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A minha irma Josiane, que me
fez ter forcas para seguir em
frente.



“Quando eu morava 13, as 5 horas eu ja tava de pé. Tomava
chimarrao, depois ia tirar leite da minha vaquinha, eu fazia um
queijinho. No fim de semana, eu deixava o leite pra gentarada
aqui da cidade que iam todos os domingos. Tinha dia que eu
ficava meio triste, dai sabe o que eu fazia? Eu ia & pro rio,
conversar com a agua, conversar com as pedras, com o0s
passarinhos, ou entdo subia 0 morro. Tem a aroeira, que é uma
arvore muito linda, ela pode dar grossa o quanto for, mas
sempre da toda torta, ela parece tudo desenhada, é a coisa mais
linda. Eu sentava l& numa pedra e ficava conversando com ela...,
mas me sentia tao bem, parece que ela me respondia tudo. Ali a
gente nao se sente nunca triste”.

Ebraima



RESUMO

As relagdes simbdlicas que se dao no relacionamento entre o rural vivido e as 16gicas
da midia radiofonica constréem o rural midiatizado. Nesta pesquisa, investiga-se como essa
relacdo se configura a partir da escuta dos programas de radio Hora do Chimarrdo, veiculado
pela emissora Erechim AM e Brasil de Norte a Sul, transmitido pela radio Difusdo AM, ambas
as emissoras localizadas no municipio de Erechim, no estado do Rio Grande do Sul. A escuta
¢ investigada a partir de ouvintes residentes em trés comunidades rurais distintas: Linha
Batistela, Povoado Coan e Linha Bigolin, localizadas no interior do municipio. Busca-se
entdo compreender de que maneira se constroem e sdo veiculados os sentidos que se

estabelecem entre o rural vivido e midiatizado.

Palavras-chave: midiatizacao, rural, radio, sentidos, mediagdes.



ABSTRACT

The symbolic relationships that occur between the lived rural and the logics of the radio
phonic media create the media influenced rural. In this research, we investigate the way this
relationship is configured from the audience of the radio programs, Hora do Chimarrdo and
Brasil de Norte a Sul broadcasted by Erechim AM and Difusdo AM radio stations
respectively, both located in the municipality of Erechim, in the state of Rio Grande do Sul.
The audience is investigated from listeners living in three different rural communities: Linha
Batistela, Povoado Coan and Linha Bigolin, all located in the interior of the municipality. We,
therefore, try to understand in which way the senses that are established between the lived

rural and the media influenced rural are built and transmitted.
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Introducao

O estudo aqui proposto caracteriza-se pela investigagdo das relagdes simbolicas
existentes entre uma configuracdo de rural construida e veiculada pela midia e o rural
vivenciado por individuos que habitam esse meio. Busca-se compreender de que maneira se
constroem e sdo veiculados os sentidos que se estabelecem entre o rural vivido e midiatizado.

Para tanto, busca-se a andlise dessas configuragdes do processo de comunicagdo,
abrangendo as etapas producao, produto veiculado e recep¢ao. Os produtos analisados sdao
dois programas, de duas emissora distintas. Hora do Chimarrdo, transmitido pela radio
Erechim AM e Brasil de Norte a Sul, transmitido pela radio Difusdo AM. Ambas as emissoras
estdo localizada no municipio de Erechim, situado na regido norte do Rio Grande do Sul.

A recepcao elencada para fazer parte da pesquisa reside em trés comunidades distintas:
Linha Bigolin, Povoado Coan e Linha Batistela. Localizam-se proximo ao municipio de
Erechim e s3o caracterizadas economicamente por sua constituicdo de pequenas propriedades
rurais.

Estruturado em sete capitulos, esse trabalho tenta estabelecer relagdes, explicitar
observacdes e compreender um pouco de que maneira os sentidos sdo construidos, fazem
relacdes e circulam no processo comunicacional.

A problematizacdo do objeto estudado, suas relagdes, constituigdes e diferentes
nuances sdao relacionadas no capitulo I. O capitulo II fornece subsidios sobre os
direcionamentos tedricos adotados na construgdo ndo s6 do objeto de pesquisa, mas de toda a
investigacdo, situando as diferentes etapas que constituem o processo comunicacional.

No capitulo III, a explicitagdo de mecanismos adotados na constru¢do do percurso
metodologico que propiciou indagar o objeto sobre seus diferentes aspectos e configuragoes.
O capitulo IV tras a caracterizagdo dos programas Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a
Sul, falando sobre suas ldgicas constitutivas, estratégias utilizadas, relagdes que sdo
estabelecidas no interior dos programas.

As logicas que estdo presentes na producdo dos dois programas radiofonicos sao

abordadas no capitulo V. A partir da investigacdo realizada com os apresentadores-
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produtores, a abordagem da participacdo de rotinas produtivas, estratégias, construgdes e
concepgdes de publico na construgdo do sentido de rural midiatizado.

O capitulo VI objetiva situar a participacdo dos ouvintes que, pela escuta que realizam
dos programas, também mobilizam a criagdo de sentidos do rural. A partir de mediagdes
presentes no cotidiano, usos, fazeres ¢ que irdo estabelecer sentidos relacionados a escuta
diaria.

No capitulo VII uma retomada do percurso trilhado pela investigagdo com reflexdes
sobre as descobertas, as relagdes, reflexdes e perspectivas relacionadas a pesquisa.

A construcdo desse percurso objetiva explicitar a maneira como os sentidos
relacionados ao rural sdo construidos e passam a circular nos diferentes ambientes e
contextos. Mas ndo € so isso, o processo de constru¢do da pesquisa aponta para a importancia
de se levar em consideracdo as diferentes etapas e as diferentes 16gicas presentes no processo
comunicacional. Cada uma de suas partes constituintes cumpre um importante papel, que no
conjunto, mobilizam sentidos. Quando relacionados, nos revelam a complexidade de relagdes
que se ddo em muitos lugares, de diferentes formas, com resultados distintos e que em fun¢ao

de sua dindmica, apontam sempre para novas relagdes, outras formas, diferentes significagdes.
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CAPITULO1

1. Problematizac¢ao

A compreensdo dos sentidos gerados no processo comunicacional, articulando a
produgdo mididtica, seus produtos veiculados e a recep¢ao dessa oferta representa um desafio
na area de estudos em comunicagdo. A pesquisa aqui apresentada segue nessa direcao,
buscando relacionar € compreender mecanismos, apropriagdes, conflitos, consonancias e
dissonancias presentes nesse processo onde pode ser evidenciada uma multiplicidade de
nuances. Algumas delas se fardo aqui presentes.

A investigacdo das configuracdes e relagdes existentes entre o rural vivenciado e o
rural midiatizado € o principal eixo condutor da pesquisa. Tais relagdes sdo investigadas a
partir da observagao e reflexdo do processo comunicacional, analisando entdo os campos de
efeitos de sentido e marcas discursivas que se fazem presentes seja na produ¢do midiatica, no
produto que veicula ou sua recepgao.

A partir dessa questdo central, presente no processo de condugao da pesquisa, busca-se
compreender o relacionamento entre o rural vivido e midiatizado no que se refere aos sentidos
gerados na relagdo existente entre as duas instancias. Busca-se entdo identificar e investigar
de que maneira se ddo as apropriagdes, conflitos, consonancias e dissonancias na relacdo de
uma instancia com a outra. Nesse relacionamento, a necessidade de se compreender como se
configura a presenca do rural no midiatico e do midiatico no rural. Nesse sentido, configura-
se a necessidade de se estabelecer relagdes que acontecem entre os processos midiaticos e os
processo socioculturais.

E importante se esclarecer a maneira como se esta compreendendo o relacionamento
entre o rural vivido e midiatizado. Parte-se do pressuposto de que essas duas configuracdes
possuem pontos de convergéncia e divergéncia. Nenhum dos dois aspectos apresenta uma

forma ‘pura’, cada um deles exerce influéncia e tem aspectos da constituicdo do outro. O
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vivido participa da existéncia do midiatizado e o midiatizado guarda em si aspectos que
compdem o vivido.

Entretanto, cada um deles se relaciona a uma existéncia especifica, com logicas
especificas. No midiatico, a presenga de especificidades que participam em sua constituicao,
como suas estratégias, temporalidades, linguagens. Da mesma maneira, o vivido também ¢é
detentor de ldogicas especificas, como praticas cotidianas, mediagdes que o constituem,
relacdes que se estabelecem com vistas aos mais diferentes objetivos.

Busca-se entdo relacionar as duas instancias, compreendendo de que maneira elas
participam na constru¢do de sentido do rural que vai ser veiculado por programas
radiofonicos.

Para a analise do processo comunicacional presente na pesquisa estdo sendo
considerados dois programas radiofonicos: Hora do Chimarrdo, veiculado pela radio Erechim
AM e Brasil de Norte a Sul, da radio Difusdo AM. As emissoras estdo localizadas no
municipio de Erechim, situado na regido norte do estado do Rio Grande do Sul. A partir
desses programas, estdo sendo estudados os mecanismos pelos quais se instaura o rural
midiatico, desde a etapa relacionada a produ¢do dos programas em andlise, sua veiculagdo e
escuta.

Os aspectos pesquisados, no que se refere a producdo e aos produtos midiaticos em
questao, dizem respeito as estratégias utilizadas para a vinculagdo do que se esta considerando
como sentido de rural midiatizado. Tais estratégias estdo relacionadas ao conjunto de
mecanismos que se fazem presentes na oferta mididtica e que estdo relacionados entre a
constru¢do de discursos, a utilizacdo de aparatos técnicos, da inser¢ao de musica no contexto
do programa, dos recursos utilizados pelo apresentador, da presenca de noticias, as diferentes
inser¢des do ouvinte, entre outros.

A respeito da construcao discursiva, a andlise € realizada a partir da identifica¢do de
marcas discursivas presentes na oferta mididtica. Entre os autores que trabalham nessa
perspectiva, opta-se pelo conceito trabalhado especialmente por Eliseo Verén.'A partir de um
discurso que apresenta uma configuracdo material ¢ que podera ser executada sua andlise.
Nessa etapa, os textos midiatizados pelos programas em estudo serdo analisados como sendo

fragmentos da semiose social.

'VERON, Eliseo. La Semiosis Social — Fragmentos de una Teoria de la Discursividad. Barcelona: Editorial
Gedisa, 1996.
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Na presenga de marcas discursivas ird configurar o lugar ocupado pelo rural
midiatizado através do discurso. A existéncia ou mesmo a auséncia de tais marcas no ambito
discursivo ¢ uma das instancias de andlise das estratégias utilizadas nas producdes dos
programas e que podem ser visiveis nos produtos.

Na perspectiva do uso de aparatos técnicos, a observagao se da no sentido de verificar
de que forma esses dispositivos se configuram no contexto do programa, qual seu papel, de
que maneira sdo utilizados e com quais objetivos. Tais dispositivos sdo representados
especialmente por recursos sonoros gravados com o objetivo da produgdo de efeitos nos
programas. Para a avaliagdo destes aspectos, buscou-se além da escuta sistematica de Hora do
Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul a investigacdo sobre a consideragdo dos graus de
importancia dos fatores elencados dada pelos apresentadores-produtores dos programas.

Da mesma maneira, observou-se o papel da musica como dispositivo constituinte para
o sentido que a midia radio vincula ao rural, os vinculos que cria, especialmente a partir da
utilizacdo de musicas sertanejas, produzidas preferencialmente nas décadas de 60 e 70 do
século XX, e gauchescas. O papel dessas musicas para a criacdo do rural midiatizado ¢é um
aspecto que também ¢ investigado.

O sentido que se atribui ao rural, via musica, passa ndo so pela instancia da producao
como também encontra consonancia na recepgao. Na relagdo do uso de tal dispositivo como
produtor de sentido vinculado ao rural, a analise ¢ executada de maneira a identificar quais os
tipos de musicas que possuem maior incidéncia nos programas, os tempos e contextos em que
sdo apresentadas, as vinculagdes que firmam com os comentarios dos apresentadores, com as
noticias presentes nos programas, no trabalho de constru¢ao de um ouvinte imaginado, por
parte de apresentadores e produtores.

Considera-se entdo a musica como sendo um dispositivo que possui vinculagdo com
matrizes culturais que remetem os receptores a um sentido de ruralidade, expressos por
tematicas relacionadas ao homem do campo, o sertanejo, o pedo, o cotidiano no campo, no
interior. Relaciona-se entdo que sentidos sdo esses, o que significam na vida cotidiana dos
ouvintes e de que maneira contribuem na composicdo do rural midiatizado. Que
correspondéncia existe entre a midiatizacdo do rural, sua relagdo com o rural vivido e a
audicao de musicas preferencialmente dos géneros sertanejo e gauchesco.

No que se relaciona a presenga de noticias nos programas em analise, a observagao de
uma construcdo discursiva vinculada ao campo do jornalismo como um dispositivo também
utilizado na constru¢do do rural midiatizado. O espago destinado as noticias opera de maneira

legitimadora de um discurso que constréi o rural veiculado pelos programas em analise. O
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jornalismo figura como um ‘atestado de veracidade’ acerca do que se constroi
discursivamente em relacdo ao rural. Relacionam-se essas construgdes a partir de um recurso
tipicamente midiatico como instaurador e/ou legitimador de sentido do rural.

As informacgdes divulgadas nos espacgos noticiosos dos programas sdo vistas pelos
receptores como essenciais ndo s6 na constituicdo dos programas, mas também revelam-se
como preponderantes no seu cotidiano. Busca-se relacionar entdo o que significam essas
informagdes para esses ouvintes, que sentidos produzem nao s6 na relagdo com as demais
partes do programa, mas também no dia a dia desses individuos.

Relaciona-se também a importancia que se atribui ao contetido informativo divulgado
pelos programas, a relacao desses aspectos como a temporalidade com que essa informacao ¢
consumida. O consumo verificado ndo se d4 de maneira linear, sendo atravessado por diversas
outras mediag¢des cotidianas como o trabalho, a familia, a escola. Entretanto, cabe salientar
que perpassando essas e outras mediacdes existentes estd o rural, figurando como a mediagao
que atravessa todas as demais.

O contetdo informativo ¢ diversificado e diversificadas também sdo suas apreensoes,
relacdes, aceitagdes, recusas. Percebe-se que no que se refere a tematica relacionada ao rural,
o interesse exposto pelos ouvintes pesquisados € relevante, sendo sobreposta em quase todas
as expressoes a insatisfagdo com o pouco espago destinado a informagdo rural. Observa-se
entdo como essa questdo € vista por parte da produgdo dos programas. Investigam-se os
critérios de noticiabilidade utilizados e a posicdo assumida no que se refere as noticias
relacionadas ao rural.

Para tanto, ¢ necessaria a compreensao da maneira como sao concebidas as
informagdes divulgadas, as fontes consultadas, a existéncia ou ndao de uma equipe de
jornalismo, além ¢ claro da analise das noticias veiculadas, seu formato, os assuntos tratados,
sua contextualizagdo. Nesse aspecto, recorre-se ao discurso jornalistico, analisando-se as
marcas discursivas que de alguma maneira vinculam o sentido ao rural midiatizado.

A partir de uma outra logica, a importancia de se observar o papel do espago
publicitario presente em diferentes configura¢des no decorrer dos programas. O comercial
gravado, narrado pelo apresentador, os produtos anunciados e seus sentidos que também
vinculam-se ao rural. Dois estilos de publicidade apresentam-se como preponderantes (o
comercial gravado pelo apresentador do programa ou outro profissional e o comercial narrado
ao vivo). Relaciona-se entdo os sentidos presentes na sua constitui¢do e o significado da

escolha dessas duas formas de se fazer publicidade.
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De certa maneira, os comerciais ndo exercem somente a funcdo relacionada
diretamente ao consumo, mas estdo inclusos em uma logica de consumo simbdlico, além de
figurarem, em algumas ocasides, como estratégia de convencimento utilizada pelos
apresentadores. Tal expressao € visivel no carater de humor empregado, na possibilidade de
relagdes e atribui¢des de juizos de valor utilizadas no espago comercial. E estabelecida a
compreensdo da forma como a parcela publicitiria dos programas se revela na construcao do
rural midiatizado. Para tanto, relacionam-se os anunciantes presentes nos programas, O
formato dado as publicidades, as vinculagdes existentes entre o espago publicitario e o
jornalistico, entre o espaco de intervencdo dos apresentadores, com o espago musical, tendo
como horizonte o sentido relacionado ao rural midiatizado.

A presenca de comentarios, humor e a necessidade evidenciada pelos individuos que
ocupam a posicdo de apresentadores dos programas de um permanente didlogo com os
ouvintes, como se fossem instauradas relagdes face a face, ¢ também um aspecto investigado.
No que se refere ao humor, a compreensao da maneira como esse recurso ¢ empregado, em
quais circunstancias, com quais objetivos, especialmente relacionado ao sentido dado ao rural
midiatizado. Para tanto, a explicitacdo de contextos em que o humor se faz presente,
figurando como uma estratégia de producao de sentido.

Ocupando um espaco de mediador, de condutor dos diferentes géneros presentes nos
programas, o apresentador utiliza-se do humor como uma estratégia também de
reconhecimento e legitimagdo, que teriam como resultante uma maior audiéncia. Essas
relacdes, tomadas pela produgdo dos programas como sendo de garantida eficacia, no que diz
respeito a audiéncia sao tencionadas e revelam aspectos presentes em sua constituicao .

A tentativa de se estreitar o carater relacional entre apresentador/ouvinte ¢ expressa em
uma espécie de didlogo que o apresentador procura estabelecer com o receptor. O espaco
opinativo do qual dispde, interferindo diretamente na producdo do programa ¢é investigado na
medida em que contribui de maneira efetiva na constru¢do do rural midiatizado. Para isso,
além da escuta, a realizacdo de entrevistas com os apresentadores, investigando de que
maneira se constréi o posicionamento do apresentador enquanto mediador e condutor do
programa, constituindo esse aspecto em uma estratégia produtiva.

Nesse sentido, a investigacao de relagdes que estdo presentes na producao e no proprio
produto e que evidenciam a concepcdo de um ouvinte ao qual o programa se destina também
¢ analisada. Relagdes essas que se apresentam na forma de tratamento nominal dispensado

pelos apresentadores a determinados ouvintes, determinacdo e tratamento de ouvintes pela
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profissdao ou localidade que habitam. Tais aspectos estdo presentes e participam da estratégia
produtiva do programa, via apresentador.

E presente em diversos apontamentos feitos aqui ¢ que estardo presentes no decorrer
do trabalho a consideragdo da criagdo, vinculagdo e afirmag¢do do sentido. Entende-se entdao
que o sentido ndo se encontra isolado, contido em alguma espécie de reduto, seja ele o
discurso ou qualquer lugar que possa imobiliza-lo. Trabalha-se com a concepcao de campos
de efeitos de sentido’, dindmicos e que ndo possuem existéncia isolada.

Uma série de questdes sdo levantadas como passiveis de investigagdo em fun¢do de se
estar analisando o processo comunicacional. Nessa inser¢do, aspectos relacionados a
producao midiatica, sugerindo a necessidade de se relacionar as estratégias midiaticas com os
usos dos programas realizados pela recep¢do, a identificagdo e compreensdo das formas em
que se ddo as construgdes simbdlicas que vinculam sentido ao rural por parte dos programas
em analise, além de estabelecer e compreender as relagdes existentes entre uma realidade
rural vivida pelos ouvintes e o rural midiatizado nesses programas.

No ambito da recep¢do, a investigacdo de como se manifestam os usos, apropriagdes,
recusas da oferta mididtica, a busca pela compreensdo de como, da perspectiva dos receptores,
se configuram as relagdes simbolicas entre o rural vivenciado e o rural midiatizado pelos
programas radiofonicos. Além disso, a maneira como se da o relacionamento entre o global e
o local no que diz respeito a escuta, usos, apropriacdes, recusas da oferta mididtica,
especialmente relacionada aos dois programas de radio. O contexto em que estdo inseridos os
ouvintes ird operar como uma das mediagdes existentes no seu consumo midiatico.

A partir de observagdes vinculadas as questdes expostas sobre a producdo e oferta
midiatica, passa-se a refletir sobre essas relagcdes e sua participacdo no relacionamento dos
individuos participantes da recep¢do com a midia. A forma como essas estratégias que
figuram na produ¢do e nos produtos midiaticos estdo também presentes na apropriagdao da
oferta midiatica. Os mecanismos existentes nessa configura¢do, que pode ser representada
pelo uso de taticas de recepgdo, e que relacionam a (re) significagdo do que ¢ veiculado pela
midia.

Para a observacdo do relacionamento existente entre o rural vivido e midiatizado ¢
importante, no que se refere a recepcao, a investigacdo da presenga e participacao dos usos,
costumes, relagdes instauradas a partir do cotidiano e que fazem vinculagdo direta e/ou

indireta com o midiatico. Para tanto, a investigacdo dos tempos, as espacialidades em que se

’Idem, ibidem, p.138.
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dao tais vinculos e de que forma se instauram ndo sé nos usos, mas no relacionamento
cotidiano com a midia, abrangendo gostos, apropriacdes, aceitagdes, recusas, relagdes
instauradas.

No que se relaciona a recepg¢do destes programas, sdo investigados ouvintes que
residem em trés comunidades rurais distintas, todas localizadas na regido do municipio de
Erechim, sdo elas: Linha Bigolin, Povoado Coan, Linha Batistela. Essas comunidades, que
sintonizam diariamente a midia radio, tiveram seus participantes escolhidos para a
investigacdo em fun¢do da escuta dos programas elencados e da possibilidade de se analisar
as relagdes simbdlicas existentes no relacionamento com o rural construido e veiculado pela
midia e o rural do qual fazem parte, que experenciam em seu cotidiano.

Busca-se entdo estabelecer a maneira como se da esse relacionamento entre o rural
vivido e midiatizado a partir das apropriagdes, indiferencas, rejeicdes que os ouvintes que
participam da pesquisa fazem da oferta midiatica, representada aqui pelos dois programas
radiofonicos que estdo sendo analisados. Participam desse contexto mediagdes configuradas
pelo cotidiano, por relagdes interpessoais, familiares, sociais e que, situadas em um contexto
de consumo mididtico, adquirem uma significagdo que estd inserida no processo
comunicacional.

O relacionamento didrio com a midia radio e observando especialmente a relagdo com
os programas em analise, constitui relagdes simbélicas entre o rural vivido e midiatizado. E
nessa relagdo que compreende a escuta dos programas, mas também temporalidades situadas
antes e depois de sua duracdo, que irdo ocorrer as apropriagdes e (re) significacdes do que ird
se constituir como manifestagdes, representadas através do sentido, do que seja o
relacionamento entre o rural vivido e midiatizado.

Nessas relacdes sao revelados usos cotidianos da midia, taticas, aceitagdes e recusas da
oferta midiatica. Para a percep¢do e compreensdo de tais manifestacdes ¢ que foi de grande
importancia a utilizagdo de entrevistas, buscando analisar de que maneira se dd a expressao
desses aspectos, sejam vinculados ao consumo de midia, mas também nas relagdes que sdo
estabelecidas para a configuracdo desse relacionamento. Além disso, a importancia de se
executar a entrevista com inser¢do radiofonica como forma de se acompanhar e analisar tais
apropriacdes no momento da audi¢do. Sabe-se que a recep¢do de uma oferta mididtica nao
acontece de maneira unica e isolada no instante da escuta, consistindo-se em um mecanismo
de significacdo que vai além do espago da veiculagdo, entretanto, ¢ neste momento em que

algumas manifestagcdes podem ser observadas em sua expressao inicial.
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Presente no processo de interagdo dos individuos que fazem parte da recepgdo
identificada nesta pesquisa com a midia, a relagdo global/local como sendo um aspecto
relevante a ser observado e que estd inserido nas relagdes vinculadas ao cotidiano, usos,
taticas, aceitagdes e recusas da oferta mididtica, participando da cultura e da producao
simbodlica. Global e local constituem um relacionamento que se apresenta em diferentes
configuracdes do processo comunicacional. A maneira como se dé esse relacionamento, seja
nas referéncias da recep¢do ou na constru¢do do produto mididtico ¢ também relacionada.
Suas configuragdes, atribuicdes e vinculagdes irdo determinar, em certa medida, aspectos
relacionados ao processo comunicacional. Global e local podem estabelecer vinculos entre
producdo midiatica e a recepcao a partir da consideragdo do fator cultural. Estdo inscritos em
uma realidade que se apresenta cada vez mais multipla e diversa.

Relagdes que abrangem espago/tempo, as identificagdes entre global/local, mediagdes
relacionadas a familia, trabalho, religido, idade, género, e especialmente ao ambiente rural em
que estao inseridas, sdo importantes consideracdes na medida em que irdo determinar, em
diferentes graus, como se dard o consumo midiatico.

Tempo/espago sdo mediacdes fundamentais e de certa maneira determinantes no
consumo dos programas em analise. As temporalidades dos programas se relacionam e
precisam, de acordo com cada ouvinte, ser adequadas as temporalidades existentes no
cotidiano da recep¢do. De alguma maneira, h& uma imposi¢cdo das temporalidades do
individuo em relagdo as temporalidades dos programas. Busca-se compreender entdo esse
processo de maneira mais efetiva, tentando estabelecer as relacdes existentes e os respectivos
sentidos gerados.

Espagos e temporalidades que determinam a escuta estdo relacionados de maneira
direta ao trabalho, mas perpassados por outra mediacdo determinante na vida dos individuos
pesquisados: o rural. Funcionaria entdo como uma espécie de tempo que se sobrepde aos
demais, e que de alguma maneira estabelece as demais temporalidades, como da familia, do
trabalho e do consumo midiatico.

O espago rural, mediagdo fundamental a ser considerada nessa pesquisa, revela uma
multiplicidade de aspectos que sdo revelados para além do comunicacional, mas que em
alguma medida, possui implicacdo na sua constituicdo. Sua especificidade, se relacionado ao
urbano, reside no fato de apresentar vinculos, em diferentes campos, que diferem em muito
das configura¢des urbanas. No aspecto sociocultural, a caracterizagdo de relagdes de
proximidade, perpetuagdo dos lagos de vizinhanga e parentesco, manutencdo de praticas

religiosas, de lazer, que passam de geracdo para geracdo. No que se refere a economia, o
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esforco de manter o setor agropecuario em atividade, mesmo frente as exigéncias e
imposi¢des cada vez maiores, vindas muitas vezes de um espago que ultrapassa o rural.

A partir de configuragdes no ambito das relagdes econdmicas, sociais, culturais, e
tendo como horizonte o lugar em que elas se dao -o rural- ¢ que as questdes pertinentes a
investigacdo do processo comunicacional sdo compreendidas de maneira mais consistente.
Compreende-se entdo o meio rural como um espago com caracteristicas especificas que fazem
com que as apropriacdes do midiatico acontecam de maneira singular.

Essa especificidade atribuida a escuta da midia rddio em individuos que vivem em
comunidades rurais ¢ evidenciada por uma série de questdes que sao proprias do rural. Lagos
solidos de amizade, vizinhanga, parentesco que sao perpetuados por um tempo que na maioria
das vezes ultrapassa a propria duracdo da existéncia de cada individuo, sendo valores
passados de geracdo a geracdo; a ligacdo estreita com a terra e vinculos estabelecidos a partir
dela, relacionados ao trabalho, a subsisténcia, a heranga que é passada de pai para filho; a
religiosidade, que revela-se como uma referéncia de conduta, de valores.

Se por um lado considera-se uma série de aspectos que caracterizam o meio rural
como um espago de caracteristicas singulares e que podem ser traduzidos em uma
singularidade revelada no processo comunicacional, considera-se também o fato de que o
meio rural estd cada vez mais inserido em uma sociedade global em que o meio urbano
revela-se como espago de legitimagao.

O meio rural ocupa um espago que tem sido marcado por muitas transformacgdes ao
longo dos ultimos anos. Antes mesmo de ser atravessado pelas mudancas decorrentes dos
processos de globalizagdo, o meio rural ja passava por transformacgdes, especialmente geradas
em funcdo da propaga¢do de um sistema de industrializagdo do pais, iniciando nas décadas de
40 e 50 do século XX.

O desenvolvimento industrial, seguido da globalizagdo, s3o aspectos que se
apresentaram como determinantes na transformacao nas condigdes de trabalho e de vida no
meio rural. O campo passa a ser industrializado e urbanizado, a0 mesmo tempo em que €
crescente a migragdo de individuos e grupos para os diferentes centros urbanos’.

O meio rural j& ndo representa mais um lugar isolado, marcado por caracteristicas
vinculadas ao atraso social, econdmico, cultural, mas esta cada vez mais proximo da cidade,

proximidade esta que ndo se revela somente no espaco geografico, mas por uma série de

> O nivel de informatizacio de instrumentos de trabalho das propriedades onde residem os individuos
pesquisados ¢ praticamente nulo. Exceto poucas maquinas agricolas utilizadas, especialmente o trator, grande
parte do trabalho ¢ executado mecanicamente.
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praticas que ndo se apresentam mais como sendo tipicamente urbanas. Conserva em sua
constituicdo marcas presentes desde sua concepcdo, mescladas com manifestagdes
tipicamente urbanas.

Os meios de comunicagdo representam um dos mecanismos que fazem com que haja a
quebra de uma delimitacdo do que seriam caracteristicas marcadas pela espacialidade do
urbano e do rural. O atravessamento de praticas, usos, costumes entre os dois espagos ¢ em
grande parte auxiliado pela oferta mididtica. Nessa pesquisa investiga-se também a
participacdo da midia na configuracdo desses atravessamentos que se estabelecem entre o
rural e o urbano a partir das configuragdes evidenciadas no relacionamento entre rural vivido

e midiatizado.

1.1 Objetivos

Objetivo Geral

Caracterizar e compreender de que maneira sdo construidos e veiculados os sentidos
que relacionam o rural vivido em comunidades rurais e o rural midiatizado pelo radio. A
recepcao dos programas radiofonicos ¢ composta por ouvintes das comunidades Linha
Bigolin, Linha Batistela , Povoado Coan e os programas radiofonicos investigados sao Hora
do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul. Para tanto, a investigacdo considera a inser¢do do
objeto de estudo no processo comunicacional e por isso estabelece a andlise a partir da
produgdo dos programas, do produto e da recep¢do dos individuos que fazem parte da

audiéncia nas comunidades elencadas.

Objetivos Especificos

Midia
- Caracterizar as relagdes da midia (rddio) com o cotidiano dos individuos pesquisados que
vivem em comunidades rurais, identificando para isso as estratégias utilizadas na

producdo e que se tornam visiveis nos produtos midiaticos.
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Identificar e entender de que forma se d4 a constru¢do que vincula sentido ao rural por
parte dos programas matutinos Hora do Chimarrdo (5h as 6h30) da radio Erechim AM e
Brasil de Norte a Sul (5h as 7h) da radio Difusdo AM.

Nas relagdes existentes entre midia e rural, identificar as configuracdes que se dao entre a
realidade rural vivida e a realidade rural midiatizada, buscando identificar como se

apresentam essas estruturacdes nos programas radiofonicos em estudo.

Recepcao

Sistematizar as relagdes simbolicas entre o rural vivenciado pelos ouvintes que residem

nas comunidades participantes da pesquisa e o rural midiatizado pelo radio.

Identificar as apropriagdes simbolicas dos programas. Os usos, tdticas na recepgao,
recusas da oferta mididtica evidenciadas na escuta radiofonica das pessoas selecionadas

para a pesquisa.

Situar o relacionamento entre global e local na interagdo com as midias (radio) analisando
de que forma essa relagdo se inscreve no cotidiano dos ouvintes das comunidades Linha

Batistella, Povoado Coan e Linha Bigolin.
Caracterizar as semelhangas e distingdes existentes entre os ouvintes pesquisados das trés

comunidades participantes da pesquisa no que diz respeito ao seu relacionamento com a

midia (radio).
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APITULO II

2. Direcionamentos e construc¢oes tedricas

2.1Construcoes de sentidos no processo midiatico

Compreender relagdes que vinculam os individuos as midias, vinculos estes que se
caracterizam pelos usos cotidianos, aceitagdes, recusas, resignificacdes de uma oferta
midiatica, inscrevem a necessidade de se compreender o sentido presente nas idas e vindas
desse processo, considerado por Eliseo Verdén como semiose social, entendida como a
dimensao significante dos fendmenos sociais.

E na configuragio desta semiose que serdo constituidas distintas gramaticas,
responsaveis pela producdo e o reconhecimento da oferta midiatica. A compreensdo do
relacionamento dessas duas instancias de sentido aponta para a necessidade de se buscar
mecanismos que propiciem o entendimento da maneira como se configura essa relacao.

Para Ver6n, sdo as manifestacdes materiais, onde marcas podem ser visualizadas, que
o sentido existird e poderd ser analisado. Quando fala-se na produ¢do mididtica, ha a
referéncia de um discurso produzido que tem sua descri¢ao possivel pela consideragdo de seu
percurso produtivo, especialmente relacionado as condigdes de sua concepgdo. Na seqiiéncia
dessa relagdo, a percepcao para além do sentido presente na oferta mididtica ser dependente
de um sistema produtivo, mas também a consideracdo de que esse sistema ¢ constituido por
uma articulagdo entre a produgdo, a circulagdo e o consumo.

Se esta reflexdo aponta para o funcionamento do discurso em duas logicas possiveis, a
da produgao e do reconhecimento, serd na circulagdo do discurso que havera a agregacao das
duas formas, resultando em um terceiro polo de sentido.

Para a realizacdo da andlise de sentido, opera-se com fragmentos do tecido da semiose
social. Nesse percurso analitico, a importancia da realizacdo de um duplo movimento: do

sentido no social e do social no sentido. Se toda a produgdo de sentido consta de uma
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manifestagdo material, ¢ nessa materialidade que o sentido ird definir a sua condi¢ao
essencial, o que serd o ponto zero em todo o estudo empirico da producdo de sentido. Pode-se
entdo, tendo como referéncia algum formato de suporte material, obter-se a configuracao
espaco-temporal do sentido.

Na anélise discursiva, € preciso entdo que se considere a relacdo de um conjunto de

aspectos de significantes com aspectos determinados das condi¢des produtivas.

“Os ‘objetos’ que interessam a andlise dos discursos ndo estdo, em resumo, nos discursos,
tampouco estdo fora deles, em algumas partes da realidade objetiva. Sdo sistemas de relagoes
que todo o produto significante mantém com suas condi¢des de geragdo por uma parte e com
seus efeitos pela outra”. (VERON, 1996,128)

Ao se refletir sobre a possibilidade de se compreender o sentido através de uma
materialidade discursiva, pensa-se no mecanismo em que poderd ser inscrita essa analise.
Nesse aspecto, Verdn acredita que ndo ha uma unica maneira de se analisar o discurso, mas
sim diferentes tipos de observacdo, variando de acordo com a problematica inscrita na
investigagao.

A variedade de possibilidades nao exclui o que o autor ird considerar como os
objetivos centrais de uma analise discursiva, ou seja, a identificacdo das variacdes discursivas
associadas as variagdes nas condi¢des produtivas, observacgdo das distingoes desde o ponto de
vista do funcionamento discursivo, descri¢do dessas distingoes sob a forma de operagdes
discursivas e a reconstituicdo, a partir dessas descri¢des, das regras que pertencem a uma ou
varias gramaticas.

Assim, Verdn dira que a razdo pela qual jamais se pode analisar um discurso ‘em sim
mesmo’ € dupla, primeiro porque € preciso definir um nivel de pertinéncia de analise, colocar
um discurso em relacdo com condigdes produtivas determinadas. Segundo porque na busca de
invariantes discursivas, associadas a determinadas condi¢des de producdo, a maneira de fazer
visiveis estas invariantes ¢ fazer variar as condi¢des. Ou seja, ndo se pode trabalhar sobre um

discurso, € preciso comparar discursos sujeitos a condi¢des produtivas diferentes.

“Determinar quais sdo as propriedades que caracterizam um discurso ndo é mais nem menos
que determinar em que este discurso é diferente de outro, submetido a condigoes produtivas
diferentes, e em que é equivalente a outro que forma parte da mesma classe, que esta
submetido as mesmas condi¢oes”. (VERON, 1996, 138)

O que se coloca entdo ¢ que o discurso jamais ¢ um lugar de sentido. O que ¢ preciso ¢

a busca de meios para encontrar o processo depois do sentido produzido, reconstituir a
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producdo pelas marcas contidas nos textos. A semiose s6 podera ter entdo o formato de uma
rede de relagdes entre o produto e sua producgdo, caracterizada como um sistema relacional,
enlace entre o discurso e seu outro, entre o texto e o que ndo € esse texto.

Na relag@o entre a produgdo e o reconhecimento, existe um desajuste. Sao pdlos de
producdo discursiva que jamais coincidem exatamente. Suas relagdes ndo sdo simples,
tampouco lineares. O que se gera sdo campos de efeito de sentido, jamais um so efeito. E a
indeterminacdo relativa entre produ¢do e reconhecimento que se caracteriza como necessaria
para a compreensao do funcionamento do universo discursivo de sentido.

Na seqiiéncia deste trabalho, serdo apresentadas maiores reflexdes sobre a recepgao.
Nesse momento, cabe salientar a posicdo dos autores aqui referendados sobre as etapas da
producdo e da recepcdo como constituintes de um processo complexo, € ndo apenas a
expressao de dois polos em distingao.

Ao situar o trabalho de Veron nesta pesquisa, coloca-se um importante viés que sera
considerado no decorrer da investigacao que aqui se apresenta: a significacdo. Nesse sentido,
dois conceitos apresentados por Verdén serdo de especial importincia na articulagdo da
pesquisa: marcas discursivas e campos de efeitos de sentido.

As marcas discursivas revelam-se importantes na medida em que € pela manifestacio
material do discurso que as configuracdes do sentido poderdo ser analisadas. Marcas essas
que em alguma medida também sdo um fragmento do tecido da semiose social. Nessa
materialidade ¢ que discursos podem ser comparados, uma vez que o sentido neles existente
ndo se da de maneira isolada.

No que se refere a consideracdo dos campos de efeitos de sentido, a escolha se da em
funcdo de que as relagdes firmadas entre produgdo e recepgao sdo complexas e nao lineares,
sendo assim, jamais irdo gerar um unico efeito de sentido, mas sim campos de efeito. A partir
desses campos e da materialidade discursiva que se configura nos processos comunicativos
que a analise ird se concentrar.

Ainda no universo da significagdo, outro viés que pode ser considerado, especialmente
no que diz respeito as estratégias utilizadas na produgdo do que ird ser ofertado pela midia,
esta relacionado as idéias de Mikhail Bakhtin sobre a utilizagdo do riso, do humor como
estratégia midiatica.

A sua construgdo sobre a trajetoria da obra de Francois Rabelais, escritor do século
XVI e que tinha sua literatura caracterizada pelo humor ¢ uma reflexdo bastante pertinente
sobre a significacao gerada pelo riso. Na época em que a obra de Rabelais é concebida, o riso

era visto como uma possibilidade de uma concep¢do de mundo. Os contemporaneos de
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Rabelais (j4 no século XVII), acreditavam em sua literatura como marcada pela
extravagancia. O riso entdo passa a ndo mais ser encarado como uma forma universal de se
conceber o mundo, mas sim com uma conotacdo vinculada ao negativismo, fruto de
concepgdes moralistas. A ‘seriedade’ assumia entdo um carater oficial.

No Renascimento, o riso era encarado como uma maneira de exprimir a realidade,
uma possibilidade de construcao do conhecimento. Nesse sentido ¢ que a reflexdo exposta por
Bakhtin, pela exemplificacdo da obra de Rabelais parece ser de interesse aos estudos em
comunica¢do. O humor, o riso, sdo aspectos presentes em diferentes logicas da produgdo
midiatica atual. Se de alguma forma essas manifestagdes podem fazer referéncia as estratégias

que estao postas pela midia, ¢ interessante investigar de que maneira se configuram.

2.2 Processos de midiatizacao

Presente no convivio e na dindmica das sociedades contemporaneas figuram os
processos de midiatizacdo. Sua configuracdo se d4 nos diferentes campos sociais, exercendo
de certa maneira uma espécie de gerenciamento de percepgdes’, constituindo-se em uma
caracteristica primordial da contemporaneidade, demarcando claramente uma transposi¢ao de
um mundo vivenciado pelas consideradas comunidades tradicionais.

Se de alguma forma a midia ocupa um lugar gerenciador na sociedade, ¢ a partir de
seu desenvolvimento, especialmente no século XIX, que lhe serd atribuido o carater de
dispositivo civilizatorio. Em alguma medida, os aparatos técnicos desenvolvidos
especialmente a partir do século XX, tiveram grande responsabilidade na midiatizagdo da
sociedade ou no vigor da autonomia do campo dos media, reflexdo exposta por Adriano
Duarte Rodrigues. A mediagdo da experiéncia dos diferentes campos sociais ocorre com a
colaboragdo de aparatos técnicos utilizados pelos meios de comunicagao.

O desenvolvimento acentuado, especialmente a partir da década de 50 do século XX,
de dispositivos que propiciam aos individuos o uso dos meios de comunica¢do em uma escala
crescente, certamente foi um aspecto decisivo para a configuragdo do que se entende hoje
como midiatizacao da sociedade. Nao sé os individuos foram tendo um acesso maior a midia,
como as proprias empresas que atuam no setor de meios de comunicacdo foram se

desenvolvendo e tendo uma abrangéncia cada vez maior nos diversos campos da sociedade.

* RODRIGUES, Adriano D. A génese do campos dos media. In Reflexées sobre o mundo contempordneo. Rio de
Janeiro: Revan, 2000.
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A midia passa entdo a operar como uma espécie de intelectual orgdnico’, funcionando
como um dispositivo gerenciador de parametros no conjunto da sociedade. Nao gerencia
somente seu espaco, mas opera em toda a extensdo da sociedade, nos mais diferentes campos.
Apesar dessa caracteristica gerenciadora, ndo se admite mais uma concepg¢ao dos processos de
midiatizagdo como sendo de causa/efeito. Concepgdes dessa natureza, com forte tendéncia
behaviorista, passam a ser substituidas por conceitua¢des em que as mediagdes ocupam um
lugar de extrema relevancia na constru¢do do sentido mididtico e onde considera-se a
existéncia de diferentes leituras e apropriacdes de acordo com o contexto em que cada
individuo esta inserido.

Na reflexdo exposta acerca da midiatizagio, Eliseo Verén® definird os meios de
comunicacdo como dispositivos tecnoldgicos de producdo-reprodu¢do de mensagens
associados a determinadas condicdes de produgdo e determinadas modalidades de recepgao
dessas mensagens. Sendo assim, o autor define também uma diferenciacdo que considera
essencial no que se relaciona as tecnologias da comunicagdo ¢ os meios de comunicagao.
“Um meio comporta a articulagdo de uma tecnologia de comunica¢do a modalidades
especificas de utilizagdo (em produgdo e recep¢do). (VERON, 1999, 06). Isso se deve em
funcdo de que uma nova tecnologia de comunicagdo ndo determina linear e mecanicamente
praticas sociais especificas de produgao e consumo.

A sociedade passa entdo a experenciar uma midiatizacdo de seu espaco, onde relacdes
sdo organizadas de acordo com sua logica. Os meios de comunicagdo passam a funcionar
como um dispositivo propagador de uma simbologia propria. Os individuos passam entdo a
conviver, em certa medida, em uma légica de sentidos inerentes ao midiatico. Os fendmenos
relacionados a midiatiza¢do sdo, no entanto, complexos. Os meios dispdem seus aparatos
tecnologicos em um contexto de usos sociais das mensagens, o que ird se constituir em uma
diferenciagdo entre a comunica¢do midiatizada e a comunicagao interpessoal.

Nessa configuragdo, outra caracteristica que pode ser evidenciada diz respeito a midia
como detentora de mecanismos que propiciam a constru¢do de uma realidade: a realidade
mididtica. Tal fato ndo se opde ou se distingue daquilo que se considera como a realidade
vivida, presente no dia a dia dos individuos, nas relagdes sociais, nas inter-relagdes com os
distintos campos do social, mas de certa maneira congrega-se a eles, promovendo uma espécie
de didlogo entre as multiplas realidade existentes, sendo a realidade construida e veiculada

pela midia uma entre tantas existentes no contexto das diferentes sociedades contemporaneas.

> Definigdo apresentada por Octavio Ianni em Teorias da Globalizagdo.
8 VERON, Eliseo. Esquema para el analisis de la midiatizacion. Dialogos de la comunicacion.
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A realidade mididtica acompanha o movimento das sociedades e se articula de acordo
com as légicas apresentadas no processo dindmico do social. Desta forma, incorpora em sua
construcdo e desenvolvimento o proprio processo de estruturacao da sociedade, seja na forma
de um registro, acontecimento ou representacdo da realidade. Entende-se entdo seu
funcionamento como sendo um instrumento ativo de conhecimento e constru¢ao do mundo,
relacionado de certa maneira as condic¢des sociais de produgao.

Desta forma entdo a realidade construida com o auxilio da midia, transmitida via
discursos, tem a capacidade de produzir campos de efeitos. Através de seus mecanismos
proprios, ndo fornece uma realidade do mundo social, mas uma realidade construida a partir
de sua relagdao com este mundo.

Compreender a noc¢do de cultura mididtica ultrapassa as transformagdes materiais da
produgdo cultural. Sua dimensdo dindmica ¢ atravessada por configuracdes de sentido,
valores, vinculagdes entre os individuos, divisdes de tempo/espago.

A centralidade dos meios de comunicagdo na vida cotidiana, como fontes de
informagdo, entretenimento, constru¢do de imagindrios coletivos, de identidades passam a
experenciar um status de gerenciamento de praticas de outros campos. Abandona-se entdo a
idéia do massivo como vinculado a relagdes meramente instrumentais. Enraizado de certa
maneira ao processo histérico de constituigdo da modernidade latino-americana a cultura
massiva passa em certas ocasides a ser confundida com nogdes de hegemonia. Nesse sentido,
falar de cultura massiva seria nomear as massas: classes pretensamente unificadas- com isso a
idéia da ndo existéncia de conflitos no campo do consumo.

Falar sobre a constituigdo da cultura mididtica ¢ falar mais do que o simples
incremento no uso e no consumo da tecnologia nos meios. E falar de uma nova estruturagio
das préaticas sociais, marcada sim pela existéncia dos meios. Desta maneira, a midiatizagao da
sociedade, a cultura midiatica, propde a necessidade de reconhecer que € a partir do processo
coletivo de produgdo de significados que se compreende a ordem social, que se comunica, se
reproduz, se transforma. O reconhecimento de um redesenho desse cenario a partir das
tecnologias nos meios de produ¢do e transmissdo de informagdes e também o reconhecimento
de que essa transformago ndo se da de maneira uniforme.

No que se refere ao jornalismo, incluso nessa logica da cultura midiatica, constitui-se
primeiramente em torno da premissa de que os meios competiam pela novidade. Hoje ndo se
trata de saber imediatamente, mas de saber antes. Essa capacidade de antecipa¢do que
outorga aos meios e técnicas de informagdo um carater performativo, instaurando uma nova

r

dimensdo do real: o real informativo. Um real que ndo ¢ associado a uma construgdo
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fantasiosa ou imaginaria, mas sim com uma realidade anterior, que opera como instancia de
contradi¢do com os fatos efetivamente acontecidos, mas que na producao midiatica ird agir de
maneira ativa.

Esse “saber antes” vai estar ligado estreitamente com outro conjunto de modificagdes
espago-temporais que ha tempos se desenvolvem e que estdo sendo potencializadas pelas
tecnologias de transmissdo a distdncia. A idéia do acesso, do acesso imediato, multiplicada
por transmissdes diretas e por redes informdticas, aceleram a necessidade de conhecer, ou
melhor, tornam obsoletas e pouco eficazes as apropriagdes até entdo realizadas.

Nessa cultura entdo a consideracao do que se convencionou chamar de midiatizagdo da
experiéncia. Nas situacdes mais intimas, ou no fato politico de maior repercussao, a midia
parece ter acesso universal. Teria ocupado entdo o espacgo de produtora central da realidade.

No que se refere a evolugdo dos dispositivos, fazendo com que surjam sempre novas
tecnologias, representam também, de alguma maneira, uma demanda sugerida pela propria

sociedade. Entretanto, € preciso atentar para outros aspectos que estdo presentes nesta logica:

"A énfase sobre as mediagoes e as interagoes ndo pode deixar no esquecimento o fato de que

a universaliza¢do contemporanea de um sistema produtivo e técno-cientifico continua, mais

ey . ~ 7
do que nunca, marcado pelo desequilibrio das relagoes”.

Nessa concepgao exposta por Armand Mattelart, os individuos passam cada vez mais a
se sentir interpelados pela globalizacdo. Entretanto, s6 de uma perspectiva midiacéntrica ¢
que iria se dar uma ligacdo planetaria resumida em uma exposi¢do maior a marcas, programas
e informagdes. "4 conexdo ao mundo realiza-se também e, sobretudo, na ordem do vivido".
(MATTELART, 2000,175)

Para que as mensagens sejam veiculadas pelos meios de comunicagdo € necessario, no
entanto, o uso dos dispositivos tecnologicos. Cada veiculo ird trabalhar com determinada
modalidade de suporte. No caso do radio, presente nesta pesquisa, os suportes utilizados sdo a
voz, os sons, ruidos, musicas que midiatizando campos de interesse determinados, irdo
produzir multiplas vozes, igualmente midiatizadas.

Tais dispositivos estdo inseridos em uma manifestacdo que remete a uma tradi¢ao de

. . 8 .
cultura oral, considerada como predominante nas classes subalternas.” Assim como a cultura

"MATTELART, Armand. 4 globalizagdo da comunicagdo. Bauru, Sdo Paulo: EDUSC, 2000, p. 167.
¥ Coloca-se aqui o termo subalternas remetendo & conceituagio feita por Carlo Ginzburg (O queijo e os vermes.
Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1993), relacionando a uma classe que se opde a classe hegemonica.
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mididtica’, a cultura oral tem passado por transformacdes no decorrer do tempo. Nos dois
casos, ndo existem de maneira isolada, permanecendo inabaldveis em sua constituicdo, mas
sdo o resultado de transformagdes que sdo evidenciadas no social e por isso mesmo, por
estarem inseridas nesse contexto ¢ que passam a ser também transformadas.

A questdao da midiatizagdo, relacionando especialmente os produtos midiaticos € vista
por André Comte Sponville'® como um microcosmo. Seriam entio constituidas na
contemporaneidade duas esferas microcosmicas: uma dos individuos consumidores de midia e
a outra por pessoas que figuram no ambiente mididtico. A interacdo das duas instancias esta
contida em um macrocosmo social. No microcosmos midiatico, regulagcdes que ultrapassam o
seu ambiente e acabam por definir algumas diretrizes que sao estendidas a toda sociedade.

Nas relacdes existentes na configuracdo do midiatico em sociedades contemporaneas,
uma questao aparece como ponto de discussdo na obra de autores que estdo preocupados com
a investigacao das interagdes entre a midia e a sociedade: a posi¢cdo da midia como o espago
publico contemporaneo.

Peter Dhalgren'', que relaciona suas discussdes ao conceito de espago publico
proposto por Jiirgen Habermas, constréi uma reflexdo que considera que o status de espago
publico atribuido contemporancamente a midia precisa ser analisado a partir de uma
perspectiva que considere as configuracdes interacionais proprias dos meios € do conjunto da
ordem social.

A producdo de sentido ¢ realizada de maneira que os individuos combinem suas
experiéncias e reflexdes. Para isso, fatores como a interacdo entre os membros do publico,
relagdes entre os meios € o publico e dos proprios meios entre si precisam ser analisadas.
Mais do que considerar e analisar a posicdo de espaco publico que a midia pode exercer,
situa-la como um espaco de legitimagdo e reconhecimento da sociedade. E no midiatico que
os individuos e os demais campos sociais procurardo resolver questdes que nao sao
atribui¢des naturais da midia, mas que com o passar do tempo lhe foram outorgadas.

Seja figurando como um microcosmo, como o lugar do espaco publico
contemporaneo, a midia perpassa os diversos campos do social, dinamizando processos,
configurando novas ordens, interferindo e construindo parametros no cotidiano das

sociedades.

’ MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX- Volume I- Neurose. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
1997.
' COMTE-SPONVILLE, André, FERRY, Luc. A sabedoria dos modernos - dez questées para o nosso tempo.

Sao Paulo: Martins Fontes, 1999.

32



Nessa dinamica, um aspecto que se relaciona ao processo de midiatizagdo nas
sociedades diz respeito a transformacdes relacionadas a identidades culturais. Nas sociedades
tidas como tradicionais, a identidade era considerada como um atributo fixo, resultado de uma
ordem dada de papéis sociais ¢ de uma visdo unitaria do mundo, determinadas por sangdes
que determinavam comportamentos.

As modificacdes passaram a ser operadas na modernidade, evidenciadas no
desenvolvimento do wurbanismo, industrializagdo, desenvolvimento tecnolégico e
diferenciagdo cultural das sociedades. Essa séric de fatores estd também relacionada a
midiatizagdo, estruturando novas configuragdes da identidade.

Com rela¢ao aos meios de comunicagao, a tentativa de esvaziamento da identidade €
percebida através da desconsideragdo de diferencas sociais significativas que ndo atribuem
relevancia a heterogeneidade de sociedades, traduzida em diferentes linguagens, diferentes

audiéncias, padroes de recepgao, historico de grupos.

“O trabalho da identidade desenvolvido pelos media cumpre fungdes bdsicas que
tradicionalmente estavam consignadas ao mito: a reprodugdo cultural, a integragdo social e a
socializac¢do dos individuos. Essas fungdes sociais sdo hoje em larga medida asseguradas
pelos media, através da ampla oferta que proporcionam modulos de pensamento e de agdo,
quadros simbolicos difundidos e impostos socialmente por processos de imitag¢do e através de
formas ritualizadas."(ESTEVES, 2000, 24)."

A participacdo dos meios de comunicagdo na constru¢do das identidades opera de
maneira complexa e conjunta com as demais mediagdes presentes no cotidiano dos
individuos. Os meios criam suas proprias identidades e participam ativamente na constru¢ao

das identidades de seus consumidores.

2.3 A producio midiatica

Uma concepgdo que de certa forma ‘atravessa’ as maneiras como se concebe esta
pesquisa estad relacionada ao entendimento do processo comunicacional como tendo em sua
constitui¢do a presencga de logicas que estdo vinculadas a produgdo mididtica, aos produtos

veiculados pelos diferentes meios e a recepgao.

""DAHLGREN, Peter. EI espacio publico y los medios. In Espacios publicos en imagenes. Barcelona: Editorial
Gedisa, 1997.
"2 Foi mantida a versdo do autor, escrita no portugués utilizado em Portugal.
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No que se refere a instancia da producdo e dos produtos midiaticos, a pesquisa se
concentra na midia radio. Para isso, avalia-se como fundamental a investiga¢do de logicas,
estratégias de funcionamento desses pontos constituintes do processo comunicacional.
Presente também no aspecto que se refere a producdo midiatica e a propria constituicdo da
midia, especificamente o radio, a abordagem das operagdes de midiatizagdo da sociedade, de
que maneira se ddo, como se configuram, em quais circunstancias.

Nas sociedades contemporaneas, passa-se a vivenciar uma experiéncia que passou do
pertencimento a uma cultura massiva para a medidtica’®. Os meios de comunicagdo estio
intrinsecos na vida das pessoas, seja como fonte de informagdo, entretenimento ou na
construg¢do de imaginarios. Aliado ao desenvolvimento das tecnologias da informagao, criam-
se novas estratégias produtivas e reconfiguragdes sdo executadas na instancia da recepg¢ao. Os
meios passam, em alguma medida, a exercer um papel de estruturacdo das praticas sociais.

Tomando-se como referéncia reflexdes desta natureza ¢ que a pesquisa busca
estabelecer relagdes entre a producdo, o produto e a recepgdo. Se as relagdes atuais sdo
marcadas em boa parte por uma estruturacdo mididtica, cabe refletir de que maneira esse
processo se da.

No caso especifico do radio, veiculo de interesse nessa pesquisa, seu desenvolvimento
no Brasil se da inicialmente como um sistema de intervencao politica e ideologica.
Especialmente no periodo que compreende o governo de Getalio Vargas (meados da década
de 30 até inicio dos anos 50), o radio € utilizado como um instrumento para a consolida¢ao do
Brasil enquanto nag¢do. A populagdo brasileira nessa época era constituida primordialmente
por habitantes do meio rural e o pais era composto por uma grande maioria de habitantes
analfabetos.

A utilizagdo do veiculo como unificador nacional enfrentou uma série de dificuldades.
Em 1920, o Brasil contava com 19 emissoras de radio e ndo era possivel obter um aparelho

transmissor de maneira facil'*

. Nos anos 30 ¢ que o rddio comegard a ter uma maior
importancia, coincidindo com a melhoria nas transmissdes ¢ com a regulamentacdo da
radiodifusdo no pais.

Os primeiros programas transmitidos possuiam um carater essencialmente educativo e
cultural. Nessa €poca, a predomindncia da musica classica, dperas e palestras. SO a partir da

metade da década de 20 ¢ que comecardo a aparecer os primeiros artistas populares. A

B MATA, Maria C. De la cultura massiva a la cultura medidtica In Dialogos de la Comunicacion, Lima, n51,
1999.
" HAUSSEN, Doris F. Rddio e politica - tempos de Vargas e Perén. EDIPUCRS, Porto Alegre, 2001, p. 23.
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publicidade so6 ira aparecer de maneira regulamentada em 1932. Na década de 30 aparecerao
também os programas humoristicos. Anos depois, em 1941 surgird a radionovela,
consolidando a popularidade do radio".

A publicidade também ganha espago com o surgimento do radio, sendo este um meio
eficaz no estimulo do consumo. Esse papel se caracteriza ainda mais significativo quando se
pensa que nesta época industria e comércio atravessavam um periodo de expansdo. A
publicidade radiofonica atingia até mesmo os analfabetos, que ndo eram atingidos pelos
jornais. Com esse cendrio, as emissoras come¢am a organizar esquemas empresarias para

disputar também o mercado publicitario.

“Entre os meios de comunicagdo de massa tradicionais, o radio manteve uma caracteristica
que sempre o distinguiu dos demais: a portabilidade. A invengdo do transistor, em 1947,
tornou o radio acessivel, de facil manuseio e preco reduzido. Depois dos anos 60, os
aparelhos transistores miniaturizados, portateis e baratos invadiram o mercado ocidental e
assinalaram o inicio da massificacdo do radio em paises do Terceiro Mundo onde, na falta de
energia elétrica, funcionava a bateria. Fortalecido com esse ‘salto’ tecnologico, o radio
reagiu com extrema elasticidade ao predominio televisivo, transformando-se de meio de
atenta audiéncia familiar para meio de distraida audiéncia individual, meio de comunica¢do
ao alcance de qualquer pessoa, que pode ser levado para qualquer lugar- em viagem, no
carro, no trabalho'®

Se essa configuracdo era vigente no inicio do século XX, vinculada "a instalacdo e
consolidacdo do radio no Brasil, hoje, pode-se dizer que o cendrio apresenta uma
complexidade ainda maior.

O radio se constituiu como um elemento de fundamental importancia no
desenvolvimento dos meios de comunicagao no Pais. Seu carater de midiatizagdo instantanea
foi um dos aspectos que fez com que estivesse cada vez mais presente no cotidiano da
populagao brasileira.

Escutar o radio foi, ao longo dos anos, se constituindo em um fendémeno cultural, onde
figuram as multiplas realidades presentes no sistema social. Apresenta também um carater
dindmico, que acompanha as mudangas do cotidiano, da sociedade. Esta intimamente
relacionado a uma cultura em que a oralidade exerceu papel fundamental, ndo s6 no Brasil,

mas em toda a América Latina.

“O rddio, no Brasil, embora seja sintonizado pela maioria da populagdo, atende
fundamentalmente a grande parcela empobrecida. Ele fala para a massa suburbana de

135 Idem, ibidem.
' DEL BIANCO, Nélia R. e MOREIRA, Sénia Virginia (org). Rddio no Brasil- tendéncias e perspectivas.
EDUERIJ/Editora UNB: Rio de Janeiro, 1999, p.212.
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origem rural ou interiorana, cuja cultura de predominio oral tem nele o elo com a cultura

e . 17
simbolica das grandes cidades™" .

A relagdo que os receptores estabelecem com um meio de comunicagdo diz muito ndo
apenas sobre seus usos e fazeres, mas possibilita a observagdo de potencialidades e limites do
préprio meio. No caso do radio, a mobilidade proporcionada, as diferentes temporalidades que
permite estabelecer, os contextos gerados pela escuta, o caracterizam como um meio de
potencialidades que sdo acionadas de acordo com o referencial de cada ouvinte.

O consumo radiofonico permite perceber e relacionar praticas culturais que fazem
vinculo com o cotidiano, com as relagdes sociais, as identidades e o imaginario dos
consumidores mididticos. A observagdo do midiatico a partir da cultura (MARTIN-
BARBERO, 1988, 128), possibilita relacionar o consumo do rddio em sua forma simbdlica,
considerando os contextos e os processos histdricos, sociais e culturais em que essa relagao se

da.

“Quando se analisa a forma com que as pessoas escutam radio e as razoes pelas quais fazem,
se descobre que estas sdo na realidade ambivalentes e mais complexas do que parecem na
primeira vista. Nem toda a relagdo do ouvinte com o radio se sustenta em atitudes tdo triviais,
de mera procura de prazer e facilidade. Para o ouvinte, o rdadio é também uma companhia,
uma presenc¢a em sua vida com a que ele estabelece relagoes que respondem a necessidades
culturais e a motivagées psicoldgicas profundas™®

No rédio, os sentidos que circulam e que marcam uma forma de consumo cultural, sdo
conduzidos pelo som. E por seu intermédio que os vinculos que se estabelecem no processo
comunicacional irdo se dar. A diversidade de vozes que esse som propaga ¢ que lhe assegura a
multiplicidade em um meio de sentido unisensorial.

A mobilizagdo que cria sentidos no ouvinte é feita pela voz. Ela esta relacionada a
memoria e por seu intermédio se da o acionamento de referenciais simbolicos diversos, e
entre eles os mididticos. O direcionamento, as variacdes, que abrangem intensidade,
velocidade, ritmo, articulacdo fazem da voz midiatica um elemento com caracteristicas iguais
a da voz utilizada na relacdo interpessoal, mas que carrega em si as referencias simbolicas

presentes no meio, no produto midiatico e no papel representado por aquele que a possui.

“E certo que o rddio atua sobre um inico sentido, mas a psicologia nos da um dado muito
relevante: este sentido auditivo que chega o radio é o mais ligado as vivéncias afetivas do
homem”. (KAPLUN, 1978:61).

" IDEM, ibidem, p.46.
'8 KAPLUN, Mario. Produccién de programas de radio: el guién- la realizacion. Quito: CIESPAL, 1978, p. 68.

36



Os diferentes espagos, tempos, vozes, propiciam ao radio a geragdo de géneros
sincréticos, onde a mistura ¢ utilizada como estratégia para atrair a atencdo e satisfazer o
gosto do ouvinte.

A relagdo que o ouvinte estabelece com a tecnologia radiofonica faz com que, em
algumas ocasides, ele ndo tenha nocdo da constituicdo de seus discursos. O som, a voz, as
melodias, os ruidos fazem parte de um universo em que ja se encontram inserido. Suas
caracteristicas fazem com que o receptor tenha liberdade de movimentagdo, intercalando
atencao e dispersao.

O radio ndo se constitui somente na linguagem falada, ¢ também musica e sons. “A
linguagem musical, sem duvida, uma das linguagens humanas mais ricas que existem e de maior
intensidade expressiva e emocional”. (KAPLUN, 1978, 60)

No que se refere a musica, diferentes fungdes lhe sdo atribuidas': como fungdo
gramatical, onde ¢ utilizada na separa¢ao de blocos de textos ou na mudanga de assuntos.
Atua como um instante de passagem, de pausa entre um estagio e outro. Na funcao
expressiva, cria uma espécie de atmosfera sonora, levando entdo a diferentes identificagdes.
Juntamente com a palavra, com a mensagem que se objetiva passar, a musica participa
ativamente.

No papel de funcdo descritiva, ela estabelece relagdes com cenarios, podendo
expressa-los de maneira singular. Assim, a musica tem a capacidade de expressdo e com suas
caracteristicas, alcanga maior eficacia que muitas palavras. Na func¢do reflexiva a musica se
estabelece como uma pontuacdo, onde o ouvinte tenha tempo de pensar e recapitular o que
ouvia até entdo. Utilizada em programas radiofonicos direcionados a dramaturgia, a fungdo
ambiental estd relacionada a reproducdo de ambientes em que se faz necessario os sons que

ela reproduz.

“No radio, a musica constitui também uma linguagem,; cobra valor de signo expressivo, como
a palavra. Ndo se usa como mero adorno, mas para sugerir e significar algo, ressaltar uma
situagdo, descrever um estado animo”. (KAPLUN, 1978, 88)

Nao s6 a musica exerce um papel fundamental nos sentidos que sdo gerados pelos
programas radiofonicos, os efeitos sonoros sdo traduzidos como a corporizagao dos objetos

que emanam. Assim como a musica, também estdo relacionados as fungdes que exercem.

' KAPLUN, 1978, p.163.
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Cumprindo uma fun¢do ambiental, descritiva, localizam-se no acompanhamento do didlogo.
Recriam o ambiente sem interferir no andamento do que esta sendo falado.

A fungdo expressiva estd relacionada ao valor comunicativo que ha nos efeitos
sonoros. Da mesma maneira que a musica, em certas ocasides estdo ligados a criagdo de uma
atmosfera emocional. Se constituem também em uma linguagem, propiciando uma sensagao
expressiva da realidade. Atendendo a fun¢do narrativa, os sons estabelecem elos de ligagao
entre diferentes situagdes. Na funcdo ornamental, os sons operam como acessorios, dando
maior vida ao cenario em que esté inserido.

Com o surgimento do radio, surgem também os diferentes géneros de programas ¢ é
revelado o importante papel exercido por seus apresentadores. A constituicdo da imagem
desse importante elemento no produto mididtico conduz também a uma identificagdo
simbolica com o ouvinte. Ele ocupa o lugar de mediador entre vozes, entre géneros, entre
realidades.

Sua voz passa a ser a voz que o ouvinte reconhece, legitima. O didlogo que estabelece
dia ap6s dia com seus ouvintes lhes soa como natural. E como se ele estivesse falando a cada
um daqueles que o ouvem. Em seu trabalho, precisa direcionar o seu principal instrumento: a
voz. Entonacdo, ritmo, velocidade, intensidade, aliados ao uso de ironia, humor, desanimo,
euforia, sdo caracteristicas que se fazem presentes nao s6 na voz, mas na linguagem que
aciona pelo radio.

O reconhecimento que o ouvinte passa a ter com o apresentador se manifesta na
maneira como o percebe em sua escuta, transformando-se entdo em um elemento do seu
cotidiano, um amigo, um parente, um vizinho, alguém que possui sentido na sua vida. A
escuta acaba criando uma imagem, onde o apresentador passa a ter caracteristicas ndo sé

psiquicas, emocionais, mas também fisicas.

“Quando a relagdo de identificagdo se produz, o publico ja ndo ouve o radio de maneira
distraida e superficial, mas concentra sua ateng¢do. Ainda que os meios comerciais a explorem
com fins de manipulagdo, essa relagdo responde a uma necessidade auténtica e profunda do
ser humano. Sem um certo grau de identificagdo, a comunica¢do ndo se estabelece. A

identificacdo estd na mesma base de todo o processo de comunicacio”. (KAPLUN, 1978, 70)

A empatia na relagdo entre o apresentador € o ouvinte ¢ um aspecto fundamental. O
conjunto de técnicas das quais se vale o comunicador nem sempre sdo suficientes para
capturar o ouvinte, ¢ preciso que estabeleca com ele uma relacdo de cumplicidade e

confianga.
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“O comunicador radiofonico tem que desenvolver ao mdximo sua capacidade de assumir a
situagdo do ouvinte popular, perceber o mundo como ele o percebe; sintonizar com a sua
vida, com a sua realidade, com o seu universo cultural; sentir como ele, compreender como
ele, captar que coisas podem interessar-lhe, falar sua propria linguagem, fazer com que ele se
sinta refletido na mensagem”. (KAPLUN, 1978, 66)

Confianca, empatia, desconfianga, identificag¢do, rejeicdo se constituem em aspectos
cruciais no relacionamento entre o consumidor de midias e o produto que consome. Nos
programas de radio que contam com a participacdo de um apresentador, participante ativo na
constru¢do do programa e na mediagdo dos diferentes géneros que atuam no radio, esses
fatores se revelam ainda mais necessarios como forma de garantir a relagdo midia/receptor.

Em sua trajetoria, o radio se constitui como importante elemento de mediacdo de
sociabilidades, temporalidades, espacialidades, subjetividades. Em sua constituigdo, diferentes
géneros, formatos, estratégias, conflitos. Entre os fazeres relacionados a produgao e os fazeres
que possuem vinculagdo com os receptores ¢ que se da sua atuagdo, perpassada por um

universo composto de multiplas mediacdes.

2.4 A inserc¢ao do receptor no processo comunicacional

Ao situar reflexdes acerca do receptor, sob a perspectiva de diferenciados autores,
cabe colocar como uma espécie de ponto de partida a maneira como, nesta pesquisa, busca-se
observar um dos pontos chave no processo comunicacional.

Percebe-se entdo a recepcdo como sendo constituida no interior de um processo
comunicativo, onde co-habitam multiplas operagdes que buscam uma articulagdo, entre elas a
propria linguagem. Por parte daquele que ¢ considerado como o sujeito receptor, essas
operacdes sdo percebidas de maneira individual, entretanto, os mecanismos utilizados na
apropriagdo de uma informag¢do, uma mensagem, sdo social, historica e culturalmente
construidos.

Exclui-se entdo uma visao difusionista, vigente durante algum tempo na pesquisa em
comunicagdo onde apresentava-se a passividade como caracteristica inerente ao receptor. As
relacdes entre a producdo e a recepcdo em comunicacdo se dariam de maneira linear, univoca,
configurando dois polos distintos.

Nesta pesquisa, procura-se compreender também as apropriagdes da recepcao face a
oferta midiatica, no entanto, sabe-se que ela ¢ parte integrante de um processo amplo e

complexo, permeado por contradigdes.
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No viés da processualidade pelo qual segue a pesquisa, sao importantes as reflexdes de
Michel de Certeau, que acredita no cotidiano como lugar em que ocorrem as apropriagdes,
reconhecimentos e diferenciados usos para produtos culturais. No caso da comunicagdo, essa
perspectiva ¢ fundamental para a compreensdo de processo envolvidos na recepgdo. Os
receptores sao considerados entdo como individuos sociais € ndo um objeto empirico moldado
por processos exclusivos da recepcao.

O que se coloca entdo a partir dos estudos de Certeau € a proposi¢ao de uma feoria dos
usos como operadores de apropriacdo. Dessa forma, percebe-se que ndo existe uma so6 logica
que abarque todas as artes de fazer. Com a articula¢do de seus fazeres, a recep¢do mobiliza
taticas, utilizadas inclusive para a recep¢ao de produtos midiaticos. As taticas seriam agodes
relacionadas a situagdes conflituais geradas em func¢do de estratégias propostas pela produgao.

Nas taticas, a presenga de um modo de operagdo daquele que ndo dispde de um lugar
proprio, que se caracteriza pela auséncia de poder. Faz da tdtica entdo um modo de acdo que
depende do tempo, condizente e sensivel a cada situacdo determinada, especialmente em
funcdo da estratégia presente, figurando como uma relagdo de forga que objetiva a posicao de
um lugar proprio, base para a gestdo das relagdes.

O olhar que considera o processo comunicacional construido a partir de uma
perspectiva do receptor estd presente também nas reflexdes de Jesus Martin-Barbero.
Considerar a cultura como um espaco privilegiado para se visualizar e se compreender os
processos comunicacionais ¢ uma visdo que, na perspectiva do autor, deixa clara uma
dimensdo simbdlica que a cultura apresenta. Desta perspectiva, o relacionamento
comunicagdo- cultura ¢ eficaz na medida em que ambos t€m o simbdlico como parte de sua
constituicao.

O que se coloca entdo ndo consiste somente em um pensamento que desconstroi um
receptor passivo, mas que observa o processo comunicacional ndo pura e simplesmente a
partir dos meios de comunicagdo, mas sim das multiplas mediacdes envolvidas. O popular ¢é
visto entdo como o lugar em que os processos de comunicacdo revelam sua heterogeneidade e
através da cultura que se da a mediagdo social e comunicacional com o popular.

A partir da oferta mididtica, o receptor constroi seus proprios percursos, suas proprias
processualidades. As leituras que executa sobre aquilo que ¢ ofertado ¢ mediada por multiplas
relagdes que passa a firmar ao longo de sua trajetdria social, familiar, educacional e com a

propria midia. Constroi e reconstroi o que € veiculado no ambito mididtico.
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Nesse caso, a investigagdo ¢ encaminhada ndao s6é no sentido de compreender o
consumo que a recepcao faz do mididtico, mas as relagcdes que estdo perpassadas, que fazem a
mediagdo e que estdo inscritas nas formas com que se da essa apropriagao.

No que se refere a essa pesquisa entdo, percebe-se que as relagdes que se estabelecem
com o mididtico ndo se ddo apenas no momento da escuta, mas envolvem outras
temporalidades e especialmente mediagdes que circundam o cotidiano dos receptores. Para
além do instante da escuta, os discursos que chegam ao receptor via radio estdo inseridos em
um processo onde o cotidiano, a familia, o trabalho, o género, a religiosidade e tantas outras
mediagdes participam ativamente no sentido que ¢ construido.

Essas mediagoes ndao dizem somente respeito ao receptor, mas também se ddo na
producdo mididtica, por parte daqueles que concebem e executam o que a midia oferta. Na
concepgdo e veiculagdo dos produtos mididtico ha certamente o atravessamento de inimeras
mediagdes.

Ao se falar em mediagdes, esta se relacionando o consumo midiatico aos usos sociais
que mobilizam. Esses usos entdo participam ativamente das diferentes instancias do cotidiano
dos individuos, estabelecendo relagdes no politico, no econdmico, no cultural.

Investigando as configuragcdes de um objeto relacionado ao meio televisao, Antdnio
Fausto Neto construird um percurso que aponta para busca de um entendimento do processo
comunicacional .

Em sua obra ‘Ensinando a Televisdo — Estratégias de Recep¢do da TV Escola’, o
autor propde-se a analise do objeto empirico de uma perspectiva interacional, buscando
compreender como se constituem e que destino tomam, enquanto efeito simbolico, os
vinculos e enquadramentos entre a oferta e a recep¢do da TV Escola.

O que se coloca entdo como uma visdo primordial é a do meio de comunicagdo (neste
a caso a televisdo) como um dispositivo de producdo de sentido, fazendo parte de uma
constituicdo muito mais complexa do que um suporte de veiculagao. Assim, a televisao nao se
constituird pura e simplesmente como uma estrutura, mas como um lugar em que coexistem
intengdes, vontades. Individuos, em fun¢do de um poder relativamente autonomo ofertam,
discursivamente, pautas a sociedade.

A partir dessa compreensdo, o estudo ¢ direcionado a investigacdo da circulagdo das
estratégias de sentido em producdo e recep¢ao. Nessa visdo estd inserida uma concepcao que
considera o processo de comunicagdo como uma atividade relacional, onde a circulagdo das
mensagens e dos discursos precisa ser analisada tendo como referéncia outros enfoques, que

ndo unica e exclusivamente o comunicacional.
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A circulagdo € entdo o ambito em que poderdo ser descritas as apropriagoes, resultado
de estratégias e a¢des anteriormente constituidas nos campos da producdo e da recepcao.

A proposi¢do de um olhar plural nas investigagdes em comunicacdo ¢ um aspecto
bastante marcado em autores que possuem trabalhos situados na linha dos estudos culturais.
Como um de seus expoentes, Jorge Gonzalez”, que percebe a diversidade do processo
comunicacional a partir da observagdo de diferentes configuracdes da cultura, sua
multiplicidade e potencializa¢do de diregdes variadas.

Essa variagdo sera expressa nas proprias relacdes dos individuos com as diferentes
instancias do cotidiano e que traduzem uma luta signica cultural, discursiva e que nao pode
ser tao e somente reduzida a esfera econdomica ou entao politica. Nesse sentido, o autor reitera
seu posicionamento expondo a necessidade de uma investigagdo comunicacional que
apresente uma visdo multipla acerca do que estd sendo estudado, uma vez que a realidade na
qual estdo inseridas possui um carater de multiplicidade.

Nesse olhar plurilateral, consideragdes sobre a constituigdes da cultura. Cultura vista
como um modo de organizar o movimento da vida concreta; principio organizador da
experiéncia; aspecto capaz de definir a situagdo do individuo dentro da vida social e coletiva;
capaz de conferir sentido a realidade. No que diz respeito ao carater de analise, a dimensao
onde podem ser compreendidas todas as praticas sociais.

Para o estudo do que Gonzdlez ird denominar de meios de difusdo coletiva, existe a
necessidade de se considerar a existéncia de praticas contraditérias de constru¢do e
reconstrucdo de sentidos. Em um de seus estudos, onde investiga mecanismos de operagdo e
mediacdes pelas quais se traduzem ideologias sociais em produtos culturais, tendo como
enfoque principal telenovelas apresentadas pela Televisa™', ira falar da necessidade de se fazer
uso do que considera como uma polifonia metodologica. Isso porque seu trabalho envolveu
diferentes niveis de investigagdo: o trabalho de producdo de uma telenovela, executado na
Televisa, a andlise do produto telenovela e a relagdo da sociedade com a telenovela,
contemplando entdo a recepgao.

O que Gonzélez considera como polifonia metodoldgica, onde utiliza recursos como a
analise de processos envolvidos na produgdo de uma telenovela, a interpretacdo do produto ja

veiculado e as apropriagdes feitas pela sociedade, aponta para um trabalho arduo mas que

20 Utilizam-se aqui reflexdes expostas por Gonzalez, o que nio exclui a importancia de outros autores vinculados
aos Estudos Culturais.
?'Rede de midias mexicana.
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sugere um viés importante nos estudos em comunicagdo: a compreensdo do processo

comunicacional, e ndo apenas um de seu polos.

2.5 As relagdes global/local

Um aspecto presente nesta investigacdo diz respeito as configuragdes entre
global/local na contemporaneidade. Olhar o comunicacional a partir da cultura possibilitara a
compreensdo de processos que estdo implicitos em sua logica. Global e local estdo inscritos
em uma realidade que se apresenta cada vez mais multipla e diversa. Octavio lanni ndo ird
situar especialmente a dicotomia global/local, mas apresentard reflexdes sobre as relagdes
presentes nas sociedades, tendo também um enfoque sociopolitico cultural.

Nesse sentido, valendo-se das reflexdes de Ianni, pode-se se ndo explicar com detalhes
todos 0s mecanismos presentes nas transformacdes das sociedades, € que incluem o
questionamento do global e local, mas apontar para uma configuracdo social, sugerida pelo
autor, em que a sociedade passa a ter uma caracteristica preponderante, pelo menos
imaginada, de homogeneidade.

No que Ianni ira conceituar como ‘aldeia global’, a presenca de atravessamentos, em
diferentes niveis, dos processos de globalizagdo. Nesse processo complexo, a comunicacao,
especialmente a midiatica, exercendo um papel que o autor ird conceituar como intelectual
organico. Nesse sentido, ocuparia o lugar de gerenciador dos pardmetros sociais, antes
ofertados primordialmente por outras instancias sociais.

E a partir do reconhecimento da midia como um espaco gerenciador de pardmetros
sociais que se daria a aparente homogeneizagdo da sociedade, traduzida pela ‘aldeia global’.
Entretanto, o autor reconhece que apesar de todas as sociedades serem atravessadas em
alguma medida por processos de globalizagao, cada uma ira manifestar de diferenciadas
formas esse atravessamento.

Essa é uma visdo compartilhada por Ulf Hannerz**. Ele reconhece a existéncia de um
processo de globalizacdo que apresenta-se de maneira crescente, entretanto, acredita em
globalizagdes diferentes localizadas em sociedades diferentes. Para o autor, o local esta ligado

especialmente a vida cotidiana, representado por relacdes de longa duragdo. Sua

2 HANNERZ, UIf. Conexiones transnacionales- cultura, gente, lugares. Madrid: Ediciones Cétedra, 1998.
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contextualizagdo possibilita uma espécie de dimensao da realidade para aqueles que nela estao

inclusos.

2.6As relacoes tempo/espaco

Refletir sobre o relacionamento tempo/espago nesta pesquisa significa compreender
aspectos que estdo diretamente ligados a maneira de se consumir um produto midiatico (nesse
caso especifico, o radio). A determinagdo que esses dois aspectos pode sugerir nas escolhas,
recusas, apropriacdes faz com que sejam considerados e relacionados com outras questdes
postas na investigacao.

Ao refletir sobre o entendimento do espaco, Milton Santos™ construira um percurso no
qual a concep¢ao de um conjunto indissociavel de sistemas de objetos e sistemas de agdes
estara inserida. Na esfera dos objetos, a artificialidade, concretude e intencionalidade
simbolica. No ambito das ac¢des, a racionalidade e o pragmatismo.

A partir dessa compreensdo, considera-se que os objetos assumem um status de
informag¢do, que acaba convergindo para e nos objetos. Desta forma, o sistema espacial
também passa a ser afetado. Agdes e objetos que o constituem passam a ter uma regulagao
pragmatica. Os objetos passam a conter cada vez mais em sua totalidade um discurso
funcional e sedutor, capaz de legitima-los.

As relagdes tempo/espago nas sociedades contemporaneas terdo sua percepcao

* relacionadas a configuragdes mutaveis, que

realizada nas reflexdes de David Harvey’
dependem do contexto social, econdmico e cultural. As duas dimensdes adquirem novas
configuracdes, sendo parte constituinte de instrumentos que possibilitam nossa localizacao e
identificagdo em sociedade, uma vez que tempo e espago possuem também uma atribui¢ao
identitéria.

A modernidade ¢ vista pelo autor como uma maneira de se experenciar o
tempo/espaco. Assim como Santos, acredita no tempo/espacgo construidos socioculturalmente.

Nessa relagdo mutavel e multipla da experiéncia tempo/espago, Harvey ird situar o

desenvolvimento do capitalismo como definitivo para a existéncia de concepgoes

23 SANTOS, Milton. Técnica, espago, tempo: globaliza¢do e meio técnico-cientifico informacional. Sao Paulo:
Hucitec, 1994.
* HARVEY, David. 4 condi¢do pés-moderna. Sio Paulo: Loyola, 1992.
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diversificadas de tempo e espago. Diferenciacdes permeadas por pelo menos um horizonte
comum: a maior lucratividade®.

Espago e tempo contemporaneos sdo cada vez mais fragmentados e efémeros. Sob a
logica de um capitalismo hoje globalizado, tempo e espaco sdo esferas determinantes,
sobretudo de poder.

Nesta investiga¢ao, a relagdo tempo/espago se faz presente objetivando a compreensado
da importancia desse dois aspectos nas apropriagdes da oferta mididtica, com énfase nos
programas radiofonicos em andlise, pelos individuos que participam da pesquisa. As formas
como esses aspectos participam na escolha, recusa, usos do que propde a midia sdo
determinantes no entendimento de como se configura esse processo. Assim como na reflexdo
exposta pelos autores que trabalham com essa relacdo, o entendimento de tempo/espaco como
nog¢des socioculturalmente construidas.

Os programas radiofonicos que estdo sendo estudados nesta pesquisa possuem uma
temporalidade e um espago de criagdo e veiculagcdo proprios, marcados pelo midiatico. Na
escuta, essa temporalidade e espacialidade apresentam outras configuragdes, que podem
coincidir, conflitir ou sugerir novos arranjos e construcdes. Essas relacdes que se estabelecem

de maneira complexa sdo reflexo da complexidade que marca o processo comunicacional.

2.7 Contextualizacoes sobre o rural

O meio rural, local por onde transita a pesquisa, ¢ lugar marcado por muitas
transformagdes ao longo dos ultimos anos. Antes mesmo de ser atravessado pelas mudangas
decorrentes dos processos de globalizagdo, o meio rural ja passava por transformagdes,
especialmente geradas em fun¢do da propagacdo de um sistema de industrializagdo do pais,
iniciando antes da metade do século XX. Anterior a esse processo, a mudanga observada em
decorréncia desses fatores e que estd relacionada ao é€xodo rural. De uma populagao
essencialmente agricola até meados do século XX, o Brasil passa a contar com o aumento
desenfreado dos habitantes dos centros urbanos. O ideal de modernizacdo, traduzido pelo
modo de vida urbano chega ao campo e passa a transforma-lo.

O desenvolvimento industrial, seguido da globalizagdo, serdo determinantes na

transformagdo nas condi¢des de trabalho e de vida no meio rural. O campo passa a ser

 Idem, ibidem. p.217
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industrializado e urbanizado, ao mesmo tempo em que € crescente a migragao de individuos e
grupos para os diferentes centros urbanos. Na visdo de Octavio lanni, essas mudangas
apontam para uma configuragao social em que o urbanismo coloca-se como um modo de vida,
como um padrao de valores socioculturais.

Muitas destas mudangas t€ém como explicagdo parcial o vinculo ao setor econdmico.
Com o fim da Segunda Guerra Mundial e posteriormente a Guerra Fria, a dinamizacao das
forcas produtivas, em escala mundial, agiliza os deslocamentos dos individuos.
Concomitantemente, a aceleragdo dos processos de inovacao tecnoldgica exige cada vez mais
a existéncia de mao de obra em setores como a eletronica, automacao, informatica.

Em uma nova configuracdo da sociedade global’’, a sociedade agraria perde forca.
Seu espago ¢ ocupado por empresas e corporagdes agroindustriais que mobilizam suas
estratégias no sentido de promover mudancas no uso do solo e de maneira geral nas atividades
agricolas. “O mundo agrario continua a existir, estar presente e até mesmo revelar-se
indispensavel, mas diverso, transformado, transfigurado” (IANNI, 1995, 37).

O préprio autor reconhece que apesar de todas as mudancgas, a pequena producdo
agricola ainda continuou existindo. O trabalho na terra com a familia participando do plantio,
da colheita ainda é presente em diferentes regides do Brasil e do mundo. Entretanto, essa
pequena producdao também tem sido marcada por exigéncias que sdo determinadas pela
grande producdo. Em grande parte das vezes, produzem a matéria prima que ir4d ser
beneficiada na agroindustria. Com isso, possuem assisténcia técnica e créditos que viabilizam
a produgao.

Transfiguracao talvez seja a palavra exata para definir o meio rural hoje, em diversos
pontos do pais. As mudancas ndo ocorrem de maneira linear em todos os lugares, mas sdo
dinamicas.

Nessa configuracdo, a cidade passa a operar como uma espécie de gerenciador de
parametros. Em diversas manifestacdes, faz com que o campo seja subordinado a ldgicas
inscritas em seu tempo e espago.”’ Essa subordinagio se d4 em grande parte em fungio de
exigéncias colocadas pela globalizacdo. O campo modernizado ¢ entdo gerenciado por logicas
de mercado, sociais, culturais que sdo concebidas no tempo/espaco do urbano, deixando

menor margem a regulacao local.

%6 Conceituagio de Octavio Ianni presente em sua obra de mesmo titulo. 4 Sociedade Global. Rio de Janeiro,
Civilizagao Brasileira, 1997.

T SANTOS, Milton. Técnica, espaco, tempo - globalizagdo e meio técnico-cientifico informacional. Sio Paulo,
Hucitec, 1994.
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Se em um primeiro momento as logicas concebidas na cidade e que passam a vigorar
no campo sao percebidas em um nivel mercadologico, econdmico, passam a ser reveladas
também no campo social e cultural. Modos de vida, héabitos cotidianos, pontos de vistas, agdes
passam a ser modificados. O campo ja ndo esté isolado da sociedade global, representada em
grande parte por configuragdes presentes na organizagdo de sociedades urbanas, mas ¢ parte
constituinte dela. O convivio com préaticas antes essencialmente urbanas ¢ cada vez maior. A
cidade antes uma referéncia distante, estd presente no dia a dia, nas praticas cotidianas.

Se as modificagdes se ddo em diversos niveis das sociedades rurais, no que diz
respeito ao uso dos meios de comunicagao, elas sdo cada vez mais evidentes. Muito do que se
configura como uma aproximacao cada vez maior do campo ¢ da cidade ocorre com a
contribuicdo dos meios de comunicagdo. Nesta pesquisa, investigam-se as relagcdes existentes
entre a midia e o rural e ter como referéncia informagdes sobre mudancas que tém se
apresentado no meio com o passar do tempo ¢ de fundamental importancia.

No que diz respeito aos estudos de comunicagdo direcionados ao meio rural, tiveram
inicio nas décadas de 50 e 60 do século XX. As primeiras abordagens, persistindo fortemente
até meados dos anos 80, estiveram vinculadas ao par comunica¢do/desenvolvimento. Utilizada
especialmente por profissionais da extensdo rural, a comunicacdo servia como uma
ferramenta importante em um projeto de modernizagdo do meio rural.

A difuséo de inovagées foi uma forte tendéncia vinda dos Estados Unidos®®, onde j na
década de 40, cientistas sociais e socidlogos rurais buscavam construir mecanismos para
analisar a adogdo ou repulsa de determinada praticas dos agricultores norte-americanos. Nessa
idéia adotada em muitas pesquisas da area, implicita a concep¢ao dos meios de comunicagao
como o canal em que poderiam ser repassadas informacdes para um receptor entdo
considerado passivo.

Esse ‘ideal modernizador’, que acaba atravessando a relacdo entre pesquisa em
comunicacdo ¢ meio rural, deixa transparecer questdes que vao além de exigéncias
econdmicas colocadas para esse setor da sociedade, mas que implicam diretamente em outros
setores da vida de individuos que habitam esse meio. A ‘moderniza¢do’, mais que um padrao

disposto, passa a ser uma necessidade, um ideal a ser alcancado.

¥ Especialmente os trabalhos desenvolvidos por Everett Rogers, entre eles Communication and development-
critical perspectives. London: Sage, 1976.
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Um balango dos trabalhos apresentados no GT de Comunicag¢do Rural da Intercom,
nos ltimos 10 anos, buscou realizar uma espécie de mapeamento do que se discute na area”.
O diagnostico apresentado constitui-se em apenas uma pesquisa, ndo podendo servir como
instrumento conclusivo para se refletir sobre todo o percurso da comunica¢do rural no Brasil,
entretanto, fornece indicativos interessantes e que podem sugerir reflexdes mais sistematicas.

A pesquisa revela que até inicio dos anos 90, questdes como moderniza¢do no campo
e difusdo de inovagdes continuaram aparecendo como centrais nas pesquisas em
comunicagdo. A partir de entdo, uma atengdo maior passa a ser dada a tematica da ecologia, a
maneira como o assunto estava sendo visto pelos habitantes do meio rural e o tratamento que
a midia estava dispensando ao tema.

S6 nos ultimos anos da década de 90, posterior a 1997, é que o trabalho identifica
algumas pesquisas que apresentam tematizagdes em um plano mais tedrico, que perpasse o
simples relato de experiéncias vividas por organizagdes governamentais € ndo governamentais
ligadas ao espago agrario.

No inicio desse século, Angelo Bras Callou® destaca os esforgos em se desenvolver
estudos relacionando as transformagdes que estdo ocorrendo no campo em funcido dos
processos de globalizacdo e do desenvolvimento tecnoldgico. Seu questionamento coloca-se
entdo sobre o desaparecimento do GT de Comunica¢do Rural na Intercom, a partir de 2002.
Em sua visdo, essa interrup¢do gera, em certa medida, a desmobilizagdo de uma area de

estudos que ainda tem muitas questdes a serem refletidas.

% Trabalho apresentado no XXIV Congresso Brasileiro da Comunicagio promovido pela Sociedade Brasileira
de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo — Intercom, pelo pesquisador da Universidade Federal Rural de
Pernambuco, Dr. Angelo Bréas Fernandes Callou.

3Idem, ibidem.
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CAPITULO III

3. Perspectivas e direcionamentos metodologicos

No esfor¢o de constru¢do de um caminho a se percorrer, em busca da compreensao de
questdes que dia apos dia foram sendo suscitadas pelo objeto de pesquisa investigado,
elencam-se opcdes por autores, correntes tedricas, constru¢cdes metodoldgicas que passam a
participar do trabalho de acordo com as exigéncias colocadas ndo por imposi¢des académicas,
mas que foram sendo exigidas pelo proprio objeto. Em um percurso repleto de idas e vindas, o
estabelecimento de dire¢des que nos guiam nem sempre para as respostas, mas certamente
para outras perguntas.

Desde as elaboragoes iniciais do que hoje ja se constitui uma pesquisa elaborada, uma
questdo que sempre esteve presente em todas minhas reflexdes diz respeito a observacao e
consideracdo das diferentes e inimeras mediagdes presentes em um processo comunicacional,
seja na interacdo dos individuos com as midias, de interacdes que acontecem no interior das
proprias midias, enfim, o que se passa nesse entorno e¢ que de alguma maneira ird se
manifestar em relagdes onde o midiatico esta presente.

Para isso, direta ou indiretamente, as reflexdes tecidas por Jesus Martin-Barbero foram
importantes na medida em que coloca o popular como o lugar de onde se observar os
processos de comunicacdo, da perspectiva de sua multiplicidade e heterogeneidade. De uma
perspectiva cultural, entendendo entdo cultura em sua relagdo com diferentes instancias da
vida dos individuos, Barbero buscard em suas manifestagdes os subsidios para se
compreender a mediagdo social e comunicacional com o popular. Em suma, a busca por se
investigar os processos comunicacionais ndo somente a partir € no nivel dos meios, mas sim
das mediagdes envolvidas.

Essa visdo relacionado meios e mediagoes estd presente neste trabalho em diferentes
aspectos. No que se refere a recepgdo, o interesse em se investigar sim a relacdo dos ouvintes
com o radio, mas também esse entorno, que circunda e compde o mididtico: usos € consumos
executados, mediagdes na escuta, recusas da oferta midiatica, (re) significacdo das mensagens

veiculadas, historico de vida e de consumo midiatico, relagcdes de tempo e espaco. Na
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producdo dos programas e mesmo nos produtos midiaticos, as mediagdes profissionais,
tempo-espaciais, economicas, entre tantas outras.

As relagdes estabelecidas por Michel de Certeau também foram observadas na
pesquisa. Sua teoria dos usos como operadores de apropriagdo, dando conta de uma visdo
que estabelece o cotidiano como o lugar em que se dao as apropriagdes, reconhecimentos e
diferenciados usos para os produtos culturais, ¢ de fundamental importancia neste trabalho.
Relacionando a perspectiva do receptor, como aqui se apresenta, considera-se entdo suas
articulagdes nos fazeres, a mobilizagdo e taticas de recepcdo mididtica, 0os mecanismos
utilizados no relacionamento de usos e consumos da midia.

Na construgdo desses percursos, a importancia de se observar aplicagdes praticas de
concepgdes como as até aqui descritas. Para isso, pesquisas que consideram a recepg¢ao, de
autores com Jorge Gonzalez e Antdnio Fausto Neto foram observadas. Na perspectiva de
Fausto Neto, o objeto empirico visto de maneira interacional. Nessa interagdo, a busca pela
compreensdo da forma como se constituem e que destino tomam, enquanto efeito simbodlico,
os vinculos e enquadramentos entre oferta mididtica e recep¢do. Nesse caso, a circulagdo ¢
considerada o ambito em que apropriagdes poderdo ser descritas, representando também
resultados de estratégias e agdes anteriormente constituidas nos campos da producio e da
recepgao.

Inserido na linha de pesquisa relacionada aos estudos culturais, Gonzélez parte da
proposicdo de se olhar as investigagdes em comunicagdo de maneira plural. Nessa
pluralidade, a considerag@o da existéncia de um relacionamento dos individuos com diferentes
instancias do cotidiano, resultando em uma luta signica cultural, discursiva e que ndo pode ser
reduzida somente a determinadas esferas. No desenvolvimento de seus trabalhos, a defesa do
uso de uma polifonia metodoldgica, especialmente em pesquisas que envolvem os diversos
niveis do processo comunicacional.

Essa perspectiva, apontada em diferentes manifestacdes por autores como Jorge
Gonzélez e Antonio Fausto Neto, ¢ exposta uma preocupagdo que perpassa a concepgao e
execucdo deste trabalho: considerar, observar, investigar o processo comunicacional em seus
diferentes niveis e manifestagdes. Entende-se que esse tipo de perspectiva metodologica, sem
davida mais trabalhosa do que se considerado apenas um dos pdlos no processo de
comunicagdo midiatica, possibilita uma riqueza de abordagens, visdes, relagdes estabelecidas
entre producao, produto, recepgao.

Outra importante abordagem que ¢ adotada na pesquisa parte de concepgdes

desenvolvidas por Eliseo Veron. Relacionando a processualidade sugerida neste trabalho, o
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conceito de semiose social, entendido como a dimensdao produtora de significagdes dos
processos sociais, ¢ importante para se compreender a maneira como se€ processam
configuracdes de sentido no processo comunicacional.

O conceito de gramdticas desenvolvido pelo autor nos atenta para a necessidade de se
desenvolverem diferentes mecanismos de analise para as distintas instancias da comunicagao
midiatica. O processo em que estdo inseridos ¢ 0 mesmo, o comunicacional, mas a maneira
como produgio e recepgdo’’ administram seus funcionamentos, suas logicas, ¢ distinto.

Entre os possiveis recursos empregados para se analisar esses sentidos gerados esta a
analise da materialidade discursiva. E através de marcas que o sentido existira e podera ser
analisado. Serdo expressas entdo como fragmentos do tecido da semiose social. A maneira
como esses fragmentos serdo analisados € inscrita de acordo com a problemadtica proposta
pela investigacao.

Nesta pesquisa, desenvolveram-se mecanismos™ diferentes para diferentes etapas do
processo comunicacional. Para a recep¢do, um aparato metodologico contendo entrevistas,
observacgdes, didrio de campo, entrevista com inser¢ao radiofonica. Na produgdo, entrevistas,
observagdes presenciais de rotinas produtivas e no produto, escuta sistemadtica, diferentes
mecanismos de analise desenvolvidos para cada uma das partes constituintes do programa.

Todo esse percurso se justifica pelo fato de se tentar compreender o sentido depois de
ter sido produzido, uma vez que ele ultrapassa os limites do discurso. Produgdo e recepg¢do sao
polos em desajuste, onde a producgdo discursiva jamais ird coincidir de maneira exata. Cria-se
nessa relacdo campos de efeito de sentido, jamais um sé efeito. Tentar compreender de que
maneira se configuram e o que geram esses efeitos foi também nosso intuito.

O levantamento de pesquisas realizadas em universidades, periddicos e na internet,
buscando identificar estudos que pudessem, de alguma maneira auxiliar no desenvolvimento
do trabalho, possibilitaram a verificagdo de opgdes tedricas e metodoldgicas em estudos de
recepcao, analises de programas radiofonicos, entre outros. Tais referéncias sdo importantes
na medida que se pode visualizar trabalhos que tem um direcionamento semelhante, poder
comparar, relacionar, questionar o que ja foi produzido. Além disso, a realizagdo de exercicios
propostos em disciplinas cursadas no mestrado, também auxiliou na definicdo de um percurso

tedrico-metodologico.

3! De acordo com Verén, producdo e reconhecimento.
32 Verificar anexos p. 141
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3.1 Sobre os receptores

No percurso descrito para a execug¢do da pesquisa, conta-se, inicialmente, com o aparato
tedrico que foi sendo estudado, em diferentes intensidades, nos periodos de participacao nas
disciplinas do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade do Vale do Rio
dos Sinos, em estagios anteriores ao mestrado e também no periodo de orientagdo para a
dissertacdo. Nesta etapa, idéias, conceitos, sugestdes e direcionamentos comegaram a ser
construidos, teoricamente, para o passo posterior da construcdo propriamente dita do objeto
empirico.

Com a formulagcdo do objeto de estudo, os programas de radio, as emissoras, 0s
receptores, partiu-se, primeiramente, para um contato mais direto com os programas, através
da escuta mais sistematica. Nesse periodo, no segundo semestre de 2001, a identificagdo
preliminar de légicas de funcionamento dos programas, temporalidades, possiveis estratégias
utilizadas no relacionamento com o ouvinte, como forma de se estabelecer algumas linhas de
investigagdo que auxiliassem na compreensdo das diferentes e variadas formas de instituicao
de sentido do rural midiatico.

De conhecimento prévio desses programas™, buscou-se indagar os ouvintes sobre o
seu relacionamento com os produtos midiaticos. Nessa etapa, também realizada no segundo
semestre de 2001, a aproximacdo maior com os receptores, realizada inicialmente por
entrevistas, utilizando como suporte um roteiro previamente estruturado com as questdes de
interesse a serem discutidas. Nos primeiros encontros, as entrevistas nao foram gravadas, mas
sim feitas anotagdes detalhadas de todas as percepgdes possiveis, relacionadas a investigagao.
Foi elaborado entdo um didrio de campo, para posterior reconstru¢do do percurso da pesquisa.

Cabe ressaltar aqui a importancia desse momento inicial de aproximacdo com os
radiouvintes, um estagio determinante no desenvolvimento de grande parte da pesquisa.
Como a escolha dos receptores foi determinada, em um primeiro momento, por duas razoes: a
primeira, serem ouvintes assiduos de radio e a segunda, de serem habitantes da area rural ,
pode-se dizer que a aproximacao com essas pessoas foi um passo importante, tendo resultado
no decorrer do tempo, em uma relagao de parceria, cumplicidade e at¢ mesmo de amizade, no

que se refere ao desenvolvimento da pesquisa.

3 A relagio com os programas foi estreitada através de escutas sistematicas, entretanto, ja se possuia
conhecimento, como ouvinte, de algumas logicas de funcionamento, como partes componentes, horarios e
durag@o dos programas.
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Na perspectiva de se explicitar sempre, com a maior clareza possivel, os objetivos, a
finalidade, a intencdo de se fazerem tantas perguntas sobre a escuta radiofonica, os ouvintes
que participaram da pesquisa foram compreendendo a importincia da investigacdao e com isso,
mostraram disposi¢do em construir conjuntamente o trabalho aqui executado. Os depoimentos
sobre a vida, o trabalho, o cotidiano, fatos passados, presentes e até mesmo projegdes para o
futuro foram, aos poucos, sendo compreendidos e relacionados a necessidade expressa pelo
trabalho.

Foram entdo elencados para a pesquisa nove radiouvintes dos programas Brasil de
Norte a Sul e Hora do Chimarrdo. Esses individuos residem em trés comunidades rurais
distintas: Linha Batistela, Linha Bigolin e Povoado Coan, todas localizadas na regiao do Alto
Uruguai gaticho, proximas ao municipio de Erechim. A escolha por trés locais diferentes se
deu em func¢do de expressarem em sua constituicao caracteristicas do rural vivenciado naquela
regido do Rio Grande do Sul, constituido por familias que se destinam a pequena producao
rural.

Nos encontros com os receptores, que aconteceram em pelo menos cinco ocasides’”, no
periodo de setembro de 2001 a outubro de 2002, o didlogo sempre foi estabelecido tendo em
mente os objetivos que se buscava em cada entrevista.

O primeiro encontro, além de representar um marco no relacionamento com pessoas
até entdo totalmente desconhecidas, buscando saber seus nomes, idades, profissdes, serviu
com base para a percepcao de aspectos como a existéncia da escuta de radio, a escolha dos
programas, os tempos de escuta. Na segunda oportunidade de didlogo, buscou-se identificar o
local de vida dessas pessoas, relacionando atividades econdmicas, sociais, culturais. Nessa
etapa, os vinculos comegam realmente a se estabelecer entre pesquisado-pesquisador. No
terceiro encontro entdo € que as relagdes com a midia comegaram a ser exploradas
efetivamente. Na intencdo de possibilitar uma compreensdo maior aos receptores pesquisados
e também como forma de melhor sistematizar os objetivos de cada entrevista realizada, cada
roteiro, de cada entrevista, foi estruturado em blocos de aspectos-chave para a busca e
compreensdo da relagdo entre o rural vivido e midiatizado.

Nessa terceira entrevista, um bloco de questdes relacionadas a habitos e costumes no
consumo midiatico. Atividades no momento da escuta, decisdes na escolha de programas,
tempos de escuta, foram indagados. Em outra etapa, questionamentos relacionados a interacao

do individuo com a produgdo dos programas. Em um terceiro bloco, percepgdes relacionadas

3% Com trés ouvintes, a mais extensa e ultima entrevista, foi realizada em mais de um encontro.
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ao apresentador do programa®”. Na busca de identificar a familiaridade dos ouvintes com o
programa radiofonico, foram propostas questdes relacionadas a partes do programa ouvido,
temporalidades do programa, além de percepgdes abrangentes sobre meios de comunicagdo. O
ultimo bloco buscou entdo relacionar o midiatico e o vivido, ou seja, a midia e o rural. Neste
ponto apareceram questoes sobre manifestacoes do rural no espago midiatico, nesse caso
entdo, nos programas em andlise. O estabelecimento de relacdes, semelhancgas, distin¢des,
contradi¢des, correspondéncias entre o rural vivido no dia-a-dia, e o rural construido nos
programas de radio.

O quarto encontro ocorreu ja no ano de 2002, e teve o objetivo de reestabelecer o
contato interrompido por alguns meses, periodo que antecedeu o exame de qualificagdo.
Nessa etapa entdo, a necessidade de se investigar sobre a continuidade do habito de escuta dos
programas e as relacdes estabelecidas com o midiatico.

No quinto encontro foi utilizada a técnica de entrevista com inser¢oes radiofonicas.
Realizada também em blocos, teve o objetivo ndo sé de relacionar e compreender questdes
pertinentes a aspectos que ja vinham sendo investigados, como condi¢des e percepcdes da
vida rural, relacdes de trabalho, familia, temporalidades cotidianas e suas implicagdes no
consumo midiatico, memoéria midiatica, relacdes de sentido do rural, entre outras, mas
também de se observar e compreender como se da a interagao dos ouvintes com o programa e
de que maneira, nessa interagdo, se inscrevem os sentidos produzidos e relacionados do rural
vivido e rural midiatico.

No desenvolvimento dessa técnica, a insergdo de partes editadas dos programas’,
sempre tendo relagdo com as questdes que ja estavam sendo propostas. Essa opcao
metodoldgica se deu em fun¢do da inviabilidade de se ouvir, com cada entrevistado, uma ou
mais edigdes dos programas. O resultado da aplicacdo dessa técnica pode ser considerado
satisfatorio, uma vez que foi possivel perceber e relacionar uma série de manifestagcdes até
entdo inexistentes sem a presenga dos produtos midiaticos, tdo discutidos e comentados em
todos 0s nossos encontros. Os receptores participantes da pesquisa encontraram nesse espago
a possibilidade de exemplificar, questionar, reafirmar, contradizer tudo aquilo que até entdo
vinha sendo dito por eles, desde o inicio da pesquisa. Para eles, foi o momento de se
defrontarem com a materialidade de discursos presentes nos programas radiofonicos, seja o

discurso presente na musica, na publicidade, na fala do apresentador ou nas noticias.

* Como estdo sendo considerados dois programas, consideram-se também dois apresentadores. Os ouvintes
relacionavam as questdes propostas aquele comunicador do programa cotidianamente ouvido.
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No que se refere a recepgao, assim como nas etapas da pesquisa que estao relacionadas
aos produtos midiaticos e a sua respectiva produgdo, foi importante o despertar para a
necessidade de se elaborarem técnicas especificas, respondendo a objetivos inerentes ao
estudo. Com base em uma série de instrumentos de investigacdo amplamente utilizados nao
sO na pesquisa em comunicacdo, mas em diferentes areas, como a entrevista, o diario de
campo, a observacdo, buscou-se construir instrumentos caracteristicos desta pesquisa, como a
entrevista com insergoes radiofonicas e também o método no qual se analisa os programas
radiofonicos. E muito satisfatério descobrir, no decorrer da pesquisa, que cada pesquisador
tem a possibilidade, e acredito que até mesmo a responsabilidade, de construir instrumentos
que possibilitem ao seu objeto de estudo mostrar-se em suas diferentes manifestacoes.

Uma tultima técnica foi proposta aos receptores pesquisados. Com o objetivo de
perceber interacdes entre diferentes ouvintes, foi sugerida a realizagdo de um radioférum,
unindo os ouvintes pesquisados de cada uma das trés comunidades em que residem em torno
de partes dos programas, onde posterior a audi¢do, seriam realizadas discussdes, com base em
questdes propostas pela pesquisadora. Desde a primeira manifestacdo em torno da proposta,
0s receptores mostraram-se relutantes. Em diversas ocasides foi insistido nesse ponto, até que
se percebeu da indisponibilidade reiterada. A possibilidade de confronto de idéias,
pensamentos, percep¢des com outras pessoas, representou uma ameaca, pelo fato de,
indiretamente, demonstrarem ter vergonha de suas manifestacdes. Para que a relacdo entre
pesquisador-pesquisados nao fosse abalada, optou-se pelo abandono dessa possibilidade, onde
opinides poderiam ser confrontadas e onde poderiam ser observadas manifestacdes dos
receptores em grupo, a relagdo com manifestagdes individuais e as diferentes posturas
adotadas. Percepcdes dessa natureza sdo importantes pelo fato da pesquisa estar intimamente
relacionada com pessoas. Se individuos sdo transformados em objetos de pesquisa, € preciso
atencdo ao fato de que ndo acabam sendo transformados literalmente em objetos,
manipulaveis e descartaveis. Como individuos, precisam ter suas vontades, receios, medos

respeitados.

6 As inser¢des dos programas radiofonicos foram localizadas em diferentes blocos de questdes, sendo
relacionadas a musica, ao apresentador, a publicidade e as noticias.

55



3.2 Sobre os programas

No percurso de delimitacao do objeto de pesquisa, a opcao por se estar observando e
analisando dois programas radiofonicos distintos, de duas emissoras diferentes, sempre com o
horizonte da investigacdo dos sentidos existentes entre o rural vivido e midiatizado. Sem
apresentarem uma denominag¢ao, tematica especifica ou outra caracteristica imediata ligada ao
rural, Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul sio programas que mesclam em sua
constituicdo diversos géneros: o musical, o noticioso, a publicidade, todos perpassados pelas
intervengdes de seus respectivos apresentadores.

Se os usos, apropriacdes, relacdes que a recep¢do estabelece com o mididtico,
resultando em uma negociagdo de sentidos entre um rural vivido e um rural midiatizado por
programas radiofonicos, € o foco principal de interesse da pesquisa, mostrou-se necessaria a
elaboracdo de um método de andlise que pudesse dar conta das formas como o mididtico
institui sentido ao rural.

Partindo-se da perspectiva de andlise dos programas em toda sua constitui¢do,
mostrou-se necessaria a utilizacdo de diferentes mecanismos de analises para cada uma de
suas partes constituintes. No que se refere a presenca do apresentador, elemento fundamental
que ocupa o espago de mediador das demais partes do programa, além de por si so, constituir
um poélo de significacdo, a andlise direcionada a aspectos presentes em sua fala midiatizada
pelo programa radiofénico, como a voz, recursos e relagcdes nela contidos, como entonagao,
timbre, ritmo, siléncios, intensidades, repeti¢des.

A musica, outra importante parcela constitutiva do programa, ¢ analisada através dos
géneros musicais apresentados nos programas, letras, sonoridade das cangdes, buscando
relacionar que sentido de rural esse género ajuda a instaurar no midiatico.

A publicidade ¢ analisada através da caracterizagdo de seus formatos, juntamente com
o mapeamento do perfil dos produtos anunciados, buscando também a compreensdo da
maneira como se vinculam com as demais partes do programa e também como contribuem na
construcao do rural midiatizado.

Por fim, outro género presente no programa e que possui também grande relevancia ¢é
o jornalistico. A estruturagdo que a materialidade dos discursos jornalisticos assume, a
verificacdo da maneira como, nessa materialidade, se constréi o sentido do rural midiatico,

também ¢ investigada.
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Nos meses de novembro de 2001 e agosto de 2002, os programas foram gravados no
intuito de se poder analisar sua constitui¢do, suas logicas, sempre com o objetivo de se
compreender as estratégias, as formas, as manifestagdes de sentido adquiridas na construcao
do rural midiatizado. Essas grava¢des nao foram utilizadas na escuta com os ouvintes,
servindo somente de referéncias para a constru¢do da pesquisa. Sistematicamente, o0s
programas para analise e escuta com os ouvintes foram gravados entre os dias 09 e 13 de
setembro de 2002. A escolha das datas de gravacdo se deu em funcdo da necessidade de se
garantir aos ouvintes dos programas radiofonicos uma proximidade com a realizacdo dos
programas, uma vez que a presenca da pesquisadora no momento da veiculagdo ao vivo dos
programas foi descartada, em funcao da inviabilidade operacional.

Os dois programas foram gravados nas mesmas datas, possibilitando também
comparativos entre suas pautas, seus agendamentos, posicionamentos € comentarios em um
mesmo dia. Dentro dessa gama de programas elencados como amostra para a analise ¢ que
foram selecionadas as partes para a entrevista com inser¢do radiofonica, com o cuidado de
designar partes dos diferentes dias gravados, tentando assim propiciar o aproveitamento da
maior parte dos conteudos para analise.

A escuta dos programas Brasil de Norte a Sul e Hora do Chimarrdo teve inicio ainda
no primeiro semestre de 2001, de forma ndo sistematica. Essa escuta ndo foi realizada de
forma despretensiosa, mas ja era estabelecida a partir de um objetivo metodologico. De
alguma maneira, ndo especificamente esses programas, da maneira como hoje sdo concebidos,
mas programas semelhantes na forma e género, fazem parte de minha escuta desde a infancia.
Nesse sentido, pode-se dizer que a familiaridade j& existente facilitou a compreensao de

algumas logicas presentes nos programas.

3.3 Sobre a producao

A etapa relacionada a produgdo dos programas radiofonicos Hora do Chimarrdo e
Brasil de Norte a Sul, comegou a ser investigada no segundo semestre de 2001. Nesse
periodo, foram entrevistados profissionais responsaveis pela producdo, ndo s6 dos programas
em andlise, mas de outros produtos midiaticos das emissoras Erechim e Difusdo AM. Tal
procedimento constitui em entrevista®’ composta por blocos de questdes fundamentais onde

foram indagados sobre rotinas produtivas e estratégias, sempre com o horizonte na construgao
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do sentido de rural que esses programas produzem e veiculam. Relacdes e competéncias
radiofonicas também foram questionadas, considerando-se entdo a trajetoria do profissional
como um fator também determinante na forma de se pensar e executar o programa.

Outra relagdo questionada nessa etapa refere-se ao publico imaginado pelos
produtores. As perguntas foram propostas no sentido de se compreender a maneira como a
suposicao desse ouvinte interfere ndo s6 na produgdo, mas também no produto.

Em um outro estagio, ja& em 2002, buscou-se estabelecer um contato mais efetivo com
os apresentadores dos programas, que também se revelaram como produtores, de certa
maneira, exclusivos dos programas Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul. Para isso,
foram realizadas entrevistas™ questionando aspectos como rotinas produtivas e estratégias de
producdo. Nessas abordagens indagou-se sobre o relacionamento do apresentador com o
programa, suas percepgdes sobre a constitui¢do do produto mididtico e os objetivos aos se
conceber cada etapa do programa. Aliado a isso, questdes sobre competéncias radiofonicas
dos profissionais, aspecto que também se reflete de maneira determinante na producdo e
apresentagdo do programa.

Questionamentos sobre os publicos também foram explorados na percep¢do dos
apresentadores. Nesse sentido, buscou-se compreender de que maneira o ouvinte imaginado
interfere na elaboracao e apresentacao dos programas. Também foram relacionadas questdes
sobre a existéncia de possiveis interagdes do apresentador com os ouvintes, via cartas,
telefonemas ou mesmo encontros presenciais ¢ de que forma participam na concepgdo dos
programas.

Em um ultimo bloco de questdes, os produtores-apresentadores foram indagados
sobre construgdes de sentido do rural em Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul.
Levantaram-se pontos relativos a relevancia do publico ouvinte que reside na zona rural, nas
etapas de produgdo e apresentagdo, a idéia de rural que acredita que o programa esteja
passando na produgdo e apresentacdo, a presenca do rural nas diferentes partes do programa,
como na musica, na publicidade, no jornalismo, nas intervencdes do apresentador, os
possiveis aspectos do programa onde se mostra um diferencial para o ouvinte radiofonico

rural e urbano.

37 Anexo p. 145
¥ Anexo p. 151
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CAPITULO IV

4. Os programas: suas construcoes e sentidos

A materialidade e os sentidos dos discursos veiculados pelo midiatico sdo possiveis de
se observar, analisar e compreender nos produtos ofertados a sociedade. Toda a reflexdao que
se estabelece nessa pesquisa, situada na area da comunicacdo, apresenta vinculagdo direta
com aspectos que estdo presentes na constituicdo da midia, nesse caso especifico, no radio.

E pelos discursos apresentados via linguagem radiofonica que pode-se perceber e
refletir sobre a forma como esse meio, com seus géneros, estilos, estratégias, constroi
referéncias, representacdes, afirmagdes que acabam gerando efeitos de sentido que propiciam
a existéncia de um universo rural midiatizado. A compreensdo das construgdes simbolicas
vinculadas a esse rural tem lugar nesse estudo.

Nesta investigacdo, foram analisados dois programas radiofonicos de duas emissoras
de Amplitude Modulada (AM): Brasil de Norte a Sul, da radio Difusdo AM e Hora do
Chimarrdo, da radio Erechim AM. As duas emissoras estdo situadas no municipio de
Erechim, cidade da regido norte do Rio Grande do Sul.

A escolha dos programas e das emissoras que compdem a investigacdo se deu em
razdo de uma primeira pré-observagdo realizada mediante pesquisa de recepgdo exploratoria™.
A idéia inicial era investigar a configuracdo das relagdes entre o rural midiatizado e o rural
vivido a partir do programa radiofonico Campo e Lavoura, transmitido diariamente para todo
o Rio Grande do Sul pela emissora Gaiicha AM™, de Porto Alegre, as Shoras. Essa escolha se
deu em funcdo do programa apresentar a sua tematica centrada no rural.

J& na primeira pré-observagdo realizada, percebeu-se que a primeira selecdo de
ouvintes participantes da pesquisa ndo possuia interesse neste programa ou mesmo programas

afins realizados nos mesmos moldes e horarios por outras emissoras de Porto Alegre.

3% Nesta etapa, foram entrevistadas 28 pessoas entre as trés comunidades investigadas.
* Emissora pertencente a Rede Brasil Sul (RBS), empresa que atua na midia impressa, televisiva, radiofonica e
digital. E também afiliada da Rede Globo de Televisao.
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A partir da constatacdo que o programa inicialmente proposto nao era ouvido pelos
receptores que apresentaram disposi¢cdo para participar o estudo, investigou-se quais seriam os
programas e emissoras por eles escolhidos para a escuta. Chegou-se entdo as emissoras
Difusdo AM e Erechim AM. Elencadas as emissoras, chegou-se aos programas ouvidos
diariamente pelos receptores: Brasil de Norte a Sul e Hora do Chimarrado.

A opcdo em trabalhar com os dois programas, de duas emissoras distintas, se deu em
funcdo de que entre os entrevistados, a preferéncia de escuta apontou primordialmente os dois
programas. Além disso, a possibilidade de relacionar, comparar, estabelecer semelhangas,
distingdes entre os dois revelou-se um fator que poderia enriquecer a investigagao.

Durante um ano, no periodo entre setembro de 2001 e setembro de 2002, os programas
Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul foram ouvidos buscando-se responder a diferentes
objetivos: em um primeiro plano, em cardter de pré-observacdao, a busca por logicas de
funcionamento, partes integrantes, temporalidades. A tentativa entdo de se estabelecer uma
escuta mais assidua dos programas.

No segundo semestre de 2002*', as escutas foram realizadas com o objetivo de
relacionar os programas com a recepg¢do. Para tanto, foram escolhidas datas que estivessem
proximas aos encontros onde seria realizada a entrevista com inser¢do radiofonica, tentando
tornar mais proximo o contetido dos programas, acionando sem maiores esfor¢cos a memoria
midiatica dos ouvintes.

Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul sdo programas que apresentam uma
constitui¢do semelhante, sendo compostos por partes musicais, noticiosas, publicitarias e
intervengoes feitas pelos apresentadores. Semelhantes também sdo os horarios em que sdo
veiculados, assim como tempo de duragao.

Para que se possa ter uma idéia mais clara sobre as logicas de funcionamento desses

programas, passa-se a uma descricao e reflexao mais detalhada de cada um deles.

4.1 Hora do Chimarrao

1 Os programas Brasil de Norte a Sul e Hora do Chimarrdo foram gravados de 09 a 13 de setembro de 2002
com o objetivo de se realizar a escuta com a recepgdo, aplicando a técnica da entrevista com inser¢do
radiofonica, relacionada no capitulo anterior.
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O programa ¢ transmitido de segunda a sexta-feira, das 5h as 6h30, na emissora
Erechim AM. Seu apresentador é Roque Cervieri*>. Em sua estruturagdo, a presenga de
musicas, especialmente gauchescas e sertanejas. Dentro dos dois estilos, as musicas sdo
executadas preferencialmente por cantores da década de 50 e 60. H4 também a presenca de

noticias e uma espécie de didlogo, estabelecido entre o apresentador e o publico.

Misica

A parte musical do programa funciona como forte elemento na busca de uma
identificacao com o publico ouvinte. A utilizagdao de apenas dois géneros objetiva o resgate de
um estilo de vida que esta vinculado ao que essas musicas representam: a simplicidade, o
trabalho na terra, a religiosidade e valores morais tradicionais, entre eles o machismo.

A musica, como outros elementos presentes no programa, esta relacionada a um papel
de “criadora de imagens auditivas’™*. Ela ndo aparece s6 em momentos em que seu espago &
notadamente delimitado, mas aparece em comerciais, serve de fundo para comentarios do
apresentador ou serve para marcar simbolicamente o inicio do programa.

O estilo adotado no programa, que esta no ar ha 55 anos, tem no musical muito de sua
identidade. O musical ndo atua sozinho nessa elaboracao identitaria, estd em consonancia com
o publicitario, com o noticioso e com a participa¢do do apresentador. Juntos, obtiveram com o
passar do tempo o reconhecimento ¢ a fidelidade da audiéncia.

O estilo sertanejo que se faz presente no musical esta relacionado ao homem
trabalhador do interior brasileiro, que lida na terra, que tem preocupacdes com a familia e
muitas vezes um amor nao correspondido. Nessas situagdes, traduzidas pelas letras, o ritmo se
apresenta mais lento, cadenciado, representando uma espécie de lamento, de nostalgia.

No mesmo segmento, um outro estilo, mais animado, com ritmos mais rapidos, faz
relagdo com feitos heroicos, ligados ao trabalho ou ao amor. O lamento ¢ entdo transformado
em esperanga, orgulho, realizagao.

Quando o gauchesco entre em cena, algumas semelhangas podem ser observadas com
relacdo ao sertanejo. Nas letras, a existéncia muito marcada das agdes relacionadas ao
trabalho, quase sempre realizado no contato direto com a terra. O gatcho, sua valentia, suas

proezas, seu jeito de ser determinado e destemido, sdo cantados em diferentes ritmos.

2 Roque Cervieri tem 55 anos e além da radialista ja foi agricultor e miisico. Apresenta Hora do Chimarrdo ha
trés anos. O papel do apresentador serd visto no proximo capitulo.
# KAPLUN, Mario. Produccion de programas de radio: el guién-la realizacién. Quito: CIESPAL, 1978, p. 163.
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Diferente do sertanejo, onde quanto mais lenta a musica, maior a carga de sofrimento e
nostalgia expressas, o gauchesco se vale de ritmos lentos e rapidos para falar de seu cotidiano,
seja ele de miséria ou de gloria.

Quando a tematica em pauta é o amor, observa-se esse mesmo fenomeno: o amor pode

ser um lamento em ritmo répido ou uma exaltacao em ritmo lento e cadenciado.

“(...) Nesse mundo choro a dor

Por uma paixa@o sem fim,

Ninguém conhece a razdo porque eu choro
Quando 14 no céu surgir

Uma peregrina flor,

Pois todos devem saber que a voz que me guiou
Foi uma grande dor

La no céu,

Junto a Deus,

Em siléncio minh’alma descansa

E na serra,

Todos cantam,

Eu lamento minha desventura(...)”.** (11/09/02)

Publicidade

Na parte publicitdria do programa, a existéncia de comerciais gravados ou mesmo
feitos ao vivo pelo apresentador. A busca pela interagdo com o ouvinte acontece até mesmo
no espaco publicitario onde, por vezes, serve como ponto de partida para comentarios ou
reflexdes.

Os produtos anunciados apresentam uma grande variedade, que atende desde o setor
alimenticio, como supermercados e panificadoras, até servigos, como funerarias. Geralmente
ha fidelidade de horario por parte dos anunciantes, que mantém por varios meses o contrato
publicitario no espaco de Hora do Chimarrdo®.

A variedade dos produtos apresentados no espago publicitario ¢ concentrada
essencialmente em dois estilos de comerciais: o gravado e o narrado pelo apresentador. Nos
comerciais gravados, a locu¢@o ndo precisa necessariamente ser feita por Roque Cervieri. As
propagandas tanto aparecem em sua voz como de outros locutores da emissora. Nesse estilo, o

texto utilizado possui frases curtas, ¢ rapido e direto. Sempre ¢ acompanhado de uma musica

ao fundo, buscando estabelecer relagdes com os produtos que estdo sendo ofertados. Essas

* nSaudades de Matéo", Mariano da Silva e Serrinha.
* Informagio fornecida pelo apresentador Roque Cervieri.
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relagdes tentam se estabelecer com um carater associativo, quando vinculam uma musica
sertaneja ou gauchesca a um produto de consumo rural, instituindo ai um sentido de rural.
Também esse carater associativo € observado em anuncios funerarios, onde se coloca uma
musica lenta, sofrida, fazendo vinculo com a morte. Em outras ocasides, essa relagdo se da de
forma bastante descompromissada.

A publicidade existente no programa parece ndo ter uma ligacdo direta ou intencional
com estilo que o programa tenta imprimir. O aparecimento dos comerciais ¢ determinado
exclusivamente pelo fator economico. Quem pagar pelo horario do programa tem direito de
anunciar o tipo de produtor que quiser. Quando ha uma correspondéncia de sentidos, que
vincule os produtos anunciados ao publico ouvinte do programa, incluindo o publico que vive

no meio rural, isso ndo acontece intencionalmente.

“Programa Hora do Chimarrdo gentileza da Panificadora ¢ Confeitaria Chantilyn da rua
Alemanha 748 a uma quadra do Hospital Santa Terezinha, padaria completa com paes, doces ¢
salgados. Atendemos festas, aniversarios e casamentos, servimos lanches e bebidas,
entregamos também. No domingo o atendimento ¢ das 08 asl2 e apds as 17 horas.
Panificadora e Padaria Chantilyn, atender bem a vocé & a nossa meta, para nés é uma
obrigagdo”.*® (12/09/02)

Jornalismo e Noticia

A parte jornalistica do programa ocorre no momento da leitura das manchetes do
jornal Correio do Povo, onde por vezes acontece algum comentario do apresentador. Até
meados de 2002 existia uma separacdo entre as noticias, constando um bloco especifico para
as matérias policiais e de esporte e outro para as restantes. Percebe-se entdo a prioridade
destinada a grupos especificos de noticias, onde o grau de importancia maior ¢ dado aos
setores policiais e esportivos.

Sem aviso prévio, o programa passou entdo a apresentar apenas as manchetes do
Correio do Povo. O apresentador afirma que tal decisdo se deu em fun¢do do jornalismo nao
ser o foco principal do programa.*” Continuaram sendo divulgadas as cotagdes dos produtos
agricolas produzidos na regido, fornecida pela Cooperativa Triticola Erechim Ltda (Cotrel).

Mesmo que Hora do Chimarrdo em sua constituigdo ndo apresente pretensdes

jornalisticas, ndo € essa a visdo que os ouvintes constroem na escolha da sua escuta. O

% Comercial narrado pelo apresentador Roque Cervieri.
7 A produgio de Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul seré analisada no proximo capitulo.
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programa ¢ procurado sim pelo estilo de musicas que apresenta, mas também ¢ visto como
uma fonte de informacdo. Essa informagdo jornalistica, que aparece de maneira escassa na
leitura das manchetes do jornal, acaba cedendo lugar a avisos, recados, que pelos ouvintes sao
tidas também como uma forma de noticia.

No decorrer do programa, um espaco destinado para felicitacdes de todos os
aniversariantes do dia, saudacoes nominadas a ouvintes de diferentes locais,
preferencialmente de regides rurais. Nessa etapa do programa, uma estratégia de
reconhecimento, de identificagdo entre ouvinte e Hora do Chimarrdo. A audigdo do nome de
sua comunidade, de seu proprio nome ou de um vizinho, de um amigo, faz com que o ouvinte
se reconhega como pertencente ao universo em que esta inserido o programa. Ele entdo nao ¢
mais s6 um ouvinte, ele se tornou parte integrante do produto midiatico.

O carater identitario que essa estratégia de produgdo mobiliza passa também pela idéia
de participacdo do receptor no programa. Ela ¢ uma participagdo mediada pelas logicas do

programa e especialmente pela intervengao do apresentador.

Efeitos Sonoros

Esse espaco dedicado aos recados, abracgos, felicitagdes aos ouvintes ¢ marcado pela
criagdo de um cendrio onde o rural se faz presente. O espago ¢ denominado “O Trato da
Bicharada” e consiste na utilizagdo de efeitos sonoros reproduzindo o som de galinhas,
porcos, cavalos, cachorros que servem de fundo para as falas do apresentador.

A tentativa de recriar um cenario rural vai além do uso dos efeitos sonoros. O
apresentador cria uma espécie de pacto com o cendrio construido e intervém como se 0 som

dos animais pudesse estabelecer um dialogo.

“ (...) Eu pra mim esse cachorro ta com dor de barriga, s6 pode né, e ainda o gato fica
enchendo o sapato dele. Bom dia, como ¢é que vai o senhor? (Conversando com o cachorro). O
senhor ta bem, parente, entdo ta bom. Vou chamar o Ari e a Clarisse, o Rafael, o Gabriel, a Vo
Matilde, a Cleonice, o Marcos, o pessoal todo do mercado Boa Vista, nossos patrocinadores,
pra dar um jeito, se sobra uma alfacezinha, uma quirerinha, vamo da de comer pra esse nosso
amigo aqui que ta xarope, pra variar um pouco(...) (referindo-se ao som de um burro).
(13/09/02)

Os efeitos sonoros utilizados e a sua forma de utilizagcdo sdo marcas que foram criadas
no programa quando outro apresentador estava a frente de Hora do Chimarrdo, Jovino

Martins, que hoje ¢ o apresentador de Brasil de Norte a Sul. Nos 46 anos que apresentou
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Hora do Chimarrao, essa foi uma das referéncias que o caracterizou. Roque Cervieri, que o

substituiu hé dois anos, continuou incorporando ao programa estas mesmas referéncias.

Reflexao

Diferentes momentos do programa seriam destinados a uma espécie de reflexao. Com
mensagens gravadas e repetidas dia apds dia, Hora do Chimarrdo cumpre também uma
funcdo de “auto-ajuda”, veiculando mensagens de otimismo e fé. O inicio do programa ¢
marcado pela “Oragdo de Agradecimento”, que veicula mensagens de louvor a Deus por mais
um dia que inicia. No decorrer do programa aparecem ainda a “Orac¢do dos Motoristas” e a
“Orag¢do da Manha”. O final de Hora do Chimarrdo ¢ marcado pela leitura de um
pensamento, escolhido entre livros que o apresentador coleciona.

Essa caracteristica estd muito relacionada a forma como o apresentador acredita que as
pessoas em geral devem encarar a vida: com otimismo e fé. Como ¢ também o responsavel
pela produgdo do programa, acha que essa ¢ a melhor forma de se comegar o dia: com idéias
positivas. Em todas as mensagens, uma forte marca religiosa, especialmente catolica. Essa é
outra caracteristica propria do apresentador, que acredita que as pessoas sO conseguem o que
querem com o auxilio divino.

A relagdo entre a comunicagdo e a fé ¢ um aspecto presente no programa que encontra
correspondéncia nos ouvintes pesquisados e que fazem parte da audiéncia de Hora do
Chimarrdo. A religiosidade ¢ uma forte marca na vida dos ouvintes e por isso sua presenga no

midiatico so reforca a identificagao.

O Apresentador

O estabelecimento de um didlogo entre apresentador e ouvintes representa uma
constante tentativa de criar vinculos, seja em fun¢do de uma musica oferecida nominalmente,
seja por uma felicitacdo de aniversario ou até mesmo comentarios, suscitados por uma musica
ou uma noticia. A busca pela construcdo de pontos identificatorios com o ouvinte se faz
presente nas construcdes discursivas do apresentador que procuram situd-lo como alguém
igual ao ouvinte, de mesma classe, origem, pontos de vista.

O carater de didlogo ¢ preponderante em todo o programa. Mesmo a programagao

musical ocupando a maior parte do espago, o tom de aproximagao entre o apresentador e os
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ouvintes ¢ marcante. Comentarios, citagoes nominais ¢ manifestacdes direcionadas a
determinado grupo de profissionais, sdo estratégias recorrentes na apresentagdo do programa.

E reconhecido o espago ocupado pelo apresentador como mediador dos diferentes
géneros que compdem Hora do Chimarrdo. Além disso, Roque Cervieri atua como produtor,
tendo relacdo direta na concepgio do programa. E de sua inteira responsabilidade tudo o que
vai ao ar no programa.

A legitimidade que conquistou a frente de Hora do Chimarrdo propicia ao
apresentador-produtor o direito de livre expressdo. Quando acha “conveniente”, quando
acredita que “deve” expressar o seu pensamento, suas criticas, faz com a certeza de que esté
habilitado a fazé-lo. A idéia que almeja expressar ¢ de um representante legitimo de seus
ouvintes, uma pessoa com caracteristicas, origem, histdria muito semelhante a de qualquer

individuo que escuta o programa, mas que possui um lugar autorizado a criticar.

“(...)Me perdoem pela besteira que eu vou falar, agora esse tipo de figura®™, sera que nio
merecia uma peninha de morte ndo? Direitos Humanos, me perdoem, eu sei que eu to falando
besteira, agora o cidaddo de bem como a gente ta se sentido um boca-aberta, um palhaco nessa
situacdo aqui, além de estar impotente né, porque as autoridades ndo tdo conseguindo fazer
nada com esse cara tché, ndo s6 com esse, mas com tantos por ai. Serd que nao ta na hora de
separar as batatinhas podres das boas para ndo apodrecer tudo, porque daqui a pouco eu ndo
sei, né tché. Eu ndo to falando por mim, to falando pelas pessoas de bem da nossa cidade, da
nossa regido, ndo ¢ verdade gente? Olha, gatos iguais a estes, aonde o bandido manda e
desmanda, faz e desfaz e fica por isso mesmo parece...(pausa). Sera que vai ficar por isso
mesmo, poxa vida tché, poxa vida. Coitado de nbés aqui, que continuamos querendo ser
cidadaos de bem, ndo ¢ facil, sério mesmo, ndo ¢ facil”. (13/09/02)

Manifestacdes desta natureza ndo ocorrem em todas as edi¢des dos programas, apenas
quando o apresentador acredita que “deva” falar, sinta-se “intimado” a isso. Os comentarios
ou criticas estdo sempre relacionados a fatos midiatizados, seja nas manchetes do jornal
Correio do Povo, ou na referéncia que se faz a televisdo. Nesse caso, uma midia busca
referéncias em outras midias. O discurso mididtico passa a ser reconstruido e resignificado.

O periodo de gravagdo dos programas para analise coincidiu com o primeiro
aniversario do ataque terrorista aos Estados Unidos, no dia 11 de setembro de 2001. Nessa
ocasido, o apresentador valeu-se de todas as referéncias que obteve desde a ocorréncia dos
fatos. Referéncias estas obtidas em diversas fontes, de diferentes midias e que no periodo de
um ano foram sendo refletidas, confrontadas e cristalizadas. Todo esse referencial foi

repassado aos ouvintes, com a critica autorizada do apresentador.
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“A temperatura nessa quarta-feira, 11 graus, alids, 15 graus centigrados. O 11, sabe porque
saiu 11, porque hoje, dia 11 de setembro ¢ o primeiro ano do tragico 11 de setembro de 2002,
alias, 2001, onde avides foram jogados com seus passageiros de encontro a duas torres de
prédios nos Estados Unidos e de encontro a outros locais e um quarto foi derrubado pelos
proprios passageiros, entdo ¢ uma data para quem sabe ser lembrada com um certo reflexo, na
minha opinido, refletindo a respeito de certos posicionamentos que o ser humano tem aqui na
face da Terra. Dentre eles o egoismo, dentre eles o lado violento que leva as pessoas a
matarem e até se matarem, se suicidarem em nome de certas causas que nos parecem um tanto
malucas, mas ndo esquecendo que nods temos também os nossos problemas aqui, embora sem
avides caindo, ou coisas assim. Quem sabe se 11, 11 de setembro nos faca refletir e sermos um
pouquinho menos egoistas, um pouquinho menos voltados ao bem material, ao eu, e quem
sabe reflitamos e consigamos ter em nossas vidas um pouquinho mais o nds ¢ o bem que vem
de dentro, da alma, e ndo tanto o apego material como se vé por ai, que as vezes as pessoas se
tornam um tanto instinto animal, onde parece que certas coisas valem a sobrevivéncia, o que
ndo ¢ bem assim, quem sabe sirva para refletir isso ai. Esta é a mensagem neste 11 de
setembro para os nossos queridos ouvintes a respeito daquele tragico dia do ano passado.
Quem sabe acontega nessa nossa gente que parece um tanto louca, aonde se mata criangas,
aonde se faz as maiores barbaridades, tipicas como eu ja disse, ndo de seres humanos, e sim de
animais que precisam matar o outro para a sobrevivéncia, até parece isso, até parece isso.
Quem sabe a santa nao faga o milagre”. (11/09/02)

49 ;
”, onde ¢

Na seqiiéncia desse comentario, ¢ tocada a musica “O milagre da Santa
narrado o milagre acontecido na vida de um homem incrédulo. Revela-se de maneira
marcante a relagdo existente entre o apresentador e a religiosidade. Todo o comentario ¢
baseado na falta de valores da “alma”, na descrenga do ser humano que o conduz até mesmo a

atitudes terroristas.

Sentido do Rural Midiatico

Nos diferentes géneros que compdem o programa, observa-se a constru¢do de um

sentido que estd vinculado ao rural. Na parte musical isso se revela no uso dos dois géneros: o

* Referindo-se ao traficante Fernandinho Beira-Mar.
*# "No som da viola que soluga no meu peito

Vou contar uma histéria acontecida com um sujeito
Que passou dos seus limites, sua maldade foi tanta,
Sem nenhuma explicacéo,

Chutou a imagem de uma santa

Pelo gesto de loucura ele agrediu bem mais

Falou que aquela imagem era o satanas

Com o coracdo cheio de 6dio, quase pulando pra fora
Dava medo o seu olhar, pensei que fosse quebrar

A imagem de Nossa Senhora.

Nao demorou muito tempo o sujeito adoece

Sua perna tropeou, de um jeito anormal,

Chorando feito crianga, foi levado na ambulancia
Para o leito de um hospital (...)".
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sertanejo € o gauchesco. Nas letras, na sonoridade, nos ritmos das musicas apresentadas, a
construcao de paisagens, personagens, situagdes em que o rural ¢ identificado e se identifica.

Na producdo, a consciéncia dessa correspondéncia de sentidos entre as musicas
apresentadas no programa e a vida rural. Por parte dos receptores a identificagdo, o
reconhecimento do rural midiatizado através da musica e a vida rural cotidiana de cada
ouvinte.

Publicidade e jornalismo sdo partes do programa em que a constru¢do de um rural
midiatizado ocorre em menor medida, ou que se mostra menos visivel. Na parte publicitéria,
ndo ha uma intengdo em se criar, ou se estabelecer um formato que tenha vinculagdo com o
rural. Os comerciais vao se encaixando somente de acordo com seu valor economico.

O jornalismo, carente de espago e de elaboragdo, vincula-se apenas a esporadica
leitura de manchetes do jornal ou comentérios do apresentador, remetendo-se a outras midias.
Nao hé entdo espago para construgdes sobre o rural ou mesmo outros cenarios.

As intervengdes do apresentador sdo entdo o espaco em que o sentido de um rural
midiatico se constitui de maneira mais contundente. Essa construcdo esta vinculada a fala, a
linguagem utilizada, a termos que sdo especificos do dia-a-dia de quem vive no campo.
Termos ligados ao trabalho ou mesmo formas de falar vinculadas a descendéncia italiana
evidenciadas ndo s nos habitantes das comunidades que estdo presentes na pesquisa, mas em
grande parte do interior do Rio Grande do Sul.

Além disso, as referéncias que sdo feitas em seus comentdrios a presenga de uma
preocupagdo em estar enfocando temas que estdo diretamente ligados ao cotidiano do meio
rural. Fica mais facil perceber a utilizagdo dessa estratégia quando se questiona o

. 50
apresentador-produtor sobre como ¢ elaborado o programa™.

“(...)Eu sei que as vezes a gente fala coisas para aquelas pessoas que tém consciéncia, s6 que
quem sabe dentro dos que estdo ouvindo a gente ndo tenha aquelas familias, aquele seu
vizinho, quem sabe ndo tenha alguma coizinha para ser feita. Quando é que nds vamos tomar
consciéncia para os cuidados com a natureza. Segundo se ouve, para 2025, daqui a 23 anos,
havera uma falta de 4gua imensa no nosso Brasil, no nosso mundo principalmente. E nés
vamos continuar jogando lixo dentro dos rios, pegando plasticos e papéis e jogando tudo o que
¢ imundice no meio da rua. Devia jogar embaixo do lengol essas coisas que vocé joga na rua,
ndo na rua, embaixo do seu lencol. Serd que ha necessidade de termos que colocar remendos
mais tarde, porque ndo se toma consciéncia, porque ¢ tdo dificil de entender as coisas. Eu sei
que normalmente quem ouve essas coisas sao 0s que tem consciéncia, mas quem sabe a gente
ndo vai servir de exemplo para os nossos vizinhos, para as pessoas que nos cercam, quem
sabe, por que ndo?” (11/09/02).

A produgdo de Hora do Chimarrdo sera tratada no capitulo seguinte.
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4.2 Brasil de Norte a Sul

Programa transmitido de segunda a sexta-feira das 5h as 7 horas pela emissora Difusdo
AM e apresentado por Jovino Martins. Em sua constitui¢do, a presenca de musicas, noticias,
comentarios e a tentativa de estabelecer um dialogo com o ouvinte. Na parte musical, obras de

cantores sertanejos (anteriores a década de 90) e gatchos.

Musica

Nessa parte do programa, a utilizagdo dos dois géneros musicais (sertanejo e
gauchesco) como uma identidade do programa e também como uma vinculacdo identitaria
com o seu publico. A variedade de intérpretes, de épocas de gravagdo das musicas, de letras e
ritmos apresentados buscam, mesmo com a restricdo dos dois géneros, ser o mais abrangente
possivel.

Das duplas sertanejas que figuram na atualidade midiatica a artistas ja falecidos, Brasil
de Norte a Sul abre espaco para todos. Das facanhas do gaticho na lida de campo aos amores

nao correspondidos, a musica ¢é palco para as diferentes manifestagdes.

"(...) Mas ndo tem conversa,
Se ficar eu pego,
Se correr eu lago,
Eu sou perigoso,
O que vier eu trago.
Eu meto a mio por cima e vou pegando embaixo(...)"".

Mesmo com a participa¢do na constituicdo do programa e no estabelecimento de sua
identidade, a musica ndo ocupa um papel central, ndo atua como destaque, sendo entdo uma
das partes que constitui Brasil de Norte a Sul. O espago de maior visibilidade e de maior

correspondéncia com o programa esta centrado na figura do apresentador.
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O Apresentador

Atuando a mais de 50 anos no radio, Jovino Martins € considerado uma referéncia no
radio de Erechim. A maneira como conduz seus programas ¢ que cativa o publico e que o
acompanha em qualquer emissora que esteja.

Uma das principais caracteristicas do programa € o viés humoristico pelo qual segue o
apresentador. Noticias e musicas sdo utilizadas como motivadores para que conduza o ouvinte
a empatia e principalmente ao riso. Em fun¢do do programa ser o primeiro do horéario da
manha, o carater humoristico é reforcado por uma gravagdo de um galo cantando, dispositivo
que o apresentador utiliza para motivar os ouvintes a iniciarem mais um dia de trabalho. E
reconhecido ai um elemento que remete o ouvinte a um sentido de rural.

Esse humor evidenciado na participacdo do apresentador no programa ¢ uma das
marcas de Brasil de Norte a Sul. Esse dispositivo exerce a fungdo de animar, entreter, chamar
a atengdo para aquilo que estd querendo dizer. E pelo tom humoristico que Jovino busca
cativar os seus ouvintes.

As construgdes que fazem vinculo com o humor relacionam-se a didlogos imagindarios
que o apresentador constroi com animais que compdem os efeitos sonoros do programa,
aspectos sobre a vida particular de algum ouvinte ou até mesmo um comercial ¢ usado como
instrumento para gera o riso, expresso livremente durante a veiculagdo do programa.

Na expressao do humor, a busca por estabelecer vinculagdes, identificagdes com o
ouvinte, criando um didlogo em que situa o ouvinte como estando em um mesmo espaco,
participando de um encontro presencial. Nesse momento, ndo poupa recursos, mesclando

dialogo e publicidade.

"Mas vocé meu rapaz, falando em chimarrdo, sabe como é que se faz, ¢ com erva-mate Tio
Tomas, essa € boa, essa ¢ demais. Erva-mate Tio Tomas é pura meu companheiro, ¢ nativa, a
erva-mate pro auténtico chimarrdo. Gostosa, a erva-mate Tio Tomas é produzida em Aurea e
tem a venda em toda a regido. Por isso que eu t6 te convidando, levanta, sai desse colchdo,
pega ai a cuia e vamo tomar um chimarrao, isso. Eu ja falei como ¢ que faz, ¢ com erva-mate
Tio Tomas, ta bom? Quando tu for buscar gas ali no Dalgés, ndo esquece de levar de brinde
uma amostra da erva-mate Tio Tomas. E, esses companheiro ali, oh, tudo camarada, vale a
pena, vale a pena um chimarrdozinho de manha, ¢, fazer roncar o porongo (faz o som no ar da
bomba do chimarrdo). Oh, o que que tu achou do ronco, o poronguinho aqui da uma roncada
bonita. Vamo mandar essa roncadinha 14 pro seu Luis, né Mauri (faz o som da bomba
novamente). Esse é companheiro do chimarrdo na madrugada seu. Senta ai e fica mateando,
escutando o cantar do galo, ele tem um galo bonito, opa! Mauri, qualquer dia desse eu vou ter

31 "Rabo de Saia", Gian e Giovani.
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que fazer um brodo com um galo dele, o que tu acah? (risos). Pessoal, ja ¢é cinco e meia, daqui
a pouco o eletronico ja vai fazer pipipi (imita o som do relogio) pra vocés (...)". (11/09/02).

Efeitos Sonoros

Uma das ocasides em que o humor também se faz presente ¢ no momento em que o
apresentador sauda seus ouvintes. A sonoplastia ¢ acionada e pode-se ouvir sons
caracteristicos de animais, como porcos, cavalos, galinhas. O apresentador entdo “interage”

com 0s animais, como se estivessem na sua presenca, tivessem vida.

“Vamos 14 minha gente, vamos se preparar, tomar um café tranqiilo, reforcar bem a
alimentacdo pra depois agiientar o tirdo meu companheiro. Hoje ¢ dia de trabalho. E ai bagual
veio, para ai Mauri, deixa que eu vou tratar os bichinhos. Tu pega 14, monta a cavalo enquanto
eu vou tratar os bichinhos. Gente deixa eu tratar os bichinhos, venha ca Schimitdo, mas que
baita granddo, como tu cresceu Schimitdo, ta gordinho hein, que lombo gordo. Schimitio, vou
te contar como uma porca ¢ apaixonada por vocé€, cachago veio. Ta ali agora ele comendo,
eita!l Olha as galinhas ali, eita bicharada! Tem ragdo pra todos ai, vio comendo, tranqiiilo.
Olha 14 o galo do vizinho cantando, ja vou te dar uma rag@ozinha pra ti ai, se o vizinho ainda
ta dormindo né, e o galo dele ta cantando, mas eu vou tratando os bichinhos hoje, trangqiiilo,
fazia horas que eu ndo tratava os bichinhos, hoje eu resolvi. Beleza seu! Quando o Mauri
voltar, vou mandar ele pegar uma galinha ali pra nés fazer uma sopa, uma sopa de galinha
com massa, sopa de massa, aquele brodo bom. A Dona Miguelina também faz uma sopa muito
boa. Oh, o Mauri vem voltando, contente com o passeio, olha ai, ja tem uma baia e o cocho
pra vocé também, vai comendo, vai chegando, vamo alimenta os bichinho. Mauri, como ta
bonita a bicharada rapaz, ¢é... O Schimitdo agora ta tranqiiilo, comendo calmamente, ta bom.
Mas vamos ver se o pessoal do interior ta tratando os bichinhos também né, essa hora devem
ta tratando. Ali no Rio Verde, todo mundo deve ta tratando os bichinhos, até o Adolfo, ele vai
tratar os leitdo, os porquinho dele, as vaquinhas e a patroa fica tomando mate. Daqui a pouco
ele volta, lava as maos, fica do lado do fogdo e ai diz: Vamo matear a dois. O Irineo e Lidia
também, e as mogas, mas olha, isso ai (...)”. (11/09/02).

A interagdo que o apresentador estabelece com os efeitos sonoros do programa se
estende ao profissional que atua na operacdao de som. O didlogo que Jovino busca firmar tem
o sentido do dialogo com o préoprio ouvinte. A relagdo presencial estabelecida consiste
também em uma estratégia em que o apresentador busca estender ao ouvinte. Assim como
dialoga com seu colega, dialoga com todos aqueles que lhe ouvem todas as manhas.

O programa abre espaco também para notas de aniversario, quase sempre comentadas,
programacdo de festas que estardo sendo realizadas no interior do municipio de Erechim
(espaco pago), entre outros avisos. Esse ¢ também o lugar de reconhecimento, de
identificacdo do ouvinte, que escuta o seu nome, de sua comunidade e cria o sentido de

participagdo no produto midiatico.
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“A comunidade da Capela Santo Isidoro de Coxilha Seca, Trés Arroios, esta convidando todos
para um tal de costeldo, ¢ tradicional o costeldo ali gente, vai ser nesse sabado agora, dia 14.
Vai ter lingiiica campeira, costeldo, maionese, salada ¢ pao. Animacdo do Musical LCF.
Ingressos com o Zin pelos fones 522-3320 e 9977-4852”. (12/09/02)

Publicidade

Na parte publicitaria, a participagdo do apresentador também se revela de maneira
bastante caracteristica. Dois sdo os estilos de comerciais existentes no programa: os narrados
pelo apresentador e aqueles que sdo previamente gravados. Nos comerciais gravados, a
locu¢do nao sé de Jovino Martins, mas também de outros locutores da emissora.

Nos comerciais narrados, o apresentador exerce um papel fundamental, pois
transforma o espaco publicitario também em um bate-papo com o ouvinte. Essa caracteristica
faz com que o ouvinte possa até confundir as diferentes instdncias do programa, nao
distinguindo mais o que € noticia, comentario ou publicidade. A estratégia utilizada aqui ¢

vinculada a credibilidade que essa caracteristica pode mobilizar.

“Oh meu irméo, vocé que tem veiculo, precisa pegas, entdo eu vou te falar pra ti e pro teu
mecanico, pegas novas e semi-novas voc€ encontra 14 na auto-pecas Palaviccini, isso. Em
auto-pecas Palaviccini tem pecas novas e semi-novas, tem também motores retificados e
usados e revisados a base de troca. La vocé encontra latarias em geral, como portas, capos,
paralamas, tem também virabrequins, blocos, cabegotes, suspensdo e freios, amortecedores,
fardis, caixa de cambio, tudo ali. Auto-pecas Palaviccini, pensou em pecas novas € semi-
novas, consulte o televendas 321-4818”. (12/09/02)

Os produtos anunciados tém uma variedade bastante grande, que vai de lojas de roupas
até erva-mate. Os anunciantes fazem questao de manter os espagos, pois a estratégia utilizada
pelo apresentador tem apresentado bons resultados™. Observa-se a presenca de anuncios de

diversas empresas ligadas ao setor agropecudrio, sugerindo também um publico alvo.
Jornalismo e Noticias
Até as 6h30, o programa concentra seu espaco informativo em avisos de festas e notas

de falecimento A ultima meia hora do programa ¢ entdo destinada a noticia. Jovino Martins

recebe a companhia de outro apresentador, Dari Schefer, para a apresentacao das noticias. O

32 Observagio feita pelo apresentador Jovino Martins.
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programa ganha entdo um formato de jornal de radio. As noticias sdo produzidas por uma
equipe da propria emissora que dedica o espaco quase que total do informativo para noticias
de Erechim e regido.

Percebe-se uma mudancga significativa no direcionamento do programa na sua etapa
inicial, onde sdo veiculadas musicas, avisos rapidos e onde a participagdo do apresentador, na
expressdo de comentdrios, marcados pelo tom humoristico funciona como uma espécie de
condug¢do, com a parte conclusiva de Brasil de Norte a Sul.

No espaco destinado as noticias, o programa assume um carater de seriedade, com a
auséncia de comentarios humoristicos ou manifestagdo dos apresentadores. As noticias
produzidas por uma equipe propria da emissora sao lidas em seqii€ncia, sem qualquer tipo de
interrupgao.

O Jornal da Manhd, como ¢ denominada essa parte do programa, ¢ um espaco
intermediario entre Brasil de Norte a Sul e Alvorada Musical, outro programa apresentado por
Jovino Martins. E o Unico espago em que a noticia atua exclusivamente. Em Alvorada
Musical ha predominancia da musica na sua meia hora de duragdo, das 7h as 7h30.

Nos trés programas, distintas construgdes e o direcionamento de um mesmo individuo.
Para o apresentador, parece clara a distingdo existente entre os trés, adotando um
posicionamento em cada um deles’”.

Sobre as noticias apresentadas no espago do Jornal da Manhd, a predominancia do
carater regional, buscando sempre uma vinculagdo entre o ouvinte e as coisas que o
circundam. Os assuntos enfocados variam, mas a forma como sio noticiados nio, sendo

sempre executada de maneira séria, sem comentarios ¢ de forma seqiiencial.

“Comegam assembléias visando garantir cheque-seca. Depois de muita negociagdo foram
anistiados R$ 60 milhdes. Na regido deixara de sair do bolso do produtor em torno R$ 7
milhdes de reais. O resultado da mobilizacdo é da Fetraf Sul e de suas liderancas, disse Eloir
Grizeli, coordenador da federag@o no Estado”. (11/09/02)

“O Clube Esportivo e Recreativo Atlantico realiza jantar comemorativo aos 87 anos de sua
fundagdo no dia 18, quarta-feira, a partir das 20 horas. Convida a todos os associados,
colaboradores e interessados na historia do clube para participarem do evento e do langamento
do livro que conta a histéria do Clube, iniciado em 1915. O livro de autoria de Fernando
Tagliari terd prego especial de lancamento para os presentes no evento de langamento nas
dependéncias do saldo social”. (11/09/02)

SPercepedes do apresentador serdo vistas no proximo capitulo.
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Dentre as estruturagdes que participam da constituicdo do programa, o carater
jornalistico apresenta critérios de noticiabilidade para a divulgacao de suas informacgdes. Entre
eles, podem ser citadas as relagdes temporais, relacionadas a meteorologia e também notas de
falecimento, evidenciando um tempo relacionado a existéncia humana. O local também se
constitui como um critério, tendo entdo um maior espago para informagdes de Erechim e
regido.

Dentro do local, desdobramentos para a politica, o esporte, o policial, a cultura e o
rural. Todas essas abordagens partem de uma perspectiva que esta relacionada a busca de uma
identificagdo com o ouvinte. O programa oferece subsidios para que, pelas noticias locais, o
ouvinte possa se reconhecer.

Cabe ressaltar que as gravagdes de Brasil de Norte a Sul, assim como Hora do
Chimarrdo foram realizadas no periodo que abrangeu o dia 11 de setembro, data do
aniversario dos ataques terroristas aos Estados Unidos. Entretanto, ndo houve nenhum
comentario ou noticia que mencionasse o fato que estava relacionado a data. 11 de setembro
foi considerado no programa um dia como outro qualquer.

O viés jornalistico pelo qual o programa segue sugere uma concepg¢ao que vincula as
noticias a um espago nobre, que merece ser tratado com seriedade, traduzida especialmente
pelo tom de voz empregado. Até mesmo o apresentador, que tem como sua principal marca o
carater humoristico que dd a quase tudo quanto comunica, adota outra postura, marcada por
uma entonacao séria.

Essa relagdo se mostra como um jogo de opostos, onde o apresentador assume uma
postura completamente distinta na conducao de diferentes géneros. A voz ¢ sua marca

identificatoria, ndo fosse isso, poderiamos dizer que se trata de outra pessoa.

Sentidos do Rural Midiatizado

Dos sentidos que no programa apresentam vinculagdes ao rural, pode-se dizer que eles
estdo presentes de alguma maneira ao longo de toda a constituicdo de Brasil de Norte a Sul.
Na musica, a vinculagdo aos géneros sertanejo e gauchesco tem relacdo direta, seja nas letras,
nos ritmos, na sonoridade com a vida rural. As tematicas abordadas, relacionando o cotidiano
do trabalho, das relacdes sociais, das historias familiares criam sentidos na vida dos ouvintes.

Na parte publicitaria e na parte de noticias, os sentidos relacionados ao rural aparecem
de forma fragmentada. Na publicidade, os antincios relacionados ao campo sdao quase sempre

das mesmas empresas, que ja possuem uma identificagdo com o programa.
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“Senhor pecuarista, preste muita atengéo, a Piazza Agropecuaria acaba de langar a promogao
Piazza Fazendeiro 26 anos, ouca sO: Tectomax 500ml, Tectomax 200 ml, Ivermick litro,
Ivermick 500ml, tudo para pagar com cheque para 10 de dezembro de 2002, porque a Piazza
tem satisfacdo em atender bem o homem do campo e da cidade, de fronte a balanca da Cotrel”.
(13/09/02).

As noticias sobre o meio rural aparecem diariamente no programa. Além das cotagdes
dos produtos agricolas, assuntos que interessam diretamente para quem vive no campo,
relacionados a compra e venda de produtos, perspectivas de plantio e colheita, previsdes para
o tempo ¢ a temperatura também sao divulgados.

Entretanto, nem s6 os assuntos relacionados a plantio, colheita, producao rural ¢ que
interessam ao individuo que vive no campo. O atravessamento dos modos de vida de campo e
cidade, a propria participacdo do midiatico na vida das pessoas, faz com que os moradores
meio rural passem a se interessar por outros assuntos, que nao somente ao que se vincula
diretamente com o seu cotidiano.

O rural entdo ultrapassa o sentido da terra, do trabalho, passa a ser relacionado
também a modos de vida que seriam vistos como tipicamente urbanos, como a preocupacao
com noticias sobre condi¢des de seguranga, os indices de violéncia, o desemprego. O
interesse dos ouvintes relacionado a variados assuntos, que ndo apenas o que se relaciona a
sua vida imediata ¢ um indicativo desse fendmeno.

O sentido do rural que o mididtico constréi em Brasil de Norte a Sul passa também
pela participacdo e atuag¢do do apresentador. Seus comentarios, suas saudagdes, 0s avisos que
veicula, s3o todas manifestacdes que em alguma medida estdo relacionadas a um sentido do
rural. Nao apenas as brincadeiras onde simula o trabalho com animais, mas nas referéncias
que cita sobre o trabalho do dia-a-dia no campo, a lembranca de determinados setores da
producdo agricola, sdo exemplos que remetem a um rural experenciado que acaba sendo

transposto e reconfigurado no midiatico.

4.3 Relacoes entre os programas

Com o contato direto que se teve com os programas radiofonicos no periodo de

execu¢do da pesquisa, pode-se descrever algumas relagdes a respeito dos programas Brasil de
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Norte a Sul, veiculado pela radio Difusdo AM e Hora do Chimarrdo, transmitido pela
emissora Erechim AM.

O formato e estruturacdo dos programas seguem uma linha semelhante: misto de
noticias, musicas e comentarios feitos pelos apresentadores. Nas musicas, a semelhan¢a da
preferéncia em utilizar géneros como o sertanejo, em versoes predominantemente das década
de 50, 60 e 70 do século XX e também o gauchesco.

No que se refere ao musical, a diferenca principal estd no grau de importancia que
cada programa lhe atribui. Em Hora do Chimarrdo, a musica apresenta um carater de
centralidade, sendo o “fio condutor” do programa. E pelo musical que sua identidade busca
afirmacdao. Em Brasil de Norte a Sul a musica ¢ somente uma das partes constituintes, nao
figurando como a principal.

Com relagdo as noticias, uma preocupa¢do maior com a informagdo de carater local,
evidenciada na producdo do programa Brasil de Norte a Sul que possui uma equipe para a
elaboragdo de noticias locais. J& em Hora do Chimarrdo, o caréter noticioso do programa ¢
menor, tendo espago apenas para manchetes de um jornal da capital.

Em Brasil de Norte a Sul, a informacao jornalistica ¢ peca fundamental na construcao
de sentido do rural midiatizado. No programa Hora do Chimarrdo, o género jornalistico nao
possui relevancia.

A intervencdo do apresentador em diferentes manifestacdes, seja no papel de ancora de
um jornal, comentarista de diferenciados assuntos, conselheiro, amigo, sensor, ocorre em
medidas diferenciadas, mas é presente nos dois programas.

Em Hora do Chimarrdo, Roque Cervieri atua como a voz que direciona a escuta do
ouvinte. Ele diz sobre o que e como ouvir o que se passa no mundo. E pelo midiatico que ele
se estabelece como a voz que da sentido ao rural midiatizado.

No programa Brasil de Norte a Sul, Jovino Martins se constitui como elemento
central. Sua participacdo na construcao da historia do radio em Erechim explica em partes a
fidelidade de seus ouvintes. A maneira que utiliza para conduzir o programa, direcionado
sempre para o viés do humor ¢ uma marca que garante a identificagdo com os ouvintes.

Além da tentativa de se manter um didlogo com o ouvinte, os apresentadores dos dois
programas fazem uso de recursos sonoros, materializados nos sons de animais, as vinculagdes
que buscam estabelecer com o ouvinte. Jovino foi o precursor. Roque assumindo seu lugar na
emissora que atuava, apropriou-se da mesma estratégia.

A unisensorialidade existente no radio sugere uma complexidade de referéncias que

estdo vinculadas a aspectos como voz, ritmo, métrica. O conjunto desses elementos sonoros
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configuram a linguagem radiofonica que busca a interagdo com o receptor. Palavras, musicas,
ruidos, siléncios serdo determinantes na ldgica radiofonica. A partir desses elementos, a
produgdo constroi suas estratégias de comunicagdo e o ouvinte reconfigura o que € ofertado.
Nesta investigacdo, percebeu-se que os dois programas atuam nesse sentido valendo-
se primeiro das caracteristicas inerentes ao radio, relacionadas primordialmente ao som, e
segundo, criando estratégias que possam fazer com que este som seja direcionado aquilo que

se pretende, em ultima instancia, capturar o ouvinte.
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CAPITULO V

5.Logicas de producio

Estudar a producdo do midiatico significa ndo apenas compreender mecanismos que
estdo presentes em suas logicas constitutivas, mas estar atento a sua significagdo no processo
comunicacional.

Neste estudo, os sujeitos receptores ocupam um papel central. Toda a investigagao
busca compreender questdes que dizem respeito a maneira como 0s ouvintes compreendem,
significam, dao sentido ao que ¢ disponibilizado pelos programas radiofonicos investigados.

Se essa concepgao se apresenta de forma clara, também se percebe a importancia que a
producdo exerce na forma como os ouvintes irdo significar o produto radiofonico. Como parte
integrante e atuante no processo comunicacional, estd intimamente vinculada as outras etapas
que o constituem.

Tendo a producdo dos programas radiofonicos como uma etapa essencial para se
compreender as relagdes estabelecidas entre receptores e produtos midiaticos, buscou-se
construir técnicas que possibilitassem investigar questdes relacionadas a produgdo dos
programas radiofonicos Brasil de Norte a Sul e Hora do Chimarrdo.

Nos dias 30 de novembro e 01 de dezembro de 2001 foram realizadas entrevistas com
os profissionais responsaveis em producao nas emissoras Erechim AM e Difusdo AM com o
intuito de perceber preliminarmente estratégias produtivas, competéncias radiofonica dos
produtores, no¢des de recepcao a partir da produgdo. Para tanto, foi elaborado um roteiro com
19 questdes™. A partir dessa primeiras questdes propostas, pode-se estabelecer algumas
relacdes entre a producdo dos programas Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul. Os
entrevistados foram Milton Donineli, 73, ha 30 anos na emissora Difusdo AM e Marcos Froza,
24, 10 meses na radio Erechim AM. Nessa etapa da pesquisa, as informagdes obtidas tinham

ainda um carater preliminar, mas atuaram como base para as futuras exploragdes.

> Anexo p. 145
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Com relagdo aos objetivos propostos pelo programa, a primeira diversidade
apresentada pelos produtores. Brasil de Norte a Sul visto como tendo um carater
essencialmente de entretenimento e Hora do Chimarrdo como um programa que transmite,
além do entretenimento, informagao ¢ cultura.

Acerca da responsabilidade pela producdo do programa, Brasil de Norte a Sul
funcionando em um formato mais ou menos coletivo, onde vérias pessoas opinam. Entretanto,
seu produtor deixa claro que a maior parte da producdo do programa ¢ de responsabilidade do
apresentador. Em Hora do Chimarrdo, essa responsabilidade do apresentador ¢ revelada de
maneira integral.

O percurso profissional dos dois produtores ¢ bem distinto. Donineli esta envolvido
com o trabalho em radio ha 54 anos, Froza estd iniciando. Nenhum dos produtores possui
forma¢ao em comunicag@o ou qualquer outro curso superior.

A respeito da percepcdo do publico por parte dos produtores, Froza toma como base
uma pesquisa de audiéncia® realizada em 2001 onde segundo ele, a radio Erechim apresentou
um percentual de preferéncia de 74% do publico ouvinte de Erechim e regido. Donineli utiliza
a experiéncia para falar de uma audiéncia imaginada do programa Brasil de Norte a Sul: seria
de uma faixa etéria superior a 30 anos, preferencialmente residindo na area rural e do publico
urbano teria um poder aquisitivo baixo.

Além do fato de ndo se ter tido acesso a pesquisa citada, os dados que foram obtidos
com a investigagdo da escuta dos nove ouvintes que participaram da investigacdo,
contradizem esse niimero. Um dos critérios de escolha para se analisar os dois programas foi
uma audiéncia bastante equilibrada dos dois programas™. Para se considerar absolutamente
esse numero apresentado seria necessario ter no¢do do universo de pessoas pesquisadas, os
locais em que foram abordadas, suas faixas etdrias, entre outras questdes.

Sobre o papel do radio, revela-se uma polaridade entre o comercial e o informativo.
Para Froza, o papel do radio ¢ prezar pela audiéncia, acima de qualquer outro interesse. Na
visdo de Donineli, € prezar pela informacao.

No que se refere a recep¢do situada no meio rural, sdo contraditorias as colocagdes
relacionadas a uma recepgdo efetiva e a uma recep¢do imaginada. Ao falar do que imaginam
ser a recep¢dao a partir da producdo dos programas em questdo, ambos os produtores

afirmaram que o estilo e o horario em que o programa ¢ apresentado, a audiéncia ¢ muito mais

> Pesquisa aplicada pela Universidade Regional Integrada do Alto Uruguai e Missdes - URI Campus de Erechim
a qual ndo se teve acesso.
%% Dos nove ouvintes investigados, cinco ouvem Brasil de Norte a Sul e quatro Hora do Chimarrdo.
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de pessoas que vivem na area rural do que na cidade. Entretanto, dizem que o programa nao
visa levar informacdes a essa pessoas. Para isso, nas duas emissoras, existem espagos
utilizados por instituicdes como sindicatos rurais que atenderiam a essa demanda.

Essas informacgdes, que foram obtidas em um estagio inicial da pesquisa, apresentam
algumas contradi¢des com relacdo a realidade concreta dos programas. Partindo-se da
caracterizagdo relacionada ao estilo adotado em cada programa, os produtores falam de Hora
do Chimarrdo como sendo direcionado a informagdo, entretenimento e cultura. Nesse
programa, ndo ha um espaco efetivo relacionado a informacao, ela aparece na forma de avisos
e na leitura das manchetes de um jornal.

Ja em Brasil de Norte a Sul, o produtor relaciona o programa a um carater
essencialmente de entretenimento, sendo que o programa dedica uma boa parte de seu espago
a informagao jornalistica.

As observagdes que puderam ser feitas a partir do didlogo com esses dois
profissionais, que de alguma maneira possuem envolvimento com os programas investigados,
foram validas pela possibilidade de compreensdo de algumas légicas de funcionamento de
Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul. Entre elas, o conhecimento do papel dos
apresentadores como produtores dos programas.

No ano de 2002, tendo conhecimento da relevancia dos papéis exercidos pelos
apresentadores, buscou-se estabelecer um contato efetivo com a realiza¢do de entrevistas e a
participacdo presencial no momento da veiculag¢do dos programas.

As entrevistas foram realizadas no més de outubro®’ com o objetivo de se conhecer e
analisar rotinas produtivas dos programas, competéncias radiofonicas dos apresentadores,
suas nogdes sobre o publico de Brasil de Norte a Sul e Hora do Chimarrdo e especialmente as
construgdes de sentido do rural que a producao imprime ao programa.

Antes de mencionar as percepcdes obtidas pelo uso desses instrumentos, ¢ importante

se ter a noc¢ao a respeito das trajetorias radiofonicas dos dois apresentadores.
5.1 Roque Cervieri (Hora do Chimarrdo)
Filho de agricultores, viveu até a adolescéncia no campo, nas proximidades de

Erechim. Seu vinculo com a comunicagdo se estabelece no momento em que constitui um

grupo musical e este grupo ganha espago para a producdo e veiculagdo de um programa na

> Anexo p. 151
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rddio Gaurama, municipio de Gaurama, proximo a Erechim. Nesse momento percebe que
“tem jeito para a coisa’. Desde essa época, 1987, nunca mais deixou de atuar no radio. Antes
de trabalhar na radio Difusdo, atuou no municipio de Marcelino Ramos, em uma emissora
catolica. Aos 55 anos, acha que a comunicacdo ¢ um dos caminhos profissionais que deve
seguir. Para estar melhor preparado, retomou os estudos e hoje freqiienta o curso supletivo do

ensino médio.

5.2 Jovino Martins ( Brasil de Norte a Sul)

O trabalho de Jovino no radio ja soma mais de 50 anos. Vindo de uma familia
humilde, comegou por curiosidade, na raddio Erechim. Com o passar do tempo, a curiosidade
transformou-se em profissdo. Ele ja cogitou encerrar as atividades, pois ja completou 70 anos
e acredita que ja atuou tempo suficiente, no entanto, sempre que essa possibilidade se
apresenta de maneira mais efetiva, acaba adiando seus planos de aposentadoria. O radio € sua
vida, € parte integrante na construcdo de seu cotidiano, suas temporalidades, suas relagdes
sociais. Tudo o que aprendeu foi na pratica, pois cursou até a 3 série do ensino fundamental.
S6 na radio Erechim, foram somados 46 anos de trabalho ininterrupto. Com pouco mais de
dois anos na radio Difusdo, esta feliz com a nova casa e acredita que seu trabalho continua
sendo valorizado. Independente do local em que esteja trabalhando, sente-se na obrigacdo de
executar suas tarefas com perfeicao, pois sendo um dos pioneiros do radio em Erechim, acha

que ocupa uma posi¢ao que lhe atribui a tarefa de ser um exemplo para os demais.

5.3 Estratégias de producio e rotinas produtivas

Quando se busca realizar uma pesquisa em que se tem como horizonte a inser¢ao do
objeto de estudo no processo comunicacional, onde se fazem presentes a produgdo, o produto
midiatico e seus receptores, € preciso que se esteja atento para a forma como cada um deles
participa na construgdo de sentidos que sao veiculados.

A etapa da investigagdo que buscou relacionar questdes pertinentes a producao dos

programas radiofonicos foi importante por ter fornecido informagdes que possuem vinculagao
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com o formato adquirido pelos produtos midiaticos em estudo e com relagdes de consumo
estabelecidas com os ouvintes.
Sobre as estratégias de producdo e rotinas produtivas adotadas, serdo observadas

separadamente em cada programa.

5.4 Hora do Chimarriao

Com a responsabilidade praticamente total sob o programa, Roque Cervieri imprime
um estilo de simplicidade a Hora do Chimarrdo, objetivando estar o mais proximo possivel
de seus ouvintes. A musica, os comentarios, o didlogo que busca estabelecer com o seu
publico sdo seus instrumentos para obter identificacdo, e em conseqiiéncia, a audiéncia.

A inspiragdo para estabelecer sua forma de comunicar vem de figuras mididticas como
Ratinho, apresentador do SBT e Lasier Martins, comentarista do Jornal do Almogo, veiculado
diariamente pela RBS. Como eles, Roque Cervieri acredita que utiliza um estilo baseado na

critica, uma estratégia para chamar a atenc¢ao do ouvinte.

“Eu as vezes bato forte em certos assuntos e as pessoas as vezes acham até um tanto radical,
um tanto antipatico, mas eu quero que funcione, eu ndo tenho intencdo de ser simpatico, mas
sim que a coisa funcione. Eu ja ouvi que gostam muito do meu estilo, mas que as vezes eu sou
muito radical. Eu acho assim, que quando a gente esta defendendo uma idéia ou quem sabe
uma ag:S%O que deveria ser defendida, quem sabe com mais énfase, eu ndo me importo de ser
radical™™”.

A elaboragdo de cada programa que vai ao ar esta relacionada a inspira¢do. Para o
apresentador, essa ¢ a melhor maneira de se fazer as coisas, pois ¢ assim que elas melhor
funcionam. A improvisacao constitui-se entdo em estratégia produtiva. Nao se apresenta mais
como elemento extraordinario, mas ja faz parte da rotina de produgao.

Mesmo com o improviso ocupando um lugar de destaque no funcionamento do
programa, ha sempre uma logica, uma rotina a ser seguida. Dentro dos géneros que estdao
presentes no programa, a musica, a publicidade, a informacdo e a propria insercdo do
apresentador, Roque Cervieri constrdi seus percursos. Das 5Sh as 6h, estd sozinho no estudio,
ficando responsavel também pela parte técnica do programa. S6 a partir das 6 horas que conta

com a presenca de um profissional técnico de som.

¥ Todas as inser¢des de falas do apresentador Roque Cervieri se relacionam a entrevista realizada no dia
10/10/02.
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Nesse tempo entdo, diz que ndo gosta de muita conversa, dando maior espaco a
musica. Para ele, esse horério se constitui em um espaco de transicdo para o ouvinte que estd
entre o sono e o nascer de um novo dia.

As musicas também sdo escolhidas pelo apresentador, que da preferéncia ao estilo
sertanejo e gauchesco. Dentro desses dois estilos, Roque Cervieri da preferéncia a musica
“raiz”, que para ele traduz, pelas mensagens que veicula, um modo de viver do interior, em
contato com a natureza, com os animais. Para ele, esse ¢ um grande ponto de identificagdo
com seus ouvintes.

A musica para o apresentador ¢ fundamental pelas mensagens que veicula. Traduz nao
s6 um modo simples de vida, mas esta também vinculada ao passado, a um tempo em que a
vida transcorria de uma maneira melhor, mais bonita. Essa vinculagdo forte que o
apresentador estabelece com a musica, fazendo com que ela ocupe um papel central no
programa que apresenta e produz, esta relacionada ao papel de musico que ja exerceu. Essa
marca identitaria particular passa a ser transferida para o programa.

Sempre que tem oportunidade, Roque busca ouvir outros programas radiofonicos,
especialmente em emissoras FM para ter nocdo de outros estilos de apresentacdo e também
ouvir outros tipos de musica.

Outro ponto que Roque Cervieri considera como fundamental na constituicado do
programa ¢ o espaco que destina as mensagens. Otimismo, fé, religiosidade sdo os principais
aspectos abordados nas inser¢des que sdo veiculadas ao longo do programa. Na visdo do
apresentador, as mensagens tém um carater de motivagdo, atuam como ‘conselheiras’ dos
ouvintes. Esses aspectos apresentam uma vinculagdo com a maneira como aprendeu a
visualizar a religido, a fé. Oriundo de uma familia catolica tradicional, sempre teve a

religiosidade como parametro para explicar e vivenciar as coisas do mundo.

“Nos temos varios livros. Uma época eu fazia, ndo todos os dia, esses pensamentos, e quando
eu fazia, era tirado da idéia, da cabeca. Eu dizia aquilo que eu estava achando, na base da
inspiracdo. Mas dai como as vezes falta né. Essas mensagens sdo pessoas inclusive que nos
presentearam com livrinhos, tipo Minutos de Sabedoria e outros que nds usamos e que eu nao
procuro programar o pensamento, eu abro, eu me concentro e procuro abrir a mensagem que ¢é
pra ser do dia. Sou discipulo fiel daquela idéia de que nada acontece por acaso, sempre tem
um por qué”.

A parte do programa que se relaciona ao jornalismo ¢ constituida pela leitura das
manchetes do jornal Correio do Povo. Para o apresentador, essa leitura atua como uma

chamada para os programas que veiculam informacdes jornalisticas e que sdo transmitidos na
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seqliéncia de Hora do Chimarrdo. Em seu programa, Roque Cervieri diz que ndo ha um
comprometimento com a informacao jornalistica.

As inser¢des publicitarias presentes no programa ndo possuem um critério pré-
estabelecido para que sejam veiculadas em Hora do Chimarrdo. Isso acontece de acordo com
a idéia que os anunciantes constroem de quem sejam os receptores do programa.
Panificadoras, supermercados, oficinas mecanicas, lojas especializadas em produtos
veterindrios, em insumos agropecuarios, sao alguns dos anunciantes que elegem o espaco de
Hora do Chimarrdao como o ideal para a divulgagdo dos seus produtos.

Para Roque Cervieri, o apresentador deve adotar uma postura de ponderagdo, saber os
momentos em que deve falar e os momentos que deve calar. Deve saber dosar também a
maneira de se dirigir aos ouvintes, tendo no¢do dos momentos em que deve mostrar-se amigo,
companheiro e das situacdes em que precisa adotar uma posi¢do mais agressiva, mais

contestadora.

“Dentro das mensagens ¢ das musicas, o apresentador, quanto menos atrapalhar, melhor
(risos). No horario, existem limites para a conversa, porque tem gente que parece que €
vacinado com agulha de vitrola, fala, fala, fala, e 14 pelas tantas, o pessoal ta a fim de ouvir a
hora, a temperatura, mais musica, entdo pro meu horario, ndo ha necessidade de muita
conversa”.

Roque Cervieri acredita que as pessoas que trabalham na midia devem atuar sempre
levando em consideragdo o seu publico, adotando uma postura que os coloque em um nivel

igualitario. Devem resistir a tentagdo de serem a personificagdo do poder.

“Eu sou oriundo do interior, sou uma pessoa simples. Agora, uma época, a pessoa que usava
um microfone era bastante endeusado. Quem sabe hoje isso acontece com o artista, alguém
que joga bola, que canta, enfim, pessoa que tem destaque na midia, fica endeusado, e tem
pessoas que ndo estdo preparadas para isso. Entdo eu acho que um apresentador, uma pessoa
que tem um microfone, tem que ser muito responsavel, acima de tudo responsavel, com o que
diz, com o tipo de idéia que pde na cabega das pessoas, porque querendo ou ndo, vai
influenciar o crescimento, o modo de pensar de uma futura geragao”.

Um fato que se mostra marcante na carreira de Roque Cervieri esta relacionado ao
lugar que passou a ocupar em Hora do Chimarrdo. Sua estréia, que aconteceu ha pelo menos
trés anos, foi uma substituicdo do apresentador Jovino Martins, que esteve 46 anos
comandando Hora do Chimarrdo. Roque considera que a oportunidade se constituiu em um

privilégio, pois desde crianca ouvia o programa e era fa do formato de comunicacdo

84



desenvolvida por Jovino. Entretanto, reconhece o grau de responsabilidade que essa
substitui¢do lhe impde.

A admiracgdo foi traduzida também na utilizacdo de estratégias que Jovino Martins
mobilizava, especialmente no que diz respeito ao uso de efeitos sonoros na etapa do programa
denominada de ‘O Trato da Bicharada’. Sendo o espago destinado as felicitacdes dos
aniversariantes, as saudagcOes nominais aos ouvintes ou mesmo de comunidades inteiras do
meio rural, essa etapa do programa ¢ composta pela intervencdo do apresentador,
acompanhada de sons de animais, como galinhas, cavalos, cachorros. Na visdo de Roque, esse
¢ um dos momentos em que o meio rural se faz presente no programa, onde a relagdo do
homem com a natureza ¢ expressa, onde o ouvinte se identifica.

Hora do Chimarrdo, que esta ha 55 anos no ar, ¢ considerado pelo seu apresentador
como o programa ideal para ser veiculado no inicio da manha. A tentativa de se estabelecer
um dialogo baseado na motivacdo, no otimismo é a melhor forma, na visdo do apresentador,
de encaminhar o ouvinte a um bom dia.

A emissora que transmite Hora do Chimarrdo, Erechim AM, opera até as 6 horas com
1KW, posteriormente passando a 5 KW. Sua abrangéncia depende do horério, tendo maior
poténcia na madrugada. Na regido do Alto Uruguai gatcho, formada por mais de 30
municipios, tem boa sintonia™.

A programacdo da emissora ¢ bastante diversificada, abrindo espago também para
programas terceirizados, onde fornece a estrutura mas o conteudo fica sob responsabilidade da
instituicdo proponente. A radio Erechim AM entra no ar as Shoras, tendo programagdo
ininterrupta até as 24 horas.

Sobre o papel do radio na sociedade, o apresentador acredita que seja constituido em

um misto de informagdo, entretenimento e em alguns casos até mesmo educacao.

“O radio deve levar até as pessoas a possibilidade de mudar, ou melhorar no caminho que
estdo seguindo. Informagdo, descontragdo. Pra cada horario do dia, ndo exatamente que as
duas da tarde tenha que ser s6 noticia, ndo é assim. Agora assim, mesclado, um pouquinho de
cada, todos os estilos cabem, até a brincadeira, as vezes assim, uma brincadeira um tanto
moleque, a noite por exemplo, até pelo tipo de pessoas que ouvem. A noite cabem aquelas
musicas um pouquinho mais pesadas, aquela piada mais picante. Pra cada momento sempre
tem os estilos. O radio ¢ fundamental, até pelo gosto do povo, porque nio sai de moda, entra
tudo, mas o radio continua com o seu espago ¢ ndo pouco. Entdo eu acho que o pessoal que
trabalha em radio, que tem a oportunidade, é responsavel por uma mudanga quem sabe pra
melhor, pra irmos rumo a um Primeiro Mundo. S0 tantas coisas que tem que mudar pra se
partir pra isso. Quando o radio comegou no Brasil, eu vi numa revista hoje de manha alguma
coisa sobre isso, entdo eu acho que na época, até pela quantia de pessoas que tinha, o radio ha

% Informagdes fornecidas pelo apresentador Roque Cervieri.
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algum tempo atrds era a unica opgdo de saber de uma grande maioria da populagdo. Entdo
aquilo que o radio dizia era a Unica informacdo que as pessoas tinham, porque tinha os boatos
né, isso ndo quer dizer que tudo do radio seja verdade, porque mascara muito. Digamos que o
radio ¢ hoje uma das opg¢des e em uma época ele era a unica. Quando eu era bem crianga, ter
radio era uma grande coisa, tipo: “o pessoal até radio tem”. Depois veio a geladeira, a
televisdo. Como mudou as coisas, como mudou”.

Publicos

O publico ouvinte de Hora do Chimarrdo nao foi dimensionado especificamente por
nenhum tipo de pesquisa. Roque Cervieri diz que, através das conversas do dia-a-dia é que
tem a nogdo. O apresentador gosta de “preparar o terreno”, langando perguntas
aparentemente despretensiosas para ter idéia da reacdo do publico no que diz respeito as
percepgdes do programa.

Até pouco tempo, o programa propiciava a interven¢do do ouvinte no ar, participando
através do telefone. Em termos de audiéncia, o apresentador diz que a féormula vinha dando
certo, no entanto, alguns “abusos” por parte dos ouvintes impossibilitou sua continuidade.
Sem um controle prévio, sem a possibilidade de edicao, Roque Cervieri diz que presenciou
casos de discriminacdo, de racismo, manifestacdes que ndo podiam ser reprimidas e que mais
cedo ou mais tarde acabariam por lhe causar transtornos.

O ouvinte do programa que vive no meio rural recebe uma atengdo especial do
apresentador, fato que ele justifica também pela sua origem de agricultor. Roque Cervieri diz
que ndo direciona sua atencdo especialmente aqueles individuos que residem no campo, mas
sim todas as pessoas que de alguma maneira possuem ou possuiram vinculos com o meio
rural, filhos, netos, amigos de agricultores.

Seu contato com essas pessoas ¢ constante e se d4 especialmente por sua participacao
em festas no meio rural. Para o apresentador, a relacdo que estabelece com as pessoas que
vivem no campo ¢ outro fato relevante que justifica a preocupacio em estar sempre buscando

contemplé-los no programa.

“O povo 14 do interior, eles nos ddo um tratamento que eu fico até chateado, eu fico sempre
pensando: serd que eu mereco tanto? Eu me acho incapaz de retribuir o carinho que eles nos
ddo, até pelo estilo, pela pureza, pela sinceridade, e quem mais nos ouve ¢ esse tipo de gente,
porque eu sempre digo que o malandro no meu horario ta dormindo, ele ja aprontou durante a
noite ou ta se preparando pra ir aprontar durante o dia”.

Na visdo do apresentador, o estilo de musicas apresentadas no programa ¢ um dos

principais pontos de identificacdo com o meio rural. Os géneros sertanejo e gauchesco fazem
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parte de uma cultura vinculada ao interior, seja pelas letras que trazem, pela sonoridade
apresentada, pelos sentidos que mobilizam. Na concepcdo do apresentador-produtor, o
reconhecimento da necessidade de se manter uma cultura que as musicas de Hora do

Chimarrdo representam.

“Quem sabe uma de nossas missdes, uma das coisas que estd acontecendo através desse
trabalho seja manter esse estilo vivo ainda, porque as vezes eu me preocupo muito com o
momento que acabe essa geragdo, quem sabe essa cultura seja uma cultura esquecida”.

A identificagdo que o publico rural estabelece com o programa, na percep¢ao do
apresentador, se da nas diferentes etapas de Hora do Chimarrdo. As musicas, 0s seus
comentarios, sua maneira de falar, os antincios sobre produtos agropecudrios que aparecem no
decorrer do programa, as cotacdes dos produtos agricolas que por vezes divulga, sdo todos
elementos que estdo presentes na constru¢do de um rural que se midiatiza pelo viés
radiofonico.

Roque Cervieri tem nogdao do direcionamento que vem dando ao seu programa,
sugerindo pelas estratégias utilizadas um perfil de publico, o acionamento de uma cultura,
sugerindo também formas de conduta, pelos pensamentos que divulga, pelos comentarios que
tece acerca do cotidiano. O que o apresentador talvez nao tenha idéia ¢ de uma construcao
discursiva e simbdlica que estabelece com relagdo ao rural que noticia, comenta, critica,
elogia. Essas manifestacdes, que para ele soam como naturais, mobilizam referenciais que dia
apos dia, programa apds programa, vao constituindo e disseminando um sentido do rural

midiatizado.

5.5 Brasil de Norte a Sul

Tendo o humor como uma marca registrada de sua comunicacdo, Jovino Martins
direciona Brasil de Norte a Sul de forma que possa levar ao seu publico ouvinte um despertar
com alegria e animagdo. Desde que comecou a trabalhar como apresentador no radio, esse € o
estilo que busca imprimir.

A producao do programa ¢ pensada e elaborada de maneira que tudo saia da melhor
maneira possivel. A consideracdo com o ouvinte ¢ para o apresentador um aspecto que nunca

pode ser esquecido. Desta maneira, acredita estar retribuindo a fidelidade de uma audiéncia
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que o acompanha a tanto tempo. Reconhece que com tantos anos de trabalho no radio, ¢

também responsavel pela instituicdo de hdbitos no cotidiano das pessoas.

“Desde a producao, se procura levar um pouco mais de alegria, de bem estar aquele povo que
acorda cedo no interior, pra se preparar para a labuta diaria, tratar a criagdo, ir pra roga, pra
lavoura, um servigo bruto, um servigo pesado e muito explorado por sinal. Na apresentagdo,
uma coisa que me da alegria ¢ levar alegria aqueles coragdes que ja despertam de manha e a
primeira coisa que eles fazem, muita gente nem faz o sinal cruz, primeira coisa ¢ ligar o radio,
antes de fazer as oragdes dele. O pessoal me diz: a primeira coisa que eu fago quando acordo ¢é

ligar o Jovino, ja nem é ligo o radio, é ligo o Jovino™®.

Para garantir que tudo no programa saia da maneira que julga ser a melhor, Jovino
Martins segue um cotidiano que pensa ser o mais coerente para alcangar €xito no programa

que produz e apresenta. Ele ndo julga que esteja se sacrificando, mas sim que esta cumprindo

seu papel da maneira que deve ser.

“Eu vou cedo, saio de casa por volta das 3h30. Reviso primeiro o noticiario, que é muito sério
né. Eu detesto, pelo menos quando ougo o noticiario, um locutor de noticias que da aquela
engasgadinha, aquelas freadas, prova que ele ndo revisou a matéria, € feio aquilo. Eu cuido pra
que eu nao faca isso e tenho sentido que os proprios colegas meus fazem isso. Aquele que 1€ o
noticiario junto comigo, ¢ mesmo revisando, ele d4 aquelas freadas. Entdo eu me sinto mal em
ver os outros fazer aquilo, e eu procuro nio deixar acontecer comigo, né. Eu procuro ser um
modelo, ser um exemplo, pelo seguinte: eu sou um pioneiro, velho baluarte do radio, eu tenho
que dar bons exemplos, entende, ndo posso mostrar falhas. Eu tenho que ser especial 14 dentro,
ndo que eu queira ser egoista e diga: eu sou o melhor, mas eu devo ser o melhor, pelo tempo
de trabalho, pelas condigdes, pelo conhecimento, eu tenho que apresentar alguma coisa
melhor. Quanta gente jovem que vem atras da gente, né. O jornalismo € uma profissdo bem
ingrata, pra voc€ ganhar bem, voc€ tem que ir pras capitais, vai ganhar bem, mas vai gastar
bem. Porque no interior se ganha pouco, radio, jornal no interior € sacrificado”.

O trabalho de preparacdo do material que vai fazer parte do programa do dia se
restringe a leitura de noticias que sdo preparadas pela redagdo da emissora. Fora isso, o
apresentador consulta diariamente seu caderno onde estdo anotados nomes de ouvintes e 0s
respectivos lugares em que vivem. Nas diferentes etapas do programa, faz questdo de
estabelecer um contato mais estreito com seu publico pelas citagoes nominais que efetua.

A parte musical, uma importante marca simbolica existente em Brasil de Norte a Sul,
Jovino Martins deixa sob a responsabilidade do técnico de som. Intercalando os géneros
gauchesco e sertanejo, acha que € uma boa estratégia para agradar os diferentes gostos de seu

publico. Suas restri¢des dizem respeito a musicas interpretadas por cantores assumidamente

50 Todas as inser¢des de falas de Jovino Martins sdo referentes a entrevista realizada em 11/10/02.
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catolicos ou evangélicos, isso porque nao acha correto fazer alusdes sobre a religido sem seu
programa. Quer agradar a todos sem ferir ninguém.

A musica para o apresentador representa a alegria. Acredita que ela seja uma das
principais partes do programa, entretanto, ndo demonstra interesse particular pela musica,
delega responsabilidades pelas musicas do programa a uma outra pessoa, direcionando seu
foco de interesse a outras etapas de Brasil de Norte a Sul.

O cardater jornalistico que o programa assume a partir das 6h30 ¢ considerado pelo
apresentador de extrema importancia. O Jornal da Manha, compacto de noticias que vincula-
se a Brasil de Norte a Sul, mas que apresenta um formato totalmente diferente, ¢ a etapa em
que Jovino Martins demonstra ter um cuidado especial. Acha que sua responsabilidade ¢
multiplicada pelo interesse que o publico tem pelas informagdes divulgadas nesse espaco e

também pelo lugar de destaque que acredita ocupar o jornalismo na sociedade.

“Essa parte ja ¢ um outro estilo. E uma leitura séria, uma leitura firme e séria, ali ndo tem
brincadeiras. Quando ¢ noticia, é uma leitura diferente. Tem um redator de noticiario, ele s
produz aquilo, ele passa o dia s6 datilografando noticia. Ele pega de agéncias também. Quando
acontece uma falha, tem que produzir igual, seja de jornais ou de outras radios. As noticias que
eu leio sdo feitas a noite. Quando eu chego, as vezes acabou de sair da redagdo. Ele vai deitar
tarde também, de madrugada”.

As noticias exercem entdo um papel de destaque no programa. Essa importancia
decorre também do fato do apresentador julgar que a informagao jornalistica é parte integrante
do cotidiano dos ouvintes e ocupa um lugar privilegiado de sua atengdo. Assim como o
programa completo, acredita que as noticias estejam inseridas no cotidiano dos ouvintes,

sendo parte de suas rotinas.

“ A noticia é que pde a pessoa a par dos acontecimentos. Por exemplo, no noticiario da manha,
que € das 6h30 as 7h, é o horario que o homem do interior pode ouvir noticia, depois ele vai
trabalhar. O ouvinte fica sabendo do preco do produto, do preco do suino, do trigo, feijao, fica
sabendo de tudo na hora. Sabe se ele vai vender o produto hoje ou ndo, se tem imposto pra
recolher, se ta vencendo, que dia vai vencer, pagamento, semente troca-troca, enfim, noticia
que interessa no sentido geral, ndo s6 o homem do interior, mas também o operario”.

A publicidade também possui relevancia na constitui¢do de Brasil de Norte a Sul. O
apresentador caracteriza sua participagdo como importante, mas considera a distingao
existente entre ela e as demais etapas, pois parte preferencialmente de um interesse comercial.

A audiéncia e o prestigio que o programa tem junto ao publico, Jovino Martins consegue
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medir at¢ mesmo pelas inser¢des publicitarias. Os anunciantes costumam ser fi€is ao espaco

do programa, e segundo ele, buscam sempre uma garantia de permanéncia.

“Antes de vencer o contrato, ja telefonam, pedindo a renovagéo, pra evitar que outro entre no
lugar. Venceu ontem a erva-mate 7io Tomads, anteontem ja ligaram: por favor, vai vencer meu
contrato, ndo pde outro, renova ele automaticamente que eu passo ai assinar amanha. Hoje de
manhd, 6h30, ele tava la. Ele disse: olha Jovino, a propaganda ta fantastica, eu t6 com uma
venda extraordinaria, da maneira que tu fala, tu ndo faz propaganda, tu conversa. Entdo eu
procuro comentar: bah, essa erva ¢ boa. Eu tenho escrito, mas é pra mim, eu falo com o
ouvinte. A Casa Para Todos diz o seguinte: quando vencer o contrato, considere renovado, até
o dia que eu mandar parar. Até 14, se venceu ou ndo, continua”.

A respeito do papel do apresentador no programa acredita que ele ¢ fundamental. Das
caracteristicas que considera indispensaveis a um bom comunicador estdo a alegria que pela
voz, pelos comentarios, pela presenca deixa transparecer via radio. O seu estilo, 0 modo de se
comportar como apresentador foi construido com o passar dos anos. Para tanto, diz nunca ter
contado com o apoio de ninguém, nem mesmo se inspirado em algum outro profissional,

construindo sozinho sua propria trajetoria.

“Nunca copiei ninguém, eu sou eu, diferente. Eu nasci sozinho, me criei sozinho, s6 eu com a
mae. Eu sou um eu separado e sou aquilo que sou. A minha faculdade ¢ a faculdade do mundo,
eu nao fiz faculdade. A minha cultura, vocé€ ndo imagina o grau de cultura que eu tenho. Fui
sempre observando a expressdo, as palavras, anotando, copiando as palavras certas, evitando
as erroneas e sempre assim. Tudo o que vocé tiver de bom, eu aplico na minha vida. Tudo o
que vocé tiver de negativo, eu ndo comento, nao critico, mas afasto, entdo ¢ esse o0 método”.

Um aspecto que ¢ revelado de maneira significativa e até certo ponto curiosa diz
respeito ao fato de Jovino Martins ndo gostar de ouvir radio, nem musica e ter aversao a
telenovela. Vivendo na e da comunicag¢do radiofonica sente-se intimidado pelo género, de

uma certa maneira, sente-se saturado.

“Nunca ougo radio, ndo ougo radio. Se eu quero ouvir uma musica, tenho CD, apesar de muito
poucas musicas eu gosto. Se eu fosse escutar musica hoje, seria s6 classica, porque o resto ja
saturou. Casa de ferreiro, espeto de pau. De novela, por exemplo, eu tenho horror s6 da
palavra, me irrita, eu detesto. Minha mulher as vezes vé, mas eu pego e salto por ai. Ela
coopera comigo também, entdo ela ndo me castiga”.

Acima de tudo, o apresentador deve ser uma pessoa bem disposta, que nao se abale
com tristezas, nem mesmo doencas. Enquanto tiver a voz, seu instrumento de trabalho, em

condi¢des razoavelmente boas, precisa persistir, sempre com alegria.
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Na radio Difusdo AM, ja sao trés anos a frente de Brasil de Norte a Sul. Acha que o
horario em que o programa ¢ veiculado justifica o seu formato. As primeiras horas da manha
se constituem em momentos que o ouvinte precisa de estimulos para comecar o dia. A
maneira como conduz o programa, baseando sempre suas intervengdes no humor, seja nos
comentarios sobre musicas, noticias ou mesmo na veiculagdo das publicidades, faz com que
acredite na eficicia desse formato. Além disso, a divulgacdo de informacgdes sobre o tempo, a
temperatura também caracterizam elementos que considera caracteristicos do horario da
manha.

A programacido da emissora se apresenta bastante diversificada. Atuando a mais de 40
anos no municipio de Erechim, abrange todos os municipios da regido do Alto Uruguai
gaucho e dependendo do horario, chega a municipios mais distantes, ndo s6 do Rio Grande do
Sul, Santa Catarina e Parand. Dos profissionais envolvidos na producdo, apresentagdo e
procedimentos técnicos da emissora, nenhum possui formac¢do superior em comunicagio,
contando com a experiéncia adquirida com os anos de trabalho no radio.

Sobre a importancia do radio, Jovino Martins acredita que ela ¢ traduzida nas noticias
que transmite, na programacao musical que leva alegria aos ouvintes, no entretenimento que
propicia. Mesmo com o surgimento de novas possibilidades em outros meios de comunicacao,

acha que o radio ird sempre ter importancia e conquistara a audiéncia.

Publicos

Do seu publico ouvinte, Jovino Martins tenta, ao apresentar o programa, criar imagens
que traduzam o cotidiano, os usos, as praticas e os fazeres. Essa estratégia lhe propicia
subsidios para falar a uma recep¢ao da qual ndo pode ter uma nog¢do completa de como seja,

de como age, como lida com o instrumento em que sua voz se faz discurso.

“Sento na mesa para trabalhar e fago uma imagem de cada lar, eu t6 vendo a familia, talvez
bem diferente do que seja. Eu vejo ele tomando chimarrdo, eu vejo a mulher as voltas na
cozinha, eu vejo as criancas levantando, preparando o material escolar. O outro 14 fora ta
lidando com a criagdo, outro botando pasto pros animais, eu vejo tudo aquilo. Na minha mente
funciona assim. Eu vejo milhares e milhares de pessoas e eu crio a imagem de cada um”.

O apresentador busca também freqiientar lugares onde sabe que pode encontrar seus
ouvintes, especialmente os que residem no meio rural, assim, tem uma no¢ao melhor de suas
formas de vida, seus gostos, suas maneiras de agir. Esse ¢ um momento de grande satisfagao

para o apresentador, que percebe seu trabalho reconhecido. A identificacdo se dd entdo
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também pelo caminho inverso: o apresentador se identifica com seu publico e buscar estar

proximo para que maiores vinculos se estabelecam.

“Eu convivo em festas do interior, eu vou muito pra colénia. Eu td6 sempre mais com essa
classe humilde, operario, o colono, aquele mio grossa, calejado, aquele homem que fala rude,
mas que tem um coragdo macio. Ele te diz uma palavra diferente, tio doce. A gente vai nas
festas, senta com eles, é fantastico ver aquela vida tao simples, tdo gostosa, porque na
cidade, ndo desmerecendo, é muita burguesia. As vezes a pessoa ta devendo pra Deus e o
mundo, ostentando uma pompa que parece o dono do mundo, um carro ultimo tipo, mas ta
pagando a prestacdo, e tudo atrasado ainda. Eu me dou com todo mundo, mas sou mais
chegado ao interior”.

O rural ¢ presenga constante no trabalho de produgdo e apresentagdo de Brasil de
Norte a Sul. O apresentador deixa bem claro que o interesse maior do programa ¢ estar
falando para quem vive no campo. Para isso, vale-se de sua linguagem, que considera ser
simples, como as pessoas que o escutam, das musicas, que falam de realidades semelhantes as
que vivem, de noticias, que julga interessar ao meio rural.

Reconhecendo que o programa mobiliza a audiéncia das pessoas que vivem no campo,
o apresentador diz que nao pode falhar, precisa cada vez mais estar atento aos gostos de seu
publico.

O rural midiatizado pelo programa se constréi nas suas diferentes instancias, mas
quem conduz o sentido produzido ¢ o apresentador. Sua dedicagdo ao ouvinte do meio rural,
buscando conhecer seu universo, seus gostos, seus fazeres mobilizam um sentido onde
participam as referéncias do vivido e das logicas caracteristicas da midia, como suas
temporalidades, sua linguagem, seus espagos. O rural que Brasil de Norte a Sul veicula ¢ o
rural que passa pelo imaginario de seu apresentador-produtor, que passa a conviver com o
rural das noticias, das musicas. A juncdo e o relacionamento dessas referéncias ¢ que passa a

instituir o rural midiatizado pelo programa radiofonico Brasil de Norte a Sul.
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CAPITULO VI

6. A participacao do receptor no processo comunicacional

Ao relacionar sentidos que estdo presentes no consumo midiatico, em uma perspectiva
da recepcdo, ressalta-se a maneira como nesta pesquisa busca-se observar um dos pontos
chave no processo comunicacional.

Percebe-se a recepcdo como sendo constituida no interior de um processo
comunicativo, onde co-habitam multiplas operagdes que buscam uma articulagdo, entre elas a
propria linguagem. Por parte daquele que ¢ considerado como o sujeito receptor, essas
operagdes sdo percebidas de maneira individual, entretanto, os mecanismos utilizados na
apropriagdo de uma informag¢do, uma mensagem, sdo social, historica e culturalmente
construidos.

Exclui-se a visdo difusionista, vigente durante algum tempo na pesquisa em
comunicacdo onde apresentava-se a passividade como caracteristica inerente ao receptor.
Nesta pesquisa, procura-se compreender também as apropriacdes da recepcdo face a oferta
midiatica, no entanto, sabe-se que ela ¢ parte integrante de um processo amplo e complexo,
permeado por contradigoes.

Distintas foram as razdes para a escolha do publico receptor a ser investigado na
pesquisa. A primeira delas se deve ao fato dos individuos selecionados serem ouvintes
assiduos de radio e a segunda, serem habitantes da area rural, caracteristica fundamental para
a observacao do relacionamento entre o rural midiatizado e o rural vivenciado, principal eixo
de investigag¢ao da pesquisa.

Partindo desta proposi¢do, elencou-se trés comunidades®' situadas na regido norte do
estado do Rio Grande do Sul, préximas ao municipio de Erechim. Em uma diversidade de
grupos com caracteristicas socioeconomicas aparentemente semelhantes, a determinacdo das
comunidades se deu em funcdo de uma primeira pré-observacao realizada que apontou Linha

Bigolin, Linha Batistela e Povoado Coan possuindo habitantes consumidores de midias,
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especialmente radio, o foco da pesquisa. A partir de entdo, o estudo que relaciona aspectos da
recepcao passou a ser direcionado a essas comunidades. O forte relacionamento com o radio,
instaurado a partir de uma matriz familiar ¢ uma importante caracteristica que fez com que
essas comunidades fossem investigadas.

A partir da primeira pré-observagao realizada, as trés comunidades apresentaram-se
receptivas em colaborar com a pesquisa. A garantia de operacionalizacdo das atividades,
evidenciadas nas pré-observagdes, ¢ outro importante ponto a ser considerado para o
desenvolvimento da pesquisa.

A respeito das caracteristicas das comunidades em estudo, todas estdo localizadas no
meio rural. Linha Batistela a aproximadamente SKm do centro de Erechim, Povoado Coan a
aproximadamente 20 Km e Linha Bigolin a aproximadamente 30Km. O Povoado Coan ¢
constituido por 40 familias, Linha Batistela 15 familias®® e a Linha Bigolin 15 familias.

As atividades econdmicas a que se dedicam® sdo: Linka Batistella: produgio de
hortigranjeiros com destino a feira do produtor, especialmente, realizada duas vezes por
semana em Erechim, producdo de uvas e vinho e criagdo de frangos com destino a
Cooperativa Triticola Erechim Ltda (Cotrel). Linha Bigolin: criacdo de frangos com destino a
Cotrel e plantio de graos para consumo proprio. Povoado Coan: criagdo de frangos destinados
a Cotrel, comercializacdo de leite, plantagdes de péssego, figo e melao.

O universo de individuos participantes da pesquisa ¢ composto por sete mulheres e
dois homens. A preponderancia feminina se dd em fun¢do das mulheres terem suas atividades,
na maioria das vezes, mais proximas a casa, sendo mais dificil interromper o trabalho dos
homens, que geralmente estdo em lavouras mais distantes da residéncia.

A grande maioria dos entrevistados possuem o primeiro grau incompleto, moram
desde a infincia no campo e consideram que, apesar das inumeras dificuldades encontradas
para a produgdo agropecudria, o campo ainda ¢ o melhor lugar para se viver. A faixa etaria
predominante supera os 45 anos. A maioria dos filhos dessas pessoas se nao reside
definitivamente na cidade, trabalha e estuda, retornado ao meio rural apenas para dormir.

A regido do Alto Uruguai gaicho, onde estdo localizadas as trés comunidades que
participam da pesquisa, ¢ composta por uma certa diversidade no que diz respeito a

imigracao, especialmente européia. Apesar do povoamento da regido ter sido realizado por

%10 termo comunidade esta sendo utilizado nesta pesquisa como o agrupamento de pessoas que habitam um
mesmo ponto geografico.

62 Dados fornecidos pela Secretaria Municipal de Agricultura de Erechim.

53 Dados relativos a safra 2000/2001 fornecidos pela Secretaria Municipal de Agricultura de Erechim.
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poloneses, alemaes, judeus, nas comunidades investigadas predominam os descendentes de
italianos. A religido predominante € a catolica.
Na sequéncia, serdo brevemente situados os historicos mididticos e de vida dos

ouvintes que participam da investigacao.

6.1.1 Irene

Desde que nasceu, Irene vive na colonia. Assim como seus pais € seus avos trabalha
dia-a-dia na terra para garantir seu sustento e de sua familia. Teve a oportunidade de cursar
até a 4 série do ensino fundamental. Quando casou, continuou morando proximo de onde
sempre vivera, apenas mudando-se para terras que ja eram da familia de seu esposo, na Linha
Batistela. Tiveram dois filhos que hoje sao adultos e vivem em Erechim.

Aos 51 anos, Irene ndo tem muita esperanca com relacdo ao futuro da agricultura.
Trabalhando somente com o marido, ja se desfizeram da criacdo de frangos de corte, pois o
trabalho se tornou muito desgastante. As pequenas lavouras que tem de milho, feijdo, soja,
sdo para o sustento da propriedade e quando ha excedentes, para a venda. Das vacas obtém o
leite e o queijo que sdo comercializados em Erechim, de casa em casa, atendendo a uma lista
de clientes ja definidos. O pequeno parreiral oferece a uva, que também ¢ vendida in natura
ou se transforma em vinho, que de acordo com a safra, também sdo comercializados.

Um dos seus ressentimentos € dos filhos terem abandonado o campo. Acha que os
anos ja comegam a pesar e que o trabalho ja ndo rende, como na época em que vivia com seus
pais. A falta de incentivo, através de politicas publicas, a subordinacdo as variagdes
climaticas, tudo isso faz com que Irene veja o futuro com descrenga.

A midia ¢ presente em sua vida desde a infincia. O pai comprou radio quando o
veiculo comegava a ser mais popularizado no interior do estado, na década de 50. Nessa época
também a familia assinava um jornal, que ela acredita ser o Correio do Povo. Televisdo so foi
conhecer na cidade, aos 16 anos.

Hoje, a televisdo ndao ocupa um lugar de destaque na vida de Irene, isso porque
acredita que € preciso sentar-se, parar com outras atividades para se dedicar ao veiculo. Para
ela, isso se constitui em perda de tempo. A midia impressa também ja ndo ¢ mais consumida,
restando entdo o radio, companheiro de todas as horas.

O lugar preferencial de escuta ¢ a cozinha. A audicdo se da no momento em que se

prepara e se consome o café da manhd. A radio ouvida é a Difusdo AM, porque foi
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acostumada a ouvir. A troca de emissora s6 acontece aos domingos, para a escuta da missa, na
radio Virtual FM, de Erechim, emissora comercial, pertencente a Igreja Catolica.

A escuta do radio, além de manté-la informada sobre as noticias regionais, nacionais,
internacionais, atua também como uma companhia, uma presenga que espanta a soliddo. Para
ela, todas as noticias sdo interessantes, especialmente a divulgagao dos falecimentos. Lamenta
apenas que as noticias sobre a agricultura, que tanto lhe interessam, tenham tdo pouco espaco.
Sdo as noticias também que trazem a “realidade” da cidade, uma realidade repleta de indice
altos de violéncia que assusta a todos. No julgamento de Irene, a policia deveria matar todos
os bandidos, pois na cadeia ela acha que a vida ¢ até boa de mais.

A radio Difusdo AM ¢ a sua preferida, assim como o programa Brasil de Norte a Sul,
que escuta diariamente. No entanto, Irene expressa o desconforto que a presenga midiatica do
apresentador Jovino Martins lhe causa. Para ela, o estilo que ele adota consiste em muita
'enrolacdo'. Nao gosta dos comentarios feitos por ele, a maneira como se dirige aos ouvintes.
Acredita que ele devesse apenas anunciar as musicas, dar as noticias, mas ndo apresentar suas
percepcdes. Quanto o apresentador se ausenta do programa, ela diz se sentir aliviada.

Em suas reflexdes, estabelece uma série de relagdes entre o campo e a cidade, sobre os
modos de vida, sobre as diferentes relagcdes de trabalho, sobre percepgdes relacionadas ao
colono. Da vida no campo, relembra tempos passados, relaciona com a situacao presente e
consegue construir progndsticos de como sera o meio rural no futuro. Para ela, o passado de
trabalho que resultava em prosperidade nunca mais sera alcancado, a vida tende a ser mais
dificil, especialmente em funcdo do abandono da agricultura pelos mais jovens.

E muito presente no discurso construido por Irene a importancia e o significado que o
radio possui em sua vida. As lembrangas dessa midia remetem a infincia, a um periodo que
ela considera como o melhor de sua vida, impossivel de ser reconstruido. Os processos, as
ritualidades que eram construidas em torno do radio sdo marcas muito fortes do seu discurso.
O radio movido a bateria exigia um esfor¢o, um cuidado, um tempo de escuta proprios para
que pudesse ser consumido. Além disso, o radio, um movel de tamanho consideravel, seu
comparado aos portateis atuais, exigia um espacgo proprio na casa.

As emissoras, bem como os programas que eram ouvidos passavam pela determinacao
do pai, que ouvia desde as radios locais, até emissoras argentinas. Nessa época, a musica
exercia fascinio, especialmente a musica sertaneja. Hoje a musica ja ndo tem importancia, esta
vinculada ao sentido de um passado de unido, de juventude, de esperancas que niao voltam

mais.
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Irene guarda uma curiosidade de conhecer como ¢ o funcionamento de uma emissora de

radio, mas nunca teve coragem de entrar em uma porque acha feio ser curiosa.

6.1.2 Adélia

Adélia vive sozinha héa anos, desde que ficou vitiva. Seu trabalho na agricultura, em
sua pequena propriedade no Povoado Coan, esta restrito ao seu sustento. SO mesmo quando
aparece alguém da cidade interessado nos produtos de que dispde, como queijos € ovos, ¢ que
consegue vender alguma coisa.

Na juventude quis ser freira. Nao pdde devido a condig¢des financeiras. Curso até a 8
série do ensino fundamental. A religiosidade é ainda hoje, aos 61 anos, uma marca muito forte
em sua vida. As missas no radio e na 7V Can¢do Nova t€m audiéncia garantida.

Os filhos vivem na cidade, mas todos os finais de semana estdo em sua companhia.
Pelo menos uma vez por semana faz questdo de ir até Erechim. La se sente mais alegre por
estar em contato com um nimero maior de pessoas, podendo conversar com muita gente. Sua
grande frustragdo ¢ ndo ter um grupo de idosos no lugar em que vive para participar de
encontros. Ela diz que até teria disposi¢ao de participar de um grupo na cidade, mas acha que
as pessoas da cidade t€ém grupos muito fechados, onde os da colonia ndo podem entrar.

No seu dia-a-dia levanta cedo e ja liga o radio, que permanece ligado praticamente o
dia todo. Para ela, ouvir radio ¢ importante porque lhe traz animo. Na vida de Adélia, mais do
que informacdo, os meios de comunicagdo exercem a func¢do de entreter. Nao costuma
duvidar das noticias, acha que se noticiam, ¢ porque ¢ certo.

Adélia diz que nunca teve acesso a cinema ou teatro. Diz que ndo tem nem idéia de
como sejam. Sobre a agricultura, acha que hoje esta cada vez mais dificil. Lamenta ndo existir
mais o tempo em que os filhos eram criangas, quando a agricultura era mais produtiva e
existia uma coopera¢ao maior no trabalho.

Na verdade, o que lhe incomoda ndo é viver sozinha, mas o fato de ndo poder
pertencer a nenhum grupo organizado. Até ja pensou em ter uma maquina de estampar
camiseta, que viu no Ratinho, para tentar se entreter mais, j4 que ndo pode estar em grupo,
como gostaria.

A midia esta presente na vida de Adélia desde a infancia. O radio que o pai comprou

ha pelo menos 60 anos esta na casa de uma filha. Hoje ¢ uma recordacdo da familia. O radio
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lhe remete a lembrangas de sua juventude, quando reunia primas e amigas para dancar as
cangdes do radio. Hoje ja ndo danga mais, a ndo ser que participasse de um grupo de idosos,
entretanto, a musica continua fazendo parte da sua vida. O radio ¢ importante principalmente
pela musica que lhe faz companhia. O radio também foi o instrumento utilizado para ensinar
os filhos a dancar. Até hoje sdo as musicas dangantes as que lhe agradam mais.

Sobre a televisdo, ela aparece inesperadamente na vida de Adélia, pois quando teve o
primeiro contato, nunca tinha ouvido falar na existéncia. Como o radio, a televisdo também
lhe interte, especialmente as novelas. Na época em que comecou a assistir, acreditava que
tudo o que se passava era verdadeiro, parte da mesma realidade que vivia. Hoje ja ndo chora
mais com o sofrimento dos personagens, se deu conta de que tudo ¢ fingimento.

A vinculagdo que estabelece com o apresentador do programa Brasil de Norte a Sul é
facilitada pelo conhecimento presencial que tem. Esse conhecimento possibilita até mesmo
comentarios relacionados ao estilo fisico do apresentador. Adélia acha que a voz de Juvino ¢
bonita, o que ja nao pode dizer do seu visual.

As noticias, a informagao, tém papel secundario para Adélia. Seu interesse maior esta
relacionado a musica. Nunca chegou a imaginar como ¢ uma emissora de radio, s6 imagina
que o trabalho no radio deva ser muito bom, ficar o dia todo conversando, sem ter stress,
tomando chimarrdo. O que tém como ideal para sua vida, ¢ o que reproduz em seu imaginario

com relagdo a midia.

6.1.3 Cristina

A vida de Cristina foi sempre marcada por muito trabalho. Desde a infancia, com a
familia, nos anos em que foi casada, e hoje, quando ja fazem 10 anos que o marido a
abandonou.

O meio rural ¢ a sua vida. Por ele abdicou de seu casamento, pois seu marido nio se
acostumou a vida no campo. Cristina ndo gosta de sair nem mesmo para passeios, pois para
ela, sua casa, na Linha Bigolin, ¢ seu mundo. Foi ali também que estudou, até a 5 série do
ensino fundamental.

Hoje, aos 54 anos, ja ndo se dedica ao trabalho pesado na lavoura. Conta com o auxilio
de um sobrinho, com quem faz pequenas plantagdes e cria alguns animais. Todo o esfor¢o que
realiza tem por objetivo o bem estar do filho de 14 anos. O menino foi adotado ainda crianga,

pois ela nunca pdde ter filhos. Ele € hoje quem ocupa todo o seu tempo e zelo.
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A situagdo da agricultura lhe preocupa. As informagdes que tem do setor sdo obtidas
através de vizinhos e amigos que trabalham de maneira mais efetiva na producdo agricola.
Lamenta pela falta de incentivo por parte do governo e pelas perdas provocadas pelas
mudangas climaticas, pois sabe de todo o esfor¢co que o colono dispensa em seu processo
produtivo.

Nao fosse esse desdnimo que atinge diferentes niveis da producdo de quem vive no
meio rural, Cristina esté satisfeita com as condigdes em que vive. Acha que da maneira como
estd vivendo estd bom, com amigos, vizinhos, todos lhe tratando com respeito. Hoje se
considera uma pessoa feliz, mas acredita que no passado foi muito mais.

Em tempos de campanha politica, Cristina gosta de acompanhar pela televisdo o que
os candidatos falam. Costuma votar de acordo com aquilo que entende mais. Seus candidatos
entdo sdo os que mais compreende.

O radio lhe acompanha desde a infancia, quando tinha mais ou menos cinco anos. O
grande radio, movido a bateria, estd hoje guardado no pordo da casa. Lembra da alegria que
foi em sua casa no dia em que o pai comprou o radio. Naquele tempo, Cristina lembra que
ouviam radio todos juntos, sentados e concentrados. Pouco tempo depois que haviam
adquirido o aparelho, comegou a ser transmitida a oragdo do tergo, via radio. Recorda que
nesse momento, o0 método antigo até entdo seguido pela familia foi abandonado para se seguir
o terco do radio. Hoje, o radio marca presenca em sua vida mais pelas informagdes e algumas
musicas que gosta de ouvir, especialmente as sertanejas e gauchescas de antigamente.

De musica Cristina sempre gostou. Hoje escuta s6 no radio, como na época em que era
jovem. Sempre presta atencao no que estd ouvindo. Gosta das musicas mais suaves, que para
ela sdo bonitas de se ouvir. Presta muita atengdo também nas letras das musicas. Algumas
delas tem muito a ver com a histdria frustrada do seu casamento.

A primeira vez que Cristina teve contato com a televisdo se constituiu em um
verdadeiro acontecimento. A televisao de um comerciante da cidade foi para a rua, para que
todos pudessem ver as imagens do homem chegado a lua. Hoje, a televisdo ¢ presente em seu
cotidiano especialmente em fun¢do das telenovelas, dos filmes e das noticias.

A novela das oito, que tem uma linda histdria de amor e também conta com a presenca
dos italianos, Cristina gosta. Os filmes romanticos, como Titanic, que ja foi visto por ela umas
quatro vezes. A identificacdo com o romance proibido ¢ que lhe motivou a ter visto o filme
tantas vezes.

Do género jornalistico, o que mais lhe marca ¢ o Jornal Nacional. Para Cristina o Cid

Moreira, que para ela € o “vovo Cid”, ¢ a melhor pessoa para apresentar um programa como o
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Jornal Nacional. Sente pela por sua saida do jornal, mas ressalta a importancia de sua voz no
Fantastico, que para ela ¢ a mais bonita, a melhor de ser ouvida. Por esses atributos, considera
que ele seja uma pessoa muito querida.

Noticias sobre violéncia lhe assustam, sejam elas transmitidas pelo radio ou pela
televisao. Elas fazem parte de uma realidade que se relaciona especialmente a cidade e que
parece estranha para Cristina, que viveu toda a sua vida no campo. Acidentes, assaltos,
roubos, sdo acontecimentos que ndo fazem parte do seu repertorio.

Ha tempos Cristina tem curiosidade em conhecer as rotinas produtivas dos meios de
comunicagdo, sejam elas do radio ou da televisdo. Gostaria de compreender como funcionam
as coisas ¢ de que forma tudo ¢ feito tdo certinho. Acha o trabalho do jornalista muito
importante e bonito, mas que tem uma rotina cansativa.

A sensibilidade de Cristina, revelada em muitos aspectos de sua vida, mostra-se
também em sua relagdo com a midia. Mesmo convicta do que seja certo e errado, ndo deixa de
se comover ao ouvir que Elias Maluco, assassino do jornalista Tim Lopes, ndo teria direito
nem mesmo a um banho de sol. Para ela, que preza tanto a liberdade, que convive em contato
direto com a natureza, ¢ inadmissivel alguém poder viver sem ao menos ter direito a luz do

sol.

6.1.4 Nilva

Para Nilva, o que importa na vida ¢ o presente, o trabalho e o bem estar dos dois
filhos. Nao faz questdo de se apegar ao que passou. Aos 40 anos, costuma ver as coisas de
forma pratica. Nao ¢ acostumada rememorar ocasides que ja passaram, gosta mesmo de falar
do presente, do trabalho em sua propriedade na Linha Batistela. Quando criancga, frequentou a
escola até a 4 série do ensino fundamental.

O midiatico € presenca constante no cotidiano de Nilva. O radio ¢ ligado pela manha,
logo quando acorda. Ouve na cozinha, enquanto estd preparando o café. Esse costume foi
adquirido na infancia, por influéncia de seu pai.

Hoje, o radio ¢ ouvido diariamente, mas de acordo com os outros tempos de seu
cotidiano, o trabalho, a familia. Pelo radio, sabe das noticias, especialmente os avisos de

reunides na sua comunidade e também os falecimentos.

100



A musica também tem participagdo no dia-a-dia de Nilva. Na maioria das vezes, nem
presta atencdo no que esta tocando, mas gosta de ter a musica no ambiente em que est4. Para
ela, ¢ melhor escutar uma musica do que ouvir uma noticia ruim.

Do programa Brasil de Norte a Sul, presta atencdo em um pouco de cada parte. Da
publicidade existente no programa, fica atenta as ofertas e promogdes divulgadas. Dos estilos
de publicidade que ouve, ndo encontra diferenca, a unica diferenga que consegue perceber
estéa relacionada aos diferentes pregos divulgados.

Sobre Jovino, o apresentador do programa Brasil de Norte a Sul, Nilva considera ele
brincalhdo, e por isso gosta dele. Diz que consegue perceber muito bem a diferenca quando
outro apresentador esta a frente do programa, pois geralmente nao sdo conversadores como
ele. Esse estilo adotado por Jovino cativa Nilva, que ndo escuta outra emissora, s6 a Difusdo

AM.

6.1.5 Matilde

Para Matilde, a vida esta hoje, aos 56 naos, do jeito que ela gosta, exceto pelo fato da
filha Unica ter ido estudar e morar longe da Linha Bigolin. O trabalho tem sido cada vez mais
facilitado pela série de equipamentos que hoje estdo presentes no campo. A proximidade com
a cidade ¢ um fato que Matilde destaca como positivo em sua vida.

E a tGnica de nove irmdos que sempre viveu no campo. Para ela, ndo existe
possibilidade de viver na cidade. Nao se imagina longe da liberdade que o campo lhe
proporciona. Frequentou a escola também no meio rural, até a 5 série do ensino fundamental.

A escuta radiofonica se d4 no momento em que estd na cozinha, preparando o café.
Para ela, hoje as coisas sao muito diferentes de quando ouvia radio na infancia. Hoje cada um
tem seu proprio aparelho em casa e sabe ligar. Na sua infancia ndo era assim. O pai
determinava o que deveria ser escutado ou assistido e, além disso, ndo admitia que houvesse
barulho no momento da escuta.

A audiéncia de Matilde, que antes era determinada pelo pai, agora ¢ determinada pelo
marido. Ela evita assistir programas que gosta, como novelas, para ndo criar conflito com o
marido.

O que foi sua vida quando era jovem ¢ o que ¢ hoje a vida de sua filha Aline, de 19
anos, Matilde diz nao haver comparacdo. A liberdade de que a filha desfruta, desde o fato de

ter seu proprio radio, Matilde nunca experimentou.
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A musica ¢ um elemento de muita significagdo no cotidiano de Matilde. Gosta das
musicas sertanejas e gauchescas, mas que tenham um ritmo rapido, para dancar. Essa heranga
ela diz ter passado a sua unica filha, que ouve musica dia e noite. Aline nunca gostou de
televisdo s6 do radio, pelas musicas que transmite.

Das noticias, Matilde diz se interessar pelas regionais, pois retratam o seu lugar. Acha
que ndo adianta ficar prestando atencdo nas noticias de longe, que ndo lhe dizem respeito.
Reconhece, no entanto, que todo o tipo de noticia ¢ importante, se ndo ¢ para ela, interessa
para alguma outra pessoa.

Mesmo achando que Jovino é as vezes um pouco esquisito, ela reconhece que o
programa é bom por causa dele. Por ele ser um sujeito animador, conduz bem o programa. As
vezes acha que ele d4 umas mancadas, mas nada que a faca ndo gostar dele.

Matilde gostaria de ouvir radio mais horas por dia, mas seu ritmo de trabalho nao
permite. Além do Brasil de Norte a Sul, outro programa que gosta muito de ouvir € a Voz do
Brasil. Para ela, o modo como as noticias sdo divulgadas fazem com que ela compreenda e

que, conseqiientemente, goste mais.

6.1.6 Olvidio

Trabalhar, garantir qualidade de vida a familia de cinco pessoas € o objetivo principal
na vida de Olvidio. Desde a época em que a unica maquina que possuia era o arado puxado
por animais até os dias de hoje, com um avidrio praticamente todo mecanizado, nunca se
abateu com as muitas dificuldades existentes no trabalho com a agricultura. Com o passar do
tempo, foi se acostumando com os altos e baixos do setor rural. Agora, com a alta do dolar,
acredita que o preco de produtos como o milho, que produz na propriedade, esteja bom para a
comercializacao.

No campo acredita que as coisas sejam sempre mais dificeis do que na cidade.
Reconhece, no entanto, que ja houve tempos piores, sem luz, sem comunicacdo, sem
transporte. Tudo hoje parece ter ficado mais facil. Sobre o futuro na agricultura ndo arrisca
uma previsdo, apenas diz que prefere encarar o que vird com otimismo, esperando sempre o
melhor. Foi no ambiente rural que estudou, frequentando até a 4 série do ensino fundamental.

A relag¢do com a cidade ocorre mais em funcao do trabalho, com a comercializagido de
produtos, compra de insumos, equipamentos. Os produtos de primeira necessidade de uso da

familia tém a compra bem restrita, uma vez que quase todo o alimento ¢ produzido na
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propriedade. Para Olvidio, ¢ vantajoso viver no campo pela tranqiiilidade desfrutada e o
ambiente saudavel em que se vive.

Fazem parte de seu cotidiano as idas a missa, € mais raramente a participacdo em
festas na propria comunidade ou em comunidades vizinhas. Especialmente em fun¢do do
trabalho no aviario, Olvidio e sua familia t€ém trabalhos a realizar dia e noite, por isso também
nao querem ficar muito tempo afastados da propriedade.

O midiatico atravessa sua vida como forma de rotina que ha anos foi estabelecida.
Recorda o sucesso que foi a compra de um radio na casa de seu pai. Lembra também das
restricdes de uso impostas pela dificuldade em se recarregar a bateria. Tudo isso hoje ¢
diferente, com o radio que pode acompanhar qualquer um em qualquer lugar.

Na escuta da infancia ouvia-se em casa emissoras como a radio Gautcha, que era
melhor sintonizada. Os programas ouvidos em casa eram semelhantes ao que ouve hoje, aos
61 anos, sendo geralmente uma mistura de musica e noticias.

A televisdo apareceu na vida de Olvidio ha mais de 30 anos, depois de seu casamento.
Ainda guarda o primeiro aparelho que comprou, ¢ hoje uma recorda¢do. Recorda que
antigamente eram poucos programas € um so canal, a Globo. Hoje ¢ diferente, se tém mais
opcdes, tanto de canais, quanto de programas, no entanto, o gosto por programas jornalisticos,
de noticias, continua sendo o mesmo.

A musica ndo tem um significado aparente na vida de Olvidio. Diz que em fungao do
trabalho, ndo tem tempo para se dedicar a lazeres como a musica. Para ele, o importante ¢
saber das noticias que acontecem. Quem ¢é o apresentador, ou a maneira como ele conduz o
programa, ndo ¢ relevante para Olvidio.

As noticias sobre agricultura sdo sempre as que despertam um interesse maior. Precos

de produtos, financiamentos, tudo isso € do seu interesse.

6.1.7 Adilon

A vida de Adilon consiste em um transito entre campo e cidade. Durante o dia,
trabalha em sua propriedade, na Linha Batistela, com pequenas plantagdes e principalmente
com o parreiral. Durante a noite, leciona a disciplina de Biologia, no ensino fundamental de
uma escola publica, em Erechim. Tem 51 anos e possui formagao superior em Ciéncias

Biologicas. As duas atividades ¢ que garantem o sustento da esposa e dos dois filhos menores.
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Mesmo com a estabilidade do trabalho como professor, diz que nunca abandonaria sua
atividade na agricultura.

A alta do ddlar ¢ o que ultimamente tem lhe preocupado. Os produtos agricolas em
2002 apresentaram um preg¢o bom, se relacionados ao ano anterior, mas Adilon sabe que isso
¢ s6 uma fase. Seu investimento maior ¢ feito no parreiral, pois acha que outros produtos nao
valem mais a pena.

Acredita que, de maneira geral, a situagdo na agricultura é preocupante, ndo sé no que
diz respeito ao setor econdmico, mas também cultural. Diz que nunca vé uma preocupagdo em
se levar cursos ou mesmo orientagdes técnicas aos agricultores.

Na produgdo agricola, lembra que antes se fazia menos e se ganhava mais. Hoje, todo
o esforco e investimento ainda sdo insuficientes para se estar adequando aos padrdes do
mercado.

A influéncia da cidade ¢é percebida diretamente no cotidiano dos filhos que estudam
em Erechim. Para Adilon, essa convivéncia didria faz com que o imaginario das criancas seja
povoado de todos os simbolos que representam a cidade e isso acaba prejudicando a
permanéncia dos jovens no campo.

Para Adilon, o campo propicia uma vida mais saudéavel e tranqiiila, onde cada pessoa
pode estabelecer os seus horarios sem a ditadura dos tempos estabelecidos pela cidade. Além
do mais, Adilon acredita que os altos indices de desemprego sdo uma constante ameaga para
quem vive no meio urbano.

Os encontros em sua comunidade acontecem nos finais de semana, quando
principalmente os homens se retnem para a pratica de jogos, como carta e futebol. Nas festas
da Capela, todos costumam participar, desde a organiza¢do do evento, que ¢ raro, acontece
duas vezes ao ano. A maior parte de seu tempo ¢ ocupada com a familia e o trabalho.

No que se refere a midia, a primeira lembran¢a que lhe vem a cabeca ¢ do radio a
bateria. Naquela época, escutavam especialmente o jornal, ao meio-dia, transmitido por
emissoras de Erechim. Naquele tempo, como hoje, os programas de radio misturavam um
pouco de tudo: mdusicas, noticias, comerciais. A televisdo ou midia impressa ndo tém
expressdao em suas lembrangas.

Lembra que as musicas ouvidas eram sertanejas e gauchescas, como as que ainda hoje
ouvem. Atualmente, entretanto, acha que as musicas em geral ja ndo tém mais fundamentos,
uma mensagem interessante. Hoje em dia, trés ou quatro palavras ja sdo o bastante para se
fabricar um sucesso. Se passar um dia sem ouvir musica, Adilon diz que hoje ndo faz

diferenca. Publicidades em geral também nao possuem um sentido em sua vida.
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Quanto ao apresentador do programa Hora do Chimarrdo, gosto do jeito brincalhdo.
Diz que percebe imediatamente quando € outro apresentador que esteja a frente do programa.
Acha que seu papel ¢ importante, pois estd vinculado a audiéncia de um programa ou mesmo
de uma emissora.

Das noticias, costuma se interessar por aquelas vinculadas a cultura, pois assuntos
como policiais ndo se pode tirar nenhum proveito. Sente falta mesmo de noticias vinculadas a

agricultura, que sdo muito escassas.

6.1.8 Ivani

O cotidiano de Ivani ¢ composto por muito trabalho. Hoje, aos 42 anos, ndo tem mais
atividades na lavoura, mas em casa ainda ha muito trabalho a ser feito. Tem suas verduras
plantadas na horta, tem todo o cuidado com a casa, com os filhos, e ainda consegue um
dinheiro extra montando sacolas de papel para uma loja de Erechim.

Dos trés filhos, apenas um ainda mora em casa, estuda na cidade, mas vai e volta todos
os dias, com o transporte municipal. Hoje estd mais satisfeita, pois se recupera de um cancer
de mama que assustou toda a familia. Na infancia, curso até a 5 série do ensino fundamental.

Gosta muito da vida que leva no campo, s6 ndo esta satisfeita com a situagdo que a
agricultura estd atravessando atualmente. Sem incentivo, ela acha que as coisas s6 tendem a
piorar.

No lugar em que vive, seu Unico lazer é se reunir com as vizinhas quando alguma
delas esta de aniversario, diferente dos homens, que todos os domingos se reinem para algum
tipo de jogo. Nesse sentido, acha que os homens tém mais oportunidade de diversdo, pois
podem sair mais de casa.

Para ela, quem vive na cidade leva uma vida melhor, menos sofrida € com um trabalho
menos cansativo. Na cidade, as pessoas t€ém oportunidade de viver em um lugar mais limpo.
Suas idas a cidade se restringem a compras esporadicas e tratamentos médicos.

Sobre politica, diz que gostaria, especialmente em épocas de campanha, que as
promessas dos politicos fossem mais do que discurso. Especialmente no setor da agricultura,
nao tem visto projetos sendo concretizados.

Em seu cotidiano o radio ¢ sempre presente, desde a infancia. Lembra que quando o

pai comprou um aparelho, toda a familia ficou entusiasmada. Dos gostos familiares, recorda
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que o pai ouvia musica, especialmente Tonico e Tinoco e também noticias. Todas as sete
irmas o pai ensinou a dangar com a musica do radio. Acha que esse tempo foi melhor, pois as
noticias eram sempre boas, nao havia roubos, assaltos. O radio hoje ¢ bom, mas também ja foi
melhor.

Seu primeiro contato com a televisdo aconteceu aos 12 anos, mas Ivani s6 foi ter um
aparelho depois de casada. Isso aconteceu também em fun¢do da energia elétrica ter chegado
tardiamente no lugar em que vivia. Acha que gostava mais dos programas de antigamente,
como Chacrinha. Para ela, sempre o que foi tinha mais valor, assim como uma novela, que
quando inicia outra ¢ dificil de se acostumar.

A musica exerce um papel importante desde a sua infancia. Acha que ela funciona
como um dispositivo que espanta a tristeza, alegra o ambiente. A letra ¢ importante para poder
imaginar tudo aquilo que a cangdo estd dizendo. Seu gosto ¢ pelo género sertanejo e
gauchesco. Gosta de ouvir sozinha, enquanto esta fazendo o seu servigo.

Com o apresentador do programa Hora do Chimarrdo, Roque Cervieri, Ivani se
identifica muito. Acha que ele ¢ uma pessoa simples como ela e como as pessoas do lugar
onde vive. Depois de ter conhecido Roque pessoalmente, sua admira¢do s6 aumentou. Gosta
da forma como ele conduz o programa, explicando sempre as coisas que por ventura ela nao
compreenda. Gosta especialmente da valorizagao que ele da ao agricultor.

Das noticias, diz se interessar por todas, especialmente se forem apresentadas aquelas

que se relacionem a comunidade em que vive.

6.1.9 Ebraima

Para Ebraima, o campo ¢ mais que um lugar para se viver, ¢ um modo de perceber a
vida, uma maneira de experenciar o mundo. O relacionamento que estabeleceu com tudo o
que se vincula ao meio rural possui um sentido de amor, de cuidado e até mesmo de saude.

A necessidade de se realizar investimentos na empresa do genro fez com que Ebraima
tivesse que se desfazer de seu “Reino Encantado”. Ela ja havia experenciado a vida na
cidade e foi por vontade que retornou ao meio rural. Todas as entrevistas realizadas em 2001,
Ebraima vivia no Povoado Coan. A partir da reaproximacdo com os ouvintes, em 2002,

Ebraima ja estava vivendo na cidade de Erechim.

64 Referéncia a uma musica sertaneja com esse nome.
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Essa transicdo forgada lhe deixou fortes ressentimentos. Seu discurso € repleto de
marcas que expressam o sentido de perda de algo que lhe ¢ muito importante. As entrevistas,
abordando reiteradamente a tematica rural, fizeram aflorar ainda mais sua insatisfagao.

A mudanga abalou e reestruturou muitos setores de sua vida, inclusive o relacionado
ao consumo mididtico. A escuta radiofonica, que na zona rural tinha inicio as 5 horas, na
cidade inicia por volta de 8 horas, isso porque ndo pode fazer barulho para a familia da filha
que mora na parte de cima da casa. No campo, seu radio permanecia ligado o dia todo.

O radio lhe acompanha a muitos anos, mais de 60. Lembra de ter comecado a ouvir em
casa, na época em que os radios eram movidos a bateria. Diz que no radio as coisas mudaram
muito daquela época até hoje. Preferia o rddio de antigamente, mas hoje, aos 72 anos, ainda
escuta.

A emissora ouvida ¢ sempre a Erechim AM. Escuta sempre 0 mesmo programa, no
mesmo horario, mas ndo sabe dizer o nome do apresentador nem do programa, isso porque
acha sempre dificuldade em memorizar nomes em geral. Gosta de ouvir radio para saber as
noticias da regido, porque as outras prefere assistir na televisao.

Sobre a veracidade das noticias, tanto as do radio quanto as da TV, Ebraima sintetiza
dizendo que “o jornal é que nem burro, carrega tudo sem reclamar”. Das noticias o que ela
sente falta mesmo sdo das relacionadas a agricultura. A nao ser quando acontece alguma
tragédia no meio rural, como enchentes, ou até algum assassinato, pouco se ouve falar do
campo.

Campo e cidade, na visdo de Ebraima, sdo inimigos. Os da cidade costumam desfazer
dos que moram no campo, pelo seu jeito de vestir, de falar. Os do campo desdenham dos que
moram na cidade porque muitas vezes eles nem tem o que comer, coisa que nao lhes falta.
Para ela, a culpa ¢ de quem vivem na cidade, que julga os outros sem conhecer.

Considera que hoje as facilidades para quem vive no campo sejam equivalentes as de
quem vive na cidade. No entanto, essa vida facilitada tem um preco: a destrui¢ao cada vez
maior do campo e a dissemina¢do de produtos cada vez menos saudaveis. Hormonios de
crescimento utilizados em animais e plantas e o uso de agrotdxicos sdo apontados por ela
como sendo extremamente prejudiciais para quem produz e para quem consome. Para ela,
esses sao reflexos do lucro a qualquer prego.

Apesar de tudo isso, a vida no campo ¢ ainda melhor que na cidade. O contato com a
natureza, com as arvores, 0s animais, os rios, tudo isso vale muito mais do que qualquer outro
beneficio que a cidade possa propiciar. Foi também no meio rural que estudou, a'te a 8 série

do ensino fundamental.
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Ebraima tem no midiatico uma fonte de informagdo indispensavel. Mais pelo radio,
mas também pela TV, ela constrdi suas visdes acerca do mundo, sobre a agricultura, a
economia, a politica. De politica, alids, ndo gosta nem de falar, especialmente em uma época
de eleicdes. Estd muito decepcionada com os rumos do Municipio, do Estado e do Pais. Para
ela, ndo ha mais saida.

De musica ela gosta, para espantar a tristeza e a soliddo de ndo estar mais no campo.
Gostar de ter um som no ambiente em que estd, mas s6 com musicas do radio.

Das propagandas que ouve no radio, ndo acredita. Acha que os comerciais sdo todos
enganosos. Do apresentador ela gosta, apesar de ndo lembrar o nome. Presta muita atencdo na
maneira como ele conduz o programa. Sabe dizer quando ele estd triste, nervoso, irritado,
alegre.

Das noticias ela se interessa por um pouco de tudo. S6 acredita que o espago destinado
as noticias sobre agricultura tem sido pequeno demais.

Da vida espera ter ainda um pouco de satde para desfrutar de alguns passeios no lugar

onde viveu e que hoje lhe faz tanta falta.

6.2 Receptores e seus sentidos

A descricdo do historico mididtico e de vida dos receptores propicia estabelecer
relacdes com os sentidos que constroem acerca do midiatico, do radiofonico. Passa-se agora a

essa etapa.

6.2.1 Vida rural

O rural ¢ a mediacdo que relaciona o cotidiano, interagdes sociais, o trabalho.
Relaciona também os usos, consumos, apropriacdes do midiatico. De uma forma ou outra,
atravessa os mais diferentes campos da vida dos ouvintes; ¢ a mediacdo que media as demais
mediagdes.

O carater preponderante que tem o rural nessa pesquisa faz com que ele seja
considerado mais que um lugar onde habitam individuos, visto comumente como o espago da
tranquilidade, da natureza farta, da abundancia de alimentos. Nessa investigacdo, o rural atua
como a mediagdo principal na escuta dos programas radiofonicos, figurando como ponto de

partida das demais mediagoes.
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Essa afirmacdo ¢ baseada em observacdes realizadas em quase dois anos de
investigacdo do cotidiano dos ouvintes que vivem em comunidades rurais. A ligagdo que
estabelecem com o ambiente em que habitam desde a infincia se d4 de maneira muito
profunda. A terra, as plantas, os alimentos, a agua, sdo elementos que possuem uma
significacdo que vai além da necessidade do uso, sdo partes constituintes de suas proprias
vidas.

As relagdes que estabelecem, sejam elas de amizade ou de trabalho, em sua grande
maioria t€m como cenario o meio rural, o meio ambiente, a natureza. O sentido que o rural
possui para quem nele habita perpassa os vinculos estabelecidos a partir do trabalho, ligando-
se a propria existéncia.

Quando se consideram as relagdes estabelecidas entre o midiatico e consumidores que
habitam o meio rural, a presenca do ambiente como mediacdo ndo se apaga, revela-se de
distintas maneiras.

A sensibilidade com relagdo ao local, traduzida pela busca de noticias, de musicas que
falem sobre o seu cotidiano, de referéncias feitas pelo apresentador do programa com citagdes
nominais de pessoas e comunidades conhecidas evidenciam a forte relagdo com o meio rural.
Esse interesse vai além da necessidade de reconhecimento local em meio ao global, mas esta
vinculado ao meio rural enquanto local.

Os graus de identificacdo que o ouvinte estabelece com os programas radiofonicos
passam também pelo papel exercido pelo apresentador. Nas suas intervengdes, o ouvinte
busca reconhecer alguma manifestacdo que tenha vinculo como o meio rural. A voz, as
entonagoes, os termos utilizados sdo elementos que mobilizam as relagdes de identificagdo,,
que guardam algum sentido que pode ter vinculagdo com o meio rural.

Em diferentes manifestagdes, o rural se revela como o lugar por onde os sentidos
passam, onde sdo produzidos e por onde também circulam.

A vivéncia do e no rural ¢ demonstrada pelos ouvintes como sendo determinante na
forma como se dé o relacionamento com o midiatico. As interagdes propiciadas pelo rural, as
dificuldades da vida no campo, os prazeres, as relagdes entre o campo passado e presente sao
expressas como o ambiente, o espago em que os vinculos com os meios de comunicagdo se
estabelecem.

No rural, as percepg¢des do vivido, da experiéncia que busca estabelecer relagdes com
0s seus iguais, parametros para se conviver com o diferente, explicagdes para se relacionar o

que foi, € e serd a vida de quem mora no campo.
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“Nos tltimos tempos aqui t4 mais dificil do que no comego, quando nds casamos.

Naquele tempo n6s compramos terras, ndos compramos todo o necessario para o
. . ,oqe . . . . . 65

servico da roca, mas hoje ta dificil, muito dificil”. Matilde.

“Pra quem mora no campo, a unica vantagem ¢é que tio num ar puro..., puro nao,
porque eles tdo em um ambiente assim saudavel, mais a vontade né, com contato
com a propria natureza, porque lucro ele ndo tem nio; ¢ toma 14 da ca a mesma
quantia de dinheiro, quando ndo ¢ prejuizo”. Ebraima.

Nesse ambiente em que o rural se configura como mediagdo entre as demais mediagdes,
percepcoes da realidade cotidiana que de distintas maneiras estdo presentes no consumo
midiatico. O ouvinte aqui relaciona e significa o que se passa em seu dia-a-dia com o que ¢
ofertado pela midia. A cidadania, observada no relacionamento com os setores de saude,
educagdo, lazer, entre outros, ¢ experenciada de maneira hora reflexiva, hora passiva.

O setor de saude, indispensavel em qualquer sociedade, apresenta-se de forma precaria
ou inexistente no cotidiano dos habitantes das comunidades rurais pesquisadas. O habitante do
meio rural, da mesma forma que o cidaddo urbano, ndo explicita um questionamento sobre a
razao do estado das coisas, apenas lamenta o infortinio. Os colonos que estdo mais préximos
a cidade, sdo entdo beneficiados, ja os que estdo mais distantes, ou precisam se adequar a
situacdo, ou entdo buscar os recursos em locais mais distantes. O homem do campo parece
entdo estar condenado ao isolamento. As evolugdes tecnoldgicas®® abrem caminho para o
aprimoramento do trabalho no meio rural, propiciam a diminuicdo das distancias com a
projecdo de estradas que levam cada vez mais longe, as lavouras produzem mais e em menor
tempo, os diferentes meios utilizados para a comunicagcdo também encurtam distincias e
otimizam o tempo. Mesmo assim, aquele que habita o meio rural, que faz da terra o seu
trabalho, continua vivendo em uma posi¢ao de exclusao, como ha tanto tempo. No momento
em que necessita de recursos para cuidar de sua satde, ndo dispde do minimo de infra-
estrutura. Encontra-se espacialmente isolado.

A educagdo ¢ o setor em que as dificuldades tém sido aparentemente superadas. Mesmo
com apenas uma das trés comunidades contando com escola, o transporte escolar, custeado
pelo municipio tem funcionado. Nesse sentido, coloca-se a “influéncia” que criangas e

adolescentes estariam submetidos no contato com colegas da cidade.

5 Todas as citagdes referentes aos ouvintes presentes neste capitulo foram extraidas de entrevistas com inser¢des
radiofOnicas realizadas no més de setembro de 2002.

66 Cabe relativizar o modo como as inovagdes tecnologicas aconteceram na agricultura brasileira. Elas ndo foram
observadas de maneira igual em todas as regides, nem mesmo em regides iguais. Esses niveis diferenciados de
desenvolvimento sao hoje ainda marcados no setor rural do Brasil.

110



“Hoje os colégios do interior foram fechados todos, as criancas vao estudar e
véem uma outra realidade. Entdo eles acham que se ndo ¢ estudar, fazer cursos,
fazer uma faculdade, eles ndo vdo conseguir sobreviver. Ndo ¢ como antigamente
que a gente vivia sempre com o mesmo grupo de pessoas, vizinhos”. Adilon.

A preocupagdo com a existéncia dessa influéncia passa muito pela questdo do éxodo rural.
Nao s6 no interior das comunidades rurais presentes nesse estudo, mas no meio rural
brasileiro. Se os jovens podem comparar seu cotidiano com distintas realidades, corre-se o
risco de “perdé-los” para a cidade. Ha aqui a mensagem implicita (ou explicita em alguns
casos) de que o campo corre perigo. Teme-se que o esfor¢o de uma vida inteira ndo tenha
continuidade.

No cotidiano rural pesquisado, o trabalho ¢ tido como um dos principais valores de
um individuo. Por conta disso, atividades ligadas ao lazer sdo consideradas supérfluas,

constituem-se em um impecilio para o trabalho, “uma perda de tempo™.

“Pra nos nao tem praia, ndo tem essas histdria, pra nos aqui nao tem. Cada um tem
0 seu servigo né, ninguém pode perder tempo”. [rene.

Nos momentos em que o colono se permite a realizagdo de atividades que nado estejam
somente vinculadas ao trabalho, o lazer aparece segmentado por géneros. Nesse caso entdo os
homens aparecem mais vinculados ao publico, com a realizacdo de jogos, especialmente
cartas, bocha ou futebol, e as mulheres relacionam-se mais no privado, encontros em casas de

vizinhas, amigas, parentes, onde a principal atividade ¢ sempre o dialogo.

“Os homens no domingo se retiinem. As mulheres ou ficam em casa ou as vezes
vai até na vizinha né. Na nossa comunidade nos se reunimo quando alguma ta de
aniversario, a gente vai na casa dela e passa a tarde junto com a aniversariante. E a tnica
coisa que a gente tem aqui pra sair”. [vani.

6.2.2 Campo e Cidade

O reconhecimento do campo como o lugar da vida saudavel, do local onde se pode
desfrutar da tranqiiilidade, convive lado a lado com o sentimento de incerteza quanto ao
futuro da agricultura, sobre as condi¢des de infra-estrutura que hoje existem no meio rural
Educacgdo, satde, lazer, condigdes longe do ideal, anseios nem sempre satisfeitos e que
acabam gerando a impressdo da realidade estatica, do poder de mudanca sempre pertencente

67
ao outro’’, ao governo, ao morador urbano.

570 outro visto aqui como o lugar diferente, o individuo diferente.
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“Tem muito pouca coisa no campo, eles ndo se preocupam em dar uma informagao,
ndo se desenvolve nenhum curso no meio rural, se quer tem que ir atras, na cidade.
O pessoal de mais do interior passam a vida inteira vegetando, ndo conseguem
progredir. Tem os técnicos, mas eles ndo se dispdem a sair na lavoura e dar as
orientagoes”. Adilon.

O outro, na concepg¢ao do individuo que vive no campo, geralmente ocupa a posi¢ao
do sujeito urbano. E visto como o diferente, o seu oposto, aquele que é ao mesmo tempo
invejado e de quem se tem pena, pelas dificeis condi¢des de vida na cidade. O fascinio
construido em torno do cotidiano do homem urbano, seu trabalho “menos desgastante”, a
posi¢do social que ocupa, os bens aos quais tem acesso, todas essas construcdes passam
também pelo midiatico, pela relagdo estabelecida com as diferentes midias. Se o sentido que
se constrdi sobre a cidade contém muito de um padrao de vida imaginado, mas quase sempre
inatingivel, a relacdo cotidiana de transito pelos dois mundos, o urbano e o rural, faz
transparecer um sentimento de inferioridade, discriminagdo pelo fato de ser um habitante do

campo, um agricultor.

“O campo e a cidade sao inimigos. Os da cidade, urbanos, eles desprezam os
colonos, e os colonos desprezam os urbano. Isso acontece porque os urbanos sao
responsaveis. Eles véem uma pessoa meio mal arrumada, mal ajeitada, que ¢ o
meu caso, eu ndo gosto de andar bem arrumada ndo, e tenho condi¢des de andar
bem arrumada, mas eu me sinto mal, entdo eles comecam a chamar de colono,
comecam a rir da pessoa, ¢ ¢ claro, os colonos também ndo vao ficar pra tras,
chama eles de loucos de fome, porque na colonia pelo menos bem eles comem, e
ao passo que os urbanos nao, se eles tem dinheiro eles comem, do contrario ¢
negativo”. Ebraima.

No imaginario de quem vive no campo, a convic¢do de que o individuo urbano
considera sua vida facil, especialmente pela abundancia de alimentos. Com a argumentagao
de suas rotinas de trabalho, o colono desconstréi facilmente a concepgao da fartura. Apesar de
se sentirem incomodados com essa idéia que parte do imaginario urbano sobre o rural, o
alimento que produzem ¢ que lhes dé a sensagao de poder.

Uma das principais e mais basicas necessidades do ser humano s6 poder ser atendida
pelo trabalho que o agricultor executa. Essa consciéncia ¢ presente e opera como um sentido
que “neutraliza” as sensacdes de inferioridade, em diversos aspectos, que se tem com relagao

ao individuo que vive na cidade.
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“No meu ver, eu penso que eles acham que pra nos tudo € facil, porque vocés tem
comida facil, vocés tem tanta coisa né, que eles ndo tem. A gente vé que a vida
deles é melhor né, parece que é menos sofrida, tem mais coisa que a gente né, eu
acho no meu ver que ¢ assim”. [vani.

“Eu acho que as pessoas da cidade nao valorizam muito. Tu ja vé, mesmo o

pessoal do interior fica meio assim na cidade, acho que nao ddo muito valor. O que

eles ndo sabem ¢ que quando vao ao redor da mesa, tudo o que tem de bom vem

daqui: o pdo, o leite, a manteiga. Eles ndo pensam nisso. Pode ser ainda que os

mais velhos pensam alguma coisa, mas esses até uns 30 anos, acho que nem sabem

de onde vem o mel, que muitas vezes pra se colher aquele mel, 0 quanto de

ferroada que o apicultor levou. Nos cafezais também ¢ dificil. A roupa que tu vai

vestir, € feita com o que, com o fio de algoddo, que é catado bloco por bloco. Eles

ndo analisam, acham que tudo € facil”. Irene.

A relacdo que se estabelece entre o campo e a cidade ¢ bastante presente na vida
desses ouvintes que moram no meio rural. As comparacdes, o estabelecimento de sentidos
entre um ambiente e outro, a tentativa de se colocar na posi¢do do outro, o individuo urbano,
sd0 uma constante no dia-a-dia de cada um. Reconhecem que em cada modo de vida existem
compensagdes e obstidculos. Nao existe um campo estritamente ruim ou uma cidade que
ofereca modos de vida perfeitos.

A andlise da sua posi¢do como morador da zona rural, agricultor, detentor de
pequena propriedade, dedicado a produgdo familiar ¢ efetuada com marcas bastante fortes de
pessimismo. A falta de incentivo, representado por acdes publicas, as condigdes climaticas
sempre instaveis, o abandono do meio rural pelos filhos, sdo pontos que acabam
desencadeando sentidos ligados ao rural vivido por esses agricultores.

As relagdes que se estabelecem na vida dos moradores do campo sdo freqiientemente
reveladoras de um apego forte ao passado. Esse sentimento de nostalgia estd vinculado a
diferentes aspectos da vida. No trabalho, o saudosismo do tempo que a familia formada por
muitos integrantes trabalhava unida, distribuindo as tarefas. Na vida pessoal, saudades da

juventude, das musicas, das dancas. Esses aspectos se refletem de maneira intensa em

diferentes setores da vida de quem mora no meio rural.

“Tem muito risco de vida agora no campo. Tem que trabalhar com maquinas,
com esses venenos, ndo ¢ facil ndo porque antigamente a gente era em bastante pra
trabalhar e hoje em poucos ¢ mais dificil. Tem lugares que a maquina nao chega, ai
tem que ser tudo manual. Antigamente era dificil também, mas hoje ndo tem muita
diferenca. E claro que em setores onde tem colheitadeira, ai facilitou, pros
granjeiro, mas pro pequeno nao. Eu acho que no futuro piora, porque os velhos
estdo cansando e os novos vém que nao rende, ndo da, ndo sobra, eles ndo querem
saber, ndo tem quem faga a cabega deles, eles abandonam o campo. A gente viu
esses dias, escutou no radio, que 14 pros lados de Erval, até as casas ja foram
abandonadas, a capoeira ta tomando conta de tudo. Os que estdo mais perto da

113



cidade ainda tudo bem, fazem alguma coisa, mas os de longe ndo, principalmente
as mulheres, nfo se sujeitam mais como antigamente, cuidar das vacas de leite e
coisas. Quando tem 14, 15 anos, elas se mandam. Pra mim o pequeno eu acho que
vai se acabar, porque tu investe no plantio, ¢ arriscado, tu ndo sabe se o tempo vai
ajudar. E uma aventura”. Irene.

Outra marca forte existente no imaginario do individuo que habita o meio rural
estd vinculada ao seu relacionamento com a natureza. Ela ¢ um dos elementos mais
significativos na vida do colono. E sua parceira de trabalho, seu habitat, quem lhe da o
sustento, € em muitas ocasides, seu maior inimigo. A relacdo ¢ sim contraditéria, pois quem
tudo lhe da, também pode lhe tirar, sem aviso prévio.

Essa submissdo a natureza foi sendo, ao longo dos anos, relativizada. O
desenvolvimento e aplicagdo de inseticidas, herbicidas, modificagdes na estrutura de sementes
sdo recursos que exemplificam a tentativa do ser humano em extrair o maximo do meio
ambiente, com pretensdes de maior produgdo, resultando em maior lucratividade.

O colono viveu todo esse processo e hoje assiste a reacdo da natureza, manifestada
diariamente e interferindo no cotidiano dos individuos ndo s6 do campo, mas também da

cidade. Mais uma vez, sente-se desapontado e saudoso de um tempo que nao volta mais.

“Néo sdo todos, mas 95% dos que moram no campo, em matéria de conforto, ndo
necessitam mais nada. A Unica coisa ¢ a satde, precisaria um posto a cada 8km, 10
km, nem que fosse duas, trés vezes por semana, ai ia ta completo. Do resto, de
dentro de casa, talvez eles t€ém até mais do que aqui do urbano. Anos atras era bem
diferente, ndo tinha o menor conforto, s6 que se tinha mais satide, a alimentacdo era
mais sadia, ndo tinha aqueles veneno que tem hoje em dia. Tu come e ¢ puro
veneno, ¢ hormonio, porcaria. Por exemplo: frango, 45 dias ta pesando 1kg,
quando ndo ¢ 2kg, enquanto que o caipira, que ¢ criado naturalmente, precisa de
oito meses pra ter 1,5kg. Mas tu come aquela carne, tu sente o gosto, tu sente o
sabor dela. Tu faz um brodo ali ¢ maravilhoso; depois tu compara a graxa do
caipira com a do aviario. Eu ndo como carne de frango faz uns 12, 13 anos, 0
frango ¢ puro hormoénio. Eu trouxe ontem la de onde eu morava uma caipirinha,
uma graxa amarela, amarela que da vontade de comer ela assim. Nao vai mais ter
campo no futuro, ndo vai mais ter, ai eu te pergunto, dai eu quero ver aqui na
cidade como ¢é que se viram. Vai existir campo sim, mas entio s6 granjeiro, os
pequenos vai liquidar. A maioria é pequeno, agricultura familiar”. Ebraima.

O relacionamento entre campo e cidade no imaginario dos ouvintes ¢ perpassado por
mediagdes que se vinculam ao trabalho, a condi¢des de vida, status social, seguranca,
educagdo. As vinculagdes que sdo realizadas deixam transparecer marcas que externam uma
“luta” de sentidos entre os dois ambientes. O “bem” e o “mal” fazem parte de um mesmo

discurso, que por vezes ¢ representado pelo rural, outras pelo urbano.

114



“O que tem de melhor no campo ¢ a propria natureza, as arvores, o rio, a 4gua
limpa, bem cuidada, mas isso ta se acabando, a agua entdo, a coitada é a que mais
sofre”. Ebraima.

“Na cidade tem mais recursos, depois, ¢ um lugar assim que eu acho que ¢é
sempre limpo né, vocé precisa de alguma coisa vocé ta perto, ao invés a gente nao.
Se a gente ndo produz, as vezes ndo pode ir 14 buscar e fica sem ela”. Ivani.

“Tendo uma profissdo definida e um ganho razoavel a pessoa se sente bem, agora
por outro lado, esses que sdo assalariados, acho que vivem em uma angustia
constante, eles mal conseguem sobreviver. Tem também sempre aquele medo de
ser mandado embora. No interior pelo menos ndo tem todo esse problema de
desemprego que acontece na cidade”. Adilon.

Os atravessamentos entre o rural e o urbano estdo presentes nas relagdes do
cotidiano familiar, do trabalho, das interagdes sociais. Se em muitos aspectos o rural se
apresenta de maneira “pura”, representada por praticas que atravessam décadas, como lacos
de vizinhanga, cooperacdo, religiosidade, em outras circunstancias se explicitam
manifestagdes tipicamente urbanas como a individualidade, seja no trabalho ou no
relacionamento social. O reconhecimento da mudanca do que foi e do que hoje ¢ o rural, das
modificagdes que trouxeram beneficios e daquelas que acabaram tornando o campo um lugar
com condi¢des ja ndo tao satisfatdrias, no que diz respeito ao trabalho, a qualidade de vida,
qualidade das relacdes entre os individuos ¢ presente na vida dessas pessoas que vivem no
meio rural. Essa “mistura” dos dois universos ¢ percebida em manifestacdes cotidianas, como
as formas em ocorrem os encontros entre os membros da comunidade, passando de relagdes
firmadas primordialmente no interpessoal, mediadas pelo género e a religiosidade, até o
desinteresse na relacao face a face.

O local em que se vive, a comunidade a que se pertence, o reconhecimento como
um trabalhador, como individuo que vive de acordo com as regras vigentes, sdo aspectos
significativos na vida desses moradores da zona rural. Essas vinculagdes que se estabelecem
desde a infincia, se relacionadas ao mididtico, podem ser indicios de lacos de fidelidade que
se estabelecem com programas, com emissoras, com géneros de musicas, com determinadas
matrizes de producao midiatica e que se perpetuam por toda uma vida. Os produtos midiaticos

mudam com o tempo, mas o gosto permanece ligado a um mesmo formato.

“A gente vive como na cidade. La ninguém conhece nem o vizinho do
apartamento da frente. Aqui a gente se conhece, se se encontra se cumprimenta e
tudo bem, mas de se encontrar assim, ¢ dificil. Pra mim que sempre vivi na
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colonia, nunca tive aquele convivio, de sabado ir no jogo. Nem que ndo esteja
trabalhando, fico em casa. A gente espera os filhos. Cada um tem seu servigo,
ninguém pode perder tempo . Irene.

“Na Pascoa ¢ no Natal, a gente costuma se reunir ali na capelinha. A gente faz
novena, conversa se alguém tem algum problema, pra gente se entender melhor né.
E mais as mulheres, que as vezes por causa do servigo eles ndo vdo. A gente fala
também da igreja, reza, canta”. Matilde.

O que se coloca aqui entdo ¢ o relacionamento entre uma cidade imaginada e uma
cidade midiatica, bem como um campo mididtico com um campo imaginado. A cidade
experencial, vivida, faz parte da vida de somente uma pessoa das nove que participam da
pesquisa. Para a maioria dos ouvintes, a cidade ¢ construida através de referencias de amigos,
parentes, vizinhos, dos transitos rapidos que efetuam pela cidade e dos referenciais diarios
ofertados pela midia.

E a partir dessa cidade imaginada que os colonos constréem seus discursos,
externam suas percep¢Oes e criagdes mentais. Uma cidade repleta de perigos, violéncias,
dificuldades, mas compensadora, na medida em que representa um lugar limpo, com
oportunidades, saldrio garantido no final do més, pagamento por um trabalho pouco
desgastante.

No que se refere a vida no campo, o imaginado cede lugar ao vivido. Entretanto, existe
0 contato com o campo mididtico, que mescla o rural experenciado e o rural representado pela
midia, especialmente pelo radio. Nessa jungdo o colono se reconhece, se insere em uma
realidade mista, onde estd presente seu cotidiano e outras constru¢des simbolicas sobre o

rural.

6.2.3 Temporalidades

A relagdo que o individuo que vive no meio rural estabelece com o tempo ¢
fundamental para se compreender o seu relacionamento com a midia. Vivido e midiatico
convivem em constante negociacdo; mesclam-se, fundem-se, fazendo do tempo rural a jun¢ao

de tempos ciclicos, tempos sociais € tempos midiaticos.

“Eu acordo, tomo chimarrdo, lavo roupa, depois vou pra horta, ou vou arrumar
meu parreiral, tiro o leite, trato as vacas, as galinhas. Meu servigo ¢ mais em casa,
que na roca nao vou mais. De tarde ou passeio, ou trabalho, ou entdo vou pra
Erechim. De noite assisto o jornal, depois desligo a TV. Antes gosto das missas da
Cangio Nova, dai vou deitar, com o radio do lado, nos meus ouvidos (risos). As
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vezes pego no sono e o radio fica tocando, vou desligar de madrugada. Gosto do
radio de noite que ndo me atrapalha as idéia, se ndo fico pensando em uma coisa
ou em outra”. Adélia.

As diferentes temporalidades inscritas no cotidiano de quem habita o meio rural sao
negociadas e transformam-se em um tempo Unico, onde estd inserido o tempo do trabalho, da
familia, do descanso e onde o midiatico também entra em negociacdo. O tempo da midia
precisa negociar com outros tempos, para entdo ser inserido no cotidiano.

O ambiente familiar ¢ onde se passa grande parte da vida e onde se dao as principais
relacdes dos ouvintes, sejam de trabalho, sociais, culturais, religiosas. E nesse ambiente que
as interacdes com o mididtico ocorrem, sendo determinadas por essa série de mediagdes

presentes no cotidiano da recepgao.

“Eu e 0 meu marido a gente sempre v€ as coisas juntos, mas as vezes a gente ta
ouvindo e nem presta atengdo. Ele até diz: “o que que deu ali no radio”, e eu: “ah,
até nem sei”, e ele fala: “por que é que ta com o radio ligado entdo? Mas ¢ assim,
né...” Matilde.

“Eu gosto muito do jornal (Nacional), eu assisto também a novela das oito, aquela
eu ndo perco. O menino gosta de filme, de desenho, futebol, futebol ele adora.
Radio também, ele gosta muito de radio. Vou ter que no fim do ano compara
aquele que toca (CD), eu prometi. Nao gosto do video (cassete), ndo gosto, ndo
gosto. Eles se perdem muito atras disso. Musica € bom, eu acho bonito”. Cristina.

“Quando a gente se encontra aqui em casa (com os filhos), a gente prefere
conversar, mesmo porque se encontra pouco. E a TV, olha, pra mim, meu Deus, é
descartada. Pra mim tendo o jornal de noite, ta bom, se ndo € s6 um barulho que
me incomoda. No domingo de noite, se a gente ta ali, as vezes até vé um pedago do
Faustdo, do final, porque de tarde ou tu ta descansando, ou tem uma visita, ou tem
os filhos”. Irene.

O relacionamento com o mididtico se d4 em conjunto com o relacionamento com outras
instancias do cotidiano, especialmente com o trabalho ¢ com a familia. E preciso entdo que
haja uma permanente negociacdo, para que cada elemento possa ocupar o seu tempo/espaco
definidos por cada individuo: o tempo/espago construidos.

A existéncia de quem vive no meio rural e constantemente marcada por
temporalidades: tempo de plantar, tempo de colher, tempo de adubar, tempo de sol, tempo de
chuva, tempo do trabalho, tempo da casa, tempo midiatico. Todos esses tempo apresentam
uma existéncia individual, mas ¢ sua jun¢do e suas relagdes que estabelecem o tempo da vida

do individuo que vive no campo.
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6.2.4 Cidadaos rurais

As relagdes que se estabelecem com questdes macro, como o politico, o econdmico
passam sempre pela vivéncia local. Comentérios, reflexdes, questionamentos mesmo que
relacionados a um ambito nacional ou estadual, estdo sempre em conexdo com o vivido, o
imediato, o dia-a-dia.

Econdmico e politico apresentam sobretudo uma forte ligagdo com tudo o que se
relaciona a agricultura. Em um Pais marcado por crises, o cidaddo que vive no meio rural
assume a sua condicao de agricultor e vé€ seu trabalho desvalorizado, desacreditado. Para ele,
a situagcdo tem piorado a cada dia e ndo se observam boas perspectivas para um futuro

proximo.

“E  muito pouco o incentivo pra agricultura. A gente percebe que teriam
condi¢des de incentivar muito mais. A gente percebe, por exemplo, o or¢camento
para a Camara (Municipal) é uma exorbitancia, pra agricultura, s6 migalhas,
onde deveria ser o contrario. O setor agricola é muito esquecido. No caso do nosso
municipio que € pequeno, o forte ¢ a agricultura. Tendo uma agricultura
desenvolvida, gera renda pra o municipio. Deveriam incentivar mais a
agricultura. O financiamento do Estado com juros baixos ja ajuda alguma coisa. Eu
como trabalho pouco, fago a lavoura com recursos proprios, mas tem gente que
trabalha s6 para o banco. Eu acho que financiamento pra agricultura ndo deveria ter
nem juros, s6 o pagamento do mesmo valor no final da safra”. Adilon.

“O Eloi Zanella no primeiro mandato dele foi 6timo, 6timo, mais do que bom.
Agora esse mandato, ndo ta com nada. Ele é daqueles nesse mandato de quem da
mais, porque eu vejo em uma outra comunidade perto de onde eu morava, o
maquinario anoitece e amanhece, mas onde ndo puxam o saco dele, que ndo cai
gorjeta, as estradas tem buraco em cima de buraco. Nem indo e pedindo, porque o
povo tem direito, pagam o diesel, porque ndo ¢ de graca aquilo 1a. O governo do
Estado e o federal ndo valem nada. Eu votei no “bigodudo”, ele falava que ia
colocar os professores 14 em cima e ndo fez nada, fez pior que o Britto. Com o
Fernando Henrique, nds ndo somos mais donos nem da gente mesmo, s6 falta ser o
dolar direto...ai até que seria bom, porque o dolar ja ta R$ 4. Farinha de trigo ta um
preco horrivel, R$ 9 e pouco o pacote, e vai faltar. Antes de comecar a politica ele
(presidente) garantiu que ndo ia faltar trigo no nosso Pais. Ele ta fazendo
terrorismo. Importam tudo da Argentina e do Uruguai”. Ebraima.

“Olha, pra falar bem a verdade, o prefeito pouco se interessa pela agricultura,
pelo que eu vi. Porque apesar de que a gente ta cansado, mas se se interessassem de
ter umas maquinas que auxiliassem pra aumentar, construir, a gente poderia fazer
mais do que faz, se tivesse aquela ajuda, né. O prefeito, tanto o de antes como o de
agora, eles esquecem que tem os colono. Eu ja falei muitas vezes que eles sé se
interessam por esses bairro, mas o que ele colhe de 14? Nao valoriza muito a
agricultura, saber que ¢ de 14 que vem as coisas. Do Estado, dizem agora que tem
aquele cheque-seca, pra ajudar, mas dai ndo pode ser aposentado, ndo sei o que. Ele
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(marido) tentou, porque a gente nao colheu nada de milho do tarde, mas ndo
conseguimos”. Irene.

No discurso que estabelece reflexdes sobre a atual situagdo da agricultura,
especialmente no ambiente em que estdo situados, na regido, no local, pode-se perceber a
constru¢ao de um sentido de dualidade entre campo e cidade. Inseridos em um ambiente em
que o trabalho ¢ tido como mais do que uma forma de se obter renda, mas € acima de tudo um
valor, ¢ dificil admitir que a agricultura, que gera rendas, divisas, emprego, seja preterida por
investimentos em bairros populares, “onde nada se colhe”.

Também ¢ inadmissivel que politicos “que ganham uma exorbitancia”, tenham mais
valor que um agricultor, que trabalha sob sol, chuva e se submete as adversidades da natureza.
O valor aqui tratado passa sim pela questdo econdmica, mas tem um peso simbolico muito
maior. Nas representagdes sociais dos ouvintes, sempre o individuo do meio urbano parece ser
melhor, seja ele de um bairro popular, ou representante do legislativo municipal.

O periodo da pesquisa®® coincidiu com o periodo eleitoral, de campanha para presidente
da republica, senadores, deputados federal e estaduais e governador. Ao se relacionar questdes
politicas foi impossivel ndo se falar sobre as elei¢cdes, a campanha eleitoral, e ¢ claro, as
relacdes dessas construgdes de sentido em que o midiatico esteve muito presente.

Pode-se dizer que a grande maioria dos sentidos produzidos sobre os diferentes
candidatos foi mediada, especialmente pelo radio e pela televisdo. Com abrangéncia estadual
e nacional, as campanhas restringiram o numero de visitas, especialmente em pequenas

localidades do interior do Estado.

“Na televisdo eu tenho assistido, eu acho muito...tem uns que botam algum plano,
alguma coisa né, mas tem uns que s6 ficam falando mal um do outro, puxando a
sujeira de 14 de baixo, do passado, e ficam falando. Eles deviam de botar o que eles
vao fazer. Eu escolhi o candidato assim sem assistir, mas eu gosto de ver o que ele
fala, o que ele faz. Eu acho assim que eu tenho o meu candidato e ndo troco”.
Ivani.

“Eu to escutando nos ultimos dias, no radio e na TV. De manha eu escuto deitada
e na Tv entdo a noite, mas as vezes eu ndo fico assistindo muito. Quero ver em que
eu vou votar, ndo tenho nenhuma cédula, nada. Uns se destacam, mas outros
brigam muito. Eles ndo podem falar mal um do outro”. Adélia.

“Eu ndo tenho visto muita coisa. Até esses dias ligou uma pra eu falar de politica,
ndo sei quem era. A gente muito ndo assiste, mas se tu vai fazer campanha pra um
partido, sem saber. Que nem o marido da Irene, ndo sei se tu viu. Vieram ali e ndo

58 Relacionando aqui especialmente o segundo semestre de 2002.
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falaram nada que era politica. A Irene disse que ficou até meio assim. Falaram que
era pra negocio da lavoura, como que tava indo a agricultura. Eles ndo sabiam,
quando viram, tavam na televisdo. Dai aquela que me ligou disse: “eu fago umas
perguntas pra senhora, depois meu chefe vai ligar, pra confirmar se eu liguei”. Eu
ndo falei meu nome, porque depois, ¢ claro, ela ia colocar o que eu falei na radio.
Eu ainda perguntei e ela disse: “sim, vai sair o nome completo”. Tem o Slongo ali,
sdo doentes do PT, ai tu vai fazer propaganda pra um partido...eles sdo nossos
amigos. Hoje em dia também tu nem sabe pra quem votar. Na hora da politica
também, ou to aqui fazendo um servico, ou ensinando a piazada”. Nilva.

“Esse ano eu fiquei com nojo de politica. Falou em politica pra mim é mesmo que
uma bofetada na cara”. Ebraima.

6.2.5 Participacio do radio na construcio da historia pessoal

De formas diferenciadas, com diferentes intensidades, todas as pessoas que
participaram da pesquisa t€ém o radio como parte integrante de suas vidas. Mais do que isso, a
escuta radiofonica esta diretamente vinculada a construg¢do da histéria de cada individuo, a
trajetoria de vida que se estabelece e onde o mididtico também marca presenca.

As manifestagdes da presenga do radio como elemento de construgdo da historia
individual se dao de diversas maneiras. Vinculacdoes sdo estabelecidas através de
identificagdes com matrizes radiofonicas, especialmente géneros de programas em que estao
presentes o musical, o jornalistico, a publicidade, o apresentador como um elemento que
exerce o papel de mediador entre os diferentes géneros existentes em um programa e também
acaba transformando seu espago de interven¢ao em um outro género.

Todos esses aspectos possuem relagdo direta ou indireta com a forma como foram
sendo estabelecidas as referéncias de cada individuo e principalmente a maneira como se
construiu o consumo midiatico.

Para os participantes da pesquisa, ¢ muito forte o relacionamento que estabeleceram
com o radio desde a infancia. Vinculam entdo relagdes entre o radio do passado e o radio

atual, buscando estabelecer estas mesmas relagdes com as suas proprias vidas.

“Eu devia ter uns cinco anos, eu mal me lembro. Nos compramos um radio desses
grandes, eu tenho ainda la no pordo, é bem antigo, um radido a bateria, o pai
comprou, dai as primeiras vezes que eu ouvi assim, tinha o terco de noite. Na
minha casa minha mae era muito religiosa, o pai também. Eles rezavam o tergo. Era
assim, a gente jantava, lavava a louga e depois ia pra sala e rezava o tergo, todo
mundo de joelhos. Quem rezava era sempre minha irma que fazia o catecismo,
entdo ela rezava o terco e ficava todo mundo 14. Depois veio o terco no radio e todo
mundo ouvia. Quando o pai trouxe o radio, Mamma Mia, que alegria! Ninguém se
segurava, sentava todo o mundo pra escutar o radio. Aquilo era uma coisa de
sentar e ouvir o radio” Cristina.
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“Naquele tempo era bem diferentes, néio era que nem hoje que cada um tem seu
radio, televisdo no quarto. Tinha um s6 radio, a bateria. Se escutava s6 alguns
momentos, porque tinha o trabalho, tinha o colégio”. Adilon.

Essa vinculacdo que se estabelece entre o vivido e o mididtico ndo acontece de
maneira automatica, € fruto de construgdes simbdlicas que sdo efetuadas ao longo de toda a
vida. O midiatico ndo se apresenta de maneira isolada na vida dos individuos, ele estabelece
sentidos com todas as demais mediagdes que se apresentam na vida das pessoas.

Da escuta radiofonica do passado, guardam-se recordagdes de matrizes radiofonicas
que acabam sendo recriadas, repetidas, reconfiguradas com o passar dos anos. Dos programas
que se ouvia em anos passados, se t€ém poucas lembrancas de detalhes, nomes de
apresentadores ou mesmo dos proprios programas. O que se tem vivo na lembranga sdo os
formatos principais apresentados, evidenciando ou ndo a presenga de musicas, publicidades,
jornalismo. Esses programas radiofonicos que foram ouvidos e que em sua grande maioria ja
ndo existem mais sdo lembrados especialmente por apresentarem o local, o regional. Essa
relacdo com o local é determinante na identidade dos ouvintes, no seu reconhecimento como
pertencentes a um lugar, como parte ativa em uma sociedade, como pessoas uteis pelo

trabalho que desenvolvem.

“As radios que se escutava eram sempre as de Erechim. O pai trabalhava na roca
e era professor também ai ele precisava pegar as noticias daqui. Ele ligava nas
noticias e ninguém podia fazer barulho”. Matilde.

As relagdes que sdo estabelecidas com produtos midiaticos que eram consumidos no
passado nao revelam somente um relacionamento de muita proximidade com todas as
mediagdes do cotidiano, construindo uma historia pessoal em que o midiatico participa
ativamente, mas revelam também a constru¢do de um sentido e relagdes entre o mididtico
passado/ vida passada e o midiatico atual/vida atual. Na grande maioria dos casos, o que
passou ¢ considerado sempre melhor. O hoje ¢ visto como muito ruim. O amanha nao se sabe
ou entdo sera pior.

Essa relagdo que ¢ expressa com riqueza de detalhes quando ha referéncia ao dia-a-dia,
as historias de familia, trajetorias de trabalho, no midiatico, o detalhamento ¢ diminuido, mas

de alguma maneira sempre referendando e enaltecendo as produgdes passadas.

“Naquele tempo era bem melhor, ndo tinha tanto assalto, tanto roubo que nem
hoje. Eram neoticias sempre boas. De ruim era quando falecia alguém, se ndo era
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um comercial, aquelas noticias boas. Eu acho que as coisas mudaram, porque a
cada dia é uma surpresa na vida da gente né. No radio também tudo é muito
diferente. Tem programas bons também hoje, mas eu acho que uma vez era
melhor”. Ivani.

Os sentidos que sdo vinculados ao passado, deixando transparecer marcas simbolicas
que evidenciam que o que ja ndo existe mais era o melhor, estabelecem relagdo com matrizes
de uma cultura tradicionalista, conservadora, saudosista. Isso pode ser vinculado também ao
fato dos ouvintes pertencerem a uma mesma faixa etaria, tendo participado e vivenciado
situagdes que concernem a uma mesma €poca.

De uma outra perspectiva, pode-se dizer que essa vinculagdo tao forte com o passado
atue como uma espécie de mecanismo de defesa, uma maneira de se assimilar a realidade
presente, caracterizada por dificuldades na agricultura, pelo abandono do campo pelos filhos,

pela falta de perspectivas de um futuro promissor.

6.2.6 Mediagdes na escuta passada

Um relato que se apresenta como caracteristica comum nas construgdes discursivas
dos ouvintes quando se estabelecem relagdes vinculadas a memoria midiatica radiofonica diz
respeito a toda uma ritualidade que se construia em torno do uso do radio.

Os primeiros exemplares de aparelhos radiofénicos que comegaram a ser
popularizados eram movidos a bateria. As temporalidades de escuta do radio eram
determinadas pelo uso desse equipamento. Em todos os casos, a fonte de energia possivel de
ser utilizada vinha de rodas d’dgua dos moinhos de farinha. Esses moinhos estavam
localizados em pontos estratégicos das comunidades rurais, sendo que para os moradores que
viviam em lugares mais afastados, o tempo dispensado para que se levasse a bateria para ser
recarregada era grande.

Nas casas, além da media¢ao familiar na escuta, representada pelo poder de decisdo do
pai sobre os momentos e programas a serem ouvidos, todos precisavam conviver com as

restricdes impostas pela dificuldade que representava o processo de recarregar a bateria.

“Em casa, antigamente, tinha aquele radio a bateria. As vezes a gente tava 14 na
roga ¢ meu finado pai ndo sabia ligar o radio baixinho, ele ligava aquele radio
allllto que 14 de cima a gente escutava aquela barulheira 1a. Quando acabava
aquela carga de bateria ai a gente colocava numa caixa enrolada em sacos de
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estopa e ia, ia em um riozinho que tinha um rodio onde carregavam. Aquela
bateria ficava la, cinco, seis dias”. Irene.

“Radio faz uns 63, 64 anos que eu ougo. Foi 14 m casa mesmo, radio a bateria. Meu
finado padrasto tinha comprado um radio, mas era um caixao, maior que essa
TV. Tinha que ir longe para carregar a bateria, num moinho. As vezes levava
trés, quatro dias pra carregar a bateria e a gente sem radio ”. Ebraima.

6.2.7 Vinculacoes com Outras Midias

Sem duvida a presenga mididtica mais marcante na histéria € no imaginario dos
pesquisados estd relacionada ao radio. No entanto, outras midias também participam no
processo de construcao dos referenciais mididticos.

No caso da televisdo, a lembranca da primeira vez em que houve o contato ¢
demonstrada por quase todos. Diferente de geragdes posteriores, que deram os primeiros
passos, pronunciaram as primeiras palavras na companhia da televisdo, os individuos
pesquisados nesse trabalho foram ter contato com a TV praticamente na adolescéncia. Se o
primeiro contato com o radio ja tinha sido uma experiéncia fascinante, o aparecimento da
televisdo foi um acontecimento jamais esquecido.

“Eu vi uma TV eu tinha 16 anos, foi na cidade. N6s fomos em um parente e entdo
chegando 14 eu vi aquele negocio em preto e branco. Eles fecharam a sala e
deixaram tudo escuro. Era um programa, mas eu ndo sei qual, era um domingo de
tarde. Vi aqueles minutos, tudo no escuro e aquela TV que era um baita de um
caixdo. Na casa dos meus pais nunca tivemos TV, pois a luz chegou s6é muito
tempo depois . Irene.

“A primeira vez que o homem foi a lua, foi a primeira vez que eu vi televisio,
ndo que noés tivéssemos. Eu fui assistir 14 em S3o Valentim, na casa de um
alfaiate. Ele tinha uma televisdo, ai ele colocou bem altona e abriu as portas e
janelas pra quem quisesse ver. Nos fomos em uma turminha, Mamma Mia, foi a
primeira vez que eu vi, era preto e branco, tipo um radio assim, era uma coisa
tao fantastica. Até tem uma revista 14 no pordo que tem a reportagem do homem
que foi a lua”. Cristina.

O gosto construido nos tempos de primeiros contatos com a televisdo estd vinculado a
matrizes televisivas que ainda hoje persistem, assim como alguns géneros de programas.
Como acontece com o radio, existe uma explicitagdo de um apego ao passado, onde a vida foi
melhor e os programas também eram melhores, mesmo que apresentem ldgicas muito

semelhantes ao que existe na programagao televisiva atual.
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“Eu lembro de um programa tipo do Chacrinha. Sempre depois vem outros, mas
parece que a gente gosta daquele que é por primeiro. Durante a semana a gente
assistia muito pouco, era mais o radio. Nao sei, depois que a gente comega a
assistir, depois gosta, ai troca; € que nem uma novela, vocé€ ta habituado a assistir
aquela novela ali e depois quando comec¢a outra parece que nio tem gracga”.
Ivani.

“Eu acho que mudou muito. Eu sou praticamente analfabeta, curso primario e deu,
até a 5 série. Naquela época era assim, mas o radio ¢ a TV ensinam muita coisa.
Ensinam maldade também, mas também tu prestando atencdo te ensinam muita
coisa boa. A TV eu acho que mudou pra pior. A TV fazem 30 anos que eu tenho,
mas ela mudou como da agua pro vinho. Uma vez tinha uns programas de
respeito, de educacio. Hoje em dia ta muito, como se diz, pornografico, é
demais”. Ebraima.

Em algum momento da infancia ou juventude dos individuos pesquisados, houve
um contato com a midia impressa, seja através de jornais, revistas semanais ou revistas
segmentadas, especialmente direcionadas ao publico catolico. No entanto, os vinculos, lagos e
lembrangas se apresentam muito mais fortes com o radio e a televisdo. Os usos relacionados a
midia impressa t€ém vinculacdo com as mediagdes presentes na vida dos individuos e que

estdo ligados especialmente a religido, conceitos éticos e morais presentes na familia.

“Uma coisa que eu li no colégio ¢ que eu nunca mais esqueci foi as coisas da
aparicao de Nossa Senhora da Salete, nunca mais esqueci. Agora até ta na época
dela”. Adélia.

“Jornal o meu finado pai assinava, acho que era o Correio do Povo, mas ndo
lembro. Quando a gente ia na aula, as vezes chegava a encapar um caderno com
jornal porque nio se ia comprar aquele papel pra encapar caderno, tinha que
aproveitar o que tinha, nem se sabia que existia outro tipo de papel, ndo se
conhecia. As vezes a gente até lia alguma coisa”. Irene.

A Musica e seus Sentidos

A presenga da musica na vida dos ouvintes se revela como um forte elemento de
identificacdo e que adquire diferentes sentidos nas distintas situagdes ¢ etapas da vida. A
relacdo entre a musica e a historia de cada individuo se constroi de acordo com a forma como
esse género se vincula a sua vivéncia. Os sentidos que a musica ird adquirir variam de acordo
com as relacdes familiares, o ambiente de trabalho, a sua significagdo ligada ao lazer, entre

outros.

“Eu presto muita atengdo em musica, eu gosto muito. Quantas vezes tem alguma
que, olha...tem uma mensagem. Muitas musicas sdo do meu tempo”. Matilde.
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Cada um, de acordo com o seu cotidiano, ird estabelecer tempos € espagos proprios
para a musica. O tempo de despertar, o tempo de adormecer, o tempo da refei¢dao, o tempo do
lazer, o tempo do trabalho, em algum deles, a musica ira se estabelecer e construir um sentido
proprio.

Géneros musicais, ritmo, voz, letra sdo os elementos mais observados pelos ouvintes e
que exercem uma identificagdo maior. O sertanejo e o gauchesco aparecem como Unicos na
escolha da escuta musical e mais do que isso, em grande parte os programas Brasil de Norte a
Sul e Hora do Chimarrdo s6 sdao ouvidos por trabalharem exclusivamente com esse tipo de

musicas.

“O que eu ougo sdo s6 musicas sertanejas e gauchescas. Que nem o Teixerinha,
por exemplo, que meu pai também gostava, cle fala muitas coisas, que as vezes
pertencem pra pessoa mesmo ~. Matilde.

As letras, a sonoridade, os ritmos, as vozes, todos esses elementos se constituem de
maneira singular nos géneros sertanejo e gauchesco. A relagdo do homem com a natureza,
histérias de vida, de trabalho, de amor sdo temas recorrentes nesses tipos de musica e que
promovem uma identificagdo com o individuo que vive no campo, que vé seu cotidiano, sua
vida, sua histoéria retratados em forma de cangao.

A vinculagdo existente entre os ouvintes e esses dois géneros musicais fazem parte
de um gosto social e historicamente construidos. E recorrente a lembranga da escuta na
infancia, um costume adquirido com os pais, que se perpetua até hoje e que de alguma

maneira também foi repassado a outras geracdes.

“Eu gosto mais das musicas de dancar. Eu ensinei todos os meus filhos dancar,
com o radio, em casa”. Adélia.

Em diversas ocasides, se mencionou o fato da busca de uma mensagem na musica,
traduzida em forma de letra; uma mensagem de otimismo, uma mensagem de identificacgao,
alguma coisa que lhe emocione, lhe conforte, fale sobre seu mundo, seu cotidiano, seus
sentimentos. Essa também ¢ uma justificativa para a escuta de musicas sertanejas e

gauchescas, que trariam em sua constitui¢cdo todos esses sentidos procurados.
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“O que eu gosto mais na musica é a letra. As vezes ele canta alguma coisa, a gente
pensa alguma coisa assim: aconteceu comigo, ou sera que vai acontecer...fica
pensando assim. Uma musica tdo bonita ¢ eu fico pensando: bah, porque nio ¢
assim pra gente também, fico comparando uma coisa com a outra”. Ivani.

“O que mais me chama a atencdo € a letra, principalmente quando fala da
natureza, dos animais, das aves, ai eu gosto, tenho paixdo”. Ebraima.

Assim como a letra, a sonoridade e a intensidade se revelam importantes na
escolha e escuta das musicas. De acordo com o seu repertério, construido ao longo dos anos, o
individuo ira eleger o ritmo lento em detrimento do rapido, a misica mais antiga ao invés do
langamento, a escuta em volume mais alto ou ndo. Todos esses aspectos estdo presentes na

escuta e dizem muito sobre um gosto musical construido ao longo de uma vida toda.

“Eu gosto de uma misica mais rapidinha. Hoje eu tava vendo um programa
gauchesco na TV e tinham duas senhoras cantando. Uma cantava leeento, ai eu
ja ndo gosto. A outra era diferente, ai eu ja gosto mais”. Matilde.

“Eu acho bom uma musica mais lenta, pra se ouvir. Essa batucada ndo da”.
Adilon.

“As musicas mais novas sao mais rapidas, ja as mais antigas sdo mais lentas”.
Nilva.

6.2.8 O ouvinte e a relacao com a publicidade

Como na maioria dos produtos midiaticos que atualmente existem no mercado, os
programas radiofonicos Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul t€m na publicidade um
instrumento que propicia sua manutencao financeira. Os produtos anunciados, que vao desde
géneros alimenticios, até¢ insumos agropecuarios, t€m espaco garantido tanto quanto a musica,
o jornalismo ou o apresentador.

Para o ouvinte, as vezes essa parte do programa passa despercebida. Em outras
ocasides, o interesse pelos comerciais € tdo intenso, que as atividades podem até mesmo ser

interrompidas, dedicando atencao exclusiva ao que se esta anunciando.

“Acho que ter comercial ¢ muito interessante. As vezes tu precisa de uma coisa e
nio encontra e tu ouve: la tem. Esses dias tinha propaganda da massa de polir
fogdo, e eu procura aqui, procura ali e ndo encontrava, ai deu onde tinha, fui 14 e
comprei. A promogdo tem que dar atencdo, porque hoje do jeito que ta...”Irene.
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O interesse ¢ na maioria das vezes motivado exclusivamente pelo consumo. A
aten¢do maior estd voltada aqueles produtos que fazem parte do cotidiano. As propagandas
ganham entdo significacdo pela forma como sdo apresentadas: na forma de ofertas,
promocdes. Atenta-se sempre para o produto ofertado e seu respectivo prego. Nado se
relacionam ou se consideram formatos das publicidades. O questionamento se estabelece
quanto a veracidade daquilo que se estd ofertando. Quando o dinheiro estd em jogo, toda a

cautela é ainda insuficiente.

“Propaganda é muito enganosa, cla engana muito a pessoa. Eu ja fiz essa
experiéncia. Se te oferecem um produto bem abaixo do preco, tu vai pesquisar
€ 0 mesmo preco, porque eles alteram pra depois voltar no preco normal. Tem
algumas promogdes que ela ¢ verdadeira, mas ¢ muito dificil essa”. Ebraima.

6.2.9 Sentidos relacionados ao apresentador

O modo alegre como os apresentadores conduzem o programa, carregando sempre o
seu discurso de humor, faz com que o ouvinte seja atraido pela maneira de comunicar
apresentada. O jeito simples de falar, as expressdes ou mesmo um tom repressivo muitas
vezes adotado, favorecem a identificacdo com o ouvinte. O apresentador fala aquilo que o
ouvinte gostaria de falar, mas ndo pode, ndo tem um veiculo para isso € nem mesmo a

legitimidade do apresentador. O apresentador se transforma na sua voz, na voz do colono.

“Eu acho ele assim uma pessoa bem simples, ¢ cle da valor assim a tudo. Ele
vem aqui e diz que gosta muito dos agricultores, que sdo gente que trabalha, que
ndo reclamam de nada, ndo atrapalham, ¢ assim, bem simples ele é. Ele diz assim:
bah, se os governos ajudassem mais, vocé€s poderiam tr isso, poderiam ter mais,
entio parece assim que ele vé o ponto dos outros”®. Ivani.

“Eu pra mim que ele é brincalhdao, meu marido acho que até ndo gosta. O dia que
nio ta ele na radio nao tem graca, porque o cara la, o outro radialista conversa
um pouquinho ali e depois ja bota a musica, ao invés esse ali ele ja...ele ¢ muito
conversador””’. Nilva.

O espago de mediador, de condutor das atragdes do programa ¢ considerado como

essencial pelos ouvintes. E um espago respeitado, legitimado. A sua presenga, através da voz

%Referéncia ao apresentador do programa Hora do Chimarrdo, Roque Cervieri.
"Referéncia ao apresentador do programa Brasil de Norte a Sul, Jovino Martins.

127



e do que sua voz transmite faz a ligagdo com o que buscam: a musica, a noticia, o
entretenimento, a informagdo. A voz, considerada bonita, declarada, a voz que ¢ autorizada
pelo midiatico a falar, participa da construcdo dos sentidos que os ouvintes irdo estabelecer
com o programa.

As intervengdes do apresentador, na maioria dos casos, sdo vistas como pertinentes,
convincentes, autorizadas. O espago que ocupa ¢ visto como legitimo e essa legitimidade ¢
justificada pela competéncia, que muitas vezes perpassa o espaco do midiatico, penetra outras
areas, outros setores. Se o individuo se apresenta como um bom apresentador, um bom

locutor, logo deve ser uma “boa pessoa”.

6.3 O apresentador Jovino

Os individuos que ouvem o programa Brasil de Norte a Sul ndo exitam em falar que
escutam o programa, na maioria das vezes, por causa do apresentador Jovino. Desde a época
em que trabalhou na radio Erechim AM, mais de 30 anos, até hoje em dia, na radio Difusdo
AM, possui uma “legido de fiéis seguidores”.

A condugdo do programa com um tom sempre de humor é sua marca registrada. Tudo
para Jovino € motivo para “fazer gra¢a”: uma musica, uma noticia, um comercial. Tudo isso ¢
feito para que a vida seja encarada com mais otimismo’'. Seus ouvintes reconhecem o seu

estilo e o legitimam, especialmente pela fidelidade da audiéncia.

“Eu gosto dos avisos que ele d4, dos comentarios dele. Se tem uma festa pra ele
falar, um baile que vai ter, ele ja inventa mais pra fazer mais propaganda, sabe.
Se € outro ele s6 da aquele aviso, deu e pronto né. Ele faz assim também porque
conhece o pessoal”. Nilva.

“E o apresentador que conduz o programa. Se a pessoa niio gosta do locutor,
ja vai pra outra emissora. Quando ele tava na radio Erechim, a gente escutava
ele. Agora ele passou pra Difusdo, a gente passou também”. Adilon.

A maior qualidade que os ouvintes lhe atribuem, além do estilo bem humorado, ¢ a voz
bonita. Atributos que, ao longo dos anos, foram sendo midiatizados pelo programa. Na
identificagdo que o ouvinte estabelece com o apresentador, fica dificil at¢ mesmo analisar de
maneira critica o seu trabalho. E visto entdo como um individuo que quase nio apresenta

defeitos, a ndo ser algumas “mancadas”, mas que nao chegam a ser relevantes.
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Dos nove ouvintes que participaram da pesquisa, uma relagao entre ouvinte-apresentador
apresentou-se distinta do que aconteceu com todos os outro individuos. Mesmo expressando
diretamente sua antipatia e desaprovagdo pelo modo como Juvino conduz o programa, Irene
escuta Brasil de Norte a Sul diariamente. Sua identificagdo estd relacionada a emissora,
Difusao AM, que ela diz nunca trocar. Com a vinda de Jovino para a radio, ha mais de dois
anos, mesmo nao gostando de nada do que ele fala, ela continuou ouvindo. O marido gosta da
apresentacdo dele, mas ela ndo. Em todas as entrevistas, fez questao de deixar claro que ouvia,
e demonstrou a existéncia de um relacionamento com o programa, mas que nao gostava.

“Olha, o apresentador que tava essa semana sim era legal’>. Eu fiquei assim até
aliviada, até falei: vai ver que ele deixou o lugar pra um mais novo. Apesar que
tem gente que gosta dele, mas eu ndo. Aquelas historia dele de “acorda aqui,
acorda 14”, muita abobrinha. Ao invés o outro ndo. Tem a propaganda, a musica
e pronto. E ele ndo, ele fica 14, acorda um em Gaurama, outro ndo sei o que, outro
ndo sei 0 que; ah, mas vai... isso ndo € assunto pra quem ta querendo saber das
coisas. Bota entdo uma musica, mas ndo abobrinha assim. A gente ndo conhece o
que ele fala, ¢ a mesma coisa que dizer: levanta Pedro, levanta José, e tu fica na
mesma”. [rene.

E interessante analisar o posicionamento de Irene diante do programa por representar a
negacao de tudo aquilo que o apresentador constroi. As caracteristicas que agradam e
despertam identificagdo para a maioria dos ouvintes, para ela ¢ tudo o que lhe desperta

aversdao: o humor, o comentario, a voz. Mesmo assim, ouve o programa, dia apos dia.

6.4 O apresentador Roque

Falar a verdade, explicar as coisas de maneira clara, para quem escuta o programa
apresentado pelo Roque essas sdo as suas principais virtudes como apresentador. Os seus
comentarios, apesar de bastante diretos, agradam. O seu jeito simples, seu modo de falar da
mesma forma que o colono, pois também ja foi um deles, causa identificagdo que resulta em
fidelidade na escuta do programa. Mesmo os erros gramaticais que comente sao enaltecidos,
pois desta maneira, demonstra ser um individuo igual aos ouvintes, ndo s6 com o mesmo

pensamento, mas com as mesmas falhas.

10 estilo adotado pelo apresentador foi visto no capitulo anterior.
72 Semana de férias de Jovino Martins.
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“A qualidade que ele tem é ser positivo e sincero. O que tem que dizer ele fala
pelo radio e nio manda dizer, ndo pede licenca e nem desculpa. Como cu
sempre digo: esse € dos meu”. Ebraima.

“Ele esclarece tudo bem, que as vezes a pessoa tem uma duvida, né. Ele fica
colocando os dois lados, o lado bom e o lado ruim e vocé fica ali pensando: o
Roque explica direito”. [vani.

Assim como acontece com Jovino, a grande maioria dos ouvintes conhece o apresentador
Roque pessoalmente. Essa relacdo que comega no midiatico e acaba passando ao presencial s6
faz enaltecer a identificagcdo, que passa entdo do sujeito mididtico para o individuo, muito

mais proximo do ouvinte.

“Eu s6 ouvia ele no radio, dai quando tu conhece, é 0 que tu imaginava, ¢ um
homem assim, importante né”. /vani.

Mais importante do que conhecer o apresentador, ¢ poder compartilhar com ele
mesmas referéncias culturais. Sua voz, o programa que apresenta, materializam ndo apenas
noticias, musicas, comerciais, mas remetem o ouvinte a sua propria historia, sua propria
origem.

Al estd o carater identificatério que a midia é capaz de mobilizar. O consumidor
midiatico procura a informagdo, o entretenimento, o servigo, mas elege os programas que de
alguma maneira tenham correspondéncia com o seu repertorio cultural, social e também
midiatico. Esse processo ndo acontece de maneira simples, ¢ uma constru¢do que se perpetua

por toda a vida.

6.5 Noticias e informacao

Para os ouvintes dos programas Brasil de Norte a Sul e Hora do Chimarrdo, as
informagdes jornalisticas sdo imprescindiveis no dia-a-dia. Tao valorizadas quanto a musica
sertaneja e gauchesca, recebem uma atengdo especial.

O interesse maior evidenciado na escuta das informagdes estd vinculado a agricultura e
também os acontecimentos caracterizados por acidentes, mortes, fatos imprevisiveis e sempre
de interesse jornalistico. Essas informagdes caracterizam-se como importantes por

possibilitarem a convivéncia social, por se ter assunto para debater na comunidade.
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Ja as noticias sobre agricultura interessam por estarem vinculadas ao cotidiano, ao
trabalho, ao espago em que se vive. No entanto, ¢ recorrente a constatacdo de que nao s6 nos
programas radiofonicos Brasil de Norte a Sul e Hora do Chimarrdo, mas na midia de forma
geral, ha uma escassez de abordagem do tema.

Os ouvintes véem o fato como desinteresse pelo setor rural. Esse fato s6 vem reiterar
uma percepc¢do que estd relacionada a um sentimento de abandono, da sociedade, de politicas

publicas e também da midia.

“Alguma noticia que eles dio é tipo roubo de gado. Outras noticias tu ndo ouve
ndo. Dizer que aquele colono ta indo mal porque nao tem ajuda, ou aquele vai
bem porque tem ajuda do governo,niao, nadica de nada”. Ebraima.

Para esses agricultores, a midia deveria se preocupar em levantar discussdes sobre os
diversos problemas existentes na agricultura brasileira, mostrar na TV, no radio, no jornal a
realidade vivida no meio rural. Refletir sobre a concessdo de créditos para a agricultura,
incentivos para o desenvolvimento rural sustentavel, auxilio técnico para o plantio, a colheita,
a criacdo e comercializacdo de animais sdo apenas alguns dos pontos que o agricultor gostaria
de ver no midiatico.

De alguma maneira, todas as noticias parecem interessar os ouvintes. De acordo com
sua histoéria, sua vivéncia, seu cotidiano, seu relacionamento com a midia, cada um ira
construir a sua preferéncia. Exceto na questdo relacionada a agricultura, o espago para a
informacao existente nos programas tem sido visto como satisfatorio.

O interesse, a preferéncia por informacdes locais se coloca de maneira bastante forte.
Na maioria dos casos, a televisdo, com seus telejornais noturnos, se presta ao fornecimento
das noticias nacionais e internacionais. O local é quase sempre de competéncia do radio e ¢

onde o interesse pelo jornalistico se apresenta de maneira mais intensa.

“A gente levanta e quer saber das coisas, das noticias aqui de perto, de morte,
de doenca e sempre tem muitas coisas”. Matilde.

Os ouvintes tém a percepcdo da diversidade de assuntos que as noticias abordam,
entretanto, a violéncia tem povoado o imaginario do morador do meio rural. Pela midia, tem
acesso a uma realidade que o amedronta, que estd na cidade. Como a cidade estd cada vez

mais proxima, espacial e temporalmente, estd mais proxima de seu cotidiano também.
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“A gente gosta de ver as noticias boas, mas as vezes nio vém as boas. As vezes
vem assalto, morte, assassinato. Assaltaram o onibus da cidade, atiraram no
motorista, ele que ndo fez mal nenhum. Nao se sabe nem quem foi, quem nio foi.
Entdo, ndo é porque a gente gosta que a gente ouve as coisas. As vezes a gente
ouve coisas que a gente nao gosta. A gente gostaria sempre de uma noticia boa,
preco bom do produto, que bom que sempre fosse assim”. [rene.

Das noticias que escutam diariamente, os ouvintes nutrem uma curiosidade de saber
como funcionam as logicas da producdo jornalistica. Através de seus repertdrios, imaginam o
funcionamento de um universo que ¢ ao mesmo tempo distante e tdo proximo de seu

cotidiano.

“As vezes eu penso assim: tem que ter alguém que para, que vai ver, vai filmar,
depois monta pra ir até a radio. Tem que ter atras alguém que faca isso. Se
acontece algum acidente, tem que ter alguém que ta la vendo, escrever pra
depois ir até 1a na radio”. Ivani.

6.6 Entrevista em profundidade com insercio radiofonica

O desenvolvimento e aplicacdo da técnica que inclui partes dos programas
radiofonicos editados possibilitou o confronto entre os programas até entdo somente
comentados nas entrevistas, € o programa materializado nas gravacdes. Esse confrontou
mostrou-se necessario na medida em que passa-se de um estdgio onde a abstracdo dos
programas se faz presente em maior grau para um nivel de contato direto com o material tdo
familiar e presente no cotidiano dos individuos.

Com o uso dessa técnica foi possivel perceber aspectos que até entdo ndo haviam sido
percebidos e que, provavelmente, sem a participagdo de alguma manifestacdo material dos
programas, ndo seriam externados.

A utilizacdo da insercdo radiofonica propiciou a construgdo de um outro cendrio de
escuta, que ndo o cendrio cotidiano de cada ouvinte. Mesmo sendo outro, este cenario criado
tem referéncias e marcas que estdo relacionadas ao cenario da escuta cotidiana. Na
impossibilidade de se reproduzir a realidade da escuta didria, cria-se uma nova realidade onde
estdo presentes elementos novos, como a presenca da pesquisadora, um elemento
extraordinario na rotina de escuta, o debate sobre a constituicdo do programa, a escuta
direcionada a determinadas partes dos programas. Dos elementos ja presentes no cotidiano, os

proprios programas, com suas logicas, rotinas, partes constituintes. Essa outra realidade ndo
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foi construida de maneira ocasional ou despretensiosa, mas partiu de um objetivo relacionado
a metodologia que a pesquisa trabalha.

Nesse novo espaco criado pelo uso da insercdo radiofonica, acarretando uma
substitui¢do do didlogo exclusivo, sempre existente nos outros encontros, nas outras
entrevistas, ¢ inserido um elemento novo na relagdo pesquisado-pesquisador: o radio. A partir
dessa modificag@o ¢ que outras configuracdes também passardo a ser mudadas.

A introduc¢iao de um novo elemento no momento de realizacao da entrevista tornou
perceptivel manifestagdes dos ouvintes como a dispersdo. Essa dispersdo, em um primeiro
momento parece estar vinculada ao interesse. Quanto menor o interesse demonstrado pelo
ouvinte sobre aquilo que lhe esta sendo apresentado, maior € o indice de dispersao.

Essa dispersao ¢ traduzida de diversas maneiras: o siléncio, que pode estar vinculado a
mais de um sentido, tanto a dispersdao quanto a atencdo; a demonstracdo de uma necessidade
de se abordar assuntos que a dire¢do da entrevista impossibilita, como a vida da pesquisadora,
seu cotidiano, seu trabalho, sua relagdo com os outros ouvintes, com os apresentadores dos
programas. A criagdo desse espaco representou a possibilidade de, em certa medida,
reproduzir o proprio ambiente da escuta cotidiana, onde poucas vezes se ouve o radio em
siléncio, dedicando-lhe atengdo exclusiva, mas se estd conversando, realizando outras
atividades enquanto o som do radio também preenche o ambiente.

Nessa etapa da pesquisa também foi revelada uma necessidade de aceitagdo, de
aprovacao por parte da pesquisadora. Isso se exemplifica através de atitudes no momento da
escuta como concordar com tudo aquilo que o mididtico divulga, reiterar posigdes
apresentadas. Em partes, isso se explica pelo fato da pesquisadora estar, de alguma forma,
sendo a personificagdo mais imediata do midiatico. Sua figura estd muito mais relacionada a
tudo o que a midia representa do que ao seu cotidiano, as pessoas com quem convive, 0S
lugares que freqiienta.

Por outro lado, os ouvintes véem esse espago como uma oportunidade de comentar,
opinar, relacionar com uma outra pessoa aquilo que se ouve, € que muitas vezes, ndo se tem
tempo, costume ou oportunidade de se fazer. De alguma maneira, esse exercicio incitou a
reflexdo sobre uma escuta incorporada ha tempos no cotidiano, as formas de falar, o que se
diz, as possiveis intengdes que estao presentes nos programas radiofonicos.

Nesses espagos da inser¢do radiofonica revelou-se a familiaridade com os programas,
fato que ja vinha sendo evidenciado nas entrevistas. Essa relagdo se mostra nas referéncias as
noticias, comentarios sobre as diferentes partes dos programas, lembrangas de musicas

apresentadas.
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A elaboracdo e o uso dessa técnica propiciou ir além da descri¢ao, do acionamento da
lembranga, da imaginacdo de um produto mididtico, possibilitou o confronto, a reflexdo, o
comentario sobre programas tdo familiares e que foram apresentados aos ouvintes em sua

constituicdo material e ndo apenas como referéncia.

6.7 Sentidos do rural midiatizado

De diferentes maneiras, em distintas abordagens buscou-se estimular os
ouvintes a estabelecerem relagdes entre o rural cotidiano, vivenciado no dia-a-dia, presente na
historia e na trajetéria de cada um deles, e o rural veiculado pela midia. Comparagdes,
descri¢des, afirmagdes e negagdes sobre a existéncia isolada de cada um deles e também o
relacionamento entre as duas instancias foram propostos aos ouvintes sem que houvesse uma
resposta esperada, supostamente relacionada a presenca do conflito, da disputa por
significagdo, da luta entre os dois campos no imaginario de quem habita o meio rural.

O relacionamento entre o rural vivido cotidianamente e o rural presente nos programas
de radio, evidenciado em musicas, noticias, publicidade, participagao dos apresentadores, se
mostra aos ouvintes de maneira natural, automatica, desprovida de qualquer tipo de conflito,
de contradicdo. O rural que apresenta pelo viés do mididtico € considerado como o ‘seu’ rural,
com mesmas logicas, mesmas rotinas, mesmos temas, mesmas relagdes.

Em um universo de pequenos produtores, com pequena produgdo destinada a
comercializa¢do, tendo mais o carater de subsisténcia, ¢ surpreendente a percepgdo de que
integram um mesmo universo dos grandes investidores do agrobusiness, interessados na
ascensdo e queda do dodlar, na cotagdo de bolsas internacionais e que participam do mercado
exportador.

O local, tao buscado nas noticias, tdo referendado nas cangdes que escutam, cede lugar
ao global, a referéncias que sé tém acesso via midia. O mididtico entdo se configura como
parte do vivido, participando ativamente nas construgdes cotidianas de sentido.

Esse processo, que apresenta uma constitui¢ao complexa, € incorporado a vida rural de
maneira simples e natural. Tudo quanto o radio divulga sobre o rural tem correspondéncia e
identificagdo imediata com o ouvinte. Nao hd um questionamento sobre as distingdes

existentes na constituigdo desses ‘rurais’.
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Esse fendmeno explicita mais do que um uso vinculado a midia, demonstra a forma
como o mididtico estd presente na vida, na historia, nas percepg¢des dos individuos que, nesta
pesquisa, passam a naturalizar referéncias que estdo situadas em outros lugares que ndo

originalmente os seus.
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CAPITULO VI

7. Caminhos e construcoes

O caminho pelo qual se trilha em busca do conhecimento ¢ constituido por inimeros ¢
distintos obstaculos. E preciso estar sempre em busca de garantias de que chegaremos a algum
lugar. Mesmo assim, sempre existem mais e mais individuos que se aventuram nesse percurso
sem destino claro.

A construcdo do trabalho aqui apresentado inclui-se nessa logica. Com a certeza da
partida, ndo se tinha a garantia do retorno.

Partiu-se entdo de marcos que faziam sentido na minha trajetdria de pesquisa: a
comunicagdo ¢ o rural. Esse relacionamento com nuances tdo variadas, que passam pelo
conflito, pela apropriacao, pela rejei¢ao, pela compreensao e incompreensao sugere cada vez
mais a necessidade do olhar, do querer ver, do refletir e do compreender.

Nesta pesquisa, considera-se o rural como a mediagdo que perpassa todas as outras
mediagdes presentes na vida dos ouvintes que participam da investigacdo. No consumo
midiatico, ele figura como o lugar de onde se ouve, se compreende, se relaciona, se apropria,
se recusa. As configuracdes que assume com o passar dos anos sdo distintas, mas ele
permanece sempre vivo no imaginario, no cotidiano, na existéncia daqueles que sdo parte de
sua constituicao.

Esse rural que participa diretamente de construgdes simbolicas formuladas por seus
habitantes tem suas configuracdes proprias, que o distingue de outros rurais. Sua historia, os
individuos que fazem parte de sua constitui¢do, o trabalho desenvolvido, as relagdes sociais,
culturais sdo marcas muito proprias de cada lugar. O rural apresenta entdo fortes marcas que o
identificam como o local.

No rural em que estdo situados os ouvintes que participam da investigacdo a presenca
e o desenvolvimento da agricultura familiar. Nenhum dos ouvintes que participou da pesquisa
relaciona-se a grande produgdo rural. Todos atuam em carater de subsisténcia, destinando o
excedente para a comercializagdo. De uma perspectiva social, cultural, t€m lagos familiares,

de amizade, de afetividade construidos ha tempos. As pessoas conhecem detalhadamente cada
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familia que vive nas proximidades, sabem das historias e trajetérias que cada um percorreu.
Guardam em suas caracteristicas a forte presenca da oralidade, e a partir deste aspecto ¢ que
também estabelecem uma relagdo tdo intensa com a midia radiofonica.

Com a adogao dessa perspectiva relacionada ao rural, a busca entdo por concepgdes
que estabelecam a maneira como se observa o comunicacional. As relagdes que se ddo no e a
partir do mididtico sdo vistas como partes que integram o comunicacional. A separagdo de
suas partes e a consideracdo de suas existéncias isoladas ndo figuram nas concepg¢des contidas
neste trabalho.

O processo comunicacional ¢ o lugar por onde circulam os sentidos produzidos por
producio e recep¢do e onde os produtos midiaticos também se encontram. E nele que as
relacdes simbolicas adquirem um formato dindmico, onde os discursos sdo significados e
resignificados. Compreender que a comunicagdo midiatica ¢ composta por tais articulagdes
representa um dos pontos de partida nesta investigagdo. Nao se isola nenhuma parte, mas se
relacionam modos, formatos, contextos que estdo presentes na constituicao do processo.

O receptor, elemento que tem um destaque muito significativo, € visualizado como
construtor ¢ mobilizador de sentidos, assim como o sdo a producdo mididtica e os produtos a
ela vinculados. Parte-se entdo da perspectiva que o receptor mobiliza seus referenciais,
constituidos por inimeras mediagdes, para se apropriar do que o midiatico oferta.

Os ouvintes dos programas radiofonicos Hora do Chimarrdo e Brasil de Norte a Sul,
ao longo de todo o percurso da pesquisa, representaram a maneira como se dd o
relacionamento entre midia e recepcdo. Diferenciados usos, temporalidades, cenarios,
mediacdes fazem parte da escuta didria e revelam mais do que o simples gostar ou nao gostar,
ouvir ou ndo, permanecer em uma mesma emissora ou sintonizar outra. Esses aspectos
revelaram um relacionamento com o midiatico que ¢ marcado por uma vivéncia, por historias
vividas com o radio, situagdes marcantes em que o radio estava presente. Para eles, o radio ¢
mais que um aparelho onde encontram a informagao, o entretenimento, ¢ um elemento que faz
parte da constituicdo de suas vidas, que mobiliza a lembranga de outras épocas, outras
pessoas, outros sentimentos. A trajetdria pela qual atravessou o radio nas ultimas décadas esta
mesclada as suas proprias trajetorias. E desta maneira que o radio deixa de ser somente um
instrumento de comunicagdo, mas passa a ser também a histéria, as lembrangas, os
sentimentos, as tristezas, as alegrias de cada um de seus ouvintes.

O radio esta presente em muitos ambientes, auxilia na constru¢do de muitos cenarios.
Para os ouvintes que participaram da investiga¢do, o espago preponderante da escuta ¢ da

cozinha, relacionado a temporalidade estabelecida pelo trabalho. E na cozinha que se da o
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inicio de um novo dia, que se estabelecem os primeiros didlogos com a familia. A escuta que
inicia em grupo pode acabar individual e vice-versa.

A informacado, a distracdo, a companhia, uma palavra de esperanga, a critica, todos
esses sdo aspectos que fazem parte do que os ouvintes buscam no radio. Esse instrumento
sempre presente, e que faz parte da propria historia de seus consumidores, relaciona sentidos e
sentimentos, aceitagdes e recusas, admiragdes e repulsas.

Busca-se o presente através do radio, por suas noticias, pelos comentarios atualizados,
pelas ofertas que trds em seus comerciais. O tempo presente ¢ fundamental na criagdo e na
manutengdo das praticas cotidianas. No entanto, o radio mobiliza no imaginario de seus
ouvintes lembrancas de tempos passados, ndo apenas pelas mensagens que veicula, mas pelo
carater simbolico contido em sua estruturagao. O ouvinte sente-se bem em recordar como era
0 tempo em que teve acesso ao radio pela primeira vez, o tempo em que o radio estava
vinculado a dificuldade, a restricdes em fungdo de sua pouca praticidade. Esse tempo
estabelece vinculacao ndo apenas como o radio e suas ldgicas, mas com a sua propria vida,
seu passado, sua historia.

E importante situar e ressaltar algo que desde o inicio deste trabalho refletia-se: o
relacionamento entre o rural vivido e midiatizado. Os consumos que sdo realizados acerca do
que a midia nos oferece propiciam o estabelecimento deste tipo de relagdo. As duas instancias
possuem uma existéncia propria, sdo detentoras de logicas particulares. No entanto, ¢ a
percepcdo de um intercruzamento, de sentidos que se tocam, de relagdes que se estabelecem e
que fazem com que o vivido se encontre no midiatizado e que o midiatizado busque as suas
proprias referéncias no vivido.

Os sentidos mobilizados, ndo s6 pela recep¢do, mas também na produg¢do e nos
produtos mididticos, constituiram-se em importantes pontos de referéncia durante todo o
percurso da pesquisa. Sentidos estes que ndo estdo contidos em redutos isolados, mas que
circulam no processo comunicacional.

As mensagens, os discursos produzidos pelo midiatico emanam sentido. No caso
especifico de Brasil de Norte a Sul e Hora do Chimarrdo os sentidos produzidos, € onde
observa-se a vinculagdo estabelecida com o rural, partem dos antncios publicitarios, de
noticias, de musicas e de participagdes de seus apresentadores.

Na parte publicitaria, os formatos utilizados, hora utilizando a gravagdo, hora a
narragdo, geram o sentido de intercruzamento de géneros. O discurso continuo que o
apresentador estabelece confunde o ouvinte, que ja ndo sabe mais se 0 que ouve € noticia ou

comercial. Tal mecanismo constitui-se em uma estratégia mobilizada pela producao.
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Nas noticias, no carater jornalistico apresentado em alguma medida nos programas,
especialmente em Brasil de Norte a Sul, o sentido de divulgar, veicular noticias que tenham
vinculag¢des com o local. Observa-se também a existéncia de noticias com um carater nacional
e internacional, mas o destaque atribuido ao local, e nessa configuracdo também situam o
rural, ¢ maior. Essa estratégia opera como uma maneira de se criar um sentido de
identificagio com o ouvinte. E a forma utilizada e que demonstra aos seus receptores que eles
podem e devem se sentir reconhecidos nas informacdes que ouvem. A divulgacao de lugares,
de pessoas, de fatos que fazem algum sentido para os ouvintes ¢ uma estratégia produtiva que
encontra correspondéncia na recepgao.

A musica que se faz presente nos programas mobiliza sentidos diversos por parte dos
ouvintes. As letras, as melodias, os ritmos sdo atributos que para os receptores tém uma
correspondéncia direta com suas histdrias, sua vida, seu passado. Pelo viés musical, o ouvinte
mobiliza sentidos de alegria, de esperanca, de saudade, de recordacdo. As referéncias
musicais que sao constituidas desde a infancia colaboram no estabelecimento da significagao
do presente. A presenca do género musical no programa representa para os ouvintes uma das
caracteristicas do meio radiofonico: levar som ao ambiente. Esse som, que hora tem uma
escuta atenta, hora opera como um som que somente ocupa o espago, ¢ repleto de sentidos
que estao presentes na propria constitui¢do da escuta.

O apresentador representa a figura que conduz todo esse universo presente no som do
radio. E o elemento que faz a mediagdo, que esta entre todos os outros géneros presentes no
programa, no entanto, constitui por si s6 um género, onde figura no papel principal. Suas
intervengoes representadas por diferentes manifestagdes, como o humor, a critica, a palavra de
esperanga, a aprovacdo, a reprovagdo fazem com que assuma a posi¢do de alguém muito
préximo ao ouvinte, alguém capaz de dizer as coisas que ele quer ouvir e de ter sua intengdo
relevada quando fala sobre aquilo que ndo desperta aprovagao

Sua fala passa também pela legitimagdo do midiatico. E entdo uma fala autorizada,
reconhecida por um lugar que a sociedade também legitima. Para o ouvinte, o apresentador ¢
um sujeito 'brincalhdo', uma pessoa que faz criticas embasadas e acima de tudo, alguém que
possui algumas caracteristicas das quais compartilha, como a origem humilde, a simplicidade
nas agoes e no falar, que estd preocupado com questdes que também lhe interessam, como a
producdo rural, a manutengdo e protecao dos recursos naturais, a violéncia urbana e rural. Os
sentidos que lhe atribui sdo variados, assim como ¢ multipla a representagdo que assume no

midiatico.
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A producao midiatica ¢ vista na pesquisa como o lugar em que estratégias especificas,
notadamente pertencentes ao mididtico atuam. A partir dessa primeira oferta de sentido ¢ que
irdo se estabelecer as construgdes simbolicas por parte daqueles que consomem essa oferta.

No que se relaciona a produgdo de Brasil de Norte a Sul e Hora do Chimarrdo, €
revelada a participacdo dos apresentadores como elementos fundamentais, e praticamente
unicos, no estabelecimento de rotinas produtivas e estratégias de produgdo presente nos
programas. Os produtos midiaticos apresentam em sua constitui¢do marcas que sdo inerentes
a maneira como esses individuos percebem ndo s6 a comunicacdo, mas explicitam também
suas visdes de mundo.

As criticas, o humor, a religiosidade sao todos aspectos que se fazem presente na vida
de Jovino Martins e Roque Cervieri. Essas caracteristicas sdo transferidas para os programas,
assumindo um carater midiatico. Os sentidos que esses referenciais mobilizam estabelecem
relacdes e criam novos sentidos na perspectiva dos ouvintes.

A importancia de se observar o comportamento de ldgicas presentes nas diferentes
instancias do processo comunicacional reside no fato de se estar observando, a partir de uma
perspectiva relacional, os movimentos efetuados pelas mensagens, pelos discursos.

Toda a observagdo realizada partiu também de uma concepg¢do que percebe a
necessidade de se estabelecer mecanismos para a indaga¢do do objeto comunicacional
estudado. Elaboraram-se entdo instrumentos como a entrevista com inserg¢do radiofonica
como forma de permitir que o objeto tivesse maior expressdo. Essa atitude revela uma
preocupagdo em estabelecer um didlogo mais direto com o problema/objeto, nao ficando
limitada a aplicacao de modelos prontos, enclausurada em limitagdes metodoldgicas.

O uso dessa técnica possibilitou aos ouvintes o estabelecimento de relacdes entre as
percepcdes reveladas sobre os programas radiofonicos e a materialidade dos discursos
presentes em sua constituigdo. O que até entdo era apenas refletido de uma perspectiva nao
material, tinha agora o suporte do discurso, das estratégias, de todas as logicas constituintes
dos produtos. Revelou-se entdo como uma possibilidade a mais no confronto de sentidos entre
o produto e seus consumidores.

O cuidado na escolha de um percurso metodoldgico a ser trilhado tem relagdo com a
maneira como se observa a pesquisa. O foco principal de atencao estéd relacionado ao receptor
e as relacdes que estabelece com o midiatico. No entanto, o relacionamento que se
estabeleceu com os ouvintes que participaram da pesquisa fez com que se excluisse qualquer
possibilidade de vincula¢do dos individuos a posi¢ao de objetos. O consumo midiatico nao

revelou apenas as relagdes de aceitacao, recusas, apropriagdes € consumos, revelou também a
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complexidade das relagdes humanas e a beleza nelas contidas. E importante a consideragdo do
individuo como detentor de vontades, de anseios, medos, frustragdes, sentimentos que
precisam ser respeitados e que ndo podem e nem devem ser apagados.

Os ouvintes que participaram da investigagdo sdo pessoas de habitos simples, com
baixa escolaridade e que vivem em um lugar onde dificilmente se afastam. A possibilidade de
participarem de uma pesquisa vinculada a uma universidade fez com que fossem tomados por
um sentimento de importancia, de relevancia em uma sociedade que em muitas ocasides 0s
exclui.

A maneira com que receberam a idéia da pesquisa, com que se mostraram sempre
disponiveis a participar em um projeto onde nao receberiam nenhuma remuneragdo, foi um
fato de muita significacdo na minha trajetoria de pesquisa. O sentido de reconhecimento que
vincularam a investigacdo e a presenca de uma pesquisadora fez com que recuperassem um
pouco da auto-estima perdida em meio ao papel que ocupam na sociedade. Um papel de
marginalizados, de desvalorizados pelo trabalho que executam, fato representado pelas
escassos incentivos publicos a producdo e manuten¢do da propriedade rural.

O sentimento de ser representativo na sociedade se apresenta sim de uma perspectiva
individual, na personalidade de cada um dos nove ouvintes pesquisados, mas ele representa
também o meio rural, o agricultor, o colono. Com a participagdo na pesquisa, puderam
recuperar um pouco de uma nog¢do perdida e que esta relacionada ao importante papel que o
meio rural exerce na sociedade.

Os sentidos produzidos pelos ouvintes estdo relacionados a dois programas
radiofonicos. E a partir desses produtos que os receptores realizam o acionamento de
referéncias que vao determinar a maneira do consumo. As logicas desses programas, as
estratégias que mobilizam, suas particularidades, sua constitui¢ao sdo aspectos que também se
fazem presentes nesse trabalho.

Sendo parte integrante do universo midiatico, Brasil de Norte a Sul e Hora do
Chimarrdo mobilizam sentidos que estabelecem vinculos com o rural e que de diferentes
formas também estabelecem vinculos com os sentidos de rural produzidos pelos ouvintes. No
midiatico, o rural se mostra de maneiras diversas, cria relagdes com o trabalho no campo,
traduzidas em noticias sobre pregos, produtos, previsdes do tempo, estimativas de safras.
Estabelece também vinculos com o cotidiano dos ouvintes que vivem no meio rural,
especialmente traduzidos nas intervencdes dos apresentadores, que felicitam seus ouvintes

nominalmente, anunciam festas nas comunidades do interior.
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Por parte dos receptores, o reconhecimento do 'seu lugar'. E pelo radio que se d4 a
busca de uma identificacdo que gera um sentido de pertencimento. Ndo basta a escuta do
radio, ¢ preciso que ele lhe fale de lugares, situagdes, pessoas conhecidas. Sem a necessidade
de estar com a atencdo totalmente direcionada ao radio, o ambiente do ouvinte se enche de
sons, musicas, palavras. O estabelecimento desse cenario se da desde a infancia, faz parte da
historia de sua propria vida e de uma histéria que se estabelece em fun¢do do consumo
midiatico.

Radio e rural estabelecem uma relagdo onde a oralidade se constitui como uma peca de
ligacdo. A vida rural dos ouvintes que participam dessa investigagao foi marcada por essa
oralidade desde a infancia, seja através dos encontros periddicos entre os amigos, os vizinhos,
nas histérias da imigracdo européia, passadas de pai para filho, nas manifestagdes religiosas,
onde o canto, a reza também marcavam a forte presenca da oralidade.

Por parte do radio, a oralidade ¢ a marca de sua constituigdo, sua caracteristica
principal. O didlogo estabelecido via radio, especialmente nos programas investigados neste
trabalho, apresenta vinculagdes com um didlogo construido social e historicamente na vida
dos ouvintes. A fala do apresentador, de alguma maneira remete as reunides de amigos, a
familia reunida, ao passado.

No que se refere a relevancia comunicacional desta pesquisa, pode-se dizer que ela
suscita reflexdes na maneira como se da o relacionamento entre o rural ¢ a comunicagdo. A
partir do enfoque que se estabeleceu via radio, uma série de questdes foram lancadas.
Algumas delas puderam ser respondidas no percurso desenhado pela pesquisa, outras,
representam desafios para novas exploracoes.

As apropriagdes, usos, consumos, recusas efetuadas pelos ouvintes, considerando o
rural como a mediagdo que perpassa as demais mediacdes, ¢ uma caracteristica desta pesquisa
e que pode apontar para outras abordagens em que o rural aparece em interface com a
comunicacao.

A multiplicidade de sentidos gerados no processo comunicacional ¢ também uma
abordagem presente nesta investigacdo. Sua consideragdo aponta para uma maneira de se
observar nao s6 os produtos midiaticos, sua produgdo ou seus receptores, mas as relagdes que
estabelecem e os sentidos que geram.

A abordagem que foi realizada com relag@o ao rural diz respeito a uma configuragao,
entre tantas existentes no Brasil. Cada manifestacdo do rural tem suas proprias logicas, sua
historia, seu percurso. O rural que se apresenta nas comunidades que tiveram seus ouvintes

participando da pesquisa ¢ o rural da regido do Alto Uruguai gaiucho, que nao ¢ a mesma da
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regido que faz fronteira com a Argentina € nem mesmo o rural que se apresenta na Bahia, ou
na Amazonia.

Assim como os receptores da midia possuem consumos, apropriagdes, Usos, recusas
diferenciadas, o rural apresenta diferenciadas constitui¢des em decorréncia de seus habitantes,
a histéria que construiram, as condigdes geograficas e meteorologicas. Essa ¢ uma concepgao
relevante ndo somente no ambito social, cultural, mas também comunicacional.

A pesquisa aqui desenvolvida considerou como preponderante o fato do rural se
apresentar como a mediacdo primeira no consumo radiofonico. Essa constatacdo vai além de
uma questao meramente instrumental, mas esta relacionada ao consumo simbolico. Da mesma
forma, as relagdes estabelecidas com o mididtico dizem respeito a um universo no qual os
receptores estdo inseridos. O rural € sim essa marca principal, mas ¢ acompanhado de perto
por mediagdes familiares, de trabalho, amizade.

O radio ¢ entdo significado a partir dessas mediacdes e de alguma forma, também
participa em suas constituicdes. A historia com o radio, o lugar que o radio ocupa no
cotidiano, sdo aspectos que revelam a importancia de se considerar a série de relacdes que
circundam o consumo midiatico.

O funcionamento desses mecanismos produtores de sentido ndo se configura de
maneira simples e também ndo sdo simples suas analises. E necessario estar atento, perceber
os contextos em que se da a observacdo, as relagdes que sdo estabelecidas, os conflitos, as
constradi¢cdes. Além disso, as constru¢des de sentido vinculadas ao midiatico tém suas
temporalidades distintas, ndo se ddo somente no momento presencial da escuta. Sa@o
elaboragdes simbolicas que se dao no antes e no depois.

De uma perspectiva pessoal, esta pesquisa representa a tentativa de contribuir, em um
primeiro plano, para a pesquisa em comunicacdo e especialmente nas relagdes que se
estabelecem na interface entre a comunicagdo e o rural. Ha muito o que ser dito ainda. Esta
pesquisa propicia algumas reflexdes, tras perguntas e respostas sobre o objeto estudado. No
entanto, a pretensao de se considerar o processo comunicacional na institui¢ao e circulacio de
sentidos relacionados ao rural € uma tarefa que nao se apresenta nem um pouco facil.

Antes de se refletir sobre a circulacdo desse sentidos, é preciso que se descubra suas
logicas constituintes e suas proprias relagdes internas. Reconheco que, por si s6, cada um dos
elementos presentes no processo- producdo, produto, recep¢do- exige um esforco teorico,
metodoldgico, empirico, quando se trata de uma investigagao académica.

Quando eles sdo confrontados e relacionados, esse trabalho torna-se trés, ou mais

vezes maior. Por entender e acreditar na importancia dos sentidos que circulam no processo
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comunicacional, se teve a idéia de se considerar suas diferentes instancias desde as reflexoes
iniciais da pesquisa.

Toda a escolha tem suas implicagdes. Nesta, correu-se o risco de estar 'abracando' um
universo de pesquisa exagerado, do qual ndo se desse conta de abordar, questionar,
contemplar todos os aspectos de sua constituicdo. Reconheco esse fato que deve ter figurado
na investigagdo em diferentes graus e de distintas formas, mas qual pesquisador pode dar
conta de toda a multiplicidade e dindmica do objeto estudado em uma tUnica investida, em
uma unica pesquisa? Acredito que o fato de ndo se conseguir explorar o objeto em todos os
seus aspectos representa a perspectiva e a necessidade de novas investidas, novas abordagens,
novas pesquisas.

A criacdo de percursos, as constantes idas e vindas no processo de investigagado trazem
consigo, sem duvida, uma carga grande de incertezas, angustias. Mas em compensagao,
durante o trajeto, as incertezas se transfiguram em questionamentos € as angustias pouco a
pouco assumem o formato de esperancas.

Os questionamentos traduzem a necessidade de estar seguindo sempre em frente,
buscando de muitas maneiras as respostas. Elas nem sempre vém, pelo menos no momento
em que desejamos, mas uma a uma ela aparecem, apontando novas respostas e também novas
perguntas.

A esperanga ¢ o combustivel que move o processo. Se as certezas demoram a aparecer,
ou nem sempre aparecem, ¢ a vontade de fazer o melhor que anima, que faz com que o

caminho seja construido e sugira sempre a constru¢ao de novos caminhos.
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9. ANEXOS

ANEXO 1

ROTEIRO 1 (Objetivo- estabelecer o primeiro contato com possiveis ouvintes participantes

da pesquisa/ setembro 2001)

1- Nome

2- Idade

3- Comunidade

4- Qual emissora de radio que ouve?

5- Que programas de radio ouve?

6- Quais os horarios em que ouve 0s programas?
7- Ouve os programas sozinho(a)?

8- Apresenta disposig¢ao para participar da pesquisa?
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ANEXO 2

ROTEIRO 2- O Local
( Objetivo- Buscar subsidios para se conhecer alguns contextos de inser¢do dos ouvintes/

outubro 2001)

Nome

1- Escolaridade

2- Estado Civil. Tem filhos?

3- Os filhos estudam na cidade? Que escola e série?

4- Ha quanto tempo vive neste local?

5- Esta satisfeito(a) com a vida que leva no campo?

6- Qual a principal atividade de sustento da familia?

7- Costuma ir frequentemente a cidade?

8- Quais as atividades que motivam a ida a cidade?

9- Em termos de infra-estrutura, acredita que o lugar que vive oferece as condigbes
necessarias? Se nao oferecesse, o que precisaria mudar?

10-Gostaria de deixar o campo para morar na cidade? Por qué?

11-Quais sao as opg¢des de lazer da comunidade?

12-Qual sua religiao?

13-Onde e quando a comunidade costuma se encontrar?

14-Nesse encontros, quais sdo os assuntos que mais conversam?

15-Como e quanto costumam acontecer as festas nas comunidades?

16-Existem diferengas entre os encontros das mulheres e dos homens?

17-Conhece pessoas que foram para a cidade? Quem? Percebeu mudangas? Quais
as mudancas que percebeu?

18-Acha que ha diferengas na preferéncia dos mais jovens quanto aos programas
que preferem? (Radio, Tv, outros). Por qué?

19-Ja freqlientou cinema, teatro, apresentacdes de dancga, exposicoes de arte?
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ANEXO 3

ROTEIRO 3

(Estabelecer alguns formatos de relacionamento com a midia/ novembro 2001)

Relacoes com a Midia

Habitos e Costumes

Em que local da casa costuma ouvir o(s) programa(s)?

Que atividades costuma realizar no momento da escuta?

No programa que ouve ( ), qual parte prefere? E as demais?

Como classificaria o programa que ouve? (De noticias, musical, misto, outro).
Ouve o mesmo programa ha quanto tempo? (Dias, horarios, partes ou completo)
Por que razao passou a ouvir?

Acha que o programa que ouve € curto, longo demais, esta com o tempo certo?
Escutar o programa ¢é importante? Por que, no que ele contribui em sua vida?

Na escolha do que ouvir e a que horas, alguém da familia decide por todos ou

cada um decide o que quer?

Interagcées

Chegou a entrar em contato alguma vez com quem faz o programa? Se fez, que
meio usou? (carta, telefone, outro).

Se nao entra em contato com o programa, o que acha dos ouvintes que
participam?

O programa que ouve segue sempre uma mesma linha? Saberia descrever as
partes (rotinas) que compdem o programa?

Acha que seja importante a participacdo do ouvinte no programa, seja por carta,

telefone ou outro meio? Por qué?
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Apresentador

1 -Acredita que a pessoa que apresenta o programa se expressa bem? Por qué?

2 -Se fosse outra pessoa que apresentasse o programa, acredita que mudaria muita

coisa?

6
7

Programa

Acha que o programa traz informagdes suficientes sobre o lugar em que vive, da
cidade que costuma frequentar, do Brasil e do mundo? Se nao, qual o ponto mais
carente?

Acha que os meios de comunicacio sdo importantes? Por qué?

Quais os meios que tem acesso e por que eles sao importantes?

Acha que as noticias que esse programas divulgam sao verdadeiras? Por qué?
Qual tipo de noticia divulgada no programa que mais Ihe interessa? Por qué?

O que acha da presenga da musica no programa?

Quanto aos comerciais, costuma prestar atengcéo?

Midia e Rural

1 - O programa que ouve apresenta noticias especificas sobre o lugar em que vive?

2- Caso nao apresentem noticias especificas do lugar em que vivem, apresentam

noticias sobre o meio rural em geral?

3-
4-

Sobre o que essas noticias do meio rural falam?

Existem noticias do meio rural que precisariam aparecer nos programas e que
nao aparecem? Sobre o que?

Quando sao apresentadas noticias sobre o meio rural, acha que elas tém
semelhanga com a realidade que vivem? Se ndo ha semelhanca, o que ha de
diferente?

Acha que o espago que é dado para as noticias do meio rural tem sido
suficiente?

Pelas noticias que o programa divulga sobre a cidade, como acha que é viver na

cidade?
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ANEXO 4

ROTEIRO 1- Produgdo Radiofonica ( Objetivo- obter subsidios para compreender o
funcionamento de rotinas produtivas, estratégias, competéncias radiofonicas, publicos,

cotidiano dos programas Hora do Chimarrado e Brasil de Norte a Sul/ dezembro 2001).

Rotinas Produtivas e Estratégias

1- No que se refere a produgdo do programa, quais seriam o0s objetivos
(jornalisticos, éticos, econdmicos, empresariais, pessoais)?

2- Ha quantos tempo trabalha na emissora? Quais as fungdes que ja exerceu?

3- Trabalhou em alguma outra emissora?

4- Ja trabalhou em outro meio de comunicagao que nao fosse o radio?

5- Quando iniciou o trabalho em radio, teve alguma espécie de treinamento?

6- Que tipos de leitura costuma fazer? No que elas te auxiliam como produtor?

7- Qual sua escolaridade?

8- Na producgao do programa, existe uma rotina diaria? Como ela se estrutura?

9- Costuma se basear em informagdes de outros meios de comunicagdo para

construir a produgéo do programa? Quais e por qué?

Relagoes e Competéncias Radiofénicas

1- Quando comegou a sua historia no radio e de que maneira tem transcorrido até
hoje?

2- Conseguiria lembrar de programas (atuais ou antigos) e também apresentadores
que gosta de ouvir? Lembraria também apresentadores e programas que nao
gosta de ouvir?

3- Hoje, qual seria o papel do radio na divulgacao de noticias da regido, da cidade,

da area rural, do Brasil e do Mundo?
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Publicos

1- Como imagina o publico ouvinte do programa? Esse item é considerado no

momento da producio?

2
3

Algum tipo de pesquisa ja mediu o perfil do publico?

Recebe algum tipo de influéncia dos ouvintes, seja por carta, telefone ou mesmo

conversas, na etapa de produgao do programa?

4- Alguma vez, ja chegou a imaginar o ouvinte da zona rural enquanto estruturava a
produg¢ao do programa?

5

Costuma frequentar ambientes em que possa ter idéia do que o publico pensa

sobre o programa?

Cotidiano

1- Como é o dia a dia de quem trabalha em radio? (familia, amigos, midia)?

153



ANEXO 5

Entrevista com inserc¢ao radiofbnica/ setembro 2002

Apropriagdes, caracterizagdes do programa pelo ouvinte, relagdes historicas

com o radio (memaria midiatica), relagdes com o rural, significagdes.

e Vida Rural

Condigoes/percepgoes

1-
2.
3-
4-
5-
6-

7-

8-
9-

Como acha que estdo as condi¢des de vida no meio rural? (geral)

Como séao as condigdes dos servigos de saude no campo?

Como é o acesso a educacido no meio rural?

Quais as opgodes de lazer para quem vive no campo?

Como séo as condi¢gdes de moradia no meio rural?

Acha que falta algum tipo de prestacao de servigo (exemplificar) no campo?
Quais?

Como acha que é o pensamento (percepgao) das pessoas que vivem na
cidade com relagdo a quem mora no meio rural?

Acha que o meio rural é valorizado pela sociedade?

O que o campo pode oferecer, atualmente, para quem nele vive? No
passado, existiam mais op¢des? E no futuro, como acha que sera a vida no
campo?

10-Do que mais gosta da vida no meio rural? Por que?

11-O campo é melhor do que a cidade? Em que sentidos?

12-E a cidade, € melhor que o campo? Em que sentidos?

13-Vocé, como uma pessoa que vive no meio rural, como se sente perante a

sociedade?

Encontros/familia/trabalho/cultura/rituais/tecnologia/politica

14-Quais sao os momentos e locais de encontro das pessoas na comunidade

onde vive? Com que freqliéncia acontecem?

15-Nesses encontros, reunem-se as familias ou apenas os homens, ou sé

mulheres, ou s6 criancas?

16-Que assuntos (conversas) sao tratados nesses encontros?
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17-E com pessoas de fora da comunidade onde vive, costuma se encontrar?
Com que frequéncia, em que locais e quais situagdes?

18-Em um dia comum, quais seriam suas atividades, desde que acorda até a
hora de dormir?

19-Em que ocasides essa rotina muda, e em que ela muda?

20-Na comunidade em que vive, existem datas comemorativas? Quais sdo e o
que acontece nessas datas? Vocé participa?

21-Exceto as festas religiosas, existe algum outro tipo de evento que envolva a
comunidade? (cinema, teatro, baile).

22-Algum tipo de trabalho na propriedade é feito com o auxilio de maquinas?
Que tipo de maquinas e quais trabalhos?

23-E dentro de casa, que tipo de maquinas possui? Existe alguma que n&o tem e
gostaria de ter? Por que?

24-Quando a familia costuma estar reunida?

25-A familia costuma estar reunida para ouvir radio, assistir TV, ler jornal/revista?

26-Costumam comentar os programas (radio/TV)?

27-Quando a familia esta reunida, sobre o que conversam?

28-Qual seria o papel do governo municipal no que diz respeito a agricultura? Ele
tem sido cumprido? E o governo estadual e federal?

29-E em outros assuntos (economia,trabalho, saude, seguranca, educacéo),
como acha que o governo municipal tem se saido?

30-E o governo do estado?

31-E o governo federal?

32-Tem acompanhado a propaganda politica?No radio ou na TV?E o que tem
achado?

33-A TV, radio ou jornal auxiliam na escolha dos seus candidatos? Por que?

34-Fora da TV ou radio, tem acompanhado a campanha de algum candidato? Ja
conversou com algum deles?

e Memoria Midiatica

1- Consegue recordar quando foi a primeira escuta de radio da sua vida? Como
foi?

2- Recorda que emissora e que programas escutava?

3- Como eram esses programas? De que partes era composto?

4- Existiam musicas, noticias, comerciais? De que falavam e como eram
apresentados?

5- Tem discos ou fitas com musicas daquela época, quais?

6- Daquele tempo até hoje em dia, acha que as coisas mudaram muito na sua
vida? E o radio, € muito diferente nos dias atuais?

7- Hoje, os programas de radio sdo muito diferentes daquela época? Existem
diferencas nas musicas, nas noticias, nos comerciais, no apresentador? Acha
que hoje os programas sao melhores, piores, iguais? Por que?

8- Consegue lembrar da primeira vez que assistiu televisdo? Como e onde foi?

9- Que programas lhe chamavam atengdo quando comegou assistir TV? Por
que?

155



10-Desta época, consegue lembrar de noticias, programas, musicas, comerciais

ou pessoas da TV que de alguma maneira foram marcantes na sua vida? Por
que e em que Ihe marcaram?

11-0O que gostava antigamente na TV é o mesmo que gosta hoje? Por que?
12-E jornais e revistas, lembra quando teve o primeiro contato? Lembra quais

eram?

13-Nos jornais e/ou revistas, lembra de algo que tenha interessado ou chamado

5.
6-

atencado de maneira especial? O que?

e Muasica

As musicas existentes no programa (Brasil de Norte a Sul ou Hora do
Chimarrao) que ouve, tem a ver com a sua vida? Por qué?

Que tipo de musica sdo as do programa? (sertaneja, gauchesca, atuais,
antigas) Sobre o que falam?

O ritmo dessas musicas € lento, rapido, para se escutar sozinho, para
dancar?

O que faz com que goste, ou ndo, das musicas do programa: o ritmo, a letra,
a voz do cantor, ou alguma outra caracteristica? (INSERCAO DE MUSICA
DO PROGRAMA).

Para vocé, qual a importancia da musica no programa e no seu dia-a-dia?
Costuma ouvir musica em outros programas de radio, em fitas, discos, CD?
Que tipo?

Em que momentos gosta de ouvir musica?

e Publicidade

As propagandas existentes no programa Ihe chamam aten¢ao? Por que?

Que produtos sao oferecidos nesses comerciais?

Sdo0 produtos que fazem parte do seu consumo? (INSERCAO DE
PUBLICIDADE DO PROGRAMA)

Existem diferengas nas propagandas apresentadas, quais?

e Apresentador

O apresentador, gosta do jeito dele, acha que ele tem alguma coisa em
comum com vocé?

Sobre a voz do apresentador, acha agradavel? Tem um bom ritmo
(lento/rapido)

Gosta da forma como o apresentador conduz o programa, da sua forma de
comunicar, seus comentarios? (INSERCAO DO APRESENTADOR)

Qual a maior qualidade do apresentador?

Qual o maior defeito do apresentador?
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2.
3-
4-

Acha que o apresentador exerce um papel importante no programa? Por que?
Como vocé imagina o apresentador? (fisica, emocional, social, cultural,
economicamente)

e Noticia

Das noticias do programa, quais as que lhe interessam? Por qué?

E quais as noticias que nao lhe interessam? Por qué?

Acha que o espago reservado para as noticias no programa é suficiente?
Algum tipo de noticia mereceria mais espago?

As noticias sobre o meio rural, acha que elas tem tido espago no programa?
(INSERCAO DE NOTICIAS)

E sobre o que sao as noticias do meio rural?

Quais sao as noticias que mais aparecem no programa? (nacional,
internacional, local)?

Quais os assuntos que mais aparecem nas noticias?

Tem idéia de como séo feitas as noticias que aparecem no programa?

¢ Rural/sentido (relagées simbodlicas estabelecidas com o rural
midiatico)

As partes do programa, alguma delas fala ou tem a ver com o meio rural, a
colénia? Em que tem a ver e como?

Como é esse meio rural falado no radio?

Existe diferengca do meio rural falado no radio e o meio rural em que vive?
Que assuntos fazem pensar que o rural que falam no radio € o mesmo, ou
diferente, do rural que vive?

Existem formas de falar ou assuntos que falem no radio que (a) o fagam
pensar que o rural que vive e o rural de que falam no radio & diferente ou
semelhante?

Existem musicas no programa que o (a) fagam lembrar do meio rural? Quais?
Existem coisas (expressdes) que o apresentador fale que dé a impressao de
que esta falando para pessoas como vocé, do meio rural?

Consegue identificar propagandas que sejam destinada ao meio rural?
Quais?

Noticias sobre o meio rural sdo frequentes? Sobre o que falam?

e Recepcao

Exceto o programa Brasil de Norte a Sul ou Hora do Chimarréo, quais outros
programas de radio costuma escutar?

Escuta sozinha(o)?

Costuma realizar que atividades quando esta ouvindo radio?

Gosta de comentar o que ouve? Com quem?

Quais os horarios preferenciais de escuta?

A escolha dos horarios de escuta, com o que tem a ver? (trabalho,
preferéncia por determinado programa, atividades domésticas)
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Ouve radio o tanto quanto gostaria? Se néao, por que?

e Midia

Como imagina ser uma emissora de radio?

Que tipo de aparelhos ou maquinas acredita que sejam utilizados em uma
emissora?

Como acha que sdo as pessoas que trabalham em uma emissora de radio?
(Jovens ou ndo, com estudo...)

Como acha que é o dia-a-dia de trabalho de quem atua em radio?

e Midia radiofénica na atualidade

Do que escuta de radio diariamente, o que mais lhe marca, do que mais
lembra?

Como é o programa que ouve? (Brasil de Norte a Sul ou Hora do Chimarrao)
De que partes é composto?

O que tem sido apresentado no programa? Que tipo de musicas, que
assuntos tem sido tratados nas noticias, que produtos tém sido apresentados
nos comerciais, o que tem falado o apresentador?

Tem acompanhado programas de TV ou jornais? O que eles tem
apresentado?

As coisas que sao faladas no radio tem a ver com o que aparece na TV e/ou
jornal? O que?
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ANEXO 6

Entrevista apresentadores/produtores dos programas radiofénicos Brasil de Norte a
Sul e Hora do Chimarréo /outubro 2002

Rotinas Produtivas e Estratégias de Produgao

1- Qual seria o principal objetivo do programa que apresenta e produz?

2- De que maneira costuma elaborar (pensar) os programas que vao ao ar?

3- Com que antecedéncia é feita a produgao do programa?

4- Quantas pessoas estdo envolvidas na produgcdo e apresentagdo do
programa? Quem é responsavel por qual parte?

5- No caso da musica, qual € o critério de escolha para as musicas do
programa?

6- Por que essas musicas de alguma forma identificam o programa?

7- Qual seria o papel da musica no programa?

8- Sobre as noticias, como sao obtidas as informacdes veiculadas no programa?
(fontes, jornais, TV, entrevistas).

9- Qual a formacgéo do profissional responsavel pelas noticias?

10-Qual é o papel das noticias no programa?

11-As inser¢des publicitarias, em que elas possuem identificagdo com o
programa?

12-Quais os tipos de produtos anunciados?

13-Qual é o papel que o apresentador exerce no programa?

14-Tenta se inspirar em algum outro profissional da comunicagao (TV, radio).

15-Quais as qualidades que acredita serem imprescindiveis para um
apresentador?

16-Ha quanto tempo existe o programa?

17-Quantos apresentadores o programa ja teve?

18-Qual era o objetivo inicial na criagdo do programa?

19-Por que a escolha deste formato de programa, neste horario?

20-A emissora ha quanto tempo existe?

21-Quantos funcionarios possui?

22-Qual a abrangéncia da emissora?

23-Quem é responsavel pela administracao da emissora?

24-Como descreveria a programacéao atual da emissora?

25-Quando iniciou na emissora, como era a programagao?

26-Existem muitas diferencas daquela época para hoje em dia?
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Competéncias Radiofonicas

1-

Quando, onde e como foi o0 seu inicio no radio?

2- Conseguiria lembrar de programas (atuais ou ndo) e também de
apresentadores que gosta de ouvir?

3- Lembraria também de apresentadores e programas que nao gosta de ouvir?

4- Qual seria hoje o papel do radio? (informagao, entretenimento, servigo). Esse
papel mudou muito e anos passados até hoje?

Publicos

1- Como imagina o publico ouvinte do programa? Esse item é considerado no
momento da producio?

2- Algum tipo de pesquisa ja mediu o perfil do publico do programa?

3- Recebe algum tipo de influéncia dos ouvintes, seja por carta, telefone ou
mesmo conversas, na etapa de produgao do programa?

4- Costuma frequentar ambientes em que possa ter idéia do que o publico pensa
sobre o programa?

5- Alguma vez ja chegou imaginar o ouvinte da zona rural enquanto estruturava

a produgao do programa?

Construgoes de Sentido do Rural

1-

No programa, qual a relevancia do publico ouvinte da zona rural?

Em que aspectos (ou partes) o programa apresenta um diferencial para o
ouvinte do meio rural?

Alguma vez ja esteve presencialmente com ouvintes do programa que vivem
no campo?

Qual a idéia de rural que o programa procura passar?

Existe alguma parte do programa que acredite ter uma identificagdo maior
com ouvintes do meio rural?

O que ha de rural nas musicas do programa?

Na parte publicitaria, como o rural se apresenta?

Nas noticias, algum aspecto relacionado ao campo exerce influéncia em sua
elaboracgao e divulgacao? De que maneira?

Acredita que, de alguma forma, o apresentador precisa mostrar uma
identificagcdo com o ouvinte da zona rural? Como?
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