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RESUMO

O desafio de estabelecer os lagos entre a cultura popular e a midiatizagao foi
a construcao do presente trabalho, que traz tragos marcantes de uma cultura
desenvolvida por negros, crioulos, indigenas e pardos. A cultura do Bumba-Meu-Boi,
presente em varios estados do pais, porém, marcadamente enraizada na llha de
Sao Luis do Maranhao e cidades que compde a Baixada Maranhense, passou por
processos de hibridizacado cultural e midiatizacao social. Alcangando novos publicos,
criando disputas no campo virtual, agregando e disseminando conhecimento,
expondo sensualidade e exibindo ritmos, cores, bailado e muita emocéao. O trabalho
apresenta-se distribuido em cinco atos. Primeiro como o autor se aproxima do seu
lugar da fala, demarcando sua identidade, circulando brevemente a respeito da
cultura do Bumba-Meu-Boi, observando os métodos e casos, realiza inferéncias
preliminares e mostra seus objetivos e justifica-os. No segundo momento,
aprofunda-se um pouco mais sobre o objeto, referéncias, método de
questionamentos e busca respostas preliminares, porém mais estruturadas e com a
hipétese preliminar do caso a ser discutido. Quando do terceiro momento, retorna
construindo mais perguntas e respostas, contextualizando e descrevendo a
historicidade da cultura do Bumba-Meu-Boi na capital ludovicense e cidades da
baixada, além de algumas curiosidades que cercam o imaginario religioso, cultural,
ético e midiatico, como um santo sem altar, as ritualisticas pré-temporada, durante o
Sao Joédo e concluséo de festividades do folguedo ludomaranhense. No quarto item
contém os apontamentos tedricos e no quinto detalha-se os indicios e inferéncias
preliminares do processo de midiatizacdo fazendo uso da rede social Instagram
como veiculo de comunicacdo social e midiatizacdo popular. Faz-se, portanto, as
consideracgdes finais e deixa uma oportunidade de aprofundamento do tema para a

construcao do doutorado.

Palavras-chave: Cultura. Identidade. Inferéncias. Instagram. Midiatizacao.



RESUMEN

El reto de establecer los vinculos entre la cultura popular y la mediatizacion
fue la construccidon de este texto, que resalta rasgos llamativos de una cultura
desarrollada por negros, criollos, indios y pardos. La cultura de Bumba-Meu-Boi,
presente en varios estados del pais, sin embargo, fuertemente arraigada en la Isla
de Sdo Luis do Maranhdo y ciudades que componen la Baixada Maranhense, pas6
por procesos de hibridaciéon cultural y mediatizacién social. Llegando a nuevos
publicos, generando disputas en el campo virtual, sumando y compartiendo
conocimientos, exponiendo la sensualidad y exhibiendo ritmos, colores, ballet y
mucha emocién. El trabajo se divide en cinco actos. Primero, cémo el autor se
acerca a su lugar de discurso, delimitando su identidad, circulando brevemente
sobre la cultura de Bumba-Meu-Boi, observando los métodos y casos, haciendo
inferencias preliminares y muestra sus objetivos, justificandolos. En el segundo
momento, profundiza un poco mas sobre el objeto, las referencias, el método de
cuestionamiento y busca respuestas preliminares, sin embargo, mas estructuradas y
con la hipotesis preliminar del caso que va a discutir. Cuando llega el tercer
momento, vuelve construyendo mas preguntas y respuestas, contextualizando y
describiendo la historicidad de la cultura de Bumba-Meu-Boi en la capital
ludovicense y ciudades de la Baixada, ademas de algunas curiosidades que rodean
el imaginario religioso, cultural, ético y mediatico, como un santo sin altar, los rituales
de pretemporada, durante las fiestas de Sdo Jodo y la conclusién de las festividades
del folguedo ludomaranhense. El cuarto item contiene las notas teéricas y el quinto
detalla las indicaciones e inferencias preliminares del proceso de mediatizacién
utilizando la red social Instagram como medio de comunicacion social vy
mediatizacion popular. Por lo tanto, se hacen las consideraciones finales y se deja

una oportunidad para profundizar el tema para la construccién del doctorado.

Palabras clave: Cultura. Identidad. Inferencias. Instagram. Mediatizacion.



ABSTRACT

The framing of the present work was the challenge of establishing links
between popular culture and mediatization,which brings out striking features of a
culture developed by blacks, Creoles, Indians and browns.The Bumba-Meu-Boi
culture, present in several states of the country, however, strongly rooted in the
Island of Sao Luis, state of Maranhdao and cities that make up the Maranhense’s
Lowlands, went through processes of cultural hybridization and social media
disclosure. Reaching new audiences, creating disputes in the virtual environment,
adding and disseminating knowledge, exposing sensuality and exhibiting rhythms,
colors, dance and a lot of emotion. This work is divided into five acts. First, how the
author approaches his place of speech, defining his identity, expounding briefly on
the Bumba-Meu-Boi culture, observing the methods and cases, making preliminary
inferences and showing his objectives and justifying them. In the second item, it goes
a little deeper about the object, references, questioning method and seeks
preliminary answers, however more structured and with the preliminary hypothesis of
the case to be discussed. And on the third item, it returns brings more questions and
answers, contextualizing and describing the historicity of the Bumba-Meu-Boi culture
in Sao Luis, the capital, and cities on the Lowlands, as well as some curiosities that
surround the religious, cultural, ethical and media imaginary, such as a saint without
an altar, the pre-season rituals, during Saint John’s festivities and the conclusion of
the revelry in Sao Luis and the rest of the state of Maranhdo. The fourth item
contains the theoretical notes and the fifth details the preliminary indications and
inferences of the mediatization process using the Instagram social network as a
means of social communication and popular mediatization. Therefore, the final
considerations are made and leaves an opportunity to deepen the theme for the

doctorate construction.

Key-words: Culture. Identity. Inferences. Instagram. Mediatization.
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1 INTRODUCAO: DO PERCURSO AO PROBLEMA DE PESQUISA

1.1 Memorias

Boi da Lua
Papete

Meu Sé&o Jodo..

Séao Jodo, meu Sao Joao
Eu vim pagar a promessa
De trazer esse boizinho

Para alegrar sua festa
Olhos de papel de seda

Com uma estrela na testa.

Compositor: César Teixeira

A sonoridade que me vem a meméria € esta muasica, mesmo sem fechar os
olhos, consigo ver no imaginario o gingado e o compasso que 0s brincantes de Boi e
os apreciadores fazem ou faziam ao ouvir essa letra, hoje substituida por um ritmo
de orquestra, porém ndao menos gostoso de apreciar e brincar.

Ao passo que manifesto esta lembranca a qual estava guardada no meu
subconsciente, registro de um periodo da adolescéncia o qual eu confesso agora
que nao apetecia meus instintos culturais para o folguedo do Bumba Boi, mas fazia
parte do contexto religioso no qual eu me encontrava.

O interessante é justamente este retomar de meméria, ao que tudo indica,
ficou: guardado, catalogado e registrado mas que agora retoma com uma forca
pujante, reverbera as bordas da sincronia entre o presente e o passado e me dou
conta de quanto tudo isso sempre esteve comigo, logo faz parte de mim.

Hoje, essa lembranga ndo surge como uma carga negativa ou como uma
recordacdo do passado que nao gostaria de reviver, mas vem como uma mediagao
de uma cultura e de um momento pueril e ingénuo que naquele momento nao

soubera interpretar corretamente, mas que o tempo e o0s ensinamentos foram
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capazes de amalgamar e dar o devido valor e reconhecimento.

Diante deste dizer nostalgico, desejo aproximar-me de um contexto histérico
mais recente para entdo prosseguir no didlogo abdutivo, dedutivo e indutivo, bem
como as hipéteses que circundam o contexto religioso festivo do Bumba-Meu-Boi do
Maranhao.

Apébs varias tentativas sem sucessos para o ingresso no mestrado em
diversas Universidades Publicas, nas quais vi em alguns momentos a oportunidade
escapar-me por décimos de nota, fui aos poucos deixando o desejo esvair-se.
Enquanto eu nao ingressava no stricto sensu, o lato sensu e outras graduacdes
eram a forma de manter-me vivo no meio académico.

A vida enquanto docente, hora por outra, chamava minha atencao por néao ter
ainda uma pés-graduacao a nivel de mestrado, ouvi diversas vezes que deveria
deixar de lado as especializacbes e graduacdes para dedicar-me ao ingresso no
stricto sensu. Vida que segue...

Vamos entdo adiantar esta pauta. Passei na selecéo para o mestrado, mesmo
sendo objeto de peleja, ha bastante tempo um conflito de emogdes e sentimentos,
incertezas e afirmacodes, crencas e desconfiancas, tdo logo eu decidi por apostar
todas as minhas fichas/recursos financeiros. Procuro entdo deixar tudo
encaminhado, o minimo de problemas e 0 maximo de organizacao (trabalho, familia,
rotina, conforto, sabores, prazeres, promessas, tempo, comodidade, editais e
prazos).

Antes mesmo de chegar ao novo desafio, ja proponho um outro, chegar na
casa (universidade) com um trabalho a ser apresentado em um evento internacional,
aprendi a virar as noites nesse momento, escrevendo e lendo. Pronto, escrevi, de
pronto enviei, agora pronto para seguir.

Atentamente, procuro estar presente para captar as informacdes mais
relevantes e procurar ser bom. Pretensdo de perfeicdo ndo é comigo. Faco a
matricula em quatro disciplinas, acredito que consigo, antes de fechar um més, mais
uma, mais outra e outra, quando percebo estou com nove disciplinas. Ouvi criticas,
mas sobretudo nao desistir.

A média eram cinco artigos, de segunda a quinta e duas vezes por semana
em turno integral, de 09h as 22h no campus. Chegava para algumas aulas, crente

que iria colaborar significativamente com a discussdo. Nao obstante, em outros
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momentos ja chegava com duvidas sobre as leituras e mesmo depois das aulas as
duvidas continuavam. Risos de desespero, claro que tive. Mas também, medo de
nao concluir o propésito o qual me trouxe até esse espaco, 0 mestrado em
Comunicacgao da Unisinos.

A proximidade com pessoas, a construcdo de dialogos, o compartilhamento
de duvidas e incertezas, mas também de aprendizado e de pequenas conquistas.
Mudanca de tema, esperanca e expectativa de uma bolsa, apresentacdo de
trabalhos, ansia para a revelagdo dos orientadores, decodificacdo de palavras,
termos novos, linguagens apécrifas e epifanias. Todos esses processos foram
norteadores para a construcéo deste trabalho.

O primeiro semestre veio produtivo, intenso eu diria. Mais intenso ainda
quando chegada a hora de produzir um trabalho para cada disciplina, ja que eu tinha
nove, ndo poderia dormi no ponto para ndo perder o compasso da noticia. Sendo
assim construi um calendario onde as minhas datas de entrega do material era
sempre uma semana antes do que fora estipulado. Novamente o abandono de
Morfeu e apegar-se a Orfeu.

O programa (mestrado) mantém seu corpo discente sempre informado dos
acontecimentos (congressos, simpdésios, encontros, submissdo em revistas etc.) e
eu tentando agarrar o mundo com bragos e pernas. Disparo entdo a escrever e
submeter os trabalhos para os eventos. Procuro entao juntar o util ao oportuno e boa
parte das atividades de conclusédo de disciplina e outras que novamente me desafiei
encaminho para avaliacao e consigo éxito em algumas.

Faz-se necessario um paréntese: (ndo sou nenhum lexicografo ou literato,
tenho consciéncia do meu déficit na construcdo e organizacdo das ideias, da
producdo textual, da linguagem, regras gramaticais..., ou seja, uma mistura de
interatividade e transtorno do processamento auditivo central. Mas ndo me dou por
vencido, procuro encontrar o lado bom, deixo circular e consigo absolver alguns
decibéis).

Este processo de criacdo me rendeu até o momento presente cinco aceites' e
guatro rejeicdes?. Sem contabilizar outros apontamentos que se encontram com a

construcdo embargada aguardando o momento oportuno para conclusao e mais

1 Midiaticom 2019, Intercom Nacional 2019, P6sCom PUC/Rio 2019, Ciseco 2019. Midiaticom 2020.
2 Ibercom 2019, InMediaciones 2019, Comp6s 2020, Tropos 2020.
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algumas anotacgdes de projetos futuros, ideias para ensino, pesquisa e extensao.

O bom dessa empreitada toda é olhar para tras e ver que os desafios
mesmos que assustadores em alguns momentos puderam ser vencidos. Tenho a
plena convicgdo que nado foram todos executados com grande exceléncia, mas
tenho procurado fazer o melhor.

Gostei bastante de ler as producdes dos profissionais da casa. Em cada
disciplina eu € meus colegas de turma tinhamos a oportunidade de dialogar ou pelo
menos ousar seguir um dialogo cientifico com os autores. O interessante foi ouvir de
alguns que também nao sdo perfeitos em suas criagcdes (modestos), apesar da
exigéncia junto aos discentes.

Apegos e desapegos, universo do profano ou do sagrado, escrevendo, lendo,
aprendendo, sdo os ritmos. Sigo para uma contextualizacdo historica, com a

presenca de elementos literarios que me conduziram no imaginario.

1.1.1 As institucionais

A proposta da Linha de Pesquisa 4 - Midiatizacdo e Processos Sociais é
amplamente discutida entre seus pares, inclusive em cada evento promovido, como
€ 0 caso do Seminario Internacional de Pesquisas em Midiatizacdo e Processos
Sociais-Midiaticom que, em 2020 seguiu para sua quarta edicdo, e a cada ano
possibilita uma maior e melhor discussdo e entendimento acerca do processo de
midiatizacao.

Devido a pandemia o evento de 2020 foi reestruturado e ganhou uma
dindmica voltada em sua totalidade para o espaco remoto. Essa metodologia trouxe
algumas benesses, tais como: promover eventos comungando com diversos atores,
com baixo custo, sem a logistica de viagens, estadias, alimentacado e alcancando
palestrantes de diversas partes do mundo e um publico que pode prestigiar tanto de
forma remota quanto rever/consultar em momentos posteriores através de uma
plataforma de compartilhamento de videos.

A proposta desafiada a promover o evento em etapas, certamente essa
ordenacao e as discussoes ali inferidas trarao resultados em livros e artigos, pois o
pesquisador € fomentado pelo estimulo a descobertas e vivéncias.

A parceria construida com a Suécia para este evento € mais uma conquista

que trouxe experiéncia e proporcionou a hibridizacao entre as Américas e a Europa.
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Para tanto, a presenca de pesquisadores na América Latina € um dos fatores que
enriguece o debate. J4 os pesquisadores europeus traduzem a proposta em suas
perspectivas epistemoldgicas. A lideranca da Linha de Pesquisa 4 (LP4) reside
neste espaco, que foi diretamente inspirado quando do momento de suas
formacoes.

Isso se faz num Programa de Pés-Graduacao (PPG). Soma-se ao convivio
com as disciplinas do programa de poés-graduacao, realizei leituras que me
permitiram descobrir em dissertacdes e teses desenvolvidas na casa (universidade),
em particular aguelas com enfoques sobre a tematica religiosa.

Diante do desafio de construgcdo deste trabalho, percebi em cada leitura
especifica e em determinadas disciplinas, bem como na discussao dentro do
programa, um enredo que permeia o lugar de etnias. Dialogamos buscando o
entendimento, pois para alguns o lugar de fala s6 pode de fato ser realizado por
quem se configura neste lugar e é parte dele. O que sempre gerou boas reflexdes.

Compreendo e aceito a premissa de que o estudioso, em seu lugar de fala e
sendo ele elemento deste universo, certamente possui um arcabouco genético e
sensibilidade muito grande. Mas por outro lado, esta tdo imbricado no meio, que
podera conduzi-lo a uma cegueira, impedindo-o de realizar uma critica imparcial.

Ja para o sujeito que estuda e escreve, mas nao é o sujeito do lugar de fala
inserido no contexto do objeto em construcao, podera ter uma visdo mais ampliada
por compreender como sujeito observador. Todavia, esse nao detém a experiéncia e
nao sofreu o impacto, que permitem inferéncias criativas muito singulares.

Tanto um quanto o outro terd seus pOs e contras, pois € impossivel nao
empregar as projecdes, ou seja, sua realidade.

Partindo entdo deste principio e ao analisar os trabalhos que embasam este,
€ confortavel afirmar o hibridismo de etnias no contexto brasileiro, pautado no
processo de colonizacdo e exploracdo da terra e da mao de obra. De maneira
analoga, outros paises foram construidos neste amalgama de etnias, mas esse néo
€ objeto ao qual dedico-me para o momento.

No Brasil, varios sdo os livros de historia, literatura, obras de arte, filmes e
novelas que retratam a chegada e a vida de diversas etnias neste lado do atlantico.
A presenca dos grupos étnicos sempre foi vista ou interpretada como coadjuvantes
no processo de construcdo do pais, mesmo sendo de conhecimento, poucos



23

admitem ou reconhecem, que esses grupos sao os grandes disseminadores e
amalgamadores da cultura e religiosidade no Brasil.

O Bumba-Meu-Boi € uma dessas culturas, que tem presente a alma das
etnias, em seu contexto religioso e, recentemente, vem se costurando na hibridacéo
no processo de circulacdo midiatica nos meios em redes soécio-digitais.

Portanto, meu grande desafio com esta dissertacdo é desvelar, na
perspectiva midiatica, a exposicdo e as mutacées que a cultura étnico-religiosa do
Bumba-Meu-Boi desenvolve nas redes digitais em circulacdo, que sera apresentado

em seus recortes, inferéncias e deducoes.

1.1.2 A midiatizagdo da cultura do bumba-meu-boi

As Redes Soécio-Digitais (RSD) foram referendadas como espagco de
exposicdo e uma area de acirramento em midiatizacdo das companhias de Boi.
Estas companhias passaram a “circular’ e “disputar” seguidores e curtidas. Essa
area de “embate” é ringue apreciado, em especial atencao, por grupos de pessoas
pertencentes a chamada “geracgao tecnoldgica”. No entanto, ndo é somente destas,
tendo em vista que o numero de pessoas que aderiram a “onda” das redes socio-
digitais cresce a cada dia e os considerados mais tradicionalistas aos poucos vao
rendendo-se as necessidades dessas midias sociais.

A tematica é enredo recorrente em minha vida e isso se da por intermédio da
Educacéao Colonial alicercada pela Igreja Catélica Apostolica Romana. Nao obstante,
por mais que meus antepassados nao soubessem exatamente a origem etimol6gica
do termo e dos ritos, simplesmente seguiam o cortejo, com imperceptiveis criticas
bem intimas e certamente mutiladas por pensamentos que condenavam tdo mais
rapido do que o pensamento da critica.

Assim foi construido o processo de religiosidade no Brasil Colénia e demais
paises colonizados pelos europeus. A Igreja Catdlica é signataria das concepcoes e
da escolha do credo e por longos anos nao permitiu outra manifestacao religiosa que
nao a sua.

Nessa ciranda fui instruido. Contudo, realizei reflexdes sobre seus dogmas e
catecismos, 0 que me levou a observa-la enquanto instituicdo, que por mais que se
preconize e esteja legalmente amparada como filantropica, ndo detenha recursos

financeiros, bens méveis e imbveis, certamente a mesma nao teria avancado tanto,
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como também nédo teria tanto poder e influéncia sem a colaboracdo de seus
seqguidores.

Versando sobre essa tematica, este foi o primeiro trabalho que
academicamente desenvolvi, A Igreja Catdlica sob o Enfoque Empresarial, logo
depois passei a observar e a comparar diante de algumas leituras e em minha
percepcdo: as melhores instituicbes de ensino pertencem as ordens religiosas.
Mesmo em um periodo de pouco expansao publica na area educacional, elas ja
detinham um cabedal vultoso de mestres e doutores em seu quadro institucional, o
gue novamente suscitou um trabalho intitulado A Influéncia da Igreja Catdlica na
Criacao das Universidades no Brasil: uma abordagem administrativa®.

Nesse momento, dando sequéncia a qualificagcdo profissional, chego com
uma proposta oposta aos trabalhos e projetos apresentados inicialmente dentro
desse programa. Porém, no caminho (construindo uma analogia com Emaus), meu
coracdo comecou a abrasar diante dos trabalhos e da tematica midiatizacdo e
religido que se desenvolve na linha de pesquisa. Entdo abriram-se os olhos.

1.1.3 O que observar

Com os olhos abertos para mim e para o real, me vi com o desafio de recortar
e de designar o que vai ser mirado, com a maior precisdo possivel para ndo me
perder perante tantos objetos e emocionalidades envolvidas. E um recorte
estratégico na pesquisa, é dar um salto ousado, e com o foco em administrar os
resultados a posteriori, sem saber se a escolha foi ou € boa, se ird funcionar e se
produzird reflexdes produtivas sobre o tema escolhido, somando as abducgdes
inferenciais no desenvolvimento da presente pesquisa.

Diversas serdo as surpresas que tive pelo caminho. Porém, nem todas sao
contabilizadas/computadas, e o que mais me cerca de novidades aqui sdo as
estratégicas metodoldgicas, pois cabe a essas o desembaraco dos objetivos
propostos e a conquista das inferéncias, abducdes e indugdes levantadas.

O interessante da metodologia ao ser descrita € a forma como de fato ira se
comportar no caminho, que muitas vezes também sera refeito e tomara outra

direcdo e me conduzira em um mundo que pode transitar de Machado de Assis

3 TCC graduacgdo em Administracdo de Empresas — Faculdade de Imperatriz-FACIMP (2005)
4 TCC lato sensu em Didatica Universitaria-Faculdade Atenas Maranhense-FAMA (2007).
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“Dom Casmurro” a Ariano Suassuna “O Auto da Compadecida” - duvidas, incertezas,

aventuras e recomecgos.

1.1.4 Como me conduzir no recorte dos materiais

A conducdo metodolégica a ser tratada aqui apresentar-se-a mediante a
analise da cultura do Bumba-Meu-Boi no Maranhao, situada em um invélucro de
etinicidade, religiosidade e apropriacoes midiaticas. Conduzi-me a investigacao do
Boi Brilho do Amanhecer e ao Boi de Nina Rodrigues, dentre tantos Grupos e
Companhias existentes na llha de Sao Luis, a partir das aproximacodes relatadas a
sequir.

Optei por uma escolha relativamente aleatéria, mas visando o foco no
midiatico, diante da analise das paginas no Instagram de duas Companhias de Boi
maranhense, onde midiaticamente os numeros revelam uma disparidade entre
seguidores e publicacées. O argumento essencial para essa escolha € — o
Instagram, priorizando respectivamente:

a) entre as dez maiores existentes, as paginas que possuem 0 menor e o

maior numero de seguidores,

b) dados coletados em dois momentos: primeiro em abril de 2020, fazendo

uso da data final de 09/04/2020; depois em janeiro de 2021, encerrando
na data de 19/01/2021.

Isso proporcionou-me um leque de amplitude — evitando-se, na pesquisa,
seqguir a légica de que s6 é importante aquilo que tem mais seguidores na rede.
Refinando as escolhas preliminares, utilizei algumas métricas passiveis de
dimensionamento quantitativo e qualitativo: tempo de existéncia do Boi; atencao
voltada as redes sociais; interacdo com os seus seguidores e qualidade do material
produzido para o meio midiatico.

Os escolhidos podem ser caracterizados assim: sua base
constitutiva/administrativa, composta por mulheres, contrariando as regras iniciais
desta cultura centenaria; a particularidade que foge a regra do tetraedro religioso em
Sao Luis (Santo Antonio, Sdo Jodo, Sdo Pedro e Sao Marcgal), por ndo ser um Boi
de Matraca/Sotaque da llha, ndo se apresenta no Jodo Paulo e ndo possui vénia a
Sao Marcal; o tempo de existéncia/fundacdo e os meandros que permeiam o

processo administrativo, religioso, midiatico e social.
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A partir desses critérios quantitativos e qualitativos na escolha do corpus,
segui com avancos em que metrifiquei quantitativamente referente ao nimero de
seguidores. Assim foi desenvolvida a tabela 1, que indica quanto aos
grupos/companhias que disputam espagco no campo midiatizado:

Tabela 1 Relacédo dos dez maiores Grupos/Companhias em numero de seguidores
em suas respectivas paginas no Instagram
Classificacado = Companhia/Grupo Seguidores*;** Publicacoes*?;*
*6

’ Brilho do 682* 305*
Amanhecer 1.008** 717
1.121* 138*
2 Pindoba
1.701** 245**
3.649* 160*
3 Santa Fé
6.220** 403**
_ 3.991* 302*
4 Maracana
6.143** 701**
9.039* 90*
5 Maioba
16,7 *mil 136**
10,6™mil 361*
6 Pirilampo
10,7**mil 375**
10,8*mil 1.215*
7 Barrica
13,2**mil 1.445**
18,9*mil 737
8 Axixa
23,8**mil 943**
35,1*mil 608*
9 Morros
38**mil 684**
41,1*mil 2.069*
10 Nina
43,6**mil 2.275**

Fonte: produzido pelo autor a partir de dados extraidos no Instagram

O foco de observacao é de como as Companhias de Boi Brilho do Amanhecer
e Nina se comportam diante das apropriacées do dispositivo midiatico “Instagram’.
Destaco, no grafico a segui o “registro contabil” na pagina do Brilho no Instagram

5 Ntmero referente aos dados coletados na data de 09/04/2020.
6 Numero referente aos dados coletados na data de 19/01/2021.
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tinha na data de 09/04/2020 o quantitativo de 682 seguidores e 305 publicacées, que
remetem a propria Companhia, a situacoes pessoais de suas dirigentes e momentos
de lazer; ja na pagina da Companhia do Boi de Nina Rodrigues, neste mesmo
periodo, registra-se mais de 41 mil seguidores e 2.069 publicagdes, voltadas
integralmente a Companhia.

Grafico 1Mostra das apropriacées midiaticas (disparidades) entre as Companhias de
Boi Brilho do Amanhecer e Nina Rodrigues em um periodo de 9 meses

Apropria¢des Midiaticas

Fublicactes
19/01/2021

Seguidores
19/01/2021

Fublicactes
09/0442020

seguidores
03/04/2020

0 10000 20000 30000 40000 50000

Boi Brilho do Amanbecer Bai de Mina Rodrigues

Fonte: produzido pelo autor a partir de dados extraidos no Instagram

Neste momento em particular que se vive em uma crise de pandemia, devido
ao novo corona virus, COVID-197, uma ordem estrutural midiatica é revitalizada e
altamente convencionada pela proliferagdo das “lives®”, motivados pela hashtag®
#fica em casa. Desta feita, a observacao foi determinada no recorte desse periodo
em evidéncia. Observei as interagdes com o publico seguidor, os comentarios, as
adesodes e suas repercussoes.

Explicando melhor. Considerando que, no ano de 2020, o folguedo de Sao
Jodo foi postergado a priori para uma data no segundo semestre. Essa data nao

pode ser concretizada, como diversos outros eventos programados para ocorrer de

7 Coronavirus é uma familia de virus que causam infecgdes respiratérias. O novo agente do coronavirus foi
descoberto em 31/12/19 apds casos registrados na China. Provoca a doenga chamada de coronavirus (COVID-
19).

8 Aplicativo gratuito permite realizar transmissdes de video e audio ao vivo pelo celular.

9 E um termo associado a assuntos ou discussées que se deseja indexar em redes sociais, inserindo o simbolo
da cerquilha (#) antes da palavra, frase ou expresséo.
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forma presencial e com aglomeracédo. Isso gerou o desafio de adaptacdo para as
redes sociais, com objetivo de atenuar o distanciamento social.

Isso aparece em algumas métricas. A analise realizada na data de 19/01/2021
revelou que a Companhia Boi Brilho do Amanhecer havia ultrapassado a casa dos
trés digitos em numero de seguidores, representando naquele momento 1.008. Ja a
Companhia Boi de Nina Rodrigues, no intervalo de tempo da primeira para a
segunda analise, obteve mais de dois mil novos seguidores.

Durante o periodo que antecedia o momento do folguedo em 2020, a Boi
Brilho do Amanhecer promoveu uma campanha através de sua pagina no Instagram
para chegar aos mil seguidores, e assim poder realizar lives. Se comparada a
circulacado midiatica das outras Companhias que detinham mais de mil seguidores,
para ela (Brilho do Amanhecer) a acdo empregada nao surtia muito efeito.

Quanto a Boi de Nina Rodrigues, com sua expressiva comunidade de
seguidores, trabalhou se forma significativa o ambiente midiatico das redes sociais
realizando uma interacdo com seus receptores, com lives das toadas,
apresentacdes com um numero reduzido de brincantes, mas, demonstrando o uso
de mascaras e um certo distanciamento, com o intuito de manter viva a esséncia das
encenacodes do folguedo.

Além de repostar fotos de festas ocorridas, frases de incentivo ao uso de
mascaras, distanciamento social, momento saudosista do Sdo Jodo e também
demonstrando apoio no processo eleitoral a determinados candidatos ao pleito
municipal, outro momento solicita a participacdo de seus seguidores com curtidas,
como forma de manifestacdo de saudades a um momento presencial de
apresentacao da Companhia.

1.1.5 Observando o método do caso a metodologia

Quanto ao teor metodoldgico farei uso do método abdutivo peirceano, muito
apreciado pelo professor orientador, com o qual trabalha ha mais de dez anos, com
alunos de Iniciagdo Cientifica ao Pds-doutorado, que costumeiramente faz uso
durante suas aulas e a0 mesmo tempo provoca esta atividade reflexiva junto aos
seus discentes.

O exercicio é baseado em trés premissas (maior, menor, conclusdo), onde de

forma didatica, Peirce apresenta a partir do caso dos feijdes brancos “O que vai
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diferenciar os tipos de argumentos — a deducédo, a indugcdo e a abducdo — é a
inferéncia. Na deducéo, a inferéncia esta direcionada aos resultados; na inducéo, a
uma nova regra interpretativa; na abducdo, ao caso” (PEIRCE, 1878 apud
FERREIRA, 2012, p.161).

O trabalho discuti a partir das inferéncias dedutivas, indutivas e
abdutivas principiadas na observacao e leitura das mensagens em circulacao
divulgadas através da rede soécio-digital “Instagram’. Esse modelo
metodoldgico tem grande resisténcia de aceitacdo por parte de Popper,
quando critica o0 método indutivo e sua representatividade:

Ora, esta longe de ser 6bvio, de um ponto de vista I6gico, haver justificativa
no inferir enunciados universais de enunciados  singulares,
independentemente de quao numerosos sejam estes; com efeito, qualquer
conclusao colhida desse modo sempre pode revelar-se falsa:
independentemente de quantos casos de cisnes brancos possamos
observar, isso nao justifica a conclusao de que todos os cisnes sdo brancos
(POPPER, 2001, p.27-28).

Popper refuta o método, pois para ele existe falhas, portanto ndo sendo
interessante de se fazer uso ou de ser aceito como verdade. Porém, realizo
inferéncias indutivas a respeito da festa religiosa versus festa paga (sagrado x
profano) que reunem o Bumba-Meu-Boi e a devocdo a Sdo Marcal e outros
santos juninos, sem com isso ter pretensbes de universalidade ou de
confronta-lo, mas de contribuir para um dialogo proveitoso e académico, pois
as descobertas e o cientificismo sdo gerados a partir das inquietacdes,
didlogos e discussdes, que em muito enriquecem e alimentam a pauta das
evidenciacdes e novas teorias.

Esse acionamento argumentativo pode ser fundamento em Braga

(2014, p.46), para quem:

A escrita aforistica procura, no processo de adjungao de percepgdes sobre
0 mundo, realizar duas potencialidades do pensamento: Competéncia
inferencial (ou de descoberta): refletir sobre um fendmeno para o qual nao
dispomos de conhecimento estabelecido, de teorias bem estruturadas, ou
dispomos apenas de teorias que assumimos insuficientemente apreensivas
e abrangentes;

Competéncia heuristica: desenvolver proposigdes suficientemente
perceptivas para oferecer uma ponta de fio de meada, fazendo perceber, no
mesmo movimento, que ha muito ainda que desenredar.
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As similitudes dos métodos adotados estdo em suas complementaridades,
pois fazemos inferéncias — dedutivas, indutivas e abdutivas — partindo de contextos
culturais, de vivéncias, de observacoes de fatos e de agdes que se agregam ou se
repelem sistematicamente diante do comportamento do ser humano em sociedade
com seus valores adquiridos. O que nos conduz aos estudos de caso.

xk

O estudo de caso tornou-se para a LP4 do Programa de Pé6s-Graduacao em
Ciéncias Comunicagdao (PPGCC), da Universidade do Vale do Rio dos Sinos
(UNISINOS), um desafio prazeroso de desenvolver. Braga (2008) relata a sua
observacao quanto ao significativo numero de trabalhos encaminhados as agéncias
de fomento e a multiplicacdo de artigos em periédicos evidenciando, a modalidade
de “estudo de caso”. Diante disso, ficou reflexivo quanto a sistematizacao
epistemologica no campo da comunicagao.

Os estudos de caso, portanto, se prestam particularmente a producao de
conhecimento nas condi¢des atuais de constituicdo da disciplina. Encontramos “uma
variedade dindmica de fendbmenos” que claramente solicitam uma apreensao de
seus aspectos propriamente comunicacionais; € “ndao dispomos de uma provisao
suficiente de grandes regras” basicas proprias ao campo, com formalizacdes
tedricas transversais a generalidade do objeto, nem suficientemente consensuais,
que permitam fazer reducdes preliminares. (BRAGA, 2008, p.76).

Braga, como de costume, com suas apuradas observagdes, nos conduz a
reflexdes que se desdobram como a dindmica de desfragmentacdo de um disco
rigido que ao final nos apresenta um sistema mais organizado e conciso.

- Mas vem a pergunta: que caso é esse?

-

Na perspectiva do estudo de caso, me referencio em Véron em seu
estudo/analise observacional sobre o museu, no qual fez uso da etnografia,
observando as agdes dos participantes. Ferreira (2020) no didlogo mantido com
Verdn e Lavasseur (1989) que trata sobre a Etnografia da Exposicdo, chama
atencao para esta percepg¢ao na riqueza do objeto, método e metodologia e propde

que:

As principais contribuicdes dessa investigacdo sdo, em nossa percepgao: a
localizag@o da exposicdo como meio midiatico, e, a partir disso, passivel de
investigacdo na perspectiva da circulagdo; o uso efetivo do método
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semiodtico como referéncia da construgdo do caso de investigacédo; e a
articulagcdo original na lida metodologica, articulando andlise semidtica,
observagao etnogréfica, entrevistas e dados estatisticos. (FERREIRA, 2020,

p.5).

Essa discusséao parece ser influente para a contextualizagdo das apropriacoes
epistemoldgica que ocorrem em dispositivos midiaticos, configurando como
elemento para o caso acima. Logo, sigo entdo para alguns questionamentos

primarios.

1.1.6 Questdes preliminares

A partir dessas referéncias, é necessario definir o como abordar os
observaveis. O caso nao se faz sem referéncias tedricas as quais serdo tratadas no
conjunto deste trabalho. Porém, partimos de questdes inferenciais preliminares
como: pensar a hibridacdo que emerge do tetraedro: cultura, etnia, religido e
midiatizagdo no contexto do Bumba-Meu-Boi do Maranhdo? Trata-se, como
informamos acima, de abordar isso em termos empiricos, ou seja, a presenca dos
grupos Nina e Brilho do Amanhecer no Instagram.

Encontro-me entdo, com o desafio tematico de um tetraedro que para mim se
configura homélogo aos trabalhos que me direcionaram, o que traz certa seguranca
e prazer em ler, pesquisar e escrever. Ele se apresenta da seguinte forma: Cultura,
Etnia, Midiatizacao e Religido.

A partir do tetraedro mencionado, chego na delimitagdo que assim se
apresenta, enquanto objeto delimitado nos seguintes itens:

- Circulacao e apropriagdes aforisticas do Bumba-Meu-Boi do Maranhéo;

- A circulacdo em torno da cultura do Boi ludomaranhense;

- O sincretismo religioso que permeia do inicio ao fim esta festa que traz
consigo elementos do sagrado e do profano em uma harmonia interessante de se
pesquisar;

- O prestigio a Sao Marcal, particularmente ludovicense (ou seria boieiro) e
aos outros santos juninos;

- O processo em circulacdo midiatica desta manifestacao cultural e sincrética
costurada por etnias estigmatizadas (negros, pardos, indigenas).
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Com o passar do tempo e ao visitar a cidade com certa frequéncia, um outro
elemento é inserido no contexto do folguedo maranhense ou “ludomaranhense”.
Aforisticamente camada por camada foi sobreposta, uma informacdo aqui, uma
leitura ali, uma fala acola, uma imagem adiante. Fragmentos de resultados (indutivos
e dedutivos) que levavam a varias interpretagdes (abdutivas) até convergirem no
caso que deu origem ao infografico tetraédrico — cultura, etnia, midiatizacdo e
religido, abaixo.

O curioso dentro do caso é o distanciamento natural que vai ocorrendo entre
a tradicao religiosa, da festa dedicada aos quatro santos juninos festejados pelos
brincantes de boi no Maranhao (Santo Antonio, Sao Jodo, Sdo Pedro e Sado Margal),
€ uma aproximacao ao teatral irreligioso.

Uma outra constatagdo € quanto a Sdo Marcal, presente nas toadas dos
grupos tradicionais, presente como nome de avenida, simbolizado em estatuas,
versos religiosos do batismo do boi, mas totalmente abandonado junto aos grupos
mais novos, grupos de orquestra.

Figura 1 Tetraedro Midiatico do Bumba-Meu-Boi do Maranhao

Midiatizacho Etima

Relisia

Fonte: Elaborado pelo autor, 2020.

A representacdo grafica apresenta uma leitura interpretativa partindo da
direita para a esquerda, onde a figura imagética do Bumba-Meu-Boi, foi
desenvolvida com elementos da cultura, da etnia e da religido, que circulam e se
entrelacam, ganhando visibilidade e reconhecimento através da midiatizacao.

Em uma representantividade analoga ao ambiente de uma casa, interpretei as
redes sociais na condicdo de janelas, portas, alpéndres e calgadas, onde os
receptores curtem, comentam e compartilham, fazem circular, todo o movimento

densenvolvido pelos produtores.
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1.1.7 Objetivos

Objetivo Geral
Analisar a circulacao e apropriagcdes midiaticas na relacao entre a cultura do
Bumba-Meu-Boi, a etnia e a religido, no contexto das redes digitais.

Objetivos Especificos

a) ldentificar como, o processo midiatico, se conserva ou se nega o sincretismo
religioso na cultura do Bumba-Meu-Boi;

b) Inferir a etinicidade no contexto cultural do Bumba-Meu-Boi considerando as
esferas das apropriacées midiaticas;

c) Descrever a presenga da midiatizacdo em circulacdo como processo de
reconfiguracdo de categoria popular para espetaculo social.

1.1.8 Justificativa

A cultura do Bumba-Meu-Boi no Maranhao € bem distinta de como ocorre nos
demais estados do Brasil. Sua particularidade é permeada pela presenca das etnias
na criacao e disseminacao da cultura em pleno Sao Joao, considerada a maior festa
popular da regido nordeste, com um culto a um Santo ndo canonizado pela Igreja
Catélica, que é Sao Marcal, mas abandonado pelos grupos de Orquestra.

Apesar de Sao Joao continuar com papel de destaque dentro do més festivo e
entre todos os grupos e companhias de boi, homenageado no dia 24 de junho e
tendo sua imagem reproduzida com canutilhos e migangas na carcaca do Boi,
vestimentas dos caboclos, chapéu dos vaqueiros e pintura nos instrumentos
musicais, disputa espaco entre os grupos tradicionais com o Santo protetor dos
boieiros.

Mesmo direcionado o estudo de caso para as Companhias de Orquestra, que
nao se apresentam no Joado Paulo', ndo abandonei a discussao que gira entorno de
Sao Marcgal.

O folguedo do Sao Joao na ilha de Sao Luis, configura-se com a presenca de
cinco ritmos que os distingue da seguinte forma: Sotaque de Matraca (ou llha),

10 Bairro presente na capital ludovicense, onde contém uma avenida de grande movimentagdo
comercial, que leva o nome de Av.Sao Margal, tendo presente duas estatuas do mesmo santo e local
onde os grupos tradicionais de boi apresentam-se desde o raiar do dia 30/07 até o momento da
passagem do ultimo grupo de brincantes de boi.
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Sotaque de Zabumba (ou Guimaraes), Sotaque de Pindaré (ou Baixada), Sotaque
Costa de Mao (ou Cururupu) e Sotaque de Orquestra (ou Munin).

Destes apresentados, com exceg¢ao do Sotaque de Orquestra, € o Unico que
nao possui contemplacdo a Sao Margal. A midia impressa, a tevé e as redes sociais
fazem a cobertura do evento que é parte sine qua non ao Sao Joao da llha. A
avenida é isolada, o percurso dos veiculos é alterado, o comércio e as varias
denominagdes religiosas apreciam este momento que virou parte indissociavel da
tradicdo na capital nesse periodo de festividade.

Aqui faco mencao ao site “SobreOTatame”, que expbs sob um olhar
jornalistico, uma matéria divulgada em 02 de julho de 2019, cujo o titulo é: Sao
Pedro nao é lollapalooza! A Casa das Minas ndo € show!. A reportagem apresenta
esse momento transitério da noite em frente a capela Sdo Pedro no dia 29 de junho
e que tem ao seu lado o terreiro mais antigo do Maranhdo, a Casa das Minas Jéje
(Querebenta de Zomadonu), fundando por africanos na década de 1840. Espaco
onde tanto um quanto o outro é visitado por diversos grupos de Bumba-Meu-Boi.

Os grupos de Orquestra, como citado acima, ndo participa desse momento
com os demais sotaques, mas isso ndo significa que nao compartiihe de um
sincretismo religioso em seu desenvolvimento. Direta ou indiretamente estao ligados
aos grupos de denominacao religiosas de matriz africana, seja no batismo do boi,
seja na morte do boi ou seja nos altares montados em suas sedes, como forma de
homenagear e pedir protecao.

Outro ponto que me conduz a justificativa é a passagem de uma categoria de
uma cultura religiosa popular, que sofreu preconceito, do boi brincar no centro da
cidade, e do quanto a cultura popular € preenchida ou esvaziada de sentidos para
agradar determinado publico. E foi a partir dessa criticidade que o olhar passou a
projetar esse comportamento de uma imagem desprezada, a uma imagem totem
positiva, que se tornou representatividade de um estado e de um referencial de
cultural.

Logo, a identidade referencial que esta cultura se tornou para o Estado, qual
sai da categoria de movimento marginalizado até transformar-se em simbolo
comercial turistico e icone do Estado.

Apresento, portanto, a preservacao das origens étnicas como processo de

cultura hibrida. Demonstro também como essa cultura pode tornar-se conhecida,
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nao somente pela figura do Bumba-Meu-Boi, mas seus meandros que circulam pelo
processo religioso, cultural e midiatico. Devido a tais caracterizacbes é que se
justifica a discusséo do tema ora apresentado.
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2 RETORNO AO TEMA

O drama se desenvolve tendo O Auto do Boi como tematica geral, para ser
mais especifico traz em seu bojo uma série de elementos que o fazem peculiar no
cenario da Ciéncia da Comunicacao e dialogando diretamente com a cultura, a
antropologia como bem citou Gilberto Gomes (2020), a sociologia, a religido, onde
“agora nés temos a sociedade de midiatizacdo as redes sociais invadem todas as

manifestacdes culturais”.

2.1 Contexto-descricoes

A capital ludovicense possui uma aura histérica cercada de contos,
mitologias, crencas, ruas, becos, vielas, calcamentos, bares e um saudosismo
bucdlico que remete aos poetas do romantismo naturalista brasileiro (talvez porqué
boa parte deles viveram neste lugar). Aluisio de Azevedo e seu classico O Cortico;
Josué Montello, com sua ousadia na escrita de Uma Sombra na Parede; o
desafiador Ferreira Gullar com o seu Poema Sujo; os poemas de José Chagas'
com a obra Os Telhados, e tantos outros que configuraram-se como simbolo da
capital.

N&o nascidos na llha de Upaon-Acgu'?, mas em suas adjacéncias e com um
senso de pertencimento ao Estado, retratados em suas obras, rememoro Viriato
Correa com A Balaiada, e Jodo Mohana com O Outro Caminho. Esses autores e
obras me colocam no contexto de Sao Luis, que através das leituras pude criar cada
espaco, recbncavo, esquina, casa, cortico, rua, alvorecer, entardecer, cheiro,
erotismo, guerrilha, amor, religiosidade, sagrado e profano. Tudo isso, sem nunca ter
pisado em um pedago dessa llha, até h4 um pouco mais de uma década atrés.

Pouco de histéria regional foi ensinado na escola e escassos eram 0S meios
de circulagdo a época para o acesso a varias informacdes. Mas a curiosidade faz
parte da vida das pessoas e assim passei a recolher fragmentos de contextos
histéricos que retratavam a capital do Estado em que nasci.

Aporto entdo a Grande llha, anos depois passo a ir com certa frequéncia

11 Apesar de ter nascido no Estado da Paraiba, cresceu, viveu e morreu em Séo Luis do Maranh&o.

12 £ um Arquipélago do Golfao Maranhense e é nela que se encontra a Capital do Estado, So Luis.
O nome Upaon-Agu foi dado pelos indios Tremembés e significa “llha Grande”.
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devido ao trabalho, estudos e pesquisas. E a cada viagem agrego novos elementos
da capital, situagdes atipicas de onde fui criado, algumas me chamam muito
atencao, ja outros fragmentos sao depositados para dar vida mais adiante, e é neste
ir e vi que fui apresentado oficialmente ao S&o Jo&do do Maranh&o.

Junho de dois mil e quatorze, a cidade de Sao Luis esta toda vestida de cores
e sotaques para festejar o més mais alegre de todo o ano, assim como ocorre nos
demais Estados da Regiao Nordeste, e Sao Luis com a sua particularidade do
Bumba-Meu-Boi.

A cultura do Bumba Boi amplamente propagada nos meios midiaticos a partir
do ultimo quarto de décadas do século XX como um movimento cultural tipicamente
maranhense - a ser contestada neste trabalho -. A representacdo ndo era bem vista
por este pesquisador. Inferéncias indutivas acerca do ritmo, das cores, sotaques
destoavam da proposta cultural até entdo conhecida e desenvolvida na regido
nordeste.

Nao conseguia compreender por que todo o nordeste brasileiro festejava os
santos juninos com fogueiras e quadrilhas™ e somente a capital do Maranhao
desenvolvia o folguedo do Bumba-Meu-Boi.

2.2 Cultura do boi

Com sua festividade marcadamente presente nas regides Norte e Nordeste
brasileira, a cultura ou festa do boi é pontuada por outras regidées do Brasil e
congrega sua diversidade também em sua nomenclatura. A Fundacao Cultural

Palmares, registra em sua pagina oficial que o

Bumba meu boi ou Boi-bumba é uma danga surgida no século XVIII na
regidao Nordeste. Nesse periodo o boi tinha grande importancia simbdlica e
econdémica (Ciclo do Gado) e tinha como grandes criadores o0s
colonizadores que faziam uso de mao de obra escrava (FUNDAGCAO
CULTURAL PALMARES, s/a, s/p).

Os portos da Bahia e de Pernambuco, durante os séculos XVIlI e XVIII,
tornavam-se os centros de promoc¢ao do ciclo econémico do gado, vindos das llhas
de Cabo Verde. A explicacao de Viana (2006) é que a ocupacao comecou muito

13 Variante da quadrilha europeia, dangada principalmente no interior, sempre a carater, por ocasiao
das festas juninas, tipica da regidao nordeste brasileira.
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rapido e avancando do litoral para o continente, dessa forma embrenhou pelos
rincdes do sertdo nordestino, alcancando o Rio Sao Francisco, chegando ao sul do
atual Estado do Piaui, transpondo o Rio Parnaiba avancando para o Maranhao, até
atingir as margens do Rio Iltapecuru.

Durante o ciclo da borracha na regido Norte, os migrantes maranhenses
levaram consigo a cultura do Boi, que sofreu mutacdes, congregando elementos

lendarios amazonicos.

Bumba meu boi, boi-calemba, bumba, boi, reis, € um auto brasileiro, Unico
em sua espécie, criagdo mestica, sem igualdade e semelhanga em Portugal
e Africa, representacdo satirica onde convergem influéncias europeias e
negras, fundindo cantos de pastoris, toadas populares, louvacoes, loas dos
presépios (MORAES FILHO, 1979, p.61 apud POEL, 2013, p.144).

Da mesma forma que seguiu para o norte do Brasil, houve também passagem
e variagdes nominais na regido sudeste e sul do pais, deixando sua marca e
contextualizando em meses distintos.

A Fundacdo Palmares apresenta a variagdo de nomes que a festa do Boi

recebe em alguns dos estados brasileiros.

A brincadeira possui uma variedade de nomes e formas de apresentar o
espetaculo. No Amazonas é Boi-Bumba; Boi-de-Reis na Paraiba; Boi
Surubi, no Ceara; Boi Calemba ou Calumba no Rio Grande do Norte;
Rancho-de-Boi na Bahia; Bumba-de-Reis no Espirito Santo; Boi Pintadinho
no Rio de Janeiro; Boi-de-Mamado em Santa Catarina e Boizinho no Rio
Grande do Sul. No Maranhéao, estado que concentra o maior nimero de
grupos, contudo, o nome dado € Bumba meu boi; ndo por coincidéncia, € a
nomenclatura mais conhecida (FUNDACAO CULTURAL PALMARES, s/a,
s/d).

De maneira direta ou indireta a festividade é desenvolvida em torno de uma
devogdo a uma santidade como forma de agradecimento pelas bem-aventurangas
ao que tudo indica é algo bem antigo, como ato de montar sacrificio em forma de
oferenda/recompensa/agradecimento pelas gracas alcancadas. Esses registros séo
facilmente encontrados dentro de livros considerados tanto sagrados quanto
profanos.

Passagens biblicas registram o sacrificio de animais para os deuses e Deus
como sinal de agradecimento/consagracao. Como exemplo, dentre varios contidos
na biblia tém-se o registro do ato preparatério para o filicidio que seria provocado

por Abrado em obediéncia a Deus no livro do Génese (Gn 22,1-13), os atos de Acaz
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em Il Crénicas (2Cr 28,4), o convite das filhas de Moab aos israelitas em Numero
(Nm 25,1-3), as ordens de Deus a Moisés para realizar consagracées com 0 sangue
do touro em Levitico (LV 8, 1-16), as pombinhas comercializadas nas portas dos
templos como forma de seguir a ritualistica segundo a lei de Moisés.

Conforme o Evangelho segundo Lucas (LC 2,22-24),

E quando se completaram os dias da purificagdo, segundo a lei de Moisés,
levaram o menino a Jerusalém para apresenta-lo ao Senhor, conforme esta
escrito na Lei do Senhor: “Todo primogénito do sexo masculino sera
consagrado ao Senhor”. Para tanto, deveriam oferecer em sacrificio um par
de rolas ou dois pombinhos, como esta escrito na Lei do Senhor.
(EVANGELHO SEGUNDO SAO LUCAS).

Ou seja, varios sao os livros biblicos, em especial os que abordam leis e o
contexto histérico como os dezessete primeiros do Antigo Testamento, que trazem
em seu contexto a referéncia do sacrificio do novilho, boi ou touro. A presenca
marcante nestas leituras, o contexto de interpretacao, o periodo em que esses fatos
ocorreram € 0 processo de evolugcdo da espécie humana ao longo dos milénios
sempre mantiveram estreita relacdo entre sagrado e profano.

Pode-se entdo ndao sé deduzir como também desenvolver uma analogia entre
0s registros do passado com os fatos e acontecimentos ao desdobrar-se dos
séculos, com a simbologia folclérica que apresentam animais em suas encenacgoes,
assim como ocorre com o0 Bumba-Meu-Boi do Maranhao.

Desta forma temos as preliminares sobre a simbologia cultural no Maranhéo,
a qual é compreendida como representativa de um povo, sua demonstracdo de
continuidade e de transmiss@o de conhecimento. Nessa ambiéncia (GOMES, 2017),
fala que tempo e lugar se hibridizam processos que nos convocam a pensar
conceitos novos, que correspondam a passagem do tradicional para o0 moderno, do
interno para o externo, do stricto para o lato, do pessoal para o generalizado.

Pierre Sanchis (2018) fala desse contexto nas diversas culturas e suas
representatividades, desde o universo da abelha que constr6i da mesma forma ha
milhares de anos, a resisténcia de alguns coletivos no processo de mudanca e

registra também a necessidade de se adaptar.

Pois a vida vai... Acontecem coisas, para qualquer grupo e qualquer pessoa
dentro do seu grupo. Se quiserem responder a esses acontecimentos, que
criam novas situagées, as “culturas” devem reagir criativamente, adaptar-se,
inovar, mudar. Em todo tempo e lugar, a partir mesmo de seu intimo, alguns
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dos individuos seus participantes se opdem a elas e querem transforma-las.
E pelos individuos que as culturas se transformam. Mas outros tentam, ao
contrario, conserva-las (ou continuar definindo-se por meio delas): o
fendbmeno complexo da “redescoberta das raizes”, em todos os niveis,
também atravessa o mundo contemporaneo... Em muitos casos, os homens
pretendem, até dramaticamente, retomar a fala auténoma do que declara
sua cultura. (SANCHIS, 2018, p.21, grifos do autor.)

A redefinicdo que Sanchis comenta é de um ciclo infinito, pois sempre havera
mudanca. A evolugdo € parte integrante da vida do ser humano, a cultura tendencia
uma amplitude de contetidos e subverte outros. E o que ela também classifica de a
redescoberta das raizes.

Se a cultura é, portanto, a montagem constante do espetaculo da vida, a
encenacao de fatos ocorridos com o misto de criatividade do imaginario como forma
de melhor apropriagdo do enredo ¢é facil entdo de compreendermos o
desenvolvimento da cultura do Bumba-Meu-Boi do Maranhdo, pautada em fatos
histéricos e enredos tematicos que se confundem com o0s proprios registros do
tempo.

Posto isso, 0 consenso popular e a investigacao histérica rementem ao Ciclo
do Gado como a insercao do folclore do boi. Aqui temos presente a forma como o
processo de colonizacdo desenvolveu no Brasil, partindo do litoral para o continente,
avancando lentamente em busca de terras para a lavoura e a pecuaria, tendo a
presenca marcante da Igreja Catélica, com o acordo do Padroado de um lado e, do
outro, a mistura étnica (europeu, indio e africano) amalgamando crencas, etnias e
culturas, hoje mediados e em circulagdo pela midiatizacao.

De acordo com Ester Marques, professora da UFMA, que desenvolveu um

trabalho sobre a experiéncia estética na cultura popular do Bumba-Meu-Boi.

O Ciclo do Gado, iniciado na Bahia, toma duas diregdes diferentes ainda no
século XVII aproveitando a faixa de influéncia do rio Sdo Francisco ou rio
dos currais, como o chamou Capistrano de Abreu. O primeiro sobe o rio
acompanhando o seu curso pelo Nordeste; o segundo, depois de atingi-lo,
transpde-o0 em diregdo ao Norte até o Piaui. A partir do rio Parnaiba e do
litoral, o boi chega ao Maranhdo, espalhando-se por todo o Estado-onde
existissem pastos bons e agua pura-, passando depois para o Ceard
fechando o cerco com a primeira diregdo, vinda de Pernambuco.
(MARQUES, 1996, p.64, grifo da autora)

O cortejo histérico apresentado pela autora configura o caminho percorrido
com o gado nos rincdes do pais, principalmente em terras nordestinas. No caso do
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Estado do Piaui, temos o ponto de evidéncia e de fala que ird desembocar quanto a
origem do folguedo do boi.

No entanto, esta € uma versdao onde nem todos os especialistas concordam,
apesar de ser a mais propagada e aceita no Piaui e por seus historiadores. Onde
afirmam que este Estado (Piaui) foi o Unico da regido nordeste a ser colonizado do
continente para o litoral, situacdo desenvolvida com a instalacdo de fazendas de
gado originada de criadores baianos adentrando pelo sul do Piaui e chegando
também ao Maranh&o.

A presenga do vaqueiro e do animal bovino na regido nordeste do Brasil fez
surgir um estilo de vida (profissional e cultural). Desenvolvendo a festa do boi
(vaquejadas’®, rodeios, exposicdes agropecuarias, torneio leiteiro, ferra do boi,
bumba-meu-boi) e avangou em direcéo a outras regides, como € o caso da famosa e
movimentada Festa do Pedo de Boiadeiro em Barretos no interior de Sdo Paulo e o
exético Carnaboi na cidade de Parintins no Amazonas. Tanto uma quanto outra, seja
no Norte ou Sul, a imagem em circulacao e a presenca midiatica é algo constante.

Enciclopédia (2000, p.122 apud POEL, 2013, p.144-145) registra que
“provavelmente surgiu no nordeste, nas ultimas décadas do sec.XVIll, no litoral, nos
engenhos de acucar e nas fazendas de gado, penetrando no interior e espalhando-
se a seguir pelo Brasil Central”. Este registro comunga com a versao trabalhada
pelos historiados piauienses quando remente a origem tanto do Estado quanto da
cultura do boi.

Ainda hoje a figura do vaqueiro e das festas de vaquejada ¢é
representatividade marcante nos Estados do Nordeste brasileiro, mas foi no Estado
do Maranhdo onde o Auto do Bumba-Meu-Boi, de Catirina e Pai Francisco,
popularizou-se, ganhando maior circulagdo e adesdo, principalmente apds a
proposta dos gestores publicos em aquecer a economia através do fomento ao
turismo com as belezas naturais e a cultura local.

Em outros Estados da federacdo, ha também registro de sua presenca,
todavia, a forma apresentada no Maranhdo possui particularidades nao s6 na
manifestacdo cultural como na quantidade de santos que sdo homenageados.

Enquanto no més junino nas outras regides do pais festeja-se Santo Antbnio, Sao

14 Torneio entre os vaqueiros, que demonstram sua destreza ao derrubar novilhos.
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Jodo e Sado Pedro, na llha de S&o Luis também se festeja Sdo Marcgal, um santo
sem altar, considerado como padroeiro dos boieiros’®.

Diante da versao de origem da festa fundamentada no Piaui, reforca-se entao
as falas dos piauienses em dizer que a cultura do Bumba-Meu-Boi fora desenvolvida
dentro de seu territério, apesar de ndo possuirem registros fortes de grupos
brincantes que desenvolvam esta encenacéao popular. No livro Folclore brasileiro de
autoria de Noé Mendes de OLIVEIRA (1977, p.30 apud POEL 2013, p.145) “No
Piaui, h4 o boi de junho e o boi de dezembro. As vezes, o Ultimo aparece
acompanhado do reisado”.

O mais comum de encontrar no Piaui é a festa de Reizado, com a presenca
dos caretas'® que seguem acompanhados; em uma espécie de cortejo; de
apreciadores de casa em casa nas noites que antecedem a festa de Santo Reis,
levando consigo um estandarte, batendo forte no chdo com chinelos feito de couro e
em uma das maos segurando um chicote (também feito de couro curtido), podendo
ser de bovino/caprino com um suporte de madeira, o qual € também conhecido
como ‘réi’, declamando repentes'’ que enaltecem o dono da residéncia e ao final
joga-se um lenco para um dos moradores, no intuito de adquirir donativos (dinheiro)
para a conducao da festa a realizar-se dia seis de janeiro.

Partindo desta ritualistica cultural de encenacao folclérica onde o auto da
tematica é firmado em momentos de reveréncia e adoracdo aos santos catélicos,
trago a baila o folguedo do Bumba Boi do Maranh&o para configurar nosso debate
envolvendo uma festividade popular que, ao longo do tempo, incorporou inovacgoes e
ganhou tons midiaticos transformando-se em um grande espetaculo como bem
registrou Borralho (2006, p.159) “O Bumba-meu-boi é uma expressdo de teatro
popular, viva, que se reinventa, que se transforma, enquanto mantém sua tradicao”.

O costume da presenca, em varios momentos, das encenacoes folcléricas e
de um animal, ao que tudo indica é uma constante, fato marcante nos relatos
biblicos certamente por sua representatividade de forca, fartura e como meio de
transporte e arado. Tanto o boi, como o novilho, cabrito, carneiro, burro ou jumento

compdem este enredo e dao vida e movimento ao cenario.

15 Bojeiro: nome dado aos brincantes do Bumba-Meu-Boi no Maranhio.

16 Caretas: homens usando mascaras feitas de couro de caprino que saem nas noites que
antecedem a festa de Santo Reis em busca de donativos declamando repentes.

17 Repentes: versos improvisados
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Compreende-se, portanto, que o folguedo do Maranhdo presente de forma
mais visivel na capital ludovicense e cidades da baixada maranhense. E de longe a
manifestacdo folclérica de maior expressdo existente na lIlha e adjacéncias,
tornando-a referéncia e representatividade simbdlica cultural do Estado, sombreando
outras manifestacbes também presentes em solo maranhense. Esta énfase
atribuida, a torna uma atividade de intensos circuitos semio-tecno-discursiva.

A cultura do boi na llha de Sao Luis e cidades presentes na regiao da baixada
maranhense € algo que se conserva hereditariamente. Esta manifestagéo folclérica
compde suas toadas'® manifestadas no processo de nascimento-festa-morte-
nascimento, ciclo que hibridizou em seu desenho as configuracées midiaticas, além
da religiosa, étnica e cultural ja presentes em seu contexto de formacao, como pode
ser apreciado na Figura 1.

O Sé&o Joado do Nordeste do Brasil, com sua festa de origem religiosa, tomou
dimensao que reverbera e atrai centenas de milhares de visitantes aos nove Estados
dessa regiao, movimentando financeira e economicamente o comércio e o turismo.

Praticamente cada um dos Estados apresentam uma forma distinta de
manifestar sua alegria e agradecer aos santos do més de junho. O Estado do
Maranhao é conhecido por apresentar o folguedo do Bumba-Meu-Boi, repleto de
cores, sons de matracas'®, pandeiros ou orquestras, as toadas, os ritmos, a
coreografia e a sua ritualistica.

O Bumba-Meu-Boi, também chamado de Boi, Bumba ou Bumba-Boi é
composto por um grupo de pessoas que se reinem para encenar o Auto do Boi ou o
Auto da Catirina, uma mulher na condicdo analoga de escravidao, gravida, que
deseja comer a lingua do boi de maior apreco de seu Amo. A partir deste contexto, a
encenacgao ainda contém vaqueiro, indias, indios, caboclos, o esposo de Catirina
(Pai Chico/Francisco), musicos, burrinha e cazumba.

Com a formacao e classificagdo do papel de cada um dos brincantes, eles se
reinem em momentos de grande alegria para festejar os santos do més junino,
tendo a especificidade a Sdo Marcal (grupos de sotaque de matraca, sotaque
zabumba, sotaque costa de mao e sotaque da baixada).

18 Toada: musica com que a letra se acompanha

19 Matraca: instrumento musical composto de dois pedacos de madeira que se tocam produzindo
som.
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No entanto, vale ressaltar que esta festividade passa por momentos distintos.
O processo de agregacao de sujeitos motivados pelo fator financeiro, instigados
neste momento pela criacdo do Ministério do Turismo (1/1/2003) e as respectivas
Secretarias em cada Estado e Cidades da Federagcdo, bem como o fomento vindo
da iniciativa privada e a abertura de editais de incentivo a cultura e a massificagao
da internet, proporcionou um quarto elemento na conjuntura corpérea que circunda o
Bumba-Meu-Boi em sua configuracdo simbdlica, que se apresenta na forma que
procuramos descrever a seguir em momentos.

O primeiro trata-se do batismo do boi, cercado de rituais e composto por
animacao dos brincantes e simpatizantes do boi, 0 que geralmente é realizado por
um sacerdote catélico ou um representante de uma religiao afro-brasileira e/ou até
mesmo a presenca dos dois. Ocorre geralmente no dia da festa em honra a Santo
Antonio.

O segundo momento sdo as apresentacdes que ocorrem em toda a llha de
Sao Luis, bem como demais cidades do Estado. Devido sua circulagdo midiatica
ultrapassar os limites maranhenses e fronteiras nacionais realizam apresentacdes
fora do Estado e até mesmo do pais.

No terceiro momento é a morte do boi, 0 que desarola no més de setembro,
trata-se também de um momento cheio de ritos e carregado de uma grande festa
como formato de conclusao de um ciclo.

O quarto momento esta hibridizado dentro das trés ritualisticas acimas
apresentadas, e que fora desenvolvida a partir dos meios midiaticos, do processo
mercadoldgico e da necessidade de configuracdo simbdlica como atracao turistica
para o Estado, distribuidos no contexto acima apresentado.

No periodo do Sao Jodo, cada esquina de Sao Luis vira terreiro®® de festa de
boi. A festa envolve todos os membros da familia. E uma tradigdo que passa de pai
para filho. Esta responsabilidade e afinco é percebido dentro dos grupos e
companhias de dancas (também denominado de batalhdo), onde a tradicao é levada
pelos descendentes de seus fundadores e onde os brincantes levam seus filhos
desde a tenra idade para acostumar-se aos sons e ritmos das matracas e dos

movimentos coreograficos.

20 Terreiro: largo ao ar livre, a porta das residéncias, onde se realizam folguedos, cantos e outras
festas populares.
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A cultura do boi é sangue pulsante nas veias dos moradores e dos brincantes
da llha e da Baixada, os ensaios seguem pela madrugada, as apresentagdes sao
inUmeras, as repeticdes do compasso e 0 chamado para as apresentacoes através
das toadas é fator motivador e impulsionador de manter viva esta cultura, antes
mediada e agora midiatizada principalmente através das lives?' nas redes sociais
digitais.

De acordo com alguns autores, s6 & possivel fazer a diferenciagao
entre cultura popular e cultura de massas quando o passar do tempo
separa 0 que é moda e circunstancia, alcangcando e integrando a
esséncia de um povo. Neste caso, a palavra “massa” nao remete

para uma classe social, e sim para um grande numero de pessoas
dentro de uma sociedade (SOUZA e PEREIRA, 2014, p.23).

As lives em tempo de pandemia, tornaram circulagao corriqueira, € a forma de
manter latente as tradicoes, manifestacbes culturais e estratégia de nova
significacao identitaria dos folides.

O folguedo nado ocorreu em 2020, pelo menos ndo da forma como vinha
sendo promovido, com as apresentacbes em varios pontos da capital e
movimentando corpos e caixas registradoras.

O confinamento imposto pela circulagdo, de um novo virus (sars cov-2),
impede a populagcao de gerar aglomeracao para prestigiar de perto os batalhdes dos
grupos e companhias com seus componentes.

Como forma de fazer reverberar o folguedo que estava pré-aquecido para
2020 a solucao foi postar em suas redes sociais digitais fotos de Sao Joao passados
(tbt)?2, de videos dos ensaios antes do confinamento, e o encontro virtual dos
cantadores.

O momento é atipico, e as RSD’s mostraram-se mais fortes e presentes
nessa adversidade, estendendo os espacgos e estreitando a forma de comunicagao e
circulacao da cultura e da informacéo.

2.3 Um santo sem altar

A Festa de Sao Marcal representa um dos momentos mais importantes do
calendario anual das brincadeiras de Bumba- meu-boi de Sao Luis. Isso se
deve tanto a capacidade de mobiliza¢cdo de uma consideravel quantidade de

21 Live: palavra inglesa que significa o registro de uma cena diante de um publico.

22 TBT: é nada mais, nada menos do que o termo Throwback Thursday. A primeira palavra quer
dizer retrocesso, regresso, retorno ou revista.
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pessoas em torno desse acontecimento, quanto aos significados e sentidos
do “brincar no Jodo Paulo” para os Bois da llha, os protagonistas da festa.
(COMPLEXO CULTURAL..., 2011, p.138).

Este ritual de personificacao profana com as béncaos do sagrado é um dos
pontos mais altos do S&o Jodo na llha de S&o Luis do Maranhdo. Como é de
conhecimento na cultura brasileira, em particular a nordestina, as festas juninas séo
momentos de grande animagdo e expectativa, mobilizam toda a regido Nordeste
transformando-o num gigantesco arraial e criam junto aos Estados e municipios até
mesmo ares de disputa entre os arraiais espalhados para receber o titulo de qual o
maior e mais animado.

Na llha de Sao Luis, além dos santos tradicionalmente festejados no més de
junho dos ja citados acima, chamo a atencdo para a particularidade e para o
privilégio de prestigiar S&o Marcgal no ultimo dia do més de junino.

O curioso deste bispo considerado santo vem desde a sua historicidade, pois
pouco se tem registro/conhecimento sobre ele, além das duas versdes apresentadas
a segui. Conforme Frei Francisco Poel (2013) Sdo Marcal é cultuado no Brasil nos
estados do Amazonas e do Para, em varias cidades do Baixo Tocantins e na llha de
Marajé além, das cidades de Senhor do Bomfim- BA e Sao Luis-MA (sem capela).

Fora do territério brasileiro, existem registros na cidade de Setubal em
Portugal, regido metropolitana de Lisboa, onde mantém-se uma pequena capela em
homenagem a ele, da mesma forma em Limoges na Franca, cidade para onde foi
enviado como bispo. Seu culto espalha-se por toda a Galia (atual territorio francés),
chegando mesmo a ltalia e a Peninsula Ibérica (ICATOLIA.COM, s/a, s/p)

Sao Marcal é também conhecido como Marcal de Limoges, Marcial de
Limoges e Sao Macal, considerado padroeiro dos bombeiros e no Maranhdo é
consagrado como padroeiro dos brincantes de boi. Por conseguinte, as homenagens
a esse santo sdo realizadas todo dia 30 de junho, o que culmina com o
encerramento do més junino e congregam a participacao de todos os grupos de bois
de sotaque (matraca, zabumba, costa de mao e baixada) presentes na llha de Sao
Luis do Maranhé&o.

Na pagina na internet, da Catedral de Limoges, tem-se um pequeno texto,

que relata a respeito de Sao Marcal, de apenas cinco paragrafos, registro bem
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menor do que os relatos citados por Frei Chico® no Dicionario da Religiosidade

Popular.

Marcial de Limoges ou Sao Marcial (século lll), também chamado de
“apostolo dos gauleses” ou “apdstolo da Aquitania”, foi o primeiro bispo de
Limoges.

Fundador da Igreja da Aquitania e comemorado em 30 de junho, ele é o
santo padroeiro de varias cidades, vilas e locais de culto catélico, o mais
conhecido deles era a Abadia de Sdo Martial em Limoges (CATHEDRALE-
LIMOGES, s/d, s/p).

Os poucos registros de fonte religiosa que tratam de Sao Marcgal deixam
sempre uma réstia quanto a sua condicdo de Santo ou ndo. Alguns textos nao
confirmam outros, deixam subentendido. No caso do sitio da Catedral de Limoges,
contextualiza que o Papa Jodo XIX Ihe teria conferido o titulo de apdstolo, decisdo
contestada pelos demais membros da Igreja, porém mantida pelo Papa Pio IX,
depois finalmente abandonada pela Igreja no inicio do século XX. No entanto, ainda
assim ele ainda é muito popular naquela regiao da Franca.

Como se percebe, trata-se de uma situacao agonistica, e a compreensao que
prevalece diante o exposto € que a Igreja Catdlica Apostdlica Romana nao
reconhece, porém nao rejeita a festividade popular. O mesmo nao configura na lista
do Martirolégio Romano2* mas é popularmente intitulado santo.

No blog da Arquidiocese de Sao Luis do Maranhao (2010, s/p) existe uma
afirmacao apologética anunciando que:

Hoje ja esta provado que devemos honrar Sdo Margal nao por ele ser um
dos setenta e dois discipulos de Cristo, mas por ter sido o primeiro pregador
da fé cristd em Limoges e nada além disso. Buissas, Bispo de Limoges, fez
uma peticdo a Santa Sé em 1853 para que Sao Marcal nao fosse privado
das honras recebidas a tanto tempo. Pio IX, em seu decreto de 8 de maio
de 1854 recusa a dar a Sao Margal o titulo de discipulo de Cristo e afirmou
apenas que sua veneragao era muito antiga. Duas epistolas da Bibliotheca
Patrum s&o atribuidas a S&o Margal, mas s&o apdcrifas. (ARQUIDIOCESE
DE SAO LUIS, MARANHAO, 2010, s/p).

Na cidade de Sao Luis, no Estado do Maranhao a presenca totem e imagética
de Sao Marcal é configurada e midiatizada através de uma estatua com 5 metros de

23 Francisco van der Poel, frei franciscano de origem holandesa, chegou ao Brasil no final da década
de 1960, na regido do Vale do Jequitinhonha-MG. Popularmente conhecido como Frei Chico,
codinome com o qual também assina seus livros.

24 Série de nomes de martires da Igreja catdlica, listados pelas datas de sua celebracéo, narrando
seus martirios.
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altura, no bairro do Jodo Paulo. Além dessa estatua, conforme pode ser conferida na
figura 2 logo abaixo, a avenida na qual esté situada teve seu nome também alterado
de Joao Pessoa para Sao Margal, isso ocorreu apds a sangao da lei que modificou o
nome da avenida, a prefeitura também atribuiu a Festa de Sdo Marcal, conforme Lei
Municipal de N° 4.626/06.

Figura 2 Estatua de Sao Marcal no Bairro, do Jodo Paulo em S&o Luis/MA

rec
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i
Fonte: Paulg%oares/Jornal O Estado=

Antes dessa estatua de 5mts ser erguida, ja existia uma outra no final da
avenida onde converge com uma rotatoria. Essa é bem mais estilizada, posta em um
pedestal em formato de totem (ver figura 3), com uma base em formato circular,
projetada de seu centro para o alto em formato de “V”, contém as imagens de duas
cabecas de boi miram para lados opostos e entre elas uma estrela e sob estes

simbolos uma imagem de Sao Marcgal paramentado de bispo contemplando a

avenida homoénima.

25 Fonte: Disponivel em: https:/imirante.com/oestadoma/noticias/2017/06/30/festa-de-sao- marcal-
acontece-nojoao-paulo/
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Figura 3 Estatua de Sao Margal no final da Av.S.Margal em S&o Luis/MA

y
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Fonte: A.Baeta e“jo'rgenca.blogspot.comee

O perimetro compreendido entre as estatuas das figuras 3 e 4 representa o
espaco onde ocorre a concentracao e dispersao respectivamente dos brincantes do
folguedo do boi, vindos da capela Sdo Pedro (localizada no bairro vizinho), apo6s
terem brincado toda a noite de 29/06. Seguem em cortejo para defronte da estatua
de 5mts. Neste espaco, 0os grupos de boi de matraca dao continuidade a festividade,
onde cada um dos grupos apresenta-se acompanhados nao somente dos
componentes, mais principalmente dos simpatizantes. Sobre isso, Ester Marques

comenta:

Todos os anos, no dia 30 de junho, dia de Sdo Margal, os grupos do
sotaque matraca se retinem no bairro do Jodo Paulo para ver quem é o
batalhdo mais pesado, quem tem mais caboclos rajados, quem € o melhor
cantador, quem faz o melhor desafio, quem possui mais seguidores, quem
consegue mais aplausos e assim por diante. E um espetaculo que nasceu
da violéncia e que se transformou num ritual coletivo, onde todos participam
do desfile ao longo da avenida (MARQUES, 1996, p.56)

Este momento de confraternizacdo (figura 4) junto a estatua vem ratificar o
fato de que o santo padroeiro dos boieiros ndo possui uma capela e

consequentemente um altar nos moldes tradicionais da Igreja Catdlica, o que nao se

torna empecilho para transformar boa parte da avenida Sdo Marcal em um grande

26 Fotos de A.Baeta disponivel http://www.agenciasaoluis.com.br/noticia/18918/ e no Blog do
Jorgenca https://jorgenca.blogspot.com/2012/06/origem-da-festa-do-dia-de-sao-marcal-em.html
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espaco de culto, adoracao e sincretismo religioso a céu aberto.

Figura 4 Confraternizagédo dos brincantes de Boi na Av.Sao Margal no Bairro do
Jodo Paulo enfrente a estatua de Sao Margal — Sao Luis/MA.
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Fonte: G1 Maranh&o?”

Nao é novidade que a cultura popular no Brasil possui fundamentacao
pautada em crencas, habitos e costumes africanos, europeus, indianistas e pagaos.
Esse processo foi hibridizado como bem diria Canclini, ao longo das décadas. Este
amalgama multiétnico e cultural é que da brilho e configuracao ao Bumba Meu Boi.

No Dossié apresentado pelo Complexo Cultural Bumba-Meu-Boi do Maranhao
fica explicito esta identidade cultural.

O Bumba-meu-boi do Maranhdo tem demonstrado, ao longo de dois séculos,
sua capacidade para permanecer vivo, através de um processo continuo de
reelaboracdo, cuja matéria-prima tem sido um saber proprio, alicercado num
conjunto de elementos que envolve um sistema de crencas, onde se associam
mitos, lendas, universo mistico-religioso catdlico, onirico e religiosidade afro-

maranhense.

Assim, o Bumba-meu-boi, identificado pelos maranhenses como a mais rica
manifestacao da cultura popular do Estado, apresenta uma diversidade que
reune varias formas de expressao artistica e se mostra como um bem
cultural portador de um conhecimento ftradicional constantemente
reelaborado que reflete, em suas mais variadas formas de acontecer, ndo

27 Fonte: Disponivel em: http:/g1.globo.com/ma/maranhao/saoc-joao/2014/fotos/2014/06/bois-de-
matraca-prestam-homenagem-sao-marcal.html#F 1263622
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s6 a alma dos maranhenses, mas também dos brasileiros, pela alegria e
devogdo com que é vivenciado durante todo o ciclo da brincadeira
(COMPLEXO CULTURAL, 2011, p.33)

E certo que o processo continuo de reelaboracdo é a matéria-prima e que
crencas, mitos, lendas e religiosidade sao o conjunto que o envolve. Mas gostaria de
destacar o papel dos meios, como diz Martin-Barbero (2009): a forma veio no campo
da comunicacdo com as invencdes tecnoldgicas realizando a mutacdo da
materialidade técnica em potencialidade socialmente comunicativa, ligando os meios
de comunicacao a esse processo.

Portanto, ndo podemos ignorar todo o arcabouco de meios que trouxe
mudancgas e afirmativas significativas ao contexto cultural. No Bumba-Meu-Boi, os
meios midiaticos contemporaneos (tevés, radios, jornais, internet) reportam-se
reiteradamente o processo de ascensao imagética de Sdo Marcal como “santo dos

boieiros”, “periodo junino tem festa para quatro santos em Sao Luis...-Antonio, Jo&o,
Pedro e Margal”, “santo do bumba-boi”, ndo dando dimenséo ao fato de ndo possuir
uma simples capela ou nédo ter aprovacao do Vaticano.

Outro ponto que merece apresentagdo € o sincretismo religioso. Apesar da
festa do Bumba-Meu-Boi estar ligada diretamente aos festejos juninos e seus santos
catélicos, no caso especifico de Sao Luis a Sdo Marcal, nao foi fator impeditivo para
a manifestacdo de outras denominacdes religiosas, mesmo porque a formacao
doutrinaria brasileira, apesar da influéncia do padroado, ndo foi suficiente para
impedir que os demais principios de fé pudessem: reproduzir-se, popularizar-se e
tornar-se um processo ecumeénico.

Assim, o Complexo Cultural do Bumba-Meu-Boi do Maranh&o se define como

hibrido:

As hibrides da cultura religiosa em nossas celebragdes sado resultado dos
movimentos maritimo-expansionistas dos Estados Modernos europeus, que
colocaram em contato os cristdos catélicos com mdltiplas formas de
religiosidades com estruturas construtivas alicergcadas no politeismo e na
atribuicdo de caracteristicas humanas e fenbmenos naturais as suas
divindades. Os universos religiosos de sociedades indigenas e africanas,
miscigenados com praticas ritualisticas do catolicismo, proporcionaram ao
Brasil uma diversificada cultura religiosa expressa nas celebragdes, formas
de expressbes e no cotidiano da gente do Brasil. (COMPLEXO
CULTURAL..., 2011, p.80-81).

Nessa ubiquidade de resultados, na qual tanto a cultura quanto a religiosidade
se fazem presentes, € fato e notério também a contiguidade étnica que é
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amalgamada como sinergia, 0 que me conduz a apreciacao da hierofania.

Essa juncdo do profano com o sagrado € revelada a partir do primeiro ritual
de concessao/permissao para o inicio das festas juninas em Sao Luis, trata-se do
batismo do Boi, que sera apresentado em seguida.

2.4 Batismo, apresentacoes e morte do boi entre atores, instituicoes e novos

meios

Quem chega de fora da capital ou de cidades ndo pertencentes a baixada
maranhense, certamente desconhece o antes e o depois da ritualistica que envolve
todo o folguedo do Bumba Boi.

A festa tem seu momento de maior apreciagao no periodo junino e julino, no
entanto, meses anteriores e posteriores existem uma organizacdo e um processo de
formalidades que sao cumpridos pelos Grupos e as Companhias de Bois.

O uso das redes sociais apresentou e aproximou seguidores de varias partes
da llha de Sao Luis, sotaques e tribos, colocando em evidéncia e causando grande
interesse em poder conhecer de perto 0s momentos preparatérios que até entao nao
haviam extrapolado os quintais maranhense. A ritualistica de ensaios, costura,
aderecos, maquiagem, cores, brilhos, novos membros, patrocinadores, ensaios
fotograficos e etc. sdo imagens em circulagdao que se transforma em figura e forma,
dando origens a varios elementos.

Dentre os momentos de maior evidéncia, destacam-se:

O batismo do Boi é uma destas etapas, ocasiao em que se apresenta o
novo boi-artefato. E o momento do nascimento, de uma vida nova. A
simbologia remete aos rituais religiosos quando do processo de entronizacao
de um integrante ao seu meio- passa a fazer parte de -, refere-se também ao
batismo de Jodo Batista, santo que da nome ao més da festa.

A cerimbnia do batismo ocorre geralmente na véspera do dia de
homenagem a Sao Jodo, mas pode também ocorrer na noite dedicada ao
Santo Antonio. Neste alude tem a presenca do padre e dos padrinhos e/ou das
rezadeiras. Assim esse acontecimento é a representatividade da autorizacao e
das béncgaos de Sao Joao para brincar o folguedo.

A escolha dos padrinhos do Boi reverbera a mesma crenga no cuidado e no

zelo que se deve ter quando da escolha de um padrinho para um filho. Na tradicao
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catdlica cabe aos padrinhos na auséncia dos pais 0 compromisso com a educacao,
com a correcdo, com a assisténcia e com a religiosidade do afilhado, logo os
escolhidos passam a ter corresponsabilidades.

O rito do batismo vem atraindo a cada ano a adesao dos padres catélicos em
Sao Luis. Um dos mais conhecidos é o padre Haroldo Cordeiro, popularmente
intitulado de “padre boieiro”. Apreciador do folguedo mesmo, quando esteve longe
em seus estudos, procurava programar-se para estar no Maranhao no periodo das
festividades. Em seu retorno para sua terra natal, assiduamente se faz presente nos
rituais do batismo dos Bois que acontece na llha Conforme Complexo Cultural
(2011, p.121).

[...], sistematizou um livrinho que contém a imagem de um boi estampada
na capa €, no interior, a carta de Sdo Paulo retirada do Evangelho de Jesus
Cristo segundo Mateus (sic), além de palavras que pronuncia no momento
da béncao:

Eu te batizo boi de Séao Joao

Com as testemunhas de Santo Ant6nio, Sdo Pedro e S&o Jodo

Encerrando com Sao Marcal essa festa no coragao.

Nao te unjo com os santos 6leos porque nao é cristao

Mas tu és boi de Sao Joao.

Em nome do pai, do filho do Espirito Santo. Amém.

A presenca de um sacerdote catélico neste momento de béncdos € uma
demonstracdo de que a Igreja Catdlica e a cultura popular, aqui representada pelo
folguedo do Bumba-Meu-Boi, validam um hibridismo forjado no tradicional universo
brincante.

Ja a presenca dos padrinhos, pautada no contexto de compromisso, sofreu
alteracées ao longo dos anos. A remodelagem tem sua evolucao dentro do
enquadramento politico e midiatico. O primeiro foi incentivado pela criacdo do
Ministério e das Secretarias estaduais e municipais do turismo a partir do ano de
2003. O segundo é resultado de um avanco tecnoldgico, as redes sociais digitais.

No contexto politico, o pais passa a contar com acdes empreendedoras e
firmadoras de propostas de valorizagdo das belezas naturais, culturais, étnica,
religiosa, imagética e etc., visando atrair turistas e consequentemente emprego e
renda.

Desta forma, o governo do Estado do Maranhdo juntamente com gestores
municipais e iniciativa do setor privado se unem para fomentar a visitagdo aos

pontos turisticos, a qualificacao profissional, a cultura popular, a producao artesanal
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dentre diversas outras possibilidades possiveis e viaveis de desenvolvimento. Assim
os padrinhos escolhidos para a celebracdo do batismo do Boi passam a ser
configurados por personalidades publicas que também detém determinado poder
aquisitivo, como forma de trazer maior visibilidade e fausto ao evento e aos grupos.

Nao chega a ser uma regra geral, que somente celebridades e
personalidades componham a lista de padrinhos, mas passou a ser uma atuacao
corrigueira. Embora a incidéncia desta pratica é mais perceptivel nas Companhias
de Bois de Orquestra. Ja os grupos mais tradicionais conhecidos como Sotaques de
Matraca preservam em suas escolhas membros da prépria comunidade, pois podem
possuir mais de um padrinho/madrinha como forma de agradar a varios senhores,
compondo uma unidao entre os dois elementos (membros da comunidade e
personalidades).

Quanto ao ambito tecnoldgico, internet e rede social, elas chegaram e
infiltraram-se em todas as camadas sociais, o que facilitou sobremaneira sua
popularizagdo e aceitacdo. Em consequéncia do surgimento das RSD’s, o meio
torna a mensagem mais rapida, participativa, exigente, democratica, influente e
influenciadora e sem limites de tempo, espaco e local.

Com efeito, cidadaos ora desconhecidos de um momento para outro sao
propagados na internet e concebidos como grandes influenciadores digitais,
seguidos por centenas de pessoas. Devido sua representatividade sdo convidados a
estampar campanhas promocionais e institucionais de marketing, como foi 0 caso de
Thaynara OG requisitada pelo Governo do Estado e por conseguinte, também
chamada para ser madrinha de Boi.

Fato este evidenciado no ano de 2019, com a digital influencer?®
Thaynara OG e publicado nas RSD'’s e site oficial do Governo do Estado do

Maranhao.

A digital influencer maranhense, Thaynara OG, foi recebida pelo governador
Flavio Dino para apresentacdo da nova campanha publicitaria do Sdo Joao
2019, produzida pelo Governo do Maranhdo. As pecas publicitarias que
divulgardo a maior festa popular maranhense foram detalhadas ao
governador e a influencer. Com esta agdo, o Sdo Jodo do Maranhao
ganhara maior visibilidade nacional, que ira além de mostrar a tradigcao do
festejo junino maranhense, divulgara também os pontos turisticos, como os

28 Digital Influencer: Influenciador digital ou digital influencer € um individuo que utilizam uma rede
social para expressar analises e influenciar a opinido de outros individuos, através de publicagées em
texto ou video online e, que sao seguidos por um determinado publico.
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Lengodis Maranhense, a Chapada das Mesas, o Delta do Parnaiba, a cidade
de Alcantara e a histérica capital maranhense, Sao Luis.

Para potencializar a visibilidade, participa da campanha a digital influencer e
apresentadora, Thaynara OG. Maranhense, Thaynara tem grande repercussao
nacional e é conhecida fora do estado também por apresentar as coisas daqui, com
sotaque e expressdes sempre bem demarcados, aos seus seguidores (MARANHAO,
2019, s/p)

A visibilidade gerada a partir das RSD’s fomenta um mercado que cresce a
cada dia, gera demandas que tém um publico cativo e exigente, e
consequentemente uma concorréncia que deseja pegar carona neste entreposto.
Compondo a popularidade de Thaynara e o convite para ser a garota propaganda da
maior festa popular do Maranhdo, o uso dessas redes sociais tornou-se, portanto,
uma étima oportunidade de também promover os grupos de Bois, convidando-a para

ser madrinha.

Na ultima semana, dois grandes grupos de boi de matraca realizaram o
batizado rodeado de brincantes e admiradores. Durante a cerimbnia, o
orador reza pedindo a prote¢ao do boi. Ele canta o ritmo da toada, enquanto
0s bois recebem a benc¢éo dos padrinhos.
Em Paco do Lumiar, o Boi da Maioba, com 120 anos, teve entre as
madrinhas a influenciadora digital Thaynara OG (BARBOSA, 2019, s/p).
Esta estrutura é o acumulo de sucessivas praticas e discursos entre cultura e
midia que se sedimentam ao longo do contexto histérico, ndo como forma de
neutralizar ou de se sobrepor como posi¢cdes de apagamento, mas justamente o
contrario, sao respostas de como dar continuidade mesclando passado e presente.
Além disso, tém-se as apresentagdes, a partir do batismo, tido como
momento de consagracao para entdo ganhar os arraiais dentro e fora da llha, que
nada mais € do que um pedido de licenca, de autorizacgao.

As apresentacOes seguem noite adentro. Os espagos previamente
estabelecidos pela Secretaria de Cultura e/ou Turismo tornam-se grandes
terreiros para a exibicdo das toadas, da apresentacdo do novo boi-artefato, do
brilho das indumentarias, da coreografia tipica do Sdo Jodo do Maranh&o, das
inUmeras encenagdes sobre o Auto do Boi, além é claro, de repetidas vezes
na mesma noite em pontos distintos da cidade.

As exibicbes ndao ocorrem somente na llha de Sao Luis, pois sdo também
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tradicdo das cidades da baixada maranhense, o que diante dos meios e da
midiatizagao passou a circular também em todo o territério maranhense, nacional e
até apresentacdes internacionais.

Acredito ser relevante informar que apesar de o Sdo Jodo do Maranhdo ser
nacionalmente conhecido como Sao Joao do Bumba-Meu-Boi, ndo se trata de uma
cultura trabalhada e vivenciada tdo fortemente em todo o Estado, com a mesma
intensidade em que ocorre na llha e cidades adjacentes, jA comentado em
momentos anteriores e que sera melhor explicitado mais a frente.

Com o rito do batismo sacramentado, as apresentagdes estao liberadas, logo
esse € o contexto mais visualizado pelos apreciadores e turistas que sao atraidos
pelos meios de comunicacado. Os palcos tornam-se verdadeiros tablados para as
repetidas encenacgdes do Auto do Bumba-Meu-Boi, um grupo apds o outro entra em
cena para realizar a exibicao de corpos, cores, ritmos e recentemente tema.

Assim como ocorre com as escolas de samba, que escolhem um tema para
ser trabalhado a cada ano, esta metodologia vem sendo também copiada/adotada
pelas companhias de Bumba-Boi no Maranhado. Existem os criticos, em geral os
mais conservadores e 0s mais tradicionalistas na cultura do Boi que chegam a dizer
que quem tem tema é escola de samba em carnaval e nao Boi.

Esta discussdo ¢é salutar, e é sabido que todo processo de
incorporagao/agregar é conduzido por criticas, erros e acertos, mas principalmente
objetivando melhorias e adaptacédo ao meio.

Neste processo de incorporacao tematica, € mais uma das novidades em que
as Companhias de Orquestra saem na vanguarda, compreendendo que o turista que
vem apreciar, aprova, e de certa forma, € tomar emprestado da cultura carnavalesca
mais um elemento com resultados favoraveis.

Tao certo que no momento acima que me referi ao tempo de apresentacao
disse junino e julino, este julino é uma criagcao do poder publico em comum acordo
com os grupos de folguedos. Compreenderam que o més de julho a cidade de Sao
Luis recebe mais visitantes, por ser um més de férias escolares e propenso as
atracdes turisticas.

Pensando nisso, resolveram entdo estender os arraiais para contemplar um
nuamero maior de apreciadores, em consequéncia varios setores da economia sao

afetados positivamente e com isso as festas juninas passaram a também figurar
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como julinas.

No registro do dossié do Complexo Cultural do Bumba-Meu-Boi do Maranhao
(2011 p.9) consta que ‘[...]. Recentemente sao realizadas apresentagdes publicas
durante o més de julho, de quinta-feira a domingo, como parte de um projeto de uma
entidade privada com patrocinio de empresas sediadas em Sao Luis”.

Este acréscimo de dias concebido trouxe ao folguedo um tempo maior de
exibicdo. Diante deste momento estendido, as apresentacdes parecem ndao mais sair
do Sé&o Joao, pois mesmo findando o més de julho pequenas apresentagdes ainda
sdo recorrentes até culminar com a outra ritualistica que conclui esta triade (batismo,
apresentacoes e morte). A morte do boi é tangenciada em uma dualidade de
sentimento de perda, mas também, de festa, esperanca.

“De julho a dezembro acontecem os rituais de morte dos Bois, programados
conforme o calendario de cada grupo, marcando o encerramento do ciclo festivo do
Bumba-meu-boi” (COMPLEXO CULTURAL... 2011, p.9). O rito € composto de varios
elementos simbdlicos e de similaridade com a formalidade que ocorre em uma morte
de um cristdo, o repartimento do Boi como se fosse o testamento, a luta pela vida ao
procurar fugir do vaqueiro, 0 mourdao que sera levado para o sacrificio, como ultimo
lugar de morada, em seguida a entrega aos padrinhos como formalizacdo do pacto
estabelecido com Sao Jodo e 0 momento da despedida.

As ligagbes com as religides de matriz africana também s&o representadas
neste costume. No Maranhdo, as Tendas® e o Bumba Boi possuem certa
aproximacao, como é o caso do Boi de Maracana e o Boi da Liberdade, que de
acordo com Mundicarmo Ferretti (2008) foram criados para atender a um desejo
anunciado em sonho ou em vigilia para pagar promessa aos encantadoss°.

A morte do Boi tanto quanto os outros elementos acima apresentados, possui
grande simbologia e é permeada de situacoes ritualisticas. Contudo, a morte é tida
como elemento de uma certeza de ressureicéo e de retorno.

Como o Boi é o personagem principal do auto teatral, seus elementos
simbdlicos (couro, sangue, partes) sao distribuidos neste momento de concretude do
auto entre os presentes, como representacdo simbdlica e a certeza de que para o

ano, um novo boi renascera.

29 Tendas: Local onde se realizam sessoes de espiritas ou umbandistas.

30 Encantados: Qualquer entidade ou espirito de ancestrais indigenas que sua cultua nos terreiros de
candomblés de caboclo.
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3 APROXIMACOES: ENTRE O CONTEXTO E OS EMPIRICOS

O aporte tedrico-metodoldgico remete o trabalho a jusante, pois trata-se de
um conjunto de procedimentos que tem como objetivo a apropriacdo dos empiricos,
em pertinéncia com perguntas, hipéteses e objetivos de pesquisa.

Aqui confesso: andar, trilhar, por tentativas diversas, ou seja, a busca pela
producdo de um trabalho nos conduz a varios caminhos. Em diversos momentos,
nos deparamos com bifurcagdes ou ramificagdes (as disciplinas e as linhas dentro
do PPGCC juntamente com os textos e discussées desenvolvidas também sao
constructos desses elementos).

Destarte, em determinado momento, é chegada a hora de decidir sobre qual
caminho seguir, que abordagem ou abordagens metodoldgicas apresentam-se mais
apraziveis e compativeis e/ou possiveis de serem trabalhadas.

O enredo tem que tomar uma direcdo, para facilitar a pesquisa e as
escavacoes possam adentrar em um terreno fértil e em um desenvolvimento onde
possamos assim entender, seu formato em constante transformacgéo. As inferéncias
construidas no objeto do desejo seguirdo o caminho tradicional do jornalismo,
“‘investigacao” ou stalkeando as redes sociais?

Trivinho (2007) ao abordar cibercultura fala em “civilizacdo mediatica
avancada”, “cultura pés-moderna” e “comunicacao e civilizacdo tecnologica”. Todos
esses elementos se fazem presentes no contexto local e mundial, ou glocal. Esse
termo cunhado pela primeira vez por Virilio, € objeto de reflexdo teobrica,
posteriormente, por Trivinho.

Barbosa (2008) utiliza essa juncao do global com local. Afirma que é a
representacado do fendmeno do invisivel, que se transforma em fotos, audio e video,
um cinema em movimento. Como afirma Ferreira (2020, p.3) “Por analogia, a
midiatizagao s6 é passivel de tomada de consciéncia com a emergéncia dos meios
no século XX (em especial, com as inovagbes materializadas no radio, televisao e
cinema)”.Essas materializagcbes, hoje em multimidias ou multiplataformas, que
podem ser acessadas e realizadas a qualquer hora e em qualquer local, desde que
tenha acesso a internet, sdo um fenémeno mundial, glocal. A rede mundial de

computadores € “um pandemonium”, termo este empregado por Cruz e Sousa.
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PANDEMONIUM
A Mauricio Jubim
E ondula e ondula e palpitando vaga,

Como profunda, como velha chaga.

E o teu perfil no vacuo perpassando

Vé rubros caracteres flamejando.

Vé rubros caracteres singulares

De todos os festins de Baltazares.

(Cruz e Sousa, 1993%)

Esse poema péstumo de Cruz e Sousa, escrito no ultimo quarto do século
XIX, é anterior a0 momento de pandemia em que passa o0 mundo e fragmentario na
interface de circulagdo dos meios sociais. E o momento de descoberta da
possibilidade de construgdo de novas identidades e de ajustes de outras (RUDIGER,
2002). Temos um contrassenso, a0 mesmo tempo que se esta cercado de amigos
“receptores” nas redes sociais, conservamos um isolamento social, ao passo em que
democratizamos e socializamos “compartilhamos” (fotos, videos, opinides) e
alimentamos habitos de solipso.

xk

Como afirmamos, a metodologia empregada para a escolha das duas
Companhias diante de dezenas existentes nas redes sociais foram configuradas a
partir de elementos idiossincraticos, que ora sao representados pelo numero de
receptores e publicacdes, pelo tempo de existéncia fisica das companhias e pela

forma como se comportam nas paginas criadas no Instagram para promoverem a

31 Cruz e Sousa, Poesia Completa, org. de Zahidé Muzart, Floriandpolis: Fundagao Catarinense de
Cultura / Fundagao Banco do Brasil, 1993.
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circulagdo bem como as apropriacées do meio.

A multiplicacdo das curtidas ¢é o grande desafio que os
administradores/produtores tem ao inserir em sua pagina um ensaio fotografico, uma
fotografia do evento, o video de um ensaio, de uma apresentagdo, da seletiva de
novos componentes, da maquiagem etc. A disputa excedeu o palco e invadiu a
linguagem algoritmica das redes sociais. (RUDIGER, 2002, p.122) “Através da
maquina, comeg¢amos a viver situagcdes em que nao apenas o referido eu tornou-se
multiplo, fluido e aberto mas, além disso, esta surgindo uma nova forma de
identidade”.

Essa nova identidade propagada por Rudiger é plural em sua mais alta
esséncia do significado da palavra. No meio sécio-digital se tornou um palco de
apresentacdes constantes. As cortinas ndo se fecham, ndo fazem intervalos, nao
existem interrupcdes. E fluxo continuo, intermitente.

E além desta constancia de apresentacoes, o ciberespaco permite que cada
seguidor também se multiplique, muito além de clonar-se. Permite construir
identidades de géneros distintos. Rudiger (2002, p.122) compreende que “As
pessoas estariam passando a ter chances de, virtualmente, trocarem de sexo,
modificarem a idade e assumirem novos papéis e identidades”.

E um universo de possibilidades e oportunidades, de esconder-se e
apresentar-se, tornar-se conhecido(a), famoso(a). Consideramos isso um paradoxo.
E como revisitar a obra de Sodré (1990), que aborda sobre a consciéncia e o olhar
na obra A Maquina de Narciso. Onde o garoto abordado pela pesquisador, nos dias
de hoje, certamente nao diria que deseja ver-se na tevé, pois 0os canais midiaticos
fazem esse papel e ele potencialmente tem hoje esse poder, de fazer circular
(postando) sua imagem e suas ideias, com producao prépria e atingindo (likes e
curtidas) nos mais diferentes niveis sociais.

O surgimento de novos verbetes, apropriados rapidamente a rotina e ao
dicionario de todos, atinge até mesmo os menos letrados, pois sdo consumidos
progressivamente pelo processo comunicacional. Passamos a ter uma sociedade
midiatizada, em circulacdo, uma nova ambiéncia (Gomes, 2017).

Radiger (2002, p.122) complementa nos conduzindo a reflexdo acerca das
identidades fragmentas, dos varios eus e a tecnologia nesse processo em circulacao

no ciberespaco.
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No tempo real do ciberespago, oferecem-se ao individuo mais
possibilidades: a identidade torna-se fragmentada quando convertemos o
que somos de multiplas maneiras. Como construimos e reconstruimos o eu
depende muito do crescente nimero de pessoas que encontramos e de
como elas nos respondem. Se alguém pretende participar satisfatoriamente
do corpo de uma comunidade virtual, possuir varios eus ndao € apenas
possivel mas necessério: algo inevitavelmente ditado pela tecnologia.

A possibilidade dessa fragmentacado participativa em varias comunidades
virtuais € possivel e viavel, devido a légicas dos meios que permite fazer-se
presente e circular no ciberespaco, e com comportamentos distintos. Ora
personagem principal, ora coadjuvante.

Uma outra abordagem reflexiva é promovida pelo professor e pesquisador
Luiz Braga (2019) quando na condigdo de avaliador de uma tese na UNISINOS,
teceu alguns comentéarios a respeito do trabalho e discorreu sobre a escolha de
multiplos casos. A compreensao dele, ao analisar a abordagem dos estudos de
caso, principalmente na area de Comunicacao, € que nao podemos nos privar/limitar
a um caso unico, quando aquele objeto que nos € apresentado possui pluralidades e
que sua riqueza esta pautada justamente nos discursos que deles irdo emergir.

Partimos de seu texto Comunicagéo, disciplina indiciaria (2008). Logo no
inicio desse trabalho, Braga (2008, p.74), ja deixa claro que: “Dois pontos sao
interessantes nesse debate: o problema de “situar” os estudos da comunicacéo; e o
de saber se podemos, ainda, caracterizar uma disciplina, como um todo, dentro de
um unico modelo epistemoldgico”.

Perante essa contribuicdo de Braga (2008), procuro me internar, no sentido
de “concentrar”’, “absorver’, as apropriacdes midiaticas que circulam através do
Instagram ou simplesmente “insta”, uma rede socio-digital, popular em todas as
camadas sociais, e objeto de uso (in)discriminado por empresas, pessoas fisicas,
organizacdes governamentais € ndo governamentais, instituicbes culturais etc. como
forma de marketing promocional e institucional, um cognoscivel.

A discussao gira em torno de um processo de midiatizacdo, administrada por
l6gicas dos meios, uma sequéncia de zeros e uns, de sujeitos invisiveis e tao
poderosos quanto o covid-19, que circula e transmite pelo ar. Qualquer semelhanca
€ mera coincidéncia com a transmissdo de dados através de uma rede sem fio

(tecnologia wireless).

* k%

Andamos pelo uso da etnografia como recurso para o alcance de descobertas
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a respeito do ser humano em grupo, conforme as autoras Fragoso, Recuero e

Amaral (2011) apresentam:

Partimos de um modelo comunicacional que leva em conta seu contexto e
as culturas que nela se desenvolvem, no qual estdo inscritas conversagodes,
praticas e negociagbes simbdlicas cuja observagdo sistematica e a
investigacao interpretativa nos ajudam a decompor e desvendar padrées de
comportamento social e cultural (FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2011,
p.167-168).

Desse modo, fazendo uso dos aportes teérico-metodoldgicos sugerem que o
trabalho do pesquisador, escavando a partir de inferéncias que possibilitardo gerar
respostas aos objetivos e ao problema inserindo-lhe “personalidade” cientifica.

-

Mas qual etnografia (me questiona a orientagdo)? Descoberta lenta, fomos
desvelando, navegando em orientagdes. No processo, encontramos uma solucéo a
partir da “Etnografia da Exposi¢cdo”, contemplando a abordagem sugerida por
Ferreira (2020) ao discutir o Objeto, o Método e a Metodologia na Pesquisa da
Circulacdo e Midiatizagdo, pautado no texto de Verdn e Levasseur (1989). Essa
analise tera -reiteramos - como eixo central a rede social Instagram, que sera
associada, por analogias sucessivas, ao esquema sobre circulacdo conforme
apresentado no artigo. Coerente. Isso nos aproxima da circulacdo como objeto,
possivel de ser analisado a partir de inferéncias sobre as relagdes entre a esfera da
producédo e da recepcao.

Como ja citado também por Véron (2014, p.17), “Ja sublinhamos o fato que os
fenbmenos midiaticos produzem a autonomia de emissores e receptores, e a
persisténcia dos discursos pelo tempo”. Os quais sao capazes de transformacao,
mutacdes que levam consigo fragmentos do processo em circulacéo.

Nesse sentido, a analise da circulagao a partir da visdo de Veron e Levasseur
(1989) e com o foco da pesquisa em midiatizacao de Ferreira (2020), proponho a

discusséo sobre as inferéncias levantadas que abaixo evidencio em um diagrama.

3.1 As perguntas, agora mais estruturadas

A partir da criacao do diagrama da figura 1 (Tetraedro Midiatico do Bumba-
Meu-Boi do Maranh&o), tencionei a compreensao da circulacado e apropriagdes de

imagens, comentarios, curtidas, volume de postagens, qualidade do material, a
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organizacao etc®.

Estas observagdes apresentam alteragcées de escala, o que é construido na
fala de Véron (2014, p.16), ao discorrer a respeito da teoria da midiatizagdo, que os
elementos ndo sao lineares, operam através de novos dispositivos e que seus
efeitos midiaticos sdo produzidos “implicando em uma enorme rede de relacdes de
retroalimentagcédo: fend6menos midiaticos sdo claramente processos nao-lineares,
tipicamente distante de equilibrio”.

Seguindo um pouco mais Véron (2014, p.17) considera que “a comunicacao
humana é completamente n&o linear, em todos os seus niveis de funcionamento,
pois € um sistema auto-organizador distante do equilibrio”,

Figura 5 Representagéao inferencial da circulagéo e apropriagcdes da producao
e recepcao de Bumba Boi na pagina do Instagram

Fonte: Elaborado pelo autor, com base em Ferreira (2020)

Em conformidade com a figura acima exposta, a analise, a partir de
tensionamentos inferenciais acerca das Companhias de Boi (exposicdo), versara
sobre:

No ambito da producao,

1- Quais séao as ld6gicas da producao das paginas do Instagram por parte

das Companhias de Boi?

32 Weschenfelder (2019) ao discorrer sobre circulagdo deixa claro que é importante compreender o
comportamento tanto dos meios como dos sujeitos nesta sociedade midiatizada, pois suas praticas
de producdo e recepgdo estdo envoltas em um contexto tecnoldgico que afetam diretamente a
organizagao social como um todo.
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2- Quais sao as tematizacbes acionadas na exposicao das Companhias de
Boi nas paginas do Instagram?

3- Que imagens materiais sdo mobilizadas em videos e fotografias nas
exposicoes no Instagram?

4- Quais sao as condi¢des adotadas em texto e legendas nas postagens?

5- Considerando os quatro itens acima, como pensar essas configuracoes,
na forma de metéforas, em cada uma das Companhias no Instagram em
termos de analogias?

6- Quais sao as relagdes entre essas configuracoes, inclusive analdgica, e os
contextos onde estao inseridas essas Companhias?

No ambito da recepcao, a investigacao retratada nos instiga as seguintes

perguntas:

1. Quais sdo as métricas das formas de visitacao?;

2. Quais sao as légicas dos receptores diferenciados conforme
condi¢des de acesso, lugar de seguidores, postagens de imagens
(videos e fotos) e textos?

3. Quais sao as configuracdes na forma de metaforas (como fez Verdn
e Levasseur) dos visitantes?;

4. Em que contexto podem ser “enquadrados” os receptores?

3.2 O caso (revisitado)

As companhias de Bumba Boi sao originalmente constituidas nas
comunidades, como forma de representagédo identitaria, cultural e principalmente
religiosa. O contexto no qual a inserimos é o tetraedro midiatico (figura 01). A
formacao dos Grupos ou Companhias de Bumba-Meu-Boi no Maranhao é resultado
de um sincretismo religioso bastante forte, culturalmente falando, de sangue afro e
de comunidades carentes.

A vista disso, a formacao/criacao das Companhias remontam aos sentimentos
de gratidao e alegria, agradecer aos Santos Catolicos e/ou as entidades afro pelas
boas colheitas e pedi béncaos pelas colheitas vindouras. O ciclo da ceifa coincide
com o més junino, periodo dedicado a festa de trés Santos Populares no nordeste
brasileiro (Antonio, Jodo e Pedro), embora em Sao Luis sejam quatro, quando
acrescenta-se O Santo Marcal.
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No Maranhdo, ha mais de um século, desenvolveu-se uma festa regada a
varios personagens emblematicos, o Auto do Boi, que recebe as béncaos para
brincar, tanto da Igreja Catdlica quanto das entidades e encantarias. Ao longo dos
anos, este evento foi saindo da categoria da festa dos “negros arruaceiros”, proibida
por decreto e controlada pela for¢ca militar, para se configurar enquanto espetaculo
midiatizado e patriménio cultural imaterial da humanidade, reconhecido
mundialmente em dezembro de 2019.

Ao mesmo tempo é visivel a perda significativa nas mutacdes étnico religiosa,
as postagens apresentadas ndo faziam referéncia a nenhuma entidade religiosa,
nao retratou nenhum momento da simbologia do batismo ou morte. Salvo apenas
por raras demonstracées no IGTV quando desses dois momentos ritualistico ora
citados. Existe sim, um momento de grande confraternizagdo, onde uma companhia
convida a outra para participar do rito de morte, que sera regada por apresentacoes
e comemoracdes, mas um distanciamento da praxe costumeira.

A evolucado deste processo € resultado, em sua maioria, da circulagdo em
massa, que passou pelos meios tradicionais (radio e jornal) e se solidificou através
dos meios atuais de sistemas digitais (multiplataformas).

Assim sendo, as Companhias/Grupos (exposi¢cao) avangaram como qualquer
outra empresa ou ator social em busca de visibilidade e de fama, fazendo uso das
RSD’s. O Instagram é apenas mais um dentre tantos outros canais midiaticos
utilizados para propagar e fortalecer uma imagem, gerar e transmitir informagdes,
dados e resultados, a exposicao de corpos e a monetizacao.

Diante do exposto e da oportunidade empreendedora, as Companhias que
souberam captar a “onda” do momento, criaram suas paginas/comunidades nas
RSD’s e as alimentam, trazendo seus temas conforme agendas assuntos
pertinentes as suas atividades e que causam interesse ao publico que os seguem.

Em um espaco infinito de possibilidade e de circulagcao, repleto de plataformas
comunicacionais, “vai sair melhor quem chegar primeiro e souber tirar vantagens
competitivas”. E um campo de disputas no ciberespago, onde a comunidade que
tiver o maior niumero de seguidores/ receptores € considerada a mais popular, mais
conhecida e pode até mesmo conseguir rendimentos/vantagens financeiras devido a
sua popularidade. E o e-business agindo através das métricas.

Dispondo, portanto, do espaco online como uma vitrine que funciona 24
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horas, 365 dias no ano e em todos os lugares do mundo, desde que tenha acesso a
rede mundial, as Companhias de Bumba Boi do Maranhao passaram a investir na
qualidade de suas imagens mediante o uso inclusive de cameras profissionais, pois,
como bem afirmou Flusser (2013, p.7) “Imagens sao cddigos que traduzem eventos
em situacdes, processos em cenas. Nao que as imagens eternalizem eventos; elas
substituem eventos por cenas”.

Estas cenas passam a circular, substituindo o momento ocorrido, evocando a
atencao dos receptores e estimulando a adesao de novos. Um ponto evidente neste
universo dos Bois e as RSD’s é o contexto religioso. Esse deixou de ser objeto
central, configurando-se apenas como coadjuvante.

Nas postagens apresentadas nas paginas das Companhias ha todo um
cuidado com a moldura, fundo, luminosidade e cenario das fotografias. Os videos
passam por um processo de melhoria. Como resultado, a pagina da comunidade
objetiva alcangar mais seguidores/receptores. Essas sdao operacdes semio-técnicas.
Mas como relacionar isso com as mutacoes culturais? Reduzem-se a isso?

Esse processo de andlise observacional com hip6teses conjunturais nas
paginas do Instagram dessas duas Companhias de Bumba-Meu-Boi (Brilho do
Amanhecer e Nina Rodrigues), é pautado no trabalho inferencial de Ferreira (2020) a
partir de Verdn e Levasseur (1989).

Dentro da obra citada, os autores trabalham as minucias de um sujeito oculto,
observando atentamente o movimento dos transeuntes (visitantes) no museu.
Pedagogicamente Veron e Levasseur criam metaforas e classificam como grupos.
Desenvolvem uma metodologia para melhor explicar a circulacdo. Na esfera dos
usos, apresentam os grupos conforme comportamento (formiga, gafanhoto,
borboleta e peixe). Para uma melhor Vvisualizagdo, eles desenvolvem
graficos/diagramas com essas metaforas.

O acompanhamento observacional cientifico é trabalhado em dias e horarios
distintos durante quatro semanas, como uma espécie de reality show, os visitantes
passam a ser estudados e analisados por cameras, tornam-se experimentos de
laboratério.

xk

A exposicao, por analogia, a cena das postagens das apresentacées do Boi.

Para isso, procurei decifrar as propostas dos autores (Verdon e Levasseur, visitados
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por Ferreira, 2020).

A forma como ficaram dispostas as pecas dentro do museu e o caminho
percorrido resultou em figuras/desenhos interpretados pelos autores, o mesmo que
os leva a considerar e classificar os visitantes por ordem de interesse.

A investigacdo procura decifrar a l6gica dos visitantes realizando inferéncias
abdutivas, sobre a exposicdo e os curadores, as imagens, analises das visitagoes,
dos comportamentos e, por fim entrevistas com o0s visitantes para
confirmar/reafirmar se suas deducdes inferenciais estavam corretas. O que nos leva
a concordar com a analise de Ferreira (2020) ao justificar a abordagem de Verén e

Levasseur (1989) na “Etnografia da Exposicao”, que:

A partir dessas hipéteses, fazem uma imersdo dedutiva, em que novas
descobertas sao realizadas (ampliando a hipétese inicial), as quais se
constituem em base para hipéteses de chegada sobre a exposigdo. Esse
método tem validade transversal, ou seja, corresponde a uma logica que
pode ser acionada na pratica de pesquisa (FERREIRA, 2020, p.6).

Estas analises sao passiveis de aplicagdo no ambiente virtual, respeitando
claro, suas particularidades.

Assim, o trabalho de Ferreira (2020) tornou possivel a aproximacao e
inteligibilidade, com a qual a analogia péde ser desenvolvida dando origem a figura
2, baseada no diagrama-caso. A imersao dedutiva me conduz em uma toada de
inferéncias, que se desdobram em fragmentos, pois ndo s6 o cuidado com as
imagens, com 0s assuntos abordados, mas também dos discursos adotados nas
legendas das fotografias e videos e na identificacdo a qual contexto ela se insere -
tempo, lugar, pessoas, logo isso nos conduz para as deducdes da logica dos

visitantes.

3.3 Apontamentos teoricos

O uso das redes sociais decorrente do processo de “navegar” na internet com
a facilidade do wireless ou do uso de dados méveis dao alcance as maos mediante
0 uso de smartphone de bolso, isso tornou-se corriqueiro e indissociavel ao ritmo de
vida, seja para o mais culto (formacao académica) ao iletrado (analfabeto), seja da
crianga ao idoso, dos que detém boa ou ma condicao financeira, de todas as etnias

e religides/credo. Democratico ndo?, mas € o que parece.
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Esse estado democrético tem crescido consideravelmente junto a populacéo
de baixo poder aquisitivo, Spyer (2018) propdem que a populacado de baixa renda
tem mostrado grande entusiasmo pelo uso das midias sociais. Mesmo com
limitagbes financeiras, de leitura e de escrita, tem encontrado alternativas que
inicialmente foram supridas em casas que cobravam por minutos de acesso a
internet -as lan house-, e logo descobriram a primeira rede social “Orkut”.

Mesmo diante do baixo nivel de alfabetizados no Brasil, isso ndo se tornou
fator impeditivo para que as midias sociais se popularizassem, muito menos pelo

fator da idade.

Esse envolvimento com as midias sociais finalmente se consolidou na
segunda metade de 2013, quando os adolescentes aprenderam sobre o
WhatsApp, uma plataforma de midias sociais que funciona bem mesmo em
smartphones Android mais baratos, e desde 2014 a maioria das pessoas
com menos de 50 anos de idade ja tém um smartphone bom o suficiente
para usar esse servico (SPYER, 2018, p.256).

Os dispositivos midiaticos produziram diferentes interlocu¢des e conduziram
0s sujeitos a pensarem de diferentes formas, ou terem uma visdo mais critica a
respeito do que o cercam. Pontos como preceitos de civilidade, valores individuais,
reconhecimento, popularidade e exposicado tornaram-se mais evidentes. No entanto,
temos acdes negativas na mesma ou na maior proporgao.

A possibilidade de serem protagonistas de suas proprias criagdes, de intervir
e/ou colaborar direta ou indiretamente na criacao (aqui volto a lembrar A Maquina de
Narciso, de Sodré) e circulacao das informacdes, diante disso passaram a tencionar
acoes empreendedoras.

Contudo, a criacao dos perfis, a possibilidade de uma second life, de construir
selfies, tudo isso € movimento de transportar a fantasia para a realidade, “realidade
virtual é claro”. Bruno (2016, p.67) nos conduz para a reflexdo de “Como ver,
apreender, narrar essa camada algoritmica para a qual somos cada vez mais
visiveis e que, no entanto, escapa a nossa percep¢ao e acao? Como negociar com
ela, como contesta-la, contraria-la e, eventualmente, sabota-la?”.

A resposta talvez nao seja tao facil de obté-la, discutir sobre € uma alternativa
vidvel para se chegar, quem sabe em uma resposta plausivel. E um universo
sempre em expansao, de infinitas possibilidades, e de passagens metedricas tanto
para produtores quanto para as redes sociais. Conduzindo o olhar para o campo da
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administracdo, dentro do conceito de empreendedorismo esta l6gica é bastante
discutida e aceita. A rede mundial tem espaco de oportunidades para todos, no
entanto, ndo sao todos que conseguem extrair o melhor, e o mais dificil de tudo,
permanecer.

Dai uma das caracteristicas do empreendedor, seja ele virtual ou presencial:
de eterno insatisfeito. Nado se trata de insatisfacdo no sentido de sentir-se
desgostoso, infeliz, descontente, mas de saber que, se foi possivel chegar até
aquele nivel, certamente é capaz de ir mais além, de alcancar muito mais.

Desta forma se comportam todos os profissionais competitivos no mercado, a
necessidade de criatividade, de reinventar, ndo cair no conformismo ou na zona de
conforto. O processo tecnolégico, e neste momento inclui todas as areas do
conhecimento, estd sempre atento e em busca de novidades, assim também se
comportam as redes sociais e 0s canais de midiatizacdo e comercializacao.

Seguindo este raciocinio, demonstro através da tabela 1 o esclarecimento
desta linha evolutiva e de como a pesquisa ora apresentada € também um
subproduto dos meios midiaticos em circulagao.

Quadro 1 Linha evolutiva do telefone fixo ao smartphone
1876 | Patente do telefone
1877 | Telefone chega ao Brasil

1883 | O RJ contava com mil assinantes

1889 160 mil telefones no Brasil

1892 | Inaugurado a ligacao telefénica de 1520km

1904 | Telefone modelo castical

1940 | Telefone modelo popular “tanque”

1965 | Telefone modelo abre e fecha

1970 | Telefone com botdes

1978 | Japao instala a telefonia mével

1980 | Telefone sem fio
1990 | Chegada do Celular no Brasil
1994 | Criado o primeiro smartphone pela IBM, sem sucesso.

2000 | Aparelhos celulares com design distintos; langcamento do Iphone.
2003 | Nasce o sistema operacional Android

2007 | Celular com touch screen
2008 | Relangamento do smartphone

Fonte: desenvolvido pelo autor, baseado em dados da internet.
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O quadro acima apresenta o processo evolutivo de um dos meios de
comunicacao mais utilizados hoje no mundo, o telefone que de certo modo ja € uma
evolucao do telégrafo, essa invencao centenaria que tornou-se em um dispositivo
midiatico recheado de plataformas comunicacionais, reune em um unico instrumento
varios meios de comunicacao, transa¢cdées comerciais e bancaria (televisdo, jornal,
revista, radio, cinema, livro, banco, etc).

Simultaneamente, do mesmo modo como ocorrem no espaco da internet, o
celular abriga além da informagéo, diversao, trabalho, registros, cadastros, controle
de gastos, planejamentos, dicas de saude, agendamentos, pagamentos,
transferéncias, localizacéo, fotos e videos em dezenas de milhares deles.

Essa analise nos conduz para a indagacao de onde vem todo esse interesse
pelas imagens, o fascinio que a fotografia e o video tem sobre as pessoas, o que
eles representam e o que revelam?. Barbosa (2008, p.60) com uma visao de Flusser
diz que “A imagem técnica surge com a fotografia, desenvolve-se com o cinema e
culmina com a expansdo da televisdo. E, porém, coroada pelo constante fluxo
imagético da era cibercultural”. Felinto (2016, p.18) afirma que “[...]; a fotografia ou o
cinema nos permitem alcancar outro tipo de imaginacdo — em que, por exemplo, a
temporalidade linear deixa de fazer sentido”.

Sodré (1990) ao falar a respeito da imagem na atualidade traz a tona, mesmo
que em fantasmagoria, o0 pensamento de McLuhan (1979) no conceito de invencao
da eletricidade e existéncia de dois mundos, dia e noite. Revela o deslumbramento
pela imagem, pela aparicao eletrénica e pela iluminagao artificial. Que diante do
processo em circulacao faz-se continuo. Até que haja um black-out, ocasionado pela
falta de energia elétrica por um periodo alongado e a populacdo desenvolve a
sensacao de pavor/fobia, devido a mudanca repentina no comportamento coletivo.

Hoje, tudo que acontece, tudo que se desenvolve é reproduzido ou
instantaneamente transmitido, é a telerrealidade comentada por Sodré (1990),
simultanea, instantanea e global. Seria o pandptico?. Nessa via de exposicao e
circulacdo encontram-se também os Grupos e Companhias de Boi.

Dessa forma as Companhias de Bumba Boi ao criarem suas paginas no
Instagram, postando nesse espaco midiatico e midiatizado fotografias e videos,
permitem aos seus receptores que demonstrem sua simpatia, paixdo e

comprometimento, tornando-o mais proximo e parte integrante. Ridiger (2002)
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denomina essas interlocu¢cdes de sociabilidade virtual e subjetivismo moderno
pautados na informatica de comunicagao.

Barbosa (2008, p.60) diz que “Cada imagem fotografica traria em si uma
carga de significados que, uma vez decodificados, dariam a perceber o seu
simbolismo, a forma de ver o mundo do fotdgrafo”. Dessa mesma forma os
receptores também interferem no discurso social e compartilham do seu processo de
producado através do seu smartphone, realizando suas postagens e marcando em
suas fotos o grupo que esta seguindo, Sousa (2018, p.83) lembra que “ao
incorporarem materialidades visuais (fotos e videos) dao ao relato um ponto
adicional de autenticacao”.

Esses discursos apresentam na logica dos visitantes (VERON, 1980, p.108)
“O conceito de circulacao que designa de modo preciso o processo para o qual o
sistema de relagdes entre condicoes de producdo e condicées de recepcao €, por
sua vez, socialmente produzido”’. (IWESCHENFELDER, 2019, p.60) Por conseguinte
“A circulacao é compreendida como a inevitavel diferenca que resulta da relacao
entre producéo e recepcao, de gramaticas, légicas, convergéncias e divergéncias”.

Outro fator deliberativo para a escolha dos materiais das l6gicas de circulacao
dos visitantes esta na intengcao de curtidas, na interatividade dos receptores com o
dispositivo (Instagram), a visualizacdo da quantidade de curtidas “likes” mesmo
tendo sido retirada (para os receptores) do aplicativo mével, é possivel conhecer
acessando através de um computador, bastar passar o cursor sobre a foto e a
informagao quanto ao numero de “likes” é apresentada.

As manifestacdes dos receptores apds a postagem das fotos ou dos videos,
termina por revelar o grau de relacionamento com a producao, e como forma de néao
perder a sequéncia de postagens ou de poder participar ao vivo durante as “lives”,
acionam um marcador de “notificacées”, para informar todas as vezes em que tiver

uma foto ou video novo e/ou 0 momento da live.
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4 INFERENCIAS INDUTIVAS

A partir das observacoes realizadas nas paginas das respectivas Companhias
de Boi (Nina Rodrigues e Brilho do Amanhecer) no Instagram, com a prerrogativa
metodoldgica de maior e menor tempo de constituicdo (existéncia) e maior e menor
namero de seguidores foram tracadas inferéncias indutivas.

Buscando compreender como cada uma das Companhias (produtoras)
analisadas, desenvolvem seus conteludos e os fazem circular, transformando suas
imagens significantes em dispositivos midiaticos de curtidas, comentarios,
compartilhamentos (discursos sociais) e atraindo mais seguidores (receptores).

No encadeamento do contexto da producdo, a circulacdo das imagens se
reverberam, quanto a sua qualidade de producédo, das cores, do profissionalismo,
dos investimentos limitados, e a configuracdo na exposicao/exploragdo da imagem
dos corpos.

O que temos adiante é um desdobrar das logicas de producédo e recepgao,
uma decodificacdo inferencial que permeia esse universo da cultura, da etnia, da
religido, que forma o folguedo do Bumba-Meu-Boi e o faz circular através da
midiatizag&o e dos processos sociais.

4.1 Sobre a producao

Nesta secado, retomo primeiro as indagacdes da producéao:

1. Quais sado as logicas da producao das paginas do Instagram por
parte das Companhias de Boi?;

2. Quais sado as tematizacbes acionadas na exposicdo das
Companhias de Boi nas paginas do Instagram?;

3. Que imagens materiais sdo mobilizadas em videos e fotografias nas
exposicoes no Instagram?;

4. Quais sao as codificacbes adotadas em texto e legendas nas
postagens?;

5. Considerando os itens acima, como pensar essas configuracoes
metaforas, em cada uma das Companhias no Instagram em termos
de analogias?
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6. Quais sdo as relacbes entre essas configuragdes, inclusive

analdgica, os contextos onde estao inseridas essas Companhias?;

Considerando o exposto lanco-me ao desafio da explicacdo das formas de

producédo dos meios escolhidos:

a) Desenvolver contetdo de/com qualidade, com a finalidade de atrair mais
receptores/seguidores em suas redes sociais virtuais, o que implica em
reconhecimento em termos de métricas (audiéncia). Esse processo
mimético € responsavel pela circulacdo midiatica, pois transforma
desconhecidos em celebridades conforme o nimero “k3%” que conseguem

atrair.

33 0 “K” tem o significado indicativo na rede social de “mil ou milhares” de seguidores.
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Figura 6, 7, 8, 9 Reproducédo das imagens apds captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apds captura de tela.
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Acima, fotografias produzidas por profissionais que fazem filtros, trabalham

com a projecdo do “macro” nas técnicas de curta distancia (close). Desta forma,

produzem imagens que simulam tamanho do objeto original, técnica usada

principalmente em publicidade. Boa parte do material (fotografias) tem a assinatura

do profissional, como pode ser identificado/visualizado nas figuras 6, 8 e 9.

b) A abordagem tematica possui algumas vertentes. Mas aciona em sua

maioria a promocao institucional das Companhias, da exibicdo dos corpos,

das novas toadas, das indumentarias, de premiacdes e apresentacoes,



75

bem como em circunstancias menores, de momentos familiares e
pessoais.

Figuras 10, 11, 12 e13 — Reproducao das imagens apds captura de tela, obtida
através do acesso ao app /nstagram no celular.
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Figuras 14 e 15 — Reproducéao das imagens apds captura de tela, obtida através do
acesso ao app /nstagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi brilho do amanhecer e boi de nina, ap6s captura de tela

Nas figuras 10 e 11, a circulacdo das imagens evidencia a exposi¢cao dos
corpos, enaltecendo a nudez. Na maioria das fotos postadas tém-se a
predominancia feminina, figura estigmatizada e erotizada ao longo dos séculos. Ao
se tratar de Brasil, foi a forma projetada comercialmente, como um pais de riquezas,
belezas naturais, “mulatas, sexo e futebol”.

Ainda tratando da midiatizagdo das figuras 10 e 11, tém-se a indumentaria
usada pelos integrantes. Ao observar atentamente a figura 11, o registro € de um
momento de apresentacdo da Companhia, uma forma de deixar os receptores
informados e atualizados sobre os fatos ocorridos recentemente.

Quanto as figuras 12 e 13, trata-se de captura de imagem do video postado
no IGTV do Instagram, o qual possibilita postar e deixar para visualizacées e
comentarios, diferentes dos stories, que sao videos breves, permanecendo
disponiveis para visualizacbes e comentarios durante 24hs. Estes materiais
(video/foto) s@o as apresentagdes das novas toadas (a cada ano os compositores e
intérpretes desenvolvem novas musicas, uma de entrada e outra de saida).

Nas figuras 14 e 15, tém-se o registro fotografico dos momentos de

descontragdo, momento familiar, de socializagdo ou de um passeio. Logo, também é
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importante observar, nas fotos, a qualidade, os tons das cores, a moldura, a nitidez
ou a auséncia deles.

A Companhia Boi de Nina Rodrigues em geral apresenta suas fotos com um
conceito de melhor nitidez e qualidade. Seu processo de circulagdo é bastante alto.
Em geral, posta no minimo 4 a 7 fotos por semana. Esse processo de producéo é
pautado nos arranjos administrativos de empreendedorismo digital, 0 que é indicio
da existéncia de um suporte que cuida de suas midias digitais.

Ja a Companhia Boi Brilho do Amanhecer possui sua circulagcdo mais timida e
ainda em processo de desenvolvimento. Essa afirmativa é proveniente do processo
de observacado e visitagdo em sua pagina no Instagram, suas postagens ainda
apresentam um lapso temporal maior, como também nado sao realizadas
semanalmente, ou seja, ndo possuem regularidade, log, ndo conduzem o processo
de producdo como pregam os expert no assunto de influencer digital.

Falta-lhe uma gestdo mais devotada ao processo de producdo midiatica
digital. Desenvolvem, mas nao o conduzem de forma muito satisfatéria. Talvez isso
seja resultado do tempo de existéncia da Companhia Boi Brilho do Amanhecer, que
tem menos de uma década, ja a Companhia Boi Nina Rodrigues recentemente
alcancou os 30 anos.

c) Sao as imagens dos brincantes dos Bois, com suas indumentarias

de cores fortes, coreografias ritmadas e batidas firmes em encenacao
de um auto dentro do folguedo junino, além de imagens de ensaios
coreograficos, fotograficos, maquiagem e momentos de
confraternizacao, informativos de horarios e locais das apresentacgdes,
das confraternizagdes e recebimento de titulos.



Figuras 16 e 17 — Reproducao da imagem apds captura de tela obtida através
do acesso ao app Instagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagra boi brilho do amanhecer e boi de nina, apds captura de tela

Figuras 18 e 19 — Reprodugao das imagens apos captura de tela obtida através
do acesso ao app Instagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi brilho do amanhecer e boi de nina, apds captura de tela
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Figuras 20 e 21 — Reproducédo das imagens apds captura de tela obtida através do
acesso ao app /nstagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi brllho do amanhecer e boi de nina, apds captura de tela

Figuras 22 e 23 — Reproducao das imagens apds captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no celular.
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Figuras 24 e 25 — Reproducédo das imagens apds captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi brilho do amanhecer e boi de nina, apds captura de tela.

A circulagcdo das imagens produzidas nas plataformas
comunicacionais digitais tem o objetivo de “capturar” os receptores, que
por sua vez irdo compartilhar, curtir ou marcar.

Os desenvolvedores de midias digitais tém um sistema algoritmo
que proporciona métricas aos produtores, que lhes servirdo de
instrumento balizador para saber a melhor hora e dia da semana para
realizar as postagens. Outro fator primordial, j4 citado anteriormente é
seguir as dicas de quem trabalha diretamente com esses processos, ou
seja, os empreendedores digitais.

Diante dos dados e informagbes, é somente seguir o “fluxo” e
fazer andar as postagens que mais chamam atencdo dos seus
seguidores. No caso das Companhias de Bois aqui discutidas, temos de
forma bem equidistante suas performances nas paginas do Instagram.
Contudo, nota-se que as figuras 16 e 17 tém a finalidade de exibir
corpos, expor as das indumentarias produzidas a partir de um ensaio

fotogréfico.



Nesses ensaios, observa-se a presenca de um profissional
contratado ou freelancer que também compreende a dinamica que se
comportam as redes sociais, realizam o tratamento das fotos, tém
cuidado com os minimos detalhes, tais como: fundo, moldura,
enquadramento e principalmente, tiram a fotografia em formato de

retrato e ndo paisagem, para que possa melhor se ajustar a postagem.

As figuras 18 e 19 merecem um pouco da nossa atencao. A 18
trata-se de uma fotografia com componentes devidamente trajados,
sobreposta a imagem. Tem-se: o informe de um ensaio com data e
horario, a mesma divulga também a disponibilidade de vagas para
novos componentes.

Ja a figura 19 € um video postado no IGTV, no qual foi realizada
a captura de imagem. Nesta, divulga-se o ensaio realizado pela
Companhia. Ao fundo do video tem-se a toada onde torna-se possivel
ver o ritmo coreografado, a partir da musicalidade que ira embalar as
apresentacdes durante o folguedo.

A maquiagem é componente agregador de reconhecimento e
producdo de sentidos. As figuras 20 e 21 apresentam essa
caracteristica. Mais uma vez, ha a percepcao na qualidade das imagens
que foram postadas e a preocupacao com a estética, figura e fundo.

Mesmo sendo criadas para o fortalecimento da imagem das
Companhias, em alguns momentos, nessas redes sdo inseridas a
producdo de fotos de momentos de descontracdo e reconhecimento
pessoal. E 0 que notamos na figura 22, onde a Companhia Boi Brilho do
Amanhecer registra e divulga a confraternizacdo entre os componentes.

Na figura 23 retrata a presenca da presidente da Companhia Boi
de Nina Rodrigues, na ocasido a mesma € agraciada na Assembleia
Legislativa do Estado do Maranh&o, com o titulo de cidada maranhense
(a2 mesma é natural do Piaui). S0 momentos ligados diretamente as
Companhias, e assim acreditam que esse tipo de postagem agregara
valor e reconhecimento a pagina.

Concluindo essa etapa, as duas Companhias produzem posts
informativos de datas, horarios e locais de suas apresentacoes, ou seja,
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d)

sua agenda durante o Sdo Jodo, figuras 24 e 25.

Observa-se também que, em geral uma das Companhias adota uma
Unica legenda para a maioria das fotos e videos (Nina Rodrigues). Ja
(Brilho do Amanhecer) apresenta uma variagdo em suas legendas,
desse modo os receptores interferem com seus comentarios de

admiracao, elogios ou em sua maioria “curtem”.

As legendas para a maioria dos receptores € parte indissociavel
da fotografia. No caso da producdo responsavel pela pagina
empresarial cultural das Companhias de Boi, nota-se que cada um
adotou uma postura. O Boi de Nina Rodrigues apresenta como legenda
na maioria de suas imagens os dizeres: Boi de Nina Rodrigues. Ja o Boi
Brilho do Amanhecer trabalha com frases longas, como forma de
informar de forma especifica aquela postagem.

Os receptores, por sua vez, fazem comentarios, mas
principalmente registram o like. Antes havia uma numeragao
contabilizando os likes recebidos, que ficavam visiveis a produtores e
receptores, 0 que gerava uma grande disputa entre as fotografias que
eram inseridas. A plataforma decidiu retirar essa informacao. Contudo,
ja citado anteriormente, ainda é possivel saber, desde que, abra o
Instagram em um computador e passe o cursor do mouse sobre a foto
ou video, e o total de curtidas é revelada. Outra forma é clicar em
“curtido por” e contar a quantidade de pessoas que registraram o seu
like.
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Assim, foi possivel acompanhar os assentamentos de likes e

comentarios, conforme veremos nas figuras 26, 27, 28 e 29.



Figura 26 — Reproducéao das imagens apds captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no notebook.
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Fonte: perfil do Instagram boi brilho do amanhecer, apds print de tela

Figura 27 — Reproducédo das imagens apds captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no notebook.
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Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apés print de tela.
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Figuras 28 e 29 — Reproducao das imagens apds captura de tela obtida
através do acesso ao app /nstagram no notebook.
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Fonte: perfil do Instagram boibilhodoamanhecer, apds print de tela.

Na figura 26 tém-se a postagem de 3 fotos, em nenhuma delas ha



comentarios, apenas curtidas, e em pequena quantidade. A foto central

apresenta, quando do momento do print da tela, 41 likes, ladeadas por
34 e 35 curtidas.

Chamo atencao para a figura 27. Das trés fotos dispostas, aquela
localizada a direita, apresenta um numero expressivo de 1.153 “likes” e
15 comentarios. As demais. localizadas a sua esquerda, correspondem
respectivamente com 432 “likes”; 14 comentarios e 256 ‘“likes”; 6
comentarios.

A foto em exposicdo mais erotizada € disparada em preferéncia
de curtidas, o que me remente a uma fala j& mencionada em outro
instante acima, quanto a evidéncia na sensualizacdo dos corpos,
principalmente o feminino, produzindo uma atragao dos receptores. Isso
também é evidenciado na figura 29.

Na analise exemplar da figura 28, observa-se um comentéario de
elogio e mais duas postagens com o uso de emoji, comumente utilizado
nos meios de comunicacao e interagdo social: coracdo e olhos com
coragdes (apaixonados).

Os comentarios na figura 29 também apresentam o uso de emoyji,
tais como: fogo, coracdo, olhos apaixonados, maos batendo palmas e
frases do tipo: “toda linda! Toda perfeitinha!” ou “topissima”.

Uma outra ferramenta de uso dentro dessa plataforma midiatica
para o alcance de um numero de receptores € a publicidade,
conhecidos como marketing de conteudo, marketing digital ou inbound
marketing, mediante pagamento.

Mas existem outras dicas bem valiosas divulgadas por
especialistas da area, e sao elas (relativas a producéo): adicione seu
nome, faca upload de uma foto de perfil (foto de qualidade e facilmente
reconhecivel como sua marca), escreva uma descri¢cao, inclua um link
na descricado, fotos bem coloridas, tamanho importa (imagens com 180
x 180 pixels), defina seu publico-alvo, tenha um calendario de postagem
definido, mas seja flexivel, fotos com pessoas tem mais curtidas do que
aquelas com imagens, o uso da hashtags (#), videos, recompense seus
seguidores, siga outras contas, interaja com seu publico, conecte sua
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e)

conta do instagram a suas outras redes sociais, use o mapas de fotos.
Inferimos algumas metaforas para localizar essas formas

diferenciadas de producéo:

LEGENDA - PRODUCAQ

a. Foca (inexperiente) sdo companhias jovens buscam buscando
seu lugar no contexto cultural;

b. Raposa (atenta as mudancas) ja esta presente no folguedo ha
bastante tempo e mostra-se sempre atenta as mudancgas e ao
comportamento de seus consumidores;

c. Galo (anuncia primeiro) quer sair na frente, mostrar-se
moderno, atual e pretende ser o pioneiro;

d. Alvo (acerto no centro) apesar de inexperientes, seus
componentes sao espertos e almejam sair na dianteira, de fato
desejam é acertar o alvo, atingir em cheio o seu farget.

Essas metaforas partem dos materiais das duas Companhias em
andlise. E facil a compreensdo das analogias acima apresentadas. O
Boi Brilho do Amanhecer € uma Companhia jovem, possui menos de 10
anos de fundacao. Por isso configurada como Foca, que por sua vez é
uma analogia em referéncia aos jornalistas em inicio de carreira.

Tanto a Brilho do Amanhecer como as demais Companhias que
estdo na ativa ha pouco tempo, apresentam certas dificuldades em
preservar (manter) o seu Batalhdo, por falta de espaco fisico adequado
para ensaios, aporte financeiro para aquisicao e aluguel de énibus para
transporte dos componentes durante as apresentagdes, padrinhos
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financeiros (patrocinadores), capital para custear e montar a orquestra,
musicos, indumentarias e etc. possui nUumero pequeno de seguidores e
nao investe corretamente na midiatizagdo para circulagdo de sua
marca.

Ja a Raposa é esperta, estd atenta as mudancas de cenario e as
movimentagdes sociais, possui experiéncia e fama. De maneira analoga
€ a situacdo da Companhia de Boi de Nina Rodrigues, que neste ano de
2020 festeja bodas de pérola. E vista como uma das maiores
Companhias de Boi de Orquestra do Maranhao, famosa por suas
indias. As figuras 28 e 29 demonstram esse cenario.

Figura 30 — Reproducédo da imagem apos captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no notebook.
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Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apés print de tela.
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Figura 31 — Reprodugéo da imagem apds captura de tela obtida através do

acesso ao app Instagram no notebook.
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Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apés print de tela.

A leitura das fotografias é reveladora, a figura 30 trata da terceira
postagem realizada no Instagram pela Companhia (16/06/2014), na
qual é perceptivel a despreocupagdo com o cenario, com as
indumentarias, e com as poses. Na figura 31 tém-se um cenario
também externo. Provavelmente, a foto ndo foi tirada por um
profissional. No entanto tiveram um cuidado com o enquadramento, as
poses e as indumentarias, essa foto é recente (23/03/2020). O numero
de curtidas (103 e 403 nessa ordem) e de comentarios (01 e 15
respectivamente) também sao distintos.®*

Ao referenciar o Galo no contexto figurativo, que tem como
caracteristica primeiro anunciar, aliado ao contexto da ferramenta
mercadoldégica como permanéncia promocional para deixar seu
produto/servico sempre na mente dos visitantes/consumidores as
figuras 31 e 32 revelam a euforia e desaceleragcdo de uma, e o
pioneirismo e avango da outra.

34 Estes nimeros correspondem a pesquisa realizada em 01/05/2020.



A Boi Brilho do Amanhecer ingressa com a produgdo em
05/03/2018. Neste mesmo dia posta 23 fotos e 2 videos, como a
plataforma midiatica do /nstagram permite que se possa agregar em
uma unica postagem até 10 fotos, estdo dispostas da seguinte forma

conforme numeracéo de 1 a 3 (imagem 1 [9 fotos]; imagem 2 [4 fotos];
imagem 3 [6 fotos]).

A manifestacdo da producdo me leva a hipbétese de euforia,
provocada por uma nova descoberta, empolga-se e dispara uma
quantidade grande de fotos. A hipotese confirma-se como verdadeira,
pois ao longo das semanas, meses e anos seguintes ndo seguiu com o
mesmo ritmo iniciado.

Ao analisar a Companhia Boi de Nina percebe-se que ela foi a
pioneira em apostar no Instagram. Ingressa em 08/05/2014 (figura 33),
mesmo com o lapso temporal de quatro anos apds o langcamento do
aplicativo. Posta nesta data a primeira foto, a segunda e terceira
surgem mais de um més depois, no entanto passa a ter uma
regularidade e demonstra ter percebido o poder de alcance e influéncia
da circulacao através dessa plataforma. O que justifica enquadra-la no
conceito de Alvo, apesar de pouco experiéncia, acreditou que seu

target nesse meio de comunicacgao. “Acertou em cheio”.
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Figura 32 — Reproducédo das imagens apds captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no notebook.

Instogram

Fonte: perfil do Instagram boi brilho do amanhecer, apds print de tela.
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Figura 33 — Reproducédo da imagem apos captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no notebook.

Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apos print de tela.

Todas sado formas (ou logicas) com o intuito de: manter-se no mercado,
ganhar maior visibilidade, atrair investidores, tornar-se popular (com revestimento
erudito), tornar-se produto tipo exportacédo de primeira linha.

Fazendo uso constante e correto das ferramentas de marketing digital,
explorando bem o processo de circulagdo, temos a Companhia Boi de Nina
Rodrigues, que realiza essa abordagem de forma enfatica. Trabalhando com
postagens dentro do que prega as regras de midias digitais, a mesma avangou no
conceito de fotos com impacto de cores, fundo, forma, enquadramento. Adotou a
marca Boi de Nina Rodrigues em todas as suas postagens e considerando que o
universo virtual ndo tem barreira de limites geograficos, vai agregando
gradativamente mais receptores e dessa forma torna-se sempre visivel aos olhos de

futuros investidores/patrocinadores.

A Companhia Boi Brilho do Amanhecer ainda engatinha nesse cenario
midiatico. Possui a capacidade de explorar e extrair beneficios, pois caso nao
possa contratar um freelancer ou manter uma camera fotogréfica profissional,
utiliza as cameras de smartphone e os diversos programas gratuitos de
tratamento e qualidade de fotos, producdo de posts, a regularidade na

producdo tem um baixo custo e um bom retorno de circulacdo da imagem e da



marca.

A Companhia Boi de Nina, faz circular sua imagem junto a celebridades
(figuras 36,37) e politicos (figura 38). Participa de eventos folcléricos fora do
Estado do Maranhao (figura 38), criou duas marcas “Blocao do Nina” (figura
40) “Feijao do Nina” (figura 41), e para este ano agregou a hashtag 30anos
(figuras 42,43) em alusao ao seu trigésimo aniversario, além de divulgar seus
patrocinadores (figuras 34,35). Indicios do trabalho de visibilidade, atracao de
investidores e o objetivo de tornar-se um Produto Tipo Exportacdo Made in

Maranhao.

Figuras 34, 35, 36, 37 e 38 — Reproducgéo das imagens apds captura de tela
obtida através do acesso ao app Instagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apds captura de tela
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Figuras 39, 40 e 41 — Reproducao das imagens apds captura de tela obtida
através do acesso ao app /nstagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apds captura de tela.

Figuras 42 e 43 — Reproducéao das imagens apos captura de tela obtida através
do acesso ao app /nstagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apds captura de tela.



4.2 Sobre a recepcao

Na esfera da recepcao/consumidores (mutucas virtuais), o propésito é

assim posicionado:

1. Quais sdo as meétricas das formas de visitacao?;

2. Quais sao as loégicas dos receptores diferenciados conforme
condicbes de acesso, lugar de seguidores, postagens de imagens
(videos e fotos) e textos?

3. Quais sdo as configuragdes na forma de metaforas, como fez
Verén e Levasseur com os visitantes?;

4. Em que contexto estdo enquadrados os receptores?;

Como posicionamento as indagacbes faco as seguintes

argumentacoes.

a) A maioria dos seguidores acionam o alerta de novas postagem,
figura 44. Desta forma, sao informados logo que uma foto, video ou
live sé&o postados ou esta iniciando. De imediato, curtem a
postagem, no caso de live, além de observar (assistir) fazem
comentarios, que ficardo disponiveis durante 24hs. J4 os videos
postados no IGTV registram o numero de visualizagdes, além dos
comentarios e permanecerem por tempo indeterminado.

A titulo de exemplo, segue as figuras 44, 45 e 46.



Figura 44 — Captura da tela do celular mediante alerta de postagem.
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Fonte: Captura da tela do celular do autor, 2020.
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Figura 45 — Reproducéao da imagem apéds captura de tela obtida através do acesso

ao app Instagram no notebook.

.
'

o C}?

453 visualizagdes

‘-ﬁ boibrilhodoamanhecer « Seguinds .

ingias

marrye_nascimente Meu brith |

marindo @ eu amal

Responder

thyclasilva -E t3o gratificants esta
com wes Y

n  Respondesr

raposoed$ Essas indias gosto
muite mesmo de cantar kkd
gragas a Deus gostam de Sholodo
clbg maninas vamos vir
arrebentando boi britho do

aman hecer kkkklkk

1 Redadndet

Fonte: perfil do Instagram boi brilho do amanhecer, apds print de tela.



Figura 46 — Reprodugéo da imagem apds captura de tela obtida através do

acesso ao app Instagram no notebook
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Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apés print de tela.

Nas duas fotos de print realizado nos videos postados, temos até
0 momento dessa escrita 453 visualizagdes e 3 comentarios na figura
45, e 4.429 visualizagdes e 12 comentarios na figura 46. Se todos que
assistiram aos videos tivessem realizado um comentario seria uma

métrica consideravel.

b) Acompanhar as Companhias de Bois, como forma de demonstrar
sua admiracao, seu respeito, sua amizade, e sua afinidade com a
aquela forma de cultura, esta atento as novidades, principalmente no
periodo dos folguedos que as Companhias divulgam suas agendas
de apresentacdes. Com isso, 0s receptores podem programar-se
para prestigiar in loco, podem tirar fotos, fazer lives ou stories,
posta-las em suas contas pessoais, marcar a Companhia (dessa
forma passam a configurar na pagina da Companhia como

96
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“Marcados”), deixam comentarios e claro, um “like”.
As figuras 47 e 48, quando analisadas ao fundo do objeto
projetado, observa-se a presenca de seus publicos que se faz presente
para prestigiar o seu objeto de produgao.

Figuras 47 e 48 — Reproducao das imagens apos captura de tela obtida através
do acesso ao app Instagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi brilho do amanhecer e boi de nina, apds captura de tela.

c) Metaforas relativas aos usos

75 MUTUCA

g CORUJA

LEGENDA - RECEPCAO

- Mutucas: segue aonde quer que estejam, sdo fas, estdo sempre
atualizado(a)s de todos os movimentos da Companhia;
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Exemplo: figura 48 (presentes no batismo do Boi).

Figura 49 — Reproducédo da imagem apos captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no celular.

Fonte: perfil do Instagram boi de nina, ap6s captura de tela.

- Coruja: observam, admiram e acompanham os movimentos de
todos os Grupos e Companhias de Bois;

Figura 50 — Reprodugéao da imagem apdés captura de tela obtida através do
acesso ao app Instagram no celular.

Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apds captura de tela.

- Pavao: comparecem as apresentacdes, seguem nas redes sociais,

sao os primeiros a dar “likes” nas publicacbes das Companhias, mas
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gostam mesmo € de tirar selfies, marcar a localizacdo e a
Companhia de Boi, fazer “lives” e “stories” para contabilizar “likes” e
comentarios em sua pagina pessoal. Exemplo figura 51.

Figura 51 — Reproducao da imagem apds captura de tela (video) obtida
através do acesso ao app Instagram no celular.

LLJ llll.-l L ]

Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apds captura de tela.

- Galinhas: as vezes ariscas outras muito tolas, “se iludem com
pouco milho”. Ou seja, conhecem o basico da cultura, dos Grupos e

Companhias, seguem a varios e ndo se fixam a nenhum.
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Figuras 52 e 53 — Reproducao das imagens apds captura de tela (video)
obtida através do acesso ao app Instagram no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi brilho do amanhecer, apds captura de tela.

Nas figuras 52 e 53, extraidas de um video postado no IGTV da
Companhia, a performance ocorre em um shopping center. Algumas
pessoas sentadas outras de pé no alto, umas mais atentas outras
desligadas, sem fixar muito a ateng¢do. Por ocorrer em um centro de
compras (local de intensa movimentacao). Alguns, agem normalmente
sem demonstrar interesse, j& outros demonstram encantamento.

d) Enquadram-se em todas as configuragbes metaforicas acima
registradas, sao plurais, dindmicos e mutaveis. Estao exemplificados
materialmente através dos indicios apresentados no item “c” da
esfera de recepgéo.

Diferentemente do que ocorreu no campo de observagdo de
Verén e Levasseur (1989), no estudo sobre o comportamento dos
visitantes no museu, tenho aqui fragmentos de visitagdo aos quais
podem ser mensurados, através dos likes nas fotos e do numero de

observagdes nos videos, bem como os comentarios inseridos e o



alcance da andlise desses videos para a compreensao discursiva dos

receptores .

No entanto, também tenho um numero invisivel, que somente
através de uma linguagem algoritmica seria possivel de descrever.
Refiro-me aos incontaveis visitantes que acessam as paginas do
Instagram das duas Companhias de Boi aqui em discussdao, mas nao
fazem comentarios ndo curtem uma foto (sendo esse pouco provavel,
dado o alto grau de envolvimento midiatico) ou se quer solicitam para
seqguir.

Entretanto, esses mesmos visitantes podem comentar, podem
curtir, assistir, compartilhar, enviar um direct e ndo seguir, como
também podera solicitar para seguir.

Na pagina principal das Companhias, no Instagram, € possivel o
acesso de alguns dados, sem necessariamente ser um seguidor
(figuras 54 e 55).

Varias sao as possibilidades ou pseudo possibilidades, até
mesmo deixar de seguir (figuras 56 e 57).
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Figuras 54 e 55 — Pagina inicial do Boi de Nina no Instagram, imagem obtida a
partir da captura de tela no celular.
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Fonte: perfil do Instagram boi de nina, apds captura de tela.

A figura 54 corresponde a publicagdo do dia 30/04/2020 as
12h31min; ja a figura 55 é referente ao dia 02/05/2020 as 10h40min. As

informacdes de interesse sdo quanto aos numeros (publicacéo,

seguidores e seguindo). O Boi de Nina Rodrigues em dois dias teve um

acréscimo de 7 publicagdes e adquiriu dois seguidores a mais. Tendo

em vista que quando chega na casa dos mil seguidores, por uma

questao de espaco o app acrescenta a letra “K” ou “mil”, ndo sendo

mais possivel identificar seguramente o total de usudrios que passam a

seguir por dia. Supbem-se que provavelmente se a producao seguiu a

mais dois, certamente houve o ingresso de mais dois usuarios.

Figuras 56 e 57 — Pagina inicial do Boi Brilho do Amanhecer no Instagram, imagem
obtida a partir da captura de tela no celular.
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Fonte: perfil do Instagram b0| brilho do amanhecer, apds captura de tela.

As inferéncias abdutivas a respeito dessa sociedade midiatizada € de uma
eterna insatisfacdo e ao mesmo tempo mutante, de apegos e desapegos ao toque
de um dedo. Enquanto a Companhia Boi de Nina Rodrigues teve um acréscimo em
seus numeros de audiéncia, o Boi Brilho do Amanhecer apresentou, conforme
figuras 56 e 57 acima, a desisténcia de um usuario, apesar do aumento de 3
publicacbes e ganhou mais um seguidor. Contudo, a reducdo de apenas um
seguidor nao implica dizer necessariamente que esse(a) “galinha” ndo se torne um
receptor “coruja”

Diante disso, temos o stalkear, que pode ser mais um verbete incorporado a
linguagem dos apreciadores da midiatizacdo em redes sociais, mas também pode
ser compreendido como Transtorno da Compulsividade Digital (TCD)3®, o habito de
vigiar, espiar, olhar, observar, esmiuncar a vida das pessoas, sejam elas amigas
pessoais ou ndo, na maioria sdo celebridades midiaticas, impulsionadas pela forca
do algoritmo, que por sua vez apresentam comportamentos invasivos, deliberados e

permissivos, sob a falsa ideia de que ndo sera descoberto.

35 Termo cunhado pelo autor, baseado no trabalho em desenvolvimento.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

No transcorrer da pesquisa e da escrita, bem como das apropriacdes tedricas
metodoldgicas da tematica evidenciada foi possivel compreender que 0 mecanismo
de concorréncia, independente de qual canal de circulacdo ele ocorra, demanda
estratégias mercadoldgicas, investimento financeiro, conhecimento do publico alvo,
e direcionamento.

Os algoritmos associados as mais diversas redes sociais em circulagao
disponibilizam na versao gratuita ou paga, informagdes métricas do comportamento
dos receptores, idade, género, hora que mais acessa, conteudo que mais causa
interesse, dia da semana de maior visitacao.

Além dessa ferramenta, um grande numero de “profissionais” que se intitulam
os gurus do marketing no instagram, disponibilizam cursos e e-books gratuitos com
dicas, passo-a-passo, informacdes de como alcangar seus objetivos fazendo uso
dessa rede social e as vantagens em saber conduzi-la de forma correta.

Um dos pontos enfatizados por todos ele é quanto a qualidade da foto (0 meio
principal utilizado para construcdo de seus publicos). Esse aplicativo desenvolve seu
potencial de circulacdo através da imagem. Seu atrativo sdo fotos que tenham uma
boa iluminacédo, que traduza “o que o cliente necessita ver’, as combinacdes de
cores e 0 tamanho das imagens.

Outro fator relevante € quanto a descri¢gdo. Se inserir o link de outra pagina
sua, pode ocorrer postagens simultdneas nas contas, regularidade de postagens
(criar um calendario), definicdo de um estilo a ser utilizado, fazer uso de textos bem
objetivos, uso de hashtags. Chama atencao para algo que a Companhia Boi Brilho
do Amanhecer ainda ndo conseguiu estabelecer, um equilibrio entre as fotos
divertidas e fotos da empresa (Companhia).

Configura como também sendo importante seguir outras contas e construir
um engajamento com seu publico, recompensar com promogcoées/brindes, ampliando
a audiéncia.

Na conducdao do objeto em circulacdo, as duas Companhias apresentam
paridade no processo da composicdo administrativa, sendo desenvolvida por
mulheres, situacdo que quebra toda uma tradicdo de género. Outro ponto em
comum é a nao dedicacgao festiva a Sao Marcal, reconhecido como Santo Padroeiro
dos brincantes de boi, e, por conseguinte ndo se apresentam no dia 30 de junho
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juntamente com os grupos tradicionais na avenida Sao Marcgal no bairro Jodo Paulo,
reduto e espaco tradicional dos grupos de Matraca, Zabumba, Baixada e Costa de
Mao.

Nao posso esquecer de mencionar também quanto as mutacbes e
representacdes religiosas que circulam o folguedo do Boi, seja nos altares presente
dentro de suas sedes, seja nos aderecos, seja na béngdo do sacerdote ou
benzedeira, e que ao observar a légicas das midias e l6gica das religides, quando
vao para as midias sao subtraidas, pouca ou nenhuma mencgao esta relacionada.

Os Bois, sujeitos do estudo de caso, sdo genuinamente de Sotaque de
Orquestra, com ritmo dancante mais envolvente e que chama a atencao da nova
geracao e do turista. Papete (2015, s/p) em uma entrevista concedida a TV Brasil,
comenta sobre os sotaques, suas origens, desafios e preferéncias. “Eu respeito o
sotaque de zabumba, como o mais, o mais dificil assim pra gente tocar”.

Tem gente que diz que boi de orquestra tinha tudo para nascer no Maranh&o
mesmo, pois ele se assemelha muito ao reggae né, aquele reggaezinho picotado e
tem mesmo. Mas a caracteristica € que ele deu muito valor ao elemento dancante.
Vamos dizer assim, o ritmo é muito dangante por isso que todo mundo, hoje em dia a
gente tem que reconhecer isso, a populagdo de uma certa forma gosta muito mais
do boi de orquestra (PAPETE, 2015, s/p).

A popularizacao do Boi de Orquestra agregou rapidamente ao gosto e a
proposta de uma massificacdo de identidade visual ao estado do Maranhao e a sua
cultura. Ainda que essa seja a tendéncia, seria injusto ndo indicar que as vezes 0s
meios massivos também contribuem para superar a fragmentacdo (CANCLINI, 2015,
p.289).

O ingresso dos Grupos e Companhias de Bois no universo midiatizado foi
visualizado inicialmente pelos Grupos de Boi, como espaco moderno demais e que
iria descaracterizar sua origem. No entanto, foi bem recepcionado pelas
Companhias, que diante das redes sociais visualizou a oportunidade de propagar a

cultura do Bumba-Meu-Boi para além mar.
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