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RESUMO

Propomos aqui, através do método cartogréafico de pesquisa em Comunicagéo,
analisar a circulacdo de fotografias turisticas em diferentes midias. Deste
modo, ao realizarmos uma discussao sobre a relagdo entre Comunicacao e
Turismo, observamos o0 quanto € importante a contribuicio das imagens
fotogréficas para a atividade turistica e para o fenbmeno turistico em varios
aspectos. Assim, passeamos por entre as imagens fotograficas nas midias
selecionadas, cartografando a circulagdo como um flaneur em transito por
diferentes midias. Neste movimento, pudemos nos deparar com aproximacdes
e distanciamentos, rupturas, territorialidades e prolongamentos de diferentes
circuitos e acbes da circulacdo. A producdo de mapas/cartas para a analise
geral de nosso objeto foi preponderante e contribuiu também para ilustrar
esses caminhos e esses circuitos, essas acoes da circulacao.

Palavras-chave: Comunicacdo; Turismo; circulacdo; imagens fotograficas;
cartografia.



ABSTRACT

We propose here, through the cartographic method of communication research,
analyze tourist photograph’s movement in different medias. In this way, when
we conduct a discussion on the relationship between Communication and
Tourism we observed how important is the contribution of photographic images
for tourist activities and for the tourism phenomenon in several aspects. Thus,
we strolled through the photographic images in the selected medias mapping
the circulation as flaneur in transit through different medias. In this movement,
we may come across with similarities and differences, breaks, territoriality and
prolongations of different circuit and circulation actions. The generation of maps
for an overview of our object was preponderant and also contributed to illustrate
these ways and these circuits, these circulation actions.

Keywords: Communication; Tourism; circulation; photographic images;
cartography.
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INTRODUCAO

A formag&o académica é importante na caminhada de um pesquisador,
proporcionando-o as escolhas das areas dos cursos, o0s setores de atuacao, as
metodologias de trabalho, as leituras, os contatos, as relacdes de orientacao,
assim formando suas linhas de pesquisa, as formas de trabalho e definindo
seus temas de predilecdo (constituindo-se, enfim, a identidade de um
autor/pesquisador). Dessa forma, nao seria diferente na caminhada para se

chegar ao projeto e, posteriormente, a transformacéo nessa tese de doutorado.

Assim, ressaltamos que nossa graduacdo se deu em Turismo, com
trabalhos que reuniam muitas fotografias para explicar e demonstrar a
paisagem notavel da area estudada, a época do Trabalho de Conclusdo de
Curso, em 2002. Ja na pos-graduacdo, houve um trabalho aprofundado com
mapeamento e insercdo dos principais atrativos e recursos turisticos em um
grande mapa organizado que foi o “produto” final da dissertacdo de Mestrado
em Geografia, no ano de 2006, com mais producdo de imagens fotogréficas
que foram sobrepostas no proprio mapa final da dissertacdo, para ilustracdes e
elucidacdes das localizacGes geograficas ali apontadas. Além disso, o curso de
Turismo, em suas matrizes curriculares, evidencia a importancia da
comunicacao, seja ela na forma em que for, pois no turismo € fundamental a
relacdo de ser humano com ser humano e essa relagcao pede/solicita/necessita

a consideracao de certos aspectos comunicacionais.

Aqui, em funcéo das experiéncias anteriores de formacao, é importante
ressaltar que a imagem em turismo € fundamental para que se faca o
destino/localidade ser conhecido/descoberto, para que o0s potenciais
turistas/clientes possam conhecer a destinacdo comunicada, provavelmente
instigando ao consumo/viagem. E assim também fazer com que o produto
turistico deixe de ser intangivel, ou seja, com que o cliente/turista possa
visualizar/ver/admirar o destino a ser viajado antes de consumi-lo, pois para

consumir, em turismo, é necessario o deslocamento até a localidade.

Em funcdo de toda essa “bagagem” de pesquisa com imagens
fotogréficas nos trabalhos de concluséo, estudos nas graduacdes anteriores e,

por reconhecimento fundamental da comunicagdo no turismo, € que houve a
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investida em um curso de pos-graduacgéo, um curso de doutorado em Ciéncias
da Comunicacdo, voltando-se a tais temas: a comunicagao, a fotografia e o
turismo. Este é o conjunto tematico desta tese. Para alimentar essa “bagagem”
de pesquisas e de forma de trabalho, as percepc¢des do cotidiano nos fazem
levantar novos questionamentos, podendo surgir nessas observagdes e nessas

problematiza¢gBes novas pesquisas, novas hipéteses e novas teses.

Assim, o problema de pesquisa que aqui sera apresentado,
posteriormente, surgiu através de observacbes de processos midiatico-
comunicacionais no municipio de Parnaiba/Pl. Ou melhor, surgiu da percepc¢ao
da “falta” de comunicagdo turistica mais efetiva, capaz de “vender’ e
“apresentar” a paisagem e a localidade de Parnaiba para “0 mundo”, bem
como, da caréncia de circulacdo da imagem fotografica dessas paisagens em
diferentes midias. Basicamente, esta foi a situacdo indeterminada da qual

partimos e 0 que motivou a investigacao.

Afinal, parece um paradoxo que, num mundo tdo conectado, tdo
midiatizado, seja possivel ainda uma percepcdo como essa: de certo
“isolamento” de Parnaiba. Entretanto, foi 0 que nos ocorreu na época, em
2008, na fase de preparacdo para a nomeacéo ao cargo de professor efetivo —
Dedicacdo Exclusiva no curso de Bacharelado em Turismo, na Universidade
Federal do Piaui (UFPI). Apds passar no concurso publico, houve um interesse
por pesquisar mais sobre a regiao de futura moradia, trabalho e pesquisa.
Algumas imagens foram pesquisadas na midia Internet, em diversos sites,
sobre imagens e informag¢des do municipio de Parnaiba, mas muito pouco
material foi encontrado, poucas informacdes e quase nenhuma imagem sobre o

municipio ou sobre a regido.

Ao longo de mais de dois meses tentando pesquisar imagens
fotogréficas e/ou videos, foram localizados poucos videos no YouTube.
Também foram encontrados poucos sites em geral que tratassem do municipio

de Parnaiba com imagens.

Os videos que estavam disponibilizados no YouTube foram feitos por
uma unica agéncia de turismo de Parnaiba, — no caso, a agéncia Moraes Brito

— com narracoes diversas que meramente descreviam as imagens mostradas.
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Ao fim, convidava-se o espectador do video a visitar a regido do Delta de
Parnaiba e a cidade de Parnaiba. Além disso, os videos possuiam imagens de

passeios (visitas, roteiros de visitacdo da agéncia) e algumas imagens aéreas.

Na ocasido, para que pudéssemos encontrar os videos, foram
colocados no sistema de buscas do site YouTube os nomes “Parnaiba” ou

“Delta do Parnaiba”, e somente os videos dessa agéncia apareceram.

Além desses fatores particulares, que serviram como ponto de partida
para a construcdo de uma problematica e como estimulo para novas
observacbes da comunicacdo do municipio de Parnaiba, em 2008, surgem
outros fatores, como a indagacdo sobre pesquisas cientificas na tematica de
Comunicacdo e Turismo, com a pouca participacdo de estudos de
comunicacdo sobre a regido escolhida e na regido de estudo. Além disso,
poucos trabalhos cientifico-académicos séo publicados unindo e transpassando
o campo da Comunicacado com as aplicagOes e observacgdes reais e potenciais
do turismo. Recentemente, alguns autores estdo se preocupando com essa
tematica e iniciam um processo de escrita sobre turismo, imagens e
comunicacdo (principalmente nos cursos de pos-graduacdo em Turismo e de

Comunicagao nas regides sul e sudeste do Brasil).

Vale ressaltar que o turismo depende muito da comunicacgao, seja para
comunicar o atrativo, seja para a comunicagdo entre empresas, entre outros
fatores. Em termos tecnolégicos e midiaticos, a comunicacao turistica se da de
diversas formas, seja por midias impressas, televisdo, radio, Internet, entre
outros. Ao variar as midias e os aparatos tecnoldgicos, as localidades/atrativos
podem ser comunicadas aos diferentes visitantes/turistas. Assim, o tema
comunicacdo e turismo foi um dos fatores trabalhados e discutidos também

aqui.

No ano de 2010 surgiu a oportunidade de um DINTER (Doutorado
Interinstitucional) entre a UNISINOS e a UFPI, no curso de pds-graduacdo em
Ciéncias da Comunicacdo. Para a inscricdo no processo de selecdo do
DINTER, o projeto inicial da tese requerido ao candidato a uma vaga no curso
de pdés-graduacdo surgiu como fruto de outro projeto, aliando comunicacéao,

fotografia, turismo e educacéo socioambiental. O projeto entdo apresentado a
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época da inscricdo ao DINTER veio a partir dos questionamentos e percepc¢des
levantadas durante a realizacdo de um projeto de extensdo, intitulado “A
Percepcdo do olhar pelas comunidades do Delta do Parnaiba através da
fotografia socioambiental” (edital “PROEXT MEC/CULTURA 2008"), promovido
pelo Ministério da Educagdo, em conjunto com o Ministério da Cultura, e teve
como instituicdo proponente a Universidade Federal do Piaui — UFPI, Campus
Parnaiba. O projeto rendeu bons frutos (relatorios, capitulo de livro, trabalhos
de concluséo de curso, artigos e resumo apresentado em evento), dentre eles,

0 projeto apresentado para o ingresso no DINTER.

Ao longo do curso de Doutorado, diversas disciplinas foram cursadas,
com os debates, as discussdes, a “entrada ao campo” da Comunicacdo com
leituras diversas e de diferentes autores, além das orientacdes, e fizeram com
gue o projeto de doutorado pudesse ser amadurecido. O processo de
reformulacéo, recriacdo do projeto da tese ocorreu de forma gradual, ao longo
dos trés semestres de disciplinas concentradas, ministradas pelos professores
da UNISINOS na cidade de Teresina/Pl.

O amadurecimento do projeto teve fortalecimento com o Seminario de
Tese, realizado no comecgo do segundo semestre de 2011, com todos 0s
alunos do DINTER e com professores do PPG da UNISINOS.

No primeiro semestre de 2010 foram cursadas as disciplinas dos
professores José Luiz Braga (Pesquisa Avancada em Comunicacao) e Efendy
Maldonado (Epistemologia da Comunicacdo). Essas disciplinas concentradas
em duas semanas foram essenciais para que o0 campo e a discussao
epistemoldgica e metodoldégica da Comunicacdo fossem absorvidos e
debatidos como uma nova reflexao do trabalho (projeto). No segundo semestre
de 2010 foram cursadas as disciplinas dos professores Fausto Netto
(Processos Midiaticos) e Fabricio Silveira (Tecnologias e Culturas Midiaticas).
Nos mesmos moldes das disciplinas anteriores, essas disciplinas também
foram concentradas, proporcionando assim leituras e debates que colaboraram
para a reformulacdo dos observaveis do projeto da tese e de como funcionam

0S processos midiaticos.
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No primeiro semestre de 2011, ultimo semestre de disciplinas do
DINTER, foram cursadas as disciplinas dos professores José Luiz Braga
(Estudos Empiricos) e Jiani Adriana Bonin e Denise Cogo (Midias, Identidades
Culturais e Cidadania), contribuindo para um fortalecimento dos observaveis e
proporcionando debates metodologicos que proporcionaram uma solidificagédo

da metodologia desse texto final.

Em agosto de 2012, realizamos o exame de qualificacdo de tese. Na
ocasido, a banca fez suas colocacfes pertinentes ao trabalho, em que pese,
houve apds tal acdo, mais algumas orientagbes presenciais, para definir quais
0S proximos passos, quais os recortes, qual seria a conjuntura de avancgo do
trabalho, quais as escolhas deveriam ser tomadas por nés, apos tal aprovacao
no exame. A tese foi estabelecida conforme as analises dos objetos empiricos
foram surgindo, com a percep¢do das acgOes de circulacdo das imagens
fotogréficas constantes nas midias estabelecidas.

Ao longo desses mais de 07 semestres, entre 2010 e 2013, foram
sendo produzidos textos, alguns ja publicados® em revistas e em eventos, j&
com a preocupacao em inserir o viés comunicacional nas produgdes cientificas
no Turismo. Assim, metodologias foram testadas, textos foram escritos e
criticados, as publicacdes foram sendo aprimoradas com uma preocupacao de
ja haver um costume em trabalhar e alinhar o discurso do turismo com a
comunicacdo. Assim, muitas das passagens que fizemos entre comunicagao e

turismo foram amadurecendo nestes espacos de trabalho.

! Podemos citar, nesse caso, algumas revistas em que houve publicagdo, quais sejam: quatro artigos na
revista “Rosa dos Ventos” do curso de pos-graduacdo em Turismo, da UCS (Universidade de Caxias do
Sul), tendo como editora-chefe a Profa. Dra. Susana Gastal, dois artigos na revista “Turismo e
Sociedade”, da Universidade Federal do Parana; um artigo no periddico RBTur “Revista Brasileira de
Pesquisa em Turismo”, da Associacdo Nacional de Pesquisa e Pds-graduacdo em Turismo (ANPTUR);
um artigo na Revista Eletrénica de Turismo Cultural da USP; cinco artigos no periédico TURyYDES da
Universidad de Malaga/Espanha; um artigo no periédico Anuario de Geociéncias da UFRJ; um artigo na
Revista Educacéo: Teoria e Pratica da UNESP/Rio Claro; e dois artigos na Revista Turismo: Estudos e
Praticas da UERN; além desses artigos em periédicos reconhecidos pelo Qualis/CAPES, foi publicado um
capitulo de livro sobre “Fotografia, Turismo e Educac&o”, no livro Cultura e Extensdo Universitaria:
democratizagdo do conhecimento (S&o Jodo del Rei/MG: Editora Malta, 2010). Também houve: um
resumo publicado em evento de &mbito nacional sobre comunicacéo e difusdo da ciéncia; um resumo
expandido em evento Regional de Comunicacao - Encontro Nordeste de Histéria da Midia; um trabalho
completo publicado em evento de &mbito internacional - 5° Congresso Latino-Americano de Investigagdo
Turistica. Além dessas publicacdes, foram proferidas algumas palestras de ambito regional e local, com
temas ligados a relacdo Comunicagdo e Turismo e também uma palestra sobre a importancia da
fotografia para o Turismo.
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Assim, do projeto inicial que foi apresentado no ingresso ao Programa
DINTER ficaram mantidos os temas da comunicacdo, do turismo e da
fotografia. Mantemos, portanto, uma proposta multidisciplinar desde o principio.
Porém, os observaveis de estudo seriam imagens fotograficas e midias ja
consolidadas (com foco em um nicho especifico, os turistas), para descobrir
como se da a circulacdo nessas midias escolhidas e que se preocupam em
atingir o publico-alvo, os turistas. Em consequéncia, ha um estudo da
circulacao das imagens fotograficas de paisagens turisticas, a partir do estudo
de circulagdo em diferentes midias e em circuitos mididticos distintos e

especificos.

O municipio de Parnaiba € a regido que tratamos de estudar, focando o
modo como ela vem sendo representada em distintas formas ou distintos
espacos midiaticos de orientacdo turistica. Parnaiba/PI esta inserida entre as
coordenadas de 02° 29' e 02° 55 de latitude sul e 41° 25" e 41° 52' de longitude
oeste de Greenwich. A area de estudo limita-se a leste com o municipio de Luis
Correia e a oeste com o Estado do Maranhdo. E uma localidade do Delta do
Parnaiba, conforme a figura 1, que € uma area da zona costeira brasileira,

caracterizado por ser um delta em mar aberto nas Américas.
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Figura 01: Zona costeira do Estado do Piaui e a indicacdo do municipio de

Eare—

Parnaiba.

G

Imagem orbital, mostrando a zona costeira do Estado do Piaui, através da caracterizagdo de
suas unidades paisagisticas, indicacdo do municipio de Parnaiba/PI e do sentido Norte do
mapa.

Fonte: INPE (2007 apud CAVALCANTI® e VIADANA, 2007 — adaptada para este trabalho).

A regido é formada por cinco barras arenosas (lgaracu, Canarias, Caju,
Carrapato ou Melancieira e Tutéia), a partir do rio Parnaiba, divisor natural dos
Estados do Piaui e Maranhao. O Delta € composto por mais de setenta e cinco
ilhas.

Aqui, vale ressaltar que Parnaiba pertence aos sessenta e cinco
destinos indutores do turismo, segundo a classificacdo que o Ministério do
Turismo realizou a partir de 2003. Esses destinos indutores, classificados pelo
Ministério, deveriam ser fonte de investimentos e de melhorias para que o
produto “Brasil” fosse vendido com o maximo de exceléncia, tanto para os

brasileiros quanto para o publico estrangeiro. Sendo assim, essa regido é

2 Agostinho Paula Brito Cavalcanti: ex-pesquisador e professor da UFPI, foi aluno de Mestrado e
Doutorado da UNESP de Rio Claro e sempre abordou, em seus trabalhos de pds-graduacéo, a regido do
litoral do Piaui. Foi um dos pioneiros com trabalhos aliando a questéo interdisciplinar do Turismo com a
Geografia na regido de Parnaiba e do Delta do Parnaiba. O trabalho em especifico utilizado como fonte
de referéncias sobre a regido € um artigo da revista da UNESP, em que Cavalcanti e Viadana mostram a
regido do litoral e as acdes antropicas.
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importante para o Estado como uma fonte de atracdo turistica e a atividade
turistica € uma forma de agregar renda ao Estado, principalmente ao municipio
de Parnaiba, que € o maior municipio (em numero populacional) da regido
norte do Estado. Por mais esse motivo, 0 turismo deverd ser estudado,
principalmente com relagdo a forma como esse destino turistico (Parnaiba —

Delta — Litoral) € promovido/comunicado/vendido.

Com relacdo aos ciclos econdmicos presentes na regido, ao longo dos
anos, o Delta do Parnaiba presenciou o ciclo da carne-seca, em meados do
século XVIII, e a exploracdo agroextrativista da carnauba, a partir do século
XX.

Parnaiba, de acordo com o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia
Estatistica, 2010), possui area de 436 km?, com populacdo de 145.729 mil
habitantes. A cidade conta com certa infraestrutura basica para receber o
turismo, como: alguns poucos hospitais, postos de saude, rodoviaria, aeroporto
(porém, ndo existem voos comerciais), meios de hospedagem e alguns
servicos de alimentacdo. Parnaiba também € servida por duas rodovias
federais: a BR-343 (Teresina-Parnaiba) e BR-402 (Fortaleza-Parnaiba-Sao
Luis). Possui clima tropical subumido, do tipo seco, com chuvas retardadas,

sendo o periodo chuvoso de janeiro a julho (Cavalcanti e Viadana, 2007).

O municipio tem como atividades econdmicas o comércio, atividades
de producdo comercial e o turismo. Parnaiba tem como produtos de exportacéo
a cera de carnauba, 6leo de babacu, gordura de coco, folha de jaborandi,
castanha de caju, algoddo e couro. Além disso, Parnaiba dispbe da nova
instalacdo da ZPE (Zona de Processamento de Exportacdo), que podera
contribuir para a vinda ou criagdo de novas empresas na cidade com a isengéo

de impostos.

A regido do municipio de Parnaiba é considerada turistica,
principalmente pela existéncia do Delta do Parnaiba. Além disso, a cidade
possui a praia da Pedra do Sal. Ao mesmo tempo, esta proxima 12km da
cidade de Luis Correia/Pl (litoral), caracterizando um turismo focado em

passeios ao Delta e no segmento de “Sol e Mar”.
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O municipio de Parnaiba possui paisagens notaveis®, que sdo um tanto
diferenciadas das demais do Brasil, com relacdo ao Delta do rio Parnaiba: os
mangues, as praias ainda pouco urbanizadas, uma cidade com quase 300
(trezentos) anos, portanto, historica, com casardes e ruinas. Atualmente, esta
se tornando uma cidade também universitaria, com a instalagdo de novos
cursos na Universidade Federal do Piaui (desde 2006), além de ter a
Universidade Estadual do Piaui e novas instituicdes particulares de ensino

superior.

Uma regido rica em possibilidades de imagens fotograficas, paisagens
notaveis e com grande potencial turistico, por conta: dos biomas que se
misturam, pelas praias ainda um tanto quanto pouco exploradas, pelo delta de
um rio em mar aberto, as dunas que se fundem com a mata e a agua, além dos
prédios e monumentos historicos no centro da cidade. No entanto, como citado
nos paragrafos anteriores, pouco se da a ver sobre a regido em termos
turistico-comunicacionais em midias utilizadas mais comumente nas atividades
turisticas. No entanto, na conjuntura dos ultimos cinco anos, em que tivemos
contato constante com a prefeitura e a secretaria municipal de turismo (por
meio da docéncia na Universidade Federal do Piaui ou na Chefia do Curso de
Turismo), ndo houve qualquer esforco e/ou trabalhos especificos, por parte do
poder publico, para planejar, organizar ou mesmo diagnosticar como se da a
comunicacdo turistica da cidade e de como ela é divulgada/comunicada.
Assim, esse foi 0 quadro geral que estudamos.

Consideramos importante tal caracterizacdo da regido para que 0s
leitores que, por acaso, desconhecam sobre a localidade, tenham uma
aproximacdo da realidade observada e estudada, além de manifestar a
importancia da atividade turistica para o municipio, em que a comunicagao

turistica é fundamental para atrair novos e atuais visitantes.

Dessa forma, optamos por trabalhar o corpus da pesquisa com
caracteristicas de comunicar especificamente ao publico de turistas ou

potenciais turistas para Parnaiba. Optamos pelas midias produzidas pelas

3 Paisagem notavel: termo utilizado pelos geodgrafos e arquitetos urbanisticos para denominar uma
paisagem que chama atencao (seja para o “belo” ou para o “estranho”), uma paisagem que seja diferente,
muitas vezes, do cotidiano de quem a vé.
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empresas e pelo poder publico da cidade de Parnaiba, midias essas que,
dentre nossos observaveis, acreditamos serem relevantes ao turismo e que

compdem a comunicacao turistica mais simples e direta.

Observaveis esses que sdo 0s seguintes: cartbes postais; folders de
agéncias de viagens; e imagens postadas, colocadas em circulagdo na Internet
(como um novo arranjo das imagens fotogréficas, aproveitando a
democratizacdo das redes). Vale ressaltar que, para a comunicacgao turistica, é
significante que essas imagens fotograficas cheguem até os potenciais
turistas/visitantes. Selecionamos entdo midias mais diretas ao turismo e a
atividade turistica (folders e cartbes postais) e meios indiretos, aproveitando o
boom da Internet e dos usos dessas midias em diversos e diferentes suportes

técnicos.

Além desses observaveis, a principio pensamos na midia revista
impressa, por conta de uma circulacéo especifica que ela possui. Mas somente
tivemos acesso as imagens fotograficas de Parnaiba em revistas das empresas
aéreas TAM, GOL e da revista “Viagem e Turismo” através da Internet. O
acesso a tais revistas ficou um pouco comprometido na logistica dessas
revistas até Parnaiba. Algumas delas, como as revistas das empresas aéreas
(com matérias especificas sobre o litoral do Piaui, com algumas poucas
imagens fotograficas de Parnaiba), ndo tém circulacdo fora dos avibes da

empresa, ndo sendo vendidas em bancas de jornal, por exemplo.

E importante lembrar que trabalhamos a circulacdo das imagens
turisticas, uma vez que acreditamos que as imagens fotograficas em circulacao
possam atingir diversos e diferentes publicos que tenham acesso a
determinadas midias distintas (sejam elas: cartdo postal, folder ou a Internet)
ocorrendo assim uma comunicacao turistica através da fotografia. A Internet,
nesse caso, funciona como espaco de circulacdo, ou ndo, dessas imagens
fotogréficas, sendo postadas em diferentes espacos na rede, sites ou redes

sociais.

Em um contexto geral, a problemética da pesquisa surgiu das
observacbes, das vivéncias e experiéncias com um conjunto de objetos

empiricos definidos. A partir das colocacbes e das observacdes anteriores,
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surgiu uma questao problema, que foi norteadora da tese: Qual a circulagao
das imagens fotogréaficas turisticas do municipio de Parnaiba/Pl em

distintas midias *?

Nesse momento vale ressaltar que ndo fizemos um estudo baseado no
imaginario, muito menos trabalhamos com semidtica e os significados das
imagens fotograficas. Acreditamos ser importante demonstrar esse fato, na
redacdo da tese, para que os leitores ndo procurem aqui por tais acées, nem
em nossas analises, nem no cerne da pesquisa. Os estudos das imagens
fotogréficas que surgiram junto as midias estudadas foram importantes para
seguir os caminhos da circulacdo dessas imagens. Apesar de acreditarmos
que, ao apresentar essas imagens, a importancia, a diferenciacdo e a
aproximacao entre elas foram relevantes para diagnosticarmos a circulacdo de

tais imagens fotogréficas.

Assim, devemos salientar que foi desenvolvida a tese em diferentes
capitulos (Comunicacéo e Turismo: a relevancia da fotografia nessa relacéo;
Procedimentos metodoldgicos; Imagens fotograficas de Parnaiba nas midias:
observacbes e andlises; Circulacdo das imagens fotogréaficas turisticas de
Parnaiba; e Consideracbes Finais), em diferentes frentes e momentos, para
que as respostas surgissem através das observacfes, das analises e dos
mapeamentos. No entanto, para que essas producdes de respostas
acontecessem, foram necessarios objetivos que pudessem ser alcangados,
objetivos esses que nos propusemos atingir no desenrolar do trabalho. Assim,

seguem abaixo, pontuados:

Objetivos
Objetivo Geral:

* Existem diversas definicbes de midia encontradas na literatura académica. Conforme definicdo de Sarah
Thornton (1996), por exemplo, as midias podem ser consideradas de trés tipos: midia de massa, midia de
nicho e micromidia. A primeira diz respeito as produ¢c@es broadcasting (TV aberta, jornais e revistas que
possuem grande distribuicdo e circulagao, radios AM e FM), as de nicho correspondem ao narrowcasting
(como os canais de TV por assinatura, por exemplo). No caso de nossa tese, estariamos enfatizando
prioritariamente as micromidias, que sdo 0s meios de baixa circulacéo (folhetos, cartdes postais, fanzines,
etc), além dos microblogs (blogs, flogs, etc), como também é o caso dos sites de redes sociais como o
Twitter e Facebook (CORNUTTI, 2010).
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- Analisar e descrever a circulagdo de diferentes imagens fotograficas em
distintas midias, através do mapeamento de circuitos e fluxos midiaticos onde
as fotografias irdo aparecer.

Objetivos Especificos:

- Observar por onde andam essas fotos de Parnaiba, demarcando assim quais
0S meios e as midias em gque elas se reproduzem, através, também, das
inovacdes tecnoldgicas.

- Desenvolver cartas/mapas que permitam abranger a circulacdo das imagens
e como cada midia faz usos da fotografia, como forma de ilustracao.

- Averiguar quais as fotografias de paisagens turisticas se reforcam, através de
observacdo das imagens veiculadas nos “roteiros turisticos do receptivo™
vendidos, mais especificamente nos folders.

- Investigar parte dos processos de comunicagao turistica da regido estudada a
partir dessas midias pesquisadas.

Neste primeiro momento, como vemos, desenvolvemos a introducéo do
trabalho, com a contextualizacdo dos principais elementos da pesquisa, a

trajetOria até a questao-problema e os objetivos que nos propusemos alcancar.

J4& no segundo capitulo, intitulado “Comunicacdo e Turismo: a
relevancia da fotografia nessa relacdo”, houve uma preocupag¢ao em aproximar
o0 campo comunicacional do Turismo, utilizando, neste sentido, as imagens
fotogréficas e a fotografia, através de autores de diferentes areas. Visto que a
regido escolhida para o estudo € de relevancia turistica e depende da atividade
turistica, foi sustentado o sentido do valor de comunicar essa regido. A
discusséo tedrica sobre essa importancia da Comunicacao para o Turismo teve
de ser posta e debatida. Assim houve um acompanhamento dos objetos
empiricos, observados sob os aspectos da circulagédo, para entdo, em ambito

geral, diagnosticar como se da essa comunicacao turistica.

ApOs um capitulo tedrico, tecemos um terceiro capitulo, denominado de
“Procedimentos metodoldgicos”, no qual nos coube debater com autores que

nos deram embasamento para discutir e sustentar nossa ideia de uma

®> Entendemos nos estudos de Turismo gue esse termo se refira ao passeio proposto pela agéncia ao
turista, o roteiro vendido no folder ao turista.
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metodologia que serviu para a analise no ambito do campo comunicacional. Tal
metodologia ou método (classificacdo diferente segundo alguns dos autores da
metodologia escolhida) foi o da “cartografia” na Comunicacdo. Além disso,
foram explicitados os observaveis dessa tese, 0s objetos empiricos séo
apresentados, como também sdo explicados 0s passos seguidos para a
selecdo dos mesmos, os descartes de outros que nao foram utilizados e,
principalmente, demonstramos um sentido de organizacdo do trabalho para
que este tenha relevancia para o campo e para o embate cientifico. O capitulo
também foi subdividido, para que fique mais claro como foram trabalhados
todos os observaveis, separadamente, e como se chegou até eles, como foram

selecionados e definidos.

Depois dos procedimentos metodoldgicos, um quarto capitulo foi posto,
denominado “Imagens Fotograficas de Parnaiba nas Midias: observacoes e
analises”. Por si s6 ja explica o que ha por vir de contetdo, porém, houve uma
preocupacao em nao perder o foco nos debates que foram feitos nos capitulos
que o antecedem, e, muito menos, na sua esséncia analitica, conforme foi
indicado em nossos procedimentos metodoldgicos. O capitulo tenta, em
principio, fundir a andlise em seu todo, através de tabelas e de analise das
imagens fotograficas captadas nas distintas midias catalogadas e escolhidas,
para que posteriormente nos aprofundassemos no tema da circulagéo.

Assim, um quinto capitulo foi denominado de “Circulacdo das imagens
fotogréficas turisticas de Parnaiba”. Como é um capitulo teorico-analitico, o
aporte aos tedricos da Comunicacdo que nos remetem a tais temas foram
frequentes e importantes. Como 0s objetivos e a questdo problema solicitam
respostas dessa circulacdo das imagens em distintas midias, optamos por
desenvolver um capitulo nessa juncdo de teorias que se aproximam e que
podem explicar os circuitos e os fluxos dessas imagens fotograficas (fotografias
turisticas) nas distintas midias. Tal capitulo possui também a funcéo de, no seu
desenrolar, captar a esséncia do debate em torno da circulagédo e a sua
importancia para se entender como se da a comunicagdo do turismo. Os
resultados dessas observacbes foram debatidos e, posteriormente, criamos

mapas/cartas sobre essa circulacdo (como forma de ilustracdo) observada,
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analisada e debatida, para ilustrar e demonstrar mais claramente como se déo

alguns dos processos de comunicacao turistica da regiao estudada.

Por fim, chegamos ao ultimo capitulo, que se refere as “Consideracdes
Finais” do trabalho, em que ocorre o fechamento de tudo que foi esclarecido,
discutido, descoberto e definido ao longo das observagdes, andlises, leituras e

mapeamentos.

Ja com relacéo aos temas abordados ao longo da tese, buscamos uma
coeréncia e um sentido para que ficasse evidente a preocupacao em fazer um
trabalho coerente, correto e apropriado. Esses temas serédo, abaixo, elencados,
bem como as leituras bases que foram feitas, os autores consultados e o que
mais motivou nossas escolhas. Essas consultas bibliograficas foram realizadas
nas bibliotecas da UFPI (Campus Parnaiba e Campus Teresina) e da
UNISINOS, numa coletanea particular de acervo de artigos, periédicos e livros,
através do empreéstimo de livros e periédicos do orientador, consultas em sites
da Compos e da InterCom, em revistas que tratam do campo comunicacional,
como também em sites de revistas académicas que abordavam temas afins e
correlatos aquele aqui proposto. Estes movimentos proporcionaram

embasamento mais aprofundando acerca dos seguintes temas:

- Comunicacao, turismo e fotografia (imagens): com relacdo a esse
tema, um tanto quanto amplo para ser debatido, buscamos refletir sobre
autores que trouxessem assuntos que cruzassem entre Comunicacdo e
Turismo, turismo e imagens, turismo e fotografia, para dar embasamento geral
sobre os meandros do alicerce de investigacdo, que giram em torno desses
trés eixos. Assim, alguns desses autores foram referenciados, sejam eles lidos
em livros ou em periddicos académico/cientificos, tais como: Gastal (2005),
Gandara (2008), Urry (1996), Buratto (2004), Albernaz (2009), Locks, (2006),
Parasio e Ferreira (2010), Ruschmann (2002). Ao longo das leituras, como se

vera, alguns nos chamaram mais atencao do que outros.

- Fotografia (histéria e filosofia) e imagens fotograficas: nesse item de
referéncias, uma coisa chama a atencéo: houve uma preocupacéo em fornecer
um breve relato ao leitor sobre a fotografia e sua importancia na comunicacao.

Lembramos que a entrada no campo comunicacional é recente (DINTER em
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Comunicagdo, como citado nos paragrafos anteriores) e que a leitura realizada
sobre fotografia e sua historia se deu nas disciplinas ou ao longo da escrita da
tese. Tais autores utilizados foram: Borges (2003), Fabris (1991), Lopes (1998),
Kossoy (2001), Alencastro (2010). No entanto, para que a discussao sobre a
fotografia ndo ficasse apenas no ambito da técnica e da historia, foi necessario
aprofundar a epistemologia e a filosofia por tras da fotografia e da imagem
fotografica. Utilizamos os seguintes autores: Flusser (2009), Barthes (1984),
Benjamin (1994 e 2006), Sontag (2004), Aumont (1993) e Bourdieu (1965).

- Circulagéo: a escolha por essa tematica € o apoio para nossa tese,
uma vez que buscamos trabalhar a circulacdo das imagens fotograficas de
Parnaiba nas distintas midias. Os autores que utilizamos como base para nos
referenciarmos sao: Braga (2004 e 2012), Fausto Neto (2001) e Ferreira
(2005). Em consequéncia disso, surge intrinseco o tema de remediacdo, a
partir da observacdo e da analise da circulagdo das imagens nas distintas
midias. Pois muitas dessas imagens podem estar configuradas e
reconfiguradas em outras midias, ou seja, uma imagem fotografica de uma
midia pode estar sendo remediada/reproduzida em outra midia, principalmente
guando se trabalha com a Internet. Assim, para que 0s conceitos e as teorias
sobre remediacdo nos dessem embasamento para o tratamento de nossos
observaveis e para que pudessem ser debatidas, foram acompanhados textos
de Bolter e Grusin (1998) e Silveira (2007).

- Comunicacdo e cartografia: houve preocupagdo em dar sentido e
fundamento tedrico para a escolha da metodologia e dos procedimentos
metodoldgicos definidos, além de demonstrar que, em comunicacao, ja existem
e ja foram realizadas outras pesquisas com muita proximidade com a nossa.
Nossa leitura se apoiou em Rosario (2008), Deleuze e Guatarri (2004), Martin-
Barbero (2004) e Aguiar (2008). Aléem dessa nossa base de referéncias, outros
autores foram trabalhados e debatidos para diversificar e para colaborar com a
construgdo de nosso referencial, tais como: Deleuze (1999), Martin-Barbero
(2006), Rolnik (1989, 2006), Braganca (2011), Farina (2007), Fischer (2008),
Fonseca e Kirst (2003), Guidotti (2007), Kirst et al. (2003).
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- Estudos com cartdes postais: a escolha pelos cartdes postais se deu
por conta de ser uma midia orientada especificamente aos turistas e ao
turismo, onde as imagens sao utilizadas para promover a localidade, ou mesmo
como uma forma do turista manter as imagens de sua visitacdo. As leituras
sobre esse tema em particular foram feitas basicamente em periodicos, ja que
foram encontrados ao longo da pesquisa bibliografica poucos livros sobre o
assunto. Assim, os trabalhos referenciados e debatidos sédo analises de artigos,
a maioria sendo estudos de casos isolados de (usos de) cartbes postais de
certas regides. Esses autores também auxiliaram na compreensao
metodoldgica dos nossos observaveis e dos nossos objetos empiricos. Sao
eles: Siqueira e Siqueira (2011), Belchior (1986), Calazans (1984), Cornejo e
Gerodetti (2004), Fernandes Junior (2002), Franco (2006), Hunt (2005),
Quanchi (2004), Patricio (2004), Mellor (2000) e Velloso (1999).

- Estudos com folders (folhetos): a escolha pelos folders se deu por
conta de ser uma midia que é utlizada para demonstrar aos
turistas/consumidores 0s passeios que a empresa realiza para as viagens.
Além disso, € um material que se apd6ia em produtos das agéncias de turismo,
que é pré-selecionado e ja fabricado para ser, posteriormente, vendido aos
turistas, antes de o circuito turistico ocorrer. Assim, acontece a tentativa de se
comunicar, através das imagens, 0 que podera ser possivel ver e “sentir” ao
longo do passeio, comunicado na midia folder. Os autores que contribuiram
para a discussdo sobre folders sdo: Albuquerque (2009), Bahl (2004), Balanza
e Nadal (2003), Kotler (1994), Roman e Maas (1992), Zaidan (2009).

- Estudos com imagens na Internet e Internet: dar referéncia sobre a
Internet como uma nova midia, atuando nas questbes de tecnologia e de
formacdo de novos circuitos e de fluxos atuais e diferentes, transpassando
midias e suportes que por ela possam cruzar. Assim, 0 interesse de se
trabalhar sobre as imagens na Internet surgiu da necessidade de entender
como ocorre a circulacdo das imagens fotograficas nessa midia que, muito
contemporaneamente, absorve imagens e suportes de outras midias. Os

autores trabalhados nesse item foram Braga (2012), Castells (2001),
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Maldonado (2002), Martin-Barbero (2006), Peruzzo (2005), Recuero (2009),
Santaella (2003), Sodré (2002) e Vizer (2010).

Nesse sentido, os temas, anteriormente, apontados e escolhidos para o
desenvolvimento desse texto, definiram o desenvolvimento da aproximacao do
Campo Comunicacional com o do Turismo, demonstrando nossa preocupagéao
de forma a construir um espaco novo de didlogo entre as areas e 0s campos

em destaque.

Assim, no desenvolvimento desse nosso capitulo introdutorio pudemos
acompanhar a trajetéria das escolhas, dos motivos e dos caminhos percorridos
até o momento da formatacdo do tema de pesquisa, também da producéo da
problematizacéo e da criacdo dos objetivos que tentamos atender e responder
ao longo da tese. Para tanto, também foram colocados nos paragrafos
anteriores os motivos da criacdo dos capitulos da tese, juntamente com 0s

autores levantados, lidos e consultados ao longo do trabalho.

ApOs verificar nossos observaveis e nossos objetos empiricos e de ver
a importancia do turismo para a regido estudada, retomamos resumidamente
gue, ao trabalharmos e estudarmos o turismo, desde 1999, e por diversas
leituras e pesquisas, consideramos 0 turismo como uma atividade bastante
complexa e relativamente recente no campo cientifico. Por isto poucos estudos
foram realizados sobre a conexao entre o turismo e a comunicagao. Além dos
relatos anteriores, ao longo da producéo do texto final da tese buscamos ler
outros trabalhos e pesquisas que aprofundaram essa relagcdo, enfocando
tematicas como a imagem dos destinos turisticos, registros fotograficos e

outros menos direcionados designadamente pelas imagens fotograficas.

Nesse momento, é valido lembrarmos a proximidade da Comunicacéo
com o Turismo através de muitos cursos de graduacdo e pés-graduacdo em
Turismo, que estdo ou foram criados e geridos em Faculdades, Centros ou
Departamentos de Comunicacdo, como 0s casos dos cursos de Bacharelado
em Turismo da Pontificia Universidade Catélica (PUC), do Rio Grande do Sul, e
o0 Bacharelado em Turismo da Escola de Comunicagdes e Artes (ECA) da USP
(Universidade de Séo Paulo), entre outros importantes cursos que existem no

Brasil.
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Outra mengdo importante sdo as revistas cientificas de Turismo, que
recebem muito bem os trabalhos que aliam a comunicac&o ao turismo, pois sdo
temas poucos abordados, novos entre 0s pesquisadores da area de Turismo e
a maioria dos materiais publicados sdo dos pesquisadores de Comunicacao.
Entre alguns temas que ja foram publicados em revistas cientificas e em
eventos académicos/cientificos, que temos conhecimento e j& tivemos contato,
estdo: turismo e cinema, turismo e o uso da Internet; turismo e cartdes postais;
turismo e fotografia; turismo e midias; imagens, comunicacao e turismo; entre

outros temas que aproximam as duas areas ou campos de pesquisa.

Sobre a relagdo de comunicagédo e turismo, podemos destacar uma
reportagem veiculada no site UOL (2012, p. 1). Diz-se:

Acabaram as viagens reservadas com meses de antecedéncia, pois
0s turistas conectados de hoje mudam seus planos de um dia para
outro, estando sempre a procura de contato humano, analisaram
especialistas reunidos no Japdo. “Compreender o uso das novas
tecnologias é fundamental para que a indistria do turismo possa
continuar a crescer”, destacou Philip Wolf, fundador do centro de
analises PhoCusWright. [...] “Ndo h& mais 'on' e 'off, os novos
consumidores estdo conectados todo o tempo e passam de um
aparelho a outro. Os profissionais de turismo que ndo se adaptarem
vao perder mercado”, disse Wolf. [...] A utilizacdo dos meios moveis
de telecomunicacdes modifica radicalmente a relacdo entre o cliente
e os fornecedores dos servicos de viagem. Dois tercos das reservas
de hotel feitas a partir de um terminal moével sdo logo para a noite
seguinte, contra 15% daquelas provenientes de um PC fixo;
notebooks, smartphones ou tablets oferecem a possibilidade de
reprogramar sem parar 0 percurso. [...] Esses novos meios permitem
aos profissionais de turismo conhecer melhor seus clientes, mas
estes Ultimos sdo mais desconfiados e exigentes quando usam as
ferramentas de comunicacdo mais modernas.

Devido a estes fatos, supracitados, e as experiéncias profissionais e de
pesquisas, verificamos a necessidade de elaborar essa tese. Assim,
esperamos que ela sirva tanto para o campo comunicacional, quanto para a

area de abrangéncia do turismo.

Dessa forma, para dar sequéncia, seguimos com o proximo capitulo,
este, como citado nos paragrafos anteriores, possui carater teorico e trata

sobre comunicagdao, turismo e fotografia.
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1 COMUNICAGAO E TURISMO: A RELEVANCIA DA FOTOGRAFIA NESSA
RELACAO

Trigo (1999) observa que os fatores que levaram ao desenvolvimento
do turismo, foram os mesmos que transformaram profundamente o mundo no
ambito das relacdes econdmicas, politicas, sociais e culturais. O autor destaca
gue nas sociedades pds-industriais 0 turismo — assim como o lazer, as artes,
0S esportes e a preocupacado com a qualidade de vida — torna-se a cada ano
mais expressivo e, com isso, ganha cada vez mais destaque nos meios de
comunicacdo, nos negocios internacionais, no interesse e no cotidiano das

pessoas.

As circunstancias expostas por Trigo (1999) evidenciam o turismo
como pratica social que ocorrerd em conformidade com os parametros que
caracterizam a organizacao social. Neste interim, Correia atenta para o fato de

gue, no momento atual:

As relagdes entre o individuo e a sociedade foram alvo de uma
mediatizacdo generalizada no decurso da qual a construcdo de
imaginarios, a formulacdo de normas e a consolidagéo de visGes de
mundo dependem cada vez mais da presengca de Orgdos de
comunicacao social (1999, p. 1).

Neste sentido, verifica-se que a midia sera& um espacgo fundamental
para construcdo das identidades regionais e nacionais com posicionamento

turistico e também para que estas sejam percebidas pelo turista como tal.

A influéncia do discurso midiatico sobre o percurso da acéo do turista €
verificado por Urry (1996) ao relatar que, quando o turista esta viajando, ele se
pde a procurar as imagens de paisagens anteriormente vistas em revistas, sites
e anuncios, a fim de captura-las para si. Destarte, o turista procura percorrer 0s
lugares vistos nas midias e procura sentir as emoc¢des gue nestes veiculos as
imagens |he transmitiram. Enfatizamos que “os seres humanos agem em
relacdo a realidade com base no significado que lhe atribuem e esse
significado provém em primeira instancia dos processos de integracdo social e

de mediacédo simbdlica” (Correia, 1999, p. 01). Neste sentido, vemos o turista
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impulsionado pelo imaginario midiatico, prosseguindo a ac¢édo. O olhar do turista
€ socialmente construido pela midia, que, em certo grau, lhe guia até na
eleicdo dos locais a serem fotografados. Outro aspecto a ser avaliado é que no
plano do real o turista busca vivenciar as expectativas que o imaginario lhe

aprovisionou e, com isso, d4-se uma ruptura.

O trabalho Gastal (2005), professora da UCS, que trabalha na interface
de Comunicacdo e Turismo, foi bastante Gtil na perspectiva de pensarmos a
necessidade da comunicacdo para o turismo e o0 uso das midias para o
turismo. A autora tenta evidenciar a intima relagdo que se cria entre turismo,
imagens e imaginarios, e explica porque, atualmente, ao pesquisar, ao atuar
profissionalmente ou ao perpetrar uma reflexdo sobre viajantes (turistas) e as

viagens, ndo se pode ignorar, de forma nenhuma, essa relagéo.

Assim, a procura de imagens fotogréaficas expressivas e adequadas
para um destino turistico ndo se exaure com o ato de fotografar maltiplos temas
eventuais. E necessario conferir alguns aspectos relevantes que influenciam,
ou influenciardo, a imagem do destino. Desta feita, € necessario destacar que
este nosso trabalho possui aspectos relacionados com as imagens fotograficas,
as fotografias em distintas midias e, sobretudo, a circulagdo dessas imagens
nessas midias, que indiretamente possamos ajudar a desenvolver a (ou a
compreender o desenvolvimento de uma) imagem de um destino, bem como
fomentar o campo de investigacao cientifica relacionada com a Comunicacéo,

o Turismo e a imagem dos destinos turisticos.

Dessa forma, as causas e 0 que motiva o turista ao eleger um lugar
para viajar, involuntariamente de seus motivos de conducéo, estdo arroladas
inteiramente com a vocacao turistica do destino, que podem ser: sol e praia,
montanhas, saude, cultura, comércio, negdcios, eventos, gastronomia, esporte,
ecoturismo, entre outros diversos. Por sua vez, esta vocacado fica adjunta e
acoplada com os atrativos: naturais, artificiais, culturais e sociais que tém nos

destinos turisticos.

Esta vocacdo deve estar relacionada diretamente com a imagem do
destino turistico. Acreditamos que assim sera possivel desenvolver um turismo

de acordo com a realidade local, bem como corresponder com as expectativas
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e necessidades dos turistas. Desta forma, a atividade turistica pode gerar
beneficios econdmicos, sociais e ambientais. Entretanto, para obter tais
beneficios € necessario um planejamento correto e adequado com a imagem
do destino, sendo que a fotografia € um dos mais significativos instrumentos de

promocao turistica para desenvolver tal imagem.

Através das abordagens utilizadas na comunicacdo, normalmente, é
possivel distinguir dois importantes aspectos da imagem. O primeiro aspecto se
refere a imagem mental, que pode ser definida como sendo aquela elaborada
no imaginario das pessoas — ou seja: sdo todas as imagens que a mente
produz a partir de experiéncias vividas, das mensagens recebidas e
assimiladas bem como através da compreensdo do mundo. JA4 o0 segundo
aspecto se refere aquela imagem que vale como suporte para a comunicacgao,
constituindo-se de maneira concreta e efetiva através de meios como

fotografia, televisdo e cinema (BIGNE, 2000).

Acreditamos ser importante desenvolver uma imagem do destino
turistico baseada em fotografias que representem em sua complexidade os
aspectos da localidade (paisagisticos, climaticos, naturais, culturais,
gastronémicos, artisticos e folcléricos, como também da histdria, dos costumes
e dos comportamentos da populacdo). Pois ao viajar até Parnaiba, o
turista/consumidor tera acesso aos locais, atrativos turisticos e recursos
paisagisticos, que estavam projetados em forma de imagens fotograficas nas
midias por eles acessadas. Deste modo, eles comprovardo, ou nao, a

autenticidade da paisagem e da imagem fotografica.

Nisto, cabe ressaltar que estamos partindo aqui de uma consideracéo
concreta do valor da imagem no turismo. Pois a intencdo do trabalho ndo é
esta, bem como ndo é ampliar o debate ao nivel da discussao semiética, como

foi dito em paragrafos anteriores.

Destarte, observamos que as fotografias podem gerar ou desestimular
a demanda, no sentido de que o turista ira decidir-se por visitar, ou ndo, um
destino em funcdo da imagem fotogréafica que este destino turistico possui. As
fotografias indicam, assim, um conjugado de anseios e percepcdes de um

possivel passeio para um destino desejado.



37

A imagem é formada pelo conjunto de todas as impressfes recebidas
pelos consumidores sobre o destino. Segundo Valls (1992), esta formulacdo
tera um valor afetivo e sentimental que denotara atracdo ou repulsa e podera
servir como referéncia no ato de decisdo de eleicdo do destino turistico a ser
viajado. Por isso a importancia de estudar diferentes midias e diferentes

imagens circulando nessas midias.

O desenvolvimento da atividade turistica se baseia em imagens e tenta
ao maximo enfatizar certos detalhes que chamem a atencdo do publico.
Devemos, entdo, ter consciéncia de que elas sédo selecionadas e bem
pensadas. Por isso, ter certo conhecimento sobre o local é essencial. E através
das fotografias, disponibilizadas nas diferentes midias, que o turista vai
elevando suas expectativas de viagem, ao ponto de querer ir conhecer o que

A

ve.

Os registros fotograficos, segundo Santos e Santos (2007), possuem
diversas funcbes que podem ser apropriadas no turismo, séo elas:
segmentacdo do mercado (fototurismo); elemento educacional (turistas e
populacédo local); como manifestacéo artistica dos fotdégrafos locais; mecanismo
de marketing (cunho comercial); material de pesquisa de campo; registro
historico e ferramenta de planejamento e gestédo. Frente a isso, o Turismo € um
campo de estudo que necessita de um acervo material para levantar dados
histéricos e até mesmo geogréficos, para construir um plano de agdo com

poder de gerar uma movimentacgao turistica relevante.

De acordo com Falco (2011), a midia € capaz de agendar os lugares a
serem levados em conta como turisticos por familias em férias, por casais em
lua-de-mel, por criancas, idosos etc. Cria-se, assim, uma espécie de cartografia
turistica, que ira designar locais atrativos nos mais diversos segmentos

turisticos.

Com relacédo as fotografias impressas em material de midia turistica, o
filésofo britdnico De Botton (2005, p. 16) afirma “Os responsaveis pelo folheto
tinham tido a sinistra intuicdo de como transformar os leitores em presas faceis
por meio de fotografias cujo poder insultava a inteligéncia e desrespeitava toda

e qualquer nocdo de livre arbitrio”. Assim, o marketing poderia facilitar a
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demanda turistica, através de imagens fotograficas e de paisagens que o0s
produtores de folhetos/folders queriam e que muitas vezes nao condiziam com
a realidade local. Muitas vezes, a imagem que é passada no folheto/folder, é a
imagem que os produtores escolhem a partir de seus produtos oferecidos. Uma
guestao interessante, ante o fato de que um de nossos observaveis é a midia

folder.

Segundo Gastal (2005), a imagem para a atividade turistica é
voluntariamente mais importante do que os textos. Além do mais, com o0s
avancgos tecnoldgicos e a sua consequente popularizagdo, permitiu-se que uma
maior parcela de consumidores tivesse acesso as técnicas de manipulacdo de
imagens, através das maquinas fotogréaficas e softwares de computadores. A
vista disso, a atual civilizacdo da imagem contradiz aquilo que Urry (1996)
afirmou “a cdmera ndo mente”, pois a camera como instrumento € diferente do
que acreditamos que seja imagem. Por essa razdo, a representacdo de
imagem fotografica requer muito cuidado quando é veiculada nos cartdes
postais, folders, reportagens em jornais, revistas e em sites da Internet, para

7

nao ultrapassar os limites do que é “real”.

Ao debatermos sobre os temas das fotografias, uma interessante
passagem no texto de Sontag (2004, p. 41), retrata sobre o embelezamento da
fotografia “fotografar € atribuir importancia. Provavelmente ndo existe tema que
ndo possa ser embelezado; além disso, ndo ha como suprimir a tendéncia,
inerente a todas as fotos, de conferir valor a seus temas”. Além disso, Sontag
(2004, p. 106) apresenta uma visdo sobre o0 modo como a camera fotografica
pode interferir no olhar, ao se fazer (produzir) uma imagem fotografica “[..] o
tipo de beleza que s6 a camera revela — um recanto de realidade material que
o olho ndo enxerga normalmente ou n&o consegue isolar; ou a visdo de cima,

como a de um avido —, eis os alvos principais da conquista do fotografo”.

Deste modo, as fotografias tém uma influéncia significativa na
percepcdo de um destino turistico. Por isto, as vezes, a andlise e a
compreensao de alguns aspectos fundamentais que compdem a estrutura e
composicdo de uma fotografia, significativa e de qualidade, tais como: temas,

cores, iluminacdes, pessoas e equipamentos turisticos, que eventualmente séo
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fotografados. Aqui cabe ressalvarmos, que embora seja importante
apresentarmos diferentes olhares sobre a fotografia (sua importancia, seus
usos, sua historia e as diversas reflexbes sobre ela) nesses aspectos das
imagens fotograficas, o nosso interesse maior foi sobre a circulagdo dessas

imagens fotogréficas nas diferentes midias estudadas.

Retomando, sobre o aspecto desta composi¢cdo das fotografias é a
identificacdo do tema que sera fotografado, ou seja, a determinacdo do
elemento principal que devera aparecer nas fotografias. Em geral, os temas
relacionados com a atividade turistica abordam paisagens naturais dos
destinos turisticos, contendo praias maravilhosas, ilhas paradisiacas, vales e
riachos como tema principal das imagens fotograficas. Isto € facilmente
perceptivel na maioria dos materiais promocionais elaborados, tanto por

empresas publicas, como pelas empresas privadas envolvidas com o turismo.

Porém, a imagem fotografica de um destino turistico ndo deveria ser
desenvolvida somente através destes recursos naturais, mas também atravées
de, por exemplo: fotografias de hotéis, restaurantes, centros de informacdes,
estradas e ruas, mercados publicos, entre outros locais, que compdem 0s
equipamentos turisticos e a infraestrutura existente nos destinos. Estas
escolhas de temas, com caracteristicas mais tangiveis, busca reduzir a
inseguranca que os turistas possuem ao escolher um destino para viajar. Com
isto, os turistas teriam uma melhor e mais adequada percepc¢do da qualidade
existente nos produtos e servigos, bem como da existéncia de infraestrutura

basica e de apoio existente no destino turistico.

Ainda sobre a importancia da fotografia para a comunicacdo e

principalmente para o turismo, vemos em Sontag (2004, p. 19):

[...] a fotografia desenvolve-se na esteira de uma das atividades
modernas mais tipicas: o Turismo. Pela primeira vez na historia,
pessoas viajam regularmente, em grande ndmero, para fora de seu
ambiente habitual, durante breves periodos. Parece decididamente
anormal viajar por prazer sem levar uma camera. As fotos oferecerao
provas incontestaveis de que a viagem se realizou, de que a
programacdo foi cumprida, de que houve diversdo. As fotos
documentam seqliéncias de consumo realizadas longe dos olhos da
familia, dos amigos, dos vizinhos. Mas a dependéncia da camera,
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como equipamento que torna real aquilo que a pessoa vivencia, ndo
se enfraquece quando as pessoas viajam mais [...].

Assim, a maquina fotogréfica e a expansao do turismo sdo simultaneos
em termos temporais. Com a premissa de que os dispositivos imagéticos na
atualidade sdo produtores de uma experiéncia que atrai os visitantes/turistas de
maneira imprescindivel na relagdo dispositivo e imagem. De tal modo que o
dispositivo é o que viria constituir a midia, fazendo da imagem o lugar de uma
experiéncia que abriria caminho para um dialogo com outras midias. Nessa
circunstancia, a fotografia se abre ao mdultiplo, produzindo atravessamentos, e

associando um contexto de virtualidades.

A fotografia aqui estabeleceu um didlogo capital com outras midias:
cartdo postal, folders e midias digitais (Internet). A concepc¢éo de que a imagem
pode funcionar como uma interconexdo, uma fronteira que permite trocas e
atravessamentos diversos entre as imagens, nos pareceu bastante
interessante para pensar o modo como a fotografia integra o cenario da relagcéo

comunicacao e turismo.

Como notamos nessa apresentacdo do capitulo, procuramos salientar
a fotografia como uma linha de ajuntamento clara entre dois campos do
conhecimento e duas praticas sociais, de ciéncias sociais aplicadas.

Comunicagao e Turismo.

Ao passo que, ao finalizarmos essa parte introdutéria, daremos
prosseguimento com o0s sub-capitulos constituintes de certa légica que
procuramos interligar a fotografia como fonte de suas diversas relagbes com o
turismo, sua histéria, e a funcionalidade nas acdes que estdo por vir durante o

trabalho.

1.1 Fotografia: conceituacdes e aproximacdes

A imagem fotografica foi fundamental no trabalho, pois contribuiu com a
forma como é feita a comunicacdo turistica. Assim, nas préximas paginas
buscamos expor pensamentos, conceitos e aproximacdes de tematicas

voltadas ao tema da fotografia. Nesse sentido, diversos autores (Aumont,
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Sontag, Flusser, Barthes e Benjamin)® foram trabalhados para que esse
referencial sirva de base para sustentar o que € fotografia, como encaramos
essa tematica e quais conceitos foram levantados, construidos e

desconstruidos ao longo da caminhada até o trabalho final de tese.

Desse modo, decidimos trabalhar, de inicio, com a apresentacdo do
instante fotografico, que se tornou possivel por volta de 1860, e permitiu, enfim,
0 acesso a uma representacdo de um instante extraido de um acontecimento
real. Foi a partir dessa possibilidade de retencdo de um instante qualquer que
se percebeu que os supostos instantes figurados pela pintura tinham sido
inteiramente reconstruidos (AUMONT, 1993).

Segundo Alencastro (2010, p. 73),

Assim, talvez a grande revolucdo tecnolégica do século XIX — na
corrida pelo desenvolvimento de um suporte fotografico mais pratico e
barato — tenha sido conquistada pelo empresario George Eastman.
Com o slogan “You press the Button, we do the rest”, Eastman foi o
responsavel por introduzir no mercado, em 1888, a maquina
fotografica Kodak. além de conseguir chegar a um formato de camera
capaz de resolver varios problemas apresentados pelos
equipamentos fotograficos produzidos até o momento (a Kodak era
leve, pequena, portatil e, principalmente, economicamente viavel), o
estadunidense desenvolveu uma férmula de negativo que mudaria
para sempre o destino da fotografia: o filme flexivel (em rolo). [...]
Nesse momento, observamos uma ruptura interessante dentro da
histéria da fotografia no século XIX. Num primeiro momento, com o
desenvolvimento dos cartBes postais, como referido, a imagem
fotogréfica ja passa a ser reproduzida de forma massiva. Contudo, as
consequéncias provocadas pela insercdo do rolo de filmes no
mercado foram ainda maiores [...].

Afora do impulso na esfera econdmico-social, que democratizou a
entrada de parte da sociedade a foto (acesso as imagens, maquinas
fotogréficas, producdo de imagens, entre outras acdes ligadas a fotografia), em
consequéncia desse fato, a populacdo passou a categoria de produtores de
imagens fotograficas. Isso quer dizer, se ao mesmo tempo fora necessario

depender de fotografos para ter fotos, com a popularizacdo das técnicas e das

e Julgamos ser fundamental a leitura e a aproximagdo as visdes, conceituacOes e ideias que esses
autores tém sobre o tema da Fotografia, uma vez que ndo estamos escolhendo um autor como cerne e
centro de defesa tematica da fotografia, mas como uma forma de apresentar os caminhos que
percorremos para fundamentar e demonstrar nossa preocupacao em ter o tema da Fotografia bem regado
de informacdes, que nos dessem base para que, ao encaminhar o capitulo para o tema de ligagéo entre o
Turismo e Comunicagéo, a Fotografia fosse essa ligagao.
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magquinas fotograficas, os sujeitos incidem da qualidade de receptoras para,

agora em produtores.

De acordo com Alencastro (2010, p. 75):

Com essa democratizacdo da fotografia, assistimos ao seu
crescimento de maneira rapida, intensa e incessante, permitindo a
reproducdo da imagem de maneira ilimitada (LOPES, 1998). Em
outras palavras, quando a médo do homem deixa de ser responsavel
pela producdo das imagens e da lugar a uma técnica mais veloz e
reprodutivel, acompanhamos uma verdadeira revolucdo tecnoldgica —
e que traz reflexos até hoje, entre outros &mbitos, na constituicdo das
memodrias sociais e individuais. no entanto, ao longo do século XX, a
fotografia sofreu tantas outras modificacdes, impactos e
reformulac¢des, principalmente quando ela se insere no contexto da
midiatizacdo. Além disso, também serviu de inspiracdo para o
desenvolvimento de uma linguagem visual em movimento (cinema,
televisdo) e, mais tarde, também passou por reconfiguragbes com a
migracao para o suporte digital.

Aqui, podemos refletir que a fotografia pode ser considerada uma
técnica que ndo apenas revolucionou a forma de se produzir imagem
congelada, mas também representou o embrido da chamada imagem em
movimento, na medida em que serviu de basel/inspiracdo para o0
desenvolvimento do cinema e, alguns anos depois, da televisdo. Além disso,
como ja referido, a fotografia comeca a ser disseminada no momento em que

passa a ilustrar, por exemplo, os cartdes postais (ainda no final do século XIX).

Uma interessante passagem no texto de Sontag (2004, p. 14) retrata a

fotografia e 0 modo de pensar a imagem fotografica:

[...] fotos, a imagem é também um objeto, leve, de produgao barata e
facil de transportar, de acumular e de armazenar. No filme de Les
carabiniers (1963), de Godard, dois limpen-camponeses preguicosos
sdo induzidos a ingressar no Exército do rei mediante a promessa de
gue poderdo saquear, estuprar, matar ou fazer o que bem
entenderem com 0s inimigos, e ficar ricos. Mas a mala com o butim
gue Michael-Ange e Ulysse trazem, em triunfo, para casa, anos
depois, para suas esposas, contém apenas centenas de cartdes
postais de monumentos, de lojas de departamentos, de mamiferos,
de maravilhas da natureza, de meios de transporte, de obras de arte
e de outros tesouros catalogados de todo o mundo. O chiste de
Godard parodia, nitidamente, a magia equivoca da imagem
fotografica. As fotos sdo, talvez, os mais misteriosos de todos os
objetos que comp8em e adensam o ambiente que identificamos como



43

moderno. As fotos séo, de fato, experiéncia capturada, e a camera é
o braco ideal da consciéncia, em sua disposi¢céo aquisitiva.

Pensando na técnica e no fazer fotografia, Benjamin (1994, p. 94)

expoe:

Apesar de toda a pericia do fotégrafo e de tudo o que existe de
planejado em seu comportamento, o0 observador sente a
necessidade irresistivel de procurar nessa imagem a pequena
centelha do acaso, do aqui e agora, com a qual a realidade
chamuscou a imagem, de procurar o lugar imperceptivel em que o
futuro se aninha ainda hoje em minutos Unicos, ha muito extintos, e
com tanta eloqiiéncia que podemos descobri-lo olhando para tras. A
natureza que fala a camera ndo é a mesma que fala ao olhar; é
outra, especialmente porque substitui a um espaco que ele percorre
trabalhando conscientemente pelo homem, um espaco que ele
percorre inconscientemente. Percebemos, em geral, o movimento
de um homem que caminha, ainda que em grandes tragcos, mas
nada percebemos de sua atitude na exata fracdo de segundo em
que ele d4 um passo. A fotografia mostra essa atitude, através dos
seus recursos auxiliares: camera lenta, ampliacdo. S6 a fotografia
revela esse inconsciente Gtico, como s@ a psicandlise revela o
inconsciente pulsional.

Benjamin (1994) também leva em consideracédo, a exemplo de Freud,
gue o aparato fotografico e 0s processos necessarios para tornar positivas as
iImagens capturadas pela camara tém a capacidade de colocar diante de
nossos olhos e tornar conscientes determinadas particularidades da

representacao das quais tinhamos apenas algumas “representacdes latentes”:

Caracteristicas estruturais, tecidos celulares, com os quais operam a
técnica e a medicina, tudo isso tem mais afinidades originais com a
camara que a paisagem impregnada de estados afetivos, ou o retrato
gue exprime a alma do modelo (BENJAMIN, 1994, p. 96).

Podemos perceber uma afinidade do pensamento de Walter Benjamin
com o pensamento de Freud, quando este comenta sobre o movimento do
inconsciente que, mobilizando algo ja presente na memaria como resultado de
alguma experiéncia empirica vivida pelo sujeito que contempla uma imagem

fotogréfica, torna-se consciente e d4 um novo sentido a essa representacao:
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[...] acentuar certos aspectos do original, acessiveis a objetiva —
ajustavel e capaz de selecionar arbitrariamente o seu angulo de
observacdo —, mas ndo acessiveis ao olho humano. Ela pode,
também, gracas a procedimentos como ampliacao [...], fixar imagens
que fogem inteiramente a 6tica natural (BENJAMIN, 1994, p. 108).

Assim, 0s potenciais turistas poderdo, através desse inconsciente 6tico,
ser despertados a visitagcdo, ao verem as imagens fotograficas em distintas
midias. Portanto, as fotografias poderdo ser utilizadas na atracdo dos turistas
pelas empresas ou destinagbes, como uma forma de motivar a viagem do
potencial visitante. Além disso, 0s turistas, ao levarem suas maquinas
fotograficas para os passeios, irdo escolher o que fotografar a partir de seus
inconscientes oticos. As fotografias seriam fragmentos, construidos a partir de
um conhecimento estético do seu produtor e podem estar carregadas de
sentido.

Com isso, a fotografia (turistica) contribui para o turismo na construcao
de “modelos de desejos”, de modo que a producédo se viabiliza no processo
pelo qual o gosto que se atribui a um universo de turistas/consumidores €&
transferido aos produtos ofertados, como sua propriedade fundamental,
aproveitando esse inconsciente 6tico. Uma vez que todas as pessoas Sao
consideradas potencialmente turistas/consumidores, em algum grau, para o
turismo, todos vém ganhar significacdo através da légica do consumo. Dela
deriva a complexa classificacdo de uma totalidade de gostos existentes,
possiveis e imaginaveis, transformados em padrbes de consumo que se
sobrepdem no contexto dessa ldgica. No que se refere a essa incessante
producdo de projetos turisticos e/ou novos produtos, podemos mencionar o
pensamento de Pierre Bourdieu, ao asseverar que “0 campo de producao de
bens culturais, ele proprio regido pela dialética da pretensdo e da distingéo,
oferece sem cessar novos bens ou novas maneiras de se apropriar desses
bens” (BOURDIEU, 1965, p. 54).

Bourdieu, um precursor da interpretacdo em que a fotografia € vista
como representacdo, visou responder as colocagfes de autores que viam o

signo fotografico como reflexo da realidade, afirmando que “[...] se a fotografia
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€ considerada como registro perfeitamente realista e objetivo do mundo visivel,
€ porque se lhe destinou (desde a origem) usos sociais tidos por realistas e
objetivos” (1965, p. 34).

Flusser (2009, p. 25) foi ainda mais longe, escrevendo e refletindo
sobre uma filosofia da fotografia, pois somente ela dara condigbes de libertar
0os homens da previsibilidade simbdlica do aparelho, acreditando que:

A filosofia da fotografia € necesséaria porque é reflexdo sobre as
possibilidades de se viver liviemente num mundo programado por
aparelhos. Reflexdo sobre o significado que o homem pode dar a
vida, onde tudo é acaso estlpido, rumo a morte absurda. Assim vejo
a tarefa da filosofia da fotografia: apontar o caminho da liberdade.

Desse modo, cada pessoa ao fazer uma leitura de uma imagem
fotografica, pode ter despertado, em si, qualquer forma de sentido. N&o
importa, as vezes a intencdo do fotdégrafo, ou qual o tipo de aparto técnico
utilizado, muitas vezes o que importa é a imagem e a livre interpretacédo (olhar
construido) de que é feito dela. Sendo assim, mesmo que as agéncias ou
empresas de turismo de Parnaiba fotografem as paisagens, muitas vezes
havera diferentes percepcdes, mas de nada isso adianta se ndo houver onde

essa imagem possa circular, até atingir o consumidor/turista.

A crescente circulacdo de mensagens visuais, ao longo deste século
XXI, seguida de uma sucessao de avangos técnicos e tecnologicos ocorridos
na area da imagem, possibilitou & fotografia assumir novos vinculos com outros
campos e segmentos sociais. No dominio do fenbmeno turismo, os textos
imagéticos empregados no relato visual da informacdo assumem diversas
formas na funcdo de passagem do sentido. A fotografia aplicada no turismo
constitui-se num texto visual e turistico completo e numa forma eficaz de
manifestacdo visual. No entanto, é preciso considerar a fotografia como um
dispositivo técnico (que exprime regras de um trabalho, no caso, a fotografia
turistica), além de se constituir em um acontecimento turistico e

comunicacional.
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Colaborando nessa discusséo técnica, podemos citar os dizeres de
Flusser (2009), que articula sobre a coeréncia inerente do aparelho fotografico,
que seria uma logica midiatica. Assim, fazendo o fotdgrafo articular/assinalar
certos fatos. Destarte, ndo seria o fotografo que perpetra a foto e sim a
maquina fotogréfica que a faz, permitindo ao fotégrafo, assim, fazer a foto.
Desse modo, no entender de Flusser (2009), a maquina é quem dominaria o

fotégrafo.

Contudo, segundo Barthes (1984), tecnicamente, a fotografia esta no
entrecruzamento de dois processos inteiramente distintos: um, de ordem
guimica — trata-se da luz sobre certas substancias; outro, de ordem fisica —

trata-se da formacao da imagem através do dispositivo optico.

A mecanizacao vai caracterizar a fotografia. A tecnologia e a pesquisa
para o aperfeicoamento da camera fotografica fizeram da fotografia uma “arte
popular” — Bourdieu, por exemplo, fala em *“arte média” —, ou seja,
compartilhada por todos. Mas o0 processo de registrar mecanicamente uma
imagem em condi¢cdes iguais ao olho humano, num determinado momento,
trouxe outras propor¢cbes. Ela pode representar, em carater real, a visao
tradicional do fotégrafo frente a um objeto em vista. As imagens fotogréficas,
como observa Flusser (2009), sao superficies que pretendem representar algo.
Na maioria dos casos, algo que se “encontra la fora no espaco e no tempo. As
iImagens sédo, portanto, resultado do esforco de abstrair duas das quatro
dimensdes de espago tempo, para que se conservem apenas as dimensodes do
plano” (FLUSSER, 2009, p. 07).

Deste modo, a fotografia cativa e desencanta as pessoas pelo fato de
apropriar e representar o real, de informar, de assinalar critérios funcionais,
plasticos e técnicos, e que, muitas vezes, ndo sdo percebidos pelo olho
humano comum. A informacdo e a expressao plastica do mundo real sdo os
ingredientes essenciais dessa espécie de fotografia. Cabe ao fotdgrafo
selecionar os elementos de um tema e o que valorizar através da fotografia.
Isso porque fotografar é, antes de tudo, atribuir valor, dar importancia,
prioridade a determinados atores e componentes de uma cena, registrados

numa imagem fotografica, em detrimento de outros. Contudo, ndo podemos
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nos afastar da questdo de que as fotografias sdo imagens técnicas, ou seja,
elas sdo frutos de uma técnica e produzidas por uma camera fotografica. O
aparelho fotografico, conforme lembra Flusser, pode servir de modelo para
todos os outros aparelhos da atualidade e do futuro imediato. Ou seja, as
imagens tradicionais desembocam nas técnicas e “passam a ser reproduzidas
em eterno retorno” (FLUSSER, 2009, p. 18). Ele vai além, ao afirmar que tudo,
atualmente, tende para as imagens técnicas e que sao elas a memodria eterna
de todo empenho. Refletindo, em suas palavras, todo o ato cientifico, artistico,

turistico, comunicacional e politico:

[...] visa a ser fotografado, filmado e videoteipado. Como a imagem
técnica é a meta de todo ato, este deixa de ser histérico, passando a
ser um ritual de magia. Gesto eternamente reconstituivel segundo o
programa. Com efeito, o universo das imagens técnicas vai se
estabelecendo como a plenitude dos tempos (FLUSSER, 2009, p.
18).

E importante saber que o equipamento utilizado permite que a
fotografia aconteca com certa precisdo. Porém, estes aparatos somente Ssao
instrumentos que o fotégrafo utiliza, podendo estar condicionados ao
posicionamento, conhecimento e vivéncia da realidade que pretende retratar.
Assim, o fotografo deve utilizar o plano visual com elementos precisos, como
se fosse uma “mala de viagem”, cuja ocupacédo requer racionalidade e utilidade

dos componentes.

A fotografia € um objeto, € uma representacdo do real. Barthes (1984)
afirma que a fotografia como objeto possui trés praticas: fazer, suportar e olhar.
O fazer é a acdo do fotégrafo, que ele nomeia de operador; o suportar é o
referente, o objeto fotografado, que ele chama de spectrum; e o “olhar” somos
todos nds, todas as pessoas, denominadas de spectator. Ainda, seguindo a
Otica de Barthes, a descricdo do conteddo da imagem fotografica deve
apresentar o contexto que o operador se propds a representar por meio do
spectrum engquanto objeto referente e as respostas para as necessidades de

informacédo manifestadas pelo spectator.
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Assim, refletindo sobre essas trés praticas de Barthes para se
compreender uma imagem fotografica, reportamo-nos novamente as suas
teorias “a fotografia sempre traz consigo seu referente, ambos atingidos pela
mesma imobilidade amorosa e funebre [...] estdo colados um ao outro [...]”
(BARTHES, 1984, p. 15). O referente adere a imagem e, assim, podemos
considerar que a fotografia é a representacdo da projecao.

Isso colocado, em consonancia com o exposto por Alencastro (2010)
que no caso da imagem fotografica, tém diversos espacos onde a imagem
fotografica comecou a surgir, novo ambiente de conformacédo social. E ainda

corroborando com o a ideia de Alencastro (2010, p. 78):

“[...] com o aprimoramento da técnica de captura da imagem, seja ela
estatica, seja em movimento, e que hoje é possibilitada por
dispositivos cada vez mais baratos, praticos e portateis [...] E possivel
que, ao longo da histéria, 0 homem nunca tenha sido capaz de
produzir e consumir toda essa quantidade de imagens como nos dias
de hoje”.

Ainda, sobre a imagem fotografica é interessante observar, também, o
que Barthes (1984) ressalta e nomeia da leitura feita pelo receptor de tais
imagens (receptores esses que, em nOSSO casO, Sao 0s turistas),

estabelecendo as diferencas entre studium e punctum.

. Studium € a leitura grossa da fotografia “[...] que ndo quer dizer, pelo
menos de imediato, “estudo”, mas a aplicacdo a uma coisa, 0 gosto por
alguém, uma espécie de investimento geral, ardoso, € verdade, mas sem
acuidade particular” (BARTHES, 1984, p. 45).

. Punctum seria o detalhe que quase nédo se vé, e € aquilo que chama a
atencao, fora do normal, “nesse espaco habitualmente unério, as vezes (mas,
infelizmente, com raridade), um “detalhe” me atrai. Sinto que basta sua
presenca para mudar minha leitura, que se trata de uma nova foto que eu olho,

marcada a meus olhos por um valor superior. Esse “detalhe” € o punctum (o
gue me punge)” (BARTHES, 1984, p. 68).

Facamos agora, apresentado Barthes, um breve exercicio hipotético de

aproximacdo desses conceitos apresentados com o Turismo. E interessante
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notar essa passagem sobre o studium e o punctum pois, muitas vezes, as
imagens colocadas nas midias (utilizadas no turismo) ndo atingem o que se
propdem desse punctum, ou seja, nao pungem (ndo chamam a atencao) ao
ponto de despertar a vontade, particular, de viajar para aquela localidade. Em
contrapartida, muitas vezes a visao geral de uma imagem fotogréfica, studium,
€ utilizada para que mais pessoas e mais leitores tenham essa perspectiva da

generalidade da imagem fotografica.

Dessa forma, a fotografia, que tem se destacado e aperfeicoado
através das novas tecnologias, permite reviver a memoria dos lugares,
influencia a vida humana de tal forma que as imagens passam a ser
imaginadas e vistas com um novo olhar. Assim, Urry (1996, p. 83) expressa
que: “a imensa expansao da popularidade da fotografia, no final do século XIX,
indica a importancia dessas novas formas de percepcao visual e seu papel na
reestruturacdo do olhar do turista, que estava emergindo naquele periodo”.
Ainda, na concepcao de Urry (1996), a fotografia da forma a viagem e imprime

sentido a visitacao.

Mesmo com todos os avangos tecnoldgicos verificados desde a
“descoberta” da fotografia, foi no século XX que ela passou a ser veiculada —
através dos meios de comunicacdo de massa — para grande parcela da
populacdo. Tendo em vista 0 contexto econdémico, tecnologico e,
principalmente, social, no qual a fotografia estd inserida, os meios de
comunicacdo de massa passaram a exercer um papel fundamental na
disseminacao e popularizacdo de uma narrativa visual. llustrando as paginas
de jornais e revistas, mais tarde servindo de inspiracdo para o desenvolvimento
da linguagem digital (com a Internet), o certo € que, como argumenta Lopes
(1998), “a fotografia € um momento chave da comunicacdo de massa. Esta na
base do cinema e da televisdo e é quase omnipresente na imensa panoéplia de

tecnologia visivel”.

Nessa totalidade, uso da fotografia na atualidade parece caminhar na
direcdo das hibridizacdes dos dispositivos imagéticos e da experiéncia visual.
As novas modalidades da fotografia apresentadas no contexto das novas

midias, por exemplo, promovem uma reorganizacdo nao apenas na propria
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esséncia do que foi instituido como (sendo) o fotografico, mas também na

relacdo do observador com a imagem fotografica.

Postas essas discussdes e algumas aproximacdes e distanciamentos
na busca por sustentar o que acreditamos sobre a fotografia e a imagem, €&
importante que o foco do trabalho continue no sentido de aproximar a
Comunicagdo e o Turismo. Para tanto, a seguir, entramos em uma
condensacdo de ideias e conceituacbes que nos fazem refletir sobre a
importancia da fotografia para o turismo. E sobre as midias que podemos

considerar aliadas diretas ao turismo.

1.2 Turismo e fotografia: uma intima relacao

Na introducdo dessa tese, explicitamos como € a relacdo do municipio
de Parnaiba com o turismo: caracterizacdo da area, potencial turistico e, em
geral, relatamos o quao importante é a atividade turistica para a regido. Além
desse fato, também apontamos alguns diferenciais de paisagem e de atragéo
turistica, que acreditamos serem pertinentes na escolha da imagem fotogréafica

como fato a ser explorado.

Pois a imagem fotografica, podendo ser uma das principais
ferramentas de comercializacdo de destinos turisticos, apresenta grande valor
quando utilizada como diferencial na promocéo de destinos. Ao criar a imagem
visual de um local, é importante destacar as caracteristicas que venham a
tornar aquele produto Unico aos olhos do cliente. Gandara (2008, p. 10)
escreve que “é fundamental que, ao estabelecer sua imagem, os destinos
turisticos destaquem as caracteristicas que lhes possam diferenciar da
concorréncia”, possibilitando, assim, vantagens no mercado competitivo.

Gomes (2008, p. 05) comenta também que:

A busca de uma imagem distintiva e a procura de qualidades
especiais sdo, alias, tarefas a que muitos actores, grupos ou
instituicbes se entregam, em nome das cidades, para a construcéo de
imaginarios urbanos e de narrativas e, pela sua traducdo em obra
fisica, em paisagens construidas, que atraiam e satisfacam a procura
turistica.
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Os mecanismos utilizados para despertar o interesse dos individuos
em conhecer um atrativo turistico se utilizam muito de imagem, tais como
propagandas em revistas, folders de agéncias, cartdes postais, divulgagdo na
televisdo e Internet, utilizacdo de outdoor, dentre outras midias, como meio de

promocéao de destinos turisticos.

Essa mesma exposi¢cao ocorre com os locais turisticos que se tornaram
conhecidos de muitas pessoas por meio dos inumeros meios de divulgacao e
promocdo de um destino turistico. Neste sentido, as imagens em fotografias
caracterizam-se como uma ferramenta de grande significagdo, uma vez que as
imagens dos locais mostrados podem ser vistas em varios lugares (midias

distintas) e por um grande numero de pessoas ao mesmo tempo.

A aplicacdo da fotografia no turismo trouxe para mais perto um mundo
visivel de paisagens, culturas e lugares diversos. As fotografias utilizadas como
registro de localidades e eventos, ou mesmo como um recurso de marketing
turistico, passaram a ocupar um espaco substancial nas atividades do turismo.
O apelo realistico que as fotografias contém facilita o esforco para decodifica-
las ou Ié-las. Além disso, a forma automatica com que as fotografias séo feitas
contribui, de forma significativa, para a rapidez de sua producdo. Assim, as
fotografias podem passar a simular uma atualidade. Na fotografia turistica esta
mais favoravel para exprimir uma nocdo de informacdo, atualidade e
similaridade no relato visual. Esses elementos, num nivel instrumental,
compdem um fazer fotografico, em que é preconizado o papel fundamental da

fotografia como util para a informacgé&o do turismo.

O turismo é uma atividade que pressupde deslocamentos. Para que
esses deslocamentos ocorram faz-se necessario criar mecanismos que
estimulem o consumidor (turista) a evadir-se de seu local habitual e refugiar-se

em um local que o tenha despertado, o interesse em conhecé-lo.

Assim, o turismo € uma das atividades que mais utiliza a imagem para
se promover e atrair turistas, pois o turista, antes de comprar um lugar, para
desfrutar de suas férias, por exemplo, “compra” uma imagem, com um sonho

ou um desejo.
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Partindo desse pressuposto, Gandara (2008, p. 04) comenta que “a
imagem € um elemento fundamental na estratégia de marketing de qualquer
destino turistico”. Assim, a imagem de um lugar quando retratada nas distintas
midias, pode mostrar a paisagem e a cultura de uma localidade, fazendo com

gue as pessoas se transportem para os locais que estado sendo ilustrados.

Diante disto, ao vender uma imagem de determinado local, ndo se
deve pensar somente em agradar o cliente, com a finalidade de que a compra
seja concretizada, mas também proporcionar um produto de qualidade, que

venha realmente a satisfazer o turista.

O cliente pode definir qual lugar visitar, pela fotografia, focando em
elementos caracteristicos do local e facilitando a sua eleicdo, ja que este ja
vem com uma imagem visual previamente criada no seu imaginario, diante das
percepcdes e experiéncias prévias vivenciadas ao longo da sua decisédo por
vigjar. Ou seja, se o turista, ao ser apresentado a um roteiro, ou lugar, que
privilegia o cultural, este buscara encontrar um local que tenha como principal
atividade elementos que incluam a diversidade cultural do local e 0 que esta
venha a lhe proporcionar como novo e enriquecedor, no que tange a
experiéncias que envolvam aspectos sociais, culturais, além de emocionais.
Isso € importante ressaltar, porém, como forma de demonstrar o quao

necessario e relevante é a fotografia para o turismo e ndo de encaminhar

nossa tese para um estudo de imaginarios e de semiética.

Assim, podemos discorrer o que Sontag (2004, p. 101) relata sobre a

fotografia e o recorte que a imagem proporciona da beleza:

E comum, para aqueles que puseram os olhos em algo belo,
lamentar-se de néo ter podido fotografa-lo. O papel da camera no
embelezamento do mundo foi tdo bem-sucedido que as fotos, mais
do que o mundo, tornaram-se padrdo de belo. Anfitrides orgulhosos
de sua casa podem perfeitamente mostrar fotos do lugar onde moram
para deixar claro aos visitantes como se trata de uma casa, de fato,
maravilhosa [...]

Entdo, podemos observar o valor que a imagem agrega a determinado

lugar, pois, segundo Silva (2007, p. 23), “[...] as imagens acabam por se tornar
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mais importantes que o proprio objeto de consumo em si. No caso especifico
do turismo, elas, com frequéncia, sobrepdem-se as localidades; transformando,

dessa forma, mitos e simbolos em objetos de consumo”.

No tocante ao valor que a imagem criada de determinada localidade
exerce sobre o turista, ndo se pode deixar de pensar em como estas chegam
até o cliente, e o quado importante é o papel da comunicacdo na divulgagéo
destes destinos turisticos. Pois é através da comunicacdo que o produto a ser

vendido torna-se conhecido.

Porém, segundo Parasio e Ferreira (2010, p. 03), “acfes de
comunicacdo sao relevantes tanto para construir uma boa imagem de lugares
medianos em termos de atracdes turisticas, quanto para (por omissao ou acoes
de carater negativo) sepultar esse potencial de alguns municipios”. Neste
sentido, deve-se pensar em como utiliza-las corretamente para que a venda e a

comercializacdo da imagem atinjam positivamente seus objetivos.

De acordo com Locks (2006, p. 01), “quando o assunto € Turismo, ou
melhor, produto turistico, envolvendo atrativos que motivam o turista a
deslocar-se para determinada regido, a imagem é fundamental no momento
decisorio”. Assim, sobre a utilizagdo da imagem como mecanismo de
comercializacao turistica, Albernaz (2009, p. 07) comenta o seguinte “para ser
comercializada, uma destinacao turistica necessita ser projetada por meio de
imagens que provoquem nos possiveis turistas 0 comportamento de desejo de
consumo daquele destino e dos atrativos, servicos e experiéncias que ele pode

oferecer”.

Podemos dar como exemplo da utilizacdo das fotografias: um turista ao
visitar as praias do litoral do Piaui, ao reconhecer nessa paisagem, uma Visao
ou uma paisagem notavel, tende a capta-la, por meio técnico com o “aparato” e
posteriormente postar isso no meio digital da Internet, para que seus
“seguidores” ou amigos virtuais, possam ver sua aventura e por onde ele
passeou. Porém, apods isso feito, a fotografia postada na rede podera circular
pela Internet, ou mesmo ser novamente utilizada em outra midia (como folder,
por exemplo) e sera reutilizada e alguma agéncia de turismo que achou

interessante aquela foto podera utilizar essa mesma fotografia para divulgar a
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localidade turistica, por considerar aquela foto interessante por transparecer e

chamar a atencéo dos potenciais futuros visitantes.

Segundo Gastal (2005, p. 35) que trata da construcdo de sentido e nao

em marketing:

[...] as maquinas fotograficas sdo companheiras fiéis aos viajantes,
nas suas versdes tradicional ou digital. As fotos, depois, serédo
mostradas para amigos e parentes, antes de serem depositadas num
canto qualquer, de onde surgirdo, vez ou outra, para surpreender o
viajante e transporta-lo, de novo, para a deliciosa experiéncia de estar
em lugares diferentes da sua rotina.

7

Em turismo, a fotografia é produzida para comunicar, informar e
documentar uma visitacdo. Ela compreende ao instante em que o produtor da
foto inclui e, de certa forma, sobrepuja o seu artefato de trabalho, no caso, o
seu tema. Portanto, ele domina e emprega a fotografia para destacar, com
seguranca, aspectos e situacbes marcantes de uma paisagem, uma cultura ou
um patriménio histérico. E importante frisar que, embora estejam aqui
classificados didaticamente em termos diferentes — paisagem, cultura,
patrimdénio histérico, eventos —, eles sdo exemplos de temas fotograficos (ou
fotografaveis). De maneira geral, a fotografia possibilita a apreciacdo de temas
simples (cotidianos) ou mais complexos de serem abordados.

Ao longo dos processos de criacdo de folders, cartazes, cartdoes
postais, portais de turismo, sites personalizados, convites, banners, mostras
fotogréficas, publicacbes, entre outros, os procedimentos fotograficos sao
ferramentas importantes para o éxito do turismo. Ao conceituar a fotografia
turistica e o seu papel no turismo, podemos assinalar que ela mostra, revela,
expOe, documenta, registra, arquiva. Ela da conhecimento e auxilia a dar
confiabilidade a visualizacdo relacionada ao turismo. A utilizagdo de uma
fotografia, no turismo, estd condicionada ao seu “valor turistico” (forma de
atrair, valor de atracdo, de motivar o deslocamento), plastico, informativo e
funcional, os quais sdo usados para transmitir informacao util em conjunto com

0 texto que Ihes esta associado.
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A fotografia pode ser feita, no turismo, de escolhas, de selecdes, de
edicdes: o angulo do tema a cobrir, 0 que enquadrar, o0 que recortar num plano
bidimensional. As escolhas séo feitas, também, de acordo com a ocasido que o
tema representa em termos de valor informacional turistico. Ou seja, 0
apontamento de uma definida paisagem, um determinado evento cultural, a
divulgacao e a revitalizacdo de um parque tematico, do patriménio historico de
uma localidade séo temas selecionados devido a sua relevancia informacional
e plastica para um determinado turista, grupo, agéncias ou companhias. Por
sua vez, uma fotografia turistica pede pela informacgé&o, credibilidade visual, a
importancia, a proximidade, o interesse humano, a raridade, a plasticidade e a
sua objetividade. Todo turista quer saber de novidades. Ele deseja conhecer,

visitar o que ainda desconhece.

O avanco da tecnologia tem proporcionado maior comunicagéo entre
as pessoas através, principalmente, da televisdo e da Internet. Essa
midiatizacéo’ possibilita, antes do deslocamento para o destino escolhido, o
conhecimento prévio sobre o local. E, segundo Gastal (2005), essas formas

diversificadas de deslocar-se apresentam (costuram) imagens e imaginarios:

Imagens porque, na propria cidade ou no estrangeiro, antes de se
deslocarem para um novo lugar, as pessoas ja terdo entrado em
contato com ele visualmente, por meio de fotos em jornais, folhetos,
cenas de filmes, paginas na Internet. Imaginarios porque as pessoas
terdo sentimentos, alimentados pelas amplas e diversificadas redes
de informacdo que as levardo a achar um local roméntico, outro
perigoso, outro bonito, outro civilizado (GASTAL, 2005, p. 13).

Atualmente, uma ferramenta digital tem se destacado com relagdo as
imagens na Internet, e que pode ser utilizada para atrair turistas/consumidores,
que seria a ferramenta street view do Google Earth. Também proporciona ver
as imagens antes de o turista ir aos lugares que, por ventura, podera querer

conhecer quando viajar.

No turismo, a fotografia precede saber antecipar, com precisao, 0
interesse do olhar do turista, as circunstancias de divulgacéo e visibilidade da

fotografia, as estratégias em jogo. Embora o pareca, a leitura da imagem

" Mais & frente retomaremos sobre midiatizagdo.
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fotografica ndo é imediata. Ela resulta de um processo no qual intervém nao so
as mediacOes que estdo na oferta do olhar, que produz a imagem fotogréfica,

mas também aquelas presentes na esfera do olhar de quem a recebe.

Nos paragrafos anteriores, procuramos construir uma forma de refletir
sobre a relagdo da fotografia com o turismo, ou mesmo, das praticas turisticas
com o uso da imagem fotogréfica e sobre como podemos utilizar isto para
nossas analises da circulacdo da imagem fotografica e da importancia da
fotografia para comunicar o que € turistico e 0 que pode atrair o

turista/consumidor.

Esta se criando uma relacdo com a imagem propria do dispositivo
fotografico: vemos cada vez mais imagens fotograficas em tela, sejam aquelas
produzidas por nés préprios, sejam em contato com diferentes fluxos midiaticos
atuais ou histéricos que foram também reunidos e cujo acesso esta cada vez
mais disponivel, como o recurso de busca do Google imagens. A materialidade
da foto impressa, objeto que era ligado a um anseio de salvaguarda de
memorias, esta de alguma forma em declinio (apesar de que esta funcao
existirhd se atualizando a esses novos regimes). Relagfes de proximidade e
tamanho também sao reguladas pelas formas de apresentacdo possiveis, bem
como a batelada de fotos que vemos e 0 tempo que levamos para penetrar em
cada uma. Aglomeradas nestes arquivos, as fotografias estdo a nossa

disposicéo ao passar de uma tecla.

Assim, a subjetividade dos consumidores/turistas é afetada por novos
estatutos de memodria que adquirem diante da visibilidade de fotografias
experimentadas por intermédio de computadores e rapidamente sobrepostas a
outras que sucedem, ao mesmo tempo em que as experiéncias vividas séo
também partilhadas em forma de fotografias. O conhecimento pessoal funde-se
com as demais, constituindo um ambiente consumido como fluxo, para além

das nocdes de acontecimento e evento.

ApOGs visto mais sobre como pensamos e como construimos nosso
pensar sobre a fotografia, a seguir, teremos trés sequéncias de relacbes da

fotografia com as midias por nés estudadas (cartdes postais, folders e Internet).
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A seguir, trataremos separadamente cada uma delas: sobre a historia,

conceitos e as relacdes da fotografia com essas outras formas midiaticas.

1.2.1 Fotografia e cartbes postais

Historicamente, os cartdes postais foram criados oficialmente na Austria,
em 01 de Outubro de 1869, por Emmanuel Hermann, no intuito de conseguir
uma tarifa menor e facilitar a comunicacdo entre as pessoas, turistas e
familiares distantes ou mesmo entre o destino visitado e o turista que ali

estava.

Os consumidores dessas imagens fotograficas, nos cartbes postais,
estariam criando uma nocéo desses lugares — sem nunca terem sido vistos de
perto — através dos enquadramentos realizados pelos fotografos. Além disso, a
autora salienta ainda que nem sempre o objetivo das expedi¢des fotogréficas

foram apenas informativos/documentais:

De um primeiro registro prototipico, voltado preferencialmente para os
monumentos e a paisagem, passa-se a documentagdo de usos e
costumes diferentes dos ocidentais, de territérios, de caminhos, com
um intuito francamente propagandista (FABRIS, 1991, p. 32).

Em 1869, surgiram os primeiros cartdes postais. E esse novo suporte
para a imagem fotografica foi um grande aliado na difusdo da imagem
fotografica em seu momento de massificacdo. Com objetivos bem especificos —
no que diz respeito ao seu carater publicitdrio —, o cartdo postal colocou ao
alcance do publico de massa um verdadeiro inventario do mundo (FABRIS,
1991). Um dos resultados dessa massificacdo da imagem fotografica é o
rompimento das barreiras geograficas, o que pode ter inserido a populacdo

dentro de uma “nova légica espago-temporal”.

Pensando, também, no uso dos cartdes postais, Borges (2005, p. 62)
comenta que estes séo, “hoje, pecgas cruciais dos acervos das cidades, séo

documentos que tanto informam quanto permitem a analise do espaco publico”.



58

Ainda, mesmo com todas as dificuldades, o objetivo maior do cartédo
postal havia sido alcancado: estar disponivel a todos. E valido lembrar que,
naquele periodo, entre 1860 e 1880, a correspondéncia era transportada a
cavalo ou em diligéncias. E tudo isto era muito caro. Por isso, com o uso do
cartdo postal, enviado a descoberto, a tarifa era metade do valor da carta
fechada. No inicio, precisamente no primeiro ano do cartdo postal, somente os
austriacos detinham-no como fonte de comunicacdo. Porém, no ano seguinte,
Alemanha, Inglaterra, Suica e Luxemburgo também resolveram adota-lo. E,
Nnos anos seguintes, ainda, varios outros paises europeus fizeram o mesmo.

Porém, no Brasil, chegou em 28 de abril de 1880.

No inicio, o cartdo postal foi elaborado a partir de uma folha de
cartolina tamanho 8,5 cm por 12 cm, tendo na frente apenas o simbolo do
Império Austriaco; no canto superior direito e no verso, espago para o0 endereco
do destinatario (FABRIS, 1991).

Apesar da fotografia ja existir anos antes do cartdo postal, esta ndo era
muito utilizada, por ser um elemento custoso. Segundo Fabris (1991) somente
0s nobres da época é que tinham acesso a ela. As camadas médias e mais

simples nem sabiam da existéncia da fotografia, a n&o ser com raras excegoes.

A popularizacdo do cartdo postal comecou nos primeiros anos da
década de 1890, quando surgiram na Europa 0s primeiros postais que traziam
pequenos desenhos e pinturas numa das faces. Mesmo assim, demorou
alguns anos para que tal reproduzisse fotos de pessoas, cidades e paisagens.
Quando comecaram a imprimir fotos numa das faces, a procura aumentou,
sendo, dessa forma, um disseminador da fotografia e, principalmente, um meio
de comunicacdo visual de importante poder. Naquela época, os livros, 0s
jornais e as revistas traziam escassas ilustragbes. O cartdo postal, dessa
forma, passou a auxiliar a comunicacdo entre as pessoas, gerando dessa

forma uma comunicag¢ao midiatica visual.

O surgimento dos postais deu-se pela necessidade de uma
comunicacdo direta e objetiva, voltada para os valores sociais, econdmicos e
tecnolégicos de uma determinada época para suprir uma nhecessidade

comunicativa simplificada, atentando para a importancia de sua midiatizacao.
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As midias, sem duvida, sdo responsaveis pelas experiéncias obtidas
com o nao deslocamento do local de origem, na medida em que possibilitam o
conhecimento de determinados destinos por meio das imagens. Dessa forma,

Buonanno (2004) comenta:

N&o existe duvida da relevancia da midia para propagacdo de
referéncias sobre o outro. Através dos meios de comunicagéo tem-se
“recursos disponiveis para ampliar nossas geografias imaginarias,
pluralizar nossos mundos simbdlicos de vida, familiarizar-nos com o
outro e o distante, construir ‘sentidos de lugares imaginarios’. Viajar
pelo mundo sob a protecdo da experiéncia mediada (BUONANNO,
2004, p. 346).

Assim, o cartdo postal surge como um meio de divulgacdo de diversas
localidades, por fazer constar imagens fotograficas que permitem a construcao
de vontades e necessidades de deslocamento para viajar até esse destino ou,
ainda, que aceitam o0 acesso a uma memoria revivida a partir desse contato
visual, a partir de viagens ja realizadas. Dessa maneira, Belchior (1986) afirma

que:

a concepcdo, que em nossos dias freqlenta a “midia”, do cartao
como divulgador apenas da beleza panordmica, a ponto de certas
paisagens de cidades e regides serem conhecidas como o “seu
cartdo postal’, impede que se tenha idéia das dimensfes que este
meio de divulgacédo de imagens atingiu durante a sua Idade de Ouro.
[...] “Entesourasse” o postal apenas o permanente, o natural ou
construido pelo homem, e ndo o transitério dos acontecimentos e do
progresso, e jamais seria descoberto o sentido que o transformou em
objeto de colecionismo através dos tempos (s/p.).

Para Sontag, a fotografia desenvolve-se na esteira de uma das
atividades modernas mais tipicas: o turismo (SONTAG, 2004, p. 19). Neste
sentido, os cartdes postais servem como um produto para referenciar, também,
a atividade turistica. Cornejo e Gerodetti, (2004, p. 13) relatam que o cartédo
postal era uma micro-midia eficiente que permitia a troca de mensagens
breves, acrescidas de imagens, ou seja, era algo que falava aos olhos, num
elemento convidativo a conhecer tal lugar e inspirar sonhos; por meio deles era
claro perceber o compartilhar da alegria do outro na alusdo de ter o destinatario

vivendo aquele sonho.
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O cartdo postal pode ser entendido como o inicio do processo de
globalizac&o por meio da imagem de um mundo que se internacionalizava pelo
crescimento do comércio e dos fluxos migratérios. Isto é, a facilidade de se
arquivar o presente momento para o futuro, além de se tornar acessivel a todos
os publicos (FERNANDES JUNIOR, 2002, p. 17).

Além disso, Bilac (1908 apud VELLOSO, 1999) definiu os postais como
“0 melhor veiculo de propaganda e reclame de que podem dispor os homens,
as empresas, a industria, o comércio e as nac¢fes”, por atingir de forma

imediata o objetivo, repassando a mensagem visualmente.

A expanséo da producao de cartdes postais se deve ao crescimento do
uso da imagem na vida cotidiana e de sua imediata incorporacdo na
transmissdo de mensagens. Podemos considerar o cartdo postal como a
primeira e mais democrética forma de comunicacao interpessoal que envolve
um processo industrial de producdo da informagdo (FERNANDES JUNIOR,
2002).

A utilizacdo dos postais é feita para tentar se lembrar dos momentos da
viagem e informar sobre esse passeio; € um veiculo de comunicacao
interpessoal, fato este que a imagem executa em uma linguagem direta com
quem a adquire. O cartdo postal tem o poder de reter e se apropriar das
vivéncias de cada individuo que esteja envolvido ou néo turisticamente, além
de ser o elemento inicial de comunicacdo entre familiares e amigos dos

viajantes, ou seja, o0 postal seria um relator de noticias.

O relacionamento dos cartbes postais com o turista se da,
primeiramente, pela comunicagao visual, pelo que é retratado nas paisagens
fotografadas e, dessa forma, criam uma gama de expectativas nos turistas com

relacdo a usufruir daquilo que é exposto no espaco turistico divulgado.

E importante que a imagem fotografica contida no cartdo postai
corresponda com a realidade local, ali transmitida pela imagem visual para que

haja credibilidade do destino visitado.

De acordo com Mellor (2000), cartdo postal € a micro-midia ideal para

a emergente classe trabalhadora que nao tinha pratica na comunicacao escrita.
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Tal instrumento possui uma for¢a midiatica intensa, pois atinge varios publicos,
por meio de uma unica imagem, a qual, muitas vezes, € a Unica mensagem

transmitida.

Atualmente, nos paises em que o turismo € um setor econdémico muito
representativo, registra-se um alto consumo de cartdes postais de todos o0s
tipos (felicitacbes, convites, paisagens, entre outros). Segundo Protet (2002
apud FRANCO, 2006), ingleses consomem cinquenta cartbes postais por

pessoa, anualmente.

A comunicacao feita entre o cartdo postal e o turista pode resgatar,
talvez, uma época passada, viver lembrancgas e compartilhar momentos, pois a
imagem fotografica detém informacdes Unicas de diferentes e determinados

momentos vividos.

De acordo com Kossoy:

O espaco urbano, os monumentos arquitetdnicos, o vestuario, a pose
e as aparéncias elaboradas dos personagens estao ali congeladas na
escola habitual do original fotogréafico: informagc8es multidisciplinares
nele gravadas apenas aguardam sua competente interpretacédo
(KOSSOQY, 2001, p. 101-102).

A imagem, de fato, € um elemento chave no setor do turismo, pois é o
que instiga o turista a se sentir convidado a conhecer aquela localidade
turistica. “A impossibilidade do cliente ver o produto turistico antes de compra-
lo faz com que este s6 possa ser apresentado por meio de fotos, filmes [...]. E
preciso “mostrar” o produto turistico da forma mais atraente possivel”
(RUSCHMANN, 2002, p. 68).

A ideia foco do turista com relacdo aos cartdes postais, antigamente,
era a de se comunicar com quem ficou no lugar de origem, mostrando para o
outro o que foi visto ou conhecido, no propdésito de deixar claro que esteve de
fato la. Isso demonstra o quanto o Turismo estd ligado com a imagem
fotografica no plano de desenvolvimento, pois a imagem ajuda a construir e

compartilhar conhecimento.
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Para Buratto (2004, p. 05):

A linguagem fotografica desenvolveu-se a partir da revolugédo
tecnologica ocorrida com a Revolugdo Industrial e constituiu-se no
mais moderno recurso da época de difusdo do conhecimento, na
medida em que registrava, a partir de imagens cristalizadas, a
memodria individual e local, transformando-a assim, em um documento
histérico [...]. Isto posto, podemos, através desses elementos,
analisar como a materialidade da viagem instiga o imaginario do
individuo, como a materialidade representada pelas “maquinas
comunicacionais”, estabelece uma rede complexa com o imaginario e
como a forma se acopla ao sentido [...]. A exploracao de tais simbolos
estimula o encontro com o imprevisivel que, por sua vez, faz emergir
o imaginario cultural, fendmeno este que ultrapassa as barreiras do
tempo e que tende a surgir de acordo com o meio cultural histérico de
cada viajante, isto €, seu imaginario manifesta-se segundo a
simbologia presente no seu cotidiano.

Patricio (2004, s/p) argumenta que:

O cartdo postal torna possivel uma operagcdo de apropriagdo do
mundo minitaturizado, através de imagens clichés que promovem o
resgate de uma paisagem visitada ou oferecem seu acesso a
possiveis futuros visitantes. O cartdo postal fotografico € um tipo de
“promessa de felicidade”, em pequenas doses, bem de acordo com o
espirito do século XIX, que vai continuar vingando no inicio do século
XX.

A mensagem visual de um cartdo postal ndo determina a mensagem
escrita, pois o postal seria a “ponte” de uma midia-suporte tanto para quem
visualiza, quanto para quem escreve e |&, podendo ou ndo estarem

relacionados.

Um fator que Quanchi (2004) sugere considerar € a existéncia da
mensagem escrita. Essa nem sempre estara associada a mensagem visual,
visto que o cartdo postal tanto € uma midia-suporte para a palavra escrita (em
Seu verso) guanto suporte a mensagem visual. E essas podem estar ou nao
inter-relacionadas. Essas mensagens escritas pelos que adquirem o cartdo, no
espaco do verso do cartdo postal, sdo escritas muitas vezes para informar
como foi na viagem, para dizer como esta a viagem, ou como foi a experiéncia

de visitar aquelas paisagens que constam no cartao postal.



63

A seguir, damos prosseguimento com a nossa preocupacdo em
examinar a relacdo das midias estudadas no trabalho com a fotografia, assim,
0 estudo e as relagbes que se apresentardo serdao com os folders, muitas
vezes utilizados pelas empresas de turismo e agéncias de viagem para

comunicar e vender seus produtos aos potenciais clientes/turistas.

1.2.2 Fotografia e folders

Com relacao a sua histéria, tendo por base os estudos que realizamos,
notamos que, desde seu surgimento, no século XIX, varios argumentos sdo
direcionados aos folders/folnetos como meio de divulgacdo turistica. As
imagens que constam nos folders podem instigar os turistas a guardarem-no
como forma de lembranca de uma determinada viagem, sem apenas utiliza-lo
como fonte de propagacdo, mas também como um instrumento capaz de

instigar sensacodes e reviver lembrancas.

Baseados nas leituras realizadas, para fundamentar e examinar as
relacbes dos folders com a fotografia, estimamos ser importante descrever
brevemente trabalhos histéricos e certos conceitos relativos a midia
folder/folheto. Desse modo, 0s canais comunicativos estabelecem uma maior
divulgacdo e promocédo de uma localidade, de forma a atingir os turistas
potenciais e suprir as suas necessidades. Assim, a utlizacdo de um
mecanismo apropriado permite a construcdo da imagem que se almeja,
tornando-o0 um instrumento capaz de estimular o interesse no processo de

deciséo na escolha por algum local.

Utilizamos uma pesquisa bibliogréafica relacionada ao referencial tedrico
sobre folders/folhetos e o turismo, na necessidade de se buscar mais
pesquisas realizadas com tal material empirico e sobre essa midia em

especifico.

Com base nos poucos textos (artigos em periédicos e eventos na area
de Turismo ou de Comunicagdo) pesquisados, que tratam do assunto,
percebemos que um dos intuitos desses trabalhos sobre essa midia folder foi

de observar a influéncia dessa midia no turismo e nos turistas, no processo de
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decisdo por uma viagem ou por compras. Assim, essa midia, uma das
principais fontes de comunicacdo com os turistas/consumidores, tendo em vista
seu objetivo de alcance, e que desperta a atencdo para certo produto turistico,
especifica através das imagens, ali expressas, as caracteristicas do produto e

da regiao.

Portanto, corroboramos que, seja através de jornais, revistas, folders,
boletins informativos, televisdo, Internet ou outras midias, o intuito da
mensagem nelas expressas € tornar acessivel uma maior quantidade de dados

referentes a um determinado destino e alcancgar o publico-alvo.

Segundo Ruschmann (2003, p. 43) “Uma comunicacdo eficaz [...] é
aguela onde o comunicador (emissor) consegue detectar os gostos e as
preferéncias das pessoas (receptores), criando imagens que as influenciem
favoravelmente, estimulando-as a viajar por uma destinacdo especifica”. Assim,
as imagens apresentam um papel fundamental na propagacdo de uma
determinada localidade, visto que incentivam na criacdo de perspectivas dos

diferentes destinos.

Os folders constituem um mecanismo relevante da midia impressa,
pois divulgam as caracteristicas dos produtos e dos locais, com o intuito de
estimular nos visitantes a decisdo por viagens ou mesmo por compras, e assim
satisfazer seus anseios e necessidades mediante imagens e elementos verbais

gue os caracterizam. E ainda:

[...] aquilo que se procura durante as férias € um conjunto de imagens
fotograficas, como as que se véem nos folhetos das excursdes,
distribuidos por agéncias de turismo, ou em programas de televisédo.
Quando o turista esta viajando, ele se pde a buscar essas imagens e
as captura para si. No final, os viajantes demonstram que estiveram
realmente em determinado lugar, exibindo sua versdo das imagens
gue haviam visto originalmente, antes da viagem (URRY, 1996, p.
87).

Dessa forma, vale salientar que os folders/folhetos:

existem desde o século XlIl — sob a forma de um poema de amor num
pequeno livreto. Os folhetos veicularam idéias politicas que acabaram
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em revolucdes. Podem ser pequenos de tamanho, mas impulsionam
grandes negoécios. Nem todo mundo tem dinheiro para fazer
propaganda na midia, mas quase todo negécio precisa e produz
material promocional (ROMAN e MAAS, 1992, p. 113).

Os folders/folhetos permitem que se tenha acesso a certa localidade e
ao produto que esta possui e, dessa maneira, € possivel avalia-los. Como
descrevem BALANZA e NADAL (2003, p. 182), “através do folheto o
consumidor pode, pelo menos, ver e estudar aquilo que talvez mais tarde

resolverq comprar”.

De acordo com Middleton (1992 apud Bahl 2004, p. 17):

As imagens turisticas que o turista faz dos lugares séo decisivas para
a escolha de um destino turistico. Estas, por sua vez, sdo baseadas
mais em expectativas do que na realidade e determinam se os
turistas se sentem ou nado atraidos pela localidade. Cabe ao
marketing turistico manter, alterar ou desenvolver estas imagens,
para influenciar os turistas em potencial.

Vale salientar que a publicidade e as técnicas de promocdo sao
mecanismos que auxiliam o marketing turistico na divulgacdo das localidades e
assim permitem que as informacdes sejam adquiridas, influenciando os turistas

na tomada de decisfes.

Neste mesmo segmento, Kotler (1994, p. 151) menciona como as
imagens sao determinantes quanto a forma que as pessoas reagem diante das

informacdes que obtém de um determinado lugar.

A imagem de um local é a soma das crencas, das ideias e das
impressdes que as pessoas tém dele. As imagens apresentam-se como uma
simplificacdo de varias associacdes e informacdes ligadas ao local. Elas sé&o
produto de uma mente que tenta processar e “tirar a esséncia” de uma série de

dados sobre um local.

Vale ainda destacar, conforme Ward e Gold (1994), que “a promocéao
de um local é definida como o0 uso consciente de publicidade e marketing para
transmitir imagens seletivas de localidades ou areas geogréaficas especificas

para um publico-alvo”.
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A comunicacado nos folders permite que os mais variados gostos dos
consumidores passem pelo processo de identificacdo e analise, para, entao,
reunir as informacdes que conduzirdo a compra de um determinado produto.
Atraves de materiais publicitarios, como os folders, torna-se possivel influenciar
o potencial consumidor para a compra de um produto turistico mediante as

expectativas criadas com as imagens expressas.

Segundo Ruschmann (2003), os folders podem ser subdivididos em
duas categorias: institucional e comercial. A primeira apresenta as informacdes
sobre as localidades como a cultura, gastronomia, belezas naturais, entre
outras, de forma que sejam divulgadas e tornem-se importantes atrativos
turisticos. Os que pertencem a categoria comercial possuem a finalidade de

instigar a compra dos produtos dos mais variados destinos turisticos.

Alguns motivos, conforme afirma Albuquerque (2009), caracterizam os
folders como mecanismo de promocao das mais diversificadas localidades

como.

l. Sua producdo envolve valores de investimentos menores que
outras midias, com um nivel de ruido praticamente inexistente. A mensagem é
transmitida de forma fidedigna e o material pode ser consultado inUmeras

vezes.

Il. Quando um turista recebe por livre e espontanea vontade um
folneto promocional e se interessa pela mensagem, aquele esfor¢co de
comunicacdo passa a ter mais chances de perdurar e se desdobrar para outras
pessoas, pois aquela midia podera ser guardada, manuseada em um segundo

momento e, é claro, influenciar a tomada de decisdo de quem a detém.

II. Por ter a possibilidade de ficar mais tempo acionando um
consumidor, normalmente possui uma carga maior de informacdes,
aumentando a visibilidade do que se quer vender, e, especificamente no

tocante ao tema turismo, quanto mais informacgéao melhor.
De acordo com Zaidan (2009), é importante que o folder/folheto:

v' Atue como embalagem dos produtos e destinos turisticos,

contendo no seu interior aquilo que o folheto pretende vender;
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v Inclua informagcdo sobre os produtos turisticos, util para os
consumidores e os intermediarios;

v' Motive, ajudando a promocéo e a venda;

v Mostre a imagem do produto e da empresa, e possa ser exibido

nos pontos de venda.

Em geral, como observamos nas leituras realizadas dos textos que
utilizamos para o referencial tedrico sobre folder/folheto, uma questdo nos
chamou a atencdo, que seria sobre: a beleza da paisagem fotografada e
inserida nessa midia. Deste modo, as imagens sao as que surgem
fundamentais para atrais o olhar nos folders, na insercdo aos folders. Porém,

destacamos também importancia da qualidade da técnica na fotografia.

Como midia utilizada na atividade turistica, o folder tem sua
importancia e sua abrangéncia de afetagdo nos turistas restrita, atingindo aos
gque tem acesso a esse material impresso, muitas vezes, somente na localidade

visitada.

Por fim, em uma questdo de ordem, deixamos para discutir a relacéo
fotografia e Internet a seguir, pois entrou nesse debate questdes de circulacao
e circulacdo entre midias, base de estudo da tese.

1.2.3 Fotografia e Internet

No turismo, a Internet tem sido uma plataforma fundamental no que se
refere & rapida expansdo de servicos de informacgéo, aplicacdes comerciais,
promocado, divulgacdo e comeércio eletrénico. Segundo O’Connor (2001), a
informacéo € um fator de fundamental importancia no turismo, ja que sem ela o
setor ndo funcionaria. O turista antes de sair para uma viagem precisa de

informacgé&o para que possa planejar e fazer escolha.

A Internet confere como um novo meio de comunicacao, de influéncia
mutua e arranjo social (CASTELLS, 2001). Assim, segundo Alencastro (2010),
chegando em trés acepc¢bes basilares, quem sabe interacdo seja a palavra-
chave desse original procedimento comunicacional; pois, s&o nessa

consideracao essencial que a Internet, age na disposicédo da sociedade.



68

Nesse contexto trazido e nas conceituacdes demandas por Castells,
Maldonado (2002) reflete sobre como “as midias nos inicios do século XXI
apresentam, de acordo com uma caracteristica histérica relevante desde o
século XX (radio/TV; fotografia/cinema), uma interconexdo cada vez mais
intensa entre elas”. Desse modo, Alencastro (2010) exemplifica como se
formam os distintos sites de compartilhamento de conteudo (redes sociais, por
exemplo) formatados pelo meio do conceito da Web 2.0. Afora o estimulo na
concepcao de atuais elaboradores de conteudo (aqui cabe as imagens), uma
das implicacbes deste artificio, para a foto, € o compartilhamento desses
registros visuais. Destacamos como exemplos: Orkut, Flickr, Facebook,
Multiply, além de blogs, flogs que, nesse caso, atraem o usuario da Web 2.0 a
participar e dividir as imagens fotograficas produzidas com diferentes

internautas.

Diante do aumento do uso da Internet, inclusive como meio de divulgar
e, em consequéncia, promover o turismo em determinados destinos, a
utilizacdo da mesma € fator decisivo para a tomada de decisdo na hora da
escolha de um destino turistico. Dessa forma, a utilizacdo de ferramentas da
web como as redes sociais para divulgar determinado local também é muito

importante. De acordo com Recuero (2009, p. 32):

Sites de Redes Sociais agem através de softwares sociais
programados que permitem aos individuos conectados alocarem
espacos no ciberespaco, habilitando-os a expressdo e as trocas
sociais e interagdes mutuas ou reativas.

O conhecimento sobre comunidades virtuais, na Internet, nos propicia a
discorrer sobre as propriedades que as analogias colocadas pela fotografia irdo
ter quando ela incide a surgir no espaco digital/virtual. Para Sodré (2002, p.
21), os arquétipos da Internet, principalmente por meio dos mecanismos de
interacdo, registram uma “tendéncia a ‘virtualizacdo’ ou telerrealizacdo das
relacbes humanas, presente na articulagdo do multiplo funcionamento
institucional e de determinadas pautas individuais de conduta com as

tecnologias da comunicacdo”. Imersos no meio técnico, 0S processos
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relacionais e comunicacionais entre atores sociais passam a se dar a partir de
fluxos de tempos (néo-linear) e espacos que ja ndo estdo mais vinculados a
ideia da co-presenca. As tecnologias midiaticas, por sua vez, deixam de ser
observadas como suportes técnicos para a realizacdo da comunicagcdo e
passam a ser observadas como midias propriamente, sendo imprescindiveis
para a realizagéo de determinadas relagbes sociais. Com isso, parece ser cada
vez mais ténue a diferenca entre as relacdes que acontecem face a face e as

relacbes mediadas por tecnologias midiaticas.

7

Diante disso, Castells (2001) nos coloca que “a Internet € um
instrumento que desenvolve, mas que ndo muda os comportamentos; ao
contrario, 0os comportamentos apropriam-se da Internet, amplificam-se e

potencializam-se a partir do que séo”.

Destarte, acreditamos que a Internet € peca constitucional para a
sustentacdo de qualquer projeto turistico, pois as possibilidades de
comunicacao dessa rede “social” alcangam um numero extremamente elevado
de usuarios. O turista/consumidor da atualidade deseja e procura produtos
turisticos individualizados, pois ele préprio sente-se um sujeito distinto/singular

na rede mundial de computadores.

Moesch (2002) relaciona turismo, comunicacao e cultura, sublinhando
gue antes de ser um fenbmeno econdmico, o turismo € uma experiéncia social
que envolve pessoas que se deslocam no tempo e no espaco em busca de
prazer e diversdo que atendam ndo apenas a suas necessidades fisicas
imediatas, mas também a seus imaginarios. Nesse sentido, a comunicacao
visual tem papel fundamental para o desenvolvimento do turismo. Para Castells
(1997), o sistema de comunicagcdo gera a virtualidade real, na qual, as
existéncias concretas, materiais e simbdlicas das pessoas sdo submersas em
um cenario de imagens virtuais, em mundos de fantasias, nas quais as
aparéncias ndo estdo somente nas telas, mas transformadas na experiéncia
em si, na experiéncia a ser *“vivida’. As tecnologias de comunicagéo
possibilitam um novo espacgo de visitacdo, de testemunho, de experimentacdo

visual sem a necessidade de translado fisico e temporal real.
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Muito se fala nas midias sociais, atualmente, seja em eventos, artigos,
publicacdes diversas, ou seja mesmo no dia-a-dia. Acreditamos que as midias
sociais continuardo a crescer (tanto na interacéo de pessoas quanto no nimero
de usuarios) e algumas pesquisas nacionais e internacionais comecam a
aponta-las como plataformas para a pesquisa e planejamento de viagens,

influenciando algumas tomadas de decisdes de muitos consumidores.

E interessante frisar que as redes sociais sempre existiram e o “boca a
boca” sempre foi importante para propagar aspectos positivos e negativos de
um determinado produto ou marca. A diferenca hoje é que a tecnologia permitiu
que essas redes crescessem rapidamente, propiciando a interagéo de milhares
de pessoas. O “boca a boca” virtual passa a atingir um grupo maior de amigos

virtuais, fas e seguidores, em poucos minutos e sem limites geograficos.

Diante disso, os destinos turisticos sao fortemente impactados, pois a
credibilidade vem da opinido de amigos e familiares, que passaram pelas
mesmas experiéncias e dificuldades, e essa opinido do usuario das redes
sociais esta exposta para todos da rede, inclusive suas imagens fotograficas

postadas.

Intensificada a sua capacidade de reprodutibilidade (pela condicao
digital de producdo, circulacdo e recepcdo), a imagem fotografica pode
integrar-se radicalmente aos complexos processos de midiatizacdo e €
amplificadora dessas mesmas condi¢des de midiatizacdo do mundo. De acordo
com Kuhn Janior (2009), a interpenetracdo das imagens se constitui no
estatuto mesmo da imagem contemporanea. Por exemplo, a fotografia
importou “procedimentos pictéricos”, e estes adquiriram “tracos estilisticos” da
fotografia; depois, serdo igualmente levados & computacédo grafica: a infografia.
A infografia esta revolucionando o mundo da fotografia (Kuhn Junior, 2009).

Ainda, Kuhn Junior (2009, p. 76) comenta:

O processo de producdo das imagens pos-fotograficas € triadico,
pressupondo trés fases interligadas, mas delimitadas. O processo de
producdo da infografia se desenvolve nas seguintes etapas: a) o
programador constréi o modelo de um objeto em uma matriz de
ndameros; b) a matriz numérica deve ser transformada de acordo com
outros modelos de visualizagcdo; ¢) o computador traduzira essa
matriz em pixels para tornar o objeto visivel na tela do computador.
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Uma vez armazenada na memoéria do computador, a imagem estara
disponivel e podera ou nao ser transferida para outros computadores.
Dadas essas caracteristicas, temos que tais imagens sofrem pouco
as restric6es do tempo e do espaco.

Ao migrar para a Internet, as fotografias ficaram cada vez mais
atreladas ao atual, numa firme atualizacdo de imagens feitas pelos usuérios.
Uma vez alterada a forma de se relacionar com a fotografia, seja de forma
ativa, postando imagens na Internet e interagindo com outras pessoas, seja
apenas comentando fotos de amigos e familiares, ou até mesmo de outras
pessoas que apenas postaram imagens fotograficas na Internet, devemos
considerar, em implicacdo disso, consequéncias na constituicio da memoria
identitaria (de vida e de viagens) desses individuos. A memdria que ele passou
a ter dessas imagens nao é mais aquela que era produzida na hora em que a
familia, ou amigos, se reuniam para olhar os albuns das viagens. Nos dias de
hoje, ela passa por um constante exercicio de reordenacéo e reinterpretacao,
que comeca desde o0 momento em que as imagens sao produzidas (muitas
vezes com objetivos ja tracados), passa pelo momento em que ela é publicada
na Internet (e recebe titulos, legendas, notas, etc) e vai continuar repercutindo,
a todo instante, a cada novo comentario e/ou interferéncia do publico receptor

(desde familiares, amigos, amigos virtuais e até desconhecidos).

As especificidades do receptor no ambiente digital provocam uma
reconfiguracdo das ideias tradicionais que se tinha sobre ele. “A producéo e a
recepcdo sao aproximadas pela interface computacional em rede. Os atores
podem se confundir em suas atividades. O consumo ndo € mudo e tampouco a
producdo, por parte do receptor, secundaria e/ou somente simbolica”
(CHEMELLO, 2009, p. 79).

Martin-Barbero (2006) vé que a Internet propde a “deslocaliza¢cado” dos
saberes que passam das instituicdes aos individuos. Isso modificaria tanto o
estatuto cognitivo quanto o instrumental das condi¢cdes do saber, interferindo

nas dinamicas das relacgoes.

Segundo Gastal (2005), ndo se pode esquecer que, com a midia

Internet, democraticamente aberta aos diversos de seus “navegadores”, 0s
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turistas estdo postando as suas fotografias de viagens para as comunidades
virtuais ou redes sociais virtuais de que fazem parte. Assim, ocorre a
midiatizacdo da fotografia, com o inicio do processo de circulagcdo dessas
imagens fotograficas em uma midia digital, aberta e, muitas vezes, sendo
mediadas pelos donos de blogs e em redes sociais diversas, além do Google
Earth, que também proporciona, quando sédo ativadas as fotos postadas por

pessoas.

As edicdes, mediadas, que podem ocorrer nas diferentes micro-midias
da Internet, fazem ou escolhem os temas a serem colocados nessas midias.
Também ocorrem afetagBes das fotos dos turistas nos préprios turistas, assim
fotos pessoais, agora, sdo fotos publicas na Internet (principalmente nos sites
de relacionamentos sociais: Facebook, Orkut, Flick, Multiply, etc). E
interessante notar que nesse momento ocorrem convergéncias de meios (nos
atuais processos de circulagcdo e de remediacdo, assim faz-se a interacgéo,

afetando produtores e receptores).

Na relacao turista e empresa, consumidor e vendedor, turista e turista,
empresa e empresa, a Internet entra como uma nova ferramenta de

comunicacgdo, como observado na reportagem do UOL (2012, p. 02):

O Conselho Mundial da Viagem e do Turismo (WTTC, na sigla em
inglés) encerrou na quinta-feira (19/04/2012) sua reunido anual,
tentando compreender esses “novos consumidores” que o setor tera
que atrair, se quiser atingir seu objetivo de crescimento no longo
prazo de 4% por ano e manter sua parte de 9% no Produto Interno
Bruto mundial. Viajantes, hoteleiros e dirigentes das empresas de
transporte aéreo viram seu trabalho perturbado pelo emprego da
Internet, ampliado recentemente pelo boom de smartphones e tablets
multimidia. Um terco dos seres humanos estdo conectados hoje e
39% estardo em 2016. Mais da metade da humanidade (56%) dispde
de um telefone celular classico ou “inteligente” — aparelhos que ainda
tém margens significativas de desenvolvimento na Asia e na Africa.

Dessa forma, as fotografias sdo postadas, muitas vezes, no sentido de
gque ndo se percam no tempo as imagens fotogréaficas retiradas em dado
momento, dotadas de um dado significado para seu autor, em dado local, e
assim por diante, uma forma de que, para o autor, fique gravado, e que ele

possa acessar em varios momentos e, além disso, mostrar aos demais, uma
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forma de dispositivo interacional, virtual, em que pese a realidade da imagem,
da fotografia e em que pese a realidade da interacédo entre receptor e emissor,

nessa midia interacional, Internet.

Essas fotografias postadas pelo produtor ou emissor, de localidades ou
paisagens visitadas, podem fazer a imagina¢ao, o sonho, o despertar desejos e
necessidades dos receptores para visitagoes dessas localidades, mas com
outros interesses, outras vontades, outros sonhos do que o produtor imagina,

pensa ou relaciona com a localidade ou a paisagem fotografada.

Ao finalizar esse capitulo, buscamos ao longo das referéncias,
citacbes, conceituacoes e exemplificagbes, aproximar 0sS campos da
Comunicacao e do Turismo, sempre com o tema da Fotografia como pano de
fundo, dando base para que pudéssemos nos aproximar do foco central da
circulacdo das imagens fotogréficas. Nesse sentido, para que o0
aprofundamento académico/cientifico ocorra, necessitamos demonstrar e
apresentar os procedimentos que utilizamos e nos quais nos baseamos para
chegar aos objetivos propostos e para responder a questdo central levantada

anteriormente.
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2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Neste capitulo, apresentamos o0s procedimentos metodologicos
basilares para responder ao problema de pesquisa. Para tanto, explicitaremos®
sobre quais 0s passos que buscamos em nossas escolhas e os motivos dessa

caminhada.

Assim, tentamos conceber como método a aproximagdo simultanea do

problema de pesquisa a partir de trés frentes, quais sejam:

- aproximacdo empirica: fomentada por contatos com o empirico,
consistindo em um pensar metodolégico que avanca em paralelo com
incursdes ao campo, e nao, como é bastante comum na pesquisa cientifica, por

antecipacao;

- aproximacao teorica: é também articulada a partir de contatos com o
empirico. Os pontos nos quais deve haver certo aprofundamento definido pelo
problema-objeto e trabalhos cientifico/académicos que tratem do objeto de

nossa tese;

- aproximacao inferencial: identificando neste as articulacbes do que é
problematizado para, em um segundo momento, aferir o que foi construido no

campo tedrico.

Isto posto, antes de falarmos sobre os passos dados na tese, podemos
fazer uma referéncia sobre método. O termo “método” surge para se referir a
um caminho a ser feito, assim podendo indicar 0s passos que o pesquisador ira

escolher para fazer seu estudo (sua pesquisa).

Segundo Rosario:

[...] o paradigma do método se constitui pela organizacdo do modo de
agir do cientista mediante modelos que colocam a parte tudo que nao
€ da ordem do cientifico. O termo ‘modelo’, inclusive, indica a
existéncia de um molde exemplar e padronizado capaz de reproduzir
uma estrutura e permitir que ela seja visibilizada, reproduzida e,
consequentemente, estudada. Como tal, ele serve de cépia e é assim
gue tem sido usado mais comumente nas ciéncias. O método, na
maioria das vezes, produz um modelo padrdo que, confirmado pela

8 Fundamentamos os seguintes temas: cartografia e comunicacdo; cartografia como método; midias
selecionadas para o estudo e seus usos.
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capacidade de atingir os resultados esperados (e desejados), €
copiado e reproduzido em um grande conjunto de pesquisas e
aplicado a diferentes objetos sem considerar suas especificidades. O
uso de um padrdo rigoroso possibilitaria que a subjetividade, as
experiéncias pessoais e a intuicdo ndo atrapalhassem o trabalho
cientifico, mas, sobretudo, garantiria que sua aplicacdo obteria
resultados e estaria adequada aos propoésitos da ciéncia. Nesse
processo, 0 pesquisador alcancaria a verdade. Illusdo bem
engendrada. O que desestabiliza o0 modelo é o fato de ignorar as
especificidades de cada objeto e de cada problematizacdo, em
detrimento do funcionamento perfeito e da falsa idéia de que o
percurso oferecido pode levar a verdade e a realidade [...]
(ROSARIO, 2008, p. 128-129).

Reproduzir os usos propostos pelos modelos leva, quase todas as
vezes, a resultados muito similares e sem valor cientifico auténtico. Nessa via,
a pesquisa passa a ser uma linha de montagem e de producdo em série que
invalida seu carater de indagacdo, especulacdo, exploracdo e criacdo. O
pesquisador, por sua vez, torna-se um operario em detrimento do artesdo que
o constituiu. Enfim, “a ciéncia ndo progride quando os modelos sé&o
confirmados pela investigacdo, mas quando certas anomalias forcam os
cientistas a questiona-los” (ALVES, 2004 apud ROSARIO, 2008). N&o € isso,

a0 menos, que se espera nesse nosso trabalho.

Organizar e adotar um conjunto de procedimentos para desenvolver
uma investigacdo €, sem duvida, essencial, contudo, ndo € verdadeiro o
argumento de que o0 sucesso da ciéncia se deve unicamente a métodos e a
metodologias uniformes e padronizadas. Feyerabend (2007 apud ROSARIO,
2008) pergunta se realmente devemos crer que as “regras ingénuas e
simpldrias que os metoddlogos tomam como guia sdo capazes de explicar tal

labirinto de interagdes”.

Ainda, segundo Roséario (2008, p. 200),

Por outro lado, modelos prontos sdo aparentemente mais seguros
porgue trazem consigo o capital simbdlico de metodélogos que detém
autoridade e reconhecimento. Além disso, sdo mais rapidamente
aplicaveis, ja que eliminam as etapas de reflexdo, de criagdo, de
testes e de revisdo. Mas, exatamente por isso, sdo muitas vezes
limitadores e engessadores.
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Rosario (2008) nos coloca que o fato de a ciéncia ter-se pautado por
regularidades, ordenamentos, regramentos e universalidades levou a que
fossem ignoradas minorias, diferencas, multiplicidades em prol de certezas e
de verdades. Em contrapartida, fendbmenos tedricos e metodologicos dignos de
estudo se constituem a todo 0 momento e exigem pontos de vista originais em
procedimentos, percursos e reflexdes. Conforme Feyerabend (2007 apud
ROSARIO, 2008):

Ha estudos das varias tradi¢cdes [...] que influenciaram cientistas e
deram forma a sua pesquisa; eles mostram a necessidade de um
tratamento do conhecimento cientifico que seja mais complexo do
gue aquele que emergira do positivismo e de filosofias similares.

Mesmo que a rigidez e a ordem hegemodnica dominem o ambiente
cientifico, Feyerabend (2007 apud ROSARIO, 2008) observa que “estamos
bem longe da velha ideia de ciéncia como um sistema de enunciados
desenvolvendo-se por meio de experimentacdo e observacdo e mantido em

ordem por padrdes racionais duradouros”.

As trajetérias do campo comunicacional, com seus mitos e suas
realidades, vieram apontando ndo apenas para suas tradicbes, mas também
para outras potencialidades capazes de fazer a diferenca. A partir da
virtualidade da ciéncia comecam a se revelar atualizacbes de proposi¢coes
tedricas e metodoldgicas que se distinguem das demais. Elas podem tanto ser
produto do desdobramento dos caminhos da propria ciéncia, como ser fruto da
invencao sobre ela (ROSARIO, 2008).

A cartografia pode ser considerada uma dessas atualizagbes ou
desdobramentos criativos. Ela se desprende dos mitos da ciéncia em varios
aspectos, entre os quais (adaptado de ROSARIO, 2008, p. 206):

a) ndo se declara neutra, pelo contrario, é parte do objeto;
b) procura tensionamentos, subjetivacdes e afeccoes;
c) ndo toma distanciamentos, mas se aproxima do que vai ser estudado,

refletindo-se nele;
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d) ndo se constréi sobre modelos metodolégicos prontos, mas sobre a trajetéria
do pesquisador;

e) ndo propde a busca da verdade, e sim um caminhar, um ponto de vista
sobre o mundo, procurando conhecimentos, suas versfes e sua

expressividade.

“A propria escolha do tipo de projecéo a ser usada é fruto da ideologia
— do dominador ou do dominado. Portanto, trata-se de uma ferramenta
profundamente comprometida. Os mapas® refletem, muitas vezes, o conjunto
de valores do autor” (ROSARIO, 2008, p. 206). Ainda de acordo com Rosario
(2008, p. 211):

Um dos pontos de sustentacao da cartografia € a conexao densa que
estabelece entre novos olhares a pesquisa cientifica e a eliminagao
da rigidez do método. Alterando a forma de mediacdo entre o
cientista e a natureza, a ela se alia a subjetividade — o0 que nédo podia
acontecer na ciéncia moderna. Ja a linha de reflexdo que parece mais
se adequar a cartografia é aquela que trata o objeto, primeiramente,
na sua complexidade inerente. Desse modo, acolhe a idéia de que o
processo de conhecimento do objeto e o préprio objeto séo
indissociaveis. Da mesma maneira, aceita que o método e o0s
procedimentos metodologicos precisam ser desenvolvidos, revisados
e, por vezes, recriados na intersec¢cdo com o objeto.

E importante que observemos que a cartografia ndo se espera um
meétodo cientifico enrijecido e finalizado. “De forma alguma pretendemos ao
titulo de ciéncia. Nao reconhecemos nem cientificidade, nem ideologia, apenas
agenciamentos” (DELEUZE e GUATTARI, 2004, p. 34). A cartografia pode ser

entendida como um procedimento, como um método ou como uma

°® com relacdo as palavras mapa e carta que surgirdo em nosso trabalho, acompanharemos a explicagédo
de que, em portugués, como os dois vocabulos coexistem, carta e mapa tém, praticamente, tudo em
comum. A tradicdo na lingua portuguesa, entretanto, ndo permite que se chame mapa o documento
ligado diretamente a navegacao ou de cunho oceanografico. A Associacao Brasileira de Normas Técnicas
(ABNT) da a seguinte definigdo ao termo mapa: "Representacao grafica, em geral uma superficie plana e
numa determinada escala, com a representagéo de acidentes fisicos e culturais da superficie da Terra, ou
de um planeta ou satélite". Ja a palavra carta tem a seguinte explicagdo: "Representacdo dos aspectos
naturais e artificiais da Terra, destinada a fins praticos da atividade humana, permitindo a avaliagdo
precisa de distancias, direcGes e a localizacdo plana, geralmente em média ou grande escala, de uma
superficie da Terra, subdividida em folhas, de forma sistematica, obedecida um plano nacional ou
internacional". Como, no caso de nossa tese, ndo trabalhamos com mapas de navegacao, acreditamos
gue possam ser utilizados os dois vocabulos juntos, para dar mais clareza ao leitor.
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metodologia, a depender do ambito que ela ocupa na pesquisa e das intencdes
do pesquisador com o seu uso (ROSARIO, 2008).

Corroborando com as nossas escolhas e nossos passos tracados no

trabalho da tese Rosario (2008, p. 219) coloca que:

A proposta cartogréafica pode ser, também, uma forma para perceber
a comunicacdo na contemporaneidade, buscando novas
perspectivas, aceitando caminhos diferentes, tracando percursos
alternativos, permitindo as subjetividades e, mais uma vez, ndo se
deixando dominar pelos mitos. Nessa via, uma reflexdo cartografica
permite que, paralelamente aos mundos da pesquisa ja existentes,
sejam criados outros panoramas, novas paisagens e multiplos
cenarios.

Assim, a ideia inicial dos procedimentos dessa nossa pesquisa foi a de
agrupar imagens fotograficas turisticas diversas sobre a regido escolhida e ver
como elas aparecem e surgem circuladas nas midias selecionadas, nesses
distintos registros fotograficos. Assim, o roteiro do corpus que observamos foi 0

seguinte:

. Cartdes postais — Ao todo foram coletados vinte e cinco cartdes
postais, sendo desses: quatorze cartdes publicados e veiculados pela
prefeitura municipal de Parnaiba e onze cartdes de uma grafica da cidade (sé&o
0S Unicos disponiveis, atualmente, na cidade). O cartdo postal € uma midia
Unica e especifica aos turistas, importante observavel. Para a configuracdo
analitica e de discussdo dessa midia foram realizadas leituras de uma
coletanea de artigos cientificos da Intercom (que ja foram publicados em
versdes passadas do evento e de sua revista), outros textos da coletanea de
referéncia bibliografica foram obtidos em sites internacionais sobre cartdes
postais (postcards). Assim, esses textos da coletanea de artigos foram
analisados e formaram a base de fundamentacéo e debate ao longo da tese.
Dessa forma, observamos como esses autores tratam dos cartdes postais,

relacionando-0s com 0 nosso trabalho.

. Imagens fotograficas produzidas por empresas de turismo (em
folders) — para verificar quais as paisagens e 0s roteiros produzidos e vendidos

pelas agéncias aos turistas — “roteiros turisticos do receptivo”.
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. Imagens fotograficas produzidas e postadas por turistas, obtidas
em sites da Internet, como blogs, flogs, em alguma “comunidade ou perfil’ na
rede social virtual, onde ja foi observado o Multiply (em um trabalho produzido
para a disciplina de “Midias, identidades culturais e cidadania”, onde pudemos
observar algumas fotos postadas e que ja produzem certo circuito especifico e

uma circulacao propria).

Os circuitos dos postais e dos folders de agéncias de viagens séo 0s
circuitos basicos, ja preexistentes. E o terceiro e grande circuito, Internet, que
faz parte dos outros dois circuitos, do “eu fui I&” (dos turistas, alias, ja afetados
relativamente pelas empresas de Turismo, que levou esse turista a um

determinado passeio, para ver e observar determinada paisagem).

As analises dos observaveis, nessas fotografias, foram feitas conforme
pede a metodologia da cartografia, ndo como categoria de classificacdo
estanque, mas essas classificacbes foram surgindo conforme foram feitas as
observacfes e as andlises das midias e das imagens que iam surgindo a partir

dessas midias. Assim as classifica¢es ficaram em fungéo das:
»  diferentes midias em que elas sdo reproduzidas;

»  paisagens e dos locais (atrativos turisticos) fotografados e das

provaveis repeticdes dessas paisagens fotografadas.

Apbs isso, foram realizadas as separacbes das imagens dos locais
(pontos/paisagens) e o exame do modo como elas conversam e se distanciam.
Essas aproximacdes das imagens fotograficas servem para nossa selecdo
como uma forma de observar, nas diferentes midias, a circulacdo acontecendo.
Acreditamos que, com essas classificagbes que surgiram, foram sendo
observadas para dar mais clareza na diferenciacéo das imagens e, assim, fora
esclarecendo a nossa busca constante pela circulacdo das imagens

fotograficas, nas distintas midias.

Para tanto, pudemos ter algumas variacées da tipologia observada
nessas imagens fotogréaficas, seguindo com indicadores que fossem surgindo,

como.

> Diurno ou noturno;
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> Aparecem pessoas ou ndo — Presenca Humana como foco da imagem;
> Locais urbanos ou locais naturais, ou ambos ha mesma imagem;

> Praias;

> Delta.

Os aspectos relevantes em que essas classificagdes foram definidas,
ou foram surgindo, se devem ao fato de que, ao olhar as imagens fotograficas,
buscamos a circulagcdo das imagens, das paisagens, das fotografias. Muitas
vezes 0s turistas buscam se imaginar dentro dessas paisagens, ou mesmo
como essa fotografia foi tirada, ou, além disso, quais aspectos poderiam
chamar mais a atengéo desse potencial visitante. Assim, o tratamento dessas
tipologias, ou classificacdes, pode se repetir, ou ndo, em outras imagens da
mesma midia, ou mesmo em midia distinta da que foi observada. A partir disso,
podemos definir e analisar se houve certa circulagdo da imagem fotogréfica, na

mesma midia, ou em midias distintas.

Pensamos nessa forma de classificacdo, nos moldes dos indicadores
que fossem surgindo, pois no método cartografico, como visto anteriormente,
tivemos que visitar, “viajar” sobre os objetos empiricos, para que eles nos
trouxessem o0 que buscamos, fazendo assim com que o método tenha um

fluxo.

Vale ressaltar que as imagens utilizadas na tese nao foram produzidas
por ndés, mas montamos um mapa com essas observacdes e analises. O tema
da cartografia, portanto, € um tema que tera interesse metodoldgico.
Discutimos, a seguir, a no¢cao de cartografia que foi importante para elaborar o
nosso discurso metodoldgico. Dentro disso é que foram aparecendo, para a
descricdo, apresentacdo e justificativa dos recortes pontuais, um ou outro

regime de imagens, que foram levantados e acompanhados.

A colecdo conjunta de imagens turisticas envolve uma diversidade de
relacbes entre imagem e lugar/ambiente turistico — as relacbes mantidas por
Prefeitura, por agéncias de turismo e pelo préprio turista. Assim como ha
diversidade de relacdes, ha variacdo de olhares. Os varios olhares podem ser

considerados “de perspectiva turistica”, mas essa “mesma”’ perspectiva
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comporta pontos de vista diferenciados. Assim, aparece também a variacao de
circuitos pelos quais tais imagens circulam — cada um deles, naturalmente,
fazendo coisas e processos diferenciados. Esses trés angulos de construcao
do objeto (relacdes imagem/lugar, pontos de vista e circuitos), sdo previstos
como componentes de um processo de circulagdo mais amplo, que os

relaciona.

O que articula o observavel € a decisdo de trabalhar circuitos
comunicacionais, uma vez que foram escolhidos alguns deles. Logo, investigar
0S processos que ocorrem nestes circuitos — que sao naturalmente
comandados pelos pontos de vista variados — constituem diferentes relacdes (o0
que significa estudar variacoes, diversidade). Paralelamente, como se percebe,
a existéncia de articulacdes entre os diferentes circuitos — articulacbes que séo
estabelecidas pelo macro-objeto comum (turismo) e pelo objeto de pesquisa
especifico (imagens de Parnaiba) — levou a que investigdssemos 0 processo

de circulacdo que desenvolve tais articulagcbes e como estas se fazem.

Em todas as alternativas, procuramos desenvolver uma sistematica de
observacdo de nossas colecdes de fotos com duas preocupacgdes principais:
gue estejam relacionadas com a problematica e que possam funcionar como
uma estratégia de (olhando sistematicamente as fotos) buscarmos indicadores
que favorecam responder ou descobrir coisas sobre as perguntas. Esse deve
ser o0 nucleo principal (e pratico) de uma metodologia de abordagem: relacionar
um trabalho de observacdo a um problema, como processo para descobrir
coisas sobre nosso objeto. A metodologia utilizada em uma pesquisa €, sem
davida, o alicerce de um trabalho, pois sem ela ndo existe pesquisa e se torna

muito dificil ao pesquisador responder o seu problema.

2.1 O método cartografico nos estudos de Comunicagcd 0

Em nossa pesquisa, a opc¢ao pela cartografia implicou, entre varios
movimentos, a observagcdo do fluxo das imagens fotogréficas em si. O recorte
deixou de ser feito sobre certos formatos e foi feito em termos de determinado

tempo (definido em funcdo da processualidade e dos prazos da tese de
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doutoramento). Assim, o trabalho passou a ser também a cartografia dessas
imagens fotograficas — nesse nosso caso, fotografias em midias distintas da
cidade de Parnaiba —, com uma preocupacao de nos afetar, perceber as forcas
e movimentos presentes nessas imagens fotograficas e nessas distintas
midias, buscando os circuitos e a circulacdo ocorrida das imagens fotograficas

nessas midias.

O trabalho buscou uma reflexdo do ponto de vista metodologico,
considerando a desconstrucdo e 0 rizoma como inerentes a cartografia e
essenciais para a articulacdo do problema de pesquisa. A cartografia é
defendida como método, e também como filosofia para a reflexdo metodolégica
e a articulacdo dos procedimentos para encaminhar cada problema de
pesquisa existente. De acordo com Fischer (2008), o cartégrafo (pesquisador)
constr6i um mapa do que observa, considerando forgas, movimentos,

aberturas, articulagdes e linhas de fuga, verificados no terreno.

A historia da cartografia, de acordo com Aguiar (2008), nos traz como
sentido etimoldgico o de “carta escrita”. Por alguns anos, o termo “cartografia”
ficou restrito ao campo da geografia, mas atualmente ndo € possivel pensar
nela apenas como a “ciéncia ou arte de compor mapas e cartas”, pois passou a
ser vista também pelo prisma do que convencionamos dizer de filosofia da
multiplicidade, ou seja, a cartografia busca em diferentes territorios as

especificidades necessarias para compor uma area dinamica.

A cartografia aqui trabalhada ndo se propds somente a construir mapas
(para uma ilustracdo dessa cartografia), mas a investigar relacdes, alternativas
e entrelacamentos presentes nos caminhos-objetos e que, na academia, pode
ser visto como um modelo de se fazer pesquisa. Ela assume relevancia na
pesquisa, pois 0 que se espera ndo € apenas uma coleta de dados, mas a

possibilidade de produzir em cima dos dados ja existentes.

A ideia de trabalhar com uma metodologia/método que contemple o
“transito” pode ser associada ao conceito de cartografia, proposto por Martin-
Barbero (2004), que se chama “mapa noturno”. Além dele, outro autor, Santos
(2002), coloca a necessidade de atentar para fixos e fluxos, para a

consideracdo do tempo na observacdo. Assim, Santos (2002) provoca seu
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leitor a entender o objeto de pesquisa como territério a ser percorrido e

analisado com um olhar atento, assim como uma exploracao geografica.

Por esses motivos, dos paragrafos anteriores, consideramos que, para
fazer o estudo diante da circulacdo das imagens fotograficas em diferentes
midias, ao espacializar essas imagens como um territério e ao escolher
fotografias de paisagens, buscamos certa exploracdo geografica dessa

circulacao.

Assim, Farina descreve que:

Uma cartografia busca tracar os movimentos sucedidos em um
terreno subjetivo, provocados por conjuntos de intensidades que o
invadem, atravessam, abalam, transformam. Cartografar esses
movimentos tem a ver com a pratica que lhes da visibilidade e
sentido. Uma cartografia problematiza um territério subjetivo,
investiga-o processualmente, sem representa-lo, sem interpreta-lo.
Esse método de pesquisa ndo pretende apreender ou imobilizar ditos
movimentos, mas pensar seus efeitos enquanto eles acontecem,
como também, seus rastros pelo terreno. E um método em processo
de criacdo afinado com o seu objeto de investigacéo [...] (2007, p.
04).

A cartografia busca, em diferentes “regides”, as especificidades para
compor um olhar, busca perceber as dinamicas, os circuitos, os fluxos e as

intensidades que se mostram nas imagens fotograficas.

Um exemplo de pesquisa com o procedimento metodolégico na
perspectiva da cartografia € o de Fischer (2008), em que a autora trabalha em
uma viagem exploratéria que principia com o que Bergson (1999) chama de
ampliacdo da memoéria e fuga da necessidade de agir no presente. Fischer
trata de perceber o objeto de pesquisa e dele se aproximar de uma forma
especifica. Demanda pelo préprio objeto em interacdo com o pesquisador que
poderd diferir radicalmente daquilo que, no principio, foi considerado. Por esse
motivo é interessante ndo se prender em hipoteses prévias na cartografia.
Assim, de acordo com Fischer (2008), esse movimento implica estar aberto

para mudancas, inclusive no proprio objeto de pesquisa.

Ideia essa que compartilhamos durante nossas selecGes de imagens e

nossas observacdes nas midias selecionadas, buscando esses movimentos,
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estando abertos para mudancas de fluxos e fixos, dentro da demanda que a

circulacao de imagens nos trouxe.

Como procedimento novo para pensar a comunicacao e que rompe
com muitos dos paradigmas mais enraizados da ciéncia, a cartografia, por
vezes, tende a ser considerada como um procedimento sem rigor ou sem
consisténcia. Contudo, acreditamos que ndo € assim que ela se configura.
Segundo Rosario (2008), a cartografia ndo € apenas um desenho do objeto, ela
vai muito além disso. Justamente pelo viés qualitativo e pela conexao atenta ao
objeto, busca o discernimento de aspectos e de processos que comumente néao
sao apreendidos por um olhar previamente direcionado. Ela pode propor a

dissolucéo dos caminhos e de alguns sentidos codificados.

Assim, a cartografia busca, de certo modo, desconstruir os discursos,
de certo modo, de verdade estabelecidos, tensionando linhas de forga,
capturando o novo, buscando a alteridade e o que é negado ou esta escondido.
Dessa forma, ela desacomoda a pesquisa que determina os objetos, modela os
meétodos e direciona os sujeitos (FISCHER, 2008).

Porém, um dos obstaculos que se fez visivel no cartografar, quando
esse é trazido a comunicacédo, é o da composi¢do do mapa, ja que este nao é
apenas uma copia ou uma reproducédo. Segundo Rosério (2008), além disso,
nao ha um modelo a ser seguido e aplicado na sua construgcéo, tampouco um
roteiro com 0s passos a serem dados. Assim, a cartografia precisa contar com
a invencdao, ja que ela impele o pesquisador a criar a sua prépria forma de fazer
pesquisa; conduz a elaboracdo de um roteiro particular que contemple as
especificidades do objeto; arrasta o investigador por diversas perspectivas do

objeto: amplitudes, intensidades, extensdes, tensoes, fluxos e proporcoes.

Invengcdo essa que nos levou para caminhos novos, na questao das
observacdes, das tensdes das imagens e nos caminhos dos circuitos dessas

imagens nas diferentes midias que selecionamos.

Segundo Fischer (2008), “ndo podemos dizer que as cartografias se
tratam de método pronto, e sim de uma janela que abre para que o

pesquisador constitua seu proprio método de se mover e se deixar afetar”.
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Uma observacéo intrigante em nossa metodologia, pois as postagens
na Internet das imagens fotograficas eram feitas pelos produtores e se, por
algum motivo, houvesse a retirada dessas imagens nessa midia, o tempo de
pesquisador nosso poderia ser atingido, conforme estd na metodologia da

cartografia.

De acordo com Rosario (2008, p. 216-217):

A cartografia leva inevitavelmente a conexdo entre investigador e
objeto e ocorre uma interpenetracdo, nem um nem outro continua o
mesmo, estdo modificando-se mutuamente. A esséncia do processo
surge, justamente, nessa conjuncdo (objeto-cartégrafo): no entre ou
na dobra. Martin-Barbero (2004), nesse sentido, escreve sobre
pregas, intervalos, intertextos como expressao da organizacdo do
cartografo. Ao perambular pelos dominios do objeto, o pesquisador
se pauta pelas suas percepcdes e intuicdes, pode, também,
considerar os principios, os critérios, as regras e o roteiro. Martin-
Barbero (2004) compreende esse sujeito num entre: viajante e
némade que pratica um exercicio artesao.

Coube a nés, portanto, deixarmos nos afetar por aquilo que
percebemos e que nos foi sensivel. O mergulho € um dos recursos do
cartografo; imersdo no objeto, nas linguagens, nos afetos, nas tramas. Assim
buscamos essa imersdao ao focalizarmos a circulacdo dessas imagens

fotograficas.

A cartografia demanda que o pesquisador se assuma como parte da
pesquisa. E imprescindivel falar do objeto, mas também de como o objeto é
visto no aspecto de quem o vé. Foi tentando nessa noc¢do, nessa postura ou
ainda nessa bagagem que constituimos, ndo nos primeiros momentos de
pesquisa e sim a partir de uma observacdo preliminar do objeto, nossa
observacéo, que estava inicialmente desenhada dentro de parametros bastante
convencionais, considerando o dominio observado como estanque, parado e
desvinculado de nés. Contudo, uma série de provocagdes que partem do Nosso
objeto, tanto quanto de nés e das circunstancias vividas, fizeram-nos adotar a
perspectiva cartogréafica. Era como se a proposta metodoldgica inicial ndo fosse

capaz de dar conta da riqueza do objeto.

Podemos considerar que o trabalho foi criado de acordo com a

amplitude que a pesquisa apresenta e com o grau de intensidade que o
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investigador e sua amostra sdo capazes de suportar. Segundo Rosario (2008),
o critério é responsavel por organizar as escolhas e as direcbes, porém precisa
estar sempre aberto a recomposicédo; é construido a partir de marcadores
l6gicos sem excluir a afeccdo e a sensibilidade. Por mais bem intencionada que
seja a sua criacao, esta €, todas as vezes, uma baliza de julgamento, um
pardmetro que vai gerar inclusbes e exclusbes, tanto tedricas quanto
metodoldgicas e sociais. Contudo, o critério € necessario para iniciar e dar um
tracado ao percurso, bem como para encontrar tensionamentos, multiplicidades
e focos, decidindo por onde seguir. Pode ajudar compartilha-lo desde o inicio,
tornando-o explicito e relatando suas linhas de fuga.

De acordo com Rolnik (2006), o que fundamenta o principio do
cartografo deve estar ligado a uma razao vitalizante. Ainda, Rosario (2008)
expde que no campo da Comunicacéao vale refletir sobre as causas e as metas
gue movem as pesquisas da area e, desse modo, a forma como os principios

dos pesquisadores sao constituidos e aceitos.

A presenca da subjetividade na cartografia (e na pesquisa em geral) foi
fato, segundo Rosario (2008, p. 216):

Contudo isso nao significa o envolvimento do cartégrafo com o objeto
a tal ponto de ndo haver discernimento. A observacdo minuciosa e
atenta é fundamental, s6 ela podera capturar a diferenca. E nesse
exercicio que vao ser gestadas as ponderacBes teodrico-
metodolégicas sustentadas pela argumentacdo, comprometidas com
as légicas do objeto e com a coeréncia das reflexdes sobre nogdes e
conceitos. Se for no fazer cartografico que os aspectos interessantes
sdo enlagados, nao quer dizer que a pragmatica € realizada sem a
reflexdo anterior do cartografo.

Assim, conforme Rosario (2008, p. 208):

A regra comp@e outro dos elementos possiveis de considerar no fazer
cartografico. O que se revela importante € o fato de que ela ndo é
configurada por um viés de medidas, padrées e modelos, mas nasce
da sensibilidade do corpo vibratil do cartégrafo. Deste modo o rigor se
constroi, entdo, na conexao com o0 objeto, 0 pesquisador, 0 principio,
a proposta da investigacdo. E possivel que a regra seja abarcada
pela subjetividade e pela intuicAdo que vao ao encontro das
singularidades do objeto, mas oferecem variantes que refugiam
também a objetividade e a sistematizagdo, tendo em vista 0 modo
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como o caminho se apresenta. Portanto a regra ajuda, ainda, a
delinear taticas e norteiam sobre como reger o procedimento.

Para Rolnik (2006), o teor da elasticidade a entrada e ao discernimento
e se junta em uma singular: a regra de prudéncia, segundo Rosario (2008), isto
€, estar continuamente prevenido e ponderando o0s limiares que se
apresentam. Assim, desse modo, Rosario (2008) diz que o que orienta a
cartografia em termos de regras sao os limites que se dao a ver, as fronteiras
que se mostram no campo e nas relacdes com 0s sujeitos e objetos. E
interessante pontuar a experiéncia cartografica como uma busca pelo
aprofundamento do modo de olhar o objeto e de fazer pesquisa. A cartografia
faz realmente o corpo do cartégrafo/pesquisador acabar com o mito das
férmulas prontas, assim, “cartografar é seguir o movimento de ecceidades™®
gue se conectam e produzem desvios ao invés de regras e, a partir dai, novos
movimentos. A cartografia € um terceiro que se produz, podendo se conectar a
outros, infinitamente” (KIRST et al., 2003).

De acordo com Guidotti:

O interessante na cartografia € que ela € sempre irrepetivel, porque
0s movimentos sdo outros e, portanto, as vivéncias e intensidades
sdo também outras. Cada desenho gerado por uma cartografia pode
servir a outros viajantes, mas a viagem sempre sera singular, pois a
cartografia €, sobretudo, movimento (2007, p. 121).

A cartografia, para os geografos, € um movimento que acompanha as
transformacdes da paisagem, ou seja, ndo apresenta o elemento estatico que
compde o mapa. O cartdografo desenvolve um desejo de apropriacdo da
paisagem através de um impulso que aponta ndo para a revelagdo dos
sentidos, mas para a criacdo dos mesmos, ele surge assim como uma espécie
de antropdfago, pois “vive de expropriar, se apropriar, devorar e desovar,
transvalorado. E através dos olhos do cartografo que a paisagem ganha
discursividade” (ROLNIK, 1989, p. 67).

10 sf (lat ecce+i+dade) Filos. Na linguagem escolastica, significa aquilo que faz com que uma esséncia se
individualize e esteja presente no mundo.
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No seu movimento, o cartégrafo/pesquisador abre mao de um mapa
que coincida perfeitamente com o territorio, um mapa que defina de anteméo
todos os detalhes do caminho especifico a ser percorrido, para executar uma

cartografia que se faz no fluir do préprio trabalho.

A constru¢cdo do mapa, entdo, ndo tem receita, € o espelho do olhar
que o cartégrafo foi capaz de produzir. Contudo, s6 serd um mapa cartogréafico
se respeitar o objeto, se considerar diferentes amplitudes e intensidades, se
registrar espacialidades. De acordo com Rosario (2008), o investigador, no
entanto, precisara da sua sensibilidade para envolver-se e deixar-se levar pelo
movimento. A abordagem de Martin-Barbero (2004, p. 15) permite entender,
como matéria-prima do mapa, a “multiplicidade de questdes e experiéncias, de

dados duros que vao construindo articulacdes”.

Assim, 0 que a cartografia propde sdo novas maneiras de fazer mapas
e, na area da Comunicacdo, o cartografo pode embrenhar-se com Martin-
Barbero (2004, p. 17) e outros pesquisadores na empreitada do exercicio
artesdo que “aspira unicamente a renovar o mapeamento dos estudos de

Comunicagao”. Ele entende que:

[...] j&a comecamos a inventar: comec¢ando por indisciplinar os saberes
diante das fronteiras dos canones, des-pregando a escrita como meio
de expressividade conceitual e, finalmente, mobilizando a imaginacéo
categorial, que é aquilo que torna pensavel o que até agora foi
pensado, abrindo novos territérios ao pensamento (MARTIN-
BARBERO, 2004, p. 19).

Novas tentativas de cartografar as praticas da fotografia estédo
ganhando forga nas teorias, “onde os novos cartégrafos se utilizam do discurso
pelos direitos humanos e pela diversidade como uma espécie de GPS a
delimitar as areas, o0s relevos e as fronteiras do desenho geopolitico
continental” (BRAGANCA, 2011, p. 01).

O mapa assume uma dupla funcdo: é imagem e representacdo do
mundo, € instrumento de descobrimento e conquista, ilustracdo (AFFERGAN
s/d apud BRAGANGCA, 2011).

Para Braganca:
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A cartografia, seja uma técnica cientifica que auxilia na
documentacado e medicdo dos espacos, seja uma metéafora cultural
gue promove novos parametros de representacdo das mudltiplas
alteridades, apresenta-se como um importante instrumento conceitual
para pensarmos como a cultura das midias dimensiona, hoje em dia,
0s processos de constituicAo de subjetividades e os limites
definidores de novos mapas [...] (2011, p. 02).

Assim, a primeira impressdao sobre um trajeto metodoldgico
indeterminado é uma (aparente) ‘desordem’ que se constitui em funcédo da
diferenca desse procedimento em relagéo aos que costumam ser usados. Essa
confusdo, contudo, permanece assim somente até que as logicas do objeto
sejam capturadas e conectadas as légicas do cartégrafo (pesquisador) e as da

cartografia.

O método cartografico recebe da topologia o aprendizado da
observacédo e da descricdo detalhada, aceitando sugerir linhas e formas, fluxos
e movimentos, assim também, amplitudes e intensidades na representacéo do
mapa (ROSARIO, 2008). A expresséo “desenho do mapa” vem como metéafora,
mas concebe muito bem a ideia de rizoma e de cartografia, porém, para que os
leitores pudessem acompanhar esse mapa criado mentalmente e descrito por
nos, acreditamos ser relevante ilustrar esse mapa, afora da metéafora, na

tentativa de facilitar essa criacdo mental da cartografia.

Segundo Roséario (2008, p. 212):

O rizoma é uma mescla de tramas que se concordam, se misturam,
se embaralham, se juntam e se afastam. E a trama da pesquisa.
Afinal, o trajeto feito pelo pesquisador no procedimento da cartografia
traz em si um pouco disso que chamamos de caos, ou pouco dessas
tramas e embaralhamentos — o que acontece é que os mitos da
ciéncia tém imposto a apresentacdo da pesquisa 0 ocultamento das
linhas de fuga, dos ajustes, dos retornos. Enfim, se a pesquisa é um
rizoma — que poucos conseguem perceber —, 0 mapa a ser construido
€, igualmente, rizomatico e, ainda, o préprio cartografo é rizoma.

Para entender a trama que compde o rizoma e que, por consequéncia,
se organiza no percurso da cartografia, talvez seja coerente recorrermos a
abordagem feita por Deleuze (1980 apud Rosério, 2008). Ao falar sobre o

dispositivo (de Foucault), o autor observa que ele se modifica o tempo todo,
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seguindo diregbes multiplas e heterogéneas, configurando, assim, um
emaranhado de linhas. Dessa forma, segundo Deleuze (1980 apud Rosario,
2008), “desemaranhar as linhas do dispositivo é, em cada caso, levantar um
mapal/rizoma, cartografar’”, sendo que esse trajeto se realiza de forma
pragmatica e ndo na analise tedrica, tendo em vista que € na primeira que se

compdem as multiplicidades e os conjuntos de intensidades.

Para se desenhar um mapa/rizoma, podemos ressaltar a leitura que
Deleuze e Guattari (2004) fazem, que esse desenho, por estar conectado com
o real, seja inesperada, tenha sua propria ordem e, nessa via, sua estrutura
nao pode ser calculada previamente e nem aplicada a modelos sem que se
corra o risco de so ratificar hipoteses. Tanto o trajeto feito como a constituicéo
do mapa sao frutos de uma experimentacdo que se liga a aventura e a

turbuléncia na cientificidade.

O “roteiro” (mapa/rizoma) pode recuperar, de certa forma, um elemento
comum na pesquisa comunicacional (ROSARIO, 2008), mas, em acréscimo,
ele é capaz de expressar as preocupacdes e inquietacbes do cartdgrafo. E
nesse plano que se expressam as problematizacdes, uma vez que elas vao dar
a direcdo ao cartdégrafo. Contudo, o roteiro — assim como o0 objeto, a
problematizacdo e o pesquisador — vdo sendo construidos e desconstruidos,
territorializados e desterritorializados durante toda a trajetdria, ja que O0sS

elementos da pesquisa se interpenetram de forma dinamica.

Outro elemento trazido por Rolnik (2006), para se acrescentar nessa
discussdo, sdo o0s equipamentos. Segundo Rosario (2008), eles sdo os
subsidios que compdem a bagagem do cartdégrafo, tém o papel de auxiliar a
caminhada, a formacéo dos apontamentos, a coleta dos dados, o processo de
observacéo e o inventario das memarias. Como todo viajante que faz sua mala,
o cartografo precisa mais uma vez escolher, decidindo aquilo que é importante
levar, mas pela intuicdo ou pela experiéncia sabe aquilo que ndo deve faltar.
Por isso, as escolhas de midias diferentes, com um objeto Unico (imagem
fotografica), assim, nos fez trilhar por uma cartografia de onde estas postagens
e essas imagens estejam, ou ainda quais as imagens mais publicadas de tais

paisagens turisticas (ou nao).
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Assim, um mercado de ideias, opinides, crencgas, sentimentos, entre
outros, € operado por interlocutores, cujo modo de participacao e posicdo que
ocupam na rede simbdlica foi determinado por contextos. Os interlocutores
podem ser individuos ou “comunidades discursivas”, conceito que designa os
grupos que produzem e/ou fazem circular discursos (imagens fotograficas), que
neles se reconhecem e sédo por eles reconhecidos (MAINGUENEAU, 1993;
ARAUJO, 2000).

Esse modo de pensar a comunicacdo pde em relevo a ideia de
“polifonia”, que referencia justamente a presenca de multiplas vozes, que ora
se articulam sinergicamente, ora concorrem entre si. O que todos desejam, em
altima analise, € a possibilidade de “fazer ver e fazer crer”, que remete para a
construcdo da realidade, portanto, para o poder simbdlico (BOURDIEU, 1999;
ARAUJO, 2000). Assim, podemos representar cartograficamente essa

concepgao de comunicagao.

Existem outras nocdes relevantes na cartografia, como de espaco.

Desse modo Rosario (2008, p. 209-210) nos coloca que:

E no espaco que o mapa se da a ver, configurando-se pelos registros
e reflexdes acerca do objeto/problema e se materializando no tracado
do investigador. O espaco é o ambiente dos territorios, das paisagens
e dos cenérios. A medida que adquirem forca e intensidades — sendo,
portanto, atravessadas pelo tempo e pelo pesquisador —, essas
paisagens vdo sendo esquematizadas pelo investigador, suas linhas,
marcas e tracos nascem pela mao do cartégrafo e se territorializam.
Mas se, por outro lado, perdem a poténcia, tendem a se desfazer e se
desterritorializam. O cartégrafo, por conseguinte, além de atentar a
paisagem, precisa estar atento ao fluxo que constitui o objeto e ao
fluxo que o constitui.

Sempre ird existir em cartografia, como visto nos paragrafos anteriores,
um fluxo de intensidade. Porém, para fins de um trabalho de tese, um trabalho
académico, é preciso em algum momento parar (contudo ndo deter) esse fluxo,

a fim de poder representé-lo.

Assim, tracar um percurso trilhado, rumo a outra cartografia da regiao
estudada em uma tentativa de redescobrir a regido, de retracar seus limites e
fronteiras, de uma relagdo entre territérios, para além dos limites das

paisagens, de expor as paisagens em uma carta comunicacional-turistica nova,



92

demonstrando, os roteiros mais visitados, utilizados ou vendidos, através desse
mapeamento, dessa cartografia das imagens fotograficas, nas diferentes e
distintas midias a serem pesquisadas. Ao mesmo tempo, podendo colaborar de
forma indireta para criacdo de futuros ou novos roteiros (a partir do momento
que se detecte poucas imagens fotograficas midiatizadas e em circulacédo de
determinada paisagem) e que possam confirmar aqueles roteiros turisticos

mais utilizados e ja com demanda e oferta turistica real e potencial.

O mapal/carta ndo visa a representar o objeto tal qual, mas verificar
processos, detalhes, transformacdes, fluxos, amplitudes, entre outros. A
construgdo do mapa €, em si, uma experimentacéo e, dessa forma, permite o
exercicio, a andlise e o0 ensaio. O resultado desse processo € a
elaboracdo/desenho de paisagem(ns) dinamica(s), capaz(es) de apontar
elementos diversificados do espaco do objeto. Para Benjamin (2006), as
paisagens séo fruto das transformagdes que as cidades sofrem aos olhos do

flaneur.

2.2 Uma proposta cartografica: uma trama de imagens turisticas

Foi a partir desses conceitos e desse modo de pensar, debatidos e
apresentados nos paragrafos anteriores, que partimos para fazer nossa
pesquisa e nos baseamos nesse pensamento para a criacao e o passeio sobre

0S N0ssos materiais coletados e observados.

Pelo olhar de Benjamin (2006), o cartégrafo pode ser um flaneur que se

deixa levar pelas ruas da cidade. De acordo com Roséario (2008, p.215).

Vagando, ele é arrebatado pelos prédios, pela multiddo, pelas vias e
assim constroi paisagens que se desenham no seu caminhar. Seus
instrumentos sao o olhar e o préprio corpo, os sentidos com os quais
ele capta espacos, relatos, disfarces, mascaras, relacdes, ndo sendo
incomum se apoderar de dados e de saberes — e esses se tornam
rizomas. Assim, ele adquire forca a cada passo dado.

A dialética do flaneur apresenta, “de um lado, o homem que se sente
olhado por tudo e por todos, como um verdadeiro suspeito; de outro, o homem
que dificilmente pode ser encontrado, o escondido” (BENJAMIM, 2006, p. 46).
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A nossa ideia foi justamente essa de um flaneur, para conhecer melhor
nossos objetos, passear sobre as imagens fotograficas nas midias
selecionadas, na busca pela circulacdo das imagens fotograficas, sem, no
entanto, perder a questdo da pesquisa e do fazer ciéncia, apoiado em um

método, como o cartografico.

Com relagdo ao pesquisador/cartografo, Rosério (2008, p. 218) coloca

que:

As exigéncias do préprio objeto de pesquisa, as especificidades da
comunicacao turistica (nesse nosso caso), a imaginacao criadora, a
imaginacdo exploratéria, a intuicdo criativa sdo, igualmente, alvos do
cartografo. Essa posicdo, entretanto, ndo implica um pesquisador
desobrigado com a organizacdo e o método da pesquisa, mas exige
um sujeito compromissado com o seu objeto/problema, com
caminhos tedérico-metodolégicos que precisam ser construidos — e,
portanto, ndo estdo prontos — e com a realidade da ciéncia
contemporénea. Assim, o compartihamento da experiéncia do
investigador, portanto, parece ser elemento chave e cabe a ele
descrever, analisar e fazer circular o seu olhar, indo, além disso, em
direcdo ao debate e a ponderacdo sobre intensidades, tensoes,
devires, hegemonias, enfim, os processos do objeto e da prépria
pesquisa.

Essa preocupacdo nos atingiu e nos manteve sempre atentos ao
corpus e aos objetos, nos preocupamos em fazer a indicacao tedrica de nosso
meétodo escolhido e indicar os passos e os caminhos metodoldgicos que nos

definimos importantes na busca por nossa resposta.

Assim, a ideia de cartografar proporciona uma facilitacdo na analise
dos fluxos e dos circuitos das imagens, e também das paisagens mais
fotografadas. Desse modo, podendo fazer com que a carta tracada seja

sobreposta e possa surgir uma cartografia mais completa.

Visto isso, a partir da cartografia, estabelecemos um territério para
aprofundamento, que foi desenvolvido nos moldes da analise, considerando a
nogao de que fluxos e fixos devem ser considerados simultaneamente, através

de aproximacdes pela via da inteligéncia e da intuicéo.

Assim, para encontrar onde circulavam e quais eram as paisagens
mais fotografadas, acreditamos ser interessante, para Vvisualizar essa

circulacao e essas paisagens (localidades) captadas e midiatizadas, cartografar
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(mapear). Trabalhar, em uma das perspectivas, com cartografia, comunicacao

e turismo.

A concepcado de cartografia suscita questdes que dizem respeito a
relacdo de representacdo. Assim, esperamos que através do desenho (da
imagem, do mapa ou carta), seja possivel situar essas paisagens em uma carta
(mapa), para que figuem mais claros os pontos mais fotografados na
localidade, facilitando uma leitura que poderia ser mais extensa e confusa aos
olhos dos leitores. A representacdo de uma descricdo espacial, através de uma
cartografia, fica mais ilustrativa e capaz de aglutinar melhor a analise e a

descrigcao.

Portanto, € dessa forma, pela articulagdo de um modo de ver apto de
contemplar a mudanca e a duracdo, que panoramas de imagens fotograficas,
assim como o0s cenarios das midias pesquisadas, podem ser traduzidos
qualitativamente, ou transcodificados criativamente (FISCHER, 2008), e é
possivel promover a expansdo da visdo, devolvendo as articulacdes
comunicativas a virtualidade, retornando-lhes seus devires. A visdo cartografica
propde, resumidamente, uma episttme em que se busca reconstituir a
vitalidade da comunicacdo turistica e rearticular sua forca de resistir a

enclausuramentos (FISCHER, 2008).

Assim, um desafio, nesta metodologia, foi sair do diagrama como
representacdo gréafica de um mercado simbdlico e visualizar esse mercado de
comunicacao turistica aplicado ao mapa de um territério. Com as tecnologias
disponiveis, buscamos analisar a descricao de fluxos. Este passo € importante
para a configuracdo do ambito de abrangéncia de cada midia, dado

fundamental, por exemplo, em um planejamento de comunicacgéo turistica.

2.2.1 Pesquisa com cartdes postais turisticos

O cartdo postal como midia tem a funcionalidade de causar ou
despertar desejos no futuro visitante, pois cria, em torno do espaco turistico,

momentos de lazer, resultando em um marketing simplério do lugar, pois tais
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imagens sédo consideradas como manipuladoras no momento da divulgacao,

para que ocorra de forma sucinta a “venda” turistica daquela localidade.

Além disso, o cartdo postal, em termos promocionais, € um misto da
mala direta com a chancela do apelo testemunhal do emitente para o
destinatario. Vale lembrar que recomendacdes de parentes e amigos sdo um
dos fatores mais influentes nas decisdes sobre compra ou escolha de produtos
turisticos. Por esse motivo, ndo se pode deixar de destacar o uso publicitario
dos cartbes postais, que promovem toda sorte de produtos, incluindo,
especialmente, o setor de servicos como hotelaria e transportes. Tanto que
hoje séo distribuidos, em algumas localidades, para os turistas em meios de

hospedagem, servi¢cos de alimentacdo e em agéncias de viagens.

Os cartdes postais, ao difundirem a imagem do lugar, contribuem para
a sua notoriedade, dando-lhes prestigio. Reciprocamente, a notoriedade de um
lugar suscita a proliferacdo de cartdes postais e de fotografias. Podemos
concluir que € a paisagem a geradora dos cartdes postais e das fotografias.
Forma-se, entdo, um ciclo turistico repetitivo entre o que se vé e o que deve ser
visto. As paisagens criam os cartdbes postais, e os cartbes postais criam as
paisagens, numa espécie de ciclo socioeconbmico fechado. Entretanto,
devemos observar que as imagens fotograficas de paisagens sao construidas
por fotografos e editores de modo a atender as suas percepcdes sociais e
culturais em relacdo ao elemento fotografado. Entendemos que o que é
mostrado é mais do que o fotografo acredita que deve ser visto; depende do
mercado-alvo. As imagens dos cartdes postais sdo socialmente construidas de
modo a representar determinado grupo social (BREWER, 2004 apud FRANCO,
2006), como fica demonstrado na preferéncia por determinadas imagens e

angulos.

E notavel que tal instrumento de comunicac&o, o cartdio postal, seja um
documento daquilo que envolve o setor turistico. Observam-se 0s postais como
veiculos de comunicagdo, com certa circulacdo, que necessitam de pouco
espaco e que contém mensagens atrativas ao publico alvo (turistas) no
estimulo e interacdo entre o receptor e visitante, na necessidade de captar a

atencdo de quem podera vir a consumir, dentro dos aspectos turisticos. Essa
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circulacdo da-se pela adesado dos turistas a tais cartdes, para que enviem aos
seus familiares, amigos, parentes, contribuindo, dessa forma, na multiplicacéo
da comunicacao visual e na propagacao de tal destino turistico. O cartdo € um

elemento que nédo para, pois sempre esta em contato com um alguém.

Nessa pesquisa propomos, em sua metodologia, um breve estudo de
andlise e interpretacdo dos cartdes postais da cidade de Parnaiba, divulgados

por uma grafica e pela prefeitura municipal da cidade.

Foram utilizados vinte e cinco cartdes postais, como amostra de
analise dessa midia. Os produzidos pela Prefeitura Municipal possuem em seu
verso uma explicacdo sobre a paisagem fotografada. O restante dos cartdes
postais foi coletado em agéncias de viagens e em bancas de jornal. Vale
ressaltar que ocorreram ao menos duas saidas de coleta por semestre, desde
o primeiro semestre de 2010 até o primeiro semestre de 2012, confirmando
esse numero total de vinte e cinco cartdes postais publicados e expostos para

gue os turistas e a comunidade tivessem acesso.

Nesse trabalho, os cartbes postais utilizados sdo os da cidade de
Parnaiba. A identificagdo é feita na frente de cada cartdo, no canto direito, e
alguns ainda possuem um breve histérico turistico, sendo eles: Porto das
Barcas, Avenida Sdo Sebastido, Igreja de N. Sr2 da Graca, Monumento da
Independéncia, Estacdo Floriopolis, Cajueiro de Humberto de Campos,
Artesanato, Memorial Humberto de Campos, praia Pedra do Sal, Delta do rio
Parnaiba, lagoa do Portinho, Vista aérea de Parnaiba, Castelo do Maracuja,

Praca da Graca, Centro Civico e Ponte Simplicio Dias.

Por meio de tais cartbes buscamos analisar o espaco, tempo,
elementos inseridos na fotografia, repeticdo e a classificagdo. Também foram
vistas quais as paisagens mais comunicadas e como ocorre a circulacao
dessas imagens fotograficas na midia cartdo postal. A coleta destes cartdes
postais ndo teve um critério especifico, pois sdo 0s unicos em duas seéries de
divulgagéo turistica da cidade. Para facilitar essa analise produzimos uma
tabela, que foi colocada nessa tese no item analises e resultados, com
temas/classificacdes de indicadores que foram surgindo ao longo das leituras

qgue iamos fazendo dessa midia.
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De acordo com Calazans (1984), os cartbes postais possuem uma
finalidade de mensagem isolada, mas que trabalha de forma agrupada, em

uma intercalagdo com outros postais.

Em cada cartdo postal foi interessante observar a mensagem
transmitida, com seus valores culturais e naturais de uma sociedade Unica,
porém que ndo foram relevados e ndo interferiram nas andlises e nos
interesses dessa tese. Hunt (2005) compreende que cartdes postais fornecem
documentacdo historica e social do passado, permitem voltar no tempo e

descobrir lugares que nédo podiam ser vistos de outro modo.

E interessante ressaltar que os cartbes postais produzidos pela
prefeitura foram enviados posteriormente as coletas dos cartdes postais nas
bancas e outros locais por meio de uma lista de e-mails do Secretario Municipal
de Turismo, onde os cartdes postais estavam sendo digitalizados. Assim
percebemos que o0s cartdes postais poderiam estar em processo de
remediacdo. Entendemos que remediacao é a reutilizacdo do material de uma
determinada midia em outra midia. Porém, ao longo dessa nossa tese maiores
detalhes aparecerdo sobre o assunto da remediacdo. Inclusive, no capitulo
tedrico-analitico sobre a circulacdo, procuramos discorrer sobre os conceitos e
as praticas de remediacao, pois observamos nessa circulacdo certas acbes de

remediacao das imagens fotograficas.

2.2.2 Pesquisa com folders de empresas de turismo

A relacdo entre fotografia e turismo permite destacar um importante
mecanismo para que esta relacdo aconteca: os folders. Por serem
representantes dessa interacdo, os folders/folhetos funcionam como uma

importante fonte de andlise das fotografias turisticas.

A exemplo de alguns autores que se utilizaram dos folders/folhetos
como foco de estudo para a confeccdo dos seus textos, a composicdo dos
folders pode conter uma originalidade que cause um minimo de impacto a
destacar-se no cotidiano de quem os recebe. No que se trata ao conteludo, a

redacdo precisa manter um contato direto, pois esta estratégia torna-se mais



98

eficiente quando se inserem elementos que caracterizam um determinado
publico. Vale constar ainda indicacdes de roteiros turisticos que os turistas
possam usufruir, informacdes sobre acomodacdes e precos disponibilizados.

Assim, essa midia torna-se um possivel estimulo a venda.

Segundo observamos, também o titulo do folheto deve instigar o
receptor a identificar as suas informacdes e mensagens. Os elementos
integrantes como o texto — deve ser direto e que desperte a atencdo —, as
imagens e cores, devidamente posicionadas e vibrantes de forma a destaca-lo,
entre outros. A juncdo desses mecanismos influencia na leitura dos folders.
Porém, nesse nosso trabalho, o titulo do folder n&o foi relevante, mas vale
como contribuicdo nas discussdes sobre essa midia, uma vez que nosso foco
esta nas imagens fotograficas de Parnaiba contidas nessa midia selecionada e

pesquisada.

Optamos primeiramente por comentar sobre 0s cenarios importantes
das cidades que utilizaram os folders, constatando-se que a imagem sofreu
alguma interferéncia artistica para agregar algum tipo de impacto que desperte
a atencdo do turista. Outro ponto relevante relaciona-se a capa dos
folders/folhetos, que nao precisa, necessariamente, ser objetiva. Precisa
apenas atrair o olhar para o folheto e depois para o destino. Ainda como
observado nas leituras realizadas na pesquisa bibliografica sobre essa midia,
os slogans também completam as estratégias para despertar o interesse do

turista na capa.

Na maioria dos versos dos folhetos, utilizados pelos autores lidos para
essa tese, insere-se uma pequena ilustragcdo do mapa das cidades ou regides,
destacando as cores e legendas de alguns bairros, além das informacgfes
gerais, dos dados sobre a cidade, clima, numero de habitantes. Nas paginas
interiores, colocam-se as ilustracdes que possuem mais significado com o
objetivo de impressionar. No caso de nossos observaveis, esse detalhe foi
notado para observacdo, porém ndo foi o principal objeto na andlise dos
materiais catalogados.

Em algumas pesquisas recentes sobre folders e turismo, nos materiais

utilizados para analise ha os que apresentam potencial internacional, pois nos
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textos constam idiomas como Portugués, Inglés e Espanhol, ainda para
completar, adicionaram-se um mapa simplificado da regido e a relacdo das
agéncias de turismo com 0s seus respectivos contatos. Em nosso material
levantado observamos em seu conteldo esse potencial internacional, ndo

somente através dos idiomas, mas também através das imagens.

A necessidade de apresentar a imagem dos diversos destinos
proporciona a criacdo dos folders como canais de comunicagdo, visto que
podem divulgar as caracteristicas de localidades e de seus produtos turisticos.
Dessa forma, isso motiva a estudar a importancia dos folders novamente e
identifica-los como fontes de pesquisas para quem almeja realizar uma viagem

ou mesmo adquirir seus produtos.

As imagens fotogréficas de Parnaiba que aparecem nos folders foram
o principal critério utilizado na escolha dos folders/folhetos inseridos para

andlise.

Neste momento da pesquisa realizamos coletas e posterior analise dos
folders turisticos. Os folders coletados nas empresas turisticas de Parnaiba
foram elaborados pelas diferentes agéncias de turismo do municipio. De
acordo com os dados cadastrais elaborados por Francisca Porto — SEBRAE
(Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas), a cidade de
Parnaiba possui um total de dezesseis agéncias de viagens e turismo, porém,
somente algumas trabalham com o turismo receptivo. Sao elas: Clip Turismo,

Igaratur, Ecoadventure Tour, Morais Brito Viagens e Turismo.

Foram coletados, no total, somente 09 folders ao longo dos meses
entre julho/2010 e marco/2012, dentre estes, apenas 04 foram submetidos a
analise como mecanismo de comunica¢ado destinado a promocao da cidade de
Parnaiba, devido a auséncia de imagens fotograficas relacionadas ao
municipio de Parnaiba nos materiais coletados. Com a analise realizada nos
proximos capitulos, essa “auséncia” de imagens nos folders pode ser
respondida, uma vez que uma das intencdes desse trabalho foi o de investigar
parte dos processos de comunicagdo turistica da regido estudada a partir

dessas midias pesquisadas.
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Alguns aspectos sdo perceptiveis quando se observam as imagens
contidas nos folders em questdo. Como, por exemplo, a presen¢ga humana, que
€ tida como um dos elementos fundamentais para atrair a atencdo de quem
utiliza os folders ou folhetos turisticos como fonte de conhecimento de um
determinado lugar turistico. O folder deve ser material a ser utilizado para

mostrar locais possiveis em que outras pessoas ja estiveram visitando.

Outro fator marcante € a predominancia das fotos de lugares naturais
que caracterizam a regiao, além dos atrativos turisticos da cidade em si. Isto
permite ao receptor (turista) um estimulo para deslocar-se ao destino e
desfrutar das suas belezas.

Ao separar 0s observaveis dos folders/folhetos, tentamos classifica-los:
o folder 1 — compde-se de duas partes: foto a (capa) e foto b (parte interior); o
folder 2 — lgaratur: Passeio ecoldgico do Delta; o folder 3 — Sua aventura na
rotas das emocdes comeca aqui; e o folder 4 — Ecoadventure Tour, apresenta
somente a parte da frente. Foi criada uma tabela separando-os e
demonstrando seus indicadores de classificacdo principais de aproximacao e

de distanciamento.

Mediante os expostos, uma imagem que transmite comunicagao, que
transmite informacdes sobre uma cidade turistica, atraves, por exemplo, dos
folders/folhetos turisticos, € base para que os diversos destinos relacionados

ao Turismo sejam valorizados e cada vez mais conhecidos e visitados.

Foi devido a isso que nds utilizamos essa micro-midia especifica de
produtos turisticos, que sado muito utilizados para comunicagao entre empresas

e seus clientes reais e potenciais.

2.2.3 Imagens digitais disponibilizadas na Internet  : fotografias em sites

Antes de darmos inicio sobre conceituacoes, definicbes e explicacdes
sobre: como, quando, onde, quem e porque de nossas escolhas sobre a
Internet, é importante frisar que a circulacdo das imagens é fundamental para
essa comunicacao turistica que buscamos em nosso trabalho e a Internet é a

“chave do sucesso”, nessa busca pela circulagdo das imagens fotograficas.
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Com o avango tecnolégico houve uma maior producdo e acesso a
informacéo atraves da Internet, que segundo Trasel (2009, p. 02), proporcionou
“a abertura de novos canais para a distribuicdo de noticias”. Ou ainda, vale
mencionar, de acordo com Alsina (2009, p. 77), que “a Internet estende a

outros canais as funcfes que 0s meios ja possuiam”.

Nas palavras de Cunha Filho (1999 apud Peruzzo 2005, p. 49), com

relacdo a Internet, possui mais:

caracteristicas de um ambiente de comunicagdo do que propriamente
um meio. As listas de discusséo, os féruns on-line, as ‘salas de bate-
papo e o correio eletrénico sdo ferramentas de comunicacdo de fato
interativas, baseadas em estruturas ndo verticais onde os pélos de
emissao e recepcao tem flexibilidade suficiente para se alternarem de
modo semelhante a conversacao oral.

Dessa forma, permite exemplificar em comunicag¢do a circulacdo, que
utiliza outros meios para fazer circular, por exemplo, as noticias como a
utilizacdo de blogs, pois apresenta diversificadas operagfes utilizando varias
tecnologias da midia estabelecidas nas relagées entre quem produz e recebe
as informacbes e mensagens. Assim, conforme os usuarios dos blogs o
utilizam e mantém relacdo com outras pessoas, inicia-se uma nova maneira de
funcionamento tanto dentro quanto fora da comunidade conforme surgem

outros circuitos.

Ha ainda outros meios utilizados para transmitir informacdes, como as
redes sociais, pois possuem elementos que facilitam o processo de circulacao
e potencializam para discutir-se sobre os varios acontecimentos, estendendo-
se além dos canais distributivos de informacdes mais tradicionais no ambito

turistico e comunicacional.

Dessa maneira, a utilizacdo destes dispositivos que tém a finalidade de
troca de informacdes, interfere no sentido da comunicacéo de forma a facilitar a
circulacdo das mensagens que se deseja transmitir, gerando assim, novos

circuitos.

Ha uma aceleragdo no processo de circulagdo das informacdes em

escala mundial devido a fatores como rapido processo da globalizacdo e os
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grandes avancos da tecnologia, o que possibilita uma producédo rapida,
eficiente e que atinge os mais diversos publicos e, ainda, distribui a informacéo

de forma globalizada.

Entramos, entdo, num mundo de cyberinformagdo e
cybercomunicagdo onde a propria aceleragcdo da velocidade da
circulacdo das palavras, dos dados e das imagens na Rede
expandem, em forma quantitativa e qualitativa, a producdo, a
circulacdo e o consumo de informacéao, criando formas de valores de
sentido antes inexistentes. Da mesma forma, acontece com as novas
modalidades interativas de intercomunicacdo e autoexpressao
pessoal no espaco digital. As trés dimensfes tendem a se misturar
nos processos de circulacdo dentro das novas ecologias virtuais,
onde se articula a informag&o com a intercomunicacdo e a expressao
pessoal. A midiatizacdo institui literalmente o “espirito de época” de
nossa cultura tecnolégica (VIZER, 2010, p. 43-44).

Em todo o mundo e nos mais diversos tipos de atividade, o advento da
Internet promoveu mudancas significativas. Para o turismo, o desenvolvimento
tecnoldgico proporcionou aos interessados em viajar a possibilidade de acessar

informacdes sobre varios lugares com bastante facilidade.

E através desses recursos de informacdes oferecidos e facilitados pela
Internet que varios turistas planejam suas viagens, muitos deles sem
precisarem se deslocar para espacos fisicos de empresas (agéncia de viagens)
gue comercializam roteiros de viagens, para conhecer destinos e podendo

fazé-los pela web.

As relacbes humanas, atuais, estdo em uma cultura digital, a que se
refere as novas conformacdes sociais em que a presencialidade esta cada vez
mais indissociada do ciberespaco; se refere a uma “realidade multidimensional
artificial ou virtual globalmente em rede, sustentada e acessada pelo
computador’, em que os humanos podem interagir. novos principios de
visualidade séo estabelecidos (criados na fronteira do real e do virtual) e “néo
tocam apenas a superficie e a aparéncia das imagens. Elas trazem
consequéncias epistemoldgicas, pois muda com elas o modo de representacao
das coisas” (SANTAELLA, 2003, p. 141). Ainda, segundo Santaella (2003, p.
143), “o sensorium humano esta engajado em um ambiente eletrbnico que se

tornara ‘virtualmente’ indistinto das realidades sociais e materiais que as
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pessoas habitam ou desejam habitar”. A transformacgao do leitor e do receptor
na posicdo de co-autor e de co-criador do ambiente cibernético na interface
com espaco cibernético, um misto de sentidos. O leitor/receptor interage
colaborando com sua realizacdo (SANTAELLA, 2003, p. 95); suas livres acdes
associativas e interativas, no contexto das infinitas versdes virtuais, € que

permitem juntar fragmentos, compondo novas e proprias versoes.

Ainda sobre as relagcdes humanas e a midiatizacdo da sociedade, uma
importante discusséo sobre circulacdo e Internet foi produzida pelo professor
Dr. José Luiz Braga, e, entre seus diversos textos, um nos chamou atencéo,
sendo esse um de seus atuais trabalhos, intitulado “A politica dos internautas é
produzir circuitos”, em um trecho desse manuscrito ha uma explicacdo de como
podemos entender a forma pela qual a Internet pode colaborar com a
circulacdo, desse modo aplicaremos isso as imagens fotograficas com a
comunicacao turistica. Dessa forma, Braga (2012, s/p) comenta que:

Uma tendéncia freqiiente é a de pensar “circulacdo” como referéncia
ao processo desenvolvido pelo produto midiatico, da emissdo a
recepcdo. Nessa perspectiva, mensagem, informacéo, produtos da
midia circulam. Eventualmente, considera-se um segundo movimento
de circulagdo do produto, apés a recepgdo. Temos ai “respostas”,
novos produtos derivados dos primeiros, re-mediacdo, remakes,
multimediacdo, cross-media. Todos esses processos evidenciam que
0 circulo do produto é bem mais amplo que a relagdo “curta’ da
emissédo a recepcao.

Além do que colocamos supracitado, Braga (2012, s/p) ainda discorre
sobre uma nova forma de se observar e entender essa circulacdo que ocorre a

partir da Internet e de seus fluxos:

Trata-se de substituir a énfase na producdo — e no “produto que
circula” — por uma percepcdo de circuito mais ampla — procurando
enfocar a observacdo em nivel mais abstrato. A comunicagéo social
pode ser vista como um fluxo incessante de idéias, informacoes,
injuncBes e expectativas que circulam em formas e reconfiguracées
sucessivas. A diferenca das interagdes conversacionais, o fluxo
interacional abrangente em uma sociedade ndo se manifesta como
uma ida-e-volta entre participantes. Na conversacdo, 0 que se
entende por ‘resposta” € uma fala que o receptor “devolve” ao
emissor inicial, na forma de retorno. E freqiiente que se enfatize, na
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Internet, essa capacidade de viabilizar retornos imediatos e pontuais
sobre uma “fala inicial” — adota-se a expresséo “interatividade” para
expressar essa possibilidade. Embora efetivamente exista,
entendemos que o0s processos fundamentais de circulacdo
midiatizada s&o de outra ordem — tanto na Internet como nos meios
de massa. Percebemos, entdo, um fluxo comunicacional continuo e
adiante. Ap6s a apropriagdo dos sentidos de uma mensagem
qualquer, seus receptores podem sempre pbér em circulagcdo no
espaco social sua resposta. Essa resposta, independente de um
retorno imediato, segue adiante, em processos diferidos e difusos.
Eventualmente, no conjunto da circulagdo e pelo embaralhamento
cultural dos mdltiplos circuitos, as idéias, proposicdes, imagens,
posices polémicas e tendéncias expressas se reforcam, se
contrapBem, desaparecem ou retornam. O ‘“retorno” que
consideramos relevante, nesse nivel, € o do circuito ampliado e néo a
volta imediata ao ponto de partida.

Alguns exemplos ja podem ser vistos no uso da Internet para a
comunicagdo turistica, como é o caso da Embratur (Instituto Brasileiro de
Turismo), aproveitando-se do momento dos eventos esportivos internacionais
que irdo ocorrer no Brasil — Copa do Mundo em 2014 e Olimpiadas em 2016 —

para promover 0 nosso pais no exterior.

Assim, pensando na utilizacao da Internet, a Embratur criou um jogo no
Facebook para promover o pais para os sul-americanos no periodo pos-
carnaval. Utilizando da ferramenta virtual da Internet, a rede social Facebook, a
Embratur conseguiu elaborar uma promocgédo focada a um publico objetivo (os
sul-americanos), com certa criatividade e repercussdo. Uma tendéncia que se
mostra cada vez mais utilizada no setor turistico. A promocdo se chama
“Encuentra tu color” e o jogo consiste em presentear com uma viagem para
uma das sedes da Copa aquele que melhor esconder o mascote nas fotos, que
possuem paisagens turisticas (imagens fotograficas) do Brasil, como Manaus,
Recife, Brasilia e Porto Alegre. O jogo no Facebook vale somente para 0s
turistas sul-americanos, assim a ferramenta virtual de promocao turistica ndo é

para os brasileiros.

Em nosso trabalho de busca por imagens de paisagens da regido de
Parnaiba, utilizamos a ferramenta de busca do Google, para afinar e dar um
foco na pesquisa dessas imagens fotograficas. Foram realizadas, ao longo dos
altimos 03 anos (2010, 2011 e 2012), diversas buscas na ferramenta online do

site do Google, com diferentes palavras de pesquisa: Parnaiba; Turismo em
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Parnaiba; Delta do Parnaiba; praias de Parnaiba e litoral do Piaui. Assim, com
esses termos escolhidos, foram detectados diversos sites, porém ficamos
atentos a diversidade, repeticbes e diferenciacdes de cada objetivo desses

sites encontrados nas buscas realizadas.

Os observaveis, nesse caso, apds certa apuragdo e aprimoramento,
em que utilizamos a ferramenta de busca do Google, ao utilizar algumas
palavras-chave que possam nos fornecer os links que procuramos de sites, ou

redes sociais, com as imagens* fotograficas de Parnaiba.

Apébs o exame de qualificacdo, em que a banca colaborou e indicou um
maior recorte nos observaveis dessa midia e nas diversas vezes que fizemos o
levantamento na Internet, ao longo desses trés anos, pudemos detectar duas
diferentes tipologias (dois tipos) de sites que continham as imagens
fotograficas de Parnaiba: 1 no Flickr e 1 perfil em rede social (Facebook). A
escolha por esses sites esta na aparicdo das imagens fotograficas, nos

objetivos e nas caracteristicas diferentes desses sites.

Vale ressaltar que apos essas apresentacoes das formas de trabalho,
escolhas e fundamentagdes dos procedimentos metodoldgicos iremos abordar
as aplicacOes e as analises.

Para tanto, segue a analise de cada midia e as imagens fotograficas
constantes nessas midias observadas e analisadas, sempre atentos nas acdes
de circulagdo que possam ocorrer, para que posteriormente possamos trazer a
discusséo e os resultados das observacdes da circulagdo dessas imagens

fotograficas existentes.

1 As imagens fotograficas levantadas durante toda a pesquisa irdo aparecer em seguida, quando forem
analisadas nos capitulos subsequentes da tese.
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3 IMAGENS FOTOGRAFICAS DE PARNAIBA NAS MIDIAS:
OBSERVACOES E ANALISES

De acordo com Fischer (2008), o cartografo/pesquisador se
“movimenta no territorio” pesquisado, seu angulo de observacao dos problemas
sofre mudancas ao longo do trajeto, a medida em que vao se incorporando as
desconstru¢des do percurso. Ao considerar o movimento como essencial a
pesquisa, as verdadeiras diferencas de natureza passam a ser fundamentais,
enquanto diferencas meramente qualitativas se tornam ultrapassadas. O que
nos chama a atencao sao as diferengas de natureza, e entre elas aquelas que
nos afetaram, conforme seguimos no método cartografico. Além disso,
cartograficamente, entendemos como as diferencas de natureza remetem a
diferenca de natureza essencial no espaco, entre fluxos e fixos, entre

movimento e congelamento, como proposto por Deleuze (1999).

Desse modo, neste capitulo, iremos abordar as analises e o0s
resultados que obtivemos a partir dos objetos empiricos levantados ao longo da
pesquisa. Iniciamos com um breve texto geral e depois partiremos para as
analises individuais de cada uma das midias escolhidas (cartdes postais,
folders/folhetos e Internet) e cada uma das imagens fotograficas de Parnaiba

selecionadas e identificadas, nesses materiais catalogados.

A separacao e descricao das diferentes midias funcionaram justamente
para observarmos esses movimentos, congelamentos, fluxos, fixos e o espaco,
como supracitado. Foi importante essa distincdo das midias, no trabalho, para
viajar sobre o material (flaneur), ter e buscar as afetagOes, e diante disso

perceber a circulacdo das imagens fotograficas entre elas.

O processo de cartografar e as discussfes que ele nos proporcionou
nos levaram a tracar um diagnostico da realidade, que pbéde extrapolar o
campo estrito da Comunicacéo: ao perceber de onde emanam as informacodes
sobre as imagens fotograficas, como circulam e como essas midias interagem
com outras, percebendo também as relacdes que permeiam néo so as relagdes

comunicativas, mas as rela¢gdes sociais (principalmente turisticas).
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No entanto, como j& identificados nos referenciais teodricos debatidos e
discutidos em paragrafos anteriores, entendemos que uma fotografia de
paisagem natural ou de um equipamento turistico sem nenhuma pessoa
transmite uma sensacéao de liberdade, tranquilidade, descanso e 6cio ao turista
que pretende viajar, ao invés de uma fotografia composta por pessoas
caminhando, conversando e dangando, que transmite sensa¢cao de movimento,
diversao, festa e, talvez, até de novas amizades. Um ponto importante € que
nao se pode cair na tentacdo de transmitir todos os aspectos distintivos do
destino em uma imagem promocional, sob pena de n&o fazer chegar ao
receptor nenhuma mensagem pela contaminacdo do espaco fotografico, que
assim se torna ilegivel. Apesar de nao ser o foco principal de pesquisa,
observamos outro aspecto significativo das fotografias relacionadas com a
atividade turistica sdo as cores. Pois, certamente, as tonalidades transmitem e
influenciam sensagbes e emocgdes relacionadas com o destino fotografado.
Essa observacéo foi realizada como um aporte ao objeto principal da tese, que
ressaltamos ser da circulacdo das imagens fotograficas das paisagens e dos

atrativos nas midias.

E importante destacar que tais fotografias buscam retratar, de certo
modo, a necessidade turistica do destino, ou seja, hdo produzem ou promovem
temas falsos e ilusdrios em relacdo as caracteristicas socioambientais
existentes, para que nao ocorram, desta forma, distor¢des da imagem através
da percepcéo dos turistas. Ao visitar a regido, “vendida” pela fotografia, através
da midia acessada, o turista/consumidor vera como é essa paisagem, podendo

evidenciar ou ndo a imagem fotografica veiculada.

Observamos também que as fotografias relacionadas com os destinos
turisticos possuem como seu principal propdsito informar as caracteristicas e
atributos dos atrativos turisticos naturais e culturais bem como dos
equipamentos turisticos existentes no destino. Isto ocorre com o intuito de
informar e “persuadir’ o turista a viajar até este destino como também de
sensibiliza-lo sobre os principais aspectos socioculturais existentes, obtendo
com isto maior valorizacdo de tais aspectos. Além disso, acdes dos outros

sujeitos produtores, pesquisados, de imagens fotogréaficas, tais como os
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turistas, inserem suas imagens nas midias, com outros intuitos, nesse caso
para a divulgacdo de um passeio feito ou de uma visitacao realizada, e recorta,
através da maquina fotografica, um momento dessa visitacdo, para posterior
visdo de retomada de sua memoria e de mostra para seus proximos. Essas
fotografias, através de suas imagens nas distintas midias utilizadas no turismo,

circulam, ou nao, para atingir determinados publicos de determinadas midias.

A seguir, passamos as analises de cada midia pesquisada
separadamente e, também, demonstrando a proximidade e o distanciamento
das imagens fotogréficas contidas em cada uma dessas midias com relacéo as
outras midias pesquisadas.

Para dar um panorama das imagens fotograficas contidas nessas
midias estudadas, elaboramos tabelas ilustrativas de cada midia, com as
caracterizagOes e indicadores que surgiram dessas observacbes, conforme
solicita o método cartografico, classificagbes essas que nao foram pré-
estabelecidas e sim que surgiram dessa incessante “viagem” (a0 modo de um

flaneur) sobre os observaveis.

3.1 Cartdes postais turisticos

Para os fins desse nosso trabalho, foram analisados os cartdes postais
que ilustram paisagens de Parnaiba. Esses cartdes sdo geralmente vendidos
nos correios, centro histérico, nas empresas de turismo no Porto das Barcas e
em bancas de revistas, com valores acessiveis ao “bolso do cliente”, em média,
cada cartdo postal nos custou R$ 4,00, além disso, alguns deles foram doados
pela prefeitura. Porém, atualmente, h& pouca exposi¢cdo dessa midia visual ao

adentrarmos nesses locais de venda.

Atualmente, o cartdo postal perdeu seu poder de ser um veiculo de
comunicacao voltado para um foco turistico, com o proposito de divulgacédo dos
diversos lugares do mundo com sua histéria, geografia, modo de vida, usos e
costumes de povos e paises, urbanismo, meios de transporte e ainda a propria
evolucdo da fotografia e da industria grafica. Hoje ele € um item de colecao, ou
mesmo, uma ferramenta de resgate dos passeios e das visitacOes realizadas

pelos turistas/visitantes, que os adquiriram.
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Percebemos que, na maioria dos cartdes postais (objetos de estudo),
ha auséncia da presenca humana, a qual ndo poderia vir a “competir” com o
atrativo principal, a paisagem turistica, pois desta forma arriscaria a relacéo
emissor-destinatario. Além disso, atualmente, os direitos de imagens podem
interferir na veiculacdo de imagens de pessoas, sendo também um empecilho

para a exposicao fotogréfica de pessoas em midias.

A circulacéo fisica da midia, ndo a circulagcdo midiatica, dos cartdes se
da por meios de alguns processos que procedem desde sua criagcdo até seu
destino final. Primeiramente, tem-se a criacdo, a elaboragdo, o processo de
producdo em série de diferentes postais. Apods, sao destinados aos mostruarios
das bancas de jornal e revistas que, consequentemente, estimularéo os turistas
para que 0s comprem e assim, possam envia-los, através dos correios, aos
destinatarios. Esses cartbes postais comunicam as imagens fotograficas dos
locais que o emissor conheceu e para onde ele viajou, podendo fazer com que

o receptor tenha o desejo e a vontade de visitar futuramente essa localidade.

Através da tabela 01 observamos algumas caracteristicas e
indicadores dos cartdes apresentados, como uma forma ilustrativa de suas
aproximacoes, reciprocidades, diferencas e sempre em busca das acfes da
circulacdo das imagens fotograficas. Podemos perceber que determinadas
imagens foram repetidas, tais como: Porto das Barcas, lagoa do Portinho, Delta
do Parnaiba e Pedra do Sal, por serem locais que mais identificam a cidade e,

assim, tornam-se de facil acesso.

Tabela 01: Cartdes postais e analise dos indicadores que foram surgindo ao
longo do trabalho

presenca
humana
lugares
urbanos
lugares
naturais

dia

noite
praia
delta
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2 Carntéers Postaisr
de Parnaiba

Ao fazer tais inser¢cdes da tabela com as imagens fotogréaficas, €
necessario apresentar ao leitor as descricdes do que observamos e um relato
dessas paisagens, para ambientacdo e conhecimento do que consta nessas
imagens fotograficas. Por conseguinte, conforme o método -cartografico,
fizemos essa “viagem” sobre o material coletado, para dar aprofundamentos,
aproximacgoes e distingdes, e na busca, posterior, de relagdes. Vale ressaltar,
mais uma vez, que ndo visamos um estudo de semibdtica, mas tal analise em
separado de cada midia nos possibilitou esse aprofundamento e posterior

analise da circulacéo.

Assim, verificamos que ha variagdes quanto a tipologia das fotografias
no que se trata ao periodo em que foram tiradas — em sua maioria, pela manha
(vinte e dois postais), e os demais na parte da tarde (03 postais). Quanto a
presenca de pessoas, notamos que praticamente ndo ha a presenca de seres
humanos como foco central dos postais, pois a intencdo € mostrar determinado

local ou paisagem.

Outra variacdo marcante é relacionada as caracteristicas dos lugares
em que se situam, ou seja, se sao lugares urbanos ou naturais. Dos vinte e
cinco cartbes em andlise, doze constam imagens de lugares urbanos, doze de
lugares naturais e Um outro, que pode ser considerado tanto de locais urbanos

quanto de naturais.

Durante a pesquisa, pudemos perceber que os locais de venda dos
cartdes postais estdo pouco distribuidos, sendo vendidos: no centro histérico
da cidade, no Porto das Barcas, além de bancas de revistas e nos correios.

Porém, aqueles utilizados nesse trabalho também abrangem os que foram
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adquiridos através de doacdo da Prefeitura de Parnaiba. Lembramos também
que todos os cartdes postais produzidos pela Prefeitura foram enviados por e-
mail, sem custo para n0s e sdo 0s mais atuais, em termos de imagens e de
material. Os valores dos cartbes postais se diversificam de acordo com o local
em que sao vendidos, ndo existe um valor tabelado, os que adquirimos por

meio de compra, tiveram em média seu preco em R$ 4,00.

As imagens fotograficas nos postais geralmente repetem os locais,
porém, em angulos diferentes. Os locais mais empreendidos pelo turismo local
sdo as praias, o Delta do Parnaiba. As imagens que mais se repetem sdo das
praias, da lagoa do Portinho e do centro historico da cidade. Estamos ai
analisando o que, provavelmente, sdo as paisagens que mais atraem o0s
visitantes para Parnaiba, uma vez que as grandes atracdes vendidas aos

turistas sao as praias e o Delta.

Algumas fotos apresentam-se em um plano geral de suas imagens e
outras ja possuem um plano focal, ou seja, diferenciam os elementos principais
dos secundarios. Podemos verificar, por exemplo, na primeira figura da igreja
Nossa Senhora da Gracga (figura 2) e na segunda figura do Monumento da
Independéncia (figura 3), os quais estdo focados em seu elemento principal, o
ponto turistico; 0 mesmo ocorre com a terceira figura do Cajueiro de Humberto
de Campos (figura 4), e na quarta figura da Estacdo Floriépolis (figura 5), os

quais estao destacados, enfatizando seu elemento principal.
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Figura 02: Igreja Nossa Senhora das Gracas.

Localizada no centro da cidade de Parnaiba/Pl, construida por Simplicio Dias, originalmente
em estilo barroco, no ano de 1770.

Figura 03: Monumento da Independéncia.

Monumento da Independéncia marca a data de 19 de Outubro de 1822, registrando a
Independéncia do Pais no Estado do Piaui.
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Figura 04: Cajueiro Humberto de Campos.

Cajueiro Humberto de Campos (o jardim e a praga construidos a mais de cinquenta anos atras)
atualmente é um dos pontos turisticos de Parnaiba.

Figura 05: Estacao de Floridpolis.

Conjunto de estagBes ferroviarias piauienses de fundamental importancia para o transporte
urbano e interurbano do Estado no inicio do século XX.

Em sua totalidade, os visitantes de Parnaiba passam pelos centros
histéricos. Porém, os cartdes postais disponiveis ja ndo sao tdo atualizados,
podendo assim deixar a desejar para a comunicacao visual da cidade como
poténcia turistica, pois o visitante, ao chegar, pode se deparar com uma
paisagem diferente da exposta na midia cartdo postal.

A proposta dos cartdes se detém em mostrar o todo, pois 0s elementos
secundarios estdo integrados a esse todo, por isso nao ha uma necessidade de
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se prender a um objeto especifico, pois 0 que vale € a informacdo ampla para a
conquista do turista para o destino, compreendendo que as imagens nao

apresentam um foco dominante, mas sim o espaco total.

Podemos exemplificar com a figura do Cajueiro Humberto de Campos
(apresentada anteriormente), que possui um atrativo em destaque, porém isso
nao significa que tal elemento seja o foco dominante do espaco integral, e sim
que € apenas um ponto de apoio ou equilibrio para o espaco, como afirma
Calazans (1984).

Sobre algumas paisagens que aparecem nas imagens fotograficas dos
cartdes postais, julgamos importante acrescentar breves relatos do que séo e
0s motivos de suas imagens estarem nos cartdes postais. Assim, comecamos
a explicar sobre: A igreja Nossa Senhora das Gracas € um monumento
histérico com caracteristicas arquiteténicas no estilo barroco, situada no centro
da cidade, famosa por seus acervos visuais e, em seus primordios, visitada
pela elite parnaibana;, o Monumento da Independéncia da destaque ao
movimento da independéncia do Brasil no Piaui e esta associada a Praca da
Graca (figura 6); a Estacao Floriopolis, foi a segunda parada do trem que fazia
linha Teresina para Parnaiba e que tinha intuito de se tornar polis, fato este ndo
ocorrido, situada entre a escala urbana e natural; Cajueiro de Humberto de
Campos, patrimoénio natural, situado na zona urbana (rua Coronel José

Narciso, localiza a herma de Humberto de Campos).

Figura 06: Praca da Graca.
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Os cartbes postais sao elementos de divulgacao imediata, que causam
no turista o desejo de conhecimento daquilo propagado naquela imagem.
Conclui-se, dessa forma, que tal ferramenta € uma chave para a comunicacéo
turistica de uma cidade, sendo utilizado de uma forma atual, pois se deve
repassar na imagem divulgada o elemento mais préximo do real, para que nédo

cause depois um sentimento de insatisfagcao no visitante.

As imagens fotograficas dos cartdes postais de Parnaiba, em sua
grande maioria, possuem alto indice de luminosidade (lembramos do foco de
atracdo turistica do municipio que € o de “Sol e Mar”). Mesmo algumas estando
em fim de tarde, possuem tonalidades fortes e vibrantes em suas cores, com
tendéncias para amarelo e verde (atentamos que outro tipo de atracao turistica
€ o Ecoturismo). Verificamos que ndo ha, com frequéncia, presenca humana
nos cartdes, uma vez que 0s cartdes postais “vendem” a paisagem e as
imagens para diferentes pessoas. Essa midia, em termos de imagem, €&
impessoal; 0 que a torna pessoal sdo 0s espacgos para que 0s compradores

dessa midia possam escrever.

Na praia Pedra do Sal (figuras 7, 8 e 9), localizada no municipio de
Parnaiba, a 15km (quinze quildbmetros) do centro da cidade, existe uma vila de
pescadores. Em suas fotos é mostrada a simplicidade do local no cenario

turistico, possuindo alguns barcos rusticos.

Figura 07: Pedra do Sal.

] Cartéers Postals
2 de Parnaiba
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Figuras 08 e 09: Entardecer da Pedra do Sal.

Praia da Pedra do Sal Pamaiba - Piaui - Brasi

Praia da Pedra do Sal " Parnaiba - Plaui - Brasi

O Delta do rio Parnaiba (figuras 10 e 11, a seguir), formado por ilhas e
ilhotas, o com biomas mesclados em paisagens raras, as aguas ainda um tanto
guanto limpas, as raizes aéreas dos manguezais, a cata do caranguejo, a
sinuosidade dos igarapés e as dunas, que podem chegar a mais de 40 metros
de altura, podem impressionar turistas e visitantes locais. Acreditamos que o
natural é o foco e, de fato, é isso que a mensagem do cartdo imprime, pois ndo
ha outro elemento no cartdo a ndao ser somente o Delta, sem presenca

humana, nas imagens a seguir.
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Figura 10: Delta do rio Parnaiba.

Delta do Rio Parnaiba

Figura 11: Delta do rio Parnaiba.

A lagoa do Portinho (figuras 12, 13, 14 e 15) também se remete ao plano
do “sozinho”, ou seja, foco somente para a imagem fotografica da paisagem
natural do lugar.
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Figura 12: Lagoa do Portinho, com barco de pescador em sua margem e
dunas ao fundo.

Figura 13: Lagoa do Portinho, com suas arvores de carnaubas presentes na
paisagem.

- Lagoa do Portinho
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Figuras 14 e 15: Lagoa do Portinho.

O Castelo do Maracuja (figura 16), patriménio histérico local, é
inspirado na arquitetura dos castelos medievais europeus. Atualmente, o

espaco é ocupado pela Secretaria Municipal de Turismo.
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Figura 16: Castelo do Maracuija.

Cantées Portais
de Parnaiba

Prédio da atual Secretaria Municipal de Cultura e da Secretaria Municipal de Turismo.

Parnaiba, como ja citado no comeco dessa tese, € importante para o
Estado do Piaui, por sua historia, sua localizacdo no litoral e por seu tamanho
populacional. As paisagens urbanas surgem com frequéncia nas imagens dos
cartdes postais, principalmente relacionados aos temas da cultura e da histéria
da cidade. Surgem em alguns cartdes postais as imagens da area urbana da
cidade, tais como: ponte Simplicio Dias (figura 17), que fica préxima ao centro
histérico e liga o continente até a Ilha de Santa Izabel; vista da Avenida S&o
Sebastido (figura 18), principal ligacdo entre a rodovia BR-343 e o0 centro da
cidade; aléem da vista aérea da cidade (figura 19), em que surgem o rio lgaracu,
a ponte Simplicio Dias e parte do continente e parte da ilha. Demonstramos
agui que, apesar das paisagens notaveis existentes no litoral, do Delta do
Parnaiba e na lagoa do Portinho, existem outras paisagens que sao
midiatizadas nos cartdes postais da cidade, principalmente relacionados ao

setor urbanizado da regiao.



Figura 17: Ponte Simplicio Dias.

Cartées Portais
de Paraiba

Figura 18: Vista Panoramica da Avenida S&o Sebastido.

Cartées Postals 4
de Parnaiba

Sobrevoo da cidade de Parnaiba, paisagem em plano de voo.
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O cartdo postal é composto de frente e verso. A frente refere-se a uma
imagem a ser divulgada, além de ser a mensagem inicial a ser transmitida. O
verso € vazio, com espaco para escrita, o qual é utilizado para deixar uma
mensagem escrita e 0 enderecamento postal. Porém, em alguns dos nossos
objetos de estudo existe uma prévia explicacdo, com um significado do porqué
daquela paisagem ter sido fotografada, algumas com o histérico do lugar.

A cidade de Parnaiba possui um acervo de cartdes postais dos pontos
turisticos da cidade. E perceptivel que as fotografias dos cartdes estio
“preocupadas” em mostrar as imagens das paisagens locais, um pouco da
paisagem vivida pela populacdo local, imagens dos artesanatos e a natureza,

fazendo assim uma associa¢ao do cultural, social e ecoldgico.

Percebemos que os modelos dos cartbes se repetem de forma intensa
e ainda ha uma repeticdo dos locais fotografados; encontra-se a identificacéo
geralmente no canto inferior esquerdo e no verso do cartdo postal, alguns

apresentam um pouco do historico daquele atrativo turistico em seu verso.

Como ja analisamos e descrevemos em paragrafos anteriores as
imagens fotograficas mais disseminadas s&o as do litoral: lagoa do Portinho, a
praia Pedra do Sal e o Delta do Parnaiba, porém se vé algo sobre o artesanato
local (figuras 20 e 21), sobre o Porto das Barcas (figuras 22 e 23), o
monumento do Centro Civico (figura 24) e os patrimbnios culturais, também
consideramos pontos fortes para o turismo da cidade. Além disso, existem dois
cartbes postais diferenciados dos demais, pois apresentam mosaicos de
paisagens distintas e diferentes da cidade de Parnaiba (figuras 25 e 26), onde
algumas delas se repetem, se parecem com as demais em termos de

localiza¢des que ja foram fotografadas em outros cartdes postais.



Figuras 20 e 21: Representa o artesanato de Parnaiba.
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Figura 23: Porto das Barcas.

Figura 24: Centro Civico.
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Figuras 25 e 26: Mosaico de imagens fotograficas de paisagens diferentes de
Parnaiba.

Mosaico de imagens fotograficas de paisagens de Parnaiba. Ambos os cartBes postais
representam atrativos e pontos principais da cidade de Parnaiba.

Para Siqueira e Siqueira, “o postal € ambiguo, cujos significados séo
flutuantes como é o préprio imaginario dos turistas” (SIQUEIRA e SIQUEIRA,
2011, p. 04). Borges comenta que “os cartdes postais, hoje pecas cruciais dos
acervos das cidades, sdo documentos que tanto informam quanto permitem a
analise do espaco publico” (BORGES, 2003, p. 172).

Nessa perspectiva do acervo dos cartdes postais, sendo cruciais ao
documentarem as imagens da cidade, é que buscamos verificar as
proximidades e as diferencas dessas imagens fotograficas colocadas em cada
um desses cartdes. Assim, foram identificados nos cartdes postais fotografias
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mostrando o cotidiano local e os elementos que compdem esse cotidiano,
como os barcos de pesca a beira da praia, o centro sendo apresentado por
vista aérea, a praca central sendo mostrada em algumas perspectivas, entre
outros elementos. Em sua maioria, como ja relatamos, sédo fotos diurnas, em
areas urbana e natural, sem presenca humana, e, vale ressaltar, que possuem
diferentes angulos e outros até com uma visao panoramica do local. Isso pode
significar que a fotografia € um elemento que transporta a vivéncia local para
aguele individuo que esta fora daquela rotina (turista), ou seja, € uma forma de

envolver o turista com a realidade e os costumes locais.

Tais argumentos retratam como o turismo se relaciona com a imagem,
e 0s postais sdo ferramentas visuais de comunicacdo que canalizam e

transmitem, de certa forma, as vivéncias locais.

Porém, acreditamos que o cartdo postal vem sendo esquecido, pois ao
procurar esse material para pesquisa, além de serem poucos o0s locais, 0s
vendedores nos disseram (informalmente) que ha pouca saida desses cartbes
postais, até mesmo sua utilizacdo vem diminuindo, fato este decorrente,
provavelmente, das novas tecnologias e da rapidez que elas oferecem ao
processo de comunicacao, satisfazendo de uma forma mais intensa a clientela,

em uma sociedade midiatizada.

Passeamos sobre as imagens fotograficas nas midias selecionadas, ao
observar a circulagéo, cartografando a circulacdo como flaneur. E necessario,
analisarmos e observarmos as outras midias, para que essa investigacao da

circulacao das imagens ocorra.

Assim, a segquir, verificaremos 0 outro componente do corpus da
pesquisa levantado que séo os folders. Buscamos verificar em todas as midias
pesquisadas as proximidades das imagens e as diferencas, sempre tratando

com atencéo a circulacdo dessas imagens.
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3.2 Folders de empresas de turismo

Os folders devem estabelecer uma relagdo de comunicagdo com 0s
diversos receptores, propagando os produtos que as agéncias possuem e as
localidades (paisagens) que esses passeios irdo proporcionar. Utilizando a
ferramenta de marketing de forma a estimular a promocéo do destino e, assim,
apresentar as caracteristicas dos produtos e dos locais, constando imagens
que favorecam uma destinacdo especifica, estimulando-os a decisdo de

compras e viagens.

Nas analises das imagens fotograficas dos folders de Parnaiba,
elaboradas pelas agéncias de turismo do préprio municipio, percebemos que
ha um funcionamento da circulacdo das imagens fotograficas. Os elementos
escritos e, principalmente, os elementos visuais, permitem destacar os efeitos

existentes a construir as imagens que caracterizam as atratividades da cidade.

Elaboramos, para uma melhor visualizacdo das imagens, desse
material catalogado e do que separamos como mais relevantes itens
observados nessa midia, uma ilustrativa (tabela 02), abaixo, com indicadores
de classificacdo do que foi surgindo ao longo dos olhares sobre o material
empirico, como uma forma esclarecedora de suas aproximacoes,

reciprocidades, diferencas e na busca da circulacdo das imagens fotograficas.
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Tabela 02: Folders e andlise dos indicadores que foram surgindo ao longo da
pesquisa
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bengins here!

f Ceara - Piaui - Maranhao
BRASIL

Os atrativos turisticos que mais se sobressaem relacionam-se as
belezas naturais, como podem ser vistas nas figuras 27 e 28 (folder 1) e figura
29 (folder 2). Na figura 30 (folder 3), essa énfase € maior por destacar um
mapa ilustrativo do Delta do Parnaiba, além de explicar de forma sucinta e

objetiva sobre o destino e 0 acesso a este.



Figura 27: Folder 1. Fotos, mapa reduzido da cidade de Parnaiba e a capa.

Fonte: Igaratur.

Figura 28: Folder 1. Foto de

ilustrativo do Delta.

Fonte: Igaratur.
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embarcacdo usada pela empresa e mapa
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Cajl, Meloncieira ¢ Tutdia. Sew leito multiplic-
3¢ o derencs de dhas, iparapés, Mangurrats,
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A imagem do Delta, que se apresenta como o atrativo de maior

importancia do turismo em Parnaiba, € feita ainda pela divulgacédo tanto na

parte escrita quanto na sua foto, das variadas espécies de animais e das

vegetacdes, além de dunas e praias que se fazem presentes.
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Analisando sobre a énfase em divulgar as belezas naturais,
percebemos a reducdo do espaco que realmente deveria destinar-se a
atividade turistica, pois a propaganda da cidade limita-se ao Delta e, por isso,
nao apresenta os demais atrativos naturais e histérico-culturais existentes e
gue também possuem grande potencial no turismo, como a praia, a lagoa,
entre outros. Assim, limitou a circulacdo das demais imagens fotogréficas, das
outras paisagens existentes na regido, como observamos nos cartdes postais.

Figura 29: Folder 2. Imagem fotogréfica do Delta e desenho sobre imagens
fotogréficas, paisagens e animais da regido de Parnaiba.

T e ey
- Your adventure at the route
of emotions bengins here!

Cear:a - Piaui - Maranhao

BRASIL

Fonte: Clip Turismo.

Na figura acima, observamos 0s aspectos naturais, as suas belezas, o
contato e presenca dos seres humanos com a flora e a fauna e destaca-se o
passeio, o0s turistas que ali foram fotografados, no ato da visitacdo, remete a

certa “aventura” em meio a natureza.

Contudo, fica claro que essas -caracteristicas apresentadas
anteriormente nao se restringem aos atrativos de Parnaiba, mas a interacao
entre os trés Estados: Ceara, Piaui e Maranhdo, que divulgam os destinos

comuns, respectivamente, Jericoacoara, o Delta e os Len¢ois Maranhenses.

A figura 30 (folder 3) é outro exemplo de como a divulgacdo do

municipio de Parnaiba, através de suas agéncias, ainda é minima e néao
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enaltece as demais atratividades que possui. Poucas imagens se repetem com
relacédo aos outros folders catalogados e analisados.

Figura 30: Folder 3. Mosaico de imagens fotograficas de diversas paisagens
diferentes.

Fonte: Ecoadventure Tour.

Acreditamos que as imagens que os dois folders, citados acima,
apresentam como o atrativo de maior importancia da cidade é o Delta. Ha
ainda outro aspecto relevante: a promocéo dos destinos de outras localidades.
Dessa forma, entendemos que as agéncias de turismo da cidade parecem nao
elaborar pacotes que despertem o interesse dos turistas em conhecer 0os outros
destinos turisticos de Parnaiba. O que fazem é transmitir informacdes sobre

outros locais, de outras regioes e outras cidades que nao a de Parnaiba.

No entanto, destaca-se na contracapa do folder 3, figura 31, a
presenca de um mapa que ilustra como ter acesso as diversas localidades que
se apresentam na chamada Rota das Emocgdes, composta por
Jericoacoara/CE, Delta do Parnaiba/Pl e Lenc¢ois Maranhenses/MA, e ainda,
mostram as atividades turisticas e de aventura que podem ser desenvolvidas:

Surf, Wind surf, Kite surf, cavalgada, passeios nauticos, entre outros.
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Figura 31: Folder 3. Imagem ilustrativa, mapa do litoral norte da regiao
nordeste do Brasil, mostra-se desde o Maranhdo até o Ceara.

Fonte: Ecoadventure Tour.

Com relacao ao folder 4, figura 32, 33, 34 e 35, ilustrado abaixo, ha a
identificagdo de outro destino turistico existente em Parnaiba, chamado Porto
das Barcas. Um atrativo que merece destaque, pela midia folder, tanto como o

Delta do Parnaiba, tdo citado anteriormente.

O Porto das Barcas possui algumas atratividades relacionadas a
visitacdo turistica que sdo apresentadas no proprio folheto como fonte
divulgadora. A imagem fotografica também enaltece as suas formas
arquitetdnicas, como, por exemplo, praca de eventos, auditério, galeria de arte,

artesanato, restaurantes, bares, sorveteria e outros.
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Figura 32: Folder 4. Imagens fotograficas do Porto das Barcas, uma versdo da
imagem noturna e outra versao de dia, no mesmo lado do folder.

Fonte: Associagdo Comercial de Parnaiba.

Figura 33: Folder 4. Imagem de um angulo superior, muito provavelmente feita
de cima da ponte Simplicio Dias, dos prédios histéricos do Porto das Barcas,
além disso, o folder contém um mapa ilustrativo do local.

Fonte: Associagdo Comercial de Parnaiba.
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Figura 34: Folder 4. Imagem fotografica produzida a partir do rio lgaracu do
prédio principal do Porto das Barcas, contém parte escrita sobre a histéria do
local e seus potenciais turisticos.

Porto Salgado

e trinsite

Simplicio Dias (Herdi da
Independéncia do Brasil no Plaui)

Fonte: Associacdo Comercial de Parnaiba.

Figura 35: Folder 4. Outra imagem fotogréafica feita a partir do rio Igaracu de
outro prédio do Porto das Barcas, também contém parte escrita sobre o local.

Arquitefura Assoclagto Comercial
dorerto | de Parnaiba

de perto
que dio

A alenaria desses armazéns fol
realizada a partir de enormes pecras

trazidas de dreas distantes, | tradichod:lutaseconjuistas.
devicamente quebradis e rejuntadas

Qracas a urka argamassa que resulta da

mistura de pb de ostia com Glea de

baleia.

Fonte: Associacdo Comercial de Parnaiba.

Vale registrar que este folheto (folder 4) busca, de certa forma,
divulgar, ndo apenas a imagem e as atragfes do destino, mas também a
relevancia que essa midia pode representar na contribui¢cdo significativa para a
histéria de Parnaiba, apresentando alguns aspectos que identificam o marco
inicial do surgimento da cidade e seu conjunto arquitetdbnico, como pode ser
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visto nas imagens fotograficas que o compdem, conforme imagens ja

demonstradas acima.

Percebemos ao longo dessa pesquisa que as agéncias de turismo de
Parnaiba pouco utilizam esses materiais (midia), os folders turisticos, como
fonte de divulgacéo da cidade e de seus produtos. E ainda, vale ressaltar que
existe certa quantidade de repeticbes dessas pecas, demonstrando que as
imagens fotograficas de certas (poucas) paisagens circulam entre as diferentes
midias pesquisadas, com as imagens dos poucos e mesmos destinos

turisticos.

Ao fazer uma analise dos folders e obter uma percepcdo da
midiatizacdo das fotografias turisticas da cidade de Parnaiba que foram
detectadas, observamos a pouca utilizacdo dessa midia como mecanismo de
comunicacdo e transmissor de informacdes necessarias na divulgagdo dos

atrativos (paisagens) mais diversificados.

Dessa forma, podemos ter como um dos resultados indiretos que a
relacdo entre a imagem fotografica e o turismo exerce um papel importante na

propagacéao e no conhecimento de uma determinada localidade turistica.

A fotografia, por meio das novas técnicas e tecnologias, permite maior
estimulo e interesse das pessoas em se deslocarem do seu lugar de origem
para outras regides, pois torna possivel relembrar a visita, 0os passeios e 0s

lugares.

A partir da analise dos folders, constatamos que, das dezesseis
agéncias existentes no municipio, apenas 04 possuiam em sua midia, folder,
imagens fotograficas de paisagens de Parnaiba, que puderam contribuir para a
andlise deste nosso trabalho. Além disso, foi possivel verificar, indiretamente,
gue estas agéncias nado se preocupam somente em divulgar as imagens
fotograficas de Parnaiba, mas de outras regides proximas como: Jericoacoara
e o0s Lencbis Maranhenses, transparecendo, de certa forma, uma né&o

valorizagdo da propria cidade em que se situam.

Vale ressaltar que, além da maioria dos folders turisticos, elaborados

pelas agéncias, apresentar mais imagens e informacdes sobre outras
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localidades, a quantidade desses materiais é reduzida. A repeticdo das
imagens demonstra uma circulacdo breve e curta das poucas localidades
(paisagens), podendo dificultar ainda mais o acesso e conhecimento deste e de

outras localidades na propria cidade de Parnaiba.

Isso foi importante, para se analisar o principio da circulacdo em tal
midia, dando o inicio ao “passeio” sobre as imagens contidas e a sua relagéo

com imagens fotograficas das outras midias estudadas, como flaneur.

Desse modo, indiretamente, podemos considerar que 0 municipio tem
potencial de produtos e paisagens turisticas para serem veiculadas pelas
midias especificas aos turistas e deve haver informacdes relevantes, diferentes
e distintas, estabelecendo uma comunicagcao turistica eficaz com seus
receptores de forma que se sintam motivados a se deslocarem para a

localidade.

3.3 Internet: nova ordem das imagens fotograficas

Os cartdbes postais surgiram na época das imagens fotogréaficas
analdgicas, uma época em que o0s cartdes postais eram um dos Unicos meios
de divulgacdo das imagens dos locais visitados e importantes para 0sS
viajantes. Esta midia (cartbes postais) perdeu um pouco de sua importancia
para as fotografias digitais, que, como a Internet, é dessa época digital. Os
turistas, ao visitarem uma localidade, utilizam suas maquinas fotogréaficas, ou
mesmo embutidas em celulares, para realizar diversas e inUmeras fotografias,
as vezes centenas de fotografias em uma mesma viagem. Apds isso,
armazenam essas imagens fotograficas em seus computadores, tablets,
pendrives e CDs. Utilizam da Internet para postar esses arquivos em seus
flogs, blogs ou em seus perfis nas diferentes redes sociais, compartilhando,
desse modo, com seus diferentes contatos virtuais, algumas dessas imagens

que produziu e captou em suas maquinas fotograficas digitais.

A Internet, assim como as demais midias, pode atingir publicos
variados, em qualquer lugar do planeta. Através desta midia, comunica-se o

potencial turistico de uma localidade, assim como 0s meios de hospedagem e
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demais setores que compdem o turismo para todo o mundo. Os
administradores dos setores turisticos parecem ter entendido a influéncia e o
beneficio que esta midia pode causar através dessa ferramenta de

comunicacao tdo importante atualmente.

Com a Internet, a quantidade de informacdes é virtualmente ilimitada e
armazenada em websites, tendo um numero ilimitado de utilizadores, podendo
ter acesso a qualquer momento e de qualquer parte do mundo. Com isso,
podemos argumentar que a Internet surgiu como um meio bastante denso para
a comunicacgdo de destinos turisticos. Segundo Marujo (2008, p. 23), a Internet
como meio de comunicagcdo proporciona as seguintes vantagens as

organizacdes promotoras do turismo:

Pode chegar a um grande nimero de consumidores em todo o
mundo com informacdo a um custo relativamente baixo; divulga
informacdo mais completa e de mais qualidade em relagdo a
informacdo de material impresso; pode gerar reservas de forma
rapida e facil; melhora as comunicacdes e as relacdes e, finalmente,
permite uma reducdo dos custos na producdo e distribuicdo do
material impresso.

A Internet surgiu com o desenvolvimento da tecnologia, gerando
oportunidades para turismo e principalmente para as empresas do setor. A
busca pela informacéo e a competitividade foram fatores importantes para que
as localidades e as empresas se atualizassem para se manterem no mercado.
Com essa evolucgdo, surgiu, por exemplo, o comércio eletrénico, possibilitando
a distribuicdo de produtos e servigos (também as imagens fotograficas das
localidades turisticas) entre clientes, empresas e fornecedores. Além disso, a

utilizacao das redes sociais permite 0 acesso aos potenciais e atuais clientes.

Podemos dizer que a Internet possibilita uma disseminacéo rapida de
informacgdes, permitindo que as organiza¢gfes publicas e privadas do turismo
possam melhorar a sua eficiéncia, oferecendo novos produtos e servigcos onde
0os consumidores, atraves dos mecanismos de mercado, manifestam a sua
preferéncia. “O turismo e a Internet sdo uma combinacéo frutifera” (MARUJO,
2008, p. 05).
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Com o refor¢co da midia Internet acreditamos que se torna mais eficaz o
transmitir e passar as mensagens e imagens de algum lugar. A midia Internet
junto a imagem reproduz os aspectos de ideias e impressdes que cada pessoa
tem em relacdo a um elemento em uma percepc¢ao adiantada. Assim, o poder
da imagem pode encantar visitagbes e, quem sabe, auxiliar no

desenvolvimento dessa atividade (turismo) através dos meios de comunicacao.

A Internet, enquanto instrumento de promoc¢ao para o turismo, € um
meio de comunicacdo que nao deve ser ignorado. Contudo, ela ndo deve ser
vista como um substituto para outras atividades promocionais ou outras midias,

mas sim como um complemento das jé existentes.

Foram realizadas diversas *“visitas” a Internet, na busca de definir os
observaveis desde o principio dessa tematica levantada ao longo da tese. No
comeco de nossa selecéo de sites, ficamos com 04 sites, porém, apos revisdo
e contribuicbes da banca examinadora do Exame de Qualificacdo, decidimos
por apenas 02 desses sites como corpus de observacdo na Internet. O foco
ficou por conta principalmente das imagens fotograficas que estdo contidas
nesse outro componente do corpus da tese. Somente ap0s isso visto € que

analisamos essa circulagdo das imagens selecionadas.

A seguir, seguem a analise e a descricdo sobre esses sites e sobre as
imagens fotograficas de Parnaiba com as quais cada um deles conta. Além das
motivagdes que nos fizeram seleciona-los para essa complexa analise da

circulacdo, posterior, das imagens fotogréaficas na Internet.

3.3.1 Primeiro site (perfil no Facebook)

Em visitas constantes na rede social Facebook, buscamos no recurso
de compartilhamento as palavras “Parnaiba” e “litoral do Piaui”. Acabamos,
assim, por descobrir algumas exibicbes feitas pelo usuario Juscelino Miguel
dos Reis, como ele se denomina no Facebook. Ele se apresenta como natural
da Cidade de Sao Miguel do Tapuio/PI, residindo na capital Teresina/Pl. Tem
como profissdo Design, Artista Plastico e Fotografo. Demos continuidade em
observacdes constantes em seu perfil, observando algumas de suas fotografias

postadas. Notamos que trabalha exclusivamente com o nordeste brasileiro,
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demonstra, na maioria de suas imagens fotograficas postadas, caracteristicas
das belezas naturais, 0s elementos rusticos de ambientes e texturas aridas dos

sertdes do nordeste brasileiro.

As postagens de fotos na pagina do usuario foram feitas praticamente
todos os dias, em horarios diversos. Contudo, fotos da cidade de Parnaiba ja
nao foram postadas e nem atualizadas desde o comeco do més de dezembro
de 2012, conforme observamos na pdagina desse usuario do Facebook. A
pagina foi visitada com os fins académico-cientificos, ao menos sete vezes, ao
longo dos meses de: mar¢o/2012, maio/2012, julho/2012 e dezembro/2012, nas
datas de: 23 de marco de 2012, 10 de maio de 2012, 25 de maio de 2012, 02
de julho de 2012, 10 de julho de 2012, 11 de dezembro de 2012, 16 de
dezembro de 2012 e 17 de dezembro de 2012. Apos buscarmos em diferentes
sites dados para elucidar nosso corpus, verificamos que esta rede social,
dentre os sites levantados, possui grande influéncia entre os internautas, nédo
apenas pelos recursos de entretenimento que o Facebook proporciona, mas,
também, pelas inumeras postagens e diferentes formas de informacéao (escrita,
imagens fotogréficas, desenhos, videos, sons, entre outros). Vale ressaltar
ainda a popularidade desta rede social no Brasil, que vem ganhando adeptos a

cada dia.

O perfil escolhido nos despertou o interesse devido as imagens ali
contidas, as quais acreditamos que possam promover, indiretamente, a
divulgacdo de alguns pontos turisticos e paisagens notaveis de Parnaiba. Tais
postagens propalam as imagens fotograficas da localidade nesta rede social.
Além disso, também captamos, indiretamente, certa relacdo do que o turista faz
no local (quais passeios ele consome, quais paisagens ele visita), o que ele
fotografa e 0 que esse usuario da rede social faz com a imagem produzida

(postagem, albuns, compartilhamentos, entre outros).

Em sua pagina na rede social, Juscelino possui alguns albuns de fotos.
Dentre eles, destacamos como variavel de interesse para este nosso trabalho o
que ele denomina como “litoral do Piaui”. Para chegarmos até este album, no
perfil selecionado, foi necessario utilizar o aplicativo de busca de usuarios no

Facebook. Solicitamos busca por “Parnaiba” e alguns perfis surgiram. Ao
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investigarmos alguns, selecionamos este, pois Juscelino ndo é de Parnaiba, e,
ao visitar a cidade, esse turista escolhe o que fotografar e o que mais lhe
chamou a atencdo, muitas vezes sem a intencdo de venda da paisagem, mas
sim a vontade de fotografar para si e para mostrar aos seus contatos por onde

ele passou e 0 que mais lhe encantou.

Para que pudéssemos encontrar esse mesmo album, podemos indicar
que, na mesma ferramenta de busca do Facebook, o usuario com o nome
registrado no perfil “Juscelino Miguel dos Reis”, a partir dai, entrara na pagina
pessoal e optando por clicar no icone de fotos, chegando até o album
denominado “litoral do Piaui”. Este album possui um total de trinta e sete fotos,
sendo vinte com imagens do municipio de Parnaiba, apresentada de diferentes
locais, desde sua praia (Pedra do Sal), o Delta e a area urbana com suas
especificidades e caracteristicas, sempre com um foco mais ampliado da
paisagem (na busca do horizonte da paisagem), em que Juscelino faz de vista

aérea.

Como ja utilizamos da metodologia de apresentacdo em tabela, segue
abaixo a tabela 03 com as imagens fotograficas catalogadas no perfil
selecionado, com os indicadores de classificacdo que surgiram ao longo da

observacédo de todas as imagens do nosso material.

Tabela 03: Imagens fotogréficas do perfil do Facebook e apresentacdo dos
indicadores que foram surgindo ao longo da observacao.
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Sobre a tabela com as imagens fotogréficas, novamente colocamos
gue julgamos ser necessaria para apresentar as descricdes do que notamos e
do que surgiu dessas paisagens, para aproximar do que consta nessas
imagens fotograficas na midia e das diferentes midias. De imediato, conforme a
“cartografia”, realizamos esse “passeio” sobre as imagens selecionadas, para

justaposicoes, diferenciagdes e na procura de relagdes.

-

E interessante reparar nessas imagens postadas no Facebook, no
perfil de Juscelino, que ele se ateve a muitas imagens aéreas, em um plano
aberto, se aproximando inclusive de imagens ja postadas nos cartdes postais.
Reparamos uma grande similitude nessas imagens, nos transparecendo certa

circulacdo de imagem fotogréafica e a acao de divulgar o “eu estive 1a”".

Uma das paisagens mais fotografadas por Juscelino foi a praia Pedra
do Sal (figuras 36, 37,38 e 39) e um fato que nos chamou atengao foi um
comentério de um dos contatos virtuais de Juscelino, feito sobre uma dessas
imagens fotogréaficas da praia Pedra do Sal: “A Pedra do Sal é o Cartdo Postal
de Parnaiba, sempre linda”. Percebemos nesse comentario que uma imagem
na midia Internet possui uma alusdo a outra midia, cartdo postal.
Demonstrando, inclusive o fato do cartdo postal ser marcante e de ser um

icone de belas imagens e de recortes da paisagem.

Figura 36: Imagem aérea da praia Pedra do Sal, com o foco na “pedra”,
apresentando a estrutura de barracas e a estrada ao fundo.
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Figura 37: Imagem aérea da praia Pedra do Sal, também com o foco na
“pedra”, porém com a paisagem em um plano mais aberto, apresentando a
estrutura de barracas e a estrada ao fundo.

Figura 38: Imagem aérea da praia Pedra do Sal, apresentando a parte das
ondas mais fortes do setor da praia em um plano mais ampliado.

Figura 39: Imagem aérea da praia Pedra do Sal, apresentando a ponta da
praia e os detalhes mais fechados para as barracas dos bares.
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Um fator que nos chamou a atengdo no album de imagens no perfil fol,
além das imagens aéreas, muitas fotografias produzidas da area urbana de
Parnaiba, pouco utilizada nos folders, mas que, nos cartdes postais surge com
maior frequéncia. Imagens da paisagem urbana (figuras 40, 41, 42, 43, 44, 45,
46, 47 e 48) foram feitas de diversos angulos, captando a estrutura municipal e
apresentando as caracteristicas urbanisticas da cidade.

Figura 40: Imagem aérea da Avenida Sao Sebastido, sentido bairro-centro,
principal Avenida que liga a BR-343 ao centro e a regido mais antiga da cidade.
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Figura 41: Imagem aérea da Avenida S&o Sebastido, sentido centro-bairro.
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Figura 42: Imagem aérea da regido central de Parnaiba, com destaque para a
Praca da Gracga ao centro da fotografia e da visao aberta e ampla captada na
imagem.

Figura 43: Imagem aérea da regido central de Parnaiba, apresentando a
regido da Avenida Getulio Vargas, que interliga a antiga Estacdo de Trem com
o Porto das Barcas.
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Figura 44: Imagem aérea do colégio e da Praca do Centro Civico, com
destaque para a arquitetura antiga da edificacdo do colégio.

Figura 45: Imagem aérea da Ponte Simplicio Dias, com o rio lgaracu e o Porto
das Barcas também em destaque no centro da fotografia.




158

Figura 46: Imagem aérea da regido central da cidade, destaque para as
antigas edificacdes, potencial turistico para um turismo histérico-cultural.

Figura 47: Imagem aérea ampliada da area urbana do municipio de Parnaiba,
uma imagem fotografica que ndo se repete nas outras midias com tanta
amplitude do horizonte urbano.
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Figura 48: Imagem aérea ampliada da area urbana do municipio de Parnaiba,
uma imagem fotografica que ndo se repete nas outras midias.

As imagens fotograficas do Delta do rio Parnaiba (figuras 49, 50, 51, 52
e 53) surgem no perfil de Juscelino, assim como nos folders e nos postais.
Percebemos ai certa circulagao®?.

Figura 49: Imagem aérea de dunas do Delta do Parnaiba, com formacao de
praias no brago do rio e ao fundo vista da vegetag&o nativa.

2 No préximo capitulo daremos continuidade nas andlises e trataremos sobre essa circulacdo midiatica,
além dos mapas/cartas dessa circulacéo.
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Figura 50: Imagem aérea de dunas do Delta do Parnaiba, com formacao de
praias no brago do rio.

Figura 51: Imagem aérea de dunas do Delta do Parnaiba, com formacéo de
praias no braco do rio e vegetacao tipica de regides de dunas.

Figura 52: Imagem aérea de dunas do Delta do Parnaiba, com formacéo de
praias no braco do rio e o horizonte na fotografia.
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Figura 53: Imagem aérea de um dos bracos dos rios distributarios que formam
o Delta do Parnaiba, detalhe para uma pequena ilha fluvial.

Uma paisagem notavel que surgiu na regidao do municipio de Parnaiba,
nos ultimos anos, é a da usina edlica (figura 54), com os grandes geradores
aéreos que tomam conta da paisagem. Juscelino captou através de sua
maquina fotografica a imagem dessa paisagem e apostou em seu perfil no
Facebook, o que a difere das imagens fotograficas contidas nos postais e nos
folders. Existe, assim, uma distancia entre a circulacdo dessa imagem
fotogréfica das demais produzidas e veiculadas pelas outras midias, ficando

restrita apenas a midia Internet.

Figura 54: Imagem aérea dos geradores da usina edlica, localizada proxima a
praia Pedra do Sal, uma nova caracteristica da paisagem.
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Por fim, a ultima imagem fotografica que iremos apresentar, das que
foram postadas por Juscelino, diz respeito a uma paisagem que ndo consta nos
cartdes postais e muito menos nos folders, que é a imagem fotografica feita do
aeroporto do municipio de Parnaiba (figura 55). Aeroporto esse que é
fundamental para a realizacdo da atividade turistica, mas que, pelo percebido,
ndo estd presente, como imagem, nas outras midias, causando certo
estranhamento em nds, pois para que o Turismo ocorra é necessario estrutura
de transporte e a veiculacdo da existéncia de tal local € necessaria. A imagem
postada por Juscelino é referente ao transporte que ele utilizou para fazer as
Imagens do seu passeio.

Figura 55: Imagem do helicoptero que foi utilizado no passeio de Juscelino e
ao fundo o prédio do aeroporto de Parnaiba.

Ressaltamos que através dos comentarios postados nesse album e do
icone “compartilhar” no Facebook, pessoas que possuem amigos ou até
mesmo moram fora da cidade de Parnaiba, acabam por divulgar através
dessas ferramentas as imagens compartilhadas do municipio para diversas
outras pessoas, tudo isso de forma bem pratica e rapida, fazendo circular as
imagens fotograficas de Parnaiba pela Internet e em diferentes perfis.

3.3.2 Segundo site (Flickr: rede social de imagens)

Outro site escolhido para a pesquisa foi 0 seguinte:
(http://www.flickr.com/groups/parnaibafotoclube/pool/). O Flickr € um site de

compartilhamento e gerenciamento online de fotos, uma rede social de
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imagens, usado no mundo todo. A escolha do site se deu através de uma
busca aleatdria, na ferramenta do Google, onde selecionamos este site
supracitado por veicular imagens fotograficas de Parnaiba e por ser um tipo de
site diferente dos outros que observamos para fazer a selegéo final. Para a
analise, foram realizados varios acessos com a finalidade de explorar o site em

sua totalidade.

Este site nos chamou a atengéo, pois no Flickr existe uma variedade de
imagens fotograficas postadas por diferentes pessoas. O site tem por objetivo
ajudar as pessoas a encontrar fotos ou videos de outras pessoas na Internet
(possui link com o Facebook e o Google+, duas redes sociais mundiais). Neste
site € possivel que as pessoas retirem e coloquem fotos ou videos a todo o
momento da Internet, usando dispositivos modveis, dos computadores
domeésticos dos usuarios e de qualquer software que estiverem usando para

gerenciar seu conteudo.

De acordo com o site do Flickr:

[...] é possivel permitir que seus amigos, familia e outros contatos
organizem suas coisas — nao apenas adicionem comentarios, mas
também notas e tags. As pessoas gostam de dizer oh! e ah!, rir e
chorar, fazer piadas quando compartilham fotos e videos. Por que
ndo oferecer a elas a possibilidade de fazer isso quando véem as
fotos pela Internet? E, a medida que essas informacdes crescem
como metadados, vocé podera encontrar as coisas facilmente mais
tarde, uma vez que toda essa informacédo pode ser buscada.

Ao pesquisarmos com a palavra “Parnaiba” no local especificado no
site para buscas, apareceram alguns perfis, mas surgiu um grupo, o qual foi
selecionado por nés para fazer parte desse recorte na Internet. No Flickr, o
grupo chamado “Parnaiba Foto Clube” foi o que selecionamos. Varias sao as
fotografias postadas nesse grupo, que possuia vinte e um membros até o fim
de 2012, época que fechamos nossos observaveis para analisar e observar.
Para a relevancia desse nosso trabalho, foram analisadas apenas as
fotografias postadas com imagens do municipio de Parnaiba, uma vez que
existem, na totalidade, no album do grupo, duzentas imagens fotograficas,

porém a grande maioria ndo se refere a imagens fotograficas do municipio de
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Parnaiba, ou é somente de rostos de pessoas conhecidas do grupo. Alguns
desses colaboradores do grupo (alguns deles ndo sao parnaibanos), seguindo
as postagens mais recentes, os colaboradores ndo atualizavam com tanta

frequéncia os seus perfis no grupo e, por consequéncia, as imagens.

Ressaltamos que as imagens de Parnaiba ndo estdo destacadas no
grupo no Flickr das demais fotos de outras localidades, sendo assim, mesmo
que as imagens fotograficas de Parnaiba possam surgir, elas ndo tém
destaque exclusivo, ou mesmo uma distincdo de outras fotografias de
paisagens distintas. Consideramos, assim, que mesmo que o grupo “Parnaiba
Fotoclube” leve o nome do municipio na Internet e, mais, trabalhe em um site
especifico de imagens fotograficas, ndo faz distincdo de quais paisagens e de

quais localidades séo essas imagens fotograficas.

Assim, no total, analisamos vinte e cinco imagens fotograficas que
estavam na listagem desse grupo e que continham imagens do municipio de
Parnaiba, sendo que somente na legenda dessas fotografias € que estavam
marcados como sendo imagens de Parnaiba, ndo havendo um espaco
especifico na pagina do grupo para o municipio de Parnaiba. Cada colaborador
do grupo possui sua tematica de fotografia em diferentes caracteristicas. As
imagens fotograficas sdo caracterizadas em: eventos, atrativos turisticos,
feiras, cultura local, natureza, entre outros temas que surgem. Nao ficamos
focados em um dnico tipo de caracteristica, mas analisamos e observamos

aleatoriamente algumas dessas imagens contidas no grupo do Flickr escolhido.

Antes de apresentar essas imagens fotograficas e a construcdo da
tabela (tabela 04), conforme fizemos em todos os outros observaveis, frisamos
gue os observaveis e o objeto empirico Internet foram classificados e definidos
ao fim do ano de 2012. Assim, se houve qualquer atualizacdo desses sites, ndo
puderam contribuir com nossa analise e discussdes apoés essa data. O periodo,
portanto, de classificacdo e aprimoramento visando a observacdo aprofundada
também veio apds as consideracdes da banca de Exame de Qualificagdo, com
relacdo a estes observaveis na Internet, em especifico a este recorte do Flickr

e ao grupo que frequenta esse espaco virtual.
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Assim, seguindo os modelos propostos em nossa metodologia de
trabalho, para facilitar nossa observacdo dessas imagens fotogréficas,
utiizamos de apresentacdo em tabela, que segue abaixo. As imagens
fotograficas foram relacionadas no grupo do Flick escolhido, com as
categoriza¢des que brotaram ao nosso olhar, ao longo da andlise de todas as

iImagens do nosso material.

Tabela 04: Imagens fotogréficas do grupo do Flickr e apresentacdo dos
indicadores que foram surgindo ao longo da observacao.
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Ao apresentarmos a tabela acima, surgiram as imagens fotogréaficas e
para seguir a nossa metodologia de pesquisa e de andlise, abaixo, faremos

uma breve descricdo dessas imagens.

Nas figuras 56, 57, 58, 59, 60, 61, 62 e 63 surgem paisagens e
imagens do Delta do rio Parnaiba, localizacéo bastante difundida nas diferentes

midias, como percebemos.

Figura 56: Imagem de dentro de uma embarcacédo, ao fundo um dos rios
distributarios que formam o Delta e uma embarcacao tipica da localidade.
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Figura 57: Imagem de dentro de uma embarcacdo, ao fundo um dos rios
distributarios que formam o Delta.

Figura 58: Um dos bracos do Delta, com as dunas tipicas da regido em
primeiro plano e em segundo plano uma embarcacao e um pescador.

Janaina Leocalio

Figura 59: As carnaubas.

Vegetacdo tipica do municipio e que surgem em abundéancia no Delta do rio Parnaiba.
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Figura 60: Paisagem tipica do Delta, com um braco de rio distributario, as
dunas se aproximando da agua e a vegetacdo abundante. Além disso,
formacéao de ilhas no rio.

Figura 61: Um dos diversos bracos de rio do Delta, com mangues (vegetacdo
local) e os pescadores.

Figura 62: Um dos diversos bragos do Delta, com mangues (vegetacao local) e
0 pescador/coletor.
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Figura 63: As dunas do Delta do Parnaiba aproximando da margem do rio,
cobrindo a vegetagéo.

Outra paisagem que se repete em imagens novamente, agora nesse
grupo da midia Internet, retrata imagens do Porto das Barcas (figuras 64, 65,
66 e 67). Salientamos a importancia desse Porto novamente: para o turismo

local, para a histoéria-cultural do municipio e para a arquitetura do Piaui.

Figura 64: Por do Sol, no Porto das Barcas, destaque para a Carnauba na
entrada do Porto e para o telhado historico preservado.
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Figura 65: Arquitetura do Porto e um frequentador do espaco preservado para
o lazer. Ressalta-se a fotografia em preto e branco.

Figura 66: Arquitetura do Porto embarcacbes abandonadas e presenca de
certa sujeira nas margens do rio Igaracy. Como na fotografia anterior, uma
imagem em branco e preto.

Figura 67: Arquitetura do Porto, uma das ruas que chegam até a margem do
rio, luminarias antigas e presenca de comércio de artesanato local.
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Préximo ao Porto das Barcas, encontra-se a Ponte Simplicio Dias
(figura 68). Ponte essa que foi retratada no perfil do Facebook de Juscelino e
em um cartdo postal, porém nao é reproduzida nos folders. Um detalhe dessa

imagem é o periodo do dia em que ela foi captada, noturno.

Figura 68: Ponte Simplicio Dias de noite.

Imagem fotografica obtida a partir do Porto das Barcas da Ponte Simplicio Dias no periodo
noturno.

Interessante relatarmos que no perfil do grupo que estudamos
existiram diferentes imagens de paisagens distintas, entre elas esta a imagem
da Avenida S&o Sebastido (figuras 69 e 70), importante via que liga o centro da
cidade a BR-343.
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Figura 69: Trecho central da Avenida Sao Sebastido, imagem no plano
horizontal.

Figura 70: Trecho central da Avenida Sdo Sebastido, imagem no plano
horizontal, fim de tarde.

O municipio de Parnaiba tem em sua histéria uma importante ligacao
com a igreja catdlica. Assim, uma das paisagens gue se repetem através das
imagens fotogréficas é o da Igreja Nossa Senhora das Gracas (figura 71).
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Figura 71: Igreja Nossa Senhora das Gracas vista através de um carrinho de
pipoca.

Janaina Leocadie

Uma importante localidade de recurso e potencial turistico também é
reproduzido em imagem no Flickr que analisamos, que é o da lagoa do
Portinho (figura 72).

Figura 72: Lagoa do Portinho, retratada com as suas dunas e o espelho
d’agua, com pessoas em embarcacdes em lazer.

A praia (figuras 73, 74, 75 e 76), Pedra do Sal, teve reproduzida sua
imagem fotografica em todas as midias estudadas e no Flickr ela surge
novamente, evidenciando-nos sua importancia para a atividade turistica e para

a localidade.
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Figura 73: A praia, Pedra do Sal, com embarcacédo tipica dos pescadores
locais, os frequentadores da praia e as formagdes rochosas ao fundo que dao
nome para a paisagem.

Figura 74: O p6r do Sol na praia, Pedra do Sal, com embarcacao tipica dos
pescadores locais e as formacfes rochosas ao fundo que ddo nome para a
paisagem.
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Figura 75: A praia e o destaque maior para o céu azul.

Figura 76: A praia e o destaque maior para a fauna local, uma ave comum da
regido litoranea.

Um diferencial de imagens que surgiu no perfil do Flickr é o das
fotografias da fauna local (figuras 77 e 78): o Iguana (réptil muito comum, tanto
nas areas naturais quanto na area urbana de Parnaiba) e o passaro Guara

(simbolo do Delta), que habita as ilhas do Delta do rio Parnaiba.
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Figura 77: O iguana.

Réptil muito comum que é visto nas paisagens de Parnaiba e de todo litoral piauiense,
popularmente chamado pelo “povo” piauiense de “Camaledo”.

Figura 78: O guara.

B) Morzis Brito

Ave tipica das ilhas do Delta do rio Parnaiba.

As imagens da lagoa do Sobradinho (figuras 79 e 80) s&o raras nas
midias estudadas. Pois é uma paisagem que até entdo ndo havia sido retratada
em nenhuma das midias estudadas e nem mesmo no perfil do Facebook, na
Internet, mas que aparece no grupo do Flickr. Essa lagoa ainda ndo é uma
atracao turistica do municipio, porém, uma localidade bastante frequentada
pelos autéctones para praticas de esportes e lazer. E uma paisagem com
potencial turistico ainda ndo explorado.
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Figura 79: Por do Sol na lagoa do Sobradinho.

Figura 80: Dunas da lagoa do Sobradinho.

radinho.

Ao estudar a midia Internet observamos como a digitalizacdo permite o
armazenamento de contetudos de midias distintas em formato de computador,
0 que torna possivel recuperar e manipular softwares, diferentes sites com o

acesso de um mesmo ponto.

Ainda, ndo podemos deixar de lembrar a importancia dessa etapa de
estudo e analise em nosso trabalho, uma vez que, para que pudéssemos tracar

uma cartografia dos nossos materiais, era preciso conhecermos cada um dos
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materiais, cada midia, cada imagem, nos aproximarmos € nos encantarmos

com os objetos estudados e levantados ao longo de nossa trajetoria.

Apos essas descricbes e as andlises gerais de cada midia, e das
imagens fotograficas que foram surgindo, que se constituiram fundamentais
para construirmos nossas cartografias e nos aproximando cada vez da
circulacdo dessas imagens, foram fundamentais para nossa analise geral de

investigacao.

Ressaltamos mais, a seguir, sobre a circulacéo, principalmente dentro
do foco da Internet, que foi fundamental nas analises gerais e especificas
dentro de cada midia. Tratamos de aprofundar sobre os termos e discutimos
sobre a circulacdo das imagens fotograficas contidas nas diferentes midias e a

sua relevancia para a comunicacao turistica, por consequéncia.
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4 CIRCULACAO DAS IMAGENS FOTOGRAFICAS TURISTICAS DE
PARNAIBA

Antes de descrevermos o mapa/carta geral e outros mais, que serao
apresentados ao longo desse capitulo, como parte analitica e ilustrativa, para
que possamos dar continuidade as nossas andlises e observacdes, nos
aproximando de nossos objetivos propostos. Deste modo, buscando
compreender a circulacdo das imagens, além de perfilar quais as fotografias de
paisagens turisticas se reforcam e, assim, reconhecer 0s processos de
comunicacao turistica, iremos tratar sobre circulagdo midiatica nos paragrafos

abaixo.

Daremos continuidade e maior aproximacao a termos e contextos de
circulacado perante o que analisamos, descrevemos e observamos de nossos
objetos empiricos (capitulo anterior). Para tanto, utilizamos de textos de autoria
de nossos professores do programa de POs-Graduacdo em Ciéncias da
Comunicacao da UNISINOS: José Luiz Braga, Antbnio Fausto Neto e Jairo
Ferreira, que trabalham com esse tema e vém escrevendo diversos trabalhos

em eventos cientifico/académicos e em periddicos da area.

Para inicio de discussdo e colocacdo, podemos focar as mudancas
recentes das midias e como analisamos suas fun¢des atuais, como é o caso
dos cartdes postais — que sofreram alteracdes em sua funcéo, pois tiveram
diminuido seu consumo e alterado o uso para o qual foram criados, estando
agora mais restritos a colecionadores. Hoje, com a sociedade midiatizada e
com o ambiente digital, as imagens fotograficas de antes (dos cartdes postais)
estdo na rede. Desse modo, as pessoas para consumir o cartdo postal
necessitam viajar até o local e compra-lo, pois raramente o receberdo de
alguém pelos correios, por exemplo. Com as fotografias digitais, as pessoas
podem produzir suas imagens e imediatamente posta-las e compartilha-las
com seus contatos, diferentemente do cartdo postal que precisa ser enviado via

correio ou por transportadora.

Assim, atualmente, com as midias em progresso e as suas funcdes
mudando o tempo todo, consumimos varias midias com logicas distintas

durante um mesmo dia, desde as midias de massa as midias de nicho — novos
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processos e ambientes de segmentacdo estdo surgindo. Para tanto, €
necessaria a articulacado entre os diferentes tipos de midia — novas formas de
entrelacamento (circulacdo). Buscamos esse entrelagamento, essa articulacéo
existente, ou ndo, da comunicacgao turistica nas distintas midias estudadas a
partir das imagens fotogréficas constantes nessas midias para aprofundamento
da comunicacdao turistica de Parnaiba.

E interessante observar como a utilizacdo de dispositivos permite o
surgimento de novos processos de circulacdo, ao possibilitar fluxos
comunicacionais que possam retornar, ocasionados assim pela geragcdo de

outros novos circuitos.

Desse modo, Fausto Neto (2010, p. 04) descreve que:

[...] a circulagé@o deixa de ser um elemento “invisivel” ou “insondavel”
e, gracas a um trabalho complexo de linguagem técnica, segundo
operacBes de dispositivos, explicita sua “atividade construcionista”,
gerando pistas, instituindo novos objetos e, ao mesmo tempo,
procedimentos analiticos que ensejem a inteligibilidade do seu
funcionamento e dos seus efeitos [...].

Fausto Neto (2010, p. 12), ainda, compreende o conceito de circulagéo,

contribuindo para a nossa discussao sobre essa tematica:

[...] este deixa de ser um conceito associado a defasagem — ou
simplesmente da diferenca — e passa a ser compreendida como
“ponto de articulacdo” entre producéo e recep¢do. Avanca como um
novo objeto, pois a circulagdo é transformada em lugar no qual
produtores e receptores se encontram em “jogos complexos” de
oferta de reconhecimento. E nomeada como dispositivo que é levado
em conta para realizacao do trabalho de negociacéo e de apropriacao
de sentidos, regidos por divergéncias e ndo por linearidades. Este
esforco analitico se volta para formalizar um nivel de existéncia da
problematica da circulacdo, desta feita como um conceito que avanca
observac8es sobre a sua prépria complexidade.

Interessante observar, nessa citagcdo anterior, que a circulacéo é vista
como um lugar em que produtores e receptores se encontram, COmo em Nosso
caso, as imagens fotograficas de Parnaiba sdo postadas na Internet e se

repetem algumas vezes, demonstrando essa complexidade e a ndo-linearidade
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dessa circulacdo, onde, por vezes, tais imagens se transpassam e se

emaranham.

Seguindo essa linha de pensamento, temos que comentar que a
circulacdo ndo seria apenas um conceito que remeteria a nocédo de intervalo,
mais que isso: € o ambito de uma complexa articulacdo entre “prosperidades
do discurso proposto e as estratégias de apropriagdes dos sujeitos” (VERON;
LEVASSEUR, 1986 apud FAUSTO NETO, 2010, p. 12).

Uma forma bem sucinta e de facil compreensdo sobre o termo
circulacdo, como comunicacdo baseada na interagdo social sobre a midia que
apresenta duas perspectivas: a econ6mica — trata-se da circulagéo de bens — e
a circulacdo midiatica — o que a midia veicula (caracteriza-se como um sistema

de producéo).

Além disso, a circulagdo pode ser entendida como uma questédo
comunicacional a qual se baseia na perspectiva de uma comunicacao através
do diadlogo que, segundo Ferreira (2010), é uma experiéncia social ja superada,
no mesmo processo em que ha a mediacdo das interacdes sociais através de
dispositivos. Ainda, Ferreira (2010) explica que a producéo se transforma em
consumidora, a qual se apropria de ofertas integradas a outros dispositivos,
como parte importante da producdo de seus proprios dispositivos e que sempre
houve a relacdo entre os meios com a cultura. Além disso, seguindo o
pensamento de Ferreira (2010), as caracteristicas que compdem uma

comunicacao dialdgica séo:

A comunicacdo enquanto dialogo (conversa) é, enquanto experiéncia
social, superada, no mesmo processo em que a linguagem passa a
mediar as interacdes sociais, e, portanto, inscritas em dispositivos,
passando essa a regular processos de comunicacdo diferida (no
tempo e no espaco). [...] Em sociedades complexas, o que existe é a
conversa midiatizada que busca reproduzir as caracteristicas da
conversa dialégica presencial, ou conversas presenciais que ocorrem
no &mbito de paradigmas conversacionais midiatizados.

Ha uma emergéncia de uma cultura da convergéncia, pois existem
muitas midias e muitos conteudos — um ambiente plural que busca novas

formas de integracdo. Novos formatos de redes midiaticas — da énfase na
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convergéncia de maquinas/tecnologias para a convergéncia de conteldos.
Contetdos que atravessam varias midias — conteudos e plataformas. A
convergéncia como logica de circulacdo de contedudos nos novos ambientes
digitais. E interessante ver que imagens de uma mesma paisagem (de um

mesmo local) podem estar em diferentes midias.

Atualmente, publicos consomem tecnologias e conteldos da nova
comunicacao digital em diferentes niveis — mas todos estdo expostos. Publicos
internos e externos, locais e globais — impacto diferenciado na vida de pessoas
e organizacdes. Porosidade das instituicbes/organizagcbes nesse novo
ambiente e relacionamento entre publicos — intensificacdo de trocas e
relacionamentos com uma nova pauta cultural, pois ha a producao de contetdo
nesse novo ambiente — uma pluralizacdo de conteudos (novas formas de
pluralizacdo). Assim, ocorre a logica do compartilhamento — troca de textos,

fotos, opinides, entre outros, com o compartilhamento e colaboracéo.

Braga (2004) comenta que a sociedade midiatizada ndo € uma
“consequéncia” dos dispositivos técnicos de midia. Em sua abordagem, é a
sociedade que gera essa necessidade, tratando-se da origem e
desenvolvimento destas tecnologias midiaticas. Ainda:

[...] € porque a sociedade crescentemente gerou a necessidade, para
processar suas interacfes, de comunicagcbes mais amplas e
abrangentes, mais especificas e especializadas, mais diversas, mais
eficazes (etc.) que foi desenvolvendo mais e mais procedimentos e
tecnologias mediaticas (Braga, 2004, p. 11).

Assim, para entender o processo de midiatizacdo pelo viés da
interacdo, ou seja, pela circulagdo, é preciso ver que o fluxo demanda uma
nova visao, ja ndo em termos de causa e consequéncia — perspectiva linear —,
mas em termos de circularidade. O mesmo processo ocorre com a mediacao,
que implica movimento de significados, é circulacdo de significados para além
de um fluxo de dois estagios (SILVERSTONE, 2003, p. 33).

N&o podemos nos esquecer que a digitalizacdo das midias pode fazer
da Internet, dentre todas as midias, a maior produtora de conteudo e de

circulagdo de imagem. Assim como ocorreu em outros mercados, além do
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mercado turistico, onde as tecnologias da informagdo e comunicacdo foram
aplicadas, essa etapa pode eliminar muito esforco envolvido na producéao da
comunicacdo. Uma implicacdo da revolucdo da midia digital € a convergéncia
de meios de comunicacdo, como observamos em alguns momentos. A
multimidia estd apagando as antigas distingdes rigidas entre 0os meios de
comunicacédo e o estudo da circulagao observa muito isso. No atual mundo da
midia digital, as formas convencionais de midia devem convergir e interagir,

juntamente com outras formas hibridas, em um Unico meio.

Com o advindo da cultura digital, aumentam a capacidade de
circulacdo e de contetdos locais — novos circuitos (coisas locais circulando
globalmente e vice-versa). Uma cultura de mobilidade do instantaneo e do
relativo, onde, por exemplo, as imagens fotograficas de Parnaiba postadas na

Internet rendem novos circuitos, com novas acoes.

Assim, quando se fala sobre circulagdo, vale ressaltar a importancia
dos circuitos na sua composicdo. Dessa forma, Braga (2012) comenta que 0
movimento da circulacdo ultrapassa a relacdo de emisséo a recepc¢ao e, ha,
ainda, um segundo movimento de pos-recepcado — “[...] a partir de reacgdes
deste subsistema ‘de resposta social (com suas mediacbes e ‘desvios’
interpretativos proprios) o fluxo comunicacional ndo para e um novo circuito,
diferenciado, se inicia [...]" (BRAGA, 2012, p. 05), o que pode ou néo fazé-lo

retornar.

A circulagdo, também, é destacada por Fausto Neto (2001) como uma
esfera de articulacdo, lugar constituinte da relacdo, no processo de
comunicacdo. Assim, fazendo uma aproximacdo entre Braga e Fausto Neto,
acreditamos que interessa para a comunicacao, midiatica ou ndo, a questao

interacional como lugar de circulagao entre oferta e consumo.

Em termos de circulacdo, mediante vivéncia na area de Turismo e em
observacdes, por exemplo: um turista posta suas fotos de viagem na midia de
acesso, no caso a Internet, com a intencdo de comunicar a mensagem de “eu
ja fui” ou “ja estive 14”; depois disso, uma terceira pessoa pode ter acesso a
esse site na Internet e, ao ter acesso a essas imagens fotograficas,

acreditamos que podera ser acionado a fazer novas investigacdes de outras
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midias, buscando novas imagens, para, entdo, futuramente, quem sabe,
realizar uma visita também (consumo), como turista, ao local fotografado e

midiatizado.

De tal modo que se torna evidente, com o avanco da tecnologia, a
troca de informacdes proporcionada pela Internet. Apresentando-se entao
novas formas de estabelecer uma comunicacdo, cada vez mais rapida e
eficiente, que consegue atingir diversos publicos, mediante novos dispositivos
como blogs e redes sociais, utilizados como fonte de circulagdo de imagens

fotogréficas, como em nosso caso.

Vale mencionar que a comunicacéo estabelece uma interagdo entre as
pessoas por facilitar o acesso as informacdes e as trocas de experiéncias
vivenciadas. Neste sentido, é valido argumentarmos sobre o valor
comunicacional da circulagdo como forma de didlogo visual, em nosso caso,

que, quando inscrito em dispositivos, media as intera¢des sociais.

Pudemos dar énfase sobre a circulacdo das imagens fotograficas do
Municipio de Parnaiba, utilizando de dispositivos como os cartdes postais, 0S
folders e a Internet (nosso material empirico pesquisado), cada um com uma
circulacdo distinta. Com a Internet, acreditamos que as imagens fotogréficas de
Parnaiba recebem novo tratamento e séo reenviadas no sistema mais amplo,

que pode abranger os demais.

Assim, comegamos a observar uma visao de fluxo comunicacional
capaz de perceber, na circulagdo, no tensionamento entre oferta e diferentes
formas de apropriacdo, os fluxos das imagens fotograficas e o surgimento de

certa remediacéo™® dessas imagens fotogréficas.

Assim, Silveira (2007) indica as transformagfes dadas num
determinado produto midiatico quando algumas de suas caracteristicas (sua
materialidade, sua expressividade, sua narratividade, suas estratégias
habituais de representacdo e de usabilidade, entre outros) sdo apropriadas ou
“reproduzidas” por outras midias. Dessa forma, ocorre um fenémeno, o de

“remediacdo”, por exemplo, quando um veiculo impresso faz migrar seu

13 Esse termo foi apresentado, com conceitos e exemplificacfes, pois acreditamos ser importante

relacionar a remediagao a circulagédo, como parte integrante desse processo no surgimento de circuitos.
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conteudo (seu produto — no caso — cartdo postal impresso ou folders) para o

ambiente da Internet.

Os autores Jay David Bolter e Richard Grusin, em sua obra
“Remediation: understanding new media” (1998), adotam um discurso mais
amplo, em que as midias atuais fazem a mesma coisa de suas antecessoras,
ou seja, reutilizam informacdes passadas com uma nova roupagem,
acontecendo assim o renovar dessa midia. Os autores acabam, dessa forma,
definindo remediacdo como a légica na qual uma midia se renova a partir do
pressuposto de uma midia anterior, fazendo com que as mesmas se
sobressaiam com essa nova abordagem, atentando-se para 0 acesso e uso
destas. Trata-se de perceber as melhorias dadas as midias anteriores. Os
autores afirmam, ainda, que a remediacao pode ocorrer em qualquer meio, pois
cada meio consegue se adaptar as novas técnicas e as formas do significado
social da antiga midia, para que assim surja a remediacdo, tomando, dessa

forma, seu lugar nos meios de comunicacéao.

Marshall McLuham (1988, p. 22) defende que “[...] o conteido de um
meio € sempre outro meio, [...] a mensagem de qualquer meio é a mudanca de
padrdo que ele introduz na sociedade, acelerando ou ampliando os processos

ja existentes”.

Em contrapartida, Bolter e Grusin (1998, p. 45) afirmam que McLuhan
nao falava de uma simples apropriacdo, mas de um tipo mais complexo, no
qual a midia é incorporada ou é representada em outra midia, fenbmeno
conhecido por eles como “remediacao”; nesse pressuposto ainda se diz que,
ao introduzir-se, uma nova midia nao significa apenas a invencdo de um novo
hardware e software, mais sim uma nova apropriacdo das outras midias
existentes, pois, com a introducdo de um novo meio, 0s usos dos anteriores

sdo redefinidos.

Como esse processo da informacéo acontece de forma agil e em curto
intervalo de tempo, e devido ao surgimento de novas tecnologias que
funcionalizam todo esse trajeto, introduz-se a remediacdo nos meios de
comunicacdo, para a comodidade da sociedade. Criando-se assim novos

circuitos e colaborando na circulacéo, nesse caso, das imagens fotogréaficas.
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Por sua vez, Dizard, (2004, p. 102) afirma:

[...] a transicdo de midias era feita de maneira gradual, com um
intervalo de anos, possibilitando a adaptacdo das novas técnicas as
realidades sociais existentes, vivenciamos agora um periodo reduzido
no qual ocorre a convergéncia simultinea de uma vasta gama de
tecnologias de midia.

A remediagdo funciona como a mediacdo da mediagdo, ou seja, a
midia depende de outras midias para a realizacdo da sua funcdo (pensando
nas distintas midias que estudamos e observamos), preocupa-se ainda em
mostrar o real dos fatos depois do reformular dessas midias (BOLTER e
GRUSIN, 1998, p. 55-56). Assim, a evolugao das tecnologias digitais faz com
que o foco das midias tradicionais passe a se inserir nessas novas linguagens
midiaticas (a Internet interferindo nas producdes e acbes de comunicacdo
turistica). Para Pereira (2004, p. 142), “[...] evolucdo das tecnologias
comunicacionais compreende-se que cada nova etapa tecnoldgica se apropria
da anterior estendendo-a, tomando-a como conteddo e, em parte,

aperfeicoando-a”.

De acordo com Bolter e Grusin (1998, p. 56), “[...] além do mais, porque
toda mediacdo é tanto real quanto mediacdo do real, remediacdo pode ser
entendida como um processo de reforma da realidade”. Alias (Bolter e Grusin,
1998, p. 59), a palavra remediacdo vem do latim remedere, que significa curar
e restaurar a saude, em comunicacdo ela é uma metafora para esse reuso,
melhoria ou restauro de algo em outra midia. Palavra pela qual se tem a
intencdo de melhorar o produto com a utilizacdo de uma nova midia, porém o0s
autores discutem a respeito disto, dando exemplo da televisdo digital sendo
superior a analogica, demonstrando assim essa supervalorizacdo da
tecnologia. Também, para Bolter e Grusin (1998, p. 60), “[...] todo meio é
justificado porque preenche um espaco vazio ou repara uma falha do meio

anterior”.

Bolter e Grusin (1998) afirmam que remediacdo é a caracteristica da
midia digital, pois implica o reconhecimento do meio anterior, da sua linguagem

e da sua representacao social. Desta maneira, todos 0S meios tém o0 seu
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sistema de producédo afetado pela chamada nova midia. A Internet, alegam os
citados autores, remedia todos 0os meios, melhorando-os em muitos aspectos e
acrescentando recursos novos, enquanto a Internet, especificamente, tem uma
natureza remediadora, operando de modo hibrido e inclusivo. A Internet,
escrevem esses autores, remedia 0s jornais, as revistas e a publicidade

grafica.

Com isso, as possibilidades das imagens fotograficas de outras midias
surgirem e serem remediadas na Internet aumenta, possibilitando que os
potenciais turistas vejam, na Internet, as imagens que nao veriam, por
exemplo, em um cartdo postal (por ndo ter contato com essa midia cartdo
postal acessivel), ou mesmo nos folders das empresas de turismo de
determinada regido ou destinacdo, superando barreiras geograficas facilitadas

pela distancia digital dimunuida.

Desse modo, Machado (2002, p. 109) entende que a novidade
introduzida pela informatica esta justamente na possibilidade que ela abre de
fundir num dnico meio e num Unico suporte todos 0s outros meios e de invocar
todos os sentidos, pelos menos os mais desenvolvidos nos seres humanos.
Mas ela o faz de uma forma integrada, de modo que textos escritos e
oralizados, imagens fixas e em movimento, sons musicais ou ruidos, gestos,
toques e toda sorte de respostas corporais se combinam para constituir uma
modalidade discursiva Unica e holistica. A informatica nos impde, portanto, o
desafio de aprender a construir 0 pensamento e expressa-lo socialmente
através de um conjunto integrado de meios, através de um discurso audio-tatil-
verbo-moto-visual, sem hierarquias e sem a hegemonia de um codigo sobre os
demais (MACHADO, 2002, p. 110).

Esse conhecimento da linguagem e das formas tecnoldgicas integradas
encontra-se no contexto contemporaneo distribuido também entre os
leitores/consumidores, que passam a exercer um papel diferente. Se a midia
convencional praticava o tradicional processo de emissao e recep¢ao, muitos

sites e, especialmente, os blogs e as redes sociais representam esta mudanca.

A forca da remediacdo estd em saber que as novas tecnologias

remediam as antigas e que estas por si tentam remediar as atuais para se
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manter no meio. Para que essa novidade se estabeleca no “mercado” precisa-
se de uma realidade aceita e auténtica frente aos demais fatores. Assim, Bolter
e Grusin (1998, p. 65) afirmam: “s6 apds esse convencimento o novo aparelho
sera considerado um novo meio”. Refletem também esses mesmo autores a
respeito do papel do observador, identificando que ndo apenas as midias séo
modificadas, mas que também a identidade do observador é alterada ou
remediada, isso apenas demonstra que o0 “eu” também pode se remediar a

medida que 0s meios de comunicacao se atualizam.

Demonstra-se, assim, que essas remediacdes podem interferir em
escolhas, em observacfbes e em muitos casos na pessoa que faz uso da midia
Internet, pois suas ac¢des, suas escolhas e as imagens que vé sao reutilizacbes

de outras midias em uma so.

Para Bolter e Grusin (1998), existem algumas estratégias utilizadas
pela remediacao, para que ela seja concretizada, quais sejam: a transparéncia
ou imediacao, e a opacidade, também conhecida como hipermediacdo. Ainda,
enfatizam Bolter e Grusin (1998, p. 231-232), ha duas visbes do “eu”
remediado: uma esta ligada a imediagdo e ao comportamento virtual, ou seja,
significa que mesmo estando em um ambiente virtual, ele (o observador) se
torna real, pois ha uma ideia de que o0 mesmo seja o controlador da situagéo; o
outro ponto vem a partir da hipermediacéo, onde os autores identificam o “eu”
da rede, ou seja, o individuo observador disponibiliza de multitarefas, isso quer
dizer que ele desenvolve, no mesmo intervalo de tempo, varias aplicagdes,
como por exemplo, a0 mesmo tempo em que se esta escrevendo um e-mail,
ele pode participar de videoconferéncia e chats — em outras palavras, iSso

significa ter o controle de diferentes espagos/aplicativos simultaneos.

Com a velocidade de transmissdo de mensagens icOnicas ou
informacgdes, devido a gama de inovacgdes tecnoldgicas e em curto intervalo de
tempo, facilita-se assim a trajetéria da remediacdo como elemento facilitador

desse transporte informativo nas redes ou meios de comunicagao.

Exemplificando hoje a remediacdo na sociedade: as redes televisivas
sendo transmitidas pela web e ainda a reproducdo de jornais, programas
interativos em canais ou redes sociais com a possibilidade também de chats
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(bate papos), causando assim certa comodidade aquele telespectador, pois fica
a sua disposicdo a qualquer momento. Ainda vale a ressalva da utilizacao de
web radios (o radio na Internet), quando o ouvinte pede suas musicas por e-

mails, causando uma flexibilidade nessa interagdo emissor e receptor.

A seguir, pontuamos e damos um exemplo de algumas dessas
imbricacBes entre remediacgdo e circulacdo através do estudo e da pesquisa em
nossos objetos de trabalho, tal como: cartdo postal e Internet (exemplo

percebido em nossos observaveis).

Atentamos sobre a assimilacdo do processo de remediagdo nos meios
de comunicacao, especificamente para 0s conceitos e comportamento diante
desse aceleramento de novas tecnologias para a transmissdao da mensagem

final.

Com o0 avancgo tecnologico e com a necessidade de compartilhar
informacdes em tempo real, a remediacdo facilita essa reutilizacdo de midias
anteriores, agora sendo reutilizadas em uma nova midia, dentro de uma
circulacao, permitindo-se o uso dessas mediacbes como pontes estratégicas,
no repassar cognitivo, das devidas informagdes nos meios de comunicacao.
Para Sodré (2002, p. 21), “esta presente na palavra mediacdo o significado de
fazer ponte ou fazer comunicarem-se duas partes”. Assim, o conceito de

remediacao identifica certa compreensédo do funcionamento das midias.

hY 7

Quanto a remediacdo, entendemos que foi e é necesséaria essa
discusséo e apresentagcao, pois percebemos que, na circulacdo das imagens
fotograficas nas distintas midias pesquisadas, existe certa remediacdo, mesmo
que alguns possam discordar em algum aspecto semantico ou de traducéao do
termo remediacdo, dessas imagens, através do “re-uso” da fotografia de certas
paisagens, ou localidades, em cartdo postal, por exemplo, em outra midia, tal

como a Internet.

Exemplo: a imagem fotografica da Ponte Simplicio Dias do cartéo
postal e a fotografia postada por Juscelino em seu perfil do Facebook, da

mesma paisagem. A visdo dos fotografos sobre o local foi praticamente a
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mesma e acreditamos que, com essa circulacdo de imagens fotograficas, a

paisagem do cartdo postal foi remediada na Internet.

Em suma, remediacbes, podemos descrever, seriam justamente todas
as formas de aparicdo de um meio em outro; seria a l6gica formal pela qual as
novas midias remodelam (ou sdo modeladas por) formas midiaticas anteriores
(SILVEIRA, 2007).

A partir da pesquisa em meio digital, vindo da experiéncia da pesquisa
empirica em alguns sites da Internet, observamos, a principio, essa reutilizagdo

(remediacgédo), das imagens fotogréficas.

A Secretaria Municipal de Turismo de Parnaiba comecou, a partir de
2011, a veicular em sua lista de contatos de e-mails os cartbes postais
digitalizados, configurando assim, as imagens fotograficas da midia cartdo
postal na midia Internet. Apesar de ser em uma lista de contatos de e-mails
fechada da Secretaria de Turismo, ja observamos a remediacdo das imagens

de Parnaiba.

Portanto, com as observacfes realizadas e com as analises dos
objetos empiricos, observamos esses movimentos de circulagcdo e alguns
poucos de remediacdo das imagens fotogréficas, que serdo apresentados,

posteriormente.

A seguir, apresentaremos 0s mapas/cartas produzidos através das
analises em conjunto. Preocupamo-nos em abastecer as analises e 0s
resultados com observagbes das imagens fotograficas, com suas
aproximacoes e diferenciagcdes, em uma cartografia da comunicacdo dessas
imagens fotograficas. Mapas esses que foram criados para ilustrar essa analise
e para demonstrar a circularidade das imagens fotograficas, portanto, € parte
importante de todo o contexto desse capitulo.



MAPA GERAL DA CIRCULACAO DAS IMAGENS FOTOGRAFICAS N AS DISTINTAS MIDIAS

CENTRO CIVICO PRACA DA GRACA

| VISAO PANORAMICA DA AV. SAO SEBASTIAO L\‘
| ESTACAO DE FLORIOPOLIS ’1\> CARTOES POSTAIS

; / CAJUEIRO HUMBERTO DE CAMPOS
CASTELO DO MARACUJA

/

ARTFSANATO IGREJA NOSSA SENHORA DA GRACA
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MONUMENTO DA INDEPENDENCIA

PONTE SIMPLICIO DIAS

PRAIA PEDRA DO SAL | VISTA AEREA DA CIDADE

PORTO DAS BARCAS

DELTA DO PARNAIBA

| LAGOA DO PORTINHO

FOLDERS/FOLHETOS
INTERNET

| Legenda: I

= Midia
Imagem fotografica surgida em uma Unica midia AEROPORTO USINA EOLICA
Imagem fotogréfica surgida em duas midias distintas

LAGOA DO SOBRADINHO

| | Imagem fotogréfica surgida nas trés midias
<4 |ndicacdo do surgimento da imagem na midia
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Mapa das caracterizacbes que foram surgindo: midias e caracterizacoes

| IH I ” ” I INTERNET Presenca Humana

Delta

Lugares naturais

CARTOES POSTAIS

noite

Lugares urbanos ]

T > FOLDERS/FOLHETOS ||

| | | > praia

Legenda:
._.l Midia

Caracterizagéo surgida nas imagens fotogréaficas

| Indica a quantidade de ocorréncia da caracteristica ha midia



Mapa das caracterizagfes que foram surgindo: paisag  ens (imagens fotogréficas) e caracterizacdes

CENTRO CIVICO Presengca Humana

VISAO PANORAMICA DA AV. SAO SEBASTIAO

dia

ESTACAO DE FLORIOPOLIS

Lugares naturais

CASTELO DO MARACUJA

PONTE SIMPLICIO DIAS Delta

PORTO DAS BARCAS

Lugares urbanos

DELTA DO PARNAIBA

noite

| PRAIA PEDRA DO SAL

| LAGOA DO PORTINHO

praia

| LAGOA DO SOBRADINHO

CAJUEIRO HUMBERTO DE CAMPOS
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IGREJA NOSSA SENHORA DA GRACA

MONUMENTO DA INDEPENDENCIA

PRACA DA GRACA

ARTFSANATO

AEROPORTO

USINA EOLICA

VISTA AEREA DA CIDADE

Legenda:
1 Paisagem (Imagem Fotogréfica)

[ caracterizagéo

FAUNA
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Mapa de parte do Municipio de Parnaiba e os locais  que surgem nas imagens fotograficas na midia cartao postal, a
territorializacdo das imagens — Imagem de Satélite  do GoogleMaps

‘ Locais que tem sua imagem fotogréafica reproduzida na midia.
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Mapa de parte do Municipio de Parnaiba e os locais  que surgem nas imagens fotograficas na midia  folder, a
territorializacdo das imagens — Imagem de Satélite  do GoogleMaps

‘ Locais que tem sua imagem fotogréafica reproduzida na midia.
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Mapa de parte do Municipio de Parnaiba e os locais  que surgem nas imagens fotograficas na Internet, a territorializacéo
das imagens — Imagem de Satélite do GoogleMaps

‘ Locais que tem sua imagem fotografica reproduzida na midia.
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Mapa Geral: Mapa de parte do Municipio de Parnaiba e os locais mais frequentes nas imagens nas 03 dist  intas midias e a
territorializacdo das imagens — Imagem de Satélite  do GoogleMaps

i~ g i e R S

. Locais que tem sua imagem fotogréafica reproduzida em somente uma midia.

Locais que tem sua imagem fotografica reproduzida em duas midias distintas.

. Locais que tem sua imagem fotografica reproduzida nas trés midias.
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A constituicdo dos nossos mapas/cartas, como ja afirmamos outras
vezes, nao tem receita, foi o espelho de nosso olhar que nos fez nos
apropriarmos e produzi-los, para que pudéssemos ilustrar esses mapas
mentais produzidos pela cartografia, pelas nossas visdes das relacdes e das
afetacbes dessa circulacdo das imagens fotograficas nas distintas midias.
Assim, seguindo o método cartografico, 0 mapa/carta respeita o objeto, ao
ponderarmos diferentes amplitudes e intensidades, ao registrarmos
espacialidades. De acordo com Rosario (2008), precisavamos de nossa
sensibilidade para nos envolvermos e nos deixarmos levar pelo movimento.
Nesse exercicio, ao qual o olho e o0 raciocinio ndo estdo acostumados,
surgiram 0s cenarios, as estratégias e as légicas dos objetos. A abordagem de
Martin-Barbero (2004, p. 16) nos permitiu perceber, como matéria-prima do
mapa, a pluralidade de temas e conhecimentos, de dados duros que vao

arquitetando as tensdes e a circulagao das imagens.

Foram importantes as criacoes desses mapas/cartas para observarmos
e para nos aprofundarmos cada vez mais nas midias, nas suas relacées e em
suas imagens fotogréaficas, e, por consequéncia, na propria comunicacao
turistica. Constituiram-se significativos para que pudéssemos observar como é
dada a circulagao, a ilustracdo em mapas/cartas facilitam essa visualizagéo e a
compreensao ficou mais completa, tanto para ndés que pesquisamos e

analisamos, quanto para quem entrou em contato com o estudo.

Essa espacializacéo por parte do mapa/carta fica ampla e aprofundada,
além de territorializar por onde estdo as imagens e por onde andaram o0s
produtores dessas imagens fotograficas. Para o estudo de comunicacdo
turistica esses dados revelaram-se fundamentais e importantes, uma vez que
podemos compreender demandas e ofertas de paisagens e quais paisagens

sdo mais consumidas.

Notamos diversas singularidades em cada midia, por exemplo: nos
cartdes postais ndo constam imagens com presenca humana como foco e nem
imagens noturnas (ou da vida noturna) da regido, caracterizando uma forma de
comunicacdo bem especifica dessa midia (que € o foco no publico em geral,

uma midia que informa o geral de uma localidade turistica). Determinando,
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assim, como se da a circulacdo das imagens fotograficas constantes nos
cartdes postais com relacdo as outras midias. Também, de certo modo,
demonstrando as caracteristicas dos produtos turisticos mais vendidos de
Parnaiba (Sol e Mar, com o Delta e a praia como destinos principais) ao
ligarmos a circulacdo das imagens dos cartdes com as imagens nas demais
midias. As imagens fotograficas da Internet, nos sites que observamos, a
caracteristica de paisagens no periodo diurno corrobora com essa circulagao
das imagens fotograficas em paisagens diurnas, apesar de surgirem apenas

duas imagens fotograficas de paisagens no periodo noturno.

Ao produzirmos 0s mapas/cartas e nos aprofundarmos na cartografia
das imagens fotogréficas das distintas midias entendemos como se d&, nesse
sentido, a comunicagao turistica. A circulacdo das imagens fotograficas é
fundamental na comunicacdo de um atrativo ou mesmo de um recurso (natural,
histérico, cultural, entre outros) potencialmente turistico, tendo em vista toda a
discussdo que levantamos ao longo da tese. Para que o turista, ou mesmo um
potencial consumidor de turismo saiba da existéncia de um destino turistico &
preciso que este seja comunicado, e em Turismo a melhor forma como
acreditamos que se possa comunicar uma destinacdo é através da fotografia,

da imagem.

Nos mapas/cartas, pudemos enxergar quais localidades (Delta, praia
Pedra do Sal e o porto das Barcas) tém mais destague nessas midias mais
proximas da atividade turistica que se utilizam da imagem como chamariz.
Além disso, observamos que alguns produtos turisticos ja consolidados da
regido estdo sendo mais midiatizados e possuem maior circulacdo entre as
distintas midias. A ilustracdo em mapas/cartas facilita a leitura e a analise
desses circuitos produzidos pelas imagens e passa a facilitar a nocdo de

espacialidade e de territorialidade como o rizoma indica.

Os circuitos criados por essas imagens em cada midia, nos diferentes
mapas, demonstram, de certo modo, como se da a comunicacao das imagens
e das fotografias do municipio de Parnaiba. Lembramos o quanto é importante

a imagem, a fotografia, para o turismo e para a atividade turistica, no sentido
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de comunicar uma localidade/destino e de aproximar (deixar 0 mais tangivel

possivel) o consumidor.

Diante disso, nas formacdes dos mapas e dos fluxos dos circuitos que
foram surgindo, nos apareceu bem claramente uma circulagcdo das imagens
fotograficas diurnas (sejam matutinas ou vespertinas), em todas as midias
estudadas, uma acéo de circulacdo de paisagens e recursos de atracdo de
atividades turisticas nesse periodo do dia, fortalecendo os produtos turisticos ja

existentes e aparentando segmentar a atividade turistica no municipio.

De acordo com Souza Junior (2011), a circulacdo € entendida como
uma expectativa relacional de acordo com a analogia mediada entre sujeitos e
que sua origem néo se limita a utilizacdo dos instrumentos, mas das operacgdes
e das formas estratégicas de quem produz e consome as informacdes ou
mesmo de quem gera novos circuitos e, assim, quem produz circulacdo fornece
uma maior quantidade de dados, ideias e mensagens que atingirdo 0os mais
diversos grupos sociais. A Internet entra nesse atravessamento de circuitos
muito claramente, ao aproximar e criar novas acdes e novas funcbes das

imagens fotograficas.

Nesse sentido, observamos que a circulagdo exerce, e nela existem,
acOes diversas. Podemos dar os exemplos que analisamos em nosso trabalho,

tais como:

» acdo do produto turistico (utilizando a imagem de uma paisagem para
atrair os visitantes e demonstrar os tipos de paisagens que ele ira presenciar

em sua visitacao);

» acédo do colecionador dos postais (que guarda e transmite para seus
proximos o material que coletou, muitas vezes em uma acao de lembranca de
uma viagem realizada, ou mesmo, uma lembranca de uma pessoa proxima que
fez a viagem e comprou 0s postais para esse colecionador — por ndo terem
muitos locais de vendas e por ja ser uma midia de certo modo obsoleta, pois é
papel e nos moldes do consumo de imagens atuais, as digitais se

sobressaem);

» acdo de produzir fotografias (como ja debatido e comentado nos

paragrafos do referencial tedrico de nosso trabalho, os turistas em sua
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visitacdo querem ter lembrancas dessa viagem, e uma das fontes disso sao as
fotografias, que hoje sdo mais acessiveis de serem produzidas, pelos
diferentes aparatos técnicos que podem ser utilizados pelos visitantes, para

produzir tais imagens fotograficas, principalmente as digitais [...])

» acdo de querer comprar (as agéncias de viagens e turismo colocam as
imagens fotograficas em seus materiais de venda, principalmente os folders
para provocar no cliente uma vontade de consumir aquela paisagem postada
em tal midia; além disso, essa a¢cao de querer comprar atina o potencial turista
a procurar imagens fotograficas dos possiveis locais que ele possa

visitar/consumir).

Assim, para Machado (2008), a circulacdo n&do pode ser vista apenas
como uma fonte de distribuicdo. E um processo mais dinamico e flexivel e tem
como objetivo principal a disseminacdo de informacbes produzidas nos

diferentes centros.

Em nossa andlise, o olhar cartografico se produziu a partir de
intensidades, encontros em circuitos que possibilitaram, a partir da experiéncia
de observar o objeto, produzir territorios de sentidos e de aprofundar e
descobrir conhecimentos. De acordo com Aguiar (2008), € esse processo que
permitiu a compreensdo das inter-relacdes constituidas entre 0s eixos

principais da observacédo e do nosso trabalho.

Os nossos mapas se compuseram e foram surgindo a partir dos
conceitos e da metodologia que escolhemos — a cartografia —, com a imerséo
nos objetos, com o flaneur e com o rizoma. Consideramos importante lembrar
gue o rizoma se compde de segmentaridades, diversidades, estratos,
imprevistos, de linhas de fuga, territorializacdes, desterritorializacdes, bem
como de trajetos em varias direcbes que podem se atravessar, se cruzar, se
interligar e se aglomerar (DELEUZE E GUATARRI, 2004). Assim, ponderamos
que o rizoma significou permitir mdltiplas articulagbes, conexfes que se

desenvolveram e foi possivel dizer que a cartografia consistiu nesse rizoma.

O rizoma se compde de linhas e de seus movimentos. Foram, nessa
via, elementos importantes na articulacdo dos nossos mapas, atraveés da

cartografia e na captacdo da topografia dos territorios. Deleuze e Guattari



209

(2004) organizaram em quatro tipos: duros, abstratos, flexiveis e de fuga.
Rosario (2008) completa que se pode entendé-los, respectivamente, como: a)
os que funcionam por dualidades (duras), em movimentos horizontais e
verticais e que, portanto, reproduzem relacdes de hierarquia; b) os que sao
mais abstratos, permitindo a interpenetracdo de fluxos e forcas; c) os que
realizam pequenas transformacdes na sua movimentacao (flexiveis); d) os que
tém conexdes imprevisiveis (de fuga), operando sobre o desejo e a criacao,
revelando sua importancia para apoiarem as rupturas necessarias a nossa
trajetoria. Encontramos linhas ao invés de pontos; atentamos para uma
dimensdo movel que caracteriza o modo que entendemos o objeto como
rizoma (como apresentamos noS NOSsSOS mapas/cartas). Assim, a circulacao
das imagens fotograficas, observada sob a Otica do rizoma, fora percebida
como um objeto em movimento, que ganha aceleracdo na medida em que vive
as passagens operadas pelas atualizacbes das midias assumidas por suas

aparicoes.

Nessa circulagdo, as novas tecnologias, como o digital e a Internet,
propiciam ao olho humano novas visibilidades tornando o olhar “menos
ingénuo”, com a producdo de fotografias muitas vezes criticas das imagens
fotogréficas vistas antes dos passeios ou visitacdes, e a visdo em um processo
mais complexo e abstrato. Essas novas formas de apreensdo do real, da
codificacdo e da decodificacdo da realidade influenciam a maneira como a
imagem fotografica se apresenta como importante e como expressao subjetiva
do autor/produtor. A circulagdo se trata, entdo, de um processo em

desenvolvimento cujas consequéncias sao ainda imprevisiveis.

Foi preciso pensar nas imagens fotograficas, nas midias selecionadas,
para além dos seus termos tradicionais, pensar na pluralidade de
ordenamentos que seriam possiveis antes que determinado ordenamento
prevalecesse. Passamos a ver, a partir da imersdo no fluxo dessas imagens
fotograficas, nas distintas midias, que o suposto como exclusivo do turismo
estava em toda parte das imagens em continua passagem. Isso, a partir de

varias incursdes exploratorias ou pré-cartograficas ao empirico.
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A circulacdo da imagem fotografica nos fez refletir que existem midias
que possuem essa proximidade, se utilizando de métodos de captacdo de
imagens e de paisagens bem préximos. Porém, uma acdo de circulagédo
presente nessa cartografia que observamos é o da tentativa de venda de
pacotes (produtos vendidos pelas agéncias), onde poucas imagens de
paisagens circulam. Podemos salientar que, entre as trés midias, as imagens
do Delta e da praia “Pedra do Sal’ surgem, pois S0 esses 0S passeios
vendidos pelas agéncias, sdo 0s circuitos turistico mais vendidos, ou 0s Unicos
vendidos pelas agéncias. Essa acdo de comunicacgao turistica do folder pode
influenciar nas imagens fotograficas da Internet, pois sdo esses o0s locais que
0s turistas irdo visitar, fotografar e posteriormente postar, surgindo a circulagéo

nas redes sociais ou em seus blogs e flogs.

As imagens fotograficas do Delta do rio Parnaiba também estdo
presentes no perfil do Facebook de Juscelino, assim como estdo nos folders e
nos postais. Mais uma imagem que circula com certa frequéncia nas midias,
uma paisagem que os turistas frequentam com certa regularidade e um passeio
produzido e vendido pelas agéncias em seu material grafico na midia folder e
uma imagem fotografica da paisagem recorrente nos postais de Parnaiba,

simbolizando um dos atrativos principais do municipio.

Lembramos, nesse momento, o que De Botton (2005) e Gastal (2005)
(como citamos no primeiro capitulo) colocam da imagem e da fotografia como
fundamental ao marketing turistico (as empresas de turismo se utilizam desse
artificio para vender seus produtos). Os consumidores/turistas, ao realizar
aguele passeio adquirido junto a empresa turistica, fotografam as paisagens
desse tal passeio e postam, posteriormente, na Internet, as imagens dos
passeios selecionados e divulgados nos folders dessas empresas. Muitas
dessas imagens estdo em seus materiais de venda, como os folders/folhetos,
reafirmando o que colocamos no paragrafo anterior dessas a¢des de circulagédo
das imagens fotograficas (folder e Internet).

Observamos em nossos mapas/cartas produzidos a circulacdo de
certas imagens fotograficas na Internet, principalmente com relacdo ao

Facebook de Juscelino, que coincidem com as imagens desses folders
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catalogados por ndés que possuem as imagens fotograficas de Parnaiba
(apresentando os passeios/pacotes que essas empresas fazem e vendem),
como uma acgdo de um produto consolidado e de maior venda/producgéo, assim
com uma veiculagdo/comunicacdo maior. Acreditamos que iSSO possa provocar
certa circulacdo fechada, com um circuito consolidado e com uma acao de
circulacdo de compra e venda, em que constam essas imagens fotogréficas
especificas, maior procura por parte dos turistas com maior veiculagdo
(postagens dessas fotografias na Internet) dessas imagens fotograficas dos
passeios por parte dos turistas, que foram para essas viagens/pacotes

especificos.

Ainda seguindo as palavras de Rosario (2008), os mapas podem
considerar tanto as transformacdes quanto o social, bem como as trocas
simbdlicas que poderdo compor uma multiplicidade de paisagens e de fluxos:
comunicacionais, midiaticas, audiovisuais, turisticos, da recepc¢do, do consumo,
0s quais envolvem uma diversidade de cenarios, com diversas e diferentes
acOes. Foi dessa forma como diagnosticamos, com os diferentes mapas/cartas
que criamos, baseados nas percepcdes e observacbes nas midias e nas

circulagcbes das imagens fotogréficas.

Deste modo, as imagens estdo espalhadas na cultura contemporanea.
Mesmo quando se reunem em determinada area para fins particulares (como
no caso do turismo), os usos e assimilacdes que delas se fazem socialmente
sobejam as fronteiras do acostumado na area (Comunicacdo), permitindo a
conexdo de individuos, tecnologias e distintas imagens. Com a propagacao de
dispositivos para fazé-las, editd-las e compartilhd-las, e a variedade de
suportes em telas fixas e moveis, as imagens transpassam todas as extensdes
da vida presente. De outro lado, a hegemonia do olhar que exacerbou durante
tanto tempo o valor de exposi¢cdo das imagens da lugar a multisensorialidade:
imagens que se estabelecem na interface com o usuéario e seu tato, sua
respiracdo, seu corpo, seu cliqgue. O valor de uso tensiona o valor de
exposicao, colocando em circulagdo algumas das imagens fotograficas e
possivelmente criando um ambiente de “remixabilidade” cultural mediada por
interesses: mercadoldgicos (folders), pessoais (Internet), publicos (Internet e

cartdes postais), entre outros.
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CONSIDERACOES FINAIS

Na observacdo da circulacdo, podemos encarar a comunicagdo como
um sistema organico e a sociedade-organismo coerente e integrada com
funcdes cada vez mais definidas com partes cada vez mais interdependentes.
Além disso, a comunicagdo como gestdo das relagcdbes complexas
(comunicagdo turistica, por exemplo) entre o centro dominante e a sua
periferia. Para serem comunicadas as atracdes e as paisagens fotografadas de
Parnaiba, é preciso que elas estejam em circulacdo, em diferentes midias e

com distintas imagens fotograficas em evidéncia.

Assim, esperamos que, com esse trabalho, novos mapas de
comunicagao turistica, de locais distintos, possam ser trabalhados, debatidos e
analisados em outros momentos, conferindo uma profunda evolucdo das
pesquisas ligando a Comunicacdo e ao Turismo, pois ressaltamos ao longo

desse trabalho o quanto é fundamental a comunicag&o para o turismo.

Ao longo do trabalho existiram as dificuldades de referencial
bibliografico, como livros sobre os assuntos em foco, o que fez com que
buscassemos artigos cientificos/académicos com temas proximos, para que
pudéssemos tratar o que levantamos nessa tese com teor critico e com
fundamentacdo nos principios que acreditamos necessarios para uma tese de

doutoramento.

Percebemos e analisamos que € através das fotografias que muitas
pessoas terdo o primeiro contato com o local que pretendem conhecer. As
fotografias despertardo curiosidade nos turistas levando-os a busca do
conhecimento de determinado local ou ndo. Elas sédo vistas como componentes
no processo de comunicacdo e interpretacdo e sem percebermos, estdo se
integrando nas diferentes areas das atividades humanas, dentre elas o turismo,
tornando-as ferramentas intrinsecas para caracterizar uma localidade em sua

forma mais integra, por meio de patrimoénios tangiveis e intangiveis.

Para tanto, os observaveis foram tratados de forma isenta e de acordo
com o que planejamos nos procedimentos metodoldgicos, para que
conseguissemos produzir a carta/mapa para ilustrar e para termos um

“produto” que possamos apresentar como forma de demonstrar os alcances
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dos objetivos tracados na introducao dessa tese. Além disso, analisamos cada
midia individualmente, para que houvesse uma ampla visdo das imagens
fotogréficas veiculadas em cada uma dessas midias, para que, posteriormente,
todo esse levantamento, essas observacfes se transformem em uma analise

geral, com a producéo da cartografia dessas imagens.

Sobre a midia no turismo, lembramos do poder da imagem que
encanta e proporciona o desenvolvimento dessa atividade através dos meios
de comunicacdo. Onde ocorre um processo de troca cultural e social entre as
pessoas que se deslocam e se relacionam temporariamente fora de seu
espaco em busca de novas experiéncias e conhecimentos. Com a finalidade de
transmitir, passar a mensagem de alguém ou algum lugar, a comunicac¢ao junto
a imagem reproduz as representacdes de ideias e impressfes que cada
pessoa tem em relacdo a um objeto em uma percepcdo anteriormente

experimentada.

E necessario salientarmos, também, o quanto as midias sofreram
grandes transformacdes com a globalizacéo, através da Internet, o individuo
estd sendo “bombardeado” por novas informacfes, novos conhecimentos e
comportamentos. A Internet permite que as pessoas em suas casas, quando
pensam em viajar, possam escolher o seu melhor destino turistico com maior
facilidade e praticidade, através das imagens contidas nessa midia. Diante
disso, percebemos o quanto foi importante estudar essa circulacdo de imagens

passando pela Internet.

Com relagdo as nossas analises, observamos certa circulagdo da
imagem fotografica, principalmente com relacédo a trés atrativos turisticos: Delta
do Parnaiba, praia Pedra do Sal e o Porto das Barcas. Desse modo
investigamos quais as fotografias de paisagens turisticas se reforcaram,
através dessa observacdo das imagens veiculadas nos “roteiros turisticos do
receptivo”, vendidos, mais especificamente, nos folders. Isso colocado,
acreditamos que, indiretamente, este fato demonstra a importancia desses
atrativos turisticos, que eles sdo os mais veiculados pelas empresas turisticas,

ou seja, mais vendidos. Sao importantes também para o municipio, pois na
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propagacéao dessas imagens fotograficas, nas midias estudadas, os produtores

dessas midias as tornam potenciais atrativos de visitag&o.

A maneira como analisamos a circulagdo das fotografias tem relacéo
direta com as intencbes de producdo, os anseios, 0s afetos que podem ser
gerados, entre outros. Enquanto objetos, as fotos jamais poderiam circular
como fazem hoje “imaterialmente”. Tal nivel de abstracdo, proprio das novas
midias, incentiva outras praticas ou atos fotograficos, marcados pela
visibilidade que a imagem captada pode assumir, para além de dimensdes
apenas privadas. Em rede, a fotografia, além de multipla e heterogénea, torna-
se potencialmente onipresente, podendo ser consumida na medida das
conexdes produzidas pelo “observador-operador”.

Além disso, ao pesquisar 0s sites na Internet, observamos certas
remediacOes das imagens fotograficas, referentes, principalmente, aos cartdes
postais e a midia digital (Internet). Assim, notamos a circulacdo das imagens
nas distintas midias, porém com certa limitagdo de paisagens distintas. Uma
consideracdo que ndo podemos deixar de colocar € o fato de que percebemos
e observamos, na midia folder/folheto, a falta de imagens fotograficas da regiéo
do municipio de Parnaiba. De todo material coletado, poucos tinham essas

imagens, sejam elas de qualquer paisagem.

Diante das analises, ficou evidente a implicacdo das midias e das
novas tecnologias sobre o setor turistico. Mais especificamente, as
possibilidades advindas com o uso da Internet por este setor, que modificaram
as relagbes entre os consumidores e produtores do setor turistico. Com estas
novas tecnologias, o processo decisorio de aquisicdo de produtos e pacotes
turisticos € mais rapido, fazendo com que o planejamento da viagem e a
decisdo de onde viajar possam ser feitos através de suportes midiaticos. A
grande dificuldade que surge em tal meio é justamente a de “encontrar o que
se quer”, tanto pela falta de imagens fotograficas de alguns atrativos, quanto
pela grande quantidade de informacdes que circulam na Internet, das quais os
tradicionais “buscadores” nem sempre conseguem dar conta com preciséo. Ou
mesmo pela dificuldade de se achar com precisdo imagens fotograficas de
algumas localidades.
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A Internet através dos aplicativos de compartilhamento (redes sociais,
blogs, flogs, etc) garante aos usuarios a apropriacdo do site para diversos
usos: criagdo de albuns pessoais direcionados a amigos e familia, praticas
estetizantes as mais diversas através da fotografia como “hobby”, ou mesmo
com algum anseio artistico-profissional, usos profissionais tendo as redes
sociais como um portfélio imagético etc. As imagens, por sua vez, podem ser
identificadas, classificadas e circuladas de diferentes maneiras: inclusdo de
titulos, descri¢des, tags para categorizagdo, locais (que marcardo a foto em
mapas) e pessoas referenciadas, tudo para criar um contexto para cada
fotografia. Elas podem ainda ser comentadas, separadas como favoritas em
um perfil, relacionadas em uma exposi¢cdo, sobrepostas em um grupo,
organizada em um album. Por fim, esta rede comunica-se com tantas outras,
sites como Facebook, Flickr, Twitter, blogs, sendo possivel criar um mddulo

com apresentacao de slides em blogs e sites pessoais.

E importante notarmos como as noc¢bes de arquivo e visibilidade
complementam-se neste contexto e que por mais que existam tais ferramentas
para um direcionamento classificatorio, o rizoma tem constantemente suas
conexdes rompidas e outras reformuladas. Nada é fixo, o0 mapa esta sempre
em constante transformacé&o. Para analisar a fotografia em rede e, as vezes, as
subjetividades manifestas por elas, foi necessario fugir de nocgbes
essencialistas da fotografia, de uma unidade do campo e da linguagem. Ao
contrario, a problematizacdo desta producdo do homem comum deve ser
estabelecida sempre em conexdo com as demais linhas do dispositivo
fotogréfico, em usos profissionais e institucionais, e da rede como um todo. A
visibilidade destes arquivos rizomaticos pode levantar questdes sobre a atual

relacdo do homem com a fotografia, e mais ainda, com a imagem e o turismo.

Com relacdo ao que esperamos para futuros trabalhos e contribuicdes,
faz-se necessario a ampliacdo das discussdes que envolvem a questdo da
motivacdo das viagens. Na verdade, é dificil de avaliar a natureza do turismo
contemporédneo sem atentar para o fato de que tal atividade € construida,
reforcada e “bombardeada” em nossa imaginacao pelas midias e pelos meios

de comunicacao. Sejam filmes, programas de televiséo, cartbes postais, redes
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sociais, Internet ou mesmo comerciais, estas sdo algumas das inumeras
possibilidades de se contemplar o0 mundo sem sair de casa que, no entanto,
apenas ampliam e avivam nossos desejos e devaneios. A “vantagem” de ter
todas essas informacbes ou mesmo o mundo dentro de casa, ao alcance de
um toque, simplesmente estimula a busca por novas experiéncias e

satisfagcBes, ao contrario do que muitos podem pensar.

A concretizacdo de uma viagem, a pratica de viajar, deve ser
entendida, portanto, como a consolidacdo de uma percepcao previamente
arquitetada, reforcada e eficientemente ampliada por toda uma estrutura
midiatica (como estudamos e levantamos essa estrutura midiatica ao longo da
tese, com a circulacdo e os mapas/cartas), destacando-se especialmente e

primordialmente a imagem fotogréfica.
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