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RESUMO

Considerando a importancia das culturas na constituicdo das sociedades e a
cidadania comunicativa como um elemento fundamental para a construcdo e
reconhecimento cultural, esta pesquisa objetivou investigar a construcdo das
identidades culturais piauienses nas producdes audiovisuais da Associacao
Brasileira de Documentaristas- Piaui e entender como se relacionam com a
constituicdo da cidadania comunicativa cultural destas identidades. Para tanto, foi
construido um arcaboucgo tedrico que articulou os conceitos de cultura, identidade
cultural, midiatizacdo e documentario. A pesquisa empirica, de cunho qualitativo, foi
realizada a partir da observacédo de um corpus de cinco producfes audiovisuais da
Associacdo Brasileira de Documentaristas - Pl (ABD-PI), e de entrevistas com
produtores e participantes das producdes. Os resultados da pesquisa permitem ver
que as construcdes sdo marcadas pelo recorte dado pelos produtores audiovisuais e
também a partir das informacgdes obtidas com 0s sujeitos/ grupos sociais envolvidos
no contexto das producdes. As construcdes realizadas nos documentarios permitem
a expressao de sujeitos e de préaticas -culturais do contexto piauiense,
particularmente de classes populares, apresentando possibilidades concretas de
colaboracédo para a cidadania comunicativa destas culturas e identidades.

Palavras-chave: Identidade cultural. Cidadania. Documentario. ABD-PI.



ABSTRACT

Considering the importance of cultures in the constitution of societies and
communicative citizenship as a key element for raising and cultural recognition, this
research investigated the construction of cultural identities from Piaui in audiovisual
productions of the Brazilian Association of Documentary-Piaui and aiming to
understand how they relate to the cultural communicative constitution of citizenship of
these identities. Therefore, it was built a theoretical framework that articulated the
concepts of culture, cultural identity, and documentary media coverage. The
empirical research, a qualitative approach, was performed through the observation of
a corpus of five audiovisual productions of the Brazilian Association of Documentary -
Pl (ABD-PI), and interviews with producers and productions participants. The survey
results allow us to realize that those constructions are marked by clipping given by
audiovisual producers and also from the information obtained with the subjects /
social groups involved in the production context. The buildings made in
documentaries allows the expression of subjects and cultural practices in Piaui
context, particularly the popular classes, presenting concrete possibilities of

collaboration for the citizens of these communicative cultures and identities.

Keywords: Cultural identity. Citizenship. Documentary. ABD-PI.
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1 INTRODUCAO

A importancia de se entender e estudar as culturas dos povos passa a ser,
cada dia, mais valorizada em virtude da conscientizacdo de que a cultura esta
diretamente ligada ao desenvolvimento e crescimento de uma nagao e,

consequentemente, a sua identidade. Fenelon Rocha afirma que

a identidade de um povo, a forma como se afirma e como enxerga a
si mesmo, é sua primeira e mais poderosa referéncia, base de
projecdo de sua imagem publica. Essa identidade carrega conceitos
e molda leituras sobre o ambiente social, politico, econémico e
cultural, gerando uma idéia, um pré-conceito sobre a esséncia da
sociedade e de seus cidaddos (ROCHA, 1999, p. 17).

No entanto, existem divergéncias em termos do entendimento do que é
cultura, de sua conceituacéo. Para alguns, a definicdo de cultura ndo ultrapassa as
barreiras do folclore e do artesanato, mas cultura é algo bem mais abrangente. O
conceito de cultura esta atrelado a tudo que o ser humano constroi e que gere uma
caracterizacdo de seu grupo, de seu povo ou do conjunto de povos. Assim, ao
pensar cultura deve-se ter em mente a abrangéncia que tal conceito tem. De acordo
com Cortina (2005), entende-se “por ‘cultura’ o conjunto de modelos de pensamento
e de conduta que dirigem e organizam as atividades e producdes materiais e
mentais de um povo, em sua tentativa de adaptar o meio em que vive a suas
necessidades, e que pode diferencia-lo de qualquer outro”. (2005, p.148).

Inseridas na diferenciagéo abordada por Cortina, encontram-se as identidades
dos povos, isto é, as diferencas que distinguem um grupo de outro. Ao se falar em
identidade, remete-se a elementos culturais que definem o pertencimento a um
grupo, as caracteristicas os distinguem dos demais, uma vez que a identidade é
relacional, isto é, ela distingue pelo que ela ndo é (WOODWARD, 2000).

Atualmente, as culturas e identidades culturais vém se reconfigurando, entre
outros fatores, por acdo dos processos de globalizacéo e de midiatizac&o. E sabido
que a cultura funciona através da comunicacdo; conforme Diaz Bordenave “seria
impossivel para uma pessoa viver no seio de uma cultura sem aprender a usar seus
codigos de comunicacdo. E também seria impossivel para ela ndo se comunicar”
(1997, p. 56). No entanto, é importante atentar para o alerta dado por Martin-Barbero

(2003) sobre a existéncia de uma construcéo de correlagao equivocada entre cultura
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e comunicacdo, em que ha um reducionismo ao mero “instrumental, divulgador e
doutrinador”; como ele afirma, a rela¢do cultura e comunicagao vai muito mais além.

Dentro de um contexto social em que se tem o ser humano como ser
comunicacional e que vive com outros seres humanos inseridos na sociedade, e em
que a cultura é vista como um campo cada vez mais importante para 0
desenvolvimento sustentavel das sociedades, a relagdo entre cultura e comunicacao
estd embasada na “funcéo constitutiva que a comunicacdo desempenha na estrutura
do processo cultural, pois as culturas vivem enguanto se comunicam umas com as
outras e esse comunicar-se comporta um denso e arriscado intercambio de simbolos
e sentidos.” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 68).

Esses processos se tornam complexos no momento em que a evolugao
tecnoldgica, em sua realizacdo e vinculagcdo aos processos sociais, altera o meio
comunicacional e transforma a sociedade. A expansédo e penetracdo das midias nos
mais diversos ambitos da sociedade gerou um processo de midiatizacdo. As midias
foram adquirindo um carater configurador de processos, praticas e significacdes.
Neste processo, identidades culturais também estdo sendo reconfiguradas
(SILVERSTONE, 2005; GARCIA CANCLINI, 1998; HJIARVARD, 2012).

A midiatizacdo da cultura € um processo que, a despeito de suas
especificidades, ocorreu/ocorre em todo o mundo e no Brasil ndo foi diferente. Um
pais com extensdo geografica de um continente, o Brasil, como na maioria dos
paises, também passou/passa por transformacdes no contexto da globalizacéo e da
midiatizag&o da sociedade.

Assim, as identidades culturais do pais também estdo passando por
reestruturacoes, uma vez que alteracbes no meio interferem diretamente nas
identidades de seus povos. Hall (1999), ao refletir sobre a questdo, argumenta que
“as identidades, que compunham as paisagens sociais “la fora” e que asseguravam
nossa conformidade subjetiva com as “necessidades” objetivas da cultura, estao
entrando em colapso, como resultado de mudancas estruturais e institucionais”
(p. 12).

Todos os Estados brasileiros passaram/passam por essa transformacéo, mas
cada um com seu ritmo e peculiaridades. Ao observar o Estado do Piaui, o que pode
ser visto, nessa fase de modificacdo assinalada por Rocha (1999), é um Estado cuja

imagem absorvida ndo é a sua prépria, mas sim a imagem pejorativa criada e ainda
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mantida por outrem, sendo ainda esta pautada na miséria e pobreza. Para Rocha
(1999),

o Piaui € um caso tipico de absorcao dos conceitos produzidos pelos
seus Outros, mas com sendes: sem uma preocupacéao de reposicionar
sua propria identidade, o Estado absorve internamente os conceitos
forjados fora [...] Piaui como conceito de miséria, atraso e ineficiéncia
[...] (ROCHA, 1999, p. 46).

Tal imagem negativa criada por outros e interiorizada pelos piauienses é
reflexo, de acordo com esse autor, de sua colonizacdo. Em virtude de sua posi¢cao
geogréfica, o Piaui ndo apresenta extensdo litoranea’ como os demais estados
nordestinos; o territério que hoje representa o Piaui s6 comecou a ser explorado
guase duzentos anos ap6s a chegada dos portugueses ao Brasil. Representando a
continuidade de Pernambuco e Bahia, essas terras eram utilizadas para
aprisionamento e escravizacao de indios ou como pasto para bovinos. Foi-se entéo
criando uma cultura de subserviéncia para com 0s proprietarios das terras, que
viviam nas capitais (Recife e Salvador), ou a seus capatazes — 0s vaqueiros. Outro
fator que agravava tal situacdo era a auséncia de comunicacédo entre 0os povoados,
que eram pequenos dificultando, assim, a construcdo de uma identidade comum. O
atraso na criacdo da Capitania do Piaui, que s6 se consolidou como Capitania na
segunda metade do século XVIII®, também contribuiu para a construcdo de uma
relacdo de poder voltada para subserviéncia dos piauienses e que perdura até hoje.
De acordo com Rocha, tal comportamento apresentaria tendéncia a néo alteracéao
em curto prazo (ROCHA, 1999).

Embora a percepcdo de Rocha possa expressar alguns elementos das
configuracdes e tracos presentes nas identidades piauienses, é possivel questionar
tal leitura e pensar até que ponto esses tracos apresentados pelo autor ainda se
encontram desse modo, ja& que estes estdo em fase de transformacao (entre outros
fatores, pela acdo da midiatizacdo da sociedade); é possivel vislumbrar movimentos
e iniciativas que buscam desestruturar estas facetas da identidade criadas por

terceiros e tentam reestrutura-la com uma nova visao. Mesmo sendo minoria, iSSo

! Com aproximadamente 66 Km de extensdo, o Piaui possui o menor litoral dentre os estados
Nordestinos, adquirido por volta de 1880 apds permuta de parte de seu territério pela pequena faixa
litoranea com o Ceara (PIAUIHP, 2013).

? Enquanto as Capitanias de Pernambuco e da Bahia foram criadas no século XVI, a Capitania do
Piaui s6 foi criada quase dois séculos depois.
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nao implica pouca significacdo, mas sim a existéncia de grupos que ainda nao tém

legitimadas as suas visdes, pois, conforme Deleuze,

as minorias e as maiorias ndo se distinguem pelo ndmero. Uma
minoria pode ser mais numerosa que uma maioria. O que define a
maioria € um modelo ao qual é preciso estar conforme [...] ao passo
gue uma minoria ndo tem modelo, € um devir, um processo. Pode-se
dizer que a maioria ndo € ninguém. Todo mundo, sob um ou outro
aspecto, estd tomado por um devir minoritario que o arrastaria por
caminhos desconhecidos caso consentisse em segui-lo. Quando
uma minoria cria para si modelos, é porque quer tornar-se
majoritéria, e sem duvida isso € inevitavel para sua sobrevivéncia ou
salvacdo (DELEUZE, 1992, p. 214).

Essa transformacgao permeia todas as instancias sociais e atinge, inclusive, o
fazer cidadania, uma vez que esta se encontra no amago do desenvolvimento social;
de acordo com Peruzzo “havendo cidadania, havera desenvolvimento social.
Cidadania quer dizer participacdo, nos seus multiplos sentidos e dimensdes,
incluindo cidadania cultural, que garante o direito a liberdade de expressédo e de
acesso aos bens culturais.” (2007, p. 52).

Em meio a esse processo de mudancas, tem-se, no contexto piauiense, 0
trabalho da Associacdo Brasileira de Documentaristas do Piaui (ABD-PI). Ela nasce
em 2002 dentro da cena audiovisual piauiense, a partir da iniciativa de profissionais
da area com objetivo inicial de articular o audiovisual do Estado, que tinha
construido producdes significativas na eépoca do Super-8, mas estagnou apds essa
fase (SABOIA, 2012a); registra, a partir de sua producdo audiovisual, video-
documentarios sobre diversos municipios do Estado do Piaui, como uma tentativa de
resgate e manutencdo de determinados aspectos culturais do povo piauiense. A
partir de tal observacdo e percebendo a necessidade de aprofundar os estudos
sobre as identidades culturais piauienses em sua articulacdo com a comunicacao e,
em especifico, com a questéo da cidadania comunicativa, surgiu a ideia de investigar
as producdes audiovisuais elaboradas pela ABD-PI para compreender como se
configuram estas construcbes e se elas contribuem para a cidadania cultural e

comunicativa dessas identidades.
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1.1 O PROBLEMA DE PESQUISA

Antes de especificar os aspectos que compdem o problema de pesquisa
propriamente dito, é interessante expor, de maneira sucinta, a trajetéria percorrida
até sua construcdo atual.

O foco em estudos voltados a cultura, desde a época do mestrado, 0 ingresso
na area de comunicacdo no doutorado e movimentos de pesquisa exploratoria
realizados no processo de definicho do projeto de pesquisa do doutorado
despertaram o interesse, como pesquisadora, para a midiatizacdo da cultura
piauiense, bem como para a construgéo da identidade e cidadania comunicativa e
cultural.

A principio, a ideia inicial para essa pesquisa era estudar os processos de
comunicacéo digital realizados entre os Pontos de Cultura de Pernambuco — ideia
oriunda dos estudos efetuados na época do mestrado. No entanto, ao longo dos dois
primeiros anos de doutorado, a construcdo do problema de pesquisa passou por
modificacdes e adaptacbes, a partir do conhecimento adquirido nas disciplinas
cursadas, bem como em virtude de modificag6es relacionadas ao campo empirico
de referéncia. Assim, apés ajustes e adaptacdes®, em um segundo contato com a
Fundacédo de Cultura do Piaui (FUNDAC- PI) e, depois de analisar os 113 Pontos de
Cultura existentes, me deparei com um dos Pontos de Cultura que se encontrava
dentro da ABD-PIl. Chamou-me atencao o fato desta associacdo estar presente em
todo o territério nacional e ter como objetivo a defesa, promocédo e difusédo da
producdo audiovisual do Brasil (ABD, 2012) com vistas a constru¢do e manutencao
da cultura a partir de producdes audiovisuais. Logo, o Ponto de Cultura Audiovisual
ABD/ Antares, da Associacao Brasileira de Documentaristas do Piaui passou a ser o
cenario empirico de referéncia da pesquisa.

A escolha ocorreu devido a caracteristicas que atrelam o Ponto de Cultura e a
propria ABD-PI a construcdo e preservacao da cultura piauiense a partir de suas
acOes e convénios com outros érgdos e entidades. Como instituicdo, a ABD-PI foca
na producédo e disseminacao do audiovisual piauiense através de documentérios que
participam na construgdo/manutencdo da cultura local, a partir dos videos

produzidos pela ABD-PI. Com base no material coletado na pesquisa exploratoria

® A explicitacdo detalhada das mudancas ocorridas no processo de construcdo do objeto de pesquisa
se encontra no capitulo metodolégico.
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pode-se afirmar que suas producbes abordam temas como manifestacbes
folcléricas, religiosas, representacdes do cotidiano, ficcdo, entre outros®.

Nasce entdo a configuracdo do atual problema desta pesquisa, cuja
indagacgéo central €: como as identidades culturais piauienses sdo construidas nas
producdes audiovisuais da ABD-PI e como estas construcfes se relacionam a
cidadania comunicativa/ cultural?

Para dar maior concretude ao problema dessa pesquisa, foi necessario
efetuar alguns movimentos objetivando especificar aspectos a serem investigados.
Foram definidos como linhas relevantes para a contextualizagcdo aspectos relativos
as culturas piauienses, as producdes audiovisuais e sua historia no estado e as
acOes realizadas pela ABD-PI nesse contexto.

Para a compreensao das constru¢cdoes das identidades culturais realizadas
nas produgdes audiovisuais da ABD Piaui, seria necessario considerar na
problemética o papel da ABD-PI — interessando, portanto, pensar aspectos como
seu historico, objetivos, producbes, focos dos trabalhos e projetos realizados,
parcerias, vinculos institucionais e perfil de seus participes.

Com base nesses movimentos, foram formuladas as seguintes questdes
norteadoras da pesquisa:

- Como a identidade cultural piauiense é construida nas produgfes audiovisuais da
ABD PI?

- Como os objetivos, as propostas, as praticas e as parcerias da associacao incidem
nestas configuracdes culturais identitarias?

- Como as concepcgdes e a trajetdria de produtores e de sujeitos que participam de
produtos incidem na configuracéo destas construcdes culturais identitarias?

- Como essas construcdes audiovisuais da cultura Piauiense feitas pela associacdo se

relacionam com a cidadania comunicativa e cultural destas identidades?

* Um exemplo, dentre os diversos documentarios produzidos, é “Festejo do Divino Espirito Santo —
Marmelada” que se reporta ao registro da festa religiosa do “Divino” no municipio de Marmelada no
Piaui.
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1.20BJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

A pesquisa tem como objetivo geral investigar as configuragbes que assumem
as identidades culturais piauienses nas producdes audiovisuais da ABD Piaui e
entender como se relacionam com a constituicdo da cidadania comunicativa cultural

destas identidades.

1.2.2 Objetivos Especificos

Contextualizar aspectos relativos as culturas piauienses e sua presenga no cenario
audiovisual, enfatizando particularmente a trajetéria, as propostas e acles

realizadas pela ABD- Piaui neste contexto;

- Descrever e analisar as configuragdes relativas as identidades culturais piauienses

realizadas nas produgdes audiovisuais na ABD- PI;

- ldentificar os objetivos, as propostas, as praticas e parcerias da associacdo e

analisar como incidem nestas construcoes;

- Registrar as concepcdes e a trajetéria de produtores e de sujeitos que participam
de producdes realizadas e analisar como se vinculam a configuracdo destas

construcoes;

- Refletir sobre as constru¢des audiovisuais feitas pela associacdo na perspectiva da

cidadania comunicativa e cultural das identidades culturais piauienses.



1.3 ESQUEMA SINOPTICO DA PROBLEMATICA

Quadro 1: Sintese grafica da problematica
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Configuragoes das identidades piauienses nos produtos audiovisuais da ABED-Pl/
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Fonte: Elaborada pela autora.

1.4 JUSTIFICATIVA

Atualmente, vive-se uma realidade em que as midias passam a atravessar e
constituir as diferentes esferas da sociedade, em que os meios de comunicacéo
passam a constituir “um lugar por exceléncia da produgédo social do sentido,
modificando a ontologia tradicional dos fatos sociais” (SODRE, 1996, p. 27-28). No
contexto dessa sociedade midiatizada, é possivel afirmar que a cultura, em sua
atuacao dinamica de producéo de comportamentos, praticas, simbolos e significados
sociais, tem a comunicagdo como base para sua produc¢ao e reproducédo de sentidos
(TURNER, 1997). Ainda assim, foi necessario muito tempo para que a cultura fosse

valorizada em termos de politicas publicas. S6 apds a criacdo do MinC em 1985 é
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que a cultura passa a ndo mais dividir as aten¢des com a educa¢do no Ministério da
Educacao e Cultura (MEC).

No Brasil, tal importancia foi efetivamente ‘percebida’ a partir da década de
1980, tanto com a criacdo de um Ministério exclusivo para a cultura, como com a
Constituicdo Federal de 1988 que traz em seu texto, no Artigo 215, 0 compromisso
do Estado para com o exercicio, incentivo, valorizacdo e difusdo das variadas
culturas do pais; conforme o texto: "O Estado garantira a todos o pleno exercicio dos
direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional, e apoiara e incentivara a
valorizacéo e a difusdo das manifestagdes culturais" (BRASIL, 1988).

Como argumenta Martin-Barbero (2006) as culturas existem a partir da
comunicacdo entre elas, e a comunicacdo envolve uma troca de simbolos e
sentidos; e € essa a funcdo-chave que a comunicacdo exerce nesse pProcesso
cultural. E, uma vez que € levado em considera¢do que os povos da Ameérica Latina
estdo ingressando na modernidade através das industrias audiovisuais, a partir ndo

mais da cultura letrada, mas sim da oralidade cultural, comeca-se a

assumir a comunicagdo como espacgo estratégico de criacdo e
apropriacdo cultural, de ativacdo da competéncia e da experiéncia
criativa das pessoas, e de reconhecimento das diferengas, ou seja do
gue culturalmente sdo e fazem os outros, as outras classes, as
outras etnias, os outros povos, as outras geracdes (MARTIN-
BARBERO, 2004, p. 226 e 227).

Assim se vé claramente a imbricag&o cultura-comunicagéo dentro do contexto
da sociedade midiatizada; como afirmou Drogett (2002), a diversidade cultural da
sociedade civil esta cada vez mais integrada aos “processos de tecnologias da
informagdo e da comunicacao” (p. 24), passando a ser a sociedade atual uma
sociedade comunicacional globalizada, ou seja, embasada nos meios de
comunicacdo. Logo, estudar hoje a cultura traz consigo a necessidade de pensar a
midiatizacdo da mesma em virtude do atual cenario social (sociedade midiatizada).

O estudo da atuacdo da midia na construcdo da cultura piauiense passa a ser
relevante tanto para pesquisas politico-sociais, como, principalmente, para as
comunicacionais, uma vez que a compreensao da imbricacdo da midia e da cultura e
os resultados do mesmo na construcdo da cultura e identidade do povo piauiense, a
partir das agbes da Associagdo Brasileira de Documentaristas do Piaui, permitira aos

orgdos governamentais e ndo governamentais interessados conhecer, compreender
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e, se for de interesse dos mesmos, auxiliar em tal processo, anteriormente nao
mapeado®.

A partir desse enfoque, surge a necessidade de entender como se da essa
construcdo da identidade cultural e como se relaciona com a constituicdo da
cidadania comunicativa do estado do Piaui, com base na producdo audiovisual do
estado. Para delimitar o recorte, foi escolhida a instituicAo que representa os
documentaristas piauienses, a ABD-Pl. A escolha deste cenario empirico de
referéncia se deu por sua importancia dentro do Estado; além de ser a afiliada/
representante da Associagdo Brasileira de Documentaristas no Estado, também tem
ligacdo/envolvimento direto com a construgdo cultural da regido uma vez que a
mesma, além de ser ABD, também est4d cadastrada como Ponto de Cultura®
Audiovisual da regido, o Ponto de Cultura ABD/ Antares. Este tem como foco
capacitar, produzir e difundir produtos audiovisuais dos demais Pontos de Cultura do
Estado. Suas producdes trabalham em torno da construcdo da cultura piauiense,
bem como na construcdo da identidade do Estado.

A andlise das construcbes audiovisuais da ABD-PlI como aspecto da
construgdo cultural midiatizada contribui diretamente para o0s estudos
comunicacionais nessa area, bem como para auxiliar nas praticas dessa associacao
no que diz respeito as culturas e sua cidadania cultural e comunicativa no Piaui.
Indiretamente, a pesquisa em questdo oferece subsidios que podem auxiliar os
atores governamentais em termos de construcdo e manutencdo da cidadania
comunicativa, bem como no norteamento para elaboracdo de diretrizes para a
estruturacdo das politicas publicas culturais voltadas para o audiovisual do Piaui.

A relevancia social dessa pesquisa também pode ser argumentada pela
contribuicdo que ela pode prestar como pesquisa sobre o tema para as demais
afiliadas da ABD em todo o pais, ndo apenas corroborando para ratificar a
importadncia de tais organizacbes mas também auxiliando na reflexdo sobre a

midiatizacdo cultural e construcao das identidades de cada regiao.

® De acordo com Karla Holanda ainda n&o ha “[...] nada publicado especificamente sobre o cinema no
Piaui, nem sobre as primeiras exibi¢des [...]" (2008, p. 147).

® Ponto de Cultura é uma das acbes do Programa Cultura Viva do Governo Federal que tem como
foco “amplificar as expressdes culturais de sua comunidade” (BRASIL, 2011b, p.9).
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2 CONTEXTUALIZACAO

Ao refletir sobre o sentido da contextualizacdo em uma pesquisa, Maldonado
(2006) explica que ela permite a visualizacdo tanto geral como abrangente das
articulagbes existentes entre a realidade e os objetos trabalhados na investigacao,
bem como o recorte dado pelo pesquisador. A contextualizagdo permite concretizar

o problema de pesquisa; como explica o autor, o contexto

ndo é um fator externo a problematica de pesquisa, ele é parte
constitutiva decisiva da formulacdo de um problema. O contexto
define as relagbes do objeto de investigacdo com o conjunto da
realidade (s) na qual estd inserido; a compreensdo do contexto (S)
nos permite conhecer a ligacdo, o encadeamento, as inter-relacoes,
os (entre) tecidos e os enredos do nosso problema/objeto com o
mundo. A constituicdo, a configuracéo e a estruturacdo da pesquisa
vao estar atravessadas pelo contexto (s), gerando uma contextura
particular da investigacdo (MALDONADO, 2006, p. 274).

A partir da importancia do sentido metodoldgico da contextualizacdo, esse
capitulo tem como objetivo principal trabalhar aspectos do contexto que interessa a
pesquisa a partir do recorte dado pela pesquisadora, enfocando as culturas, o
audiovisual piauiense e a ABD- Piaui.

Organizado em trés partes, o capitulo inicia apresentando a cultura como
campo de desenvolvimento e de construcdo de politicas publicas. Num segundo
momento trabalha aspectos relativos as culturas piauienses e ao audiovisual no
contexto de constru¢cdo das mesmas. Em seguida traz elementos para contextualizar

a Associacao Brasileira de Documentaristas do Piaui e seu trabalho audiovisual.

2.1 A CULTURA COMO CAMPO DE DESENVOLVIMENTO E DE POLITICAS
PUBLICAS

Ao se falar de cultura no contexto de um pais com dimensfes geograficas de
um continente, percebe-se que a cultura brasileira € marcada por diversidades e
contrastes. Em um mundo globalizado, complexo e repleto de inovacdes, a cultura
em nosso pais, quando pensada em termos de politicas de desenvolvimento, ainda
se encontra em um estagio de constituicdo de seu espago e importancia.

O desenvolvimento, atrelado a concepcédo de Celso Furtado (1984), esta

voltado a capacidade do homem de satisfazer suas proprias necessidades, de
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realizar suas aspiracdes. A cultura, assim, € vista como uma obra em construcéo e,
tal obra embasa ndo apenas o folclore ou artesanato de uma regido. Ela é percebida
como mola propulsora do desenvolvimento de uma nacao.

Tal percepcdo é trabalhada pela Organizacdo das NacOes Unidas para a
Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO) em vérias de suas ac¢des. Em 1970, na
Conferencia Intergubernamental sobre los Aspectos Institucionales, Administrativos y
Financieros de las Politicas Culturales, realizada em Veneza,” o conceito de
desenvolvimento trabalhado passou a englobar o cultural. Foi recomendado nessa
Conferéncia que "a diversidade das culturas nacionais, sua singularidade e
originalidade sdo uma base essencial para o progresso humano e implantagcéo
(desdobramento) da cultura mundial* (UNESCO, 2006). Em 1982, a Conferencia
Mundial sobre las Politicas Culturales (MONDIALCULT), realizada no México®,
trouxe uma definicAo que atrelou definitivamente a cultura ao desenvolvimento,

sendo esta considerada como

[...] o conjunto das caracteristicas distintas, espirituais e materiais,
intelectuais e afetivas que caracterizam uma sociedade ou um grupo
social. Ela engloba, além das artes e das letras, os modos de vida,
os direitos fundamentais do ser humano, os sistemas de valores, as
tradicdes e as crencas (UNESCO, 2006, traducédo nossa)’.

Na MONDIALCULT também foi considerado que um desenvolvimento
equilibrado so sera alcancado se considerar fatores culturais em sua estratégia. Para
gue tal ideia fosse consolidada, foi criada pela UNESCO a Década Mundial para o
Desenvolvimento Cultural, dentre os anos de 1988 a 1997. Tal agcdo envolveu a
comunidade internacional tendo como base quatro objetivos: “reconhecer a
dimensao cultural do desenvolvimento, afirmar e enriquecer as identidades culturais,

aumentar a participacdo na vida cultural e incentivar a cooperagdo cultural

’ Foi a partir da Conferencia Intergubernamental sobre los Aspectos Institucionales, Administrativos y
Financieros de las Politicas Culturales, ocorrida em Veneza em 1970 que a UNESCO iniciou o
“proceso de en hacer de la cultura un asunto prioritario de las actividades para la elaboracién de

oliticas” (UNESCO, 2006).

E na Declaracdo do México sobre as Politicas Culturais, aprovada na MONDIALCULT em 1982, em
que se definem os principios que devem reger as politicas culturais, atrelando cultura, educacao,
ciéncia e comunicagdo como areas que em conjunto estabelegcam “un equilibrio armonioso entre el
grogreso técnico y la elevacion intelectual y moral de la humanidad” (UNESCO, 2012, p.11).

“[...] el conjunto de los rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que
caracterizan una sociedad o un grupo social. Ella engloba, ademas de las artes y las letras, los modos
de vida, los derechos fundamentales al ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones y las
creencias” (UNESCO, 2006).
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internacional” (UNESCO, 2006). A cultura passa, entdo, a ser formalmente
indissociavel do conceito de desenvolvimento.

Ao longo da histoéria do Brasil, a cultura, embora sempre presente e marcante,
passou pouco percebida em sua importancia pelos gestores durante muito tempo.
Tal questado repercutiu na trajetoria de construcdo do Ministério da Cultura. Nascido
atrelado a Educacdo (com o Ministério da Educacgéo e Cultura — MEC), a cultura
‘dividia’ espaco com a educacado, sendo posta sempre em segundo plano. Apenas
em 15 de marco de 1985, em virtude do processo de redemocratizacdo, ganha
espaco proprio dentro da esfera politica do pais, com o decreto 91.144, que cria 0
Ministério da Cultura. Porém em 1990, o Ministério da Cultura (MinC) é transformado
em Secretaria da Cultura em virtude da lei 8.028 de 12 de abril. Em 1992, a
Secretaria da Cultura volta a ser Ministério e, em 1999, o MinC sofre transformacdes
em sua estrutura e ampliacdo de seus recursos. Em 2003, a partir do decreto 4.805,
o MinC é mais uma vez reestruturado, num processo de busca de democratizacdo e
participacdo efetiva da gestdo federal para com a sociedade. Hoje, em 2014, 29

anos apos sua criacao, conforme fonte governamental,

0 MIinC cresceu e potencializou suas a¢fes procurando minimizar
distor¢cbes e ampliar o acesso da populacdo aos bens culturais. A
Cultura passou a ser vista sob trés dimensdes: a simbdlica, a cidada
e a mercadoldgica, e suas acdes passaram a ser desenvolvidas para
fortalecer cada um dos trés campos. (BRASIL, 2011a).

Assim, no governo Lula, a cultura passa a ser vista como base para o
desenvolvimento de uma Nagdo. InUmeras a¢cdes nascem em prol da manutencéo e
disseminagéo da cultura brasileira. Ainda no ano de 2003, o Ministério da Cultura
inicia a implementacado de uma série de acdes, politicas e programas, dentre eles o

Programa Cultura Viva (PCV),

[...] concebido como uma rede organica de criacao e gestao cultural,
medido pelos Pontos de Cultura , sua principal acdo. A implantacéo
do programa prevé um processo continuo e dinamico, e seu
desenvolvimento é semelhante ao de um organismo vivo, que se
articula com atores pré-existentes. Em lugar de determinar (ou impor)
acbes e condutas locais, o0 programa estimula a criatividade,
potencializa desejos e cria um ambiente propicio ao resgate da
cidadania pelo reconhecimento da importancia da cultura produzida
em cada localidade (BRASIL, 2011b, p.10, grifo nosso).
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O Programa Cultura Viva surge objetivando, segundo o Ministério da Cultura,
articular a producdo cultural local promovendo o intercambio entre linguagens
artisticas e expressoes simbdlicas, além da geracao de renda e da difusédo da cultura
digital. Tem como propdsito, segundo a portaria n°® 156 de 06 de julho de 2004 art.
1°, “promover 0 acesso aos meios de fruicdo, producao e difusdo cultural, assim
como de potencializar energias sociais e culturais, visando a constru¢cdo de novos
valores de cooperacéao e solidariedade” (BRASIL, 2005).

Inseridos no Programa Cultura Viva encontram-se cinco ac¢des: Pontos de
Cultura, Agente Cultura Viva, Cultura Digital, Escola Viva e Grids — mestres dos
saberes. Dentre essas acdes, o Ponto de Cultura se destaca por ser a ac¢ao principal
do Cultura Viva e a articuladora das demais acbes. O Ponto de Cultura, acéo
prioritaria do Programa Cultura Viva (PCV), funciona como base e articulador das
demais a¢des. De acordo com a proposta do PCV,

ele é a referéncia de uma rede horizontal de articulacdo, recepcéo e
disseminacdo de iniciativas e vontades criadoras. Uma pequena
marca, um sinal, um ponto sem gradacédo hierarquica, um ponto de
apoio, uma alavanca para um novo processo social e cultural. Como
um mediador na relacéo entre Estado e sociedade, e dentro da rede,
o Ponto de Cultura agrega agentes culturais que articulam e
impulsionam um conjunto de acbes em suas comunidades, e destas
entre si. (BRASIL, 2005).

O Ponto de Cultura sedimenta o Programa Cultura Viva e articula todas as

demais acdes. Em sua proposta, ele é definido como

uma rede horizontal de articulacdo, recepcdo e disseminacdo de
iniciativas e vontades criadoras. Uma pequena marca, um sinal, um
ponto sem gradacdo hierarquica, um ponto de apoio, uma alavanca
para um novo processo social e cultural. Como um mediador na
relacdo entre Estado e sociedade, e dentro da rede, o Ponto de
Cultura agrega agentes culturais que articulam e impulsionam um
conjunto de acdes em suas comunidades, e destas entre si. O Ponto
de Cultura ndo tem um modelo Unico, nem de instalagfes fisicas,
nem de programacdo ou atividade. Um aspecto comum a todos € a
transversalidade da cultura e a gestdo compartilhada entre poder
publico e comunidade. Por comunidade entendemos ndo somente 0s
agentes estritamente ligados a producao artistica, como também os
usuarios e 0s agentes sociais em um sentido amplo. (BRASIL,
2011b, p.14).
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Assim, a acdo Ponto de Cultura bem como o proprio Programa Cultura Viva,
traz em seus discursos a intengédo de contribuir para a construgdo, manutengéo,
disseminacéo e fortalecimento da cidadania cultural.

Esta iniciativa em termos de politica cultural atravessa a realidade investigada
nesta pesquisa, uma vez que a ABD-PI esta inserida no Programa Cultura Viva
como um dos Pontos de Cultura do Piaui, o Ponto de Cultura ABD-Antares, que tem

como objetivo

ser um centro de referéncia para capacitacdo, producdo e difusdo
dos produtos audiovisuais dos demais Pontos de Cultura do Estado,
dos produtores independentes, membros da ABD/PI na TV aberta,
por meio do espaco na grade de programacdo da TV Antares. Bem
como, atender jovens de baixa renda e em situacdo de risco do
entorno do bairro Monte Castelo, Teresina-Pl, advindos de
programas sociais, como: liberdade assistida e prestacdo de servico
a comunidade (ABD-ANTARES, 2013a )™.

Isto sinaliza a importancia dada pela ABD-PI ao desenvolvimento cultural,
bem como sua preocupacéo com a cidadania que se intensifica'’ e se apresenta de
maneira mais aberta a sociedade em geral no momento em que se vincula a um
Programa do Governo Federal que tem como base a inclusdo do jovem no meio
cultural bem como seu empoderamento, intensificando um movimento de construcéo
e manutencdo de cultura em todo o pais voltado para as identidades culturais e
valorizacéo da diversidade cultural a partir do exercer da cidadania. Para a ABD-PI
tais valores sao agregados, em virtude do foco da instituicdo, a midiatizacao cultural
a partir de suas produc¢des audiovisuais como um todo (tanto pela ABD-PI como pelo

Ponto de Cultura).

2.2 O AUDIOVISUAL E A CULTURA PIAUIENSE

No Brasil, a histéria da producdo audiovisual tem como base a televisdo
brasileira, cujo eixo sempre girou em torno do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo. Capital

10 Arquivo resumo do projeto ponto de cultura.doc enviado via e-mail por Leide Sousa (secretaria da
ABD-PI) em 25 de fevereiro de 2013 — cujo conteddo apresenta a ficha de inscricdo do Ponto de
Cultura ABD/Antares.

1 E intensificada pois antes ja exercia cidadania a partir de acdes como cursos, elaboracdo de
videos, producdes voltadas para registro da cultura, dentre outras.
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nacional de 1763 a 1960, o Rio de Janeiro sempre foi “um icone nacional e a
representacdo do pais no Exterior” (LUSVARGHI, 2010, p. 77).

No Nordeste o foco ficou voltado durante muito tempo para Bahia e
Pernambuco; Salvador, em virtude de ter sido a primeira capital do Brasil Col6nia e
Recife, em virtude de ter virado um grande centro cultural, por ter sido a capital do
Brasil holandés, tendo sido sede de um ciclo de cinema mudo na década de 30
(LUSVARGHI, 2010). Esses dois Estados desenvolveram/apresentaram o
desenvolvimento de ciclos regionais de teatro nas décadas de 20 e 30. Mas s6 uma
década ap6s é que o Nordeste (como é conhecido atualmente) passa a ter
emissoras locais. Entre os anos 1980 e 1990, o mercado audiovisual nordestino
tomou novas propor¢cdes em virtude das novas tecnologias e teve como mola
propulsora a necessidade de expansao das grandes redes de televiséao.

Dentre os estados nordestinos encontra-se o Piaui. Embora ja existam
trabalhos publicados sobre fenbmenos culturais e sociais do Piaui, trazer elementos
para pensar aspectos relativos a cultura piauiense chega a ser um desafio, uma vez
que, como afirma Santiago Junior (2003) “no Piaui ainda né&o foi escrita a historia da
cultura” (p. 192).

Para uma melhor compreensdo da cultura piauiense, faz-se necessario o
entendimento de suas origens, mesmo que de forma concisa. Apds dois séculos de
‘abandono’ depois de sua descoberta, o territério do Piaui so foi colonizado a partir
da iniciativa privada, com a implantacdo dos currais e da batalha contra os indios
(CAMILLO FILHO, 1986, p. 25). Sua colonizagdo se deu a partir da anulacdo dos
indigenas e montagem de currais para 0os demais estados, na época capitanias de
Pernambuco e Bahia. A capitania piauiense s6 surgiu duzentos anos apos a criacao
da maioria das capitanias nordestinas. Tendo sido currais para as capitanias de
Pernambuco e Bahia, e pertencido ao Maranhéo, a criagdo/ consolidagao do estado
do Piaui ndo foi uma agédo tranquila e linear.

Embora o Governo Geral do Brasil tenha elevado o Piaui a capitania

independente em 1718, tal execucdo sé ocorreu 40 anos depois, em 1758. Com

2 De 1549 a 1762 a capital do pais foi Salvador em virtude da riqueza da regido no Brasil Col6nia; a
partir de 1763 o Rio de Janeiro passa a ser a capital brasileira e permanece até 1960 (LUSVARGHI,
2010).
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muitas cidades homdnimas as da velha Portugal*®, as cidades piauienses ‘nasceram’
ja urbanizadas, em virtude de orientagBes contidas na carta régia de 19 de junho de
1761, apresentando ainda hoje em diversas cidades uma ordenacao urbanistica
interessante. Mas ndo apenas as caracteristicas arquitetdnicas urbanisticas do
Piaui, que datam de séculos atras, a invocacao religiosa também é bastante antiga.
Algumas residéncias da época traziam sobre a porta principal de entrada invocacdes
como “Deus esteja nesta casa” (BARRETO, 2013, p. 196) demonstrando a
religiosidade e fé do piauiense.

Apés sua consolidacao, o estado do Piaui passa a apresentar uma timidez em
torno da exposicdo aos demais estados de sua cultura e identidade cultural. Embora
José Camillo Filho afirme em seu livro que “o Piaui € pobre em manifestacdes
artisticas” (1986, p.140), em que diz que ndo existe na historia piauiense uma “fase
de producgdo artistica mais significativa, tanto na musica como na pintura e artes
plasticas” (1986, p.140), e afirme que o0 que existe no Piaui sdo manifestacbes
culturais isoladas sem uma exposicao nacional, € necessario lembrar que a néo
visualizacdo nacional de ac¢des culturais ndo implica necessariamente na nao
existéncia de significativas formas de ac¢les culturais. Talvez em virtude de um
comportamento timido em expor e valorizar a sua propria cultura, relacionado entre
outros fatores a maneira como foram colonizados, 0s piauienses apresentam, ainda,
certa cautela em se expor e expor sua cultura e arte, mas essa ndo exposi¢do a
terceiros n&o implica em sua ndo existéncia. E tanto que em seu mesmo livro,
Camillo Filho cita nomes exponenciais da cultura piauiense em diversas areas como
“Georgina Albuquerque, Homero Rios, Elissa Silveira, Afranio Castelo Branco e
Nonato na pintura, Moura Rego, Yeda Cadad e Torquato Neto na musica, e mestre
Dezinho na escultura” (1986, p.140).

O gue se pode afirmar é que, embora varios autores tenham relatado sobre a
histéria do Piaui, dentre eles Odilon Nunes em seus quatro volumes de registros
historicos sobre a histéria piauiense, ainda ha uma escassa producao literaria a
respeito dos registros sobre as identidades culturais e producdes artisticas

piauienses recentes.

3 Em virtude de orientacdes da carta régia de 19 de junho de 1761 que dizia “[...] impondo-lhes os
nomes das vilas mais notaveis deste reino, ou conservando os das referidas freguesias [...]”
(BARRETO, 2013, p.190).
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Com base nas publicacbes encontradas pode-se dizer que, em sua
configuracdo historica, os atores hegemoénicos da cultura piauiense, - como em
VArios outros casos - ndo aceitavam, inicialmente, a cultura popular** como cultura;
para os piauienses intelectuais,'® a cultura era constituida pela erudicdo; poemas,
romances, pecas de teatro, etc., formavam o que era considerada a cultura
piauiense, embasada em sua maioria na literatura. Uma atividade cultural ‘erudita’ foi
intensamente desenvolvida e valorizada pela “elite intelectual” da época, entre
meados do século XIX e ao longo do século XX. No entanto, ainda conforme
Santiago Junior, essa institucionalizacdo da cultura e do saber criada pela
“intelectualidade piauiense” estava prestes a ser rompida entre as décadas de 1950
e 1960 (SANTIAGO JUNIOR, 2003).

Entretanto, o ndo aceite da cultura popular ndo a extinguia ou anulava sua
existéncia. A cultura popular, tida pelo enfoque de Santiago Junior, como a

“esséncia do povo™®

(2003, p. 195), caminhava em seu universo ‘paralelo’ & atuacéo
da elite intelectual repleta, entre outros elementos, de festas como as juninas e o
carnaval de rua. A Igreja Catodlica também atuava com as praticas e festividades
religiosas, o0 povo piauiense tem a religiosidade como marco forte de sua
caracteristica.

Mas foi o teatro, juntamente com o cinema, que uniu as classes sociais. Tal
acao foi explicitamente vista em Teresina a partir da utilizagéo do teatro'’ como sala
de projecéo para filmes a um custo acessivel a toda populacdo. No inicio, o cinema
era tido apenas como um entretenimento, ainda ndo o enxergavam como arte. O
encantamento com as imagens em movimento aticou a curiosidade em todos
iniciando, assim, a vinculacdo das classes em torno da novidade midiatica. Vale

salientar que, embora o teatro como sala de projecdo fosse espaco para toda a

% A cultura popular era vista como “uma forma de manifestacdo da consciéncia regional quando ela
se opbe ao Estado centralizador” (ORTIZ, 2001, p. 161-162), tendo nessa pesquisa como figura do
‘Estado centralizador’ os piauiense intelectuais.

' E chamado aqui de piauienses ‘intelectuais’ os jovens piauienses que saiam do Piaui e iam estudar
em outros estados, voltando a cidade de origem como intelectuais e desenvolvendo a expressao
artistica , na maioria das vezes, na literatura- redigindo poemas, pecas, crénicas, romances, etc.
(SANTIAGO JUNIOR, 2003)

'® O autor “existe outra forma de compreender cultura também muito usada e que tem uma origem,
por assim dizer, alem@; trata-se da concepg¢do desta como a esséncia de um povo, aquilo que remete
as origens e ao que o identifica e diferencia frente a outros povos, estabelecendo sua continuidade.
Nesse dominio, seria parte da cultura ndo apenas as ditas artes classicas convencionadas mas
também as festas, os costumes, 0s hdabitos, as moralidades e as relacbes de socializacdo”
gSANTIAGO JUNIOR, 2003,p. 195).

" O teatro no Piaui que teve mais destaque, embora n&o tenha sido o primeiro, foi o Teatro 4 de
Setembro.
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sociedade, as pecas teatrais continuavam voltadas e focadas na elite da sociedade
piauiense. Assim o0 cinema, e sua construcdo audiovisual, tiveram um papel
fundamental na vinculacdo das classes, “0 cinema promovia 0 cruzamento e trocas
entre elite e classe popular, modificando as relagbes sociais e, por extensédo as
praticas culturais.” (QUEIROZ apud SANTIAGO JUNIOR, 2003, p. 197).

O cinema teve repercussbes, também, em relacdo ao comportamento

conservador da sociedade,

o cinema surge no Piaui, trazendo a implosdo de velhas
sociabilidades excludentes e integrando a sociedade, o que nao
ocorreu harmonicamente. E preciso lembrar que 0s principais centros
produtores de filmes eram estrangeiros e o impacto dos costumes
urbanos e do préprio imaginario do cinema mudo, primeiro, e falado
depois (com seus filmes de aventura, seus herdis viris, as mocinhas
apaixonadas, o0s beijos ardentes) acabavam sacudindo as
percepcbes e os habitos da sociedade piauiense de entdo. [...] O
cinema logo da bilheteria era local de flerte e a sala de exibicéo, o
guarto escuro, era privilegiado para fugir da censura e namorar. Um
perigo para as mocas de familia e para os valores cristdos entédo
convencionados (SANTIAGO JUNIOR, 2003, p. 198).

Os filmes passaram a influenciar e modificar o comportamento dos piauienses,
trazendo, com isso, alteracdes na sua cultura. Assim foi constituida a primeira acao
modificadora do audiovisual, através do cinema, no Piaui. Alteragdes que ganharam
corpo também com o advento da televisdo nos anos de 1970. A televisdo e os

jornais serviram para uma tentativa de valorizacéao do Piaui,

essa tentativa, na midia local, se d4 através da padronizacdo de
imagens representativas da coletividade do estado/unidade
administrativa e cultural. Tenta-se assim marcar a diferenca do Piaui
frente aos outros estados brasileiros. Isso é mais claro na década de
1990, época dos grandes conglomerados de comunica¢do, como o
Sistema Meio-Norte de Comunicacdo que tenta, com seus
programas televisivos e jornais, formar a imagem de um Piaui
progressivo, combativo, fazendo o possivel para modificar a imagem
depreciativa de estado/povo pobre, rural, sofredor, coitadinho e
analfabeto.

O que ocorre é uma tentativa de mudar as velhas imagens
depreciativas e majoritariamente rurais, provincianas do povo e
adicionar a representacao urbana, sintonizada com o que ha de mais
modernos e avancado na sociedade mundial.

N&o se trata, porém de jogada das midias locais [...], uma vez que
existe todo um conjunto de mudancas nas sociabilidades piauienses
e, em especial, teresinenses. O desenvolvimento de uma cultura
urbana multipla tem tido reflexos na forma de representar e viver no



37

Estado, notaplamente nos grandes centros como Teresina
(SANTIAGO JUNIOR, 2003, p. 200 e 201).

Entretanto, apesar de Santiago Junior (2003) dar importancia a urbanizacao
cultural piauiense, € necessario ressaltar que o Piaui ndo é composto apenas por
Teresina. Enquanto a capital se desenvolve cultural, tecnolégica e socialmente a
olhos vistos, ainda existem cidades, no Piaui, marcadas pela miséria, pela seca, pela
auséncia de politicas de assisténcia a populacdo, o que contrasta de forma gritante
com a evolugcédo social e urbana da capital. E sdo nesses espacos geograficos,
muitas vezes esquecidos pelos piauienses da capital, que surgem algumas acdes da
ABD-PI, procurando levar a acessibilidade tecnoldgica, mesmo que de forma
precaria, instruindo tecnicamente e buscando a valorizacdo da cultura local, bem
como registrando o despontar de acbes em busca da cidadania de sujeitos
piauienses, como forma de divulgacéo, para conhecimento de todos™®.

Dentro desse contexto, a producao audiovisual piauiense nasceu e cresce a
partir da vontade e criatividade de seus idealizadores. Embora comercialmente seja
pouco divulgado, e de acordo com Holanda (2008) o estado do Piaui ndo se
encontre entre os principais estados nordestinos que mais produzem documentarios
na regido, conforme observa Vanessa Mendonca'®, “a cultura piauiense é rica em
produtores independentes e realizacbes amadoras — dos filmes em cartaz nos
teatros da cidade aos coletivos e festivais que investem no cell-video” (MENDONCA,
2012, p.46).

2.3 A ABD PIAUI

Antes de contextualizar a ABD-PI, é interessante apresentar e explicar o que
€ a Associacdo Brasileira de Documentaristas, a ABD Nacional, a qual a primeira €
filiada. A ABD Nacional® surgiu na década de 70 com foco no audiovisual brasileiro.
Presente nos 26 estados brasileiros e no Distrito Federal, com mais de mil

associados diretos espalhados por todas as regides do Brasil, a ABD enuncia como

'® De acordo com o material audiovisual produzido pela ABD-PI e observado pela pesquisadora até o
resente momento.

° Vanessa Mendonga € jornalista da editoria de politica do jornal O DIA e colaboradora piauiense da

revista digital Overmundo.

% De acordo com o préprio estatuto, a ABD “é uma pessoa de direito privado, sem fins econdmicos,

de ambito nacional, com duracédo por tempo indeterminado, organizada na forma de associacdo, com

sede na cidade de Brasilia, Distrito Federal” (ABD, 2012).
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um de seus propasitos expor as acdes dos curtametragistas e documentaristas do
pais, dando visibilidade as suas conquistas (ABD, 2012).
Regulada por um regimento e estatuto interno, a ABD apresenta como seus

objetivos:

a) reunir, em nivel nacional, entidades estaduais de curtametragistas
e documentaristas;

b) estimular o surgimento de novas entidades nos estados onde os
realizadores de obras audiovisuais ainda n&o estejam organizados;

c) representar e defender os interesses das Entidades Afiliadas e de
seus associados junto a orgdos publicos e privados afetos a
atividade audiovisual;

d) promover o aperfeicoamento de seus associados, através de
intercambios, cursos, debates, mostras e festivais de cinema;

e) defender, promover e difundir a obra audiovisual brasileira;

f) prestar quaisquer servicos com o0s objetivos acima citados;

g) promover campanhas, visando o levantamento de fundos
especificos para o desenvolvimento de projetos culturais relevantes
para os realizadores de obras audiovisuais e da propria entidade;

h) firmar contratos, convénios, termos de parceria, dentre outros,
com pessoas fisicas ou juridicas de direito publico e de direito
privado, nacionais ou internacionais, que possam contribuir para os
fins da Associacéo (ABD, 2012).

A ABD Nacional, localizada em Brasilia rege, a partir do estatuto e regimento,
as ABD'’s filiadas, isto €, a ABD de cada estado do pais.

A partir de 1999 iniciam-se, no Estado do Piaui, as primeiras movimentacdes
entre os produtores audiovisuais com intuito ndo apenas de discutir a implementacao
das politicas publicas audiovisuais, mas também de criar a ABD-PI, em prol da
preservacao, valorizacdo e auxilio a promog¢éo do audiovisual piauiense. A auséncia
de investimento em audiovisual ou mesmo de politicas publicas para o audiovisual
no estado do Piaui geraram a necessidade de sanar essa lacuna. A partir dessa
necessidade, em 2002 foi criado um seminario intitulado “A Imaginacéo a Servigo do
Piaui”, idealizado por Fred Maia que gerou a movimentacdo dos produtores de
audiovisual piauiense, dentre eles Roberto Sabdia, para a promocéo desse evento.
Entre outros focos, estava a necessidade de encontrar meios para suprir a auséncia
de investimento no audiovisual. O seminério contou com a presenca do entdo
presidente da ABD Nacional, o cineasta Leopoldo Nunes.

Naquela época apenas o Piaui e o Acre ainda ndo tinham uma ABD. Em 2002

é fundada a ABD-PI, seu ‘nascimento’ aconteceu durante a realizacdo do Seminario
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“A Imaginacéo a Servico do Piaui"*

e, em 2005, foi regularizada em definitivo, com
razéo social.

Ainda em 2005, a ABD-PI da um novo passo. A partir do edital do Ministério
da Cultura atrelado ao Programa Cultura Viva®, passa a ser também um Ponto de
Cultura®®, o Ponto de Cultura Audiovisual ABD/ Antares — uma parceria da ABD
Piaui com a TV Antares (afiliada da rede Brasil); em 2006 passa a ser também
Nucleo de Producéo Digital.

Dentre as agbes do Ponto de Cultura ABD/PI encontram-se o Cineclube
ABD/Antares, o projeto Caminhos e Trilhas e o Programa da Rede Olhar
Brasil.Integrada ao Programa Mais Cultura, o Cineclube ABD/Antares faz parte do
Cine Mais Cultura que tem como foco, a partir de editais e parcerias diretas,
disponibilizar equipamentos de audiovisual e projecéo digital para projecao de obras
brasileiras em comunidades, preferencialmente periféricas, bem como ofertar
oficinas de capacitacéo cineclubista (BRASIL, 2013a). O Projeto Caminhos e Trilhas,
parceria entre ABD-PI, Ponto de Cultura ABD/ Antares e Instituto IBI, ocorreu entre

agosto e novembro de 2009, e teve como foco

compartilhar informacdes e buscar a construcdo conjunta de
conhecimentos sobre Juventude e Trabalho [...] no eixo da rede,
dando continuidade a discusséo sobre o analfabetismo funcional de
forma ampliada, para que as oportunidades de debate contribuam de
forma mais efetiva para a pratica dos educadores (ABD-ANTARES,
2013b).

O Programa da Rede Olhar Brasil, da Secretaria de Audiovisual, apresenta “como
missdo apoiar a producdo audiovisual independente, favorecendo a formacdo e o
aprimoramento de técnicos e realizadores” (BRASIL, 2013b). A ABD-PIl em parceria
com tal programa fundou o Nucleo de Producdo Digital — Teresina (NPD),

denominado NPD Fotégrafo José Medeiros. Os NPD’s tém como objetivo o

L O Seminario “A Imaginac&o a Servico do Piaui” ocorreu em Teresina, em novembro de 2002 com o
intuito de tragar, a partir da classe artistica, “principios norteadores de uma nova politica cultural
voltada para uma participacdo mais efetiva de artistas, intelectuais, técnicos e produtores”
gzPIAUIZOOS, 2013).

Programa Cultura Viva (PCV) é um programa do Governo Federal, implantado em 2004, que tem
como foco fortalecer iniciativas de inclusdo social pela cultura, especialmente por meio de projetos
desenvolvidos em comunidades que se encontram em situacdo de pobreza ou de vulnerabilidade
social (BRASIL, 2005).

8 0 Programa Cultura Viva traz, dentre suas a¢des, como principal delas o Ponto de Cultura e a partir
dele a Cultura Digital. O Ponto de Cultura funciona como base e articulador das demais acfes
(BRASIL, 2005).
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“desenvolvimento da atividade audiovisual nas diversas regides do pais” (BRASIL,
2013Db).
Em 2010, a ABD-PI ganha uma nova sede, no prédio da Escola Técnica

Estadual ‘José Gomes Campos'*

, com uma estrutura fisica que comporta a sala
Alan Sampaio, o Telecentro, a Sala de Aula e o Cine “Mais Cultura”, todas
reformadas e equipadas com recursos do Minc. Tal estrutura auxiliou no andamento
das atividades da ABD-PI, incluindo os projetos atrelados ao Ministério da Cultura e
financiados pelo mesmo - o Ponto de Cultura Audiovisual ABD/ Antares e o NPD
“Fotografo José Medeiros”. Na ocasido da inauguragdo, o entdo ministro interino da
cultura, Alfredo Manevy®, reconheceu o trabalho da ABD-PI, pelo seu desempenho
e foco englobando tanto o audiovisual como a inclusdo social de jovens carentes

e/ou em situacao de risco (ABD, 2012).

Figura 1: Sala da nova sede da ABD-PI

Fonte: Elaborada pela autora.

Como a propria ABD-Pl se descreve, sua atuacdo esta voltada para a
producao, difusédo e divulgacdo de conteudos audiovisuais, a promocao de debates
sobre politicas publicas bem como o foco na inclusdo social e digital. A ABD Piaui
trabalha, como eles mesmos denominam, em “um grande projeto social” (ABD,

2012). De acordo com um dos fundadores da ABD-PI, sé&o objetivos da organizacao:

1. Producéo e difusdo do audiovisual independente no Estado do Piaui.
2. Ser um polo de referéncia para formar, produzir e difundir os
produtos dos demais Pontos de Cultura do Estado (113).

% A parceria com a Secretaria da Educacao e Cultura do Piaui (SEDUC) faz com que a mesma arque
com despesas de energia elétrica das salas ocupadas pela ABD-PI.

> O Ministro interino da Cultura participou da inauguracéo da nova sede, em 15 de janeiro de 2010,
juntamente com a, entdo, presidente da FUNDAC- Piaui Sénia Terra.
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3. Veicular os produtos audiovisuais produzidos pelos membros da
ABD/PI, dos demais Pontos de Cultura do Estado e dos produtores
independentes.

4. Difuséo e incluséo dos produtos audiovisuais do Estado nos diversos
festivais brasileiros.

5. Difundir os editais e programas governamentais para os produtores e

pontos.

. Difundir Leis de Incentivo Audiovisuais.

. Interacdo com diversos grupos e manifestacdes, visando a

diversidade cultural.

8. Articular as acdes que envolvam jovens de programas como: Pontos
de Presenca (Governo Eletrbnico — Servico de Atendimento ao
Cidaddo - GESAC do Ministério das Comunicacdes, Casas Brasil e
Telecentros) (SABOIA, 2012Db).

~N O

Dentre os recursos midiaticos existentes, a ABD-PI se vale tanto de blogs
como do facebook, twitter e youtube, onde se pode encontrar algumas producdes
audiovisuais da ABD-PI. As acOes da ABD-PI podem ser acompanhadas a partir de
seus blogs?®, bem como através das redes sociais®>’ onde s&o divulgados cursos em
aberto, editais, seminérios locais e nacionais, congressos e a¢fes executadas pela
mesma, bem como disponibilizadas fotos dos cursos ja executados, todos voltados
para acdes que enfoquem o audiovisual. A associacdo também utiliza as redes
sociais como forma de comunicacdo e troca de informacdes e experiéncias com
demais interessados no assunto, inclusive com a propria ABD Nacional, que
atualmente encontra-se com o site oficial fora do ar, atuando virtualmente pela rede
social®®.

Uma das intencfes atuais da ABD-PI é, a partir da catalogacdo de todo o
material audiovisual que hoje se encontra com a ABD-PI, criar o “embrido do museu

da imagem e do som do estado do Piaui’ (SABOIA, 2012).

%% http://abdpi.blogspot.com.br/ http://npdpiauilfotografojosemedeiros.blogspot.com.br/
*" Facebook: https://www.facebook.com/abdpi?fref=ts; twitter: https://twitter.com/)
%8 Facebook (link: https://www.facebook.com/abd.nacional?ref=ts&fref=ts).



42

3 PROBLEMATIZAGCAO TEORICA

Para a analise do problema-objeto investigado, é necessario construir uma
perspectiva tedrica que permita a sua compreensdo. Como argumenta Maldonado,
2011, p. 294,

[...], sem um esforco sistematico de exploracdo, aprofundamento e
compreensdo dos tecidos de ideias, conceitos, raciocinios,

z

argumentos, proposicdes, matrizes e modelos ndo é possivel
fundamentar minimamente uma proposta, um projeto de pesquisa.

bY

Este capitulo é dedicado a construcdo das bases tedricas da pesquisa.
Fazem parte dessa construgao trés linhas de problematizacdo: a primeira estabelece
perspectivas para pensar a cultura e as identidades culturais em suas inter-relagées
com os processos de midiatizacao; a segunda articula proposi¢cdes para pensar uma
cidadania comunicativa e cultural nos processos de midiatizacdo audiovisual
investigados; a terceira traz elementos para pensar o documentario que permitam
discorrer sobre a construcdo das identidades culturais Piauienses realizada nas

produc¢des audiovisuais da ABD Piaui.

3.1 CULTURA/ IDENTIDADES CULTURAIS E MIDIA

Nos dias atuais, pensar a cultura nos leva, necessariamente, a outra questao
entrelacada: a midiatizagdo da mesma. Numa sociedade em transformagéo, em que
a midia passa a permear todos 0s campos, sua ac¢ao na cultura ndo poderia deixar
de ser problematizada.

Ao se falar em cultura e midiatizagdo, é importante lembrar que essa
transformacdo que esta ocorrendo nas sociedades € um processo lento, ndo
uniforme e que vai abrangendo as areas sociais em intensidade e velocidade
diferentes. Nesse item busca-se problematizar a acdo da midiatizacdo em relacdo ao
ambito da cultura. O itinerario dessa reflexd@o inicia com a explanagéo a do conceito
de cultura e suas derivagbes; segue com a abordagem sobre os processos de
midiatizacdo que enfocam a acéo efetiva das midias na sociedade para, finalmente

pensar a cultura midiatizada.
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3.1.1 A Cultura

A cultura pode ser vista sob diversos enfoques. Para Geertz, a cultura passa
a ser o elemento ordenador do homem; segundo ele “a cultura, a totalidade
acumulada de tais padrdes, ndo € apenas um ornamento da existéncia humana,
mas uma condi¢cdo essencial para ela — a principal base de sua especificidade”
(GEERTZ, 2008, p. 33). Ja& Celso Furtado concebe a cultura como elemento
importante para o desenvolvimento de uma sociedade. Em seu discurso de posse
como ministro da Cultura em margo de 1986, Furtado atrelou cultura a producao
significativa do ser humano, producéo essa que € a a¢ao inicial do desenvolvimento
social. Para ele cultura “é a dimenséo qualitativa de tudo que cria o homem. [...] O
homem, com seu génio criativo, da significacdo as coisas, e Sd0 essas coisas
impregnadas de significacdo que constituem a nossa cultura” (FURTADO, 2012, p.
51).

Darcy Ribeiro, ao falar em cultura, também a pensa como base estrutural para
a sociedade a partir criatividade humana para adaptar-se ao meio ambiente em que

habita. Assim Ribeiro a define como

a heranca social de uma comunidade humana, representada pelo
acervo co-participativo de modos padronizados de adaptagdo a
natureza para o provimento de subsisténcia, de hormas e instituicdes
reguladoras das relacdes sociais e de corpos de saber, de valores e
de crencas com que seus membros explicam sua experiéncia,
exprimem sua criatividade artistica e a motivam para a agao”
(RIBEIRO, 1991, p. 127).

A cultura sempre aparece no momento em que se esta estudando,
pesquisando, referenciando, analisando, observando um determinado grupo social.
Assim convém ratificar a sentenca de Geertz, e enfatizar que a existéncia humana é
condicionada a existéncia de uma base cultural. Assim “a cultura, em vez de ser
acrescentada, por assim dizer, a um animal acabado ou virtualmente acabado, foi
um ingrediente, e um ingrediente essencial, na producdo desse mesmo animal’
(GEERTZ, 2008, p.34).

Mas nem sempre a cultura foi vista dessa maneira. Mattelard e Neveu (2004)

argumentam que o enxergar a cultura como ferramenta de reordenacdo social foi
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uma ideologia que surgiu apenas na época da Inglaterra industrial — e em outros
paises europeus - iniciando assim uma nova forma de pensar.

O pensar cultura ndo é uma acdo simples, sua conceituacdo ainda em
construcdo envolve quase todos os fatores acerca da existéncia humana. De acordo
com Mattelart e Neveu, “a nocdo de cultura é daquelas que suscitaram os trabalhos
mais abundantes em ciéncias sociais, bem como os mais contraditorios” (2004,
p.11). Diria que suscitam até hoje uma busca incansavel e complexa para uma
definicdo de algo sempre em transformacao. Conforme Darcy Ribeiro “ndo ha como
negar que as culturas tém uma certa capacidade de integracdo ou de organizacao
interna, alcangada através da continua interagdo entre seus componentes, 0 que
confere ao conjunto certa funcionalidade” (1981, p.136).

No Brasil, a primeira acédo oficial em relacdo a cultura é datada de 1816,
quando D. Jodo VI trouxe ao pais um grupo de franceses integrantes da Misséo
Artistica. No entanto, € valido lembrar que esse primeiro movimento refere-se ao
primeiro movimento externo, dado que o conceito de cultura ndo esta vinculado
apenas as artes. A definicdo de cultura ainda é algo inacabado, sua conceituacéo
permeia diversas searas com inameras perspectivas. Dentre elas podemos

conceituar cultura como

[...] sendo um processo e ndo um ‘dado’, e sendo da ordem do
simbdlico, a cultura € sempre outra coisa; é detectavel nos tracos
gue deixa, mas nao é identificaAvel como coisa fixa e bem delimitada.
Nao é rebelde aos conceitos, mas a rigidez conceitual; demanda
flexibilidade no pensamento e ndo acdo (COHN, 1987, p.10).

Migrando mais de cem anos a frente se tem, no inicio dos anos 1920, a
Semana de Arte Moderna e o Movimento de 22 que, de acordo com Furtado (2012,
p. 78), “ainda que marcados por nossa tradicional visdo esteticista de cultura”
tornaram-se um marco em relagdo a real necessidade de afirmacdo da identidade
cultural do pais. Essa ruptura, como chamou Furtado, oriunda da Semana de Arte
Moderna, deu inicio a uma nova percep¢cdo da identidade cultural brasileira.
Entretanto, “o histérico processo de alienacdo de nossas elites, de perda de contato
com as proprias raizes, de obliteragdo da memaria cultural explica a distancia que,
entre nés, ainda prevalece entre o universo cultural popular e as aspiragbes das
elites” (FURTADO, 2012, p. 78).
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Ribeiro observa que “[...] as culturas sdo sempre entidades complexas,
diferenciadas e dinamizadas por intensos processos de traumatizagao” (1981, p.
138). Celso Furtado, quando ministro da cultura, ao definir para o MinC a cultura
como “o fruto dos esfor¢os que realizam os homens para melhorar sua qualidade de
vida” (COHN, 1987, p.9).

Gabriel Cohn, ao falar sobre a concepcéo oficial da cultura e o processo
cultural traca, de maneira sucinta, a evolugcéo da concepcéao de cultura entre 1975 e
1985 dentro do governo brasileiro. Inicia com os meados da década de 1970 em que
a cultura era percebida como a “somatoria das criagdes do homem, vale dizer como
heranca e patriménio” (COHN, 1987, p.7); ja no final da década de 1970 a
percepcdo sobre a cultura se ajusta a necessidade de vislumbrar o estado de
comunhdo entre as pessoas bem como seu comportamento; assim, passa a ser
vista como “modo de ser, como vivéncia de determinadas parcelas da sociedade”
(COHN, 1987, p.7). Um pouco mais na frente, em 1985 com o recém-criado
Ministério da Cultura — MinC - h& um novo direcionamento de foco na percepcéo do
conceito de cultura no pais, “passa-se a vé-la em seu papel de resisténcia a
dominacéo hegemonica” (1987, p.7).

A partir da acao de Celso Furtado, a cultura passa a realcar “a sua condigao
de fonte de criatividade” (1987, p.7). Entdo hd, entre 1975 a 1985, uma transicao de
foco conceitual da cultura no Brasil iniciando com uma visdo humanista abstrata,
passando pelo foco existencial, direcionando para uma acéo politica e culminando,
em torno de 1985, num potencial de criatividade simbdlica.

De acordo com Santaella,

todas as formacbes sociais, desde as mais simples até as mais
complexas, apresentam trés territérios inter-relacionados: o territorio
econdmico, 0 politico e o cultural. Embora essa divisdo seja
simplificadora, tendo em visa a enorme complexidade das
sociedades atuais, ela serve para delinear o lugar ocupado pela
cultura na sociedade (SANTAELLA, 2003, p.51).

Ainda segundo a autora, a cultura apresenta duas concepcdes bésicas: a
humanistica e a antropologica. A concepcdo humanistica considera como cultura
“apenas alguns segmentos da producdo humana em detrimento de outros
considerados nao culturais” (2003, p.51). Ja a antropoldgica considera cultura o
todo, a “trama total da vida humana” (2003, p. 51). No entanto, tal distin¢cdo ja se
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encontra ‘solucionada’ em virtude das transformacdes que a cultura vem sofrendo
em funcao de diversos fatores, dentre eles a evolucao tecnoldgica.

Garcia Canclini (2005), em sua obra ‘Diferentes, desiguais e desconectados’,
revisita alguns caminhos percorridos pelo conceito de cultura ao longo do tempo. A
cultura traz diferentes narrativas ao longo do desdobrar de sua construcéo
conceitual pontuada pelo autor em trés momentos. O primeiro trabalha a cultura
como arte, “acimulo de conhecimento e aptides intelectuais e estéticas” (GARCIA
CANCLINI, 2005, p.37) aqui se tem a nocdo mais coloquial quando se fala em
cultura, o ser culto, que apresenta maior educacéo, trato, refinamento, conhecimento
vasto, sustentado pela filosofia idealista.

Num segundo momento, a conceituacéo de cultura passa a ser o que nao é
natureza; a cultura € concebida como sendo tudo o que € criado pelo homem, o que
vai gerar o sinonimo de formagdo social. Para dirimir tal base equivocada do
conceito, surge a necessidade de delimitar a cultura de modo a té-la como distinta
de sociedade, chegando a conotacdo de que a “cultura abarca o conjunto dos
processos sociais de significacado ou, de um modo mais complexo, a cultura abarca o
conjunto de processos sociais de produc¢dao, circulagcado e consumo da significacao na
vida social” (GARCIA CANCLINI, 2005, p. 41). Assim, ao trabalhar com tal conceito
de cultura, ndo se atrela a ele apenas a arte e o refinamento, mas também um
conjunto de signos e simbolos; a cultura se apresenta como “processos sociais”,
uma vez que se produz, circula e consome cultura na histéria social, o que gera uma
dificuldade em falar de cultura (GARCIA CANCLINI, 2005).

No caminhar de uma definicdo para cultura, € interessante abordar também
quem a cultura ‘abracava’. Por volta da metade do século XIX, ela tinha uma divisdo
classista bastante clara: a cultura erudita era voltada para as elites e a cultura
popular era oriunda do povo. No entanto, tal distingdo passa por modificagbes
drasticas no momento em que a revolucdo industrial traz consigo tecnologia
suficiente para a criacdo de meio técnicos de producao cultural, bem como novos
meios de comunicacdo. A tecnologia evolui e entra em cena a midiatizacdo da
sociedade e também da cultura.

Pensando a no¢do de cultura popular, Maria Cecilia Silva de Almeida Nunes

propde que abarca
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o fazer, o saber e o sentir do povo simples, que na sua cotidianidade,
vem por meio da fala, dos gestos, das atitudes, dos hébitos e
costumes, manifestando seus valores materiais e espirituais,
herdados dos antepassados e preservados pelos grupos que véo se
reproduzindo, incentivados a manter vivas suas memadrias e suas
histérias (2003, p.87)

Essas manifestacbes tidas como populares ndo eram tomadas em conta
pelas concepcdes elitistas da cultura. A cultura tida como erudita ndo chegava as
classes sociais menos favorecidas economicamente em virtude tanto do precgo para
ter acesso a mesma quanto pelo fato de a mesma ser transmitida a partir da escrita,
na maioria das vezes, em uma época em que saber ler estava atrelado a condicao
econdmica do cidadéo.

A alienacdo, oriunda de uma sociedade classista ndo conseguiu anular a
percepcdo de mundo dos cidaddos simples, muito menos a sua vivéncia e
criatividade. Assim, a partir de elementos como a oralidade e criatividade, o
aprendizado de vida foi sendo repassado de geracdo em geracdo através das
lendas, contos, religiosidade, da literatura popular (com escritas mais simples-
menos rebuscadas) e do artesanato.

As lendas piauienses, historias ficcionais vinculadas a vivéncia dos povos,
apresentam como caracteristicas referéncias topograficas, personagens do mundo
real como seres humanos ou animais, personagens sobrenaturais ou do imaginario
(como fantasmas, sereias,...) € o miraculoso “que é o bem separado do mal, e a fé
resgatada ou amplificada” (NUNES, 2003, p.88).

A fé, a religiosidade, a busca por riquezas, retratada figurativamente nas
lendas, a real vontade desse homem simples de galgar novos horizontes- uma vida
melhor, acdes mais justas, ratificagcdo da fé religiosa - retrata também partes da
realidade vivida por eles ou seus ancestrais, de tragcos da identidade cultural do povo
como a referéncia de deuses indigenas, numa populacdo composta por europeus,

negros e indios. De acordo com Nunes

ndo € a toa, que o imaginario popular piauiense, contido nessas
lendas, revela o fascinio que aquela época reflete. Pois, observo que
essas lendas, a exemplo de muitas outras, falam da presenca de
ouro e pedras preciosas, no sertdo piauiense. Entendo que essa
presenca esta relacionada a acontecimentos ligados a histéria das
Entradas e Bandeiras na busca de minérios (2003, p. 89).
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No entanto quando Geertz afirma que “compreender a cultura de um povo
expbe a sua normalidade sem reduzir sua particularidade. [...] Isso os torna
acessiveis [...]” (GEERTZ, 2008, p. 10), isso faz com que de certa maneira haja o
guestionamento sobre a auséncia de valorizacdo da cultura piauiense, dita por
diversos autores. Talvez, entre outros fatores, ela tenha relagédo a néo visibilidade,
em toda a sua riqueza e complexidade o que colabora para a sua ndo compreensao
e pelos demais. A cultura piauiense se apresenta, a partir da percepcéo
pesquisadora, como uma cultura plena em conteudo e detalhes que expressam a
identidade dos piauienses. No entanto € pouco visibilizada e, talvez por isso, pouco

vista e,ou comentada e,ou valorizada no contexto da sociedade brasileira.
3.1.2 Identidade Cultural

A identidade cultural do sujeito, antes vista como algo unificado na sociedade
moderna, passa atualmente por processos que geram mudan¢as e uma ruptura
dessa unificacdo. A esse processo Hall (1999) denomina de ‘crise de identidade’,
onde as identidades passam a ser deslocadas e/ou fragmentadas, gerando novas
identidades. Quando Hall fala em ‘crise’ remete a questao de que, o antes era fixo e
aparentemente imutavel, passa a se reorganizar, se deslocando, fragmentando para
criar novos arranjos identitarios dos sujeitos na sociedade.

De acordo com esse autor a identidade, € constituida pela influéncia reciproca

entre o ‘eu’ do sujeito e a sociedade (HALL, 1999). A identidade é algo construido ao
longo do tempo, ndo é estatica, permanece sempre em constru¢do, modificando-se,
adaptando-se de acordo com a vivéncia do sujeito e da realidade ao qual ele se
encontra inserido.
Em sua obra “Da Didspora” Stuart Hall (2003) aborda a necessidade da concepgéo
de identidade cultural®® requerer a nocdo de diferenca, diferenca essa néo estatica,
sempre em adequacio, necessaria ao signo, que por sua vez é vital & cultura. E a
partir das diferencas encontradas que se identificam o0s grupos sociais. Vale
ressaltar que as diferencas que distinguem as identidades dos povos, em sua
maioria, possuem graus de importancia distintos de acordo com cada momento
(WOODWARD, 2000).

? Em “Da Diaspora” Hall trabalha com a identidade cultural caribenha e como a mesma se comporta
com a diaspora dos povos caribenhos.
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Woodward (2000), ao trabalhar a compreensdo dos processos que envolvem a
construgdo da identidade, salienta que ela é constituida a partir da relagdo com
outras identidades; assim, a identidade é relacional e também tem ligagdo com o
social e com condicbes materiais. As identidades apresentam-se dentro dessas
relacbes sociais a partir de marcacdes simbdlicas; tais processos sao sociais e
simbdlicos e as relacbes sdo organizadas e segmentadas com base em sistemas
classificatérios. E importante ressaltar que nem todas as diferencas s&o sempre
levadas em consideracdo, em determinadas conotacfes algumas podem apresentar
relevancia e outras ndo, podem existir contrapontos internos na identidade, mas
esses devem ser resolvidos a partir de negociacdo — 0 que gera uma nao unificacédo
da identidade. Woodward (2000) ressalta também que é a psique humana que faz
com que o individuo se identifique ou ndo com os grupos, assumindo sua posicéo
identitaria (nivel psiquico). Para efeito didatico, a proposta da autora pode ser
visualizada no quadro 02, no qual se pode perceber a complexidade dos processos
de construcéo das identidades.

Assim, na sociedade podemos encontrar diversas identidades culturais
convivendo entre si, mas sem necessariamente perder cada qual sua identidade
propria. Isso ocorre com relagcdo a identidade nacional, em que a Nacdo tem sua
identidade, mas isso ndo exclui que grupos sociais apresentem suas préprias
identidades, o que se da em virtude da caracterizacdo a partir das diferencas
marcadas e das diferencas obscurecidas.

Para Hall a identidade ndo é algo acabado e sim em constante construgao;
logo se deve, segundo o autor,

[...] falar de identificacdo, e vé-la como um processo em andamento.
A identidade surge néo tanto da plenitude da identidade que ja esta
dentro de n6s como individuos, mas de uma falta de inteireza que é
preenchida a partir de nosso exterior, pelas formas através das quais
nos imaginamos ser vistos por outros (HALL, 1999, p.39).
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Quadro 02: Processos que envolvem a constru¢cao e manutencao da identidade.

1 CONCEITUACOES

E necessario conceituar e visualizar a identidade em suas diferentes
dimensdes

2 REIVINDICACOES
ESSENCIALISTAS

A identidade envolve reivindicacbes essencialistas sobre quem
pertence e quem ndo pertence a um determinado grupo identitario
(aqui nesse ponto a identidade é vista como fixa e imutavel)

3 REINVIDICACOES
BASEADAS NA

Como por exemplo: raca, relagbes de parentesco (no entanto vale
salientar que essas reinvindicacbes estdo baseadas em alguma
versao essencialista da histdria do passado, tendo essa histéria como

NATUREZA .

verdade imutavel)
4 IDENTIDADE E A diferenca é estabelecida por uma marcacgéo simbdlica relativamente
RELACIONAL a outras identidades

5 VINCULO COM
CONDIGOES SOCIAIS

A identidade também esté vinculada a condi¢gbes sociais e materiais

E MATERIAIS

6 PROCESSOS A marcacao simbdlica € o meio pelo qual damos sentido a praticas e
SOCIAIS E as relacgdes sociais, definindo, por exemplo, quem € excluido e quem
SIMBOLICOS € incluido

7 SISTEMAS

CLASSIFICATORIOS

Como as relagdes sociais sdo organizadas e divididas

8 DIFERENCAS

Algumas diferencas podem ser marcadas e algumas podem ser
obscurecidas

9 NAO UNIFICACAO
DA IDENTIDADE

Pode haver contradi¢cdes, no interior da identidade, que precisem ser
negociadas

10 NIVEL PSiQuUICO*®

O nivel psiquico que interfere/ faz com que as pessoas assumam
suas posicoes de identidade e se identifiguem com ela

Fonte: adaptado de Woodward (2000, p. 13-15).

No Brasil, a necessidade de atentar para a identidade cultural da nacdo é

reafirmada quando Furtado ao assume o MinC: “dai a importancia, entre nés, do

conceito de identidade cultural, que enfeixa a idéia de manter com nosso passado

uma relacao enriquecedora do presente” (FURTADO, 2012, p. 77).Furtado corrobora

com a ideia de desenvolvimento cultural a partir da identidade cultural brasileira

como acdo para agregar as acbOes de democratizagdo alargando espaco para

cidadania, com base na participacao e utilizacao criativa das ideias,

em sintese, em uma sociedade democratica, na qual se amplia o
horizonte de aspiracdes da cidadania, tornando-se mais complexo o

processo de desenvolvimento,

ja ndo basta intensificar-se a

acumulacdo; mais importante ainda é abrir espago a participacdo e
ativar a criatividade; é possibilitar o desenvolvimento cultural partindo
do pressuposto da propria identidade e do nutrir-se de raizes
proprias (FURTADO, 2012, p. 77)

% De acordo com Woodward o nivel psiquico trata-se de uma dimens&o, que em conjunto com 0s
processos simbdlicos e sociais, € essencial para completar a conceituacdo de identidade

(WOODWARD, 2000).
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Furtado afirma, ainda, que a identidade brasileira surgiu a partir da esfera cultural,
uma vez que “o Estado antecedeu a nacdo, mais uma raz&do para afirmar que a
cultura antecipou-se a existéncia do Estado” (2012, p. 53).

Voltando a problematica das transformacgfes por que passam as identidades
culturais, a mudanca estrutural que atinge a sociedade no final do século XX e inicia
esse processo de ‘descentragdo’ tem como fatores chaves a globalizacdo e a
midiatizacdo. Boaventura lembra que o processo de globalizacdo € um processo
multidimensional, que abrange eixos econdmicos, sociais, politicos, -culturais,
religiosos e juridicos conectados de forma complexa (SANTOS, 2002).

A ideia de globalizagdo, na maioria das vezes, se restringe & economia
mundial. Embora a acdo econdmica nesse aspecto tenha sido a precursora que
sinalizou o iniciar desse fenbmeno no mundo como lanni menciona que “a
globalizacdo do mundo expressa um novo ciclo de expansédo do capitalismo, como
modo de produc¢do e processo civilizatério de alcance mundial” (IANNI, 1997a, p.7).
Faz-se mister ratificar a percepcdo de Robertson que afirma que a globalizacéo
perpassa todas as areas da sociedade; para ele, “a globalizacéo [...] refere-se a
compreensao, temporal e espacial, do mundo como um todo” (1999, p. 12). lanni
(1997) também vai nesta direcdo quando afirma que “de fato, o processo de
globalizagdo é também um processo cultural, civilizatorio” (p. 158), uma vez que tal
acao interfere direta e indiretamente nas formas de pensar, sentir, agir das
sociedades; ou seja, interfere diretamente nas identidades culturais (IANNI, 1997).

O advento da globalizacao trouxe, a principio, a falsa impresséo de que havia
uma unificagdo cultural e identitaria, gerando assim uma cultura Unica globalizada
em que as identidades locais e nacionais se renderiam e se transformariam numa
Unica identidade global, mas néo foi bem isso que aconteceu. A globalizacao trouxe
mudangas como a internacionalizacdo do capital e mundializacdo da sociedade;
houve uma maior disponibilizagdo da informac&o, uma relagcédo de interdependéncia
entre as Nacdes passa a existir. Como observa lanni “tudo que é evidentemente
local, nacional e regional revela-se também global” (IANNI, 2001, p. 205). A
globalizacdo passa, a partir desses processos, a gerar novas significacbes na
sociedade. Mas essas novas significacbes nao necessariamente implicam a
unificacdo do todo, a globalizacdo passa a tornar visivel o local de maneira global,
ha um “deslocamento para além das fronteiras” mas nao um apagar do real local em

prol do global (IANNI, 1997). Ainda de acordo com este autor,
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a globalizacdo ndo apaga nem as desigualdades nem as
contradi¢cdes que constituem uma parte importante do tecido da vida
social nacional e mundial. Ao contrario, desenvolve umas e outras,
recriando-se em outros niveis, com novos ingredientes. As mesmas
condicbes que alimentam a interdependéncia e a integracdo
alimentam as desigualdades e contradices, em &ambito tribal,
regional, nacional, continental e global (IANNI, 1997, p.125).

A questdo da globalizacdo passa por varias nhuances quanto ao seu resultado
final, mas o que se sabe é que ainda hoje essa ideologia de mundo unificado a partir
da auséncia de fronteiras sb6cio econbmicas € uma ac¢do em construcdo e,
diferentemente do que se imaginava quanto a tornar homogéneo e unificado o globo,
viu-se que a heterogeneidade encontrou na globalizacdo uma maneira de se inserir.
As diferencas sofreram adaptacbes em virtude, entre outros fatores, de uma
transformacdo na sociedade oriunda da evolucdo temporal constituida a partir da
interferéncia inerente aos marcos evolutivos da tecnologia.

Martin-Barbero, ao analisar a globalizagéo, afirma que

0s processos de globalizacdo, econbmica e informacional estdo
reavivando a questdo das identidades culturais — étnicas, raciais,
locais, regionais - até o ponto de converté-las em dimenséo
protagbnica de muitos dos mais ferozes e complexos conflitos
internacionais dos Ultimos anos, a0 mesmo tempo que essas
mesmas identidades, mas as de género e as de idade, estdo
reconfigurando a forca e o sentido dos lagcos sociais, e as
possibilidades de convivéncia no nacional e ainda no local (2006, p.
54).

lanni lembra ainda que o processo de globalizacdo ndo se da de forma
estavel e uniforme, mas sim de uma maneira “problematica e contraditoria” (IANNI,
2001, p. 205). A globalizacdo vai transformando véarias dimensdes da sociedade,
dentre elas o tempo e espaco.

As nocdes de tempo e de espaco sdo modificadas, a velocidade da
comunicacado, a agilidade das informacfes, a impressdao de que nao existem mais
fronteiras modificam as percepcdes anteriores a globalizacdo. Em conjunto, de
acordo com Martin-Barbero (2006), a midiatizacdo acelerada e a globalizacao
passam a transformar o posicionamento da cultura na sociedade e, com isso, vem
gerando a revitalizacdo das identidades e a revolucao das tecnicidades. E é dentro

desse contexto que “a comunicacdo passou a ter presenca ndo meramente tematica,
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mas, sim, articuladora, estratégica” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 52). A
midiatizacdo da sociedade, de acordo com o autor (2006), transforma a evolucao
tecnolégica ndo apenas em novas ferramentas de comunicacdo mas em
oportunidades novas de perceber, atuar, interagir com esses novos simbolos
comunicacionais. E atua diretamente na nova construcdo das identidades uma vez
gue “a identidade se constroi no didlogo e no intercambio, ja que é ai que individuos
e grupos se sentem desprezados ou reconhecidos pelos demais” (MARTIN-
BARBERO, 2006, p. 65-66).

Ao olhar para o cenario dessa pesquisa, pode-se observar a movimentacao

1> no construir

de adaptacdo as novas tecnologias dentro desse novo mundo globa
as culturas e identidades no estado do Piaui. Antes mesmo de abordar o Piaui, o
fato de existir uma ABD-Nacional que hoje atua em todo o territério brasileiro a partir
de suas filiadas estaduais que se comunicam e interagem atualmente pelas redes
sociais (como mencionado na contextualizagdo) demonstra a velocidade quase
imediata, oriunda da evolucdo tecnologica global que atravessa este contexto
especifico relativo a associacao.

No Piaui transformacdes sociais significativas se dédo a partir do “processo de
desenvolvimento urbano-industrial”, com isso vieram também o0s meios de
comunicacdo bem como uma maior abrangéncia dos mesmos em termos do publico,
alcancando uma maior area territorial. Nesse momento, de acordo com Alves “a
penetracdo macica dos meios na sociedade piauiense, também se caracteriza pela
massificagdo de informagbes e producbes culturais, possibilitando assim as
midiatizagcbes sociais” (ALVES, 1999, p. 114). O autor afirma ainda que “nesse
sentido o campo dos media torna-se um referencial dos discursos sociais na
producdo de realidades sociais.” (p. 115). Assim a midiatizacdo da comunicacao,
alargou horizontes e estreitou contatos, invadiu universos antes restritos, ou talvez
ainda nao totalmente acessados, e passou a fazer parte de forma quase que natural
e indissociavel da sociedade como um todo, e no Piaui ndo foi diferente. A
midiatizacdo alcancou, a partir dessa evolugéo tecnoldgica, 0os piauienses e passou
a permear suas vidas em todos os ambitos, inclusive na cultura.

No entanto, o que parecia realidade para todos, de acordo com Alves iniciou

no Piaui apenas na década de 1940 com a implantacdo da primeira emissora

%! Tem-se aqui mundo global como sem fronteiras geograficas, mas néo unificados identitariamente.
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radiofénica do estado do Piaui — a Educadora Parnaiba- e a primeira concessao de
um canal televisivo — a TV Clube, afiliada da Rede Globo — na década de 1970 “com
autonomia para produzir programas jornalisticos locais” (ALVES, 1999, p. 115).

No Piaui transformacdes identitarias também ocorrem, tanto em virtude da
globalizacdo quanto em virtude da midiatizagdo cultural. Atualmente no estado
podemos perceber tracos ndo apenas de tentativas de valorizacd0** mas também de
rupturas comportamentais em relacdo a concepcoes relativas a identidade cultural

vinculada a sofrimento e pobreza.

3.1.3 Os Processos de Midiatizacao e a Cultura

As midias trazem, em sua trajetoria, um estreitamento com a sociedade de
forma continua. Vislumbra-se a passagem de um estagio de midias massivas para
um aprofundamento deste vinculo e papel configurador com o processo de
midiatizacdo e a construcdo da sociedade em rede. Neste processo, a midia passa a
ser ‘campo’ crucial para a visibilidade, disseminacdo manutencéo e reconfiguracéo
das culturas, bem como um espaco aberto para a construcdo e o exercicio de sua
cidadania.

Silverstone, ao abordar tal questédo afirma que a “midia é onipresente, diaria,
uma dimenséao essencial da nossa experiéncia contemporanea” (2005, p.12). Para o

autor, a midia passa a perpassar todos os campos da sociedade. Ele argumenta que

€ necessario perceber que a midia se estende para além do ponto de
contato entre os textos midiaticos e seus leitores ou espectadores. E
necessario considerar que ela envolve os produtores e consumidores
de midia numa atividade mais ou menos continua de engajamento e
desengajamento com significados que tém sua fonte ou seu foco nos
textos mediados, mas que dilatam a experiéncia e sdo avaliados a
sua luz numa infinidade de maneiras (SILVERSTONE, 2005, p.33).

Mas essa inser¢cdo da midia na sociedade n&o ocorreu de forma repentina,
Foi (e continua sendo, pois ndo ha fim), um processo lento que foi se configurando
tendo como um dos fatores envolvidos, a evolucdo tecnoldgica. A invencédo da
impressa, em meados do século XV, proporcionou a circulacdo da informacdo de

uma maneira nunca antes vista. Posteriormente, surgem 0s meios de comunicacao

2 A partir por exemplo dos slogans do governo estadual (“Piaui terra querida”) bem como em
atuacdes da ABD_PI.
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de massa, 0 que permitiu uma comunicacdo com maior abrangéncia tanto geografica
quanto em termos de quantidade de pessoas. A evolucdo tecnoldgica colaborou
para a constituicdo de novos meios de comunicacdo de massa, como o radio e a
televisdo. Neste processo, a comunicacao antes face a face passou a ser mediada.

Com o advento das midias, a comunica¢do passa a estabelecer uma nova
correlacdo com a sociedade, que entra num processo de midiatizacdo em que as
midias passam a ser um agente configurador das sociedades contemporaneas, “a
midia se transformou, até certo ponto, na grande mediadora e mediatizadora e,
portanto, em substituta de outras interacbes coletivas.” (GARCIA CANCLINI, 1998,
p. 289). O campo midiatico atravessa e configura outros campos sociais, como a
politica, a economia, a cultura, etc., assim como a relacdo entre eles. As midias
transformam-se, assim, no espago ndo apenas de apresentacdo, mas de construgéo
coletiva das identidades culturais de uma sociedade/de seus grupos; passam a ser
um campo constitutivo de outros aspectos, como o das politicas publicas em geral
(GARCIA CANCLINI, 1998; MALDONADO, 2002; HJARVARD, 2012).

Essa remodelagem do lugar e do papel da midia nas as praticas sociais “[...]
nem sempre contradiz as culturas tradicionais e as artes modernas [...]” (GARCIA
CANCLINI, 1998, p. 308), ela também inova e promove criatividade, bem como
acelera a disseminacdo da cultura em virtude de seu maior alcance e rapidez de
intervencdo. Para Martin-Barbero (2006), a comunicacao esta se transformando na
mola propulsora das transformacfes das culturas se de sua insercdo no meio
midiatizado.

Essa nova configuragdo cultural implica a criagdo de novos vinculos entre
atores sociais e suas caracteristicas culturais. Ela desestrutura a tradicional
constituicdo de cultura de massa e a separacéo do culto, do popular e do erudito, e
as remonta a partir de novas ‘mixagens’, a partir de processos de hibridizagcédo. A
nocao € proposta por Garcia Canclini para pensar 0s “processos socioculturais em
que estruturas ou praticas, que existiam de forma separada, se combinam para gerar
novas estruturas, objetos e praticas” (GARCIA CANCLINI, 2013, traduc&o nossa)*.

Assim, por volta dos anos 80 “com o surgimento de novas formas de consumo

cultural propiciadas pelas tecnologias do disponivel e do descartavel [...]”

% “procesos socioculturales em los que estructuras o practicas discretas, que existian em forma

separada, se combinan para generar nuevas estructuras, objetos y practicas” (GARCIA CANCLINI,
2013).
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(SANTAELLA, 2003, p. 52), e por essa hibridacéo cultural, o erudito, o popular e o
massivo passam a serem cada vez menos distinguiveis. Junto a todo esse ‘processo
evolutivo, agregado ao hibridismo dos meios de comunicac¢ao’, surge o que a autora
chama de cultura das midias que “inaugurava uma dinamica que, tecendo-se e se
alastrando nas relacdes das midias entre si, comecava a possibilitar aos seus
consumidores a escolha entre produtos simbdlicos alternativos” (SANTAELLA, 2003,
p. 52).

Silverstone, ao pensar as midias, argumenta que nos encontramos “no0 meio
de uma revolucao tecnoldgica [...] de amplas consequéncias, revolu¢do na geracao
e na disseminacdo da informagdo. Novas tecnologias, novas midias, estdo
transformando o tempo e o espaco sociais e culturais” (2005, p.45-46). Essa

mudanca tecnoldgica avanca e traz consigo

consequéncias profundas: mudam, tanto visivel com invisivelmente,
0 mundo em que vivemos. A escrita e a imprensa, a telegrafia, o
radio, a telefonia e a televisdo, a Internet ofereceram, cada um,
novas maneiras de comunicé-la; novas maneiras de articular desejos
e de influenciar e agradar. Efetivamente, novas maneiras de fazer,
transmitir e fixar significado (SILVERSTONE, 2005, p. 47).

Santaella também argumenta que “é a cultura como um todo que a cultura
das midias tende a colocar em movimento, acelerando o trafego entre suas multiplas
formas, niveis, setores, tempos e espacos” (SANTAELLA, 2003, p.53). Essa
movimentag&o da cultura através das midias é que desencadeia uma série de acoes
e processos que incidem diretamente ndo apenas na promoc¢do dessa cultura
midiatizada, mas também na sua constru¢cao, manutencao e evolucao.

No entanto, embora a revolucdo tecnoldgica traga também beneficios para a
sociedade e para a cultura, Furtado alerta para a massificacdo cultural a partir da
propagacédo de bens culturais e sua privatizacdo. Um alerta valido, em ocasiao que
assumiu 0 MIinC, no momento de construcdo de politicas culturais®® que
vislumbrassem ndo apenas a propagacao da cultura mas a continuidade da acgao

criativa; segundo ele

a revolucdo nas tecnologias da comunicacdo estd modificando
profundamente a problematica da cultura. [...] Mas podemos estar

% |opes define politica cultural como sendo “o conjunto de principios filoséficos, politicos, doutrinarios
que orientam a acéo cultural (execucao da politica) nos seus diversos niveis” (1987, p.26).
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certos de que tais tecnologias transformaram cabalmente a forma de
difusdo dos bens e servicos da cultura [...] em decorréncia do mesmo
processo, 0 acesso aos bens culturais tende a deslocar-se dos
lugares publicos para os ambientes privados. [...] A politica cultural,
em face da revolugdo das tecnologias de comunicagdo, tera que
preocupar-se ndo apenas em democratizar 0 acesso aos bens
culturais, mas também em defender a criatividade. (FURTADO, 2012,
p.53 e 54).

O alerta de Furtado quanto aos danos da tecnologia nao invalidam os
beneficios da mesma para o disseminar da cultura; a fala de Furtado faz uma
ressalva para um pais que estava iniciando seu processo democratico de maneira
mais efetiva, buscando naquele momento resgatar a identidade cultural nacional a

partir das proprias raizes:

ndo ha como negar que a evolugédo tecnoldgica dos suportes permitiu
gue se intensificasse a difusdo da mensagem artistico-cultural. Sem
a invencdo da imprensa, a cultura classica nao teria penetrado no
mundo europeu nos séculos XVI e XVII de forma macica que
conhecemos, motivando uma explosédo de criatividade.(FURTADO,
2012, p.57).

Ao afirmar em seu texto ‘Tecnicidades, identidades e alteridades’, que

um dos mais claros sinais da profundidade da mudanca nas relacdes
entre cultura tecnologia e comunicagdo encontra-se na reintegracao
cultura da dimensdo separada e desvalorizada pela racionalidade
dominante no Ocidente desde a invencdo da escrita e do discurso
I6gico, isto é, a do mundo dos sons e imagens relegado ao ambito
das emocdes e expressdes” (2006, p. 57),

Martin-Barbero esta se referindo ao hipertexto, mas podemos fazer a leitura desse
argumento para a utilizagdo de um tipo de audiovisual cinematografico, o
documentario. Uma evidéncia dessa mudanca pode ser vista, em relacdo ao
fenbmeno aqui investigado, a partir do documentario elaborado pela ABD-PI
intitulado A Fabrica de Manteiga e Queijo das fazendas nacionais do Piaui - uma
historia contada pelos seus trabalhadores, produzido com a intencdo de auxiliar no
tombamento do prédio da primeira fabrica de manteiga e produtos lacteos do Piaui.
A utilizacdo da nova tecnologia (nova se comparada aos antigos relatos e desenhos
e mesmo as proprias fotografias e fitas cassetes utilizadas para registrar entrevistas)

foi crucial, ndo apenas para captar a emocao e o orgulho de seus trabalhadores,
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mas também para ratificar a existéncia fisica das ruinas da Fébrica, bem como
recontar, a partir desse documentario, um pedaco da histéria do Piaui que estava

guardado na meméria desses dois homens e que hoje pode ser visto por todos*>.
3.2 CIDADANIA COMUNICATIVA/ CULTURAL

Na maioria das vezes, para explicar o certo se faz necessario apresentar o
errado; para falar do bom € preciso exemplificar o que € mau, e assim se esclarecem
e nascem as definicdes e conceitos. Com cidadania ndo poderia ser diferente. Como
explicar o que é ser cidaddo se ndao pensando o quem nao o é? Assim o fez
Aristoteles, ha aproximadamente dois mil e trezentos anos, em sua obra intitulada ‘A
Politica’ na qual, para definir o cidadao, palavra conceituada primeiramente por ele,
precisou abrir um contraponto para explicar quem n&o era e, em consequéncia,
guem seria e 0 porqué de ser.

Ha mais de dois mil anos, Aristoteles abordou tracos basilares, ainda hoje
utilizados, referentes a conceituacéo de cidadania. Para ele o conceito de cidadania
esta atrelado a participacao politica em uma comunidade — no caso em uma cidade.
O cidadao, além de necessitar ter nascido na comunidade, deve ter determinado
grau de empoderamento no exercer de funcbes publicas para agir politicamente.
Para tal raciocinio, Aristoteles argumenta logicamente a ndo cidadania de pessoas
nao nascidas no local em que habitam e também a questdo do escravo. Assim, O
contraponto é efetuado de maneira a esclarecer o ser e 0 ndo ser cidadao bem
como, a partir daquele contexto, quem tinha ou ndo cidadania. Boaventura de Sousa
Santos ratifica essa ideia, obviamente em contexto e cenario distintos, mas com
argumentacao similar ao dizer que “ndo existe cidadania sem n&o-cidadania”
(SANTOS, 2013). Assim, a ideia de cidadania surge na polis grega a partir do
conceito de cidaddo®, mas num contexto de exclusdo social e manutencdo da
hierarquizacao social (SCHERER-WARREN, 1999; CERQUIER-MANZINI, 2010).

Ao se falar em cidadania, uma reflexdo importante advém do trabalho de

Hannah Arendt que diz que a cidadania “é o direito a ter direitos” (ARENDT, 1989,

% Conforme informac&o obtida através de conversa informal com um dos fundadores e atualmente
tesoureiro da ABD-PI.

% Por cidaddo entende-se “individuo no gozo dos direitos civis e politicos de um Estado, ou no
desempenho de seus deveres para com este (FERREIRA, 2009,p. 465).
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p.330). Para Santos o surgimento da cidadania, no Estado moderno, se da a partir
do contrato social; para ele

[...] o contrato social é a metafora fundadora da modernidade politica

etnocéntrica, o contrato através do qual os cidaddos tém direitos
iguais [...], o contrato através do qual o cidaddo abandona o estado
de natureza e constroi a sociedade civil [...]. E a partir da sociedade
civil que se criam direitos e deveres que constitui a cidadania
(SANTOS, 2013)

Embora os primeiros registros da palavra cidadania datem da época de
Aristoteles, ainda se vem, ao longo do tempo, referindo-se a um conceito que, até o
presente momento, ainda se encontra em construcdo. Tal elaboracéo engloba varias
correntes ideoldgicas e perspectivas de compreensdo. De acordo com Scherer-
Warren (1999), a cidadania trouxe do liberalismo a percepc¢éao de direitos individuais;
da democracia a igualdade de direitos politicos; do socialismo a igualdade social e
econdmica.

Na proposicdo de Néstor Garcia Canclini, a percepcdo de cidaddo envolve
nao apenas os direitos estatais adquiridos em virtude do nascimento do sujeito em
determinado espaco geografico, engloba também “[...] as praticas sociais e culturais
que dao sentido de pertencimento, e fazem como que se sintam diferentes os que
possuem uma mesma lingua, formas semelhantes de organizacdo e de satisfacao
das necessidades” (GARCIA CANCLINI, 1999, p. 46). Pode-se dizer que a
concepgao de cidadania tende a englobar a acdo do ser humano ndo apenas no
exercer seus deveres, mas também no exigir seus direitos na sociedade ao qual esta
inserido (CERQUIER-MANZINI, 2010). Direitos estes plenos, nas trés esferas:
social, civil e politica. Mesmo assim, ndo ha conceito pronto nem consenso sobre o
conceito de cidadania, o significado hoje ainda € um objeto de disputa, de acordo
com Jelin “tanto a cidadania como os direitos estdo sempre em processo de
construcdo e mudanca” (JELIN, 1996, p. 18).

No contexto brasileiro, a cidadania emerge, mais recentemente, ndo como
uma tentativa de coesédo social mas, como uma estratégia politica, como disputa de
direitos que ndo sdo efetivamente incorporados nas praticas. Como lembra
SCHERER-WARREN (1999, p. 60),

nas Ultimas trés décadas, a América Latina e o Brasil em particular
tém sido palco de inimeras formas de lutas pela cidadania. Dois
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momentos principais merecem registro: a) durante os regimes
militares, quando predominaram as lutas de libertacdo, contra o
autoritarismo, as restricbes politicas, pela anistia, liberdade de
expressao, transformagcdo do regime politico; b) com o fim das
ditaduras, quando passam a vigorar lutas pela democratizacdo com
justica social, a qual prioriza a defesa de direitos sociais econémicos
e culturais, como o direito das minorias, 0 repensar o0
desenvolvimento diante da degradacdo ecoldgica e da exclusdo
social.

No entanto, a cidadania ndo se restringe a execucao de direitos, mas também
a luta pela aquisicdo e (re) estruturacdo de tais direitos em todas as esferas. De
acordo com Dagnino (2011), o conceito de cidadania emerge hoje como uma
estratégia politica e arma de luta politica contra as desigualdades sociais, em busca
da questdo da vida justa; que contenha uma acdo que garanta tanto os direitos

formais quanto também participar da definicdo desses direitos. Para a autora,

0 processo de construcdo de cidadania como afirmacdo e
reconhecimento de direitos é, especialmente na sociedade brasileira,
um processo de transformacgdo de praticas arraigadas na sociedade
como um todo, cujo significado esta longe de ficar limitado a
aquisicdo formal e legal de um conjunto de direitos e, portanto, ao
sistema politico-judicial. A nova cidadania é um projeto para uma
nova sociabilidade: ndo somente a incorporacdo no sistema politico
em sentido estrito, mas um formato mais igualitario de relacdes
sociais em todos os niveis, inclusive novas regras para viver em
sociedade (negociacdo de conflitos, um novo sentido de ordem
publica e de responsabilidade publica, um novo contrato social etc.).
Um formato mais igualitario de relacdes sociais em todos os niveis
implica o “reconhecimento do outro como sujeito portador de
interesses validos e de direitos legitimos” (Telles, 1994: 46). Isso
implica também a constituicdo de uma dimensdo publica da
sociedade, em que os direitos possam consolidar-se como
parametros publicos para a interlocucao, o debate e a negociacéo de
conflitos, tornando possivel a reconfiguracdo de uma dimenséo ética
da vida social (DAGNINO, 2011, p.105).

A construcao da cidadania traz de volta os espacgos de debate, do conflito,
para adquirir e implementar direitos. A cidadania, assim, traz de volta o sentido,

adaptado ao contexto atual, da agora,

€ na polis que a palavra deixara de se limitar ao dominio privado e
passara a reinar absoluta no dominio publico. Esse espaco publico
sera representado pela agora, a pragca onde ocorrerdo os debates
contraditérios, a discussdo e a argumentacdo. Como consequéncia,
0os conhecimentos e os valores ndo sdo mais conservados, como
garantia de poder, no recesso de tradi¢cdes familiares; ao contrério,
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sdo agora levados a praga publica sujeitos a critica e a controvérsia
(VERNANT, 1990, p. 83).

Assim, o buscar da cidadania € um agir que exige participacao social ativa e
continua dos atores sociais envolvidos, participacdo social esta que, conforme Demo
(1996, p. 18), € um “processo, no sentido legitimo do termo”, isto €, um “infindavel,
em constante vir-a-ser, sempre se fazendo”, sem um ponto final. Um agir em
conjunto, ‘tecendo’ uma rede a partir de um movimento social de atores de forma
coletiva, em prol de todos.

Barbalet (1989), ao descrever a cidadania, atrela a mesma a participacéo ou
integracédo dos sujeitos uma determinada comunidade; afirma ainda que em virtude
da existéncia de diversos tipos de comunidade, em relagcéo a estruturacdo politica da
mesma, dao origem a “diferentes formas de cidadania” (BARBALET, 1989, p. 12).

Miller, ao trabalhar o conceito de cidadania, a divide em trés eixos, a saber:
cidadania politica que enfoca no “direito de residir e voltar”, a econémica que
abrange o “direito de progredir e prosperar” e a cultural que engloba o “direito ao
conhecimento e a expressao” (MILLER, 2011, p. 2). Nessa pesquisa o foco quanto a
cidadania se da nos ambitos cultural e comunicativo, em virtude do objeto de estudo
da mesma.

O conceito de cidadania cultural permeia varios enfoques de acordo com o
foco de cada autor. Para Miller (2011), a cidadania cultural representa o direito do
cidaddo “a comunicacdo e a representacdo da diferenga cultural” (2011, p. 58). Ja
Adela Cortina (2005), ao abordar a questéo, atrela a cidadania cultural a questao da
identidade. Para a autora “o conceito pleno de cidadania integra um status legal (um
conjunto de direitos), um status moral (um conjunto de responsabilidades) e também
uma identidade, pela qual uma pessoa se sabe e se sente pertencente a uma
sociedade” (2005, p.139). Marilena Chaui*’ prope que a cidadania cultural diz
respeito a “cultura como direito dos cidadaos e como trabalho de criacdo dos sujeitos
culturais” (2006, p. 75), tendo a cultura como uma acéo coletiva, abrangendo tanto a
cultura erudita quanto a popular e enxergando esses sujeitos culturais como sujeitos
gue construam e mantenham a cultura, ndo anulando os conflitos e lutas ao logo

dessa construcao, contribuindo para a memoria social e histérica da sociedade. A

%" A explanacdo de Chaui se baseia em um caso pratico de sua gestdo como Secretaria de Cultura
Municipal, na cidade de S&o Paulo (no inicio dos anos de 1990) que garantiu a partir da
implementacdo de politicas publicas para cidadania cultura direito a informacédo, fruicdo cultural,
producéo cultural e participacdo (CHAUI, 2006).
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autora salienta que tal processo de cidadania cultural ndo é algo imediato ou rapido,
demanda tempo e envolve o fazer democrético dentro do processo politico-cultural.

Tal busca da cidadania denota a busca do empoderamento para o exercer da
cidadania (na esfera da cultura quando falamos de cidadania cultural) por partes dos
atores sociais. Dentro desse espa¢o de empoderamento, surge o que Mata (2006)
denomina de cidadania comunicativa . Nos termos desta autora, a cidadania
comunicativa é entendida como “o reconhecimento da capacidade de ser sujeito de
direito e demanda no terreno da comunicacéo publica, e o exercicio desse direito”
(MATA, 2006, p.13, traducdo nossa)®. E o trazer o sujeito para a luta pelo
empoderamento, ou seja, pela luta pelo poder de ndo apenas exercer, mas de
também construir a cidadania dentro do campo da comunicacdo, envolvendo
dimensdes sociais e culturais.

Neste sentido, os meios passam a ser cenario de aparicdo do sujeito para
exercer sua cidadania. Conforme PERUZZO (2007) a comunicagéo,

por meio de seus variados processos, que incluem canais de
expressao e o intercambio de informacdo e de saberes, bem como
0s mecanismos de relacionamento entre pessoas, publicos e
instituicdes, desempenha papel central na constru¢cdo da cidadania

(p.46).

A comunicacdo passa a ter o papel de possibilitador da mesma (MATA, 2012),

trazendo as acdes dos sujeitos uma maior visibilidade, bem como seu registro. Logo

[...] independentemente da fugacidade e fragmentacdo com que as
praticas sustentadas e construidas no cotidiano se deixam ver ou
ouvir, a presenca na cena midiatica outorga visibilidade e condic&o
cidadd, significa sua irrupcdo no espaco publico (MATA, 2006, p.9,
traduc&o nossa)*®°.

Uma vez que a midiatizacdo da cidadania a faz penetrar no espacgo publico, a
cidadania comunicativa passa a ser uma dimensao crucial para a constituicdo da

cidadania cultural.

% «e| reconocimiento de la capacidad de ser sujeto de derecho y demanda en el terreno de la

comunicacién publica, y el ejercicio de ese derecho” (MATA,2006, p.13).

% [...] independientemente de la fugacidad y fragmentariedad con que practicas sostenidas y
construidas cotidianamente se dejan ver u oir, la presencia en la escena mediatica otorga visibilidad y
condicién ciudadana, significa su irrupcion en el espacio publico (MATA,2006, p.9).
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Ao parar para refletir sobre a cidadania comunicativa, no contexto cultural,
depara-se com um questionamento sobre como essa cidadania deveria incidir na
sociedade em que vive. Trazendo tal questionamento para o campo dessa pesquisa,
pode-se vislumbrar movimentos para exercer a cidadania comunicativa a partir das
producbes audiovisuais da ABD-PI. O ato de registrar em video depoimentos de
sujeitos sociais expressando seus anseios e expondo suas necessidades, nao
necessariamente contribui para a constru¢cdo de uma sociedade com lastros no fazer
cidaddo de forma imediata, mas demonstra tracos iniciais de tal acdo se for levado
em consideracdo que esse processo € construido lentamente. Assim, o "registro”
audiovisual, com relatos, agdes, movimentos e expressdes culturais, pode ser um
primeiro passo para a construcao da cidadania comunicativa em relacdo as culturas
piauienses. Na perspectiva da cidadania comunicativa cultural, essa construcao
audiovisual das culturas deve permitir a expressao da pluralidade, da complexidade,
das contradi¢bes, dos conflitos que permeiam tais culturas, fugindo das versdes
estereotipadas e simplificadoras das mesmas. Isso implica na construcdo de

formatos narrativos que possibilitem tal expressao.

3.3 PERSPECTIVAS PARA PENSAR O DOCUMENTARIO

A abordagem do documentario nessa pesquisa se da a partir da analise dos
mesmos produzidos pela ABD-PI. No entanto, para que se possa analisa-los, faz-se
necessario explicar o que € um documentério. Assim, esse item problematiza a
guestdo audiovisual e do documentario, além de trazer alguns elementos de

contextualizacao relativos ao documentario no Brasil.

3.3.1 Audiovisual e Documentério: elementos tedrico S

Quando se fala em producao audiovisual, o que primeiro vem na memoria da
maioria das pessoas sao filmes; no entanto, producdo audiovisual € muito mais que
filmes, ela abrange toda e qualquer producdo com imagem e som. Logo, filmes,
propagandas, programas televisivos, reportagens, documentérios, etc., tudo que for
produzido e apresentar imagem e som pode ser classificado como uma producao

audiovisual.
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No préprio campo legal temos definicbes que englobam producdes
diferenciadas. De acordo com a Lei Federal 9610/98 —Art. 5° Par. VIII- i, audiovisual

éo

gue resulta da fixacdo de imagens com ou sem som, que tenha a
finalidade de criar, por meio de sua reproducdo, a impressdo de
movimento, independentemente dos processos de sua captacao, do
suporte usado inicial ou posteriormente para fixa-lo, bem como dos
meios utilizados para sua veiculacdo (BRASIL, 2012).

Em se tratando de comunicacdo audiovisual, o cinema em determinado
momento passa a atrair a atencdo de outras areas e a ser utilizado como meio de
comunicagdo. Embora o mesmo n&do se enquadre diretamente nessa funcdo, o
cinema passou a ter uma atribuicdo comunicativa em virtude da projecdo que o
mesmo tem para com a sociedade. O cinema passou, a partir da sua utilizacao
atrelada a constituicao/ influéncia da cultura através de sua exibi¢cdo, a ser “um meio
especifico para produzir e reproduzir significagdo cultural” (TURNER, 1997, p.51).
De acordo com Manuela Penafria (2003), o iniciar do cinema se deu a partir de
imagens do cotidiano, material basilar para o chamado filme documentario.

E dentro desse contexto cultural cinematografico encontra-se, portanto, o
documentario. A definicAo de documentario ainda € complexa e estd em construcéo
- como a definicdo de cultura. Algumas vezes ha confusdo entre o seu conceito e
sua forma estilistica de narrativa documentaria (RAMOS, 2008). De acordo com

Nichols,

seu significado ndo pode ser reduzido a um verbete de dicionario. [...]
Ndo é uma definicho completa em si mesma, que possa ser
abarcada por um enunciado [...] A definicdo de “documentario” é
sempre relativa ou comparativa [...] o documentéario define-se pelo
contraste com filme de ficcdo ou filme experimental e de vanguarda
(2008, p. 47).

Oriunda da palavra francesa documentaire, cujo significado estava atrelado
especificamente a filmes feitos em viagens, a palavra documentario ainda hoje néo
possui uma unidade conceitual.

O documentario ndo reproduz a ‘realidade’, € uma forma de ver o mundo, as

vezes um modo nunca antes percebido pelos préprio habitantes desse mundo
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(NICHOLS, 2008). Conforme argumenta Penafria “o registro do mundo e a reflexado
desse mundo tém no documentario um lugar privilegiado” (2003, p.5).

Nichols (2008) observa que a conceituacdo de documentario ainda € vaga,
ndo ha uma semelhanca classificatéria existente entre todos os filmes
documentarios. O documentério ndo trabalha com padrdes de formatacdo pré-
determinados, ndo existe um padrdo de técnicas. Os documentarios nem sempre
exibem caracteristicas comuns entre si, sua pratica € dindmica e em constante
mutacdo. A organizacdo de um documentario ndo é aferida por ser o mesmo
admissivel ou pelo encanto de sua producédo e sim pelo poder de convencimento de
suas representacdes. A tradicdo do documentario esta imbricada a sua capacidade
de passar autenticidade.

Manuela Penafria (2003), ao redigir o texto “O Documentarismo do Cinema”, e
Silvio Da-Rin (2004), em sua obra “Espelho Partido”, apresentam um levantamento
cronoldgico da histéria do documentério, tendo inicio com Thomas Edison que ao
inventar o cinetoscépio deu o passo inicial para a origem do que hoje é denominado
cinema. A comercializacdo de sua invencdo, a partir de 1893, auxiliou no
desenvolvimento das pesquisas sobre captura de movimentos. Mas os créditos da
invencdo do cinema sao atribuidos aos irméos Lumiére que, em 1895, apresentaram
publicamente pela primeira vez, no Grand Café em Paris, a partir do cinematografo,
a primeira sessao publica de seus filmes. Além da criacado do aparelho que gravava
e projetava, os irmdos Lumiére também sdo referéncias em virtude de suas
producbes cinematograficas, inicialmente curtas, com duragdo entre cinco e dez
minutos. Apenas 17 anos depois, em 1912 nos Estados Unidos, surge o longa
metragem, que em poucos anos adquiriu a estrutura que se tem hoje nos filmes.

Ainda em 1897, Burton Holmes passa a fazer filmes das suas viagens e o0s
denomina de travelogues (0 que os franceses chamavam de documentaire); suas
filmagens atraiam em virtude das paisagens e culturas diferentes da imagem urbana
conhecida pelas pessoas.

No ano de 1910, Charles Pathé inicia a distribuicdo do que viria a ser mais
tarde o telejornal (no caso de Pathé era o cinejornal). O Pathé-Journal era um jornal
cinematografico com temas como eventos esportivos, desastres ou manobras
militares, com uma sequéncia de inicio, meio e fim, sendo renovados duas vezes a

cada semana.
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O cinema, de acordo com Penafria, teve seu inicio a partir de imagens do
cotidiano, matéria-prima para a construgdo de um documentario. Em 1922 Robert
Flaherty lanca o que seria futuramente denominado o ‘pai dos documentarios’,
Nanook of the North*®. Aclamado por Robert Sherwood**, Nanook of the North causa
impacto no publico e agrada a critica. Surge um novo estilo de criacdo, hoje
chamado de documentério. Para Flarherty esse novo género apresentava
caracteristicas singulares, como micro-narrativas entre as acdes, escolhidas por ele,
como as acdes principais do cotidiano dos esquimés — acdes essas escolhidas a
partir de observacéo participante ao longo de anos de convivéncia com o grupo. Sua
definicAo de documentéario é construida a partir de determinados aspectos, como a
necessidade da filmagem ser efetuada in loco e com as pessoas do local. Segundo

Flaherty

o documentério é filmado no préprio lugar que se quer produzir, com
as pessoas do lugar. Assim, o trabalho de selecdo sera realizado
sobre material documental, com a finalidade de narrar a verdade da
forma mais adequada e nao dissimulando-a por tras de um elegante
véu de ficcdo, e quando, como corresponde ao ambito de suas
atricbes infunde a realidade o sentido dramético, este sentido surge
da proépria natureza e nao unicamente da mente de um escritor mais
ou menos engenhoso (FLAHERTY, 1937 apud DA-RIN, 2004, p. 33).

Grierson, ao falar sobre o trabalho de Flaherty, afirmava que os principios
iniciais do documentério indicados por ele expressam a base para esse estilo
audiovisual, e abordam dois pontos: o primeiro trata da necessidade da coleta de
material in loco, e o segundo aborda a maneira como se deve acompanhar, na
montagem do documentario, os atores (pessoas em seu cotidiano habitual)
respeitando sua “distingéo entre discricdo e drama” (GRIERSON, 2011, p.9).

Mas apenas nos anos de 1930 é que o documentario foi defendido e
institucionalizado por Grierson enquanto género, com seu filme Drifters* (1929). Foi

a partir do “Movimento Documentarista Britanico” que Grierson salientou a

*% 0 documentario Nanook of the North, filmado na baia de Hudson, norte do Canada, mostra os
costumes e o dia-a-dia dos esquimés inukes- Flaherty utilizou-se de técnicas de etnografia para a
montagem do documentario que apresentava como caracteristica a ndo sequencia cronoldgica e sim
uma sequencia logica das ag0es, criada pelo préprio documentarista, de forma sintética e articulada
gDA-RIN, 2004).

! Robert Sheword foi dramaturgo e roteirista norte-americano, historiador, critico cinematogréafico e
autor de diversos discursos presidenciais (DA-RIN, 2004).

2 Drifters, primeiro e Unico documentario de Grierson, trazia em seu conteddo a rotina dos
pescadores ao embarcar para a pesca do arenque.



67

importancia do filme documentario como facilitador “de uma tomada de consciéncia
social para problemas que a todos diziam respeito” (PENAFRIA, 2003, p. 2).
Grierson acreditava que o conhecimento era a chave para a harmonia social (DA-
RIN, 2004). Ele percebia no cinema uma ferramenta cuja finalidade maior poderia
ser trabalhada voltada para acdes educativas com o intuito de construir cidadania
(DA-RIN,2004). De acordo com ele,

. a ‘arte’ do documentario , como sempre em arte, € apenas o
subproduto de um trabalho bem realizado e com profundidade. Por
tras do documentario havia desde o principio uma finalidade, a
finalidade educativa com a qual estavamos lidando. Ele se
desenvolveu como um movimento visando , deliberadamente,
‘tornar vivo’ para o cidaddo o mundo em que sua cidadania era
exercida, ‘preencher o vazio’' entre o cidaddo e sua comunidad e
(GRIERSON In: HARDY, 1946, apud DA-RIN, 2004, p. 43, grifo
Nosso).

Em 1997 Noel Carroll propbs trocar o termo documentario por “filmes de
assercao pressuposta’” (PENAFRIA, 2003, p.3). Para Carroll a definicdo de
documentario de Grierson era extremamente restrita. No entanto muito antes, em
1948, uma associacdo de documentaristas, a World Union of Documentary, definiu

formalmente documentario como

[...] todo método de registro em celuloide de qualquer aspecto da
realidade interpretada tanto por filmagem factual quanto por
reconstituicdo sincera e justificavel, de modo a apelar seja para a
razdo ou emocdo, com O objetivo de estimular o desejo e a
ampliacdo do conhecimento e das relacdes humanas, como também
colocar verdadeiramente problemas e suas solugbes nas esferas das
relagbes econdmicas, culturais e humanas (ROSENTHAL, apud DA-
RIN, 2004, p.5)

Embora aceito por Da-Rin como uma definicdo oficial de enfoque ético, o
conceito de documentario ndo foi tido como pleno e definitivo. Como se pode
observar desde o inicio de sua existéncia até hoje, sua definicAo é algo em
construgcdo. Mesmo com a assertiva de Alan Rosenthal, que afirma que tentar definir
documentario é simplesmente perder tempo uma vez que “o0 nome documentario ao
invés de designar algo concreto, € apenas “um conceito perdido™ (ROSENTHAL
apud DA-RIN, 2004, p.6), a percepcdo de Silvio Da-Rin afirma que o conceito de

documentario nao é algo descartavel, mas em virtude da gama de caracteristicas e
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manifestacdes que o envolvem, se faz necessario, a partir do objetivo estabelecido,
produzir o conceito pela prépria analise (DA-RIN, 2004).

Para Ferndo Pessoa Ramos, ser ou ndo um documentéario esta diretamente
ligado a intencdo do autor/cineasta. O documentario ndo pode ser definido pela
verdade ou ficcdo; define-se pela percepcdo, na maioria das vezes ainda nao
percebida pelo espectador, do mundo a partir do prisma dado pelo cineasta, “em
geral, a narrativa documentéaria chega ja classificada ao espectador, seguindo a
intencdo do autor” (2008, p.27).

Ao tentar conceituar documentario, faz-se necessario salientar que
argumentos/ critérios estao sendo utilizados dentro desse contexto para tal definigcao.
Em virtude da auséncia, embora varios autores tenham tentado caracterizar o
documentario de alguma forma, de “convencdes estilisticas e padrbes narrativos
relativamente homogéneos” (PLANTINGA apud SALLES, 2005, p.58), o
documentario nessa pesquisa assume a proposta de Ramos (2008), de que
documentario € aquilo que o cineasta chama de documentario. Tal opcéo € oriunda
da percepcdo de que algumas tentativas anteriores de conceituacao tratavam/
abordavam o documentério como a representacéo do real®.

A partir de tal distincdo surgiu o questionamento do que € real e 0 que é
ficcional, pois a ficcdo ndo pode ser oriunda de uma perspectiva de uma realidade
representada de forma figurada? Ou uma maneira de escapar dessa “realidade” em
busca de sensacdes inexistentes do real? E se o documentario representar apenas
o real, serd que a encenacao executada pelos esquimés, a pedido de Flarherty, em
Nanook o esquimé, por serem acdes do cotidiano encenadas poderiam assim ser
classificadas como reais?

Na verdade o documentario € uma maneira de registro audiovisual através da
percepcdo do cineasta. Se usa encenacao, personagens, mix de etnografia e ficcao
(como em Di Cavalcanti**) tais argumentos n&o invalidam, pelo prisma da
pesquisadora, o registro de fatos reais/ comportamentos dos seres humanos em
sociedade.

Assim como Salles menciona, o documentario € aquilo definido pelas

“instdncias competentes” (2005, p.60) como também o é “a maneira como 0

3 Real no sentido de realidade, em oposicao a ficcao.
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expectador vé o filme” (p.60). O rétulo de documentario passa, assim, a influenciar
também a quem o assiste, recaindo tanto na produ¢do quanto na recepgdo 0 peso
dessa rotulacao.

Desse modo o documentario passa a ser a harrativa de um recorte do que € a
realidade na visdo/percep¢do do diretor. E esse nomear de documentario, como
argumenta Salles, influencia também o olhar do espectador que vé nesse rétulo um
conteudo que, na maioria das vezes, é tido como verdade quase absoluta de uma
determinada realidade. Afinal a “principio tudo pode ou ndo ser documentario,
dependendo do ponto de vista do espectador’ (SALLES, 2005, p.62), no entanto,
conforme afirma o autor, “podemos dizer que todo documentario encerra duas
naturezas distintas. De um lado, € o registro de algo que aconteceu no mundo; de
outro lado, é narrativa, uma retorica construida a partir do que foi registrado”
(SALLES, 2005, p. 64).

O documentério € assim o abordar de um tema, conforme Salles, utilizando-
se da narrativa para mostrar algo que ja aconteceu, com o recorte de quem o
produziu; “percebe-se que documentarios ndo sdo exatamente sobre 0s outros, mas
sobre como documentaristas mostram os outros. A representacdo de qualquer coisa
€ a criacdo de outra coisa. No caso, essa outra coisa criada € um personagem”
(SALLES, 2005, p.67). Assim é possivel afirmar que, ao analisar um documentario,
se esta analisando a percepc¢ao de um recorte do mundo a partir do olhar de quem o
registra.

Sob tal prisma, toda e qualquer producdo audiovisual serd tida como
documentario se assim a for denominada. Logo, ao analisar as producdes
audiovisuais da ABD-PI, nota-se que o fato delas serem elaboradas pela ABD-PI ja
as ‘classifica’ como documentarios, independente da classificacdo do expectador
como ficcional ou n&o, e assim seréo tratadas.

Ramos (2008) afirma que o documentario estd embasado em dois pilares: o
estilo e a intencdo, em estreita imbricacdo, apresentados aos espectadores que 0s
percebem particularmente como proprios “de um tipo narrativo que possui
determinacdes particulares: aquelas que sdo caracteristicas, em todas as suas
dimensdes, do peso e da consequéncia que damos aos enunciados que chamamos
de asserc¢oes” (RAMOS, 2008, p.27).

Nichols classifica 0 documentéario em dois tipos: o de satisfacdo de desejo e 0

de representacdo social. O primeiro sdo os filmes de ficcdo, em que 0S NOSsoS
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desejos, sonhos, pesadelos, terrores, passam a ser tangiveis a partir do filme — a
utilizacdo do audiovisual na transformacédo do imaginario em concreto. Conforme
Nichols “séo filmes cujas verdades, cujas ideias e pontos de vista podemos adotar
COmo Nnossos ou rejeitar” (2008, p. 26-27), isto €, a ficcdo assistida através desses
filmes, por ndo trazerem a realidade e sim o mundo da imaginacao, permite aceitar
ou rejeitar o contetdo assistido para o proprio deleite de quem os assiste. Ja os
documentarios de representacdo social, ou ndo ficcdo, trazem para o mundo do
audiovisual cinematografico a realidade do mundo em que se vive, apresentada
muitas vezes de uma maneira diferente ou até mesmo nédo percebida pelas pessoas
em virtude do recorte dado pelo documentarista. Seriam, como afirma Nichols, novas
visbes de uma realidade do mundo em que se vive para compreendé-lo e explora-lo.
No entanto, o autor deixa claro que cabe aos expectadores da producéo audiovisual
— avaliar e, a partir dessa avaliagao, criar uma ideia de valor sobre acreditar ou nao
na realidade apresentada.

A divisdo de Nichols (2008) apenas corrobora para ratificar o conceito de
Ramos (2008) e Salles (2005) sobre a titulacdo de documentario na producao
midiatica audiovisual. O que deixa claro ndo apenas a diferenca entre ambos, mas
auxilia na identificacdo de que ele classifica como documentario de representacao
social ou documentario de retrato pessoal, tipos de documentario que compdem o

corpus a ser analisados nesta pesquisa.

3.3.2 Cinema e Documentario no Brasil

N&o ha como falar em documentario e ndo falar um pouco sobre sua origem,
mesmo que de maneira breve, e trazer alguns aspectos relativos ao documentario
no Brasil, para situa-lo neste contexto. Mas vale ressaltar que ndo ha a pretenséo de
fazer um levantamento sobre a histéria do documentario no mundo, muito menos no
Brasil; como argumentam Labaki, tal levantamento aprofundado sobre a histéria do
documentario no Brasil ainda esta por vir (LABAKI, 2006).

A histéria do documentério brasileiro encontra-se diretamente ligada a histoéria
do cinema no Brasil. Assim, para situar aspectos dessa histéria recorre-se a
periodizacdo construida por Antonio Moreno, que auxilia na compreensao tanto do
contexto quanto da influéncia que o desenvolvimento do cinema teve sobre o

documentario. Para Moreno (1994) a histéria do cinema brasileiro esta dividida em
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seis épocas, a saber: época | (1896-1911); época Il (1912-1922); época Il (1923-
1933); época IV (1934-1949); época V (1950-1969) e, época VI (1970-1985).

Em um Brasil republica recém-criado*, em um Rio de Janeiro ainda com
grande influéncia europeia, surge o cinema brasileiro. Iniciado por Afonso Segreto*,
0 cinema no pais comecou a dar 0s primeiros passos por volta de 1896, abrindo a
‘Bela Epoca’ do cinema no Brasil (MORENO, 1994), periodo entre 1896 e 1911,
tendo seu apogeu inicial entre 1908 e 1911, época em que os filmes documentarios
e as tomadas naturais deram a vez a filmes dramatizados e com enredo (MORENO,
1994). Mesmo com todas as duvidas ha indicios, a partir de fatos contados, que o
primeiro documentario brasileiro data de 19 de julho de 1898. Afonso Segreto filmou
a orla do Rio de Janeiro, ainda mudo e, nao ficcional: “teria sido um travelling pela
orla do Rio a partir do tombadilho de um navio emblematicamente chamado 'Brésil”
(LABAKI, 2006, p.17).

Ao longo desse periodo, a partir de uma visdo do contexto politico do pais,
dos oito presidentes, apenas dois deles criaram uma ligacao direta com o cinema no
Brasil: Rodrigues Alves e Nilo Pecanha. Rodrigues Alves, com seu espirito inovador,
trouxe ao Rio de Janeiro (entdo capital brasileira) a novidade estrangeira, o cinema.
Quando Nilo Pecanha assume a presidéncia, o pais se encontrava numa fase de
adaptacdo as modernidades oriundas da Europa, o Rio de Janeiro assimilava, no
mesmo momento, as influéncias europeias dentro do espirito da Belle Epoque
(MORENO, 1994).

ApOs esse inicio, o cinema brasileiro passa um periodo de parada. So6 entre
1908 e 1911 ‘engrena’ um periodo préspero com a chegada da energia elétrica de
maneira suficiente devido ao funcionamento da usina de Ribeirdo dos Lajes (iniciado

em 1907). De acordo com Moreno

a producdo realizada entre 1908 e 1911, chamada a ‘época aurea’ do
cinema brasileiro, é fruto de um artesanato vigoroso, sendo, no
entanto, manifestacdo tardia, entre nés, de um fenbmeno que em
outros paises j4 se transformara em indastria (MORENO, 1994,
p.25).

A monarquia no Brasil foi destituida em 1889, passando assim o pais a ser uma republica.

“ Afonso Segreto, imigrante italiano, veio para o Brasil junto com seus pais. Ao voltar da Europa em
uma de suas viagens, trouxe consigo uma camera e efetuou o primeiro registro de imagens em
movimento do pais, no dia 19 de julho de 1898, filme intitulado Fortalezas e navios de guerra na Baia
de Guanabara; filme este que foi projetado em tela apenas um ano apés sua execugcao (MORENO,
1994).
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Ainda conforme Moreno (1994) o ano de maior destaque no cinema brasileiro nessa
primeira época (periodo compreendido entre 1896 e 1911) foi 1910 em virtude da
proliferacéo dos “filmes cantantes” (p.31) e de sua boa aceitacdo para com o publico.

Na sequéncia, o periodo denominado de época Il, entre 1912 e 1922,
apresentou-se como um periodo de “transicdo e marasmo” (MORENO, 1994, p.37)
para o cinema brasileiro, fase em que a critica condena e desqualifica os filmes
nacionais auxiliando, assim, o monopolio do cinema estrangeiro no mercado
brasileiro. Outro ponto a ressaltar dessa época sdo os filmes embasados em
literatura nacional e em temas patriéticos em virtude da Primeira Guerra Mundial.
Tais filmes “alertavam para a necessidade de identidade cultural e de coeséo do
povo, em defesa das fronteiras contra o dominio inimigo. Tudo, no entanto, realizado
de maneira fragil, imitando os filmes estrangeiros” (MORENO, 1994, p.37). Ao longo
desse periodo, cinco presidentes governaram o Brasil; seus feitos foram registrados
através de documentarios e cine-jornais, mas nenhum investimento em favor do
cinema foi realizado nessa época.

Foi a partir da época lll (entre 1923 e 1933) que surgiram os principais filmes
do cinema mudo,Como afirma Moreno, “surgem as primeiras obras-primas” (1994,
p.55) da categoria. Ao longo desse periodo o pais passa por trés presidentes, Arthur
Bernardes, Washington Luiz e Getulio Vargas.

A arte de fazer cinema torna-se mais popular, e o destaque da época é o
cineasta mineiro Humberto Mauro. E nessa época que o primeiro grande estudio de
cinema brasileiro surge, o Cinédia, inaugurando em 15 de margo de 1930 por
Adhemar Gonzaga, que convida Humberto Mauro para dirigir Labios sem beijos
(MORENO, 1994). No fim dos anos 20 e comeco dos anos 30, o documentario
brasileiro ganha ‘voz’, sai do universo cinematografico mudo para o sonoro, com 0s
pioneiros brasileiros Santos e Reis. Mas é em julho de 1922 que surge um dos ‘pais
do documentario’, Robert Flaherty com a producdo Nanook of the North. De acordo

com Labaki,

no Brasil, nossos pioneiros Santos e Reis j& contavam quildmetros
de celuloide rodados — mas suas obras mais maduras ainda estavam
por vir a publico. Podem néo ter inaugurado o documentario, mas
inscrevem-se, sem favor algum, entre os primeiros documentaristas.
Outrossim, o ano de Nanook & também o de No Paiz das Amazonas
(LABAKI, 2006, p. 21 e 22).
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Ainda nesse periodo € assinado por Getulio Vargas o primeiro documento
federal voltado para o cinema, o decreto-lei n° 21.420 de maio de 1932 “que
nacionaliza o servico de censura cinematografica e cria a taxa cinematografica pra
educacdo” (MORENO, 1994, p.75).

O periodo seguinte, correspondente a época IV (entre 1934 e 1949), é
marcado pela entrada do Brasil na Segunda Guerra Mundial. O cinema passa a ser
utiizado como meio de comunicacdo, “ocasionando um novo fendmeno: a
interferéncia direta do Estado na producdo, particularmente de cine-jornais e
documentarios” (MORENO, 1994, p.79). De acordo com Moreno, é nesse periodo
que a classe cinematogréafica brasileira inicia uma estruturacdo, e tal unidade se
organiza em movimentos politicos, o0 que contribui para o desenvolvimento do
cinema nacional (MORENO, 1994). Os cineastas brasileiros reagem através de
producdes pela Cinédia, estudio da Atlantida®’, e a partir dessa reacdo de artistas
atuantes criam-se algumas leis e o Instituto Nacional de Cinema Educativo — INCE.
N&o apenas a histdria do cinema brasileiro mas também trajetéria do documentario
no Brasil tem grande ligacdo com o INCE.

Fundado em 1936, o INCE foi a primeiro 6rgdo governamental planejado,
voltado para o cinema no pais. Sob a iniciativa de Roquette Pinto, a formalizacdo do
seu funcionamento se deu em 1937 através da Lei n® 378, de 13 de janeiro de 1937,
cujo Artigo 40 diz: “Fica criado o Instituto Nacional de Cinema Educativo, destinado
a promover e orientar a utilizacdo da cineamatographia, especialmente como
processo auxiliar do ensino, e ainda como meio de educagédo popular em geral’
(BRASIL, 2013c).

Roquette Pinto permaneceu na presidéncia do INCE de 1936 até 1947. Ao
fundar o INCE Roquette Pinto convidou Humberto Mauro para trabalhar com ele e
assim ocorreu. Surgem entdo os primeiros documentarios dirigidos por Humberto
Mauro pelo INCE (RAMOS, 2008). Humberto Mauro teve muitas de suas producoes
em documentarios atreladas ao INCE. De acordo com Ramos “0s primeiros
documentarios dirigidos por Mauro datam do ano da fundacdo do Ince (1936)
estendendo-se até 1964 (quando dirige A velha a fiar, seu ultimo filme no Ince)”
(RAMOS, 2008, p.252). Ao longo de 28 anos, Humberto Mauro trabalhou em 358

4" 0 estudio da Atlantida foi fundado em 1941.
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filmes documentérios, dirigindo e coordenando tais producdes, representando um
dos principais cineastas na historia do documentario brasileiro.

E nessa época, na era Getulista, que é criado o Departamento de Imprensa e
Propaganda — DIP, em 1934. Entre suas atribuicdes, gera uma grande producao de
documentarios institucionais “com o claro objetivo de veiculag&o politica” (MORENO,
1994, p. 80). O DIP incentivava, também, a producdo de documentérios através de
concursos com premiacdes em dinheiro, com intuito de aprimorar a qualidade
principalmente dos documentarios de curta-metragem. Ainda nesse periodo, acées
protecionistas, ditadas pelos Estados Unidos e acatadas pelo entdo governo
brasileiro, continuavam ativas para com as producdes estrangeiras (MORENO,
1994).

Concomitantemente surgem questionamentos quanto a manutencdo da

cultura nacional e ao intercambio cultural:

existe uma cultura universal a ser seguida, independentemente da
cultura particular de cada agrupamento, sociedade ou nacao
humana? Existe uma cultura pura, genuinamente nacional? Em caso
afirmativo, devem-se preservar os valores dessa cultura e, para
evitar interferéncias estrangeiras, negar-se ao intercambio cultural?
N&o traria este intercambio novas questfes que levariam a reflexao
ou a deteccdo de falsos conceitos ou preconceitos de determinada
cultura? A existéncia desse intercambio ndo contribuiria para 0 nosso
modo de imaginar, de articular o pensamento de ver e discernir?
(MORENO, 1994, p.81),

Tais questionamentos eram oriundos do contato da sociedade com outras culturas o
que gerou, para as producbes cinematograficas brasileiras, um desinteresse do
publico, que preferia produgdes estrangeiras.

Ainda na década de 1930 foi criada no Brasil a primeira Associacdo de
Produtores Cinematograficos e o primeiro Sindicato de Técnicos de Cinema
(MORENO, 1994). Foi nesse periodo que surgiu a primeira lei que beneficiou o

cinema brasileiro,

instituiu-se a obrigatoriedade de exibir um complemento nacional por
programa, e também um longa-metragem nacional, por ano, em
todos os cinemas do Pais. [...] Deve ser lembrado que os exibidores
relutaram quanto a apresentacdo dos complementos nacionais, ja
gue os americanos eram oferecidos como ‘brindes’ pelas

companhias estrangeiras (MORENO, 1994, p.82).
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Assim a época IV, de acordo com a divisdo cronolégica de Moreno, é um periodo
marcado por grandes mudancas tanto para o cinema quanto para o documentario no
pais, como mencionado anteriormente. Em seguida vem a época V, que recobre o
periodo entre 1950 e 1969. E em 1950 que a chanchada brasileira atinge o apice,
executando parédias dos filmes americanos, produzidos pela Atlantida (cujo término
se deu no final dos anos de 1950). O contexto social, politico e econémico do
brasileiro também passa a fazer parte dos roteiros cinematograficos do pais. Surge,
nessa €época, a preocupacdo de “ampliar o espaco para nosso cinema, nossa
cultura, ouvindo a voz do homem brasileiro” (MORENO, 1994, p.109). Vale ressaltar
que, dentro dessa esfera de valorizacao do brasileiro, fica de fora desse contexto a
burguesia detentora do poder.

Esta etapa é também um periodo de luta, por parte dos cineastas, no que diz
respeito a acdes governamentais para regulacdo do cinema brasileiro. Apds ardua
disputa eis as conquistas: a criacdo do Instituto Nacional do Cinema (INC) e, em
seguida, da Empresa Brasileira de Filmes — Embrafiimes (MORENO, 1994). Tudo
iSso ocorre num contexto politico de instabilidade e mudancas; acontece o suicidio
de Getulio Vargas, a sucessao do mesmo por trés presidentes (Café Filho, Carlos
Coimbra da Luz e Nereu Ramos) a eleicdo de Juscelino Kubitscheck, tendo o
nacionalismo forte especialmente na area cultural, a eleicdo e renuncia de Janio
Quadros e a ascenséo de Joao Goulart que lanca um programa de reformas para o
pais. Ocorre ainda o golpe militar de 1964, a modificacdo da Constituicdo de 1946, a
eliminacdo das exibicbes dos cineclubes universitarios e a censura politica prévia
acirrada com a criacao do Conselho Superior de Censura, e ainda o Ato Institucional
n°5 — Al-5, “[...] que provoca o exilio em massa de numerosos artistas brasileiros e
impbe aos que ficam o fenbmeno de autocensura” (MORENO, 1994, p.110), e a
promulgacéao da Nova Constituicdo em 20 de outubro de 1969.

Como Moreno afirma, o fim desse periodo traz para o Cinema Novo “uma
fase obscura (1994, p.110) e surge um novo movimento, o Cinema Marginal, “que
guestiona o anterior mas se enfraquece por causa da conjuntura politica dos anos
60 no Brasil” (MORENO, 1994, p.110).

Chega entdo a época VI — periodo compreendido entre 1970 e 1985. De
acordo com Moreno (1994) “esta é a época dos anos de medo. De luta por um
cinema artistico em contrapartida as pornochanchadas” (p. 195). Nesse mesmo

periodo, a profissdo de cineasta € reconhecida e passa a ser regida pelas Leis
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Trabalhistas. Os documentéarios, nessa época, apresentam uma “forte presenca”,
como Cabra marcado para morrer e Memorias do carcere.

No contexto politico brasileiro, tal época se apresenta como de transicéo, que
culmina com a revogacéao do Al-5 e do 447. Esse € um tempo também de conquista
para a cinematografia brasileira, que passa a ter 120 dias de exibi¢cdo obrigatéria das
producgbes cinematogréficas nacionais, bem como a regulamentacéo, de exibicdo e
producao, dos filmes de curta-metragem (MORENO, 1994).

Em 1969 é criada a Embrafilme, em 1975 extingue-se o INC e em 1976 surge,
a partir do Decreto 77.299 de 16 de marco de 1976, o Conselho Nacional de Cinema
(CONCINE),

orgdo de orientacdo normativa, destinado a assessorar 0 Ministério
da Educacéo e Cultura na formulag&o da politica de desenvolvimento
do cinema brasileiro, e responsavel pela fiscalizacdo das diversas
atividades cinematograficas em todo o territério nacional” (MORENO,
1994, p.198).

Em seguida € criada a Fundacdo do Cinema Brasileiro, com foco no “curta-
metragem cultural, eventos e publicacdes” (MORENO, 1994, p. 198).

Entretanto, apds o inicio do governo Collor, tanto a Embrafiime quanto a
Fundacdo e o COCINE foram extintos, bem com a Lei Sarney (n°7.300 de 27 de
marco de 1985); surgem em seu lugar a Lei Rouanet, em 1992, e o Instituto
Brasileiro de Arte e Cultura (INBAC).

Ao longo da historia do cinema brasileiro, estd presente o documentario.
Ramos (2008), ao falar sobre o cinema brasileiro, explana sobre a representacdo do
popular no documentario no pais, de maneira cronoldgica, iniciando pela década de
1950 até os dias de hoje.

Nos anos 1950, a “idealizacdo do povo”, iniciada por volta dos anos 1950,
trouxe a tona questdes como o salientar e maximizar o horror, a culpa, uma
exacerbacdo do outro popular como marginalizado na sociedade. Tal movimento
atualmente é rejeitado pelo préprio filmado, quando se fala em producéo recente do

cinema brasileiro. Como o préprio Ramos afirma:

em seu movimento pendular (na realidade os dois veios existem em
simultaneidade, como os encontramos em Orfeu, 1988, de Carlos Diegues),
ja podemos vislumbrar hoje o eterno retorno do popular (pois a fissura da ma
consciéncia é ativa e ainda tem combustivel farto para girar sua roda) em
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direcdo a um horizonte menos exasperado, onde a convivéncia com o outro
pode ser absorvida sem os olhos abertos do espanto e do horror (RAMOS,
2008, p. 207 e 208).

Entre os anos 1950 e 1960 surge o denominado ‘cinema direto’, nomenclatura
utilizada para definir a época do cinema em que cameras portateis e gravadores, em
sua maioria portateis, tiraram o ‘fazer cinema’ de dentro dos estudios para o ‘fazer
cinema’ nas ruas e com som sincrono.

No Brasil, pode-se dizer que os precursores do direto foram ‘Aruanda’ de
Linduarte Noronha, produzido entre 1959 e 1960 e ‘Arraial do Cabo’ de Marcio
Carneiro e Paulo César Saraceni, filmado em 1959. Embora ambos ja
apresentassem a “sensibilidade do novo cinema’” (RAMOS, 2008, p. 324) sua
narrativa ainda era classica — ainda utilizavam a forma classica como narrativa.
Mesmo assim, ambos sdo considerados os “precursores da producdo documentéaria
direta brasileira nos anos 1960” (RAMOS, 2008, p.324), apresentando uma nova
maneira de se fazer cinema.

A geracdo dos anos de 1960 focou no “sonho da concessao do poder ao
outro popular” (RAMOS, 2008, p. 225). Mas foi a partir dos anos 1980 que a
percepc¢do da cultura popular passa a ter intensidade nas producdes brasileiras, de

uma maneira bem caracteristica. De acordo com Ramos

a partir da década de 1980, no entanto, e com maior intensidade nos
ultimos dez anos, a exaltacdo da cultura popular do outro popular,
marcada pela representacdo do miserabilismo e expressa pelo que
venho chamando de popular criminalizado (RAMOS, 2008, p. 217)

No final dos anos 1990 surge de maneira “agressiva e ameacadora” a alteridade do
popular. A producdo dos documentarios brasileiros passam a focar no popular
criminoso ou criminalizado, que ataca a sociedade mas sem abertura para dialogos
(RAMOS, 2008).

Ao longo da histéria do documentario brasileiro pode-se afirmar que, cada vez
mais, eles estdo sendo exibidos em salas de cinema, o que demonstra uma
crescente e importante conquista de sua visibilidade pela sociedade. Fazendo um
breve apanhado sobre tal crescimento é possivel observar, no grafico 1 de forma
clara essa conquista ascendente no que diz respeito a exibicdo das producgdes de
documentarios nacionais em salas de projecdo comerciais. Mesmo observando, a

partir do gréafico, uma queda abrupta em 2003, ainda assim a exibicdo representou
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15% da quantidade de filmes nacionais veiculados em salas. Ao longo de sete anos,
o crescimento de documentérios exibidos em salas de cinema chegou a 650%,
percentual excelente para um primeiro momento. Nesse intervalo de tempo
apresentado no grafico 1, a média de publico para cada documentario ficou entre 15

e 20 mil pessoas, o0 que ja é um grande avanco (LABAKI, 2006).

Grafico 1- Documentarios exibidos em salas de cinema no Brasil

Documentarios exibidos em salas de
cinema no Brasil

—4=—quantidade de
documentdrios/
ano 13

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Fonte: adaptado de Labaki (2006, p.12).

Com relacao a informacfes sobre a producédo de documentarios no Piaui, a
pesquisadora Karla Holanda* afirma, em sua investigacéo, que os Unicos estados
nordestinos que ndo apresentam um “histérico de inicio de produc¢des nas primeiras
trés décadas do século XX” (p. 107) sédo Sergipe e Piaui. A mesma relata também
gue a auséncia de publicacdo sobre a producdo de documentarios no Piaui néo
exclui o estado de ter uma producéo, mas ainda nao foi feito um levantamento mais
aprofundado sobre o assunto. Conforme Holanda, apesar de ndo haver nenhuma
publicacdo especifica sobre o0 cinema piauiense, “sabe-se que exibidores
ambulantes apresentavam seus filmes no estado [...]" (2005, p. 173).

Em uma cronica do escritor Humberto de Campos, datada de 1933, o0 mesmo
menciona sua lembrangca de um dos primeiros filmes assistidos na cidade de
Parnaiba (litoral piauiense) em 1903 (HOLANDA, 2005). Holanda afirma que néo era

raro o proprio exibidor ambulante da época produzir seus proprios filmes e completa

“8 Karla Holanda de Araujo é professora da Universidade Federal de Juiz de Fora (Instituto de Artes e
Design - curso Cinema e Audiovisual) doutora em Comunicacdo, pela Universidade Federal
Fluminense (UFF) e mestra em Multimeios pela Universidade Estadual de Campinas (CNPQ, 2013).
Em sua dissertacdo, a pesquisadora efetuou um levantamento no ano de 2005 e catalogou seis
documentarios para sua dissertacao de mestrado.
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que, em virtude dessa auséncia de registro, o crédito como precursor do cinema
piauiense ficou com o compositor Torquato Neto*®, mesmo havendo rumores de
antecessores a ele. Sua obra é datada de 1972, trata-se de filme experimental
ficcional, dirigido por ele em Teresina, em Super 8, chamado O Terror da
Vermelha®.

Efetuando um salto da época de Torquato Neto para os dias atuais,
encontramos a ABD-PI produzindo, desde 2003, material audiovisual cujo conteudo,
em sua maioria, retrata/relata o Piaui a partir de recortes culturais, registrando o

Piaui a sua volta.

9 Nascido em Teresina em 1944, Torquato Neto, um dos protagonistas do Movimento da Tropicalia,
cometeu suicidio aos 28 anos (HOLANDA, 2005).
*® Obra ficcional revelada e montada apés sua morte a partir de escritos deixados por ele (HOLANDA,
2005); traz as “perambulacdes de um assino serial perseguindo suas vitimas pelas ruas do bairro da
Vermelha, em Teresina” (ITAUCULTURAL, 2013).
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4 PERCURSOS METODOLOGICOS NA CONSTRUGAO DA PESQUISA

O presente capitulo visa recuperar os processos metodologicos vivenciados
ao longo de toda a caminhada para construcéo dessa pesquisa. Vale salientar que a
concepcao dessa investigacdo ndo se deu de maneira linear, etapa apds etapa, mas
sim de modo ‘vivo’, com o todo contribuindo de forma dindmica para a construcéo
das partes, uma vez que ndo se pode congelar, tratar como estatico o que é
dindmico (BONIN, 2006). Tao logo, é necessario esclarecer que a apresentacéo
desse capitulo em etapas separadas se da Unica e exclusivamente para efeitos
didaticos, auxiliando a compreenséo do leitor.

Construido em trés partes, o capitulo inicia com o delineamento da pesquisa,
em que é apresentada tanto a sua natureza quanto sua especificidade. A segunda
parte trata dos processos de construgdo da pesquisa onde s&o explicitados os
movimentos para a consolidacdo da proposta investigativa. A terceira parte é
dedicada as definicOes e a realizacéo da fase sistematica da pesquisa e engloba as
definicbes relativas ao corpus, aos entrevistados, as estratégias de coleta, de

sistematizacdo e de analise dos dados.

4.1 DELINEAMENTO DA PESQUISA

Entende-se por metodologia a dimensao construtiva de todo o processo da
pesquisa. De acordo com Minayo, ela pode ser pensada como “o caminho do
pensamento e a pratica exercida na abordagem da realidade. Neste sentido, a
metodologia ocupa um lugar central no interior das teorias e esta sempre referida a
elas” (1994, p. 16). Para Bonin (2006) a metodologia transcende a visdo que a
restringe a normas e regras que auxiliam na pesquisa e abarca todo o processo de
construgdo investigativa e a tomada de decisbes de forma consciente pelo
pesquisador no processo de sua constru¢do. Assim, a metodologia tem como foco
orientar os caminhos que devem ser percorridos pelo pesquisador, buscando
“analisar os procedimentos légicos de validacdo e a propor critérios epistemoldgicos
de demarcacéo para as praticas cientificas [...]” (BRUYNE et al., 1977, p. 29); para o
pesquisador viabilizar, a partir da apropriacdo de métodos e técnicas metodoldgicas,

a construcao da pesquisa (BONIN, 2006).
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A pesquisa em realizagdo é de cunho qualitativo. Este tipo de pesquisa, de
acordo com Minayo, “[...] se preocupa [...] com um nivel de realidade que ndo pode
ser quantificado [...] trabalha com o universo de significados, motivos, aspiracoes,
crencas, valores e atitudes, [...] aprofunda-se no mundo dos significados das acdes e
relacdes humanas” (MINAYO, 1994, p.21 e 22). No caso desta pesquisa, o foco esta
na investigacdo das construgdes relativas as identidades culturais piauienses nas
producdes audiovisuais da ABD-PI, o que exige aprofundamento em termos destas
construcdes, assim como de fatores que participam da sua configuracéo.

Em virtude de sua especificidade, trata-se de um estudo de caso. Yin (2001)
define este tipo de estudo como sendo um questionamento empirico que investiga
um fenbmeno contemporaneo com seu contexto da vida real. Sousa argumenta
que,

0s estudos de caso sdo, normalmente, pesquisas [...] em que varios
métodos e técnicas sdo combinados (desde a observacéo participante, as
entrevistas, inquéritos, etc.) para investigar aprofundada e
sistematicamente uma pessoa, um grupo, uma organizagdo ou uma
determinada ocorréncia no seu contexto, dentro de um periodo
determinado de tempo (SOUSA, 2004, p. 371).

Assim, pode-se afirmar que essa pesquisa € um estudo de caso Unico em
virtude de trabalhar como cenario empirico uma Unica associa¢cao, a ABD-PI, uma
organizacdo ndo governamental que tem como fim o ‘“incentivo, producdo e
divulgacao de cultura e da cultura audiovisual’ (ABD-PI, 2012).

A escolha da ABD-PI como cenario empirico para a pesquisa se deu de
forma estratégica. A busca por um Ponto de Cultura que apresentasse significancia
dentro do contexto de manutencdo/ construcao cultural piauiense levou a ver que,
dentre os 113 Pontos de Cultura existentes, se destacava a ABD-PI. Primeiro por
ser, além de Ponto de Cultura, a representacdo da ABD-Nacional no estado do Piaui
e também, porque seus documentarios sdo relevantes para a visibilizacao,

dinamizacdo e manutencao da cultura piauiense®.

°L Alguns de seus documentarios ja foram, inclusive, utilizados em processos de tombamento de
patriménio cultural piauiense pelo IPHAN.
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4.2 OS PROCESSOS DE CONSTRUGAO DA PESQUISA

Neste item busca-se recuperar as trilhas metodolégicas realizadas no
percurso de sua construcdo da pesquisa. Inicia-se pelas idas e vindas da proposta
investigativa, em que se explica a caminhada realizada para chegar a configuracao
final da mesma; segue-se pelo relato dos percursos para a constru¢cdo da mesma,
incluindo levantamento bibliografico e documental bem como 0s movimentos

exploratorios empreendidos.

4.2.1 ldas e Vindas da Proposta investigativa

A relacdo e gosto pelo estudo de problematicas relacionadas a cultura ja
existiam muito antes do doutorado. Tudo comegou em 2005, com o inicio do
mestrado em Pernambuco, na area Administracdo, em que a Unica certeza era a
vontade de estudar algo relacionado a cultura. Este foco, em virtude da diversidade
cultural do estado de origem — Pernambuco - levou a curiosidade de buscar
respostas para algumas indagacdes de como as conexdes entre entidades nao
governamentais e entidades governamentais para a construgdo das politicas
publicas de Olinda funcionavam e se mantinham de forma aparentemente
coordenadas e organizadas.

Assim, ainda tateando o que ver e como ver, houve a primeira inser¢cao no
campo cultural, em plena articulacdo e movimentacdo para a execucdo da 12
Conferéncia Municipal de Cultura em Olinda®®. Comecou entdo um percurso que,
mesmo sem ter nocao clara sobre o que pesquisar e como entender o que ocorria,
propiciou 0 primeiro contato com alguns “Pontos de Cultura”. Apés experiéncia de
coleta de dados em campo acompanhando os atores sociais e governamentais
dentro dessa jornada de construcdo de rede de articulacdo entre eles para a
montagem das politicas publicas culturais do municipio de Olinda - PE e sua analise
a dissertacao foi concluida, mas o anseio de aprender um pouco mais sobre estas

guestdes continuou.

°2 A Conferéncia Municipal de Cultura tem como objetivo principal, a partir dos cidad&os, elaborar
propostas para a construcao de politicas publicas de cultura e eleger representantes para levar tais
propostas para a Conferéncia Estadual e Conferéncia Nacional de Cultura.
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Com o surgimento do DINTER®® em comunicacdo, veio a vontade de
aproveitar a oportunidade para problematizar questbes que ainda estavam em
aberto sobre a cultura e os Pontos de Cultura a partir do foco da nova area, a
comunicacdo. Com isso, foi iniciada a primeira proposta de nova investigacao para o
doutorado, que buscava compreender como a rede digital entre os Pontos de
Cultura do Piaui estava articulada.

O Piaui trazia a especificidade de ter sido o estado a lancar a ideia de
montagem da rede digital por estados e ndo apenas em nivel nacional. No entanto,
ao buscar mais detalhes a respeito da concretizagdo da rede digital neste estado foi
constatado, a partir de conversas informais com funcionarios da FUNDAC -PI
(Fundacédo Cultural do Piaui), que a rede digital entre os Pontos de Cultura do
estado nao funcionava a contento dentro da proposta do Programa Cultura Viva, o
gue redirecionou, naquele momento, o foco para outro Estado com o intuito de dar
continuidade a pesquisa. Este foi a primeira dificuldade enfrentada no processo de
consolidacéo da proposta desta pesquisa.

Entdo, o trabalho de campo foi reorientado para o estado de Pernambuco,
uma vez que se soube que a rede digital que ali existia jA havia sido iniciada,
conhecimento esse que foi adquirido em virtude de experiéncia anterior no mestrado.
A partir da informacéao de que Pernambuco era o segundo estado em quantidade de
Pontos de Cultura ativos do Nordeste, de acordo com pesquisa efetuada pelo site
www.mapasdarede.org.br, ficando atras apenas do Ceard e apresentando uma
representativa significacdo dentro do Nordeste, foi iniciada a construgao da pesquisa
nesta perspectiva e considerando este cenario empirico até final de abril de 2012.
Nesse momento, em uma reunido entre os membros dos Pontos de Cultura de
Pernambuco para coordenar a Teia PE 2012 foi constatado que a rede fisica
estava se desenvolvendo, no entanto a rede virtual estava praticamente desativada
em virtude néo apenas de problemas com pagamentos de alguns PC’s mas também
pela auséncia de instalacdo de internet em outros. A prioridade naquela ocasiao
deixou de ser a manutencdo da conexao virtual entre os PC’s e passou a ser o

desenvolvimento de estratégias para solucdo de problemas de cunho financeiro.

>3 DINTER- Doutorado Interinstitucional, no caso entre a Universidade Federal do Piaui e a

Universidade do Vale do Rio dos Sinos.
> A denominacdo de “Teia” é dada ao evento que promove o encontro, nacional, estadual ou
regional, dos Pontos de Cultura que integram o Programa Cultura Viva.
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Considerando o risco de que a rede virtual enfraguecesse ainda mais e
desaparecesse em pleno desenrolar da pesquisa, optou-se por mudar o cenario de
referéncia empirico mais uma vez 0 que exigiria, também, ajustar o foco da
pesquisa. O contexto empirico estaria novamente situado no Piaui e, a partir de novo
contato com a FUNDAC-PI*°, em conversa com o funcionario responsavel pelos
Pontos de Cultura, foi dito que a situacdo era a mesma de Pernambuco — o foco
estava voltado para a solucdo de problemas financeiros e a Teia Virtual ndo era
prioridade no momento. Assim, houve a necessidade de efetuar uma reorientacao
em termos do foco da pesquisa e redesenho da problematica.

Iniciou-se entdo, em maio de 2012, a busca por esse cenario empirico dentro
dos PC’s existentes e atuantes no Estado. Em contato mais uma vez com a
FUNDAC-PI e apés conversa informal com um funcionario da mesma®, surgiu a
ideia de pensar o papel dos processos midiaticos na constru¢do da cultura ndo no
cenario digital, mas a partir de acdes midiaticas diversas constituidas em algum
Ponto de Cultura que se destacasse em virtude de suas caracteristicas e acoes.
Surge, assim, a ideia de ter como novo objeto empirico de referéncia um unico Ponto
de Cultura (PC) no estado do Piaui, significativo para a constru¢cdo da cultura
piauiense. Apoés coleta de informacgdes sobre os Pontos que trabalhavam com foco
em midiatizagcdo (produgao audiovisual) chegou-se ao Ponto de Cultura da
Associacdo Brasileira de Documentaristas (ABD) do Piaui. A escolha foi feita
levando em conta suas acfes ndo apenas como Ponto de Cultura, mas também em

virtude de suas parcerias e atividades como ABD>’.

4.2.2 Primeiros Passos para a Construcdo da Pesquisa: levantamento
bibliografico e documental

Ao pensar na construcdo de uma pesquisa, uma das a¢des importantes para
a sua realizacao é investigar o que ja foi feito em relacdo ao que se quer pesquisar.
O levantamento de materiais para a pesquisa iniciou em meados de 2010, ainda nas

aulas do doutorado, quando o problema de pesquisa estava em constru¢ao. Devido

*> A FUNDAC-PI ficou responsavel pelos Pontos de Cultura do Piaui a partir do governo Dilma.

*® O funcionario da FUNDAC-PI que é responsavel atualmente pelos Pontos de Cultura também faz
arte do Ponto de Cultura ABD/ Antares, e € um dos fundadores da ABD-PI.

" O Ponto de Cultura ABD/Antares ser fruto de uma acio da ABD-PI foi essencial na escolha uma

vez que a ABD ja é uma organizacéo institucionalizada, com foco na producédo de documentarios e

com trabalho reconhecido nacionalmente; bem como suas ac¢des de inclusdo digital de jovens no

mundo do audiovisual.
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as mudangas que ocorreram no problema de pesquisa, parte do material coletado/
selecionado na pesquisa da pesquisa deixou de ser util, o que demandou um novo
ciclo desse movimento.

Tal acdo se deu em varias frentes, iniciando a partir do problema de pesquisa
a selecdo de palavras-chaves como: cultura, ABD, identidade, cidadania e
audiovisual para nortear a busca. A partir das palavras-chaves iniciou-se uma pré-

I°° utilizado no mestrado e nas aulas do

selecdo de material fisico® e digita
doutorado. Em seguida foi feita uma leitura de reconhecimento de todo material para
uma triagem inicial, 0 que gerou subcategorias para as palavras-chaves, conforme

descrito no quadro 3, mostrado a seguir:

Quadro 3: Categorias e subcategorias para inicio da pesquisa da pesquisa.

categorias-chaves subcategorias

histona do Piaw
Piaui storia do Piaui

cultura piauiense

Programa Cultura Viva
Cultura Pontos de Cultura

concettos de cultura

conceito

Identidade
identidade cultural
conceito
Cidadania cidadama cultural
cidadania comunicativa
Audiovisual referéncias tedricas
documentario
AED ABD- MNacional
ABD- Piaui

Fonte: Elaborado pela autora.

Apés a triagem inicial, foi efetuada leitura/ releitura do material com foco nos
objetivos da pesquisa. Nesse aspecto um dos métodos utilizados foi uma adaptacéo

do ‘snowball™®

(bola de neve) uma vez que uma referéncia puxa a outra, de forma
nao probabilistica. Num segundo momento, além da busca fisica as bibliotecas da

Universidade Federal de Pernambuco (UFPE) e da Universidade Catdlica de

*% Por material fisico entendem-se livros, capitulos de livros impressos, artigos impressos, apostilas,
caderno de anotacdes,

% por material digital entende-se todo material em midia digital como sites, artigos e livros virtuais.

% Snowball é uma técnica ndo probabilistica utilizada em pesquisas sociais em que um participante
indica o outro até que as indicac@es se repitam (HECKATHORN, 2011; BALDIN e MUNHOZ, 2011).
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Pernambuco (UNICAP), a procura incluiu como ferramenta de pesquisa a internet.
Foram realizadas buscas nos sites da UNESCO, do Ministério da Cultura, da ABD-
Nacional e da ABD-Pl. Também foram feitas buscas no banco de dissertacdes e
teses da Capes, na base de dados do Intercom, no site da biblioteca virtual Clascso,
em revistas virtuais de diversas universidades (USP, UFF, UNISINOS), no banco de
dados do Scielo e no site de busca virtual Google.

E assim a rotina de busca, triagem, leitura e nova busca seguiu até o
fechamento do projeto para qualificacéo, pois, como observa Stumpf (2009) o ato de
revisar a literatura € uma atividade que se inicia na construcdo do problema e
continua até a andlise dos resultados do trabalho cientifico.

Essas buscas resultaram em material para o inicio da construcdo dos
componentes da pesquisa. Disponibilizada no Google, a dissertacdo de Karla
Holanda, intitulada “Documentario Nordestino: Histdria, Mapeamento e Analise
(1994-2003)", que trata de um levantamento sobre os documentarios nordestinos,
serviu como base tanto em conteudo como em referencial bibliografico para os
topicos sobre documentarios.

As entrevistas informais auxiliaram na compreensao do funcionamento/
articulacdo da ABD-PI e geraram pistas para o iniciar da montagem do cenario desta
pesquisa; bem como uma lista de nomes e e-mails para contatos futuros. Esses
contatos atraveés de e-mail resultaram no recebimento de alguns documentos que
serviram como base para a compreensdo tanto da ABD-PI quanto do Ponto de
Cultura ABD/ Antares (funcionamento, objetivos, etc.).

A partir das categorias-chaves e subcategorias definidas, também se chegou
as producdes de Manoela Penafria (via Google) que foram essenciais para
compreensao e montagem do arcabouco teorico dessa pesquisa.

As imersGes nas bibliotecas consolidaram o conteldo a partir das leituras
efetuadas, juntamente com os materiais oriundos das disciplinas cursadas no

doutorado.
4.2.3 Os Movimentos Exploratérios na Construcéo da Pesquisa
Os movimentos exploratérios, como o proprio nome ja diz, s&o movimentos

gue buscam explorar o campo empirico a ser pesquisado em busca de informacdes

que auxiliem na resolucdo do problema de pesquisa. E a partir desse movimento que
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0 pesquisador se aproxima e comeca a melhor entender o objeto empirico a ser
investigado. De acordo com Bonin “em termos da construg¢éo do projeto de pesquisa,
0S movimentos exploratorios permitem encontrar pistas e gerar dados
alimentadores/ norteadores desta constru¢cao em varios niveis” (2006, p. 35).

Os movimentos que antecederam o projeto atual foram marcados por acdes
construtivas que buscavam encontrar norteamento nessa pesquisa. Iniciando em 12
de outubro de 2010, com telefonemas e e-mails, para, a entdo, responsavel pelos
PC's do Piaui na FUNDAC-PI, esses contatos renderam conhecimento inicial
suficiente para buscar em Pernambuco o objeto de pesquisa almejado dentro do
contexto comunicacional desejado (estudar a comunicacgéo virtual entre os PC’s de
um determinado estado através da teia virtual).

Em Recife, foram obtidas as primeiras informacfes através de contatos
informais com estudantes de mestrado da UFPE que estavam, com diferentes
enfoques, estudando os PC’s de Pernambuco. Ainda em Recife, com a troca do
governo federal que gerou uma série de problemas em virtude de pendéncias da
gestdo anterior, houve em 17 de maio de 2011 o 9° Encontro Rumo a Cidadania

Cultural®*

, com a presenca da entdo secretaria de Cidadania e Diversidade Cultural
Marta Porto, onde autoridades governamentais vinculadas a pasta da cultura e aos
PC’s estavam presentes para debater sobre os rumos da nova gestdo. Tal encontro
foi atil para atualizacdo das informacfes a respeito do andamento dos Pontos de
Cultura de Pernambuco e também perceber o grau de aceitacdo dos participes para
com 0 NOVO governo.

A partir dai iniciou-se uma exploracdo de dados através de grupos de
contatos via e-mail, redes sociais (Facebook, Twitter, Blogs), no intuito de perceber o
funcionamento da rede virtual entre os PC’s de Pernambuco. No entanto, o que foi
visto entre 17 de maio de 2011 e abril de 2012, através de observacdo nao
participante por parte da pesquisadora, foram apenas informagcdes sobre eventos
especificos e movimentos para sanar as dificuldades oriundas de pendéncias do

governo anterior e da atual gestao.

®1 0 “g° Encontro Rumo & Cidadania Cultural” promovido pelo Ministério da Cultura ocorreu no Recife
em 17 de maio de 2011 no auditério da Federacéo das Industrias do Estado de Pernambuco (FIEPE),
realizado pela entdo secretaria de Cidadania e Diversidade Cultural Marta Porto,cujo foco foi o
compromisso com a nova pasta ministerial. O evento reuniu aproximadamente 500 gestores e
agentes culturais de Pernambuco, Paraiba, Alagoas, Rio Grande do Norte e Sergipe. Também
participou do evento o diretor do Programa Cultura Viva, César Piva (CULTURADIGITAL, 2013).
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A observacao continuou e em 28 de abril de 2012. Apdés a participacdo em um
encontro que ocorreu em Recife entre os PC’s de Pernambuco para organizar a Teia
PE 2012 foi constatado, através de observacao participante, que o foco naquele
momento ndo estava voltado em dar continuidade a teia virtual, mas sim em resolver
as pendéncias oriundas do governo anterior, dentre elas a auséncia de pagamento
das parcelas para os PC’s. Assim constatou-se a néo viabilidade em estudar a rede
virtual entre os PC’s, uma vez que o foco agora estava totalmente voltado para fazer
funcionar as acdes do Governo Federal para a sobrevivéncia dos Pontos de Cultura;
a Teia Virtual, nesse contexto, estava praticamente desativada.

Vale ressaltar, metodologicamente falando, que a reunido foi registrada em
diario de campo, a partir de observacao participante, uma vez que houve interacéo
entre pesquisadora e participes na reunido. Isso gerou um certo desconforto inicial
por parte de alguns participantes, porquanto os mesmos ja haviam contribuido para
outras pesquisas (com outros pesquisadores) e nao haviam recebido sequer
feedback das mesmas, o que criou, para eles, uma imagem errbnea de que a
pesquisa gera resultados apenas para 0s pesquisadores. A ida a reunido serviria
para uma coleta inicial de dados a partir de um questionario curto, previamente
elaborado, para aplicacdo entre os participes com intuito de coletar alguns dados
basilares ao término da reunido. Entretanto, apds perceber que seria inviavel
trabalhar com a teia virtual, a aplicacdo do questionario foi suspensa.

Assim, para ndo correr o risco de inviabilizacdo da pesquisa por
desaparecimento do foco empirico de estudo, optou-se por migrar novamente a
pesquisa para o Piaui e buscar novo foco de pesquisa.

Mais uma vez entrou-se em contato com a FUNDAC-PI, o que originou um
agendamento para uma conversa com o responsavel pelos PC’s do Piaui (que néo
era mais o contato anterior) para 17 de maio de 2012 in loco. E foi a partir dessa
conversa informal que surgiu a ideia de trabalhar a midiatizacdo da cultura a partir
das producdes audiovisuais de um PC’s, e assim foi possivel reorientar o problema
de pesquisa.

A entrevista informal com o funcionario da FUNDAC-PI foi registrada apenas
no diario de campo, com anota¢fes resumidas sobre os assuntos abordados. Foi
uma conversa norteadora para detectar pistas para um novo problema de pesquisa.
A opcéo por nao gravar foi realizada visto que era uma conversa introdutéria, para

nao gerar quaisquer inibicbes e/ou constrangimentos por parte do entrevistado.
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Nessa conversa informal, o entrevistado explicou como estavam os PC’s do
Piaui e a situagdo do acesso a internet nos mesmos (que apresentava problemas).
Falou também sobre como estavam resolvendo o problema do pagamento dos
mesmos. Explicou que no Piaui ndo existe uma Secretaria de Cultura, a cultura esta
ligada a Secretaria de Educacdo, bem como a FUNDAC-PI também ¢é vinculada a
ela. Ao abordar a Teia Piaui, e a ndo previsdo para a mesma no ano, falou também
do Ponto de Cultura ABD/ Antares, explicando que era membro da ABD-PI e
participante do Ponto de Cultura. Foi nesse momento, ouvindo atentamente sobre a
ABD-PI, que surgiu a ideia de trabalhar com material audiovisual que eles
produziam. A partir de entdo, a exploragéo foi focada em duas partes: uma voltada a

ABD-PI e outra voltada a sua producéao.

4.2.3.1 Explorando a ABD-PI

ApOs esse primeiro contato, que tinha como foco inicial saber se existia rede
digital entre os PC’s do Piaui, iniciou-se uma pesquisa virtual sobre a Associacéo
Brasileira de Documentaristas para comecar a entender o que era e como a mesma
articulava suas ag¢bes nacional e localmente. Assim, a ideia de trabalhar com as
producdes audiovisuais foi se consolidando e nasceu a proposta de analisar as
producdes audiovisuais da ABD-PI na construcdo da identidade cultural piauiense e
constituicdo da cidadania cultural/ comunicativa. A partir dai, com o problema de
pesquisa redefinido, comecaram as exploracbes em busca de pistas para a
concretizacdo do desenho da pesquisa.

O primeiro passo foi efetuar buscas na internet sobre a ABD Nacional e a
ABD-PI. Na época, em 25 de maio de 2012, o site da ABD Nacional ainda estava
ativo®, o que fez com que se tivesse acesso a informacdes, ndo apenas do
cotidiano como ag¢des da ABD Nacional, mas também ao Estatuto da Associacdo
Brasileira de Documentaristas, documento fundamental para a compreensdo da
mesma. Os perfis de facebook® da ABD-Nacional também foram observados, |4 a

ABD Nacional publica cursos, eventos e a¢fes voltadas a producdo audiovisual.

®2 Site da ABD Nacional estava atvo em 25 de maio de 2012 no endereco:
http://www.abdnacional.com.br/

® Enderecos dos facebooks da ADB Nacional comunidade: <https://www.facebook.com/pages/ABD-
NACIONAL-Associa%C3%A7%C3%A30-Brasileira-de-Documentaristas-e-
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Um segundo movimento foi a busca virtual sobre a ABD-PI. Foi iniciada pelo
blog® da associacdo, observando o contelido das postagens. Em seguida foi feita
uma varredura no facebook para busca de pistas para a pesquisa. Em um terceiro
momento, realizou-se uma observacdo no blog® do Nicleo de Producdo Digital
Fotégrafo José Medeiros.

Apbs exploracgdo virtual inicial, foi a vez de um contato fisico com a ABD-PI.
Com o problema ja tracado, o primeiro contato foi com Roberto Saboia, tesoureiro da
ABD-PI e um dos fundadores da mesma, via gtalk e resultou em um agendamento
de visita a ABD-PI. Em 21 de junho de 2012, ao visitar in loco a ABD-PI, foi feita a 12
entrevista com ele. A entrevista estruturada (vide apéndice A) foi iniciada, mas nao
concluida nessa visita, em virtude de necessidade do entrevistado de interromper o
encontro, e ficou combinado o envio do roteiro via e-mail e a devolucdo do mesmo
preenchido, o que foi feito.

Nessa conversa, o tesoureiro da ABD-PI falou sobre o funcionamento da
associacdo bem como de sua criacdo. A partir desse contato, foi estabelecido um
vinculo informal com a ABD-PI, que resultou numa abertura para coleta de dados,
recebimento de documentos, contato com outros integrantes, dentre outras
informacdes.

A utilizacdo da entrevista informal para criar uma abertura para futuras
incursdes para coletas mais especificas e aprofundadas de dados foi utilizada
levando-se em consideracdo que esse tipo de conversa, mesmo na informalidade,

nao deixa de ser uma entrevista, e como afirma Gaskell

0 emprego da entrevista qualitativa para mapear e compreender o
mundo da vida dos respondentes € o ponto de entrada para o
cientista social [...] A entrevista qualitativa, pois, fornece os dados
basicos para o desenvolvimento e a compreenséao das relacbes entre
0s atores sociais e sua situacao (2008, p. 65).

Assim a entrevista qualitativa foi utilizada para primeira abordagem de maneira
informal, para sondagem inicial das informacdes.
ApOs esse contato in loco, seguiram-se contatos virtuais com outros

integrantes. Um segundo contato formal ocorreu em 22 de agosto de 2012, que

Curtametragistas/136121979795386?fref=ts> e perfil:
<https://www.facebook.com/abd.nacional?fref=ts> .

% Endereco do blog da ABD-PI: <http://abdpi.blogspot.com>.

® Blog: <http://npdpiauilfotografojosemedeiros.blogspot.com.br/>.
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gerou nova conversa informal gravada e uma listagem com contatos de alguns
participantes da ABD-PIl, bem como um relato de algumas acdes da ABD-Pl e o
envolvimento da mesma com a TV Antares. Esse contato possibilitou conhecer
algumas producdes audiovisuais da ABD-PI, bem como gerou o recebimento de 20
cOpias de DVD’s com essas producgdes, resultando, nesse momento, em uma coleta
de dados significativa para andlise.

Quadro 4: Representacéo grafica dos dados coletados

o

o

12

12

classificacao nome descricao data
ABD - P http://abdpi.blogspot.com.br/ 25/05/201]
http://npdpiauifotografojosemedeiros. blogspot. dah. 25/05/2012
http://www.abdnacional.com.br/ 25/05/201]
ator ndo-governamental perfis no facebook : https://iwww.facebook.com/pagBe-
8 OBSERVAGAO ABD - Nacional NACIONAL-Associa%C3%A7%C3%A30-Brasikeira-de-
x DIRETA Documentaristas-e-Curtametragistas/136121979796886B> e
g <https//www.facebook.com/abd.nacional?fref= 25/05/2012
E IPHAN-PI | e e
%) atores governamentais FUNDAC - PI http//iwww.fundac.pi.gov.brfindexphp [ = --eeee
8 TV Antares - Teresina|l  eeeeeee e
<o( entrevista com Roberto Sabéia 21/06/20
ator ndo-governamental ABD-PI entrevista com Roberto Sabéia 22/08/20
ENTREVISTA
recebimento dos 20 videos produzidos pela ABD-Rlefftrevista)]  22/08/2017
atores governamentais FUNDAC - PI Conversa informal com Roberto Sabéia 17/05/24

Fonte: elaborado pela autora.

A andlise documental colaborou para a ratificagdo e qualificacdo das
informacgdes coletadas tanto na entrevista efetuada como nas conversas informais
registradas. Os documentos serviram para auxiliar na compreensédo do que € a ABD
bem como o funcionamento da ABD-PI. O embasamento se deu através da

documentacédo coletada e de informacgdes oriundas dos blogs, sites e redes sociais.

4.2.3.2 Explorando os Documentarios

Antes de abordar as categorias utilizadas para orientar a coleta de dados
relativos aos filmes documentarios produzidos pela ABD-PI na pesquisa exploratdria,
€ preciso lembrar que, embora existam inimeras constru¢cdes do conceito, nessa
pesquisa entende-se como documentario toda e qualquer producao audiovisual sem
cunho propagandistico e com enfoque de ordem social (independentemente de ser

ou néo ficcional).
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Apbs o recebimento dos 20 DVD’s contendo 28 producfes audiovisuais, para

uma melhor ordenacéo, foi atribuida numeracéo sequencial aleatéria com intuito de

identificar de maneira mais rapida cada video, conforme é mostrado quadro 5.

Quadro 5: Listagem dos DVD'’s coletados na ABD-PI

N° PRODUCAO AUDIOVISUAL DVD
1 Dois Momentos
2 Entrelinhas . .
- Cinema Programa Intensivo (trabalho de
3 O Segredo do Grito ~ .
- — conlusao de curso Teresina 1° semestre
4 Dominga da Fulb
2007)
5 O Tempo
6 Partida
7 Se Beber nao Dirija Se Beber néo Dirija - oficina de cinema 1
8 A Volta A Volta - oficina de cinema 2
David Caldas (oficina de capacitagao audiovisual teoria e
9| préatica em David Caldas - P107, 08 e 09 de marcgo de
2008)
10 Divinépolis (oficina de capacitagcéo audiovisual teoria e Documentérios Oficinas de Capacitag&o
pratica em Divinépolis - PI 11, 12 e 13 de abril de 2008) o
- — —— — - em Uniéo PI
11 Novo Nilo (oficina de capacitag&o audiovisual teoria e
pratica em Divindpolis - Pl 18, 19 e 20 de abril de 2008)
12 Liberdade (oficina de capacitagédo audiovisual teoria e
pratica em Divinopolis - Pl 25, 26 e 27 de abril de 2008)
Ponto de Cultura Audiovisual ABD/ Antares
13 Colbnia de Gurguéia - Alunos da Oficina de Audiovisual
"Colbnia de Gurguéia" - Fevereiro de 2007
Ponto de Cultura Audiovisual ABD/ Antares
14 Monte Castelo - 0 nosso bairro Acéo Audiovisual no Monte
Castelo(14/10/2006)
15 Mamulengo Fantochito Mamulengo Fantochito
16 Cascatinha Cascatinha
17 Mestre Din Mestre Din- documentario
18 Festejo do Divino Espirito Santo - Marmelada Festejo do Divino Espirito Santo -
Marmelada
19 Cristino Castro IV Oficina de Capacitagao no territorio
- Serra das Confusdes
20 Caras do Brasil
21 Murici dos Portelas Murici dos Portelas
"A Fabrica de Manteiga e Queijo" das
22 A Fabrica de Manteiga e Queijo fazendas nacionais do Piaui - uma historia
contada pelos seus trabalhadores
23 Santa Luz Camera e A¢do Comunitaria Santa Luz Camera e A¢do Comunitaria
24 Um homem sem camera Um homem sem camera
25 O cine Rex e n6s O cine Rex e n6s
26 O sonho de Manoel Messias O sonho de Manoel Messias
27| Paixao de Cristo - Bom Jesus do Gurguéia - P1(2009) Paixdo de Cristo -P??;)gg)sus do Gurguéia
28| Paixao de Cristo - Bom Jesus do Gurguéia - P1(2010) Paixdo de Cristo 'PI?C();) i]g)sus do Gurguéia

Fonte: elaborado pela autora.
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A partir da coleta de 20 dvd’'s da ABD-PI, num total de 28 documentérios, foi

dado inicio a fase preparatoria para a analise, composta de uma classificagdo prévia

quantitativa para auxilio na escolha dos videos mais significativos para composi¢cao

de uma amostra para a analise qualitativa do conteddo produzido e registrado nas

produgcbes cinematograficas. Para essa etapa, foram identificados elementos

descritores do video e também criadas categorias objetivando uma caracterizacao

de aspectos importantes para a posterior selecdo da amostra para analise

aprofundada, sendo essas, a saber:

a)

b)

)

k)

n°: correspondente a uma numeragao em ordem crescente fixada em cada DVD
para futura localizagc&o por parte da pesquisadora,

DVD: que contém o titulo do DVD, ndo necessariamente o titulo da producéo
audiovisual contida no mesmo, esse titulo foi dado pela propria ABD-PI no
momento da entrega de cOpias para esta pesquisa;

Titulo : referente ao titulo da producéo audiovisual, contido no proprio filme;

Ano : informando o ano em que o video foi filmado;

Apresentacao : organizacdes indicadas na apresentacao do video;

Apoio : organizagbes e/ou pessoas fisicas indicadas como apoio no
documentario;

Tempo : duracédo do documentario;

Local de filmagem : localizacdo geogréafica do espaco utilizado para a filmagem;
Tema/ recorte cultural : categorizacdo do assunto central abordado na producéao
audiovisual a partir das seguintes categorias: cidade/ populacao; personalidade
da cultura local; religido; cotidiano; patriménio cultural; cidade/ populacao;
Sub-tema: desmembramento da categorizagcdo principal no tema/ recorte
cultural;

Sintese : texto conciso sobre o conteudo do video;

Equipe técnica : identificacdo, a partir do letreiro do video, dos profissionais que
integraram a equipe e seu respectivo papel na mesma,

Na escolha das producbes a serem analisadas na investigacao aprofundada,

buscou-se compor um corpus diverso em relacdo a aspectos relevantes para a

problematica, conforme sera descrito mais a frente.
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4.3 DEFINICOES DA FASE SISTEMATICA DA PESQUISA

4.3.1 Cenarios da Pesquisa

A partir das pistas e constatagfes obtidas durante a pesquisa exploratoria,
foram identificados cenarios relevantes para compor o desenho concreto da
pesquisa, pensando sua significacdo para a compreensdo da construcdo das
identidades culturais piauienses nas producdes da ABD-PI.

Como cenario ndo governamental central no desenho da problemética foi
identificada a ABD-PI; como cenérios governamentais envolvidos o IPHAN — Piaui, a
FUNDAC — Piaui e a TV Antares. O IPHAN-PI € um cenério relevante devido a
acdes em conjunto com a ABD-PI que resultaram em tombamento de patrimdnio
material e processos de tombamento de patrimonio imaterial (esse Ultimo ainda em
andamento de acordo com um dos integrantes da ABD-PI); a FUNDAC-PI por ser o
orgao responsavel pelos Pontos de Cultura e acbes que envolvem promocao,
desenvolvimento e divulgacdo da cultura piauiense (FUNDAC, 2012), e a TV Antares
por fazer parte, juntamente com a ABD-PI, do Ponto de Cultura ABD- Antares. A
principio foi considerada a TV Antares, no entanto ao longo das incursées a campo,
observou-se que embora ela seja co-participe no Ponto de Cultura, ndo interfere
direta ou indiretamente nas producfes audiovisuais da ABD-PI. Deste modo, este
cenario nao foi considerado como relevante para a pesquisa.

A abordagem metodoldgica dos cenarios se deu através de observacao direta
e de investigacdo documental, que complementou os dados primarios coletados.

4.3.2 Pesquisa Documental

Embora a pesquisa tivesse como foco analisar a midiatizacdo da cultura
piauiense a partir da producdo audiovisual da ABD-PI, foi efetuada uma pesquisa
documental com intuito de nortear e gerar informacdes a respeito ndo apenas do
contexto mas também informacdo de suporte para a compreensdo e melhor
entendimento das acdes/ informacdes coletadas ao longo da pesquisa.

Projetos inscritos, objetivos a serem desenvolvidos e alcancados, acdes e
decisdes da ABD-PI foram aspectos que a pesquisa documental proporcionou para

a construcéo da pesquisa.
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A coleta de tais documentos se deu ao longo de toda a pesquisa, uma vez
gue a cada incursdo ao campo, em entrevistas formais e informais, novas pistas

surgiam e levavam a procurar/ adquirir novas documentacoes.

4.3.3 Os Documentarios: composi¢cdo do  corpus

A etapa de triagem dos videos elaborados pela ABD-PI para a escolha corpus
de producdes a serem analisadas iniciou com um reconhecimento prévio do
contetdo de todos os documentarios a partir de uma primeira visualiza¢do (assistir)
de todos. Em um segundo momento foi efetuada uma segunda visualizacdo para
identificacdo de caracteristicas similares para embasamento do recorte cultural.
Foram criados temas para agrupamento dos mesmos para embasar um recorte
cultural diversificado para s6 entdo haver a analise de tal material.

O recorte cultural dado abrange uma producédo audiovisual de cada tema a
partir da categorizacédo do assunto central abordado na producéo entre as seguintes
categorias: cidade/ populagéo; personalidade da cultura local; religido; cotidiano;
patrimoénio cultural; problema social. Dentro de cada tema foi efetuado um
desmembramento da categorizagdo principal no tema/ recorte cultural ao qual
chamamos de subtema , com intuito de especificar melhor cada abordagem e assim
auxiliar na escolha de uma amostra diversa dentro do universo em questao.

Assim, por cotidiano entendem-se acontecimentos do cotidiano a partir de
relacdes entre pessoas, como amor entre jovens, ajuda ao préximo, casamento e
rotina diaria (subtemas do tema principal). O tema problema social engloba
problemas que atingem a sociedade como alcoolismo, instabilidade financeira e
loucura. No tema cidade/populacdo encontram-se etnografia, folclore e acbes da
ABD-PI como subtemas identificados. O tema personalidades da cultura local
abrange os documentérios elaborados tendo como foco alguma personalidade
cultural viva do estado do Piaui, tendo subdivido em brincantes, artesaos e aboiador.
O tema religido engloba atividades religiosas. Enquanto o tema patrimonio cultural
enfoca patrimonio cultural material e/ou imaterial. No quadro 6 sdo apresentados o0s
dados relativos a sistematizacdo dos materiais nas categorias explicitadas

anteriormente.
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Quadro 6: Sistematizacdo do universo das producdes da ABD-PI coletadas.

ro

TEMA/
CLASSIFICACAO tempo def RECORTE
Ne TITULO DA ABD-PI ANO duracéo LOCAL DE FILMAGEM CULTURAL SUB-TEMA
1 [Dois Momentos ficcdo 2007 11'23" ndo informado cotlian amor entre jovens
2 |Entrelinhas ficcdo 2007 8'57'1 ndo informado cotidiano oR@ntre jovens
3 |O Segredo do Grito ficcao 2007 11'03" ndo informado idieob ajuda ao proximo
4 |0 Tempo ficcdo 2007 13'55] Teresina cotidiano rotina
povoadode s&o Domingos no munic|pio
5 |Partida ficcéo 2007 11'121de Teresina cotidiano casamento
rotina;
Cristino Castro - PI (Tenitério da  |cotidiano; acéo da ABD-PI oficinas/ educacional,
6 |A Volta documentario 2007 06'08" |Serra das Confusdes) cidade/populacéo |social
7 |Dominga da Fuld ficcao 2007 05'4g" ndo informado proalsocial loucura
8 |Um homem sem uma camera ficcdo 200[7 17'p6" Teresina blepra social problema financeiro
Se Beber ndo Dirija - oficina de ficcdo 03'52" Cristino Castro - Pl (Territério da Seproblema social alcoolsmo e direcio
9 |cinema 1 ; 2007 das Confusdes) ’
David Caldas (oficina de
capacitacdo audiovisual teoria ¢
pratica em David Caldas - PI1 07, povoado de David Caldas no municipio
10 |08 e 09 de marco de 2008) documentario 2008 14|t8"Unido cidade/ populagdo| caracteristicas da pémulag
Divinpolis (oficina de
capacitagao audiovisual teoria ¢
pratica em Divinépolis - Pl 11, 12 povoado de Divinépolis no municipio
11 |e 13 de abril de 2008) documentario 2008 15'5@e Unido cidade/ populagéo| folclore
Novo Nio (oficina de
capacitacdo audiovisual teoria ¢
pratica em Divinépolis - Pl 18, 119 povoado de Novo Nio no municipio
12 |e 20 de abrilde 2008) documentario 2008 14'4Bhido cidade/ populagdo | caracteristicas da populagdo
Liberdade (oficina de capacitacfio
audiovisual teoria e pratica em
Divin6polis - PI 25, 26 e 27 de povoado de Liberdade no municipio|de
13 [abri de 2008) documentério 2008 17'48Unido cidade/ populagéo | caracteristicas da populagéo
14 [Coldnia de Gurguéia documentario 200y 10'15" ColimiGurguéia cidade/ populagdg  caracteristicas ddagépu
nao O
15 | Murici dos Portelas documentério informado|  7'46" néo informado cidade/ populagdo | caracteristicas da populagdo
Santa Luz Camera e Agéo territério da Serra das Confusées - acao da ABD-PI - oficinas / educacional,
16 |Comunitaria documentario 2006 5'58/municipio de Santa Luz - Pl cidade/ populacasocial
Cristino Castro - PI (Territério da Se| acao da ABD-PI - oficinas / educacional,
17 [Cristino Castro documentario 2007 13'1[das Confusdes) cidade/ populacagsocial
Cristino Castro - PI (Territério da Se|
18 | Caras do Brasi documentério 2007 - |das Confusdes) cidade/ populacdp  caracteristicaspldapéo (fotografias)
personalidades da
bairro Monte Castelo no municipio decultura local; apresentagao dos atores culturais do ba|
19 [Monte Castelo - 0 nosso bairrd ~ documentario 2006 1917|Teresina cidade/populacdo |[Monte Castelo
personalidades da
20 [Mamulengo Fantochito documentério 200! 56'04" Teaesin cultura local atores culturais (brincante)
problema social;
personalidades da
21 [Cascatinha documentario 2007 8'33" | Teresina cultura local atores culturais (brincante)
nao bairro Monte Castelo no municipio |personalidades da
22 |Mestre Din- documentério documentério infformado | 9'10" |de Teresina cultura local atores culturais (arteséo)
O sonho de Manoel Messias
(Revelando os Brasis ano IV)- documentério 2011 15'541 n&o informado atores culturais (aboiador)
realizagdo IMA (Instituto Marlin personalidades da
23 [Azul) cultura local
Festejo do Divino Espirito nao Mammelada no municipio de religido; Festa do Divino - catolicismo;
24 [Santo - Marmelada documentario informado | 40'24" |Gilbuéis cidade/populacéo |caracteristicas da populacdo
Paix&o de Cristo - Bom Jesus - néo informado
25 |um ato de fé, amor e devogao documentério 2009 54116" religido Paixao de Cristo - catolicismo
Paix&o de Cristo - Bom Jesus do .
26 |Gurguéia - PI (2010) documentério 201  2pgfRo mormado religiio Paixdo de Cristo - catolcismo
A Fabrica de Manteiga e cidade de Campinas do Piaui, ruinas
27 |Queijo" docume ntério 2007 16'37" |da Fabrica de Manteiga patriménio cultural | materia
28 |0 cine Rex e nés fegsiol document r|02006 11'44" | Teresina patrimonio cutural  material

Fonte: elaborado pela autora.
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A partir do quadro 6, pode-se observar que o foco das produgdes audiovisuais
da ABD-PI esta voltado a abordagem de caracteristicas das culturas piauienses. A
producdo de documentarios e de videos de ficcdo — tais denominacdes foram dadas
pela prépria ABD-PI - estd embasada em aspectos que compdem a cultura
piauiense incluindo cenas do cotidiano, relatos sobre cidades e sua populacéo,
valorizagdo/ registro audiovisual de personalidades locais ligadas a cultura como
artesdos e brincantes e acdes voltadas para a religido como a encenacao da Paixéo
de Cristo e o Festejo do Divino Espirito Santo.

Para a analise dos documentarios, foi composto um corpus de produgcdes com
diversidades em relagéo aos temas/recorte cultural e subtemas , sujeitos/grupos
participantes e ano de realizacdo. = Temal/recorte cultural, subtema e sujeitos
participantes foram considerados com o intuito de buscar compor uma amostra com
distingcbes relativas as culturas/identidades piauienses presentes nas producdes da
ABD-PI. A sintese também foi observada para os identificarmos distingbes de
conteudos das producdes. A equipe técnica a principio foi considerada um elemento
importante de diversificacdo, mas percebeu-se depois que em sua maioria, a equipe
se manteve praticamente igual em todas as produg¢des audiovisuais.

A partir desses critérios foram escolhidas as seguintes produgfes para a
andlise:

- A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui;

- A Volta;

- Mestre Din;

- Cascatinha;

- Festejo do Divino Espirito Santo —Comunidade Marmelada Gilbués — Piaui.

A caracterizacdo, bem como a andlise, destas producdes estd exposta no

capitulo 5.

4.3.4 As Categorias para Descricdo e Analise do Aud  iovisual

A escolha por analisar os videos produzidos pela ABD-PI se deu em virtude
do recurso audiovisual apresentar um registro “das acbes temporais e dos
acontecimentos reais-concretos, materiais” (LOIZOS, 2002, p. 137). Os videos séo
construcdes audiovisuais de uma realidade percebida a partir do olhar da equipe da

ABD-PI, dentre outras dimensdes intervenientes. O recorte dado por eles - que
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poderia apresentar para alguma pesquisa um problema devido a percep¢ao propria
a partir do olhar de cada cineasta- aparece aqui como elemento importante de
analise, uma vez que nos interessa pensar justamente o que nestas producdes é
enquadrado como relevante de ser visibilizado dentro das culturas/identidades
piauienses.

Para investigar as construcdes relativas as identidades culturais piauienses
nas producdes audiovisuais da ABD-PI e compreender como se relacionam com a
constituicdo da cidadania cultural comunicativa, foram criadas as categorias de

observacgéo e andlise das produgdes:

a) Sujeitos/ grupos sociais : ao trabalhar a categoria em questéao, tem-se como foco
ndo apenas a descricdo 0s sujeitos participes do video, mas também, a

caracterizagao dos grupos socioculturais a que pertencem.

b) Espacialidades e objetos: a categoria compreende 0s espacos que aparecem
na producdo audiovisual, bem como os objetos de toda natureza presentes nos

espacos enquadrados nos videos.

c) Contexto e relagcdes de poder: esta categoria procura relacionar onde, quando e
como as identidades séo contextualizadas, bem como as relacfes de poder entre os

sujeitos/ grupos sociais inseridos ho documentario.

d) Culturas/ identidades: nesta categoria sdo buscados os de tragos culturais,
praticas e significacOes identitarios presentes na producdo audiovisual (como

aspectos relativos a cultura do trabalho, da religido, das relacdes de género, etc.).

Na descrigéo de cada uma das categorias foram levadas em consideragéo as
dimensdes visual e verbal (ROSE, 2002). Estas dimensdes foram analisadas na
maneira como participaram da constituicdo dessas categorias e participam da
construcéo das culturas/identidades culturais ali presentes.

A dimensao visual incluiu a observacdo de todos 0os componentes visuais
relativos as categorias analisadas e também aspectos relativos a linguagem
audiovisual a partir do posicionamento da camera (planos, altura e lado dos angulos

enquadrados), conforme pode ser visto no quadro 7:
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Quadro 7: Enquadramento de camera.

a camera esté distante do objeto, de modo que ele ocupa uma parte pequena do

PLANO ABERTO cenario.
] a camera esta a uma distancia média do objeto, de modo que ele ocupa uma
PLANO MEDIO parte consideravel do ambiente, mas ainda tem espago a sua volta.

PLANO CLOSE-UP

a camera esta bem préxima do objeto, de modo que ele ocupa quase todo o
cenario, sem deixar grandes espagos a sua \lta.

PLANO AMERICANO

A figura humana é enquadrada do joelho para cima.

PLANO DE CONJUNTO

com um angulo visual aberto, a camera rewvela uma parte significativa do cenario
a sua frente. A figura humana ocupa um espago relativamente maior na tela. E
possivel reconhecer os rostos das pessoas mais proximas a camera.

PLANO GERAL

com um angulo visual bem aberto, a camera revela o cenario a sua frente. A
figura humana ocupa espago muito reduzido na tela. Plano para exteriores ou
interiores de grandes proporgdes.

MEIO PRIMEIRO PLANO

A figura humana é enquadrada da cintura para cima.

PRIMEIRO PLANO/ CLOSE

A figura humana é enquadrada do peito para cima.

PRIMEIRISSIMO PLANO/ BIG-

CLOSE

A figura humana é enquadrada dos ombros para cima.

PLANO DETALHE

A camera enquadra uma parte do rosto ou do corpo (um olho, uma méao, um pé,
etc.). Também usado para objetos pequenos, como uma caneta sobre a mesa,
um copo, uma caixa de fésforos, etc.

altura do

lo

angu

ANGULO NORMAL

guando ela esta no nivel dos olhos da pessoa que esta sendo filmada.

CAMERA ALTA / "PLONGEE"

guando a camera esta acima do nivel dos olhos, wltada para baixo.

CAMERA BAIXA/ 'CONTRA-
PLONGEE'

guando a camera esta abaixo do nivel dos olhos, wltada para cima.

FRONTAL a camera esta em linha reta com o nariz da pessoa filmada.

a camera forma um angulo de aproximadamente 45 graus com o nariz da pessoa
3/4 filmada.

a camera forma um angulo de aproximadamente 90 graus com o nariz da pessoa
PERFIL filmada.
DE NUCA a camera est4 em linha reta com a nuca da pessoa filmada.

Fonte: adaptado de Primeirofilme (2014).

Na dimensao verbal foram considerados ndo apenas o conteudo da fala,
mas também o audio inserido na gravacao. As sonoridades (mausica, som ambiente,
fala) compde o cenario como um todo e também constroem significacdes. De acordo
com Bauer (2002) “os sons sé&o condicionados por seus contextos sociais e por isso
sdo marcados por eles. Neste sentido, podemos considerar oS sons como um meio
de representacao” (p. 367). A coleta dos dados dos documentéarios foi feita
assistindo repetidamente cada video focando objetivos distintos em cada
visualizagdo. Primeiramente houve uma visualizagdo continua sem interrup¢cdes de
todo o documentario, em seguida iniciou-se a visualizagdo para coleta de imagens,
seguindo depois foram feitas em meédia duas visualizacbes focadas para cada
aspecto a ser coletado e/ou analisado (informacbes sobre o video, ficha técnica,
sequéncia resumida de imagens, descricdo geral do video, sujeitos/ grupos sociais,
espacialidades e objetos, contexto e relagbes de poder, culturas/ identidades) A

coleta das falas foi feita a medida que eram necessarias no momento das
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visualizacBes de cada aspecto analisado. Por ultimo foi feita uma visualizacdo sem
interrupcoes para controle do material coletado.

4.3.5 Entrevistas

Dentro do contexto pesquisado, entrevistas foram realizadas no intuito de
analisar aspectos da problematica a partir da visdo de sujeitos envolvidos nas
producdes investigadas. Assim foram abordados alguns sujeitos participantes da
equipe de producédo da ABD-PI e do produto (no caso dos documentarios). Foram
elaborados roteiros de entrevistas estruturadas especificos para cada unidade
abordada (vide apéndice B e C).

A execucdo das entrevistas se deu de maneira distinta; para dos integrantes
da ABD-PI, os roteiros de entrevistas foram enviados via e-mail para 0s mesmos,
gue responderam as questdes e o devolveram; as duvidas foram sanadas ao vivo
elou por telefone. As entrevistas com 0s sujeitos participantes dos produtos foram
realizadas presencialmente, gravadas e transcritas. Ao todo foram entrevistados
quatro integrantes atuantes da ABD-PI e dois sujeitos protagonistas participantes

dos produtos, ligados a area artistica de documentarios distintos.
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5 AS IDENTIDADES CULTURAIS PIAUIENSES NOS DOCUMENTA RIOS DA
ABD-PI

O presente capitulo é dedicado a analise das construcdes das identidades
culturais piauienses realizadas nas producdes da ABD-PI. Inicialmente s&o descritos
e analisados os documentarios selecionados para a pesquisa, depois se apresenta a
analise dos dados obtidos a partir das entrevistas com os produtores e participantes
das producdes. Finalmente, é realizada uma analise geral que procura sintetizar e

interpretar os dados coletados.

5.1 ANALISANDO OS DOCUMENTARIOS

A analise dos documentarios € iniciada com informacfes sobre o video
estudado seguido da ficha técnica apresentada no documentario (seguindo a
sequéncia de apresentacédo). Depois, objetivando auxiliar na compreenséo visual da
producdo analisada, € apresentada uma sequéncia resumida de imagens do
documentario seguida da descricdo geral do mesmo. Na sequéncia sao
apresentadas as analises sobre a constru¢cdo das culturas/ identidades piauienses
nos documentarios, a partir das seguintes dimensdes: sujeitos/ grupos sociais;

espacialidades e objetos; contexto e relacdes de poder e; culturas/ identidades.

5.1.1 Video 1: “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do

Piaui”

5.1.1.1 Informacdes sobre o Video

Filmado em 2007 na cidade de Campinas do Piaui, o documentario “A fabrica
de manteiga e queijo”, de aproximadamente dezesseis minutos e meio, foi elaborado
a partir de solicitacdo do IPHAN - Pl como parte integrante do processo de
tombamento da antiga construgcdo da primeira fébrica de laticinios do norte e
nordeste brasileiro, conforme informa o proprio documentario. O video é embasado
em material bibliografico e em relatos de dois ex-funcionarios e um terceiro sujeito,

gue aparecem como protagonistas do video em questao.
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5.1.1.2 Ficha Técnica (na ordem de apari¢céo)

Um filme de: Max William; Ricardo Augusto; Roberto Sabdia.

Roteiro, edicao e finalizacdo: Max William; Ricardo Augusto; Roberto Sabdia.

Edicdo de som: Bambam.

Colaboracdo na edicdo: Marta Raquel da Silva Alves; Diva Maria Freire

Figueiredo.
Camera: Roberto Sabdia.

Imagens complementares: Joao Cambraia.

Assistente de camera: José Silvestre de Brito Mesquita.

Fotografia: Roberto Saboia.

Valsas Piauienses de Possidonio Queiroz; pesquisa e arranjos de Emmanuel
Coelho Maciel (resgate a cultura musical piauiense).

Musica “Zé Mané” de Maria da Inglaterra e valsa “Ana Luiza” de Silvio Mendes
com arranjos no violao de Zé Piau.

Pesquisa de trilhas: Andréa Costa.

Pesquisa histdrica: Ricardo Augusto Pereira.

Acervos pesquisados: Arquivo Publico do Piaui — Casa Anisio Brito; Nucleo de

Pesquisa, estudo e memoria do Piaui (UFPI).

Fotos antigas da Fabrica de Laticinios: Museu Ozildo Albano, Picos — PI.

Fotos antigas da cidade de Floriano: Museu do Espaco Cultural Maria Bonita,

Floriano —Pl.

Excertos ao longo do filme:

SAMPAIO, Anténio José de. DESCRICAO GERAL DO ESTADO DO PIAUI.
Volume 1. TRADUCAO DE MARIA CACILDA RIBEIRO GONCALVES. Teresina,
Imprensa Oficial, [1952].

SAMPAIO, Anténio José de. INJUSTA RESCISAO DO CONTRACTO DE
ARRENDAMENTO CELEBRADO NO CONTENCIOSO DO THESOURO
NACIONAL A 26 DE ABRIL DE 1889 ENTRE O GOVERNO GERAL E O DR.
ANTONIO JOSE DE SAMPAIO REFERENTE O MESMO CONTRACTO AS
FAZENDAS NACIONAES SITAS NO ESTADO DO PIAUHY. AO EXM.SR.
MARECHAL FLORIANO PEIXOTO PRESIDENTE DA REPUBLICA. RIO DE
JANEIRO, TYPOGRAPHIA DO APOSTOLO, 1982.
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PETIQAO DIRIGIDA AOS ILLUSTRES MEMBROS DO CONGRESSO
NACIONAL PELO DR. ANTONIO JOSE DE SAMPAIO — arrendatario nas
Fazendas Nacionaes no Estado do Piauhy. Rio de Janeiro, Casa Mont'Alverne,
1899.

Nota rabiscada por Possidénio de Queiroz em 16 de junho de 1972, a pedido da
Senhora Dona Julia de Carvalho Nunes. In.: Publicagéo de Arte, Entretenimento
e Turismo. O Estado do Piaui, n° 02.

ROCHA, Odeth Vieira da. MARANDUBA. Memoria do Nordeste contada de viva
voz. De mae para filho, de avé para neto. Para que ndo se percam nossoS
comecos e tropecos. 22 edicao. Rio de Janeiro, Editora Sindical, 1994.

— Agradecimentos: ao povo da cidade de Campinas do Piaui; Benedito Rubens
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Oeiras; Marlene Morais; Naira Lopes Moura; Roberto John.

— Presidente da Republica: Luiz In&cio Lula da Silva.
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— Chefe do Departamento de Patrimbnio Material: Dalmo Vieira Filho.

— Superintendente da 192 SR do Iphan: Diva Maria Freire Figueiredo.

— Chefe da Divisdo Técnica: Claudiana Cruz dos Anjos.

— Chefe da Divisdo Administrativa: Delite Nepomuceno da Fonseca.

— Equipe da Divisdo Técnica: Andréa Virginia Freire Costa; Joina Freitas Borges;

Murilo Cunha Ferreira; Ricardo Augusto Pereira.
— Equipe da Divisdo Administrativa: Iran Martins de Moura; Lidia Rangel Pessoa e

Silva; Vivian Ramos de Moura Maggi.

— Apoio Administrativo: Clayton Mario Viveiros Oliveira; Maria dos Remeédios

Sousa.

— Realizagdo: Nucleo Producédo Digital fotégrafo José Medeiros; Ponto de Cultura
ABD/ Antares; Cultura Viva; ABD-Piaui; IPHAN; Ministério da Cultura.

— Apoio: Piaui Governo de todos®®.

% Governo do Estado do Piaui.
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5.1.1.3 Sequéncia Resumida de Imagens

Figura 2: Imagens do video “A Féabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.



105

5.1.1.4 Descricao Geral do Video

A producéo é estruturada em blocos, onde ha uma introducdo e sete blocos
denominados: “O Contrato”; “Trabalhadores da Fabrica e Garimpeiros”;, “As
Maquinas”; “O Quarto Escuro”; “A Manteiga”; “O Fim...” e “ ...E 0 Recomec¢o”.

O documentario inicia em uma tela preta, seguindo de um texto com letras

brancas que explica o objetivo da realizacdo do mesmo,

a realizacdo desse filme possuiu o objetivo de instruir o processo de
tombamento da primeira Fabrica de Laticinios das regides Nordeste
e Norte do Brasil, erigida na década de 1890 e situada em terras das
antigas Fazendas Nacionais do Piaui. Trata-se de uma proposta de
acautelamento que envolve também o Estabelecimento Rural Séo
Pedro de Alcantara, uma escola criada no Império com o intuito de
dar instrucdo para libertos ap6s a Lei do Ventre Livre, de 1871. A
Fabrica e a Escola localizam-se onde hoje se encontram os
municipios de Campinas e Floriano (video).

ApoOs aproximadamente trinta segundos, o0 texto esmaece e aparecem, um por vez, 0
nome do Ministério da Cultura, do IPHAN e ABD-PI que apresentam o documentario
intitulado “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui uma
historia contada pelos seus trabalhadores”. Em seguida, a camera em travelling
mostra as paisagens em sépia e sobrepondo-se aparece a imagem desenhada,
também em sépia, da fachada da fabrica em questdo, ao som da Valsa n° 09%". A
imagem da fachada da fabrica desaparece e aparecem, em sequéncia, duas
citacdes informativas sobre a fabrica, que dizem da sua localizagdo na época da
fabrica e quando ela comecou a produzir: “Fabrica de Manteiga e Queijo construida
no sitio ‘Campos’, nas Fazendas Nacionais do Estado do Piaui” (SAMPAIO in video)
e “A moderna industria de laticinios foi introduzida, e os seus produtos fabricados ali,
pela primeira vez, em 9 de abril de 1897” (SAMPAIO in video) (figura 3).

®" Valsa composta por musico piauiense, maiores detalhes na sequéncia da andlise.
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Figura 3: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

Esta imagem desaparece e surge uma fotografia antiga da fabrica; agora
além do som da valsa, ouve-se também um som grave que imita o apito das
chaminés, caracteristico de fabricas antigas. Mais uma foto antiga da fabrica
aparece e inicia-se uma narracdo em voz over sobre a fabrica. A camera da um
zoom in suave e, em seguida, a foto da fabrica se transforma nas ruinas da fabrica
(na época da filmagem do documentario). A medida que a historia sobre o inicio da
fabrica vai sendo narrada, fotos correlatas vao surgindo na tela. Na sequéncia,
aparecem dois ex-funcionarios na porta da ruina na fabrica, a voz over inicial é de

um deles, Seu Zezinho (figuras 4 e 5).

Figura 4: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.
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Figura 5: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

Seu Zezinho continua a narracao breve da histéria da fabrica de manteiga e
conclui esse bloco introdutdrio dizendo que é um prazer estar naguele momento ali e
termina falando que é uma grande alegria estar ali “vendo os amigos de muitos
anos” (ZEZINHO,video) ao se referir ao Seu Cazuza (outro ex-funcionario da fabrica)
gue se encontra ao seu lado, e € anunciado o primeiro bloco denominado “O
Contrato”.

O bloco “O Contrato” inicia com uma citacdo sobre como funcionava o
contrato: “O arrendatario obriga-se a: montar em tempo 0 maquinismo necessario
para o fabrico de queijo, manteiga, leite condensado e outros produtos, pelos
processos modernos e aperfeicoamentos” (SAMPAIO in video). Em seguida Seu

Cazuza, um dos funcionarios que narra o inicio do bloco, explica com mais detalhes:

Porque era o contrato que tinha com o governo, governo federal pro
governo do estado. O governo do estado arrendou em condi¢des de
a fabrica funcionar nem que fosse um dia, mas tinha que funcionar
com leite, era uma obrigagéo. Mas o funcionamento dela, do jeito que
vinha esses fazendeiros tudo de fora pra vender o leite ai, ndo
compensava, sO dava prejuizo (SEU CAZUZA, video).

Seu Zezinho, o outro funcionario da fabrica que fez a narracdo inicial do
documentario, também participa desse bloco. A medida que ele fala, algumas
imagens de locais vao surgindo. O bloco encerra e inicia o segundo bloco.

O segundo bloco, denominado “Trabalhadores da Fabrica e Garimpeiros”,
abre com uma citacdo explicando o que os garimpeiros faziam: “Os garimpeiros
traziam os latbes de leite, despejando-os nos tanques da fabrica e do outro lado ja
saia o leite magro, desnatado, a bem dizer, um rio de leite correndo por onde porcos
e meninos se lambuzavam” (ROCHA in video). Nesse bloco surge mais um
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personagem, Sr. Euclides, garimpeiro da época; ele explica que garimpeiro era o
termo usado para quem trazia leite para a fabrica (figura 6).

Figura 6: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

Seu Cazuza também participa desse bloco explicando que os funcionarios da
fabrica eram, em sua maioria, da regido. Seu Zezinho também participa, contando
aspectos sobre a histéria dos trabalhadores da fabrica. Ele fala que de fora existia o
engenheiro responsavel, e que trabalhou na fabrica desde 1935 até o fechamento,
por volta de 1944.

trabalhei aqui... 1935 até quando ela parou em 44 por ai afora
substituindo meu av6, e ele, colocaram ele como foguista, primeiro
foguista dessa fabrica chamava-se José Benedito da Silva e... ele
nao serviu mais para trabalhar na caldeira ele ficou velho, comecou
nas fundacdo mais o engenheiro que fundou a fabrica, ai eu fiquei,
guando precisava eu tava trabalhando, botando fogo pros motores
funcionar (SEU ZEZINHO, video).

Ele fala também da rotina de seu trabalho e explica que almocava e jantava proximo
a caldeira, provavelmente para ndo deixar o fogo reduzir para ndo parar os motores
da fabrica.

O terceiro bloco “As Maquinas” inicia com uma citacao, “... fbrica comecou a
funcionar. O barulhdo das maquinas, apitos e a chaminé soltando fumaga marcavam
uma nova era em Campos” (ROCHA in video), seguida de imagens da regiao
atualmente, em sépia, e fotografias antigas de trabalhadores, da fabrica e da regiao.
Traz Seu Zezinho e Seu Cazuza contando sobre as maquinas da fabrica, dentre elas
a caldeira e 0 motor a vapor, “a maquina importante que tinha mesmo era s6 o motor
a vapor né, ainda hoje tem a caldeira ai, que rodava a transmissao para todos...
todas as maquinas” (SEU CAZUZA, video) (figura 7).
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Figura 7: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

O quarto bloco chamado “O Quarto Escuro”, denominagdo para a camara
frigorifica da fabrica, também comeca com uma citacédo “...foram criadas usinas a
vapor para a fabricagdo do gelo e para a producdo de camaras frigorificas,
destinadas a conservacao e fermentacdo dos produtos” (SAMPAIO in video). Nesse
bloco os dois funcionarios contam a utilidade do quarto escuro, “o quarto escuro a
finalidade dele, quando desnatava o leite, aquele creme os tambores, levava la pro
... porque tudo era no gelo” (SEU CAZUZA, video) (figura 8).

Figura 8: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

Existia, no entanto, de acordo com os ex-funcionarios da fébrica, outra
utilizacdo para o quarto escuro “ja no meu tempo, teve uns certos administradores
gue andou prendendo gente aqui no quarto escuro. Prenderam dois ai, eu sei o
nome dos dois que foram presos e o administrador que prendeu” (SEU ZEZINHO,
video); e assim, com tal depoimento, é encerrado o bloco quatro.

O bloco seguinte fala sobre o produto da fabrica, “A Manteiga”. O bloco inicia
com citacdes sobre a boa qualidade da manteiga produzida na fabrica: “...é um
produto de muito boa qualidade” (LABORATORIO NACIONAL DE ANALYSES...,
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RIO DE JANEIRO, 1897 in video); “uma das melhores manteigas nacionais que vém
ao nosso mercado” (FACULDADE DE MEDICINA DO RIO DE JANEIRO, CAPITAL
FEDERAL, 1898 in video). As citagbes demonstram o reconhecimento da boa
qualidade produzida na fabrica naquela época, dando credibilidade a mesma. Os ex-
funcionarios explicam parte da fabricacdo e opinam sobre o produto, de acordo com
Seu Cazuza (video) “produto muito bom, bom bom como o Piaui nunca deu uma
manteiga tdo maravilhosa como essa daqui” e faz mencdo ao nome da manteiga
“nas latas deve ter o nome ainda, manteiga doutor Sampaio”. Seu Zezinho explica
gue até as latas eram produzidas na propria fabrica; Seu Cazuza explica que ele era
guem fechava as latas, s6 ele sabia fechar, e num momento de desabafo ele diz “eu
era 0 burro da carga, tudo era comigo” (SEU CAZUZA, video). E Seu Zezinho
(video) explica que a manteiga ia tanto para Petrolina (PE) quanto para Floriano (Pl),

que era chamada Porto de Coldnia naquela época (figura 9).

Figura 9: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

O pendltimo bloco, intitulado “o Fim...”, aborda a auséncia da preservacao da
estrutura de uma fabrica de tamanha importancia para a histéria do Piaui, com o

relato de Seu Zezinho sobre a preservacao da fabrica:

[...] quanto a preservacédo, vocé ta vendo ai... ndo teve preservacgao.
[...] até 1954 ela tava prefeita®, com tudo ai dentro, ndo faltava nada,
nenhuma porta, nenhuma janela, nem essas duas escadas né&o
faltava, [...] tava tudo beleza. Pra mim é muito importante, e para o
povo que trabalharam aqui ainda tem, ainda muito descendente dos
que trabalharam nela [...]. O prestigio dessa fabrica para o pais,
como foi a primeira do Nordeste, a beleza dessa fabrica é uma coisa
linda (SEU ZEZINHO, video).

s palavras ndo foram corrigidas nas citacdes para ndo deturpar suas caracteristicas, nesse caso a
palavra prefeita faz alusao a ‘perfeita’, intacta.
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A medida que ele vai falando, a cAmera vai mostrando as ruinas da fabrica e

encerra o bloco com uma foto antiga da mesma (figura 10).

Figura 10: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

O ultimo bloco “...E 0 Recomeco” trata da opinido dos ex-funcionarios a
respeito do tombamento da fabrica e quais consequéncias isso acarretara. Em voz

over, Seu Zezinho diz, enquanto imagens das ruinas da fabrica sdo mostradas:

eu acho que o tombamento da fabrica de laticinios de Campinas
deve trazer algum beneficio para a cidade e pras pessoas, aquelas
cidades mais préximas também que pode aparece uma melhoria
pra... praquele setor. Que ai outros prédio da época de Campinas,
que era Fazenda Nacional, ali Oeiras, os prédios publico que tem ali,
ja foram tombado e td uma beleza (SEU ZEZINHO, video).

Seu Cazuza também fala sobre a preservacéo da fabrica: “Eu acho que essa fabrica
deveria ser tombada. E histérico, deveria ser um museu”. Uma musica instrumental

ao violao inicia e uma citacdo de Poseidonio Queiroz de 1972 desliza para cima:

Agora a fabrica se fechou para sempre. Resta aos velhos habitantes
da regido apenas a lembranca dos 4ureos tempos, em que havia ali
muito gado, muito trabalho, dando a todos a feliz sensacéo de paz e
progresso. Hoje quem passa por Campos, atualmente Campinas do
Piaui, tem a ver apenas o melancdlico espetaculo do imponente
prédio, cuja majestosa chaminé aponta, em segredo, ou
silenciosamente para 0 céu, como sinal de protesto, como grito
solene contra a acdo depredatdria que destruiu, transformando em
ruinaria a opulenta fabrica que foi uma das mais importantes da
América do Sul (QUEIROZ in Video).

ApoOs a citacdo aparecem Seu Cazuza e Seu Zezinho na escadaria da fabrica, em

angulo frontal contra plongée onde o mesmo diz: “dos que trabalharam aqui s6 tem
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nés dois, os outros ja... ja levaram” (Seu Zezinho, video), em seguida a imagem
congela, escurece, aparece em sépia uma antiga foto da fabrica que vira pano de

fundo para os créditos (figura 11).

Figura 11: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

5.1.1.5 Culturas/ identidades Piauienses no Documentario

a) Sujeitos/ grupos sociais

No documentario em questéo, os sujeitos que participam dois ex-funcionarios
da fabrica, protagonistas do documentério, sdo respectivamente: Sr. José Mariano
Filho, de 86 anos e Sr. José Belém de Sousa, de 85 anos, trabalhadores e um ex-
garimpeiro da mesma, o Sr. Euclides Ribeiro de Sousa de 85 anos. Eles narram
aspectos da histéria da fabrica bem como de praticas de trabalho e especificidades
vividas na época em que trabalhavam.

Iniciando pelo primeiro sujeito a aparecer no video, o Sr. José Mariano Filho,
86 anos, conhecido como “Seu Cazuza”, aparece pela primeira vez logo no inicio do
documentario numa tomada em que a camera comeca na lateral de uma parede
externa da fabrica e se move para a esquerda, em angulo contra plongée, chegando
a uma porta entreaberta em que se encontram “seu Cazuza” e mais para esquerda a
frente “Seu Zezinho”, ambos enquadrados inicialmente em meio plano e em seguida

primeiro plano, de baixo para cima (figura 12).
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Figura 12: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

Veste uma calga social cinza, cinto preto, camisa social de manga curta azul
clara, chinelo de borracha e um boné azul. Além da referéncia a questédo de que foi
trabalhador da fabrica, sua aparéncia e vestimenta simples também expressam sua
condicdo de classe popular. Sua postura, na maior parte de suas aparicdes no
documentario, é de humildade e denota timidez, mas sua fala é firme e algumas
vezes emocionada, demonstrando orgulho de ter feito parte da histéria da Fabrica de
Manteiga e Queijo. Com rosto marcado por linhas fortes de expressao oriundas da
idade, Seu Cazuza inicia sua fala com voz firme e sotaque piauiense marcado, em
um tom de timidez, mas com conhecimento do que esta narrando. A boa pronuncia e
um vocabulario adequado dao a narracéo credibilidade e bom entendimento, com
concordancia verbal correta e sem erros de portugués em sua fala. A gestualidade
enfatiza as palavras ditas, mesmo demonstrando acanhamento e humildade em sua

postura corporal, com ombros sempre arqueados para frente (figura 13).

Figura 13: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.
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O segundo sujeito a aparecer no video € o Seu José Belém de Sousa, de 85
anos. De estatura mediana, negro, € o sujeito que faz a maior parte da voz over
narrativa do documentario e o que mais aparece visualmente. Vestindo Oculos de
grau, calca social marrom, cinto preto, camisa social de manga curta amarela clara,
bem engomada, sapato social um pouco gasto, relégio de metal prateado no braco
esquerdo e chaveiro com varias chaves preso ao passa-cinto “Seu Zezinho”, como é
conhecido, apresenta uma postura que demonstra mais seguranca e firmeza ao
longo de suas aparicdes no video, com gestos amplos ao falar. Sua narracao
apresenta uma voz firme e forte, sotaque intenso piauiense, com alguns erros de

portugués mas nada que comprometa a qualidade das informacdes (figura 14).

Figura 14 : Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

Ex-funcionario da Fabrica de Laticinios ingressou em 1935 e trabalhou até o
fechamento da mesma em aproximadamente 1994, foi trabalhar na fabrica
substituindo o avd, que foi o primeiro foguista®® da fabrica.

O terceiro sujeito, Sr. Euclides Ribeiro de Sousa, de 85 anos, inicia sua unica
aparicdo, de aproximadamente quarenta e cinco segundos, falando sobre os
garimpeiros’®. De acordo com o préprio Sr. Euclides “o garimpeiro era aquele que
trabalhava com o gado de leite quando a fabrica trabalhava”. Traja camisa social de
manga curta azul, por fora da calca, calca social bege, bem engomada, chinelo de
couro, chapéu preto de aba. A camera inicia filmando-o em plano médio, em
angulacdo normal, e vai se aproximando com zoom in até chegar a meio plano. Com

0 rosto marcado pelo tempo, mulato, Sr. Euclides narra sobre os garimpeiros com

% Foguista é “aquele que cuida das fornalhas nas maquinas a vapor’ (HOUAISS, 2009, p. 910).
® Garimpeiros, de acordo com o documentario, eram os trabalhadores que forneciam de leite para a
fabrica.
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sotaque acentuado, linguagem simples e gestos mais contidos que os de Seu
Zezinho. Garimpeiro, sua funcéo era trazer o leite para a fabrica (figura 15).

Figura 15: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

Embora bem trajados, percebe-se a simplicidade de todos eles, apresentando
um respeito com relagdo a filmagem, mas também expondo a condicdo popular.
Suas falas, olhares e gestos denotam um orgulho pelo trabalho realizado bem como
ar nostalgico e tristeza em ver um local que foi tdo importante em suas vidas e para
a regido em ruinas.

Os sujeitos do documentario aparecem nas ruinas da fabrica e em seu
entorno, narrando os fatos vividos pelos mesmos nha €poca em que eram
funcionarios da fabrica ou trabalhavam para ela - provavelmente a partir de
perguntas dos produtores do video antes do inicio da filmagem, mas que né&o ficam

explicitas na producédo audiovisual.

b) Espacialidades e objetos

A maior parte do documentério se da a partir das imagens de Seu Cazuza e
de Seu Zezinho nas ruinas da fabrica onde fazem a narracéo de histérias da mesma,
com predominancia para Seu Zezinho. H4, ao longo do filme, o intercalar entre a
imagem das ruinas com fotos antigas, trechos de textos e imagens externas da
cidade de Floriano e de paisagens da regido.

Possivelmente em virtude do objetivo do documentario, contribuir no processo
de tombamento da Fabrica de Manteiga e Queijo, a filmagem é feita em quase toda
sua totalidade in loco nas ruinas. A explicacdo dos sujeitos e algumas fotos antigas

trazem o passado para o presente, fazendo com que o espectador passeie pela
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fabrica e vislumbre elementos do contexto e a importancia da mesma ndo apenas
para a regido, mas também para o pais, como parte da preservagdo historica do
mesmo.

A utilizacdo de sobreposicfes de fotos antigas com as ruinas do presente traz
a percepcao de como era a fabrica para o expectador no contraste com o que é
hoje, como pode ser observado na figura 16.

Figura 16: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

Também chamam atencéo no video alguns objetos, como o carro de boi e a
lata da manteiga produzida na fabrica.

O carro de boi era o meio de transporte da época, usado para transportar as
pecas do maquinario da fabrica, na sua constru¢do. Embora 0 mesmo s apareca no
video através de uma rapida imagem em sépia (que ndo da para distinguir se € uma
foto da época ou a ilustracédo do transporte), hd uma fala de Seu Zezinho em que ele

descreve como foram trazidas as pec¢as das maquinas,

[...] a caldeira veio hum carro com as rodas de ferro, essas rodas tao
aqui perto, h4 uns vinte anos ou mais eu vi elas [...], 0 eixo delas era
de ferro também, como aquelas rodas motriz de trator, roda grande.
E as outras vieram nos carros de boi, eles iam por aqui por dentro,
[...] morreu muito boi arrebentado de botar forga, [...] (SEU ZEZINHO,
video).

A embalagem da manteiga também era bem caracteristica da época. Em um
formato de meia bola, era de metal e ja possuia um layout bem trabalhado. Pelas

imagens do video, pode-se perceber a imponéncia da embalagem a partir de
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detalhes em dourado e amarelo. No entanto, ndo da para supor as demais cores
(talvez ao vivo seja possivel, pelo video a impressdo que se tem é que também

compdem a lata as cores verde e vinho) (figura 17).

Figura 17: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.

c) Contexto e relacdes de poder

Aspectos de contextualizacdo estdo presentes no documentario desde a sua
abertura, no momento em que o video inicia com a tela preta e um texto em branco
informa previamente o motivo de sua existéncia, conforme citado anteriormente, que
era participar como prova no processo de tombamento das ruinas Fébrica de
Manteiga.

O tombamento da fabrica € um aspecto importante do contexto do video, e tal
acado implica diretamente na elaboracdo do mesmo. A utilizacdo de sujeitos que
tiveram contato direto com a fabrica para contar a histéria da mesma da legitimidade
e rigueza de detalhes, bem como registra midiaticamente aspectos da histéria de
vida profissional de dois ex-funcionarios da fabrica.

Aspectos das relacdes de poder entre os ex-funcionarios e o proprietario da
fabrica se exprimem durante a producdo audiovisual. Ao falar sobre o engenheiro
Antdnio José de Sampaio, Seu Zezinho respeitosamente o chama de ‘Doutor’,
“Quem construiu o prédio foi Alfredo Modrach, com a direcdo do engenheiro Dr.
Sampaio, Antbnio José de Sampaio” (SEU ZEZINHO, video). O ‘Dr.” nesse caso,
exprime o respeito pelo engenheiro no sentido do mesmo estar hierarquicamente

acima dele e, o grau de instrugdo - um engenheiro na percep¢do de um homem
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simples passa a ser um ‘Doutor’. O titulo de ‘Dr.” aparece, inclusive, no nome da
manteiga — “Manteiga Dr. Sampaio” — conforme registrado na embalagem da
mesma. Nessa relacdo de poder também aparecem pontos como, pela percepcao
do funcionario Seu Cazuza, uma exploracdo durante sua jornada de trabalho
guando, ao contar que era o Unico que sabia manusear a maquina de fechar as latas
de manteiga, o mesmo diz “[...] eu era o burro da carga, tudo era comigo, ele
mandava eu fazer as coisas” (SEU CAZUZA, video). Também, no momento em que
Seu Cazuza e Seu Zezinho contam sobre o quarto escuro (a camara frigorifica); Seu
Cazuza afirma que a utilizagdo do quarto escuro como prisao foi apos a desativacao
da fabrica “tinha medo de quarto escuro foi depois que acabou esse negdcio de
fabrica de manteiga, ndo era prisdo de ninguém” (SEU CAZUZA, video). Ja Seu
Zezinho diz que o quarto escuro (a camara frigorifica) na época em que ele
trabalhava na fabrica duas pessoas foram presas |4, “agora ja do meu tempo teve
uns certos administradores aqui que andou prendendo gente aqui no quarto escuro,
prenderam dois ai, eu sei 0 nome dos dois que foram presos e 0 administrador que
prendeu” (SEU ZEZINHO, video). Isso pode indicar agcdes punitivas dentro da fabrica
para com seus funcionarios, no entanto ndo se pode afirmar isso em virtude de falta
de maiores informacdes sobre o fato (como, por exemplo, quem foram presos e
possiveis motivos) ao longo do documentario.

Entre os ex-funcionarios entre si, hda uma demonstracdo de amizade e
também de respeito profissional, que pode ser obervada nas falas de Seu Zezinho:
“Pra mim é grande alegria de hoje ta aqui, vendo os amigos de muitos anos. Pra
mim € um prazer maior que eu tenho na minha vida” (SEU ZEZINHO, video).

d) Culturas/ identidades

Aspectos da cultura piauiense estdo presentes logo de inicio, com a Valsa n°9
do musico piauiense Possidénio Nunes de Queiroz. Musico da cidade de Oeiras (PI),
Possidbnio aprendeu musica sozinho e compds algumas valsas com caracteristicas
proprias, e a utilizacdo da mesma no documentario demonstra a valorizag¢éo cultural
da musica piauiense por parte dos produtores do documentario.

A finalidade do documentario também demonstra uma preocupag¢ao com a
preservacao de um elemento do patriménio cultural material do estado. Também é

possivel inferir a preocupacgdo dos proprios ex-funcionarios com a manutencéo da
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cultural local e nacional ao expressarem a importancia da restauracao e preservacao
da fabrica. Ao falar que deveria ser tombada e virar um museu, Seu Cazuza
demonstra uma preocupacdo em manter viva a histéria, e com isso tracos da
identidade cultural local. Tracos dessa identidade local construidos a partir ndo
apenas dos habitantes do lugar, mas também com elementos de outras culturas que
foram trazidas pelos funcionarios de fora da regido como, por exemplo, 0 mecanico
gue montou as maquinas da fabrica, Jodo Monte Santos, que de acordo com Seus
Cazuza era italiano.

Ha também aspectos culturais relativos a mudanca trazida nas caracteristicas
do mercado de trabalho local com a chegada de uma fabrica. A importancia, o
orgulho de se trabalhar em uma fabrica. Sua construcédo, as inovagdes tecnoldgicas -
como a chegada do motor a vapor (cujas pecas foram trazidas em carros de boi), a
construcdo de uma camara frigorifica - que vieram com a mesma, fazem parte da
cultura e transformaram a regido. Isso pode ser percebido a partir das falas dos ex-
funcionarios, como no momento em que Seu Cazuza afirma que apenas ele sabia
manusear a maguina que lacrava as latas de manteiga, “na hora de fechar a lata era
eu quem ia fechar... ninguém sabia” (SEU CAZUZA, video).

A disponibilidade dos sujeitos participes do video, ao aceitarem contribuir com
o documentario, demonstra uma acdo de cidadania no momento em que 0S mesmos
estdo auxiliando no registro histérico de aspectos dessa identidade cultural local. A
memoria dos ex-funcionarios em questdo como fonte para o documentario
demonstra a valorizacdo da histéria oral e permite aos préprios sujeitos contar
aspectos da sua historia, registrando sua voz, sotaque, intensidades ao falar,
gestualidades e emocoes, fazendo com que se visibilize a percepcdo dos mesmos
em relacdo aos fatos narrados.

Outro traco forte da cultural piauiense, a religiosidade, aparece discretamente
na producdo audiovisual em uma pichacdo na frente da fabrica — a palavra “Deus”,

mesmo nao estando atrelada a qualquer religido (figura 18).
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Figura 18: Imagens do video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas
Nacionais do Piaui”

Fonte: video “A Fabrica de Manteiga e Queijo das Fazendas Nacionais do Piaui”.
5.1.2 Video 2: “A Volta”

5.1.2.1 Informacdes sobre o Video

O video “A Volta” é classificado como documentario pela ABD-PI. Filmado em
2007, oriundo do resultado da IV Oficina de Capacitacdo’, ocorrida na Serra das
Confusdes no municipio de Cristino Castro no Piaui, retrata em aproximadamente
seis minutos o cotidiano da esposa de um vaqueiro que o vé partir cedo e aguarda
sua volta no final do dia. Embora sejam atores, estéo representando uma situacao, o

casal é real e o filme relata o cotidiano da vida dos vaqueiros existente na regiao.

5.1.2.2 Ficha Técnica (na ordem de apari¢céo)

— Atores: Roberto Carlos — Vaqueiro; Francisco das Chagas — amigo do vaqueiro;
Edilma Maria — mulher.

— Equipe: Ronaldo Mendes — produtor; Justino Alencar — assistente de producao;
Rayara Ribeiro — diretora; Ronaldo Mendes — assistente de direcéo; Dalson
Carvalho- fotografia; Leandro — assistente de fotografia; Hermes Tuxaua —
assistente de fotografia; Sanays — making off; Claudio Ribeiro — motorista; Calson
Carvalno — montagem; David Ledo — assistente de montagem; Alcinei —

assistente de montagem.

" As oficinas de capacitacdo tem como foco ministrar oficinas para incluséo digital de jovens. De
acordo com a ABD-PI, sobre a IV Oficina de Capacitacéo, “o evento, em parceria com a Casa Brasil,
promoveu a realizacdo de oficinas culturais para inclusdo digital para adolescentes e jovens
freqlientadores dos 10 tele centros localizados no territério Serra das Confusdes nos municipios de
Canto do Buriti, Brejo do Piaui, Tamboril, Anisio de Abreu, Jurema, Caracol, Guaribas, Santa Luz,
Cristino Castro e Jodo Costa.” (ABD-PI, 2014).
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— Mudsica: “Christus”. Juliano Rosal — musico; Jalissom Lima - musico; Zé Piau —
musico; Makena — cantora.

— Apoio: Dona Maroca; Thais de Moura Lopos; Nezim Dias; Rayala Ferreira,;
Reginaldo Lopes Rocha; Josimar Ribeiro; Maria Edilama; Raul Lopes R. Mendes;
Claudio Ribeiro; Gilberto Vitorino; Aguinaldo Mendes; Roberto Sabodia; Grafica
S&o Francisco de Assis; Mercadinho Bom Preco; Casa Rocha; Restaurante
Santana.

5.1.2.3 Sequéncia Resumida de Imagens

Figura 19: Imagens do video “A Volta”

Fonte: video “A Volta”.
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5.1.2.4 Descricao Geral do Video

O video inicia com a tela preta e uma musica instrumental ao fundo onde
aparece, em letras brancas, a frase “Oficina de Cinema Filme 2” e volta a ficar preta.
Apds aproximadamente 17 segundos, esmaece a imagem da copa de uma arvore,
esta chovendo, a camera situada no solo desce e mostra em plano aberto a arvore
na lateral direita, um varal com roupas coloridas penduradas, uma pessoa com
sombrinha amarela caminhando por tras do varal e, ao fundo, uma casa de tijolos de
barro. Em seguida a camera corta para um campo cercado com alguns bois. Corta
mais uma vez para meia bicicleta e, em seguida, surge a tela preta e aparece o titulo

do video “A Volta” em letras brancas (figura 20).

Figura 20: Imagens do video “A Volta”

A YOLTA

Fonte: video “A Volta”.

A primeira cena € marcada pela aparicdo dos dois personagens principais, o
vaqueiro e sua mulher, na porta de casa; uma tomada em plano americano que
expbe a condicdo de pobreza do casal. A casa com a fachada ja sem reboco e
tijolos de barro a mostra na maior parte de sua extensao, as madeiras dos portais da
porta e janela sem envernizar, a comida acondicionada em um recipiente envolvido
por um pano, as roupas simples da mulher, as roupas surradas do vaqueiro.

A esposa aparece na porta e entrega ao marido vaqueiro uma espécie de
marmita. O ato da entrega da comida pela esposa para o marido, o vaqueiro, sinaliza
o almoco sendo entregue para mais um dia de trabalho longe de casa. A auséncia
de fala em todo o video intensifica 0os gestos e movimentos corporais que passam a

trazer as emocdes de maneira mais intensa. A musica ao fundo é composta por um
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violdo e um entoar ciclico de “laraié laraié laraié laia” que lembra o aboiar. A cena
inicial transmite a resiliéncia do afastamento do amado e a gratiddo do vaqueiro pelo
alimento preparado por sua esposa. De cabeca baixa em trajes desgastados,
protegido por um gib&o’? velho de couro, o vaqueiro segue seu caminho para mais
um dia de trabalho. A cena continua com um zoom-out da camera até que ha o corte

para a sequéncia seguinte (figura 21).

Figura 21: Imagens do video “A Volta”

Fonte: video “A Volta”.

A sequéncia que mostra 0 momento em que o0 vaqueiro se alimenta, filmada
em plano médio com a camera em angulo normal frontal, retrada a presenca forte da
religiosidade, caracteristica cultural marcante piauiense, que aparece no momento
da refeicédo, onde antes de comer o vaqueiro se benze, provavelmente agradecendo

o alimento naquele momento (figura 22).

Figura 22 : Imagens do video “A Volta”

Fonte: video “A Volta”.

Em seguida, ha o alternar entre o vaqueiro comendo e a esposa cozinhando e
em seguida sentada no batente da porta de entrada da casa esperando o marido
chegar. O olhar perdido da esposa a espera do vaqueiro demonstra um pouco de

ansiedade e duvida quanto a volta do vaqueiro (figura 23).

2 Gibao “casaco de couro, geralmente largo, usado por vaqueiros” (HOUAISS, 2009, p. 968).
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Figura 23: Imagens do video “A Volta”

Fonte: video “A Volta”.

Na sequéncia seguinte, a tomada do por do sol seguido do vaqueiro
galopando em direcdo a camera e o esmaecer da imagem mesclada a mulher com
ar de sorriso na janela da casa representa a volta para o lar. Nao € mostrado o
encontro entre o0 marido e a esposa, tal chegada fica subentendida na sequéncia de
imagens que termina com o sorriso da esposa e, em seguida, o letreiro de créditos

sobe, com letras brancas em fundo preto (figura 24).

Figura 24: Imagens do video “A Volta”

Fonte: video “A Volta”.
5.1.2.5 Culturas/ identidades Piauienses no Documentario

a) Sujeitos

O documentario € composto de trés personagens, 0 vaqueiro, a esposa do
vaqueiro, 0 amigo do vaqueiro e um quarto sujeito, provavelmente um figurante, que,

em virtude do enquadramento aberto, ndo h& como identificar se € homem ou

mulher. Essa pessoa aparece apenas no inicio, por menos de 9 segundos,
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passando atras da corda de roupas, trajando bermuda jeans, um agasalho branco
(estilo moletom) e uma sombrinha amarela (figura 25).

Figura 25: Imagens do video “A Volta”

| e man

Fonte: video “A Volta”.

Protagonistas, 0 vagueiro e a esposa aparecem ao longo de todo o curta-
metragem com a narrativa, que demonstra seus afazeres ao longo de um dia,
sempre alternando entre eles.

O vaqueiro , homem de estatura mediana, magro apresenta tracos fenotipicos
possivelmente decorrentes de mistura entre negros e indios, comumente chamados
de cafuzo, e vincos faciais fortes marcados pelo tempo e pelo sol; aparenta ser um
adulto na faixa etaria em torno de 40 anos. Aparece trajando camisa de linha bege
bastante puida e traje de vaqueiro bem desgastado composto por um gibdo de
couro, calca de couro e chapéu de couro e botas de couro.

A mulher, esposa do vaqueiro, aparentemente mais nova que 0 marido
(possivelmente teria idade em torno de 30 anos), é magra, de estatura mediana,
apresenta tragos caboclos (mistura de branco e indio). Os cabelos longos pretos
ondulados estdo presos em um rabo de cavalo, trajando uma camiseta de alca de
malha preta, calca jeans corsario e chinelo de borracha preto, brincos prateados
discretos. Embora a aparéncia seja simples, sua postura é ereta e aparece sempre
de cabeca erguida, diferentemente do vaqueiro que, na maioria das cenas, aparece
com ombros curvados para frente e de cabeca inclinada para baixo, passando um ar
de ‘peso’, possivelmente denotando cansagco da rotina do cotidiano, uma rotina
praticamente solitaria em que a responsabilidade de prover a casa e familia depende
de seu trabalho. Uma possivel vergonha e/ou timidez também pode ocasionar tal
postura acanhada e olhar baixo.

Ja o terceiro personagem, o amigo do vaqueiro (assim denominado nos

créditos), aparece apenas por aproximadamente 12 segundos, no momento em que
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0 vaqueiro esta aboiando”™ o gado. Em um cavalo marrom, o amigo do vaqueiro
aparece de camisa de malha vermelha, bermuda bege e chinelos. Seu rosto ndo é
nitidamente visivel em virtude do mesmo aparecer apenas em cenas com
engquadramento aberto, impossibilitando uma descri¢cdo detalhada do mesmo.
Embora seja um casal atuando, tal encenacdo demonstra o cotidiano do
vagueiro e a espera pela volta do mesmo por parte da esposa. Sujeitos de classe
econdmica trabalhadora rural popular, comum no interior do Piaui — em regifées com
criacao de gado. Criacbes ndo necessariamente grandes, 0 vaqueiro € um icone que

representa a forga e a luta pela sobrevivéncia do homem nordestino.

b) Espacialidades e objetos

Ao longo do documentario sdo mostrados trés cenarios: a area externa da
casa do vaqueiro, incluindo o espaco de estender roupas, a frente da casa e o local
onde ficam as galinhas e os bois; o local de trabalho do vaqueiro, um campo onde
ficam alguns bois e a area interna da casa, mais especificamente cozinha e sala
(figura 26).

Figura 26: Imagens do video “A Volta”

Fonte: video “A Volta”.

O primeiro espaco a aparecer em um plano geral € o varal com roupas

coloridas penduradas, embora esteja chovendo, com a casa do vaqueiro figurando

atrds do grande varal. Na sequéncia aparece um cercado feito de troncos finos de

arvore onde se encontram, no enquadramento da camera, trés bois. A cena é

373 Aboiar “conduzir (gado), entoando canto plangente ou soltando brados fortes e compassados”

(HOUAISS, 2009, p. 12)
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cortada e, em uma nova sequéncia, a camera foca em angulo normal em plano
médio parte de uma bicicleta azul jA& bastante desgastada, encostada em uma
arvore. Apos isso, 0 cenario muda para a fachada da casa do vaqueiro, inicialmente
em plano americano, com foco no vaqueiro que se encontra de pé do lado de fora da
porta e sua esposa que se encontra na porta entregando a marmita a ele, na
sequéncia a camera vai abrindo o plano em zoom out até se tornar um plano aberto.
A fachada revela uma casa simples, ela tem paredes de tijolo de barro bem
desgastadas e ndo esta pintada, ainda apresenta irregularidades do barro. As
janelas sem pintura, a madeira desgastada pelo tempo e o telhado em telhas
coloniais ja com sinais de lodo ressecado e um pouco desalinhadas demonstram a
simplicidade e a condi¢cdo econdmica do casal.

As imagens dao a entender que o casal mora em uma casa num terreno que
tem caracteristicas de pequeno sitio rural, com auséncia de casas vizinhas ao longo
de todo o documentério. O lado de fora da casa apresenta uma area sem jardim ou
adornos, apenas o chdo de barro vermelho com alguma vegetacao rasteira. Atras da
casa, arvores de meéedio e pequeno porte compdem o cenario bucdlico. A camera
acompanha o vaqueiro sair do pequeno sitio, por um caminho de barro batido
ladeado por cercas de troncos de arvores peguenas, até que 0 mesmo sai por uma
porteira de madeira desgastada e vai trabalhar.

Ainda no exterior da residéncia, a camera mostra a mulher lavando a louca de
uma forma diferente, ndo ha pia e sim uma tdbua — como prateleira — do lado de fora
de uma janela, uma bacia com agua e os utensilios a serem lavados. Vale chamar
atencdo para o fato de que as panelas sdo pretas por fora 0 que indica, e €
confirmado mais a frente no documentario, a presenca de fogdo a lenha. A mulher,
situada do lado de dentro da casa, olha para fora e lava a lougca com naturalidade.

O quintal aparece a partir de um enquadramento em plano aberto com a
camera em angulo plongeé. O que se vé é a mulher jogando milho para alimentar as
galinhas, uma cerca de troncos finos de arvores, um amontoado de troncos finos -
provavelmente para alimentar o fogdo a lenha ou reforcar a cerca no futuro- uma
espécie de casa, feita de troncos finos de madeira, que se pressupfe ser um
galinheiro e entulho (aparentemente séo restos de janelas ou portas e pedacos de
canos) embaixo da pequena arvore no centro do quintal. Nessa cena ainda se pode
observar, no canto direito inferior do video, o pedaco de inicio de uma construcao

com tijolos, mas ndo da para identificar o que sera ou se esta em andamento.
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Na sequéncia seguinte, a camera mostra um pasto e o0 vagueiro em seu
trabalho, aboiando o gado para a direcdo correta. E importante abordar com maior
detalhe a necessidade e tipicidade das vestimentas do vaqueiro em questao.
Comum a toda zona rural nordestina, seus caracteres tipicos (a calca e o gibdo de
couro, o chapéu e botas) sdo necessarios em virtude da vegetacao tipica encontrada
no nordeste brasileiro; a vestimenta completa serve para proteger o corpo do
vaqueiro de galhos baixos e espinhos dos cactos encontrados na regidao. Mas
representa também, como um jaleco para um médico, uma identificacdo tanto com a
profissdo como com sua escolha de vida — no caso dos vaqueiros enfrentando as
adversidades e perigos na lida do dia-a-dia no seu ambiente de trabalho.

A cena é cortada e aparece no interior da casa a mulher varrendo o que deve
ser a sala, com uma vassoura de palha. A filmagem em plano médio mostra apenas
um pedaco da sala, onde se pode observar uma janela aberta e poucos moveis,
duas cadeiras de metal com encordoamento de plastico, um chapéu de vaqueiro
pendurado na parede e uma rede armada. As paredes internas que aparecem nessa
cena demonstram terem sido pintadas ja ha algum tempo, sdo de cor verde agua,
apresentam desgastes e falhas. O piso de cimento queimado também ja demonstra
desgaste.

Ainda sobre o interior da casa, aparece o fogao a lenha, em um meio plano,
onde a esposa esta cozinhando. As paredes e as panelas sao pretas pela fuligem.
Um espaco estreito como um corredor sem saida, de alvenaria, acomoda o fogdo a
lenha construido de alvenaria; a camera mostra apenas o fogdo nesse pequeno
espaco e a mulher, o que limita ainda mais a percepc¢ao sobre o que mais compde a
residéncia.

No cenario exterior, além do pasto, ha também uma éarea ao ar livre com
algumas arvores e uns troncos no chao que o vaqueiro utiliza como banco para
comer sua refeicéo.

O cenario e os objetos descritos informam a condicdo social subalterna do
casal bem como a auséncia (a0 menos no que aparece no video) de aparatos
tecnolégicos. Nao ha como saber nem mesmo se ja existe ou nao energia elétrica na
casa em virtude dos enquadramentos realizados e ao fato da filmagem ter sido feita
durante o dia. Também nesse documentario, por ser uma representacdo com atores
e cenario, fica vago a percepcdo de mais caracteres que enriguecam 0O universo

‘cenogréafico’ em questao.
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c) Contexto e relacdes de poder

Apesar de aparentemente atemporal, pode-se situar o video em termos de
periodo em virtude de detalhes como a bicicleta e os trajes da mulher — os chinelos
de borracha, a calga jeans e a camiseta de alca; objetos caracteristicos dos séculos
XX e XXI.

Embora a sociedade nordestina seja em sua maioria patriarcal, em “A Volta”
percebe-se pequenos tracos de uma sociedade matriarcal a partir de gestos e
relacbes entre o homem e a mulher. No momento da entrega da comida, o vaqueiro
em momento algum ergue a cabeca, e ndo ha uma despedida com gestos de
carinho por parte da esposa. Embora a mesma cuide dos afazeres de casa e das
galinhas e aguarde o vaqueiro no final do dia, em momento algum se percebe ar de
superioridade ou gestos impositivos do homem para com a mulher; enquanto a
postura da mulher € sempre de cabeca erguida com gestos firmes e fortes, a postura
do vaqueiro € justamente o oposto: ao longo de todo o video, apresenta-se de
cabeca baixa, na maioria das cenas com olhar perdido, mesmo ao tanger o gado
ndo hd uma demonstracéo de for¢a ou orgulho proprio. Assim, o peso da vida sofrida
e dificil é passado ao longo de todo o curta, mas sempre com essa distingdo de
postura entre 0 homem e a mulher. O contexto mostra, assim, a divisdo das tarefas
diarias entre o marido e a esposa, sem a caracterizagcdo da mulher submissa ao
marido mas como uma divisdo de afazeres entre eles.

O video mostra a vida rural de um casal, em que a esposa € dona de casa e 0
marido um vaqueiro nordestino. O video néo da subsidios para inferir se o vaqueiro
€ proprietario do gado que cuida mas as condi¢cOes precarias da residéncia deixa a
entender que 0s mesmos nao se encontram em uma classe financeiramente
abastarda, e sim em uma situagéo de pobreza, como pode ser observado em alguns
momentos no documentérios como na precaria manutencao fisica da casa (portas e
janelas sem pintura ou verniz, fachada da casa ja bastante deteriorada, sem pintura
e com telhado desgastado) e na auséncia de pia com agua encanada (a mulher lava

a louca numa bacia em uma prateleira do lado de fora de uma das janelas da casa).
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d) Culturas/ identidades

No video “A Volta”, alguns aspectos culturais marcantes podem ser
observados, como o trabalho, a distribuicdo das tarefas entre o homem e a mulher, a
religiosidade e aspectos relacionados a cultura alimentar.

O trabalho aparece como um aspecto importante da cultura cotidiana do
casal. O trabalho do homem e da mulher é diferenciado, o homem trabalha fora
enquanto a mulher € a dona de casa. A afirmativa anterior se liga inicialmente a ideia
do homem provedor e da mulher do lar: o vaqueiro acorda e sai de casa para buscar
o sustento da familia, enquanto a esposa cuida dos afazeres domésticos como
cozinhar, varrer a casa e lavar a louca, e dos pequenos animais, em atividades como
alimentar as galinhas.

Os afazeres domeésticos sdo exercidos com a utilizacdo de recursos,
instrumentos e utensilios simples, como a vassoura de palha, o fogdo a lenha, a
prateleira com uma bacia no lugar de uma pia para lavar pratos, mas, em momento
algum, estes constrangem ou inibem a execuc¢ao por parte da esposa. Esses objetos
caracterizam a cultura popular rural e suas taticas de enfrentamento da realidade a
partir da adequacgao do que possuem.

O vaqueiro, enquanto esta exercendo seu oficio montado no cavalo,
demonstra confianca. Entretanto, no momento de se alimentar ou de receber a
marmita, tem uma postura corporal de humildade e certa vergonha, talvez por
timidez ou pelo peso do trabalho do dia-a-dia, apresentando-se sempre cabisbaixo.
A marmita, entregue ao vaqueiro, também apresenta tragos culturais da cultura
alimentar: o pano de prato enrolado na mesma representa o cuidado e uma forma de
protecdo com o alimento; o conteddo da mesma, um cuscuz de milho, comida tipica
do nordeste, e a colher ao invés de garfo e a maneira como ele a segura
demonstram a simplicidade do vaqueiro.

O vestuéario de ambos também apresentam caracteristicas culturais. A roupa
de vaqueiro nordestino, o gibdo e calca de couro junto com o chapéu que protege do
sol, j& gastas, demonstram que a indumentaria ndo é apenas um traje tipico, mas
ainda é usado para protecdo do vaqueiro na sua lida diaria com o gado. A esposa,
por sua vez, utiliza roupas nao tipicas mais comuns ao estilo de vida atual, uma

calca jeans corsario, uma camiseta de malha preta e sandéalias de borracha,
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mesclando o tradicional tipico dos trajes do marido com a atualidade simples das

vestes da esposa.
5.1.3 Video 3: “Mestre Din”
5.1.3.1 Informacdes sobre o Video

Produzido em 2006, o documentario “Mestre Din”, de aproximadamente nove
minutos de duracéo, traz um breve relato sobre a trajetoria do artesdo Mestre Din,
um dos famosos discipulos do Mestre Dezinho na arte santeira. Ao longo da
producdo, pode-se observar tanto o proprio Din relatando sua trajetéria, como
depoimentos de colegas de profissdo, conhecedores de sua arte, artistas e amigos,
bem como de seus aprendizes.

5.1.3.2 Ficha Técnica (na ordem de apari¢ao)

— Coordenadores: Aline Sumiko; Mamoela Gomes; Jodo Cambraia; David Ledo;

Max William.
— Imagens: Roberto Sabdia; Jodo Cambraia.
— Edicdo: Max William; Roberto Carlos; David Ledo.

— Trilha sonora e violao: Zé Piau.

— Equipe de producdo: Leide Sousa; Robervaldo Medeiros; Claudio Silva; Daniela.

5.1.3.3 Sequéncia Resumida de Imagens

Figura 27: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din".
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Figura 28: Imagens do video “Mestre Din”
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CHICO BARROS

ALUNCS
20
METRE DIV

Fonte: video “Mestre Din".

5.1.3.4 Descricao Geral do Video

O video se estrutura em quatro blocos, a saber: a apresentacdo do Mestre
Din, por ele mesmo; depoimentos de pessoas que conhecem o Mestre Din; um bloco
sobre a Oficina Chico Barros; um bloco sobre o Mestre Din e; por ultimo, um bloco
com trés alunos do Mestre Din.

O documentario intitulado “Mestre Din” comeca com a imagem do perfil de
uma santa catolica sobre fundo preto com um link, uma pequena janela retangular
acima e a direita do video onde aparece o proprio Mestre Din, que da acesso ao
inicio do documentario.

Ao clicar abre uma tela preta com a escrita Mestre Din em maiusculo na cor
branca, ao som de cordas. De forma rapida a tela fica preta novamente, a voz do
Mestre Din toma o lugar da musica e aparece o Mestre Din, enquadrado a meio

plano, em angulo normal frontal, em uma bancada onde se encontram tanto a
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imagem da Santa do inicio do video quanto outras imagens incompletas e algumas

ferramentas (figura 29).

Figura 29: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din".

Mestre Din se apresenta e comega a contar a sua historia. A medida em que
ele vai falando, a camera corta para imagens dos trabalhos dele e para ele
novamente. Ele fala de seu inicio como artesdo e como conseguiu ser aprendiz do
Mestre Dezinho’ (figura 30).

Figura 30: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din”.

Seguindo, o video abre uma tela preta com a palavra depoimentos em
maiusculo, com letras brancas, e comecam depoimentos de pessoas que conhecem
0 Mestre Din, sobre 0 mesmo.

A primeira pessoa € a professora Rosangela Sousa. Com a camera em
primeirissimo plano em angulo normal frontal, ela aparece com um plano de fundo

preto por traz. No momento em que inicia a fala sobre o Mestre Din, aparece uma

™ Nascido em Valenca do Piaui, no dia 2 de marco de 1916 e falecido em 20 de fevereiro de 2000,
José Alves de Oliveira - Mestre Dezinho é “considerado o precursor da arte santeira no Piaui” (PIAUI,
2014).
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bY

imagem bem rapida, translicida, que sobrepbe a imagem da professora com 0s
dizeres “mestre Din” (isso ocorre em todos os depoimentos seguintes, sempre no
momento em que o depoente inicia a fala sobre o Mestre Din). Ela relata aspectos
relacionados ao lado humano do Mestre Din e a preocupacdo que ele tem com os

jovens (figura 31).

Figura 31: Imagens do video “Mestre Din”

DEPOIMENTOS

Fonte: video “Mestre Din".

O segundo depoimento € do artesdo Luiz Filho, enquadrado também em
primeirissimo plano em angulo normal frontal. O artesédo se encontra em um local
com arvores, muro e telhado, aparentando ser um quintal residencial. Ele inicia
relatando que o Mestre Din foi um dos primeiros alunos dele, fala um pouco do Din

e, em seguida, de sua carreira como artesao (figura 32)

Figura 32: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din".

O terceiro depoimento € do pintor Jota Silva que, em um enquadramento em
plano médio em angulo normal %, deitado em uma rede, conta que conheceu Mestre
Din na oficina de Mestre Dezinho e que fundaram a associacdo de artistas onde Din
foi presidente e Jota vice-presidente. Fala, também, da qualidade do Mestre Din :

“[...] e tem uma vantagem que hoje ele ensina, transmite aquilo que ele aprendeu



135

através do mestre Dezinho [...] ele esta ensinando a outros jovens a profissdo desse
futuro. [...] € uma acdo muito louvavel e gratificante” (JOTA, video Mestre Din) (figura
33).

Figura 33: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din”.

O quarto, e ultimo, depoimento é do, autointitulado cidad&o da arte, Jandaia.
Artista plastico, compositor, poeta, Jandaia aparece em primeiro plano com a
camera em contra plongée, ao fundo um balcdo de uma venda (que esta com as

paredes pintadas com cores da bandeira brasileira) (figura 34).

Figura 34: Imagens do video “Mestre Din”
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Fonte: video “Mestre Din”.

Jandaia inicia sua fala se apresentando e, em seguida, afirma ser uma
“satisfacdo muito grande” falar sobre o Mestre Din. Inicia dizendo que ele € um
vencedor, pois venceu preconceitos, elogia sua agéo social junto aos jovens e diz
que admira seu trabalho. (JANDAIA, video).

A medida que Jandaia fala, a camera d4 um zoom in e deixa 0 sujeito em
primeirissimo plano.

Apbs o término do depoimento de Jandaia, aparece mais uma vez a tela preta
e as palavras “Mestre Din” com letras brancas. Em seguida, aparece “Oficina Chico
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Barros” e ouve-se como voz over alguém, provavelmente o produtor, perguntando:
“E a oficina Chico Barros?”, e a tela deixa de ser preta, a camera focada em uma
peca de madeira entalhada pelo Mestre Din da um zoom out e passa a mostrar
novamente o Mestre Din, em primeirissimo plano, que inicia sua fala, enquanto a
camera da mais um zoom out e o deixa enquadrado em meio plano. Em sua fala,
Mestre Din responde sobre a oficina Chico Barros, que foi criada a partir da
necessidade que sentiu de ter um espaco para ensinar um oficio aos adolescentes
carentes. Levando em consideracéo a propria histéria de vida, foi uma crianca pobre
gue fazia pequenos trabalhos — como engraxate, lavador de carro - e queria
aprender o oficio de artesao.

Em seguida, Mestre Din cita alguns artesdos que ele conhece, e assim esse
bloco é fechado e inicia o ultimo, “Alunos do Mestre Din”. O ultimo bloco abre, como
os demais, com uma tela preta e o titulo aparece em letras mailsculas brancas
“ALUNOS DO MESTRE DIN”. Em seguida a camera mostra, em primeiro plano em
angulo normal frontal, a bancada com o Mestre Din ao centro entre dois alunos
(figura 35).

Figura 35: Imagens do video “Mestre Din”
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Fonte: video “Mestre Din".

O aluno da esquerda inicia sua fala se apresentando “meu nome é Marcos
Vinicius, eu tenho 17 anos” e diz que é aluno do Mestre Din ha quatro anos.
Enquanto Marcos Vinicius fala, mestre Din e o outro aluno trabalham cada um em
uma peca de madeira. Ao término da sua fala, Marcos Vinicius volta a trabalhar na
peca de madeira em suas maos e o aluno da direita levanta a cabeca e se
apresenta, “meu nome € Laércio, tenho 24 anos; parti para o artesanato ha dez

anos, através do Mestre Din; aprendi na oficina Chico Barros”.
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Ao dizer isso, a imagem muda, a camera passa a mostrar um close de uma
peca plana sendo entalhada. A imagem muda novamente e agora estao
enquadrados, em meio plano, angulo normal frontal, um novo aluno a esquerda,
Marcos no centro e Laércio a direita.

O novo aluno a esquerda comeca a falar, seu nome é Lucas, ele se apresenta
e diz como comecou a gostar de fazer talhas. A medida que Lucas fala, a cAmera da
um zoom in nele até deixar a imagem em primeirissimo plano. Lucas continua a
falar, apos terminar sua fala, a tela fica preta e sobe a logomarca da ABD-PI e em

seguida os créditos, encerrando o curta sobre o Mestre Din (figura 36).

Figura 36: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din".

5.1.3.5 Culturas/ Identidades Piauienses no Documentério

a) Sujeitos

O documentario em questdo apresenta o Mestre Din como sujeito principal;
guatro depoentes: prof. Rosangela Sousa, o arteséo Luiz Filho, o pintor Jota Silva e
o cidaddo da arte Jandaia e trés alunos do Mestre Din: Marcos Vinicius, Laércio e
Lucas, totalizando oito sujeitos inseridos no contexto da producao audiovisual.

Mestre Din € o primeiro sujeito a aparecer ap0s nove segundos de iniciar o
documentario. Ele aparece em varios blocos: no primeiro sobre ele mesmo; no
terceiro, onde fala sobre a Oficina Chico Barros e no ultimo bloco, junto com seus
alunos — mas nesse bloco ndo ha falas, ele apenas aparece na primeira cena entre
dois alunos.

Com tracos fisionémicos que lembram a mistura de indio e negro, Mestre Din,
com 41 anos de idade, tem uma postura serena ao longo de todo o video, sua fala é

tranquila, sempre sentado com poucos movimentos de mao. Embora o estar sentado
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possa limitar, ndo se percebe incomodo ou vergonha ao falar para a camera (figura
29, p.130).
Enquadrado em meio plano, angulo normal frontal, trajando uma camisa

social de manga comprida dobrada azul, cal¢a de tecido e relogio analégico, Mestre

7

Din inicia sua fala se apresentando: “meu nome é Raimundo Ferreira Lima,
conhecido mais como Mestre Din. Nasci no bairro Monte Castelo, ha 41 anos nessa
casa, e aqui comecou a fazer minhas pecas devagar [...]” (MESTRE DIN, video)

Ao narrar sua histéria, percebe-se em sua trajetoria inicial a forca de vontade
de um menino pobre em busca do sonho de se tornar artesédo a partir do fascinio da

profissao,

tinha um vizinho meu que fazia, né, e ai eu ficava olhando pras
pecas dele e ai comecei a fazer sozinho. De la pra c4 eu fui
trabalhando, trabalhando e fui... conheci o Mestre Dezinho pela
televisdo e ai entdo eu fui... pedi a ele que me aceitasse trabalhar 14,
ele disse que ndo podia, ja tinha muitos menino la. E ai eu fiquei
maestrando, poxa fui cacar’® o Mestre Expedito, eu fui mas néo deu
certo ficar 14 também, mas mesmo assim eu continuei[...]. Eu ficava
olhando para aquelas pecas de Dedé [...] achava muito bonito [...]
depois ai entdo eu voltei novamente na casa dele, eu dessa vez levei
um anjo com as maos assim’® e a asa feita (MESTRE DIN, video,
grifo nosso)

Sua maneira de falar apresenta um pouco de sotaque piauiense e a utilizacdo de
linguagem coloquial que ratifica sua origem, como a expressao “cagar”.

Ao falar sobre o surgimento Oficina Chico Barros, Mestre Din expressa sua
preocupacdo em tirar meninos de rua e dar aos mesmos uma profissdo, 0 que
demonstra uma preocupacédo e um agir em prol dessas criangas, uma vez que 0

mesmo teve uma infancia dificil, transmitindo seu conhecimento:

a oficina Chico Barros, ela surgiu devido a necessidade procurar
ensinar adolescente ndo s6 do meu bairro [...], porque na época ja
existia muita questdo do menino de rua. Entdo, como eu fui
engraxate [...] e lavei carro 14 no Centro eu pensei em transmitir [...],
pegar esses adolescentes que tenham a vontade de querer ser um
artesd@o e fazer com que eles aprendessem. Dai surgiu a Oficina de
Arte Chico Barros, que foi um dos primeiros artesdos conhecidos
(MESTRE DIN, video).

® Cacar no Piaui pode ser, coloquialmente, utilizado como procurar, como nessa frase “cacar o
Mestre Expedito”, significa procura-lo.

® No momento em que ele diz ‘assim’ ele cruza os bracos no peito fazendo um X para ilustrar como
estavam os bracos do anjo que ele esculpiu e levou para Mestre Dezinho.
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Logo apds explanar sobre a Oficina Chico Barros, mestre Din cita alguns artesaos,
dentre eles Jota Silva, Jandaia e Luizinho (Luiz Filho) que ele diz ter sido um dos
incentivadores, na sua infancia, “ele disse um dia pra mim que eu ia ser um grande
artesdo” (MESTRE DiIn, video).

A primeira pessoa a dar um depoimento sobre o mestre Din é a professora
Rosangela Sousa , que aparenta ter entre 40 e 50 anos, cabelos castanhos,
camiseta preta, 0culos de grau e com uma diccéo perfeita. Em aproximadamente um
minuto e seis segundos (tempo de sua fala) expde sua opinido sobre o mestre Din e
enaltece suas qualidades ndo apenas como artista mas também como ser humano.
Filmada em primeirissimo plano, em angulo normal frontal com fundo preto, em seu

depoimento a professora Rosangela afirma (figura 31, p.131):

[...] mestre Din, grande artesdo que nos ja fizemos questdo de
colocar aqui, ele chegou e falou: “olha eu estou a disposicéo, nés
podemos trabalhar com as criancas fazendo arte, com adolescentes”,
um trabalho onde as criangas, os adolescentes eles estédo € .. cada
vez mais desenvolvendo artes, desenvolvendo todo um trabalho na
area do artesanato, ocupando seu tempo, mas 0 mais importante é
um trabalho pra vida, porque o artesanato é antes de tudo disciplina
e antes de tudo dedicacdo, compromisso é também vocé deixar fluir
aguele lado fantastico do ser humano que é a criatividade. E isso o
Mestre Din tem feito com muita maestria, ndo é a toa que é um
Mestre, e n0s estamos assim muito orgulhosos de poder dizer pra o
mundo saber desse lado humano, extraordinario de um grande
artista. Alias todo grande artista € mesmo, antes de tudo, um grande
ser humano (SOUSA, video, grifo n0osso).

Ao dizer isso, Roséngela enfatiza as a¢cdes do Mestre Din, demonstra também que o
artesdo, ao se preocupar com criancas e adolescentes e se deixar a disposi¢cdo para
desenvolver trabalhos com elas, atua em prol da cidadania cultural, e do
desenvolvimento econdmico local. A mesma também, em seu depoimento ao falar
sobre tal importancia, demonstra conhecimento sobre o conceito basilar da cultura.

Vale ressaltar que, embora a professora esteja sendo filmada em
primeirissimo plano, sua expresséao facial demonstra firmeza e convic¢ao ao dizer o
depoimento acima transcrito.

Ao iniciar seu depoimento, o artesao Luiz Filho , nascido em Monte Castela
(bairro em que também nasceu e vive até hoje o Mestre Din), se identifica e afirma “o

Din foi um dos meus primeiros alunos”, fala também que ele vendia pecas em



140

Campina Grande, nos Festivais de Inverno (mas nao diz de quais localidades). O
depoimento ocorre todo em primeirissimo plano. Usando uma camisa modelo polo
verde claro, jA com indicio de calvicie, branco, com poucas rugas, mas com ar
cansado, o artesdo Luiz Filho aparenta entre 50 e 60 anos de idade. Seu
depoimento tem a duracdo de aproximadamente quarenta e cinco segundos, e se
faz importante frisar que o artesdo passa mais tempo falando dele préprio que do
préprio Mestre Din (aproximadamente dezesseis segundos). A postura simples e a
necessidade de falar de seu proprio trabalho passa a impresséao de que o artesao vé
na filmagem uma possibilidade de divulgar sua arte, ndo se deixar esquecer, no
momento em que afirma “[...] estou na luta ai fazendo trabalho, ndo té participando
de exposicdo mas continuo fazendo meus trabalho... quem sabe daqui a uns seis
meses eu participar de uma exposicao” (LUIZ FILHO, video) (figura 32, p. 131).

Na sequéncia dos depoimentos aparece o pintor Jota Silva . Alto, negro,
aparentando entre 40 e 50 anos, trajando uma camisa branca e uma bermuda jeans,
Jota Silva inicia seu depoimento sentado em uma rede em um cémodo
provavelmente de sua residéncia. A camera em altura de angulo normal a %, com
enquadramento médio, captura em aproximadamente cinquenta segundos o relato
do pintor, que aborda onde conheceu o Mestre Din e fala um pouco da trajetéria da

carreira do escultor (figura 33, p. 132),

Mestre Din eu conheci ele ha muito tempo, inclusive na casa do
Mestre Dezinho o qual o Mestre ensinava, tinha uns alunos que ele
ensinava o oficio de escultor e o Din era um aprendiz do Mestre
Dezinho. [...] A partir dai nés comegamos a trabalhar, fundamos a
associacdo de artistas, inclusive o Din foi presidente e eu vice-
presidente. Entdo eu conheco ele hd muito tempo, ele tem um
trabalho excelente, aprendeu muita técnica com o Mestre Dezinho, e
tem uma vantagem que hoje ele ensina, transmite aquilo gue ele
aprendeu, [...] ele_estd ensinando a outros jovens a profissdo de
escultor. E uma agdo muito louvavel e gratificante (SILVA, video,
grifo nosso).

O comentario de Jota Silva ratifica as palavras da professora Roséangela com relacéo
a disponibilidade e vontade de auxiliar os jovens, ensinando um oficio a eles.

O dultimo depoimento, com duragdo de aproximadamente dois minutos, é o
depoimento mais longo de todos. De pele branca, nariz largo e cabelos crespos ja
grisalhos, aparentando entre 40 e 50 anos, rosto ja com algumas marcas de

expressao, o artista Jandaia inicia seu depoimento se apresentando: “meu nome
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artistico, meu pseudénimo como chamam, é Jandaia [...]. Eu sou artista plastico, sou

compositor, sou poeta também, sou um cidaddo da arte” (JANDAIA, video, grifo

nosso). Ao se intitular ‘cidaddo da arte’, Jandaia expressa um conceito amplo de
cidadania, que traz a tona a ideia de exercer o direito de fazer arte e imprime nele
sua identidade cultural, a identidade de ‘cidad&do da arte’; assim ele exerce o seu
direito de cidadania cultural a partir da perspectiva de Chaui’’, no direito de criar arte
a partir de suas convicg¢des (figura 34, p. 132).

Jandaia, logo em seguida, inicia sua fala sobre o mestre Din,

pra eu falar do Mestre Din pra mim é uma satisfacdo muito grande,
porque o mestre Din pra mim eu considero ele um vencedor. O
Mestre Din ele conseguiu avancar muito, ele conseguiu vencer
preconceitos por ele ser uma pessoa primeiramente pobre, depois
negro. Vocé sabe que o negro aqui nesse pais, ele trabalha trés
guatro vezes mais do que qualquer outro e mesmo ele trabalhando
assim... tanto ele ainda é discriminado, e ele conseguiu fazer esse
trabalho, conseguiu avancar muito, ele faz um trabalho social
excelente, eu adoro o trabalho do Din (SILVA, video, grifo nosso).

A percepcdo de preconceito em torno da cor da pele e da condicdo econdémica é
nitida em sua fala, e o orgulho que sente pelo amigo ter vencido tais barreiras
também.

Embora em nenhum momento ele tenha detalhado o trabalho do Mestre Din
como escultor, Jandaia afirma que gosta muito do trabalho dele e da énfase ao lado
social de Din, em ac¢des com criangas e adolescentes. Jandaia ratifica a importancia
do exercer cidadania do Mestre Din que ele denomina de trabalho social e afirma

que tal exemplo deveria ser seguido por todos os artistas.

Vocé pode perceber que todo trabalho que ele faz ele incentiva as
criancas, ele incentiva a adolescéncia, ele da uma luz para que a
pessoa consiga ser alguma coisa nha vida, entdo isso € muito
importante, € legal isso ai no artista, todo artista tem que ter. Ele tem
gue ter aquela sensibilidade social, aquele trabalho social o artista
tem que ter, ‘né’. Muitos estdo caminhando assim, tirando o corpo de
banda, colocando aquela coisa decorativa [..] tudo bem sem
problema, mas ndo pode jamais esquecer o lado social [...],
principalmente agora, hoje, nos dias de hoje, que é importante a
gente manter sempre essa performance. E o Din, o trabalho que ele
faz eu acho muito bom, vocé pode perceber nas tentativas dele, vocé

" Como citado no referencial tedrico desse trabalho para Chauf “cultura como direito dos cidadaos e
como trabalho de criacéo dos sujeitos culturais” (2006, p. 75).
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pode perceber no resultado, €... logo apos o trabalho que ele faz que
as criancas realmente elas.. elas se integram, elas produzem, elas
guerem mostrar que realmente tém algum valor, e o Din ele faz esse
trabalho, ele incentiva esse trabalho nas criancas. Entdo pra mim
tudo isso é super positivo, eu adoro demais o trabalho do Din, pra ele
ta de parabéns, e ele merece, apesar de tudo, todo resultado que ele
ja conseguiu né, todo... as respostas que ele ja conseguiu doar pra
sociedade, principalmente pra sociedade aqui do Monte Castelo, ele
merece ainda muito mais espaco, muito mais apoio (JANDAIA, video,
grifo nosso).

E conclui sua fala dizendo que é necessario apoio cada vez mais para que haja uma
continuidade e ampliacéo das ac¢des socio-cidadas do Mestre Din.

Em sequéncia de aparicao e fala no video, vem o primeiro aluno do Mestre
Din, Marcos Vinicius . Com uma fala de aproximadamente doze segundos, Marcos
Vinicius se apresenta, informa que é aluno do Mestre Din e que também trabalha na
Oficina Chico Barros com ele ha quatro anos. Trajando uma camiseta de malha e
bermuda azul, com fortes tracos indigenas, cabelo preto liso e pele avermelhada,
aos 17 anos, Marcos demonstra seguranca e naturalidade ao falar. Com sotaque
caracteristico do Piaui ele, ao terminar de falar, volta a esculpir uma figura de
madeira que esta em suas maos, com gestos simples e firmes (figura 35, p. 133).

Em seguida é a vez de Laércio, com 24 anos, tracos fenotipicos da mistura
de negro e indio, camiseta de malha azul, também aluno do Mestre Din, esta na
Oficina Chico Barros ha dez anos. Em aproximadamente quinze segundos séo
essas informacdes fornecidas pelo mesmo, “meu nome é Laércio, tenho 24 anos,
parti pro artesanato ha dez anos através do Mestre Din, aprendi na Oficina Chico
Barros” (LAERCIO, video). Embora sua fala seja firme, demonstra um pouco de
nervosismo no momento da filmagem, percebida através do balancar do corpo e da
nao movimentacao das maos (figura 35, p. 133).

Por dltimo aparece Lucas que, em trinta e trés segundos, se apresenta e

explica como se encantou com a talha,

meu nome € Lucas e quem me ensinou a fazer talha foi o Mestre Din
qgue j& é conhecido em varios lugares, e... eu gostei de fazer isso
aqui porque fiquei olhando, fiquei observando ai eu achei bonito a
arte, ai eu comecei a fazer até quando me acostumei (LUCAS,
video).
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Seu olhar demonstra timidez, provavelmente pela presenca da camera, mas sua
entonacao de voz passa o gosto pelo que faz. Bem mais novo que os demais alunos
que aparecem no documentario, Lucas aparenta ter entre 8 e 10 anos de idade.
Com caracteristicas indigenas, cabelos lisos pretos, olhos escuros, Lucas se
apresenta trajando camiseta de malha e possivelmente uma bermuda (em virtude da
bancada ndo d& para identificar se calca ou bermuda) e sua fala encerra o
documentario (figura 36, p. 134).

Assim, pode-se observar que a constituicdo dos sujeitos apresentados no
documentario tem relacdo com o artesanato, uma vez que sao pessoas que fazem
parte da historia do Mestre Din. Artesdos, alunos e uma professora que enxerga em
seu trabalho a valorizacdo da arte e do cidadao, tais atores sociais focam néo

apenas no oficio mas também nas atitudes voltadas para o social do Mestre Din.

b) Espacialidades e objetos

Ao longo do documentario, pode-se observar cinco espacos distintos onde
ocorrem as filmagens, em ordem de apari¢do no video: a oficina do Mestre Din, um
possivel estudio (onde a professora Rosangela da seu depoimento), um quintal onde
Luiz Filho fala sobre o Mestre Din, um ambiente interno com uma rede
(provavelmente uma sala) em que Jota Silva conversa sobre Din e a frente de uma
pequena venda, cenario utilizado para gravar o depoimento de Jandaia. Antes de
descrever cada local, é importante observar que a camera se manteve fixa, apenas
trabalhando zoom in em alguns momentos especificos nédo focando, assim, muitos
detalhes dos ambientes em questao.

Iniciando pela oficina do Mestre Din, que pela fala dele esta localizada no
bairro Monte Castelo, em Teresina, na propria casa, “[...] nasci no bairro Monte
Castelo, h4 quarenta e um anos, nessa casa e aqui comecou a fazer minhas pecas
devagar [...]” (DIN, video). A oficina foi cenario tanto para as falas do Mestre Din
como para os seus alunos. O enquadramento fixo da camera mostra uma bancada,
com algumas ferramentas para esculpir madeira, sobre a bancada algumas pecas
inacabadas e uma peca pronta, uma imagem de uma santa ajoelhada de méos
postas (como quem reza). Aparentemente a bancada é feita de madeira — mas nao
ha como afirmar com certeza tal informacdo. Mestre Din encontra-se sentado por

tras da bancada em um banco alto, observa-se ao fundo uma parede rebocada mas
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sem estar pintada, ainda em cimento. Junto a parede de fundo encontram-se outras
pecas inacabadas e duas pecas prontas, de tamanho aproximado entre 25 e 30 cm.
Os detalhes dessas imagens podem ser observados em uma das poucas trocas de
imagem da camera. A mesma alterna entre o plano com o Mestre Din, algumas
pecas inacabadas, as duas pecas prontas, a imagem da santa e uma talha pronta
com mais pecgas inacabadas, conforme sequéncia abaixo (figura 37).

Figura 37: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din".

As pecgas acabadas representam possivelmente S&o José - em virtude de
estar segurando uma crianca que seria a representacdo do menino Jesus e lirios — e
Santo Expedito — em virtude da cruz e do galho de palma. Ao lado, tém-se duas
talhas, uma que representa um homem de perfil e a segunda talha com frutas — em
destaque abacaxis.

Em seguida temos a imagem de uma santa ajoelhada, provavelmente Nossa
Senhora do Imaculado Coragéo, em virtude do manto azul e do coragdo com uma
coroa a mostra. E por ultimo uma talha pronta com frutas e flores, e a imagem ainda
por terminar de um homem.

Nesse primeiro cenario, pode-se perceber a condicdo econdmica simples do
Mestre Din, a partir de detalhes como as paredes ndo pintadas ainda no cimento, em
uma construcdo ndo nova (em virtude da utilizacdo de tomadas ainda de dois pinos).

Do segundo cenéario, ndo tem muito o que se descrever, tendo em vista ser
um fundo preto, onde é gravado o depoimento da professora Rosangela. O que se
pode inferir € que tal imagem, o fundo preto com a camiseta preta que a professora
estd usando, traz seriedade a fala da professora, bem como chama atencdo para

ela, uma vez que nao existem detalhes para desviar o foco (figura 38).
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Figura 38: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din".

O terceiro cenario surge no depoimento do artesdo Luiz Filho. Em um quintal
ou frente de uma casa o cenario, — que funciona como pano de fundo de uma
imagem em primeirissimo plano com angulo normal frontal do artesdo — traz a
esquerda no canto superior um telhado de telha colonial simples, atras um muro alto
sem reboco ou pintura, algumas arvores — onde sO se veem troncos — e folhagens.

O que se pode dizer é que € um local simples (figura 39).

Figura 39: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din”.

O quarto cenario, que aparece no depoimento de Jota Silva, tem tracos
tipicamente nordestinos. Em um ambiente com paredes rosa, a rede laranja funciona
como poltrona para o pintor Jota Silva. Ao fundo no canto inferior direito do video,
encontra-se um quadro no chao apoiado na parede. No canto inferior esquerdo, um
movel de madeira serve de prateleira para uma pasta e outros objetos. Em todo o
depoimento, a camera enquadra apenas esses objetos, o que ndo fornece maiores
detalhes do ambiente em questéo.

O quinto ambiente, e 0 Unico em area publica externa, faz parte do cenério do
depoimento de Jandaia. Em frente ha uma vendinha, pintada com as cores da

bandeira do Brasil, provavelmente em virtude da Copa de 2006. Na primeira
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imagem, pode-se observar ndo apenas a pintura, mas também faixas de
propaganda de cervejas na area externa da venda, um pedaco de propaganda
politica e ao fundo a esquerda a rua, com um casardo, arvores e um carro. No zoom

in dado pela camera, vé-se uma gaiola de passarinho pendurada (figura 40).

Figura 40: Imagens do video “Mestre Din”

Fonte: video “Mestre Din".

Analisando tais espacialidades é possivel inferir, exceto pelo estudio, que sao
espacos populares, em que a cultura do povo € percebida a partir de suas
composicdes. A simplicidade urbana da periferia € apresentada, com carro ao fundo,
ruas calcadas e um casarédo, o reboco do quintal ou jardim por fazer, a rede na sala,
dentre outros aspectos jA mencionados, de maneira sutil, mas que da subsidios para

essas afirmacdes.

c) Contexto e relacbes de poder

O contexto cultural urbano do documentario “Mestre Din”, traz consigo o
desenho de uma condicdo socioecondmica referente as classes populares. Tal
contexto engloba ndo apenas o aspecto cultural do oficio artesdo, mas também o
aspecto do cidaddo que exerce sua cidadania. A condicdo popular se expressa na
producdo e remete a suas peculiaridades, local em que as pessoas se conhecem e
o fazer em prol da comunidade é visto como um ato digno e valorizado. O local em
questao é o bairro Monte Castelo, na capital Teresina, o ano 2006 (ano da filmagem,
embora o documentario esteja registrado como 2007, possivelmente ano em que a
edicdo foi concluida).

Nesse documentario as relagcdes de poder ndo se exprimem apenas em

termos das limitacbes associadas a condicdo popular dos sujeitos. Ha também a
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expressdo das acgles desses sujeitos, das suas taticas e maneiras de fazer e de
ensinar sua arte no contexto em que vivem.

Um aspecto importante que se pode citar € a ordem de apresentacao, o
documentario é sobre o artesdo Mestre Din e quem primeiro fala no documentario é
0 mesmo. Em seguida apresentam-se pessoas com depoimentos sobre o mesmo, e
guem inicia o depoimento € uma professora, assim o documentario ganha
credibilidade pois € uma ‘detentora do saber’ que primeiro relata a importancia do
trabalho do arteséo, ndo apenas como artesdo mas também como cidadao; pode ser
levando em consideracdo também o cendrio de seu depoimento, sem imagens para
tirar a atencdo, € um local com fundo preto, e ela de camiseta preta, o que gera
seriedade e uma sutil imponéncia, mesmo tendo em sua fala a sutileza e delicadeza
de uma pessoa gentil, sempre com um sorriso, gerando uma combinacdo de
credibilidade, seriedade e contentamento pelo que esta dizendo. Na sequéncia os
demais artistas, deixando o documentario organizado da seguinte maneira: o relato
da professora, dois depoimentos curtos de artistas e um depoimento longo
encerrando o bloco de depoimentos sobre o Mestre Din — 0 que gera um equilibrio
no que esta sendo dito e uma forca no inicio e no final do bloco.

No bloco seguinte, sobre a Oficina Chico Barros, uma voz over’® narra a
pergunta para o Mestre Din e a partir dessa ‘deixa’ ele relata o que é a Oficina. Por
altimo encontram-se trés alunos do Mestre Din, que se apresentam e falam um
pouco sobre sua trajetéria com o Mestre. E interessante frisar que o Ultimo aluno a
falar € o mais novo dos trés — uma criancga, e ele é o Unico que explica como ‘se
encantou’ com a arte do entalhamento em madeira.

O que se pode afirmar € que todos o0s sujeitos, dentro de seu espaco,
admiram o exercicio cidaddo do Mestre Din, e buscam ndo apenas relatar mas
também se empoderar, e usam a producéo audiovisual como meio de comunicar tais

fatos (empoderamento para o exercer da cidadania).

’® A voz masculina, provavelmente (n&o ha como identificar de quem é a voz apenas a partir do video)
€ do produtor do documentario, lanca a pergunta de modo informal: “E a Oficina Chico Barros?”.
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d) Cultura/ identidades

No documentario, um traco marcante da cultura piauiense é apresentado, a
arte santeira’®, a partir de aspectos relacionados as préaticas de elaboracéo dela, das
pecas que aparecem ao longo do documentério, e também da fala do Mestre Din ao
dizer que conseguiu a atencédo de Mestre Dezinho ao esculpir um anjo.

O artesdo Mestre Din faz parte da cultura dos artesaos ‘santeiros’ do Piaui, o
que traz a tona outra caracteristica cultural piauiense, a religiosidade catolica,
através das imagens religiosas entalhadas que aparecem no documentario. Tal
aspecto cultural aparece no video ndo apenas através das pecas, mas também das
falas dos arteséaos;

Quanto aos objetos, pode-se salientar a rede de dormir, atualmente um objeto
caracteristico da regido Nordeste, a rede aparece no documentario de forma natural
em substituicdo de uma cadeira/ poltrona no momento de um depoimento. A
representacdo das frutas tropicais nas talhas também caracteriza a valorizacédo da
cultural regional, em que abacaxis, melancias, cajus® — frutas tropicais tipicas da
regido Nordeste.

Aspectos relativos a culturas identidades piauienses também podem ser
vistos nas palavras dos sujeitos que, em sua maioria, valorizam a ac¢édo cidada-
cultural do Mestre Din, ao levar seus conhecimentos para jovens. Um aspecto
interessante € perceber a presenca de uma otica de valorizacdo ndo apenas da arte,
mas também da atitude do exercer cidadania dentro do contexto cultural do

documentario.

5.1.4 Video 4: “Cascatinha”

5.1.4.1 Informacdes sobre o Video

Resultado final da Oficina de Producdo Audiovisual, realizada em Teresina

em fevereiro de 2007, o presente documentario traz a tona a realidade do artista

" A arte santeira no Piaui estad com processo de registro como patriménio cultural imaterial em
andamento no IPHAN (BRASIL, 2014).

8 O caju é a matéria-prima para a producdo de uma das bebidas tipicas do Piaui — a cajuina (bebida
ndo alcodlica a base da clarificacdo do suco de caju) também se encontra em processo de registro
como um bem cultural do Piaui, sob o titulo de “Modo de Fazer Tradicional da Cajuina do Piaui”
(BRASIL, 2014).
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circense, e proprietario de circo, Nildo - o palhago Cascatinha. Artista que adotou o

Piaui como cidade natal e mantém seu espetaculo por amor a arte.

5.1.4.2 Ficha Técnica (na ordem de apari¢ao)

Um filme de: Alan Sampaio; Aristételes Costa; Aline Sumiko; Cristiane Pinheiro;
Daniela Silva; Eraldo Filho; Fabricio Nery; Fafa Guimaréaes; Franklin Pires; Gardié
Silveira; Genivaldo Camélo; Jairo Galvao; Jany Carvalho; Javé Monte Uchoba; J6
Farias; Juarez Mendes Filho; Leide Souza; Livio Bastos; Magndlia Visgueira;
Maica Chaves; Manoela Gomes; Max Wiliam; Monteiro Junior; Patricia Basquiat;
Patricia Vaz; Pedro Henrique; Rafael Gomes; Rubens Luna; Solfiere Markan;
Valdone vieira Bezerra; Verbnica da Silva Coelho.

Ministrante: JeanRobert.

Fotografia e cAmera: Roberto Sabdia; David Ledo; Max Wiliam.

Making off: Franklande Parente Carvalho; Fatima Guimaraes.

Eletricista: Ferreirinha.

Edicdo: Alan Sampaio; Cristiane Pinheiro; David Ledo; Jean Robert; Max Wiliam;
Roberto Sabdia.

Trilha: Zé Piau.

Arquivo: acervo pessoal “Nildo”.

Motoristas: Edenilson Pereira da Cruz; Flavio M. Marcilio Barbosa; Francisco
Cardoso Amarante; José Augusto M. da Silva; Luciano Feij6; Mario Carvalho
Neto; Paulo Henrique Pinheiro.

Agradecimentos _especiais: Comunidade do Planalto Ininga; Deputado

Themistocles Filho; Dogno Icaiano; Franklande Parente Carvalho; Fred Maia;
Joaguim Noronha e familia; Noronha Filho; Roberto John; Roseni Batista.
Agradecimentos: Ana Maria Alves; Andrade Filho (SASC); Antonio Sobreira;

Capitdo PM Felipe; Carlos Alberto A. Ledo; Chandelier Scott; Concei¢do Galvao;
D. Teresa (Comunidade); Elaine Rocha; Georgiana Oliveira; Jorge Lopes;
Jossandra Almeida; Maria Amparo Veloso; Maria de Lurdes Lopes; Monteiro
Junior; Raimunda Bastos; Raimundo Alves; Raimundo Mario; Vespasiano
Carvalho.

Apoio: Policia Milita do Estado do Piaui; AGESPISA; Casa dos Salgados;
Construtora Sucesso; Dilcar Eventos; Escola Fazendaria; Lumiar Luz e Som;
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Luxor Hotel Paiui; Mafua Filmes; PIEMTUR; SEBRAE; Secretaria de Saude/Pl,
Imprensa piauiense; Representacdo do Governo do Piaui em Brasilia.

5.1.4.3 Sequéncia Resumida de Imagens

Figura 41: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.
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Figura 42: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

5.1.4.4 Descricao Geral do Video

A producgao audiovisual “Cascatinha” inicia com uma tela em azul com os
dizeres “Ponto de Cultura AUDIOVISUAL ABD/ ANTARES”, logo abaixo o titulo do
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documentario “Cascatinha” e, mais abaixo “Oficina de Produc&o Audiovisual”’. Segue
a tela preta e logo apds a mesma abre um retangulo branco sobre a tela preta com
varias logomarcas (Cultura Viva MinC, Governo Federal, Governo do Piaui,...), a
imagem esmaece e surge outro quadro branco com novas logomarcas
(provavelmente sdo as entidades de apoio). A tela torna a ficar preta e surge um

texto escrito com letras brancas:

Este documentério de curta-metragem é o resultado da Oficina de
Producdo Audiovisual realizada em Teresina em fevereiro de 2007.
Mais que o resultado final, o importante foi disponibilizar e vivenciar,
na pratica com todos os participantes, os principais e essenciais
mecanismos, etapas e recursos necessarios para a realizagdo de
uma obra audiovisual, especialmente sob a 6tica do Produtor. Meus
sinceros agradecimentos a todos os participantes e organizadores
desta oficina. Jean Robert Teresina, 17 de fevereiro de 2007
(ROBERT, video)

O texto fica por aproximadamente doze segundos, esmaece, e surge a imagem da
lona do circo em plano médio; em seguida, sobre a imagem, aparece a palavra

“Cascatinha”, ao som de uma musica suave dedilhada no violao (figura 43).

Figura 43: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

A musica continua e a camera passa a alternar imagens da area do circo: um
trailer velho, um varal de roupas improvisado, uma parte da parte interna do

picadeiro, parte de uma faixa/ acabamento da lona (figura 44).
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Figura 44: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.
Na sequéncia, aparecem quatro fotos antigas, a primeira do palhaco
Cascatinha, na sequéncia outras fotos dele e de sua familia, e a cAmera corta para a

caixa de som do circo (figura 45).

Figura 45: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

Depois aparece a imagem da bilheteria na frente do circo. A camera
acompanha o proprietario, Nildo (o palhaco Cascatinha), ele passa pela bilheteria e
vai caminhando e apresentando a area do circo para a camera que 0 acompanha: a
bilheteria; os funcionarios do circo, que se encontram no picadeiro; o pai dele, que
esta consertando a maquina de algodao doce; o trailer do filho Saulo; passa ao lado
do varal de roupas; entra no picadeiro. Nesse momento ha um corte e o préximo
enquadramento ja foca uma caminhonete antiga de aspecto envelhecido, que
segundo Nildo esta funcionando. Ha entdo um novo corte e, enquanto ele fala sobre
0 carro, aparece a imagem dele j& como palhaco, ele de costas se vira e ri para a

camera (figura 46).
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Figura 46: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

Um novo corte é feito e agora a camera foca a direita do video Nildo a meio
plano, em angulo normal frontal, tendo como fundo a lona do circo, onde ele fala de
sua trajetdria no circo. Nesse momento ele passa a ser a voz over e as imagens vao
passando enquanto ele narra sua historia no circo. E o documentério prossegue

nessa alternancia por quase um minuto (figura 47).

Figura 47: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

A narracdo acaba e a camera corta para a imagem de uma mulher sentada na
arquibancada do circo, Antdnia — moradora da comunidade em que 0 circo se
encontrava naquele momento. Em um enquadramento a meio plano, em angulo
normal frontal. A fala de Antonia passa a ser em voz over. Enquanto ela fala da
importancia do circo para a comunidade, o video mostra imagens de algumas
atracdes do circo. A narracdo de Antbnia termina, e a cdmera volta para Nildo, no
mesmo local, mas agora com enquadramento a plano americano, em angulo frontal
(figura 48).
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Figura 48: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha

Ha mais um corte e agora a camera mostra o espetaculo acontecendo com o
audio real, uma musica dancing toca enquanto a plateia assiste ao homem que
cospe fogo e as piruetas de um acrobata, sempre em plano médio e angulacéo

contra plongée (figura 49).

Figura 49: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

Novamente ha um corte e agora a camera, em contra plongée foca em
angulo médio, através da porta do trailer, os trés filhos de Nildo. Eles contam sobre a
vida no circo. Logo apds o inicio, a camera corta e foca em plano fechado, contra
plongée a 3/4. A conversa continua, a camera corta novamente para 0
posicionamento inicial (contra plongée) olhando pela porta do trailer. A musica

aumenta um pouco e é exibida rapidamente uma acrobacia com tecido (figura 50).
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Figura 50: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.
A camera corta agora para dentro do trailer da filha de Nildo, Dayne, onde
numa angulacdo contra plongée a 3/4 em plano médio, seguindo de se plano

fechado, Dayne conta sua vida no circo e aspiracdes para o futuro (figura 51).

Figura 51: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

Mais um corte, a musica tem o volume aumentado, aparecem imagens da
amarracdo da estrutura do circo e surge em voz over a fala do pai de Nildo,
Veridiano. H4& um corte e a camera mostra a imagem de Veridiano em plano
americano, em angulo normal frontal, enquanto ele fala sobre seus papéis no circo,
a camera corta no detalhe da mao do sujeito. Volta ao angulo inicial e continua a
captar o depoimento de Veridiano (figura 52).

Figura 52: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.
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ApoOs o término da fala de Veridiano, a camera corta para outra imagem, a
entrada da tenda do circo em que — como uma foto — encontram-se todos 0s
integrantes da familia Acioly. Em &angulo normal frontal a camera inicia o
enquadramento em plano aberto, antes da lona de entrada e d4 um zoom in
tornando o enquadramento em plano médio, congelando a imagem e adicionando

sobre a mesma, na parte inferior a frase “Familia Acioly” (figura 53).

Figura 53: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

Ha outro corte de imagem, agora a camera mostra um numero do Palhaco
Cascatinha. A apresentacdo inicia com a camera acompanhando o Palhago
entrando no picadeiro, em seguida ha um corte de imagem e a camera, em angulo
normal frontal, em um enquadramento em plano fechado, foca no rosto do palhaco.
Ha um novo corte agora a imagem retorna com a camera em angulo normal frontal
em plano aberto e depois com zoom in se torna médio e assim vai alternando entre
plano médio, fechado e aberto com zoom in e zoom out e o numero final é registrado
(figura 54).

Figura 54: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.
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Ao final, a cAmera da outro corte e surge a imagem do palhago sobre um
trailer em plano aberto, em angulo contra plongée; ele inicia uma fala a imagem vai

modificando, o som da fala baixando e sobem os créditos (figura 55)

Figura 55: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

5.1.4.5 Culturas/ Identidades Piauienses no Documentario

a) Sujeitos

O documentario apresenta sete personagens, sendo seis da familia do
proprietario do circo e alguns ‘figurantes’ - funcionarios e publico do circo - sendo
eles, na sequéncia de aparicado: Nildo, o proprietario do circo; Antbnia, moradora da
comunidade em que o circo se encontrava no momento da filmagem; Saulo, Wallan
e John Lenon, filhos de Nildo; Dayne, filha de Nildo; e Veridiano, pai de Nildo.

Aparentando entre quarenta e cinquenta anos, branco, cabelos
encaracolados, olhos claros, alto, magro, o proprietario do circo inicia sua aparicéo
no filme como ele mesmo, Nildo. Vestindo uma camiseta de malha preta e uma
calca comprida preta — ambas as pecas desbotadas pelo uso — comeca
apresentando o circo, mostra a bilheteria, o portdo de entrada, ao passar pelo trailer

de Saulo informa e anuncia que vai apresentar sua paixao (figura 56):

agora eu vou mostrar pra vocés a coisa que eu tenho mais paixao.
Funciona, ta assim distinhorado mas pra onde eu vou ele vai
funcionando [...]. Eu sou apaixonado por esse carro, ele tem, ele é de
[...] 54, é Marta Rocha de 54. Canadense, quase tudo, s6 ndo €&
original aqui o motor, que ja é a diesel. E aqui € aonde eu me visto,
trabalho, é... me pinto pra trabalhar de palhaco (NILDO, video).
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Figura 56: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha’”.

Ao falar de sua origem, Nildo conta que € a quarta geracao do circo, e demonstra

amor por sua profissao;

gquando eu nasci, dentro de um circo, em Salvador na Bahia, e tenho
esse circo até hoje. Pretendo morrer em circo, [...] construi minha
familia em circo, e os artistas, os que tém ainda em circo trabalham
pelo amor a arte circense, que eu venho da quarta geracdo e meus
filhos estdo ai lutando também e eu tenho certeza que eles vao dar
continuidade. Nenhum falam em sair de circo (NILDO, video).

E esse amor é correspondido, conforme relata, pelo apoio que recebe das

comunidades carentes em que 0 circo se instala,

geralmente tem bairro ou cidade que o circo chega [...] pela
populacdo mais carente, é acolhido né, eles gostam mesmo de de
de de... dar assisténcia ao circo, as criangas, €... 0S proprios pais
das criancas, e geralmente € assim, quando a gente chega o povo
aclama porque num tem, num tem diversédo pro pobre (NILDO,
video).

A pobreza da comunidade n&o evita que ajudem ao circo, e mesmo "aos farrapos” o
circo cumpre sua funcdo, transmitir alegria para a plateia. Mas existe sim o
preconceito, de acordo com Nildo, “as vezes quando a gente chega, assim porque o
circo ta feio, algumas pessoas pedem né, faz abaixo-assinado pra tirar, ai a
populacdo pobre num deixa” (NILDO, video).

Nildo aparece no inicio, e no final do documentario quem surge é o palhacgo
Cascatinha. Sobre um trailer, Cascatinha encerra o documentario com a seguinte
fala: “opa, olha ai criancada, estou aqui para falar do meu trabalho circense, sou
artista de circo, sou palhaco, sou malabarista, sou ciclista, sou magico [...], sou

também sou o bilheteiro do circo e também sou o dono do circo” (NILDO, video). E
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assim, ap0s a aparicdo de um numero do palhagco Cascatinha no picadeiro, ele
profere essas palavras em cima de um trailer e sobem os créditos do documentario.

No entanto, entre a primeira aparicdo de Nildo e a ultima, outros sujeitos
apareceram conforme ordem mencionada anteriormente. Um delas é Antonia,
moradora da comunidade situada no local onde se encontrava o circo na época da
filmagem, uma mulher, aparentando entre 40 e 50 anos, com tracos indigenas,
cabelos ondulados pretos. Vestindo uma camisa de malha com propaganda, uma
calca de lycra azul de ginastica e ténis cinza claro com meias curtas brancas, com
argolas e grandes unhas esmaltadas na cor vinho, demonstra sua vaidade mesmo
morando em uma comunidade carente. Ela relata, em aproximadamente dezenove
segundos, a alegria que o circo proporciona a comunidade; “moro aqui em frente ao
circo, depois que o circo chegou aqui sO € alegria aqui toda noite; e o pessoal do
circo conquistou o publico aqui, o pessoal da... 0 pessoal aqui da comunidade, tanto
os adulto como as crianca, todo mundo adora o circo” (ANTONIA, video cascatinha).

Os filhos de Nildo, Saulo, Wallan e John Lenon , aparecem no documentario,
ao mesmo tempo, sentados na cama de um trailer, e em alguns trechos fazendo
nameros do espetaculo. Os trés filhos vestem, cada um, uma camiseta de malha e
uma bermuda, aparentando terem entre 15 e 20 anos. O entrosamento deles ao
falar do circo transmite tanto a ideia de familia unida como de satisfacdo do que
fazem. Saulo, o que aparenta ser o mais velho dos trés inicia falando: “minha vida
sempre foi no circo, desde quando eu nasci eu moro no circo, eu € meu irmao, eu
ensino as vezes ele né, quando vou fazer trapézio né, ai ele aprende um pouco mas
esquece no outro dia” (SAULO, video), fazendo referencia ao irmao Wallan. O irméo
complementa a fala de Saulo explicando “é porque ele quer me ensinar, quer me
ensinar, no... pra me pegar queda no chdo, como € que ele quer que eu aprenda?”
(WALLAN, video). A descontracao eles os trés é visivel. Saulo responde “néo é isso
nao, eu td6 em baixo, tu ndo vai cair, tem que confiar em mim” e John Lennon brinca
“mas se cair € melhor né, Saulo?”, com are de riso, e Saulo para ndo perder a
brincadeira completa “é caindo que aprende”. A pobreza da vida a beira da miséria
nao tira em nenhum momento 0 sorriso nos rostos dos meninos.

A filha de Nildo, Dayne, em seu depoimento, demonstra simplicidade e um ar
de felicidade ao falar um pouco de sua vida no circo e de suas aspiracfes para o
futuro. Sentada em uma poltrona aramada branca, no interior do seu trailer de

paredes e teto cor-de-rosa, a adolescente ndo apresenta tracos de inibicdo com a
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camera. Vestindo uma camiseta azul com alca de renda branca, uma mini-saia
branca, brincos prateados compridos e um colar prateado ela diz, em uma fala curta

de aproximadamente vinte e cinco segundos,

[...] eu té trabalhando agora, comecei a fazer esses numeros depois
de grande, que foi meu irmao que me ensinou [..] por enquanto ainda
ndo pretendo abandonar o circo, pretendo é€... seguir essa carreira
até onde meus pais... até onde der [...] se_eu estudar, talvez eu
comecar a estudar e terminar meus estudos ai eu vou pensar em
uma carreira se eu deixar o circo, sendo vou pretender continuar até
casar ter filhos e morar no circo (DAYNE, video).

e termina a frase com um sorriso no rosto. As aspira¢gdes de adolescente, ainda com
muitas incertezas, dao a entender que a menina ndo esta estudando no momento,
mas que isso ndo € uma ideia a ser descartada e que a carreira no circo tambéem
nao € algo negado. A incerteza parece ser algo natural da idade e ndo a deixa, ao
menos em frente as cameras, com ares de angustia ou preocupacao.

Seguindo a ordem vem Veridiano , pai de Nildo que, em aproximadamente
quarenta segundos, relata sua vida no circo e seu desejo de néo ver o circo do filho

acabar:

comecei como violonista e cantor, depois passei a ser a guitarrista,
comandava varios conjuntos, ai depois passei a ser domador de
circo. Domador de oncas, de ledo, mas o0 que eu... 0 que mais
demorou comigo foi as ongas e essas oncas trabalhavam muito bem,
muito bem, me deu muita alegria elas sabe... muita alegria... pra mim
era tudo na minha vida essas onca. Eu ainda sinto saudade da vida
de circo, morava em trailer, e to fazendo tudo pra o circo ndo acabar
de acabar sabe, fazendo... n6s tamos com intencdo de levantar ele
novamente (VERIDIANO, video).

O sorriso de Veridiano é demonstrado ao logo de sua fala, mesmo com a falta de
um dente. Aparentando ter por volta dos sessenta anos, pele morena, cabelos curtos
com os fios brancos disfargcados por uma tintura discreta, 6culos e trajando uma
camisa polo verde com listras, bermuda verde oliva combinando e um relégio, o pai
de Nildo expressa simplicidade, orgulho e um pouco de saudosismo de sua época
de domador no circo. Sua maneira de falar expressa a pouca escolaridade mas isso
nao tira o entusiasmo e a expressividade de suas palavras.

Em todos os sujeitos que trabalham no circo, tanto no momento em que

aparecem no video falando quanto quando estdo nos espetaculos, é visivel a
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condicdo popular de todos, sempre roupas simples, muitas vezes ja bastante

desgastadas.

b) Espacialidades e objetos

No decorrer do documentério sdo apresentados 0s seguintes espacos: a area
externa do picadeiro, o picadeiro propriamente dito, o interior do carro de Nildo, o
trailer em que Saulo, Wallan e John Lenon conversam e o trailer de Dayne.

Iniciando pelo exterior do circo, o que se vé € um terreno baldio, com mato e
alguns trailers muito velhos, um carro quase sucateado, um varal improvisado com
tubos enferrujados, uma bilheteria e entrada do circo montada, com ferragem, ja
bastante desgastada, e a lona do circo rasgada. Mesmo assim, um colorido entre a
placa da bilheteria, o azul bastante desbotado da lona e os trailers caracterizam um
circo, que poderia ser tido como abandonado se néo fosse a movimentacdo dos
poucos funcionarios.

A tenda do circo esta armada e se podem ver varias partes rasgadas;, no
interior um tecido vermelho estampado ja desbotado separa o picadeiro dos
bastidores do circo; uma arquibancada bastante gasta circunda o picadeiro que nao
tem piso; o0 piso é a areia do terreno e grama, é nesse cenario que se apresentam
equilibrista, trapezista, acrobata, um homem que cospe fogo, e o palhaco Cascatinha
(figura 57).

Figura 57: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.
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O trailer em que os trés filhos de Nildo estdo € pouco mostrado na filmagem;
uma cama aparentemente improvisada com cavaletes, um nicho de madeira, uma
caixa no chdo, o teto com a pintura descascando e uma porta de madeira
demonstram as condig¢des restritivas em que vivem. Na parede interna encontra-se
um poster da cantora Avril Lavine, provavelmente preferéncia musical dos

adolescentes (figura 58).

Figura 58: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

No trailer de Dayne, Avril Lavine aparece novamente, agora em dois posteres;
as paredes internas sdo pintadas em rosa,as prateleiras brancas (em ambos os
casos a pintura se apresenta gasta), porta-retratos encontram-se nas prateleiras e
alguns chaveiros com miniaturas de garrafas da Coca-Cola decoram as prateleiras
(figura 59).

Figura 59: Imagens do video “Cascatinha”

Fonte: video “Cascatinha”.

As restricBes econdmicas sdo visiveis em todos os ambientes apresentados

no documentario.
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c) Contexto e relacdes de poder

Proprietario de um circo, Nildo encanta comunidades populares com seu
espetaculo, mesmo sem condi¢cdo econdmica para tal. Embora a arte circense seja
universal, esse documentario retrata um problema social comum a varios artistas no
Piaui (e no mundo), relativo as dificuldades de sobrevivéncia numa condi¢do
socioecondmica restritiva, €, a0 mesmo tempo, a resisténcia nas praticas cotidianas
e 0 amor a arte. Relacdes de poder se expressam, entre outros momentos, na fala
de Nildo ao falar sobre a discriminacdo que o circo sofre em virtude de sua
aparéncia deteriorada; ao mesmo tempo expressa-se em sua fala o apoio que
recebe das comunidades populares.

Com relacdo ao universo interno do circo, ndo € possivel um detalhamento
das relagcbes entre Nildo, sua familia e funcionarios. O que se pode perceber, no
entanto € a presenca de Nildo em quase todo o documentério, o que tem a ver com

o fato de que o mesmo é o protagonista da producéo audiovisual.

d) Cultura/ identidades

A arte circense € uma arte universal, mas apresenta expressdes e
particularidades nos contextos onde é praticada. No documentario “Cascatinha” ela
persiste em condicdes econdmicas restritivas expressando-se a capacidade de
,resisténcia relacionada ao universo popular.

Um ponto que sinaliza as misturas culturais é a convivéncia de elementos
populares "tradicionais” com elementos da cultura mundializada como a Coca-Cola e
a cantora Avril Lavigne. O imbricamento da cultura circense com referencias da
cultura mundializada mostra que a construcdo de uma identidade néo € feita a partir
de separacdes, mas sim de flexibilizacdo e adaptacdo as necessidades/ tracos

locais.
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5.1.5 Video 5: “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada
Gilbués - Piaui”

5.1.5.1 Informacdes sobre o Video

Em aproximadamente quarenta minutos, a producéo audiovisual denominada

documentario pela ABD-PI, traz o registro efetuado entre 20 e 31 de maio de 2009,

do festejo religioso do Divino Espirito Santo®’, com suas caracteristicas e

peculiaridades, que ocorre todo ano na comunidade Marmelada do municipio de

Gilbués no Piaui.

5.1.5.2 Ficha Técnica (na ordem de apari¢céo)

Roteiro e Direcdo: Roberto Carlos Bonfim de Sabdia.

Camera: Max William de Sousa Santos.
Fotografia: Roberto Sabdia.
Edicdo de Video e Audio: Max William.

Som Direto: Zé Piau.

Trilha Original: MUsicos da Comunidade gravados durante as esmolas & Zé Piau.

Entrevistados: Manoel de Rolinha (carpinteiro); Dorilene Honorato “D. llene”;

Jodo Martins Neto (presidente da AAM); Maximiano Faustino (Rabequeiro);
Maximiano Rodrigues (Tambor); Olenor de Sousa Andrade “Olenor”; Abidiel
Andrade “Bideco”; Maria Andrade “Maria do Véio Chico”; Eloisa Pereira da Silva
“D. Ninica”; Francisco Honorato de Andrade “Véio Chico”; Lacio Martins Neto
“Neto”; Orlando “quebra Faca”; Venceslau Fonseca “Frito”; Erivan Martins da
Silva “Joia”; Antonio Vieira “Antonio de Laudecir’; Julimar Honorato da Silva
“Julin”; Jaciara Tavares “Grupo Jovem”; Raimundo Ribeiro “Tanger Sanfoneiro”;
“Zenon do Compra Fiado” Zenon; Maria Lourenco Honorato “Lora”; Padre Isaias;
Necivaldo da Barraca.

Dedicamos este filme em memoria de Maximiano Faustino (Rabequeiro)
*01/05/1925 T 22/06/2009.

AGRADECIMENTOS: Prof. Roberto John (SURPI-DF); Agradecemos a todos e

todas as pessoas da Comunidade Marmelada no municipio de Gilbués — PI, que

8. A “Festa do Divino da comunidade de Marmelada — PI” encontra-se com processo de registro em
andamento como patrimdnio cultural imaterial pelo IPHAN (BRASIL, 2014).
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colaboraram direta e indiretamente com a gravacéo deste trabalho, a “D. llene”
pela maravilhosa comida, o “Gero” e Jaciara Tavares pela paciéncia e Erivan

Martins “J6ia” pelas informacdes.

5.1.5.3 Sequéncia Resumida de Imagens

Figura 60: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.
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Figura 61: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

5.1.5.4 Descricao Geral do Video

O documentéario inicia com uma tela preta em que vao passando alguns logos
a saber: ABD-PI, Ponto de Cultura ABD/ Antares, Cultura Viva. Em seguida, aparece
na tela a informac@o de que esse projeto € do programa Olhar Brasil — Nacleo de
Producao Digital Fotografo José Medeiros — Teresina — Pl. Logo depois aparece a
imagem de uma igreja, em enquadramento médio, em angulo normal frontal, ao som
de uma ladainha religiosa em latim, acompanhada de um violdo de maneira bem
suave. A camera vai dando um zoom out até ficar em plano aberto; na sequéncia
corta para a imagem de uma cruz, e a partir dai vai cortando para imagens da
populacdo da comunidade. Nesse momento, a ladainha tem o volume reduzido e
inicia, em voz over, uma harracdo sobre o Festejo do Divino Espirito Santo da

comunidade Marmelada:

informou-se a senhora Maria Raimunda de Sousa que em 1889
chegava aqui, na fazenda Firmeza, seus pais, Lacio Marcos de
Sousa e Marcelina Maria de Farias, os quais falavam que quando
chegaram encontraram a senhora Bertulina festejando o Divino
Espirito Santo. Esta mesma mulher foi quem comecou o festejo, ndo
se sabe quem que era.

No momento em que a narracdo para, a ladainha tem seu volume aumentado. A
narracao volta e o volume da ladainha é reduzido, mas nao para: “estdo notando que
aqui, essas mulheres analfabetas, elas rezam uma ladainha em latim, elas nao

sabem ler”. Nesse momento aparece 0 sujeito que estava narrando em voz over e



168

ele continua “elas também ndo sabem o que é que estao dizendo, mas elas rezam e
isso j& vem a tradicdo antiga”. A camera corta para mais imagens da comunidade e
o0 som de uma musica no violdo acompanha as imagens. Nesse momento o narrador
conclui sua narracdo e a camera corta mais uma vez, agora para as pessoas que

estdo chegando a cavalo para o Festejo (figura 62).

Figura 62: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Na sequéncia, a camera mostra homens montando uma armacao de madeira
— a armacéo que vai transportar e equilibrar o mastro do Festejo com a bandeira na
ponta. Em seguida mostra uma planicie e surge o titulo do documentario “Festejo do
Divino Espirito Santo” com o simbolo do Divino Espirito Santo, seguido de

“comunidade Marmelada Gilbués — Piaui” (figura 63).

Figura 63: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

DEMADMELADA |
B e DI = :

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Na sequéncia € mostrado todo o processo, desde a busca da madeira até a

montagem do mastro. A montagem da armacao, bem como toda a etapa de cortar
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amadeira, amarrar o0 mastro e transportd-lo é feita sempre com muita alegria,
brincadeiras, mas também com responsabilidade e seriedade pelos homens (figura
64).

Figura 64: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

O transporte do mastro € feito pelos homens, as mulheres acompanham
cantando hinos catélicos, algumas ja segurando velas acesas. O mastro chega a
praca da cidade, € levantado, apoiado no suporte de madeira e todos migram para a
igreja, que fica na praca. Nesse momento as pessoas vao acendendo velas, ao som

de musicas tocadas com um grupo — com sanfona, pandeiro, violdo (figura 65).

Figura 65: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Em seguida, alguns depoimentos sdo mostrados, pessoas contam sobre a
histéria do Festejo em Marmelada. E em um dos depoimentos € explicada uma das
peculiaridades do Festejo de Marmelada, em que os animais participam. De acordo
com Olenor, quando algum animal fica doente é feito uma promessa para que 0
mesmo se recupere. Caso haja a recuperacdo do animal, a promessa € paga na
época do festejo pelo seu dono em companhia do animal (o animal acompanha as

esmolas, procissdes, novenas conforme o que foi prometido).
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Na sequéncia, sdo exibidos depoimentos de pessoas que alcangaram gracas
e pagaram suas promessas no Festejo do Divino; gracas alcancadas tanto para os

animais quanto para pessoas (figura 66).

Figura 66: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Nesse momento, o documentario passa a mostrar a peregrinacéo dos fiéis de
casa em casa com a bandeira vermelha®. O sagrado e o profano s&o celebrados no
festejo. A bandeira é carregada a frente do cortejo e algumas reveréncias sao feitas
a mesma. Seguindo, a bandeira é levada ao cemitério e € passada sobre as lapides.
A peregrinacdo da bandeira continua, de casa em casa, sempre com rito de
agradecimento, velas acesas e o profano com a folia (musicas e cantorias néo

religiosas) (figura 67).

Figura 67: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Em seguida o ‘Véio Chico’ relata a tranquilidade e paz no festejo e explica que

as mulheres cozinham para todos, preparando o almogo que é servido no domingo;

8 A bandeira vermelha com a pomba representa o Divino Espirito Santo. A cor vermelha “significa o
fogo, alusivo a forma pela qual o Espirito Santo se manifestou aos apoéstolos e a Virgem Maria no
cenaculo, como diz a passagem biblica (At 2, 1-4)" (FESTADODIVINO, 20014a). As fitas coloridas,
que enfeitam a bandeira representam os sete dons do Divino, a saber: “azul- sabedoria; prata-
entendimento; verde- conselho; vermelho- fortaleza; amarelo- ciéncia; azul escuro- piedade; roxo
temor de Deus” (FESTADODIVINO, 2014a).
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ele diz: “t6 com quarenta anos que mexo aqui com festejo, toda vida o festejo muito
normal, [...] nunca teve injustica ou maldade aqui no nosso festejo [...] num precisa
nem pedir policia pra chegar aqui. [...] As mulher cuida dos prato, corta carne e
coloca no fogo, outras vao colocando o arroz na mesa pra catar. Quando surge o
almoco no correr do dia do domingo vocés vao ver como é que vai acontecer” (VEIO
CHICO, video). Ele fala para a camera e se dirigindo a equipe que esta filmando o
documentario. A medida que ele vai falando sobre o almogo, algumas imagens

correlatas vao aparecendo no video (figura 68).

Figura 68: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Em seguida, dona Olenor explica como conheceu o festejo do Divino:

conheci esse festejo sendo rezado pelo um homem chamado Manoel
e a muié chamava Bernaldina, entdo esse pessoale festejava o
Divino Espirito Santo numa casa de palha como essa ai, passada
muito tempo o velhinho morreu. Com ele morrer, construiu uma igreja
em 60, aquela igreja que ali esta foi construida em 60 por falta dele.
Porque o festejo era grande, ndo podia mais ficar em casa de familia,
fez uma pequena igrejinha, tapada de palha por cima e por baixo.
Fizeram um altar com a tabua de buriti, fizeram aquela mesinha de
buriti e colocaram e ali as muié forravam e botava a bandeira do
Divino Espirito Santo e botava uns vardozin pa os homens senta e
umas palhinha no chdo pras mulher e as criancas sentar. E
continuava o terco como ndés tamos rezando, ainda num mudemo
quase nada (OLENOR, video).

Logo em seguida, algumas imagens vao passando e um homem, em voz
over, inicia narrando como ele conheceu a festa do divino. Ele aparece, a narracéo
continua, e os locais que ele vai citando vao aparecendo na tela. A imagem volta a

mostra-lo e agora identifica-lo, Lucio Martins Neto,
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guando me entendi ja era a festa, quer dizer ndo era daquele porte
mesmo ali, mas era sempre era ali tem um bocado de lugar de tapera
ali que ja foi festa ali, tudo ali pertinho, ali onde Eliane mora era o
lugar dele, mais pra ali foi lugar dele, do outro lado daquele riachinho
gue é onde Julinho mora j& foi lugar dele, 14 mais adiante também, ai
tornou voltar pra ali e hoje ta ali. Foi, comecou assim meio devagar
porgue 0 povo aqui é sempre mais pouco neg, ai foi aumentando, foi
aumentando, hoje ta daquele jeito. Gragas a Deus a festa muito
animada e num da abuso até agora, outro tempo tinha muito mas
agora nao, tem nao (NETO, video).

Na sequéncia outro depoimento sobre o festejo, agora de Sr. Catarino, que explica
porque n&o foi ainda ao festejo e informa que ja foi “capitdo”® do festejo por mais de

quinzes vezes e explica o que o capitdo faz,

o festejo 14 eu s6 nado fui ontem nem hoje porque eu fiquei aqui com
um rebanho de menino e tem uns porco ali preso, a gente tem que
dar racdo de manha, meio-dia e a boquinha da noite. Ahh eu tenho
ficado de capitdo |4 pra muito mais de quinze vez ja, eu ja fiquei 14 de
capitdo. Vocé ficando de capitdo vocé tira o mastro, faz a despesa de
um tudo do que comer (CATARINO, video).

Apos a fala de Catarino, a camera corta para a chegada dos vaqueiros do municipio
de Barreiras do Piaui para o festejo do Divino. A primeira tomada € a frente dos
vaqueiros em plano aberto em angulo frontal plongée, seguindo de nova imagem,
agora no meio dos vaqueiros em angulo frontal em enquadramento médio, e para
concluir enquadramento em primeirissimo plano em angulo % frontal do vaqueiro
Orlando ‘Quebra faca’ que fala: “é a noite do vaqueiro, e vamo chegando até chegar
la devagazinho todo mundo é pra ter paciéncia, devagar nés chega la com fé em
Deus e no Divino Espirito Santo, hoje € a noite do vaqueiro no festejo da
Marmelada” (ORLANDO, video). Um dos vaqueiros canta um aboio e a camera corta
(figura 69).

8 A principal funcdo do casal de “Capitdes-do Mastro” é “guardar e preparar um mastro para ser
erguido a frente da matriz na véspera do Domingo de Pentecostes” (FESTADODIVINO, 2014b)
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Figura 69: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

A imagem seguinte mostra a populacdo na praga, com bancos ja na frente da
igreja, esperando a chegada dos vaqueiros. A camera corta para Dona Olenor, em
enquadramento em primeirissimo plano, que fala: “chegada dos vaqueiros, coisa
mais linda na nossa comunidade € a chegada dos vaqueiros, € mais uma cultura

que nos temos a representar” (OLENOR, video) (figura 70).

Figura 70: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

A populacéo vai chegando, uma ladainha esta sendo cantada pelas mulheres
ao som de um tambor; as pessoas vao sentando nos bancos e acendendo suas
velas e a bandeira vermelha do Divino é posta atras do altar improvisado do lado de
fora da igreja. A imagem do Divino Espirito Santo é trazida em um andor, junto com
uma procissdo. A missa inicia e a camera corta para mais um depoimento de dona
Olenor: “acho que ndo sabemos se nds tamo fazendo como deve ser o catolicismo,

mas a nossa fé... a nossa fé é quem nos traz até aqui” (OLENOR, video) (figura 71).
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Figura 71: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Na sequéncia aparece Sr. Venceslau Fonseca:

sabe essa histéria do Divino que vem com mais de cem anos e com
esse mesmo terco, com essa mesma esmola cantada
grosseiramente, vocés que vem de la pra ca, que tem uma cultura
mais elevada, vocés acham que isso aqui tem um pouco... até
porque eu acho que pra Deus ta tudo certo né, porque estdo naquela
crenga, a crenca deles estdo naquilo ali” (VENCESLAU FONSECA,
video).

A camera corta e ja inicia outro depoimento, o de Erivan Martins da Silva, o “Joia”:

admiro do festejo é esses nove dias de novena que a gente passa
junto, que a gente ta junto do dia-a-dia, ta refletindo, ta frisando tudo
aquilo que eu encontrei de quando eu me entendi no meu local,
guando eu comecei ter entendimento no meu local aonde eu nasci
(ERIVAN MARTINS DA SILVA, vide0).

Em seguida, a camera mostra Dona llene falando sobre o festejo do Divino.

Enquanto ela fala, as imagens se alternam entre ela e a comunidade no festejo:

ela representa um momento de muita alegria, a gente trabalha muito,
mas sempre a gente trabalha com aquele amor e boa vontade, ai ela
me representa assim, tudo de velho assim sempre permanece novo
pra nds né. Noés faz todo esse sacrificio como vocés ja viram, ai todo
dia além do terco aqui, nés faz a romaria la no pé do pau assim até
chegar aqui e é rezando direto, ajuntando toda comunidade catélica,
nem sé a comunidade de base como todo mundo aqui ao redor vem
aqui através desse festejo, entdo isso nds se sente muito alegre com
isso (DONA ILENE, video).

Em voz over o Padre lsaias relata a importancia do Festejo, enquanto a

camera mostra imagens da festa (figura 72);
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nesse festejo eu pude constatar o quao grande é a fé desse povo, o
aspecto cultural, o aspecto religioso. A comunidade consegue
congregar trés municipios pelo menos e parece que aqui a tendéncia
€ crescer, cada dia mais cresce e 0s valores culturais, religiosos e
humanos vao aumentando e ficando muito a vista de toda a regido
(Pe ISAIAS, video).

Figura 72: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

A fala do padre Isaias termina e a imagem muda para uma romaria a noite.
Uma senhora segurando um arranjo de flores artificiais, representando um ramo, ao
chegar na igreja diz: “eu entrego esse ramo com prazer no coracédo, viva o Divino
Espirito Santo e 0os romeiros que aqui estdo” , e passa 0 arranjo para outra senhora,
gue responde: “eu recebo esse ramo todo coberto de Prata, viva o Divino Espirito
Santo Menino Jesus da Lapa”, e todos gritam “viva” (figura 73).

Figura 73: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

E mais uma vez a camera corta, e agora aparece Necivaldo da Barraca,
trancando um telhado com palha e falando sobre a comunidade “a comunidade aqui
€ bacana demais, € muito... os pessoal aqui sdo hospitaleiro demais. Primeira vez

que eu vim aqui foi incrivel, uma maravilha” (figura 74).
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Figura 74:. Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Ha um corte e abre outra imagem, agora em meio plano em angulo frontal
normal, e segue o depoimento de Antbnio Vieira “[...] tivemos aqui uma vida
dificissima dificuldade, pois ndo tem nenhum conhecimento, agradecemos aos
nosso pedra preciosa trazido conhecimento por esses garimpeiros da Bahia e aqui

estamos até hoje” (figura 75).

Figura 75: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Segue o depoimento de Julimar Honorato da Silva, ‘Julim’: “sé tenho a falar
sobre o festejo de que todo ano, cada vida a mais cresce, crescendo, 0 meu trabalho
é trabalhar em grupo, € em organizacao da da festa, barraqueiro, de... da igreja. E

aplicar aquilo que é arrecadado na igreja” (JULIM, video) (figura 76).
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Figura 76: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.
O préximo depoimento mostrado € de Jaciara Tavares, presidente do grupo

jovem, em que ela diz o que a festa do Divino representa para ela (figura 77):

nds, o grupo jovem, era.. .0s capitdes do festejo e... assim pra mim o
festejo da Marmelada é como se fosse... € um tudo pra mim, porque
eu nasci dentro do festejo, me criei dentro do festejo e eu me sinto
muito bem participando do festejo, e participando da organizacdo do
festejo (JACIARA, video).

Figura 77: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

A camera corta novamente, aparecem imagens do festejo e uma narracao em
voz over afirma: “esse povo aqui € como se fosse, como se fosse ndo, é uma familia,
€ minha familia”. Em seguida a camera enquadra em primeirissimo plano Raimundo

Ribeiro (figura 78) que diz

eu toco essa festa aqui a... @ mais ou menos vinte e cinco anos [...]
me sinto bem aqui com esse pessoal todinho, pessoal que da valor
ao meu trabalho... e isso pra mim é tudo, me sinto muito bem. E
espero continuar até... enquanto vida eu tiver eu quero sempre tocar
essa festa aqui, porque esse povo aqui merece (RAIMUNDO
RIBEIRO, video).
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Figura 78: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

A camera corta para a descida do mastro, a coleta da bandeira e a volta dos
visitantes para casa, tudo isso ao som de um forré que diz “[...] leva eu, leva eu, leva

eu leva eu pra passear” seguido das batidas do tambor (figura 79).

Figura 79: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

E seguem alguns depoimentos como o de Zenon do compra fiado, que fala

um pouco do festejo

Essa foi a derruba do mastro, sdo 46 anos de idade, incompleto é
verdade, e que a gente participe disso e ja participava desde crianca
quando nasci meu pai ja trazia a gente pra ca pra assistir. E.. muito
embora tenha ficado um tempo afastado daqui é... por motivo de
sobrevivéncia a gente teve que afastar um tempo, e a gente assim
gue pode retorna pra participar desse evento, que é um evento reli...
€... sacro religioso, cultural e religioso pra mim (ZENON, video).

Na sequéncia, Maria Lourenco Honorato conta da importancia do festejo para ela,

todo ano eu venho aqui [...] desde quando eu tinha minha avo, de
pequenininha minha avé me trazia no colo, e até hoje e [...] nunca
perdi um ano desse festejo. Casei com dezesseis anos, tenho meus
filhos, seis filhos, todo ano eu trago eles pra esse festejo. Nunca teve
atrapalho nenhum na minha vida, pra nunca eu vim trazer os meus
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filhos, e eu to aqui enquanto eu for viva quero fazer a minha parte,
gue a minha mae fazia. Ndo cantando como foliona, porque eu néo
sei, mas marcando a minha presenca com a minha casinha ali, com
meus filhos pra receber meus amigo e ta aqui no meio de todos
vocés (MARIA LOURENCO HONORATO, video).

Ha mais um depoimento de Dona llene, dessa vez de agradecimento a participacao
dos jovens na organizacdo do festejo, “quero agradecer a todos, e esses grandes
herdis de grupo jovem que trabalharam n verdade com a ajuda de seus pai, mas
eles aceitaram o convite e hoje ta4 dizendo vencemo a batalha que nés dicemo que ia
vencer” (DONA ILENE, video).

Por ultimo, dona Olenor encerra o festejo, “nés vamos agradecer todo mundo
mas vamos também cantar a nossa despedida agora” (OLENOR, video). E ela inicia

um canto de encerramento e todos comecam a cantar

meu Divino Espirito Santo aqui vos ficais, meu Divino Espirito Santo
aqui vés ficais, e até para o ano se vos nos deixar, e até para o0 ano
se vés nos deixar, se vOs nos deixar na gracas a Deus, se vOs nos
deixar na gracas a Deus, meu Divino Espirito Santo [???] e até para
0 ano se nds vivo for, se nos vivo for damos gracas a Deus, , se nés
vivo for damos gracas a Deus, meu Divino Espirito Santo ... ,

e com uma imagem de um jipe azul com pessoas dando tchau para a camera, ao
som de um violdo no ritmo do canto acima citado, a tela fica preta e sobem os

créditos encerrando o documentério (figura 80).

Figura 80: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

g

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.
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5.1.5.5 Culturas/ Identidades Piauienses no Documentario

a) Sujeitos

O documentério sobre o Festejo do Divino Espirito Santo na comunidade da
Marmelada no Piaui apresenta, nomeados, vinte e cinco sujeitos, participes do
festejo entre homens, mulheres e criangas, moradores e visitantes que acompanham
o festejo. No entanto, o video tem como foco principal o evento em si, e comporta
muito mais personagens andnimos que constroem com uma presenca a historia do
Festejo do Divino Espirito Santo da Marmelada, no Piaui. Assim, a analise dos
sujeitos nesse documentario serd segmentada, para efeito didatico, por grupos,
visando um melhor detalhamento dos sujeitos.

Os grupos envolvidos sdo: os homens que vao buscar e montar o mastro; as
mulheres que acompanham a montagem; os folibes — os tocadores que
acompanham todo o festejo e tocando e cantando; o grupo jovem; 0s vaqueiros e a
populacdo em geral e visitantes que vao para acompanhar o festejo.

A montagem do mastro conta com a presenca de varios homens, tanto para
carregar como para fazer a armacao de sustentacdo e o mastro em si, e coloca-lo no
lugar. No geral sdo homens entre 16 e 50 anos aproximadamente que contribuem
para essa tarefa ardua, mas que nao abala em nenhum momento a fé que eles tém
e demonstram a todo instante: “n6s ramo chegar em casa com fé no Divino Espirito
Santo, nés ramo buscar o mastro no berco do rio da Santa Tereza [...]” (homem,
video).

A alegria e animacao € uma constante e a busca pelo mastro e o carregar das

madeiras acontece regada a brincadeiras e cachaca (figura 81).

Figura 81: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.
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Em sua maioria negros ou caboclos (mistura de negro com indio), estatura mediana,
com roupas simples, chinelos de borracha e bonés gastos para proteger do sol, eles
trabalham em equipe com a finalidade de escolher, carregar e montar o mastro para
o festejo. Cada um ajuda como pode, os que tem for¢ca ajudam a carregar, 0S mais
idosos auxiliam na amarragdo e guiam 0sS mais novos na execugdo dos trabalhos
(figura 82).

Figura 82: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

As mulheres acompanham a chegada dos troncos para fazer o mastro e a
montagem do mesmo. Sao elas que entregam a bandeirola que ficara presa no topo
do mastro, que simboliza o Divino Espirito Santo. Caboclas em sua maioria, com
roupas simples, mas demonstrando vaidade a partir de lengos e bobes no cabelo —
arrumando para o festejo; elas cantam e acompanham ndo apenas a montagem do

mastro, mas o seu trajeto (figura 83).

Figura 83: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.
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Os folides, grupo formado por membros da comunidade, sdo os homens que
cantam e tocam ao longo de todo o festejo acompanhando a bandeira do Divino
Espirito Santo, com instrumentos musicais como sanfona, pandeiro, tambor, violdo e

usando um colete vermelho, com identificacdo do Festejo (figura 84).

Figura 84: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

O grupo jovem, com o nome ja diz, € um grupo de jovens que se unem em
prol das acdes da igreja catdlica do local. No Festejo do Divino Espirito Santo eles
respondem pela funcdo de Capitdo do evento. Formado por mocas e rapazes, O
grupo é identificado no festejo pela utilizacdo de camisetas de malha vermelhas com
identificacdo do grupo jovem nas costas em letras brancas (figura 85).

Figura 85: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Os vaqueiros chegam, ndo s6 da comunidade mas também de outras
localidades, para a noite do vaqueiro, uma missa para eles. Montados em seus
cavalos, todos com seus chapéus de couro, alguns com traje completo; gibdo de
couro, chapéu, calcas de couro (toda a indumentaria de um vaqueiro nordestino);

eles chegam a Marmelada a cavalo, a distancia ndo abala a fé dos mesmos, que vé
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no festejo do Divino um momento para agradecer as gragas alcancadas e também
festejar (figura 86). A simplicidade e o orgulho da prépria profissdo € demonstrada,

pelos vaqueiros, no olhar, nos trajes, na postura humilde, mas firme.

Figura 86: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

A comunidade e os visitantes que participam do festejo, ultimo grupo listado, é
composta em sua maioria por pessoas simples e humildes, que veem no festejo do
Divino um momento de agradecer as gracas alcancadas e pagar as peniténcias
feitas em promessas para o Divino. Estatura mediana, sua maioria descendente de
negros e indios, roupas simples, poucos aderecos, os participantes do festejo
carregam a vela acesa nos momentos de cortejo, as vestimentas do dia-a-dia sé&o
trocadas pelas roupas melhores, pois a ocasido € de festa (figura 87). Em sua
maioria 0s sujeitos envolvidos no documentario apresentam simplicidade e marcas

de sua condicéo de classe popular.
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Figura 87: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

b) Espacialidades e objetos

Todo o documentéario se passa na comunidade de Marmelada, na igreja, na
praca da igreja, em algumas casas da comunidade, nos caminhos entre as casas e
em um cemitério.

Os caminhos sempre de barro vermelho batido, como trilhas, levam as casas
da comunidade. O carro de boi como transporte para as madeiras que irdo construir
0 mastro, as casas simples demonstram caracteristicas do interior piauiense. As
residéncias apresentadas nos videos sdo simples e em sua maioria de taipa —
construgcdo baseada em uma estrutura de madeira e preenchida com barro, como

mostrada no inicio do documentario (figura 88).
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Figura 88: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

O cemitério aparentemente fica um pouco afastado da comunidade, bastante
simples, demarcado ndo por muro mas sim por uma cerca de arame e madeiras,
apresenta lapides simples baixas com uma cruz de madeira, alguns tumulos
apresentam sO a cruz no chdo e outros apresentam l4pides altas em alvenaria
pintadas de branco, provavelmente das familias com condi¢éo financeira um pouco
melhor. A simplicidade pode ser também observada no chdo, ndo ha piso e o mato
rasteiro percorre todo o local (figura 89).

Figura 89: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

No centro da comunidade encontra-se a praca e a igreja. Simples, pequena
pintada de branco com detalhes em azul, a missa do festejo ocorre do lado de fora
para poder comportar todos os fiéis. Com piso em ceramica, paredes internas

pintadas de azul claro e cobertura de telha colonial, o altar aparece rapidamente,
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uma mesa forrada com toalha rendada sobre um pano vermelho, flores a imagem do
Divino Espirito Santo e uma vela acesa. Pouco é mostrado da igrejinha que, embora
bastante simples, demonstra a fé catdlica na regiao.

Bem cuidada e decorada para o festejo na parede externa acima da entrada
esta escrito, em vermelho, “Sejam bem vindos ao festejo do Divino Espirito Santo”, e
logo abaixo duas pombas brancas, uma de frente para a outra carregam no bico,

cada uma, metade de um coracéo (figura 90).

Figura 90: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

A pomba simboliza o Divino Espirito Santo e pode ser vista ndo apenas na
frente da igreja, na parede, mas na bandeira vermelha, nas roupas como simbolo do
festejo e também em barro, como a representacdo da imagem do Divino no altar
(figura9l).

Figura 91: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.
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A bandeira vermelha também faz parte da simbologia do festejo, com suas
fitas coloridas e a imagem da pomba representando o Divino Espirito Santo no

centro; ela é reverenciada em respeito ao simbolismo religioso (figura 92).

Figura 92: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

N&o apenas os objetos referentes ao festejo em si, mas também os tercos, as
velas, as imagens nas paredes das casas, tudo ratifica a fé na religido catolica ao
longo do documentério.

Faz parte do festejo um almoco que ocorre no domingo. As mulheres cuidam
da comida, muita carne — doada para a festa — arroz e farofa. O preparo de toda a
comida é feito em fogo a lenha e grande panelas de aluminio. A comida é servida
para todos, os romeiros vao chegando e vao sendo servidos pelas mulheres. Em
pratos de vidro e de plastico, com colheres, eles se alimentam sentados em bancos
de madeira. As roupas simples, cabelos presos com lengo, presilhas ou toucas e o
hébito de por o pano de prato sobre um dos ombros, para ter acesso ao mesmo
rapidamente, caracterizam as mulheres que estdo cuidando da alimentacdo. As
mulheres cozinham em um local coberto e lavam a louca do lado de fora numa
bancada de madeira com panelas e bacias com agua, o que pode vir a demonstrar a

auséncia de 4gua encanada no local onde o almoco esta sendo servido (figura 93).
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Figura 93: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

Outro costume oriundo do interior € o cigarro de palha. Um dos depoentes, Sr.
Catarino, ao falar para a camera enrola seu cigarro de palha e lambe o papel para
fecha-lo de maneira muito natural e comeca a fumar (figura 94).

Figura 94: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

As sombrinhas, para as mulheres, e chapéus, para os homens, também
aparecem como objetos coadjuvantes ao longo do documentério, mas para proteger
do sol ao longo das caminhadas mais extensas do durante o dia (figura 95)
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Figura 95: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

c) Contexto e relacbes de poder

Situado no ano de 2009 o Festejo do Divino Espirito Santo da comunidade de
Marmelada em Gilbués no Piaui mantém um ritual, de acordo com relatos dos
moradores da comunidade, de mais de cem anos: “[...] estdo notando que aqui

essas mulheres analfabetas, elas rezam uma ladainha em latim, elas ndo sabem ler,

elas também ndo sabem o que é que estao dizendo, mas elas rezam e iSso ja vem a
tradicdo antiga” (VENCESLAU FONSECA,video,grifo nosso);

[...] faltou um folido, e ai ai botaram ele pra cantar, meu pai menino,
botaram ele, ele cantou e d&o ficou, cantou essa vez e ai ndo parou
mais [...] é o festejo que atende mais promessas, esse aqui [...] esse
€ 0 mais velho, num ta tendo guem conta como foi comecado, [...] 0s
velhinho j& morreram tudo [...] (MAXIMIANO FAUSTINO, video, grifo
Nosso);

[...] sabe essa histéria do Divino que vem com mais de cem anos e
com esse mesmo terco, com essa mesma esmola cantada
grosseiramente, vocés que vem de la pra c4, que tem uma cultura
mais elevada, vocés acham que isso aqui tem um pouco... até
porque eu acho que pra Deus ta tudo certo né, porque estdo naquela
crenga, a crenca deles estdo naquilo ali (VENCESLAU FONSECA,
video).

Aparentemente, até a tradicdo de participacdo das familias continua fiel ao
longo do tempo, o que pode ser visto na fala de Dona llene quando menciona quais
familias assumi que papéis no festejo: “[...] a familia Honorato sempre sustentou
essa base e a familia Faustino foi a familia que sempre séo os folides, tem outros de
outras familia mas sempre eles vem segurando” (ILENE, video).

Quando observado o posicionamento homem x mulher, percebe-se que a
sociedade patriarcal se expressa no documentario, os homens fazem o trabalho

bracgal e a cantoria e as mulheres os acompanham na ladainha e cuidam da comida.
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Entretanto, no inicio do video hd uma cena atipica, uma mulher auxiliando na
montagem de um telhado, e em um dos relatos um morador diz que nao foi ao
festejo ainda porque estava cuidando de criancgas: “o festejo la eu s6 ndo fui ontem

nem hoje porque eu figuei aqui com um rebanho de menino e tem uns porco ali

preso, a gente tem que dar ragcdo de manh&, meio-dia e a boquinha da noite [...]"
(CATARINO, video, grifo nosso). Assim elementos que indicam uma possivel
transicdo de sociedade patriarcal para uma possivel estrutura igualitaria.

Também podem ser observadas relacfes de autoridade no que diz respeito
ao conhecimento sobre o evento em questdo. Os mais velhos depdem dissertando,
como historia oral de vida, o que presenciaram ou ouviram de seus familiares, sobre

o ritual do festejo, e passam para seus descendentes.

d) Cultura/ identidades

O documentario expressa caracteristicas culturais ndo apenas relativas ao
festejo em si, mas também a comunidade da Marmelada.

Com relagéo ao festejo, a manutencao das tradi¢coes, o interesse dos jovens
em aprender, participar e dar continuidade demonstra uma valorizagdo da cultura
local e manutencéo de aspectos da identidade cultural da regiéo.

Os cantos e rezas em latim, mesmo sem saberem o significado, o respeito
pelo festejo e o reconhecimento do mesmo por parte de outras comunidades da
legitimidade a manutencgé&o da tradigdo do evento. A festa do Divino Espirito Santo é
uma comemoracgdo catblica presente em varias regidées do Brasil, cada qual com
suas caracteristicas peculiares. Na comunidade da Marmelada, o festejo do divino
tem como caracteristica prépria ndo apenas a ladainha em latim mas o pagar
promessas pelo animal, levando o animal ao festejo, ao qual foi solicitado a graca,
de acordo com dona Olenor

qguando a gente vé o bichinho sofrer doente, morrendo, a gente néo
leva a médico, ninguém vai levar ao veterindrio. A gente ndo tem
outro apelo, o apelo é Deus todo poderoso, ‘se vOs ajudar que
nossos bichinhos escapa com a vida, que foi vOs que criou 0s
animais pra todos nés, que ndo deixe ele morrer, que se ele ndo
morrer a gente vai fazer um ato penitencial andando na esmola,
ajoelhando por ele, fazendo 0s nossos pedido e rogativo, deixar eles
mais uns tempo mais nés’. E acontece que as coisinhas vai sendo,
tem a vez que ta deitadinho ai, que t& morrendo, demora um pouco
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ele se anima e ai a gente diz ‘os milagre de Deus desceu sobre a
terra e nos cobriu de ben¢édo’ (OLENOR, video,grifo nosso).

A fala de Olenor com simplicidade e dinamica oral tipica da regiédo, ratifica o
pensamento de que a identidade cultural de um povo estd também em sua
oralidade, a juncdo de palavras, a entonacédo, junto com a riqueza de detalhes na
descricdo faz com que o documentario registre ndo apenas do Festejo mas da
identidade cultural da comunidade de Marmelada.

A fé na crenca catdlica também € um traco forte da identidade cultural
presente em producdo audiovisual. Desde o festejo em si e 0s objetos até nas falas
dos sujeitos, a gratiddo a Deus, ao Divino Espirito Santo, as promessas, 0S cantos,
as oracdes, tudo ratifica a for¢a da religido catolica em sua apropriacao local.

Entre as caracteristicas culturais da regido, pode-se ver desde a maneira de
falar e entonagdo das palavras até a maneira de se alimentar. O segurar o copo com
café pelo fundo do mesmo, a utilizagdo apenas colher, ao invés de garfo e faca, a
maneira de segurar a colher e levar a comida a boca, sdo tracos da cultura da
alimentacéo local, assim como o cardapio servido no almo¢co do domingo, o arroz
branco, a farofa, a carne e ao longo do festejo a cachaca, unindo o profano em um
evento religioso (figura 96).

Figura 96: Imagens do video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade
Marmelada Gilbués - Piaui”

Fonte: video “Festejo do Divino Espirito Santo — comunidade Marmelada Gilbués - Piaui”.

E importante ressaltar que a construcdo dos aspectos culturais relativos ao
Festejo do Divino no documentario € feita a partir da voz dos sujeitos participantes
da mesma, que encontram na producdo audiovisual espaco para expressarem

praticas e sentidos que atribuem ao evento.
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5. 2 ANALISANDO AS ENTREVISTAS

Todas as entrevistas seguiram o roteiro estruturado para cada grupo em
questdo. Embora individuais, para efeito didatico e com intuito de preservar a
identidade dos entrevistados, a andlise das mesmas sera dividida apenas pelos
grupos, a saber: integrantes ABD-PI e sujeitos participantes dos produtos. Ao todo
foram feitas seis entrevistas, distribuidas da seguinte forma: quatro foram realizadas

com integrantes da ABD-PI e duas com sujeitos participantes dos produtos.

5.2.1 Integrantes da ABD-PI

Dentre os entrevistados, a trajetéria de formacgéo e atuacdo profissional esta
ligada a producgéo audiovisual. A participacdo na ABD-PI varia de 1 ano a desde sua
fundacédo, o que proporcionou uma amostra diversificada em termos deste aspecto.
Todos ja participaram tanto ministrando cursos ou palestras na area de audiovisual
como participando da producédo de material audiovisual da ABD-PI.

Ao serem solicitados a informarem a respeito de sua percepc¢ao sobre o foco
da ABD-PI, observa-se que a instituicdo € vista hdo apenas como uma associacao
de auxilio a producédo audiovisual no estado mas também como um ponto de apoio
para acao cultural e cidaddo no que diz respeito a manutencao da cultura e troca de
conhecimento entre comunidades a partir das producfes audiovisuais, bem como a
acao cidada quando atuam como agente capacitador de pessoas para atuarem na
area como transformadores. Os entrevistados afirmaram que o principal foco da
ABD-PI, dentre outros, é: “qualificacdo dos profissionais de audiovisual do Piaui e
registro do patrimonio historico” (entrevista 2); “capacitacdo de jovens e adultos para
a realizacdo e difusdo de produtos audiovisuais que poderdo ser utilizados como
ferramentas de transformacdo social” (entrevista 5); “a qualificagcdo técnica dos
profissionais da area, através da aplicacdo das politicas publicas do audiovisual
brasileiro. Dando oportunidade as comunidades trocarem informacdes sobre suas
potencialidades e sua cultura” (entrevista 3); “producéo audiovisual de interesse
publico” (entrevista 4).

Todos os entrevistados demonstram envolvimento com a ABD-PI uma vez

que ja participaram de algum projeto da mesma.
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A percepcao dos entrevistados sobre a cultura piauiense converge, em certa
medida, em relacdo a riqgueza pouco valorizada e divulgada da mesma pelos 6rgéos
governamentais. Ao serem questionados sobre como veem o lugar da cultura

piauiense dentro e fora do Piaui responderam:

Muito timida, se destaca mais pelo esforco individual que coletivo. O povo
piauiense do sertdo tem, na sua maioria, uma baixa estima acentuada,
agravada pela falta de politicas publicas, principalmente nas areas de saude
e educacdo (entrevista 5)

Ainda precisa ser mais valorizada, principalmente pelos gestores publicos e
empresérios. A classe empresarial € muita arcaica ainda, pois acredita que
quando apoia algum projeto estado fazendo um favor (entrevista 2).

SO acontece com muito esforco e resiliéncia por parte dos artistas,
principalmente dos Mestres e da cultura das comunidades tradicionais
(entrevista 3).

Indefinida na sua multiplicidade de géneros e agregadora de tudo (entrevista
4).

Pode-se observar que, embora tenham conhecimento da riqueza da cultura
piauiense 0s mesmos admitem gque o0s piauienses ainda néo a valorizam o suficiente
e ndo ha, de acordo com os entrevistados, um incentivo continuo por parte dos
atores governamentais nem da classe empresarial.

As producbes sdo voltadas, na maioria das vezes, para peguenas
comunidades como forma de registro e preservacao da cultural local. S&o solicitadas
por entidade governamentais como o IPHAN, por comunidades ou associacdes; o
projeto é efetuado a partir do objetivo do mesmo, utilizando, geralmente, a propria
populacao local como atores no papel deles mesmos dentro da historia cultural do
lugar.

As demais respostas apenas ratificaram informacdes ja obtidas antes das

mesmas.

5.2.2 Sujeitos Participantes dos Produtos

A percepcdo da prépria cultura bem com de sua identidade cultural é algo
bem construido na mente deles. Ao falar sobre ela, os sujeitos abordam a propria
arte como norteadora da cultura e da identidade cultural. Embora as vezes

apresentem dificuldades em se expressarem a utilizacdo de exemplos os auxiliam e
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fazem com que suas ideias e percepgcdes sejam externadas oralmente. Assim, de
acordo com o entrevistado 6 cultura para ele significa “a minha arte [...]” (entrevista
6); ao ser questionado sobre o que € cultura o entrevistado 1 da um exemplo de um
local ao qual foi a pouco tempo e diz “cultura pra mim esta inserido em tudo aquilo
que tem |4, é danca, candomblé, a banda de pifano [...]” (entrevista 1) e
complementa “um povo sem cultura fica um povo sem nada” (entrevista 1).

Também demonstram um agir cidadao contribuindo com a sociedade ao qual
estdo inseridos, cada um dentro do seu campo, a partir do que podem e sabem
fazer, utilizando a propria arte como ferramenta tanto para dissemina-la e manté-la
viva como também no auxilio social em prol da comunidade. Os entrevistados ao
falarem de seus oficios exemplificam o agir em prol da cidadania.

O entrevistado 6 relata que, quando esta fazendo sua arte numa regiéo,
sempre em comunidades "carentes e de risco", o interesse das pessoas € tanto que
h& uma reducado dos assaltos na regido. Ele explica “[...] quando chega numa regido
como essa aqui acaba logo os assaltos, as criancas que vem [...], as pessoas que
roubam que ndo tem o que fazer de noite, o divertimento deles € assalto € se
drogarem, 90% acaba [...]” (entrevista 6), segundo ele sua arte cativa e tira da
marginalidade essas pessoas. E ao longo da entrevista complementa “a gente
ensina criangas, a gente ensina adolescentes” (entrevista 6), indicando que ensinar
uma ocupacao gera resultados para a sociedade.

O entrevistado 1 também, ao falar de sua arte explica que “[...] ndo esta se
acabando ainda porque eu t6 lutando pela periferia para ensinar as pessoas. Os que
tdo drogados, os que nao tdo drogados, aqueles meninos que estdo no grupo de
risco [...]” (entrevista 1), o entrevistado percebe a necessidade tanto da manutencao
da arte que o0 mesmo exerce como também a necessidade em ocupar pessoas
marginalizadas para, a partir de seus ensinamentos, tird-las dessa condic¢ao de viver
a margem e inseri-las na sociedade.

A participacdo na producao audiovisual serviu, a partir de suas concepcgoes,
como uma ferramenta de registro e divulgacdo da arte dos mesmos, que compde a
identidade cultural do Piaui, e do Brasil conforme afirmou um dos entrevistados esta
sendo esquecida em virtude da nao valorizacdo da cultura local, “a cultura do Piaui
agui € outro que esta se acabando ha muito tempo, ndo s6 aqui mas em todo lugar
do Brasil, € acredito que tem que trazer grupos folcloricos de fora [...] mas procurar

manter os que tém aqui dentro” (entrevista 1).
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Para ambos também serviu para mostrar a auséncia de apoio, as dificuldades
que se tem em manter por eles mesmos suas artes; o entrevistado 6 conta que o
documentario “[...] mostrou também como [...] trabalhavam mesmo com as
dificuldades, [...] mostrando que tinha amor né, garra, mesmo nao tendo retorno
financeiro mas tavam ali trabalhando” (entrevista 6), e também como uma maneira
de mostrar a dificil realidade, de manter e fazer arte. A cultura e identidade cultural
piauiense, na percepcdo dos mesmos, embora seja uma cultura “muito rica”
(entrevista 6); em diversidade e ter suas especificidades ainda € timida em termos
de valorizacdo da mesma. Essa auséncia de apoio governamental também foi
abordada com grande enfoque pelo entrevistado 1 em sua fala, ao sugerir que
deveria existir um apoio financeiro para manutencao dos sujeitos que fazem arte no
pais como as bolsas ofertadas a comunidade carente do governo atual, “[...] deveria
tem uma bolsa, condicdes [...] ja que tem bolsa pra tudo [...]" (entrevista 1), o que
demonstrou ser um apelo para um olhar mais dirigido ndo s6 para a cultura em sim
mas também para 0s sujeitos que a constroem e mantém.

Quanto a producédo dos documentarios, ambos afirmaram que a gravacao foi
seguida a partir de suas proprias falas, sem ensaios ou ‘roteiros’ “deixaram a gente
fazer aquilo que a gente realmente é” (entrevista 1); “adorei e faria outros [...] ndo
mudaria nada ndo [...] deixaram a gente fazer aquilo que a gente realmente € [...]"

(entrevista 6).

5.3 FECHANDO AS ANALISES

Ao falar em cidadania comunicativa cultural se esta falando no direito e dever
do exercer a cidadania, a representacdo das diferencas culturais e ao direito a
comunicacdo dessas representacdes a partir dos sujeitos construtores dessas acoes
culturais (DAGNINO, 2011; MILLER, 2011; CHAUI, 2005; MATA, 2006). Sujeitos
esses identificados nessa pesquisa tanto como os atores sociais das producdes
audiovisuais escolhidas para analise como também os produtores que construiram
os documentérios em questdo. E, para entender como a constituicdo da cidadania
comunicativa cultural se relaciona com as identidades culturais piauienses
construidas nas producdes audiovisuais da ABD-PI aqui expostas nessa pesquisa,
identidade cultural essa conceituada como as diferencas entre 0s grupos sociais que
os distinguem uns dos outros (HALL, 1999; HALL, 2003).
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As categorias analisadas nos documentérios selecionados®® ofertam uma
série de caracteristicas que, quando agrupadas, apresentam aspectos da
construcdo das identidades culturais piauienses a partir dessa producéo audiovisual.
Assim para demonstrar tal construcdo se faz mister condensar tais informacdes
objetivando qualificar a afirmacdo anteriormente mencionada, conforme pode ser

observado no quadro 8:

Quadro 8 — Sintese das caracteristicas dos documentarios a partir das categorias

categorias

documentérios

sujeitos/ grupos sociais

espacialidades e objetos

contexto e relaces de poder

culturas/ identidades

A Fabrica de Manteiga e Queijo das

Fazendas Nacionais do Piauf

dois ex-funcionarios; um ex-
garimpeiro

fotos antigas x situacédo atual
(fabrica e trabalhadores),
embalagem original da manteiga

tombamento da fabrica,
hierarquia ainda perceptivel

preservagdo da cultura local,
transicdo de uma época
(transicdo  tecnolégica —
maquina a vapor)

A Volta marido — vaqueiro, esposa — |[casa simples de barro, zona |um dia na vida do casal, tragcos |vaqueiro nordestino, divisdo de
dona de casa, amigo do [rural, gibdo de couro —traje do |de sociedade matriarcal tarefas, religiosidade
vaqueiro vaqueiro
Mestre Din Mestre Din, amigos (professora, |oficina do Mestre Din, imagens [urbano popular, admiracdo: |arte santeira / religiosidade,
artesaos, alunos) religiosas/ pegas do Mestre Din |profissional e sua cidadania valorizagdo da arte e da
cidadania
Cascatinha palhaco Cascatinha e familia, |circo com estrutura deteriorada [circo com dificuldade financeira [amor pela arte circense —

representante da comunidade

(mas ainda ativo)

e discriminagao social

(resisténcia cultural), cultura
local e global (tracos locais x

arte circense — global) e
flexibilizacao
Festejo do Divino Espirito Santo - participantes do festejo comunidade de Marmelada / |festejo do Divino Espirito Santo, |preservagdo e valorizagdo da
comunidade Marmelada Gilbués - Piauf festejo, objetos religiosos hierarquia familiar, indicios de |cultura local (festejo),
sociedade igualitaria x divisdo |religiosidade, caracteristicas da
de tarefas comunidade

Fonte: Elaborado pela autora.

A partir desse quadro, pode-se observar que com essas caracteristicas de
vida, profissdo e culturas distintas, o conjunto analisado expressa uma construcao
rica em diversidade cultural- que abrange vaqueiros, donas de casa, uma
comunidade envolvida com uma festa religiosa, palhaco e artistas circenses,
artesdos, professora e ex-funcionarios de uma fabrica. Suas vestimentas também
traduzem caracteristicas das culturas em questéo, € o traje do vaqueiro, o vermelho
nas roupas dos romeiros representando o Divino Espirito Santo, sdo as roupas
simples dos atores circenses que ratificam a condicdo financeira dos mesmos,
dentre outros aspectos ja mencionados.

Seguindo para as ultimas consideracfes, tomando por base as informacdes
tedricas e empiricas apreendidas e analisadas, a intencdo € sintetizar os diversos
elementos envolvidos no fendmeno, no sentido de contribuir para o entendimento

mais claro e preciso do objeto estudado. Considerando, pois, a multiplicidade de

8 Sujeitos/ grupos sociais; espacialidades e objetos; contexto e relacdes de poder; culturas/
identidades.
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relacdes existentes e a complexidade da situacdo, a pretensédo é direcionar o olhar
para algumas questbes consideradas significativas, empreitadas durante o processo

da pesquisa.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Dentro da configuracdo da cultura de um povo, inUmeras constru¢des surgem
e sao trabalhadas para sustentar tal constituicdo. S&o construcbes que se
movimentam conforme a flexibilidade necessaria para a existéncia e manutencao
das identidades culturais. O fazer cultura estd assim diretamente atrelado a uma
constante tentativa de sua manutencdo, e sdo o fazer e manter que agregados
constituem uma identidade cultural. Para tal manutencéo, que também faz parte da
construcédo cultural algumas ferramentas podem ser utilizadas, dentre elas a midia.

E € nesse contexto de midiatizagdo cultural a partir de documentéarios
produzidos pela ABD-Pl que se buscou responder a seguinte questdo: como as
identidades culturais piauienses sao construidas nas produgfes audiovisuais da
ABD-PI e como estas construgdes se relacionam a cidadania comunicativa/cultural?

Para conseguir dirimir tal problema de pesquisa, foram elaboradas quatro
guestdes norteadoras. Nessa etapa final da pesquisa busca-se responder tais
questbes a partir da construcdo de pesquisa efetuada ao longo desse trabalho.
Procurou-se assim responder a tais questionamentos a partir da analise de
documentos, cinco documentarios e seis entrevistas. Os documentos serviram como
base de conhecimento contextual da situacdo. As entrevistas deram suporte para
compreender a atuacao de sujeitos — tanto produtores quanto sujeitos participantes
dos documentarios — dentro desse contexto. Os cinco videos analisados, produto
audiovisual central da pesquisa, forneceu material para a analise e compreenséo
das constru¢bes das identidades culturais piauienses e seu relacionamento com a
cidadania cultural.

O primeiro questionamento norteador pergunta: como a identidade cultural
piauiense € construida nas producdes audiovisuais da ABD PI? Levando em
consideracao que as identidades culturais surgem a partir de afinidades e diferencas
entre o0s individuos pertencentes a determinada cultura, pode-se dizer que
especificamente nos documentarios analisados essas identidades culturais sao
construidas a partir da captacdo de diversos grupos sociais ao longo das filmagens,
considerando sempre o recorte dado pelos produtores culturais. Esse recorte é
embasado ndo s6 em manifestagfes festivas, mas também nas praticas dos sujeitos

e grupos filmados, em seus pequenos habitos, caracteristicas de linguagem,
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sonoridades, objetos, caracteristicas materiais e imateriais. O posicionamento da
camera, 0s registros de historias de vida, o respeito a identidade dos sujeitos
envolvidos, aparecem nos documentarios produzidos, e sdo esses aspectos que
corroboram para um registro valido nessa construcédo que contribui para a cidadania
cultural destas culturas/identidades, ao permitir sua expressdo e reconhecimento
cultural.

A segunda pergunta norteadora busca explorar a relacdo entre parcerias
versus configurac¢des culturais identitarias; nela € questionado: como os objetivos, as
propostas, as praticas e as parcerias da associacao incidem nestas configuracdes
culturais identitarias? Ao buscar como 0s objetivos, as propostas, as praticas e as
parcerias da associacdo incidem nas configuracdes identitarias piauienses, que sao
apresentadas nos documentarios, foi percebido que tais aspectos praticamente nao
incidem nessas configuragdes, o que ocorre € um norteamento de objetivo de acordo
com o foco da filmagem em alguns casos especificos- como quando o video é
solicitado para uma finalidade especifica.

A captura das culturais piauienses e suas identidades nesse caso estao
atreladas ao que a populagéo, que esta sendo filmada, expde para os produtores dos
videos, constituindo assim uma constru¢cdo em parceria em que a producao intervém
no que diz respeito ao recorte a ser dado — pela percepcao dos proprios produtores
do que € mais ou menos interessante — mas nao em virtude de objetivos ou
parcerias. Logo é possivel afirmar que quanto a incidéncia na configuracdo das
culturas identitarias bem como as parcerias existentes, foi observado que nao ha
uma incidéncia direta nas configuragdes culturais identitarias, mas sim, em algumas
producdes, um recorte especifico a partir dos objetivos das propostas de producéo
de alguns documentarios, a exemplo das solicitagcdes do IPHAN-PI que especificam o
gue deve ser filmado, ndo no intuito de manipular, mas no intuito de registrar o que é
preciso para o objetivo do video.

A terceira pergunta norteadora questiona como as concepc¢fes e a trajetoria
de produtores e de sujeitos que participam de produtos incidem na configuracao
destas construcdes culturais identitarias. Para respondé-la foi necessaria uma busca
de informacbes a partir de entrevistas para uma melhor compreensdo tanto da
formacdo da trajetéria dos produtores como dos sujeitos participes dos
documentarios. O resultado dessa busca foi o esclarecimento, em primeiro lugar, de

gue foi na verdade a trajetoria e foco profissional desses produtores que os levaram
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a produzirem documentéarios, em virtude de suas origens e anseios, ndo apenas
como profissionais mas também como cidaddos. Logo tais trajetérias incidem
diretamente nos recortes dados pelos produtores no momento da construcao dessas
identidades culturais, nos documentarios. Quanto aos sujeitos participes, as
trajetérias dos mesmos sdo a base para o conteddo dos documentarios, no momento
em que suas histérias, vivéncias adquiridas nas comunidades filmadas séo a
esséncia dessas producdes audiovisuais.

J4 a quarta, e ultima, pergunta traz a seguinte indagacdo: Como essas
construcdes audiovisuais da cultura Piauiense feitas pela associacdo (ABD-PI) se
relacionam com a cidadania comunicativa e cultural destas identidades? As
construcdes culturais da ABD-PI estédo diretamente ligadas a cidadania comunicativa
e cultural das identidades piauienses; ndo apenas o registrado demonstra acdes e
ideias cidadas como também o ato de registrar jA denota uma acdo de cidadania
uma vez que ha a preocupac¢ao do registro da cultura para manutencgao e divulgacao
da mesma.

Logo ao pensar no problema central da pesquisa em questdo, como as
identidades culturais piauienses sdo construidas nas producdes audiovisuais da
ABD-PI e como estas construcdes se relacionam com a cidadania comunicativa/
cultural, chega-se a conclusdo que a midiatizacao da cultura a partir do registro das
identidades culturais piauienses ainda € incipiente no que diz respeito a amplitude
de divulgacdo. No entanto com relacdo aos registros vé-se um trabalho concreto a
partir de agbes como a ABD-PI no estado. Mesmo tais registros tendo recortes
oriundos dos atores culturais que produzem os videos, sao recortes validos uma vez
que se sabe que tudo que é transmitido sempre apresenta a percepcao / visao de
gquem o transmite. Nos documentarios montados pela ABD-PI nédo seria diferente,
mas tal fato ndo invalida, pelo contrario, demonstra inclusive tragos identitarios pelo
olhar de quem percebeu a importancia desses contextos culturais registrados.

Analisando a primeira categoria apresentada, sujeitos/ grupos sociais ,
pode-se inferir que, ao longo dos cinco documentarios, 0s sujeitos sao apresentados
em sua maioria como protagonistas e quando ndo os sao, representam o papel de
detentores de informagBes que constroem aspectos relativos as culturas e a sua
historia. Em todos eles suas falas sdo tidas como basilares/ norteadoras na

construcdo do enredo da producdo audiovisual. Caracteristicas comuns entre os
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sujeitos séo identificadas como a condi¢ao popular, a valorizagdo da oralidade e/ou
de suas expressfes gestuais como pertencentes as suas culturas.

Ao longo de suas aparicdes nos documentarios, suas imagens passam a ser
o principal do documentario naquele momento, mesmo quando nao os
protagonizam. Embora oriundos de realidades distintas, zona urbana e zona rural,
nao parece haver diferencas em termos de abordagem ou valorizagéo diferenciada
entre eles. Com isso, percebe-se jA& com o tratamento dado as sujeitos/ grupos
sociais que ha uma construcdo das identidades culturais piauiense nos
documentarios que valoriza suas vozes, que Ssao ouvidas e exprimem o0s
conhecimentos adquiridos ao longo de suas vidas bem como suas percepcdes de
mundo; como afirma Fenelon Rocha (1999) o modo como os individuos se afirmam
e se veem sdo tracos da identidade desses individuos e moldam a sociedade por
eles habitada.

No que diz respeito as espacialidades e objetos , os videos analisados
apresentam, a partir dos espacos utilizados para filmagens bem como dos objetos
gue sdo enquadrados nas cenas tracos identitarios das culturas apresentadas. Para
a montagem dos produtos audiovisuais, as espacialidades e objetos, de acordo com
as necessidades dos produtores, foram bastante expressivas. No entanto, no que
diz respeito ao tracar das identidades culturais em questdo, a ndo exibicdo de maior
detalhamento de alguns cenarios deixou lacunas na analise desta pesquisa. A néo
abertura do plano na casa do casal de “A Volta”, o ndo detalhamento da igreja de
Marmelada e da oficina do Mestre Din, fez com que a visualizagcdo desses espacos
nao fossem téo detalhadas.

Ao trabalhar o contexto e relacdes de poder , pbde-se observar que as
relacbes de poder variam de acordo com o contexto ao qual elas pertencem. A nao
subordinagdo da esposa para com o marido, a remanescente existéncia do
sentimento de subordinacdo dos ex-funcionérios ao falarem de seus superiores
denotando respeito e hierarquizagao funcional, o trabalho em equipe do circo para
manter o espetaculo, abrindo méo inclusive de um pagamento digno, o respeito dos
colegas e amigos para com as atitudes e talento do artesdo Mestre Din, a divisao de
tarefas de acordo com a familia, género e tradicbes no festejo do Divino séo, de
forma resumida, aspectos analisados nos contextos e relagdes de poder dentro dos

documentarios.
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Em alguns documentéarios esse contexto foi pouco mostrado — talvez
propositadamente para construir um enredo atemporal como no caso de “A Volta” -
mas no geral, aspectos dos contextos e de relacdes de poder especificas de cada
cultura transpareceram ao longo de toda filmagem. E possivel também perceber,
ainda nessas relagfes, que existe um empoderamento de alguns sujeitos dentro de
seus contextos voltado para acdes sociais que remetem ao exercer da cidadania
cultural, como podem ser observados nos documentarios no momento em que esses
sujeitos lutam para manter e disseminar suas culturas; como afirma Peruzzo (2007)
o desenvolvimento social estd atrelado a existéncia da cidadania, cidadania esta
referente a participagdo, e no caso da cultura & garantia de “liberdade de expressao
e acesso aos bens culturais” ( p. 52).

Aspectos relativos as culturas e identidades culturais piauienses sao
identificadas em suas diversas areas nos documentarios, desde a musica até as
entonacdes e ritmos da fala, passando pelos trajes, objetos. Em todos os
documentarios, as identidades culturais piauienses estdo construidas a partir do
recorte da producdo audiovisual. Caracteristicas da zona rural, aspectos da periferia
urbana, biotipos fisicos, percepcdes de sentidos expressadas nas falas dos sujeitos,
espacialidades, contextos. Tudo ao longo dos videos expressam e fazem referéncia
a cultura, uma vez que cultura é tudo criado qualitativamente pela criatividade do
homem e que d& significacdo as coisas (FURTADO, 2012). Ao longo dos
documentarios, péde-se perceber que a globalizacdo modifica alguns aspectos da
cultura, como os poésteres da cantora canadense Avril Lavigne nos trailers dos filhos
do palhaco Cascatinha, 0 que gera uma reconstrucdo cultural constante e ndo uma
homogeneizacdo da cultura mundial como se pensava a tempos atras. De acordo
com lanni (1997) a globalizacdo ndo anula o local, na verdade ela agrega valores, e
conforme Martin-Barbero (2006) a globalizacdo trouxe um reavivamento das
identidades culturais, no momento em que o local, regional passou a ser
protagonista em busca de sua sobrevivéncia e aparicdo no global.

Entretanto se faz necessario expor algumas observacdes, ndo como critica ao
trabalho da ABD-PI, mas a partir da analise dessa pesquisa, como forma de
enriquecer a construgdo da identidade cultural piauiense a partir da producéo
audiovisual. Classes sociais hegemonicas, regido metropolitana, contrastes
socioeconémicos ndo foram mostrados nos videos analisados, alguns por realmente

nao caberem em tais enfoques, mas outros como “Cascatinha” e “Mestre Din”
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poderiam ter trazido a tona essas discrepancias para enriquecer os documentarios
em questao e sinalizar tais extremos e como o0 contexto abarca tais situagoes.

Assim sendo, ao analisar os documentéarios a partir das categorias sujeitos,
espacialidade e objetos, contexto e relagcbes de poder e cultura/ identidades
apresentadas e as entrevistas efetuadas, foi possivel constatar que a construcéo
das identidades culturais piauienses nas producdes audiovisuais da ABD-Pl séo
edificadas a partir do recorte que os produtores déo a realidade e também pelo que
0 sujeito/ator oferece mostrar para o produtor, e mesmo apresentando limitacdes
conseguem abarcar caracteristicas identitarias cruciais para as culturas piauienses.
De tal modo, parece haver espagos que permitem uma construgdo conjunta que
repercute nesse contexto, e que permitem a estas culturas e identidades culturais se
expressarem e se fazerem visiveis em suas particularidades.

Apés a analise, é possivel dizer que as producdes audiovisuais expressam
acOes por parte dos produtores envolvidos no sentido da construgdo e manutencéo
da cultura através de um registro audiovisual. Lembrando Martin-Barbero (2006)
que afirma o novo posicionamento da comunicacdo como articuladora e estratégica,
nesse caso, a comunicacao passa a ser a estratégia para tal construcdo, articulando
0 mididtico e a cultura para a construcdo e preservacdo de identidades e acdes
cidadas.

Para os sujeitos, essa construcao do produto tem o sentido de como registrar
e passar para geracoes futuras aspectos da histéria e das identidades culturais. E tal
acao contribui para a construgdo das identidades culturais uma vez que essa
construcdo é feita a partir de didlogo e trocas gerando o reconhecimento entre os
individuos e assim construindo as identidades dos mesmos (MARTIN-BARBERO,
2006). Isso € observado ndo apenas nas entrevistas mas ao longo das falas dos
mesmos nos documentarios analisados. Demonstrar orgulho pela experiéncia de
vida, vontade de transmitir conhecimento cultural adquirido e a disponibilidade em
participar de producdes espontaneamente e sem recompensa demonstra, mesmo
talvez sem eles saberem, um compromisso como cidadao para com a manutencéao e
preservacgao cultural.

Finalizando, pode se afirmar que, dentro do universo selecionado das obras
da ABD-PI para realizacédo desse trabalho, a elaboracdo das producdes audiovisuais
para a construcdo das identidades culturais piauienses e de sua cidadania cumpre

seu papel, captando — a partir do recorte dos produtores — construindo e
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disseminando uma memaria cultural rica, tanto em caracteres culturais como em
acOes cidadas, no momento em que 0S sujeitos em questdo se percebem como
cidadaos, com direitos e deveres, dentro da sociedade ao qual estdo inseridos.

E preciso ressaltar ainda que, ao longo dessa pesquisa algumas inquietacdes
para além do foco da mesma surgiram: como estara essa construcao da cidadania
comunicativa e cultural piauiense no futuro? Que rumo tomard? E as producdes
audiovisuais, 0 que ocorrerdo com elas em termos de enfoques — e até de
enquadramentos? E a preservacao/ divulgacdo desses produtos audiovisuais, como
ocorrera? O que se pode fazer para que ndo se percam produg¢des que constroem
as identidades dos piauienses ao longo do tempo? Tais questionamentos, em busca
de respostas, podem vir a ser, futuramente, alvos de novas praticas académicas e
guem sabe alimentar futuras pesquisas.

Tal pesquisa portanto ndo tem como foco esgotar o assunto, mas sim inicia-
lo, trazendo a tona, dentro do recorte feito, a atual situagdo como forma de registro
inicial, e com isso, servir como referéncia em futuros trabalhos dentro desse
contexto. Os atores contatados ao longo desse periodo de pesquisa se mostraram
envolvidos e preocupados com a continuidade do registro bem como com o
sentimento de manutencéo e disseminacgdo da cultura registrada em seus videos, ou
seja, um primeiro passo ja foi dado, fica agora para acdes futuras a necessidade de
buscar condicbes para a divulgacdo/ circulacdo desses registros como forma de
manter a cultura bem como dissemina-la midiaticamente, dando aos mesmos, ampla
circulagcdo social e assim, se nao perpetuando, ao menos se fazendo conhecer
trabalho de tamanha importancia no contexto cultural piauiense. Ndo sera um
trabalho rapido, nem tdo pouco facil mas serdo acfes necessarias quando se tem
comprometimento com caracteristicas culturais, como esses sujeitos demonstraram

ter.



205

REFERENCIAS

ABD. Estatuto da Associacao Brasileira de Documentarista s e
Curtametragistas — ABD Nacional . Disponivel em : <
http://www.abdnacional.com.br/documentos/>. Acesso em: 25 mai. 2012.

ABD-ANTARES. Resumo do Projeto Ponto de Cultura.doc . Documento recebido
por <beatriz.ana@gmail.com> em 25 fev. 2013a.

. Disponivel em: < http://abdpiaui.blogspot.com.br/>. Acesso em: 12 dez.
2012.

. Oficina Caminhos e Trilhas. Disponivel em:
<http://abdpi.blogspot.com.br/2009/08/oficina-caminhos-e-trilhas-programacao.htmi>.
Acesso em: 20 fev. 2013b.

ABD-PI. 42 Oficina de Capacitacao no Territério da Serrada s Confusoes.
Disponivel em: <: http://abdpiaui.blogspot.com.br/2007/12/4-coficina-de-capacitao-no-
territrio-da.html>. Acesso em: 20 mar. 2014.

ALVES, Eliezer. Midia e poderes: a politica de concessées de radio e TV. In:
ROCHA, Fenelon. Comunicacao e Sociedade: a influéncia da comunicagd 0 na
imagem, na politica e na identidade cultural do Pia  ui. Teresina: Edufpi, 1999.

ARENDT, Hannah. Origens do totalitarismo. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1989.

ARISTOTELES. Politica. Brasilia: Editora da Universidade de Brasilia, 1988.

BALDIN, Nelma; MUNHOZ, Elzira M. Bagatin. Snowball (bola de neve): uma
técnica metodologica para pesquisa em educacdo ambi  ental comunitaria. In: X
Congresso Nacional de Educacdo — EDUCERE. Curitiba: PUCPR, 2011, p. 329 -
341. Disponivel em: <http://educere.bruc.com.br/CD2011/pdf/4398_2342.pdf>.
Acesso em: 13 dez. 2012.

BARBALET, J. M.. A cidadania. Lisboa: Editorial Estampa, 1989.

BARRETO, Paulo T.. O Piaui e sua arquitetura. In: Revista do Patrimdénio , n° 02.
Rio de Janeiro: Ministério da Educacédo e Saude. 1938. Disponivel em:<
http://www.iphan.gov.br/baixaFcdAnexo.do?id=3178>. Acesso em: 29 ago. 2013.

BAUER, Martin W. Analise de reido e musica como dados sociais. In: BAUER,
Martin W.; GASKELL, George (editores). Pesquisa Qualitativa com Texto, Imagem
e Som: um manual pratico . Petrépolis: Vozes, 2002.

BRASIL. Constituicdo : Texto Constitucional de 5 de outubro de 1988. Brasilia, DF:
Senado Federal, Centro Gréfico, 1988.



206

. Ministério da Cultura. Programa Cultura Viva , 2004. Disponivel em:
<http://www.cultura.gov.br/>. Acesso em: 26 mai. 2005.

. Ministério da Cultura . Disponivel em: <
http://www.cultura.gov.br/site/2011/03/15/26-anos-do-minc/>. Acesso em: 23 jul.
2011a.

. Catalogo Cultura Viva 2010 . Disponivel em:
<http://www.cultura.gov.br/culturaviva/wp-content/uploads/2010/11/cat%C3%Allogo-
2010.pdf>. Acesso em: 23 jul. 2011b.

. Lein®9.910, de 19 de fevereiro de 1988. Altera, atualiza e consolida a
legislacdo sobre direitos autorias e da outras providéncias. Disponivel em : <
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9610.htm>. Acesso em: 26 jan. 2012.

. Cine Mais Cultura . Disponivel em:
<http://www.cinemaiscultura.org.br/index.html>. Acesso em: 20 fev. de 2013a.

. Olhar Brasil . Disponivel em: <http://olharbrasil.cultura.gov.br/o-que-e/>.
Acesso em: 20 fev 2013b.

. Lein® 378 de 13 de janeiro de 1937. Disponivel em:
<http://legis.senado.gov.br/legislacao/ListaPublicacoes.action?id=102716>. Acesso
em: 17 out. 2013c.

. IPHAN- processo de registros em andamento. Disponivel em:
<http://portal.iphan.gov.br/portal/montarDetalheConteudo.do?id=12454&sigla=Institu
cional&retorno=detalhelnstitucional>. Acesso em: 08 abr. 2014.

BONIN,J.A.. Estratégia Multimetodolégica Em Pesquisa de Recepca  o:
Revisitando a Investigacao "Telenovela, Identidade Etnica e Cotidiano

Familiar". In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, 27.,
2004. Porto Alegre. Anais... Sao Paulo: Intercom, 2004. Disponivel em:
<http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/7319472628674493595282323544167567
4111.pdf>. Acesso em: 18 mar. 2013.

BONIN, Jiani Adriana. Nos bastidores da pesquisa: a instancia metodoldogi ca
experienciada nos fazeres e processualidades de con  strucdo de um projeto. In:
MALDONADO, Efendy (et. al.) Metodologias de pesquisa em comunicacao: olhares,
trilhas e processos. Porto Alegre: Sulina. 2006.

BORDENAVE, Juan E. Diaz. O que € comunicacdo? S&o Paulo: Brasiliense, 1997.

BRUYNE, Paul et al. Dinamica da Pesquisa em Ciéncias Sociais . Rio de Janeiro:
Francisco Alves, 1977.

CAMILLO FILHO, José. Pequena histéria do Piaui. 2 ed. : Comepi, 1986.

CASTELLS, Manuel. Sociedade em Rede. Sao Paulo: Paz e Terra, 1999. 62 edigéo.



207

CERQUIER-MANZINI. O que é cidadania. Sé&o Paulo: Brasiliense, 2010.

CHAUI, Marilena. Cidadania cultural . Sdo Paulo: Editora Fundacédo Perseu
Abramo, 2006.

CNPQ. Curriculo Lattes Karla Holanda de Aratdjo.  Disponivel em: <
http://buscatextual.cnpg.br/buscatextual/visualizacv.do?id=S082322>. Acesso em:
07 margo 2013.

COHN, Gabriel. Concepcéo oficial de cultura e prcesso cultural. In: Revista do
Patrimonio , n° 22. Rio de Janeiro: Estudio Grafico Reprocolor Ltda. 1987.
Dsiponivel em:< http://www.iphan.gov.br/baixaFcdAnexo.do?id=3199>. Acesso em:
29 ago. 2013.

CORTINA, Adela. Cidadaos do mundo: para uma teoria da cidadania. Sdo Paulo:
Loyola, 2005.

COUTINHO, lluska. Leitura e andlise da imagen. In: DUARTE, Jorge (org.);
BARROS, Antonio (org.). Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicacao.
Séo Paulo: Atlas, 2009.

CULTURADIGITAL. Recife sedia 9° Encontro rumo a Cidadania Cultural.
Disponivel em: <http://culturadigital.br/mincnordeste/2011/05/18/recife-sedia-9°-
encontro-rumo-a-cidadania-cultural/>. Acesso em: 30 mar. 2013.

DAGNINO, Evelina. ¢ Sociedade civil, participagéo e cidadania:

de que estamos falando? Disponivel em:
<http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/ar/libros/venezuela/faces/mato/Dagnino.pdf>.
Acesso em: 24 jul. 2011.

DA-RIN, Silvio. Espelho Partido : tradicdo e transformacdo do documentério
cinematografico. Rio de Janeiro: Azougue Editorial, 2004.

DELEUZE, Gilles. Conversacfes. Rio de Janeiro: Editora 34, 1992.

DROGUETT, Juan. Vertigem pendular — cultura dos meios de comunicacao. in
BALOGH, Anna Maria; ADAMI, Antonio; DROGUETT, Juan; CARDOSO, Haydée
Dourado de Faria. Midia, cultura, comunicacdo . Sao Paulo: Arte & Ciéncia, 2002.

DEMO, Pedro. Participacéo é conquista . 3a. Edicdo. Sdo Paulo: Cortez, 1996. —
Politica social e participacdo — p. 5-80.

FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Novo dicionario Aurélio da lingua
portuguesa. Curitiba: Ed. Positivo, 2009.

FESTADODIVINO. Simbolos. Disponivel em:<
http://www.festadodivino.org.br/?page_id=7>. Acesso em: 15 abr. 2014a.

FESTADODIVINO. Personagens. Disponivel em:
<http://www.festadodivino.org.br/?page_id=8> . Acesso em: 15 abr. 2014b.



208

FUNDAC. Histérico . Disponivel em: <http://www.fundac.pi.gov.br/historico.php>.
Acesso em: 26 dez. 2012.

FURTADO, Celso. Cultura e desenvolvimento em época de crise . Rio de Janeiro:
Paz e Terra, 1984.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Culturas hibridas . Estratégias para entrar e sair da
modernidade. 2. ed. Sdo Paulo: EDUSP, 1998.

. Consumidores e cidadaos; conflitos multiculturais d a globalizacédo. Rio
de Janeiro: Editora UFRJ, 1999.

. Diferentes, desiguais e desconectados: mapas dain  terculturalidade.
Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2005.

. Noticias recientes sobre la hibridacion . Disponivel em:
<http://blog.pucp.edu.pe/item/44208/noticias-recientes-sobre-la-hibridacion-nestor-
garcia-canclini>. Acesso em: 10 abr. 2013.

GASKELL, George. Entrevistas individuais e grupais. In: BAUER, Martin W.;
GASKELL, George. Pesquisa Qualitativa com texto, imagem e som: um ma  nual
pratico. Petropolis: Vozes, 2008.

GEERTZ, Clifford. A interpretacdo das culturas. Rio de Janeiro: LTC, 2008.

GRIERSON, John. Principios iniciais entre discricdo e drama. In: PENAFRIA,
Manoela (org.). Tradicdo e Reflexdes- contributos para a teoriae e  stética do
documentéario. Portugal: LabCom Books, 2011.

HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s modernidade. 3. ed. Rio de Janeiro:
DP&A, 1999.

. Da Diaspora: identidade e media¢des culturais. Belo Horizonte: Editora
UFMG,; Brasilia: Representacdo da UNESCO no Brasil, 2003.

HECKATHORN, Douglas D. Comment: snowball versus respondent-driven. In:
SAGE: Sociological Methodology, 2011, 41:355. Disponivel em:
<http://smx.sagepub.com/content/41/1/355.full.pdf>. Acesso em: 14 fev. 2013.

HJARVARD, Stig. Midiatizacdo: teorizando a midia como agente de mudanca social
e cultural. Revista MATRIZes , SdoPaulo: v.5, n° 2,jan/jun, 2012. P.53-91. Disponivel
em: <http://www.matrizes.usp.br/index.php/matrizes/article/view/338/pdf>. Acesso
em: 15 ago. 2012.

HOUAISS, Antonio e VILLAR, Mauro de Salles. Dicionario Houaiss da lingua
portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva,2009.

HOLANDA, Karla. Documentéario Nordestino: mapeamento, historia e ana  lise.
Dissertacao (Mestrado em Multimeios) — Programa de Pos Graduacdo em



209

Multimeios- Universidade Estadual de Campinas- Instituto das Artes. Campinas:
[s/n], 2005. Disponivel em: <
http://www.bibliotecadigital.unicamp.br/document/?view=vtls000382558> Acesso em:
11 dez. 2012.

HOLANDA, Karla. Documentéario Nordestino: mapeamento, historia e ana  lise.
Séao Paulo: Annablume; Fapesp 2008.

IANNI, Octavio. Teorias da Globalizacdo. Rio de Janeiro: Civilizacéo Brasileira,
2001. 92 ed

. A sociedade global. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1997.
. Arera do globalismo. Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 1997a.

ITAUCULTURAL. Terror da Vermelha. Disponivel em:
<http://www.itaucultural.org.br/aplicexternas/enciclopedia/cinema/index.cfm?fuseacti
on=detalhe&cd_verbete=5210>. Acesso em: 05 abr. 2013.

JELIN. Elizabeth. Cidadania e alteridade: o reconhecimento da pluralidade. In:
Revista do Patriménio , n° 24. Rio de Janeiro: Estudio Grafico Reprocolor Ltda.
1996. Disponivel em:< http://www.iphan.gov.br/baixaFcdAnexo.do?id=3201>.
Acesso em: 29 ago. 2013.

KUHN, Thomas. Estrutura das revolucdes cientificas. = S&o Paulo: Perspectiva,
1987.

LABAKI, Amir. Introducéo ao documentario brasileiro. S&o Paulo: Francis, 2006.

LOIZOS, Peter. Video, filme e fotografias como documentos de pesquisa. In:
BAUER, Martin W.; GASKELL, George (editores). Pesquisa Qualitativa com Texto,
Imagem e Som: um manual pratico . Petropolis: Vozes, 2002.

LUSVARGHI, Luiza. A Reinvencao do Nordeste: pés-modernidade e industria do
audiovisual. In: GOMES, Isaltina (Org.); TROTTA, Felipe; LUSVARGHI, Luiza. Fora
do eixo: industria da musica e mercado audiovisual no Nordeste. Recife: Ed.
Universitaria UFPE, 2010.

MALDONADO, Efendy. Produtos midiaticos, estratégias, recepcao. A perspectiva
transmetodoldgica. Revista Ciberlegenda , n°09, 2002. Disponivel em:
<http://www.uff.br/mestcii/efendy2.htm>. Acesso em: 15 abr. 2012.

MALDONADO, Efendy (et. al.) Metodologias de pesquisa em comunicacao
olhares, trilhas e processos. Porto Alegre: Sulina. 2006.

MATA, M. C. Comunicacion y ciudadania: problemas tedrico-politicos de su
articulacion. Revista Fronteiras : estudos midiaticos, Sado Leopoldo, RS, v.8, n.1, p.
5-15, 2006. Disponivel em:
<http://www.audiovisual.unisinos.br/publicacoes_cientificas/images/stories/pdfs_front
eiras/vol8nl/art01_mata.pdf>. Acesso em: 14 out. 2012.



210

. Comunicacion, ciudadania y poder.Pistas para pensar su articulacion.
Revista Dialogos de la Comunicacion , Lima: Felafacs, n. 64, p. 64-75, 2012.
Disponivel em: < http://www.dialogosfelafacs.net/wp-content/uploads/2012/01/64-
revista-dialogos-comunicacion-ciudadania-y-poder.pdf>. Acesso em: 30 dez. 2012.

MATTELART, Armand. NEVEU, Erik. Introdugdo aos estudos culturais.  S&o
Paulo: Pardbola Editorial, 2004.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Globalizacdo comunicacional e transformac&o cultural.
In: MORAES, Dénis de. Por uma outra comunicacdo . Rio de Janeiro: Record,
2003.

. Oficio de cartografo: travessias latino-americanas da comunicagéo na
cultura. Sdo Paulo: Edicbes Loyola, 2004.

. Tecnicidades, identidades e alteridades: mudancas e opacidades da
comunicacdo no novo século. In: MORAES, Denis de (org.). Sociedade
midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006.

MENDONCA, Vanessa. Bom, barato e democratico. In: Revista Overmundo , jan-fev
2012, n.5, p.46-81, 2012. Disponivel em: <http://overmundo.com.br>. Acesso em: 10
jul. 2012.

MILLER, Toby. Cidadania Cultural. MATRIZes, ano 4, n° 2 jan./jun., 2011. Disponivel
em: < http://www.tobymiller.org/images/espanol/cidadaniacultural.pdf>. Acesso em:
01 dez. 2011.

MINAYO, Maria Cecilia de Souza (org.). Pesquisa Social: teoria, método e
criatividade . Petropolis: Vozes, 1994.

MORENO,Antonio. Cinema brasileiro: histéria e relagdes com o Estado . Niteroi:
EDUFF; Goiania: CEGRAF/UFG, 1994.

NICHOLS, Bill. Introducdo ao Documentério. Campinas: Papirus, 2008 (32 edi¢&o).

NUNES, Maria Cecilia Silva de Almeida. Revisitando a cultura popular no Piaui:
marcas do passado nas manifestacfes do presente. In: SANTANA, R. N. Monteiro
(org.). Apontamentos para a histéria cultural do Piaui. Teresina: FUNDAPI, 2003.

ORTIZ, Renato. A Moderna Tradi¢ao Brasileira. S&o Paulo: Brasiliense, 2001.

PENAFRIA, Manuela. O Documentarismo do Cinema , Biblioteca Online de
Ciéncias da Comunicacéao, 2003. Disponivel em:
<http://www.bocc.ubi.pt/pag/penafria_manuela_documentarismo_cinema.pdf>.
Acesso em:15 jan. 2013.

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. “Cidadania, comunicac¢ao e desenvolvimento
social”. In: KUNSCH, Margarida M. Krohling; KUNSCH, Waldermar Luiz (orgs).



211

Relacfes Publicas Comunitarias: a comunicacdo em uma perspectiva dialdgica e
transformadora. Sao Paulo: Summus, 2007.

PIAUI. Central de Artesanato: arte, historia e cultura. Disponivel em:
<http://www.piaui.pi.gov.br/terra-querida/noticias/id/5494>. Acesso em: 02 abr. 2014.

PIAUI2008. Abertura do Festival Cultural de Oeiras sera nesta  quinta-feira .
Disponivel em: <http://www.piaui2008.pi.gov.br/materia.php?id=8218>. Acesso em:
20 fev. 2013.

PIAUIHP. Litoral Piauiense. Disponivel em:
<http://www.piauihp.com.br/litoral_piaui.htm>. Acesso em: 20 fev. 2013.

PRETTO, Nelson De Luca; ASSIS, Alessandra. Cultura digital e educacéo: redes ja!
In: PRETTO, Nelson De Luca. Além das redes de colaboracao: internet,
diversidade cultural e tecnologias do poder. Salvador: EDUFBA, 2008.

PRIMEIROFILME. Enquadramentos, planos e angulos.  Disponivel em:
< http://www.primeirofilme.com.br/site/o-livro/enquadramentos-planos-e-angulos/>.
Acesso em: 01 abr. 2014.

RAMOS, Ferndo Pessoa. Mas afinal...o que é mesmo documentario?  Sao Paulo:
editora Senac Sao Paulo, 2008.

RIBEIRO, Darcy. Os brasileiros : livro 1 teoria do Brasil. Petropolis: Vozes, 1991.

ROBERTSON, Roland. Globalizagdo: teoria social e cultura global. Petrépolis:
Vozes, 1999.

ROCHA, Fenelon. Comunicacao e Sociedade: a influéncia da comunicacd 0 na
imagem, na politica e na identidade cultural do Pia  ui. Teresina: Edufpi, 1999.

ROSE, Diana. Andlise de Imagens em Movimento. In: BAUER, Martin W.; GASKELL,
George (editores). Pesquisa Qualitativa com Texto, Imagem e Som: um ma  nual
pratico . Petrdpolis: Vozes, 2002.

SABOIA, Roberto. Entrevista concedida a Ana Beatriz Nunes da Silva em 21 junho
2012a.

. Questionario preenchido. Mensagem recebida por
<beatriz.ana@gmail.com> em 22 ago. 2012b.

SALLES, Jodo Moreira. A dificuldade do documentario. In: MARTINS, José Souza;
ECKERT, Cornelia; CAUBY NOVAIS, Sylvia (orgs.). O imaginario e o poético nas
ciéncias sociais . Bauru: EDUSC, 2005, p.57-71.

SANTAELLA, Lucia. Cultura Midiética. In: BALOGH, Anna Maria; ADAMI, Antonio;
DROGUETT, Juan; CARDOSO, Haydée Dourado de Faria. Midia, cultura,
comunicacdo . Sao Paulo: Arte & Ciéncia, 2002.



212

. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a cibercultura.
Séo Paulo: Paulus, 2003.

SANTIAGO JUNIOR, Francisco das Chagas Fernandes. Algumas Palavras sobre a
Cultura Piauiense. In: SANTANA, R. N. Monteiro (org.). Apontamentos para a
histéria cultural do Piaui. Teresina: FUNDAPI, 2003.

SANTOS, Boaventura de Sousa. A cidadania a partir dos que nao sao cidadaos.
Aula de 21 jun. 2012. disponivel pelo Alice. Disponivel em: <
http://www.youtube.com/watch?v=uhhl72rKxt8>. Acesso em: 01 out. 2013.

SCHERER-WARREN, lIse. Cidadania sem fronteiras : acfes coletivas na era da
globalizac&o. Sao Paulo: Hucitec, 1999.

SILVERTONE, Roger. Por que estudar a midia? S&o Paulo: Edi¢cdes Loyola, 2005.

SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: a comunicacgio e seus produt  0s.
Petropolis: Vozes, 1996.

SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de teoria e pesquisa da comunicacao e da
midia. Floriandpolis: Letras Contemporaneas, 2004.

STUMPF, Ida Regina C. Pesquisa bibliogréafica. In: DUARTE, Jorge (org.); BARROS,
Antonio (org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagao. Séo Paulo:
Atlas, 20009.

TURNER Graeme. Cinema como pratica social. Sao Paulo: Summus, 1997.

UNESCO. Cultura e Desenvolvimento . Disponivel em: <
http://www.unesco.org/culture/development/html_sp/index_sp.html>. Acesso em: 03
abr 2006.

. Declaracion de México sobre las Politicas Culturale  s. Disponivel em:
<http://unesdoc.unesco.org/images/0005/000546/054668MB.pdf>. Acesso em: 22
dez. 2012.

VERNANT, J.P. Mito e Pensamento entre os Gregos. In: HUHNE, Leda Miranda
(Org.). Metodologia Cientifica — Caderno de Textos e Técnicas. 42 ed. Rio de
Janeiro: Agir, 1990.

WOODWARD, Kathryn. Identidade e Diferenca: uma introducéo teorica e conceitual.
In: SILVA, Tomaz Tadeu (org.); HALL, Stuart; WOODWARD, Kathryn.ldentidade e
Diferenca: a perspectiva dos estudos culturais . Petropolis: Vozes, 2000.

YIN, Robert K. Estudo de caso : planejamento e métodos. 2. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2001.



213

APENDICE A - ROTEIRO DE ENTREVISTA SEMI-ESTRUTURADA COM
INTEGRANTES DA ABD- Pl (ETAPA EXPLORATORIA)

BLOCO 1 - Perfil

Nome:

Idade:

Local de nascimento:

Desde quando mora no Piaui:
Escolaridade:

Profissao:

Endereco:

E-mail:

Telefone/ celular:

BLOCO 2 - Produtores/ Producéo

a) Trajetéria formacao:

- Formacéo:

- Tempo de experiéncia na area de formacao?
- Trajetoria profissional:

- Area de atuacio profissional atualmente?

b) Envolvimento com a ABD-PI:

- Tempo na ABD-PI:

- Cargo que ocupa:

- Responsabilidades do cargo:

-Ja ministrou algum curso? Se sim, qual e para que publico?

- Na sua percepcéo o que € a ABD-PI?

-Na sua percepcéo qual o principal foco da ABD- PI?

- Como vocé vé a participacdo da ABD-PI no Programa Cultura Viva?

- Ja participou de algum projeto da ABD-PI? Se sim, quais, por quanto tempo, qual atividade
realizava e qual o publico do projeto?

- Est& envolvido em algum projeto nesse momento com a ABD-PI?

- A ABD-PI possui algum convénio? Se Sim quais?

- Esté ou j& esteve atrelada a algum edital? Se sim quais?

- Trabalha em parceria com alguma outra instituicdo/ empresa? Se sim como se da essa
parceria?

- Esta atuando em alguma érea publica?

c¢) Trajetoria cultural

- Como iniciou seu envolvimento com cultura?

- Quando se deu esse envolvimento e por que?

- Qual sua atuacéo dentro da cultura hoje?

- Na sua percepcéo qual descricao faria sobre a cultura piauiense?

- Como vocé vé hoje a atuagdo da cultura piauiense dentro e fora do Piaui?

- Qual o vinculo entre a cultura piauiense e as produc¢des audiovisuais da ABD-PI?

d) Trajetdria midiatica/ cinematografica/ audiovisu al (producéo e consumo)

- Quando iniciou seu envolvimento com producéo de audiovisual?

-Tipos de producdes com as quais tem trabalhado ao longo da sua atuacdo — temas; grupos/
sujeitos?

- Dentro da producdo midiatica, em que vocé atua?

- Quando resolveu atuar na ABD-PI nessa area?

- Qual o foco de suas producbes?

- Qual publico que ‘consome’ suas producdes?
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- Falar sobre sua trajetéria de consumo de meios de comunicacdo e influéncias no seu
trabalho audiovisual

e) Aspectos do processo de produgao / de construgao do documentério

- Quais critérios séo utilizados para decidir produzir um documentério? Como séo realizadas
as decisbes em termos de temas, de sujeitos/grupos envolvidos, de aspectos a serem
enfatizados...

- Quem solicita as producdes?

- Existe uma demanda fixa?

- Existe algum padréo a ser seguido na hora de produzir os documentarios (tempo, tipo de
filmagem, assunto a ser abordado,...)?

- Quem séo os atores dos documentarios? Como sao escolhidos?

BLOCO 3 — Associacao (ABD-PI)
- Como surgiu a ideia de criar a ABD-PI1?

a) Objetivos

-Quais os objetivos da ABD-PI?

- Como foram criados esses objetivos? Eles se alteraram ao longo do tempo?

- Como esses objetivos incidem na produgcdo da ABD -PI? E na producdo de
documentérios dos membros?

b) Propostas
- Qual a proposta da ABD-PI como associa¢do de documentaristas?
- Esta proposta incide sobre as produ¢des documentais dos membros? Como?

c) Préticas

- Conte sobre as atividades realizadas pela associacdo- periodos, sujeitos participantes,
cenarios em que se realizam, como sao realizadas.

- Héa relagbes entre as demais atividades e a producdo de documentérios? Ha& demandas
advindas destas atividades? Elas incidem na producédo de documentarios?

d) Modalidades de financiamento dos documentarios

- Quem arca com os custos dos documentérios produzidos? Ou como séo financiadas estas
producdes?

- Existe algum convénio/edital, 6rgédo publico ou privado que financie as produgfes?

- Existem exigéncias colocadas pelas instituicdes financiadoras em termos das produc¢des?

BLOCO 4 — Cenarios Institucionais/ Rela¢des

a) Parcerias estabelecidas

- A ABD-PI trabalha ou trabalhou em parceria com alguma instituicdo ou 6rgao do governo?
Se sim como se da essa parceria?

- Existe uma definicdo de producao do documentério a partir de influéncia da parceria?

b) Circuitos de exibicao/circulagcéo

- Quem solicita a produc¢éo de um documentario?

- Como funciona a exibi¢éo/ circulacdo dos documentarios produzidos?

- Quais publicos assistem os documentérios produzidos pela ABD-PI1?

- Estas modalidades de exibig&o/circulacdo influenciam de algum modo as produgdes de
documentérios?

c) Grupos culturais locais/ regionais (foco nas relagbes da ABD-PI com grupos e a
incidéncia disso nos documentarios)
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- A associagao tem vinculos ou relagbes com grupos e associagdes culturais da regido? Que
tipo de relacbes?

- Estes cenarios incidem de alguma maneira nas produ¢des documentais (Temas, cenarios,
sujeitos participantes das produgdes...)?

- Alguma producéo realizada foi objeto de demanda de algum grupo/ associacao?

BLOCO 5 — Identidade Cultural Construida

- Que culturas/ identidades culturais sé@o objeto das producfes de documentarios?

- Qual o foco dos documentarios realizados?

- Que cenérios e sujeitos sdo privilegiados?

- Quem séo os atores dos documentarios?

- Existe alguma delimitacdo em termos geograficos para as producdes audiovisuais?

- A associacao trabalha pensando seu papel em relacdo a identidade cultural Piauiense? Ha
alguma discusséo neste sentido?
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APENDICE B - ROTEIRO DE ENTREVISTA ETAPA SISTEMATIC A-
INTEGRANTES ABD-PI

Integrantes da ABD- PI

‘ Perfil

- Nome:

- [dade:

- Local de nascimento:

- Desde quando mora no Piaui:

- Escolaridade (especificar cursos):
- Profisséo:

- Endereco:

- E-mail:

- Telefone/ celular:

Trajetoria de Formacéo e atuacgao profissional

- Falar sobre as experiéncias de formagéo e atuagao profissional
- Cursos e formacgdes académicas realizados

- Outros tipos de formacéo que realizou

- Trajetdria profissional

\ Vinculo e atuacdo na ABD Piaui

- Tempo na ABD-PI:

- Cargos ocupados:

- Responsabilidades do cargo atual:

- Na sua percepcéo o que € a ABD-PI?

- Na sua percepcéo qual o principal foco da ABD- PI?

- J& ministrou algum curso na ABD-PI? Se sim, qual e para que publico?

- Ja participou de algum projeto da ABD-PI? Se sim, quais, por quanto tempo, qual atividade
realizava e qual o publico do projeto?

- Que produgBes audiovisuais vocé desenvolveu relacionadas a ABD- Pl (especificar
tematicas, objetivos, etc.)

- Esta envolvido em algum projeto nesse momento com a ABD-PI?

- Que culturas/ identidades culturais foram/séo objeto das produgBes de documentarios
realizados na ABDPI?

- Qual os temas dos documentarios realizados?

- Que cenérios e sujeitos foram/sé&o privilegiados?

- Quem séo os atores dos documentarios?

- Existe alguma delimitacdo em termos geograficos para as produc¢des audiovisuais?

- A associacao trabalha pensando seu papel em relacdo a identidade cultural Piauiense? Ha
alguma discussao neste sentido?

Trajetoria cultural / identidade e relacdes coma c  ultura Piauiense

- Onde vocé nasceu? Onde vive atualmente?

- Como define a sua cultura/identidade cultural?

- Com que culturas vocé teve contato e quais delas contribuiram para a sua formacao
cultural?

- Que vinculos vocé possui com as culturas piauienses?

- Como iniciou seu envolvimento com cultura piauiense?
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- Quando se deu esse envolvimento e por qué?

- Como vé o vinculo entre a sua atuacdo como documentarista e a cultura piauiense hoje?
- Como vocé definiria a cultura piauiense?

- Como vocé vé hoje o lugar da cultura piauiense dentro e fora do Piaui?

Trajetoria midiatica/ cinematografica/ audiovisual (producéo e consumo)

Trajetdria de consumo/producdo midiaticos
- Falar sobre sua trajetoria de consumo/producé@o de meios de comunicagéo e influéncias no
seu trabalho audiovisual
- televiséo
cinema
radio
internet
revistas
jornais
Trajetdria de producado audiovisual
- Quando iniciou seu envolvimento com producado de audiovisual?
- Tipos de producdes com as quais tem trabalhado ao longo da sua atuacao?
- Que culturas/ identidades culturais foram/séo objeto das suas producdes
- Quais temas?
- Que cenérios e sujeitos foram/séo privilegiados?
- Quem sé&o os atores destas producdes?
- Dentro da producao midiatica, em que vocé atua?
- Qual publico que ‘consome’ suas producdes?

Aspectos do processo de producdo / de construcdo do documentério

ABD PI

- Quais critérios sao utilizados para decidir produzir um documentério? Como sao realizadas
as decisbes em termos de temas, de sujeitos/grupos envolvidos, de aspectos a serem
enfatizados?

- Quem solicita as producdes?

- Como a equipe para produgdo € montada?

- Existe uma demanda fixa?

- Existe algum padréo a ser seguido na hora de produzir os documentarios (tempo, tipo de
filmagem, assunto a ser abordado,...)?

- Quem séo os atores dos documentarios? Como sao escolhidos?

- Como séao financiados os documentéarios?

Producdes realizadas pelo documentarista:
- Fale sobre os processos de producdo dos documentarios que realizou na ABD PI
- Deciséo de temas/foco
- Equipes de producéo envolvidas
- Atores
- Finaciamentos
- Processos de realizacéo
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APENDICE C — ROTEIRO DE ENTREVISTA ETAPA SISTEMATIC A — SUJEITOS
PARTICIPANTES DOS PRODUTOS

Sujeitos participantes dos produtos

Perfil

- Nome:

- [dade:

- Local de nascimento:

- Desde quando mora no Piaui:

- Escolaridade (especificar cursos):
- Profisséo:

- Endereco:

- E-mail:

- Telefone/ celular:

-Documentéario em que atuou:

Percepcdo da propria identidade cultural e caracter isticas da identidade cultural
piauiense

- Para vocé o que é cultura?
- Para vocé o que é identidade cultural?

Cultura Piauiense

Como € a cultura piauiense na sua percepgdo? Que caracteristicas, que aspectos séo
marcas da cultura piauiense?
Em que a cultura piauiense se distingue de outras culturas?

Aspecto cultural objeto da producao

Vocé poderia explicar o que é esta prética cultural (a temética foco do audiovisual) que
foi filmada, como vocé a entende?

Vocé se identifica com esta préatica? Por que?

O que esta pratica significa para vocé?

Ela é importante para a cultura piauiense? Por que?

Participacédo/Significacdes sobre o documentério

Participacdo no documentario

Como foi a sua participacdo no documentario?

Como te escolheram e como entraram em contato com vocé para participar do
documentério?

Que explicacbes foram dadas sobre o que seria filmado?

Teve alguma orientacdo (o que falar, como se posicionar em frente as cameras, 0 que
vestir, etc...) antes da filmagem?

Vocé recebeu algo em troca para participar da filmagem?

Vocé opinou a respeito antes, durante ou depois da filmagem? Se sim em que?

SignificacOes sobre o documentario

Assistiu o filme pronto? Se sim, o que achou?

Como vocé se sentiu ao se ver num filme? Por que?

O que achou do filme?

A seu ver, o filme consegue retratar bem a tematica (fale que tematica)? Por que?

Se vocé fosse fazer um filme sobre esta temética, como faria? Mudaria alguma coisa, 0
que seria diferente?
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Cidadania comunicativa/cultural

- Para vocé e para a sua cultura (relacionada a temética), a participacdo no filme foi
importante? Por que?

- - Vocé acha que a exibicdo deste filme pode ser importante para a cultura/tematica
tratada? Por que?




