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Esta dissertacdo € dedicada a todos os que
procuram fazer da comunicagdo um

instrumento de transformacao, de

emancipagdo e de construgdo de um outro
mundo possivel e necessario.
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RESUMO

Esta dissertagdo realiza uma andlise das expa®#nde meios de comunicagéo
alternativos da cidade de Porto Alegre a partir dascepcdes dos comunicadores que
atuam nessas midias. As investigacfes tém comaoobge processos comunicacionais
dessas midias, sua insercdo nos processos deinaich@t digital e sua participacdo na
construcdo de cidadania comunicativa. Para alicergavestigacdo, no ambito tedrico séo
problematizados os conceitos de midia alternatleamidiatizacdo/midiatizacédo digital e
de cidadania comunicativa. Na pesquisa empiricdas@ exploratoria foram mapeadas
experiéncias de comunicacdo alternativa da cidaddé’ato Alegre sendo e enviados
questionarios aos comunicadores dessas midias.adia distematica da investigacédo
empirica, foram realizadas entrevistas em profiat#dcom comunicadores de cinco
meios selecionados entre o0s participantes da pamatapa, considerando a
representatividade e diversidades das experiériagsieles meios para esta pesquisa.
Entre os resultados encontrados, foi possivel perdanitacées nas atuacdes desses meios
de comunicacdo e, por outro lado, identificacfes @spectos importantes da nossa
concepcdo sobre midia alternativa e sobre que papéie cumprir. Percebemos, ainda,
forte integracdo dos meios investigados aos proseste midiatizacdo digital e
potencialidades importantes desses meios no serd&oconstrucdo de cidadania
comunicativa — embora, em ambos o0s casos, comuldifides técnicas e/ou de
sistematizacdo e organiza¢do dos processos cortivosca

Palavras-chave: comunicacdo popular; midia alternativa; cidadan@municativa,
midiatizag&o; midiatizagao digital.
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1 A PROBLEMATICA DA PESQUISA

Este capitulo € dedicado a desenvolver discussGeespeito de aspectos
relacionados a problematica da pesquisa. Assimimabro capitulo apresentando o
problema/objeto investigado, refletindo sobre adgumos elementos centrais desta
pesquisa, como o conceito de midia alternativggrosessos de midiatizagcdo digital e a
nocdo de cidadania comunicativa. Em seguida, datioe os objetivos geral e especificos
gue norteiam esta dissertacdo, de forma a explecit@ais reflexdes pretendemos chegar a
partir do desenvolvimento das discussdes teoricaka g@esquisa empirica. A seguir,
apresentamos as justificativas que impulsionam distertacdo, discutindo aspectos do
contexto midiatico brasileiro, do historico de centtacdo da midia no Brasil e da atuacéo
da midia alternativa no pais. Ainda como justifiaat explicitamos questfes pessoais do
pesquisador que estimulam esta pesquisa. Por Hpgneos a estrutura da dissertacéo,

compartilhando elementos dos demais capitulosrdeafantrodutoria.

1.1 O problema/objeto investigado

A questado da estrutura da midia brasileira é untopcentral da organizacao social
do pais. Thompson (2008) aponta o poder simboélmmoc um dos quatro poderes
constituintes da sociedade, sendo que este podereige 0os outros trés (econdmico,
politico e coercitivo), e € composto fundamentaliagelo aparato midiatico. O mesmo
autor faz uma retrospectiva da historia da midiaramdo uma trajetéria na qual os meios
de comunicagdo estiveram sempre prioritariamente camtrole dos mesmos setores
sociais que controlam ou o poder politico, ou ogp@tondmico, ou ambos.

Nos recentes protestos que, em junho e julho d8,28taram milhfes de pessoas
as ruas do Brasil, a estrutura midiatica foi ums teéanaticas abordadas, com movimentos
populares e manifestantes que pediam a democi@bizig midia. Essa estrutura tem, por
um lado, os conglomerados de comunicacdo, pertBge@nalgumas poucas familias, e
que produzem a maior parte da informacdo que aincalpais. Por outro lado, com uma
formacdo discursiva, organizacional e teoérica mhiafi estd uma grande quantidade de
pequenos meios, que constituem o campandiia alternativa vinculada em maior ou
menor medida aos movimentos populares, com discarsesquerda e buscando

transformacdes sociais nos mais variados campos.
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A midia alternativa viveu um momento de grandeatpst no Brasil no periodo da
Ditadura Militar, como destaca Kucinski (1991). @wios que dela faziam parte
enfrentaram o regime e cresceram em tiragem, cliddibe e influéncia. Mas a vida de
muitos daqueles meios foi efémera, pelas mais shgerazdes. Apds a “reabertura
democratica”, os meios alternativos se reinventaraigrando em grande quantidade para
outros espacos além dos jornais impressos. Radimsratarias, jornais de bairro, veiculos
impressos de diferentes formatos, passaram arexistmaior nUmero, mas sem 0 mesmo
porte dos alternativos do periodo militar.

Em Porto Alegre, a midia alternativa ndo estevevideglada dos processos que
aconteciam no restante do Brasil. Ainda na décaslal@0 foi criado 0SABIdg
relacionado por Dornelles (2005) como o primeinm@b de bairro da capital gatucha, mas
foram raras as experiéncias nesse sentido naquetento. Assim como no restante do
pais, em Porto Alegre foi também durante a Ditadjre ampliou-se o surgimento de
meios alternativos, mas todos enfrentaram difiaddgooliticas e econbmicas e acabaram
nao tendo existéncias longas.

Nos ultimos anos, a internet abriu um novo espag@ PS comunicadores nao
alinhados a grande midia — e inclusive para osdglee participam. Além das plataformas
de redes sociaissites e blogs se credenciaram como um novo espaco para a midia
alternativa, e, ao lado do nascimento cada vez wwmistante de radios e TVs web,
ajudaram a compor um quadro complexo, no qual ladgr diversidade de midias
alternativas, por conta ndo apenas de suas orim#taeditoriais, mas também das
plataformas que utilizam para veicular informac@gliscursos. Também o0s meios
alternativos existentes “fora” da internet acabaraserindo-se (ou sendo inseridos) em
um contexto de crescente midiatizacdo digital, seafétados por esse processo em
diversos aspectos de sua pratica.

E o caso do cenario de midias alternativas em Paegre, onde, atualmente,
aparecem dezenas de pequenos espacos de meioatizlbst a maior parte deles fazendo
uso da internet — seja no processo de producaordetzios, seja na propria veiculacdo do
que € produzido. Mesmo meios que operam fundanmeed® em midiasff-line fazem
uso cada vez mais relevante da internet nessedaenttém, em sewsese/ou perfis nas

redes sociais, ferramentas que possuem cada vezew em suas praticas comunicativas
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alternativas, como pudemos constatar em pesqujdaratoria realizada para concretizar
esta investigaco

O problema desta pesquisa focaliza a configurag&opdaticas de comunicacao
realizadas em midias alternativas de Porto Alegreas vinculacbes com 0s processos de
midiatizacdo digital e com a construcdo de cidaanmunicativa, percebidos a partir da
perspectiva de comunicadores que nelas atuam. & lpor compreender essas praticas
comunicativas, consideramos o0 contexto no quabest®ridas, atentando particularmente
para as transformacfdes comunicativas que tendenfetar adiretamente esse setor,
dinamizadas, na contemporaneidade, pelo processoidiatizacao digital; refletimos,
ainda, sobre conceituacdes nieédia alternativade modo a contemplar intersecgbes e
diversidades desses espacos midiaticos, desvimsuthis conglomerados de comunicacéo
e com formas de atuacdo dedicadas a construca@iiteap midiaticas, culturais, politicas
e sociais transformadoras.

Nesta dissertacdo, pensamos a midia alternatieatia gge autores como Kucinski
(1991), Fiorucci (2011), Downing (2002), Grinber§y987), Tagle (2002), Neumann
(1989), Kaplan (1987) e Peruzzo (2006, 2009, 20&Rjre outros, procurando reunir
diversos aspectos para que se possa compreeng@ntos em comum e as especificidades
gue formam o conjunto do que se pode chamar deamatternativa no Brasil
contemporaneo. Assim, em didlogo com esses e calfitoses, procuramos observar o que
0 campo empirico da midia alternativa de Porto eletps oferece sob uma perspectiva
que nos trouxesse aspectos variados para apreenssmalise. As diversas midias
alternativas, dentro de suas especificidades, depama serem caracterizadas como tal,
cumprir alguns critérios minimos que perpassam stoal® etapas de sua atuagdo. A
constituicdo organizacional democratica, um sentdobusca por transformacoes e a
veiculacdo de conteudos contestadores e transforemthzem parte desses aspectos que,
em maior ou menor medida, com maiores ou menorstaallos a sua plena realizacao,
devem estar presentes no que entendemos aqui gharatiernativa.

Em dialogo com essa discussao conceitual, é dediesggecial atencdo a aspectos
relativos a construcdo de cidadania comunicativa énfluéncia dos processos de
midiatizacdo digital. No que se refere a esse ergecprocesso de midiatizacdo e,
especialmente, de midiatizacdo digital, entendenagslii que essa dinamica de

transformacdes tecnologicas ndo esta de forma algiesvinculada de outras mudancas

! Mais detalhes sobre essa pesquisa e seus resu@aencontrados no Capitulo 4.
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nos mais diversos ambitos sociais. Na verdade, @amm tempo em que a tecnologia
incide sobre a sociedade, a estrutura social elagbes que se desenham nos diversos
campos influenciam as transformacfes tecnoldgicas dormas pelas quais se da a
apropriacdo dessas tecnologias pelos grupos soQsaisetores midiaticos — dominante e
alternativo — também entram nessa dinamica, semitieceinciados e influenciadores em
relagao aos processos de midiatizagéo.

Abordamos, nesta dissertacao, a ideia de mididiiz@ssencialmente a partir do
que propde Maldonado (2002), constituindo-se com@rocesso iniciado ainda no século
XIX e acelerado nos séculos XX e XXI, no qual asliad acabam se tornando espacos
obrigatérios de atravessamentos dos e entre ossdszr&ampos sociais. Porém, como
advertimos, ndo apenas a midiatizacdo atua sobpgoogssos sociais, como também é
estruturada por eles, sendo, portanto, sua condbgddamentalmente capitaneada pelos
grupos sociais dominantes. Ainda assim, a resist&obsiste em préaticas dos sujeitos, dos
movimentos e inclusive dos proprios atores mididticem especial quando falamos da
midia alternativa. Esta também procura atuar idaeros processos de midiatizacao digital
e, alterando em parte suas praticas, fortalecerdermandas e sentidos.

Também se insere nesse contexto de midiatizac#aldighusca pela construcao de
cidadania e, o que é de nosso especial interessedeqcidadania comunicativa. Nossa
perspectiva de cidadania compartilha de propostaautbres como Dagnino (1994), Rosa
(2009) e Almeida, Guindani e Morigi (2010), peroath@ esse conceito como algo além do
que apresenta a perspectiva de corte liberal imadgupor Thomas Marshall. Aqui,
entendemos cidadania como uma construcao constamtemocracia e de direitos e como
um processo que deve ser conduzido e protagonjzelde sujeitos e movimentos em luta
pelo direito a ter direitos.

Em meio a essa construcdo histérica da cidadapsaeee como um dos direitos
buscados e construidos o direito a comunicagcdossima a nogdo de cidadania
comunicativa. Entendemos o direito @ comunicacdoocama base fundamental para a
construcdo dos outros direitos — como vimos, at§oeda comunicacdo e da midia
atravessa cada vez mais os demais campos somamsa@ossibilidade de comunicar-se —
hoje negada & maioria da populagdo — os sujeitosedescobrem, redescobrem seu
entorno, narram suas perspectivas sobre a realglagesse processo complexo, também
se conectam com outros sujeitos, podendo percebep$0 pertencentes a grupos e

classes, reconhecendo nos outros suas proprigdaked e, assim, estabelecendo diadlogos
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que potencializam a constru¢do cidadd. Com Mat®6)20entendemos a cidadania
comunicativa para além de aspectos meramente dasid/ou formais, visando, sim, a
promocao constante de liberdade e igualdade, decypagéo através da comunicacdo e
de processos infindaveis de reformulacdes, avamcossolidacdes.

Deve-se destacar ainda que tanto a cidadania eal geanto a cidadania
comunicativa ndo podem ser pensadas a partir tendiamentos em relagédo a sociedade
capitalista. Quer dizer, a construcdo cidadd e ercé&io da cidadania devem ser
percebidos, formulados e praticados tendo-se ertaanrrontexto de disputa social, de
opressores e oprimidos e de necessidade de emfismtta a essa realidade.
Articuladamente a discussdao conceitual, buscamosip@®nder as praticas de
comunicacdo desses meios de comunicacdo altermativpartir de concepcdes dos
comunicadores que neles atuam.

Esses sujeitos em comunicacdo midiatic@ALDONADO, 2013) sdo aqui
entendidos como possiveis comunicadores populseedp seuhabitus vinculado néo
apenas a Comunicacdo, mas a movimentos populanelkgndo, assim, a assumir posicoes
de contestacdo, questionamento e busca por trarefoes. Entendemos que, mesmo sem
a apropriacdo de espacos midiaticos proprios, jet@s encontram formas de resisténcia
ao discurso hegemaonico e, no caso dos comunicadoneyistados para esta pesquisa, ha
um acréscimo qualitativo a essa capacidade devémefio, na medida em que séo
participes diretos dos processos comunicativos @#iasnem maior ou menor grau
comprometidas com lutas populares. Assimsuwjeitos comunicantes resistentesnam-
se sujeitos comunicantes produtores popularparticipando das disputas sociopoliticas
que sao travadas discursivamente, nos meios dentoagéo.

E a partir das visbes, percepcdes e questionamerulxados por esses
comunicadores que analisamos essas midias alt@s\adua atuacao e sua vinculagdo com
0S conceitos com 0S quais operamos.

Desse modo, a pesquisa tem como questdo centelagara seguintecomo se
constituem, na concepgcao dos comunicadores ali®ostos processos comunicativos
dos meios em que operam e 0s usos das midiasislig@aperspectiva da cidadania
comunicativa? Para dar concretizacdo a esta questdo centrahmfanvestigadas
especificamente as perspectivas dos comunicadel@s/as: a configuragdo organizativa
dos meios, aos objetivos e orientacfes editoriass,estratégias comunicativas, aos

processos de producdo de conteudos, a concepcapaetiéipacdo dos publicos e a
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incidéncia da comunicacao digital nesses procegsdisn de lancar luz as perspectivas
dos comunicadores, exploramos aspectos da susbti@jeomunicacional, midiatica e de
atuacdo nas midias alternativas.

Esses elementos foram investigados através defds@s de pesquisa empirica:
exploratoria e sistematica. Na pesquisa exploatdoi realizado um movimento de
mapeamento de iniciativas de midia alternativa idade de Porto Alegre, a partir de
fontes diversas, como entidades, sites e indicggé&soais. Foram relacionados 71 meios
de comunicacéo, sendo que se conseguiu, aposatiergativas, estabelecer contato com
48 deles. Os meios de comunicagao encontrados fwyatatados, a pesquisa foi explicada
e foram enviados questionarios, respondidos paogtunicadores que, em geral, ocupam
posicdes de destaque naqueles espacos. Os questidretaram de questdes relacionadas
a trajetoria, objetivos, configuracbes organizajvéinha editorial, participacdo dos
publicos e utilizacdo das midias digitais.

Apéds a analise dos dados recolhidos através dagigo@ios, foram selecionados
seis meios de comunicacdo, cada um tendo comoigainespaco de atuacdo uma
plataforma diferente (radio comunitéria, jornallderro, radio web, jornal, site, pagina no
Facebook). Essas midias passaram a ser analisad®s, na fase sistematica da pesquisa
empirica, tendo sido realizadas entrevistas enupdifiade com comunicadores que nelas
atuam. Essas entrevistas trataram tanto da traje€drdas experiéncias dos proprios
sujeitos quanto de questbes relativas aos processmsinicacionais dos meios de
comunicacdo em que atuam e seus vinculos com atmmédido digital e a cidadania
comunicativa.

Na construcdo da pesquisa, foram também desenaslvigtoblematizacdes
relativas ao contexto que envolve, constitui e lbtam configurado pelas praticas de
midia alternativa investigadas. Nesse sentido, raegtualizacdo empreendida trata de
aspectos que se destacam na constituicdo das ndliéaeativas no Brasil e, mais
especificamente, do cenario de Porto Alegre. Saasideradas vinculacbes dessas
experiéncias com o contexto midiatico brasileiregional, além de transformacdes desse
cenario no contexto contemporaneo de midiatizagitad

Refletir sobre o0 que é a midia alternativa € unwssdade que se impde aos que
dela fazem parte e a todos os que constituem uniedsale da qual esse tipo de midia é
também uma expressdo — e, mais do que isso, umase&#p transformadora. A

compreensao das praticas desses meios e de sedesénmportante para eles proprios e
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para uma sociedade midiatizada na qual o peso degseda midia € ainda potencializado
pela internet. Saber quem estd comunicando e, doatue isso, saber como é possivel
comunicar-se através de um meio de comunicacamaiteo, S&o pressupostos para que a

sociedade compreenda e participe desses processos.

1.2 Objetivos da Pesquisa

1.2.1 Objetivo geral

Compreender as configuragbes dos processos cortivoscale midias alternativas de
Porto Alegre no contexto contemporaneo de midigéiaadigital a partir das concepcoes
dos comunicadores e refletir sobre as perspectjuasapresentam para a construcao da

cidadania comunicativa.

1.2.2 Objetivos especificos

— Contextualizar aspectos relativos a configuracdacatopo de midias alternativas no
cenario midiatico brasileiro e porto-alegrense etrajetéria e a configuracéo

organizativa das midias investigadas;

— Descrever e analisar as concep¢fes dos comunisadelativas a configuracao
organizativa dos meios, aos objetivos e orientacéddoriais, as estratégias
comunicativas, aos processos de producédo de casteactoncepcdo e a participagado
dos publicos e a incidéncia da comunicacao digi#akes processos;

- Analisar as vinculacdes das concepcdes dos condomesm sobre os processos de
comunicacao alternativos com suas trajetorias caracional, midiatica e de atuacao

nas midias alternativas;

— Analisar as concepcdes dos comunicadores sobre rosesgos comunicativos
alternativos investigados em termos das perspsctjua oferecem para a construgao da

cidadania comunicativa.
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1.3 Justificativa

Nas ultimas décadas, acelerou-se o0 processo wiEfamaacdes tecnologicas em
nivel mundial. Também o Brasil tem vivido essa diitéa, com o0 sistema midiatico
passando por um momento de especial aceleracdoasnmedificacbes. Como parte desse
processo, vivemos em uma sociedade cada vez mdigtizada. Se a presenca da técnica
NOS processos comunicativos em geral avanca, oalagbo de informacdes isso € ainda
mais profundo. Os processos de midiatizacao digétalparte fundamental dessa dinamica
e, na atualidade, destacam-se como determinargesdas configuragdes sociais.

Dessa forma, ao contrario do que acontecia atcwols XVIII (a Historia oficial
apresenta como o primeiro jornal brasileiro, embeditado em Londres, o Correio
Braziliense, que data oficialmente de 1808), asrimacdes e o conhecimento sobre a
realidade chegam as pessoas majoritariamente sitdog meios de comunicacgio. E,
portanto, a partir dos enquadramentos dos meiapieinicacdo — atravessados, € claro,
por diversos outros fatores que configuram os sbotee as culturas de cada individuo —
gque as pessoas e a sociedade constroem sentidesosolbindo. Portanto, compreender as
contradicbes e disputas que se colocam nesses deeimmmunicacdo é fundamental para
compreender as significacbes que a sociedade alalsobre si prépria — e,
consequentemente, as possibilidades que temos amsfarma-los (os sentidos) e
transforma-la (a sociedade).

Os meios de comunicacdo, porém, nao Sao apenalesquie aparecem com maior
destaque e que possuem grande abrangéncia. Euosdisobre a realidade ndo é apenas o
apresentado por eles. Existe uma disputa discupgiasentido dos acontecimentos, pelo
sentido do real e da sociedade sobre si propriaidia alternativaé um dos atores dessa
disputa discursiva, de sentidos e de imaginarazetmdo, justamente, uma percepc¢ao
alternativasobre o real em relacdo a percepcao apresentamldiscurso construido pelos
meios de comunicagdo tradicionais/hegemoénicos/damés do sistema midiatico

brasileiro. Conforme explica Maldonado (2011),

Nossas pesquisas desde os anos 1980 tém demonsisadpaves
distor¢des realizadas pelas grandes midias na éankatina para reduzir,
enfraquecer, ocultar, desvalorizar e negar a r@#didatino-americana nas
suas riquezas (historicas, culturais, cosmologeesldgicas, socioldgicas,
naturais) e nos seus problemas (econdbmicos, adljticsociais,
comunicativos, etc.). (MALDONADO, 2011, p. 2).



17

Estudar a midia alternativa € investigar, de cknmiana, a origem da resisténcia a
esse discurso hegemonico, dos discursos altersatlare a sociedade, a0 mesmo tempo
em que é também estudar uma forma distinta de perfaaer comunicacao e de conceber
a midia e seu papel. Nos ultimos anos, a amplidgdacesso e o aumento da experiéncia
de uso da internet como meio de comunicacao coifiptax ainda mais essa questao, na
medida em que novos atores adentram a disputarsis@umidiatica, por um lado, e, por
outro, em que antigos atores se apropriam dess®s B3pacos, ainda em disputa com 0s
grupos de comunicacgéo tradicionais, que igualm@akesam a participar dos espagos
digitais. Mudam, assim, o cenario, os atores edar@ forma de se fazer midia (e de se
fazer midia alternativa).

A pesquisa sobre os processos de producdo dassmidternativas e suas
transformacdes no contexto da midiatizagao digitatoncepcédo dos comunicadores que
nelas atuam pode ajudar a compreender como ogi@ergobre o mundo estdo sendo
disputados e como a comunicacdo alternativa paatidesse processo, determinante nas
disputas discursivas e, finalmente, na busca pammstormacdes sociais a partir de
mudancas no imaginario e na forma com as pess@asgam a si mesmas e o mundo.

Esta pesquisa tem seu sentido ligado, também, damwinculacédo com a tematica e
com as praticas do setor de midia investigado. ®esdrincipio de meus estudos
académicos, percebia na comunicacdo uma possdelide buscar transformacoes, de
construir dialogos, de repensar o mundo e, a pietitovas perspectivas, de transforma-lo.
Assim, ainda durante o curso de graduagdo em Caagéo Social — Jornalismo, realizei
estagio em midias alternativa (Reviétdiltvio, hoje desativada) e comunitaria (Jordal
Bom Fin), além de colaborar com outras publicacdes coifiil pemelhante.

Também durante a graduacéo, fui um dos criadorédog@ornalismo Bem 2007,
que mais tarde se transformaria site e teria acrescentado a seus espacos de midia um
jornal impresso, ambos ainda hoje por mim edita@dornalismo Bnasceu como um
blog de analise de midia, com criticas a midia dante e comentarios a respeito de
iniciativas de midia alternativa. Aos poucos, esagter foi transformado: embora a
democratizagdo da comunicagcdo mantenha-se comanta pentral, dornalismo Bfoi

ampliando sua pratica informativa e reduzindo espalp analise — ainda que mesmo 0s
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textos informativos carreguem um aspecto contastaddanalitico do qual jamais se abriu
Mac.

Assim, esta pesquisa é guiada por compromissosacbasca por manter sempre
um olhar critico, com a valorizacéo e o olhar réspe e cuidadoso para a diversidade de
experiéncias, com a necessidade de afastamentoeguéta o exercicio dessa critica e de
uma analise cientifica, e, finalmente, com a cogéiw desta investigacio como um
esforco de compreenséo de aspectos desse unieraddd alternativa de Porto Alegre,
como forma de participar de sua propria auto coeng&o, formacao e transformacao e de

colaborar na aproximacao entre a academia e algdesass experiéncias.

1.4 Estrutura da dissertacao

Com esses sentidos postos, a presente dissertat@icestruturada, além deste
primeiro capitulo que apresentou a problematicpedguisa, seus objetivos e justificativa,
em outros cinco.

No capitulo 2, realizamos uma contextualizacéo lgua em conta aspectos da
trajetoria da midia hegemoénica e da midia alteraaid Brasil e as transformacdes pelas
quais os espacos de midia passaram ao longo deamirshos. Também apresentamos
aspectos relativos a configuracdo das midias aligas na cidade de Porto Alegre. Como
parte inseparavel desse contexto, discutimos, amdpiestdo da concentracdo da midia
brasileira como uma das marcas centrais da congiuazo pais.

Em seguida, no capitulo 3, é desenvolvida uma enohlizacdo teodrica que traz
discussbes sobre os conceitos centrais desta pasqudiatizagéo e midiatizagéo digital;
midia alternativa e popular; cidadania e cidadammunicativa. Em cada uma dessas

discussbes conceituais, desenvolvemos reflexdegspeito das conexdes entre 0s

2 Por uma questédo de formulagdo desta pesquisayrmlismo Bfez parte do mapeamento inicial, mas
optamos por nao inclui-lo como um dos meios ingasibs, por ser editado justamente pelo pesquisador,
que teria levado a uma “auto entrevista”; essawag@o poderia representar, também, um obstaculo
epistemolégico em termos de possibilidade de disamento critico do pesquisador em relacdo ao campo
empirico. Isso ndo quer dizer que haja, aqui, gqgalintencao de anulacdo do sujeito pesquisadndose
necessario esclarecer que é dessa perspectivébértade um comunicador integrante da midia alterati
de Porto Alegre — que esse pesquisador conduzatigacdo. Mesmo assim, é preciso manter-se emagosi
de constante vigilancia epistemolégica para que,aeular 0 sujeito, a pesquisa seja desenvolvata de

uma posicéo cientifica. Por outro lado, a expeig@oom o Jornalismo B ofereceu ao pesquisador eigrse
que, devidamente refletidos, contribuiram para mpreensdo dos achados da pesquisa. Ainda que tenha
ficado de fora daorpusda pesquisa, dornalismo Bé parte ativa da midia alternativa de Porto Alegre
acompanhando a¢fes dos movimentos populares elamtio-se com eles na busca por outra comunicacao
para outra sociedade.
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conceitos e o universo empirico focalizado nestagisa, procurando relacionar teoria e
concreto e articulando autores que pensem os ¢osak forma conectada com elementos
relevantes para nosso problema/objeto de pesquisa.

No capitulo 4, apresentamos e refletimos a respleisoestratégias metodoldgicas
da pesquisa, colocando em didlogo perspectivase sabconstituicdo dos métodos e
expondo os desenhos construidos para realizarestigacdo. Também nesse capitulo,
explicitamos aproximacdes ao empirico constitualpartir da pesquisa exploratoria, bem
como realizamos analises preliminares dos dadesagidos na referida etapa.

O capitulo 5 é dedicado a relatar, problematizaanelisar os resultados das
entrevistas em profundidade realizadas na etaf@rgitica da pesquisa empirica, estando
organizado a partir de cada meio de comunicacdesiigado. Em cada caso, realizamos
analises dos dados relativos aos sujeitos entaelaste, a seguir, das midias investigadas a
partir das concepgdes desses sujeitos.

Por fim, no capitulo 6, apresentamos nossas caasiiles finais a respeito da
pesquisa empreendida, de seus caminhos e resultEioscomo apontamos aspectos do
conjunto dos meios de comunicacao investigadosul tde fechamento e levantamos
guestdes possiveis para futuras pesquisas quaeyumalforma interseccionem o que foi

aqui desenvolvido.
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2 FORMACAO MIDIATICA BRASILEIRA, TRAJETORIA E
CARACTERISTICAS DAS MIDIAS ALTERNATIVAS

Neste capitulo, trataremos de aspectos referentesordextualizagdo, em
perspectiva historica, necessaria a compreensgoobematica investigada. Assim, seréo
recuperados aspectos relativos a trajetéria detitdgdo das midias dominantes —
marcada pela concentracéo e pela proximidade cpatder politico e econdmico, 0s quais
acaba por atravessar, como veremos — e das mithasativas — marcada pela luta por
transformacdes e pela vinculagdo com o0s setoremisoistoricamente oprimidos.
Passaremos pelo surgimento desses diferentesdigpasdia, pelo papel de cada um deles
— com especial atencdo as relacdes com a DitadilitarM e chegaremos ao contexto

atual, de avanco da internet e de intensificagc&gdocessos de midiatizacao digital.

2.1 A concentracao midiatica como caracteristica idamental

Para que se tornem compreensiveis aspectos relaivopapel, as qualidades,
capacidades e limitagcbes da midia alternativa lbrasie porto-alegrense, € necessario
situa-la em seu contexto social, historico e micat Entre outros fatores, a atual
configuracdo dos espacos de midia alternativaudtads® — embora também a constitua e
influencie — da conjuntura geral da midia no pasa conjuntura, por sua vez, a0 mesmo
tempo em que funciona como estruturacdo basica sblyual se construirdo possiveis
transformacdes, € também constituida pela tragetbitliatica e social que desemboca no
presente. E com essa perspectiva — historica eurttoimpl — que apresentamos, neste
capitulo, aspectos do contexto midiatico no qud eserido e sobre o qual atua a midia
alternativa no momento em que realizamos a prepestguisa.

Ha trés caracteristicas que, de acordo com o qumde apreender através dos
trabalhos consultados (e que serdo explicitaddsragp do texto), sédo a base sobre a qual
se forma o contexto midiatico atual: uma histéraxeada pela supremacia do discurso das
elites nos espacos midiaticos; uma crescente ctracén da propriedade desses veiculos e
uma constante rebeldia das classes popdlarede seus apoiadores através da midia

alternativa e popular.

3 Entendemos aqui a ideia de classes populares asendm Freire (1967), que apresenta esse conoeitm ¢
sinbnimo de “classes dominadas” ou “oprimidas”, apaeferir-se aos grupos sociais historicamente
oprimidos, em oposicdo as “classes dominantesklitss. O conceito refere-se tanto aos grupos isocia
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O sistema midiatico brasileiro € hoje marcado potef concentragdo, com pouco
espaco para a pluralidade de vozes, embora aettaiora novas perspectivas de expressao
individual e coletiva. Lima (2004) cita estimatiga ano de 1995 que indicava que cerca
de 90% da midia brasileira era controlada por Upag familiares, e afirma que, enquanto
escrevia (a primeira edi¢do de sua obra € de 2 &yam apenas 13 familias: Marinho
(Globo), Saad (Bandeirantes), Abravanel (SBT), tSky (Grupo RBS), Daou (TV
Amazonas), Jereissati (TV Verdes Mares), ZahrandM&osso e Mato Grosso do Sul),
Camara (TV Anhanguera), Civita (Abril), Mesquitar¢o Estado), Frias (Grupo Folha),
Nascimento Brito (Jornal do Brasil) e Levy (Gazetcantil).

Em 2013, o Relatério Final da Subcomissdo Espé&cahas de Financiamento de
Midias Alternativa$ da Comissdo de Ciéncia e Tecnologia, ComunicacBdormatica
da Camara dos Deputados, trouxe outros dados gqdamja compreender esse quadro.
Em 2012, o faturamento total dos meios de comuaaacasileiros foi de R$ 16,6 bilhdes,
sendo que a televisao foi responsavel por R$ 1lih&ds — o que representa 64,87%,
demonstrando a concentracdo nesse tipo de midianésmno ano, o faturamento das
Organizacbes GloBo- que engloba todas as empresas ligadas ao grigpale R$ 12,7
bilhdes, deixando clara a predominéancia do congtadteno mercado de midia brasileiro.
De acordo com o relatério supracitado, a Rede Glalsebeu do governo federal, em
2012, 43% das verbas publicitarias destinadase&isélo, em um total de quase R$ 500
milhdes.

O relatério ainda cita a Agéncia Nacional de Teategnicacdes (Anatel) para
afirmar que existem 350 geradoras de televisdorgadas no pais, e 9195 canais de
retransmissao. Entre as 350 geradoras, 94 saoosassproprias ou afiladas da Rede
Globo, 51 do SBT, 30 da Rede Record e 27 da Bardes. Ou seja, esses quatro grupos
controlam 57,7% das geradoras — apenas a Rede Gdolimla 26,8% delas. Em relacao
aos canais de retransmisséo, a Rede Globo poL3R8j @BBT 1478, a Bandeirantes 1134
e a Rede Record 751, totalizando, entre os quatmoglemerados, 68,2% das

retransmissoras (31,6% sao retransmissoras da®etle). O espectro de radio também

urbanos quanto aos rurais, estejam organizados gntu (ainda) ndo, cujo potencial de luta apaceceo
possivel transformador da sociedade.

4 Disponivel em
www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrariatgggssionid=DC170D30D4ESEB9A9265AADF5E
1B5461.node2?codteor=1169504&filename=REL+2/2013#CICAcesso em 28 de abril de 2015.

5> Disponivel em www.f5.folha.uol.com.br/televisaddBB20-faturamento-das-organizacoes-globo-cresce-16-
em-2012.shtml. Acesso em 28 de abril de 2015.
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se mantém profundamente concentrado. De acordococarasmo relatdrio, cerca de 90%
das receitas com publicidade de radio sdo dessnadmenos de 10% das emissoras
existentes e legalizadas.

Essa concentracdo nao é recente dentro da hisgtaievamente jovem da midia no
Brasil. Azevedo aponta que algumas caracterisieasantém historicamente, servindo

como base a essa concentracdo e a auséncia desplara

(...) o monopodlio familiar e a propriedade cruzadas meios de

comunicagao de massa, a pequena diversidade exterpanto de vista

politico e o viés conservador, a baixa circulacés jornais associada ao
baixo numero de leitores e, como consequéncia, ampc da grande
imprensa, um jornalismo orientado prioritariamemara as elites e
permeavel a influéncia dos publicos fortes. (AZEMERO006, p. 89).

Essa concentracdo foi construida a partir defer@acias controversas do poder
politico, de acordos empresariais igualmente cwatsms. Junto a isso, ha as
caracteristicas da propria sociedade brasileiracatestituicdo do poder no pais e das
formas como o capitalismo se desenvolveu no BrRsitém, para que ndo busquemos
caminhos interminaveis — onde, enfim, estdo agsaizais profundas do que percebemos
nas superficies da organizacdo social —, nestalli@bnosso foco se mantém na
constituicdo do sistema midiatico brasileiro. Aindssim, ndo se deve esquecer que
também essa trajetdria ndo paira sobre o nadadestdrelada a outros aspectos da vida e
da histéria do pais. Nesse sentido, Azevedo apgtans elementos constitutivos dessa
realidade que tiveram e tém relacdo importante camodelo de midia que acabou por

estabelecer-se:

(...) um passado autoritario (que obviamente iroplica auséncia, por
longos periodos, da liberdade de imprensa), deitimagao relativamente
recente, uma dindmica de embates partidarios pathos nos pleitos
presidenciais entre as forcas de esquerda (1989, 494998) ou centro-
esquerda (2002) e centro-direita (de 1989 a 2082figurando um nitido
pluralismo polarizado. (AZEVEDO, 2006, p. 92).

Guareschi (2007) vai além, propondo um paralelceestcolonizacédo do Brasil e a
formacdo do espectro de radio e televisdo, disttbwatravés de concessdes publicas:
“assim como nosso territorio foi loteado em capéarereditarias, doadas a determinadas
familias, do mesmo modo ha hoje um loteamento diéamiadio e televisdo entre algumas

familias privilegiadas” (p. 16). Ele fala em doisofonelismos” estabelecidos a partir
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dessas distribui¢cdes, sendo um o tradicional, igeas grandes proprietérios rurais e seu
poder politico, e outro o moderno, relacionado dosos dos espacos de midia e seu
igualmente relevante poder politico.

A nocédo de coronelismo midiatico € também objetorefflexdo de Santos e
Capparelli (2005). Eles lembram que € especialmepietir da televisdo e da distribuicdo
de concessdes que 0s antigos coronéis politicesforanam-se em “coronéis eletrénicos”.
Com o coronelismo eletronico referendando o podsrnelhos caciques politicos locais, a
programacao regional de televisdo e radio passacalar-se diretamente aos interesses
dessas elites.

O processo de consolidacdo dessa modalidade de |[owdé se deu, conforme
destacam Santos e Capparelli (2005), em duas etgpaseiro a distribuicdo das
principais outorgas, e depois a oferta, a essemé®, das emissoras afiliadas as grandes

redes. O coronelismo eletrénico caracteriza-sémepiela

(...) relagéo de clientelismo politico entre osed&tres do Poder Publico e
0s proprietarios de canais de televisdo, o queigumaf uma barreira a
diversidade representativa que caracterizaria uslevisdo na qual o
interesse publico deveria ser priorizado em relag@s interesses
particulares. (SANTOS e CAPPARELLI, 2005, p. 2-3).

Esses poderes — midiatico e politico — se confunde Brasil, ndo apenas por
conta da influéncia que as poucas familias donaside estabelecem sobre o imaginario
social e sobre os rumos do pais. O problema samdBém no eixo inverso, ou seja, na
entrega de espacos midiaticos — em especial cd@eepsiblicas de radio e televisdo — a
antigos portadores de poder politico, constanteengaotiados de cargos parlamentares. Até
1988, era o presidente da Republica quem determipara quem deveriam ser entregues
essas concessdes, 0 que, por Obvio, as tornavatamf@capital politico para acordos dos
mais diversos tipos.

Azevedo identifica nesse conjunto de caractedistia construcdo do sistema
midiatico brasileiro. Traz ainda outros quatrokattos histéricos como componentes desse
sistema: o surgimento tardio da imprensa, a baigalacdo dos jornais, a orientacao dessa
midia para as elites e a centralidade da tele{sa82). Como observa o autor, tudo iSso
compde um “quadro adverso”, de “pouca diversidadaacterizado pela existéncia de um

“monopdlio familiar’, de propriedade cruzada dosiosede comunicacdo de massa e 0
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controle parcial de redes locais e regionais pditipms, cenario que também causa
dificuldades ao surgimento, fortalecimento e cadsgfo de midias alternativas.

Lima (2004) também percebe na formacdo e orgadizalp sistema de midia
brasileiro um entrave a democracia no setor. Assiomo Azevedo, aponta a
predominancia da televisdo e o controle de grugmsliires “vinculados as elites politicas
regionais locais” (p. 55) como questdes probleragtidMas é fundamental destacar que
esse cenario possui profundas raizes historicasgaelas, inclusive, por uma legislacéao
gue em alguns casos € obtusa, em outros conivemt@ concentracao.

A regulamentacado do que a Constituicao de 1988rdete — como a negativa da
possibilidade de monopdlio ou oligopdlio — ndo mancado, e mesmo o que ha de regras
parece fragil e facilmente contornavel. Lima destaés aspectos, nesse sentido: a) “a
ineficacia da norma legal que limita a participaséoietaria de ‘entidades’ de radiodifuséo
a cinco concessdes em VHF, em nivel nacional, eas @m UHF, em nivel regional
(estadual)”, ja que o Ministério das ComunicacGesrpreta “entidade” como “pessoa
fisica” permitindo, assim, casos como o0 da Redé&lde Televisdo, com participacao
societaria em 32 emissoras de televisdo; b) mesm#osde apenas cinco anos, o periodo
de caréncia para venda de concessdes de radiolemisde € contornado através de
“contratos de gaveta”, o que enfraquece o0 contoleEstado sobre as concessdes que
entrega; c) a auséncia de normas para a “afiliag@o&missoras de radio e TV (LIMA,
2004, p. 54-55).

O problema das afiliacfes esta intimamente virmubos poderes regionais que se
estabelecem ou se ampliam através das concessbemshl do Rio Grande do Sul, € o
Grupo RBS quem mais se beneficia dessa situagaddominando fortemente sobre todo o
restante do sistema midiatico local.

Maior grupo regional de comunicacédo do pais, opGMRBS tem seu nascedouro
em 1957, quando Mauricio Sirotsky Sobrinho se tanmados socios da Radio Gaucha.
Cinco anos depois, cria a TV Gaulcha, associadada B#bo. Isso acontece poucos anos
antes do momento de maior ascensao da televis&o wontodo e, em especial, da prépria
Rede Globo. Herz (1992) destaca que “a vertigimog@ansdo da Rede Globo, que passou
a operar em rede nacional a partir de 1969, teigerarno amparo financeiro, técnico e
material dado, desde 1961, pelo grupo norte-anmeridame-Life” (p. 1). A Globo se
expandiu pelos estados através das empresas afiliadhs, no Rio Grande do Sul, a RBS

implantou um modelo especifico, ela mesma ampliswdocapacidade de transmissao e
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de influéncia politica através de uma forte redegeedoras. Gérgen (2009) explica a

dindmica de poder que se estabelece a partir desszsias:

Os grupos cabeca-de-rede, que geram a programadgétedisdo, buscam
nos grupos afiliados sustentacdo nas regifes eitadglde presenca no
mercado. Em troca, dao félego econémico e uma fasttucional a
projetos empresariais e politicos regionais. Pdordes grupos afiliados,
as redes geram um vasto campo de influéncia, emlaesie massas.
(HERZ; OSORIO; GORGEN, 2002jtado porGORGEN, 2009, p. 79).

O Grupo RBS profissionalizou-se e teve importamésativas de gestdo, mas a
capacidade de articulacdo politica, boas relagiesacExecutivo e o Legislativo e com as
estruturas de poder em geral sdo fatores impostgaea 0 sucesso de uma organizagcao
midiatica brasileira. Herz analisa que é “gracasssas boas relagbes que, entre 1957 e
1990, o grupo tenha recebido do governo federaljestie obteve o aval para adquirir de
terceiros, 17 canais de televisdo VHF e UFH, 1%sonas de radio AM e FM, além de
autorizacdes para o uso de novas tecnologias’);(e. &irma ainda que, em 1992, o Grupo
RBS (entdo apenas RBS) controlava mais de 80% doandee de comunicagcdo no Rio
Grande do Sul detendo, naquele momento, 12 emssserdV em VHS no RS e outras
quatro em Santa Catarina, embora a legislacdoedstaisse o limite em cinco no pais,
com no maximo duas por estado.

Esse cenario pouco se alterou nas ultimas duagda@®o& concentracdo se mantém,
e 0 Estado segue como patrocinador fiel do Grupp2812, o Grupo RBS recebeu 29%
das verbas publicitarias do governo do estado dd@Rande do Sul, percentual que passou
a 35% (R$ 17,5 milhdes) em 2013. Ainda em 2013erdav publica do RS destinada a
televisédo teve 45% recebidos pelo Grupo RBS. Apardadio Gaucha recebeu 33 vezes
mais do que todas as 108 radios comunitarias cqidelas na divisdo publicitaria do
governo naquele ano. O Grupo RBS ainda recebeu d@%erba destinada as radios
comerciais de Porto Aledte

Liedtke (2007), citado por Marques (2013), tambéestaca a importancia das
articulacbes politicas na consolidacdo do podeds grandes grupos midiaticos. De
acordo com ele, foi através de “intimidades conodep” que as organiza¢des midiaticas
brasileiras se desenvolveram. Marques destacampayjée esse ndo € um processo

recente. A concentracdo comecou a delinear-se log® origens dos meios de

6 Dados disponiveis em www.jornalismob.com/2014/94k%5-recebeu-35-das-verbas-publicitarias-do-
governo-do-rs-em-2013. Acesso em 10 de fevereir20d8é.



26

comunicacdo no Brasil, ja que “a comunicacdo jaesuprivatizada, facilitando os
processos de insercdo do capital internacionalpreentracdo e a monopolizagdo das
comunicacdes”, com “forte presenca das forcasipméitdominantes”, constituindo-se a
midia brasileira dominante, em verdade, em umaessf@o da dominacdo “econdmica,
politica e cultural da burguesia” (MARQUES, 2013sfm).

A midia brasileira teve momentos de censura e oeegeicdo politica combinados
com apoios econdmicos e institucionais importardes governos ao empresariado
midiatico, como destaca Gorgen (2009). Porém, eno rmeessa dinamica, as grandes
empresas de comunicagao se inseriram fortemented®ma 0s espac¢os de poder, deixando
de estar dependentes de governos eventuais e {ismtowas especificas: “dominado o
Estado, o caminho para o predominio legitimadoedss $nteresses, dado o contexto e 0s
rumos do capitalismo, estava aberto” (p. 62). Embmivados e elitizados desde seu
surgimento, os meios de comunicagdo brasileiros mdllam, em seu conjunto,
caracteristicas de concentracdo até o inicio dal®ecX, ja que ndo havia organizacéo e
coordenacdo entre eles, além de ndo estarem eattosLem praticas empresariais.

Como assinala Gorgen (2009), com a chegada do edde organizacdo comeca a
consolidar-se, processo amplamente acelerado gaalmmlom a Ditadura Civil-Militar e
sua “doutrina de seguranca nacional”. A Ditadundafeceu grandes redes nacionais e,
através de grandes apoios econdmicos, procurcaldoer o controle sobre os veiculos,
estabelecido em boa medida também pela censuial.oftts resquicios desse processo

ainda sao plenamente sentidos:

(...) quase um século inteiro de governos autagdr poucos periodos de
prevaléncia das liberdades politicas tiveram suasaguéncias sobre os
sistemas e mercados de comunicacao. A concenteag@d@mica e politica
dos meios privados, assegurada pelos militaresppasser um entrave ao
pleno exercicio da democracia brasileira. (GORGENS, p. 72).

Em 2009, o Projeto Donos da Midia contabilizava418.meios de comunicacéo,

sendo 9.996 retransmissoras de televisao. Dentternais 9.477, eram

(...) 421 emissoras de televisdo, 2.408 radios odanias, 2.052 emissoras
de radio FM, 1.686 emissoras de radio AM, 75 eméssde radio OT, 66

emissoras de radio OC, 1.013 jornais, 1.260 rexi889 operadoras de TV
por assinatura, 25 emissoras TVA e 102 canais dep@Vassinatura.

(GORGEN, 2009, p. 84).
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Essa quantidade aparentemente grande de meiosy,pseéencontra em poucas
maos, como ja vimos. Alguns poucos conglomeradosio@acionais controlam a maioria
desses espacos, em uma concentracdo que se daseniveis, destacados por Lllorens
(2001, apud Gorgen, 2009): concentracdo verticalcentracdo horizontal, e concentracao
lateral ou diagonal. A concentracdo vertical seleldro de um mesmo grupo empresarial
de midia, quando este controla todas as etapaadd#éacde producdo de contetdo, como
uma empresa que detém os estudios de producastri@ de transmisséo do sinal. Ja a
concentracdo horizontal acontece quando um grupsapa comprar mais veiculos do
mesmo tipo de midia, como um grupo de televisdo @umepra outras emissoras para
retransmitir seu contetdo. Por fim, a concentrdg@wal ou diagonal € a compra de meios
de comunicacéo de plataformas midiaticas difergmwegmpresas que ja controlam outros
espacos de midia, como um grupo proprietario dgoumal que adquire uma concessao de
televisdo ou radio. Todos estes trés tipos de cbragdio — somados a diversificagdo de
atividades empresariais desses grupos fora doipréppaco midiatico — se encontram
presentes no sistema midiatico brasileiro e forarmédos por ele ao mesmo tempo em
que o vém constituindo.

N&o se pode descolar as origens, a ascensao esalidagao desse sistema da
realidade mais ampla do pais. Concordamos com Bd®05) quando defende que a
capacidade real de intervencdo dos meios de coagfinaepende “de uma complexidade
de atores sociais, entre 0s quais os institutogdestigacdo de opinido, o conjunto do
mercado publicitario, suas agéncias, anunciantggiod de regulacdo, Estado, distintos
meios de comunicac¢do, cada um deles com estratégi@sblico particulares” (p. 9).

E importante deixar claro, ao mesmo tempo, que cessiédade de conectar a
pratica e a estrutura dos meios de comunicacaosareatidade mais ampla ndo apaga ou
relativiza seu peso social. E o proprio Bolafio (30fjuem afirma que “s&o os meios de
comunicacao que formam a esfera publica, cumpriaddongo de todo o século XX e até
hoje, as fungbes de propaganda e publicidade dimilam as relacdes entre capital,
Estado e sociedade” (p. 134). E a articulacdo &sses trés elementos que garante que o
processo econdmico e de dominacao possa ser exeleifbrma tranquila, embora essa
tranquilidade seja precaria por conta das contbadigue carrega.

No Brasil, as origens desse sistema e da inseng&rente das midias nessas

relacbes de poder remontam ainda ao inicio do €€, como veremos a seguir,
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guando trataremos da trajetdria que criou e fartaled sistema midiatico brasileiro e das

iniciativas que buscaram e buscam transform4-avés da midia alternativa.

2.2 Os primordios da comunicacdo midiatica brasilea

Compreendermos a historia da midia é fundamentalgr@endermos a historia de
determinada sociedade. A questdo da comunicac@&ntéakcna formacdo e dinamica de
funcionamento de uma estrutura social. A forma canmidia se organiza, se constitui e
atua, além de expressar o que as mais profundaguess sociais contém, reforca — ou
transforma — essa estrutura. Grinberg (1987) deséacelacdo entre o que chama de
“pratica comunicativo-informativa” e as raizes @¢edminada sociedade que a mantém em
pé. Como observa o autor, essa pratica ndo é apandésndmeno superestrutural, mas a
“expressdo de um modo de producao e de sua intecagd o sistema politico, do préprio
cardter do Estado e de sua particular articulagdim @ sociedade civil” (p. 17).
Concordamos com Grinberg quando caracteriza atestrde propriedade da midia de
massa como “um espelho no qual podemos mirar-qMst?), e é dessa perspectiva que
devemos pensar a trajetéria midiatica brasileina dtuar contextualmente o que nos
trouxe até onde estamos.

A imprensa brasileira teve inicio, oficialmentencto lancamento do jorn&lorreio
Braziliense em 1808, por Hipdlito da Costa. Era o ano dasfex@ncia da Corte de
Portugal para o Brasil, inicio de superacédo de arfodo em que Portugal procurava isolar
o Brasil do restante do mundo para mais facilmeraeter seu dominio politico, territorial
e comercial. OCorreio Brazilienseera editado e distribuido a partir de Londres, @om
objetivo de burlar o forte controle governamentimeiro jornal de fato editado no
Brasil, a Gazeta do Rio de Janeirtambém foi lancada em 1808, mas trazia apenas
decretos da Corte e a cobertura das atividadesndliéid real. Nesse bojo, nascem dezenas
de jornais com o objetivo de fortalecer o discundicial portugués (Gorgen, 2009). A
tardia chegada da imprensa ao Brasil acontecieofamdamente submetida aos interesses
dominantes.

E apenas a partir do inicio da segunda décadacdtosélX que o cenario comeca
a se modificar. Surgem jornais “liberais” e, finaime, “apds a Independéncia e ao longo
do Império, a imprensa brasileira ndo s6 se ampglwooo se diversificou com a publicacao

de dezenas de pequenas folhas, panfletos e pasguingeral de vida intermitente e
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breve” (AZEVEDO, 2006, p. 93). Buoro (2010) destacee, entre 1820 e 1822, surgem
novos jornais defendendo a permanéncia ou ndomitidaeal portuguesa no Brasil. E em

torno disso que se constituem e se posicionamgaotiente. Rizzotto (2012) explica que o

movimento pela Independéncia, em 1820, ajudoutalémer a imprensa emergente, e em
1821 comeca a circular@iario do Rio de Janeiroconsiderado por ela o primeiro jornal

informativo do Brasil, embora nédo se distanciagsdupdamente do modelo anterior (p.

115). Naquele momento, a alta sociedade defendibeedade de imprensa com um

sentido anticolonial, de avanco da leitura e eserdt pais, contra um forte controle estatal
por parte da Corte Portuguesa.

Com a Proclamacéao da Independéncia (1822), aagémalda Assembleia Geral, do
Senado e da Camara (1826) e o fim oficial da cenElL827), a imprensa comeca a se
reorganizar, passando a representar grupos desaeee influenciar de forma cada vez
mais decisiva na politica nacional, “acompanhandaisfio existente entre direita
conservadora (representada pelos jornais aulicosnprensa absolutista), direita liberal
(que pregava a monarquia constitucional) e esqui@ial (representada pelos pasquins)”
(R1ZZOTTO, 2012, p. 115).

E na transicdo entre os séculos XIX e XX que consed¢aver um processo de
mudanc¢a mais profunda na imprensa brasileira e .am eelagbes com a sociedade —
embora as relagbes com o poder econémico e/oucpotibntinuem muito estreitas. Os
jornais mudam seu perfil e se transformam paulaiere em empresas capitalistas,
visando fundamentalmente o lucro. Assim, para anpieu espectro de leitores,
transformam também a construcéo de seu discurandabando em grande medida textos
doutrindrios e procurando focar-se em relatos,epsstmente despidos de orientagdo
politica — o0 que, no nosso entendimento, ndo éiymssa pratica. Com isso, também

enfraquece-se a censura.

Como efeito imediato, a imprensa capitalista sapdé vez, nas grandes
cidades, o jornal como empreendimento individualgue leva a uma
reducdo do numero de titulos. Aflorava neste momant ensaio do tipo
de concentracdo que mais tarde veio a tornar-saraanteste mercado.
Passam a dominar os mercados do Rio de Janeir&&ddBaulo nomes de
diarios e de familias que até hoje se encontrareedé&ncia: O Estado de
Sdo Paulo (Julio Mesquita, a partir de 1895), Gordo Povo (Caldas
Janior, a partir de 1895), A Noite e O Globo (ldngarinho, a partir de
1911) e Jornal do Brasil (Ernesto Pereira Carnar@artir de 1919).
(GORGEN, 2009, p. 67).
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O Jornal do Brasi| cabe destacar, ja existia desde 1891, tendo enté&m formato
e outra destinagdo, atuando como panfleto poliftaya Rizzotto (2012, p. 116), € seu
nascimento quem marca “a substituicdo da impreriegamal (que continuava existindo
no interior) pela imprensa industrial, aproximarsdalos padrbes de uma sociedade
burguesa”. Também surgem em seguida, em X92Z5loboe Folha da Manh&que viria a
se tornar aFolha de S. Paulo Assim, no inicio do século XX boa parte dos mais
importantes jornais do pais neste inicio de se¥Mliga estava em circulacéo, constituidos
como empresas capitalistas e em busca de lucftuérinia.

No inicio da década de 1920, também comecam ar g girimeiras emissoras de
radio, que rapidamente se popularizam. Assim, du&ise a formacdo de meios de
comunicacado de massa no Brasil, processo que aiampan a chegada da televisdo na
década de 1950 e com a criacdo de redes naci@nasjanos 1970. Gorgen (2009) vé
nesse periodo, da virada do século XIX até o sungfiondo radio, o “momento fundador
da identidade da comunicacdo social brasileira” §9). Esse inicio das operacdes
radiofonicas foi marcado por emissoras com viéscailo, com interesse publico.
Fernandes (2009, p. 49) lembra que “as primeirassemas de radio foram organizadas
sob a forma de clubes de ouvintes ou sociedadediggnucrativos. Elas eram mantidas
por mensalidades pagas pelos ouvintes e por doded@@#idades privadas e publicas”.

Mas, em seguida, as emissoras comecam a transfeemam espacos
fundamentalmente comerciais, e € na ponta dessegs® que também donos de jornais
passam a montar emissoras de radio, dando inigwogriedade cruzada da midia
brasileira.Entre as décadas de 1920 e 1930, os aparelhos fimmbaratos e ha uma
rapida popularizacéo do radio. A década de 194®¢aca de ouro” do radio, com grande
participacdo na vida da sociedade brasileira. EBen@somento que a propriedade das
radios ganha carater empresarial. A partir da deéche 1950, ha uma forte perda de
audiéncia, e o radio comecga a regionalizar-seegmantar sua programacgao, procurando
alternativas para adaptar-se ao crescimento das@&te Na década de 1960, nascem as
primeiras emissoras FM, destinadas basicamentegigonacdo musical. Proliferam-se as
radios livres, na década de 1980, que viriam aregulamentadas em 1998, com a lei
9.612, que instituiu o servi¢co de radiodifuséo coit@nia. Na década de 1990, ha um forte
avanco das igrejas evangélicas e catodlica, quersars aos politicos como principais
operadores de radio no pais (FERNANDES, 2009).
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A parte o desenvolvimento, queda e reorganizacé@uissoras radiofonicas, é no
final da década de 1930, com o Estado Novo de iBeWdrgas, que a censura se
restabelece oficialmente, através do Departamentmgrensa e Propaganda (DIP), criado
em 1939. Porém, como destaca Rizzotto (2012), melostos jornais eram censurados:
havia importante proximidade ideologica entre pddeimprensa e o governo ditatorial.
Subsidio de papel, isencdo de impostos e verbakcipias sdo os prémios para 0s
apoiadores, conforme narram tanto Rizzotto (2012antp Gorgen (2009). Para os
adversarios, a pressdo. Nesse sentido, porém, diad¥e que também ai se colocavam
contradi¢cbes nas relagcdes do governo com cadaaespdi@tico, havendo oscila¢des tanto
nas praticas de censura quanto no apoio oficiadrée gla imprensa mais simpatica ao
Estado Novo. A censura cai apenas com a Constitdied 946.

Quatro anos depois, Assis Chateaubriand importapaopentos e aparelhos
televisivos e inaugura a primeira emissora de igf@vda América Latina: a TV Tupi.
Gorgen registra o sucesso do empreendimento: “eemaspseis anos de operagdo, o
império de Chateaubriand ja contava com 11 emissdeaTV nas principais capitais

brasileiras” (p. 69). Império que comecaria a coim 0 golpe de 1964.

2.3 A imprensa das classes populares em suas prinasi fases

Paralelo ao processo de constituicdo da grandeajyddimpre vinculada as elites,
corria no Brasil a luta por uma outra midia, virecld as classes populares. De acordo com
Gianotti (2007), citado por Cunha (2013), o priragornal operario brasileiro circulou em
1858: oJornal dos TipografasDessa data até 1930, Gianotti cataloga cercaOfe 5

publicacbes operarias.

Podemos dizer que a imprensa anarquista desse@etimpriu o papel de
uma imprensa politica. Uma imprensa ideolOgica rradiiva. Uma
imprensa que se colocava contréria a visao dongrdantburguesia liberal
da época. Como néo havia partidos politicos deeedguaté 1922, quando
nasce o Partido Comunista, era essa imprensa @pendarquista que
exercia o papel de imprensa politica alternatiGANNOTTI, 2007, p.
79, citado porCUNHA, 2013, p. 37).

Ainda antes disso, porém, j& existia no Brasil imarensa clandestina voltada a
luta pela abolicdo da escravatura e, depois, phtegos dos escravos libertos. Carvalho

(2009) aponta que o primeiro jornal desse tipo @iHomem de Cdrliderado por
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Francisco Paula Brito, cujo primeiro nimero circutm dia 14 de setembro de 1833, ainda
em um contexto de luta pela abolicdo da escravagueaviria a concretizar-se apenas no
final do século. Ainda antes, em 1798, durante \wRedos Blzios, em Salvador, negros
e pobres utilizaram manifestos colados em paredesdade, o que Carvalho caracteriza
ser “algo como um jornal mural” (p. 72). Ainda eB8838, quando foi langadd Homem de
Cor, nasceram no Rio de Janeiro outros seis jornaigosto negro. A linha editorial era
coesa:. 0 protesto contra quem nao respeita ododirdos libertos e a luta contra a
escravidao: “as expectativas de seus redatores adgamobilizacdo da populacdo negra e
da esperanca de tempos de mudanca, com o anseag@es efetivas e 0 respeito aos
direitos basicos do negro como cidadéo brasil¢t&RVALHO, 2009, p. 72).

A imprensa operaria €, desde a segunda metadecdt S€IX, um importante
espaco de expressao das ideias das classes pepMa@iladas predominantemente, de
acordo com o momento histérico, a sindicatos, g@stiou grupos politicos, essas midias
sempre mantiveram, conforme destaca Ferreira (18&f)mas caracteristicas centrais:

O veiculo de comunicacao da classe trabalhadoteersgja representante
de sindicato ou de partido — ndo tem proprieta@isya mensagem nao é
uma mercadoria a ser consumida; seu conteldo kadisalo conjunto de
informacdes, preocupagdes, propostas etc. prodymto coletividade e
para ela mesma. O jornal é um instrumento de irdQ&m, conscientiza¢ao
e mobilizacdo; o receptor ndo € um elemento passias alguém que tem
interesses comuns e participa da mesma forma deniaagao.
(FERREIRA, 1988, p.6).

A mesma autora propde a divisdo da histéria daenmgar operaria nos séculos XIX
e XX em trés grandes etapas: a primeira enconga m$dia em formacdo e fortemente
vinculada ao anarcossindicalismo (vertente do s@atidmo ligada aos movimentos
anarquistas); a segunda, denominada por Ferréi&8)Hle “sindical-partidaria” (p. 7), vai
de 1922 (com a criacdo do Partido Comunista Biesjl@até o golpe de 1964, e tem a
imprensa operéria ligada ao PCB e influenciada geleerno Getulio Vargas e suas
tentativas de controlar os sindicatos; por fimgradira etapa abarca a emergéncia de uma
midia propriamente sindical, com as entidades ca#tisliem reorganizacdo durante a
Ditadura Civil-Militar e com o inicio da chamadaatura”. Essa distingéo entre etapas da
imprensa sindical percebe essas midias em seusxtmmespecificos, fundamentalmente
conectadas com a situacao conjuntural da propg@niwacdo mais geral dos trabalhadores

do Brasil.
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Um dos primeiros jornais operarios de maior destdquA Plebe de orientagédo
anarquista, lancado em 1917, no auge das manibestagie levaram a uma greve geral
naquele ancA Plebeera um jornal semanal, que sofreu constantes egadu Estado. De
acordo com Gongalves (2007), a policia quebravanaguinas e estragava o material
utilizado na confeccdo do jornal. Com as constap&seguicdes, jA em 1918 Plebe
deixou de circular, voltando as ruas em 1919, agona circulacdo diaria. O jornal durou
até 1927, sendo um dos marcos da imprensa anaecér@pbrasileira, mais forte espaco
da midia alternativa daquele periodo. Esses jotidiam por objetivo divulgar as ideias
anarquistas, tornando-se “porta-vozes das reivagles e pensamento do operariado,
combater aos projetos da burguesia e formar otpr@ddo” (GONCALVES, 2007, p. 75).

Ainda antes do jorna Plebe outros meios de comunicacéo impressos produzidos
pelos trabalhadores circulavam no pais. FerreB88)Lcataloga, entre o ultimo quarto do
século XIX e as duas primeiras décadas do séculp34X jornais operarios espalhados
pelo Brasil, a maioria deles concentrados nos estdd Sao Paulo (149) e Rio de Janeiro
(100), onde a industrializacdo ja estava mais admg a classe trabalhadora mais
organizada. Eles se constituem no “principal imegnto de organizacdo e politizacao
utilizado pelos militantes anarquistas” (FERREIRQ88, p. 12). Conforme a autora,
algumas caracteristicas se destacavam nessasagibbc a diagramacdo preocupava-se
em ocupar todos 0s espacos; as noticias eram asathel forma processual, com forte
recuperacdo dos fatos; muitas conferéncias eramodegpidas na integra; manifestos e
convocacoes para assembleias apareciam de formaeme. O formato, 0 numero de
paginas e a periocidade variavam de acordo cone@sssidades do momento de luta, e
nao havia publicidade. Além disso, ndo existiagarf do jornalista profissional, sendo os
proprios operarios/militantes os responsaveis gelosis: “ao invés de o jornal procurar a
noticia, essa é que procurava o jornal, numa acééfarma de comunicacao participativa,
verdadeira integracéo entre o emissor e o recegitte o jornal e o leitor” (FERREIRA,
1988, p. 22).

Aos poucos, 0 anarquismo perdeu forca entre aeclgssraria brasileira, cedendo
espaco as ideias comunistas. A imprensa operdagaemserida nessa transformacéo e, da
mesma forma, 0s jornais anarquistas comecaram derpderreno para 0S jornais
comunistas, especialmente apoés a fundacdo do @&tdunista Brasileiro (PCB) em
1922. Conforme relata Tavares (2010), o partidoeszma a fazer comunicacao através de

jornais sindicais, panfletos e aliancas com jora@sarater mais progressista. Em 1925,
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foi fundado o jornal de maior longevidade do PCiarnadoA Classe Operarigue, entre
mortes e renascimentos, ainda segue em circulagéoa vinculado a uma dissidéncia do
PCB, o Partido Comunista do Brasil (PCdoB). Datamiiém da década de 20 do século
XX outros meios de comunicacdo do PCB, como assta&/Movimento Comunista
Revista Proletadriae o jornal A Nagdo sendo que este foi cedido ao partido pelo
empresério Lednidas de Resende, tornando-se oiprigrande meio de comunicac¢ao do
PCB (FERREIRA, 1988, p. 32). Porém, o mais impdegornal do PCB nasceria apenas
em 22 de maio de 1945, seis meses antes do finstdodNovo: d'ribuna Popular que
chegou a ter 50 mil exemplares vendidos diariam@uWONICORE, 2004).

Assim como na imprensa anarcossindicalista, tamimgéientada por ideias
comunistas a imprensa operaria mantém operariosasdiomcdes que mais tarde viriam a
ser assumidas por jornalistas profissionais. Cd»CB a frente, a funcdo desses meios de
comunicacao era clara: “(...) se o partido é acdwedo proletariado, o jornal é o seu
instrumento privilegiado de propaganda e cons@agéio” (FERREIRA, 1988, p. 32).

Apesar da censura e de o partido estar na ilegalidasde 1935, o que o levara a
certa desarticulacdo, durante o Estado Novo od®a@bmunista viu suas publicacbes se

fortalecerem:

O Partido Comunista construiu uma ampla rede derrmdcao que
abarcava oito diarios nos principais estados leiaad (...). Criou até uma
agéncia de noticias propria, a Interpress; atral@squal realizava a
distribuicdo das informacgdes para publica¢des didpaem todo territorio
nacional e alimentava pequenos jornais do intepi@ ndo eram ligados ao
Partido Comunista. (BUONICORE, 2004, p. s/n).

O principal momento da imprensa comunista brasilegorém, se da entre a
redemocratizacdo de 1945 e o golpe de 1964, emomtexto de ascensao das massas e
dos movimentos populares e sindicais no Brasil, coauge no governo de Jodo Goulart
(1961 — 1964). Com a cisdo do partido, no iniciodégada de 1960, os meios de
comunicacdo do PCB comecaram a perder forca. Aanmdsmpo, surgia um novo
contexto politico no Brasil, que influenciaria famente o sistema midiatico brasileiro e

sua relacdo com a sociedade. Avizinhava-se o gia[d®64.
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2.4 A midia golpista e a midia golpeada

As vésperas do 1° de abril de 1964, havia uma ijla@let de jornais e matizes mais
diversos do que temos hoje. Além de diversos jerdai oposicdo ao governo de Joao
Goulart (alguns que sobrevivem ainda hoje, c@ngstado de Sdo Payléolha de Séo
Paulo, O Globoe Jornal do Brasi) outros que ja nao circulam, cord@ario de Noticiase
O Correio da Manhj§ havia aJltima Hora, apoiadora de Jango, as publica¢ées do Partido
Comunista Brasileiro e outros tantos jornais estegi de esquerda (Pereira, 1986). A
televisdo ainda nao era tao expressiva, sendo ddaipor Assis Chateaubriand, e o radio
vinha em um momento de readequacao técnica e sigaurzevedo (2006) acrescenta
que, embora fragil do ponto de vista econdmico, idianbrasileira possuia grande
influéncia na vida do pais e nas discussées paditicom meios de comunicacao divididos
entre varguistas e antivarguistas (divisdo que ayeq Jodo Goulart), além dos que

corriam paralelos a midia dominante.

O balanco do periodo populista (1946-1964) mogiméanto, que a nossa
grande imprensa apresentou um alto nivel de p@ralelpolitico, seja na
defesa de valores ideolégicos (liberalismo veragomalismo e estatismo
ou socialismo), seja no engajamento partidario (UBRksus PSD-PTB) e
politico  (antivarguismo, antipopulismo, deposi¢cdoe dGoulart).
(AZEVEDO, 2006, p. 103).

Em 1° de abril de 1964, o golpe mudou tudo. Imphaase uma Ditadura Civil-
Militar que duraria até a metade dos anos 1980amaros 21 anos de Ditadura, 0s jornais
apoiaram o0 governo, depois o criticaram, sofreragnsgra, a televisdo tornou-se
predominante, a Rede Globo passou a dominar ogaspelevisivos e a midia alternativa
ascendeu, foi fortemente reprimida e enfraquecea@esepidamente quanto crescera.

Os principais jornais do pais, com excecdoUltima Hora, apoiaram o golpe
através de manchetes e editoriais. Azevedo (20@#ica, porém, que “a grande imprensa
escrita evoluiu de um apoio entusiasmado a impjantado regime militar para uma
oposicao liberal e moderada, porém crescente,gameemilitar” (p. 104). A censura nao
tardou a chegar, com a presenca de censores ragesd prisdes de jornalistas e a
proibichio da circulacdo de determinadas edicbes ¢m®ais. Ainda assim,
institucionalmente o apoio das empresas jornadistic Ditadura seguiu durante a maior
parte do periodo, com editoriais, manchetes e tagens favoraveis as medidas do

governo e a perseguicao contra militantes de edguer
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Tecnicamente, os jornais se modernizaram durantéeadas de 1970 e 1980,
tanto em relacdo a impressao, quanto aos formathageamacdes. Houve ainda novas
politicas comerciais e editoriais, com foco na iddde, por um lado, e na “informacao
sem opinidao”, por outro - conforme ja apontamos, poricionamento que ndo poderia
alcancar a préatica comunicativa, sempre atravesssldaubjetividade. Em vez de opinido,
passava-se a vender informacdo, embora a cargédgdsocontinuasse pendendo a favor
das camadas sociais que detinham — e ainda haendeta propriedade dos principais
meios de comunicacdo do pais. Ao mesmo tempo, hauverocesso de concentracdo da
propriedade, por conta da extincdo de diversosulesicderrubados pela Ditadura. O
mesmo aconteceu com as revistas (AZEVEDO, 2008)4).

Enquanto isso, a televisdo se transformava. A Tyi perde a hegemonia para
uma nova emissora nascida apenas um ano aposey gajpe, depois de passar a dominar
0 espectro televisivo brasileiro, permanecerianagslo menos até o momento em que
este trabalho é produzido: a TV Globo. No mesmq arenos de cinco meses depois, em
16 de setembro, a Ditadura criava a Empresa Birasde Telecomunicacdes (Embratel),
interligando o pais através de microondas, 0 qumipga que, quatro anos depois, se
formasse a primeira rede nacional de TV, a Redddstte Televisdo, de propriedade de
Roberto Marinho, que ja possuia negocios na argarnkss e radios. Para Azevedo,

(...) a criacdo da Embratel em 1965 e a implantagaorede de
telecomunicacfes e de estacdes repetidoras peto gbaia nos anos
seguintes expandiram nacionalmente as redes ddsfale até entdo de
alcance meramente local ou regional, e transformapidamente a Rede
Globo na principal rede nacional. (2006, p. 104).

Quer dizer, € com o aporte estatal que a Rede Globstroi sua hegemonia. De
acordo com Goérgen (2009), esse aporte — que ndioalese apenas a Globo, embora ela
tenha sido a principal beneficiada — “contribuiurgpaa formacdo de um modelo
centralizado, de mais facil controle, capitaneaglogmucas empresas” (p. 72). Além disso,
0 apoio do grupo estadunidense Time-Life permiticoapra de equipamentos mais
modernos do que os ja existentes no Brasil. Nessel@ a TV Globo usou “subterfugios
para receber capital estrangeiro vedado pela Goigén” (GORGEN, p. 69).

E na década de 1970 que a televisdo se torna ropidap e se apresenta como
principal plataforma midiatica do pais. Embora redgunomento existissem apenas cerca
de 15 milhdes de receptores de TV em funcionanemizais, 0 que para os padrbes atuais

pode parecer pouco, se pensamos na quantidadesdeapeque eram alcancadas pela
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televisdo em uma realidade de sociabilidade famdiapliada, € possivel visualizar a
importancia que esse tipo de midia jA possuia.d\etsgpa, como argumenta Gorgen, a

concentracao ja estava estabelecida:

As geradoras de TV, que praticamente haviam dobdedmimero em
menos de uma década, estavam assim distribuidasb4dontrole da Rede
Globo, 28 com a Rede Bandeirantes, 19 com o Sistrasileiro de
Televisao, cinco com o que seria a futura Rede KMetechoje Rede TV!),
nove canais educativos ligados aos governos estadakm de 11
emissoras desvinculadas de redes. Deste total, 86 ligadas a
iniciativa privada e cerca de dois tercos, coneglats nas regibes Sul e
Sudeste. Como mostra a Tabela 2, as trés maiomdss réGlobo,
Bandeirantes e SBT) controlavam direta ou indiretam 78% das
emissoras. (GORGEN, 2009, p. 77).

E nesse momento que as antigas empresas famiiargsnsformam em grandes
empresas capitalistas, em conglomerados midiatboes grande poder econdémico e
politico. Durante a Ditadura, os jornais se modemam, a televisdo mudou de eixo e se
constituiu em redes, as revistas se reorganizars@gmentaram. A0 mesmo tempo, entre
o fim dos anos 1960 e o inicio da década de 19ilde alternativa comecava a renascer,
agora menos vinculada diretamente a organizacgesaémente conduzida por jornalistas
combativos que ja ndo tinham espaco nos grandesmeicomunicacdo (MOTTA, 1987).

Festa (1986) afirma que, naqueles anos, “muitazse @ pouco se comunicava” no
pais, e que, dessa forma, a “verdadeira tarefam@micar e relacionar os acontecimentos”
cabia a midia alternativa e popular (p. 16). A emutdentifica trés fases distintas na midia
alternativa daquele periodo que correspondem, taunbétrés fases da Ditadura e da

organizacao social em seu entorno:

A primeira fase, que corresponde ao periodo de BB-aentre o Al-5 e a

abertura politica — caracteriza-se por uma comgéitade resisténcia,
dendncia e acumulacao de forgas por parte dasgiessia segunda fase,
de 78 a 82, periodo de explosdo social, eleicoe®mais, abrandamento
das restricdes politicas, caracteriza-se por m®jeoliticos mais definidos
e pela existéncia de uma comunicagdo popular, plioéidora de meios

nas bases e pelo quase desaparecimento da condungéernativa; e o

terceiro periodo, de 82 a 83, caracteriza-se poa @omizacdo do

processo de comunicacdo popular e alternativa remmemedida que
reflete a incapacidade das forgcas de oposicdo pereularem uma

alternativa politica a crise atual vivida pela sdeide brasileira. (FESTA,
1986, p. 10).

J& em relagdo a imprensa operaria o que vemospramnfFerreira (1988), € a
emergéncia de uma terceira fase de sua historidrasil (depois de sua vinculacdo ao
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anarcossindicalismo e, em seguida, ao PCB). Assimocacontece com a organizacao
sindical em geral, ha um esvaziamento do carateestador da imprensa operaria, que
“passa também a atuar no sentido de desmobilizagadstencialismo e colaboracionismo.
(...) Ocorre, entdo, uma desarticulacéo dos seineés combativos da imprensa operaria”
(FERREIRA, 1988, p. 49). Muitos jornais deixam decwdar, hd reducdo da tiragem e
maior espacamento da periodicidade, fatores combfacom conteddos bastante
especificos, que deixam de discutir as lutas mamplas da classe trabalhadora,
despolitizando-se.

Apébs esse periodo de enfraquecimento, é na déead@7d, com a retomada dos
movimentos populares, que o sindicalismo tambértavelganhar forca e, com ele, sua
imprensa. Esse processo consolida-se no inicicédadd de 1980. E uma etapa em que
aparecem os jornalistas profissionais contratadbsspsindicatos, e uma midia sindical
propriamente dita (ndo anarcossindicalista nemicahgartidaria) aparece. Acontecem
também mudancas no conteldo, através das quaipransa sindical passa a reproduzir
mais fielmente os interesses da diretoria da ocasi@dao necessariamente da categoria
como um todo.

Para além da imprensa operaria, Pereira (1986)mamgia que a imprensa
alternativa da época da Ditadura foi além do tipocdtica feito pela midia dominante.
Enquanto esta em alguns momentos atacou a ceasioréiira e as perseguicdes politicas,
aquela propds a discussdo de um modelo de paiscidboas ao carater antinacional e
elitista da politica e da economia do periodo.aisroomoO PasquimOpinido Bondinho
e EX compuseram uma imprensa alternativa cuja linhéigmle editorial variava, mas que
se colocava sempre na luta contra a Ditadura ersepgba esquerda. Embora n&o sejam
jornais necessariamente organicos as classes pegulasses e outros meios de
comunicacao se caracterizam como midia alternatavanedida em que se vinculam a
essas classes e propdem a construcdo de discersasatier contestador e transformador.
Festa (1986) explica que também a forma de orggéizanterna era distinta da midia
tradicional: “Essa corrente, a mais preocupada osmaspectos formais da imprensa de
carater popular, introduz a democracia na redagéa nova linguagem, outra forma e
uma tematica ousada de dendncia e desmistificagéoas propostas” (p. 16).

No Rio Grande do Sul, Dornelles (2005) registraascimento do primeiro jornal
de bairro em 1954. &ABIdg da zona sul de Porto Alegre, pertencente a Saded

Amigos dos Balnearios de Ipanema (Sabi), circultéu 1858, com mais de 40 edi¢cdes
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lancadas. C5ABIdg assim como o Colmeia (que nasce em 1967, tambérfoma Sul de
Porto Alegre, e perece um ano depois, com o aceméonda censura) trazia, como relata
Dornelles (2005), noticias locais, tendo se transfmlo em um espaco de reivindicacéo
dos moradores.

E apenas entre o final da década de 1960 e o idécitécada de 1970 que ascende
em Porto Alegre uma midia alternativa verdadeiraemm@mcorpada e com a defesa de
projetos de pais distintos do hegemonico. StreRR0§) relaciona 15 jornais alternativos
surgidos na capital do Rio Grande do Sul entre 186éth referenciada por marcar o golpe
civil-militar que implantou a Ditadura no Brasil)1®80. O primeiro deles foi Bxemplar
lancado em 1967. Ele nasce como veiculo do Censddofessores Gauchos, mas acaba
abordando pautas variadas e se consolidando comeioulo dedicado a contracultura.
No mesmo ano surde Protesto vinculado ao movimento anarquista. Quatro anpside
nasce oPato Machg de cunho mais humoristico — mas nem por isso spnbtico —,
tendo como um de seus idealizadores o escritorfernsando Verissimo.

Ja em 1974, foi iniciada em Porto Alegre uma e@peia que serviria como
referéncia nacional em se tratando de midia aligenao Coojornal uma cooperativa
formada por jornalistas que, em uma estrutura botatizada e com eleicbes para 0s
cargos de direcao, produzia boletins sob encomenda, ao mesmo tempo, um jornal
préprio, além de atuar como agéncia de noticiasiauwém do que a midia dominante
produzia, desafiando, muitas vezes, os ditamesitdduda. OCoojornal circulou por oito
anos, mas foi alvo de diversos ataques do govem® grupos paramilitares — inclusive
com colocagcao de bombas em bancas que comercatizayornal — e acabou encerrando
as atividades.

Entre 1974 e 1976, foram lancados aindRiscqQ o Semanario de Informacao
Politica (em ljui, no interior do estado), @omunicacap o Informacédq o Peleig o
Paralelo, 0 Lampidq o Lado Inversoe o Tché Em 1980, é lancado em Porto Alegre o
Correio da Mulhey focado na luta por igualdade de género. Dois alep®is, surge o
Denuncia com circulacdo nacional, tendo chegado a atidgirmunicipios de cinco
estados. Todos esses jornais tiveram vida curta.

Em todo o pais, a partir do final dos anos 70, coimicio da abertura politica, ha
um processo de reorganizacdo de toda a sociedageci@mente dos setores mais
envolvidos politicamente, e isso inclui as midiag,—mais especificamente, as midias

alternativas. Para Pereira (1986), nesse momeaopmsicado se fortalece, mas a esquerda
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acaba atropelada e absorvida pelo centro. Inclusveeiculos da imprensa alternativa e
popular ligada aos movimentos sociais, que “comegaser reabsorvidos pela imprensa
burguesa livre de censura e um pouco mais ousada3). Concessdes sao feitas pela
Ditadura a grande midia, e esta também passaadrgbverno de forma mais amistosa.

Com a crise da imprensa alternativa ocasionadafqrte perseguicdo politica
oficial e nao-oficial (a censura e a prisdao de gbstas, por um lado, e o incéndio
criminoso de bancas que comercializavam esseslegjqor outro, sdo exemplos dessas
perseguicdes) e por esse momento de reacomodacaudias alternativas se reinventam
mais uma vez, no bojo do crescimento dos movimegmipsilares de base, enraizados nas
comunidades ou em pequenos grupos sociais. Assingrioalistas alternativos “tomam
como modelo o padrdo da Imprensa Alternativa e ficadn-no através de propostas de
comunicacao direta entre jornalistas e publicoar@rjornais em que as bases populares
sd0 ao mesmo tempo o sujeito da comunicacgéo eréptigpagente” (KUCINSKI, 1991,

p. 94). E o caso dMovimento,do Brasil Mulher, e doDe Fatq por exemplo. Também a
midia sindical se fortalece, com veiculos comABCD Jornaj circulando na regido do
“ABCD Paulista” (Santo André, Sado Bernardo, Saot@aee Diademala uma mudanca
de lugar social, na qual a atividade jornalistitarmativa passa a atuar mais préxima aos
sindicatos e organizacoes.

De certa forma, é uma retomada parcial do mode&dgminante antes do golpe de
1964, quando parte significativa das midias alteras: estava vinculada ao movimento
sindical, agora com o acréscimo das experiénciaspecialmente de linguagem — dos
jornais alternativos que se destacaram no inicidédada de 1970. Ao mesmo tempo, 0S
partidos passam a se organizar no setor da congdoickancam jornais préprios, deixam
de apoiar a midia alternativa em seu formato amtexi para Kucinski (1991), passam a
estar “disputando o espaco publico nas bancas, rammgdo também dessa forma o
espaco dos jornais alternativos” (p. 123).

Em 1979, a Anistia traz de volta para o Brasil ingates e historicos militantes
politicos de esquerda, com o que se fortalecenefuutalecem correntes politicas desse
campo e, a0 mesmo tempo, seus veiculos de coméaic&mecam a nascer ou a
ampliar-se jornais de sindicatos, de grupos pobtie de partidos, coméoz da Unidade
Tribuna da Luta OperariaHora do Povg Trabalhq Alicerce Em TemppCompanheirg
entre outros. Um dos ultimos e mais interessangésulos dessa safra €Jornal dos

Trabalhadores do Partido dos Trabalhadores (PT), Unico entrgoosais de partidos
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politicos legais que teve circulacdo nacional. A&lias alternativas concluiam um
processo de mudanca de lugar social, ja que cadiaavéa menos Ditadura para combater,
ao mesmo tempo em que os problemas sociais brasi@ntinuavam iguais ou piores.

Mesmo que nesse periodo final da Ditadura as médieshativas tenham tido certo
crescimento, Pereira (1986) adverte que o crescontenmidia dominante foi ainda maior,
fazendo aumentar sua predominancia. Para eled&sonstra que “o abrandamento da
ditadura militar e o restabelecimento parcial desrtlades democraticas burguesas néao
significa, automaticamente, um avanco das ideiggilpoes em relacdo as da burguesia”
(p. 73).

Como dissemos, no inicio da década de 1980 havéranrganizacao social que
nao deixava de fora as midias. E nesse contextwstis aspectos podem ser ressaltados,
de acordo com o viés que queremos olhar. Perestagie o carater monopolistico que se
aprofundou nas midias dominantes, com um apegoetrEsaos interesses da burguesia e
do capital internacional. Ao mesmo tempo, Fest8g)l%refere sublinhar as mudangas
tecnoldgicas que deram os primeiros passos naqueteento. Para ela, ao mesmo tempo
em que caia a Ditadura, a midia brasileira comeeagatrar em um periodo de rapido
avanco das tecnologias, em um processo que tranafibios tanto & midia tradicional
quanto aos movimentos populares e aos meios de ntcegéo ligados aos setores
historicamente oprimidos.

Ao analisar os desdobramentos midiaticos a paadir Féesta vincula os diferentes
tipos de comunicacdo a esferas sociais e seuscteggecaminhos de desenvolvimento,
em um processo que, em nossa analise, continusesdoloramento ainda hoje. Para ela,

no Brasil,

(...) o desenvolvimento da comunicagdo de massaese na mesma
dimenséo da internacionalizacdo do capital; o gaucicagdo alternativa,
de acordo com a capacidade de articulacdo dasfdecaposicdo em torno
de projetos histéricos de carater nacional; e @ataunicacao popular,
segundo a capacidade de organizagdo dos movimeatisis de base.
(FESTA, 1986, p. 10).

E sob essa perspectiva que se desdobram os dowerigzs em torno das midias
apos o fim da Ditadura. Na década de 1990, comeredsCogo (2005), a midia
comunitaria assume centralidade no cenario aligma processo de ascensao das radios
comunitarias, porém, vinha desde os anos 1980zB®(2010) lembra que ha registros de

radios comunitarias ja nos anos 1950, mas seunseingd mais consistente como radios
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FM se da nos anos 1970 e 1980, ainda sem ampaaio Asgradios comunitarias nascem
através de meros megafones, passando aos alttefalatepois as radios livres (sem
amparo legal) e, finalmente, as FM, pratica insiitnalizada e legalizada apenas em 1998.

O inicio desse tipo de atividade radiofénica se g¢lestamente na busca por
construir alternativas democraticas durante a Ditad em geral vinculadas aos
movimentos sociais, organiza¢des comunitarias @eseprogressistas da Igreja Catdlica.
Ainda de acordo com Peruzzo (2010), no final dasa®90 chegaram a existir cerca de
20 mil emissoras, sendo que atualmente essa dastingita em torno de 15 mil. A
perseguicdo a essas iniciativas é constante e gooafse na principal razdo dos
fechamentos. Como no espectro ndo comunitario, éammo que se refere a esse tipo de
emissora a distribuicdo das outorgas e a consezjlegdlizacéo € privilégio de poucos, e
o apadrinhamento politico € uma realidade consta®gundo narra Peruzzo (2005 e
2010).

S&o as emissoras comerciais, destaca Peruzzo) (20@5 em geral, desencadeiam
as perseguicoes as radios comunitarias atravésedéncias a Agéncia Nacional de
Telecomunicacfes (Anatel), ja que “ndo querem dividooder da palavra” (p. 2). Ainda
assim, muitas radios resistem e operam mesmo sdorizagdo, participando da
construcédo de cidadania nas comunidades onde aAlém.das mensagens transmitidas,
as radios comunitarias que de fato operam como(dmisr dizer, desconsiderando as
emissoras que se utilizam de um carater pretensaroemunitario para atuar como radios
comerciais) contribuem para a cidadania também mpEessos de producdo dos
conteudos, muitas vezes fortemente vinculadost&ipacio da comunidade. Enfim, uma

radio comunitaria que atua como tal

(...) contribui para o exercicio da cidadania gwesentar um canal para o
exercicio da liberdade de expresséo, por meio dbagupessoas podem se
expressar, independente de convicgBes politicasdosr religiosos,
escolaridade, qualidade de voz, género etc. @0).se envolver na
dindmica radiofonica a pessoa se desenvolve, apefalar em publico, a
externar conhecimentos, dons e criacdes artistcemnpreender melhor o
jogo de interesses internos e externos a que a méth sujeita, bem como
a reconhecer a realidade que a cerca e se intemssaontribuir para
mudancas. (PERUZZO, 2005, p. 8).

Embora essas emissoras possuam grande importamaia pormacao da cidadania
— ou talvez por isso mesmo — as perseguicfes &s réoimunitarias continuam até hoje.

Seus “primos” impressos, também os jornais loaafiees com a concorréncia comercial
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com o0s grandes jornais monopolistas e, assim, reéafre dificuldades para se manter
ativos.

Na midia dominante, a televisdo ganha ainda mesgagonismo ao fim da
Ditadura, tendo grande influéncia na construcaanagginario do pais. Ainda antes da
redemocratiza¢do, alguns momentos precisam sexcdests: em 1980, o governo cassa as
concessOes dos Associados, por conta dos problenaaxeiros, e as distribui para o
grupo Bloch (TV Manchete) e para Silvio Santos (BT

Apenas com a Constituicdo de 1988 a decisdo sabcencessodes de radiodifuséo
deixaria de ser prerrogativa do Presidente da Riepiiipassando ao Congresso Nacional.
Antes disso, José Sarney (1985 — 1990), atravésedeministro das Comunicacdes,
Antonio Carlos Magalhées, distribuiu um total d@28. concessfes entre marco de 1985 e
setembro de 1988. De acordo com Goérgen (2009),ierimna@essas outorgas foi destinada
a politicos que votaram a favor de cinco anos dediata na Constituicdo que estava sendo
construida. O autor destaca ainda que, de 193dgaila data — portanto durante mais de
50 anos — os diferentes governos haviam distribRitib7 concessdes (p. 73).

Mesmo com a chegada do SBT e da Manchete e comamc@wde politicos
profissionais sobre as concessdes de radiodifus@pec¢ialmente no interior), a
predominancia da Rede Globo se mantém. E com asslrpinancia que, segundo
diversos autores, a Globo tera grande influénciaitgsia de Fernando Collor de Mello
(PRN) (1990 — 1992) na disputa presidencial de 1888epois no impeachment do

presidente. Como destaca Azevedo,

sem duvida, a crise do governo Collor foi um divide aguas para a midia
(em especial para o jornalismo politico), do pameovista da sua relacéo
com o sistema politico no novo periodo democratipois a grande
imprensa durante todo o episodio ndo sé agendabatel politico, como
se transformou num dos principais atores da aliseunciando o governo,
mobilizando a opinido publica e colocando em pautanpeachment.
(AZEVEDO, 2006, p. 107).

Depois, tanto Azevedo quanto Gorgen (2009) destaza@ntusiasmado apoio da
midia dominante ao Plano Real e, em seguida, édelele Fernando Henrique Cardoso
(PSDB) (1995 — 2002). A seguir, com desconfiangapaote da midia, elege-se Lula (PT)
(2003 — 2010), seguido por Dilma Rousseff (PT), gaereelege em 2014. Ja era um
periodo com uma cobertura com posicionamentos mahedos do que nas primeiras

eleicdes pds-redemocratizacdo. Ainda assim, hoasescde meios de comunicagdo que
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abriram apoio a candidatos (comd&stado de Sdo Paule aCarta Capita), e tentativas
de influenciar nas vésperas eleitorais apresentandosérie de acusagdes contra partidos
e/ou candidatos (caso da revigigaem 2014, contra Dilma Rousseff e o PT).

As midias alternativas também sofreram fortes ggeas de transformacao,
especialmente com a internet. Pensando a quesitimiadd multiplicaram-se blogs de
centro-esquerda logo do surgimento dos blogs paditho pais, com uma ascensao de
blogueiros vinculados ao Partido dos Trabalhadayes,acabaram se consolidando como
“blogueiros progressistas”. Parte importante debfmgueiros estava em Porto Alegre, e
seus blogs acabaram estando entre os primeirosudesngue comegaram a surgir na
cidade para discutir questdes importantes para&iadaae brasileira. Alguns tiveram vida
breve, outros se mantém desde o inicio da pringgicada de 2000 e fazem parte de uma
midia alternativa rica e diversa em Porto AlegraResta pesquisa, conseguimos mapear
71 meios de comunicacdo que, em um olhar inicediamn potencial para serem
caracterizados como midia alternativa. Ao longoddssertacdo, outros espacos ainda
nasceram e, se pensarmos que, pelo grande dinardmsracea e pelas limitacdes desta
pesquisa, 0 mapeamento aqui realizado néo € attizpodemos inferir que pode haver
pelo menos uma centena de meios de comunicacaoatives na cidade, grande parte
deles fazendo, de alguma forma, uso da interneb@spaco de divulgacdo de conteudos,
mesmo que ndo seja a plataforma principal. Foractorgrados 26 jornais de bairro, onze
radios comunitarias, 17 blogs e sites, quatro jerimapressos, uma revista, uma emissora
de televisdo comunitaria, uma agéncia de notiqiaetro radios web, uma TV web e cinco
paginas no Facebook.

H4, nesse grupo, grande variedade de temas, falenaisordagem, linhas editoriais
e, como vimos, formatos. HaA meios voltados a praéaduge reportagens e ha outros
focados em opinido. Ha plataformas variadas e,ntexnet, ha os que trabalham com
textos, fotos, videos, audios. H& vincula¢bes camidns politicos, com movimentos
populares ou com nenhum deles. Enfim, a variedamlecp ser uma caracteristica
importante entre as midias alternativas que atuamPerto Alegre apos a virada do
milénio.

Além da ascensao de novos tipos de midias alteasatas mudancgas politicas no
pais, a chegada ao governo federal do Partido dimlhadores e suas seguidas reelei¢cdes
foram antecedidas e/ou acompanhadas por mudancasconaunicacdo, tanto

organizacionais como técnicas. Por uma parte, ede2iutubro de 2007 nasc&mpresa
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Brasileira de Comunicac&(EBC), responsavel por gerir os meios de comunicacibtgall
federais, abrindo um novo espaco de midia no Besimpliando as possibilidades de
comunicacado democratica no pais. Do lado das neadies técnicas na comunicagao no

inicio do século XXI, explica Gorgen (2009) que

(...) fora da cena politica, 0 mundo das comunieacée transformava
rapidamente. Tanto em termos techologicos quanto nemdelos de
negacios, radio, TV e imprensa presenciavam, neiBmadesembarque de
duas midias que iriam alterar a forma com que aahigade passaria a se
comunicar: a TV por assinatura e a internet, anisaporcionadas pela
infraestrutura de redes. (GORGEN, 2009, p. 74).

E sob essa perspectiva, considerando as trangfoesmaecnoldgicas, discursivas,
sociais e politicas do pais e das midias, e o icemlir concentracdo dos meios de
comunicacao confrontado por uma midia alternatimacenstante renovacao e reinvencgao,
que devemos perceber as mudancas estimuladagtinosstdnos pela expansédo da internet

no Brasil.

2.5 A internet transforma a comunicacgéo

A chegada e a crescente popularizacado da intem@rasil alteraram e seguem
alterando o cenario midiatico do pais. Embora dlsogeconglomerados de comunicacéo
sigam dominantes, a dindmica da internet abre npeespectivas para a midia alternativa
e para a comunicacdo como expresséao horizontalizada

Assim como Castells (2003), percebemos a intecneio um rearticulador de
midias, e, mais do que isso, um rearticulador de toconhecimento e de todas as trocas
de conhecimentos na sociedade digitalmente mid@dizconceitos que desenvolvemos
em capitulo especifico mais adiante). A internetada e recriada a todo instante,
possuindo em sua propria esséncia a capacidaderdeustiplamente construida por
incontaveis sujeitos, nasce e vive como espacomeicacdo potencialmente livre, o que
ndo significa que o aparato econémico e politicesaeiedade capitalista ndo tenha, ao
menos neste momento, criado mecanismos de cootiade protagonismo nos espacgos da
rede. Castells (2003, p. 262) destaca a liberdasgeneial da internet: “a famosa ideia de
que a Internet é algo de incontrolavel, libert&tio. esta na tecnologia, mas porque ela foi

desenhada, no curso de sua histéria, com essacaotenafirma. Maldonado (2013)
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registra essa disputa que se estabelece entreterxciads libertarios e democraticos e as

acOes corporativas dominantes:

Ainda que os sistemas de meios de comunicacdayfesinios no século
XX, continuem tendo hegemonia mercadoldgica (Mattle2002), hoje se
realizam e se potencializam modos de comunicagiitaidi que superam,
na sua esséncia configurativa, a l6gica dos momgp@ do lucro de
poucos: grupos e tribos produtores de arte, cultciéncia, politica e
alternativas de mundo estéo fabricando milhdeseaes Isimbdlicos fora
dos condicionamentos dos mercados tradicionais t(¥ey blogosferas,
produtoras independentes, comunicacdo populaemativa multimidia).
(MALDONADO, 2013, p. 32).

E também isso o que acontece no Brasil, dispuasguesenrola em um espago em
que a internet ainda possui restricbes em termopeaietracdo, embora ela venha
crescendo em ritmo acelerado. Divulgada no finahloi de 2015, a Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios (Pndgdlcom dados referentes a 2013, apontou que 49,4% da
populacao brasileira (totalizando 85,6 milhdes espas) acessaram a internet em 2013, e
que 48% dos domicilios do pais possuem acesso ea +efl7,7% desses domicilios
possuiam banda larga.

Percebe-se, a0 mesmo tempo, a distancia a ser@@ncorrida até que se alcance a
universalidade da internet. E visivel a necessididse considerar um recorte de classe na
possibilidade de acesso atualmente. De acordo d@nad, 90,1% das pessoas com Ensino
Superior completo acessam a internet, assim con@®38los individuos com Ensino
Superior incompleto, 67,1% dos que possuem Ensiadidvcompleto, 45,6% para Ensino
Fundamental completo e apenas 24,8% para as pessoasstrucdo ou com Ensino
Fundamental incompleto. Algo semelhante aconteemdp tratamos do nivel de renda:
entre as pessoas com mais de cinco salarios mimmansais, 0 acesso a internet chega a
85,9%, mas apenas 23,9% das pessoas sem rendimemmm rendimento de até um
quarto de salario minimo acessam a rede. Entreuesregcebem mais de um quarto de
salario minimo e até meio salario, 33,8% acessararternet no periodo pesquisado. Com
rendimento superior a meio salario e até um saldioimo, o acesso chega a 43%,
alcancando 55,6% entre 0s que recebem mais deaténdeis salarios minimos. Ja 68,4%
das pessoas com rendimentos maiores que doistr@atgalarios acessam a rede, e 78,4%

dos que recebem entre trés e até cinco salariampdrtambém o fazem. O que aparece

 Disponivel em www.ibge.gov.br/home/estatisticalgapao/acessoainternet2013/default.shtm. Acesso em
30 de abril de 2015.



47

nesses dados é uma abrangéncia forte (mesmo entedgs cuja faixa de renda é média),
mas ainda marcada por importantes recortes deeclassescente-se a esse quadro que,
enquanto 96,3% dos estudantes da rede privadast®ecessam a internet, 0 mesmo é
feito por 68% dos estudantes da rede publica -etab, 74,9% dos estudantes brasileiros
acessam a rede.

Ha também distingbes entre as regides do pais,necenor penetracdo da internet
nas regides Nordeste (37,2%) e Norte (38,6%). OeSadé a regido com maior
porcentagem de pessoas que acessam a internet tido por Centro-Oeste (54,3%)
e Sul (53,5%). H& diferenca importante ainda no spigefere a urbanizacdo: no meio
urbano, 54,8% dos brasileiros utilizam a intermeintra apenas 18,6% das pessoas do
meio rural — h& que se destacar que esta é umalgpasda vez menor da populacao, que,
de acordo com a mesma pesquisa, representa hojasap$,9% dos domicilios.

Outro dado que deve ser destacado é a grandmgdib da internet pelos jovens, o
gue ajuda a entender o processo de expansao daonsis. Enquanto apenas 12,6% das
pessoas com 60 anos ou mais e 30,7% das pessoas@rt 59 anos acessam a internet,
na populacao de 10 a 14 anos esse percentual a@b652%, chegando a 75% nos jovens
que tém entre 15 e 19 anos. Para os individuosidade entre 20 e 24 anos, o percentual
de acesso a rede é de 70,5%. Para as pessoa®%eat®9 anos, 65,2%. Ainda ha maioria
de pessoas conectadas a internet entre 30 e 3945hH8%), baixando a menos da metade
apenas a partir dos 40 anos (para os individuosidade entre 40 e 49 anos, o percentual
é de 43,7%).

Em meio a essa conjuntura de avanco continuo fstente da internet no pais, as
tradicionais empresas de comunicacdo avancam solméernet e, ao mesmo tempo,
criam-se diversas redes de blogueiros e de asvika mais diversas areas — inclusive da
comunicacao, é claro — atuando na internet comaun@madores alternativos, seja atraves
de websites, blogs, paginas e perfis em platafomieasedes sociais digitais ou mesmo
atraves de simples articulagdes online entre iddod com interesse em difundir conteddo
informativo. Nesse sentido, Crovi Druetta (20093tdea que a internet € capaz de exercer
duas funcbes: “ser um canal de distribuicdo paramesos tradicionais (as vezes
generalistas) e proporcionar um espaco de expregaé® emissores emergentes de
diversas indoles (teméatico ou de outra ordem)4§). Mais do que isso, afirma, “se trata

de um sé meio que reune a possibilidade de senvoasgessoal” (p. 49). E, a0 mesmo
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tempo, tudo o que se coloca como intermediariceeggses dois modelos comunicativos
principais.

Essa plural potencialidade, inserida em uma sadedapitalista, se coloca em
disputa de interesses classistas, assim como ¢iase a disputa discursiva e simbolica
entre midia dominante e midia alternativa antesutgimento da internet. Também nos
espacos online se colocam contradi¢cdes e dispetaemtido que, quando possuem Viés
informativo e vinculado a meios de informacdo — g@leo que nos interessa
fundamentalmente nesta pesquisa — se acirram neaposicao e justaposicdo entre 0s
conglomerados midiaticos (vinculados as elitestipaB e econdmicas e veiculando seu
discurso e visdo de mundo) e os alternativos (l@wlms aos grupos historicamente
oprimidos). Uma explicacdo de Levy (2003) ajudaselagecer o quao impositiva € essa
divisao:

Cada comunidade humana, qualquer que seja sewtestaém a

possibilidade, e em breve a obrigacéo, de congteuirwebsite, de inserir-
se em uma ou Vvarias redes organizadas no cibeggsgacreunir sua
comunidade virtual e de garantir sua visibilidad®s nnstrumentos de
busca. Embora as midias generalistas sejam charaadiesenvolver-se e

concentrar-se no ciberespaco, a funcdo midiaticdistebui no conjunto
da sociedade. (LEVY, 2003, p. 370).

Além de inseparavel da sociedade capitalista, dispaita se torna mais visivel e
ainda mais certa nos espacos online porque a @wténpor esséncia, um espaco em
constante modificacéo e rearranjo, como ja vimaatid Barbero (2006) sublinha que € a
partir das tecnologias (que ndo sao neutras, castaahr) que se conformam e interagem
entre si diversos grupos e interesses, inclusive eonflitos. E assim, para ele, que se vai
formando uma nova forma de pensar e fazer a digmlitica de sentidos (p. 70). E essa
disputa, que carrega também toda a trajetoriaresepte do modelo midiatico brasileiro e
dos veiculos que dele tém se beneficiado e queacel® tém lutado, que se coloca hoje no
cenario da comunicacao no pais.

A partir dessa perspectiva, no proximo capituemios debater conceitos-chave
para esta pesquisa, inclusive aprofundando aspeelativos amidiatizacdo digitale

discutindo suas implicagfes para as praticas caracionais das midias alternativas.
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3 MIDIATIZACAO DIGITAL, MIDIA ALTERNATIVA E CIDADAN A
COMUNICATIVA

Neste capitulo, problematizamos os conceitos @sntjue norteiam a construcéo
desta pesquisa. Assim, iniciamos discutindo os aitoyg demediacao midiatizacdoe
midiatizacdo digital com especial atencao a este Ultimo e a sua ocetagé nosso foco de
investigacdo — a midia alternativa — e suas tramsfpdes. A seguir, discutimos o conceito
de midia alternativaa partir de diversas perspectivas tedricas, bdecara realidade
brasileira 0 assento mais preciso para que possamdimal, chegar a uma conceituacao a
esse respeito que esteja vinculada ao concretosguapresenta. No encerramento do
capitulo, realizamos uma discussao sobre os cosadécidadaniae, especificamente, de
cidadania comunicativatambém de forma a que essa reflexdo possa laaobre o
objeto pesquisado — que, a0 mesmo tempo, dever,senguanto concretizacdo dessa

forma de cidadania, ao aprofundamento das pondesdedricas.

3.1 Midiatizacgao digital e midia alternativa

Uma das principais transformacgfes ocorridas dmdoguase global nas ultimas
duas décadas € um ainda crescente processo des@&spda internet, com rapido e
constante avango tecnoldgico e igualmente rapidanstrucdo da sociedade a partir de
novos parametros, baseados no digital e em formeagsodhunicacdo e sociabilidade
distintas do que tinhamos até ha pouco tempo. dealanuito, nesse sentido, em um
caminho de crescente midiatizacdo da comunicagdaserelacbes sociais, um caminho
gue também afeta, consequentemente e de forma tilvda mais decisiva, os meios de
comunicacao tradicionais — e aqui falamos ndo apelas midias hegemdnicas, mas
também, e com especial atencéo, das midias altesatambém profundamente afetadas
por essas transformagodes.

Assim, percebendo esse processo como essencaalpesmpreensdo das novas
sociedades que vém se formando e, de forma maeciéisp, das novas funcdes e
potencialidades dos espa¢cos comunicativos pargatisgs da midia alternativa, devemos
atentar para o significado dos conceitos e paramgdicacbfes desse processo de
midiatizagdo digital.

Para Sodré (2006), a sociedade contemporaneagiédtepela midiatizacdo, por

perceber, o autor, nessa nova organizacao somial tendéncia a virtualizacéo de todas as
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relagbes humanas, tanto no que se refere a relagéigsicionais quanto a contatos e
interacOes interpessoais. Ele destaca a import@iecdistinguir claramentmidiatizacéo

de mediacédo Esta consiste em algo presente em qualquer smged nocdo de que
percebemos nosso entormediadospor elementos simbadlicos adquiridos culturalmente,
com a experiéncia. A principal mediacdo é, assimijnguagem, mas também s&o
mediacdes as leis, as artes, e tudo o que funcmma “ponte” entre o sujeito e 0 mundo
ao seu redor.

Ja a midiatizacao refere-se a um tipo de mediagéace realiza através de aparatos
tecnologicos tecnomediagBescaracterizadas por uma espécie de prétese tedoal@y
mercadoldgica da realidade sensivel” (p. 21). Essammediacdes — ou essa midiatizacdo
— ascendem e tornam-se refundadoras da sociedatiedp de uma dinamica na qual a
informacéo, enquanto produto, transforma o0 procedsocomunicacdo - técnica e
mercadologicamente.

Embora Sodré traga contribuicbes importantes paease perceba com clareza as
distincdes entranediacdoe midiatizacde devemos também dialogar com Maldonado
(2002) para ampliar e aprofundar os conceitos,ebédos em termos de um contexto
latino-americano marcado por disputas sociais e pfgico presente nas no¢fes de Sodré
— e conecta-los a ideia dadiatizacao digital

Temos, assim, como compreensaarsliacao a partir do que propde Maldonado
(2002, 2012, 2013), a ideia de atravessamentossoiwv@ue fazem parte dos processos de
comunicacdo. As dimensfes podem ser “conjunturgiigunstanciais, situacionais,
interacionais, temporais, (tecno) estratégicasasofmacro: estrutura de classes/ micro:
grupos de pertenga), politicas (poderes, campdarga), institucionais, religiosas, sexuais
e econbmicas (consumo/ producdo/ trabalho; progied possessédo/ despossuir)”
(Maldonado 2002, s/n). Quer dizemnadiacdcé aqui entendida como a série de elementos
que, fazendo parte do contexto social, também ot 0s processos comunicacionais
investigados. S&o, enfim, constitutivas do tempales onde se realiza a comunicagao.

A midiatizacde por sua vez, constitui-se a partir do processoadancos
tecnolégicos da comunicacdo que tem sua origeménoles XIX. Nestes dois ultimos
séculos, as transformacdes nas formas de comuai@agartir do desenvolvimento de
novas tecnologias levaram a uma reorganizacaondenitta social impulsionada por uma

ressignificacdo da comunicacédo — reduzindo a fdecama ideia da comunicacdo como
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“tornar comum”, incorpora-se a nog¢ao de circulagi® sinais como fundamento
comunicacional da sociedade contemporanea.

A partir do século XX, esse processo € aceleradpassa a transformar a
comunicacao a ponto de constitui-la como um camop@bkque atravessa todos os demais
campos e os condiciona de forma a transformarrasaf@es simbdlicas e reestruturar os
modelos financeiros, industriais e comerciais. Gz®eesso traz influéncias a todos os
espacos possiveis, desde a infraestrutura soéialajendamento dos temas do cotidiano e
das relacbes interpessoais. As midias se transfore@ “um lugar obrigatorio de
passagem, definicbes e publicizacdo dos outros @anyms com maior dependéncia que
outros, mas todos atravessados pelos fatores ma@da{MALDONADO, 2002, s/n).

E claro, porém, que ndo apenasidiatizacdoatua sobre o contexto social geral,
como também esse contexto atua sobre ela. Assimdiatizacdoé colocada a servico,
como adverte Maldonado (2002, 2012), do capitaletm@mico, e contribui para a
manutencdo e o fortalecimento das diversas formeasda@minagdo estabelecidas na
sociedade capitalista. Assim, como argumenta Maldon(2012), estabeleceu-se uma

hegemonia também nos processos simbdlicos, hegaeressa

(...) que os ordenamentos liberais transformaram meadelo Unico,
estabelecendo os sistemas de meios de comunicagiraial como o0s
anicos legitimos e com direitos a usufruir dos fieres econémicos da
ordem liberal (publicidade empresarial; propagarmggevernamental e
partidaria);  simultaneamente, excluindo repressér@am outras
possibilidades processuais de geracdo de comuniqag&o gravissimo
das radios comunitarias, por exemplo). (MALDONARXD12, p. 4-5).

Por outro lado, a potencialidade transformadorairdeprocesso dessa magnitude
também oferece novas perspectivas as lutas coaggentonicas, especialmente no que diz
respeito a formagédo e/ou reformatacdo dos espagosmiacionais e discursivos de
contestacdo. O préprio Maldonado (2012, p. 5) apquée, no caso do Brasil e do conjunto
da América Latina, redes de comunicacdo popularlternativa se estabeleceram,
acompanhando os processos politicos mais amploden®cratizacdo e emancipacao.
Com o uso da internet e inseridos nesses procesEesamplos, os sujeitos “enriqueceram
suas possibilidades de inter-relagdo simbdlica ddarintenso e abrangente, mudando
suas cotidianidades, seus circulos sociais, susbdaaes de construcado de signos e sua

concepcao do que é fazer comunicacdo” (MALDONADM,Z p. 14).
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Porém, mesmo nesse caso, é importante destacao geesso segue limitado
quando pensamos no contexto latino-ameriéa@omo afirmam Maldonado e Reichert
(2011), hd um novo sistema de desigualdade e éxcladvindo da rede mundial de
computadores e das relacdes contidas nela, serstanexa de um poder centralizado, mas
com diferengas, por exemplo, quanto a possibiliddde acessibilidade ou de uso
gualificado da internet e de suas potencialidatkesealidade de desigualdade que se
observa nas sociedades contemporaneas, princigalaguelas que se configuram a partir
da situacdo econdmica dos individuos, sera tratespasa a rede de computadores sob a
forma de excluséo” (p. 158).

Essa desigualdade, porém, pode e deve ser supétadapontam Maldonado e
Reichert (2011), um amadurecimento nos usos, qralifo a utilizacdo da internet para os
mais diversos fins, mas sobretudo inserindo de faosujeitos nos processos de
midiatizacdo digital e nas relacdes e discursosddedrrentes. “Ainda se esta longe de
dominar essas formagfes, mas os individuos témiadopsua consciéncia em relagédo a
esse aspecto da constituicdo das redes”, afirmauatoses (p. 156).

Dadas as significacbes dos processos nudiatizacdo digital no contexto
contemporaneo, inclusive em relagcdo a afetacdopdascas das midias alternativas,
passamos agora a aprofundar a reflexdo sobre regst® a

3.1.1 Aspectos relativos a constituicdo e espedifi@des do cenario digital

A internet nasce e se consolida como um verdadeaido cultural”’, reunindo em
sua dindmica uma série de identidades de diversg®og sociais envolvidos em seu
nascedouro.

Com Levy (1999), entendemos que as tecnologiasiagoem do vazio e ndo € no
vazio que se desenvolvem. Nascem com intengOesrasnde acordo com necessidades
ou desejos, e também a partir de necessidades sejoslese desenvolvem e se
transformam. Os contextos sociais em que iSso @®rdio determinantes para 0s rumos
de cada técnica, assim como 0s sujeitos e grupaisenvolvidos em cada etapa. Quer
dizer, qualquer tecnologia ndo é em si m& nemdmapra também nédo seja neutra, ja que

carrega em si as condi¢cdes de sua emergéncia.dfiema que “ndo somente as técnicas

8 Ver, para mais informagdes sobre os dados demadsternet no Brasil, o item 2.2.4.
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sdo imaginadas, fabricadas e reinterpretadas @usentuso pelos homens, como também
€ 0 proprio uso intensivo de ferramentas que domsthumanidade enquanto tal” (p. 21).

No caso da informatica, seu inicio — se € que Isipel recortar dessa forma o
tempo, jA que ha uma corrente ininterrupta de asnmécnicos — remete ao final da
primeira metade do século XX. Naquele momento, ctatores eram desenvolvidos
militarmente e operados apenas por cientistas. [artir dos anos 1960 que esses
computadores comecam a chegar a sociedade ciglémkaro que ainda com importantes
limitacbes de uso, restringindo-se a uma vangudedaoldgica e operando como
instrumento para célculos cientificos e estatistidas Estados e das grandes empresas,
muitas vezes ancorados em ou apoiados por estedesublvidos nas universidades.

E com o desenvolvimento do microprocessador, lamtevy (1999), que as
tecnologias informaticas conseguem dar um saltgsgralo a interferir com grande
importancia em todos os setores da industria. Arpdai, as grandes empresas passam a
ter interesse direto no desenvolvimento dessedgtecnologia, em busca de uma maior
produtividade possibilitada pela informatizacéo.

Quase ao mesmo tempo, jovens universitarios, cpges da ascensdo da
“contracultura”, percebem que as tecnologias posemwir a interesses distintos dos que as
originaram. Assim, esses jovens se apropriam degsascas e criam o computador
pessoal, 0 que passaria a ampliar continuamengossbilidades de rapido avanco da
informatica. Mais pessoas passam a atuar sobrevas tecnologias, transformando-as e
aprimorando seu uso. Assim, o computador diveesgigas funcdes, aproxima-se da vida

cotidiana, e torna-se um

(...) instrumento de criagdo (de textos, de imageles muasicas), de
organizacdo (bancos de dados, planilhas), de si@mlaplanilhas,
ferramentas de apoio a decisdo, programas paralipas® de diversao
(jogos) nas médos de uma proporgdo crescente ddagépudos paises
desenvolvidos. (LEVY, 1999, p. 32).

A partir dos anos 1980, um novo ciclo se abre ogmeflexos desse processo. A
informatica passa a se fundir irremediavelmente apmestante da sociedade e, de
marginal, passa a se tornar parte da pratica sdoralnante. De uma subcultura em seu
surgimento e em seus primeiros momentos, amplialsteangéncia, inicia um processo de
popularizacéo e passa a ser parte da cultura hegeaméesmo que também sirva ao seu

questionamento. Penetra todas as esferas socifim, ® movimento, que comegara nos
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anos 1970, com a apropriacdo das tecnologias pengouniversitarios, se consolida, e
passam a ser estabelecidas redes e redes de Aeddgermatica comeca a existir ndo
apenas como computadores estaticos que guardagaeizam informacdes: agora essas
informacfes também podem circular. “As tecnologiagtais surgiram, entdo, como a
infraestrutura do ciberespaco, novo espaco de coag#do, de sociabilidade, de
organizacdo e de transacdo, mas também novo merdaddnformacdo e do
conhecimento”, complementa Levy (1999, p. 32). Cr&Zzando essa seérie de
convergéncias que levaram a criacéo e ao desemaito da informatica, Castells (2003)
relata que a internet nasce e se desenvolve atdgvaesa conjuncao de fatores ligados a
grandes projetos cientificos, a questdes militar@asuma cultura libertaria carregada por
estudantes e hackers. Assim, as culturas provesiel® cada um desses setores ira fazer
parte da composicdo da internet, formando um nowangplexa cultura que, a partir do
momento em que penetra no todo social, passa astegiv todo o espaco simbdlico,
produtivo e informacional da sociedade contemp@ane

Projetada e desenvolvida a partir dessas intdissedéo diversas, a internet ndo se
coloca como um espaco definido, mas em constantacdm E esse seu fundamental
carater libertario: a capacidade de ser incansargbntransformada. Porém, ha que se
ressaltar, concordando com Castells (2003), qudeaniet esta inserida em um contexto
social maior que, embora fortemente atravessadelppse desenvolve também a partir de
outros elementos caracteristicos da sociedadeatiszite de cada formacéo de Estado e de
sociedade especifica. Assim, a forma e a capacidesias transformacdes dependem do
contexto e do processo dos quais fazem parte, ndorse, entdo, a internet, mais ou
menos livre e mais ou menos capaz de gerar cidasformadores para ela mesma e para
seu entorno.

O préprio sistema capitalista acaba passando pmsformacdes a partir das
mudancas nas tecnologias da informacgé&o. De acamioGastells (2011), o que ocorre a
partir da década de 1980 é uma reestruturacdo stemsl capitalista, na qual “o
desenvolvimento e as manifestacbes dessa revotecaoldgica foram moldados pelas
l6gicas e interesses do capitalismo avancado, serinmstarem as expressdes desses
interesses” (CASTELLS, 2011, p. 50). Em sentido edbante, lanni (2002) fala em um
“novo surto de universalizagdo do capitalismo” (p3), com novo impulso ao
desenvolvimento do modo de producédo capitalista, mundo se transforma em uma

imensa fabrica, uma “fabrica global” (p. 14).
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Ha, nessa reorganizacdo capitalista, um processdielecao do individuo, que,
bombardeado por muitas informacdes, imagens, \G@énprocura isolar-se, o que acaba
levando a “autismo social”, alienacdo do individubtestranhamento de si proprio e dos

outros” (p. 65). Porém,

(...) sdo muitos os que reagem criticamente. Agaemsam, sentem e
imaginam mobilizando a matéria de criacédo oferep&la cidade. Recriam
0os elementos materiais e espirituais, as adverssdados impasses, as
condicBes e as possibilidades, trabalhando crigoéena sua situacdo, as
suas convicgcdes e reivindicagbes, as possibilidadesponiveis e
emergentes. Esse é o caso do individuo, do grupoclasse ou da
coletividade que se conscientiza, organiza, redgeamente, questiona o
status quo, incute ilusbes em suas praticas, imagitra cidade. Esse € 0
momento em que a cidade pode ser um vasto cepattm, praga, campo
de controvérsia, territério de greves, riots, Wets) revoltas, revolucdes”.
(IANNI, 2002, p. 65-66).

Em meio a essa reorganizacao social e ao avanicietiaet, aparece um crescente
processo de midiatizacdo digital, ao mesmo tempa@eense expande em tamanho e em
relevancia social ciberespacee em que o digital se torna predominante na igéd de
informacgdes. Crovi Druetta (2009) observa que asdatles cotidianas “tendem a se
midiatizar ou virtualizar” (p. 42). Ja que esse itdio esta posto, € dever do pesquisador —
e é fundamental para a sociedade como um todoar ofiticamente para esse fenémeno,
compreender 0s conceitos nele envolvidos e proexlicar as particdes que dai advém.
Nesse sentido, concordamos com Crovi Druetta (2g0@nhdo afirma a necessidade de
nao retirar esse processo de seu contexto maisoam@lqual aparecem algumas das
dindmicas proprias da sociedade capitalista, oa, sej “andamento de interesses
econdbmicos que on@vos recursos tecnolégigosriam e renovam constantemente, 0s
fatores que determinam a sele¢do e o manuseicodtsiclos, e as limitagdes que existem
para que todos os cidadaos facam uso dessas iesVagd 42). Assim, como afirma
Castells (2011), a midiatizacdo € predominantemeolecada a servico do capital
hegemonico e contribui para a manutencdo das dgfesaestabelecidas, embora seja
também afirmada no sentido de busca por transfd@resag apropriada pelos setores
sociais oprimidos. De qualquer forma, a midiatipagassa a atravessar todas as dinamicas
de luta social.

Mas que virtual € esse que se impde, e ajoerespacoé esse que se expande?
Levy (1996) entende a virtualidade como uma potdideide que ainda n&o possui
atualidade, mas que se mantém latente, prontagearstecer: "é um real fantasmatico,
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latente. O possivel € exatamente como o real: sddlta a existéncia” (p. 16). Assim,
também o digital existe, é real, mas pac@ntecer pararealizar-se deve extrapolar a
virtualidade. E o faz no justo momento em que dateado conteudo € exibido com

signos que possam ser compreendidos por um sernoyn@ que, para Levy, "o
armazenamento em memoria digital € uma potencidzaa exibicdo é uma realizacdo"
(p. 40). Mais do que isso, explica Levy, a telaudeaparelho digital funciona como uma
janela para a informacao, considerando-se queportudigital (...) ndo contém um texto
legivel por humanos, mas uma série de cédigosm#ticos que serdo eventualmente
traduzidos por um computador em sinais alfabétera um dispositivo de apresentacao”
(p. 39).

Abastecendo essa virtualidade, uma crescentalkedaitalizacdes se impde. Cada
vez mais textos, imagens e informacfes em gerallgftalizadas e, dessa forma, tanto
apresentadas quanto armazenadas. Na proposicévgg1999), a principal razdo dessa
tendéncia € a maior facilidade no tratamento des¥asmacdes digitalizadas, cujas
caracteristicas principais de processamento naenp@@r encontradas em nenhuma outra
modalidade de tratamento: processamento automatimm grau de precisdo quase
absoluto, com grande rapidez e em grande quant{gaéd).

Com as cada vez mais volumosas (virtualmentejatizacdes e com a crescente
virtualizacdo das informagfes — ndo apenas nodeedg informagdes jornalisticas, mas
como todo o conjunto simbalico possivel — ha umal@atéo do ciberespaco, definido por
Levy (1999) como “0 espaco de comunicacdo aberta peerconexdo mundial dos
computadores e das memadrias dos computadores5)pP8ra ele, ainda no século XXI o
ciberespaco se tornara “o principal canal de cooagdio e suporte de memdria da
humanidade” (p. 95).

Além das vantagens da digitalizacdo das informgcdetro fator contribui para
esse processo de ampliagao do ciberespaco: suadaamde proporcionar — embora nem
sempre se consolide em todo o seu potencial — uanar mteracdo do que qualquer outra
plataforma de comunicacéo ja pode oferecer, aumeataotoriamente a capacidade de
intervencao da maioria dos sujeitos envolvidos emptocesso comunicativo.

Concordamos com Fragoso (2001) quando afirma guegratividade € um dos
elementos mais importantes para a redefinicdo oiasat de comunicacdo a partir do
digital. Ao mesmo tempo, Primo (2007) lembra quebera de forma muito limitada, a

interatividade ja era uma questdo presente nossmi@ocomunicacao tradicionais, ao
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menos enquanto desafio de tornar mais participa@gses espacos midiaticos. Formas de
feedback eram centrais nesse objetivo, de formaepgpostas de audiéncia, por exemplo,
poderiam influenciar a programacdo, ou, acrescesdganiemas mais fortemente
comentados poderiam receber prioridade nas camagpdais. Porém, como se V&, essa
interatividade era profundamente limitada. E ap@oas as midias digitais que se coloca a
possibilidade de que seja a propria interatividadeorganizar e reconstruir diretamente a
comunicacao.

Nesse sentido — e a distingdo vale também pam@mardcacédo digital — Primo
(2007) propbe uma diferenciacdo enirderacéo e reatividade destacando que a
predominancia de uma ou outra depende ndo apenasradogia envolvida, mas também
do contexto cultural e social no qual a relacd@amesenta. Assim, enquanto a primeira
possui carater de didlogo e de amplas possibilddddaesposta, a segunda possui opcdes
limitadas de resposta, condicionadas pelo emissonehsagem inicial, permitindo apenas
umareacaq e nao undidlogoem que haja equilibrio e liberdade. Enfim, “intga € um
processo no qual o sujeito se engaja” (PRIMO, 2p071).

Primo entende que ndo se deve pensar a interag@® simples troca de
informagdes entre interagentes, mas como um processqual estdo envolvidos os
interagentes e o préprio meio, além do contexttako&ssim, com o foco no processo de
interacéo, percebe a necessidade “de um olhardauadue se passa entre os interagentes
(sem que esse foco recaia exclusivamente sobredug##o, ou recepcdo, ou sobre o
canal)” (PRIMO, 2007, p. 228). A interacao se cala@nfim, como algo anterior as midias
digitais, mas grandemente ampliado a partir detedysive porque o processo se torna
mais dindmico e mais rico a partir de niveis maidyndos de interacdo, como € o caso de
determinados espacos na internet — e da poteradaliue se apresenta em geral a partir
dela.

Os meios de comunicacdo “tradicionais” passanmasmo tempo, por processos
necessarios de atualizacdo e reorganizacdo. S@ol@gepela ascenséo da internet, o que
nao significa que estejam condenados a perecessérespeito, Levy (1999) lembra que,
desde que a escrita foi inventada, os seres hunm@im$alam menos. Porém, destaca, a
funcéo da fala modifica-se. O mesmo acontece coma&ises de comunicacdo. A cada
avanco tecnoldgico, o aparato anterior se reinygatdo em sua funcdo como em sua

pratica.
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Além da capacidade de interacdo, outras cardatessda internet tendem a
empurrar & mudanga — ou a superagdo — algumasgsréids midias tradicionais, levando
0 contexto midiatico em geral a sofrer modificacode forma que avanca uma
reorganizacio dos espacos e das caracteristicasmmicacd® Em rede, a comunicacdo
se transforma a cada novo nd, vai ampliando paknente suas vozes e construindo
novas conexdes e, assim, ampliando também a dladesie a pluralidade. Levy (1999)
resume essa nova dinamica: “quanto mais univees&tr{so, interconectado, interativo),
menos totalizavel” (p. 122).

O hipertexto acrescenta liberdade a esse procgessibilitando aos sujeitos
escolherem caminhos por onde buscarédo as informagevi Druetta (2009) sublinha
essa caracteristica, ja que, assim, “cada usuade gonstruir livremente seus conteudos a
partir de diversas fontes informativas, que podemmsanuseadas de muitas maneiras
diferentes segundo o capital cultural” (p. 48). Brmabessa construgcdo nao seja de fato
totalmente livre, ja que esta atravessada por shgerelacdes de poder que se estabelecem
também online, a internet apresenta uma liberdatenpial, que se coloca hoje carregada
de contradicdes e disputas que se dao online kneffDessa forma, concordando com
Crovi Druetta (2009), entendemos que daersidade se constitui como uma das
caracteristicas centrais da internet. Uma divedsidpie perpassa todos os elementos que
circulam no ciberespaco: diversidade “de informackofontes, de modelos de interagéo,
de canais de expresséao, de emissores” (p. 48) (Ratalls (2003), a influéncia da internet
sobre o conjunto dos meios de comunicacéo é taw@rque ela se converte no “coracao
articulador dos distintos meios”, no “sistema opecaque permite interconectar e
canalizar a informacgao sobre o que acontece, autdgexre, 0 que podemos ver, 0 que nao
podemos ver, e torna-se o0 sistema conector interdt conjunto do sistema multimidia”
(p. 284-285).

N&o se trata, porém, de perceber na internet yacescomunicativo que paire
acima da sociedade. Apesar de sua potencialidadecatatica e democratizante, ela se

coloca em constante disputa, e esta inserida emsomedade que, a0 mesmo tempo em

9 Ainda assim, Crovi Druetta (2009) aponta que o®snde comunicagdo privados tradicionais continuam
procurando levar praticas antigas as novas miltias.porque operam em uma légica empresarial da qua
ndo podem abrir mao sob pena de desapareceremcem@ctecnologia, mas enquanto grandes empresas de
midia privada tradicional. Aplicam na internet, fayme Crovi Druetta (2009), as vezes uma “novadide
producdo”, em outras uma linha “subsidiaria da phien em todos os aspectos” (p. 53). Com esse
comportamento, perdem as potencialidades oferecidasberespaco, embora mantenham o forte poder de
agendamento que possuem off-line (é verdade queesesso de desgaste).
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gue é modificada e influenciada por ela, tambénodifica e influencia as dindmicas que
ali se colocam.

Ao mesmo tempo em que a internet ascende, divemmss elementos
componentes da dinamica social se modificam. Anessénutante da sociedade ja existia
independentemente da internet, e o ciberespagol@saaccomo mais um fator nessa conta.
As tecnologias em geral cumprem um papel importaessas transformagdes, mas néo de
forma autbnoma, e sim construidas e significadéssmeres humanos inseridos em seus
grupos sociais, e, mais amplamente, em suas cldda&tonado (2013), explica que “as
praticas culturais comunicacionais contemporaneadam aceleradamente em afinidade
com as transformacdes tecnoldgicas que a digit@izpotencializa e concretiza” (p. 31).

Essas transformacdes sociais causadas pela inéepsdas tecnologias, para além
dos meios de comunicacdo em si, tém peso importantespaco simboélico. Com
Maldonado (2013), entendemos que a midiatizacadatligm expansdo tem mudado
profundamente a producdo dos bens simbdlicos énasdterado também o acervo
cultural. Na medida em que os seres humanos tramsfio a tecnologia, ela também os
transforma. Martin Barbero (2006) segue uma linbmethante quando afirma que a
mudanca de maior importancia que se coloca a mart@mergéncia das novas tecnologias
ndo esta na quantidade de maquinas, mas na mudascdmapas mentais” e nas
linguagens, enfraquecendo as hierarquias e burasradasce, enfim, uma nova esfera
publica, com “novas sociabilidades que suscitanpsoxalores. Estes novos valores, por
sua vez, reforcam as novas sociabilidades. Estéatidaa € geradora de novas praticas
culturais” (SILVA, 2001, p. 151-152). Dessa formaparecem também novas
caracteristicas de espaco-tempo, territorialidémenacdo de comunidades, organizacao
de memodria individual e coletiva — tudo isso forohaesse novo espaco publico, que Silva
(2001) define como uma “Nova Agora” (p. 151).

Castells (2003) recorda que as redes semprerarishas sociedades, mas que a
internet as potencializa. E nessas redes digitassyrge essa esfera publica renovada,
arejada e em disputa. Mas isso ndo ocorreu desgeirérdios da informéatica, e sim
como consequéncia da acdo dos sujeitos sobre efpestdo da individualizacdo e do
isolamento, por exemplo, sempre discutida quanddratea de pensar as vantagens e
desvantagens desse cenario, teve e tem diversogmtmsna curta histdria da internet.
Até o inicio dos anos 2000, conta Castells (2083paior parte do uso da internet era

simplesmente instrumental. Mas agora, com a ascelasAplataformas de redes sociais, as
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comunidades virtuais se expandem, e as relacéesissodrtuais ganham peso e
importancia, tornando-se de fato uma nova forma edéra publica. Essa nova
configuracdo da esfera publica, para Levy (2008 Eeintroducdo de novos elementos no
palco social (interconexao geral, desintermediagdmmunicacdo de todos com todos)
fundando-se, dessa forma, sobre diferentes caistatas: a inclusdo, a transparéncia e a
universalidade. Para ele, “a revolugcdo do cibegEspai reestruturar profundamente a
esfera publica mundial, o que tera profundas regsfies sobre a vida democratica” (p.
369).

Ao mesmo tempo, com o direcionamento da interagd ps interesses dos grupos
sociais, politicos e econdmicos dominantes, tameémrgem ameacas as liberdades.
Mattelart (2009) destaca que o controle social aleide ser feito apenas através do
encarceramento, passando, os poderosos, a utiiz@ale tecnologias de informacao e
comunicacdo. S&o sociedades “de controle”, qudilsgam da internet para classificar e
vigiar os sujeitos e que, para o autor, sao inegde conviver com a diferenca. Esses
processos de controle acontecem tanto dentro ddesa@uanto a nivel global. Assange
(2013, p. 25) demonstra preocupacao com esse ¢ipsa da internet: “A internet, nossa
maior ferramenta de emancipacéo, est4 sendo trarexda no mais perigoso facilitador do
totalitarismo que ja vimos. A internet € uma ameacaivilizacdo humana”. O autor
identifica uma batalha em andamento entre a pdidsitbe de mais informacéao,
comunicacao e liberdade, por um lado, e a chanoeadt® controle e vigilancia, por outro.
De um lado, Estados e corporac¢des buscam direciopegsente e o futuro da internet no
sentido de ampliagédo de seu poder. De outro, sgjeimovimentos atuam para construir a
internet — constantemente em reconstrugdo — coma femramenta comunitaria e
libertadora.

Uma das disputas relocalizadas pela internet e pethatizacdo digital esta
relacionada a questdo das globalizagBes. Esse-dernan ponto necessario a luta por
autonomia e por transformacgdes com potencial epador. Nesse sentido, Santos (2009)
entende que ndo se pode falar em “globalizacaos, ena “globalizacbes”. Isso porque a
integracdo entre as diversas nacdes e entre asa@bvgovos ndo é apenas econdmica, mas
também cultural e politica, e porque varias forndas globalizagdo sdo possiveis e
passiveis de embates entre os diversos interassalgidos. Ha, portanto, a potencialidade

de globaliza¢Ges “de baixo pra cima”, libertadosadidarias e integradoras.
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Essas possibilidades de globalizagcdes contra-hegeas) potencializadas pela
apropriacéo, pelos movimentos populares, das rgut®ais online e da internet como um
todo, podem enriquecer culturalmente a todos osqyalesde que ndo sejam conduzidas
através de imposicdes. Devem, sim, acontecer cpressuposto de que todas as culturas
tém o que acrescentar as demais de forma a ansptianhecimento humano. E preciso

ressaltar, porém, que, como esclarece Cortina §2005

ndo se trata de manter as diversas culturas, ceamfmssem espécies
bioldgicas e fosse preciso defender a ‘biodivedsdaTrata-se antes de
tomar consciéncia de que nenhuma cultura tem sedup@ra todos os
problemas vitais e de que pode aprender com outaR) solu¢des das
quais carece como a se compreender a si mesma. T(GAR 2005,
p.143).

Desde que deixou de ser privilégio de alguns taget organizacfes isolados e
passou a participar da vida da sociedade como da) &internet possibilitou — e impeliu
a — que os seres humanos reorganizassem as tiodadicas, o ambiente cultural, a
economia, a comunicacdo. Formou, enfim, uma nocgedade, embora, cabe ressaltar
uma vez mais, mantenham-se as bases capitalistedagées de trabalho e de aparato
estatal. Essa nova sociedade, para Castells (20@3)ciedade em redeujo “tecido” é a
internet, que, mais do que uma tecnologia, comstucomo um meio de organizacao
social, como “o coracdo de um novo paradigma séondto, que constitui na realidade a
base material de nossas vidas e de nossas formaelaigo, de trabalho e de

comunicacao” (p. 287).

3.1.2 A nova posicao dos sujeitos

Em um contexto de aprofundamento e aceleracapmegsssos de midiatizacao e
de midiatizacdo digital, também transforma-se acpos a identidade e os papéis dos
sujeitos. Embora também em momentos anterioresen@adesse falar em passividade em
processos comunicativos, sua posi¢do enquaujéitosé reforcada, estejam em que ponto
desses processos estiverem. Mesmo que o avangoidiaszacfes esteja conduzido e até
certo ponto condicionado por fatores externos, pehbiente social, pelas relacbes de
poder e de disputa colocadas estruturalmente,acicigle dos sujeitos de intervencgao e de

reinvencgéo das praticas e dindmicas comunicativguiase.
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Maldonado (2013) destaca, nesse sentido, a immuiatéle romper com a ideia de
“receptores”, de “massa”, pensando, pelo contr@nosujeitos em comunicacioapazes
de intervir nos processos mesmo que nao estejaposipdes dominantes. O avanco dos
ambientes digitais e de sua capacidade de atraveslss 0s campos sociais amplia essas

possibilidades, ja que esses ambientes sdo, coombealpona (2014),

(...) espaco de produtores e receptores sem aalhade um diploma.
Nesse espaco, a competéncia comunicativa do coadariénserido nos
movimentos sociais € chancelada pelos propriosqusbfjue ali também
produzem e recebem. Essa troca e essa afirmagd® 13em patamar de
oportunidades potencialmente iguais ja que, pamareguzir informacao
ou divulga-la no ambiente digital, ndo é necesd@&rdormacao oficial e
técnica. (BONA, 2014, p. 130).

Quer dizer, além de resistir atraves tdécas (CERTEAU, 1994), os sujeitos
constroem e propdepstratégiagotencialmente transformadoras através da congéuca
para a propria comunicacao e para a sociedade i Bara Certeau (1994) e Maldonado
(2014), mesmo em uma situacdo de atuacdo subalieeaformulacdo de estratégias, os
sujeitos sdo capazes de oferecer resisténciassdsvérs variadas formas de avanco do
discurso e das praticas hegemoénicas. Como destatdomhdo (2014), as dinamicas
socioculturais desestabilizam o sistema ao rompgreessos de pura reproducao dos
elementos apresentados pela midia através de teandgs diversas. Ja Certeau (1994)
afirma que “sem sair do lugar onde tem que vivgue Ihe impde uma lei, ele ai instaura
pluralidade e criatividade. Por uma arte de indeit@aicao ele tira dai efeitos imprevistos”
(p. 93).

Ainda assim, essas formas de resisténcia sdosrétes limitadas, servindo mais
como recursos defensivos do que como ac¢des estragnte transformadoras — embora, é
claro, as estruturas também sejam tocadas pelas ag@ ocorrem nas superestruturas,
mesmo as acgdes relativamente isoladas. Bonin (2a8&#)ém entende que a midiatizagédo
digital reordena o campo comunicacional e as agies sujeitos, abrindo novas
possibilidades de participacdo e intervencao, calisgeminacao progressiva do dominio
dos recursos que se apresentam. S&o sujeitos fentiEmente localizados em contextos
sociais especificos, marcados por recortes deeclgss experiéncias, por concepgoes
sobre o mundo, “séo produtores, consumidores égufas também sdo sujeitos situados
e constituidos desde suas trajetorias sociocutaraicretas, vinculadas a contextos micro
e macrossociais” (BONIN, 2015, p. 27).
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Com a midiatizagdo digital esses sujeitos sao agiados, passando, alguns, a
acessar diretamente o meio midiatico atraveés duoaces digitais. Tornam-se, assim, nas
palavras de Maldonado (2013uyjeitos em comunicacdo midiati¢p. 99), com maior
capacidade de intervencdo e maior efetividade sesstervencdes, nao apenas
ressignificando o contetdo apresentado pelos coragkdos midiaticos, mas produzindo e
divulgando seu proprio discurso. Essa mudanca verbajp de transformacdes sociais

mais amplas:

As mudancas historico-culturais e técnicas das dliesas décadas (final
do século XX e inicio do século XXI) apresentamtuwgs relevantes de
carater civilizador. Na dimensdo comunicacionainportante apontar o
processo de socializacd@ias técnicas de producdo comunicativaipaura

da fungcdo do receptode mensagens nos limites da midia massiva; o
aprendizado qualitativale competéncias comunicativas digitais fora das
instituicdes educativas, dos cursos mercadolégieogslas estruturas
politicas tradicionais; a configuragdo slgeitos produtoresle informacao

e comunicacgdo, além dos enquadramentos consersadongensificacao

e a expansdo ddruicdo estética comunicativeem estruturacoes,
experiéncias e apropriagcbes mdltiplas de caratemoveslor.
(MALDONADO, 2013, p. 93-94).

Trata-se de um tornar-se, dmijeitos comunicantes resistentesm sujeitos
comunicantes produtoregjue passam a oferecer aos demais, de forma atstanme
midiatizada, suas proprias formas de perceber cdmensuas possibilidades. Sua voz é
ampliada em alcance, poténcia e legitimidade. Csula formulacdo passa a estar
conectada as demais — suas e dos outros —, pesi@ndwoaneira mais forte sobre a
identidade, a histéria e a inteligéncia coletiva.

E sob essa égide que se forma, como aponta S2@Pé)(um novcethos quer
dizer, um novo “espaco disposto para a realizagliopara a acdo humana, forma
organizativa das acfes cotidianas” (p. 24), um efgmdefinidor de costumes, condutas,
cognicdes. Essethosé formado a partir dbios midiatico um “novo modo de presenca do
sujeito no mundo” (p. 22) surgido a partir da aséendos processos de midiatizacdo e
midiatizacao digital.

A midiatizacao digital, a formacéo de um nathose, enfim, o reposicionamento
dos sujeitos comunicantes, permite pensar tambémmeiificacbes no que Pierre
Bourdieu chamou deabitus Bona (2014) explica quel@bitustrata-se da construgéo do
conhecimento dos sujeitos a partir das praticasqdas participa dentro de seu campo

social e, a partir de Bourdieu, esclarece a relgaéio conceito:
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Habitus sdo produtos de diferentes modos de engedramistiog, de
condicBes de existéncia que, impondo definicOealites do impossivel,
do possivel, do provavel ou do certo, fazem alg@mgirem como naturais
Ou razoaveis préaticas ou aspira¢cdes que outrosrserdmo impensaveis
ou escandalosas, e inversamente. (BOURDdE&tlo porBONA, 2014, p.
131).

E importante compreender, aqui, queabitusé configurado a partir doampono
qual o sujeito esta presente e dos campos comais igtersecciona. O espaco social total
€ composto por varios campos especificos e posduagbes econdmica e cultural, sendo
que, em cada uma delas, ha dominados e dominditesiltima instancia, as elites
culturais sdo dominadas pelas elites econdmicasciedade € formada, portanto, por um
conjunto de campos sociais, mais ou menos autonatrasessados pela luta de classes.
Em cada campo ha uma forma geral de percepcacagdatwos sujeitos ali inseridos, o
habitus construido e reconstruido em meio a essas diag@neidisputas. Essa dinamica
complexa e intermitente constitui-se na trajet@&ndo que a trajetoria de cada sujeito ndo
pode ser compreendida sem que se leve em conwdes das quais ele faz parte, e as
quais o constroem ao mesmo tempo em que sdo reddastpor ele proprio.

A existéncia de unhabitusndo quer dizer, cabe destacar, que o sujeitoagsté}
definido e que ndo possa subverter as praticadhgusdo ensinadas pelas experiéncias
dentro de um determinado campo social. Pensamasy &ona (2014), em urhabitus
dindmico, “que se reconfigura nas relagbes comsguicoes e campos que o atravessam
e o conformam” (p. 135). Assim, o comunicador adgwihabitustipico de seus pares,
mas, quando ultrapassa as barreiras da midia ebiy@ore torna-se um comunicador
popular, seuhabitus passa a ser transformado. Adquire, dessa formaasniases
cognitivas, que podem estar vinculadas a comungjgu® exemplo, ou a movimentos
populares.

Porém, ainda se pensarmos apenas nos comunicguigrelsres, a complexidade
da analise sobre quem séo esses sujeitos contrandeg Ha comunicadores nascidos
diretamente dos movimentos populares, mas tambéws de se agregam a eles ja como
comunicadores; h4 os com formacdo académica naedpsaque ndo possuem qualquer
formacdo académica. Enfim, a variedade de tiposugitos comunicantes produtorés
muito vasta, e, nesta pesquisa, essa complexidaatece em boa medida. Embora os
comunicadores com o0s quais trabalhamos nesta pasgéo atuem como assessores de
movimentos, e sim como parte de meios de comurocagternativos autdbnomos,

vinculados indiretamente a esses movimentos, opgueebemos nas entrevistas com 0s



65

comunicadores esta em acordo com o que defende @6d4), quando afirma que “o

comunicador inserido nos movimentos sociais posalds praticas constantemente
atravessadas tanto pelo saber pratico da sua faomaofissional quanto pelos campos
politico, cientifico e social, que hoje agreganpi@gicas dos movimentos sociais” (p. 130).

De qualquer forma, carregando em maior ou menal mionhecimentos técnicos
prévios, tendo ou ndo em sua trajetdria traball@omidia corporativa, o que fica claro é
que esses comunicadores populares tornam-se faortieernaculados a unhabitus que
reflete em boa medida as praticas e condutas dosmmotos populares novos e
tradicionais. Parte importante dessa formagcdo é@pmoidade de compreender que a
“comunicacdo para a solidariedade pressupfe adaligeparticipacdo do outro enquanto
fazedor e propositor de temas e de pautas a sasentidas e o direito a expresséo, nos
mais diversos meios, tanto de massa quanto comosijtalternativos e outros” (BONA,
2014, p. 129).

Essas nog¢fes que vao sendo incorporadas as pdasa®municadores populares
sdo fundamentais para que 0s espacos nos quais passam construir praticas que 0s
afrmem enquanto meios de comunicacdo alternativirsgulados aos movimentos
populares e aos grupos sociais marginalizados,pratitas democraticas, emancipadoras,
e discurso eminentemente contestador e transfomm@dpisso ressaltamos neste item — e
nos debrucaremos sobre na andlise da etapa sis@nu#t pesquisa empirica — a
importancia dessesujeitos comunicantes produtores populaeesle suas trajetorias na

consolidacédo de meios de comunicacao alternativasmeidia alternativa em geral.

3.1.3 Movimentos sociais e midias alternativas nawa conjuntura

Sendo afetado o conjunto da sociedade, tambémousBn@ntos sociais e a midia
alternativa e popular se veem em novas situacpestia da emergéncia e consolidacao da
internet. Levy (1999) descreve uma potencialidaalénternet que pode se oferecer — e ja
se oferece, embora ainda ndo seja completamentgefipda — a esses grupos sociais
questionadores do modelo de sociedade e que semprieam afastados dos principais

meios de comunicacao:
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(...) um grupo ou individuo qualquer, sejam quaeerd suas origens
geogréficas e sociais, mesmo que ndo tenha quaskume poder

econbmico, contanto que lance mao de um minimo alepeténcias
técnicas, pode investir no ciberespacgo por cordpriar e adquirir dados,
entrar em contato com outros grupos ou pessoadjcipar de

comunidades virtuais ou difundir para um publicetgainformacdes de
todos os tipos que ele julgar dignas de interegk&3/Y, 1999, p. 229-

230).

Assim, as midias alternativas, constituindo-searirpou em consonancia com 0s
movimentos sociais, tém na internet uma nova pilisside de fortalecimento,
especialmente quando percebemos que ha um novadipoovimento social surgindo,
com caracteristicas mais descentralizadas do quaowsnentos tradicionais. No caso do
Brasil, as mobiliza¢des de junho de 2013 sdo umdxemplo dessa nova conjuntura, com
a internet tendo grande participacdo em todas gm®tdo processo de construcdo das
manifestacfes, desde a organizagdo até a veiciyaséerior de conteldos que mostravam
0s protestos “de dentro”, sem a necessidade dassrdeicomunicacao tradicionais como
intermediarios entre quem foi as ruas e quem na&$babeleceu-se, entre manifestantes e
midia alternativa, por um lado, e meios de comuydicahegemdnicos, por outro, uma
disputa discursiva sobre o significado, as razbas @namicas das mobilizacbes, tendo a
internet seu papel como grande “arma” dos suj#itmsformadores.

Para Castells (2003), é na internet que essessnoayimentos encontram sua
melhor forma de organizacgdo, ja que possuem caistactas de formacdo em rede e de
mobilizagdo para momentos especificos e, muitassyaelativamente efémeros. Para o
autor, nesse sentido a internet se constitui coragpaco onde o didlogo e o encontro de
interesses e necessidades comuns leva a organzacAmbilizacdo. E a partir da internet
gque 0S noOvosS movimentos sociais encontram sujegoe compartilham valores
semelhantes, e a partir dessa reuniao na intesn@ogimentos se expandem e atingem a
sociedade em geral. “Esses movimentos pretendenuistar poder sobre a mente, néo
sobre o Estado” (p. 117), o que faz da interngia@s a0 mesmo tempo organizativo e
informativo, um terreno fértil.

Em outro texto, Castells (2013) trata de situa@sgecificas em que movimentos
sociais emergem atravessados pelas caracteristmassibilidades da internet. Falando do
Occupy Wall Streetmovimento critico ao mercado financeiro que agad® espalhando
pelos Estados Unidos, o autor afirma que “0o movimerasceu na internet, difundiu-se
pela internet e manteve sua presenca pela internefAo mesmo tempo, porém, a forma
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de existéncia material do movimento fobeupacao do espaco publicfp. 128). Assim,
esse movimento acontece em um espac¢o hibrido, speciécidades da internet e do
territorio fisico, aproveitando as poténcias deacacha dessas possibilidades. A interacao
face a face e o enfrentamento coletivo de dificdéda— que vao da violéncia policial as
intempéries climaticas — misturam-se a amplificaglssas experiéncias através da
internet e da consequente emergéncia de um forumapente de trocas, que tanto servem

a expressao de solidariedade quanto ao planejamastacées do movimento.

Depois que os locais ocupados foram esvaziadoprasisao da policia e
do inverno, o movimento ndo desapareceu. Prossedeiudiversas
maneiras nas redes da internet, sempre repletédeids e manifestos e
sempre prontas a aterrissar novamente do espadtuxios no espaco dos
lugares. De fato, Occupy Wall Street € um movimérilbmido em rede que
liga o ciberespaco ao espaco urbano por interngaimultiplas formas de
comunicacao. (CASTELLS, 2013, p. 136).

Também a partir de caracteristicas da proprianateesses movimentos sociais — e
isso cabe também em uma andlise sobre as pratisanidias alternativas — necessitam do
enraizamento local, mas ndo podem perder de vistglobal, e utlizam-se das
potencialidades do ciberespaco para essa prati#a. |&itimados localmente, mas
precisam do global — e a internet o permite — phegar as fontes de poder. Essa dinamica
qgue parte do local é capaz de construir os movimse@tas narrativas sobre eles a partir
dos “de baixo”, a partir das classes popularess®dsrma, a internet, anteriormente
utilizada de forma predominante como espaco dalémimento das empresas e do grande
capital, passa a ser apropriada por quem buscsfdraracfes sociais nos mais variados
niveis.

Nesse contexto, coloca-se uma luta constantegaaeatir a liberdade na internet,
ameacada seguidamente por governos e/ou corpordgéstells (2003) lembra que essa
liberdade deve ser continuamente conquistada engaiada, e afirma que a internet
possui um grande potencial que ndo pode ser perdidmbora ndo substitua as lutas
efetivas por mais democracia, por exemplo, querdedesenrolar-se dentro e fora dela. O
autor percebe a internet como um espaco em disgui,tende ora ao exercicio da
liberdade, ora ao controle. Porém, possui um paiklileertario e transformador inegavel,

jaque
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(...) ao nivelar relativamente o terreno da mamigiid simbolica, e ao
ampliar as fontes de comunicacao, contribui defara a democratizacao.
A Internet pGe as pessoas em contato huma agof@gy(ara expressar
suas inquietagbes e partilhar suas esperancasr Egmoque o controle
dessa &gora publica pelo povo talvez seja a questditica mais
fundamental suscitada pelo seu desenvolvimento STEALS, 2003, p.
135).

As midias alternativas estdo inseridas diretamergesa disputa, buscando
credibilidade e possibilidade de atuar na “batgdbk liberdade”, como define Castells
(2003, p. 135), de forma efetiva. Ela utiliza-se essa utilizag&o fica patente a partir da
pesquisa aqui apresentada — cada vez mamidiatizacadocrescente da sociedade como
uma arma discursiva, de forma a dialogar com messqas, fazer com que seu contetudo
se dissemine com mais rapidez e consisténcia enemmo tempo, recebe sugestbes e
feedbackgjue acabam por aproximar o trabalho dessas midiasudpublico.

Podemos perceber esse tipo de dindmica com fodeepga nos meios de
comunicacao alternativos aqui pesquisados. Emlsraaior parte dos casos néo haja um
sistema organizado de interacdo, troca e parti@pagos publicos, boa parte dos
comunicadores entrevistados relatam que € cadaaeza partir da internet que leitores
ou ouvintes contatam as midias para sugestédsasritu comentarios.

Mas essa € apenas uma ponta desse processo, sstdavesm toda a sua
transcorréncia pela midiatizacdo digital e pelas@nea da internet. O que vemos € que,
nos casos aqui pesquisados, todas as etapas desgmocomunicacional dos meios
alternativos tém sido crescentemente perpassadasuge da internet. Ha intensa troca
entre os comunicadores por e-mail ou por redesisodigitais nas etapas de producéo do
conteudo e, em alguns casos, como dCdtetivo Catarsemesmo na prépria dinamica
organizativa do meio.

A internet também é utilizada como importante espade divulgacdo dos
conteudos mesmo para 0os meios de comunicacdo guemaali, online, sua principal
plataforma. Até mesmo o jornBloca de Ruaque até hoje ndo atua sistematicamente na
internet, estq, no momento desta pesquisa, presdegar seu blog, onde pretende ampliar
a divulgacdo dos contetudos produzidos. Ou sejaidéatimacado digital aparece com
importante peso nas trés etapas principais doltaloias midias alternativas pesquisadas:
producao, divulgacdo do conteudo e participacagdbbcos {feedback

Agregando a internet ao seu repertorio de meids faera a producdo quanto para
a divulgacdo dos contetudos produzidos, as midigsnativas buscam colocar-se em
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contraposicdo as midias hegemonicas, caltenativaviavel de uma nova comunicacao

para uma nova sociedade.

3.2 Midia alternativa e popular

A reflexdo sobre o conceito aeidia alternativadeve perpassar diversas etapas, ja
que a discussdo a esse respeito se da em niviigodisE preciso, em primeiro lugar,
explicar a op¢ao por um conceito especifico, hagta\a variedade de formas pelas quais
esse tipo de midia é denominada. Em seguida, ha sém@ de caracterizacdes que
precisam ser tensionadas para que se percebaédgpuato caracteristica fundamental da
midia alternativa e o que sdo aspectos conjuntuimisua atuacdo. E esse o esforco
principal que fazemos aqui, de forma a que se &egu final, a uma nocao deidia
alternativaque dialogue com o histérico de reflexdes a réspeigue esteja ancorada no
concreto que vem se apresentando a partir dos ma®$oje compdem o conjunto das

midias alternativag, mais especificamente, dagias alternativa de Porto Alegre.

3.2.1 Alternativa, popular ou radical?

Para tratarmos do conceito deidia alternativa,é preciso que passemos por
algumas discussdes que interseccionam, compdemncedeeente ou ao menos
tangenciam a construcdo dessa definicdo. A printislas, que permeia todas as que se
seguem, € a escolha do teratternativaou de outros em maior ou menor nivel utilizados,
como popular, radical ou independentePercebemos que os estudos mais importantes
realizados a respeito desse setor midiatico, pelwosia partir da década de 1970, quando
h& uma ampliacdo desse espectro no Brasil, ndpautiltermandependenteembora este
seja comumente utilizado no ambito do cotidianofdgksas de nomeagédo académica ou
mesmo jornalistica desses espacos que mais con@mie emergem sdo, de fato,
alternativg popular e radical, esta ultima muito por conta da influéncia de JDbmwning
nos trabalhos sobre essa tematica no Brasil. Neepte pesquisa, entendemuoddia
alternativg midia populare midia radical como conceitos equivalentes, embora haja
pequenas oscilacdes entre eles de acordo comarssuabnsultados.

Cicilia Peruzzo talvez seja hoje a principal estgdido tema da midia alternativa

no Brasil. Embora trabalhe predominantemente comomceito demidia popular a
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aproximagdo entre os termos é uma constante ermageiho. Em diversos momentos de
variados textos, Peruzzo utiliza a expressao “@ypellalternativa” para nomear esse tipo
de meio de comunicacdo, embora identifique pequariexdes entre os conceitos. No
artigo Midia local e comunicacdo comunitaria no BraglD12), por exemplo, fala efra
midia comunitaria e outras modalidades de comuaacappular e alternativa” (p. 90),
apontando, entdo, a midia comunitaria como umardatalidades de um espectro mais
amplo chamado “comunicacdo popular e alternativd”emComunicacdo Popular em
seus aspectos teoricofl995), Peruzzo traz ainda outros termos semealbarita
Comunicagdo Popular é também chamada de alternatmamunicacdo horizontal,
comunicacdo comunitaria, comunicacdo dialdgica, wvoacdo participatoria,
comunicacao participativa etc., em geral tomadasoceindnimos” (p. 32), embora ela
propria ndo trate, como ja vimos e como veremos ig@ior detalhamenta@omunicacao
comunitaria(conceito que sera desenvolvido mais a frente)ocsimbnimo degpopular e
alternativa

Downing (2002), como dissemos, consagrou-se peajodostermomidia radical
mas em diversos momentos utiliza-se, de fato, €ia idemidia radical alternativaPara
ele, ao mesmo tempo, “termos como midi@munitaria ou midia popular podem
facilmente ocultar mais que revelar. Sdo mais frmaquilo que excluem — a midia
convencional — do que naquilo que significam” (p).7Ja Neumann (1989) iguala os
termosalternativae popular— e até mesmoomunitarig enquanto Fiorucci afirma preferir
alternativa

Com as excecdes ja apontadas, porém, ndo h& uncassfi®e académica
aprofundada sobre qual termo se enquadra melhatefiaicdo desse setor midiatico.
Entendemos aqui, a partir especialmente do quedpmpPeruzzo (1995) e Downing
(2002) e do que a propria Peruzzo identifica erorastdiversognidiaalternativae midia
popular como sinbnimos, enidia comunitariacomo um tipo especifico desse campo
midiatico. E dessa forma que devem ser entendptatanto, mengbes posteriores a cada
um destes termos, assim como aondelia radical — que sera usado apenas quando

tratarmos de ideias de Downing (2002).
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3.2.2 Breve trajetoéria conceitual

Embora nas ultimas décadas tenham-se aprofundaglstudos dentro da tematica
da midia alternativa e popular, de fato € recente ascensdo como objeto de estudo
académico. No caso brasileiro, esse processo guel@zio com a trajetdria da prépria
midia alternativa, cujo primeiro momento de mai@stdque e efervescéncia se deu
durante o periodo da Ditadura Civil-Militar (19698b).

Downing (2002), que fala a partir de uma perspadtiternacional, argumenta que
o fato de serem raros os estudos sobre a midraatiiea e popular se deve a uma “recusa
em se levar a sério a persisténcia historica essediinacdo geografica” desse tipo de
comunicacao (p. 21). Ele aponta uma preferéncaspabviedades, e, em sua avaliacao, o
mais Obvio e facil € procurar objetos na midiagileelecida, a midia dominante, também
chamaddegeménicau grande midia

Também pensando para além das fronteiras brasileli@gle (2002) defende a
importancia da formulacdo de conceitos claros salsraliversos tipos de midia e de
comunicacao. Para ele, ha duas possibilidades: Unmacdo comunitaria, cidada, critica,
alternativa, popular. Ou comunicagdo hegemoénica’388). Lembra ainda Paulo Freire,
para afirmar que “ndo existe educacédo nem comudwcpgr fora de conflitos e lutas por
poder” (p. 338). Dialogando com Tagle, portantdeedemos que o posicionamento frente
aos conflitos de classe tipicos da sociedade tigmtanprime carater especifico a um tipo
de comunicacao ou a outro, e compreender os pgpeéiai se desenrolam é fundamental
para pensar as praticas e mesmo as reflexdesag@icespeito da comunicacdo que se
propde alternativa e popular.

Apesar da importancia sobre a qual refletimosramteente, de acordo com Berger
(1995), no caso especifico do Brasil este € um oaaimula fragil conceitualmente. Apenas
na década de 1980, conforme argumenta, comecamga mais estudos sobre essas
formas de comunicacdo diferentes da tradicionatajuente em seguida ao periodo de
maior efervescéncia da midia alternativa. Ela lemdpe foram a imprensa operéria e
sindical do inicio do século os primeiros objetastgho a serem estudados no Brasil,
embora a predominancia, logo a seguir, tenha cafdwe a imprensa alternativa do
periodo da Ditadura Civil-Militar.

O primeiro trabalho registrado por Berger (1993¢ gistematiza um conceito para

midia alternativa vem justamente do governo ditafore um texto do Centro de
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Informacdes do Exército (CIEX), elaborado em 19@8¢ pretende “elaborar uma
estratégia para esmaga-la” (Berger, 1995). Depdiem 1979, o Catalogo da Imprensa
Alternativa e Episodica do Brasil, elaborado pelssdciacdo Brasileira de Imprensa,
apresenta uma lista de quatrocentos e quarent#o ev@iculos do setor. E é de 1979,
embora publicado um ano depois, o primeiro tex@mdé@mico levantado por Bergek:
Imprensa Alternativa de Sérgio Caparelli. A partir dai, comegam a B#r ax0vos
caminhos e perspectivas para o estudo da midiaramil Be avanca — embora ainda hoje
com uma relativa caréncia de estudos mais aprofiosda a tentativa de compreender a
dindmica e, a partir disso, formular um conceite@ gontemple a diversidade da midia
alternativa e popular brasileira.

Peruzzo (2006) lembra que “historicamente o adjgtiopular denotou tratar-se de
‘comunicacdo do povo’, feita por ele e para eler pwio de suas organizacbes e
movimentos emancipatorios visando a transformag8caedtruturas opressivas e condigoes
desumanas de sobrevivéncia”’ (p. 2). Mas a propiaz2o (2012), autora brasileira que
mais dispde esforcos na formulacdo e desenvolvondasse conceito, admite que ha
dificuldades e imprecisbes no tratamento desse dgocomunicacdo, e que “varias
definicdes tém sido elencadas, mas sem consenso alas”. E sobre essas definigdes,

seus dialogos e variacdes, que nos debru¢camosiradaaui.

3.2.3 Conceituacdes

Na busca por formular um conceito dddia alternativaque una a trajetoria de
estudos a seu respeito com o0 concreto observatagsyaaqui, analisar como alguns
autores que se ocuparam desse tema percebem at@oboscar didlogos entre eles e
assumir opc¢des conceituais que estejam de acordp ccajue se pode observar da
realizacdo objetiva dos meios alternativos.

Conforme j& apontado, o crescimento dos estudodos esfor¢os de conceituacao
— em torno da questdo da midia alternativa e popelantece apos o periodo em que esse
setor midiatico teve seu maior destaque na histlariBrasil. Durante a Ditadura, existiram
cerca de 150 jornais de caracteristicas alterratikmacinski (1991), que debrugou-se sobre
esse periodo, procura ali uma primeira possibiédael conceituacdo, apontando, a partir
do estudo dos meios daquele momento, quatro sigdds essenciais: “o de algo que nao

esta ligado a politicas dominantes; o de uma opgére duas coisas reciprocamente
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excludentes; o de Unica saida para uma situacéol dif finalmente, o do desejo das
geracoes dos anos 60 e 70, de protagonizar asommaagdes sociais que pregavam” (p.
XIII). Por estudar fundamentalmente a imprensaradiéva existente durante a Ditadura, é
dela que Kucinski extrai as caracteristicas quea gde, irdo fundamentar o préprio
conceito damidia alternativa “a contingéncia do combate politico-ideologicditadura,
na tradi¢cdo de lutas por mudancas estruturaigieacortodoxa a um capitalismo periférico
e ao imperialismo, dos quais a ditadura era vistaoc uma representacdo” (p. XV).
Embora devamos relativizar sua afirmacéo sobret@axia do conjunto das criticas
daquelas midias alternativas ao capitalismo e aeiiaismo, € importante perceber aqui
como a contestacdo a Ditadura, extensiva ao dapita| aparecia nagueles espacos de
midia.

Desde que o carater ndo seja modificado, transfgresana pratica do objeto
devem também influenciar o conceito que formulamosspeito dele, sob pena de a teoria
perder sua relagdo com o empirico, perdendo, gortaeu valor de andlise. E nesse
sentido que, ap6s o fim da Ditadura Civil-Militaa, midia alternativa se transforma,
embora ndo perca o essencial de seu carater, fendamsse que desenvolvemos ao longo
do presente capitulo. Mesmo em transformacdo, rgortenantém sua caracterizagdo como
midia alternativa mas, por contingéncias da conjuntura e da praticeonceito geral
precisa ser revisitado e parcialmente atualizado.

Kucinski, que foca todo o seu estudo sobre o tempeniodo da Ditadura, admite
que, embora ndo deixe de existir, a midia alteraatioca seu “lugar social” apés a
redemocratizacdo — e mesmo ja no periodo de defiah@ do regime militar. Com o
fechamento de quase todos os jornais alternatiya® problemas financeiros, estruturais,
organizacionais, editoriais ou mesmo pela perségupplitica do apice da Ditadura —,
acontece essa mudanca de lugar social. Ha, neggioseuas inflexdes fundamentais.

A primeira — embora as duas sejam temporalmentic@m@ente conjuntas — € a
aproximacdo dos jornalistas em relacdo aos movosepbpulares de base. Esses
jornalistas sé@o levados a essa aproximacao, eatrasocontingéncias, pelo esgotamento
do mercado de trabalho a partir do surgimento a@addades de comunicagédo. Assim, ha o
surgimento crescente de jornais voltados ao “lpcaja este local um bairro, uma fabrica
ou um movimento. Nesse novo formato, ha tambéniciEatdo mais ampla dos sujeitos e
publicos na escolha e formulagéo dos conteudofrde que comeca a ser modificada a

relacdo produtor-leitor, emissor-receptor ou jastalpublico: “Criam jornais em que as
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bases populares sdo ao mesmo tempo 0 sujeito danmapdo e seu proprio agente”,
explica Kucinski (p. 94).

Concomitante a esse processo, a atividade jorical@ternativa passa a atuar mais
proxima aos sindicatos e organizaces, institutimarado-se e fazendo da midia sindical,
por exemplo, uma de suas principais expressoesnésmo tempo, os partidos passam a
se organizar no setor da comunicacao, langcam gppraprios, deixam de apoiar a midia
alternativa em seu formato anterior e, para Ku¢jmskssam a atuar “disputando o espaco
publico nas bancas, comprimindo também dessa forespaco dos jornais alternativos”
(p. 123).

Como lembra esse autor, a “UOltima grande tentatidge” um jornal “semi-
alternativo” foi o diarioJornal da Republicacriado por iniciativa de Mino Carta e
fracassado em seguida, o que “praticamente pd@dimiclo da imprensa alternativa dos
anos 70" (p. 127), embora ndo ponha fim & midierrsdttiva em si, nem as discussdes
conceituais para sua compreensao, que passanaasernada vez mais presentes.

Mesmo mantendo-se flagrantemente como um tipo dikane de comunicacéo
diferenciado em relacdo a midia tradicional, a en@iernativa que emerge a partir do
final da Ditadura Civil-Militar apresenta novas esiiicidades. Enquanto antes o combate
a Ditadura era condigdo essencial, no novo mommauiftico e social que se apresenta no
pais o direcionamento da critica ganha diferemiésxides — embora com a mesma raiz.

Fiorucci (2011) entende que esses novos meiosrdaricacao alternativa tém por
padrdo serem assumidamente espacos cuja ideolpgr@ca vinculada as esquerdas.
Assim, tém como alvo a globalizagéo, o neolibemadise, de forma mais abrangente, o
capitalismo e suas faces e consequéncias. Nessexiore tendo como antecedente
historico o combate a Ditadura, Fiorucci apanidia alternativacomo sindnimo denidia
de engajamentotendo a critica social e politica como caradiegsfundamental. Ao
mesmo tempo, sem que isso tenha reflexos impostamteonteltdo ofertado nessa midia,
percebe uma aproximacédo entre os meios de coménicalgernativos e o mercado
publicitario, embora com peso e influéncia quatititae qualitativamente diferentes em
relacdo a grande midia: “ndo € o desprezo ao luo@s seu peso no cotidiano de
producéo. (...) € ligada ao mercado e objetivacmlumas ndo o coloca a frente de suas
ideologias” (p. 461), afirma.

Na pesquisa empirica desenvolvida para esta igagéb, percebemos uma grande

variedade de formas de organizacdo e gestdo dass rdei comunicagcdo alternativos.
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Enquanto alguns s@o organizados de fato como eagpeegisam também o lucro, outros
sao cooperativas, buscando apenas a auto suslidat#i— o que inclui, obviamente, o
pagamento dos cooperados pelo trabalho desenvolaainda casos em que sequer esse
pagamento pelo trabalho € uma meta a ser alcansaddp conduzido, o meio de
comunicacao, a parte do emprego formal do comuaicad dos comunicadores — sem a
pretensdo de que essa condicdo mude. Por fimsl& de “microempresas individuais” —
que na pratica podem ser formadas por algumas passoas —, que buscam, como parte
da sustentabilidade do espac@ro-labore pagamento pelo trabalho dos comunicadores,
incluido ou ndo como parte dos custos previstasando ou ndo o lucro, o importante para
a caracterizacdo como midia alternativa é que ®ssa ndo seja o centro do trabalho
desenvolvido pelo meio de comunicacdo em questao.

Fiorucci argumenta que o que se coloca como fuedtah para a pratica e a
conceituacdo da midia alternativa como tal ndojérmalista que dela faz parte e sua
participacdo no processo editorial, nem a platafoem que o contetdo é publicado, nem
sequer a forma de financiamento desses meios. Enibdas essas sejam caracteristicas
que fazem parte de uma conceituacdo geral, o degemte, para Fiorucci, € contetdo
Para que a midia seja de fato alternativa, o cdoteé@ve posicionar o meio “estritamente
do lado da esquerda e da critica ao modelo capétalfp. 463). Quer dizer, mesmo que
atue fora do circuito das corpora¢gfes midiaticas,espaco de midia sera considerado de
fato alternativo apenas se efetivamente contiversem discurso e em suas praticas
caracteristicas de contestacdo, em algum nivedaléddade social, uma contestacdo que
aponte para transformacfes nas quais ndo cabeanoide as propostas dos grupos de
direita, conservadores por principio.

E também por um contetdo critico e de resisténaalpwning (2002) identifica a
midia alternativa, a quem chama por vezemdsa radical alternativapor vezes apenas
de midia radical O rompimento de regras em todos 0s aspectos -eramkessalva,
raramente todas elas ao mesmo tempo — é uma censemse tipo de midia. Dessa forma,
seu conteudo “expressa uma visdo alternativa aisicas| prioridades e perspectivas
hegemonicas” (p. 21).

Quebrando regras e expressando essa visdo, a nadital alternativa firma seu
papel no espectro mididtico geral e sua importameiuta social geral por transformacdes.

Para Downing, sé@o dois propésitos principais:
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a) expressar verticalmente, a partir dos setorésrdinados, oposicédo
direta a estrutura de poder e seu comportamentitby, horizontalmente,
apoio e solidariedade e construir uma rede de Getagontrarias as
politicas publicas ou mesmo a prépria sobrevivérdaa estrutura de
poder”. (DOWNING, 2002, p. 29-30).

Em resumo, a importancia da midia alternativa, pananing, € ser uma espécie de
articuladora e transmissora das ideias circulambssmovimentos sociais populares e nas
camadas oprimidas da populacao. Por outro ladomalaatencao para o fato de que nao
podemos reduzir a midia alternativa a um apéndessas movimentos, sob risco de
ignorar seu protagonismo em uma série de questdeseue correlato papel de
impulsionadora de questbes que poderiam aparesiair @agadas da dinamica social,
mas que sao sublinhadas e cuja discussao € estanpido discurso produzido por essas
midias. Isso acontece mesmo em momentos histodeosetracdo dos movimentos
populares.

No nosso entendimento, ha, de fato, um enraizamdataliscurso da midia
alternativa na pratica dos movimentos popularesu& preponderancia como aparato
discursivo das classes dominadas é favorecida ememtos de ascensdo dos movimentos
e das mobilizagbes populares. Em didlogo com Dagynporém, concordamos que a
relacdo ndo é de dependéncia direta, e entenden®sngitas vezes a propria midia
alternativa se constitui — menos de forma atomizidgue em seu conjunto, é verdade —
em movimento, nAo apenas em suas pautas especificamo a democratizacdo das
comunicacoes, por exemplo —, mas também tendodésugsos sobre pautas populares se
constituindo como manifestagdo e mobilizacdo emlsin disso, dessa forma, as midias
alternativas cumprem também um papel de formacditicpo cultural e social — dos
movimentos, de seus integrantes e da sociedadeeh @ proprio Downing lembra que
“toda essa midia é parte da cultura popular e dharsocial como um todo e néo se
encontra isolada, de modo ordeiro, em um territpabitico reservado e radical” (p. 39).
Nessa malha social da qual a midia — e a midianatiea, em especial — faz parte, as
influéncias sdo muatuas e a construcéo imagéticsodial é dialdgica. E um processo no
qual a midia alternativa é central, justamentefa@oer circular os discursos e as reflexdes e
realimenta-los constantemente. Assim, constituipgga Downing, na “viga mestra da
estrutura da comunicacédo democratica” (p. 79).

Essa é uma caracteristica importante ndo apenassiemqmmas por ter uma

consequéncia que ultrapassa o0 setor comunicacitssal.porque Downing constréi um
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didlogo com Gramsci e com a ideia de hegemoniaeneo papel que a midia cumpre na
disputa por essa hegemonia. Ele lembra que, paamggi, uma estratégia basica para
derrubar do poder a classe dominante e estabeletaerovo sistema social € disputar o
dominio cultural e, portanto, a percepcéo e o einteegnto sobre o real, “com uma visao
alternativa coerente e convincente a respeito de@@sociedade poderia organizar-se” (p.
46). Lembra também que Gramsci destacava a coéetrypgla classe dominante e ao
longo da ascensdo e consolidacdo do capitalismo,amelhos ideoldgicos que
transmitiam e reforcavam a concepcéao social catdalEntre estes aparelhos, as escolas,
as universidades, as igrejas, a literatura e ogsnE comunicacao.

Downing também filia-se a Gramsci na percepcaoesabimportancia da midia
alternativa em um contexto como o apresentadoiantente. Para ele, em uma dinamica
social de disputa de imagem do real, “a midia eddeam a missado ndo apenas de fornecer
ao publico os fatos que |lhe sdo negados, mas tandeémesquisar novas formas de
desenvolver uma perspectiva de questionamento a@megso hegemaonico e fortalecer o
sentimento de confianga do publico em seu podendendrar mudancas construtivas” (p.
50).

Barbosa (2010) faz reflexdo semelhante em um artebiemais especifico e
concreto, de forma que também nos pode ser Utdenemmento: a América Latina. Ele
parte do pressuposto de que a sociedade capitsdistanforma a partir da luta de classes
e, assim, “cada parte tem seus organismos, s@lsdtiais e seus 6rgados de comunicacao”
(p. 71). Assim, na América Latina, “a industrianalistica — os jornais tradicionais, as
revistas, as emissoras de radio, de TV e os grapdeais da Internet sdo veiculos
organicos da América Latina Oficial”, quer dizea, dlasse dominante. Por outro lado, em
disputa pela hegemonia, estdo os veiculos do queo8a chama de “América Latina
Popular”, a midia alternativa, onde, segundo eéstd’ registrada a histéria das lutas
populares, as greves operarias, as revolu¢cdes mpocaas guerrilhas, os movimentos
sociais, a cultura popular latino-americana” (p- 43

Nesse mesmo sentido, Malerba (2014), também emgdiadom Gramsci, percebe
na comunicacao alternativa um potencial inerenteigfguta pelo poder, de forma que atue
por um consenso favoravel ao grupo social ao gstdl @nculada. Por isso, propde “o
entendimento da midia popular, alternativa ou catatia como contra-hegemonica” (p.

s/n), posicdo que também compartilhamos a partidde constante nos autores aqui
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trabalhados de que a midia alternativa tem comeelpapdisputa ndo apenas intra-
midiatica, mas também voltada a transforma¢desisatiais amplas.

Embora centre sua analise e sua caracterizacasestiq do conteudo e do sentido
do discurso dessa midia, Downing apresenta, aialdans outros aspectos da midia
alternativa que podem ser relevantes para a cgastido nosso conceito. Lembra que, em
geral, é de pequena escala e dispde de poucosasdimanceiros, e traz uma discussao
importante — e que sera retomada mais adianteciaBpente com Peruzzo — sobre a
qguestao da participacéo e da horizontalidade ndsslternativas.

Para Downing, “a midia radical alternativa constiduforma mais atuante da
audiéncia ativa e expressa as tendéncias de oppsib@rtas e veladas, nas culturas
populares” (p. 33). Mesmo assim, adverte, a quedtgparticipacdo formal ndo é
determinante: o mais importante €, na pratica, qouensegue expressar-se atraves desses
meios. Quer dizer, auto-gestdo ndo garante demactdmportante sua reflexdo, e a ela
nos afiliamos, sobre a necessidade de que, padedato democratico e democratizante,
um meio participante do espectro da midia alteraatieve, independentemente de sua
organizacao e dinamica interna, ter com o “extérmu seja, com a sociedade em geral e
com 0s movimentos populares que nela atuam, uraga®lde constante didlogo e de
resposta as demandas que ali nascem e ganhammupéde\la, portanto, fundamentalmente
em seu trato com o que esta fora do meio em sgueoele esta inserido, que se da o
carater democratico e popular — ou ndo — da migienativa.

Downing apresenta, ainda, algumas outras cardatadspara uma definicdo
conceitual de midia alternativa a partir de suasigas e intencdes: “expande o ambito das
informacdes, da reflexdo e da troca”, “tenta sesrsensivel do que a midia convencional
as vozes e aspiracfes dos excluidos”, “ndo preeissurar-se para atender aos interesses
dos mandachuvas da midia, do entrincheirado paslataée das autoridades religiosas”,
“sua propria organizagao interna € muitas vezes g@nocratica que hierarquica” (p. 81).

Cabe ressaltar aqui que, embora Downing tome comssiyeis constituintes da
midia radical alternativaatividades como o teatro de rua, os murais, asdarsgmusica, “e
nao apenas 0s usos radicais das tecnologias ag védio, imprensa e internet” (p. 39), é
nestes Ultimos que centramos as reflexdes destallita ndo havendo, portanto, aqui, a
necessidade de estender-se na discussao sobmma derinclusdo dessas atividades no

espectro da midia alternativa.
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Seguindo o enfoque no problema do conteudo, swdmipor Downing, é no
posicionamento frente a sociedade e aos espacotapEpque Grinberg (1987) percebe a
melhor forma de compreender as praticas e interd@esmunicacao alternativa. Para ele,
€ 0 conteudo do discurso que vai caracterizar ura aoeno alternativo ou afasta-lo dessa
concepegao.

Na construcdo desse discurso, a primeira questiisajcoloca é: alternativo a qué?
Nesse sentido, Grinberg entende esses meios caenoativos ndo aos grandes meios de
comunicacdo como tais, mas alternativos enquandtrumentos de poder, enquanto
possibilidades de construgdo de transformacfesaisogue, embora atravessem as
guestbes diretamente relacionadas a midia, asgpadsam. As midias alternativas se
constitutem, assim, como possibilidadeod&osdiscursosputrasformas de organizacéo
midiatica: “(...) a op¢cao éemprefrente aos grupos que usufruem, em proveito dweset
privilegiados (econdmicos e/ou politicos) paopriedade e/ou controlelos meios de
informacdo” (p. 21). Ou seja, ele percebe as midiegnativas como inevitavelmente
inseridas dentro de uma luta geral por transforem@dciais igualmente generalizadas.
Mais do que isso — e ai chegamos ao ponto cerdgratgbmento de Grinberg —, ndo € o
meioo que é alternativo, mas o uso que dele é feitaeterminados agentes sociais — no
limite, o seu contetido. E importante destacar queeim de comunicacdo ndo se coloca
limitado a um mero objeto técnico, mas € sua i@erem um contexto social e a
apropriacdo que fazem desses meios 0s diversogggrgriais 0 que ira direcionar o
exercicio de suas potencialidades.

Assim, ndo importa a plataforma midiatica, masistutso apresentadatravés
dela. Para Grinberg, ha quatro aspectos fundamsentague se refere ao conteddo que
pode caracterizar um meio de comunicacdo como pdoteconjunto das midias

alternativas:

a) ostemas escolhidossto €, o que se considera “noticia”, que asjgetso

realidade se supdem de maior ou menor interesseogareceptores; b) a
hierarquizagéodas informagdes; c) swudassificacdopor se¢des (ou areas
da realidade) e seu tratamento; e dipguagem o discurso particular do
meio alternativo num determinado contexto. (GRINBER987, p. 21).

Entendemos, concordando com Grinberg, que essaungé@g de fatores e
caracteristicas possui uma capacidade importantaalenesmo tempo, conformar uma
visdo do proprio meio sobre a realidade, e apras@ssa percepcdo sobre o real a quem

acessa 0 conteudo por ele produzido. Essa dinarieaim ciclo de influéncia e contra-
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influéncia, que, a cada ciclo, vai criando uma niovena de perceber a realidade que cerca
a todos e, a partir disso, avaliar a necessidaaie gossibilidades de transformé-la. Esta,
portanto, no conteddo, a grande carga ideoldgicandfa alternativa, jA que ela é,
fundamentalmente, um espaco de apresentacdo desdissobre o real. Um meio de
comunicacdo pode, assim, ser tanto um instrumestocritica e transformacdo da
realidade, quanto um “eco do poder, embora disfargke alternativa” (p. 21), disfarce
esse que pode vir das mais diversas formas: destie@micas da producédo até a insercéo
em uma comunidade, bairro ou grupo social. A cedade, portanto, para Grinberg, esta
no conteudo

Assim, embora ndo a abandone como elemento cansgitda midia alternativa,
Grinberg situa a questdo da participacdo em ungiestsecundario, e afirma que uma
aparente unidirecionalidade pode ser superadacpektrucdo de dialogos de fato com os
setores oprimidos, pela “insercdo social do meip’ 28). Dessa forma, Grinberg
reconhece diversas possibilidades de organizaciona e dinamica de producéo e
funcionamento geral da midia alternativa, alertagde a “pedra de toque” é, enfim, o
conteudo, que deve ser direcionado a transformsgéial. Ndo basta que um meio de
comunicacao esteja apenas afastado das redestiileudido da midia dominante e com
formatos alternativos de condugédo administrativeyeddo demonstrar uma “diferenca
qualitativa” em relacdo a ela: “o alternativo oE@e-a0 meramente complementar ou
marginal, pois implica, embora em medida variduei questionamento do status qup.
24). Para esse questionamento, € o discurso quesnad@, através das diversas escolhas
que séao feitas em sua construgédo, apontadas amtent®. Para Grinbergsém discurso
alternativo ndo ha meio alternatiV@p. 29).

Também sem desconsiderar outras especificidadesida alternativa, Tagle
(2002) percebe na avaliagcdo do posicionamento efraot mundo e aagtatus quoa
centralidade do conceito de midia alternativa. Rdea € a busca por transformacdes
sociais 0 que move a midia alternativa, e sua itpoia é justamente cumprir um papel
de formulador e transmissor de um discurso tranmsidor.

Tagle entende por esse tipo de comunicacdo — prgfere chamapopular— néo
mais do que as “dimensdes culturais, simboélicas@utsivas das lutas sociais ou — mais
genericamente — de praticas sociais protagonizadasetores popular’ (p. 340). Nesse
sentido, a comunicacdo popular alternativa é eidandomo fortalecedora das lutas e

construtora de identidades de classe, servindo aome espécie de teia ou de rede que
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integra, através do discurso, da formulacdo e ftanvacdo com viés popular, diversos
movimentos e setores sociais oprimidos que estgmodam estar inicialmente dispersos,
gerando consensos entre esses grupos e, ao mespw tguando como facilitador — pela
informacédo e pela conscientizacdo que advém dedsmurso transformador — da
incorporagao de novos sujeitos aos movimentos@psos de mobilizacao social.

A comunicacao popular leva para a sociedade eal gafiscurso e a realidade das
periferias, das margens, procurando atingir e guebgue Tagle chama de “mondlogo do
poder”. Quer dizer, os poderosos ja nao falam sosinmas sdo confrontados, a partir da
midia alternativa, por um discurso que contestapseler, que contesta setatuse que
propde e semeia a conscientizacdo politica, o ppdpular, e novos valores e ideias
transformadores. “Se a comunicacdo hegemonica dé&antribuicéo vital para conformar
as subjetividades de que necessita 0 poder, owotrauricacdo podera colaborar na
mudanca do rumo histérico, cujo final € sempretabép. 355), afirma.

Com esse sentido e intencionalidade da comunicpQfalar como base, Tagle
enumera alguns aspectos que compdem sua caragderidasse setor midiatico, sempre
com o sentido da busca por transformacbes que degagr 0S grupos sociais
historicamente oprimidos e explorados: “facilitqpraimacdes e articulacbes entre
organizacfes sociais, culturais e politicas”, “gezansensos favoraveis a um projeto
politico de base que se proponha a produzir denipacées estruturais em todas as
esferas da sociedade”, “construir um cenario matiajue dé visibilidade aos atores da
sociedade civil ndo contemplados como atores camatimbs ou politicos pela
comunicacdo hegemonica”, “abordar a agenda codatrpé€los meios comerciais com
vozes e perspectivas independentes do Estado, ddilog politicos e do poder
econdbmico”, “relegitimar o pensamento do intelectoidtico”, “utilizar os saberes da
populacao”, “potencializar componentes autbnomosrigcos da cultura e o sentido
comum popular”, “pressionar a sociedade politicauteas instancias de poder a partir dos
interesses e expectativas explicitas e implicitassdciedade civil”, “definir linhas
editoriais que nao se limitem a difusdo de impressé ideologias pessoais dos
comunicadores”, *“vincular praticas de comunicacdoexercicios organizados de
participacéo social e cultural” (2002, p. 355, 3567).

Percebe-se, assim, que colocar a centralidadeuestap conceitual sobre midia
alternativa no problema do posicionamento frenrde@edade tal qual ela esta organizada

nao significa isolar esse de outros argumento®. @wmitrario, o posicionamento politico-
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ideoldgico abarca diversos aspectos da praticantgies de comunicagdo alternativos,
comecando pelo contetdo, mas passando, especia/mmia forma como estabelece
relagbes com os movimentos populares, com os asljefirimidos, e, por outro lado, com
0s poderosos e suas instituicdes — inclusive apragdia dominante.

N&o se trata, necessariamente, de as midiasait@sm emergirem diretamente das
classes populares, mas de estarem a elas vincudadalgum modo, varidvel de acordo
tanto com o0 contexto social quanto midiatico. Es@aculacdo pode dar-se
majoritariamente através da producao de discuiisesi@hados a emancipacao das classes
populares — como muitas vezes de fato aconteceas,éfundamental que haja alguma
forma minima de participacdo e de enraizamentovqualém da mera decisdo “de cima
para baixo” sobre quais conteldos e enquadramerteyessam as classes populares. Os
niveis de enraizamento, € claro, variam enormemards devem aparecer de forma a que
a construcdo dos discursos seja, em alguma mexgidayriada pelas classes populares.

E também na busca por transformacgdes e no enrairarpepular que Neumann
(1989) percebe a midia alternativa. Para ele, essgiss atuam como ligacdo dos
movimentos populares entre si e deles com a coradeidue os cerca. Ha ainda um outro
tipo de ligagdo promovido por essa midia: entreupsitos que a compdem. Tudo iSso com
uma funcdo muito clara: “resgatar o verdadeiro régepcomunitario de solidariedade,
ajuda mutua, organizacao, participacao e luta pptivos comuns” (p. 39). Para isso, em
um processo que deve ser democratico, participativde dialogo, essa forma de
comunicacao “abraca as lutas, reivindicacles, aag®rs e propostas do grupo ou da
comunidade” (p. 39).

Mais do que a maioria dos autores que tratam dauwcimacdo alternativa,
Neumann concede peso determinante a questdo dapaado, especialmente no que se
refere a midias comunitarias. Para ele, estes ndeimm ser feitos “pelo grupo e ndo para
0 grupo; deve vir de dentro para fora e ndo de fana dentro” (p. 66). Porém, nao
especifica que tipo de participacéo e atuacdommerssas, do que podemos inferir que fale,
como Downing (2002), de uma certa organicidade sergdo no espaco social, ndo
necessariamente da propriedade e gestao coleteta dos meios.

De qualquer forma, seu conceito de comunicagaonaliga toma um importante
distanciamento em relacdo ao tipo de comunicagdictonal, da grande midia, por dois
aspectos fundamentais: a participacdo popular e“irdencdes socio-politicas de

transformar o contexto social” (p. 40).
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Tais intencbes, portanto, ndo se referem apenamnafdrmacdo no contexto
midiatico. Avaliamos, em acordo com Neumann, que s& pode cometer o erro de
destacar a comunicacdo de seu contexto sociasiey,aseparar a midia da disputa sécio-
politica geral entre as classes. Embora a quebraatmpdlio da comunicacdo de massa
seja uma funcéo apontada por ele para a préticaida alternativa, ela é apenas um
primeiro passo, apenas um caminho para uma tramsf@o maior da sociedade, uma
transformacdo profunda no modelo de relagcbes socRara Neumann, enfim, esse
propdésito, junto as caracteristicas de participa¢éadas acima, “caracteriza a
comunicacdo como alternativa pedagdgica e altematrganizacional de uma nova
sociedade” (p. 41).

Embora pense mais a questdocdemunicacdalo que a questéao daidia Kaplun
(1987) traz contribuicbes importantes sobre o Bgado e o sentido da pratica da
comunicacao popular. Quer dizer, ndo discute oosnde comunicagdo diretamente,
embora sejam eles agentes e/ou instrumentos danamagéo popular sobre a qual de fato
Kaplun se detém.

Ha uma incessante busca de setores populares @ag@nismo como principal
fator para o nascimento e a manutencgéo de espagmsrainicagéo popular. Querem falar,
guerem posicionar-se e querem ser escutados —pefi@asescutar. A partir dessa nocao,
Kaplun apresenta duas formas de comunicacdo: aeijpsimeduz a comunicagcdo a
transmissao de informacdes, e é a parte hegemémoama sociedade cuja pratica mais
comum é opressao de uma maioria por uma minogaganda busca e € um caminho para
uma sociedade verdadeiramente democratica, pturde todos tenham voz. A primeira,
denominadadominadora por Kaplin, tem como caracteristicas constituiressmo
monologo, atraves do exercicio de poder, de foremtcal, unidirecional, monopolizada e
concentrada em minorias. Ja a segurddamocratica produz e produz-se através do
dialogo, tem vinculos comunitarios — no sentidchdgzontais —, tem “mao dupla” entre
produtores e leitores / ouvintes, € participatis® €oloca a servi¢co das maiorias (p. 67).

Essas formas de comunicacdo podem estar presantesnh grande midia quanto
nos meios de comunicacdo que se dizem populare@mPguando a primeira forma é
predominante nestes ultimos, acaba por colocar eguex seu carater verdadeiramente
popular e alternativo.

Kaplun discute a comunicacao a partir de uma petispefortemente vinculada as

reflexdes de Paulo Freire sobre a educacéo e agtm@pria pratica comunicativa. Assim,
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Kaplun relaciona os trés tipos de educagcdo apositawo Freire com a questdo da
comunicacao. Primeiro, a comunica¢fmcarig aquela através da qual o conhecimento —
geralmente vinculado astatus quo- € depositadono receptor, sem qualquer nivel de
dialogo ou de intencao de libertacdo ou emancipa€aplin entende que esse modelo de
comunicacdo muitas vezes esta presente na midialgpopembora ndo seja uma
caracteristica que possa ou deva constitui-la. \aaum meio de comunicacdo seja de
fato popular — ou alternativo, como tratamos agpie€isa, portanto, extirpar esse modelo
de suas praticas. O mesmo deve ser feito com cmdeguodelo, que procura “inculcar
novas atitudes sem passar pela reflexdo, pelasané&ém passar pela consciéncia; sem
submeté-las a uma livre escolha” (p. 35). Ou s&jaj Kaplun critica a comunicacao que,
embora apresente conteddos criticos e pretensanramsformadores, ndo o faz em
dialogo real com os setores sociais que sofremaaelas da atual organizacéo social.

Para ele, enfim, é preciso fortalecer um terceiameo, onde a énfase esta no
processo. E a aplicagéo a comunicacio das ideiasanas para a educacio. E a sugest&o
de uma comunicacdo que seja “verdadeiramente ceoag#in”, com dialogo, com o
fortalecimento do espirito critico, da participacée problematizacdes que eliminem o
aprendizado puramente mecanico. E a proposta derfder a aprender’” também na
comunicacdo, como pratica de construgdo de contettdmbém como caracteristica do
proprio discurso a ser produzido. E a defesa de'nawo modelo libertador, préprio da
comunicacao popular” (p. 59).

Freire (1985) destaca que, ao contrario de acdes quais determinados
conhecimentos sdo impostos, a comunicacdo ndaofdransaber, mas o constroi
coletivamente, implicando em uma reciprocidade entr, na qual ndo ha sujeitos
passivos. A comunicagcao propriamente dita, afirndn se trata da “domesticacdo” dos
sujeitos, mas da facilitacdo para que os propugstes construam seus conhecimentos:
“Nestas relagbes com o mundo, através de sua ajfie sle, o homem se encontra
marcado pelos resultados de sua propria acdo. deydaransforma; transformando, cria
uma realidade que, por sua vez, ‘envolve-o’, caode sua forma de atuar” (FREIRE,
1985, p. 17). Apenas dessa forma € possivel avasigarprocessos de tomada de
consciéncia sobre a realidade. A comunicacdo @gbale o dialogo é comunicativo,
explica (p. 45). Isso ndo acontece, por exemplaueFreire (1985) chama de “meios de
comunicados as massas”, impositivos e manipuladoss comunicacdo de fato,

participativa por definicdo, € desencado um praceds libertacdo e emancipacao:
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“fazendo e refazendo as coisas e transformando r@opws homens podem superar a
situagdo em questado sendom quasenao sere passar a ser uestar sendem busca do
ser mai$ (FREIRE, 1985, p. 50).

Também com forte influéncia freiriana, Kaplun (1p®Bopde diversas categorias
de comunicacdo, entre elas “comunicacdo alterriat(@ternativa aos meios de
comunicacdo hegemonicos e com direcionamento ebetgzamonico), “comunicacéo
popular” (posicionando-se em defesa dos interataeslasses populares) e “comunicacéo
participativa” (cujas formas de participacdo podestar presentes em quaisquer etapas dos
processos comunicativos). Em nosso entendimentcersapdo no campo empirico
investigado nesta pesquisa, esses tipos de comgénicgdo complementares e estéo
contemplados na expressao “comunicacao alternai»a’seja, para constituir-se de fato
como midia alternativa, um meio deve fazer comw@dicacontra-hegemaonica, popular e
participativa. “Comunicacdo comunitaria”, outraolipgia apresentada por Kaplun, é
entendida aqui como uma forma de se fazer comuaocalternativa.

Kaplin (2010, 2012) acentua a questdo da parti@paomo determinante para a
efetividade emancipatdria dos processos comunasati® construcdo desses processos
deve ser coletiva, realizada através de “multiphgos sociais” (2012, p. 87), jamais
imposta de cima para baixo. O autor defende a @@t de meios de comunicacdo que
busquem, enfim, “romper com o modelo de poucos sares e muitos receptores,
apontando para uma comunicacéo dialégica, ondeea@aais possam ser tambéem (...)
emissores e receptores ao mesmo tempo, interlesutbima comunicacéo ‘horizontal’,
que rompa com o verticalismo da transmissdo umidinal” (KAPLUN, 2010, s/n).

Vai nesse mesmo sentido a ideia que Cogo (200®septa sobre a questdo da
comunicacao popular — embora seu foco esteja ne mmddnunitaria, podemos ampliar a
perspectiva para a discusséao sobre a midia popwakernativa em geral — e seu papel na
construcdo da cidadania. Para ela, que tambémgdialom Paulo Freire, a énfase dessa
comunicacao deve de fato ser no processo, e ndmap®s efeitos e conteudos. Dessa

forma, “o trabalho com as midias comunitarias assuperspectiva também
comunicacional assim como carater pedagogico diquili(p. s/n). Da mesma forma

enxerga Lima (1981), igualmente assentado sobemsgmento de Paulo Freire:
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Quando esta reciprocidade entre Sujeitos igualmiémes € rompida, a
comunicacdo é substituida pela dominacdo. Os 8sijeiprimidos séo
reduzidos a condicdo de ‘coisas’ (sic) e a comgdicase torna uma
‘palavra falsa’ ou uma resposta carente de créodd Uma sociedade em
gue predomine esse tipo de relacdo social ou geerdaumana € uma
sociedade dependente, uma sociedade sem vida ¢ariayjniaracterizada
pelo mutismo e pela cultura do siléncio. (LIMA, 199. 118).

Com essa proposta como pano de fundo, Kaplun (I&82kenta o que diz ser “as
dimensdes basicas” e o “marco referencial de ummaun@acédo popular democratica e
eficaz”: “deve estar a servigo de um processo dthackbertador e transformador”, “deve
estar estreitamente vinculada a organizagcdo pdpeilgor fim, “deve ser uma auténtica
comunicacao; quer dizer, ter como metas o didlogparticipacdo” (p.85).

O mais completo conjunto de trabalhos sobre coragéi alternativa e popular no
Brasil tem sido realizado por Cicilia M. KrohlinggRizzo. Por isso e pela profundidade de
sua analise, sua conceituacdo desse tipo de cagénice de midia é de grande
importancia e merece especial atencdo nesta pasquis

Essa autora considera fatores diversos para caractea midia alternativa e
popular, desde questdes de organizacao até aspetitisos e de intencionalidade, mas é
na vinculagdo com o que chama reiteradas vezeseg@enentos populacionais subalternos”
que esta seu foco principal — e é dessa vinculagéo parecem decorrer as demais
caracteristicas que identifica como sendo partsetir midiatico em questéo.

Peruzzo (2006) entende que a comunicacao altean@tita-se de uma expressao
midiatica das lutas populares que se desenrolanarér glos movimentos. Vincula
fortemente a atuacdo dessa midia a ideia de “powsds suas necessidades e
manifestacdes. V& no povo, entendido como classendola, o protagonista principal da
midia popular e alternativa, que deve necessarigsar portadora de conteudo critico
com sentido e horizonte de emancipacdo. “E um unsnto politico das classes
subalternas para externar sua concepcdo de muedoarsseio e compromisso na
construcdo de uma sociedade igualitaria e socia@jasta” (p. 4), resume. E assim, e se
pautando por uma efetiva “desvinculagédo de apagesrnamentais e empresariais de
interesse comercial e/ou politico-conservador” (BERO, 2009, p. 133), que a midia
alternativa pensa e produz seu conteudo, que gdevepnsequéncia, ter carater libertador,
emancipador e transformador, em suma, contestackiatlis quo

Mesmo que n&o represente de fato uma opgéo de émacalacdo aos meios da
grande midia, por ndo ter a abrangéncia necegsadatanto, um meio se constitui como
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alternativo por portar conteudos e trazer abordagee apontem para sentidos distintos da
grande midia. Assim, em nosso entendimento, secaaomo uma alternativa ndo de
forma individual, mas no conjunto de meios e desjpilgdades que se apresentam em um
contexto social diferente, cujo modelo de midiaiovaal ndo seja concentrado e tao
fortemente hierarquizado, mas plural e horizonB#ssa forma, quer dizer, em seu
conjunto, os meios de carater contestador podemrmassa andlise, apresentar-se como
alternativas a grande midia. Peruzzo (2009) sugjgesemelhante quando afirma que, em
seu conjunto, “a comunicacao alternativa represemta contracomunicacao” (p. 132), ja
que visa democratizar o acesso a informacao e aws e comunicacao.

Mas, para que de fato um meio de comunicacado pems@aracterizado como
alternativo e popular, seu sentido ha que ser foanador. Esse sentido perpassa as
praticas e discursos dos meios. Peruzzo (2009)réemie as diferencas aparecem em
varios aspectos, entre eles “na direcao politieolithica, na proposta editorial — tanto
pelo enfoque dado aos conteudos quanto pelos asswatados e pela abordagem critica
—, nos modos de organizacdo (de base popularjw@leto quintal de militantes) e nas
estratégias de producéo/acao (vinculo local, peaipéo ativa, liberdade de expressao, uso
mobilizador)” (p. 132).

Trata-se, assim, de uma ampla gama de meios, @iai@$, perfis e formatos que
atuam com um sentido comum de “contracomunicaca’ne um enraizamento comum
Nnos grupos sociais oprimidos, estejam eles relagvae desorganizados, estejam
organizados e mobilizados em movimentos populd&asg Peruzzo (2012), ndo importa
tanto o tamanho e a abrangéncia do meio — “vaipggsienos veiculos de comunicacdo
dirigida a comunicacéo grupal e até aos meios N@ss(p. 34), nem a metodologia e a
estrutura de cada espaco. Tampouco é fundamefaiaha pela qual se da a participacéo,
desde que essa seja efetiva e democratica — “cdoropade nao participar diretamente da
gestdo, mas ter espaco para programas, particgsaredinidbes de pauta etc. Pode nédo
participar das reunides de pauta, mas ter voz aavarogramacao” (2009, p. 140). O que
importa de fato € a vinculacdo a pratica dos montosepopulares, € constituir-se em “um
grito antes sufocado de denuncia e reivindicac@drposformacoes” (P. 29).

Nao obstante, Peruzzo (2009) empenha-se em constma tipologia da
comunicacao alternativa, a qual agrupa em duasigsatorrentescomunicacdo popular,

alternativa e comunitariaeimprensa alternativa
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A comunicacdo popular, alternativa e comunitaneasce em grupos sociais
localizados, seja geograficamente, seja em orggieza Pode ter origem em bairros,
comunidades ou movimentos sociais especificosivi@edpor sua vez, emomunicacao
popular e comunitariginterna ao movimento ou a comunidade, pertencansegrupos
dali originarios) ecomunicacao popular alternativgpromove a participacdo dos grupos
locais, mas ndo é pertencente a eles, como em dasasiculos criados por organizacdes
nao governamentais ou projetos de universidades).

Ja aimprensa alternativando possui vinculacdo direta a um local, posstaten
mais informativo e menos de expressédo de gruposcégms. Em comparagdo com a
comunicacdo popular, alternativa e comunitaria, imprensa alternativa tal qual
caracterizada por Peruzzo (2009), possui certardiEimento em relacdo aos movimentos
sociais e as comunidades, ja que € independerds, gghbora a relacdo de proximidade
seja comum e esperada e, como afirma a autora \iagulos politicos ou ideoldgicos”
(p. 142).Tais meios também ndo sdo “alinhados aos padr@&sndms de comunicacéo
convencionais, governos e demais setores que ezpaes as classes dominantes” (p. 140),
e se subdividem em cinco tipgsrnalismo popular alternativdde ligagdo mais proxima
com 0S movimentos populares, aproxima-se tambénmidéa popular, alternativa e
comunitarig; jornalismo alternativo colaborativdtrata de temas ja tratados pela grande
midia, porém sob outro viés, ou de temas omitido®[@; seu carater colaborativo pode se
dar através de participacdo, geralmente voluntdeigarceiros, militantes ou ativistas, ou
de espacos de internet onde diversos usuarios rpogshlicar contetudos)prnalismo
alternativo auténomo(produzido por individuos isoladamente, podendazdr tipos
variados de conteudo — politico, cultural, ef@jnalismo politico-partidario(dirigido por
partidos politicos, candidatos ou mandatos elegvsnalismo sindical (dirigido por
sindicatos ou organizacdes similares).

Embora essa distingdo n&o seja essencial pargeis/ob que trazemos aqui, cabe
caracterizar de forma um pouco mais especifica om tghos integrantes da primeira
categoria de comunicacdo alternativa apresentatli@amente, por ter ele um peso
importante no cenario da comunicacdo alternatiasileéira e no universo de veiculos
pensados a partir desta pesquiseomunicacao popular e comunitariem outro artigo,
Peruzzo (1995) enumera o que considera as priscigaiacteristicas dessa forma de

comunicacao, que consideramos suficientes pargetivaba que aqui N0S propomaos:
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a) estar a cargo de pessoas da ‘comunidade’; opteo objetivo divulgar
assuntos das comunidades, de movimentos coletivoe segmentos
populacionais; ¢) usar como estratégia a partiéipalireta das pessoas do
proprio lugar na programacdo e também na gestdovedoulo de
comunicacao — o receptor ode se tornar emissoresveirsa; d) ter como
forca motriz a meta de contribuir para 0 desenumdvito comunitario; e)
ndo ter finalidades lucrativas; f) difundir contedd vinculados as
necessidades, arte, cultura e temas de interesst Iy desenvolver
formas de gestado coletiva; h) constituir propriedadletiva, individual ou
institucional a servico da comunidade; i) ter atealimitado em termos de
cobertura, audiéncia, numero de leitores etc. (FERR) 1995, p. 90).

Ha que diferencia-la do que Peruzzo (1995) chanmaid& local ndo considerada
como comunicacéao alternativa, embora guarde elewmel® semelhanca que podem levar

a peguenas confusdes conceituais. A midia local

a) tem o objetivo de dar a conhecer assuntos delémal; b) é encarada
como unidade de negdcio comercial; c) é suscediieresses politicos e
econdmicos; d) explora o local enquanto nicho decatw®; e) tem

interesse em contribuir para a ampliacdo da cidagdh os espacos
abertos a participacdo dos cidadas estdo sujaitosrarole dos gestores;
g) o sistema de gestdo é do tipo burocrético fti@uht h) os contetdos
tendem a ser aqueles tratados pela grande midiaasygom enfoque local
ou regional; i) pode ser local em seu sentido testde pertencente e
atuante num dado territério, como apenas oferespagp para temas
locais; j) emissores comerciais locais de TV e &ior podem produzir
programas de cunho comunitario — tanto no formaaotiCipacao popular)

como nos contetdos (problematicas sociais, ndtisiafocais etc.).

(PERUZZO, 1995, p. 91).

Assim, com as caracterizacdes inicialmente apradaste as tipologias formuladas
por Peruzzo, podemos chegar ao que a autora entemddefinitivo, porcomunicacao
popular e alternativa Peruzzo (2012) relaciona algumas das caractagsfprincipais
desse tipo de midia: se desenvolve como expregséimaontexto de luta; sua mensagem
possui conteudo critico-emancipador; é um espagudetico vinculado aos interesses
dos oprimidos; os protagonistas sdo o povo (erdendomo antagdnico as classes
dominantes) ou pessoas e grupos ligados organitaraete (desde que se quebre a logica
da dominacéo); atua na luta de classes como instriande comunicacdo das classes
populares. Atuando dessa forma, a comunicacaonatiea e popular contribui para o
exercicio e a construcdo da cidadania, diz Per(22@9), e para facilitar a expressédo do
inconformismo das classes populares com sua sduap@ial. Nesses espacos, a
participacdo ndo se configura como exercicio ddads individuais, mas como atuacao

cidada, politica, quebrando o mondlogo das ide@simhntes e, assim, fortalecendo a
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possibilidade de transformacgdes. Para que a coaxg#vocalternativa e popular se efetive
como tal e se coloque a servico desses objetiv@s,s@o relevantes, de acordo com

Peruzzo, questdes de superficie. Na verdade,

Os elementos principais que caracterizam a comgéidicaomo popular,
comunitaria e/ou alternativa estdo no processo,pnaiicas sociais, nas
relacbes que se estabelecem, e ndo no tipo deloveitilizado, nem em
outra caracteristica qualquer (linguagem, propdeddormato) tomada
isoladamente. O que importa é o conjunto da pewisignificado que tem
para a comunidade. (PERUZZO, 2009, p. 140).

3.2.4 Midia alternativa: democréatica e de luta

A partir dos diversos autores pelos quais camimisaaté aqui, podemos construir
um conceito que norteie a pesquisa, aproveitangmecass que nos oferecem as
proposicdes explicitadas.

Tendo como ponto de partida tedrico as reflexdazidas anteriormente e, ao
mesmo tempo, pensando 0 campo empirico desta pasquEnsamos as caracteristicas
centrais da midia alternativa, das quais decorranas quais tangenciam outros tantos
aspectos e as quais devem estar subordinadasfiesgedes conjunturais relacionando-se
a: constituicdo organizacional democratica, parditva e assentada em bases populares;
diferenciacdo em relacdo a midia dominante; ind#freria em relacdo ao Estado e ao
poder econdmico; veiculacdo de contetdos de casdtmo-emancipador, transformador;
sentido de busca de transformacdes sociais.

Em termos da constituicdo organizacional demo@&aparticipativa e assentada em
bases populares, pensamos que, a0 mesmo tempoesaegel haver participacéo, esta
deve ser democrética. Ela pode se dar de formeadireomo no caso de meios geridos por
uma comunidade — ou indireta — no caso de meiosfodm relacdo com comunidades
e/ou movimentos populares. Independentemente dzafde propriedade, o importante é
que haja um enraizamento nos interesses da majmi@ida da populacdo e uma pratica
democrética, na qual o didlogo seja constanteagtipacdo estimulada.

Em nossa concepcdo, a diferenciacdo em relacaalia hmégemonica deve dar-se
tanto em relacdo a organizacdo — ser democraticdoeautoritaria, horizontal e nao
vertical, ter o lucro (se for o caso de visar Ij@omo um aspecto secundario e o estimulo

a conscientizacdo como central — quanto em relagdoonteldo — tratar das mesmas



91

pautas com enfoque diferenciado, tratar de pautasdas pela midia dominante, buscar
prioridades e hierarquizacdes editoriais difereshasa

Sobre a independéncia em relacdo ao Estado e @&p pocondmico, pensamos que,
como espaco essencialmente contestador, a midiailva ndo deve estar atrelada ao
poder constituido, o que nédo significa a necessididrealizar oposicao sistematica aos
governos, mas sim a incumbéncia de manter-se camanstrumento dos movimentos
populares e dos setores explorados.

Os conteudos da midia alternativa devem, em nasaa, vefletir as necessidades do
povo, entendido como antagonico as classes doremalDeve ser essencialmente critico,
problematizador, questionador e transformador. Na&de estar atrelado ao estado das
coisas e/ou a sua naturalizacédo, devendo contqiiawa a reflexdo, a conscientizacdo e a
emancipacao das classes populares.

Por fim, a midia alternativa deve ser alternatiéa apenas em relacdo ao aparato
midiatico dominante, mas também deve construirrete/as ao sistema social vigente.
Assim, deve unir os elementos anteriormente citagtosproveito dos setores sociais
historicamente oprimidos, tendo como norte sua eipagdo através da transformacao
social, e como caminho a esse destino a informacfmmacao, a integracdo e a expressao
populares através da prépria midia alternativa.

3.3 Cidadania e cidadania comunicativa

O processo de midiatizagcdo crescente das sockdeml@emporaneas leva a
transformacdes ndo apenas no setor de midia @onsg vimos, mas também no conjunto
das sociedades e em todos 0s seus aspectos otigasiza de inter-relacdes. Nesse
contexto, tanto praticas quanto conceitos sao eeiados e reposicionados dentro da
totalidade social. Assim, reinventa-se a praticaidadania, e reposiciona-se seu conceito
ao incluir, cada vez mais, a necessidade de cigedania comunicativgpara que o

exercicio cidadao seja de fato pleno.

3.3.1 As diferentes concepc¢des de cidadania

As primeiras concepc¢des dieladaniapossuiam cunho liberal, estando conectadas

a um contexto social especifico e a uma dinamiddiqao datada. Destacam-se naquele
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momento as ideias apresentadas e consagradas @oas Marshall, de cidadania como
usufruto de direitos civis, politicos e sociaise mesmo tempo, como dotagdo de deveres.
Porém, comentando o conceito de Marshall, Rosa9(268plica que seu centro era a

realidade britanica daquela época, e, inseridoglaguontexto,

(...) estabeleceu uma tipologia de cidadania qggoba os direitos civis,
entendidos como inerentes a liberdade individuakitd de ir e vir, a
propriedade, a justica, a liberdade de expresddividoal e de imprensa
(séc. XVIII); os direitos politicos, que remetem pdssibilidade de
participar e/ou exercer o poder politico (séc. XI¥)os direitos sociais,
gue séo constituidos das condi¢des que garanteaaafio, qualidade de
vida e bem-estar social. Essa dignidade humandjséva, por exemplo,
através do direito a educacao, saude, segurantta¢@o e emprego (séc.
XX). (ROSA, 2009, s/n).

Concordamos com Rosa (2009) em suas criticas fugtais ao trabalho de
Marshall, baseadas na ideia de que €é preciso émaronta a configuracdo da sociedade
em classes sociais para se discutir cidadania. €andestacamos que a ideia de cidadania
se apoia na noc¢do de igualdade, algo ausente tieapd& um sistema capitalista, cujas
bases sdo de desigualdade social e divisdo dadadeiem classes, divisdo essa que leva
também a diferentes graus de direitos e de usufieitinerdades.

O conceito e a pratica de cidadania, assim, ndempastar apartados de uma visao
cuja amplitude ultrapasse a mera percepcado solm@idduo. O individuo é em relagéo,
nao se separa do conjunto da sociedade e, em asml|s grupos sociais dos quais faz
parte. E € na relacdo com esses grupos, coletitanreepartir de sua identidade relacional,
que pode construir sua cidadania. Vicente (201Blirswa a importancia da reorganizacéo
do local e sua publicizacdo, da democratizacdo starae publica a partir de uma
perspectiva cidadd, que compreenda a “complexidadgaditoria” entre o individual e o

coletivo, o publico e o privado, a homogeneidadesangularidade:

(...) o local seria docusideal para testar essas novas formas de praticar a
cidadania. Tal procedimento obriga a considerarcallcomo espago vivo
palco de manifestacbes assentadas em projetossalivarapazes de
desmascarar a maneira como se implementou a viegentdnica e
estranha as percepcdes da comunidade local. (VIEERTLO, p. 79).

Além disso, em uma conjuntura de globalizac&ocergs das relacbes econdmicas,
politicas e sociais, a cidadania deve ir aléem dasunidades locais, mantendo seus
vinculos especificos, mas expandindo-se em direcdona cidadania global, sempre
pensando-se em grupos sociais, ndo em individoosizddos autossuficientes. “Trata-se
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de uma aprendizagem voltada para 0 enraizamengujédo em sua historia e em sua
cultura, mas de modo a vincula-lo e a conectatistdria e a cultura mundial” (ROSA,
2009, s/n).

Um risco que se corre ao falar sobre cidadaniapésaibilidade de limitar-se a
aspectos juridicos, a direitos legalmente recodiosciignorando a realidade pratica das
dindmicas sociais. A construcdo e afirmacédo dadeiia deve ser entendida como um
processo constante e interminavel. Com Almeidan@ani e Morigi (2010) entendemos
que “a cidadania também diz respeito ao processtutde especificas e de praticas
concretas que possibilitam o sujeito a se tornarcidadao” (p. 4). Esseidadao néo
apenas possui direitos especificos e individuags também a possibilidade de construi-
los cotidianamente, ou seja, “a oportunidade deutlis e questionar as formas de
ordenamento da sociedade, articular demandas ptod| as formas de sociabilidade e
participar efetivamente das dimensdes simbdlicadtarais que permeiam sua existéncia”
(ALMEIDA, GUINDANI e MORIGI, 2010, p. 4), participado da reconfiguracdo
constante do espaco publico e das relagcbes sociais.

Ha, de fato, uma disputa histérica em torno dadooge cidadania. E a uma
concepcdo da cidadania pensada para além das ndggiass que nos afiliamos nesta
pesquisa, compreendendo a importancia do recortdadse e da inser¢cao do conceito e
das praticas no contexto mais amplo, 0 que, nes$®, crepresenta uma sociedade
capitalista em processo de globalizacdo, reinvemighdocal, e crescente midiatizacao.
Essa nocao de cidadania, que ultrapassa os presssigie Marshall e das ideias liberais,
possui, como propde Dagnino (1994), duas caratibexss basilares: o atrelamento
intrinseco as lutas concretas dos movimentos sogiais diversos, desde 0s movimentos
das chamadas “minorias” até os mais amplos; e &@peeiiva de ampliacdo e
aprofundamento da democracia a partir do avancgadsesva cidadania. Quer dizer, essa
concepgao pensa que a cidadania inclui a demoatani@ um farol sempre presente, e
ndo apenas de maneira formal e/ou juridica, ndnaspeomaegime politico democratico
mas como construcdo constante de sotedade democratica

Assim, as diferencas entre as concepc¢des de cidaskamostram claras. Embora a
concepcao liberal tenha lancado bases importagtelgnitada e datada. A primeira
distincdo apontada por Dagnino (1994) refere-send@ndimento sobre a luta por direitos:
para a “nova cidadania”, a grande batalha € peleitd a ter direitos” e a defendé-los, o

que amplia a nocdo de direitos e a vincula diretéen@ construcdo e ampliacdo da
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democracia e da participacdo. Em segundo lugauagng a concepcéo liberal se vincula a
estratégias das classes dominantes e do Estadtinuna” as classes dominadas, a nova
cidadania parte “de baixo para cima”, estando Vauaas demandas e lutas dos grupos
sociais historicamente oprimidos. H4, inclusive oogbnsequéncia desses primeiros
aspectos, uma terceira diferenciacdo a partir daggaento da cidadania, no sentido de
que essa concepcao ultrapassa o espaco juridiconal fpara tratar de relagbes sociais em
geral mais democraticas e igualitarias. Também copaote desse conjunto de
transformacdes na forma de pensar a cidadaniacas® uma quarta diferenciacao,
referente ao aumento da importancia da sociedadeamo espaco de construcao cidada,
para além do Estado. Por fim, uma quinta distirsg@antada pela autora é um abandono da
busca pela mera “inclusdo” no atual sistema poligcondmico e social, substituida, essa
busca, pela defesa do “direito de participar efetiente da propria definicdo desse
sistema, o direito de definir aquilo no qual quessrser incluidos, a invencao de uma nova
sociedade” (s/n).

Enfim, concordamos com Dagnino (1994) quando disfeue

afirmar a cidadania como estratégia significa édato seu carater de
construgdo historica, definida portanto por inteegsconcretos e praticas
concretas de luta e pela sua continua transform&jgaifica dizer que
ndo ha uma esséncia Unica imanente ao conceit@adaoia, que 0 seu
contetdo e seu significado ndo sao universais, esiao definidos e
delimitados previamente, mas respondem a dinanvsacdnflitos reais,
tais como vividos pela sociedade num determinadmento histérico.
Esse conteudo e significado, portanto, serdo semgiiaidos pela luta
politica. (DAGNINO, 1994, s/n).

Mais do que isso, deve ser sublinhada a necessaiadue as ideias de igualdade e
de diferenca estejam incluidas na concepc¢éo emsiruagdo da cidadania, de forma a dar
conta das amplas e diversas necessidades e denmacaiase globais. Entre elas, esta a
demanda por comunicar, o que implica uma estrudaranidia menos concentrada, mais
horizontal e plural. Rosa (2009), destaca os mdiagpdmidiaticos como um dos
fendbmenos sociais que desestruturam a cidadanieco@tamos com ela quando afirma

que
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a cidadania plena visa, além da conquista e gozo dii@itos civis,

politicos e sociais, que devem ser garantidos Bstado, a criacdo de
direitos e novos espacos de exercicio da cidadadss®. ocorre, por
exemplo, com o direito & informag&o,3 concebidasdipde uma logica
emancipatoria. Segundo essa logica, o campo nadi@teve funcionar
como um espaco publico para o exercicio e a edocdaacidadania.
(ROSA, 2009, s/n).

3.3.2 A cidadania comunicativa

As concepcbes de cidadania que ultrapassam aesvigierais incluem, como
pressupostos para a constru¢cao de uma sociedadaeeshaja cidadéos plenos, a ideia de
cidadania comunicativa

Conforme lembra Guareschi (2006), dois direitogdamentais dos seres humanos
sdo desconhecidos como tais por boa parte da mdoula direito a informacéo e o direito
a comunicacao. O primeiro refere-se ao direito essar informacgdes plurais de forma
livre. Ja o segundo trata-se do direito de expressaob qualquer forma disponivel a
sociedade humana, entre elas a expressao atravéseilos de comunicagdo — que, como
destaca esse autor, existem exatamente com esdaldiile primeira: possibilitar a
expressdo ampla da populacdo em geral. Em umadadeieem crescente processo de
midiatizag&o, a restricdo do direito de comunicggdéla midia € a condenacéo ao siléncio.
E é ao siléncio que est4, hoje, condenada a maite ga populacéo brasileira, haja vista a
alta concentracdo dos meios de comunicacao sobiguade de poucas familias.

Como vimos no item anterior, € no direito a teeitihs e a participar dos debates e
da construgcdo do sistema social que se estabelpciiea cidadd. Sem o direito a fala,
estreita-se a cidadania, na medida em que se redlieito a participacdo efetiva nas
grandes discussdes sobre a organizacdo e a condacé8ociedade. Guareschi (2006)
explica que “é nessa pratica de falar, de se caagnjue o ser humano se expressa, se
exterioriza, como verdadeiro criador e agente daoha” (p. 35). E a partir dessa
possibilidade de comunicar-se que o individuo satdeniza, se reconhece e reconhece o
outro como parte de uma comunidade, e com eleadstabdialogo.

Organizar esse debate amplo e profundo e propaici® participacdo e a difusado
de diferentes pensamentos, reflexdes e demandasis& das principais tarefas da midia,
fosse ela democrética e estimuladora da cidadania.

Como Almeida, Guindani e Morigi (2010), entenderaosonstrucdo da cidadania

comunicativa como uma possibilidade de ampliacatnde o conjunto de direitos — 0s ja
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conquistados e os por conquistar. Amplia-os poogueoloca em constante e democratico
debate, ao mesmo tempo em que pluraliza as vozepagsam a manifestar-se e refletir
sobre eles. Pensando com Almeida, Guindani e M¢2@10), entendemos a cidadania
comunicativa como vinculada aos movimentos soeias desenvolvimento de suas lutas
coletivas pelo direito & comunicacgéo, pela demaagdo da midia e, enfim, por mais voz
e mais participacéo:
A prética da cidadania comunicativa contempla areaa da acéo, que é a
participacdo nas acfes na vida individual e caetassociada a ideia de
negociar e interagir nas tomadas de decisGes. Qeer, a condicdo da
participacdo nos processos comunicacionais é oopdatpartida para a

reflexdo e o entendimento da pratica da cidadardenuaicativa.
(ALMEIDA, GUINDANI e MORIGI, 2010, p. 5).

Com Martin Barbero (2003), entendemos que as daa&rcomunicacionais sao
bases fundamentais sobre as quais se erguem @agzam as lutas dos povos latino-
americanos por mais democracia e mais cidadansnioos de comunicacdo, ndo apenas
S80 expressas as percepgoes sociais dos grupaeigne sua propriedade, mas também
sao fortalecidas, difundidas e, assim, reorganzad@rmuladas as visées sobre o0 mundo
da maioria da populacdo. Embora a utilizacdo cadamais comum da internet esteja
reconfigurando essa dindmica, ainda é nos meiosivoasde comunicacdo que essa
autoridade ideologica é exercida de forma maisvefetneles ndo apenas se reproduz
ideologia, mas também se faz e refaz a culturandésrias, ndo somente se comercializam
formatos, mas recriam-se as narrativas nas quastsgaca o imaginario mercantil com a
memoria coletiva” (MARTIN BARBERO, 2003, p. 63).

A importancia da cidadania comunicativa dentro ekpectro de elementos
constituintes de um contexto cidadao cresce airala @m um momento de mundializacao
das relagbes. Como aponta Martin Barbero (2003)ergan uma esfera publica
internacional. Assim, cria-se a necessidade de uma cidadanisetpléan para uma
sociedade planetaria, e, dadas as distancias argidpde de individuos e grupos sociais
envolvidos, ela pode consolidar-se apenas de fardiatizada.

Coloca-se como elemento importante nessa conpurduquestao da tecnologia
como, concomitantemente, reinventada e reinvertareidadania. Poster (2003) entende
que esse cenario de comunicacdo global € “ingovelngelas estruturas politicas
existentes” (p. 335). Mais do que isso, podemoletiefsobre ser esse novo contexto

também impossivel de ser encaixado nos velhos itosca comecar pela propria ideia de
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cidadanig antes vinculada apenas ao local, conceitos geevaim de mundos culturais
nos quais as maquinas de informacéo se limitaviwoas, periddicos, pinturas e reldgios
mecanicos” (POSTER, 2003, p. 335). Agora, ha nowscdes estabelecidas e
estabelecendo-se entre seres humanos e maquiaas)ovas lutas por cidadania devem
levar em conta essas transformagdes, 0 que tonda amnais predominante a questdo da
cidadania comunicativa e a necessidade de que #Bagsinas” de comunicacdo sejam
apropriadas pelo conjunto da populacéo e pelasidemte de grupos sociais. A internet, na
visdo de Poster (2003), possui 0 grande potenaral @ organizacao dessas novas praticas,
mas, como enfatiza ele, o processo de concretiziess®e potencial golitico, quer dizer,

se da nas lutas e disputas por uma comunicacaialdégmocrética e cidada.

Mata (2006) entende a cidadania de forma muitelente ao que delineamos até
aqui, como “pratica que implica a capacidade degjeito em todos os ambitos em que se
constréi o poder e, consequentemente, como prdtieamplica o participar efetivamente
na elaboragédo das regras que (...) tém capacidadealdnar a vida em sociedade” (p°8)
Essa capacidade de intervir sobre o0 espaco pUsiép atualmente, intrinsecamente ligada
ao direito & comunicacdo e ao acesso ao aparatoldégco midiatico, jA que o espaco
publico foi, como ja vimos, profundamente ampli@d@modelado a partir das tecnologias
digitais.

Nesse sentido, é extremamente problematica a weiautorregulacdo de um
mercado de informacdea® qual o conhecimento € uma mercadoria postadaye onde
a Unica alternativa que se oferececansumidoré a acéo individual de ndo comprar, o que
nao possui carater verdadeiramente transformadrediidda em que ndo possibilita propor
novas formas de organizacéo, constituicao e disgdlo das informacdes. Sao diversas as
limitacbes a democracia causadas pela concenttiggimeios de comunicacado, por essa
nova censura levada a cabo pelos donos da midiearato o usufruto completo da
cidadania. Apresenta-se, entdo, a necessidadend¢riggio de uma verdadeira e plena
cidadania comunicativa, definida por Mata (2006hod'o reconhecimento da capacidade
de ser sujeito de direito e demanda no terrenamdaigicacdo publica, e o exercicio desse
direito” (p. 13}~

A partir do que percebe Mata (2006), podemos ffiegrt na cidadania
comunicativa um potencial de fortalecimento e cbdagdo de uma série de direitos, a

10 Tradugdo nossa.
11 Tradugdo nossa.
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partir do enfrentamento de diversos obstaculossgueolocam na sociedade capitalista a
pratica cidadd. Como afirma a autora, a cidadamiauaicativa representa limitacbes ao
Estado e ao mercado em suas dinamicas de corodsibilitando avancos as pessoas e
aos grupos sociais em luta, promovendo a liberdadegualdade, as consciéncias
identitarias, e, em todos esses aspectos, trarsudmobs espacos juridicos e formais e
devendo levar a uma prética de fato democraticama real possibilidade de acédo
comunicativa e cidada. Enfim, “o exercicio da ‘cidaia comunicativa’ se faz
imprescindivel para a existéncia de uma sociedadidadios” (MATA, 2006, p. 1)

Mata (2006) propde uma tipologia em que apresdiféeentes niveis de cidadania
comunicativa: formal, reconhecida exercida e ideal. A primeira refere-se apenas a
existéncia de direitos juridicos a comunicacaoefusda € a condicdo de quem conhece
esses direitos que possui. A terceira esta naguseiestos que desenvolvem praticas
sociais reivindicatorias. A Ultima, aidadania comunicativa idealesta fortemente
vinculada a projetos maiores de transformacdo eodetizacdo das sociedades, e €
exercida a partir de conhecimentos tedricos e dacab pratica voltada para essas
transformacdes e constituida como utopia, como me@r constantemente buscada para
gue, nesse caminho, se avance por mais e maiwoslirei

E importante destacar, a0 mesmo tempo, que essstrogio de cidadania
comunicativa ndo é estanque nem é passivel depfinéis. Configura-se, pelo contrario,
como um processo constante de reformulacfes, avanconsolidacdes, processo que se
da frente as disputas sociais inerentes a socieciuitalista. Assim, se compreende a
importancia de perceber a complexidade e os fatpues para além da comunicagao,
influenciam a construcdo da luta por uma cidadaamunicativa ideal — utdpica e,
portanto, capaz de guiar os desafios concretos.s@sitos poderiam ser de fato
empoderados em um cenario de cidadania culturals npaoxima da plenitude,
“reconhecendo a dimenséao de o cidadao fazer panéilalicos, mas sem prescindir de sua
condicao de sujeito de direitos e deveres, comicdas para o pleno exercicio do direito a
comunicacao” (LACERDA, 2014, p. 3), 0 que sO paalemnstituir-se com esse direito
conquistado pelos movimentos populares e garapbdpoliticas de Estado.

Desse processo, fazem parte importante os esgago&dia alternativa, dadas suas
caracteristicas de visdo critica da realidade,apsc transformacdes e estimulo a nogéo

de pertencimento dos sujeitos a grupos sociaigamsde carater local ou identificados

12 Tradugdo nossa.
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entre si por outras caracteristicas. O elemenfmadicipacdo na construgdo desses espacos
é fundamental, como aponta Peruzzo (2012): “umgssi de consciéncia-organizacao-
acdo para compreender a realidade e agir sobre (pla8). Apenas praticas de
comunicacao voltadas a transformacéo social, a @pegéio social, politica e cultural, a
participacdo e ao direito a expressao podem faamte pesse processo. Uma comunicagao
democratica é necessaria a uma sociedade demacidéisse sentido, construir processos
comunicativos e midiaticos nos quais 0s sujeitassigam exercer e fazer emergir sua
cidadania, seu direito a ter direitos, € fundanefita sujeitos, assim, tornam-se emissores
e receptores ao mesmo tempo, em processos deodunighb, ampliando seu direito a
informagé&o a partir de novos emissores e, a0 mésmpo, acrescentando a este o direito
a comunicacao. “Nesse bojo”, afirma Peruzzo (20%2)omunicacdo ndo € vista como
suporte utilitario para a difusdo de inovacoes, tr&tada como parte inerente de processos
de emancipacao social” (p. 15).

Vicente (2010) sublinha a importancia da midia coitdmia nessa construcao, ja
que ela possibilita a criacdo de identidades eidsEntproprios dos espacos proximos,
trazendo inclusive uma chance maior de participac@cscussdo do contexto em que 0s
sujeitos e grupos estado diretamente inseridos #adda qual atuam. Além disso, vincula-
se as necessidades mais imediatas e palpaveis degsitos, colocando-os em agéo por
politicas publicas de interesse da sua comunidbtis, devemos acrescentar, essa
capacidade de criar e fortalecer vinculos se & aala com a emergéncia das tecnologias
de comunicacéao digital, que tém levado a novasgungcdes sociais e novas vinculacdes
identitarias e concretas entre os sujeitos. O gqadgiMBarbero (2003) afirma referindo-se
as midias comunitarias podemos também afirmar sabiiaeternet: permite que os
movimentos populares sejam ndao mais apenas refadesnmas reconhecidos. E, a partir
desse reconhecimento, podem lutar pela utopigiddania comunicativa ideatomo
pressuposto para a constru¢cdo de uma cidadaniaapemple cada um dos direitos
fundamentais do ser humano e, mais do que isSeitoca ter e a buscar direitos.
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4 TRILHAS METODOLOGICAS DA PESQUISA

Neste capitulo, apresentamos e discutimos aségiatmetodoldgicas construidas
para a realizagdo da pesquisa. As escolhas e capdieim metodoldgicas sdo fundamentais
para que o trabalho se desenvolva de forma a ingree, posteriormente, interpretar da
melhor forma o objeto de estudo. Nesse sentidogéigo, inicialmente, compreender o
que € a metodologia — ndo apenas do que se trasague papel desempenha na pesquisa e
que possibilidades pode oferecer ao pesquisadsemido de participar da construcdo e
compreensao do objeto investigado. A partir dessaepcédo, explicitamos neste capitulo

as trilhas metodoldgicas empreendidas no processortstrucdo da pesquisa.

4.1 Discussoes de método

Como Bonin (2012, p. 2), percebemos a metodologiaoc “dimensao que se
realiza concretamente nas praticas investigatica® fundamenta os processos de
construcdo da pesquisa em todos os seus niveistlifilago com Lopes (1990), a autora
trata a metodologia como um conjunto de decisdds epcdes que o pesquisador vai
realizando ao longo da pesquisa, que devem searadat de maneira refletida. Nessa
linha, Maldonado lembra que o0 método "constroi cduw$, definindo planos,
sistematizacdes, operacionalizacdes, testes, exples, observacdes, experimentacoes,
estratégias e taticas” (2002, pcBado porBonin, s/n).

Bonin adverte, porém, pensando com Bachelard (19Li€) € necessario conceber
e atuar com a metodologia sem separar os ambitdeodi@ e da pratica, da reflexao
tedrica e da experiéncia empirica. A metodologigedmanter sempre uma conexao
dindmica entre esses dois ambitos, muitas vezesaskys de forma didatica, mas que, na
construcdo de um objeto e na observacéo e anélise sle, devem caminhar juntos, em
confluéncia e confrontacdo, conduzindo um ao ceitnadirecdo a uma melhor formulagéo

metodoldgica e consequente construcéo do objeto:

Nem racionalidade vazia e nem empirismo desconérocdnta da logica
gue preside a construcdo de um conhecimento d¢@entifenuino”, mas,
sim, “a inter-relagdo entre estes dois polos ffieed na acéo cientifica,
razdo e empiria colocados em dialogo e confrontagéia construir uma
mentalidade abstrato/concreta de compreensdo doémémos. (BONIN,
2012, s/n).
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Bourdieu (1999) ressalta a importdncia do aport@ide e de fundamentos
metodoldgicos para que a construgdo e andlise gooke realize de forma a fugir das
meras evidéncias do senso comum. E justamentgessesso, fundamentalmente tedrico,
que vai permitir a distingcdo entre o objeto préstarido pela percepcédo e o objeto da
ciéncia. Este ultimo é resultado de um abandonsaente dos preconceitos e do olhar
meramente empirista. Assim, a relacdo entre aateod real ndo é simétrica. E o teorico
guem estimula o real a se apresentar como elerdenfiarmulac&o analitica, e o real, por
sua vez, precisa ser questionado para que se ajErgmga além do senso comum, como

objeto cientifico.

Por mais parcial e parcelar que seja um objetoedgpsa, s6é pode ser
definido e construido em funcdo de uma problemdatiéaca que permita
submeter a uma interrogacdo sistemdtica os aspetdogealidade
colocados em relagcdo entre si pela questdo que dhdsrmulada.
(BOURDIEU, 1999, p. 48).

E com essa perspectiva em vista que concordamosBourdieu ao entender os
dados como elementos construidos e que devem gdp ale analise de modo que o
empirico “fale” através do tedrico. A “submissdos aatos” ndo é, assim, o fator
determinante no processo de compreensdo do obhgetgue os “fatos” podem ser
analisados a partir de incontaveis circunstancesgolhas e combinacdes tedrico-
metodoldgicas. H& multiplas possibilidades de cogdes epistemoldgicas sobre os
objetos, sendo os dados coletados considerados etanm@entos que ganham sentido a
partir de sua vinculag&o e inter-relacdo com a dgée tedrica que se constroi, ndo tendo
valor de prova em si mesmos. Seu valor aparecessmia@mente pautado por implicacdes
e decisOes tedricas - formuladas inclusive na wéiinde quais dados coletar e como
organiza-los a partir das questdes colocadas éjetoascolhido, o que os define também
como construtos investigativos.

Faz-se necessario, também, ressaltar o papel sbpuipador nesse processo de
escolhas, definicdes e intercruzamentos entre exspEOricos e empiricos. O pesquisador
nao é neutro — e essa caracteristica fica patestedas escolhas metodoldgicas que faz,
através das quais elege angulos através dos gaaiatar do objeto que também de forma
nao-neutra foi escolhida. Porém, isso ndo querr djge possa construir a pesquisa de

forma aleatoria. Pelo contrario, a consciéncia ale&®-neutralidade € um aspecto que
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deve ser observado para que a pesquisa se deseneoferma questionadora — inclusive
de si mesma.

Assim, o pesquisador deve colocar-se em um papal &ente aos aspectos
metodolégicos, tedricos e empiricos de sua pesquiEa caso de entrevistas e
guestionarios — que sao utilizados nesta pesquosay veremos mais adiante — esse papel
se torna ainda mais determinante, para que se @yEsa uma perigosa tendéncia a
acomodacdo sobre os dados obtidos a partir dasrasldos entrevistados. Ha, ali, a
necessidade de fortalecer o papel do pesquisadotefa formulacdo de questbes e ao

trabalho sobre o discurso dos entrevistados.

N&o basta que o socidlogo esteja a escuta dososyjiEica a gravacao fiel
das informacdes e razfes fornecidas por estes,jystificar a conduta

deles e, até mesmo, as razfes que propdem: aaeratEssa forma, corre
0 risco de substituir pura e simplesmente suasripiprenocdes pelas
prenocdes dos que ele estuda, ou por um mistonfalge erudito e

falsamente objetivo da sociologia esponténea datlsta' e da sociologia
espontanea de seu objeto. (BOURDIEU, 1999, p. 50).

Ao mesmo tempo em que questiona o entrevistade @adlos que lhe séo
fornecidos, o pesquisador deve manter um questientnconstante sobre seu proprio
papel, sobre suas proprias decisfes e as promigsmnias que formula e sobre as quais
virdo as respostas subsequentes. Deve ter a nlagdale que suas perguntas e acdes sao
também permeadas em alguma medida por seus prdgpgosnceitos, por sua prépria
trajetéria e visdo de mundo. Caso contrario, pesdet também uma parte importante do
que pode ser obtido e refletido a partir das rdspogiue virdo para as hipoteses
inicialmente aventadas. E preciso refletir sobreerguntas para que as respostas possam
servir a uma melhor observacao, apreenséo e adaliskjeto proposto.

Na necessidade de lidar de forma conscienteieactéinto com as perguntas quanto
com as respostas, aparece mais uma vez a impartélecium bom aporte tedrico-
metodolégico. Lembramos, dialogando com Bourdiel®99), que sé ha duas
possibilidades nesse caminho: formular um “elen@ hpdteses metodicamente
construidas para serem submetidas a prova expéaifheou construir “interrogacdes
inconscientes, portanto, incontroladas e incoesénp. 52). E apenas escolhendo a
primeira opcao que o pesquisador podera, depaiselper seu objeto para além do senso

comum, para além do empirismo abstrato e de sémsips preconceitos como ser social,
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afirmando-se enquanto pesquisador e afirmando ®sgupa enquanto espaco de
desenvolvimento verdadeiramente cientifico.

Esse controle ndo quer dizer parcialidade, masoo@mcia das implicacdes de cada
escolha e de que o proprio pesquisador s6 pode sbae uma realidade na qual esta
implacavelmente inserido, estando impossibilitade pairar acima da sociedade.
Concordamos com Bachelard (1996) quando afirmd@genhecimento do real é luz que
sempre projeta algumas sombras. Nunca € imedigier®" (p. 17). Ele lembra que
qualquer ato de conhecer ja encontra na mente fauorarconhecimento anterior, ao qual
é confrontado e com o qual tera que disputar espapmplementar-se.

Para que o conhecimento cientifico se constitua ocalal e avance, 0s
conhecimentos prévios devem ser superados ou cepumios de acordo com as

demandadas da pesquisa em processo. Bachelardeagiver

E impossivel anular, de um s6 golpe, todos os ahmestos habituais.
Diante do real, aquilo que cremos saber com claamaca o que
deveriamos saber. Quando o espirito se apresentdtuda cientifica,
nunca € jovem. Alias, € bem velho, porque tem alddae seus

by

preconceitos. Aceder a ciéncia é rejuvenescer ieghinente, é aceitar
uma brusca mutacdo que contradiz o passado. (BAGREL. 1996, p.
18).

E nessa construgdo e reconstrucdo continua decordnto que a pesquisa e sua
metodologia devem se pautar, com um plano que véirseentando de acordo com o que
se apresenta como dado e como novas perspectivemseprodutivas para alicergar a sua
compreensao. Nas palavras de Bachelard (1996)pksse € “forcosamente flutuante” (p.
26). E a razdo, a reflexdo tedrica que, para akkmexgeriéncia imediata, do empirico, ira
criar essa dinamizagcdo da pesquisa, superando so sgmum e alcancando o saber
cientifico.

Como parte da metodologia no processo de constrdgdmesquisa, cabe pensar
algumas alternativas de aproximacao ao fenbmendriemp ser investigado. Assim como
Bonin (2012), entendemos que a pesquisa explogam como sentido fundamental criar
uma base empirica sobre a qual se erguerd a maedti cientifica, possibilitando
articulacdes e dialogos, “confluéncia”, entre ogeBos planos da construcéo investigativa

concreta. A autora explica ainda que
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0s movimentos exploratérios podem incluir uma galagrocedimentos,

como o levantamento de dados j4 existentes retata® fenémeno

investigado, disponiveis em bancos de dados, equisas anteriores e em
outros cenérios; comumente se fazem pela imersétadio campo para
observacdo do fendbmeno - de produtos midiaticos,siteacdes ou

abordagens de pessoas relacionadas ao fendmeB@tiN, 2012, p.5).

Ainda nesse sentido, percebemos possibilidadeseiesdio que podem levar a uma
maior capacidade de compreenséo e de avaliacde eslmaminhos a serem percorridos a
seguir, no momento de pesquisa sistematica e disafidal do objeto estudado. Sédo as
pesquisasda pesquisa de contextualizacotedrica e exploratéria Essas praticas
metodoldgicas prestam-se, como afirmam Silva eB{@012, p. 3), a “concretizacdo em
termos de aspectos a investigar, de conceitos icegaante pensados para dar sustentacéo
a proposta e de linhas de contextualiza¢ao”.

A pesquisa da pesquiseefere-se a consideracdo e leitura de investigacte
académicas ja produzidas a respeito do tema pmddsim elemento de aprofundamento
do conhecimento tedrico a respeito do campo delesta qual o trabalho esta inserido —
e, em um segundo nivel, avanca também sobre o camdr®o pratico, afinal, as pesquisas
investigadas, por sua vez, investigaram objetosauemente semelhantes ou afins. E
uma etapa fundamental para situar a pesquisa estaguepoor um lado, e, a0 mesmo
tempo, situar, contextualizar e conhecer melhoaataristicas ja pesquisadas do proprio
objeto de estudo — no caso, interessa tanto o @Jafdia alternativa) quanto a angulacéo
mais especifica (aidia alternativa de Porto Alegre

No desenho de pesquisa aqui proposteesuisa da pesquidai, portanto, uma
das praticas metodoldgicas iniciais e fundamerpai® a constituicdo de aspectos da
contextualizacdo, como a histéria e as caractesisstda midia alternativa. Aqui foram
utilizados portais académicos, bancos de tesesntkersidades, revistas académicas e
anais de congressos, buscando-se por palavras-ad@aviateresse para a presente
pesquisd® A escolha desses temas e palavras-chave paraeohdeshetodoldgico néo
aconteceu por acaso. Foi resultado da escolhaimigdef do objeto e da problematica,

como também tem vincula¢do com a rede de conaeisdinhas de contextualizagéo.

13 Compos, Intercom, Scielo, Redalyc, Fapesp, Faceldddtodista de Sado Paulo, USP, Capes. Foram
utilizadas as palavras-chaveidia alternativa midia cidadd midia contra-hegemdni¢camidia radical
comunicacdo alternativacomunicagdo cidaddcomunicagdo contra-hegemodnjcaomunicagéo radical
imprensa alternativamprensa cidadgimprensa contra-hegemonidanprensa radical.
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Para tratar do problema que norteou a pesquisa (ugstdo central éomo se
constituem, na concepgédo dos comunicadores alt®nstos processos de comunicacao
nos meios em que atuam e suas vinculacdes comoossgps de midiatizacdo digital e
com a construcdo de cidadania comunicatjyd@z-se necessario ainda realizar estudos
relativos a diversos questionamentos referentesapépas a midia alternativa em si, mas
também a proépria inser¢cdo da midia alternativa endaterminado contexto midiatico e
social. Nesse sentido, compartilhando com SilvaeiB(2012, p. 5), pensamos que “para
realizar a contextualizacdo torna-se necessarieejalg programar e realizar praticas que
possibilitem ir construindo os mdultiplos contextgsie participam efetivamente da
configuracdo do fendbmeno investigado”, de forma qualquer desenho contextual é
provisorio, jA que o proprio desenvolvimento dagpesa pode trazer a tona novos
contextos nos quais o objeto esta inserido oupptp lado, descartar aspectos que ndo se
adequem ao objetivo proposto. Portanto, novamentago da contextualizagéo a teoria e
a pratica caminham juntas, inseparaveis, em mitflaéncia. Ao mesmo tempo, uma
contextualizacao inicial pode servir de base inmgug sobre a qual se desenhara o objeto
de estudo e a propria pesquisa, de forma a evitmrigo de, ao isolar o fenébmeno da
realidade na qual esta inserido, descaracterizddwa-lo a esfera do empirismo abstrato.

Essa contextualizacéo levou, no caso desta pes@sisaguintes questdes: quais as
caracteristicas centrais da organizacdo do sistaidgtico brasileiro atual e como as
midias alternativas se relacionam a este cenarie a3pectos sao relevantes dentro da
historia da midia alternativa no Brasil e atravésqde trajetoria se configurou tal como
aparece atualmente? De que forma o avanco daenterns processos de midiatizacao
digital influenciam na situag&o e nas praticas d#aralternativa?

Ainda como um momento de elaboracdo das perspecte@icas no presente
desenho metodoldgico — sem perder de vista a rcelagdbilical com a experiéncia
empirica na construgcdo e reconstrucdo constanteodeeitos e praticas —, foram
necessarias agoes referentgesquisa tedricague igualmente fazem parte da construgéo
metodoldgica formulada, que enumeramos com SiBaren (2012, p. 8): “a definicdo da
rede de conceitos a trabalhar; a busca e selecaotdees/obras relevantes para trabalhar
0s conceitos; estudo, reflexdo e desconstrucad@mgmstas tedricas e sua reconstrucao
para atender as demandas do objeto concreto igadsti

No caso especifico dade de conceito® importante retomar a ideia de que ela se

articula inapelavelmente concantextualizacd® com gpesquisa da pesquisBa mesma
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forma, arede de conceitosonstruida para a dissertacdo exigiu reflexdeesabseguintes
formulagbes: midia alternativa e popular; mediagamliatizacdo e midiatizacéo digital;
cidadania e cidadania comunicativa. Todos essesitoa necessitaram ser pensados em
relacdo ao objeto fundamental a ser estudado, & malternativa da cidade de Porto
Alegre.

Houve ainda a necessidade de delinear pesquisa exploratoria empiricam
torno da midia alternativa de Porto Alegre. Suandgabenesse ao trabalho é facilitar
aproximacdes com 0 objeto, ja que essas aproximdpdelem auxiliar a concretizacao
dos problemas/objetos, o trabalho de elaboracacodiguracfes tedricas sensiveis aos
objetos concretos da realidade comunicacional @tau® aprofundamento de dimensdes
que se revelam importantes na sua configuraca@’V{sle BONIN, 2012, p. 12). Além
disso, a pesquisa exploratéria facilitou a escelitzsequente de novos métodos e arranjos
metodoldgicos para a fase sistematica da pesquisa.

Para este desenho metodolégico, foram utilizadosnocoprocedimentos
metodoldgicos de pesquisa exploratéria uma obs&ovareliminar do contetdo dos meios
e 0 envio de questionarios a alguns dos atoredwdes no processo para uma coleta de
dados inicial sobre as midias alternativas de Pdlggre. Foi a partir dessa observacgéo e
dessas entrevistas que se abriram novas posgi@tidanetodolégicas e, mais
especificamente, apresentaram-se as necessidadenqiladramento das entrevistas
semiestruturadas realizadas na fase sistematesgadha dos meios de comunicacao sobre
0S quais a pesquisa aprofundou-se, e até mesma posgaibilidades tedricas, no sentido
de rearranjo da construcdo tedrica e da contexagdlo, articulando empirico e teorico
para que o objeto da pesquisa pudesse ser meltebmo e analisado.

Para perceber as oscilagbes, contradicdes e impisadas respostas aos
questionarios, porém, foi preciso construir umdaporte tedrico a respeito dos conceitos
gue a serem tratados. A teoria, uma vez mais, egareomo base fundamental para a
construcdo e analise dos dados. Essa necessidema@e ainda mais presente na segunda
fase da pesquisa empirica, com as entrevistas semtigadas que foram realizadas com
alguns dos sujeitos envolvidos com os meios de o@macgdo escolhidos para
aprofundamento. Ao mesmo tempo, nessa interpre@ggauestionarios, foi necessario
ter presente a variedade de significacdes conaasencada sujeito, do pesquisador aos
entrevistados, sobre os conceitos apresentadose desitido, Bourdieu (1999) sublinha

que
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por mais fechado que seja, 0 questionario ndo garectessariamente a
univocidade das respostas pelo simples fato de etgbrtodos sujeitos a
perguntas formalmente idénticas. Pressupor que pemgunta tem o
mesmo sentido para sujeitos sociais separados giétasncas de cultura,
associadas a origem de classe, € ignorar que exerttiés linguagens nao
diferem apenas pela amplitude de seu léxico ou deaabstracdo, mas
também pelas tematicas e probleméticas que veicWlBRQURDIEU,
1999, p. 57).

A partir da conjuncdo entre as pesquisas inicideyricas e empiricas,
vislumbramos possibilidades de abordagem sistemaio caso da pesquisa para esta
dissertagdo, foram diversas abordagens, por ditseangulos, para que se pudesse
investigar o problema-objeto proposto. E com essgido que delineamos, a seguir, 0s

caminhos exploratérios que adotamos para estaigasqu

4.2 Caminhos exploratoérios

Como ja mencionado, para a coleta de dados daipasgpploratoria empreendida
foi construido um questionario com blocos de quesst@lativas a trajetoria do meio;
objetivos; configuracdo organizativa; linha edigiriproducdo de conteddo e produtos
predominantes; plataformas de midia nas quais atua.

Com as questdes referentes a trajetdria, procurap@seber possiveis
transformacdes pelas quais cada meio poderia twaga, em relacdo, por exemplo, a
processos de profissionalizacdo, aprofundamentovidaulagdo com movimentos,
politizacdo, etc. Também aparece vinculada a e$seo hde questdes a busca por
compreender possiveis afetacdes das dinamicas éass rpor conta do avanco dos
processos de midiatizagao digital.

Tanto o bloco que fala sobre os objetivos quangoupo de perguntas referentes a
linha editorial e producéo de conteudos e prodtdomm inseridos no questionario para
que buscassemos compreender 0S processos conuoscdtis meios de comunicacao
investigados, desde suas intencionalidades atémaaf@elas quais os comunicadores
buscam concretizar essas inten¢des. Assim, aparecebnioco relativo a linha editorial
questdes sobre os tipos de pautas e enquadranoestosneiros, sobre a posi¢cao politica
do meio, sobre as rotinas de producéao e, finalmeotee as formas de participacdo e os

lugares dos publicos nas dindmicas de producae.(H#no ponto aparece especialmente
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vinculado ao tema da cidadania comunicativa, fureddat, sob a nossa perspectiva, para a
caracteriza¢do de uma midia como alternativa.

O bloco de questbes relacionado a configuracdo n@#a do meio de
comunicacao investigado procura acrescentar el@sepe permitam compreender como
a midia em questdo se estrutura, incluindo a qieodi de pessoas envolvidas e as
problematicas financeiras. Dessa forma, esse hpecmite que visualizemos em parte
capacidades de intervencdo da midia sobre a rdalid®u tamanho enquanto espaco
midiatico potencialmente transformador e algunsect®s dessa midia enguanto
organizacdo ou mesmo movimento. O bloco que traggpthtaformas propde-se a sentido
semelhante, especificando os questionamentos agaceh inser¢cdo em tipos diversos de
plataformas (impresso, radio, internet, etc.) @@s0 que cada um desses espacos possui
na atuacéo do meio de comunicacao em questao.

Por fim, o dltimo bloco possui apenas uma pergugiae questiona se o
respondente entende o meio de comunicacao do auaaite como “midia alternativa e
popular” e o porqué. Aqui 0 objetivo foi acrescerts respostas ao questionario possiveis
novos elementos praticos e reflexivos que pudessempresentados pelos comunicadores
que atuam diretamente nos espacos investigadodiaadg a possibilidade de respostas
capazes de acionar novas perspectivas de analigmfiey, perceber se as midias
investigadas pretendem-se alternativas e como dgnenessa conceituacdo e sua
vinculagdo com a propria pratica.

Com essa abordagem, foi possivel realizar uma tesizacdo geral da estrutura
organizacional, das dindmicas de producdo de cooteuda linha editorial dos meios
investigados, vinculando-se essas questdes acs exbrais desta pesquisa. O roteiro do
questionario da pesquisa exploratdria encontrasgeuibilizado no Apéndice A.

Esse questionario foi enviado via e-mail aos mdesomunicacéao relacionados na
amostra final que coletamos através de diversagdaque, em seu conjunto, pudessem
abarcar uma parte significativa da midia altermatie Porto Alegre. Dada a variedade de
plataformas, de localizacdo dentro da cidade @uheas de atuacdo desse setor midiatico,
foi necessario realizar um mapeamento que levasseoata listagens e contatos com
diversas entidades e agentes sociais.

O site Onda Cidadd ligado ao Ital Cultural que mapeia iniciativas de
“comunicacdo autbnoma” em todo o Brasil, possui sgu cadastro 22 casos no Rio

Grande do Sul, sendo 13 em Porto Alegre. Desse<ida8p néo interessaram a esta
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pesquisa, jA que ndo se referiam a midias, magp@mgculturais e ONGs. Os outros oito
casos foram incluidos em um cadastro prévio. CDsiteos da Midigambém foi utilizado,

ja que possui um mapeamento dos meios de comuaidacBrasil — embora seu foco nao
seja a midia alternativa, é possivel encontrar snégocomunicacao desse tipo, em especial
radios comunitarias.

O foco da busca para as radios comunitarias, pdi@mn contato com a sede do
Rio Grande do Sul da Associacdo Brasileira de Radiomunitarias (Abraco). Nos
registros da Abraco (enviados através de e-maih gmiopria associacdo) foram
encontradas duas radios comunitarias em Porto élegm outras fontes, como as duas
citadas anteriormente, foram encontradas ainda®ufdios (veremos essas listas mais
adiante). Ja os jornais de bairro foram buscadokigivamente através dos cadastros das
duas associa¢cfes que organizam esse tipo de mnmidRoeo Alegre, a Associacdo dos
Jornais de Bairro (Ajob) e a Associacao de Jom@iBorto Alegre (AjoPoa).

Para sites e blogs, além do conhecimento prévipedquisador, foi realizada uma
busca a partir das indicacdes dos proprios sitem tas bases mais importantes foi o site
Bardo de Itararé®, a partir do qual buscamos links de parceirosserasucessivamente.

Para as mais diversas plataformas, foram utilzadada listas de contatos cedidas
informalmente por ativistas e comunicadores. Danmae$orma, pedidos publicos (via
Facebook) de indicagBes de experiéncias que padesexr enquadradas commidia
alternativaajudaram a completar o quadro que, a seguir, passaer desmembrado para
avaliacdo de quais meios de comunicacdo poderigmrseomo objetos empiricos de
referéncia dentro da perspectiva aqui definidea pealizacdo da pesquisa exploratoria.

Foram imediatamente excluidos os meios inativas. lEn primeiro momento,
ainda prévio aos contatos iniciais, ndo foi podstefinir a inatividade em outras
plataformas que ndo a internet. Assim, esse corténptividade foi aplicado inicialmente
apenas a paginas do Facebook e a sites e blogs.aRdnos, o corte foi aplicado (em
janeiro de 2015) a midias nas quais ndo havia gessadesde o fim de outubro de 2014.
Essa escolha foi feita para evitar que entrassenpesguisa meios de comunicacao
utilizados apenas de forma conjuntural, para iss&a® temporalmente especificos — como
0 processo eleitoral nacional e estadual que taya lem outubro de 2014. Dessa forma,
tornou-se possivel termos como amostra apenaspagass de midia efetivamente em

atividade, excluindo-se situacdes especificas €waliada ainda a frequéncia das

14 Disponivel em www.baraodeitarare.org.br. Acessd.@rde dezembro de 2014.
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postagens, de forma que ndo poderia haver espattamaior do que duas semanas entre
cada dupla de publicacbes em sequéncia).

Foram encontrados e mapeados inicialmente 71 nigosomunicacdo, com 0S
quais se partiu para a formacdo da amadirgpesquisa exploratoria. Na continuacédo do
processo exploratdrio, optamos pela realizagdo rdeptimeiro contato explicando o
projeto e pedindo autorizacdo para o envio do gquesio. Nao foi obtida qualquer forma
de contato efetivo com quatro meios de comunicacd@ ndo responderam a reiteradas
tentativas de contato inicial. Um meio optou poo participar da pesquisa mesmo antes
do envio do questionario e outro ndo mais exisieEngo do primeiro contato realizado.

Assim, a coleta de dados da pesquisa exploraténiaalizada a partir de um
questionario — foi empreendida com 48 meios de oiragdo. No processo, quatro deles
declararam a opc¢do por ndo responder. Entre osisle@&m meios de comunicacao
acabaram por responder ao questionario, tornanduasie da pesquisa exploratéria
empreendida. Os questionarios foram respondidos,geral, por comunicadores que
ocupam posicdes nos meios em questdo nas quaispaant ndo apenas das tarefas de
producao de conteudo, mas também possuem atuagitecimento sobre a trajetéria do
meio e sobre sua estrutura organizativa.

No préximo item, efetuamos uma sintese descritos résultados obtidos, assim

como um balanco do que eles revelaram.

4.3 Sinalizacdes, pistas e constatacdes da pesqeigaloratoria

No processo de realizagdo da pesquisa exploragdpartir das operacdes de busca,
acercamento e contato com meios de comunicacamatlteos de Porto Alegre, como
descrito no item anterior, chegamos a 25 quesimhaespondidos, distribuidos da
seguinte forma entre os principais tipos de me®samunicacdo: trés jornais, quatro
jornais de bairro, duas radios comunitarias, dadsos web, trés paginas no Facebook e
onze sites e blogs.

Dentre os meios de comunicacdo cujos comunicadoesponderam aos
guestionarios, nem todos puderam ser, ao finalnddise das respostas, caracterizados
como midia alternativa. Em alguns casos, os datitisos foram insuficientes, como
veremos a seguir. Em dois casos, porém, os meia®menicacdo foram excluidos da

continuacdo da pesquisa por ndo possuirem, de cacoain 0s questionarios,
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caracteristicas que entendemos como fundamenta#s geclassificagdo como midia
alternativa. Foi o caso do jorm@ba e daRadio Putzgrila(radio web). No primeiro caso,
nao encontramos, no questionario respondido p&oniante, caracterizacdes e elementos
suficientes para que aquele jornal possa ser deaolmimidia alternativa. Isso porque nao
aparecem obijetivos ou linhas discursivas (ou déecolo) contra-hegemonicos e voltados
a transformacéo. Além disso, ndo hé relatos retesade participacdo popular ou de
alternativas no formato organizacional ou de fimamento. Na resposta a pergunta final
do questionario, o Unico elemento apontado pelpriranformante que delegaria &pa
a caracterizacdo como midia alternativa € a deshig&o em relacdo as corporacdes
midiaticas, 0 que, para esta pesquisa, € conded@essadria, mas ndo suficiente. J&dio
Putzgrila, focada exclusivamente na difusdo do rock e sdmicio politica afirmada no
questionario, ndo pode ser classificada, de acootho os critérios aqui estabelecidos,
como alternativa, embora também se posicione for@rduito tradicional hegemanico.
Passamos, enfim, a descrever e a refletir acersadddos obtidos na pesquisa
exploratdria. Na reconstrucao e andlise dos dadosgmos como eixo as plataformas e,
dentro delas, os seguintes bloctvajetéria, objetivos e configuracdo organizatjdanha
editorial / producéo de contetido e produtos; pap@gao do publico; uso da internet na
busca e producdo de conteudo; plataformas utilizada entendimento do meio de

comunicacdo em questdo como midia alternativa @lpop°

4.3.1 Jornais

Responderam ao envio dos questionarios trés jon@msconsiderados meios de
comunicacao de bairro. S&o eleBaca de Ruao Jornal Tabarée oJornal Opa Como ja
explicitado, cOpaacabou excluido, razédo pela qual ndo o analis@eeste item.

Pode-se perceber importantes diferencas entrernaig em termos de trajetoria,
objetivos e configuracdo organizativa a partir didsdos coletados, embora haja
interseccdes relevantes em determinados aspectos.

Em relacdo &ajetdria, o Tabaréfoi criado em 2010 (embora a primeira edicdo so
viesse a circular em 2011). J8Boca de Rugossui uma trajetéria mais longa, tendo sido
gestado em 2000, com o primeiro numero circulandarte oF6rum Social Mundiabtle

15 Nessa organizagdo foram agrupados blocos distidssagrupamentos dos questionarios, pensando as
relacBes légicas entre os aspectos explorados.
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2001. Fica visivel nas respostas qudara de Ruga nasce como um projeto mais
estruturado e profissionalizado, enquantdabaré vem em uma busca por crescente
“profissionalizacédo”. OBoca de Ruando sofreu mudancas profundas em seu periodo de
existéncia até aqui, mas vem em processo de am@apliagermitente, tendo nascido de
reunides de jornalistas com pessoas em situac@gadele onde surgiu a proposta de um
jornal para que estes pudessem se expressar gatia@lom o restante da sociedade. A
partir dai, nasceu Boca de Ruae, dois anos depois, Boquinha(feito por criancas e
adolescentes em situacdo de rua). Tém sido reafizamhstantes oficinas de comunicacéo,
como também sao realizadas reunides periédicas,f@am produzidos pela equipe do
jornal quatro micro documentarios, duas exposifdtegraficas e um livro.

Em relacdo aosbjetivos, o Boca de Ru& oTabarépodem ser agrupados em uma
perspectiva contra-hegemonica, combativa. O reptaste doTabaré manifesta como
objetivo do jornal “a criagdo de um canal de jasmb mais independente ao mercado e
alternativo aos modelos tradicionais”. O informamke Boca de Ruaapresenta trés

objetivos como fundamentais, igualmente em umalindinsformadora:

- Resgatar o direito & comunicacao (garantido tigeal9 da Declaracao
Universal dos Direitos Humanos) dos cidaddos queamaonas ruas e,
desta forma, contribuir para que desenvolvam ogreasto critico, ético e
comunitario, além de buscarem seus direitos;

- Revelar uma realidade ausente nos noticiariosfriboindo para a

construcdo do pensamento critico da populacéo reedendo subsidios
para politicas publicas. E, portanto, um projetccdmunicacio e ndo de
assisténcia social;

- Proporcionar um espaco de trabalho e renda ppopalacdo de rua que
nao se enquadra no perfil exigido pelo mercadoatatho.

No que se refere aonfiguracdo organizativg no momento em que O0S
questionarios foram respondidos trabalhavam emotal®sses objetivos cerca de 50
pessoas nBoca de Rug30 adultos e 15 criangas e adolescentes em &dwde; rua, uma
jornalista, uma designer gréfica, uma programadom, fotografo, um gedgrafo, um
cineasta e um estudante universitario) e entreed2@ pessoas nbabaré (conforme o
questionario, 0 numero tem variado bastante, hayeuaiém, sete funcdes administrativas
fixas). Nos dois casos, ha espacos para colabodsgcfessoas ndo diretamente envolvidas
nos projetos, embora esses espacos ndo sejam etaeatielimitados e institucionalizados.

O Tabaréndo remunera, via de regra, os envolvidos no frogenbora as respostas

ao questionario destaquem que “nos ultimos mesegoksivel remunerar quem trabalha
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no jornal, o que vinha sendo buscado recentemgateBoca de Rugossui um formato
bastante especifico de remuneracao: “depois decw@sdes (que sdo periodicas, em geral
semanais), a pessoa € considerada integrante igie @quecebe semanalmente uma cota de
40 jornais para vender, com renda inteiramentertidaepara si”. Ja os profissionais
trabalham voluntariamente ou recebem ajuda de austaodo algum projeto especifico é
aprovado. Destaca-se, porém, que também Bogca de Ruaha a intencdo de
profissionalizar a equipe, ja queAgéncia Livre para Informacao, Cidadania e Educacéo
(Alice), que organiza o projeto, € contraria aountdriado, “defendendo o direito dos
trabalhadores em receber por sua atividade”. Podéioyldades de financiamento ainda
nao tornaram isso possivel.

Em relacdo ao financiamento, taritabaréquantoBoca de Rugossuem formas
variadas de cobrir os custos: o primeiro cita &stglitais, anuncios e assinaturas; e o
segundo destaca contribui¢cdes de organizacfevagugesde o empréstimo de locais para
reunibes até o pagamento da impressdo do jornal,égbancada pela Federacdo dos
Metalurgicos do Rio Grande do Sul. Ha, ainda, “pdurs” que pagam bolsas-auxilio as
criancas ddoquinha e a captacdo de recursos por meio de projetos.

Nesse bloco de questdes, podemos identificandtifacles financeiras, e, ao mesmo
tempo, variadas formas de busca de recursos paranatencdo dos projetos. Também
vemos equipes relativamente pequenas, mas cerpadalaboradores, e com poucas
possibilidades de retorno econémico. Temos, aiolgtivos transformadores fortemente
presentes em dois dos jornais, enquanto o terbasoa fundamentalmente uma afirmacao
do préprio meio como alternativa de informacao emsegmento editorial especifico.

Os dois jornais cujos questionarios descrevemosaigam conlinhas editoriais
relativamente distintas, especialmente por haverBaca de Ruauma proposta de
trabalho junto a um setor muito especifico. Emga@baaoprocesso de producao de
contetdos e produtos,0 Boca de Rudrata de assuntos relacionados a populacdo em
situacdo de rua, direitos humanos e cultura popwendo as pautas sugeridas por
integrantes do projeto fortemente vinculados adadé da qual irdo tratar e construidas a
partir de fontes variadas mas fundamentalmenteldgaos setores sociais “de baixo” e
aos 0rgdos governamentais responsaveis pelos teatados. Pela indicacdo de uma
organizacdo clara e determinada e de uma sigmfcgparticipacdo de todos os
integrantes, € valido apresentar a forma espedificao as pautas ddoca de Ruaséo

definidas, conforme o relato na resposta ao quesim
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Os assuntos sdo sugeridos pelos integrantes e o@@xao com as
situagcBes vividas no momento. Caso existam muéoss, é feita uma
votacdo. Quando possivel, os assuntos se fundernooyplementam,
formatando pautas contextualizadas. O processo henvdebates e
pesquisa por parte dos integrantes. Definidas ampado formados trés
grupos que se responsabilizam por uma pauta ou abnedagem do
assunto principal da edicdo. A producdo dos teXipais € feita
coletivamente por meio da passagem da linguagehpara a escrita. O
texto é digitado e volta para o grupo. Reconstruigmrna mais uma vez
para aprovagdo. Cada grupo é acompanhado por ufisspoal ou
estudante.

Todos os exemplares (ha edicdo de outubro de Z01Bagem foi de 14 mil
exemplares) d8oca de Ruaao, por fim, vendidos pelos proprios produtores, nias de
Porto Alegre.

No caso do jornalTabaré os segmentos atingidos pelas pautas sdo bastante
variados, “sempre tentando atingir um foco socaltd da questado”, conforme resposta
ao questionério. As pautas sdo definidas atravésutedes entre os integrantes do jornal,
e, de acordo com as respostas fornecidas, nacetiegéo por tipos de fontes especificas.
No Tabaré relata-se uma tentativa de “sair do convencioma” enquadramento das
matérias, destacando-se que ndo ha uma linhacpaditi ideolégica especifica, embora por
vezes haja uma aproximacao relatada com “maniféssggopulares ou politicas”. Por sua
vez, questionado sobre a linha politica do meioateunicacéo, o informante doca de
Ruacaracteriza sua linha politica como “a defesadil@stos do cidadéo e da liberdade de
expressao”, ressaltando que ndo se trata de unal jomparcial, mas “objetivo e
respeitoso”, trabalhando todos os elementos daiadticomo as classicas perguntas —
que, quem, quando, onde, como e por qué”) e damdo as quem € mencionado
negativamente em uma matéria.

Nenhum dos dois jornais possui formas sistematiegsirticipacdo do publicona
definicdo dos temas e na producdo dos conteudamsTi@latam aproximacfes entre as
perspectivas no momento da entrega de médo em nsjordais, a partir de conversas com
os leitores. O respondente Tabarédestaca ainda sugestdes recebidas atraves datntern

Em relacdo aauso da internet na producdo dos conteudos, o informante do
Tabaré ao contrario do respondente Boca de Ruaaponta a utilizagdo na busca por
assuntos, embora ndo delimite formas especificesedeso.

Em relacdo aplataformas, o Boca de Rugpossui atuacdo sistematica apenas

atraves de jornal impresso. Por outro lado, o sspriante dd abaré embora destaque o
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impresso como a plataforma mais importante pamrmalj, sublinha que ha uma grande
importancia da utilizacdo da internet, tanto pareegulacdo de contelddos quanto na
relacdo com os leitores e na busca por informacdes.

Sobre aauto definicho como midia alternativa e popular os informantes
percebem os meios de comunicacdo dos quais fazem qano midia alternativa: os
informantes doBoca de Ruae do Tabaré sublinham a série de etapas do processo
comunicacional, passando pela gestdo, producdo ractedzacdo dos conteudos
publicados. Para o respondentdBara de Ruanesse sentido, afirma-se como “um jornal
inteiramente feito, vendido e gerido por uma parck populagdo que néo tem espaco na
midia convencional’. Por sua vez, o informante Tabaré lembra que “possibilita
trabalhos e producbes diferentes de outros meiosodaunicacdo”, mas prefere nao
classificar-se compopular por ver “barreiras” comerciais, financeiras e @sge para que
o0 jornal se torn@opular.

Analisando as respostas tendo como ponto de pamidaiscussdo feita
anteriormente a respeito das caracteristicas dia @itérnativa, tant@oca de Ruauanto
Tabaré apresentam caracteristicas que permitem que e&ies de comunicacdo sejam
aqui denominadoalternativos ressaltando-se que nem todas as caracterisiieats ide
um meio alternativo devam necessariamente estseiies para que se constitua como tal.

4.3.2 Jornais de bairro

Dentre os jornais de bairro, responderam aos iquésios quatro meios de
comunicacaoJornal do CentrpJornal Metrépole NorteO Jornalecédce Jornal BERTA

Em termos de su#&rajetéria, os jornais de bairro que enviaram respostas ao
guestionario tém origem em momentos muito distimi@®rnal do Centranasce em 1997,
o Jornal Metrépole Norteem 19930 Jornalecdoem 1987, e dornal BERTAem 2014.
Sobre as mudancas sofridas no periodo, quem apantformacdes mais relevantes € o
informante daJornalecag cuja origem foi “como um jornal feito por criasgpara vender
aos vizinhos e angariar recursos para o campinhiutdbol da Rua Oiampi, no Bairro
Guaruja”. Anos depois, 0 jornal passa a circulabawro e, posteriormente, na Zona Sul
de Porto Alegre. H& ainda um processo de profiasizatdo nos ultimos 20 anos.

Nas respostas a respeito adgetivos dos jornais, chama a atencéo a indicacéao de

preocupacdo com a questdo local. Expressbes coomutddade”, “local” e “regido”
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aparecem, destacando-se a importancia de “inforre&wli “ser o interlocutor” das
respectivas comunidades na busca por melhoriasloca

A configuracdo organizativa dos quatro jornais apresenta poucas pessoas
trabalhando de forma sisteméatica (uma ou duasaajped caso ddornalecdoe um pouco
diferente porque ha apenas uma pessoa responswgbmal e empresas parceiras que
realizam a diagramacéo, a arte final de anundicstracoes e as postagens na internet. Em
todos os meios, segundo indica¢cdes da entrevigiagaena equipe fixa é remunerada e,
com excecdo dBERTA ha espaco para colaboragfes. Os quatro casosaegona
publicidade como Unica forma de financiamento.

Em relacao dinha editorial e aproducéo de contetdo e produtos) que se pode
perceber nas respostas recebidas € uma preocup@agstante com as pautas ligadas a
comunidade onde os meios estdo inseridos. As maspdsJornal do Centroapontam,
além das pautas da comunidade, aquelas “que nd@o eatgrande midia”, enquanto o
Jornalecéolista como exemplos “obras, reivindicagbes, evgnpessoas que se destacam
na regidao, novidades empresariais, projetos, €farhbém em relacdo ao enquadramento
das pautas a questaocamunitarioaparece com forca nas respostas, destacandasi@ a i
de apresentar a visdo da populagéo local. Issefeder ainda nas indicacées sobre a
escolha das fontes, onde aparecem fundamentalnmantadores locais, liderangas
comunitarias e agentes publicos.

Embora ndo haja uma forma sistematica mheticipacdo do publica os
representantes dos quatro jornais relatam queagtecipa da construcdo dos conteudos,
especialmente através de sugestdes de pautasdiedasnente aos editores, em contatos
que variam das ruas a internet. E através desgastéas, fundamentalmente, que se da a
escolha das pautas. Apenas o entrevistaddadoal do Centrorelata a existéncia de
reunides de pauta. E apenas o entrevistadibdwlecdodescreve uma forma sistematica
de producgdo dos contetdos: o lancamento acontede&arzb de cada més, com a maior
parte da producéo devendo ser feita sempre at@ 20di

Todos os respondentes dos quatro jornais apordammesmo tempoyso da
internet para a producdo do conteudo, especialmente atdevdsusca e sugestbes de
temas via Facebook.

Transparece, nas respostas, pouca preocupacaoacoefinicdo de uma linha
politica clara. Somente o representanteJaimal do Centrcapresenta uma caracterizacao

desse aspecto, “centro-esquerda”, enquanto o iafdendoMetropole Norteafirma nao
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possuir linha politica. O entrevistado BERTAprefere destacar que ndo ha relagbes com
partidos politicos, e, assim como o dwnalecado sublinha também ai os vinculos com os
interesses e necessidades da comunidade local.

Em relacdo aplataformas utilizadas, entre 0os quatro jornais dos quaisitnas
aqui, dois possuem paginas ativas na interndtroealecédoe oJornal do CentroMesmo
assim, nos quatro casos a midia principal é a sspreNo caso ddornalecag chama a
atencdo a intencdo expressa na resposta ao qéestide, em algum momento, tornar a
publicacdo exclusivamente online. Ja hoje algumasémas sdo publicadas com
exclusividade no site do jornal.

Sobre aauto definicAo como midia alternativa e popular os informantes dos
jornais estudados afirmam que os percebem comoanaitiernativa, todos eles tendo
destacado a diferenciacdo em relacao ao conteUtypatade midia” e, ao mesmo tempo e
com igual relevancia, seu proprio carater comunitédesde o tipo de conteudo até o
relacionamento mais proximo com os leitores e cqopalacéo local em geral).

Entendemos que as respostas aos questionarideraéo suficientes, no caso dos
jornais de bairro, para que se possa caracterizartodefinitivo comanidia alternativa
especialmente por conta da falta de direcionamgalitico e transformador em diversas
respostas. Por outro lado, os questionarios rassaltvinculagdo com as comunidades, a
possibilidade de participacdo e o carater localpdagas, além da contraposicdo expressa
em relacdo a midia dominante. Dessa forma, embacahaja, nos questionarios, a
concretizacdo da possibilidade de caracterizacaw ooidia alternativa em nenhum dos
casos essa denominacdo pode ser completamentertai@gascaom base apenas nos
questionarios, carecendo de aprofundamento malerrmeais elementos para que, em meio
as contradicbes que se manifestaram, emerja owar@racterizacdo desses jornais de
bairro como midias alternativas Esse aprofundamento foi realizado no caso do
Jornalecédg que acabou sendo descartado como midia alteanatinforme veremos no
item 5.2.

4.3.3 Radios Comunitarias
Entre as radios comunitarias, responderam ao iqnégb a Radio Ipanema

Comunitéaria (do bairro Ipanema) e Radio Comunitaria A Voz do Morrdo Morro

Santana).
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Sobre drajetéria, as duas radios aqui estudadas entraram no ab@m(@mbora
a Voz do Morroainda esteja em busca de sua outorga). Ambosfasnantes relatam
avancos técnicos desde sua criaca®ox do Morrodestaca ainda como transformacoes
pelas quais passou a formacdo de parcerias comsouaieios de comunicacdo e a
elaboracdo de uma cartilha sobre radios comursta@ma conjunto com a Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS).

Tanto o informante da/oz do Morro quanto o representante dpanema
Comunitariaapontam comambijetivos facilitar a expressdo das comunidades onde estao
inseridas. O primeiro vai além, ao propor como lk&#ad a democratizacdo da
comunicacao e a criagdo de radios comunitariasitrasocomunidades. Com esse sentido,
ambas as radios possibilitam a participacdo debocdalores eventuais de fora da equipe
fixa das emissoras.

Ha diferencas entre as duas radios no que se r@emfiguracdo organizativa:
embora nenhuma delas remunere 0s sujeitos que aelas), se apresentam distingoes
tanto na quantidade de envolvidos quanto em suaafale participacdo. Xoz do Morro
conta hoje com cerca de dez comunicadores, enqaaip@nema Comunitaridgem 35
membros em um Conselho de Sdcios. A primeira seniwg fundamentalmente através de
assembleias mensais, nas quais sao tomadas apasmtecisdes e das quais qualquer
morador do bairro pode participar. Outra difereimpportante nesse bloco é que, ao
contrario ddpanema Comunitariano caso d&o0z do Morrondo ha divisao de funcdes, ja
que, de acordo com o informante, a radio defendenadelo de comunicacdo no qual
“nao existam funcgdes isoladas, qualquer comuni¢ajflaleve saber manejar a mesa de
som, bem como o restante dos equipamentos; egsaraliamos oficinas para socializar o
conhecimento entre os comunicadores”.

A contribuicdo pessoal dos proprios comunicad@ss presente em ambas as
radios como forma de financiamento, mas, no castpal@ema Comunitariah4 ainda
apoios culturais e anuncios institucionais.

Em relac&o dinha editorial e a dinamicale producdo de conteddo e produtgs
novamente aparecem distingdes importantes engmesoras. Algo que as une, porém, €
a preocupacdo com as pautas locais. Em outra diimers informante ddpanema
Comunitaria refere que trabalha com temas o0s mais variadosimagomo o0s
enquadramentos e a forma de definicdo das pautdasefontes, vinculadas mais

diretamente ao produtor de cada programa especHi@&o € o que acontece Na@z do
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Morro, onde destacam-se, segundo seu informante, elspecta nas pautas relacionadas
aos movimentos sociais, enquadramentos que plisifegs aspectos que ficam de fora da
“midia convencional’. Enquanto o informante f@nema Comunitaricoptou por néo
responder a questdo sobre a linha politica da radpwsicdo do respondente \daz do

Morro é incisiva:

Nao fazemos nenhum proselitismo partidario ou iy Acreditamos na
independéncia politica do veiculo e estamos do dadeossa comunidade,
em especial da parte mais desassistida pelascpslile Estado. N&o
veiculamos nada que tenha cunho racista, homofdahicque represente
qualquer forma de preconceito. Simpatizamos com lwdas dos
movimentos sociais e sindicais, e sempre que msséiculamos suas
pautas.

As formas de definicdo das fontes ez do Morrodependem do tipo de pauta,
conforme seu informante. Nos temas que a radioiderssmais importantes, essa escolha
€ debatida pelo conjunto dos comunicadores. Nasaidersdo 0s responsaveis pelo
programa que definem as fontes que irdo utilizast&ca-se, nas duas radios, a énfase nos
moradores das comunidades como fontes possiveianttras as emissoras ha espaco para
participacdo do publicomas, na/oz do Morrg h& espaco institucionalizado para que essa
participacdo ocorra (as assembleias ja citadas agariormente), enquanto f@anema
Comunitariaa participacdo se da fundamentalmente atravéatde¢des telefénicas ou
por e-mail em contato direto com 0s programas.

Sobre ouso da internet na producdo de contetdo, o respondentdpdaema
Comunitaria destaca a utilizacdo para buscar informacdes garprogramas e novos
artistas para as atragcdes musicais.

Os informantes das duas emissoras sublinharamrespsstas ao questionario, a
importancia da internet na divulgacdo de seus Gdowe Embora @lataforma original
seja a radio, tantipanema ComunitarigjuantoVoz do Morroressaltam o peso da internet,
ja que as radios também podem ser ouvidas onlara. #panema Comunitariaela “abre
um leque maior de publico”, ou seja, acaba por rmdip@ alcance da radio.

Em termos daauto definicio como midia alternativa e popular ambos os
informantes apontam que entendem ser cada umaadass rumamidia alternativa e
popular e ressaltam o contato direto com as comunidades parte dessa caracterizacao:
“Os comunicadores também sdo ouvintes, e 0s owvidta a possibilidade de também

serem comunicadores”, segundo resposta do infoenda¥oz do Morro Também nessa
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proximidade entre ouvintes e produtores das infofms, alpanema Comunitariavé o
grande diferencial em relacdo as radios comerd@iim, para as duas emissoras, é a
proximidade com as pautas e a insercdo nos espuapEs elas acontecem o que as
caracteriza comanidia alternativa e popularA isso, no caso d&oz do Morrg ainda
pode-se acrescentar, conforme as respostas regebidaterada vinculagdo com as lutas
dos movimentos sociais.

Embora fique clara nos questionarios uma interdidade mais determinada da
Voz do Morroem constituir-se em espaco de contra-hegemoniat@msEformacao social,
entendemos aqui que ambas as radios podem sede@usianidias alternativastendo
por base o exposto anteriormente a respeito d@es@s aos questionarios. Aparecem
fortes elementos de vinculagdo com as comunidades,estrutura organizacional
horizontalizada e de contraposicdo as radios coaimercA possibilidade de que as
comunidades se expressem através das radios tennpastante nesse sentido, e, assim,
com conteddos em maior ou menor medida combatieosendemos ser possivel

caracteriza-las conmidias alternativas

4.3.4 Radios Web

Responderam ao questionario as radios Wighima FM e Putzgrila Por nédo
caracterizar-se de acordo com o conceito de mitBenativa utilizado nesta pesquisa, a
Putzgrilafoi excluida da anéalise e ndo aparece nas dessre&avaliacdes deste item.

Sobre aspectos deajetéria, a Minima FM criada em 2011, tem tido importante
rotatividade na programagéo, com programas senckrrados e outros novos nascendo.
Nas respostas ao questionario, essas mudancaikéias principalmente ao fato de que
0S programas nao sao remunerados, o que criara@ maiabilidade na equipe. Também é
apontada como mudanca importante a reducéo daipagio da plataforma de rede social
Facebook como divulgadora do contetdo da radiajug as politicas de entrega dos
conteudos publicados no Facebook foram alteradgsederia dificultado sua utilizacao
nesse sentido e reduzido a interagcdo com os oswidgd-acebook.

O informante daMinima FM aponta comabjetivos a “veiculacdo de conteudo
(musical ou textual) que n&o € geralmente encomtnadgrande midia — contedos que nao
sdo pautados pela audiéncia. Independéncia e dibercditorial dos colaboradores.

Programacao musical eclética. Experimentalismo”.
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Em relagdo aconfiguragdo organizativa apenas os dois diretores sao
remunerados, sendo a radio financiada atravéscadesos do idealizador do projeto e do
apoio de uma rede de supermercados. Ha espacossoepara novos colaboradores.

Nas questbes que tratam taha editorial e da producdo de conteudo e
produtos, o informante dMinima FMaponta que as pautas sdo bastante variadaseartes
entretenimento, politica, questdes de género, edocaontracultura, saude e qualidade de
vida, com a busca de um enquadramento “criticore bemorado”. Essas pautas sao
levadas pelos colaboradores em cada programa, amgete tratadas através de
entrevistas ao vivo. Como fontes principais, apare@cadémicos, ativistas e jovens
especialistas. O respondente define a linha palidécradio como de esquerda.

O respondente destaca a importanciaisio da internetna busca de conteudos e,
ao mesmo tempo, nparticipacdo do publico que interage através de plataformas de
redes sociais, especialmente Twitter e FacebodmAlessas ferramentas, ndo ha formas
sistematicas de participacdo. Em termos ptegaforma, a radio funciona apenas via
internet.

Sobre aauto definicho como midia alternativa e popular,a resposta ao
questionario manifesta davida quanto a possibiéddd caracterizacdo ddinima FM
como “"popular’. O informante a classifica, porénpgmo “alternativa". Sobre a
caracterizagdo como “popular”, o respondenteMidaima FM reconhece seu conteudo
como “um tanto elitizado”, por isso ndo a clasaifitessa forma.

Através das respostas aos questionarios, percebgu@aMinima FM pode ser
caracterizada commidia alternativa,jA que apresenta conteldos de carater critico e
combativo, tratando de temas diversos de formantistem relagdo aos meios de
comunicacdo dominantes. Embora haja um peso maier pautas culturais, e nao
diretamente politicas ou vinculadas a movimentggulawes, seu carater contracultural

permite a caracterizacdo comadia alternativa

4.3.5 Fanpages no Facebook

Responderam ao questionario trés paginas da piaiafte redes sociais Facebook:
Manifesto POA Observatorio da Midia Gaucha Revista Livre ZonaEm relacdo a
trajetdria, as trés paginas das quais tratamos aqui sdoatg&anecente: kivre Zonafoi

criada em 2011, e as duas outras paginas, em 2012.
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A Livre Zonapassou por grandes mudangas nesse pouco tempdadenasceu
como um programa de radio comunitaria, depois agstormando em uma revista com
foco politico e, por fim, passou a atuar como pagio Facebook direcionada aos temas da
cultura alternativa. Assim, sabjetivo central, de acordo com o informante, € “difundir
cultura e estilos de vida alternativos”, mas tamlo@stuma divulgar alguns protestos de
movimentos populares. Possui, em abril de 2015s6@&idores no Facebook.

O Observatério da Midia Gauchaue possui, em abril de 2015, 285 seguidores no
Facebook, ndo passou por mudancas importantes senthantido como um aglutinador
de noticias que tem comaobjetivo divulgar conteddos referentes a defesa da
democratizacao dos meios de comunicacao, de acord® representante entrevistado.

Ja oManifesto POA¢, possivelmente, a maior pagina de midia altewanade Porto
Alegre no Facebook, com 25 mil seguidores em deri2015. J4 houve mudancas no que
se refere a equipe que mantém a pagina, com t@cdglimas pessoas. Objetivos
expressos pelo informante da pagina sdo fortemesitados a luta por transformacgdes
sociais:

Ser uma ferramenta comunicacional que vise o ihaerdt pratica do

ativismo social, considerando que a possibilidagleampartiihamento de
informacdes trazidas pela sociedade em rede pempuite as pessoas
possam se informar sobre fatos politicos de forrags ifiécil e abrangente
e, sendo assim, posicionarmo-nos como um instrioméatdendncia dos
abusos e agressfes do Estado, das violagGes desdimamanos e dos
problemas sociais com o intuito de atingir nosseguglores para que

tomem as ruas com sua indignacao, fomentando osrmanios sociais que
atuamos ou apoiamos.

N&o ha remuneracgdo ou financiamento instituciemahenhuma das trés paginas, e
todas elas sdo abertas a colaboracfes externaohacfo dos conteudos. No caso do
Manifesto POA ha uma equipe fixa com dez pessoas, mas as taesps questionario
destacam que ha grande envolvimento de ativistasagparecem no entorno dos dez
administradores da pagina. Nas outras duas padiaagpenas um administrador em cada.

Em termos ddinha editorial e daproducédo de contetdo e produtosa Livre
Zonatem como pautas principais, de acordo com as s&sRd'cozinha vegetariana, tribos
sub e contra culturais, musica, entretenimentateptos”, a partir de uma linha politica
“libertaria”. A maior parte do conteudo ndo € comsto a partir de fontes primarias, mas
de buscas na internet. J&Observatorio da Midia Galuchgem como pautas centrais as

demandas e lutas relacionadas a democratizacaddia, m € essa linha politica, “viés
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democratizador da midia, contra os oligopolios”e qu pagina reivindica. No uso das
fontes, ocorre 0 mesmo ja descrito em relacBivi@ Zona Em ambas, alias, ndo ha uma
dindmica tipica clara de producéao dos conteudos.

Com enquadramento a esquerda e a partir de uivea piolitica hegemonicamente
anarquista e libertaria, blanifesto POA segundo seu informante, traz pautas diversas
relacionadas as lutas populares: protestos, deagimia violagdes de direitos humanos,
feminismo, democracia direta, autogestdo, divulgagé trabalho de movimentos. As
pautas, conforme o relato do informante, sdo el@idas de acordo com o que emerge
das lutas dos movimentos populares, especialmentd®@to Alegre, e sdo utilizadas
fontes primarias (como ativistas e movimentos) @uséarias (sempre ligadas a midia
alternativa). Nao ha nenhum tipo de restricdo oarica institucionalizada de producéo e
divulgacao dos conteudos, estando os administradiar@agina liberados para publicarem
0 que |Ihes parecer interessante e importante.

A base degarticipacdo do publico na producdo dos conteudos das trés paginas de
que tratamos aqui se da justamente através de t@mnsne mensagens enviadas aos
administradores via Facebook. No casoManifesto POA é ressaltada a importancia
dessa participacdo: “(a pagina) ndo existiria de&alguma se nado fosse a colaboragéo
direta ou indireta de centenas de pessoas”. Enotedeplataformas, as trés paginas aqui
estudadas atuam apenas via internet.

Sobre aauto definicAo como midia alternativa e populartanto o representante
do Observatoério da Midia Gauchquanto o dd.ivre Zonadestacam a auséncia, na midia
dominante, das pautas de que tratam, como fontardeterizacdo das respectivas paginas
comomidia alternativa e populaiO relato do informante ddanifesto POAsai um pouco
além, recorrendo a autores como Manuel CastellseeePLevy para afirmar que
consideram todas as pessoas que utilizam redesssoniine comanidia alternativa “ao
passo em que a propria pessoa é uma nova midigemue seu publico especifico, utiliza
sua prépria linguagem, abordagem, etc. (...). Er@g®ssoa passa a ser uma nova midia e,
por ela estar de fora dos circuitos comunicaciotradicionais, ela se torna uma midia
alternativa”.

Tendo como pautas a cultura alternativa, a dertinacéio da midia e as a¢bes dos
movimentos populares, as trés paginas das quagsniva aqui podem ser caracterizadas

como midia alternativa embora carecam de carater mais participativo.inkf#ortantes
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limitacdes de estrutura nos trés casos, mas, pa cto tipo de conteddo, enquadramento
e direcionamento relatados, essa denominacao podglecada.

4.3.6 Sites e blogs

Entre sites e blogs que ndo se encaixam nas deratdgorias relacionadas a
internet, responderam ao questionario 0os seguarntes meios de comunicacddonada
Estratégia & AnaliseBlog PoA GeralBlog do KayserBlog da Tatiane PiresBlog do
Julio Garcig O Fato e a Historia Coletivo Catarse Sul 21 Diario Gauchee Farol
Jornalismo

Em relacdo a aspectos de stragetorias, com trés excecdes, 0s sites e blogs de
que tratamos aqui foram criados todos em um eggagmco anos, entre 2005 e 2010. As
excegoOes sdo Goletivo Catarsede 2004, d~arol Jornalismg de 2014, e @ Fato e a
Historia, cujo grupo que o administra formou-se em 201dnedu oficialmente o blog em
2012.

Em geral, o que se percebe nos relatos dos infiies& que ndo houve mudancas
radicais desde o surgimento dos espacos de midig, & mesmo tempo, Sdo comuns
entre os sites e blogs estudados as mudancasald. [Bentre as demais mudancas pelas
quais esses sites e blogs passaraNgradadestaca uma transformacao de caréater do site,
que deixou de lado o foco em textos noticiosos pacar seu trabalho em analises,
entrevistas e reportagens. Ja o §itd-ato e a HistOriateve a criacdo de uma revista
impressa como principal mudancaCOletivo Catarsdeve a incorporacdo de um Ponto de
Cultura ao projeto, além de uma crescente coleip@a da administracdo da cooperativa.
O Sul 21 nascido com a proposta de tratar apenas de fgolitisos, acabou expandindo
esses temas — para a area da Cultura, por exengplac-mesmo tempo, implantou novas
plataformas (adaptando-se para acesso taety. O Diario Gauche destaca seu
informante, teve aprimoramentos na linguagem dedacoom os aprendizados sobre as
caracteristicas de um blog.

Como objetivos dos sites e blogs aqui estudados, aparece de f@toarente o
contraponto a midia dominante. Além disso, a ddudé pensamentos e contetdos de
esquerda aparece bastante. No cas®ldg do Kayserporém, o objetivo central que
aparece é a divulgacao e o registro historico Hasges do autor. Blog da Tatiane Pires

cita outra questdo: para a autora, € uma “casateenet”. OFarol Jornalismobusca
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discutir a prética jornalistica e “pesquisar teriksi’ sobre a profissdo de jornalista. Para
o informante ddColetivo Catarsgo objetivo do projeto é gerar autonomia e emagép
aos sujeitos envolvidos no coletivo, “comunicargp@ansformar”. O informante ddiario
Gaucheacrescenta ainda, como objetivo, a traducdo das fggara uma linguagem
politizada e pautada por nogdes de que vivemosdades desiguais, marcadas por
distingcdes de classes e que devem buscar a denaostdastantiva e o republicanismo
mais consequente”.

A respeito daconfiguracdo organizativa de modo geral ha possibilidade de
participacéo e colaboragdes de pessoas externases@s de comunicacao em questao, de
acordo com os informantes, embor8log do Kayserseja uma excecdo (€ espago apenas
de publicacdo das charges do autor do blog)Béog da Tatiane Piresutra (é um blog
com carater mais pessoal), assim comdaiario Gauche (produzido apenas pelo
editor/redator). Além desses citados acimBlag PoA Gerak oBlog do Julio Garcisséo
administrados e seu conteudo é produzido por apgnaspessoa em cada um dos casos.
Dentre os demais meios, a quantidade de comunesdorvolvidos varia bastante: no
Farol Jornalismg atuam duas pessoas;Nmnadaé trabalhado por uma equipe fixa de
quatro pessoas, sem funcdes especifickstratégia & Analisepor duas (um editor-autor
e um auxiliar para envios, edi¢des de audio e gestano Facebook);® Fato e Historia
por quinze (uma pessoa lida com edi¢do, postagpascerias, outra atua como webmaster
e diagramador da revista impressa, ha cinco reapeisspela revisdo e um chargista —
fora essa divisdo de tarefas, ha quinze pessoagsuevem de forma irregular para o
blog); o Coletivo Catarsepossui atualmente doze cooperados (funcbes deordire
presidente e diretor financeiro sdo deliberadas uempor ano em assembleia, assim
como o conselho fiscal e os suplentes, mas o tralul producéo do conteudo € realizado
por todos); e &ul 21atua hoje com onze funcionarios (dois editores, tepdrteres, um
fotografo, dois estagiarios, um diretor-executiveym chargista, um auxiliar
administrativo), além de blogueiros que hospedans $#ogs no portal e de colunistas
mais ou menos regulares.

Com excecdo deColetivo Catarsee Sul 21 ndo ha remuneracdo para 0sS
comunicadores que atuam nos sites e blogs, assino ¢cambém ndo ha fontes de
financiamento. No caso dooletivo Catarseo financiamento se da através de prestagédo de
servicos, editais, prémios, publicidade e perm@asstuma haver remuneracao de acordo

com os projetos tocados. &l 21se financia através de anuncios e aportes dess@m
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equipe fixa e os freelancers sdo remunerados (bilague colunistas, ndo). Ha ainda o
caso ddEstratégia & Andliseno qual o auxiliar recebe uma ajuda de custdatirente do
editor do site. Devemos destacar tamb@nfrato e a Histériaque, embora ndo possua
fontes de financiamento para o site, tem, na veda revistas, a forma de pagar a
impressao da publicacao.

Sobre dinha editorial e aproducdo de conteudo e produtossmbora com tipos
de pautas bastante variados, quase todos os respesdndicam que os sites e blogs de
que tratamos aqui caracterizam sua propria linHéigao como de esquerda (earol
Jornalismoé a Unica excecao, ja que afirma ndo possuir umha politica definida, mas
uma “politica existencial” que consiste em “penaaecnologia aplicada ao jornalismo
como uma possibilidade de ampliar o numero de vezedsrersificar os discursos que
circulam socialmente”). As pautas centraiskFdwol Jornalismoséo, assim, as tendéncias
do jornalismo, especialmente situadas em um cantdxtavanco de novas tecnologias.

As pautas principais ddonadagiram em torno de uma cobertura critica da cena
cultural de Porto Alegre, mas o site também trdeegistas e reportagens.E3tratégia &
Andliseapresenta como pautas principais temas da ecorpmtiieca, conjuntura politica
nacional, temas internacionais e geoestratégia,utnoranfoque maior na América Latina e
no Oriente Médio. N@log PoA Geraha grande variedade de tipos de pautas, que vao de
resenhas culturais a critica da midia, passandonagino por analises esportivas. Algo
semelhante acontece conBtbg da Tatiane Piresque, assim como Blog PoA Geral
possui uma linha mais pessoal. Aqui, aparecem quemtas centrais tecnologia, esporte,
atividade fisica e ativismo. @log do Kaysertem foco nas pautas politicas, mas as
extrapola para tratar de temas do cotidiano, daidade. Também Blog do Julio Garcia
é focado em temas da politica institucional, bastariluenciados pela conjuntura politica
nacional. No questionario respondido p@ld-ato e a Historiando sdo apresentados temas
especificos, mas a ideia de, na escolha das pawtasr o que ndo aparece na grande
midia. Ja ndColetivo Catarsgaparecem prioritariamente pautas de movimentomisp
cultura e arte, e politica, sempre com enfoquertér pl@s movimentos. Gul 21cita como
pautas fundamentais a politica estadual, naciamaitos humanos, as a¢fes sindicais e
temas culturais. E ®iario Gauche segundo seu informante, traz pautas relacionadas
conjuntura politica em geral.

ApenasSul 21, Coletivo Catarsee Nonadapossuem, de acordo com as informacdes

obtidas, formas sistematicas de definicdo de pahgendo, nos trés casos, o uso de
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reunides de pauta para tal fim. @letivo Catarseutiliza ainda lista de e-mails para a
discussdo das pautas. Ha ainda a situacdo Hato e a Histériaque discute via internet
as pautas do site e em reunides presenciais asg@ag a revista.

Percebe-se uma predominéancia de fontes secund&mageral a partir da internet.
Excecdes, nesse caso, s8danada o Coletivo Catarsee oSul 21 Estes trés sites, alias,
aparecem em diversos itens atuando de forma ddieds em relagdo aos demais, por
trabalharem de forma mais profissionalizada e cstrutira mais bem definida e ampla,
além de terem maior inclinacdo a reportagens erttobe jornalisticas — de forma geral,
podemos afirmar que os demais sites e blogs samamgrofissionalizados, possuem
equipes menores e/ou sdo mais voltados a opinditakse. Por conta disso, ha pouca
sistematicidade na dinamica de producdo dos cootedd maior parte dos meios. No
Coletivo Catarse por outro lado, a producdo dos materiais comega ‘contatos que
buscam a cobertura do veiculo para alguma pautcifisp, como movimentos sociais,
manifestacoes, etc. Monta-se a equipe a partirgeuibilidade/interesse dos cooperados,
a equipe vai produzir o material e depois retoragapa edicdo/escrita/postagem da
matéria”. Ja n&@ul 21 ha um processo mais tradicional de producéo, origelitor passa
a pauta para o reporter, normalmente ja pré-prdduni repérter faz a apuracao/entrevista,
sempre que possivel presencial, redige a matédavelve para o editor, que, apds
processo de edicdo e revisdo, publica”. Ao mesmpde todos os sites e blogs aqui
estudados destacam um importamge da internetna producdo dos conteudos, seja como
fonte, seja como espaco de busca de contatos.

Os informantes dos sites e blogs nédo relatam ®isgematicas dearticipacao
do publico na construcdo das pautas, destacando-se, em alggos contatos feitos pela
internet. Apenas no caso dioletivo Catarseha uma diferenca, ja que o trabalho da
cooperativa € acompanhado principalmente por &®&ig integrantes de movimentos
populares e se configura uma intensa troca entaedvo e esses grupos e sujeitos, com
importante participacao destes na definicdo deagaut

Em termos delataformas onde atuam, conforme os informantes dos meios aqui
estudados, apen& Fato e a Histdriaatua também em plataformas off-line (no caso,
através de uma revista impressa criada em 2013mdleassimO Fato e a Historia
destaca que o blog ainda é mais importante, engj@ardvista cumpre fundamentalmente
funcdo de divulgacdo e agregacao de leitores, gpari@r dela passam a conhecer o

projeto.
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Ao mesmo tempo, h& algumas variacdes entre asafodm uso da internet. O
Nonada por exemplo, além do site, atua em uma radio Wdkstratégia & Analisgossui
apenas o site, mas, além dos textos, publica tanmtménentarios em audio. Garol
Jornalismopossui como foco importante da divulgacdo de senteudos uma newsletter.
O Coletivo Catarsealém do site, possui um canal no YouTube (suadoprincipal de
discurso € através de videos)B@g do Kaysedestaca a ligacdo entre o blog e meios de
comunicacao impressos diversos, que passam a &rdgecharges através da internet.

Em relacdo aauto definicho como midia alternativa e popular,todos os
informantes dos meios aqui estudados entendenm&shnos como integrantes drdia
alternativg embora haja duvidas sobre o enquadramento qmpalar. Em relacdo ao
primeiro termo, ha um destaque ao contrapontodifaencas em relacdo ao discurso da
midia hegemoénica. Quer dizer, os informantes des & blogs aqui descritos afirmam os
espacos onde atuam comdédia alternativaem contraposicdoraidia hegeménica

Ao questionamento sobre se considerarem ouméia popular as hesitacbes que
aparecem em algumas respostas se dao a partir tdodenento de que a propria
linguagem é dificil para a maioria da populacaaie, @o mesmo tempo, ha dificuldades
estruturais de penetracéo entre as camadas exgdaladgopulagéo.

Entre os sites e blogs pesquisados e que respondar questionario, entendemos
gue ndo ha elementos suficientes para descartiwumedeles comanidia alternativa
Embora haja dois casos de blogs com carater masstal” Blog do Julio Garciae Blog
da Tatiane Pires mesmo eles relatam a busca por conteudos coagr@monicos e, como
vimos, a questdo do conteudo é determinante n&earthtecionada a caracterizagdo — ou
nao — como midia alternativa. Também o casé&alol Jornalismodeve ser destacado, ja
que, embora ndo possua carater necessariamerdftnaador, realiza discussdes sobre a
tematica especifica do jornalismo e da comunicadg@idgrma que, por seu direcionamento
critico e reflexivo, somado a desvinculagdo emcéalad grande midia, ndo poderia, apenas
pelo questionario, ser descartado como midia altea Outros sites e blogs aqui
relacionados também ficam situados em meio a atipffes e incompletudes entre suas
caracteristicas e as caracterizacdes necessanaa anidia alternativa.

Por outro lado, claramente@oletivo Catarsepode ser denominado como midia
alternativa, j& que fazem parte de sua constituigiganizacdo e enquadramento de
conteudo todos os elementos principais para quecsacterizacao possa concretizar-se,

tendo importante grau de troca, didlogo e partg@pados movimentos populares e, ao
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mesmo tempo, objetivos transformadores e busca ppoduzir conteudos contra-

hegemaonicos.

4.3.7 Pistas, indicacdes e constatactes

Embora haja distingdes entre o conjunto de mesosochunicagdo em cada um dos
aspectos tratados, € possivel apontar espacosetgertado entre as experiéncias de midia
alternativa aqui pesquisadas, a0 mesmo tempo emesgs@&s variacdes também séao
passiveis de sistematizacao e reflexao.

Em diversos aspectos, os questionarios conduzewenainhos de reflexdo
semelhantes aos delineados na discusséo tedrica gotonceito de midia alternativa.
Podemos perceber os comunicadores afirmando sesemicdas das quais fazem parte
alternativas— embora nédo as consider@apulares Essa no¢ao do proprio trabalho como
componente da midia alternativa vem carregada ipar intencéo de contraponto a midia
dominante. Quer dizer, afirmam-se em contraposag# setores hegemonicos da midia
brasileira, tanto em relacdo a formulacdo do dsxruguanto em relacdo a estrutura
organizativa e aos objetivos a que se propdem.

Os objetivos, a proposito, aparecem em boa padeydestionarios marcados pela
ideia de busca por transformacgdo social, algo goéém aparece na discussao tedrica
realizada anteriormente. Formulados a partir de limha editorial de esquerda comum a
quase todos os meios de comunicacdo de que trataopnis esses objetivos sao
dificultados por problemas comuns a quase todosaess investigados: dificuldades de
financiamento e de profissionalizacdo, impossiadel de remuneracao, equipes em geral
reduzidas a uma ou poucas pessoas — neste Ultemg porém, aparecem diversas
excecdes que, em niveis variados de atuacdo daosyupao conduzidos e construidos por
equipes maiores. No que tange a questdo do fimaeoi®, 0s espagos que conseguem
recolher recursos o fazem através de fontes bastaniadas — desde anuncios privados,
em especial no pequeno comeércio, até a arrecaddaies de festas ou a obtencdo de
financiamento por editais publicos.

Fica claro o nascimento recente da maior parte rdegs de comunicacao
pesquisados: com excecdo dos jornais de bairrés-deles surgiram em 1987, 1993 e

1997 — todos os demais foram criados nos anos 20ff@nde maioria deles ap6s 2005.
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E possivel perceber vontade e, em certos caspsnatsforco para que os meios
sirvam como estimuladores de processos de constmgécidadania comunicativa. Ha
interesse na participacdo do publico na formulagde pautas e mesmo através da
colaboracdo com a producéo de contetudos. Porémpoanas excecdes, esses processos
ndo conseguem consolidar-se por auséncia de fosissgnaticas de participacdo e de
influéncia sobre a conducédo dos trabalhos. Umagéxcénportante a ser destacada € o
jornal Boca de Ruaque, a parte a orientacdo e apoio de jornaliétastalmente produzido
e vendido por pessoas em situacdo de rua, comdbyara a formacdo, nesses sujeitos,
de um grau importante de cidadania comunicativanbEan jornais de bairro e radios
comunitarias demonstram uma preocupacdo maior wragir de forma mais direta com
seu publico, mas ha dificuldade na formulacdo aeg®sos sistematicos para que essa
participacdo se amplie e fortaleca — a ré&lidoz do Morrarealiza assembleias abertas, o
gue em boa medida ajuda a superar essas dificgldade

A insercéo das midias aqui investigadas no comtgettal de midiatizacao digital é
significativa, embora as ferramentas ndo sejam,manios casos, utilizadas de forma
sistematica e estruturada. Os relatos, em geralcoldta de intenso uso da internet para a
busca de fontes, informacdes e para a producacatdsudos. Os comunicadores néo
apenas recebem informagBes por contatos feitos ipgdanet, mas também na web
pesquisam em sites e redes sociais a respeiteenhas tde que irdo tratar. Essa dinamica
leva, porém, em alguns casos — em especial nos casle ha menor profissionalizacao —
a predominancia de fontes secundarias. Aléem d@sgoo aspecto relativo a midiatizacao
digital deve ser ressaltado: a quase totalidadendei®s de comunicacdo pesquisados
utiliza a internet como plataforma de transmiss@a@ahteddos — mesmo que 0s espacos
principais sejam fora da web, a internet é vistm@aim instrumento fundamental de
difusdo do que é produzido por eles, demonstranaidi@lacdo entre a pratica da midia

alternativa e a emergéncia dos processos de rzaiat digital.

4.4 A fase sistematica da pesquisa

A partir da andlise dos dados obtidos na pesquigtoratoria e das sugestbes
advindas da Banca de Qualificacdo, assim como stusides tedricas trabalhadas, foi
realizado um ajuste do problema-objeto investigafisse ajuste veio no sentido de

aprofundar a anélise a respeito da concepcédo dersocaglores participantes das midias



131

alternativas de Porto Alegre acerca dos processmsimcativos presentes nos meios de
comunicacao dos quais fazem parte, bem como @xosfldos processos de midiatizacao
digital nessas dinamicas e as implicacdes dessdHgg® na construcdo de cidadania

comunicativa. O objetivo foi ter como fundamentangipal das nossas analises a

perspectiva de quem de fato trabalha na e pelaraftirnativa de Porto Alegre, tendo sua

voz, suas percepcdes e até mesmo suas contradmes protagonistas desta pesquisa.
Assim, a pesquisa empirica foi construida de mareiabranger respostas e reflexdes a
respeito das abordagens dos préprios comunicadpresatuam em espacos de midia
alternativa relevantes para esta pesquisa, coasiderque atuassem a partir de diferentes
plataformas midiaticas principais.

Dessa forma, a amostra definida para a pesquisaastzacomunicadores atuantes
nos seguintes meiodornal Boca de Ru§ornal), Coletivo Catarsdsite), Manifesto POA
(Fanpageno Facebook)vinima FM (radio web)Jornalecdo(jornal de bairro) & Voz do
Morro (rddio comunitaria). A selecdo desses meios dein@macdo em especial se deu por
conta de uma série de fatores gerais e especifelatados a seguir.

O questionario respondido pelo informanteBtra de Ruandicou forte atuacao
no sentido de construgao de cidadania comunicat®ado o jornal produzido e vendido
inteiramente por pessoas em situacao de rua, adi@hte organizadas por profissionais.
Além disso, oBoca de Ruga possui uma trajetéria consistente como midiexrativa e
tem propostas e objetivos claros e intrinsecanretaeionados com 0 que propomos como
conceito de midia alternativa e popular. Por saaacteristicas especificasBoca de Rua
se mantém relativamente afastado dos processosdisinacdo digital, e pensamos que
discutir e refletir acerca dessa distincdo em &lag maioria dos demais meios de
comunicacao deveria enriquecer a analise a respesige processo e suas potencialidades
e limites.

O Coletivo Catarsetambém traz um formato organizacional bastante, nor
estruturar-se em forma de cooperativa. Outra aiatita que o colocou no centro do
interesse para esta pesquisa é sua vinculacadeestm 0s movimentos populares, sendo
esse aspecto um dos mais importantes para a caach® de um meio como alternativo.
O Coletivo Catarserealiza uma ponte interessante entre a web, ondeufgado seu
conteudo, e o off-line, onde se da sua relacdoaomovimentos, fundada essencialmente

na luta que se desenvolve nas ruas.
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O Manifesto POAacrescenta a pesquisa a especificidade de te@de-sim meio
gue atua exclusivamente em uma plataforma de recdal ©nline, o Facebook. Assim,
julgamos relevante aprofundar o estudo a seu tespei que se refere a midiatizacao
digital e, a0 mesmo tempo, a ligacdo com 0s nov@amentos sociais, de caracteristicas
proximas a propria configuragdo de rede, e aossguoaManifesto POAesta mais
conectado.

A Minima FM &, dentre as radios web investigadas, a que reagpxima do
carater de midia alternativa, e acrescentou aaustmjaqui relacionado o elemento da
comunicacao cultural. Além disso, representa uma@spem ascensao a partir da
midiatizacdo, a radio web, plataforma que aind@yma situar-se e encontrar as melhores
formas de dialogar com o publico.

O Jornalecéoé o mais antigo dentre os jornais de bairro ingadbs, e indicou,
nos questionarios, possuir importante penetracddraleda comunidade a qual esta
vinculado. O jornal também tem sido fortementeaafetpelos processos de midiatizacao
digital, cogitando, o informante, inclusive a pbdglade de torna-lo exclusivamente
digital no futuro. Dessa forma, #ornalecdo posicionou-se, a partir das respostas ao
questionario da pesquisa exploratdria, como intardge caso para perceber as oscilacoes,
contradicbes e complementaridades entre a vinaulal@ meios de comunicacao
comunitarios com o local e as atualizacdes queng@dém com 0S processos de
midiatizacdo digital crescentes.

Por fim, a radio comunitarid Voz do Morroacrescenta ao elemento da vinculagéo
estreita com a comunidade um carater mais popukan enesmo tempo, mais combativo,
apresentando como objetivos questfes como a detimacén da midia e manifestando o
interesse de compor um projeto maior, que possbdi surgimento de mais radios
comunitarias, fortalecendo a midia alternativa epuber. Assim, destaca-se sua
caracterizagdo como midia alternativa, a0 mesmpdesm que cresce seu potencial como
formuladora e estimuladora de cidadania comuniga#vradioA Voz do Morrotambém
transmite via internet, de forma que se apresentaags um elemento interessante para
analise, nas distincdes entre a pratica e a c@astrde uma radio comunitaria, por um
lado, e de uma radio online, por outro.

A partir da etapa de pesquisa exploratoria, agralas questionarios, entendemos
gue esse conjunto de meios de comunicacdo constitum grupo complexo participe da

midia alternativa de Porto Alegre. Embora ndo seésms a pretensdo de esgotar a
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reflexdo a partir desses casos, objetivamos, cem excolha, aprofundar aspectos que, ao
mesmo tempo, refletissem o0s pontos comuns e apentasliversidades entre esse
conjunto de meios.

Para a coleta de dados da fase sistematica daigesogpalizamos entrevistas em
profundidade com comunicadores que participam dassrescolhidos para comporem o0s
casos a serem investigados nessa fase. Como 0s rdeiocomunicagao possuem
configuracdes estruturais e organizacionais dagtimao requereram, todos eles, 0 mesmo
namero de entrevistas, embora o0s eixos de ques#{#@a 0S mesmos.

Dessa formaMinima FM Manifesto POAA Voz do Morroe Jornalecdoforam
abordados a partir de uma entrevista em profundidadh um comunicador de cada um
desses meios. Essa definicdo se deu por contardéues mais limitada desses espacos,
onde apenas uma pessoa exerce as principais fuefé@esha poucos comunicadores
envolvidos na parte principal dos processos.

Diferentemente dessa caracteristi@nca de Ruae Coletivo Catarseforam
investigados a partir de duas entrevistas cadaliamdp-se o nimero de vozes presentes
em suas caracterizacoes. Nos dois casos, ha easrunaiores, com maior namero e
diversidade de comunicadores, realizando funcOeeleantes ou diferentes, mas de
relevancia similar.

O Boca de Ruaossui cerca de 50 participantes, que podem sgiglidhs em dois
tipos especificos: pessoas em situacdo de ruafissiwoais da Comunicacdo. Assim,
entrevistamos um representante de cada um desspesgrO Coletivo Catarseatua
atualmente com onze cooperativados (as funcoeseterdoresidente e diretor financeiro
sdo deliberadas uma vez por ano em assembleiados tws cooperados produzem
conteudos).

Assim, nessa fase, entrevistamos oito comunicadpreparticipam dos seis meios
de comunicacdo cujas dinamicas viriam a ser apdefl#@s nesta pesquisa. Os
entrevistados foram Rosina Duarte e Michele dosdSado jornaBoca de Rualefferson
Pinheiro e Gustavo Turck, dGoletivo Catarsg Gustavo da Silveira, ddornalecag
Rodrigo Rodrigues, da radio comunitadaVoz do Morrp Oro Mendes, da pagina no
FacebookManifesto POAe Leonardo Felipe, da radio wiktinima FM

Para a realizacdo das entrevistas em profundidéale,construido, como
procedimento metodologico, um roteiro de questdgarozado em duas partes, uma delas

dedicada a trajetoria dos comunicadores, outradddiaos processos de comunicacao dos



134

meios em questdo. Dessa forma, pretendiamos ohtlrsda respeito de quem sao o0s
comunicadores entrevistados, o que 0s constituuarq sujeitos, suas experiéncias,
praticas e conhecimentos que poderiam influencd&r apenas suas atuacdes enquanto
comunicadores alternativos, como também suas pdpnalises a respeito dos meios de
comunicacdo investigados. Em seguida, chegariarentgio, a essas avaliagbes e
elucidacdes a respeito dos meios de comunicaca. €rroteiro completo esta disponivel
no Apéndice B.

A primeira parte foi composta pelos seguintes Hod® questdes: cultura
comunicacional; cultura e competéncias mididticasorsumo e producdes midiaticas;
atuacdo dos comunicadores nos meios alternatigos.ségunda parte foi organizada em
quatro blocos de questbes: orientacbes e estrat@fiacomunicacdo; processos de
producao de conteudos; participacdo dos publiocdiagbdes sobre as praticas do meio e
percepcdes sobre sua contribuicdo para a cidadamanicativa.

No bloco referente a cultura comunicacional, foracluidas perguntas referentes a
trajetéria educacional e profissional do comunicadt®m de suas possiveis experiéncias
com partidos politicos e/ou movimentos populares. d@municadores também foram
questionados sobre a identificacdo de relacbeg esBas experiéncias e o trabalho que
desenvolvem nos meios de comunicagdo investigabessa forma, pretendiamos
compreender aspectos relativoshabitusdo entrevistado, aos espagos em que estudou,
trabalhou e atuou politicamente e que ajudaramrasiosuas concepgdes sobre 0 mundo e
especificamente sobre a comunicacdo e as midiesativas. Pretendiamos perceber,
enfim, elementos sobre quem é esse sujeito commiaigaodutor que, pouco depois, iria
apresentar suas percepcgoes e avaliagdes sobre densdmunicacdo em que atua.

No bloco seguinte, relativo ao tema cultura e cagmpmas midiaticas — consumo e
producdes midiaticas, buscamos complementar oxtaspapreendidos no bloco anterior
com questdes sobre 0os meios pelos quais 0 eng@wigrocura informar-se, perguntando
a respeito de seu consumo de radio, televisagtasyijornais impressos e internet. Dessa
forma, poderiamos procurar relacbes entre suasepofies sobre a comunicacao
alternativa e as midias que acessa, pensando eaasapm plataformas, mas em meios
especificos, percebendo niveis de consumo das grtidigemonicas, por um lado, e das
midias alternativas, por outro, além da vinculag@o os meios digitais.

O ultimo bloco da primeira parte tratou-se de usj@éeie de ponte para a segunda

parte. Assim, questionamos 0s comunicadores airespe suas proprias atuacées nos
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meios de comunicacdo dos quais tratariamos a sdmsicando relatos sobre atividades
desempenhadas, rotinas de trabalho e papéis dagu@étos nos meios investigados.

Ja na segunda parte, direcionada ao meio em sp dswemos, o0 primeiro bloco
tratou das orientacfes e estratégias da comunigaod@lozida pelos meios investigados.
Nesse bloco, apresentamos questdes a respeito idéss mitilizadas e seus objetivos
especificos, sobre as estratégias para alcangaibtisos do meio em questdo, as formas
pelas quais essas estratégias sdo pensadas el agmpeidias digitais nesses processos.
Além disso, ao final do bloco, solicitamos a cadmgnicador entrevistado uma avaliagao
pessoal sobre a efetividade e os resultados dessagégias. Dessa forma, buscamos
compreender se 0s meios de comunicagdo investigatasn de formas distintas em
diferentes plataformas midiaticas — nas midiastalgyi por exemplo — e o0 nivel de
organizacao e sistematizacdo das estratégias,dd§énserem apresentados, nesse bloco,
aspectos relativos as dindmicas internas de relagéice os comunicadores e de
participacdo externa na formulacdo das estratégias.

O segundo bloco dessa parte, referente aos precdssproducdo de conteudos,
tratou de aspectos como a quantidade de comunesagarticipantes da midia em questao,
possiveis divisbes entre homens e mulheres, custfisanciamento, organizacdo das
atividades e rotinas de producdo e participacdo ndiaéas digitais nas atividades de
producdo. Com isso, tivemos por objetivo compreemdéuncionamento de dinamicas
internas referentes aos momentos de producdo deelcan de como o meio de
comunicacao funciona em seu momento mais importap@ndo realiza sua atividade-
fim, a producdo de contetdo, e de que forma sebasteem as relacbes entre os
comunicadores nesse momento. Nesse bloco, aindizinmes, ao longo da primeira
entrevista, realizada com o comunicadorMinifesto POAuma questdo sobre a relacao
do meio de comunicacdo investigado com outros espde midia alternativa. Essa
pergunta, mantida nas entrevistas seguintes, @iitla com o objetivo de perceber a
insercdo da midia como parte de grupos maiore®memicacao alternativa e, ao mesmo
tempo, as nogdes do entrevistado — e também da mmdisi — sobre a importancia da
articulacdo entre diferentes meios de comunicadi@onativos e, assim, sobre o papel
politico dessas midias.

O terceiro bloco da segunda parte das entrevistascomo tema a participacao dos
publicos. Através de questionamentos referentesodmas de participagdo no meio

investigado, ao lugar dos publicos e as intencidadés nesse sentidoofn que publicos a
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midia alternativa deve dialogarfoi a primeira questdo desse bloco, por exemplo),
procuramos entender aspectos referentes a vinoutkcinidia com seus publicos (ou com
a comunidade da qual fazem parte, no caso dos rdei@@municacdo comunitarios), a
utilizacdo das midias digitais para essa interacai® potencialidades do meio em relagéo a
construgdo de espacgos de cidadania comunicativeseNsentido, esse terceiro bloco
conduziu ao quarto e ultimo, que tratou especifaraten do tema da cidadania, ampliando
0 mesmo objetivo e aprofundando nocbes sobre aepgéo do proprio comunicador
entrevistado a respeito da importancia e da pdislsibe de avancos em processos de
cidadania comunicativa através das midias altermti

Os comunicadores entrevistados foram contatadeséstrde e-mail, Facebook ou
telefone e as entrevistas foram marcadas em lesaishidos por eles, variando entre as
proprias sedes dos meios de comunicacéao, locaisaalhos ndo relacionados ao meio
investigado ou, em um caso, uma praca de Portordlégp entrevistas foram gravadas,
sempre com autorizagdo dos comunicadores, e ndlras@gnecessariamente 0s roteiros
pré-estabelecidos, utilizando-se, o0 pesquisador, pdeguntas complementares para
questbes respondidas insatisfatoriamente ou mes&moversdées na ordem de algumas
perguntas de forma a manter uma sequéncia logicacaeinio.

Com excecdo da questdo sobre as relacbes entreicoimaestigado e outros
espacos de midia alternativa, incluida duranteragma entrevista no roteiro que viria a
ser utilizado nas demais, o roteiro preparadoainoente mostrou-se bastante satisfatorio
para estabelecer linhas discursivas coerenteseerafer boa quantidade e qualidade de
informagbes durante as entrevistas. Algumas peaguribram refeitas durante as
entrevistas para esclarecer com maior precisdo isuwascdes, mas sem prejuizos a
conducdo da entrevista. No caso da comunicadorssiracdo de rua entrevistada a
respeito do jornaBoca de Ruao roteiro foi em parte refeito ainda antes daestgta para
dar conta de suas experiéncias e percepcdes, qa@g@némamos bastante diversas em
relacdo aos demais entrevistados, o que acabanBeando durante a entrevista.

A relacdo entre pesquisador e entrevistados estaiekse sem maiores problemas
durante a investigacdo. Nesse sentido, devemosdeomisque 0 conhecimento reciproco
ja existia, em maior ou menor medida, na maioreaisos, o0 que facilitou a aproximacgao.
Além disso, com excecao dos entrevistado€dletivo Catarsee de uma das entrevistadas
do Boca de Ruaas entrevistas foram realizadas com o0s mesmosiricatdores que

haviam respondido ao questionario da pesquisa &tpla, o que também tornou mais
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facil a compreensdo sobre as motivacdes e intendéepesquisa. A duracdo das
entrevistas variou entre cerca de 40 minutos eegdaas horas, jA que foram feitas, as
respostas dos entrevistados, apenas as interrupsfrdgamente necessarias para que 0S
direcionamentos da entrevista ndo se perdessem.

Ao final de cada entrevista, o préprio pesquisadalizou a transcricdo completa,
ja dando inicio, dessa forma, a leituras e avadisgdreliminares sobre os resultados.
Depois, jA com todas as entrevistas realizadasaresdritas, os dados foram tratados
divididos em acordo com os blocos iniciais de qiest buscando articular nogcdes que
fossem apreendidas durante o processo de formanstr@io um todo coeso que
demonstrasse aspectos relativos a quem séo ososuggitrevistados e de que forma
percebem os meios de comunicacdo nos quais atnamesgecifico, e a midia alternativa,
em geral.

Apds as entrevistas, o jornal de baidarnalecaofoi excluido da analise por nédo
apresentar especificidades fundamentais para atedracdo como midia alternativa de
acordo com a conceituacédo formulada nesta pesdag@aporque, a partir da entrevista
realizada com o comunicador responsavel, foi patoebm importante direcionamento
para a busca por lucratividade, predominante ewrc@el & busca por transformacgdes
sociais, e um forte viés empresarial na organizdogornal. Embora outras caracteristicas
da midia alternativa estejam em maior ou menor daedontempladas peliornalecao
entendemos esse como um elemento fundamental issppoptamos pela exclusao.

No proximo capitulo, relatamos e analisamos os slaolatidos a partir das
entrevistas realizadas com os comunicadores paatitds dos meios de comunicacéo
investigados nesta etapa.
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5 0OS COMUNICADORES E SEUS RELATOS DOS PROCESSOS
COMUNICACIONAIS DE MIDIAS ALTERNATIVAS DE PORTO ALE GRE

No presente capitulo, buscamos reconstruir e anatis dados relativos a fase
sistematica da pesquisa empirica, tendo como badiscassdo conceitual realizada.
Recuperamos, também, dados relevantes da pesqyieaagoria para complementar as
analises. Como ja explicitado no capitulo metodoliigforam realizadas entrevistas em
profundidade com oito comunicadores participes @le meios de comunicacdo. Essa
selecdo foi feita com base nas caracteristicaseslesseios, procurando buscar as
experiéncias que melhor se vinculassem ao condeitmidia alternativa formulado e, ao
mesmo tempo, que trouxessem elementos enriquesgaarg, sob a luz da teoria, ampliar
nossa percepcao e capacidade de analise sobredeasudia alternativa de Porto Alegre.
Ainda, que pudessem trazer visbes o0 mais abrargygre parte dos comunicadores
entrevistados a respeito de suas proprias exp@ag€ndos meios de comunicacdo em
questdo e mesmo de aspectos mais gerais em ret@Egamnceito, as praticas, as
dificuldades, aos papéis e as dinamicas propriasida alternativa como um todo.

Na analise aqui empreendida, organizada por mesosothunicacdo alternativos
pesquisados, em um primeiro momento recuperamestasprelativos acsomunicadores
entrevistadossuastrajetorias de formacéao, trabalho, politica e dé@ancia; seu consumo
midiatico; sua atuacdo em outras midias alterraevao meio em estudém um segundo
momento, o foco recai sobre o relato dos comunieada respeito deidia alternativa
investigada suas orientacdes e estratégias de comunicacgoposssos de producao de
conteudos; a participacédo dos publicos; o papetrddms digitais; e as vinculagbes com a

cidadania comunicativa.

5.1 Boca de Rua

Para aprofundar a analise sobre o jorBalica de Rua entrevistamos duas
comunicadoras que compdem os dois grandes perfgadieipantes do jornal: Rosina
Duarte, jornalista graduada e com larga experiénaiarea; e Michele dos Santos, ex-

moradora de rua que estudou até o fim do Ensinddfoantal.
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a) Os comunicadores

Rosina Duarte, 52 anos, moradora do bairro BelémoNestudou sempre em
colégios publicos, parte no Brasil — em Santan&id@mento —, parte no Uruguai — em
Rivera. Foi para o pais vizinho apos um traballto feara o colégio do lado brasileiro que
foi, segundo relata, considerado “subversivo” pagsgionar a reforma do ensino. Isso aos
16 anos. Nascida em Bagé, foi para Porto Alegrajaaso anos. Aos oito, mudou-se para
Santana do Livramento. Voltou a Porto Alegre aos H&ava trabalhando no Servico
Federal de Processamento de Dados (Serpro) quamdme sjue havia passado no
vestibular da Universidade Federal do Rio Grand8ulqUFRGS). Por conta do trabalho
e dos horarios das aulas, ndo conseguiu conclééic@dade, passando depois para a
Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande dad §UCRS), onde se formou,
pagando a universidade com créditos educativosin®osonta que “detestava” a
faculdade, tanto as aulas quanto boa parte dogaxpldo ambiente, embora desde la tenha
comecado a participar de movimentos estudantisaraog a Ditadura Civil-Militar.

Rosina trabalha desde os 13 anos de idade, teamkagn por diversos tipos de

empregos, formais e informais:

Eu cuidei de velhinho, cuidei de menino que tinbavrg trabalhei numa
escola pra excepcionais, fiz vitrine, decorei c|ubgerimentei sapato — no
tempo em que na Grande Porto Alegre, nas fabrieasapato, eles
precisavam de experimentador, porque nao tinha etadpr, pra ver onde
machucava, e eu experimentava sapato —, fazia ipasga rua, trabalhei
no Serpro.

Mas, com os dois av0s jornalistas, o que queriamoesa a Comunicacdo. Relata
gue pensava assim ja desde os 12 anos.

Quando terminou a faculdade, voltou para Bagée darabalhou no jornaCorreio
do Sul Depois, ja em Porto Alegre, foram nove meseEailha da Tarde cinco anos no
jornal Zero Hora algum tempo ndiario do Sule, por fim, de volta Zero Hora onde
trabalhou por mais cinco anos antes de ser demdidkesistir de trabalhar na midia
hegemonica por desilusdo: “O jornalismo comecouomat um rumo que nao me
interessava. Eu dizia que eram tarefas de gincasapautas, porque tu saias com uma
pauta pronta e tu tinhas sé que preencher os espagms”, explica. Rosina trabalhou
ainda na Organizacdo Nao-Governamental Amencag sedelacionou com movimentos

sociais.
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Outra experiéncia interessante, que serviria caprendizado para o trabalho no
Boca de Ruafoi ainda no Serpro, onde fazia uma série derimfdivos, incluindo um
jornal-mural. Nesse jornal-mural, a participacd@rapia mesmo antes de o ambiente
digital emergir na midia alternativa: os funcioo&ri publico do jornal, poderiam
apresentar perguntas que queriam fazer e a qudarigas de fazé-las, e a prépria Rosina,
sem identificar o perguntante, buscava os respoasiendepois publicava as respostas no
jornal. Depois de sair d€ero Horg ainda tentou montar um nucleo de jornalistas
freelancers, mas a experiéncia durou pouco. Ewtén, as jornalistas Clarinha Glock e
Eliane Brum, criou a Agéncia Livre para Infanciad#&lania e Educacao (Alice), que,
entre outros projetos, edita hoj@8oca de RuaRosina ainda trabalha para o colégio Jo&o
XXIIl, em Porto Alegre, onde faz trabalho de conuagiéo interna, e para um grupo de
idosas de Bageé. Busca, nesses espacos, enconuarja nao encontrava mais na grande
midia: “escrever pra mim é s6 um item dentro dmgbsmo, tu precisas antes de tudo
saber falar com aquela pessoa, saber ouvir agasto®, tu ter uma boa entrevista pra sair
uma boa matéria, e ndo vice-versa. (...) Eu acle tqdas as pessoas tém historias
incriveis, é preciso chegar nelas”, conta.

Rosina identifica forte relacdo entre sua trajatpessoal e seu trabalho Boca de
Rua Lembra seu convivio com personagens marginalizactomo um “louco” que vivia
amarrado nas proximidades da casa de sua avoresidi@rios de regime semiaberto que
tomavam café em sua casa (sua mée lecionava ngmasldio). Destaca, nesse sentido, a

busca por ouvir e entender as diferencas entressoas:

(...) esse papo de que “ai, eu estudei, eu ergepebrconsegui’, eu acho
um nojo, um nojo. As pessoas sao diferentes, aimac@mo elas tém de
enfrentar as oportunidades... ou quem passa naidaate influencia
diferente. Entdo eu acho um horror tu julgar algguigar alguém ou uma
situacdo a partir de ti mesmo. Eu acho que a nw@ioguista de um ser
humano é conseguir enxergar a vida além dos tdasesaE isso oca
me ensinou muito disso. Eu até hoje me quebroezssv Eu defendo uma
coisa e eles me contrapdem outra, e eu fico...esl&® certos do ponto de
vista deles, e ta certo nao significa pensar qoeeme

Vai também nesse sentido sua afirmacao espec#it@nsobre o trabalho Boca
de Ruainiciado apés a saida de Eliane Brum da Alicedesasténcia do projeto original,

de trabalhar com internos da antiga Fundacao EstdduBem Estar do Menor (Febem):
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(...) eu sempre digo que o pior preconceito é oqureeito que a gente ndo
sabe que tem. Que é aquele preconceito de tu gcleatu vai ajudar

alguém, que tu sabe... se tu parte pra isso, tielbomdo que aquela
pessoa. E ai tu ja comeca tudo errado. E os gasshataram no nosso
lugar ligeirinho. E ai a gente comecgou a se datacque a gente também
tinha que ser alfabetizada naquela realidade, dgpge também sabiam
muito. S6 que eram saberes diferentes. E eu agha guande histéria do
Bocafoi essa, foi essa construcdo. Devagarinho, nmssu

Atualmente, a plataforma de meios de comunicacda peal se informa
predominantemente € a internet, embora ndo dessigseespecificos. Diz “obrigar-se” a
ler os jornaiZero Horae Correio do Povgpara estar “minimamente informada do que eu
nao quero fazer’. Nao assiste televisdo abertaaetetevisdo paga, apenas filmes,
especialmente documentarios. No radio, ouve aparidd Cultura, e cita o programa
Cantos do Sul da Terra, da mesma emissora, comdasnpreferidos, destacando que
também escuta noticiarios. Cita ainda Jornal JA como uma leitura contumaz.
Questionada sobre alteracdes nessas formas deisean destaca que, quando trabalhava
em redacéo, obrigava-se a ler mais jornais e esyispenas.

A respeito de suas atividades Boca de RuaRosina explica que organiza as
reunides realizadas semanalmente pelo grupo de nicadores, realiza atividades de
logistica (confeccdo e entrega dos crachas, pom@eg marca algumas entrevistas,
participa da organizagdo dos grupos que irdo pipdgzmatérias, edita todas as edi¢des
do jornal (o que costuma fazer em casa, em gesafinais de semana). Por fim, Rosina
atua como ponte entre Boca de Rua a Alice, buscando, por exemplo, financiamento
para o jornal através da Alice.

Michele Aparecida Marques dos Santos, 32 anossymivez, a outra entrevistada
que atua no jornddoca de Ruacumpre funcdes bem distintas. Podemos percejoenal
com dois tipos de atuacOes: participacdfes maisdadt a organizacédo e a orientacao, das
quais fazem parte jornalistas graduados ou estestamiatuacdes ligadas a producao direta
dos conteudos e a venda dos jornais, realizadpgs®oas em situacdo de rua. Enquanto
Rosina esta no primeiro grupo, Michele faz parteséigundo, participando da producéo
das matérias e vendendo o jornal. Sobre suas sadm#rabalho, alias, afirma viver para o
Boca de RuaNos dias de venda, sai de casa, vende, voltagasa sai de novo para
vender. Ela relata ter deixado de viver na ruagnéacde quatro anos:
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Essa saida da rua foi que eu ia direto pro Cribtairo de Porto Alegrg
na casa de uns amigos meus, e acabei la por mereaendo um rapaz...
uma vez eu nao tinha onde dormir e cheguei la: thé@ra eu tirar um
pouso aqui hoje?’. E acabei ficando e to dormirddaté hoje. E é com ele
que eu tenho um filho, meu filho vai fazer um anialgora.

Antes disso, morou na rua desde os 13 anos. Rajegdasdes sofridas por parte da
mae. Em uma briga por conta de um namoro, decaiiwde casa. Aos 14, estava gravida e
teve que voltar. Porém, quando o filho nasceu,aletxx com a avo e voltou para a rua.
“Minha caminhada foi sempre assim, mais pela rugwoem casa”, diz.

Michele estudou até o final do Ensino Fundamestdo que, da sexta a oitava
série, estudou através do Programa Nacional deis&el de Jovens (ProJovem), do
governo federal. Pretende algum dia voltar a estudaer o Ensino Médio e cursar
Psicologia — isso por entender que consegue congeedem os problemas das pessoas e
explicar solu¢cdes com clareza. Nao fez nenhum cdes@omunicacdo, mas conta ja ter
feito cursos de computacéo (Windows, Word, Excédréinagem, além de ter participado
de um Programa de Reducao de Danos.

Trabalha ndBoca de Ruda 15 anos. Fora o jornal, conta ter trabalhadodpis
meses na Cootravipa — empresa que realiza a @itva de lixo em Porto Alegre —,
mas diz que ndo se acostumou com a rotina, conorasids, e preferiu seguir apenas no
Boca de Ruaonde, embora tenha responsabilidade, tem maigihble. Quando entrou no
jornal, morava na rua. Passava pelo Parque Falhaufitarque da Redencao) quando foi
chamada por um amigo que ja fazia parteBdosa Gostou e ficou. Tinha 19 anos, na

época, e hoje percebe grande relacéo entre salhimaio jornal e sua trajetoria pessoal:

O que essas experiéncias acrescentam no meu traballverdade € o
seguinte... o conhecimento que eu tive da minhautliide, da minha
conquista de la pra c4a, foi muita coisa. O quenfodando na minha vida
foi o conhecimento, o dia a dia. Por exemplo, cdizpa escola da vida. A
maioria das coisas eu aprendi na rua, porque edesedsa com 13 anos,
como eu disse, mas eu entreiBaca de Rugeu tinha 19. E foi depois que
eu entrei ndBoca de Ruajue eu voltei a estudar, foi depois que eu entrei
no Boca de Ruajue eu tive que largar a droga, porque eu enfiadae
ndo tinha como eu trabalhar naquela gagueira, ®eceendo com as
pessoas daquele jeito.

Michele informa-se basicamente através da televidésiste ao program@idade
Alerta todos os dias, e afirma gostar tambémBatanco Geral Nao ouve radio, ndo 1é

jornais e ndo acessa a internet. Relata que l@maljDiario Gaucho por interesse no
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horéscopo e na editoria de Policia, mas nao |é:rfi@as que eu vou ler ®iario Gaucho

se oBalanco e o Cidade Alertaja me dizem tudo? E gastar dinheiro”, explica. Ela
esclarece que assiste a esses programas como umea de saber o que acontece “no
mundo, no dia a dia das pessoas”, para além dceconénto sobre 0 que acontece “na
situacao das pessoas da rua’. Porém, ao fal@®oda de Ruaperguntada sobre o que o

Bocadiz que esses telejornais néo dizem, critica:

O Bocadiz o que eles ndo dizem e mostra o que eles p&tam, que é a
realidade da rua, a situacdo, a dificuldade quepessoas vivem, a
sobrevivéncia daquela pessoa que a sociedade niol@@, ndo acha que
€ gente, acha que é tudo ladrdo e jogado. Por Boéfue ndo vé a
situacdo, ndo sabe a situagcdo das pessoas. E @ igso oBoca de Rua

mostra, a situacao das pessoas que nao interessaiedade.

Em cada uma das entrevistas aqui relatadas, podeerogber com clareza a
influéncia das trajetérias das duas comunicadoeasamstituicio de suas concepcgoes.
Rosina percebe o mundo e a atuacadddca de Ruaa partir de sua experiéncia como
jornalista e como ativista — mesmo que néo tenhticipmdo diretamente de nenhum
movimento popular. E dessa forma que percebemosumi&ivéncia como reporter, por
um lado, e suas experiéncias negativas na midieni@gca, por outro, a fazem dar ao
trabalho da midia alternativa em geral eRlicra de Ruaem especifico um sentido de
transformacao e de “humanizagdo” dos processosr@oativos. Essas nogdes perpassam
toda sua descricdo de sua propria trajetéria eralmalho doBoca de Ruadesde as
dindmicas organizativas até as reflexdes sobrepelpgue o jornal cumpre ou deve
cumprir.

Ja Michele, com um perfil de trajetéria bastantiniio do de Rosina, enxerga — e
exerce — noBoca de Ruaum trabalho marcadamente emancipador, que corsti
autonomia enquanto sujeito, afirma sua identidpd®y0e responsabilidades as quais ela
se dedica e faz com que se afirme enquanto cidad#n, ultrapassa a resisténcia atraves
de téticas e incorpora-se a formulacao de estestdéransformadoras (CERTEAU, 1994),
passando dsujeito comunicante resisterdeujeito comunicante produtoPor outro lado,
€ preciso destacar uma limitacdo importante enmapt@priacdo comunicativa ao ouvirmos
as dificuldades expressas por Michele em relagéiilizacdo das midias digitais. Em um
contexto de avango dos processos de midiatizagftaldesse € um limitador importante,
tanto em relacdo as formas de consumo de midiaayeam relacdo as possibilidades de

discursividade prépria através dos meios digitgismportante que o reordenamento do
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campo comunicacional a partir da midiatizagdo digiseja apropriado por esses
comunicadores, de forma a ampliar suas potenctgl@nquantsujeitos comunicantes
produtores

E interessante perceber, ao mesmo tempo, comael@des interpessoais que se
estabelecem através 8wca de Ruantre os dois tipos de sujeitos atuantes no joosal
habitus ao mesmo tempo em que nao sao abandonados|a&izados, readaptados. Os
sujeitos carregam para as novas experiénciaBoda seu antigo-atuadhabitus mas, nas
trocas exercidas no novo ambiente, com novas pHirepe e responsabilidades, esse
habitusvai sendo modificado, reforcando a nocéo hlgbftusdindmico” apresentada por
Bona (2014): os sujeitos em situacao de rua agrEsoeao seu conjunto de experiéncias a
atuacdo como comunicadores e os jornalistas e aggl acrescentam ao seu proprio
conjunto de noc¢des a vinculacdo com uma espéaieodenento popular, constituindo-se
como comunicadores populares. Dessa formahaistus sdo modificados e passam a
formar sujeitos com outras capacidades, percepgpessibilidades de atuagéo social.

b) Os processos de comunicagao

E tendo como base as entrevistas com Rosina Deidviiehele dos Santos que, a
partir daqui, passamos a tratar especificament¢goa@l Boca de RuaAlgumas das
guestdes sdo de carater menos subjetivo, enquatrés alevem ser percebidas como a
narrativa dos sujeitos sobre os meios de comurocdgs quais fazem parte, ou seja, o0 que
veremos aqui serdo os meios desde a perspectisasdageitos comunicantes.

O Boca de Ruaé, como ja dito, um jornal impresso. Porém, emmdodele
aparecem outros tipos de plataformas nas quaislisélgados discursos com 0 mesmo
sentido. Ha dois livros produzidos pdbmca de Ruaquatro documentéarios feitos pela
propria equipe (além de documentarios realizadas t@aeiros a respeito dBoca),
exposicdes de fotografia, e, no final de 2015 vespaestes a ser langado um blog. Rosina
conta que o blog nasce a partir de sugestdes tosetetrazidas pelos comunicadores do
Boca De acordo com a jornalista, a cobranca por uragspnline vinha acontecendo, e a
ideia, assim, é utilizar o blog para colocar nagrd, com mais profundidade, matérias que
forem editadas para o jornal, além de matérias ndpislas, cotidianas. Michele, porém,
nao demonstra empolgacao ao falar do blog, por $#icchegada no computador”. Ao
mesmo tempo, elogia os documentarios solBeaa veiculados no YouTube, ressaltando

a importancia do registro audiovisual do trabalbiof pela equipe: “o0 objetivo que os
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videos tém é mostrar de verdade o queBéaa de Rua(...) E mostrar a cara de quem faz.
N&o adianta tu so ler a dificuldade e ndo veriaddade. O video mostra isso”, explica.

Ainda sobre o uso da internet, Rosina conta queqsuo comunicadores em
situacdo de rua tém acesso a rede de computadeassque, no final de 2015, estava
sendo encaminhado um convénio com o Serpro, coispardbilizacdo de um local onde
0s integrantes d@oca poderdo acessar a internet. Assim, entre 0s ca@axmies em
situacao de rua, ndo ha interacdo nos ambienteaislid?orém, entre os sujeitos do outro
grande grupo de integrantes do jornal, os maisadoff a organizacdo da estrutura, ha,
segundo Rosina, bastante comunicacdo via inteunsdndo justamente a solucéo de
questdes de cunho organizativo.

A aproximacao com o Serpro € um exemplo do quen@agostaria de ter com o
conjunto da midia alternativa da cidade. Ela copi@ ndo ha parceria com nenhum outro
espaco desse tipo, e que isso seria importantet@doa: “ndo existe ideia boa, por mais
genial que seja, que seja melhor do que uma idenpartilhada e melhorada em um toro
de palpites”, afirma. Michele, por exemplo, afirmao conhecer nenhuma outra midia
alternativa, embora ja tenha ouvido falar de oujposais feitos por pessoas em situacéo
de rua no restante do pais.

O jornal, com 14 mil exemplares de tiragem mensalfinal do ano de 2015
(custeados pela Federacdo dos Metallrgicos), éupdm a partir da divisdo dos
comunicadores em trés grupos, sendo que cada gugsni um organizador responsavel
pela estruturacdo das dinamicas de trabalho egmecifAinda antes da formacdo dos
grupos, pautas sao sugeridas por todos e defimpdssrencialmente por consenso —
Rosina afirma evitar votagcbes para que se busqii@l@ego, mas, em alguns casos, elas
acabam sendo necessarias. Sao escolhidas, eBgpatritas, e cada grupo passa a levar a
cabo uma delas.

Michele explica como funciona a dinamica interna gaupos:

A gente divide tarefa. Quem vai tirar foto, quelué vai... que nem: antes
a gente tava perguntando como € que era amtest¢rno do Monumento
aos Acorianos, pauta que, no momento da entrevistgiupo do qual
Michele fazia parte estava realizand@i um falou que era assim, outro
falou que era assado. Ai a gente deu o parecevrde era realmente, cada
um deu um pouquinho de informacéo, e depois cothojé), cada um deu
um pouquinho de informacdo. Entdo vai se formandio te ai que fica
bom.
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Seja no momento de producdo das matérias, sejg @antgepois, os integrantes se
reunem todas as tercas-feiras. Atualmente, as Gesinecontecem no Museu de
Comunicacdo Hipdlito José da Costa. Com os grupdechados, as pautas passam a ser
discutidas e construidas coletivamente, assim co@acontecer posteriormente com o
texto final, segundo relata Rosina. Michele exptjoa atualmente, em geral, os textos tém
sido escritos pelos organizadores dos grupos, @&pdsa um passar suas ideias e
informacdes. Depois, esse texto passa a ser lisoyttlo e reescrito até que assume sua
forma final. Com o jornal ja pronto, os comunicatoem situacdo de rua saem para a
venda. Os valores das vendas ficam para cada wes. d&loblemas em qualquer parte do
processo sao discutidos em reunides chamadas ‘®&umta”, onde os problemas séo
apresentados e debatidos coletivamente.

Michele ressalta a importancia de, na hora da veséa “educada’ e “prestar
atencdo na aparéncia das pessoas, se da pra nbhegamento, se tu ndo vai atrapalhar”.
Também procura perceber se as pessoas estdo lkeemque prestar atencdo nas pessoas,
na fisionomia, de repente a pessoa néo ta legag oam uma lagrima no fundo do olho,
que tu ndo ta enxergando a lagrima, mas tu ta vgnda pessoa nao ta legal”. As vezes,
conta, para perto da mesa e espera que se abraraofea na conversa para que possa
apresentar o jornal. Ao oferecer, costuma destacaatéria principal ou algum texto que
ela propria tenha escrito. Perguntada sobre casogretonceito que tenha sofrido ao
vender o jornal, afirma que ja aconteceu, “prinici@ate quando eu nao tinha minha
casa’, mas que uma “boa aparéncia” pode ajudaitar egse tipo de situacéo. Ela entende
gue essas estratégias de venda funcionam bem, &ndegundo Michele, nem todos os
vendedores tenham esse tipo de preocupacéo.

A respeito de todo o processo produtivo, Rosinarete que, em geral, funciona
bem e esta em constante processo de mudanca, amlboem alguns aspectos, embora

sempre seja possivel melhorar mais:

O Bocae a Alice sdo organismos vivos, eles estdo sempdando. Nao

s6 pra melhor, mas de preferéncia pra melhor. Bo goe ja se evoluiu
muito na questdo da relacdo profissional com oefrog também da
relacdo pessoal, no respeito e na construcao dddde de que tu és um
profissional, de que tu és um trabalhador, e nasematirado na rua. No
momento em que tu vendes, tu estas em pé e tytenslhar pra pessoa
no olho. Isso faz toda a diferenca.
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O trabalho de producéo das matérias e venda duaigcé realizado por cerca de 30
pessoas em situacdo de rua. Alguns deles, casoiafel®] ja ndo moram mais na rua,
embora haja retornos. Além disso, ha estudantesofesgionais de areas variadas que
atuam como facilitadores e na parte de organizagém de um fotografo que acompanha
as saidas durante a producdo das matérias.

Entre os integrantes doca de Ruaexiste uma maioria de homens. Mesmo assim,
nem Rosina nem Michele relatam problemas relacmhad género. Ainda nesse tema,
Rosina destaca a questdo da maternidade como ndifgrena vida de algumas das
mulheres. De acordo com elas, a maternidade faz qu@nmuitas voltem as casas que
deixaram. Além disso, h4, lBocg espéecies de “licenga-maternidade” e de “auxéditet:
os maridos podem levar os jornais das mulhereastém direito a mais quinze jornais
para leite, fraldas, etc. Michele credita ao trabaloletivo a inexisténcia de problemas nas
relacdes entre homens e mulheres dentrBata “Ali tem o respeito, pela comunicacéo,
a gente ta todo mundo pelo mesmo trabalho, entddem problema¥’. A questdo do
respeito é central nas atividades do jornal. Rosomdéia que varias regras foram criadas ao
longo do tempo para o bom funcionamento do trab&@&o regras como néo usar drogas,
comer ou dormir durante as reunides. Mas, seguindm&, “oBoca na verdade, tem uma
Unica regra, que € o respeito. As outras todadedoacdes”.

O Boca de Rugossui, entre suas dinamicas, a interacao dirgta produtores e
publico, j& que a venda é feita de mdo em mao pesnas pessoas que escolhem e
produzem as matérias publicadas no jornal. Esse dip processualidade facilita a
participacdo do publico, embora, no casoBlixg ndo haja uma sistematizacdo dessa
participacdo. Michele confirma que € nos momentesvdnda que se da a maior
participacdo do publico, especialmente com elogmprnal, segundo relata. Rosina conta
que, em certa edicdo do jornal, os comunicadorg®\wsram uma carta ao leitor, na qual
afirmam que “pra que o jornal seja o que ele épedeisa do leitor, ele precisa que o leitor
ndo seja s6 um leitor”. Pela internet, h4 pouctigigacao, embora a Alice receba e-mails
com comentarios, criticas e sugestdes sobre oljoRwsina acredita, ainda, que a
dificuldade em criar canais sistematicos de padigiio € um dos pontos frageis do jornal.
Para ela, a participacdo do publico deve ser faddi e o blog a ser langado pode facilitar
esse trabalho.

Esse publico, tanto na visdo de Rosina quantoendlidhele, deve ser o mais

amplo possivel. A avaliacado de Rosina € a seguinte:
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Eu acho que a midia alternativa tem que dialogar tmmla a sociedade.
Tem que achar meios de dialogar com todo mundo,ccoitaddo. Quanto
mais, melhor. Desde o cidaddo que mora na vilag atdaddo que mora na
rua, até o cidaddo que leciona numa universidadey aidaddo que € um
politico e que é o prefeito. Acho queBmca de certa forma, faz uma
varredura bem boa.

Michele foca sua analise no momento da vendagwidiretamente por ela: “uma
coisa em que eu ndo penso € no publico. (...)mécessa o jeito que tu ta vestido, o que tu
ta fazendo, se tu t4 bebendo... eu vou chegar .eRrdi mim ndo tem aquele publico
especifico”, afirma.

Rosina destaca a importancia qu8aca de Rugode ter para os mais diversos

tipos de pessoas:

Eu acho super importante que se entenda ddecanao é s6 a defesa do
direito a comunica¢do daquele grupo, mas de quembeea noticia.
Porque como é gue tu formas, nessa realidade oatéigica nossa, como
€ que tu formas um pensamento critico se tu ndottelos os lados. Entéo
ela é uma pedra importante naquele caleidoscépim Hireito teu saber o
gue esta acontecendo ali pela versdo daquelasagesso

Emerge, nesse sentido, a potencialidade de ndllexsativas como Boca de Rua
na construcéo de cidadania. Para o leitor, nodend ampliacdo da compreensao sobre a
realidade, ja que, como afirma Rosina, “ele passer am cidadao mais bem informado e
com uma capacidade de ter uma leitura critica darsalidade diferente”. Porém, tanto
Rosina quanto Michele sublinham a mudanca que eri&qgeia ndBoca de Rudraz para
0s comunicadores. Essas transformagdes, como éntesormente, atravessam boa parte
das falas de Michele. Para ela, o trabalh@acaajuda a “refletir sobre a situacado, mudar
as nossas atitudes, as nossas bases”. Rosina elefigred a comunicacdo pode ser
transformadora e revolucionaria, e que € isso oagoatece com Boca uma conquista

do direito a comunicacdo. Para exemplificar, coatdistoria de Mercedes, um ex-

integrante do jornal que ja morreu:

Quando ele faleceu, me entregaram os pertences@elpertences dele
eram um ténis nimero 44, a roupa dele, um pifaeoai@ tocava e uma
pastinha amarela que dizia ‘Luiz Felipe da Luznista e jornaleiro do
Boca de Rua’Era uma identidade. Eu acho quBacaé uma identidade
de alguém que pertence a um grupo, de alguém tpuedios seus direitos
e de alguém que tem um trabalho.
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Com uma estrutura organizativa democrética, ppativa e marcada pelo dialogo
e pelas trocas de experiénciaBoca de Ruecontribui para a construcéo de cidadania
através da comunicacdo para todos os envolvidagledes jornalistas até os leitores,
passando, obviamente, pelos comunicadores em &itucrua. No caso destes ultimos, o
Boca aparece com ainda mais importancia. Como destaeae€chi (2006), é no ato de
comunicar-se que 0s sujeitos se expressam engsarés humanos, se exteriorizam, se
constituem, enfim, como sujeitos da histéAlmeida, Guindani e Morigi (2010) apontam
que a cidadania comunicativa abre a possibilidaseardpliacdo do espaco cidaddo em
todos os demais ambitos, potencializando a lutadpoeitos de grupos oprimidos e/ou
marginalizados. E nesse mesmo sentido que percsbanmportancia dBoca de Rua
para a construcdo nao apenas de cidadania comuaipat parte das pessoas em situagcao
de rua, mas para o avanco na luta pelos inUmereisodi negados a essas pessoas. Assim,
a atuacao d@oca de Ruagera empoderamento, reconhecimento de identidguepde
caminhos de emancipagéao, organizacao coletivalss@dade e realizagdo pessoal.

Para além da construcdo de cidadania comunicativasie diversos elementos
permitem caracterizar Boca de Ruaomo um meio de comunicacao alternativo. Embora
a pouca e nao sistematizada participacdo dos p8ldigja um limitador nesse sentido, 0s
processos produtivos sdo, como vimos, bastanteipativos e democraticos, elemento
importante para essa caracterizacdo (NEUMANN, 198%Boca coloca-se a servigco de
processos educativos libertadores e transformadompse é tido por autores como Kaplun
(1982), Cogo (2005) e Lima (1981) como eixo fundar@ede um espaco de midia
alternativa.

Além do ambito organizativo, as caracteristicasrmda midia alternativa aparecem,
no caso dd@oca de Ruatambém no discurso, que propde visdes de muna@lihadas
ao pensamento hegemonico, atacando a marginalizac@mplificando a voz dos
comunicadores em situacdo de rua, apresentandoesgdo da propria realidade. A
necessidade de um “discurso alternativo” € destapad autores como Grinberg (1987)
para que um espaco se consolide como meio altesnati também esse aspecto €,
portanto, contemplado nos processos produtivosBdoa Trata-se de, como define
Peruzzo (2009) a respeito do que deve ser a nmitdaativa“um grito antes sufocado de
denuncia e reivindicacdo por transformagdes” (p. 29
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O Boca de Ruadessa forma, aparece como um importante espacmidia
alternativa, cumprindo em grande medida os objstevaue, de acordo com o conceito
desenvolvido na presente pesquisa, esse tipo dea d&de se propor.

Embora oBoca de Ruaseja, entre 0s casos investigados, o mais afasado
relacdo as midias digitais, podemos perceber uenesdge crescente por acdes na internet.
Michele ressalta, por exemplo, a importancia dasidgeentérios divulgados via YouTube
para que o0s sujeitos conhegcam mais sobre as pepsoa&stdo por tras do jornal vendido
nas ruas. A possibilidade de criacdo de um blodpéamvai nesse sentido, e também deve
ser pensada a luz das respostas de Michele, quendgam resisténcia em relacdo a uma
plataforma praticamente desconhecida. A ampliagd® a@bnhecimentos técnicos sera
necessaria, portanto, para que os comunicadoresiteacdo de rua possam de fato
apropriar-se desse novo espaco, tornando-o tambésirgtor de cidadania. Em relacéo
ao blog, é interessante ainda notar que a ideiacavaa partir de sugestdes dos leitores,
demonstrando interesse dos comunicadores em qaalguas praticas e fazer de seu
publico um participante ativo do jornal — embora haja (e isso é reconhecido como um
problema) canais sistematicos de participacdo gegseo.

Consideramos importante, assim, a melhor capaoitagd conjunto de
comunicadores para a intervengcdo nos processosentes de midiatizacdo digital,
compreendendo que a apropriacdo desses meiosérd@um processo lento e dificil, mas
necessario, devendo em alguma medida reorganizamasas mentais (MARTIN
BARBERO, 2006) dos comunicadores, tal qual vém cergbrganizados os mapas
mentais dos publicos, construindo novas socialiéda novas praticas culturais (SILVA,
2001). E preciso que se enfrente a realidade degémza de uma sociedade em rede cujo
tecido é a internet (CASTELLS, 2003) de forma @mvit nos processos e participar das
disputas sociais que se dao também nos ambiemiézisli Isso pode ser feito, inclusive,
aproveitando dinamicas ja consolidadasBoega de Ruacomo o aprendizado mutuo e a
troca de conhecimentos que envolve comunicadorgshetios em todos os ambitos
produtivos, uns aproveitando saberes e competédomslemais e construindo, assim, a
partir de processos interculturais, um amplo led@eonhecimentos e saberes coletivos,
enriquecedores da coletividade, conforme sugerenad005).

As possibilidades totalizantes e controladoraspiosessos de midiatizacao digital,
0S comunicadores populares possuem capacidades queataapor potencialidades

emancipatorias e transformadoras desses mesmasposc(ASSANGE, 2013; SANTOS,
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2009), e oBoca de Ruaimportante espaco de concretizacdo de empodetangen
participacéo, pode ser um relevante ator nesspstds

5.2 Manifesto POA

a) O comunicador

Com caracteristicas bastante diferentedBdoa de Ruao Manifesto POA uma
pagina no Facebook que emergiu com grande destaguéorto Alegre durante as
manifestacbes populares que tiveram seu apice r@mo jde 2013, tem como seu principal
comunicador Oro Mendes, de 25 anos, graduado eticilabde e Propaganda no Centro
Universitario Metodista Instituto Porto Alegre (IPA

Além da faculdade, Oro nunca fez outro curso dedgao, aprendendo inclusive a
trabalhar com programas de tratamento de imagema-de suas principais fungdes no
Manifesto POA como veremos adiante — de forma autodidata. Els|mmo Centro da
capital gaucha e, no momento da entrevista, Otmaltitava na agéncia de publicidade
Propaganda Futebol Clube — além dela, ja trabakou outras duas agéncias de
publicidade e também em uma editora de livros (codesigner grafico), como
empacotador de supermercado, como atendente akotacde filmes e como vendedor de
uma empresa de telefonia. Todos esses trabalh@sléoComunicacdo, com excecdo da
empresa de telefonia, foram antes da faculdade. (%o teve lugar durante o curso de
graduacdo. Além desses trabalhos formais, Oro lgbomu com diversos espacos de
midia alternativa, como o jorn&l Nova Democraciao siteOutras PalavrasaAgéncia de
Noticias da Favel& o blogAldeia Gaulesa

O entrevistado nunca foi fiiado a nenhum partjglitico, e, embora tenha
colaborado com material comunicacional (bannensflgtas, logotipos, etc.) com algumas
organizacfes populares — como a Federacdo Anaxdb@icha, a Frente Quilombola e o
Utopia e Luta —, sua Unica militdncia organica fioi Bloco de Luta pelo Transporte
Pudblico, frente de movimentos que conduziu as reat@des de rua em Porto Alegre em
2013.

Ficam claras, nesse relato, as relagbes entrgjedotia de Oro e sua atuagdo no
Manifesto POA tanto em relagdo aos interesses politicos quaat@ue se refere a

aspectos técnicos. O proprio Oro identifica essagdes:
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Pra mim meio que veio tudo relacionado. Comecoumesate pelo
interesse em fazer protesto. Nao sabia 0 qué, aldia somo, mas sabia
que tava todo o mundo errado e que queria fazemalgoisa pra mudar
isso. Dai depois disso acho que o outro passoefimente ir pra rua,
comecar a protestar. Ai eu sempre tive essa idmmiEfo com
Comunicacao, desde crianca gostava de escrevel, e tntrando na
faculdade descobri mais essa parte de publicided@n. Ai aprendendo a
mexer nos programas e tudo, e ai veio a ideiaideakanifesto Foi tudo
caminhando junto: enquanto militava, fazia a corwagio daquilo em que
tava militando, do que ia vir depois, chamando paratos e tudo.

Além disso, ele explica queManifesto POAsurgiu através de uma disciplina da
faculdade, na qual aprendeu, por exemplo, a Te@i&€alda Longa e alguns conceitos
tedricos sobre redes sociais. Oro também destatécagkas de diagramacéo, bastante
utilizadas ndManifesto POAe aprendidas também durante sua graduacao.

Também ao tratar das formas pelas quais o ertadwvigprocura se informar nos
deparamos com fortes correlagbes tanto com o traba Manifesto POAquanto com
essa trajetoria. Ele relata informar-se basicamatrtesés do Facebook, acessando links
que seus amigos compartilham na plataforma. Orbdéampercebe essas relagdes: “Tudo
0 que tu és hoje é fruto do que vens sendo. Eduglee ja vivi, todas as coisas que eu pego
como referéncia, eu aplico rdanifestq seja pro lado bom, seja pro lado ruim”. Ele
explica as razdoes dessa maneira de se informacabsnte pelo Facebook, da seguinte
forma: “Talvez seja porque ali estdo as pessoasnguénteressam, que fazem parte da
minha vida. Se elas falam sobre alguma coisa,zageilo tenha algum sentido pra mim,
talvez aquilo va me interessar. Entdo eu fico gomaito mais do que pelas midias
tradicionais”.

Essas praticas sofreram alteracdes durante sum @ conta que, quando
adolescente, se informava especialmente atravésdedasao, e cita o Jornal Nacional e o
Jornal da Globo como exemplos de programas qustias$tara explicar essas mudancgas,
nao cita razdes politicas, mas técnicas, destacapdssibilidade de acesso a internet, que
antes néo tinha. Porém, ainda hoje assiste tetewisdés agora tendo como unico objetivo
“dormir”. Liga a televisdo ao deitar-se, sem gramdeocupacdo com O programa que
estiver sendo transmitido, e assiste até adormecer.

Em relacdo a jornais impressos, afirma que, desgecomecou a trabalhar na
Propaganda Futebol Clube, folheia alguns jornaia peer se sai alguma coisa de cliente”,
e que de vez em quando para em alguma noticiateeesse, principalmente na parte

politica. Relata, por outro lado, que quando addatiles noManifesto POAeram mais
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intensas, por exemplo, durante os protestos de, MdsBava observar com mais interesse
0S meios de comunicacdo corporativos com o objelevatacar seus erros. A respeito de
radio, Oro diz ouvir pouco e com pouca atencaofeR¥eescutar musica pela internet,
principalmente através do YouTube. Ele acessaeanitt todos os dias, e faz uso da rede
desde cerca de sete anos atras, quando termirmusde o Ensino Médio.

A funcao principal que Oro desempenha € a de gerde conteudo, em alguns
momentos com producdo propria, em outros repuldicamateriais de outras midias
alternativas. QManifesto POAndo possui uma estrutura organizacional bem defire
Oro acaba atuando também como administrador dangéagditor e, como cita, uma
espécie degatekeeper O entrevistado relata ser o Unico entre os cocadores do
Manifesto POAque produz materiais originais, “porque sou O dirgoe sabe mexer no
Photoshop”. E com o Photoshop que as imagens seadmacontetido ddanifesto POA-
sao preparadas para divulgacao. Sobre as rotinpsodacéo, explica que, ao se deparar
com alguma noticia que ache interessante, “pego iotagem, monto um meme, boto
algum texto na imagem e publico”. Essas dinami@s acontecem com planejamento,
mas sim de acordo com cada caso e com as posmileiiddle momento. Isso € visto por
Oro como um problema para a efetividade de sua@bupara os objetivos ddanifesto
POA Mesmo assim, ha certa padronizacdo nas imagengaagas, com um texto curto em
cima, outro embaixo, e uma foto impactante ao oerfiem grande estruturagcdo do
trabalho, também néo ha interacéo sistematica adgmsespacos de midia alternativa, o
que é lamentado pelo entrevistado. A interacdoensmstido se da apenas com a utilizagéao
de materiais como base ou com replicacao de infgiesa

A entrevista realizada com Oro Mendes deixa clarpeso dos processos de
midiatizacdo digital ndo apenas na atuacaoMadmifesto POA mas nas concepcgdes e
praticas do proprio comunicador. Foram, segundn citzdes técnicas — a popularizacao
da internet no Brasil, em resumo — que fizeram qoi® passasse, aos poucos, a mudar
suas formas de buscar informacé&o, migrando de fgumaae exclusiva para os ambientes
digitais. Nesse bojo, passa também a percebeasmecomo produtor.

Emerge aqui empiricamente a concepcdo de Maldo(@2@lt8) que aponta que,
com o0 avanco dos processos de midiatizacdo digtalsujeitos sao relocalizados e
ampliam-se suas possibilidades de intervencéo ceativa. Esse “salto” foi importante
para que o0 entrevistado pudesse apropriar-se d&asmle comunicacdo midiatica e

passasse a manifestar, por ali, sua insatisfacio a coisas do mundo. Ele passa a
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participar, assim, de ufmovo modo de presenca do sujeito no mundo” (SODRBS, p.
22).

A relacdo de Oro Mendes com os movimentos popylates intencdo de buscar
formas de transformar a sociedade, assim comoag@esdizados técnicos e tedricos no
ambito comunicacional, sdo elementos que aparecamanps em sua entrevista e em
suas avaliagfes sobre a atuacadvidmifesto POA Sua trajetdria, dessa forma, aparece
estreitamente vinculada ao trabalho realizado gampaPor exemplo, sua experiéncia com
0S instrumentos técnicos — como o Photoshop — doddmental para que pudesse
apropriar-se das possibilidades comunicativas ofégse com a ascensao das redes sociais
digitais e passasse a, através do Facebook, constmunicagdo com sentido
transformador. Reunindo o conhecimento técnico coriformidade com o0s arranjos
sociais vigentes, o entrevistado teve reordenalbmsestos ddabitus constituidos e/ou
reforcados, por exemplo, nas agéncias de publieidadde trabalhou e trabalha,
vinculando-se a praticas potencialmente transfoomzed

b) Os processos de comunicagao

A dindmica de trabalho expressa pelo comunicadon 8m planejamento ou uma
rotina pré-estabelecidos, vincula-se bastante éalpliataforma utilizada pelblanifesto
POA o Facebook. Oro lembra que, durante algum tertmabalharam com algumas
colagens e panfletos, mas que o trabalho basiddahifesto POAé mesmo o Facebook.
As colagens tinham como objetivo, segundo relatapliar o discurso anticapitalista
divulgado na péagina. Ele também cita uma ideiarde@o de um blog, especialmente com
0 objetivo de fazer um resgate e uma organizacaoeatadria ddVanifestq algo inviavel
através do Facebook.

Sobre a escolha do Facebook como plataforma, €3galta as potencialidades das

redes sociais digitais:

Se entende que a rede social tem dado um gas garai®s movimentos
sociais, hdo s6 aqui, no mundo todo. Os Indignatd,urquia, em varios
lugares. A rede social meio que impulsiona. Naae e€la impulsione, na
verdade, mas ela facilita a informacéo. Facilisagsoca de informagdes e
possibilita isso, possibilita tentar motivas asspas para ir pra rua
também.

O Facebook oferece a possibilidade de acessauasatglatérios sobre as postagens

mais ou menos visualizadas, o perfil dos leitoetds, Esses dados foram utilizados, em
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momentos em que ®anifesto POAatuava de maneira mais ativa, para reflexdo e
discusséo informal sobre o tipo de conteldo ques inétressava aos leitores, mas essas
dindmicas nunca foram sistematizadas e, com oqrdcamento das atividades do espaco,
acabaram abandonadas.

O Manifesto POAno momento da entrevista — final de 2015 — vive situacao
de esvaziamento, com pouca participagdo dos coauornes que atuavam no espaco. No
apice, em junho de 2013, conforme explica Oro,nos&is integrantes fixos e que de fato
faziam postagens frequentes, sendo que cerca ples$bas tinham acesso a administracéo
da pagina. Havia, ainda, uma predominancia de magheN&do havia, entre esses
integrantes, qualquer tipo de divisdo de fun¢céadawm atuava no espaco como podia e
queria. Com excecao de Oro, nenhuma dessas pggssasa formacdo em Comunicacéao,
mas todos eram militantes do Bloco de Luta e/ooutieds movimentos populares.

Os integrantes d&lanifesto POAnunca se encontraram todos pessoalmente ao
mesmo tempo, embora alguns materiais — em espéekbs com carater mais
editorializado — fossem construidos coletivamer@e.papel das midias digitais na
organizacdo do grupo, assim, foi e é essencialcipalmente o Facebook, por meio do
qgual se da a maior parte das conversas. Além d@smuito utilizada uma ferramenta de
producao de textos colaborativos.

A efetividade das dindmicas e estratégias deltral#aavaliada negativamente por
Oro. Ele identifica no momento de recuo e dispeds#olutas dos movimentos populares
da cidade a principal razédo para o esvaziamentdaivfesto POAalém das necessidades
individuais de cada um dos comunicadores, que ngugberam dinheiro algum através
da pagina. Porém, em junho de 2013, conforme redatdindmicas funcionavam, “porque
a gente estava conseguindo o objetivo de levareasops pra rua e, a0 mesmo tempo,
mantendo elas informadas. Claro, ndo fomos nodeyaenos as pessoas pra rua, mas teve
um dedinho, tambéem”.

Essa participacdo ddanifesto POAnas chamadas para as mobilizagbes de junho
de 2013 pode ser relacionada com algumas noco€salsobre a questao dos publicos.
Para ele, a midia alternativa ndo deve “segmerdiar gsquerda’, mas buscar mostrar a
todos — inclusive a direita — “que um outro mundaoésivel”. Porém, sempre que tentou
algo nesse sentido, encontrou dificuldades: “Poitasuvezes tentamos, e ai a gente
percebia que ndo dava certo, porque vinha ali nosentarios o pessoal babando raiva.

(...) Mas a gente sempre buscou uma linguagem aple mundo fosse entender”. Em
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relacdo a um possivel recorte de classe, Oro admdiiculdade de chegar as classes
populares, especialmente através de uma midiaatiean que opera apenas na internet,
embora entenda que essa € uma necessidade paranigia alternativa possa cumprir seu
papel transformador. Ja houve um projetdvmifesto POAnesse sentido, com a ideia de
ter representantes das comunidades periféricas eaiministradores da péagina, criando
nucleos de comunicagéo nos bairros, mas o projatoanfoi efetivado.

N&o ha, ndManifesto POAformas sistematizadas de participacdo do puipliara
além dos espacos que o préoprio Facebook oferene 06 comentéarios das postagens e as
mensagens privadas, utilizadas por vezes pelasdsiioManifesto POApara o envio de
sugestdes de pauta. Oro lamenta a auséncia deabalhtv mais efetivo nesse sentido:
“talvez se peque nisso também de nao incentivamesmo tempo em que a gente busca
empoderar as pessoas a gente ndo cria um mecamiarempoderar elas. Entdo talvez ai
esteja uma falha também”. A participacdo dos cooadlires em outros projetos e
movimentos sociais, por outro lado, facilita a ¢dia de pontes entre 0os espacos e sujeitos,
possibilitando formas de participacdo e apropriagdaeta do meio pelos movimentos
populares e grupos oprimidos. Avaliando essas Ipitidades de participacdo, Oro entende

que é preciso avancar mais na midia alternativgesai:

Falta que a gente realmente crie esse costumeesasgs, de que elas s&o
a midia com a rede social, que cada uma das pgsdaser a sua propria
midia, ndo precisa ficar esperando que a gentefagaealguma coisa. (...)
Tem que ela mesma se empoderar. (...) Mas a genteria tentar
incentivar isso, deveria estimular que a proprisspa fosse produzir seu
préprio conteddo, que ela tivesse vontade de sarmitia.

Ainda que haja dificuldades para aprofundar os @spade participacdo, na
avaliacdo de Oro Manifesto POAconsegue atuar na construcdo de cidadania atdaves
comunicacdo. O que a pagina busca em cada puldicaggundo ele, é “provocar essa
reflexdo na pessoa buscando, sobretudo, que élaigae com esse mundo que ta ai”, e
esse objetivo, de acordo com o entrevistado, € lgoma medida alcancado, ja que
“qualquer publicacdo que a gente coloque ali, quealgeracdo de conteudo vai levar as
pessoas a se perguntarem e a talvez tentar mgganakoisa”.

Percebemos no Manifesto POA significativas limitagbes em termos
organizacionais, com pouca atividade de fato omgala e sistematica. Dessa forma, o

trabalho da pagina acontece de forma eventualcalel@a com o que o0 momento politico e
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de lutas sociais propde. Ha importante vinculagéim aelguns movimentos populares, o
que fortalece seu carater de midia alternativaaecapacidade de participar de processos
transformadores, conforme aponta Tagle (2002) amaf que as midias alternativas
devem carregar em seu discursddasiensodes culturais, simbdlicas e discursivasdias
sociais” (p. 340)Porém, a falta de producédo sistematica e orgdaigaa vinculacdo com
apenas alguns movimentos — em especial o Blocautie uma frente de movimentos que
tampouco possui organicidade suficiente para atuagidtematica — dificulta seu
protagonismo, a ndo ser em momentos de ascend@againtensa desses movimentos.
Por outro lado, em alguns momentodJanifesto POAparece atuar como uma espécie de
apéndice comunicacional desses movimentos, o ¢ukeéta torna dificil sua efetivacédo
como espaco de comunicacao autbnomo.

E interessante perceber, no casd/imifesto POAas implicacdes provocadas pelo
fato de tratar-se exclusivamente de uma pagina awelfook. Ha aspectos positivos,
apontados pelo préprio entrevistado, como a capdeide mobilizacdo e de troca através
das redes sociais digitais. Porém, também ha eultiide da efemeridade e da dispersao
do conteudo, o que os comunicadoresvamifesto POApensam em resolver sem sair da
internet, criando um blog, demonstrando a compédedda internet enquanto espaco e
instrumento passivel de apropriagdo pelos movinseatsujeitos. A internet também é o
principal espaco articulador da participacdo daslipgs noManifesto POA através de
mensagens e comentarios via Facebook, mas tambémhadsistematizacdo dessas
participacdes. E, por fim, também pela interne¢ asicomunicadores participantes trocam
ideias e discutem pautas e abordagens para osidostque serdo publicados.

Ha, assim, relacdo inseparavel entre os processagnicativos ddvianifesto POA
e 0s processos de midiatizacdo digital, dos quaisomunicadores do meio investigado
apropriam-se para difundir suas percepcdes solmermo. Assim, a0 mesmo tempo em
gue oManifesto POA¢ impactado — até mesmo sua prépria existéncia/estdlada a isso
— pelos processos de midiatizacao digital, estabdan recebem a influéncia de mais esse
ator (ou esses atores, 0s comunicadores) que sdiapaa intervir. Nesse sentido, €
importante lembrar o que afirma Castells (2011) ndoa esclarece que, embora a
midiatizacdo — e 0 mesmo vale para a midiatizaggatl — seja predominantemente
colocada a servi¢o dos atores ja hegemonicos c&slades, essa logica é atravessada por
resisténcia e pela participacdo de outros sujejtes também desejam expressar suas

formas de ver o mundo. Essas visdes sobre o m@wl@sr sua vez, no caso danifesto
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POA fundamentalmente desvinculadas das visbes dotesmarelemento que, para
Kucinski (1991), com quem concordamos, é importgaia a caracterizacdo de um meio
de comunicacdo como alternativo.

Embora, como vimos, o papel da internet e das remesais digitais seja
fundamental em todas as etapas do trabalhdatifesto POAtambém ja apontamos que
0S momentos de mais forgca ou de enfraquecimentsedespaco comunicacional estao
profundamente vinculados a situacao de alguns nenmtos populares que atuam fora da
internet, ja que dVianifesto POAemerge e esvazia-se em processos atravessados por
dindmicas sociais mais amplas, vinculadas fundaatmeahte as lutas populares em
desenvolvimento na cidade. Quer dizer, vé-se utthieulacéo entre o online e o off-line
como condicao para a existéncia e possivel fortato desse tipo de experiéncia.

Ha ainda que se apontar, no casoManifesto POA a questdo do conteudo.
Embora ndo haja formas sistematicas de participacas dificuldades de organizagéo
acabem por afetar todos os ambitos do meio emapestfraquecendo possiveis praticas
cidadas e potencialmente transformadoras, o contéatflanifesto POA€ o que faz dele
definitivamente uma midia alternativa. Isso portaate seu fundamental direcionamento a
busca por mudancas, as lutas conduzidas por motoggmopulares e a profundas
transformacdes sociais. Autores como Fiorucci (20Rdwning (2002), Barbosa (2010) e
Malerba (2014) destacam justamente que, em umaanaitBrnativa, o conteudo deve
trazer questionamentos ao modelo capitalista —ralgito marcado niManifesto POA- e
propor alternativas as politicas e perspectivasimames, o que também aparece como
direcionamento basico do conteido do meio invesdtigd conteldo produzido pelo
Manifesto POAprocura, nesse sentido, levar ao questionamentefléxdo, e propde

formas contra-hegemonicas de perceber o mundawidepara transforma-lo.

5.3 AVoz do Morro

a) O comunicador

A radio comunitariaA Voz do Morrotem como principal articulador Rodrigo da
Silva Rodrigues, 37 anos, morador do bairro ProtAkies. Rodrigo estudou toda sua vida
em escolas publicas, em Porto Alegre e Gravataicoheluir o Ensino Médio, em 1996,
fez curso técnico e formou-se torneiro mecanicogdetrabalhado sempre na industria,

como metaldrgico. Trabalhou cerca de 20 anos rea Bresde o inicio de 2015, também é
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estudante de Engenharia Mecéanica na Universidader&éledo Rio Grande do Sul
(UFRGS). Antes disso, desde os 13 anos atuava acmenor aprendiz, apdés um curso no
Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (Senii Comunicacéo, participou de
diversas oficinas, antes e durante a existéncigatado Morrg com “o pessoal que ja
militava na area da comunicagdo alternativa”, caangornalista Kéatia Marko, o ex-
presidente da sessé@o gaucha da Associacdo BrasieRadios Comunitérias (Abraco-RS)
Bruno Lima Rocha, a professora da UFRGS llza Girardo comunicador Rodrigo
Jacobus.

Rodrigo nunca foi filiado a nenhum partido pobtiecnas desde 2001 é militante da
Federacdo Anarquista Gaucha (FAG) e da ResistBogalar. Conta ter se aproximado da
FAG por ndo ser um partido, nao ter interessetoedés e por perceber ali uma forma de
atuar diretamente na comunidade onde vivia, no M8antana. Ainda antes da FAG, da
Resisténcia Popular e 8z do Morrg junto com alguns amigos, Rodrigo buscou outras
formas de atuar na comunidade, como a organizag&omho para pessoas em situacdo de
rua. Ele conta que, em uma dessas saidas, desqabriassas pessoas participavam de um
meio de comunicacao,Boca de RuaEntéo, junto com aqueles amigos, comecou a mudar

sua forma de perceber o mundo ao redor e as psG@yEes:

A gente foi chegando as mesmas conclusfes, de gue @ gente tava
fazendo, apesar de ser a boa vontade de fazerdo,so@o era o que ia
resolver o problema. O problema era de fato exigtite que ndo tem o
teto e que precisa do alimento...entdo a gente wpie ver um jeito que
ndo existisse essa necessidade, e ndo tentarlasupdrque isso ai era
como enxugar gelo. Foi quando a gente comecou Gelpar o que era
assistencialismo. E foi um empurrdo também prasaté chegar e querer
resolver os problemas dos outros, a gente resolvarossos, a gente se
organizar de fato. E pra mudar um pouco o quadea@ai.

Rodrigo conta que foram suas vivéncias que o ra@m a buscar alternativas para
si e para a sociedade. Ele relata que boa parseuke amigos morreu na adolescéncia,
“pobre matando pobre”. Queria outro caminho: “em@® pensei que a vida podia ser
mais que isso. E a partir dai sempre tentei ter atitade diferente em relagdo a essas
coisas, tanto no trabalho quanto na questao dt&ndia social”.

O entrevistado conta informar-se principalmentavais da internet, embora em sua
adolescéncia lesse bastante jornal impresso, coafeelata. Afirma ainda que nunca
gostou muito de televisdo, que utilizava apenaa assistir flmes — o que faz, atualmente,

também via internet. Ainda assina o jor@alrreio do Povo- chegou a assinar, em outra
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época, tanto €orreio do Povoquanto aZero Hora—, mas afirma que sdo espacos de
midia alternativa na internet suas principais fentle informacdo. Algumas vezes 0s
acessa via Facebook, mas mantém uma lista com @er2@ desses meios alternativos em
sua Barra de Favoritos. Rodrigo também informa tasgoouco radio. Quando o faz,
escuta dntegracdo FM(radio comunitéria da cidade de Cachoeirinha, ren@ Porto
Alegre) ou dpanema Comunitarigesta via internet).

Rodrigo conta que, quando crianga, assistia bastalevisdo, mas ja adolescente
comecou a se interessar mais por radio, em esperigbnta do interesse por musica. Sua
primeira aproximag¢ao com 0s amigos com 0s quaisisi@piaria a radio foi justamente no
movimento punk. Trocavam fitas cassete e, assifornracdes sobre masica. Também se
informava através de zines que circulavam na cottawle. Com essa trajetoria, Rodrigo
foi passando a um questionamento crescente dorsiiscia midia dominante, conforme
relata, e percebendo a importancia de espacosuais autros olhares pudessem emergir.
Assim, entendendo o radio como uma ferramenta parsmitir mensagens contra-
hegemaonicas, carregou sua trajetéria de vida,adb@ltio, de convivéncia comunitaria e de
questionamentos crescentes para a atuagdozndo Morro

Atualmente, Rodrigo é coordenador da rélivYoz do Morrg além de produzir e
apresentar semanalmente, a cada domingo, o pro@arsarada, que traz temas variados,
em geral com carater cultural, com dicas de musiiiiases, etc. A producgdo € feita
durante a semana, com a escolha dos assuntosehea@sntes e do que ird entrar em pauta.
Rodrigo conversa também com o0s outros comunicadt@eadio, evitando repetir temas
ou, em casos especificos, procurando ampliar ostelebem torno de determinados
assuntos. Todo o material apresentado nas edicoeLalsarada era postado e
disponibilizado para download em um blog mantido lRodrigo, blog que, no momento
da entrevista, estava parado.

Podemos perceber na entrevista com Rodrigo a esaaifdo de suas diversas
vinculagdes de trajetdria com as formas de penatuag navoz do Morro O entrevistado
expressa algumas de suas taticas de resisténcisnimativa — como a troca de fitas com
muasicas que raramente eram tocadas nas radios, leituea de zines para buscar
informagBes que ultrapassassem as transmitidas mpilea dominante. Como afirma
Certeau (1994);sem sair do lugar onde tem que viver e que Ihedenpma lei, ele ai

instaura pluralidade e criatividade” (p. 93).
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Essas taticas eram atravessadas por incbmodos sdnagdo da comunidade onde
vivia, na qual a pobreza e a violéncia eram prégim@&omuns, e por relagdes que foram
sendo estabelecidas com outros sujeitos com pragéap semelhantes. Ao mesmo tempo,
ha o relato de uma experiéncia pessoalmente tramsfiora, com a descoberta de que
pessoas em situacdo de rua, que Rodrigo e outrtzvéen ajudar, construiam seu proprio
meio de comunicagdo,Boca de RuaHa ainda um elemento desencadeador fundamental,
a participacdo em oficinas oferecidas por outrosiwrocadores populares, nas quais
adquire determinadas competéncias técnicas e géeegobre a comunicacdo que seriam
necessarias no passo seguinte.

A partir dessa interacdo com sujeitos proximos el asma realidade antes
desconhecida, Rodrigo passa a formular estratédgi#sisca por transformacdes, apropria-
se da midia, cria a rad®Voz do Morrce, unindo as competéncias técnicas adquiridas nas
oficinas as velhas téaticas de resisténcia, passeteavir de forma midiatica e
discursivamente mais efetiva em sua comunidade.

Deve-se acrescentar, ainda, a esses novos elenpréomram sendo buscados e
possibilitando que Rodrigo construisse novas atsms comunicacionais, a influéncia
dos processos de midiatizacdo digital. Embora aoréehha nascido off-line, suas
transmissdes online possibilitaram ampliar o aleayaom seu blog — vinculado a radio —,
Rodrigo reorganiza e oferece aos publicos de faoessivel os materiais que divulga na
radio, ampliando sua capacidade de intervencdo cocomeunicador popular e como
produtor de conteudos (MALDONADO, 2013).

b) Os processos de comunicagao
A Voz do Morraatua em diversas frentes, 0 que da suporte andémento expresso
por Rodrigo de que a radio € tratada como umanfenéa de comunicacao e de expressao

da comunidade:

A gente sempre teve essa politica de que a radié isé o transmissor. As
vezes o transmissor ndo t4 ligado, mas, se a tfemiema escola fazendo
uma oficina, se a gente ta tirando foto huma mataEféio que seja, se a
gente ta passando o informativo, a radio aindaut&iénando, ela ta

presente.



162

Além da radio convencional, ha um informativo ings@ — criado ainda antes da
radio e que circula de forma irregular, com tiragambém irregular (Rodrigo conta que
chegaram a imprimir 500 exemplares) -, o] blog da diora
(www.avozdomorro.blogspot.com), um perfil no Twiteeoutro no Facebook. Este ultimo
tem como objetivo, de acordo com Rodrigo, chegaswamanter o publico que acessa 0s
demais espacos da internet diretamente pelo Fakebém Twitter € mais utilizado para
receber material de parceiros, para se pautartamdio para a divulgacdo de conteudos. O
blog da radio € mais voltado para materiais de rtotas cotidianas. Alguns programas
também tém seus préprios blogs, como € o caso &@a@da. Por fim, ha o informativo
impresso, uma folha A4 dobrada, com informagOesotiaunidade que os comunicadores
consideram importantes, distribuido de porta entapoelos proprios integrantes da radio.
O informativo foi criado em 2002, ainda antes dhaa

Ha diferencas de linguagem e de abordagem entreifeentes espacos de
divulgacdo dos contetdos Y@z do Morro No caso da radio, a estratégia que Rodrigo
aponta como mais efetiva € “ir onde as pessoae’g$t@endo transmissdes nas pracas,
oficinas em escolas, etc. Em relacdo a linguageodrigo explica que no radio a
informalidade predomina, o tom de conversa apateré)clusive uma tentativa reiterada
de “desconstruir esse estigma do microfone” e,mgs@stimular a participacdo da
comunidade nas atividades. Ja no informativo elag, lsegundo Rodrigo, a linguagem €&
mais formal.

Desde meados de 2013, todos os espacos da Aadioz do Morroficaram
suspensos, e em 2015 estdo sendo retomados. Emdgsede atividade rotineira, essas
estratégias de comunicagdo sdo debatidas em assEsnédh radio, “um momento onde
sentam os comunicadores e a gente faz uma avalilgcéomo estdo indo os programas”.
Uma dificuldade apontada por Rodrigo €, no momamdo, ter um local proprio — a radio
esta transmitindo apenas nos domingos e a partimde garagem. No tempo em que a
radio ficou sem transmitir, foram buscados novasgamentos, reestruturada a grade de
programacao e mesmo a equipe acabou se modificAsdon, as rotinas de trabalho, no
momento da entrevista, também passavam por ragsigGes. Quatro comunicadores
permaneceram, sendo acrescidos de outros seis.uiedbs dez tem formacdo em
Comunicagdo. Nao ha diviséo rigida de atividadedog sdo comunicadores e devem

saber operar 0s equipamentos e participar da agtnaigéio da radio. O atual momento é de
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aprofundamento da formagdo dos novos comunicad@gsecialmente no uso dos
equipamentos, e aos poucos a nova grade sera dampos

Por diversos motivos especificos pessoais, algulaasnulheres que faziam parte
da radio sairam, o que acabou desequilibrandoaga®lde género ndoz do Morrg
restando apenas trés mulheres: “a gente ja tegisa loeem mais equilibrada. Inclusive nés
ja colocamos, na primeira reunido a gente perceseuai e jA colocamos obijetivo, tentar
manter o equilibrio”, comenta Rodrigo.

A radio opera com poucos recursos, a maior partézacms entre 0s
comunicadores. H& ainda alguns apoios locais, Edpente na manutencdo de
equipamentos.

Em todas essas dinamicas, rotinas e processosizatjzos, ha, de acordo com o
entrevistado, forte presenca das midias digitai#yoea, como todos moram perto, 0S
comunicadores se encontrem e conversem muito pessda — 0 que acontecia mesmo
durante o periodo de inatividade da radio. ParaiBmdé esse contato pessoal o que faz
funcionar melhor a estrutura organizativa da radio.

A Voz do Morroja teve diversas parcerias com outras radios canias,
especialmente através da Associacdo Brasileiraadeo® Comunitarias (Abraco). A partir
dessas parcerias, chegou a circular durante terépoespecificado o jornal impresso
Reporter Popular, mantido por diversas radios Agaa Abraco. Atualmente, Rodrigo cita
como radios amigaslpanema Comunitarigalntegracdo FM(de Cachoeirinha) eRadio
Rubem BertaAlém disso, destaca a parceria com o Nucleo deubcacao Comunitaria,
vinculado a Faculdade de Biblioteconomia e Comuéicada UFRGS (Fabico) e
coordenado pela professora llza Girardi. Foi em pax@eria com esse Nucleo que foi
elaborada e impressa a cartilha “Como fazer Ragimuitaria com C maidsculo”, que
esclarece duvidas juridicas e técnicas a respaitoridcdo e do funcionamento de uma
radio comunitaria.

Embora reconheca semelhangas com o trabalho desglgrnais de bairro, Rodrigo
entende que muitos desses jornais possuem caratercomercial, tendo o lucro como
objetivo fundamental. Por isso, explica, a buscapawcerias se da mais entre meios de
comunicacao realmente alternativos.

A respeito dos publicos, o entrevistado entende gumidia alternativa deve
procurar dialogar com o maximo possivel de pessoas, que algum tipo de recorte é

importante. Assim, ele destaca queMoa do Morrg ha um recorte que “de certa forma é
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ideoldgico, € de classe: a gente procura ta daod@ro pessoal que nao tem voz, pessoal
mais necessitado, pessoal que ta na base e nacé sepwesentado pela midia
convencional”. Ele critica, por outro lado, radamnunitarias que reproduzem a ldgica das
radios comerciais: “A gente entende que quem teentguuvoz ali € a comunidade”. Essa
integracdo da radio no bairro € o que, para Rodugwe caracterizar uma emissora
comunitaria: “O diferencial do comunicador da radmmunitaria é que, quando ele ta
falando do barro, naquele beco, ele ndo ta sédaldo barro, ele ta falando do barro que
ele também pisa”.

A participagdo do publico acontece de varias fermasde sugestdes informais em
encontros ocasionais até a interacdo em transrsise@ézadas em uma praca, passando
por assembleias da radio abertas e espacos de téoimenia internet, no blog e no perfil
da radio no Facebook. Aléem disso, ha as parcedamdio com escolas da regido, onde
sao realizadas oficinas, os estudantes produzemavarg programas e, dessa forma, se
integram a radio em niveis variados.

Com essa vinculacdo com a comunidade, a possithdi@ a busca por ampliar os
espacos de participacao e a defesa de pautasotraagbras do entorno sociél,Voz do
Morro possui elementos de potencial construcdo de amdaomunicativa. Rodrigo
entende que a radio passa uma mensagem de gqussERPSA0 capazes de construir
alternativas na comunicacdo. Afinal de contas, lamisdo pessoas com formacdes
distintas que passaram a produzir conteudo e awmmmum meio de comunicagcdo, a
expressar-se para além do alcance natural da arepzi a empoderar-se através de uma
radio comunitaria.

A analise da entrevista e dos dados obtidos realgarater comunitério e popular
da radioA Voz do Morrgp embora nem sempre seja possivel que o potencal e
direcionamento dado se realizem na pratica. Maia uBz aqui aparecem as grandes
dificuldades de estrutura. Nao h& espaco fisicarg@o para as transmissdes — atualmente
feitas a partir de uma garagem — e nenhum dos doadores pode dedicar-se
integralmente a atuacao na radio, trabalhando eémosoempregos ndo necessariamente
relacionados com a Comunicacao. Assim, de formak@amte ao que acontece no caso do
Manifesto POA podemos perceber um relevante nivel de desat@al entre 0s
comunicadores. A radio chegou a ficar fora do arrpais de um ano, e no final de 2015
estava sendo retomada. Ha caréncia de estrutuca, fide pessoal e de recursos

financeiros, o que dificulta a realizacdo dos apst propostos.
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Ainda assim, diversos aspectos devem ser ressaltaino positivos na atuagao da
radio e, especialmente, em seus sentidos. O paincieles é sua vinculacdo com a
comunidade da qual faz parte, combinada com undseobnstante de transformacao e
busca pela emancipacédo dos sujeitos envolvidotadine indiretamente com a radio. Os
vinculos com a comunidade, com os “povos”, com aallosdo apontados por Peruzzo
(2009) como um dos principais aspectos constitsidees midias alternativas, em especial
das comunitarias. Como exemplos de elementos dpssesssos desencadeados pea
do Morro, podemos citar as oficinas oferecidas em escolagmm@smissdes realizadas em
pracas, estimulando a participacdo e a “tomadaidmfane” literal e figurada por pessoas
que, de outra forma, ndo teriam essa possibilidad®cao, expressa pelo entrevistado, de
que a radio ndo é apenas o transmissor, e simatodde de pessoas e atividades que se
desenvolvem em torno dela, € importante para qumisgreenda as potencialidades de
desenvolvimento de cidadania através de um espagwm @ Voz do Morroe sua
vinculagdo com as reflexbes conceituais apresestpda Peruzzo (2009, 2012). Mas,
como a propria Peruzzo (1995) expressa, a vinoollagén o local ndo é suficiente para
uma midia alternativa, devendo o discurso ser fisamsidor.

E interessante também, em relacAsoa do Morrg notar como as midias digitais
possuem papéis nas relacdes entre os comunicadessso em midias comunitérias, nas
quais esses comunicadores em geral estdo fisicanpedkimos. No caso d®oz do
Morro, 0 mesmo acontece em relacdo a participacdo dc@ufue atua — embora sem
frequéncia destacada — na radio atraveés das redesssdigitais, mesmo encontrando 0s
comunicadores nas ruas do bairro. Além disso, édrala internet a radio expande seu
alcance, combinando e colocando em contato a ‘&léed universal.

A Voz do Morrodemonstra, ainda, preocupacédo em nao reproduzigess de
operacao das radios comerciais, 0 que muitas \eexggece em outras radios oficialmente
denominadas comunitarias. Trata-se de uma perspenfio ligadas as perspectivas
dominantes, algo apontado por Downing (2002) costevante para a constituicdo de uma
midia alternativa, tanto em relacdo a aspectosn@gi@/os quanto no que tange ao
conteudo. Essa outra logica inclui a participacaowenculacdo com a comunidade, mas
também engloba a tentativa de oferecer conteudosad#er transformador e contra-
hegemonico, em acordo com o que defende Grinb@&&j/j1le o colocar-se “a servico de

um processo educativo libertador e transformaadariyo propde Kaplan (1982).
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Embora haja importantes limita¢cdes quanto a abrangéa radicA Voz do Morro
carrega uma série de caracteristicas importantes f# caracterizagdo como midia
alternativa, das quais podemos citar algumas meladias por Peruzzo (2012) e citadas no
item 3.2.3 desta disserta¢c@® desenvolve como expressao de um contextotalesa
mensagem possui conteudo critico-emancipador; @spaco democratico vinculado aos
interesses dos oprimidos; os protagonistas sdovo pentendido como antagdnico as
classes dominantes) ou pessoas e grupos ligadasicagente a ele (desde que se quebre
a légica da dominacédo); atua na luta de classe® dnstrumento de comunicacao das
classes populareBessa forma, a radio constitui-se como midia atéra e, mesmo com
as graves dificuldades que enfrenta, apresentarae potencial espaco de construgcédo de

cidadania e de processos transformadores.

5.4 Minima FM

a) O comunicador

No periodo em que realizavamos as entrevistas efurlidade desta pesquisa, no
final de 2015, Leonardo Azevedo Felipe, conhecidma@ Leo Felipe, era o principal
diretor da radio onlindMiinima FM No inicio de dezembro, porém, ele desligou-se da
radio. De qualquer forma, sua saida ndo anula eréxgia de mais de trés anos a frente
da radio. AMinima FMtem um proprietario, o jornalista, publicitaricieeasta José Pedro
Goulart (José Pedro Goulart possui uma produtadeoaisual, a Minima, e Binima FM
€ um projeto da produtora), e, portanto, contirnaoperacdo mesmo com a saida de Leo
Felipe.

Leonardo Azevedo Felipe tem 42 anos, € moradoCelatro de Porto Alegre,
formado em Jornalismo pela Universidade Feder&idoGrande do Sul (UFRGS) — essa
€ sua unica formacédo na area da Comunicacao —teeneds Artes Visuais pela mesma
universidade. Antes, estudou tanto em escolasqaghdjuanto em particulares.

Leo Felipe comecou a trabalhar aos 15 anos, camcabio, tendo trabalhado entéo
durante trés anos no Banco Mercantil do Brasil. 2@sabriu um bar em Porto Alegre, o
Garagem Hermética, que ficou marcado como parteisiaria do bairro Bom Fim e da
boemia da cidade nos anos 1990. Era um bar, coreatrevistado conta, ligado a
contracultura, a cena alternativa daquele perigtficou a frente do bar por oito anos,

ingressando a seguir no curso de Jornalismo e @mde@ trabalhar NBVE, emissora de
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televisdo publica do estado do Rio Grande do Sal.eWissora, passou por diversos
setores — reportagem, edicdo, programas variadoss-destacou-se no programa Radar,
onde esteve durante seis anos, sendo inclusiver-etiéfe e apresentador. Em radio,
trabalhou nalnisinos FMe naOi FM, além daMinima FM Também ja editou uma
revista propria, &idade B que durou apenas trés numeros. Além disso, calabmm
alguns sites com pautas culturais. Também escryeublicou dois livros de ficcdo e um
de memodrias — que conta a histéria do Garagem HieanéFora dos meios de
comunicacdo e além do Garagem Hermética, Leo Fé&dipelonga trajetéria na cena
cultural, trabalhando como DJ em festas e, ha doos, produzindo uma festa no Bar
Ocidente, onde também atua como DJ. No momento rleevesta, era também
coordenador da Galeria de Arte da Fundacéo Ecarta.

O entrevistado nunca atuou em movimentos socers em partidos politicos, mas
sua trajetéria bastante marcada pela participagiespacos de contracultura carrega uma
nogao inseparavel de contestagdo. Ele identifid@daelacdes entre sua trajetoria e seu
trabalho naMinima FM tanto em relagdo aos contatos que fez e as @acpre cultivou
na cena cultural quanto na visdo que procuravaimnmpa radio: “uma VviSdo um pouco
politica da radio, pensando a radio como um esg@agtivistas, mesmo, um espaco onde a
gente eleva o debate, o nivel do debate, sai urnopdasse lugar comum, desse senso
comum que a gente vé na midia diaria, pra tentafapdar”.

Sua principal forma de buscar informacfes é asra@éinternet, especialmente via
Facebook e Twitter. Ndo busca meios de comunicagpecificos, mas acessa o0 que
recebe e é de seu interesse naquele momento. Afimaer o costume de ler jornais
impressos, com excecdo de algumas edi¢coeBxtia-Classe— jornal do Sindicato dos
Professores do Ensino Privado do Rio Grande dqSaopro). Também néo Ié revistas e
nao ouve radio além ddinima FM, que acompanha “o tempo todo”. Até cerca de dez
anos atras, lia jornais e revistas, mas agora fgena forma aquele conteddo acaba
aparecendo muito na internet”, o que fez com queéasge suas praticas na hora de buscar
informacdes. Essas formas de se informar influemairetamente, segundo relata, no
trabalho naMinima FM ja que muitas vezes acompanha as postagens g@samd
Facebook mesmo durante a apresentacdo de seurpeogearddio, comentando algumas
delas que possam estar relacionadas aos temaogfata

O programa que Leo Felipe apresentavaMiaima FM no momento em que

realizamos a entrevista era o Elefante, que trdelzates, entrevistas, dicas culturais e
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musica durante duas horas, de segunda a sextaXtra da producdo e apresentacdo do
Elefante, Leo Felipe atuava como diretor artisteode conteudo da radio. Como
atividades, montava a grade de colaboradores, reswiy fundamentalmente as redes
pessoais. Aléem disso, realizava as tarefas ne@ssaimanutencao das redes sociais da
Minima FM isso desde que o quadro de contratados fixosréolazido de trés para duas
pessoas, restando ele e o técnico (que cuida dagdipede 4udio, de microfones, da
captacao de audio, faz os agendamentos de fins¢mana e a edicdo de programas). O
entrevistado fazia ainda a programacéo musicahdia.r

Para cumprir essas diversas atividades, chegavagita das 10h a radio — os
primeiros programas ao vivo tém inicio as 11h -omexava a publicar postagens nas
redes sociais digitais utilizadas p&l&nima FM Facebook e Twitter. Em seguida, passava
a acompanhar os programas enquanto seguia atwhizenredes. Para definir as pautas,
ha alguns parceiros fixos, como o Unimusica (poogid UFRGS) e o Festipoa Literaria.
Além deles, que divulgam suas atracdes na radio, Hadipe pesquisava alguns sites
culturais e agendava entrevistas. Para que suaagake trabalho servissem de forma mais
efetiva a radio, reclamava uma equipe um pouco nmamm uma maior estrutura de
pessoal, para que pudesse dedicar-se a menosdégidom mais profundidade.

Com longa experiéncia de ligagdo com a contracukm Porto Alegre, Leo Felipe
traz consigo dabitusdo comunicador alternativo ligado aos meios calgjra contestacdo
através da musica, dos debates e do fazer dirstsuweitos comunicantes. l@bitusé
configurado a partir do campo no qual o sujeit@é gsesente e dos campos com 0s quais
intersecciona (BONA, 2014), e Leo Felipe aparetmngo tempo vinculado diretamente a
espacos de contracultura, embora nunca tenha esiggimicamente inserido em
movimentos populares.

A importancia dos processos de midiatizacdo ditarabém aparece na entrevista
quando pensamos esses processos em relacdo a&aspdii entrevistado. Suas antigas
atuacdes sdo, aqui, acrescidas de conhecimentig/aglente novos. Suas praticas ja
consolidadas s&do agora inseridas em hims midiatico ligado as midias digitais,
relocalizando sua presenca no mundo (SODRE, 20B&eado com que o préprio sujeito,
Leonardo Felipe, a partir de suas experiénciagiardgs, passe a intervir discursivamente
de novas formas, pensando e formulando novas s&icestratégias (CERTEAU, 1994)
para, apropriando-se de parte dos processos detiagiéio, ampliar a efetividade de suas
atuacdes (MALDONADO, 2013).
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Compondo com esses elementos, a relagdo entagetdtia de Leo Felipe e suas
concepcdes a respeito da radio surge com clarezatrevista, desde os aspectos de critica
a organizacdo e estrutura da radio, preocupacdo dinoAmicas mais conectadas as
mudancas na comunicacéo — caso da defesa da poodieigédcasts por exemplo — até a
defesa da importancia de levar aos programas e tentonducdo dos programas quanto
como convidados — ativistas e sujeitos ligadoupag sociais marginalizados.

b) Os processos de comunicagao

A equipe fixa, no momento da entrevista, era des gigssoas, mas havia ainda um
grande numero de apresentadores, somando maistdepgssoas, segundo Leo Felipe, e
com uma proporcédo de género com predominancia aloeiis — algo que o entrevistado
também coloca como um problema. Segundo Leo Fdifpgrande troca e didlogo entre
os diversos comunicadores que atuam na radio, degstdo de pauta até participacdes
mutuas nos programas comandados pelos outros.

A Minima FMdistribui conteddo unicamente através da intepedg site da radio,
por Facebook e por Twitter. De acordo com Leo Eelgppagina no Facebook funcionava
muito bem até as recentes mudancas na politiced#asocial, que passou a entregar as
postagens para um numero cada vez mais restrjpesimas a ndo ser que essas postagens
sejam patrocinadas. A medicdo de audiéncia da rédfeita através de softwares,
registrando uma audiéncia diaria de cerca de 388ops, segundo o entrevistado. Para
Leo Felipe, um problema das estratégias utilizédagalta dgpodcastsdos programas — o
gue, em alguns casos, é feito pelos proprios caradares, mas sem estimulo direto da
radio. Assim, afirma ele, as pessoas nao precisarivir a radio em tempo real.

Além da distribuicdo de conteudo em siMiaima FM possui uma parceria com
uma rede de cinemas, passando, antes de algunsé@esefimes promocionais da radio.
Em relacdo as parcerias com outros espacos de altiglinativa, Leo Felipe diz ver todas
as radios web de Porto Alegre como parceiras, eanbéo haja trabalhos conjuntos
sistematicos. Como parceiro efetivo, cita o Kitmada que realiza coberturas, reportagens
e entrevistas culturais e que tem um programadia,ré Jaba.

Os custos da radio — salario dos diretores, iatetnz — sdo bancados, segundo o
entrevistado, pelo caixa geral da produtora, am@bagpara a radio as parcerias comerciais

ja existentes previamente, como é o caso de umaarna de supermercados que paga
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publicidade na radio e recebe descontos nos filpubdicitarios produzidos. Leo Felipe
relata dificuldades para a viabilizacdo financdieaum projeto de radio web:

Os numeros sdo baixos mesmo, a audiéncia € muitdtae(...) € muito
dificil viabilizar comercialmente isso, porque auaniante quer ndmeros,
ndo quer conceito. Claro, o nosso sonho € achaémlgue queira apostar
no conceito, na marca, na ideia, no formador dei@p; esse tipo de
argumento.

As midias digitais tém, naMinima FM papel predominante ndo apenas na
divulgacdo dos conteudos, mas na propria orgarozatérna. Ha bastante comunicacéo
via chat do Facebook, e o e-mail € usado predort@nmante para links e informacdes que
precisam ficar registrados e guardados de algum@mafo Mesmo 0s convites para
participacdes, conforme relata Leo Felipe, acomiemriito através do Facebook.

O entrevistado percebe boa potencialidade emtpsogmmo aMinima FM para
ampliar a participacédo e a voz dos publicos, paksasses publicos a serem nao apenas
receptores, mas também produtores. Isso aconte@alioaatravés de entrevistas feitas nos
programas, com ativistas, por exemplo. Ainda asaiwmlia, a radio é bastante “elitista”,
nao conseguindo alcancar publicos mais amploscedmente no que se refere ao recorte
de classe. Em relacdo aos ouvintes, Leo Felipeicaxgjue ha uma proximidade e
fidelidade grande, demonstrada por comentériosnekds e interacdes variadas durante os
programas.

Para Leo Felipe, ®inima FM apesar do carater elitista, consegue contrilara p
formacdo de cidadania através da comunicacdo. &dtach, nesse sentido, os debates
aprofundados sobre temas pouco tratados ou abardddoforma rasa na midia
corporativa. Cita debates sobre machismo, homofeliransfobia como exemplos. Com
esses debates, explica, os ouvintes e os propiosricadores vao se transformando, se
politizando. Além disso, a interacdo entre os pospouvintes cria lagcos identitarios a

partir desses temas:

Pode ser que sejam poucos ouvintes, mas de regeasepessoas ja se
conhecem e pode ser que dali saia alguma coisaeafirétivamente vai
fazer a diferenca. Porque a gente vé, por exerapid?orto Alegre. Parece
que as coisas mais legais saem de iniciativas elssas, mesmo, ndo do
poder publico, ndo vém de grandes instituicdes, #égse atrito de ideias,
de iniciativas minimas.
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Embora néo seja dificil identificar limitacdes nwegdo daMinima FM como
midia alternativa, como a elitizacdo dos publicas carater até certa medida empresarial
da radio, ha elementos importantes que fazem coen ageonsideremos, a partir do
questionario da pesquisa exploratoria e da enteevasn profundidade, um meio de
comunicacao alternativo. H& busca pela participal@® publicos, aparece a busca por
conteudos de carater questionador, transformadmmgulados as lutas de grupos
historicamente oprimidos.

Esses aspectos sdo apontados por diversos aubonesatguns dos principais para
perceber o carater alternativo de um meio de coragéo. Referindo-se especialmente a
midia comunitaria, mas em uma discussao que podesnoster a midia alternativa em
geral, Peruzzo (2009), por exemplo, defende queénfamdamental a forma pela qual
acontece a participacdo, desde que essa sejaasdetiemocratica — “o0 morador pode nao
participar diretamente da gestéo, mas ter espaagppagramas, participar das reunides de
pauta etc. Pode n&o participar das reunides de,paas ter voz ativa na programacao” (p.
140). Essa participacdo, como vimos, esta preseriBnima FM

A busca por conteudos transformadores e a vinonlagddemandas dos grupos
sociais oprimidos sdo, da mesma forma, destacamtoauypores como Grinberg (1987) e
Tagle (2002), que percebem justamente no conteUdmimto principal no qual deve
aparecer o carater alternativo de uma midia.

No caso daMinima FM entendemos que, embora ndo deva deixar de saitaolh
com atencéo, o carater empresarial deve ser iiekdiy como problematico, na medida em
que ndo ha citacdo ou sequer sugestdo de inteovelc@roprietario sobre o contetudo
produzido pelos comunicadores — e 0 entrevistadstnmose bastante critico em relacao
as dinamicas da radio — e, ainda, o lucro ndo apa@mo objetivo fundamental, bastando,
ao menos neste momento, a sustentacdo financemananida radio. Fiorucci (2011)
corrobora nossa analise ao afirmar que mesmo a lmasducro ndo seria necessariamente
um problema, ja que o que deve diferenciar a naliénativa dos meios de comunicacéo
dominantesnédo € o desprezo ao lucro, mas seu peso no quidia producao” (p. 461),
quer dizer, mesmo que haja busca por lucro, elgnée estar acima das linhas politicas,
editoriais e mesmo ideoldgicas do meio — que devmwn,sua vez, estar vinculadas a
direcionamentos transformadores, questionadoEegustamente no contelido critico,

questionador, como dissemos, que aparece o pringgiancial daMinima FM como
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midia alternativa. A apresentacdo de debates ewstas sobre temas pouco ou mal
abordados pela midia dominante fortalece esse viés.

Ainda assim, a midia investigada apresenta lim@agiportantes no que se refere
a construcdo de cidadania comunicativa, justampateseu carater elitizado — pouca
vinculagdo com as classes populares — e por suwalagio apenas superficial com
movimentos populares. Percebemos, assim, ddmima FM est4 colocada em um ponto
limitrofe entre poder ou ndo ser considerada matternativa, mas entendemos que seu
conteudo aparece como diferencial nesse sentiddprooe destacamos, com base em
diversos autores que apontam esse como o elementtalgara essa caracterizagao.

A Minima FM opera exclusivamente através da internet, e tigh&acebook um
grande canal de acesso ao site da radio, o quewacab perdendo com mudancas na
estrutura de entrega de conteudo do Facebook. ksgdessim, uma dificuldade desse tipo
de vinculagéo, e o problema para encontrar umg&olnesse sentido persiste. A ideia dos
podcastsaparece como uma preocupacédo, também presenéecentos entrevistados de
outros meios de comunicacdo, com a fixacdo do adoteapresentado via internet,
trazendo novamente o questionamento sobre limisaddeweb como espaco das midias
alternativas e, ao mesmo tempo, sobre as potetaulgls presentes e as solucbes que
podem ser encontradas muitas vezes na proprian@itdde qualquer forma, percebemos
que aMinima FM esta inevitavelmente inserida nos processos deatiza¢do digital,
intervindo sobre eles. Como aponta Maldonado (2042hternet potencializa as lutas
contra-hegemodnicas e, emboravdnima FM ndo possua uma vinculacado direta com
movimentos populares, seu conteludo questionaddicipar dessa disputa discursiva
travada em meio a midiatizacdo digital ampliandsculsfes que interessam aos “de

baixo” expor e aos “de cima” silenciar.

5.5 Coletivo Catarse

a) Os comunicadores
Para ampliar a pesquisa sobreColetivo Catarse entrevistamos dois de seus
cooperados mais antigos, tendo ambos feito parttuntdacdo doColetivg em 2004.
Foram entrevistados os comunicadores Jeffersoreifinéd Gustavo Turk.
Jefferson tem 45 anos, € morador do bairro JaBdithnico e tem Ensino Superior

Completo, tendo se graduado em Jornalismo na Roatliniversidade Catélica do Rio
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Grande do Sul (PUCRS). Os Ensinos Fundamental aoMéthm cursados em escolas
publicas de Porto Alegre. Ainda durante a faculdssteninada em 2001, participou de um
curso de comunicacdo popular na Unisinos — segueldta, o curso durou cerca de um
més. Fora isso, ndo possui qualquer outro tipaodedcao formal, seja na Comunicacao
Ou em outras areas.

Por outro lado, possui longa experiéncia de trabados 12 anos de idade ja
entregava materiais publicitarios nas sinaleirass A4, conta, estudando no Ensino
Médio, fez um estagio no Instituto de Identificagd® policia durante trés meses, na
confeccéo de carteiras de identidade, passandasdeg@ um emprego de office-boy em
uma empresa multinacional, onde permaneceu ducarte anos e meio. Trabalhou ainda
como vendedor em “muitos lugares”. Jefferson eaptijoe, muito cedo, foi morar com
uma companheira e, além de participar da busca petmursos para manter a casa, tinha
gue pagar a faculdade — o que levou 16 anos parsegoir concluir. Junto com a
companheira, foi morar, entdo, no Morro da Crums‘dundos de um bar que foi
reformado, que tinha sido um lugar de criacdo degs que foi reformado como uma
garagem, primeiro, e depois como uma moradia pma enpra minha ex-companheira. E
foi ali que eu economizei, porque foi uma pecadzdEntdo eu economizava a grana pra
pagar a faculdade”. Ele percebe essa experiéncm dandamental para sua trajetoria
posterior e 0s caminhos que tomou na ComunicacgélatdR nesse sentido, que o lugar
onde mora atualmente — com 0s pais — era uma“&ilgarte mais pobre do bairro” e que
atualmente é um espaco de “classe média baixa”,goeagoi a experiéncia no Morro da
Cruz que o estimulou novamente — como desejavaedesanca — a buscar formas de
colaborar “com algum tipo de transformacé&o socidliindo essa vontade com um antigo
gosto pela escrita — presente também desde crabgacou no jornalismo a ferramenta
para lutar por essas transformacdes.

Apenas depois de se formar, aos 31 anos, constrgbalhar com Comunicacéo.
Percebendo naquele momento uma ocasidao decisiva, geen ou se dedicava
definitivamente ao jornalismo ou “seguia levandmiaha vida de vendedor”, largou o
trabalho e, durante nove meses, junto com outrssops, trabalhou na construcao de uma
cooperativa — &oomunica—, que durou dois anos e meio e, ap6s divergépoiléticas e
editoriais entre os cooperados, deu origenCatarse Gustavo Turk, o outro entrevistado
para esta pesquisa entre os comunicadorézatlirse também fazia parte da cooperativa

original, que teve 22 fundadores, apoio da Federdad Cooperativas de Trabalho e uma
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dindmica de trabalho bastante caracteristica dagecativas em geral, com cada um dos
comunicadores atuando tanto na producdo de contguaoto na parte administrativa.

Essa experiéncia e os aprendizadosCa@municaserviram, depois, ao trabalho que
Jefferson, Gustavo e outros comunicadores passard@senvolver nGoletivo Catarse

Jefferson ja trabalhou também em parceria — atrdo€atarsee daCoomunica—
com diversos espacos de comunicacao alternativag @Agéncia Carta Maioy o Brasil
de Fatoe aAgéncia PubicaEmbora nunca tenha atuado diretamente em mowvasent
populares, trabalha junto a varios deles atravéE€alarse “A gente acaba sendo até
militante dos movimentos, mas através do nossaltiah afirma.

As relacbes entre a trajetoria anterior de Jeffesseu trabalho nGatarseséo
fortes. O proprio entrevistado identifica elos muihtensos de sua atuacdo como
comunicador tanto com suas experiéncias de tralmplanto com suas vivéncias pessoais
mais gerais. Ele parece ter encontrado na Comwncag espaco onde suas angustias

pudessem, enfim, ser transformadas em atuagéda gweimudancas sociais:

Eu vivi minha infancia toda, minha adolescéncian aoeus amigos, que
sempre foram pobres, a gente sempre vivia assigrgsixdo sofrimento,
realidades duras muito proximas de mim. Hoje ea tiderente, mas na
época eu lidava com um pouco de revolta, e tinhidamontade de fazer
alguma coisa. Antes de entrar na Comunicagao ewrmasa me sentir
como um guerreiro sem estar envolvido numa guemamilitante sem
causa — na verdade eram todas, mas eu ndo meaamezitava cuidando
da minha sobrevivéncia, levando uma vida muito comiora da
Comunicacao. Eu fui operario de industria, fui éper do comércio...e
sabia que ndo queria ser mais operario de nadaaNaensei em trabalhar
com Comunicacdo pra trabalhar na grande impressa, nunca passou
pela minha cabeca.

As formas pelas quais Jefferson costuma se infotarabém sao intimamente
ligadas as suas vivéncias anteriores e mesmo ass auperiéncias n€atarse Nos
altimos anos, passou a informar-se basicamenteésatda internet, processo que so tem se
aprofundado, segundo relata. Jefferson explica sgmpre gostou de textos mais
aprofundados, reportagens, e por isso lia bastawvistas, comdCaros Amigos Carta
Capital, Le Monde Diplomatiqu€a versao em portugués) e outras, mas passountao de
das possibilidades que cada um desses meios denimaig@o oferece, acessa-los via
internet. Além disso, afirma que acompanha de fammae ou menos regular cerca de 20

sites, citando &Revista Férumo Outras Palavrase o Jornalismo Bcomo exemplos.
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Também cita noticias e reportagens recebidas \dabeak como importantes fontes de
informacdo, especialmente as vinculadas as lussweimentos populares.

Jefferson conta que antigamente assistia telewisas,que “conhecer o outro lado
das historias” fez com que, aos poucos, abandoressse costume. Atualmente, o faz
basicamente quando objetiva perceber como estd seablordagem de algum telejornal
sobre um tema especifico. O mesmo acontece comaigommpressos. Conta ainda que
costumava escutar bastante radio, principalmeRdd &ultura, mas que agora essa pratica
€ rara e voltada basicamente a musica — antesgmnmlsompanhava o noticiario pela
emissora publica do Rio Grande do Sul.

A respeito das atividades que realiza @atarse Jefferson explica que o
funcionamento é semelhante ao que ja foi relatadoredacdo aCoomunica com a
participacdo de todos tanto em atividades de pémde contetdo quando administrativas.
Isso ndo quer dizer que especificidades nas cambesde preferéncias técnicas dos
comunicadores ndo sejam respeitadas. Jeffersomxpamnplo, realiza poucos trabalhos de
edicdo, focando sua atuacdo em textos, fotos eupfiod além de filmagens e
roteirizacdes. Suas rotinas Goletivo dependem muito de cada projeto, das exigéncias e
dindmicas de cada producdo — as mais gerais sgpaoificadas a sequir.

Antes de seguirmos para a analise especifica sor@etivo Catarsevisto por
dois dos comunicadores que dele fazem parte, pdratatemos do segundo entrevistado,
Gustavo Turk, 36 anos, morador do Bairro Santanastawo é formado em Jornalismo
pela PUCRS — em 2004 — e estudou em um colégiacpiblem um privado durante os
Ensinos Fundamental e Médio. Caracteriza o cursgraguacdo como “muito chato” e
explica que levou sete anos para se formar porguaesinteressou e envolveu-se com
outras atividades, inclusive ja trabalhando. N@onienhum outro curso.

Ainda na época do Ensino Médio, Gustavo trabalhomac gargcom em um
restaurante, ajudando os tios. Ja na faculdadejniezstagio ndornal Portose Comeércio
Exterior, quando acabou sendo contratado em uma emprestazjaesites para outras
empresas — isso ainda antes do boom da interretasi, segundo relata, explicando que
era o responsavel pela producao de conteudo dess Biiz ter trabalhado nessa empresa
por cerca de quatro anos. Na mesma época, trabatimowa Casa de Cinema, participando
da producdo de alguns filmes. Mas, ja no fim daléEde, em 2002, participou da criagdo

daCoomunicajunto com Jefferson, e passou a dedicar-se apeelas
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O entrevistado conta nunca ter sido filiado a namtpartido politico — embora
reconheca identificacdo anterior com o PartidoTdabalhadores (PT) — e, por outro lado,
ter participado de movimentos populares de divefsamas, destacando a luta pela
reforma agraria, por direitos humanos e o movimestodantil, tendo sido delegado de
um Congresso da Unidao Nacional dos Estudantes (UR&)¢m, conforme destaca, o
préprio Coletivo Catarsepor sua caracteristica de cooperativa e por g@sisionamentos
frente ao mundo, torna-se um movimento social. #a@ste-se a isso, ainda, a vinculacéo
do Catarse com movimentos de diversas areas. Nesse sentidstaw® destaca a
necessidade de ampliar os espacos desses movimexttesnamente reduzidos na midia
corporativa, e a participacao Gatarsena constru¢cao desse processo.

O entrevistado reconhece as relacdes entre o liabakenvolvido n€atarsee a
trajetéria ndo apenas dele, mas de cada um doshamadores envolvidos — e também dos

militantes, comunicadores e ativistas que os cttamm

Aqui, na realidade, os individuos €& que constroenfil@sofia da
cooperativa. E eu faco parte disso. Eu tenho ldmdaqui, a minha
atuacao profissional reflete nada mais do que o pmsicionamento
pessoal perante as coisas, a minha visdo, que éetemaa mutacéo,
também, nessa troca de experiéncia com outrosal€g.) E isso dita
mais ou menos a minha acéo profissional. € feiw p&sso ponto de vista,
pela minha posicéo pessoal, a posicdo do meu ¢glegaoal, que a gente
discute na hora, e acaba ditando esse agir pafesnosso.

Outro aspecto que nao pode ser separado da trajdedustavo e de seu trabalho
no Catarse € a forma pela qual busca informacdes: basicamamévés da internet,
acessando tanto sites que considera “de direitdOk, Correio do Povo- até um grupo
ligado & esquerda ¥i o Mundg Diario do Centro do MundoBrasil 247 Tijolaco,
Jornalismo B Sul 21 O entrevistado ndo possui perfil no Facebookssaedo os sites de
seu interesse diretamente. Para informacdes soiebof — outro de seus interesses
prioritarios — acessa sites de Federacdes, aléssaear &adio Grenal- e o esporte é 0
anico objetivo pelo qual escuta radio. Televis&m assiste. MUsica e filmes, apenas via
internet.

Mesmo com a grande predominancia — quase exclasigigd da internet entre suas
fontes de informagé&o, Gustavo, como ja explicitadm possui perfil no Facebook — nem
em qualquer outra rede social digital. Essa opgaddsencadeada por uma andlise de que
h&a um direcionamento dessas redes para tratarteleoros fluxos de informacéo, o que

ele prefere evitar ser feito por uma corporacasirAsembora reconheca pontos positivos,
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como a possibilidade de troca e de conexdes corasopéssoas, opta por nao participar e
buscar diretamente as informagdes e 0s conteldus gpeais se interessa.

N&o acompanha nenhum meio de comunicacdo impressqlica essa op¢ao por
sua proximidade com a Semiética e a Semiologia, fggem com que “tu leias quatro
palavras, uma frase, uma citacdo, e tu ja sabeteaai. Nao d4, tu sabes como é que os
caras se posicionam”. Somado a isso, foi no mespraento em que teve contato com a
Semiologia que passou a acessar a internet, nd dimadécada de 1990, e essa
complementacao contribuiu para modificar suas bas@sformacao.

Além da internet, conta que se informa através moprios colegas d€atarse
que relatam informagdes sobre a situacdo dos mowses pautas que acompanham e
sobre os quais realizam coberturas e projetos.

Essas trocas constantes com os demais cooperados @s proprios movimentos
gue acompanha diretamente s&o a grande ponteseasdormas de buscar informagdes e
de perceber essas informacdes, por um lado, etsagéa ndCatarse por outro. Gustavo
avalia que as informacfes que as pessoas acessatafirindo seu carater, suas opinides,
suas posicoes frente ao mundo. Assim, “a medidaegudiversifico a minha fonte de
informacdo, a medida que eu diversifico o consumtu@l que eu tenho, isso vai me
definir como pessoa e como profissional”, destaca.

A questdo dos papéis e atividades realizado€atarse € muito semelhante ao
relatado por Jefferson, na medida em que todosoopecados participam das mais
variadas etapas de producéo de conteudos e deisilagi@o da cooperativa. No momento
da entrevista, no final de 2015, porém, a principedfa que estava sendo conduzida por
Gustavo era a confeccdo de projetos para concarreditais. JA na producdo dos
conteudos, ele cumpre papéis variados: “tem pragjeeoeu so fiz a flmagem e a producéo
de audio, tem projeto que eu faco a coordenacamjupéo executiva, prestacdo de
contas... entdo isso depende muito de como a @io@ese organiza, quem Sao 0S outros
atores que estdo juntos e como que a gente vai ifea@. Assim, com essa grande
variedade de tipos de projetos, de atividades dimamicas, ndo ha rotina de trabalho
estabelecida, embora o entrevistado relate prottaiaalhar apenas no horario comercial,
para impedir que acabe perdendo seus espacos de cadvivéncia e lazer fora da
cooperativa — essa “regra” auto imposta, porém, seampre é cumprida.

Para ele, essa falta de rotina favorece os trab&hquando ha algum problema ou

dificuldade nas dinamicas, como atrasos ou graodealo de funcdes, a cobranca é tanto
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interna quanto de fora, o0 que acaba levando a paqueorganizacdes e adaptacdes para
cada caso e projeto.

As identificacdes entre as trajetorias dos doiswooadores entrevistados e suas
praticas noColetivo Catarsesdo profundas e trazem alguns pontos comuns esoutr
diversos, embora convergentes para 0 mesmo safgidontestacao e transformacéo que
assume &atarse

Tanto Jefferson quanto Gustavo possuem formacadoenalismo pela PUCRS —
ou seja, carregam lmabitusda universidade e alguns elementos formadoresalsgio,
embora nenhum deles tenha jamais atuado nos meiosomunicacdo hegemaonicos.
Jefferson acrescenta a essa formacgdo o elemersioaderopria trajetoria vinculada a um
local (0 Morro da Cruz) onde a pobreza era, seguwotida, a regra geral, onde convivia
com “realidades duras” muito proximas a ele, reales que queria modificar. Trata-se,
enfim, de um sujeito constituido dentro de umeetéaja social especifica, onde o recorte
de classe € elemento relevante para compreendeaatsagéo posterior (BONIN, 2015).
Jefferson também mostra inconformidade com as feinegemonicas de organizacao do
trabalho, de modo que podemos perceber ai um dsténhwusca por criar uma cooperativa
de comunicacao —@oomunica—, que viria depois a dar origem @oletivo CatarseDa
experiéncia naCoomunica trouxe, ainda, conhecimentos técnicos a respeito d
cooperativismo, que foram somados aos conhecimesaiose Comunicagdo aprendidos
nao apenas na pratica, mas na faculdade. Ha, camemwms perceber, um constante
reordenamento de praticas, a partir das expergrmeido acréscimo de conhecimentos,
relacdes e dindmicas. Ha urabitusem movimento, dindmico, como afirma Bona (2014).

Gustavo, também formado em Jornalismo pela PUCR®seenta a essa
experiéncia outros elementos importantes tantorea profissional quanto no ambito
pessoal. Sua experiéncia profissional como proddéoconteddo para internet em uma
empresa que também criava sites e 0os mantinhacantes importantes conhecimentos
técnicos a sua formacg&o. Ha ainda a destacar-seeagrofissional, a experiéncia na Casa
de Cinema, produtora de filmes, que também podeateescentado conhecimentos
técnicos que viriam a ser utilizados Gatarse que tém a maior parte de sua producao de
conteudos vinculada justamente ao audiovisual. Alésse acumulo técnico, a constante
vinculacdo de Gustavo, de acordo com o préprio, cworimentos populares dos mais
diversos tipos, acrescenta a sua trajetoria o elemda indignacdo e da busca por

construir alternativas. Ha, assim, tnabitusde comunicador formado em vinculacdo com
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movimentos populares, urnabitus de comunicador popular, capaz de compreender a
necessidade de exercer, defender e possibilitaredoda participacdo e a expressao em
todas as etapas dos processos comunicativos (BQNA, p. 129).

A forte relacéo entre as trajetérias de cada covadior da cooperativa e as praticas
do Catarseé claramente expressa por Gustavo quando afirmaogio seu trabalho é feito
de seu préprio ponto de vista, mas que esse pentsth é “uma eterna mutagdo” e que 0s
processos produtivos e os contetudos estdo em ntmskabate entre os colegas e com os
movimentos populares que os solicitam. Assim, fenc®s, também se efetiva a pratica
de comunicador popular tal qual apontada por Ba6a4), e aprofunda-se um processo de
apropriacéo do meio de comunicacdo em questéo prdosssos de midiatizagdo em geral
por uma serie de sujeitos antes afastados dessasiidas e possibilidades, tornados,
entdo, formuladores de estratégias (CERTEAU, 19@4gitos em comunicacdo midiatica

(MALDONADO, 2013),sujeitos comunicantes produtores populares.

b) Os processos de comunicagao

Em relacdo as plataformas utilizadas para a dist@lo dos materiais produzidos
pelo Coletivg embora o principal espaco seja a internet (s&#eal no YouTube e pagina
no Facebook), ha conteldos produzidos para outadafgrmas. OCatarsetambém ja
produziu alguns livros, revistas, jornais e caaslh além de alguns documentéarios
disponibilizados em DVD - além da publicacdo naermet. Além disso, alguns
documentarios ja foram exibidos em emissoras pablde televisdo. Jefferson explica a
importancia de ter todo o material divulgado onlifeenosso objetivo é receber pra fazer,
e depois compartilhar isso com as pessoas e quateriah circule o mais livremente
possivel, atinja o maior numero de pessoas, en@ente disponibiliza na internet, pra
todo mundo que quiser usar”. Para Gustavo, umeuttitade daColetivoé potencializar a
distribuicdo dos conteldos, ja que a prioridadepsend producdo em si. Dessa forma,
materiais fisicos acabam sobrando e conteddosbdigtos via internet ndo chegam a
quantidade de pessoas a que poderiam e deverigarche

Gustavo relata ainda que o site @oletivo Catarserecebe cerca de 700 acessos
diarios, com picos que ja chegaram a 20 ou 30 onil as coberturas das manifestacdes de
2013, e que, embora estejam em pauta discussdes@mho ampliar esses acessos, ha a
preocupacado em nao perder o foco na qualidade mte(mn. O acompanhamento é feito

pelo marcador de acessos do YouTube e, no casitedoia Google Analytics. Por outro
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lado, os materiais produzidos para espacos offsiwedistribuidos principalmente entre os
préprios integrantes dos movimentos que contratarprojetos, diretamente interessados
nas pautas abordadas: “A gente sempre contou moMoos movimentos que estdo nos
chamando pra fazer o trabalho em parceria, queselegpropriem do material”, explica
Jefferson, que lamenta as dificuldades financedras pagamentos relativamente baixos
pelos trabalhos, apontados como dificultadores eéaares estratégias de divulgagéo — ja
que cada comunicador acaba atuando em diversa@ge@o mesmo tempo, sem que reste
tempo para manter a atencdo no projeto apds a godhs avaliacbes sobre essas e
outras questdes sao feitas em conversas cotididnasomento, 0 grupo procura construir
uma pratica de realizar anualmente grandes reupi@estratar dos temas mais gerais do
Coletiva Além disso, séo feitas reunides curtas entrategtiantes que participam de cada
projeto e, a cada duas semanas, busca-se reatiwaraunidao com todos para que sejam
trocadas ideias sobre as pautas em andamentotéa,gete. Mesmo com as dificuldades,
Gustavo avalia que as estratégias de divulgacamoinaan em alguma medida, “tanto é
gue a gente ta existindo”.

O Coletivo Catarséem atualmente onze cooperados, sendo oito ativosomento
das entrevistas, no final de 2015. Desses onzeaapenco sao formados em Jornalismo.
Sao trés mulheres e, de acordo com os entrevisthdasn esfor¢co continuo para discutir
e melhorar as relacdes de género dentro da comaerambora o género nao interfira, de
acordo com eles, nas atividades realizadas. Conecascde uma cooperada, que
administra o setor financeiro da cooperativa e ap@ventual e secundariamente atua na
producdo dos projetos, os restantes dividem sepaemtre as funcdes burocraticas e as
de producdo de conteudo. Esses projetos, por sjaséie levados a@atarse pelos
cooperados e divididos de acordo com disponibikdadecessidades do proprio projeto e
interesses e capacidades técnicas individuais. émal, gle acordo com os entrevistados,
sao dois ou trés cooperados envolvidos em cadatpr@jlém de eventuais atores externos
ao grupo gue podem agregar-se em casos especificos.

As midias digitais possuem papel importante nedsesnicas: ha uma lista de e-
mails da qual participam todos os cooperados euahsgio discutidas pautas, questdes de
organizacdo, sao indicadas leituras, etc.; e h&é&amuma intranet, através da qual sé@o
disponibilizadas as atas das reunides e organizado dos equipamentos Goletiva

Em relacdo aos custosGatarsepossui custos fixos, como aluguel e internet, que

representam em torno de R$ 1.500,00 por més, sedbustavo. Além disso, h& os custos
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operacionais de cada trabalho, incluidos sempgamento repassado ao contratante. Ja
os custos fixos, explica Gustavo, sdo pagos atrdedaxas administrativas em cima dos
orcamentos e das remuneracdes dos cooperados. Em@0 fim, oCatarsevenceu um
prémio, oPrémio Pontos de Midia Livy@o valor de R$ 100.000,00, que colaborou para a
compra de equipamentos e outras necessidadgésldbva

Embora destaquem a necessidade constante de psqagmstes, os dois
entrevistados entendem que as estratégias orgeagatuncionam bem, em geral.
Jefferson aponta como exemplo de ajuste que vemdoségito uma melhora na
organizacdo das prestacbes de contas dos editaigugleo Catarse participa, uma
dificuldade que, de acordo com ele, aparece enayvawoperativas e instituicdes que
participam desse tipo de processo.

Para além de sua prépria organizacao interna eude i®lacbes com diversos
movimentos populares, &oletivo Catarseainda extrapola os limites da prépria
cooperativa em parcerias que realiza com outrogcespde midia, em especial meios de
comunicacao alternativos ou publicos. Aléem de exilicumentarios ndV Brasil e na
TVE, ja foram realizadas parcerias com os jorBagsil de Fatoe Boca de Ruaconforme
informou Jefferson. Além disso, ha diversas paasefugazes com variados espacos de
midia alternativa de Porto Alegre. Essas aproximac@ dao através de cada cooperado e
de suas préprias redes de relacfes, e estdo smxlppucos, sistematizadas. O encontro
anual realizado em janeiro de 2015 serviu, entteasicoisas, para iniciar a organizacao
dessas redes, 0 que seria aprofundado no encaeirstp para as primeiras semanas de
2016, conforme relatou Gustavo.

Mesmo com as parcerias, o alcance acaba sendo,dadmitado, como vimos
anteriormente, relativamente fechado em nichosferdeih explica que “nds nos
comunicamos basicamente com um publico de perfihiligante social, das mais diversas
causas em prol da construcdo de uma sociedadeatiter a essa que esta ai”. O
entrevistado aponta, porém, que através das rembésissdigitais € possivel chegar a
algumas pessoas com outro perfil, ndo necessariamtuladas as lutas sociais. Tanto
Jefferson quanto Gustavo entendem que a midianaltea em geral passa pelo mesmo
tipo de dificuldade quanto ao tipo de publico a qarsegue chegar e com que consegue
dialogar, e os dois, também, percebem nisso umlgmab Jefferson defende que
democratizar os meios de comunicacao é fundampatalampliar esse alcance da midia

alternativa, de forma que espacos midiaticos proginaos movimentos populares
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conseguissem acessar de fato os chamados meiosndaicacdo de massa. Gustavo

aponta outra questdo problemética nesse sentidee edigloga com a preocupacao de
Jefferson: a dificuldade que a midia alternativeoetra na hora de pensar a distribuicéo de
seu conteudo. Sobre asass mediaafirma que “antes de eles pensarem no fluxo pauta
producdo de conteudo-distribuicdo, eles ja vém adalfistribuicdo garantida. A concesséao

foi dada antes pra TV, a concessédo e o alcancgaéba dada antes”. J& para 0s meios
alternativos, a dinamica € mais complicada, conéoraponta: “a gente nao tém a

apropriacdo. E ndo € nem a apropriacao tedricaggr@priacao fisica, mesmo, dessas
coisas de distribuicdo. Eu faco um filme, eu n&asigo veicular em cinema, ou televiséo.

Porque eu nao tenho o canal, eu ndo tenho o cardat@s distribuidoras”.

No caso especifico d€oletivo Catarse esse publico militante que recebe e
acompanha os conteudos produzidos pela cooper@imaum papel fundamental na
producdo. Trata-se, como aponta Jefferson, de uamneen|m, onde a aproximagdo é
constante, especialmente através dos movimentogaeipacdes. Cabe destacar aqui que,
segundo os dois entrevistados, ha liberdade tot&lddetivo na producdo dos conteudos:
“a gente nunca foi tarefeiro”, explica Jeffersos¢larecendo que a pauta é discutida com
0S contratantes, que costumam ser a prépria fordestribuidor e o publico de boa parte
das producdes. Jefferson conta, porém, que problaesse sentido as vezes acontecem:

A gente j4 foi censurado por movimentos sociaaroclClaro que sim. E a
gente ja deixou de trabalhar com pessoas que & geitt teve boas
relacbes de trabalho. A gente ja teve que tiragasoporque ndo chegamos
num consenso e era um trabalho contratado. Nunea bsgar até o
extremo, até o ponto de romper, como aconteceunalgwezes com a
gente, de ndo voltar a trabalhar e depois atéssandiar.

Ainda em relacdo a participacdo dos publicos, leasgudestacar que ela ndo se da
apenas diretamente pelos movimentos popularesamiaegdes que contratam o trabalho
dos cooperados. Ha, por exemplo, segundo os estados, bom nivel de participacao
através da internet, com contatos por Facebookroailee sugestdo de pautas e projetos,
contatos que muitas vezes acabam em encontrosaessoa discutir essas pautas e
construi-las de forma conjunta. Para Jeffersom, gagicipacdo — seja pessoal, seja através
da proximidade dos movimentos — € fundamental paiipo de trabalho que Gatarse
desenvolve, “enriqguecendo o trabalho” e possibiditaque dColetivoesteja em lugares e

situacdes que 0s outros meios de comunicagao easan.



183

Os entrevistados apontam que sdo suas propriatotiag e as trajetérias dos
demais cooperados o grande elemento constituingrid@ e do que represent@aletivo
Catarse.E nesse sentido que a aproximac&o com os movimpomsgares se enraiza e se
amplia. Embora haja a preocupacdo manifesta entanéar-se “assessoria de imprensa
dos movimentos”, quer dizer, atuar sem amarragzerta critica e o contraditorio, a busca
por uma pretensa imparcialidade ndo € uma dires@olleéda peloColetiva Assim, a
aproximacdo com 0s movimentos se concretiza e auptaf Jefferson informa que
“normalmente o nosso caminho sempre foi de apra@maporque com oS temas e 0s
publicos com os quais a gente trabalhou tem todesto de pessoas pra bater, pra ir
contra, pra criminalizar. Entdo, se a gente setiittex) a gente acaba abracando uma
ideia”.

Nessa relacao de troca e de parceria com os mowampopulares — fundamental
para a concretizagdo da nossa composi¢cdo concgitiie@ os papéis e as praticas da midia
alternativa — o Coletivo Catarse constréi caminhos de emancipagcdo através da
comunicacao. Esses processos se ddo em variodoseatide diversas formas. Jefferson
lembra que “ja teve video, por exemplo, que eviesapejo”, e destaca que os trabalhos
interferem bastante na vida das pessoas envolv@a® entre os comunicadores quanto
no publico e nos proprios personagens das histaragadas. Gustavo destaca a
transformacédo de todos os envolvidos em cada nar& aponta que a midia alternativa
pode criar e estimular esses processos: “todo mgudaria um processo de reflexao, cria
um canal, tem responsabilidade naquilo que ta mpindao e tem uma intencdo de
democratizar o acesso, acho que ta ajudando aatidadim, ta trabalhando pra isso”.

Héa casos, ainda, de oficinas de audiovisual oféascpeloCatarsee de materiais
que foram usados em debates, em espacos de formagatEuU Ndo sei até que ponto isso
pode ter mexido de alguma forma tdo importante iguama mudanca de pratica, mas eu
acho que contribuiram”, afirma Jefferson. De qualdarma, ele destaca “esse aspecto na
contribuicdo com a cidadania, direto, que tem acaen esse trabalho de compartilhar
conhecimento, usar a comunicacdo como ferramedefferson também lembra trabalhos
com grupos sociais marginalizados, de presidid@ipsssoas em situacdo de rua, passando
por quilombolas, assentados e outros, e sublinbaquéprio ato de ouvir alguém que nao
costuma ser ouvido contribui para seu empoderam@uiocar uma camera na frente dela
e dizer ‘tu é importante pra mim, tu é importante @ssa historia e a gente quer te ouvir’™.

Muitas vezes essas pessoas acabam sendo chamealatelpgies e palestras sobre sua
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propria situacdo e sua luta, o que reforca a préitadd e o empoderamento. Ha, por fim,
o papel de contraponto para os publicos mais ampleste aos discursos da midia

dominante. Jefferson resume esse compromisso akspeioColetivo Catarse

Basta estar vivo pra influenciar. Mas a gente paealgum momento
parar, refletir e escolher o préprio caminho deuaticiar essa sociedade. E
0 que nos uniu foi essa vontade de intervir naeslacle. Isso foi 0 que nos
uniu nesse projeto, foi esse objetivo de poderritrit para a cidadania,
para a valorizacdo do ser humano, pra que todpsss®as pudessem ter a
sua existéncia valorizada e respeitada, que a gentdruiu essa historia
agui.

O Coletivo Catarseretne varias das caracteristicas fundamentaismdeneio de
comunicacao alternativo, produzindo conteudoscosti de carater transformador, com
forte vinculacdo com diversos movimentos populdigados a variados campos da
esquerda, com organizacdo interna democraticaoTaebnteldo questionador quanto a
vinculagdo aos movimentos, dois elementos muittefioente presentes rGatarse séo
apresentados por autores como Fiorucci (2011),b@rign (1987) e Tagle (2002) como
centrais para que uma midia possa ser caracterizada alternativa. Entendemos que o
Coletivo Catarse® um caso expressivo de como devem ser as relegdess movimentos
populares e de que tipo de conteddo constitui pagesde midia alternativa. Por sua vez,
a questdo da democracia interna € bastante destpoa&eruzzo (2009, 2012) e Neumann
(1989), sendo que este Ultimo afirma que a orgaéainterna de um meio de
comunicacao alternativo deve ter como funcéo, al@amroducéo de conteudos, a ideia de
“resgatar o verdadeiro espirito comunitario dedsoledade, ajuda mutua, organizagao,
participacdo e luta por objetivos comuns” (p. 39).

A questao da participacdo dos publicos ganha coosadiferenciados pelo fato de
boa parte dos conteldos serem construidos em ipam®n 0s movimentos. Assim, a
participacdo aparece de uma forma nao-convenciomad, esta presente. Nesse sentido,
lembramos a afirmacao de Peruzzo (2009) de qué nélevante a forma pela qual se da a
participacdo, desde que haja algum tipo de vinéolaapm as classes populares, com o0s
movimentos populares ou com seus discursos. No das€oletivo Catarse essa
vinculacdo é direta e inegavel, e os préprios meutos atuam diretamente em todas as
etapas da producédo do conteudo.

As midias digitais estdo presentes em todo o psocelesde conversas entre os

comunicadores — com uma lista de e-mails referislaccbastante ativa — até a divulgacao
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dos conteudos produzidos. Assim, sua insercdo meessos de midiatizacdo digital se da
de forma aprofundada, atuando sobre esses procesgagicipando da construgdo, na
internet, de espacos de emancipacdo e transformsméal, realizando a necessaria
articulacdo entre online e off-line em suas int@esc entre comunicadores e dos
comunicadores com 0s movimentos populares e cqmhdigos.

Apontamos, no item 3.3.2 que, com Martin-Barber@08), entendemos que as
dindmicas comunicacionais sdo fundamentais paraorapreensdo, a criacdo e a
continuidade dos processos de luta dos povos {atimericanos por mais cidadania, e o
Coletivo Catarsese apresenta como parte dessas lutas. A inseagatenmet como espaco
para essa busca por transformacdes, casbatirse € destacada por Poster (2003) como
possuindo grande potencial, mas, destaca ele, @atmacdo desse potencial € politica,
aspecto contemplado pelas dinamicas comunicativ&obtivo CatarseA capacidade de
intervencdo sobre o espago publico — o que Mat@6(2@efine como elemento constitutivo
da cidadania — também esta presente nos processwognicativos conduzidos pelo
Catarse de forma que a construcdo de cidadania comuwvécat efetiva na atuacdo da
midia investigada.

A construcdo de processos que favorecem a cidadamaunicativa é uma
constante na atuacéo Goletivo Catarsecom estimulos a cidadania perpassando todos 0s
sujeitos que fazem parte desse processo — 0s dntegrdos movimentos, 0s proprios
comunicadores, os publicos. A intensa participagdimca de experiéncias nos processos
comunicativos, a divulgacdo de conteudos com fuiés critico e questionador e a
possibilidade de que sujeitos marginalizados seresgpm através dos materiais
produzidos peldCatarsefomentam a cidadania comunicativa e completam uatigp no
qual a midia em questdo, embora em constante ss@&i@busca por aprimoramento em
alguns aspectos — como a articulacdo com outragesple midia alternativa e a melhor
divulgacdo dos conteudos para publicos menos dmpsci- aparece como um meio de
comunicacao alternativo com significativo potentiahsformador.

*k%

Neste capitulo, as entrevistas relatadas e anatiskmfam percebidas a luz das
discussbes tedricas feitas nos capitulos antermresm perder-se de vista os objetivos
desta pesquisa. Percebemos e analisamos as vieslantre as trajetorias dos

comunicadores e suas percepcdes e praticas nos meioomunicacao alternativos nos
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guais atuam, assim como procuramos compreenderpkci&x como se dao essas
dindmicas e quais 0os caminhos seguidos e aporpad@ssas midias. Discutimos, ainda, a
participacdo das midias digitais nesses procebsos,como a construcdo de processos de
cidadania comunicativa através da atuacao desses.me

Ainda alguns apontamentos se fazem necessérios femino desta dissertacdo, de
forma a organizar as informacfes obtidas na pesmissematica e vinculd-las de forma
mais direta a pontos importantes tratados duraimeestigacdo. S&o essas consideracdes

finais 0 que apresentamos no proximo capitulo.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Esta dissertacdo teve, em sua trajetéria, uma dériadaptacdes, reformulacoes e
reordenamentos que foram se mostrando necess&riasoddo com o avanco tanto das
reflexbes tedricas, quanto da pesquisa empiricgumsl rearranjos conceituais se
impuseram em conjunto com modificagcbes em partestlaturacdo da pesquisa empirica,
outros surgiram como necessidades reflexivas ounmesomo sugestbes da Banca de
Qualificacdo. De qualquer forma, as adaptacfeplan®s iniciais tornaram esta pesquisa
mais complexa, rica e capaz de oferecer sua caig#ib para ampliar conhecimentos
relativos ao problema/objeto a que se prop0s irgagst

As discussdes tedricas e o desenho metodologiecnoséraram capazes, por sua
vez, de oferecer perspectivas para a investigagfoablematica, levando-se em conta, em
especial, seu carater dindmico e ndo pré-determinssbsim, foi inserida, por exemplo, a
questdo dos sujeitos comunicantes, das mudancaseespapéeis no atual contexto de
avanco dos processos de midiatizacdo e da relewvéedbuscar, através das vozes desses
sujeitos, enquanto produtores que carregam detadantrajetorias e concepcgdes, 0S
processos comunicacionais de algumas midias diteaaae Porto Alegre.

Foi possivel perceber, nas oito entrevistas reddgae especificamente nas sete
desenvolvidas no capitulo 5, forte inter-relacaweeas trajetérias dos comunicadores e as
suas concepcdes a respeito dos meios de comunicdighnativos onde atuam, em
especifico, e da midia alternativa em geral. Aetéaja pessoal e profissional desses
comunicadores também aparece bastante marcadard@msap praticas dos meios de
comunicacdo em questdo. Ha importantes recortedadse — ndo apenas de origem de
classe, mas também de vinculacéo classista — qu@erdebemos os posicionamentos dos
comunicadores frente ao mundo e as origens desssgignamentos, em geral
relacionadas a experiéncias enquanto sujeitos mmam(ou proximas a grupos sociais
marginalizados) e/ou a aproximagdes com movimegrapsilares.

Embora os entrevistados ndo tenham todos padicide movimentos populares
organizados em sua vida anterior aos meios de doagdio dos quais fazem parte,
carregam todos, de uma forma ou outra, um histédecengajamento, mobilizacdo e
questionamento do estado das coisas. Todos de@onskguma insatisfacdo com o modo
pelo qual a sociedade se organiza e se realizgpletada essa indignacdo com a busca

por, através da comunicagao, modificar essa sibuaca
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Essas trajetorias sdo, tal qual propunha nossatelsig, parte fundamental da
compreensao sobre 0 que representam e como seéuEMsbs meios de comunicagao
investigados. Por possuirem equipes relativameageignas e estruturas de organizagao
mais democraticas em relacdo a estruturas emm@sshierarquicas, o papel dos sujeitos
comunicantes se amplia e imp0de, possibilitando méerdade de acdo. Isso ndo quer
dizer que haja um isolamento dos sujeitos e umfeahamento em suas préprias
convicgbes e conhecimentos — pelo contrario, o peIeebemos € uma intencdo de
melhoria e aprimoramento constante das propriascasae das formas de atuacdo dos
meios de comunicac¢do, visando ndo apenas a amptacfrca daquela midia em si, mas
o fortalecimento das lutas sociais nas quais est&olvidos esses sujeitos e meios. Dessa
forma, as trocas de experiéncias entre comunicadreima mesma midia ou entre esses
comunicadores e militantes e ativistas constroidiaoa dia dos meios de comunicacao
investigados, novas percepcdes sobre a sociedsalere as possibilidades de luta que se
apresentam para transforma-la.

Nesse mesmo sentido, por outro lado, foi possigelalizar obstaculos relevantes
para a concretizacdo dos potenciais transformadiassmidias alternativas. A falta de
articulacéo entre diferentes meios de comunicatfg@onativos é um problema apontado
por diversos comunicadores entrevistados, e petogiur eles proprio e por nés como um
entrave importante ndo apenas no avanc¢o dos nmeigg eomo também na luta por novas
configuracdes no sistema midiatico brasileiro e mesha ampliacdo da forca dos
movimentos populares que precisam dessas midias grapliarem o alcance de seus
discursos. Faz-se necessario, assim, pensar fatenagicular os meios de comunicacéo
alternativos de Porto Alegre. Embora com granderdidade de linhas editoriais, tipos de
conteudo, formas de atuacdo e organizacdo integsas midias compdem, de fato, um
grupo capaz de articular-se em torno de pautasesges e objetivos comuns.

A atual desarticulacdo €, pelo que podemos apeeenmdsultado de muitas
dificuldades enfrentadas por cada um dos meios ateuwicagao individualmente.
Dificuldades que remetem a fatores como a propstestabilidade das midias, a falta de
estrutura adequada, a necessidade de que os cachnmnes dediqguem boa parte de seu
tempo a outros trabalhos ndo-relacionados a mithenativa, a falta de verbas, etc. O
grande esfor¢o dedicado a solugéo desses probfadsos enfraquece as possibilidades
de atuacédo direcionada a articular experiénciagn®ocompreendendo essas limitacdes e

as especificidades de cada iniciativa, entendemedqa parte das dificuldades poderiam
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ser mais ou menos sanadas justamente a partiticdaagao e da atuagéo conjunta desses
meios de comunicagdo, seja através da complememtagfia de coberturas, seja através
da luta conjunta por politicas publicas que pobtEh a expanséo e o fortalecimento das
midias alternativas.

Além disso, uma melhor articulacdo entre as miditsnativas de Porto Alegre
levaria a trocas de experiéncias e de percepcaédsrentais para que cada um dos meios
de comunicacdo pudesse aproximar-se de forma reigaeda concretizacdo de tudo o
que significa ser uma midia alternativa. Podemosgber, ao longo desta pesquisa, que ha
uma visivel incompletude, nos meios investigadas, praticas que devem caracterizar
uma midia alternativa. Embora compreendamos quenmontio jamais estara completo e
gue 0S processos e praticas deverdo sempre estanstante aprimoramento, entendemos
que h& aspectos que podem e devem ser aprimoramosesolvidos de forma urgente,
enguanto outros elementos necessarios as midkasadivas ja aparecem, nas experiéncias
investigadas, contemplados em maior ou menor medida

H4&, nos meios de comunicacéo investigados, faieesdciacdo em relacdo a midia
hegemonica, tanto na organizacdo quanto na esedlfeiamento das pautas. Nos cinco
casos, 0s meios tratam de pautas invisibilizadsrp&lia dominante, e, quando as pautas
coincidem, as midias aqui pesquisadas apresentasesvidiferenciados, em geral
vinculados aos discursos e percepc¢des sobre o ndasdgrupos sociais marginalizados e
oprimidos e dos movimentos populares.

Também percebemos independéncia, nos meios igadet, em relacdo ao Estado
e ao poder econ6mico. O casoMmmima FM deve ser pensado aqui no sentido de que,
embora haja certa vinculagdo com grupos empresahnaiexpressdo, pelo entrevistado, de
liberdade editorial e de vinculacdo do discursord@dio com setores oprimidos. Ainda
assim, esse aspecto deve ser levado em conta jdega negativamente na constituicdo da
midia como alternativa. A experiéncia Goletivo Catarsdambém deve ser destacada ja
gue, embora procure financiamento através de sditatulando-se, assim, ao Estado, ndo
deixa de estar quase organicamente ligado aos reatas populares, manifestando sua
independéncia e o constante questionamento aosegsopelitico e econémico — € valido
lembrar, porém, que os editais ndo dependem, encipio, de vinculagdes politico-
editoriais a governos, garantindo a manutencamdiegpendéncia dos contemplados nesse

sentido.
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O que marca mais fortemente todos os cinco mezosodhunicacéo investigados
como midias alternativas é o seu discurso questinaritico. Essa € uma caracteristica
central de nossa concepc¢ao do que deve ser uma altiglinativa, e sua concretizacao aqui
é bastante satisfatoria. E o contetdo, em ultimstamtia, o que demonstra o
posicionamento do meio de comunicacao frente aamuwno que percebemos nos meios
pesquisados, tanto nos tipos de conteudos, formataabordagens relatados pelos
comunicadores entrevistados quanto em seus olgettvom sentido de transformacéo, de
critica ao estado das coisas. Ha critica ao sistegesite, ha a intencdo de construcdo de
uma outra sociedade, ha a expressao dos sujeitmsvienentos que lutam por essa outra
sociedade. Assim, tanto em relagdo ao conteudot@eam relacdo ao sentido da prépria
existéncia, os meios de comunicacao investigadoteicgplam de forma bastante efetiva a
proposta do que seria uma midia alternativa.

A maior parte dos problemas que encontramos no®sm@e comunicagao
investigados a partir das entrevistas com o0s camdoies se da no setor
organizativo/estrutural. S&o bastante presentesjoc@ apontamos, as dificuldades
econdmicas dessas midias, que acabam reverberamdzb&aculos na organizacdo e
consolidagédo dessas experiéncias. Ainda assingtbge$ que devem ser repensados para
que essas midias possam contribuir de forma airads qualificada para transformacgdes
sociais.

Embora as estruturas sejam democraticas internamamh significativo grau de
trocas e diadlogos entre os comunicadores de acowdo o relato dos entrevistados,
percebemos dificuldades para que esses meios thijzem e, especialmente, estimulem
participacfes externas em suas etapas produtieapos um lado, ha bom nivel de troca
com alguns movimentos populares, essas trocas a@aistematizadas. Além disso, o
publico em geral ndo recebe estimulos para quecipartde forma mais efetiva das
dindmicas. Ha iniciativas importantes nesse sentwono as oficinas realizadas em
escolas pelos comunicadores da réddiYoz do Morrg mas ainda trata-se de processos
muito insipientes. Todos 0s meios de comunicacagudetratamos possuem canais de
participacdo via internet, como e-mails ou paginasFacebook, mas ndo ha estimulo
direto a participacdo e, quando ha, em geral asnat ndo sdo sistematizados ou
transformados em novas iniciativas. A aproximacadsrafetiva com os publicos e mesmo

com movimentos, de forma estrategicamente pensasigt@matizada, aparece, entéo,



191

como um elemento importante para que essas midissam avancar como espagos
construtores de cidadania comunicativa.

Outro elemento que deve ser destacado € que hdantaainsercdo dos meios
investigados nos processos de midiatizacao digiain excecdo dBoca de Ruaonde ha
apenas uma aproximacao inicial, todas as demaimsnégharecem altamente vinculadas
aos espacos digitais, tanto em sua organizacaotajuen divulgacdo dos contetdos
produzidos. Percebe-se, nesse ambito, uma buscagpstante aprimoramento para
melhor intervencdo nesses espacos digitais. Emdzmsdeia defendida pelo comunicador
que faz parte ddlanifesto POAde criagcdo de um blog que teria como grande objeti
organizar a memoéria e a histdria dos contelddosiqadals na pagina no Facebook.
Também aparece como busca por aprimoramento naagéib das possibilidades
oferecidas pela comunicacéo digital a preocupagamchunicador participe da radio web
Minima FMno sentido de crignodcastsonde o conteddo pudesse manter-se acessivel aos
publicos a qualquer momento.

Ha, percebe-se, a preocupacdo com a transitorieladefemeridade de conteudos
publicados na internet. Assim, ao mesmo tempo eenocguambientes digitais permitem
velocidade e agilidade, surge a preocupacdo dosirdoadores com a permanéncia e a
preservacdo da memoria. No casoBiwa de Ruaavizinha-se a criacdo de um blog que
possa expandir a divulgacdo dos contetudos e ammdiapréprios contetdos, sem a
limitacdo de tamanho imposta pelo impresso. A a&pela da radicA Voz do Morro
aponta nos dois sentidos: ao mesmo tempo em qukaaangivulgacéo e oferece novos
conteudos através dos blogs mantidos pelos condores, fixa esses contetudos de forma
a vencer a transitoriedade do tipo de platafornbaesa qual opera. Ha ainda a experiéncia
do Coletivo Catarsgsobre a qual devemos destacar a visivel impdigsitdée de separar
online e off-line. No caso d@atarse a interacdo com os movimentos populares se da
predominantemente off-line, o conteddo é produzidieline, divulgado pelo proprio
Catarseonline e apropriado pelos movimentos para usoidf-lAqui se vé a dinamica
complexa que pode estabelecer-se em processos icatwos que fazem uso da
comunicacao digital e atuam pensando de forma am&epl ambitos que de fato séo
necessariamente complementares.

Como se pode perceber, foram diversos os aspe@sguigados, abordando
complexidades especificas de cada meio de com@icagutras que os reanem. Muitos

outros elementos podem ser abordados em pesqutsaasfa partir de enquadramentos e
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direcionamentos semelhantes. A relacao entre ogsnal® comunicagao alternativos e os
movimentos populares, por si sO, apresentou-se comaobjeto de pesquisa extremamente
rico e de grande importancia para pensar uns eatsuas possibilidades de articulacéo.
O mesmo acontece em relacdo a insercdo das miltéasativas nos processos de
midiatizagdo, que aqui aparece como um elementortapte, mas ndo como o centro da
investigacdo. Entendemos que esses dois ambifessdeisa podem oferecer interessantes
possibilidades a futuras investigacfes que se ptapo a pensar e analisar aspectos
relativos as midias alternativas.

Esta dissertacdo encerra-se, portanto, com a éowszide que ha muito a ser
explorado em relacdo as midias alternativas, sotengalidades, seus rearranjos nos
novos contextos e sua capacidade de intervir smlestado das coisas. Procuramos, com
esta pesquisa, contribuir para essa compreensadiada perspectiva de que, ao refletir
sobre esses importantes atores das disputas ssolaie seus objetivos, sua importancia e
suas limitacdes, podemos, também, fazer parte datragdo das transformacdes que
almejam enquanto midias alternativas, enquantg;espestinados a ampliacdo das vozes

dos que ousam negar o siléncio.
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APENDICE A — Questionario exploratorio

NOME: )
NOME DO MEIO DE COMUNICAGAO:
CARGO:

Trajetoria
— Quando o veiculo foi criado?
— Que mudancas principais aconteceram desde a cdagasiculo até hoje?

Objetivos
— Quais os objetivos a que se propde o veiculo?

Configuragao organizativa

— Quantas pessoas participam do veiculo? Que fumeakzam?

— Trata-se de uma equipe fechada ou ha espaco pana bpos de participacdes?
— Essas pessoas sao remuneradas?

— Como o veiculo se financia?

Linha editorial / Producéao de conteudo e produtos

— Quais os tipos de pautas principais?

— Que enquadramento costumam receber?

- Qual a linha politica do veiculo?

— De que forma as pautas séo definidas?

— Que tipo de fontes sé&o utilizadas na construcaonddsrias?

— Qual a dinamica tipica de producdo dos materisassguao veiculados?

— Quais os usos da internet na producéo do contemidaso do meio de comunicacéo do
qual fazes parte?

— O publico a que se destina o veiculo participalgenaa maneira da definicdo de temas
e da producédo? Em caso afirmativo, de que forma?

Plataformas

- Em quais plataformas de midia o veiculo atua (raghonal impresso, televiséo,
internet, etc.)?

- Alguma dessas plataformas é mais importante?

- Qual o peso da internet na divulgacado dos conteddoseiculo? (veiculos exclusivos
de internet devem desconsiderar essa pergunta).

Questao geral
- Vocé entende o meio de comunicacdo do qual faz ganno “midia alternativa e
popular’? Por qué?
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APENDICE B — Roteiro da entrevista em profundidadeda fase sistematica

NOME
IDADE
LOCAL DE MORADIA

Parte 1- TRAJETORIA DOS COMUNICADORES

Bloco 1 - Cultura comunicacional / relagdo com as rticas de comunicacao
alternativa e digital

Qual a tua formagéao educacional formal?

Em relagdo a comunicacdo, ja fizeste cursos dealgao?

Jé realizaste algum outro tipo de formagéo?

Onde ja trabalhaste dentro e fora da midia?

J& atuaste em outros espacos de midia altern&a/ghe forma?

E/foste filiado a algum partido politico?

Milita/militaste em algum movimento social?

Identificas relacdes entre essa trajetoria de foama a tua acdo hoje no meio de
comunicacao alternativa? Trazes conhecimentos gueriéntam nessa pratica
atual?

E ha relacdes entre a tua trajetdria de atuacatsgiomal e tua pratica hoje no
meio de comunicacdo alternativa? Trazes conhecosemie te orientam nessa
pratica atual?

Bloco 2- Cultura e competéncias midiaticas — conswme producdes midiaticas /
relagcbes com comunicacao alternativa e digital

Por quais plataformas de meios de comunicagdo guais meios em especifico
costumas te informar? Por qué?

Essas praticas sofreram mudancas ao longo dadaa vi

Assistes televisdo? O que e com que objetivos?eDgpsando?

Lés jornal? Qual e com que objetivos? Desde quaQue?sessbes costumas ler?
Ouves radio? Quais emissoras e tipos de prograommeque objetivos? Desde
guando escutas radio?

Acessas a internet? Que tipo de sites e com qeévaly? Desde quando?
Identificas relacdes entre essas praticas e a tuacd hoje no meio de
comunicacao alternativa?

Bloco 3- Atuac&o dos comunicadores nos meios altativos

Quais os papéis e as tarefas que realizas no ma@omdunicacdo em questao?
Conte como se déo as rotinas de trabalho em t@ssed papéis e tarefas.

Como avalias o papel dessas praticas e rotinasapegalizacdo dos objetivos da
comunicacao em que trabalhas?

Parte 2 - PROCESSOS DE COMUNICACAO ALTERNATIVA
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Bloco 1 - Orientacbes e estratégias da comunicacddugar das midias digitais /
avaliagcdes do comunicador

Quais os meios que utilizam na comunicacdo queugeod? Que objetivos tém
esse uso de cada um desses meios?

Que estratégias de comunicagdo séo priorizadas@anceio?

De que forma esses meios de comunicacao buscamradwgeu publico?

Ha formas de monitoramento/avaliacdo dos resulta@osno se dao?

Como e por quem esses objetivos e estratégiaesdagos e definidos?

Qual o lugar das midias digitais no desenvolvimel@ssas diversas estratégias de
comunicacao?

Como avalias esses objetivos, estratégias e sti@iddde desses processos de
comunicacao?

Bloco 2 - Processos de producao de conteudos/lugkas midias digitais/avaliacbes do
comunicador

Quantos comunicadores participam das dinamicas ralealhbo do meio de
comunicacao e com que tarefas?

Quantos homens e quantas mulheres atuam no meiguestao? Que posicoes
ocupam no processo?

Como estao organizadas as atividades? Como sesdébres de producdo?

Quais os custos de manutencdo do meio de comuaitd€duais as formas de
financiamento?

Que participacdo tém as midias digitais nessasa®produtivas?

Existe conexdo e dialogo entre o0 meio de comunicagd que atuas e outras
midias alternativas?

Como avalias a efetividade dessas dinamicas orafaraz?

Bloco 3 - Participacdo dos publicos / relacbes coas midias digitais / avaliacbes do
comunicador

Com que publicos a midia alternativa em geral dkakwgar? E qual o publico de
fato do meio de comunicagdo em que trabalhas?

De que forma as praticas do meio de comunicacam@m refletir o publico a que
se dirige? Qual o lugar desse publico?

Quais as formas de participacdo ou inclusdo dosreseta quem se dirige a
comunicacao no caso desse meio de comunicacao? si@saemandas aparecem
NOS processos comunicativos?

Qual o lugar da comunicacéao digital nos processqgsadticipacéo do publico?
Como avalias a participacdo dos publicos nos psosede producdo do meio de
comunicacao em questao?
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Bloco 4 - Avaliacdes sobre as préaticas do meio e pep¢cdes sobre sua contribuicdo

para a cidadania comunicativa

— Como avalias a importancia dos processos de prodeigios produtos em si do
meio em questdo no sentido do estimulo a reflexd® sljeitos e publicos
envolvidos e da construcdo de praticas emancipaf®ri

— Na tua visdo, 0 meio em questdo consegue atuansarecdo de cidadania atraves
da comunicagdo? Como?
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APENDICE C — Lista de meios de comunicacio mapeados pesquisa exploratoria

JORNAIS DE BAIRRO

- Jornal JA

- Usina do Porto

- Jornal Bela Vista

— Jornal do Centro

- Metropole Norte

— Jornalecéao

- Fala Bom Fim

- Jornal Bem Estar Central
— Jornal Bem Estar Zona Sul
- Jornal Cidade Baixa

— Jornal Cidade Leste

— Jornal Zona Leste News

— Jornal Clicksindico

— Jornal Folha do Lami

— Jornal Folha do Sarandi

— Jornal Geramigos

— Jornal Geramigos Zona Sul
- Informativo Centro Historico
— Jornal do Mercado

— Jornal Floresta

- Jornal Lomba

- Jornal Mais Petrépolis

- Jornal Vitrine

— Jornal Vitrine Extremo Sul
- Jornal BERTA

— O Cristévao

RADIOS COMUNITARIAS

- Radio Ipanema Comunitaria
— Radio Comunitaria Lomba do Pinheiro
— Ré&dio Comunitaria Restinga
— Radio Nonoai

- Radio Amorb

- Rédio Vila Nova FM

- RCB Belém Velho

- A Voz do Morro

- Ré&dio Parthenon FM

— Ré&dio Obirici

- Réadio Gléria

BLOGS / SITES

— Blog do Julio Garcia
- Blog do Kayser



— Coletivo Catarse
— Diario Gauche

- Blog do Gilmar da Rosa

- RS Urgente

- Jornalismo B

- Blog POA Geral

- Gemis

— Tatiane Pires

- Blog do Prévidi

- Estratégia e Andlise
— Ponto de Vista

— Aldeia Gaulesa

— O Fato e a Histéria
- Nonada

— Farol Jornalismo

JORNAL

— Jornal Tabaré

- Jornal Boca de Rua
— Jornal OPA

- Hienas

REVISTA
— Revista O Bastido

TV COMUNITARIA

— Associagéo Zona Norte de Porto Alegre

AGENCIA DE NOTICIAS

- Agéncia de Noticias Pauta Social

RADIO WEB

— Minima Fm

— Ré&dio PutzGrila

— Ré&dio Verde

— Réadio Estacdo Web

TV WEB
- TV Restinga na Web

PAGINA FACEBOOK
— Manifesto POA

Protestos RS Brasil
Voz Coletiva
Revista LivreZona

Observatorio da Midia Gaucha
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