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RESUMO

Desde a sua adesdao a Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), em 2001, a China expandiu
significativamente sua participacdo no comércio mundial, passando a ocupar a posi¢do de
maior exportador mundial em 2009. Esse movimento trouxe uma série de preocupacdes €
questionamentos acerca da competitividade dos paises no comércio internacional,
principalmente dos asiaticos, tendo em vista a dependéncia de suas economias em relagdo as
exportagdes. Ao mesmo tempo, defendeu-se que a integragdo comercial dos paises asidticos
com a China, paralela a expansdo do mercado, poderia gerar um aumento da competitividade
dos paises asiaticos no comércio internacional, advindos dos ganhos de eficiéncia e
economias de escala. O estudo empirico apresentado nesta dissertacdo teve como objetivo
mensurar o efeito da competitividade das exportagcdes chinesas sobre a competitividade das
exportagdes dos paises do Leste asiatico e Sudeste asiatico, acrescidos da India, considerando
a integragdo comercial dos respectivos paises com a China, no periodo de 2000 a 2019. Ou
seja, buscou-se testar a hipotese de que a integracdo comercial dos paises asiaticos com a
China faz com que eles ndo percam competitividade internacional devido ao aumento da
competitividade chinesa no comércio internacional. Para o alcance desse objetivo, foram
estimados modelos de dados em painel valendo-se do estimador de Blundell ¢ Bond (1998),
GMM-SYS, para produtos industriais segmentados em quatro taxonomias setoriais de
Pavitt(1984), sendo a variavel de interesse uma interagdo entre o market-share da China em
terceiros mercados e o Indice de Comércio Intraindustria da China com os paises asiaticos. Os
resultados validam a hipdtese de que a integragdo comercial dos paises asidticos com a China
eleva a participagdo de mercado das exportacdes asidticas no comércio internacional, de
forma conjunta ao aumento da participagao das exportagdes chinesas. Além disso, a dimensao
dos ganhos competitivos varia entre os setores industriais, sendo maior nos setores intensivos

em escala.

Palavras-chave:China. Comércio Intraindastria. Competitividade. Métodos Generalizados

dos Momentos.



ABSTRACT

Since China's accession to the WTO (World Trade Organization) in 2001, the country has
significantly expanded its participation in world trade, becoming the world's largest exporter
in 2009. This movement brought a series of concerns and questions about the competitiveness
of countries in international trade, mainly Asian, in view of the dependence of their
economies on exports. At the same time, it is argued that the commercial integration of Asian
countries with China, along with the expansion of the market, may have generated an increase
in the competitiveness of Asian countries in international trade, due to efficiency gains and
economies of scale. The empirical study presented in this dissertation aimed to measure the
effect of the competitiveness of Chinese exports on the competitiveness of exports from the
countries of East Asia and Southeast Asia, likewise India, considering the intra-industrial
trade of the respective countries with China, in the period from 2000 to 2019. In other words,
we tried to test the hypothesis that the Asian countries' trade integration with China prevents
them from losing international competitiveness due to the increase in Chinese
competitiveness in international trade. In order to achieve this goal, panel data models were
estimated using the estimator of Blundell de Bond (1998), GMM-SYS, for industrial products
segmented into four sectoral taxonomies of Pavitt (1984), the variable of interest being an
interaction between China's market-share in third markets and the China Intra-Industry Trade
Index with Asian countries. The results confirm the hypothesis that the intra-industry trade of
Asian countries with China increases the market-share of Asian exports in international trade,
together with an increase in the Chinese exports market-share. In addition, the size of
competitive gains varies between industrial sectors, being greater in sectors that arescale

intensive.

Keywords:China. Intra-industry trade. Competitiveness. Generalized Methods of Moments.
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1 INTRODUCAO

As profundas transformagdes no comércio internacional, nas ultimas décadas,
incitaram discussdes acerca do padrao de especializagdo dos paises e de seus efeitos sobre a
competitividade internacional.Na teoria tradicional,a partir dos trabalhos deAdam Smith
(1776)e David Ricardo (1817) e, posteriormente, por meiodas contribuigdes de Eli
Heckscher(1919) e Bertil Ohlin (1924), o padrao de especializa¢do seria determinado pelo
“livre mercado”, a partir de uma abordagem estitica de edificagdo dos fatores de
producao,conduzindo a maior eficiéncia no uso dos recursos escassos. Na abordagem das
vantagens comparativas, o padrdo de especializacdo seria reflexo dos diferenciais de
produtividade do trabalho entre paises, ¢ no modelo Heckscher-Ohlin,dasdiferencas na
dotagao de fatores, em quecada pais exportaria os bens produzidos intensivamente com o fator
produtivo abundante em condi¢des de autarquia. Nessa perspectiva, o ganho de bem-estar
seria propiciado pelo comércio entre paises diferentes em termos de estrutura produtiva—
dotagdes fatoriais — caracteristica do comércio interindustria’.

Apos a Segunda Guerra Mundial, jana segunda metade do século XX, a crescente
comercializacdo de produtos pertencentes a uma mesma industria, entre paises com
similaridade produtiva— comércio intraindustria — enfatizou a incapacidade de explicar, no
ambito dos pressupostos tedricos neoclassicos?, o padrao de especializacdo e os fatores
determinantes da competitividade internacional dos paises. (WORLD BANK, 2017; BAJO,
1991).Nesse ambiente, surgiram modelos tedricos incorporando ciclo de produto, similaridade
de paises, diferenciacao de produtos e economias de escala(KRUGMAN e OBSTEFELD,
2001; KRUGMAN, 1979; CHO e MOON, 2000; VERNON, 1966; LINDER, 1961).

O trabalho de Linder (1961) foi pioneiro na atribuicdio da competitividade
internacional a estrutura de demanda dos paises — similaridade — sendo esta, caracterizada
pela diferenciagdo de produtos. A estrutura de demanda interna do pais determinaria o
potencial de exportagdes, quando associada a estrutura de demanda externa. Desse modo,
paises com semelhante nivel de renda per capita tenderiam a comercializar mais, devido ao
maior potencial de exportacao entre eles resultante do semelhante padrao de demanda interna,

que acompanha os seus niveis de renda. Posteriormente, no final da década de 1970, com a

1 Conceitua-se como comércio interinddstria a comercializagdo, entre paises, de produtos distintos, ou seja, de
diferentes classes industriais. O comércio interindustria é explicado a partir das vantagens comparativas, ou
dotacdo relativa de fatores produtivos (COUTINHO et al, 2005).

2 O “Paradoxo de Leontief” foi seminal na contestagdo dos pressupostos neocléssicos € introdugdo dos trabalhos
sobre o comércio intraindustria. Informagdes adicionais podem ser consultadas em Leontief (1953).
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quebra da premissa de concorréncia perfeita e retornos constantes de escala, surgiu uma nova
abordagem teodrica sobre o comércio internacional, a “Nova Teoria de Comércio”, introduzida
porKrugman (1979; 1980) e Lancaster (1980), e generalizada por Helpman e Krugman
(1985). Elafoi o escopo tedrico para considerar retornos crescentes de escala e diferenciagao
de produto, fornecendo explicagdo plausivel para a existéncia do comércio intraindustria®.
(WORLD BANK, 2017).

Na correnteem que a demanda de mercado, ao arbitrar o consumo, define a posi¢ao
competitiva das empresas ou paises, a competitividade possui um carater ex-post, ou seja, € a
competitividade revelada. Nesse contexto, as exportacdes passam a ser um fator de estimulo a
competitividade. A no¢do mais simples de competitividade revelada estdassociada ao
desempenho das exportagdes industriais, a capacidade de um pais de manter ou elevar sua
participagdo nos mercados internacionais. E ainda um conceito mais amplo, por abranger,
além das condi¢des de produgdo, os fatores que inibem ou estimulam as exportagdes.
(FERRAZ, KUPFER e HAGUENAUER, 1996).

Os paises asiaticos, que vém expandindo sua participacdo no mercado internacional,
sao tomados como paradigma, associados a politicas de promog¢do as exportacdes e, por
consequéncia, a um posicionamento competitivo virtuoso.(HAGUENAUER, 1989).0 réapido
crescimento da renda chinesa — impulsionado por investimentos — apos a década de 1990,
promoveu uma expansao notavel do comércio mundial. No inicio da década de 1990, a China
correspondia a menos de 5% das exportagdes mundiais, alcancando 9,8% em 2009, quando
tornou-se o maior exportador mundial, posicdo mantida em 2019, com13,7% de participacao
nas exportagdes mundiais. Ademais, fatores como o tamanho de seu mercado, a
disponibilidade de mao de obra de baixo custo, a capacidade de atrair investimentos e a
liberalizagdo comercial apos sua adesdao a Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) em
2001 desencadearam uma mudanca estrutural dos padrdes de exportagdo dos paises, afetando-
os de diversas maneiras, levantando preocupagdes quanto a capacidade de ajuste dos demais
paisesno comércio internacional. (GREENAWAY, MAHABIR e MILNER, 2008).

De modo geral, os impactos da economia chinesa sobre a economia internacional
transcorrem, principalmente, sobre (i) nivel de pregos das commodities, (ii) crescimento das

exportagdes dos paises asiaticos, (ii) crescimento das exportagdes dos paises em

3 O modelo de comércio intraindistria baseado em economias de escala e no desejo do consumidor por
variedade, se assemelha ao principio de similaridade de paises de Linder (1961), porém o modelo de comércio
intraindustria possui foco no lado da producdo, ao passo em que o teorema de similaridade dos paises possui
énfase no lado da demanda (CHO ¢ MOON, 2000).
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desenvolvimento, (iv) ameaga a competitividade,(v) crescimento econdmico mundial, e
(vi)organizagdo produtiva. (BLAGRAVE E VESPERONI, 2018; DENG E MOORE, 2004;
KONG E KNELLER, 2012).

Os respectivos impactos possuem dimensdes heterogéneas entre os paises, sendo,
notoriamente, de maior intensidade sobre os paises asiaticos, que possuem, a exemplo, maior
vinculo comercial, proximidade geografica e fronteiras compartilhadas.Em alguns casos, a
capacidade tecnologica, os custos de producdo, o grau de desenvolvimento e outros vetores
significam que outras economias asiaticas irdo concorrer diretamente com produtos chineses
em  terceiros  mercados, podendo  perder  competitividade no  mercado
internacional.(BLAGRAVE E VESPERONI, 2018; EICHENGREEN, RHEE ¢ TONG, 2004;
ATHUKORALA, 2009).

No entanto, as exportacdes chinesas também dependem das importagdes asidticas,
devido a integracdo comercial e fragmentagdo da produgdo, de modo que os efeitos de
complementaridade e concorréncia estdo intimamente relacionados entre a China e os demais
paises asiaticos. (GAULIER, LEMOINE E UNAL-KESENCI, 2007). Porém, o aumento do
comércio intraindustria dos paises asiaticos com a China ndo reduziu sua dependéncia de
mercados ocidentais para exportacdo de bens finais e,diante das altera¢des estruturais no
comércio internacional, Blagrave e Vesperoni (2018) enfatizam que o espaco para as
exportacdes de paises asiaticos em terceiros mercados ¢ alcangavel com uma maior integragao
comercial e participagdo em cadeias globais de valor. Para Fernald e Loundgani (2004), a
organiza¢io da producdo industrial na Asia e, por consequéncia, os maiores indices de
comércio intraindustria sdo os vetores que elevam eficiéncia e competitividade, com as quais
0s paises asiaticos conseguem ampliar as exportagdes de bens industriais para outros
mercados.

Associado a isso, fatores comuns entre as economias asiaticas e a China, como a
demanda das economias avancadas, o movimento dos precos internacionais dos produtos
exportados ea propria integragao vertical do mercado, podem gerar um movimento conjunto e
estruturalmente semelhante entre o crescimento das exportagdes da China e o dos demais
paises asiaticos. (AHEARNE, et. al., 2003; FERNALD E LOUNDGANI, 2004).

Esses fatores, assim como os diversos impactos da crescente inser¢do da China no
comércio internacional, sdo substancialmente relevantes aoconsiderar que as economias
asiaticas tém suas dinamicas de crescimento vinculadas a exportagao de manufaturas, uma vez

que:(i) seus mercados domésticos sdao pequenos, de modo que nao proporcionam as vantagens
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das economias de escala, e (ii) hd pouca disponibilidade de recursos naturais no territorio.
Todavia, paises asiaticos em desenvolvimento, que possuem estruturas produtivas (dotagdes
de fatores) similares a da China, podem estar suscetiveis a sua concorréncia no comercio
internacional®. Por outro lado, os paises desenvolvidos da regido sdo fornecedores de partes e
componentes de bens de contetdo tecnoldgico e maior valor agregado.

Nao existe um consenso na literatura empirica a respeito dos impactos do crescimento
das exportagdes chinesas sobre as exportagdes de outras economias asidticas. A grande parte
dos autores aborda os impactos sobre as exportagdes correntes dos paises — efeito
deslocamento ou complementaridade —e alguns outros avaliam os impactos, negativos ou
positivos, sobre a competitividade dos paises mensurada pelas participagdes de mercado das
exportacdes dos paises asiaticos no comércio internacional.

Em relagdo ao primeiroimpacto,o efeito de substituicdo écaracterizado pela reducao
das exportacdes correntes dos paises asiaticos devido ao aumento das exportacdes chinesas. Ja
o efeito complementaridade entre as exportacdes chinesas e dos paises asiaticos ocorre
quando as exportagdes de ambos apresentam crescimento. Nesse contexto, ha evidéncias de
queas exportagcdes chinesas deslocam as exportacdes dos paises asiaticos de menor renda em
terceiros mercados e podem ser complementares nos paises de maior renda.
(ATHUKORALA, 2009; MODOLO E HIRATUKA, 2017).

No que se refere ao efeito competitividade, segundo impacto apontado,existe uma
dicotomia de posi¢des em relacdo aos efeitos do aumento da participagdo da China no
comércio internacional. Alguns trabalhos atribuem a perda de market-sharedos paises
asidticos no comércio internacional ao aumento do market-sharedas exportagdes
chinesas(LALL E ALBALADEJO, 2004; WU E CHEN, 2004; BAIARDI E BIANCH]I,
2019), e outros enfatizam a China como um parceiro comercial favoravel aos ganhos de
market-share no mercado internacional. (COOK, 2009).

Ressalta-seque ainda que ocorra um efeito complementaridade — crescimento das
exportagdes correntes da China e dos demais paises asiaticos no comércio internacional — os
paises asiaticos podem estar perdendo competitividade,definida comomarket-share, se o
crescimento das exportagdes chinesas e de outros paises for superior ao crescimento das
exportagdes dos paises asidticos com 0os mesmos parceiros comerciais. Da mesma forma, os

paises asiaticos podem estar ganhando competitividade ainda que suas exportagdes correntes

4 Conforme a teoria tradicional de comércio internacional. Ver Eli Heckscher (1919) e Bertil Ohlin (1924).
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apresentem queda, desde que as exportagdes de outros paises, para os mesmos destinos,
apresentem quedas em maior magnitude.

Embora exista uma vasta gama de estudos acerca dos impactos das exportagdes
chinesas sobre as exportacoes dos demais paises asiaticos, poucos dao enfoque a
competitividade, limitando-se a abordar o efeito deslocamento. Além disso,entre aqueles que
analisam a competitividade, a metodologia restringe-se a uma andlise das estatisticas
descritivas de aumento ou reducao demarket-share. Mais importante, apesar de muitos
estudos prévios — sejam eles de efeito deslocamento ou competitividade — referirem-se as
possiveis externalidades positivas da integragdo comercial, principalmente quando
identificado algum efeito de complementaridade entre as exportagdes, limitam-se a mengoes.
Salienta-se, ainda, quendo se identificou nenhum estudo prévio mensurando os efeitos do
comeércio intraindustria associado aos impactos das exportagdes chinesas sobre as exportagdes
das demais economias asiaticas.

Nesse sentido, nas ultimas duas décadas, a corrente de comércio entre a China e os
paises asiaticos cresceu substancialmente. O fluxo comercial de produtos industrializados, em
dolares, no ano de 2019, foi quase 8 (oito) vezes superior ao observado em 2000. Além disso,
o crescimento foi progressivo em termos de intensidade tecnoldgica do produto. Os produtos
classificados como “Intensivos em P&D” passaram a ter mais peso na corrente de comércio,
representando, em 2019, 29,2% dos valores transacionados comercialmente entre o grupo de
paises asiaticos e a China.

Para Ding e Li (2017), o crescimento do comércio intraindustria vertical da China com
os paises asiaticos, principalmente aqueles do Leste da Asias, ¢ um fator importante para o
crescimento das demais economias asiaticas. Elas podem melhorar sua escala produtiva por
meio da expansao do mercado chinés®, aperfeicoando sua eficiéncia e, consequentemente,
ampliando a competitividade no mercado internacional.

De acordo com essa hipotese, mesmoaqueles paises de menor grau de
desenvolvimento econdmico, ou semelhante dotagdo de fatores produtivos, podem elevar sua
participacdo no mercado internacional concomitantemente a China. A perda ou o ganho de
competitividade nao estaria atrelado ao grau de desenvolvimento dos paises, como sugerido
por Greenaway, Mahabir e Milner (2008), Médolo e Hiratuka e Baiardi e Bianchi (2019), mas

ao tipo de produto e ao grau de integragdo comercial da respectiva industria com a

5 Entre 1990 e 2014, a China recebeu elevados fluxos de Investimento Externo Direto (IED) dos paises do Leste
asiatico, o que fomentou o comércio intraindustrial vertical. (DING E LI, 2017).
6 As economias de escala analisadas pela tica da expansdo da demanda foram introduzidas por Linder (1961).
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China.(LINDER, 1961;KRUGMAN, 1979; LALL E ALBAJADEJO, 2004; WU E CHEN,
2004; ATHUKORALA, 2009; DINAMARAN, IANCHIVICHINA E MARTIN, 2009).

Dessa forma, questiona-se qual ¢ o impacto da competitividade internacional chinesa
sobre a competitividade dos demais paises asiaticos, tendo em vista o grau de integracao
comercial dos paises’. Com efeito,0 presente trabalho tem como objetivo identificar os efeitos
da competitividade das exportagdes industriais da China sobre a competitividade das
exportacdes dos demais paises asiaticos, também de produtos industriais, considerando os
efeitos da integragdo comercial dos respectivos paises com a China,medida pelo indice de
Comércio Intraindutstria. Ou seja, ¢ testada a hipotese de que a integragdo comercial dos
paises asidticos com a China inibe a perda de competitividade das exportacdes asiaticas
devido aos ganhos de competitividade das exportacdes chinesa no comércio
internacional.Destaca-se que a competitividade émedida pelas alteragdes domarket-shareédos
paises (asiaticos ou a China) em seus parceiros comerciais.

Para cumprir com o objetivo proposto, foi utilizado um modelo econométrico de dados
em painelvalendo-se do estimador de Blundell e Bond (1998) a partir do Método dos
Momentos Generalizados em doisestagios (GMM-SYS)?, devido a endogenia resultante da
construcdo das varidveis.A principal fonte da endogenia estd na caracterizagdodavariavel
dependente como o market-share das exportagdes asiaticas para terceiros mercados, visto que
se constrdi uma relagdo entre as exportagdes do pais asiatico e as importacdes do parceiro
comercial. Por consequéncia, as exportagdes asiaticas estdo presentes nos regressores: (i)
Produto Interno Brutodos paises asiaticos eno (ii) Valor Adicionado da Manufatura per capita
dos paises asiaticos. Ao mesmo tempo, as importagcdes do parceiro comercial fazem parte da
varidvel independente: (iii)market-share da China e do efeito interagdo, market-shareda

Chinanas importagdes dos paises parceiros e (iv) nainteracdo entre o Indice de Comércio

7 O comércio intraindustria possibilita ganhos de escala. As economias de escala oferecem potencial competitivo
via reducdo de custos. Além disso, o potencial competitivo pode variar no nivel de analise por produto ou
industria. (RODRIGUES, 1999).

8 Medida de desempenho competitivo ao nivel de analise de paises. (FERRAZ, KUPFER E HAGUENAUER,
1996; POSSAS, 1993; RODRIGUES, 1999).

9A escolha de utilizagdo do estimador GMM, em comparagdo com o Minimo Quadrado Ordindrio 2 estagios
(2SLS), faz-se pela presenca de heterocedasticidade nos residuos estimados. (BAUM, SCHAFFER e
STILLMAN, 2003). Além disso, na presenc¢a de endogenia, o estimador GMM-SYS ¢ mais eficiente, visto que
utiliza um maior niimero de instrumentos, construidos com base na defasagem das varidveis enddgenas,
utilizadas em nivel e diferenga. Esse estimador ¢ preferivel no caso de painéis com periodos de tempo menores,
como ¢ o caso do exercicio aqui proposto — visto que o numero de individuos ¢ substancialmente superior ao
numero de periodos de tempo. Também, apesar do estimador GMM-SYS ser aplicado em painéis dindmicos, o
mesmo permite excluir os Jlags da variavel dependente como regressores do modelo. (LABRA E
TORRECILLAS, 2013).
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Intraindustria e a participagdo de mercado da China nas importagdes dos paises parceiros,
conforme propostono exercicio econométrico.

Além disso, a abordagem empirica € caracterizada pela agregacao do comércio
exterior especificadapelo grau de intensidade tecnoldgica proposto por Pavitt (1984) e
adaptadopor Guerrieri (1998), visto que o padrao de concorréncia e os fatores determinantes
da competitividade variam entre os grupos industriais. (FERRAZ, KUPFER E
HAGUENAUER, 1996; POSSAS, 1993; RODRIGUES, 1999). Sao detalhados modelos
econométricos para cada uma das taxonomiassetoriais, excluidos produtos primarios e
intensivos em recursos naturais'®: (i) intensivos em trabalho; (2) intensivos em escala; (3)
fornecedores especializados; e (4) intensivos em Pesquisa &Desenvolvimento.

Assim sendo, a associacdo de diferente metodologia estatistica’, com o uso do
market-share das exportagcdes asiaticas como medidade competitividade — segmentado
conforme grau de intensidade tecnoldgica—, ao invés do uso de exportacdes correntes; € a
inclusdo do Indice de Comércio Intraindustria — também segmentado por grau de intensidade
tecnologica e nao apenas sua mengao tedrica— tornam este trabalho potencialmente inédito, o
que pode culminar em resultados diferentes dos encontrados em trabalhos anteriores.

Esta dissertacdoesta organizadaem quatrocapitulos, além da introdugdo e da conclusdo.
Na introdu¢do, faz-se uma breve explanacdo acercada expansdo chinesa no comércio
internacional e das potenciais consequéncias sobre as exportagdes asidticas, enfatizando a
importancia de estudar o efeito da integragdo comercial da regido na competitividade das
exportacdes. No capitulo seguinte, sao apresentadas as teorias de comércio internacional que
visam definir o motivo do desempenho exportador dos paises, contemplando os conceitos de
comércio interindustria e comércio intraindustria. Além disso, sdo abordados os conceitos € as
medidas de competitividade internacional e seus determinantes, fazendo a distingdo entre
competitividade ex ante e competitividade ex post.

No terceiro capitulo,é explicitado de forma resumida o referencial bibliografico sobre
os impactos das exportacdes chinesas sobre as exportagdes dos paises asidticos para seus
parceiros comerciais (terceiros mercados). Para uma melhor compreensao desses efeitos,
constréi-se uma distingdo entre os efeitos deslocamento ou complementaridade e

competitividade. O quarto capitulo apresenta a metodologia empregada para o estudo

10A competitividade deve ser referida ao setor industrial, pois é neste que as empresas disputardo parcelas de
mercado através de produtos que, ainda que diferenciados em termos de precos, qualidade, sofisticacdo, e outros
atributos, sdo similares nos métodos de fabricagdo. (POSSAS, 1993).

1 Os trabalhos anteriores utilizam, em geral, modelos gravitacionais, ou apenas uma andlise de estatisticas
descritivas.
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econométrico e os fatores que levaram a sua escolha, assim como as fontes e o tratamento dos
dados utilizados para alcangar o objetivo proposto.O capitulo subsequente mostra os
resultados do exercicio econométrico e traz uma andlise das estatisticas descritivas do
comércio intraindustria e market-share dos paises. Por fim, tem-se a Conclusdo, em que se
salientam os principais resultados obtidos, as deficiéncias da analise e as recomendagdes para

estudos futuros relacionados ao tema.
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2 O PADRAO DE ESPECIALIZACAO E O DESEMPENHO EXPORTADOR: AS
TEORIAS DE COMERCIO INTERNACIONAL E OS CONCEITOS DE
COMPETITIVIDADE

As discussdes acerca dos padrdes de comércio, especializagdo, determinantes e seus
efeitos sobre a competitividade internacional dos paises sdo recorrentes na literatura
econdmica.Os pressupostos neoclassicos (ancorados, principalmente, nos trabalhos deDavid
Ricardo a respeito das vantagens comparativas e nas contribuigdes de Heckscher-Ohlin sobre
a dotagdo relativa dos fatores de produgdo) enfatizam que o comércio internacional conduziria
ao padrao de especializacdo, isto é, na medida em que dois paises comercializassem entre si
os bens nos quais tivessem vantagens comparativas, indiferentemente de sua natureza de
especializagao, ambos teriam ganhos de eficiéncia e bem-estar a niveis superiores aos de
autarquia. Esse pressuposto constitui um padrdo de comércio interindustrial, no qual o
comércio internacionalocorre entre industrias distintas. Nesse contexto, a vocagao natural dos
paises serd o determinante da respectiva especializacdo.(GRIMWADE, 2000).

No entanto, apds a Segunda Guerra Mundial, houve expansdo na comercializagdo
entre os paises de diferentes produtos pertencentes a uma mesma induastria, ou seja, com
semelhante padrdo tecnoldgico, determinando uma especializacdo intraindustrial. A
explicagdo acerca dos motivos pelos quais os paises comercializam entre si bens e servigos
similares, pertencentes a uma mesma industria, ndo abrange as conclusdes teoricas
neoclassicas, que apenas assumem mercados em concorréncia perfeita — muitos vendedores
de um produto, empresas como tomadoras de pregos e produtos assumidos como idénticos na
percepcdo do consumidor. O comércio intraindustria, por outro lado, é caracterizado por
economias de escala e produtos diferenciados. (GRIMWADE, 2000;MARTIN, 2015).

Além da determinacdo do padrao de especializagdo, muitos autores enfatizam uma
correlagdo entre este e o nivel de competitividade internacional dos paises associada aos seus
fatores determinantes, como investimentos em P&D ¢ obten¢do de economias de escala.
Assim, a competitividade internacional de cada pais sera resultante da competitividade de
seus setores produtivos, podendo ser medida através dos indicadores de eficiéncia, ou do
desempenho deles no comércio internacional. (FERRAZ, KUPFER E HAGUENAUER,
1996; POSSAS, 1993).

De tal modo, este capitulo divide-se em trés segdes: a primeira aborda o desempenho

exportador dos paises sob a otica do arcabougo tedrico do comércio exterior, no ambito das
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vantagens comparativas e propor¢des de fatores de produgdo — o comércio interindustria; a
segunda aborda o arcabouco teoérico sobre o comércio intraindustria, que admite economias de
escala e diferenciacdo de produtos; e a terceira secdo contempla os conceitos de

competitividade internacional e suas formas de mensuragao.

2.1 O COMERCIO INTERINDUSTRIA: VANTAGENS COMPARATIVAS E
PROPORCAO DE FATORES

Desde a publicagdo de Adam Smith (1776), muitos economistas contribuirampara a
teoria das vantagens absolutas. David Ricardo (1817) fundou a base para a compreensao do
comércio internacional com a teoria das vantagens comparativas. O autor sustenta que um
pais, ao especializar-se na produgdo de mercadorias com vantagens comparativas, nao
necessariamente absolutas'?, ao negocia-las com outro pais obtém ganhos de eficiéncia,
inalcangdveis em autarquia. A principal contribuicdo da concep¢do das vantagens
comparativas foi considerar que, em uma relagdo entre paises, mesmo que um deles nao
possua vantagem absoluta em nenhum produto, todos beneficiar-se-ao com o comércio

internacional.(MARTIN, 2015; CHO E MOON, 2000).

[...] segundo a teoria das vantagens comparativas de Ricardo, o livre comércio,
induzindo os parceiros comerciais a se especializarem naqueles produtos que so
comparativamente mais eficientes, ¢ benéfico para todos os paises, mesmo para
aqueles que sdo menos eficientes, em termos absolutos, na produgdo de todos os
bens e servi¢os.” (GONTIJO, 2007, p. 418).

O modelo tedrico ¢ exemplificado com dois paises, Inglaterra e Portugal, e dois
produtos, tecido e vinho. Ricardo (1817) expde que, para produzir tecido, a Inglaterra utiliza o
trabalho de 100 homens por ano, sendo que, no mesmo periodo, seriam empregados 120
homens na produ¢do de vinho. Portugal, por sua vez, produz tecido utilizando o trabalho de
90 homens, ¢ vinho empregando 80 homens.

Apesar de Portugal apresentar vantagem absoluta na producao de tecido e vinho, sera
benéfico o comércio com a Inglaterra, visto que Portugal é mais produtivo em vinho do que

em tecido. A Inglaterra é comparativamente mais eficiente na producdo de tecido, ao passo

que Portugal, como visto, ¢ mais eficiente na produgdo de vinho. Ambos os paises elevariam

12 Adam Smith (1776).
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seus niveis de bem-estar se a Inglaterra exportasse o excedente de tecido para Portugal, e se
Portugal exportasse o excedente de vinho para a Inglaterra. (MARTIN, 2015).

O modelo ricardiano pode explicar por que o comércio internacional ocorre, € como
eleva o bem-estar dos paises, porém, possui duas dificuldades centrais. Em primeiro lugar,
considera um elevado grau de especializacdo, na pratica, os paises produzem mais do que um
unico produto. Em segundo, considera que o comércio ¢ baseado em diferenciais de
produtividade do trabalho, mas nao explica o porqué de elas existirem. (CHO E MOON,
2000).

Ao estender a teoria das vantagens comparativas, incorporando trés fatores de
producdo — terra, capital e trabalho —, o modelo tedrico de Heckscher-Ohlintornou-se
dominante na explicacdo do comércio interindustria.Nesse modelo, as vantagens comparativas
resultam das diferengas nas dotagdes dos fatores. Desse modo, a Teoria das Proporgdes dos
Fatores uniu o padrdo de exportacdes e importagdes mundiais com a dotagdo de fatores e
produgdo. (JONES, 1956).

De um modo geral, Hecksher e Ohlin™® pressupdem que os bens finais sdo
comerciaveis, mas os insumos primarios (capital e trabalho) ndo sdo, mas sao mdveis dentro
dos setores da economia do pais, ou seja, hd mobilidade de fatores, podendo assim ocorrer a
equalizacdo dos precos desses insumos (fatores) por meio do comércio internacional.
Concomitantemente, o comércio internacional compensa a desigualdade da distribuigdo
geografica dos recursos, transferindo-os, através da troca de mercadorias, de onde sao
abundantes para onde sdo escassos. (BADO, 2004; LEAMER, 1995).

A partir da abordagem de Jones (1956), o Teorema de Heckscher-Ohlin € expresso por
dois paises, dois fatores de producdo e duas mercadorias. As mercadorias sao comercializadas
em um mercado de concorréncia perfeita, e produzidos sobre retornos constantes de escala;
ademais, nao ha custos de transporte, e a qualidade das mercadorias, bem como as fungdes de
produgdo, sdo iguais. Os paises diferem quanto a abundancia dos fatores de produgdo, e as
mercadorias diferem quanto a intensidade do uso dos fatores na produgdo. O conceito de
abundancia relativa do fator consiste no pressuposto de que determinada mercadoria terd uma
relagdo capital/trabalho superior a outra. A interpretacao ¢ que, quanto mais abundante for um
fator no pais, menor serd seu custo. Logo, diferengas nas dotacdes dos fatores explicam

diferengas nos custos, resultando em vantagens comparativas.

13 0 estudo de Eli Hecksher foi publicado em 1919 em sueco, e traduzido para o inglés em 1949. Bertil Ohlin
elaborou as ideias de Heckser (1919) em sua tese de doutorado em 1924, também em sueco, traduzido para o
inglés em 1933.
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No pressuposto de Heckscher-Ohlin, havera uma negociagdo prévia dos precos dos
fatores entre os paises. Se a relacdo do prego do capital sobre o trabalho for menor em um
pais, comparativamente a outro, o primeiro sera abundante em capital, visto que o custo do
fator ¢ inferior no pais. Jones (1956) denota que, sendo P o preco do capital, e P, o preco do

trabalho, o pais 1 serd relativamente abundante em capital se a relagao a seguir for verdadeira:

P P
5, <) m
PL/q  \PL/p
Isso implica que mercadorias intensivas em capital serdo mais baratas no pais 1. Assim
sendo, o pais exportara produtos intensivos em capital, uma vez que ele ¢ abundante neste

fator, e importara produtos intensivos no outro fator, trabalho, de modo que o comércio

internacional sempre sera benéfico:

By definition capital is relatively cheaper in the capital-rich country before trade. As
suggested by Samuelson in his factor-price equalisation articles, if the strong factor
intensity property holds, the assumptions underlying the Ohlin theory imply a
unique relationship between factor price ratios and commodity price ratios. (JONES,
1956, p. 2).

O modelo de Hecksher-Ohlin foi expandido por trés teoremas:(1)Teorema de Fator de
Equalizacdo de Precos: pressupde que o “livre mercado” equalizara os precos dos fatores de
produgdo entre os paises, na medida em que elevara o prego do fator abundante e reduzird o
preco do fator escasso; (2)Teorema de Stolper-Samuelson: descreve a relagao do custo dos
fatores de producao com as remuneragdes relativas dos fatores — salérios, lucros e aluguéis —
onde um aumento no prego relativo de um bem levard a um aumento na remuneracdo do fator
usado intensivamente na sua produgdo, inversamente, em uma queda no retorno do outro
fator; e (3) Teorema de Rybezynski: considerando precos constantes, um aumento na oferta
de um fator elevara a producdo dos bens produzidos intensivamente com este fator, em
detrimento de outro bem. (CHO E MOON, 2000).

O estudo empirico conduzido por Leontief (1953),sobre o modelo de Hecksher-Ohlin,
encontrou resultados paradoxais para os Estados Unidos, que, apesar de ser um pais
abundante no fator capital, possui relagdo de intensidade capital-trabalho superior nos
produtos importados, comparativamente aos exportados. Essa conclusdo passou a ser
conhecida como o Paradoxo de Leontief.

Para Krugman e Obstefeld (2001), a teoria da dotagdo de fatores — que

desconsidera economias de escala e diferencial de emprego de tecnologia — ¢ incapaz de

explicar a realidade, devido a alteragcdes no comércio internacional: expansdo do comércio de
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produtos cuja produgdo possui propor¢des de fatores semelhantes; comércio entre paises
industrializados que possuem dotacdo de fatores semelhantes; e ascensdo das multinacionais,
alterando o fluxo de comércio mundial.

O tradicional modelo neoclassico de comércio exterior, introduzido por Ricardo e
posteriormente aprofundado por Hecksher-Ohlin, tem como base o principio da livre
concorréncia e os efeitos do comércio sobre a produtividade e especializacdo dos paises.
Assim, a liberalizagao comercial serd benéfica quando os paises forem complementares em
sua dotacdo de fatores, produzindo mercadorias distintas. Porém, desde a Segunda Guerra
Mundial, a expansdo do comércio ocorre, com mais profundidade, entre paises
industrializados com dotagdes de fatoressemelhantes (DIXIT, 1993), como ja apontado.

Assumindo que dois paises possuem estruturas de oferta e demanda similares,
inclusive a mesma tecnologia, possuindo apenas diferengas no tamanho da for¢a de trabalho,
ndo ha base para uma explicagdo de comércio internacional fundamentada na concepg¢do de
Ricardo.Também n3o ha suporte para as conclusdes a partir do arcabougo teodrico
deHeckscher-Ohlin, visto que com um fator de producao (neste caso, trabalho — tamanho da
forca de trabalho) ndo ¢ possivel identificar, relativamente, o fator abundante. Porém,
diferentemente do comércio interindustria explicado nos moldes dos pressupostos
neocléssicos, o comércio intraindudstria tende a crescer com a similaridade dos paises, gerando
ganhos para ambos. (MARREWIJK, 2002).

Conforme Krugmann (1988), na teoria tradicional, a extensdo dos ganhos do livre
comeércio esta atrelada as diferencgas de recursos dos paises. Sendo assim, paises com recursos
semelhantes obtém ganhos limitados com o comércio entre si. J& a abordagem dos retornos
crescentes propoe que paises semelhantes conseguem ganhos de eficiéncia e variedade por
meio da especializacao, ao se integrarem.

Em sintese, o arcabouco tedrico neoclassico — tradicional — pode explicar o comércio
interindustrial, mas os pressupostos de vantagens comparativas e propor¢des de fatores nao
explicam o comércio intraindustrial e sua crescente, especialmente entre paises

industrializados e desenvolvidos. (GRIMWADE, 2000).
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2.2 0 COMERCIO INTRAINDUSTRIA: CICLO DE PRODUTO, SIMILARIDADE DOS
PAISES E ECONOMIAS DE ESCALA

O comércio intraindustria ¢ explicado pela “Nova Teoria de Comércio” que
teceesclarecimentos acerca do padrao de comércio e competitividade, defendendo que o
comércio internacional ocorre em mercados imperfeitamente competitivos, caracterizados
pela diferenciacdo de produtos, economias de escala e progresso tecnoldgico. (KRUGMAN E
OBSTEFELD (2001).

Considerando essa abordagem, o capitulo a seguir subdivide-se em trés segdes. A
primeira apresenta uma leitura da teoria do ciclo de produto de Vernon (1966). A segunda
aborda a competitividade pela Optica da demanda, através da teoria de Linder (1961). E a
terceira se¢dao faz uma explanacao dos modelos de Krugman (1979), pois o autoresclarece o

comércio intraindustria e introduz a “nova teoria de comércio”.

2.2.1 A abordagem do ciclo de produto deVernon

A abordagem teodrica definida como “ciclo de produto” foi desenvolvida por Raymond
Vernon no ano de 1966, em uma publicagdo no “QuartelyJournalofEconomics” intitulada
“Internationalinvestmentandinternational trade in theproductcycle”, observando a economia
dos Estados Unidos. A caracterizagdo busca explicar os fluxos de investimento estrangeiro,
bem como a dindmica do comércio internacional, enfatizando o papel central das condigdes
tecnologicas como diferencial competitivo. Essa vantagem comparativa mudaria ao longo do
tempo de um pais para outro, ou seja, uma das contribui¢gdes do ciclo do produto ¢ a
dinamizacao do conceito de vantagens comparativas de custos.(BAJO, 1991; CHO E MOON,
2000).

Vernon (1960) relata a necessidade de formular novos conceitos para entendimento do
comércio e investimento internacional, em contraponto a teoria tradicional de comércio —
neocldssica — ancorada nos custos relativos dos fatores produtivos, que, apesar de
apresentarem certo auxilio, sdo incompletos para proporcionar um entendimento adequado
sobre os padrdes de comércio e investimento externo. Ou seja, nas principais correntes do
comeércio internacional, ndo sdo considerados os papeis relevantes de inovacao, economias de

escala e incerteza. De tal modo, seu trabalho ¢ apresentado como:
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[...] uma linha promissora de generalizagdo e sintese que, a meu ver, parece ter sido
um pouco negligenciada pela corrente principal de Teoria do Comércio. Sua énfase é
menor sobre a doutrina do custo comparativo, porém, real¢a mais o ritmo do fluxo
de inovagdo e da incerteza sobre a determinagdo dos padrdes de comércio.
(VERNON, 1966, p. 90).

Ao enfatizar a importancia desses elementos, a teoria do ciclo do produto demonstra
que as decisdes sobre inovagdes de produtos sdo influenciadaspela evolucdo das vantagens
comparativas de custos. Assim, o ciclo do produto busca evidenciar uma perspectiva dindmica
sobre essas vantagens comparativas, relacionando o comércio internacional com o progresso
técnico de forma compativel com as hipdteses daconcorréncia imperfeita e da presenca de
economias de escala. Como resultado, o trabalho de Vernon (1966) propde um modelo no
qual o fluxo de comércioe a estratégia de localizagdo da producdo no exterior sdo explicados
emfungdo do ciclo de vida do produto. (PESSOA E MARTINS, 2007).

A proposi¢ao do ciclo de produto caracteriza o fluxo do comércio internacional de um
dado produto, em um dado instante de tempo, como dependente do estigio de
desenvolvimento da producdo. No estdgio inicial do ciclo, as empresas sdo estimuladaspelas
necessidades e oportunidades do mercado doméstico. Ou seja, o mercado interno estimula o
processo inovativo das empresas, bem como sera o local de producao destes produtos, e
origem das exportagdes’®. Neste estagio introdutorio, a demanda por novos produtos sera
determinada por fatores ndo associados a precos, e a vantagem comparativa estard com as
firmas, detentoras de tecnologia, dos paises desenvolvidos. Na medida em que ha elevagdo da
demanda pelo produto, e ele se torna mais padronizado, o prego torna-se o principal fator
competitivo do produto, de modo que as economias de escala e os custos passam a ser mais
relevantes. Assim, a producdo sera deslocada para regides que oferecam vantagens de custos,
primeiramente de um pais desenvolvido para outro, e posteriormente para paises em
desenvolvimento, devido as caracteristicas do produto padronizado, tal como demanda por
trabalho, elasticidade-preco da demanda elevado. Os mercados para os quais migrou a
produgdo tornam-se os exportadores do produto, inclusive, para o pais onde ele foi
desenvolvido, se as diferengas dos custos produtivos compensarem os custos de transporte.

(SAVASINI, MALANE BAER, 1979; BAJO, 1991; CHO E MOON, 2000).

14 Conforme Cho € Moon (2000), o modelo do ciclo de produto ¢ util na reconciliagdo do Paradoxo de Leontief,
em que os Estados Unidos exportariam os produtos em um estagio de introducdo do produto, onde os produtores
precisam tornar a producdo mais eficiente e identificar como o mercado reage, de modo que o produto sera
intensivo em trabalho. Estariam importando produtos em um estdgio de maturidade, no qual o produto sera
padronizado, viabilizando investimentos em capital fixo, de modo que a producdo do produto sera intensiva em
capital.
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O modelo do ciclo do produto de Vernon (1966) assume quatro hipdteses basicas. A
primeira considera que os paises desenvolvidos possuem o mesmo acesso a tecnologia e
possuem a mesma capacidade de compreensdo dos principios cientificos. Porém, o mesmo
acesso ao conhecimento cientifico ndo implica na mesma aplicabilidade em novos produtos,
visto que hd um hiato entre o principio cientifico e sua incorporagdo em um bem
comercializavel. A redugdo desse hiato esta atrelada a decisdo dos empresarios.

A segunda hipdtese consiste na capacidade de o empresarioreconhecer as
oportunidades que surgem, visto que sua decisdoé fun¢ao da facilidade de comunicagdo e da
proximidade geogréfica, ou seja, pela proximidade entre produtores e consumidores. Desse
modo, o conhecimento ndo serd um bem de livre acesso, como nas proposi¢des da teoria
tradicional, maso determinante da capacidade de investir e comercializar.
Concomitantemente, essa fase de introducao de um novo produto estd atrelada a demanda do
mercado doméstico, assim como na hipotese de Linder (1961), que atribui o papel central a
demanda ao assumir que os produtos exportaveis serdo, primeiramente, demandados no
mercado doméstico.

Sobre a estrutura de demanda, a terceira hipotese relaciona-se ao nivel de renda do
pais. O pais desenvolvido, gerador na inovagao (no modelo de Vernon, os Estados Unidos),
possuiria uma renda média superior a qualquer outro mercado internacional. O elevado nivel
de renda seria motivador do desenvolvimento de novos produtos, dada a necessidade de
atender aos desejos do consumidor neste mercado de elevada renda. Além de considerar a
demanda interna como determinante das exportacdes, Linder (1961) enfatiza a importancia da
similaridade da estrutura de demanda, relacionada a renda per capitados paises, na
determinagdo da gama de produtos comercializaveis entre eles. Quanto maior o nivel de renda
per capita do pais, mais alteracdes qualitativas ocorrerdo na estrutura de demanda de

produtos:

[...] There is a strong relationship between the level of per capita income, on the one
hand, and the types of consumer goods and also capital goods demanded, on the
other hand. Let us first consider consumer goods. At higher incomes, products of
different kinds, although filling the same basic needs, are likely to replace less
sophisticated types of products; furthermore, products filling new needs are
added.(LINDER, 1961, p. 95).

A ultima hipotese sublinha os elevados custos unitarios do trabalho e o capital
relativamente naoracionado no pais desenvolvido inovador, em comparacao aos demais

paises. Ou seja, a relacdo do custo dos fatores de producao trabalho/capital ¢ elevada.Nesse
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contexto, as inovagdes sugeridas por Vernon seriam respostas a necessidade de economizar
mao de obra. Assim sendo, a teoria do ciclo do produto limita-se as inovagdes de produtos
cujas funcgdes de producdo permitama substituicdo de mao de obra por capital e que se
destinem aos consumidoresde alta renda. (PESSOA E MARTINS, 2007).

Ademais, as inovagdes propostas por Vernon concentram-se em fatores determinantes
pelo lado da demanda, o que ¢ evidenciado pela importancia do conhecimento do consumidor
sobre o mercado doméstico e a oferta dos fatores de producdo como condicionantes da
decisdo de inovar.Essa interpretacao ¢ corroborada por Tolentino (2017, p. 1): “Innovation
generally relies on a firmspecific learning process that interacts with growth of demand, the
peculiarities of domestic and foreign production conditions, and technological capabilities”.

Com efeito, Vernon (1966) desenvolve sua teoria em quatro estagios, sendo eles os
processos pelos quais um produto passa no mercado.Considerando um pais desenvolvido
inovador, o produto percorrera trés estagios de desenvolvimento: (1) produto novo; (2)
produto em maturacdo; e (3) produto padronizado. Esses estdgios teriam um
comportamentociclico de crescimento exponencial, desaceleracaoe declinio.

No estagio inicial de introdugdo de um novo produto, a natureza nao padronizada do
bem tem profunda importancia na localizacdo da produgdo, constatada a necessidade de
elevado grau de liberdade para alteragdo dos insumos e processamentos, uma vez que a sua
natureza ¢ a circunstidncia de producdo ainda nao estariam fixadas com seguranca. Além
disso, devido a baixa elasticidade-preco da demanda para a produgdo individual das firmas,
que envolve elevada diferenciacdo de produto, ha vantagens de monopdlio neste estagio.
Também, na primeira fase do ciclo do produto, h4d a necessidade de comunicagdo rapida e
efetiva entre produtor, clientes, fornecedores e concorrentes, dada a elevada incerteza quanto
as dimensdes do mercado, & concorréncia, a necessidade de insumos e especificagdes do
produto. Em suma, tais critérios sdo indispensaveis na regido desenvolvida inovadora.

Conforme ocorre a padronizacdo do produto (fase de maturagdo), reduz-se a
necessidade de flexibilidade na producao, abrindo espaco para economias de escala através da
producao em massa. O fator custo passa a ser mais relevante que a diferenciagdo do produto,
ainda que nao haja uma crescente concorréncia por precos. Neste estagio, o produto ainda
apresenta elevada elasticidade-renda da demanda, e ¢ poupador demao de obra. Desse modo,
a demanda comecard a crescer nos demais paises desenvolvidos, onde ha similaridade de
demanda e oferta, culminando em exportagdes, inicialmente, ¢ uma vez estabelecidas, em um

processo de internacionalizacao da produgao, ou seja, estabelecimento de instalacao produtiva
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nos respectivos mercados (também desenvolvidos). Esse movimento ocorrerd quando os
custos marginais de producdo no pais inicial (desenvolvido inovador), somados aos custos de
transporte, forem maiores que a expectativa de custo médio no pais importador.

No estagio de elevada padronizagcdo do produto, apos a insercao das exportacdes dos
paises desenvolvidos no comércio internacional, inclusive para paises menos desenvolvidos,
estes “terceiros paises” passam a oferecer vantagens competitivas para a producdo, devido aos
baixos custos do trabalho e as caracteristicas do produto, que passam a ter elevada
elasticidade-preco da demanda para a producdo da firma. (VERNON, 1966).Em relagcdo ao

pais desenvolvido inovador, nesta fase, o declinio da producdo e estagnagdo do consumo

[...] could be cause by advanced technology, industrialization, innovation,
globalization, consumer perception toward products, product substitute,
differentiation, change in tastes, etc.(ACHINIVU, et. al., 2017, p. 286).

O Gréfico 1 sintetiza o ciclo do produto de Vernon (1966), composto pelas trés fases
de desenvolvimento da produg¢do: (1) produto novo (introdu¢do), (2) produto em maturagdo e
(3) produto padronizado, na regiao desenvolvida inovadora, em outros paises desenvolvidos, e
nos paises de menor grau de desenvolvimento.

Nota-se que, no estdgio inicial do produto, hd um crescimento exponencial da
producdo e do consumo na regido inovadora e desenvolvida. J& nos demais paises
desenvolvidos, o consumo cresce a taxas praticamente constantes € ocorre um movimento
incipiente de produgdo. Nos paises menos desenvolvidos, por outro lado, o consumo ¢ pifio,
de baixo crescimento, ¢ ndo ha producao interna.Configura-se entdo a produg¢dao no pais
desenvolvido inovador, sendo este exportador para outros mercados.

Quando o produto alcanga a segunda fase,de maturacdo, a dindmica da produgdo ¢
acelerada em outros paises desenvolvidos, e sera incipiente nos paises menos desenvolvidos.
Ou seja, neste estagio, ocorrerd a internacionalizacdo das empresas do pais desenvolvido
inovador para os demais paises desenvolvidos, de tal modo, as exportacdes do pais inovador
reduzir-se-30, e, consequentemente, as exportagdes dos demais paises desenvolvidos serdo
elevadas. Ademais, o consumo crescera de forma constante.

Na ultima fase do ciclo do produto,isto ¢, de padronizacdo, o pais desenvolvido
inovador passard a apresentar exportagdes liquidas negativas do produto, visto que, nesta fase,
o fator custo passa a ser mais relevante que a atividade inovativa. Os paises desenvolvidos
serdo exportadores do produto, porém, a taxas constantes de crescimento. Nos paises de

menor grau de desenvolvimento, a produgdo e as exportacdes terdo crescimento exponencial.
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A regido desenvolvida e, principalmente, a regido menos desenvolvida passardo a exportar o

respectivo produto para o pais desenvolvido inovador.

Grafico 1 — Produgao e consumo durante o ciclo do produto
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A hipotese do ciclo de produto teve forte poder preditivo durante as trés primeiras
décadas apds a Segunda Guerra Mundial, principalmente, em relacdo a composicao de
comeércio internacional e padrdes de investimento externo direto. Apds esse periodo, Vernon
(1979) buscou recolocar a concepgao do ciclo do produto em um novo ambiente internacional
que se configurava. As principais empresas multinacionais inovadoras desenvolviamextensas
redes de subsidiarias, e suas interligagdes produtivas tornavam-se mais profundas.Além disso,
reduziam-se as diferencas entre os paises industrializados, em termos de renda per capita e
custo relativo dos fatores de produgdao. (CHO E MOON, 2000).

Conforme Vernon (1979), em relacdo a maior integragdo produtiva internacional,
destaca-se que, inicialmente, o comportamento das empresas do pais inovador desenvolvido
seria o de estabelecer subsidiarias em paises conhecidos, passando, em seguida, para regioes
desconhecidas. Todavia, com o avangoda integragao produtiva, o intervalo de tempoentre a
introdugdo de um produto e a produgdo em um local estrangeiro diminui.A introdugdo de
novos produtos ocorrerd simultaneamente em varios mercados, de modo que havera maior
concorréncia entre firmas ja na primeira fase de introducdo do produto, propiciando menor
condigdes de monopolio.Com a maior convergéncia da renda per capita, reduz-se a
importancia do pais inovador e desenvolvido como localizacdo preferivel para o investimento

em inovagdes poupadoras de trabalho e destinadas aos consumidores de maior renda:

To be sure, such innovators cannot expect to retain their innovational lead for very
long, in view of the fact that the innovators of many countries now confront such
similar home conditions. (VERNON, 1979, p. 265).

Ainda que o ciclo do produto tenha propiciado um significativo avango tedrico no que
tangeao entendimento do comércio e investimento internacional, acabou por sofrer uma série
de criticas, principalmente, no que compete a dindmica inovativa das empresas. Possas e
Martin (2007), por exemplo, destacam a existéncia de um possivel viés de determinantes da
inovacdo, ao assumir o papel central da demanda local como motivadora das inovagdes, €
apontam a concepgao reducionista do entendimento do conhecimento cientifico e tecnolégico,
que, para eles, ndo ¢ integralmente transferivel.

Entretanto, de acordo com Cho ¢ Moon (2000), o ciclo do produto ainda ¢ valido para
explicar uma empresa que tenta passar da inovacdo domésticapara a possibilidade de
exportagdes e investimentos externos. Também ¢ 1til a fim de fornecer diretrizes para muitos
paises de menor grau de desenvolvimento que buscam absorver inovagdes de paises

desenvolvidos.
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Além disso, ninguém duvida das imperfeicdes de mercado referidas por Vernon, ou
seja, economias de escala, ignorancia e incerteza sobre os padrdes de comércio e investimento
internacional que alcangcaram o cerne do texto principal da teoria economica (heterodoxia
econOmica). Apds a explanagdo do ciclo do produto, as teorias de comércio internacional e
investimento avangaram muito na explicagdo de condicionantes e vinculos entre investimento
externo, dindmica tecnoldgica e comércio internacional. (POSSAS E MARTINS, 2007).

A literatura tedrica sobre o comércio Norte-Sul' explorou a formagao dos ciclos de
produtos a partir dos estudos de Krugman (1979). O autor identificou que o atraso tecnologico
dos paises em desenvolvimento frente aos paises desenvolvidos origina o comércio
internacional entre eles, com o Norte exportando produtos novos para o Sul e importando
produtos padronizados.O nivel de renda per capita no Norte seria dependente das rendas de
monopodlio de produtos inovadores. Nessa visdo, a inovagao resultarda em um aumento da
variedade de produtos ou podera resultar em elevagdo da qualidade da variedade de
produtos’®. (ZOU e CHEN, 2018).

Ademais, conforme Zou e Chen (2018),a hipdtese do ciclo do produto de Vernon
(1966) permanece como explicagdo para a dindmica comercial Norte-Sul. No que se refere
aos paises recém industrializados, a China ¢ um exemplo de pais inserido no ciclo do produto,
apds abertura a investimentos externos e entrada na Organizagdo Mundial do Comércio

(OMC).

2.2.2A similaridade dos paises como fator competitivo na teoria de Linder

A teoria tradicional de comércio exterior procura explicar o comércio internacional a
partir da produtividade relativa dos fatores de produ¢do, determinando que o comércio sera
resultado da dotacdo dos fatores dos produtivos intrinsecos aos paises. As vantagens
comparativas (ou dotagdo relativa de fatores) explicam o comércio de produtos diferenciados,
porém, ndo esclarecem a vasta comercializagdo de produtos similares, ou de mesma dotacao
de fatores. O comércio intraindustria, por outro lado, enfatiza a existéncia de economias de

escala e diversificagdo de produtos: cada pais produziria uma variedade restrita de bens,

15 Paises desenvolvidos e menos desenvolvidos.
16 Esta visdo assemelha-se & interpretagdo de Linder (1961) de que a estrutura de demanda dos paises de maior
renda per capita implica em faixas de produtos de maior agregacdo de sofisticagao.
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alcangando retornos crescentes de escala, concomitantemente, garantindo a variedade no
consumo por meio do comércio internacional. (COUTINHO, et al, 2005).

O comércio internacional pode ser determinado pelo padrao de produgdo e pelo padrao
de consumo. Na abordagem tradicional, o padrao de especializacdo e competitividade dos
paises ¢ definido pela diferenciacdo dos fatores produtivos, ou seja, pela Optica da oferta.
Linder (1961) foi o pioneiro na atribuicdo da competitividade internacional a estrutura de
demanda dos paises, assim como na introdugdo da diferenciacdo de produtos no comércio
internacional. A teoria explica o comércio entre paises com caracteristicas semelhantes.
Assim, o autor estabeleceu uma distingdo entre o comércio de produtos primdarios € o
comércio de produtos industrializados, sendo o comércio de produtos primarios passivel de
explicacdo pelo modelo de Heckscher-Ohlin — dotagdo relativa de fatores produtivos —;
enquanto a estrutura da demanda ¢ o determinante do comércio de produtos industrializados,
sendo caracterizada pelas qualidades dos produtos diferenciados demandados no pais,
resultando em comércio intraindustria. (LINDER, 1961; COUTINHO, et al, 2005; BAJO,
1991; LEAMER E LEVINSOHN, 1995; HOSNY, 2013; KEMP, 1965; CHO E MOON,
2000).

Para Krugman e Obstefeld (2001), a competitividade internacional dos paises, no caso
de produtos industrializados, ¢ determinada por economias de escala,demanda, ciclos do
produto e concorréncia monopolistica. Nesse sentido, a hipdtese de Linder (1961),
enfatizando o papel central da estrutura de demanda — e qualidade dos produtos diferenciados
— na determinagdo do comércio internacional,assume duas proposi¢des basicas: (1) os paises
exportam produtos manufaturados para os quais ja existe um significativo mercado
doméstico'; e (2) os paises comercializam mais com aqueles de semelhante nivel de renda.
(CHO E MOON, 2000).

Linder (1961) atribui fluxo maior de comércio aos paises de semelhante nivel de renda
per capita devido ao maior potencial de exportacdo entre elesresultantedo semelhante padrao
de demanda interna, que acompanha os seus niveis de renda. Conforme Bajo (1991), os paises
tendem a produzir bens para satisfazer as preferéncias do mercado doméstico, dada a
necessidade de proximidade entre produtor e consumidor nas etapas iniciais de

desenvolvimento de produtos, podendo, posteriormente, ser exportados, caso haja demanda

17 Para Cho e Moon (2000), a hipotese de que os paises exportardo produtos que primeiramente sdo demandados
no mercado doméstico (home-oriented) se assemelha a teoria do ciclo de produto de Vernon (1966), ao explicar
o estagio inicial de vida de um produto.
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externa. Paises com niveis similares de renda per capita tendem a ter preferéncias similares de

consumo (estrutura de demanda):

The Heckscher-Ohlin model, on the other hand, ‘suggests’ the reverse association
because countries with substantially different per capita incomes are ‘likely’ to have
different resource endowments, offer different baskets of goods for trade and
therefore become trading partners.(LEAMER E LEVINSOHN, 1995, p. 1383).

Ao contrario do que geralmente se supde com base na Teoria das Vantagens
Comparativas, nem todos os paisessdo, necessariamente, capazes de atuar no comércio
internacional. No caso da estrutura de demanda do pais ser muito diferente dos demais, ndo
havera possibilidade para a sobreposicdo de demandas para as manufaturas. Além disso, caso
esse pais ndo possua produtos primarios para exportar, ele ndo sera inserido no comércio
internacional de nenhuma forma. (LINDER, 1961).

Para os produtos manufaturados, a demanda interna do pais determina a classificagdo—
gama de produtos potenciais para exportagio. Eumaproposi¢dobasica de Linder (1961, p. 87)
o que segue: “It is a necessary, but not a sufficient, condition that a product be consumed (or
invested) in the home country for this product to be a potential export product”. As vantagens
comparativas estariam associadas as preferéncias de demanda. Um pais ndo disfrutara de
qualquer vantagem comparativa, em qualquer bem, sem que este seja primeiramente
produzido e demandado no mercado doméstico.(HOSNY, 2013).

A exportagdo ¢ o fim, ndo o inicio de um processo de expansao de mercado:“On this
foundation it is possible to build a ceteris paribus expectation that production for export will
follow rather than precede production for the home market [...]”.(KEMP, 1965, p. 200). A
decisdo de producdo emerge de necessidades do mercado doméstico associada a
oportunidades de lucratividade. Com o crescimento da producdo, o mercado local pode
tornar-se insuficiente para maior expansao, apenas depois de determinado tempo, a empresa
ird se inserir no comércio internacional. Por isso, quanto menor o pais, mais rapidamente ele
tendera a exportar. A dependéncia inicial da demanda interna é ainda maior se o produto for
resultado de um processo de inovagdo. (LINDER, 1961).

Considerando tais pressupostos, ha trés excegcdes a demanda como determinante da
competitividade das exportacdes: (1) quando, ainda que nao haja demanda interna para
determinado produto, ¢ facil tomar conhecimento dos produtos comercializados no mercado
externo, ou seja, da demanda externa; (2)quando o produto ndo envolve esforcos inovativos;

(3) quando nao ha trabalho de desenvolvimento de produto. (LINDER, 1961).
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Assim como a demanda ¢ determinante dos produtos exportaveis, ela também define a
gama de produtos para importagdo. A faixa de produtos exportaveis serd, assim, analoga, ou
estara inserida na faixa de produtos importados, evidenciando um processo de comércio
intraindustria. Nos pressupostos de Linder (1961), ndo ha distingao entre pauta produtiva para
substituicdo de importagdes — em um processo de desenvolvimento dos paises —, e pauta de
exportagdo, quando correlacionadas a bens manufaturados, visto que os bens importados e
exportados serdo os mesmos. Uma mercadoria importada hoje podera ser um potencial
produto exportado no futuro, bem como uma mercadoria exportada atualmente podera ser um
produto importado mais tarde. Importacdes de manufaturas sdo indicativos de “demanda
representativa”.

Na industria de transformagdo, diferentemente dos bens primarios, o comércio
internacional, bem como os investimentos estrangeiros, tem como objetivo a instauragao de
redes de comércio ou montadoras, no caso de multinacionais, de modo a ampliar as
exportagdes do mercado local para paises com estrutura de demanda semelhante. (LINDER,
1961). Dessa forma, a integracao produtiva — e comercial — possibilitando ganhos de escala e
competitividade, potencialmente elevaria as exportagdes para terceiros mercados.

Nesse aspecto, o principal determinante da estrutura de demanda dos paises ¢ o nivel
de renda média (renda per capita). Assim,conforme Linder (1961, p. 94), “[...] similarity of
average income levels could be used as an index of similarity of demand structures”.
Ademais, quanto maior o nivel de renda per capita do pais, mais alteracdes qualitativas
ocorrerdo na estrutura de demanda: alteragdes na natureza do produto, que suprem uma
mesma necessidade, substituindo produtos menos sofisticados. No entanto, a qualidade média
da demanda serd composta por diferentesgraus qualitativos dos diversos produtos, isto
¢,devido a desigualdade de renda interna, diferentes qualidades de produtos serdo exigidas em
um mesmo pais.

Produtos com precos superiores associados a maiores niveis de qualidade poderiam
indicar maior competitividade internacional, e ndo o inverso. Assim como produtos de pregos
e qualidades menores podem ser mais adequados ao padrao de renda e consumo de
determinados paises, € nao, necessariamente, serdo reflexo de ineficiéncia produtiva. A
adaptacdo — reciclagem — de tecnologias desenvolvidas por paises de maior renda, nos
mercados de menor grau de desenvolvimento, adequando a sua estrutura de producdo e
demanda, conferem as firmas locais condi¢cdes mais competitivas em paises semelhantes (de

menor renda) do que os fabricantes originais. (HAGUENAUER, 1989).
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Quanto mais semelhantes as estruturas de demanda dos paises, maisintensivo (em
termos de propensdo marginal a importar), potencialmente, ¢ o comércio entre ambos.
(HOSNY, 2013). Os diferentes intervalos de produtos demandados internamente em dois
paises, dadas as faixas de qualidade — sofisticagdo — acarretardo produtos potenciais para
importacdo e exportacdo nas faixas coincidentes. De tal modo, a principal conclusdo de
Linder (1961) ¢ a de que paises com renda per capita semelhante (demanda semelhante)
desenvolvem industrias similares, desfrutando assim, entre si, de maior potencial comercial
em produtos similares, porém, diferenciados. Assim sendo, o comércio intraindistria aumenta
quando os paises possuem renda semelhante — similaridade de preferéncias de demanda —, por
outro lado, a Teoria das Vantagens comparativas enfatiza que o comércio interindistria
aumenta quando os paises possuem diferentes niveis de renda. Competitividade e fluxos
comerciais serdo dependentes do nivel de renda per capita e do padrio de comércio.
(LINDER, 1961; KEMP, 1965).

Conforme mencionado, quanto maior a similaridade das estruturas de demanda dos
paises, ou ainda, o nivel de renda per capita, maior sera o potencial de comércio entre ambos.
Esse potencial de comércio, associado a eficiéncia produtiva, criaria o comércio entre os
paises, tornando o comércio potencial — esperado pela similaridade de demanda — em
comércio real — realizado — ao vincular a existéncia de demanda externa a eficiéncia produtiva
do pais exportador. Para Linder (1961), a eficiéncia produtiva de bens industrializadospode
ser resultante de varios fatores, como: (1) vantagens no processamento de matérias-primas,
(2) nivel tecnolodgico, e (3) de economias de escala. Assim sendo, o comércio de bens
industriais ¢ determinado pela similaridade de renda per capitados paises, conjuntamente aos
fatores supracitados — diferenciais competitivos da producdo.No comércio entre paises com
diferentes niveis de renda, espera-se os mesmos diferenciais competitivos (eficiéncia
produtiva), contudo, com menor sobreposicado de demanda entre os paises.Linder (1961, p.
104)afirmaque “No matter how big the differences in factor proportions and factor intensities
are, trade will only be created if it is potentially possible.”

As principais contribuigdes tedricas do modelo Linder (1961) residem na identificagao
de duas variaveis importantes na explicagdo do padrao de comércio internacional e
competitividade: a demanda interna e as economias de escala. A primeira sendo explorada,
posteriormente, por Porter (1990), e a segunda tornando-se a principal varidvel explanatoria

na abordagem de Krugman (1979) sobre o comércio intraindustria.
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A diferenciacdo do produto associada as economias de escalas passa a consistir
naprincipal forma de atender as estruturas de demanda, formadas pela relagdo entre nivel de
renda e qualidade — diferenciacdo — de produtos. A diversificacdo do consumo e o comércio
entre paises com semelhantes niveis de renda e dotacao de fatores aprofundaram as questdes
acerca da competitividade internacional. Para Krugman (1979), o ganho de competitividade
resultaria do atendimento da demanda de produtos semelhantes — comércio intraindustria —

operando em economias de escala.

2.2.3 Comércio intraindustria e economias de escala na abordagem de Krugman

As profundas transformagdes do comércio internacional apdés a Segunda Guerra
Mundial enfatizaram a incapacidade de explicar, dentro dos pressupostos teoricos
neoclassicos — que assumem concorréncia perfeita e retornos constantes de escala — o padrao
de especializagdo e os fatores determinantes da competitividade internacional dos paises.
Outro aspecto insuficientemente abordado ¢ a importancia do papel desempenhado pelas
empresas multinacionais.(WORLD BANK, 2017; BAJO, 1991).

Ao longo da segunda metade do século XX, a crescente comercializagdo internacional
de produtos pertencentes a um mesmo setor industrial — uma mesma induastria — ainda que
distintos na especificidade, determinou um padrdo de comércio intraindustrial, ou ainda,
especializacao intraindustrial, caracterizada por economias de escala e produtos diferenciados.
(GRIMWADE, 2000 e MARTIN, 2015).0s trabalhos de Krugman (1979, 1980) e Lancaster
(1980) foram pioneiros na delimitagao do escopo tedrico da “Nova Teoria de Comércio”,
explanando a prevaléncia de comércio — intraindustria — entre economias com similaridade
tecnologica e de dotacao de recursos:“[...] a
phenomenonthatcannotbeexplainedbytheorthodoxnotionofcomparativeadvantage”. (WORLD
BANK, 2017, p. 16).

Conforme Grimwade (2000), os produtos pertencentes a uma mesma industria podem
atender a trés critérios: (i) substituicdo na produgdo, implica que os produtos sdo produzidos
com proporgdes semelhantes de insumos ou fatores; (ii) substituicdo no consumo, o que
significa que os produtos possuem caracteristicas similares, de modo que podem ser
facilmente substituidos pelos consumidores; e (iii) a mesma intensidade tecnologica, ou seja,
a tecnologia empregada nos diferentes produtos sdo semelhantes. Quanto ao critério preferivel

para classificacao,Grimwade (2000, p. 73) afirma que “[...] thereis some evidenceto show
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thattechnologyintensitiesbestexplainactual trade flows [...]”. Para Lloyyd e Grubel (2003), a
definicdo mais generalizada do comércio intraindistria € a troca, entre dois paises, de
quaisquer produtos que sao fortemente relacionados em termos de oferta ou demanda.

De tal modo, conforme preconizado por Krugmann (1988), nem todo o comércio
internacional pode ser explicado no ambito das diferengas inerentes de vantagens
comparativas dos paises — nas diferencas de recursos (fatores): terra, capital e trabalho— como
ocorreu entre os anos de 1820 a 1980. Uma visao diferente atribui as relagdes comerciais as
vantagens de especializacdo, baseadas em retornos crescentes de escala, conforme Marrewijk
(2002), situagdo em que um aumento no nivel de produgdo implica no decréscimo do custo
médio por unidade do produto:“Thoughtfulobserversofinternational trade
alwayshaveunderstoodthattherewas more to trade thancomparativeadvantage.” (KRUGMAN,
1988, p. 8). Ademais, o comércio intraindustria ¢ complementar a mobilidade internacional
dos fatores de producdo, e ndo substitutivo como no comércio interindustria, visto que a
similaridade das dotagdes de fatoresentre os paises € o que promove o comércio no modelo de
comeércio intraindustria.(BAJO, 1991).

No modelo de Krugman (1979), o comércio ¢ direcionado por economias de escala,
que sdo internas as firmas, em um ambiente de concorréncia monopolistica. Os paises poderao
usufruir dos beneficios do comércio internacional ainda que as trocas ocorram entre paises
com semelhantes preferéncias de consumo, tecnologia e dotagdo de fatores. Assim, oferece
um enfoque alterativo a abordagem de diferencas nas dotagdes de fatores como explicagao da
especializacao dos paises e comércio internacional.

Para fins de exemplificagdo, Krugman (1988) ilustra o comércio de automoéveis entre
Franca e Alemanha, no qual a Franca exporta Peugeots para a Alemanha, enquanto importa
dela Volkswagens. Tal relagdo ndao pode ser atribuida as profundas diferengas de recursos
entre os paises. Ao invés de vantagens comparativas, reflete as vantagens de especializagao de
forma intrinseca. Devido aos retornos crescentes de escala presentes na produgdo, nenhum
dos paises possui um tamanho de mercado suficientemente grande para propiciar a redugao
dos custos de produgdo para a totalidade de diversidade de produtos para os quais ha intencao
de compra. Desse modo, as duas montadoras produzem automoveis com algumas diferengas,
e comercializam entre si, ampliando o mercado consumidor por meio das exportacdes.

Em suma, os modelosformalizados de Krugman (1979, 1980) consideram uma
industria — grupo de empresas que produzem um bem diferenciado horizontalmente — ¢ um

fator de produgao — trabalho — utilizado nas mesmas proporgdes. Os consumidores demandam
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variedades de produtos, e todos os bens sdo substitutos perfeitos, de modo que ha uma fungao
de utilidade igual para todos os individuos. Pelo lado da oferta, hd uma fun¢do de custos e
producao para cada variedade de produto com um componente fixo (custo fixo), implicando
em economias de escala na producao (custo médio decrescente), limitando o niimero de
variedades produzido por cada pais.

Em uma economia aberta, sem custos de transporte — modelo com dois paises — sendo
0 parceiro um pais idéntico (mesmas preferéncias, tecnologias e dotacdo de fatores'®), a
ampliacao do tamanho do mercadoelevaria a produgdo de cada variedade de produto, assim
como o numero de variedades produzidas. O resultado seria a elevacdo do bem-estar em
ambos os paises, devido a reducdo dos pregos — elevacdo do salario real — (efeito escala) eo
aumento de variedades a disposicao do consumidor nos dois mercados (efeito diferenciagao).
Assim sendo, o comércio internacional pode ser uma forma de ampliar o mercado e
possibilitar a exploragdo de economias de escala. (KRUGMAN, 1979; BAJO, 1991).

O modelo de Krugman (1981) passa a assumir diferengas nas dotacdes de fatores e
incorpora duas industrias, cada uma com um tipo especifico de trabalho (proporcao de fator
produtivo), onde os gastos dos consumidores dividem-se igualmente entre ambas. O segundo
pais ¢ idéntico, exceto na forca de trabalho empregada nas industrias, que ¢ inversamente
proporcional entre os paises (a forga de trabalho do pais 1, na indistria 1, sera igual a forca de
trabalho do pais 2, na industria 2, € 0 mesmo ocorre na industria 2 no pais 1, e na industria 1
no pais 2). O comércio internacional assumira um formato interindustria, pelas trocas entre a
industria 1 e 2; e intraindustria, pelas trocas de variedades de produtos pertencentes a mesma
industria®.(BAJO, 1991).

Posteriormente, Krugman (1988) destaca que a proposicdo das vantagens de
especializacdo (intrainduastria) trouxe para o debate a mudanga das politicas comerciais
defendidas até entdo — livre comércio — na medida em que parte do comércio passa a refletir a
especializacdo de uma forma arbitraria para a obtencao de economias de escala, € ndo mais as

diferencas intrinsecas de recursos do pais:

This is not to say that free trade is completely discarded as a desirable goal, and that
every protectionist idea now becomes intellectually respectable. Indeed, in some
respects free trade looks even more desirable than before.(KRUGMANN, 1988, p.
9).

18«Since this isa one-factor model, we have already ruled out differences in factor endowments”. (KRUGMAN,
1979, p. 15).
19 Conclusdes semelhantes foram apontadas por Helpman (1981) e Lancaster (1980).
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Para Martin (2015), o padrdo de comércio intraindustria tem implicagdes na
produtividade das empresas, portanto, influencia os incentivos — lobby — a politica comercial
do pais, bem como os niveis resultantes de protecionismo.

Uma das principais criticas da teoria tradicional ao protecionismo ¢ a de que nao existe
um programa de subsidios que torne a economia como um todo mais competitiva, alguns
setores sempre serdo beneficiados em detrimento de outros. Além disso, ha o argumento de
que as economias sempre alocam seus recursos onde ha maior retorno, e qualquer intervencao
sempre reduz a renda nacional. A Nova Teoria de Comércio, no entanto, esclarece que,
quando ha retornos crescentes de escala, o pais que estabelece tal setor primeiro adquire uma
vantagem superior a que seus recursos ofereceriam em outros setores. Em outros termos,
algumas industrias podem ser estratégicas. (KRUGMAN, 1988).

A tabela abaixo, exposta por Krugman (1988), ilustra o caso do setor aerondautico,
onde duas empresas (Boeing e Airbus) podem produzir uma nova aeronave, contudo, s
obtém lucro se produzirem sozinhas. A lucratividade depende de quem produzir e

comercializar primeiro.

Tabela 1 — Pagamentos na competicdo de duas empresas

Airbus
Produz Nao produz
%ﬂ Produz 5 - 100 0
D
=
A Nao produz 0 100 0 0

Fonte: Krugman (1988, p. 11).

No entanto, seuma das empresas recebesse subsidio governamental para produgao,
indiferentemente dos movimentos da outra empresa, a segunda saberiaque a subsidiada
produzira. Caso ambas produzam, a operagdo torna-se ndo lucrativa para a segunda empresa.
A empresa subsidiada obtém ganhos além do subsidio, devido a vantagem estratégica
transmitida pela politica ptiblica. Nesse caso, uma politica de subsidios inteligente ¢ mais
benéfica que o livre comércio. (KRUGMAN, 1988).

Subsidios a exportacdo podem dar uma vantagem estratégica as empresas nacionais
sobre os concorrentes estrangeiros, deslocando parte do lucro do oligopdlio internacional para

o pais, elevando a renda nacional. (DIXIT, 1993). Conforme Guimaraes (1997), a partir dos

anos 1950, as caracteristicas de mercado, como diferenciagdo de produto, inovagao, e
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distribuicdo de recursos em escala mundial, passam a ter mais relevancia, ndo apenas como
estratégias empresariais, mas também como estratégias de politicas comerciais.

Em relacdo a mensuracdo do comércio intrassetorial, existem diversas alternativas
paraaferi¢ao® de tamanho e importancia desse tipo de comércio, entre elas, as propostas por
Bela Balassa (1974), Herbert Grubel e Peter Lloyd (1975), Antonio Aquino (1978), Feffrey
H. Bergstrand (1983) e Glejser (1983).De acordo com Grimwade (2000), o indice de Grubel e
Lloyd (1975) foi o primeiro a medir a extensao do comércio intraindustria. Ademais, apesar
de existir uma variedade de medidas, o “Indice Grubel-Lloyd”¢ a mais usual.

O indice de Grubel e Lloyd ¢ varidvel de 0 (zero) a 1 (um), ou de 0 a 100, em termos
percentuais, onde um indice igual a zero indica que ndo ha comércio intraindustria entre os
paises, de modo que cada pais apenas importa ouapenas exporta bens e servigos pertencentes
a industria em questdo. Caso o fluxo de importagdes e exportagcdes do mesmo setor industrial
do pais seja exatamente igual, o indice resultara em 1 (um), ou seja, indica que todo o
comércio do setor ¢ intraindustrial. (MARREWIIK, 2002).

O indice de Grubel e Lloyd (GL;) ¢ definido como uma unidade descontada a razao
entre a diferenga, em modulo, das exportacdes (Ex;) e das importagdes (Im;) de uma industria
(1); e a soma das exportagdes (Ex;) e das importagdes (Im;) da mesma industria (i).

|Ex;—Im;|
Ex;+Im;

GL;=1- (2)

O modelo de Krugmann (1979, 1980) avalia a relacao de producao e comércio com
base em produtos finais, destinados ao consumo. Adicionalmente, a interpretagdo
deEthier(1982) explica o comércio intraindustria de bens intermedidrios (matérias-primas) em
um processo complexo de produgdo de bens finais. A ampliagdo de mercado advinda do
comércio internacional pode culminar em retornos crescentes de escala para bens
intermediarios. A elevagdo da variedade de bens intermediarios disponiveis — substitutos
imperfeitos — aos produtores de bens finais eleva, como externalidade positiva, a eficiéncia do
processo de produgdo e, consequentemente, o nivel de produgdo.

Na andlise de Marrewijk (2002) e Grimwade (2000), o comércio intraindustria tende a
ser menor em paises em desenvolvimento, concomitantemente, ¢ mais prevalente entre as
economias desenvolvidas, e estas nacdes, similares entre si, sio amplamente engajadas em
comercializar produtos similares. Ademais, o comércio intraindistria tem se tornado cada vez

mais relevante. Desde a década de 1960, paises-membros da Organizagdo para a Cooperagao

20 Ver Grimwade (2000, p. 73).
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e Desenvolvimento Econdmico (OCDE) elevaram substancialmente seu nivel de comércio
intraindustria. Entre os anos de 1964 e 1974, os maiores niveis de comércio intraindustria
foram alcangados em produtos quimicos € maquinarios.

Contudo, Grimwade (2000) e Martin (2015) enfatizam que um dos problemas da
mensuracdo do comércio intraindustria € a agregacao de produtos, que pode gerar resultados
superestimados quando industrias  essencialmente  distintas sdo  agrupadas:“The
needistochoosetheappropriatelevelofaggregationto use for thepurposeofmeasuringintra-
industry trade.” (GRIMWADE, 2000, p. 80).

O principal determinante do comércio intraindustria ¢ a diferenciagdo de produto,
introduzida no comércio internacional por Linder (1961). No entanto,0 comércio
intraindustria, além de ocorrer entre produtos diferenciados— semelhantes, mas nao substitutos
perfeitos — pertencentes a uma mesma industria, pode ocorrer entre produtos idénticos
(homogéneos), ou seja, substitutos perfeitos.De acordo com Grubel (1967) e Bajo (1991), a
teoria econdmica tradicional geralmente assume que ndo héd custos de transporte e que a
producao se concentra em um Unico local. Portanto, dois paises nunca comercializariam entre
si a mesma mercadoria. Todavia, ao flexibilizar tais premissas, a conclusdo de que nao
ocorrerd o comércio de uma mesma mercadoria ¢ invalida. Parafins de exemplificacdo, a
liberalizagdo comercial, associada a reducdes de barreiras comerciais, pode fazer com que
alguns produtores sejam fornecedores de menor custo para consumidores no outro lado da
fronteira, em ambos os paises.

Em suma, o comércio intraindustria de produtos homogéneos ¢ explicado no contexto
de fatores como: compartilhamento de fronteira entre paises;sazonalidade de produtos
(produg¢do com carater ciclico); produg¢do conjunta de uma mercadoria entre paises;
reexportacdo de produtos; e transporte cruzado de produtos por multinacionais. Um caso
especial de comércio intraindustria de produtos idénticos € o de oligopdlio?’, onde emcada um
dos paises o mercado doméstico ¢ monopolizado por um unico vendedor, com ambos o0s
paises comercializando entre si, tem-se comércio intraindustria?2. (GRIMWADE, 2000).

Todavia, conforme preconizado por Grubel (1967), o comércio intraindustria que ¢
provavelmente mais relevante ocorre commercadorias em quendao ha produto conjunto, ¢ a

proporgao do custo de transporte e distribui¢do é pequeno sobre o preco.

2l Nos modelos formalizados de oligopdlio, partindo da existéncia de mercados segmentados (nos quais ha
discriminacdo de precos), a concorréncia entre empresas, atuando conforme o modelo de Cournot resulta no
comércio intraindustria de produtos idénticos (BAJO, 1991).

22 Ver Brander e Krugmann (1983).
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No comércio de produtos diferenciadoscuja elasticidade cruzada da demanda ¢
positiva, mas ndo infinita,ocorre a comercializagdo de produtos que fornecem,
essencialmente, os mesmos servigos ao consumidor, mas, no entanto, diferem em termos de
qualidade, desempenho, tamanho, estilo, marca, entre outros. (GRUBEL,1967).
Adiferenciac¢do pode assumir a forma horizontal ou vertical.

Conforme Grimwade (2000) e Martin (2015), adiferencia¢do horizontal ocorre quando
os produtos diferem em termos de estilo ou aparéncia — variedade — mas ndo em termos de
qualidade ou fung¢do, sendo comum aos bens de consumo naoduraveis, que, normalmente, nao
concorrem pelo fator preco. A definicdo fornecida por Lloyd e Grubel (2003) associa a
produtos concorrentes ou substitutos.

No caso da diferenciagdo vertical, os produtos exportados e importados diferem em
termos de qualidade e cumprem a mesma funcionalidade, sendo mais comuns as industrias de
bens de consumo durdveis. A concorréncia, na diferenciacdo vertical, ¢ caracterizada por
pesquisa e desenvolvimento de novos produtos, buscando ampliagdo de market-sharepor
meio de melhorias e elevacdo da qualidade dos produtos. Nos termos de Lloyd e Grubel
(2003), ¢ o comércio de produtos em estagios diferentes no processamento do produto final.

O comércio intraindustria horizontal é explicado a partir da “Nova Teoria de Comércio
Internacional”, cujo modelo tedrico admiteconcorréncia monopolistica, diferenciagdo
horizontal de produtos e retornos crescentes de escala. J& o comércio intraindustria vertical é
explicitadopelas tradicionais teorias de comércio internacional, a partir das vantagens
comparativas dos paises e concorréncia perfeita. (CARMOE BITTENCOURT, 2011;
GRIMWADE, 2000; MARTIN, 2015).

Conforme Ekanayakeet al. (2007), o comércio intraindustria horizontal ocorre entre
paises de nivel de renda semelhantes, ao passo em que o comércio intraindustria vertical
acontece entre paises com maior diferenciagdo no nivel de renda. Ademais, segundo
Grimwade (2000), o comércio intraindustria ¢ mais comum em paises industrializados —
desenvolvidos — em comparagdo aos paises em desenvolvimento:“Onereason for
thisisthatintra-industryishighest ~in  manufacturingproductsso  countries  that are
relativelyindustrialisedwillhavehigherintra-industry trade ratios”. (GRIMWADE, 2000, p.
101).

Osdistintosniveis de comércio intraindustria sdo variaveis conforme outras diferencas

dos paises: o nivel de renda per capita, visto que, com o aumento da renda per capita, ha
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maior demanda por diversificagdo?*— variedade — no pais; o grau da igualdade de renda entre
os paises; o nivel de desenvolvimento; a diferenga do estidgio de desenvolvimento dos paises,
ou seja, o tempo de industrializagdo; o tamanho dos paises, em termos de PIB (Produto
Interno Bruto); o nivel de integragdo entre os paises, em termos de reducdao de barreiras
comerciais; a proximidade geografica; ea existéncia de desequilibrios comerciais entre os
paises.

Hé4 também diferengas setoriais — grupos de produtos — no nivel de comércio
intraindustria no ambito de cada pais. De acordo com Grimwade (2000), o comércio
intraindustria ¢ maior nos setores industriais do que no comércio de bens primdrios. Ainda
assim, entre aqueles, ha diferencas quanto: o nivel de diferenciagdo® do produto, ou seja,
quanto mais padronizado o produto — proximo de uma commodity — maior a probabilidade de
o comércio formar-se em termos interindustriais; a extensdo das economias de escala; o tipo
de estrutura do mercado, como ja mencionado, elevados niveis de comércio intraindustria sao
identificados em oligopodlios, também, em estruturas de concorréncia monopolistica; o
investimento externo direto, que possui relagdo ambigua, podendo ser substituto ou
complementar ao comércio, nos casos em que for complementar, elevados niveis de
investimento culminardo em elevados niveis de comércio intraindustria.

Ha ainda diferenciagdo em relagdo ao nivel de inova¢do do produto, visto que
industrias caracterizadas por taxas rapidas de inovagdo assumem a forma de retornos
crescentes de escala; a variabilidade das tarifas de importagcao entre industrias e paises; € aos
custos de transporte, sabendo-se que o comércio intraindistria serd maior em produtos de
maior custo de transporte € que o custo de transporte aumenta conforme o grau de
processamento.

Aos pressupostos de concorréncia monopolistica e retornos crescentes de escala
desenvolvidos por Krugman (1979, 1980) e generalizados por Helpman e Krugman (1985),
que fundaram a “Nova Teoria de Comércio”, incorporou-se ainda a heterogeneidade das
firmas — diferenciais de produtividade —entre empresas exportadoras e ndo exportadoras, no

modelo de comércio proposto por Melitz (2003), explicando o canal pelo qual o comércio

23 Linder (1961) foi pioneiro na introdugéo da diferenciagdo de produto no comércio internacional, enfatizando o
papel central da demanda na determinagdo das exportagdes e importacdes, correlacionando os maiores niveis de
renda dos paises a estruturas de demanda mais sofisticadas.

24 Conforme Grimwade (2000), existem algumas proxies para diferenciagdo de produtos, como o numero de
subgrupos dentro de um tnico grupo de produto de trés digitos; a variacdo dos pregos médios dentro do grupo de
produtos; a propor¢do dos custos de venda sobre os custos totais; e o nivel de pesquisa e desenvolvimento
(P&D), ou seja, grau de inovagdo do produto.
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intraindustria eleva a produtividade. O modelo foi um avango em direcdo ao que seria
denominado “Nova NovaTeoria de Comércio”. (WORLD BANK, 2017).

Conforme Melitz (2003), ha diferenciais significativos de competitividade entre
empresas dentro de uma mesma industria (heterogeneidade das firmas). Tais diferenciais
podem estar correlacionadosaos status de exportagdo da empresa, sendo que aquelas com
maior produtividade sdo mais propensas a exportar; e as realocagdes de recursos que ocorrem
em estabelecimentos do mesmo setor. O comércio induz apenas as firmas mais produtivas a
exportar, ao passo que forca a saida de firmas menos produtivas do comércio
internacional.Conforme World Bank (2017), ¢ um mecanismo de selecdo enddgeno de
empresas na entrada e saida do mercado, e que fornece uma explicagdo plausivel para a
coexisténciade empresas heterogéneas dentro de um setor.

Sobre o comércio intraindustria, a “Nova Teoria de Comércio”’desenvolveu conclusoes
acerca do padrdo de comércio e competitividade a partir das interagdes estratégicas das
empresas € do governo, sendo queo comércio internacional ocorre em mercados
imperfeitamente competitivos — oligopolios, concorréncia monopolistica — com a existéncia
de barreiras a entrada, diferenciagdo de produtos, economias de escala e progresso
tecnologico. (NAKANO, 1994). Ademais, a politica comercial dos governos — defendida sob
condi¢cdes especificas e particularidades setoriais — pode alterar o resultado da competi¢ao

entre empresas nacionais e estrangeiras, elevando o bem-estar do pais. (KRUGMAN, 1988).

2.3 COMPETITIVIDADE INTERNACIONAL E SEUS DETERMINANTES

As transformagdes do comércio internacional nos ultimos anos trouxeram a tona o
debate acerca da competitividade, enfatizando a correlagdo entre o padrao de especializagdo e
o nivel de competitividade internacional associada aos seus fatores determinantes.

Em oposicdo ao entendimento das vantagens comparativas como determinantes da
competitividade internacional dos paises, ha uma série de estudos que enfatizam a
necessidade de uma estratégia de investimentos em P&D e obtengdo de economias de escala.
Desse modo, a competitividade internacional passou a ser menos interpretada sob as teorias
tradicionais de comércio internacional — classica ou neoclassica — e mais sob os postulados de
diferenciagdo de produtos, economias de escala e posi¢des de monopolio. O reflexo desse
avanco na determinacdo da competitividade internacional foi a constatacao de que parte das

exportacdes dos paises refletia uma especializagdo arbitraria, com destaque para os retornos
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crescentes de escala, ao invés de refletir o esforco dos paises em garantir competitividade —
vantagens — através das dotacdes de fatores.(GUIMARAES, 1997).

A nocao de que o sucesso econdomico de um pais estd correlacionado a
competitividade internacional ganhou espaco nos debates politicos no final dos anos 1970. A
competitividade internacional é, em suma,a propria produtividade dos paises.(KRUGMAN,
1996).Porém, embora os estudos sobre competitividade sejam frequentes, ndo hd um consenso
quanto a definicdo do conceito e as metodologias de avaliacao. Em geral, os estudos acerca do
tema estdo relacionados ao desempenho ou a eficiéncia técnica e alocativa das empresas e
produtos, quando agregados, sendo considerados como a competitividade das nagdes.
(FERRAZ, KUPFER E HAGUENAUER, 1996; POSSAS, 1993; GUIMARAES, 1997).

A competitividade associada ao desempenho ¢ considerada a competitividade
revelada, expressa pela participacao alcangada pelas exportagdes da firma, industria ou nagao
no comércio internacional (market-share). Nessa definicdo, a competitividade dos agentes
(empresa ou pais) ¢ determinada pela demanda do mercado?, de acordo com as preferéncias
quanto a produtos e empresas, validando ou nao agdes de produgdo, comércio ou marketing
realizadas. Assim sendo, a competitividade ¢ uma varidvel ex-post, abrangendo fatores de
precificacdo e outros de carater mais subjetivo, como qualidade e diferenciagao.

Quando associada a eficiéncia, a competitividade ¢ considerada como potencial, e
busca traduzir a capacidade da empresa (ou pais) de transformar insumos em produtos com o
maior rendimento possivel, sendo mensuravel através de comparativos de custo e preco,
coeficientes da relacao insumo-produto e produtividade dos fatores.A competitividade, nessa
abordagem, serd uma variavel ex-ante, definida pelo produtor, ao fazer suas escolhas, dadas as
restrigdes tecnologicas, gerenciais, financeira e comercial. A competitividade serd uma
caracteristica estrutural, como a capacidade de um pais de produzir um bem com efici€ncia
igual ou superior a outro, e as exportacdes serdo a consequéncia da competitividade.
(FERRAZ, KUPFER E HAGUENAUER, 1996, HAGUENAUER, 1989).

Assim, a no¢do de competitividade ex-ante implicaria excluir eventuais alteragdes
imprevistas no ambiente competitivo, bem como seria o resultado das intera¢des entre as
estratégias adotadas por diversos agentes, que nao poderia ser prevista de forma assertiva.

(DOSI, 2006).

250 estudo de Linder (1961) foi pioneiro na atribui¢do da competitividade internacional a estrutura de demanda
dos paises, sendo que essa ¢ caracterizada pela diferenciacdo de produtos dentro dos mesmos segmentos
industriais, o que resulta em um padrdo de comércio intraindustria, caracterizado ainda por economias de escala.
(FERRAZ, KUPFER e HAGUENAUER, 1996).
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Para Kupfer (1992), ¢ impossivel mensurar a competitividade ex-ante, visto que uma
estratégia adotada por uma firma pode ser adequada ao padrdo de concorréncia vigente, ou
redefinir o padrao. Ou seja, a empresa estara adotando uma estratégia do futuro padrao de
concorréncia do mercado, que sé sera verificado ex-post. Assim sendo, a competitividade ¢
um fendmeno ex-post, porém, ndo ¢ passivel de captacdo pelo desempenho corrente das
firmas.

As duas abordagens refletem o comportamento passado de empresas, industrias e
paises, nao trazendo indicios de suas relagdes causais com o processo evolutivo da
competitividade. Em uma perspectiva dindmica, abrangendo tempo e expectativas, o
desempenho no mercado e a eficiéncia produtiva decorrem da capacitacdo acumulada das
empresas, interferindo em suas percepgdes de concorrénciae ambiente macroeconomico
vigentes. De tal modo, Ferraz, Kupfere Haguenauer (1996, p. 3) definem competitividade
como “a capacidade da empresa formular e implementar estratégias concorrenciais, que lhe
permitam ampliar ou conservar, de forma duradoura, uma posigdo sustentavel no mercado”.
Para Kupfer (1992, p. 4), “dado uma situagdo concorrencial, as firmas escolhem estratégias
competitivas em funcao de suas expectativas quanto as que lhe parecam mais eficientes, mas
sO posteriormente o desempenho no mercado sancionara o acerto ou erro da escolha”.

Por consequéncia, “[...] esta conceituagdo desconsidera a dotacdo de recursos naturais
como elemento de competitividade”. (POSSAS, 1993, p. 195). A competitividade deve ser
referida ao setor industrial, pois ¢ nele que as empresas disputardo parcelas de mercado por
meio de produtos que (ainda que diferenciados em termos de pregos, qualidade, sofisticagdo e
outros atributos) sdo similares nos métodos de fabricagao.

A nocdo mais simplesassocia, basicamente, a competitividade ao desempenho das
exportagdes industriais. E um conceito mais amplo por considerar os fatores capazes de inibir
o aumento das exportagdes, como a politica externa dos paises, comercial e cambial; os
acordos internacionais; e as barreiras tarifarias e nao tarifarias.(HAGUENAURER, 1989).

Nessa dire¢do, a competitividade estara relacionada ao padrio de concorréncia vigente
em cada mercado, sendo ele um conjunto de fatores (caracteristicas) competitivos, no ambito
setorial e do sistema economico, ou seja, formas de concorréncia relevantes em um ambiente
de competicdo. Os fatores determinantes da competitividadepodem ser internos a firma,
estruturais ou sistémicos. Em suma, a competitividade centra-se nas caracteristicas do
mercado e na conduta das empresas que nele operam.(FERRAZ, KUPFER E
HAGUENAUER, 1996; POSSAS, 1993; KUPFER, 1992).
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Os fatores internos a firma sao aqueles inseridos na esfera decisoria das empresas, suas
estratégias passadas e presentes, nas areas de competéncias: gestdo (marketing, servigcos pos-
venda, planejamento, etc.); capacidade inovativa (de produto, processo, transferéncia
tecnologica), capacidade produtiva (qualidade, atualizacao do parque fabril, etc.); e recursos
humanos (qualificacdo, produtividade, etc.).

Os fatores estruturais possuem especificidades setoriais, atreladas ao padrdo de
concorréncia de cada industria, € sdo pouco passiveis de intervencao das empresas. Formam o
ambiente da concorréncia da industria, determinando o mercado (taxa de crescimento, grau de
sofisticacdo tecnoldgica, acesso a mercados internacionais, etc.); as configuracdes da
industria®(pesquisa e desenvolvimento, economias de escala, grau de diversificagdo vertical
do setor, etc.); e os incentivos e a estrutura regulatéria (barreiras tarifarias e naotarifarias,
incentivos a producao e exportacao, custo do capital, etc.).

E importante ressaltar que, nesse contexto, as exportagdes nao serdo um indicador de
desempenho competitivo. Elas passardo a ser um fator de estimulo a competitividade. As
exportagcdes podem, inclusive, auxiliar a consolidar a competitividade no mercado interno,
sendo vistas como um espago econdmico integrado ao mercado local — ampliagao do mercado
— e nao uma forma de escoacao do excedente.

Os fatores sistémicos serdo externos a empresa, de carater macroecondmico,
institucional, regulatdrio, de infraestrutura, sociais e internacionais, tais como taxa de cambio,
carga tributaria, protecdo a propriedade intelectual, custo da energia, educagdo, acordos
internacionais e outros. (FERRAZ, KUPFER E HAGUENAUER, 1996; POSSAS, 1993).

Sendo o padrdo de concorréncia o determinante da competitividade, ¢ importante
analisar que cada atividade ou grupo industrial — industrias produtoras de commodities, de
bens duraveis e seus fornecedores, industrias tradicionais, e de bens difusores de tecnologia —
pode resultar em um maior nivel de competitividade, quando ha necessidade continua de
melhoria de produtos; ou menor competitividade, quando existe, por exemplo, utilizagdo da
capacidade instalada abaixo do ideal, ou quando n3o ha utilizagdo de economias de
escala.(FERRAZ, KUPFER E HAGUENAUER, 1996; HAGUENAUER, 1989).

Conforme Ferraz, Kupfer e Haguenauer (1996), a industria produtora de commodities
possui estrutura de mercado de oligopdlio homogéneo: poucas firmas, pouca diferenciagdo de

produto e elevada escala técnica produtiva. O prego, nesse grupo de produtos, ¢ determinado

26 O fator estrutural como determinante da competitividade internacional estd correlacionado as economias de
escala e diferencia¢do de produtos — atrelado as exigéncias da demanda, aos padrdes de consumo —, conforme
abordado nas teorias de Krugman (1979, 1980) e Linder (1961).
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nas bolsas de valores, ou seja, as firmas sdo “tomadoras de precos”, de modo que a
competitividade se da pela busca por redu¢do de custos. Os ganhos de escala sdo inerentes ao
setor, devido aos processos continuos de producao, porém, podem ser potencializados via
exportacdes. Entretanto, no ambito internacional, a competitividade pode dar-se pelo aumento
de valor agregado do produto, ou‘“descommoditizagdo”.

Os bens duraveis e os seus fornecedores, dada a sua interdependéncia, sdo geradores
de inovagdao em mercados formados por poucas empresas, onde a competitividade ocorre por
diferenciagdo de produtos e economias de escala. A estrutura de mercado ¢ de oligopolio
diferenciado. Por possuirem elevado encadeamento de setores, geram elevados niveis de
atividade e emprego, sendo alvo de politicas publicas.

Na concorréncia da industria tradicional — bens de consumo final — sdo relevantes os
fatores como prego € marca, sendo essa segmentacao de produtos determinada pela demanda
dos mercados. Ha elevada variedade de produtos, de empresas, baixa intensidade tecnologica,
baixos niveis de escala minima. A competitividade aconteceria por fatores de gestdo, e a
evolugdo da concorréncia seria através da segmentacao dos mercados.

Por fim, nas industrias difusoras de tecnologia, ha elevada segmentagdo tecnologica
dos mercados, de modo que grande parte da competitividade ¢ determinada pela capacidade
inovativa da empresa, a estrutura de mercado ¢ definida como oligopdlio diferenciado. Por
serem difusoras da tecnologia para demais setores, sdo estratégicas na politica industrial dos
paises.

Através dos segmentos industriais — agregacdo de setores vinculados — a
competitividade pode ser analisada de forma estrutural, sendo que os setores inseridos no
mesmo grupo industrial possuem os mesmos fatores competitivos e padrio de
concorréncia.Consequentemente, a competitividade de um pais serd resultante da
competitividade internacional de seus setores. (FERRAZ, KUPFER E HAGUENAUER,
1996; POSSAS, 1993). Os paises ndo estdo alheios a uma disputa competitiva entre eles, que,
em alguns casos, pode se tornar exacerbada. (CARVALHO E GUEDES, 2018).

Assim sendo, para Possas (1993), os paises podem adotar algumas politicas
econOmicas para alavancar a competitividade internacional, como a desvalorizagdo cambial,
que proporciona vantagens de custo para as empresas exportadoras, porém, pode ndo ser
suficiente para elevar o market-share em setores cuja competitividade ¢ determinada por
diferenciagdo de produto. Por outro lado, eleva o custo de insumos importados, ¢ pode

desestimular o processo inovativo. A politica monetaria e de crédito, através de incentivos ao
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investimento, pode ser mais importante nos setores cujo prazo de maturagao ¢ mais longo, ou
naqueles onde ha exigéncia de renovacao constante de maquinas e equipamentos. Ao afetar as
expectativas de longo prazo, permite maior aproveitamento das economias de escala. Podem
ser usadas, ainda, politicas salariais; de fomento a ciéncia e tecnologia; de apoio a
infraestrutura basica; de subsidios e tributos; e mais. A promo¢ao da competitividade deve
considerar os padrdes de concorréncia e seus fatores determinantes para ser efetiva.

As diferengas qualitativas entre os setores industriais resultardao em diferencas
dinamicas, de modo que “o pais que for mais competitivo nos setores que se caracterizam por
maior elasticidade-renda da demanda, maior dinamismo tecnoldgico e maior crescimento
nocomércio internacional serd mais competitivo do que os outros.”(CARVALHO E
GUEDES, 2018, p. 733).

Abordados os conceitos de competitividade internacional, sua mensuracdo e
diferenciagdo entre os setores industriais, bem como as teorias de comércio internacional,
fazendo distingdo entre comércio interindustria e intraindudstria, o proximo capitulo dedica-se
a uma revisao bibliografica acerca dos efeitos das exportacdes chinesas sobre as exportagdes
dos demais paises asiaticos, valendo-se dos conceitos de comércio intraindistria e

competitividade ex-post.
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30S EFEITOS DAS EXPORTACOES CHINESAS SOBRE AS EXPORTACOES DOS
PAISES ASIATICOS: UMA REVISAO BIBLIOGRAFICA

Na literatura empirica, parece existir uma dicotomia acerca dos efeitos do crescimento
da insercdo da China no comércio internacional sobre a competitividade das exportagdes dos
demais paises asidticos. De um lado, a China ¢ vista como um parceiro comercial, inclusive,
propiciando ganhos de escala através das redes integradas de producdo, e, naturalmente,
ampliacao do comércio intrarregional; de outro, ¢ entendida como um concorrente ofensivo,

sendo prejudicial as exportagdes dos demais paises asiaticos:

In some cases, the growth of China and India has created enormous opportunities for
their trading partners. In others, it has created strong competition either in home
markets, or in third markets. (DIMARANAN, IANCHOVICHINA E MARTIN,
2009, p. 552).

Além disso, cabe ressaltar a existéncia de diferentes efeitos do crescimento das
exportacdes chinesas sobre as exportagdes dos paises asiaticos. Os efeitos “deslocamento” e
“complementaridade” avaliam se o aumento dos valores exportados pela China para terceiros
mercados, ou ainda, para o mundo, coincidem com a queda ou o concomitante aumento dos
valores exportados pelos paises asidticos para os mesmos mercados. Ocorre “deslocamento”
quando ha elevacao das exportagdes chinesas coincidente com uma queda das exportacdes
dos demais paises asidticos, em terceiros mercados; e “complementaridade” quando ha
elevagdo das exportacdes chinesas coincidente com uma elevagao das exportagdes dos demais
paises asiaticos, em terceiros mercados.

O efeito “competitividade” pode ser medido pela participagdo (market-share) das
exportagdes da China e dos demais paises asiaticos nas importagdes de terceiros mercados ou
mundiais. Os paises asidticos ganham “competitividade” quando hé elevagdo do seu market-
share nas importacdes dos mercados parceiros; € perdem competitividade quando ha redugao
do seu market-share nas importagdes dos mercados parceiros. O ganho ou a perda de
competitividade podem estar associados aos ganhos competitivos da China nos mesmos
mercados parceiros, ou seja, ha elevagdo da participagdo dos produtos chineses nas
importagoes de terceiros mercados.

Assim sendo, este capitulo visa apresentar alguns estudos prévios sobre os impactos
das exportagdes chinesas sobre os asidticos, subdividindo-se em duas se¢des, a primeira

aborda a discussao acerca da existéncia de um efeito deslocamento ou complementaridade; e a
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segundatrata da discussdo sobre ganhos e perdas de market-share dos paises — o efeito

competitividade.

3.1 AS EXPORTACOES CHINESAS E OS EFEITOS DESLOCAMENTO
OUCOMPLEMENTARIDADE

Diante das alteragdes estruturais no comércio internacional e do crescimento
expressivo das exportacdes chinesas nas ultimas trés décadas, questiona-se a existéncia de
espagco — ¢ o tamanho deste — para as exportagdes de outros paises em terceiros mercados,
principalmente asiaticos, uma vez que poderiam ser deslocadas pela expansao do comércio
chinés.(BLAGRAVE E VESPERONI, 2018; ATHUKORALA, 2009).

Entretanto,uma maior integracdo comercial e participagdo dos paises em cadeias
globais de valor pode propiciar maior espago as exportacdes destes em terceiros mercados,
visto que a integracdo produtiva dos paises asiaticos com a China ndo reduziu sua
dependéncia dos mercados ocidentais para exportacdo de bens finais. (BLAGRAVE E
VESPERONI, 2018; GAULIER, LEMOINE EUNAL-KESENCI, 2007).

Em relacdo a exposi¢ao direta dos paises as importagdes chinesas, Blagrave e
Vesperoni (2017) analisaram os impactos do crescimento da China, bem como sua
desaceleracdo sobre as exportagdes de terceiros paises para a China.Para cumprir tal
proposicao, foi utilizado um modelo de Painel Vetorial Autorregressivo (PVAR), com dados
trimestrais de 2002 a 2016, para 46 paises, agrupados em economias asiaticas, economias
avancadas de fora da Asia, e economias emergentes de fora da Asia, além de subdividir a
analise em reducdo do setor secunddrio e tercidrio na China. Os efeitos das fungdes de
impulso-respostasugeriram que os impactos sobre as exportagcdes dos paises, em geral, em
resposta a um choque positivo no setor secundario, na China, sdo superiores aqueles no setor
terciario. Na média, o crescimento de 1% no setor secundario chinés corresponde a 0,3% de
crescimento nas exportacdes dos paises para a China. O impacto sobre os exportadores
asiaticos ¢ superior, culminando em expansdo de 0,7% nas exportacdes para a China no
primeiro ano. Visto que os paises da regido estdo mais expostos a demanda direta do mercado,
a relagdo comercial ¢ mais forte. Para os paises emergentes de fora da regido, o impacto ¢ de
0,3%, e o impacto nas economias avancadas da-se com maior /ag de tempo, € é menor e

menos persistente do que nas economias emergentes.
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Pelo lado das exportagdes chinesas, ha uma preocupacdo em relagdo ao possivel efeito
deslocamento do crescimento delas, em detrimento das exportagdes dos paises asiaticos,
principalmente, daqueles com estrutura comercial semelhante. Nesse aspecto, Kong e Kneller
(2012), usando um Modelo Gravitacional controlando os efeitos fixos dos paises, nao
encontram evidéncias de deslocamento das exportagdes da regido asidtica, analisando o
periodo de 1994 a 2008. Contrariamente, sdo identificados efeitos de complementaridade
entre as exportagdes chinesas e do Leste Asidtico, maiores entre os paises de maior nivel de
renda. Desse modo, contraria 0 modelo de comércio orientado pela dotacao de fatores de
producdo, que assume que paises com dotagdes de fatores semelhantes seriam mais afetados —
deslocados — pelas exportacdes chinesas.

A integragdo produtiva verticalizada dos paises asiaticos com a China, ampliando o
comércio regional de pecas e componentes, ndo reduziu a necessidade das economias de
mercados ocidentais para a comercializacao de bens finais:“The
intensifiedsegmentationofproduction processes
withintheregionhastendedtoaccentuatethestructuralasymmetryofAsia's trade withtherestofthe
world”. (GAULIER, LEMOINE e UNAL-KESENCI, 2007, p. 2016).

Complementarmente, Ahearneet al. (2003)conduziram um estudo sobre os impactos
das exportagdes chinesas sobre as exportagdes das economias asidticas recém-industrializadas
(NIEs),Coreia do Sul, Cingapura, Taiwan e o ASEAN-4: Indonésia, Malasia, Filipinas e
Tailandia, entre os anos de 1981 e 2001. Utilizou-se um modelo de dados em painel, com
efeito fixo dos paises, incluindo, além das exportagdes, a taxa de crescimento da renda
internacional e a taxa de cambio real. Os autores encontraram uma correlagdo positiva, em sua
maior parte, apesar de ndo significativa, em alguns casos, entre as exportacdes chinesas e dos
demais paises asiaticos. Essa conclusdo sugere complementaridade e nao substituigcdo
(competicdo) entre as exportacdes chinesas e dos grupos asiaticos. Além disso, em uma
analise da evolug¢do da participagcdo das exportagdes da China, dos NIEs e do ASEAN-4,
segmentadas por produto, nos Estados Unidos, entre os anos de 1989 e 2002, ha evidéncias de
ganho de participagdo da China em quase todos os setores. O ASEAN-4 ganhou participagao,
em conjunto com a China, em mais da metade dos setores, ao passo que as economias
asiaticas recém-industrializadas (NIEs) perderam participacdo. No geral, os resultados
sugerem um padrao em que a China e os paises do grupo ASEAN-4 movem-se para o espago

do produto desocupado pelos paises que compdem os NIEs.
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Para os autores, esse co-movimento do crescimento das exportagdes entre a China e
outras economias asiaticas sugere fatores comuns, como crescimento das economias
avangadas, movimento dos precos internacionais dos principais produtos exportados,
movimentos nas taxas de cambio, além da integracao vertical do mercado de muitos produtos
na Asia, o que aumenta a semelhanca em suas taxas de crescimento.

Athukorala (2009) utiliza um Modelo Gravitacional e desagregacdo dos produtos
exportados para identificar os impactos das exportagdes chinesas sobre as exportagdes do
Leste Asiatico, no periodo de 1992 a 2005. Foram incluidos no modelo, além das variaveis
tradicionais — PIB, PIB per capita, distancia, dummies e outras — o custo relativo do trabalho
na industria e os efeitos fixos dos anos. As exportagdes foram segmentadas em maquinas e
equipamentos de transporte, produtos manufaturados e outros bens manufaturados. Para o
autor, o receio de efeito deslocamento causado pelas exportacdes chinesas ¢ superestimado,
visto que a integracdo da China as cadeias globais de producao trouxe oportunidades para os
demais paises asiaticos.

O coeficiente de interesse, que captura o efeito das exportagdes chinesas, foi positivo e
significativo em todos os modelos, o que sugere que as exportacdes chinesas nao deslocaram
as exportacdes dos demais paises asiaticos em terceiros mercados. Porém, a magnitude do
parametro ¢ inferior a 1 (um), o que sugere que as exportacdes chinesas tiveram um efeito de
amortecimento — mas nao de deslocamento — das exportacdes dos demais asiaticos.
Adicionalmente, o coeficiente ¢ menor no modelo para os bens de manufaturados em geral
(0,38), intensivos, em sua maioria, em mao de obra; € maior para maquinas € equipamentos
(0,61). Corrobora, assim, a hipotese de que a alteragao do padrao de exportacdes da China,
que migrou em maior intensidade para maquinas, propiciou complementaridade entre as
exportacdes do pais e dos demais asiaticos. No segmento de maquinas e equipamentos de
transporte, os paises enfrentam maior concorréncia nos bens finais comparativamente a partes
€ componentes.

Eichengreen, Rhee e Tong (2004), por outro lado, encontram evidéncias
distintasutilizando um modelo gravitacional para 180 paises importadores e 13 exportadores
asiaticos, de 1990 a 2002, incluindo variaveis como PIB, PIB per capita, distancia entre
paises, e dummiesde caracteristicas dos pares de paises, solucionando a endogeneidade das
exportagdes chinesas no modelo ao contemplar a distancia entre a China e o pais de destino
como instrumento. Adicionalmente, foram construidos modelos considerando a segmentacgao

entre bens de consumo, intermediarios e de capital. Os autores concluem que as exportacdes
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chinesas possuem tendéncia de supressdao das exportacdes dos demais paises asidticos. Um
aumento de 10% nas exportagdes chinesas para determinado pais reduz em 1,8% as
exportacdes dos demais paises asiaticos para o mesmo destino. Contudo, tal efeito ¢
identificado, principalmente, nos mercados de bens de consumo — bens finais — portanto,
supdem-se pelos paises asiaticos de baixa,visto que a andlise desagregada por produtos
considera resultados agregados para os paises. Concomitantemente, ha evidéncias de absor¢ao
por parte da China das importagdes de seus vizinhos asidticos, 0 que compensaria o
deslocamento em terceiros mercados. Porém, esse efeito ¢ observado principalmente em
mercados de bens de capitais e bens intermedidrios, ou seja, nos mercados asiaticosde alta
renda.

Modolo e Hiratuka (2017) também buscam avaliar se as exportagdes chinesas
deslocam as exportagdes de outros paises através de um modelo gravitacional, utilizando um
estimador de minimos quadrados em dois estagios, no periodo de 2000 a 2009, e segmentando
as exportagdes por intensidade tecnologica: produtos primarios baseados em recursos naturais,
fabricagdo de baixa tecnologia, fabricagdo de tecnologia média e fabricagdo de alta
tecnologia.Encontram evidéncias de que, em geral, as exportacdes chinesas possuem efeito
negativo sobre as exportagdes mundiais, na medida em que um aumento de 1% nas
exportagdes chinesas reduz em 0,2% as exportagdes mundiais para o mesmo pais de
destino.Ademais, os setores de baixa e média tecnologias e os paises em desenvolvimento,
especialmente asiaticos, sao os mais afetados. A regido da América do Norte foi a inica a ndo
sofrer com os impactos negativos das exportagdes chinesas em terceiros mercados.

Greenaway, Mahabir e Milner (2008), também usando um modelo gravitacional,
incluindo 170 paises importadores e 13 paises exportadores asiaticos,no periodo de 1990 a
2003, encontram evidéncias contrarias. As conclusdes do estudo dos autores demonstram que
as exportacdes chinesas possuem um efeito deslocamento maior sobre os paises asidticos de
elevada renda em terceiros mercados. Um aumento de 1% nas exportagdes chinesas desloca
em 0,4% as exportagcdes dos paises asiaticos de alta renda nos mesmos destinos. Mesmo em
uma analise agregada, considerando todos os paises, constata-se um efeito deslocamento,
onde um aumento de 1% nas exportagdes chinesas reduz as exportagdes dos vizinhos asiaticos
em 0,07%. Os autores ressaltam que a inexisténcia de efeito deslocamento sobre os paises de
baixa e média rendas pode ser resultante das cotas de exportagdao de téxteis e vestudrio da

China para paises desenvolvidos, antes da sua adesao a OMC, em 2001.



54

Dimaranan, Ianchovichina ¢ Martin (2009), avaliando a concorréncia chinesa sobre
outros paises em terceiros mercados, buscam identificar quais paises e setores industriais sao
mais afetados, e quais poderiam usufruir de oportunidades como parceiros comerciais da
China. Utilizaram para tal uma versdo modificada do modelo GTAP padrao, fazendo
simulagdes para o periodo de 2005 a 2020. O modelo enfatiza opapel da mobilidade de fatores
intersetoriais na determina¢do da oferta de producdo setorial, diferenciacdo entre bens
importados e nacionais, € entre as importacdes dediferentes regides, inclui o comércio
bidirecional em cada categoria de produto e aclasticidade de substituicao entre produtos de
diferentes regides. Foram utilizados dados, de 2001 a 2005, do Produto Interno Bruto dos
paises, nivel de emprego qualificado e ndo qualificado, capital e populagdo para projetar os
impactos de 2005 a 2020. As 87 regides e os 57 setores da base de dados GTAP 6 foram
agregadas em 24regides e 26 setores.

As simulagdes revelaram que o crescimento da China intensifica a competicdo nos
mercados de manufaturados de baixa tecnologia, de modo que diversos paises sdo afetados
negativamente pela concorréncia chinesa, principalmente, os paises de baixa e média rendas

do Sul e Sudeste Asiatico.

Tabela 2—Resumo dos trabalhos sobre os impactos das exportagdes chinesas sobre as

exportagdes dos paises asiaticos: efeito deslocamento e complementaridade

Autor Objetivo Metodologia Variaveis Resultados
Ahearneet al. Identificar se as Modelo de Exportacdes da China; Ha uma correlagao
(2003) exportacdes chinesas dados em exportacdes dos positiva, em sua maior
concorrem Painel grupos asiaticos;taxa parte, entre as
(substituem) as de crescimento da exportacdes chinesas e
exportacdes dos renda internacional e dos demais paises
paises do NIEs e taxa de cambio real asiaticos, sugerindo
ASEAN-4 (1981 a2001) complementaridade e
nao substituicio
(competicdo).
Eichengreen, Impacto das Modelo Exportacdes H4 evidéncias de que
Rhee e Tong | exportagdes da China | Gravitacional desagregadas (bens de as exportagdes
(2004) nas exportagdes de capital, intermediarios chinesas suprimiram
outros paises e finais); PIB; PIB per as exportagdes dos
asiaticos. capita; indicadores de | demais paises asiaticos
Desenvolvimento; nos bens de consumo
variaveis de controle. final.
(1990 a 2002)

Greenaway, Estimar o efeito Modelo Exportacdes; PIB; PIB As exportacdes
Mahabir e deslocamento das Gravitacional per capita, distancia, chinesas deslocam
Milner (2008) | exportagdes chinesas dummies(1990 a apenas as exportacdes
sobre as exportagdes 2003). de paises asiaticos de

dos paises asiaticos. elevada renda em
terceiros mercados.
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Athukorala Impacto das Modelo Exportacdes As exportagdes
(2009) exportagdes da China | Gravitacional desagregadas chinesas nao
nas exportagdes de (maquinas e deslocaram, apesar de
outros paises do equipamentos de arrefecer, as
Leste Asiatico. transporte, produtos exportacdes do Leste
manufaturados); Asiatico para terceiros
PIB;PIB per capita, mercados. Ademais, o
custo do trabalho; taxa impacto € maior em
de cambio e bens manufaturados
dummies(1992 a em comparacao a
2005). maquinas e
equipamentos de
transporte.
Dimaranan, Avaliar a GTAP Dados de 2001 a 2005, O crescimento da
Ianchovichinae | concorréncia chinesa do Produto Interno China intensifica a
Martin (2009) sobre outros paises Bruto, nivel de competigdo nos
em terceiros emprego, capital e mercados de
mercados e populagdo (2001 a manufaturados de
identificar quais 2005), para 24 regides baixa tecnologia,
paises e setores e 26 setores. afetando,
industriais sdo mais principalmente, os
afetados. paises do Sul e
Sudeste Asiatico.
Kong e Mensurar o impacto Modelo Exportacdes da China; | Nao ha evidéncias de
Kneller (2012) do crescimento das Gravitacional exportagdes de outros efeito deslocamento
exportagdes chinesas paises asiaticos; das exportagdes
nas exportagdes de variaveis de controle chinesas sobre as
outros paises (1994 a 2008). exportacdes dos paises
asiaticos. asiaticos para terceiros
mercados, apesar de
apresentar redugdo de
participagdo.
Blagrave e Avaliar os impactos | Painel Vetorial Exportagdes; Uma redugdo no
Vesperoni da desaceleragdo da | Autorregressivo participacdo das crescimento do setor
(2017) demanda da China (PVAR) exportacdes do pais secundario chinés
sobre o comércio destinadas ao consumo | reduz as exportagdes
internacional. final da China. (2002 a dos paises asidticos
2016). para a China.
Modolo e Mensurar o impacto Modelo Exportacdes As exportacdes
Hiratuka das exportacdes Gravitacional desagregadas por chinesas deslocam as
(2017) chinesas nas intensidade exporta¢des mundiais

exporta¢des mundiais

tecnologica; PIB; PIB
per capita, distancia
edummies(2000 a
2009).

nos mesmos paises de
destino. O impacto é
maior nos setores de
baixa ¢ média
tecnologias, e sobre os
paises em
desenvolvimento.

Fonte: elaboracao propria.

Na literatura empirica, ndo existe um consenso acerca dos efeitos do crescimento das

exportacdes chinesas sobre as exportagdes dos demais paises asiaticos. De um lado, defende-

se haver um efeito de substitui¢ao (deslocamento), caracterizado pela reducao das exportagdes

dos paises asidticos para terceiros mercados, devido ao aumento das exportagdes chinesas; e
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de outro, acredita-se haver um efeito complementaridade, reflexo, em grande parte,da
integracao produtiva da regido.

A metodologia mais utilizada para identificar os impactos das exportagdes da China
sobre os parceiros asiaticos sao modelos econométricos de dados em painel, estruturados na
concepg¢do de modelos gravitacionais, considerando o efeito das exportagdes chinesas sobre as
exportagdes dos paises asidticos, em terceiros mercados, sem considerar — apesar de
mencionar de forma tedrica — variaveis que capturem o efeito da integragdo comercial da

regido, ou ainda, da competitividade das exportacdes (market-share).

3.2AS EXPORTACOES CHINESAS E O EFEITO COMPETITIVIDADE

Um numero significativo de estudos empiricos busca identificar o impacto da
expansao da China no comércio internacional sobre as exportacdes de outros paises asiaticos,
dada a possibilidade dos paises de destino — parceiros comerciais — substituirem suas origens
de importagdes em favor da China. Dessa forma, os estudos sobre o tema,
predominantemente, visam identificar um efeito deslocamento ou complementaridade das
exportagdes chinesas sobre os valores exportados pelos demais paises asidticos.De outra
forma, mensurar se o aumento das exportacdes chinesas coincide com a queda (substituicao)
ou com o aumento (complementaridade) das exportagdes dos demais paises.

Todavia, uma analise sobre os valores correntes das exportacdes pode mascarar os
ganhos competitivos dos paises. Ainda que ocorra redug¢ao das exportagdes correntes, pode
acontecer um aumento da participacdo das exportagdes do pais nas importacdes do parceiro
comercial (ganho de competitividade), ou o pais pode estar perdendo participagdo no mercado
internacional, mesmo com aumento de suas exportagdes correntes (perda de competitividade).
Uma gama menor de estudos visa mensurar os efeitos competitivos da China sobre os paises
asiaticos, assim como avaliar as mudangas relevantes na pauta exportadora desse grupo de
paises.

Nesse sentido, Wu e Chen (2004) avaliam as mudangas relativas na competitividade
dos paises asiaticos observando o market-share, a propor¢io das exportagdes e o Indice de
Vantagem Comparativa Revelada, dos paises do Leste Asiatico com os principais mercados
importadores, segmentados para os principais produtos do Sistema Harmonizado (SH 6

digitos) comercializados, de 1996 a 2000.
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No periodo, analisando o market-share dos paises asiaticos nos Estados Unidos, a
Tailandia foi o Unico mercado a ganhar participacdo em “roupas de tecido”, j4 em
“maquindrios”, os ganhos estiveram vinculados a China, Coreia do Sul, Malésia e Filipinas.
Nos “equipamentos eletromecanicos”, a participacdo da China aumentou de 7,8% para 10,5%,
e, com excecao da Filipinas, todos os demais paises do Leste Asidtico perderam participagdo
de mercado. Nos mercados da Unido Europeia, no caso das “roupas de tecido”, além da
Tailandia, a China ganhou market-share. Nos produtos “maquinarios”, apenas Singapura €
Tailandia ndo obtiveram ganhos de participacdo e, em ‘“equipamentos eletromecanicos”,
apenas a Tailandia ndo elevou o market-share na Unido Europeia.

Para os autores, as relagdes econdmicas entre os paises do Leste Asiatico — China,
Mongolia, Japao, Coreia do Norte, Coreia do Sul, Taiwan, Hong Kong ¢ Macau — deixaram
de compensar as fraquezas entre os paises, € passaram a sofrer concorréncia intensa. Olhando
para as mudangas que ocorreram no periodo, o foco da concorréncia entre as economias do
Leste Asiatico passou a ser as industrias de eletronicos, informagao e comunicagdo, nas quais
a China consiste em uma ameaca as demais economias da Regido, principalmente o Japao.

Para Lall e Albaladejo (2004), a preocupagao com a ameaca da China ¢ generalizada,
porém, mais intensa no Leste ¢ Sudeste da Asia. Todavia, como compensagio & ameaga ha o
potencial da colaboragdo com a China para exportar para demais paises, promovendo ainda o
comércio regional. Com o intuito de identificar se hd uma “ameaca competitiva” da China aos
paises asiaticos, os autores analisam as participagdes das exportagdes dos paises asiaticos no
mercado mundial, de 1990 a 2000, e agrupam os produtos em quatro categorias: (1) baseado
em recursos, (2) baixa tecnologia, (3) média tecnologia e (4) alta tecnologia. Sao examinadas
as combinacdes da variacdo do market-share da China, e da variagdo do market-share dos
demais asiaticos no mundo, podendo resultar em “ameaca parcial”, “sem ameaca”, “ameaca
direta”, “China sob ameac¢a” ¢ “retirada mutua”. Essa avaliacdo combinatéria ¢ denominada
matriz de efeitos competitivos.

Em resumo, os maiores ganhos de market-share da China entre os paises
desenvolvidos foram no Japao, seguido dos Estados Unidos, o que também ¢ valido para os
asiaticos recém industrializados, com exce¢ao de Coreia do Sul e Indonésia. Quando as
variagoes de participagdo sdo causalmente correlacionadas, os “Tigres Asiaticos” sofrem mais
com a concorréncia chinesa, principalmente, entre produtos de “baixa tecnologia”. Porém,
segundo os autores, tal analise ndo captura o efeito da integracao produtiva e comercial entre

0s paises.
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Os resultados da matriz de efeitos competitivos sugerem uma queda geral, entre 1990
e 2000, da participag@o das exportacdes asidticas sob ameaca direta da China (a China ganha
participacdo de mercado e o asidtico perde) e um aumento na representatividadedas
exportacdes sob ameaca parcial (a China e o asidtico ganham participacao de mercado, mas o
market-share da China cresce mais rapido).

Em termos de composicao tecnoldgica das manufaturas sob “ameaca direta” da China,
a Indonésia ¢ a mais ameagada em produtos “baseados em recursos”; nos produtos de “baixa
tecnologia”, a ameaga ¢ maior para Hong Kong, Taiwan, Filipinas e Tailandia, englobando
produtos téxteis, brinquedos, folhas de metal, mdveis e outros. Nos produtos de “média
tecnologia”, apenas Malésia (37% das exportagdes ameacadas) e Coreia do Sul (27%) sao
ameacadas diretamente pelas exportagdes chinesas. E, nos produtos de “alta tecnologia”, no
periodo analisado, apenas a Malasia enfrenta grande ameaga, tendo 77% das suas exportagdes
vulneraveis.Por fim, Lall e Albaladejo (2004) enfatizam que o aumento das exportagdes
chinesas foi acompanhado do aumento das importagdes intrarregionais.

Mais recentemente, Baiardi e Bianchi (2019), partindo da metodologia de Lall e
Albaladejo (2004), avaliam a competitividade das exportagdes chinesas de produtos téxteis
frente aos demais asiaticos, através domarket-sharerelativo da China e dos paises asiaticosno
mundo, e do crescimento das exportacdes, no periodo de 2001 a 2016. Pela optica da China,
seu desempenho sobre o denominado concorrente asidtico pode ser positivo, quando a “China
supera o concorrente” (o crescimento do market-share ¢ superior ao concorrente), ou ainda
quando “substitui seu concorrente” (o market-share do concorrente diminui com o tempo), ou
negativo, quando a “China apresenta desempenho inferior ao de seu concorrente” (market-
share da China cresce mais lentamente).

Além da China, a dindmica da participagao no mercado téxtil ¢ positiva apenas para
ndia e Turquia, sendonegativa para todos os outros paises em desenvolvimento (Indonésia,
Paquistdo, Tailandia) e para todas as economias asiaticas desenvolvidas (Hong Kong, Japao e
Coreia do Sul). Como as exportagdes da China crescem mais rapido do que a de seus
concorrentes, ndo ha “desempenho inferior”, e no caso de india e Turquia, a “China supera o
concorrente”, ou seja, seu ganho de participacdo € superior em relagdo aqueles paises
asiaticos. Mas, nos demais paises, a “China substitui seu concorrente”, de forma relativa nos
paises asiaticos em desenvolvimento, visto que o crescimento das exportacdes destes é
insignificante; e de forma absoluta nos paises asiaticos desenvolvidos, nos quais ha queda nas

exportacdes. Além disso, para os autores, a composi¢cdo das exportacdes da China nao difere
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muito daquela de seus concorrentes, de modo que concorréncia por preco e qualidade ¢
fundamental para a manutencdo da competitividade chinesa no setor téxtil.

Para Cook (2019), o fato de a China ter se tornado a maior poténcia comercial do
mundo mudou significativamente a relagdo comercial dela com os demais paises
asiaticos.Pela Optica otimista, promete beneficio mutuo aos asiaticos. Pelo viés pessimista, a
crescente dependéncia econdmica da China esta reduzindo a autonomia dos demais asiaticos,
aumentando a sua influéncia sobre eles. Emumaanalise de market-share, “The importance of
the USA as a trading partner for Southeast Asian economies isgrowing and is not being
displaced by China.” (COOK, 2019, p. 4).

Entre 2013 e 2018, houve aumento da participacdo das exportacdes dos paises do
Sudeste Asiatico para os Estados Unidos, sendo o principal mercado de exportacao de
Camboja, Filipinas e Vietna. Embora pare¢a que a China ndo deslocou as exportagdes dos
asiaticos nos Estados Unidos, as exportagdes de seis (entre dez) asiaticos para o Japao
apresentaram perda de market-share. Apenas para Camboja e Singapura houve aumento de
participacao nas exportagdes e importagdes com o Japao.

Por fim, os autores concluem que a crescente importancia da China como parceiro
comercial, inclusive exportador, para as economias do Sudeste Asidtico ¢ favoravel, ainda
mais considerando que esse movimento ocorre de forma simultanea a crescente importancia
dos Estados Unidos como destino das exportagdesdo Sudeste Asiatico.

Da mesma forma, Chakraborty ¢ Kumar (2012) enfatizam que a China e os membros
do ASEAN (Associacao de Nagdes do Sudeste Asiatico) compartilham uma relagdo complexa
em termos econdmicos, enquanto colaboram em varias esferas, conflitos de interesse também
sdo comuns, inclusive, devido a semelhanca no comércio externo. O desafio de manter a
competitividade internacional ¢ fundamental para essas economias. (SCHMIDT, 2004).

Analisando as participagdes das exportagdes dos membros do ASEAN e da China no
comércio internacional de mercadorias, os autores destacam o diferencial de desempenho
competitivo. Ap6s 2000, o ganho de market-share da China no comércio internacional foi
exponencial, ultrapassando o market-share conjunto dos membros do ASEAN em 2004,
quando os paises assinaram o acordo comercial (ASEAN-China). Por outro lado, a
participagdo de mercado das exportagdes do ASEAN manteve-se estagnada até 2009, ainda
apresentando queda significativa em 2010.

Com relagdo ao crescimento do comércio intrarregional, os autores argumentam que a

integragdo da rede de produgdo tem se tornado cada vez mais relevante, e 0 ACFTA (ASEAN-
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China Free Trade Area) foi fundamental no estabelecimento de um centro de producio
integrado mais eficiente, para comercializacdo com o resto do mundo. Assim sendo, o
ACFTA auxiliou no aprofundamento das redes de producgdo intrarregionais, ajudando os
paises a usufruirem dos beneficios da especializacdo e das economias de escala.Por outro
lado, os paises asiaticos tiveram que resistir ao ataque das exportacdes chinesas extremamente
competitivas, inclusive nos proprios mercados. Assim, para os autores,os paises da ASEAN
precisam aumentar sua competitividade por meio de esfor¢os coordenados, via negociagdes
em conjunto com a China para conter os efeitos disruptivos dos incentivos governamentais.

A tabela abaixo resume os trabalhos mencionados acerca da competitividade das
exportagdes asiaticas e chinesas no comércio internacional, medidas pelo market-share das

exportacoes.

Tabela 3 - Resumo dos trabalhos sobre os impactos das exportagdes chinesas sobre as

exportagdes dos paises asidticos: efeito competitividade

Autor Objetivo Metodologia Resultados
Lalle Identificar se ha uma Matriz de associagdo das Quando as variagoes de
Albaladejo “ameaga competitiva” varia¢des do market-share participagdo sdo causalmente
(2004) da China aos paises da China e dos demais correlacionadas, os “Tigres
asiaticos. paises asiaticos no mundo, Asiaticos” sofrem mais com a
por grau de intensidade concorréncia chinesa,
tecnolodgica, de 1990 a 2000. | principalmente, entre produtos de
“baixa tecnologia”.
Wu e Chen Avaliar as mudangas Evolugdo do market- Nos anos 2000, os paises do Leste
(2004) competitivas dos paises share,de 1996 a 2000, de Asiatico passaram a enfrentar
asiaticos nos principais trés produtos. maior concorréncia, ameagadas
mercados importadores: pela China, principalmente, nas
Estados Unidos e Unido industrias
Europeia. deeletronicos,informagio
ecomunicagio.
Chakraborty e Analisar a relago Evolucdo do comércio e A assinatura do ACFTA apresenta
Kumar (2012) | econdmica e comercial | market-share da China e dos uma dicotomia entre os efeitos
da China com os membros do ASEAN no sobre os membros do ASEAN.
membros do ASEAN comércio intrarregional e Por um lado, propiciou beneficios
apo6s a assinatura do mundial, no periodo de 1995 | de especializacdo e de economias
ACFTA. a2010. de escala; por outro, os paises
asiaticos tiveram que resistir ao
ataque das exportagdes chinesas
extremamente competitivas,
inclusive, nos proprios mercados.
Baiardi e Avaliar a Analise do market-share Com excegio de India e Turquia,
Bianchi competitividade das relativo da China e dos a China “substitui seu
(2019) exportacdes chinesas de | paises asiaticos no mundo e concorrente”, de forma relativa
produtos téxteis frente do crescimento das nos paises asiaticos em
aos demais asiaticos. exportacdes, no periodo de desenvolvimento, visto que o
2001 a 2016. crescimento das exportagdes
destes ¢ insignificante; e de forma
absoluta nos paises asidticos
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desenvolvidos, nos quais ha
queda nas exportacdes.
Cook (2019) Analisar as Analise da evolugdo do A crescente importancia da China
divergéncias e o market-sharedas como parceiro comercial dos
possivel deslocamento exportacdes e importagdes paises do Sudeste Asiatico ¢
do comércio do Sudeste de dez paises do Sudeste favoravelas mesmas, ainda mais
Asiatico com a China. Asiatico na China, Estados | considerando que esse movimento
Unidos e Japao, no periodo ocorre de forma simultanea a
de 2013 a 2018. crescente importancia dos Estados
Unidos como destino das
exportac¢des do Sudeste Asiatico.

Fonte: elaboracgao prépria.

Assim como nos estudos empiricos acerca dos efeitos deslocamento e
complementaridade das exportagdes chinesas sobre as exportacdes dos demais paises
asiaticos, os estudos que abordam o efeito da China sobre a competitividade dos demais
paises asiaticos — mensurada pelo market-share das exportagdes — apresentam uma dicotomia,
ou seja,a0 mesmo tempo em que os paises asiaticos perdem competitividade devido a
concorréncia chinesa, em diferentes graus a depender do pais e setor, eles beneficiam-se do
comércio intrarregional e dos ganhos de escala.

Todavia, as andlises empiricas sao pouco sofisticadas, no geral, restringem-se a uma
analise de participagdo de mercado e, assim como nos estudos apresentados na segdoanterior,
ndo avaliam os efeitos do comércio intraindustria entre a China e os paises asiaticos,
limitando-se a mengdes acerca da importancia da integracdo produtiva na regido.

Apresentados os estudos a respeito dos efeitos das exportagdes chinesas sobre as
exportacdes asidticas, bem como suas limitagdes, o capitulo a seguir descreve a metodologia
do exercicio estatistico proposto para mensurar os impactos competitivos das exportacdes
chinesas sobre as exportagdes asiaticas, nos mercados parceiros, considerando o efeito

conjunto da integragdo comercial dos paises asiaticos com a China.



62

4 METODOLOGIA, FONTE E TRATAMENTO DE DADOS

O principal objetivo deste trabalho ¢ mensurar os efeitos da competitividade das
exportacdes chinesas sobre a competitividade das exportagcdes dos paises do Leste e Sudeste
Asiatico, considerando as externalidades da integracao comercial dos respectivos paises com
a China. Ou seja, busca-se identificar se a integragdo comercial dos paises asiaticos com a
China inibe a hipdtese de perda competitiva dos paises asiaticos em seus parceiros comerciais,
devido ao aumento da concorréncia chinesa nos mesmos mercados de destino. Para isso, sera
realizado um exercicio econométrico estruturado com dados em painel. Assim, para uma
maior compreensdo das respostas obtidas por meio do modelo econométrico implementado,
este capitulo apresenta a metodologia estatistica utilizada, os dados empregados no exercicio,
bem como 0s argumentos para seu uso.

Para cumprir o proposto, este capitulo foi delimitado em trés segdes.Aprimeira
caracteriza as fontes, a construgdo e os tratamentos aplicados nas varidveis empregadas no
modelo econométrico selecionado, introduzindo o problema da endogenia presente na
estrutura estatistica sugerida. A segunda secdo, por sua vez, apresenta uma introducdo ao
modelo estatistico de dados em painel, suas vantagens e desvantagens. E a ultima exibe o
estimador de Métodos Generalizados dos Momentos e o uso de varidveis instrumentais. Por
fim, esta se¢do subdivide-se em duas subsecdes, cujo objetivo € apresentar os estimadores de

Arellano e Bond e de Blundell e Bond, respectivamente.

4.1 FONTE E TRATAMENTO DE DADOS

A presente secdo apresenta as varidveis empregadas no modelo econométrico
estimadoneste trabalho, bem como as fontes de pesquisa, a constru¢do e otratamento dos
dados, além de exibir as estatisticas descritivas das variaveis.

Parte-se de uma abordagem estatistica ancorada nas defini¢cdes teodricas de
competitividade, bem como nas conclusdes advindas da revisdo da literatura empirica. Foram
demarcados os paises do Leste Asiatico, do Sudeste Asiatico,alémda India, tendo em vista sua

representatividade no comércio?’, para os quais serdo calculados os Indices de Comércio

27 A India foi o 20° (vigésimo) principal exportador de bens industriais em 2019, representando 1,5% das
exportagcdes mundiais, medidas em doélares.
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Intraindustria com a China,totalizando10 paises??, que corresponderam a 18% das exportagdes
mundiais de produtos industriais no ano de 2019, medidas em doélares.A China, no mesmo
ano, correspondeu a 17,7% das exportagdes de produtos industriais?.

Quanto aos paises parceiros, considerou-se os 40 maiores importadores mundiais®® de
produtos industrializados, com exce¢cdo da China®!, que representam78% das importagdes
totais de produtos industrializados, em doélares, no ano de 201932, De tal forma, foram
compostos 391 pares de paises asiaticos com os respectivos parceiros comerciais, descontados
os pares de paises cujo importador coincide com o pais asiatico exportador, isto €, mesmo pais
importador e exportador. O periodo de andlise considera os anos de 2000 a 2019, sendo o
primeiro o ano antecedente a entrada da China na Organizagdo Mundial de Comércio (OMC),
e 2019 o ultimo ano para o qual hé disponibilidade de dados, definindo-se, assim, 7.820
observacoes.

J& especificados os paises que compdem o exercicio estatistico e o periodo,
identificam-se as variaveis que sdo utilizadas como explicativas e explicadas na
caracterizacdo estatistica proposta. Ressalta-se que as abreviagdesindicadas entre parénteses,
ao lado de cada descrigdo das séries,sdo mencionadas novamente na apresentacao dos
resultados do exercicio estatistico. Ademais, os subscritos 7, j € ¢ indicam a variabilidade de
cada série de dados, representando a variacdo nas unidades de corte, do pais asiatico e do
parceiro comercial, e no tempo, de forma respectiva. As varidveis utilizadas no exercicio

estatistico estao dispostas a seguir:

a) Indice de Comércio Intraindistria dos paises Asiaticos com a Chinapor
Classificagdo Tecnoldgica Pavitt: (1) Produtos Intensivos em Trabalho (ICI{f), (2)
Produtos Intensivosem Escala (I Cli{f ; (3) Produtos de Fornecedores
Especializados (ICI{}); e (4) Produtos Intensivos em P&D (ICI{P), elaborados a

partir da base de dados UN Comtrade.

28 Camboja, Coreia do Sul, Filipinas, [ndia, Indonésia, Japao, Malésia, Singapura, Tailandia e Vietna. Os paises
Brunei, Coreia do Norte, Laos, Mianmar, Mongo6lia e Timor Leste foram desconsiderados na composi¢do da
amostra pela indisponibilidade dos dados de comércio exterior. Taiwan, Hong Kong e Macau foram
desconsiderados por serem territorio chinés.

29 Ver Apéndice A.

30 Africa do Sul, Alemanha, Arabia Saudita, Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Canada, Chile, Coreia do Sul,
Dinamarca, Emirados Arabes Unidos, Eslovaquia, Espanha, Estados Unidos, Filipinas, Franca, Hungria, India,
Indonésia, Irlanda, Israel, Italia, Japdo, Malasia, México, Noruega, Paises Baixos, Polonia, Portugal, Reino
Unido, Reptiblica Tcheca, Roménia, Russia, Singapura, Suécia, Suiga, Tailandia, Turquia e Vietna.

31 Hong Kong, por ser um trade hub e pertencer ao territério chinés, também foi desconsiderado da amostra,
além das movimentagdes da “Asia, outros”, que abrange regides nio especificadas.

32 Ver Apéndice A.
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b) Participagdo de mercado da China nas importagdes dos paises parceiros de
produtos industrializados* (MS_CH;):por pais, ano e Classificagdo Tecnologica
Pavitt ,em percentual, elaborado a partir da base de dados UN Comtrade.

c) Participacdo de mercado dos paises asiaticos nas importacdes dos paises parceiros
de produtos industrializados (MS_AS;j,): por pais, ano e Classificagdo
Tecnologica Pavitt,em percentual, elaborado a partir da base de dados UN
Comtrade.

d) Produto Interno Bruto do pais Asiatico (GDP/®): por ano, valores constantes em
USS$ 2017 paridade poder de compra (PPC), disponivel no Banco Mundial (World
Bank).

e) Produto Interno Bruto dos paises parceiros (GDP]-f’ AR): por pais e por ano, valores
constantes em US$ 2017 PPC, disponivel no Banco Mundial (World Bank).

f) Taxa de cambio do pais Asidtico(EX C{f‘ts ): por ano, média anual, relacdo da moeda
local (ML) por USS$, taxa nominal, submetida a conversdo em numero indice
2000=100. Elaborado a partir da base de dados disponivel no Euromonitor
International.

g) Taxa de cambio dos paises parceiros (EX C]P AR): por pais e por ano, média anual,
relacdo da ML por USS$, taxa nominal, submetida a conversdo em nimero indice
2000=100. Elaborado a partir da base de dados disponivel no Euromonitor
International.

h) Liberdade para fazer negdcios no pais asiético(BUS{f‘f): por pais e ano, nimero
indice, disponivel em The Heritage Foundation.

1) Liberdade para fazer negocios no pais parceiro(B USf AR

): por pais e ano, nimero
indice, disponivel em The Heritage Foundation.

j) Valor Adicionado da Manufatura per capita dos paises asiaticos (M VA‘{}f ): por pais
e por ano, valores constantes em US$ 2015, disponivel em United Nations
Industrial Development Organization (Unido).

k) Valor Adicionado da Manufatura per capita dos paises parceiros (MVAJI?, AR): por

pais e por ano, valores constantes em US$ 2015, disponivel em United Nations

Industrial Development Organization (Unido).

330s asteriscos representam uma generalizagdo para a Classificagdo Tecnologica Pavitt, onde TRrepresenta
“intensivos em trabalho”, /E “intensivos em escala”, FE “fornecedores especializados” e PD “intensivos em
Pesquisa & Desenvolvimento”.
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1) Interagdo entre o indice de Comércio Intraindistria e a participagio de mercado da
China nas importa¢des dos paises parceiros de produtos industrializados (ICI;; *
MS_CH;?): por Classificagdo Tecnoldgica Pavitt, por pais € por ano. A construgido

da variavel de interagdo leva em consideracdo a concep¢do de que o efeito do
market-share da China no pais parceiro, sobre omarket-share do pais asidtico no
pais parceiro,pode variar de acordo com o grau de integracdo comercial com a

China.

Destaca-se que as varidveis listadas, GDP/’, GDP[R, EXC{}, EXC//®.BUS/,
BUS}D AR MVALS e MVAJI-D AR sofreram transformacdo logaritmica, sendo que ICI;; sdo os
indices de comércio intraindistria dos paises asiaticos com a China, por intensidade

tecnologica dos produtos, e MS_CHj,, e MS_AS]] representam, respectivamente, a
participacao das importagdes provenientes da China e dos asidticos nos paises parceiros,
segmentadas por intensidade tecnologica dos produtos (Classificacao Tecnoldgica Pavitt). A
tabela abaixo mostra as estatisticas descritivas das varidveis utilizadas no exercicio

economeétrico realizado.

Tabela 4 — Estatisticas descritivas das variaveis utilizadas no exercicio econométrico

Variavel N u c Minimo Maximo

Produto Interno Bruto dos paises asiaticos, em
USS$ 2017 PPC, bilhdes

Produto Interno Bruto dos paises parceiros, em
USS$ 2017 PPC, bilhdes

Taxa de cambio dos paises asiaticos, ML/USS,

7.820 1.690,00 1.930,00 18,10 9.230,00

7.820 1.710,00  2.830,00 86,7 20.500,00

niimero indice 2000=100 7.820 105,77 20,23 72,51 169,06
T'flxa de ’carpblo dos_palses parceiros, ML/USS, 7820 101,77 57.59 4423 908,48
numero indice 2000=100
L}berdad’e para fazer negocios no pais asiatico, 7820 66.60 18,60 29.20 100,00
numero indice
Liberdade para fazer negocios no pais parceiro,

7.820 74,86 13,08 35,50 100,00

numero indice

Valor adicionado da manufatura per capitanos

paises asiaticos, em valores constantes em US$ 7.820 2.668,50 3.205,18 54,29 10.973,62
2015

Valor adicionado da manufatura per capitanos

paises parceiros, em valores constantes em US$ 7.820 4.085,21 3.485,34 102,79 26.959,51
2015

Produtos intensivos em trabalho

Comércio Intraindistria dos paises asidticos com

. , . 1 7.820 38,68 22,05 2,80 98,85
a China, nimero indice
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Participacdo de mercado da China nas

importacdes dos paises parceiros, % 7.820 24,43 1413 2,04 63,86

Participacdo de mercado dos paises asiaticos nas

importacdes dos paises parceiros, % 7.820 1,51 2,54 0,00 32,20

Produtos intensivos em escala

Comércio Intraindustria dos paises asiaticos com

) , g 7.820 59,69 30,20 0,04 99,59
a China, nimero indice
Partlclpa(i‘ao de merycado da Ch1na nas 7820 867 6.88 0.64 33,07
importagdes dos paises parceiros, %
Participacdo de mercado dos paises asiaticos nas 7820 1,92 4,01 0,00 40,66

importagdes dos paises parceiros, %

Produtos de fornecedores especializados

Comércio Intraindistria dos paises asidticos com

) , . 7.820 52,17 33,81 0,06 99,88
a China, namero indice
Partlclpagao de mer’cado da C;hlnaonas 7.820 14,04 9,94 0,65 48,53
importagdes dos paises parceiros, %
Participagdo de mercado dos paises asidticos nas 7820 174 3.62 0,00 47.23

importagdes dos paises parceiros, %

Produtos intensivos em P&D

Comércio Intraindustria dos paises asiaticos com

) , g 7.820 55,29 31,60 0,08 99,79
a China, nimero indice
Partlc1pa(i‘ao de merycado da Ch1na nas 7.820 10,58 8.17 0.40 41,14
importagdes dos paises parceiros, %
Participacdo de mercado dos paises asiaticos nas 7820 1,69 3.06 0,00 35.12

importagdes dos paises parceiros, %

Fonte: elaboracdo propria a partir do software Stata 15.

Uma andlise preliminar das estatisticas descritivas das varidveis empregadas no
exercicio econométrico indicam que a média do Indice de Comércio Intraindistria dos paises
asiaticos com a China ¢ maior nos produtos classificados como Intensivos em Escala,
coincidente com a maior participagdo de mercado dos paises asiaticos nas importagdes do
grupo de paises parceiros.Ja nos produtos classificados como Intensivos em Trabalho, ocorre
0 oposto, tém-se, na média, o menor Indice de Comércio Intraindéstria dos paises asiaticos
com a China, e a menor participagdo de mercado dos paises asidticos nas importagdes dos
paises parceiros, relativamente aos grupos de produtos industriais.

A escolha das varidveis teve como base a interpretacdo tedrica sobre os determinantes
da competitividade das exportacdes de produtos industrializados34. Lembre-se, ainda, que a

variavel de interesse do trabalho aqui apresentado ¢ (MS_CH}%), interagdo entre o Indice de

Comércio Intraindustria dos Asiaticos com a China e participacdo da China nas importagdes

industriais dos parceiros comerciais dos asiaticos (ICI;; * MS_CHj). Nesse sentido, todas as

MFERRAZ, KUPFER ¢ HAGUENAUER (1996); RODRIGUES (1999); LINDER (1961); KRUGMAN (1979).
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outras variaveis que compdem o vetor de variaveis independentes sdo tratadas como varidveis
de controle. Dessa forma, buscou-se controlar os fatores®: escala ou tamanho do pais, pelo
Produto Interno Bruto dos paises; preco, através dos indices das taxas de cadmbio; ambiente de
negocios, pelos indices de facilidade de fazer negdcios; e produtividade, pelo Valor
Adicionado da Manufatura per capita dos paises; visando identificar precisamente o efeito da
competitividade das exportagdes chinesas (market-share)sobre a competitividade (market-
share)dos paises asiaticos, levando em consideracao os efeitos da integracdo comercial.

No exercicio econométrico estimado, na se¢do 6.2, ha a presenga de algumas variaveis
potencialmente endogenas®. Nesses modelos econométricos, a endogenia ¢ resultante da
construcdo das variaveis, uma vez que a variavel dependente e um conjunto de regressores sao
estabelecidos ao mesmo tempo.(BAUM, 2006).

Ao se determinar como variavel dependente omarket-share das exportagdes asiaticas

para terceiros mercados (MS ASL]t, MS AS”t, MS ASl]t, MS AS”t) se constroi uma
relagdo entre as exportacdes do pais asiatico e as importagdes do pais parceiro. Por
consequéncia, as exportacdes asidticas também estdo presentes nos regressores: (i) Produto
Interno Bruto do pais asiatico (GDPi‘fltS ) e (i1) Valor Adicionado da Manufatura per capita dos
paises asiaticos (M VAff ). Ao mesmo tempo, as importagdes do pais parceiro fazem parte das
variaveis independentes: (iii) market-share da China nas importagdes dos paises parceiros
(MS_CH]F, MS_CH[%, MS_CH[{, MS_CH[?)e (iv) Interagdo entre o Indice de Comércio
Intraindtstria e a participagdo de mercado da China nas importacoes dos paises
parceiros(ICI{f * MS_CH]{, ICI} * MS_CH'LICI{{ * MS_CH} [ ICI[P + MS_CH}p
Assim, chega-se a dificuldade de estabelecer exogeneidade nestes
regressores(MS_CH ]t,GDPLt SMVAL e ICI; * MS_CH;%) dentro da estrutura econométrica
proposta. Para controlar o problema da endogenia no modelo, faz-se necessario o uso de
variaveis instrumentais®.

Para compor a agregacdo setorial de produtos industrializados nos dados de comércio

exterior, seguiu-se a classificacdo por padrio tecnologico sugerida originalmente por Pavitt

(1984) e adaptada por Guerrieri (1998).

35 Conforme Rodrigues (1999, p. 28), estrutura do mercado, estrutura de custos, taxa de cAmbio, intervengdo
governamental, tempo de producdo e outros sdo bases da competicao.

360s modelos econométricos apresentam endogenia quando hé correlagdo entre algumas variaveis explicativas
do modelo(X;;) e o termo de erro(u;; ), infringindo a condi¢do de média zero.

37 Devera ser especificado um ou mais instrumentos para a varidvel endogena, sem correlagdo com (u;), mas
fortemente correlacionado com a variavel. (BAUM, 2006).
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Tabela 5— Classificagao Pavitt (1984), setores correspondentes e numero de SH6

N° de SH6

Classificacao Pavitt Setores correspondentes .
na categoria

Bens industriais de consumo ndo duraveis tradicionais, tais como
Intensivos em trabalho téxtil, confecgdes, couro e calgado, ceramico, produtos bésicos de 1.560
metais, entre outros.

Intensivos em economias

Industria automobilistica, sidertrgica e eletronicos de consumo. 1.354
de escala
Fornecedores . . .
A Bens de capital sob encomenda e equipamentos de engenharia. 714
especializados

Setores de quimica fina (produtos farmacéuticos, por exemplo),

. R T . 638
componentes eletronicos, telecomunicagao e industria aeroespacial.

Intensivos em P&D

Fonte: elaborado pela autora com base em Pavitt (1984).

A respectiva classificagdo possui seis agrupamentos: (i) Produtos Primarios; (ii)
Produtos Intensivos em Recursos Naturais; (iii) Intensivos em Trabalho; (iv) Intensivos em
Escala; (v) Fornecedores Especializados; e (vi) Intensivos em Pesquisa e Desenvolvimento.
Tendo em vista o interesse especifico em produtos industriais®®, foram desconsiderados os
itens (i) Produtos Primarios e (ii) Produtos Intensivos em Recursos Naturais. Destaca-se que,
ao se definir essa estratificagdo, exclui-se, no interior dos setores industriais, o setor de
Alimentos e Bebidas, visto que este ¢ classificado como Intensivo em Recursos Naturais.

O Indice de Comércio Intraindtstria (ICI)parte da construgio de Grubel e Lloyd
(1971), conhecido como “Grubel-Lloyd Index”, e consiste na formula¢do mais utilizada nos
estudos empiricos de comércio internacional para determinacdo do comércio intraindustria.
(MARREWIIJK, 2002). O indicador mensura o comércio intraindustria como percentual do
comércio internacional do pais, sendo variavel entre 0 e 100. Quanto mais proximo de 100,

maior a importancia do comércio intraindustria entre os paises.

ICL;, = (e (X]‘-L‘-t)+1\|/1 o iitl 100 3)
it it

Onde “j” representa as categorias baseadas na taxonomia de Pavitt (1984)3°, “i” indica
0 pais®, e “t” o ano (tempo), “X” e “M” representam as exportagdes e importagcdes da mesma

categoria de produtos, respectivamente. Quando as exportagdes e importacdes forem

38 Com base nos argumentos de Vernon (1966), Linder (1961) cujas teorias centram-se em produtos industriais,
conforme Krugman (1981) que atribui o comércio interindustria aos bens primarios, € o comércio intraindistria
aos bens industriais. Além disso, para Possas (1993), a competitividade deve ser associada especificamente aos
setores industriais.

39 Foram calculados indices ponderados por CNAE (Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas) dentro
de cada categoria da Classificacdo Tecnologica Pavitt (1984). Porém, as diferencas em relagdo aos indices
agregados de cada categoria foram irrisorias, de modo que se optou pela utilizagdo dos indices agregados.

40 O indice de comércio intraindustria ¢ medido em termos das relagdes comerciais do pais Asiatico com a
China.
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exatamente iguais para uma mesma industria (grupo de produtos), o ICI sera 100. O indice de
Comércio Intraindustria (ICI) pode ser calculado para o comércio do pais de origem com um
unico pais, com um subconjunto de paises, ou com o mundo. Além disso, pode considerar
qualquer nivel de agregacao de produtos. (GRUBEL e LLOYD, 1971).

Enfatiza-se que a varidvel dependente do modelo ¢ o market-share dos paises asiaticos
nos paises parceiros, de modo que a variavel de interacdo entre a integracdo comercial do pais
asiatico com a China e o market-share da China no pais parceiro(ICl;; * MS_CH;) indicara
os tipos de integragdo comercial que propiciam ganhos de competitividade aos paises
asiaticos em seus parceiros comerciais, associados ao ganho demarket-share da China nos
mesmos paises parceiros. Ou seja, a variavel de interacdo busca validar a hipotese de que a
integragdo comercial dos paises asiaticos com a China gera ganhos mutuos de
competitividade, potencializados pelo efeito escala, de modo que os paises asiaticos nao
perdem competitividade devido ao aumento da competitividade chinesa no comércio
internacional.Para Dimaranan, lanchovichina e Martin (2009, p. 552), “the resulting
complementarity leads to gains from higher productivity in partner countries”.

Detalhadas as variaveis que sdo utilizadas nos modelos econométricos estimados na
secdo 5.2, as proximas segdes apresentam uma breve explicacdo sobre a metodologia

estatistica implementada, assim como a caracteriza¢ao do problema da endogeneidade.

4.2 UMA INTRODUCAO AO MODELO DE REGRESSAO COM DADOS EM PAINEL

Para alcangar o objetivo deste trabalho, propde-se modelos estatisticos estruturados na
forma de dados em painel. Os modelos de regressao com dados em painel ou longitudinais
referem-se a dados contendo observagdes temporais associadas a um nimero de individuos
(cross-section), combinandouma dimensdo transversal, indicada pelo indice “i”, e uma
dimensdo temporal, indicadapelo subscrito “t”. Desse modo, difere datécnica estritamente
transversal, usada para analisar varios individuos em um ponto especifico no tempo; ¢ da
técnica estritamente temporal, que corresponde a analise do mesmo individuo ao longo do
tempo.Todavia, a recomendagdo para realizar um modelo com dados estruturados em painel ¢

usar um grande nimero deindividuos (i) ¢ um pequeno periodo de tempo (¢), a fim de ter

graus adequadosde liberdade suficientes. (LABRA E TORRECILLAS, 2018).
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A estrutura dos dados em painel, ao combinar diferengas interindividuais e a dindmica
intraindividual, oferece um conjunto de vantagens quando comparada com modelos de
corte(cross-section) ou puramente de tempo. (HSIAO, 2005).

Entre essas vantagens, conforme Hsiao (2005), hd mais precisdo na inferéncia dos
parametros do modelo.Ao aumentar o nimero de observagdes, hd um aumentodos graus de
liberdade do modelo, e redug¢doda colinearidade entre as varidveis explicativas, devido a
variabilidade em duas dimensdes. Outra vantagem relaciona-se a maior capacidade de
capturar movimentos mais complexos, ndo mensuraveis em modelos de cross-section ou de
série de tempo, inclusive, pela possibilidade de controlar os impactos de varidveis omitidas,
nao mensuraveis ou ndo observadas, e que sdo correlacionadas com as varidveis explicativas,
determinando o chamado viés de omissdo. Por fim, a modelagem de dados em painel
possibilita a simplificacao da computacao e a inferéncia estatistica.

Em relagdo as limitagdes dos modelos com dados estruturados em painel, Baltagi
(2013) destaca cinco problematicas. A primeira aborda os possiveis problemas no
levantamento de dados, como uma possivel cobertura incompleta da populagao (cobertura da
amostragem), por auséncia de cooperagao, espagamento de periodos, entre outros aspectos. A
segunda consiste na possibilidade de erros de medidas das variaveis, devido a perguntas ndo
tao claras, dificuldades de compreensao, respostas distorcidas de forma intencional, e mais. O
terceiro problema pode estar relacionado a seletividade, como no caso da autosselecdo, cuja
amostra terd os seus resultados restritos ao grupo selecionado. Ainda pode haver uma
dimensao temporal restrita e dependéncia em cross-section, decorrentes da correlagdo entre as
unidades de individuos.

Outra dificuldade possivel ¢ a auséncia de informagdes completas, para todos os
individuos, em todos os periodos temporais. Os dados para determinado periodo podem nao
estar disponiveis, ou os dados de alguns individuos podem deixar de fazer parte da amostra,
resultando em painéis ndo balanceados*!, ou incompletos, podendo gerar uma perda
significativa de eficiéncia. (MALBOUISSON E TIRYAKI, 2017).

No que tange as caracteristicas da amostra, quando ela engloba um numero
significativo de unidades individuais (N), observadas em um curto espago de tempo (7), sdo

considerados Micro Painéis. Na medida em que o espaco temporal (7) excede o nimero de

41 Painéis balanceados apresentam observagdes de tempo (7) para cada individuo (V). (BAUM, 2006).
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unidades individuais (N), passam a ser Macro Painéis, sendo mais evidentes os problemas
inerentes as séries temporais, como o caso da ndo estacionariedade das séries*2.

Como ja mencionado anteriormente, uma das vantagens dos modelos longitudinais
consiste na maior capacidade de controlar os impactos de variaveis omitidas, ndo mensuraveis
ou ndo observadas, de outra forma, a qualidade de estabelecer o comportamento heterogéneo
nas unidades de corte do modelo a ser estimado. Assim sendo, faz-seimportante, acima de
tudo, uma correta identificacdo desse comportamento. A heterogeneidade pode encontrar-se
nos parametros da regressao ou na estrutura dos residuos.

Em relagdo a estrutura dos residuos, o termo de erro (v;;) possui dois componentes: (i)
um efeito individual que ndo ¢ observavel e nao se modifica ao longo do tempo (um efeito
fixo); e (ii) uma parte do termo de erro que ¢ independente e identicamente distribuido, com
média zero e varidncia constante (um efeito aleatério). (MALBOUISSON E TIRYAKI,
2017).

Com isso, ¢ possivel definir a estrutura béasica de modelos lineares de dados em

painelda seguinte maneira:
Yie = a+ Xt + vyt i=1..,N;t=1,..,T 4)
Vie = i + Ut (%)

Onde “i” indica a dimensdo de cross-section, de individuos, firmas, paises, etc., e “t”
define a dimensao de série de tempo, Y;; representa o vetor coluna da variavel dependente do
modelo estatistico a ser estimado, com variagdo em “i”’ e “t”; o componentea ¢ um escalar, 5
¢ representado como uma matriz (K x [7),X;; estabelece um matriz de Kvaridveis

13t
1

independentes desse modelo, medidas em “i” e “t” ou, somente, “t”; v;; retrata o “residuo nao
observado” estimado, sendo y; caracterizado por um efeito individual; ja u;; representa um

residuo randomico que varia entre as unidades de corte e o tempo, independentes e

. . . . , .. y qe A . 2

identicamente distribuidos (i.i.d.), com média zero e varidncia (o~ ) constante. Conforme
supracitado, os dois “componentes do residuo nao observado” buscam capturar os fatores nao
observados, ou ndo especificados no modelo econométrico, ¢ que afetam a varidvel

dependente.(ARELLANO, 2003). Alémdisso,

Although panel data offer many advantages, they are not a panacea. The power of
panel data to isolate the effects of specific actions, treatments, ormore general
policies depends critically on the compatibility of the assumptions of statistical tools
with the data generating process.(HSIAO, 2005, p. 152).

42 Ver Malbouisson e Tiryaki, 2017, p. 315.
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A forma de estimagdo do efeito individual (y;) € o diferencial entre o modelo de efeito
fixo e o modelo de efeito aleatorio. Os efeitos individuais, ou heterogeneidade entre as
unidades de corte dos modelos de dados em painel de efeito fixo estd no componente y;, o
qual manifesta uma correlagdo com um ou mais regressores do modelo estatistico a ser
estimado, ou seja, E(X;:u;) # 04, estabelecendo o problema da endogenia. Assim, a
estratégia estatisticamente eficiente ¢ estimar y; como um parametro individualizado a cada

unidade de corte, sendo que os componentes ndo observaveis que influenciam a variavel
explicada variam minimamente ao longo do tempo. Isto ¢, @; = a + u;, para todo ¢, sendo £,
fixo no tempo.Chega-se, de tal forma, a seguinte expressao, denominada como estimador de
Minimos Quadrados Ordinarios (MQO) dummies:
Yie = (@ + @) + B-Xip + uye (6)
Alternativamente, ¢ possivel estimar o modelo de efeito fixo chamado de “within™:
(Yie = Y) =Xy — X) + (v — D) (7)
Onde se aplica uma transformagdo “within” (média das observagdes individuais ao
longo do tempo) nos dados, sendo: Y =XI_ Y, /T, X =Y1_,X;;/Te v =YI_,v;/T.
Assim, conforme Arellano (2003), no estimador de efeito fixo, ou estimador “within”, faz-se
uma transformagdo nos dados que serdo utilizados no modelo proposto de Minimos

Quadrados Ordinarios (MQO). Essa transformagao consiste em subtrair de cada unidade de

corte a média(Y e X) das observagdes individuais no tempo, eliminando o efeito individual

(i)

A despeito dos modelos de efeito fixo (estaticos), tem-se duas hipoteses:
Hipotese (A): E (vit/ ,u-) =(); paratodoiet.

X’ ™ ’
Estabelece que a esperancga dos residuos condicional a X; ¢ e y; € igual a zero.
Hipoétese (B): V (vit/ y-) = 02l ;paratodoiet.

XL. ¢’ i v )

A distribui¢ao dos residuos estimados ¢ condicionalmente homocedastica e ndo ha a
presencas de correlagdo serial. Ademais, orepresenta a matriz varidncia-covariancia dos

residuos idiossincraticos e I ¢ uma matriz identidade com dimensao 7x7.

43 Salienta-se que essa correlagdo entre u; e qualquer variavel em X;.é mais comum em modelos de Macro
Painéis.
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Consequentemente, o estimador de efeito fixo (frg) ndo apresentara viés e serd
normalmente distribuido.

Nos modelos de efeito aleatério, o termo u; + u;;€ estruturado como um erro
composto, como descrito nas equagdes 4 ¢ 5. Essa estrutura, no entanto, apresenta uma
correlacdo residual ao longo do tempo, associada, fundamentalmente, ao efeito individual ;.

Nao se observa uma correlacdo entre o efeito individual e os regressores, como nos modelos

de efeito fixo, de tal modo, assume-se a hipotese de queE(Xju;) =0, ou seja, X, ¢

independente de f; ¢ v;, para todo i ¢ £. Assim sendo, ao estimador de efeito aleatorio, além

das hipodteses (A) e (B), acresce-se:
Hipétese (D): E(p;X; ;) = E () = 0; para todo ie 7.
Hipétese (E): V(u;X;,) = 02; paratodo i e t.

Ou seja, u; € independente de X; ¢; e y; € distribuido de forma homocedastica.

Ademais, na estimativa do modelo de efeitos aleatoriosutiliza-se o estimador de
Minimos Quadrados Generalizados (MQG), apropriado na presenga de autocorrelagao
(correlagao temporal) nos residuos.

Em resumo, o estimador de efeito aleatério (between) assume que o efeito individual
(4;) ndo ¢ correlacionado com os regressores da equagdo, ao passo em que o estimador de
efeito fixo (within) admite a presenca de tal correlagdo. O teste de Hausman (1978) ¢ utilizado
para testar a hipotese nula de que os efeitos individuais ndo sdo correlacionados com as
variaveis independentes. Se os regressores forem correlacionados com o efeito individual do
termo de erro, o estimador de efeito fixo sera consistente, mas o estimador de efeito aleatorio
produz estimativas enviesadas e inconsistentes. Se a hipotese nula ndo for violada, tanto o
modelo de efeitos fixos como o de efeitos aleatdrios serdo consistentes, porém, o modelo de
efeitos fixos sera ineficiente (apresenta maior variancia). (BAUM, 2006).

E importante salientar, ainda, que os modelos de efeito fixo e efeito aleatorio podem
ndo ser apropriados na presenga de erros de especificagdo, quando: (i) os coeficientes das
varidveis independentes ndo sdo estaveis, sendo diferentes entre as unidades de corte ou
tempo, nao sendo viavel o uso de dados em painel; (ii) ha autocorrelagao nos residuos; (iii) ha
correlagdo contemporanea entre os residuos, ou seja, os residuos de uma unidade cross-

section sao correlacionados com os residuos das demais unidades cross-section; (iv) ha
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endogeneidade, as variaveis explicativas e o termo de erro sdo correlacionados, ou seja,
Cov(Xl-,tul-t) # 0, paratodoiet.

Uma vez introduzido o modelo de regressio com dados em painel, com a
apresentacaodos estimadores de efeito fixo e efeito aleatério, a proxima secdo dedica-se a
uma breve explicagao sobre o problema da endogeneidade e o uso de variaveis instrumentais
nos modelos. Além disso,caracteriza-se, de forma sucinta, o estimador de M¢étodos
Generalizados dos Momentos, bem como as técnicas de Arellano e Bond (GMM-DIF)e

Blundell e Bond (GMM-SYS) para o uso dos instrumentos.

4.3 O ESTIMADOR DE METODOS GENERALIZADOS DOS MOMENTOS E O USO DE
VARIAVEIS INSTRUMENTAIS

Esta secao estd subdividida em trés subsecdes, sendo que a primeira traz uma
contextualizagdo do problema da endogeneidade nos modelos econométricos, e aborda a
necessidade de empregar varidveis instrumentais para obter resultados consistentes. A
segunda subsecao faz a apresentacdo do estimador de Métodos Generalizados de Momentos
(GMM), e, sequencialmente, a demonstracao dos estimadores de Arellano e Bond (1991) e
Blundell e Bond (1998), que, em esséncia, introduzem diferentes matrizes de variaveis
instrumentais ao estimador GMM, de modo que sdo conhecidos, respectivamente, como o0s

estimadores de GMM-DIF e GMM-SYS.
4.3.1 O problema da endogeneidade e o uso de varidveis instrumentais

Os estimadores de fixo e aleatorio foram construidos sem dar a devida atengdo as
relacdes endogenas das variaveis. De outra forma, foram estabelecidos sob o pressuposto de
que as varidveis explicativas e o termo de erro ndo sao correlacionados, violado este
pressuposto, ha o problema de endogeneidade. Nao obstante, na presenga de endogeneidade,
os estimadores de efeito fixo e efeito aleatoério serdo enviesados. (LABRA E
TORRECILLAS, 2018). Na presen¢a de endogenia nos modelos de dados em painel, o
estimador de Minimos Quadrados Ordinarios (MQO) sera viesado ¢ inconsistente.

(DAVIDSON e MACKINNON, 2004).
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A endogenia pode ter origem na correlacdo entre algumas varidveis pertencentes ao
vetor X;; e u;, resultando assim em E(X;:u;;) # 0%, ou seja, na correlagdo entre variaveis
explicativas do modelo com o termo de erro, infringindo a condi¢cdo de média zero. Isso pode
originar-se, em suma, de quatro fontes: (1) varidveis omitidas, a heterogeneidade nao
observada; (2) relagdo de causalidade bidirecional; (3) erro de medida; e (4) construcao das
variaveis, que pode resultar na presenca de simultaneidade (equagdes simultaneas), ou seja,
quando a variavel dependente e as variaveis independentes sdo determinadas por uma terceira
variavel.

Na presenga de endogenia, um estimador consistente pode ser obtido com a utilizagao
de variaveis instrumentais, comumente chamadas de instrumentos. A utilizacdo de painéisa
partir da estrutura GMM-DIF ou GMM-SYS pode ser a solucdo para o caso da endogenia.
Instrumentos sdo varidveis que sdo significativamente correlacionadas com a variavel de
interesse — enddgena — sem afetar diretamente a varidvel dependente, de tal forma, um
conjunto de varidveis instrumentais (Z; ;) possui duas caracteristicas: (i) as varidveis Z devem
ser correlacionadas com as varidveis independentes (X;.), mas (i) ndo podem ser
correlacionadas com quaisquer outros determinantes da varidvel dependente (Y;,), garantindo
que E (X it ui,t) = 0. (MALBOUISSON E TIRYKI, 2017). A escolha de um instrumento leva
em consideracdo o estabelecimento de hipdteses sobre o processo de determinagao da variavel
de interesse. Variaveis defasadas também podem ser usadas como instrumentos para valores
correntes*s.

O método de varidveis instrumentais foi sintetizado por Angrist e Pischke (2008)%,
partido de uma equacao basica (Y;; = By + 1 X+ + u; ), onde E(Xi,t, ui,t) # 0, ou seja, hd a
presenca de endogenia. Os autores incluem um vetor de varidveis de controle (4; ), de forma
que o residuo (u;¢) passa a ser composto como A’;;y +n;,. Onde y ¢ um vetor de
coeficientes e 1;+ € A;, ndo serdo correlacionados por construgdo. Se a variavel de controle
(A; ;) fosse a unica razdo da endogenia no modelo, a mesma poderia ser inclusa na equagdo

(Yie =a+pX; + A'i 1y +1;¢). Onde o termo de erro (1; ;) ndo é correlacionado com X ;.

44 O modelo terd a presenga de endogenia caso a COV (X;u;) # 0 implica que E(u;.) # 0. Utilizou-se a
notagdo de média condiciona zero conforme Baum (2006).

45 Estratégia comumente utilizada nos modelos de dados em painel dinAmicos. Enfatiza-se que, no modelo a ser
estimado, ndo sera utilizada a variavel dependente defasada, caracterizando um modelo estatico, ainda que faca-
se 0 uso de um estimador GMM-DIF ou GMM-SYSS.

46 Qs autores utilizam o exemplo da relagdo de casualidade entre saldrio e escolaridade; sendo a varidvel de
controle (4; ;) a habilidade.
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O problema passa a ser estimar o coeficiente “p” quando as varidveis de controle ndo
sdo observaveis. Nesse caso, 0 método de varidveis instrumentais pode ser utilizado quando se
tem acesso a um instrumento (Z; ), correlacionado com a varidvel de interesse (X; ;), mas ndo
correlacionado com qualquer outro determinante dey;., ou seja, C ov(Z i‘tui,t) = (0. Essa
afirmacdo ¢ denominada restri¢ao de exclusao.

Com base na restricao de exclusdo, o coeficiente “p” pode ser calculado como:

_ cov(YitZit) _ cov(YieZi)/Var(Zit)
Cov(XieZir)  Cov(XieZit)/Var(Zit)

®)

Sendo o resultado da razio da regressdo populacional de Y;; em Z;; (a forma
reduzida), com a regressdo populacional de X;, em Z;, (o primeiro estigio). Nesse caso, o
estimador de variaveis instrumentais (estimador /V) ¢ analogo a Equacdo 8, em termos
amostrais. Ademais, ¢ importante mencionar algumas premissas para que a Equagdo 8 seja
valida: (i) o instrumento deve ter um efeito claro sobre X; ;, sendo este o primeiro estagio. E
(ii) a Unica razdo para a relagdo entre Z;, e ¥;; € o primeiro estigio. A segunda premissa ¢ a
restricao de exclusao®’.

E importante observar que as variaveis exogenas compdem conjuntamente a matriz de
instrumentos.Assim sendo, de forma generalizada, quando estimada a equacdo em formato de

dados em painelY; , = X;:f + u;, € possivel particionar o vetor de regressores X;; como:
_ [vEX yEN
Xip = [XEXXE] )

Onde XE¥ representa o conjunto de regressores exodgenos e X.V representa outro
conjunto, o de regressores enddégenos. Ao mesmo tempo, tem-se um vetor de instrumentos

(Z;¢) que € decomposto em outros dois conjuntos de instrumentos*e;
Zie = 25222 (10)

O vetor de instrumentos Zj; é denominado de instrumentos incluidos, ja o vetor Z
qualifica os instrumentos excluidos. Quando o ntimero de instrumentos ¢ igual ao nimero de
variaveis (I = k), a matriz X; ; terd o mesmo numero de colunas da matriz Z; ;, havera apenas

um instrumento para cada varidvel endogena, e o modelo sera “exatamente identificado”.

4TNos modelos com efeitos heterogéneos, essa suposigdo tem duas partes: a primeira € a declaragdo de que o
instrumento ¢ tdo bom quanto se fosse atribuido aleatoriamente (ou seja, independente de resultados potenciais,
condicional a covariaveis), enquanto a segunda éque o instrumento ndo tem efeito sobre os resultados, exceto
através do primeiro canal de estagio. (ANGRIST E PISCHKE, 2008).

48 Lembre-se que entre 0s regressores € 0s instrumentos caracterizam-se variaveis que se alteram em “i” € “t”.
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Quando o niimero de instrumentos cresce em relagdo ao numero de varidveis (I > k), tem-se
um modelo “sobreidentificado”. Em tal situag@o, ha maior efici€ncia assintotica*?, mas o viés
associado as amostras finitas também, ou seja, os estimadores podem ser viesados em
amostras pequenas se os instrumentos utilizados ndo forem informativos. Na presenca de
instrumentos fracos, o aumento da eficiéncia com o estimador de variaveis instrumentais ¢é
inferior a perda de consisténcia das estimativas de Minimos Quadrados Ordinarios.
(MALBOUISSON E TIRYAKI, 2017).

Assim, os instrumentos utilizados devem apresentar duas caracteristicas: precisam ser
relevantes e validos. Para isso, conforme ja mencionado, devem ser correlacionados com os
regressores endogenos —X£N, e devem ser ortogonais®® ao residuo estimado.(BAUM, 2006;
BAUM, SHAFFER ¢ COLLEGE, 2003).

Na presen¢a de instrumentos validos (Z;.), estes podem ser utilizados como

substitutos aos regressores endogenos (X ftN ), de forma que a equagao:
y=Xf+u (11)

Ondey¢ o vetor da variavel dependente, f o vetor de coeficientes, X a matriz de
regressoresde dimensdo (N x k)% e u € o termo de erro, pode ser alterada utilizando a matriz
de instrumentos Z, de mesma dimensdo da matriz X, em substituicdo aos regressores

enddgenos, de modo que:
Z'y=7'XB+Z'u (12)

E, assumindo que Ze usao nao correlacionados, sera zero conforme N aumenta,

1
N(Z'u)

assim, o estimador de variaveis instrumentais sera definido como:

Z'y =7Z'XPy (13)

A _ I —1 71

B =(Z'X)"Z'y (14)

A suposic¢ao de média condicional zero pode ser usada para formular um estimador de
método dos momentos, de variaveis instrumentais. Na modelagem de variaveis instrumentais,
os componentes endogenos da matriz X nao satisfazem a condigdo de média zero, porém,

estes podem ser substituidos pela matriz de instrumentos Z, produzindo um estimador de

método dos momentos:

49 As propriedades assintoticas de estimadores e testes estatisticos referem-se ao seu desempenho & medida que o
numero de observagdes tende ao infinito. (MALBOUISSON E TIRYAKI, 2017, p. 299).

50 N3o correlacionados com o residuo. (BAUM, 2006).

510nde N é o nimero de observagdes e k o nimero de variaveis.
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Z'u=0 (15)

Z'(y—-Xp)=0 (16)
Conforme Baum (2006), os momentos calculados podem ser substituidos na

expressao, substituindo os coeficientes desconhecidos por valores estimados (f):
Z’y_Z’XﬁIV :O (17)
A _ [ —1 71
B =Z'X)"Z'y (18)
Ou seja, no caso de média condicional zero, o estimador de variaveis instrumentais
torna-se um caso interessante, uma vez que cada variavel X pode ser usada como seu proprio
instrumento, o estimador de variaveis instrumentais é reduzido ao estimador de Minimos

Quadrados Ordinarios (OLS). Porém, sem tal condicdo, o estimador de variaveis

instrumentais ¢ consistente, desde que as hipoteses acerca dos instrumentos sejam validas.

Apresentados o problema da endogenia e o estimador de varidveis instrumentais (/V),
bem como o de Minimos Quadrados Ordinarios de dois estidgios (2SLS) como um caso
especial do estimador IV, a proxima se¢do apresenta o estimador de Método Generalizado dos

Momentos (GMM).

4.3.2 O estimador de Métodos Generalizados dos Momentos: GMM-1V

Na presenca de heterocedasticidade nos residuos estimados, o estimadordo Método
Generalizado dos Momentos (GeneralizedMethodofMoments — GMM) ¢ assintoticamente
mais eficiente que o de Minimos Quadrados Ordinérios 2 estagios (2SLS). Na auséncia de
heterocedasticidade, o estimador GMM tem resultados semelhantes ao 2SLS, visto que o
estimador de Minimos Quadrados Ordinarios ¢, na verdade, um caso especial do estimador
GMM.(BAUM, SCHAFFERE STILLMA, 2003). Todavia, apesar das vantagens do uso do
GMM, hd um requisito fundamental para sua implementagdo: a necessidade de compor
grandes amostras,em situagdes assintoticamente eficientes. Na presen¢a de amostras pequenas, o
estimador pode apresentar propriedades fracas. Por exemplo, o uso do GMMpode levar a rejeigao
frequente da hipotese nula. Dessa forma, na presenca de endogenia, os testes de
heterocedasticidade devem ser apresentados para justificar a escolha do estimadorGMM, em
detrimento ao estimador de Minimos Quadrados em dois estagios (2SLS). (BAUM, 2006;
MALBOUISSON E TIRYAKI, 2017).
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Considerando uma regressdo linear simples, para iniciar a ilustracio do Método
Generalizado dos Momentos, sem uma distingdo sobre a estruturagdo dos dados (série de

tempo, cross-sectionou dados em painel), tem-se na forma matricial:
Y =XB +uE[uu'|X] =0 (19)

Onde Y ¢ o vetor representando a varidvel dependente, X ¢ uma matriz (N x k) de
regressores, onde N ¢ o nimero de observacdes e k£ o nimero de variaveis, e u ¢ o termo de
erro cuja distribuicdo possui média zero e sua matriz de covaridncia (2 pode apresentar
homocedasticidade, heterocedasticidade condicional, cluster e a combinagdao de
heterocedasticidade e autocorrelagdo. (BAUM, 2006).

A equagao pode ainda ser representada como uma linha tipica do modelo matricial:
yi=Xif+uw (20)

Na presenca de endogeneidade®?, a matriz de regressorespode ser particionada,

conforme explanado na se¢do anterior:
Xy = X X" 21)

Composta por um conjunto de regressores exoégenos (XZX) e outro conjunto de
regressores endogenos (X5V). Ao mesmo tempo, tem-se um vetor de instrumentos (Z;;) que é

decomposto em outros dois conjuntos de instrumentos, assumidos como exogenos:
_[71l72
Zyp = [ZjZi]® (22)

O vetor de instrumentos (Z;;) ¢ denominado de instrumentos incluidos, ou regressores
exégenos, ja o vetor (Z%) qualifica os instrumentos excluidos, como ja definido na secio
anterior.

De acordo com Baum (2006), se os instrumentos da matriz Z;; sdo exdgenos, ou seja,
ndo hé correlagdo com os residuos estimados (E[Z;u;] = 0), os L instrumentos de Z;; geram

um conjunto de L momentoss*:
9i(B) =Z"wu; =Z"(y; — Xip) (23)

Onde g; ¢ (L x ). E, ainda, a exogeneidade dos instrumentos requer a existéncia de L
condi¢des de momentos ou condigdes de ortogonalidade definidas pela equagdo abaixo, que

garante que a equagao anterior seja valida para todas as linhas da matriz:

S2E[Xu] # 0.
53 Lembre-se que entre os regressores € 0s instrumentos caracterizam-se variaveis que se alteram em “i” e “t”.
54 Na exposig¢do do estimador, ndo estdo distintas as variaveis de cross-section, tempo e dados em painel.



80
IB) ==, 9:(B) =T, Z's i — XiB) = < Z'u (24)

Onde N representa o nimero de observagdes. A intui¢do do estimador de Métodos
Generalizados dos Momentos (GMM) ¢ identificar um estimador para o f de forma que
GBemm) = 0. Quando a equagio é exatamente identificada, ou seja, tem-se apenas um
instrumento para cada varidvel endogena (L = k), onde k representa o nimero de coeficientes
a serem estimados, existira apenas um fgu que resolve a equacdo, neste caso, o estimador
de GMM coincide com o estimador de Minimos Quadrados Ordinarios 2 Estagios.

Se a equacdo for sobreidentificada (L > k), ndo é possivel identificar um Bz, que
faca com que todas as condigdes de momento sejam iguais a zero. Neste caso, ¢ utilizada uma

matriz de ponderagdo W (L x L), e o estimador de Sz, serd aquele que minimiza a equagdo:

](BGMM) = Ng—(BGMM)IWg_(BGMM) (25)
De tal forma, gerando o estimador GMM em uma equagao sobreidentificada:

Beum = X'ZWZ'X) X' ZWZ'y (26)
Para Baum (2006), o estimador GMM eficiente ¢ aquele cuja matriz de ponderacao

minimiza a varidncia assintotica do estimador.Assinala-se, por consequéncia, § como a

matriz de variancia-covariancia da condi¢do de momento de g:
S =E[Z'uuZ] = E|Z'QZ] (27)

Utilizando-a na matriz de ponderacio (W = S~1) para obter o estimador GMM

eficiente:

Beoum = X' ZS™1Z2'X)1X'ZS7 17"y (28)

Salienta-se que nao foi exposta nenhuma hipdtese sobre a forma da matriz variancia-
covariancia dos residuos (Q). Além disso, o estimador GMM eficiente ndo ¢ factivel, uma vez
que a matriz S ndo ¢é conhecida. Para implementar o estimador, é necessario estimar
S(denota-se S), e assumir algumas hipoteses a respeito de Q.

Resumidamente, o estimador GMM eficiente e factivel envolve duas -etapas:
primeiramente, ¢ utilizado o estimador de 2SLSpara gerar estimativas de residuos, e, na

segunda etapa, os mesmos sdo utilizadospara formar a matriz de ponderagdo otima (S),
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assumindo algumas hipoteses para a estrutura da matriz de varidncia-covariancia dos residuos
Q).

Demonstrado o estimador GMM, as proximas duas se¢des buscam apresentar o uso
dessa técnica nos estimadores de Arellano e Bond (1991), conhecido como GMM-DIF, e

Blundell e Bond (1998), apontado como GMM-SYS.

4.3.3 O estimador de Arellano e Bond: GMM-DIF

A evolugdo na andlise de dados em painel dindmico®® e a construgdo de
estimadoresintroduziram novas possibilidades para a andlise de modelos enddgenos.Esses
estimadoressdao especialmente focados na andlise econométrica na presenga de
endogeneidade.Duas maneiras foram desenvolvidas para lidar com a endogeneidade nesses
modelos: a constru¢do de varidveis instrumentais em nivel, e a criagdo dessas variaveis em
diferenca.

O uso do método GMM utilizando variaveis instrumentais obtidas por meio das
defasagensnas variaveis endogenas, aplicadas em diferenca, foi desenvolvido por Arellano e
Bond (1991), passando a ser conhecido como o estimador “GMM-DIF”, assim como
enfatizam Labra e Torrecillas (2018, p. 36):“It isknown as Difference GMM,
becausethisestimator uses as instrumentsthelags in differences”.

Arellano e Bond (1991) propdem uma ampliacdo de eficiéncia no estimador
desenvolvido por AH%, considerando os modelos de dados em painel dindmicos € o uso de
instrumentos adicionais. O estimador segue a construcdo do GMM e instrumentaliza as
variaveis independentes, que nao sao estritamenteexogenas, com elas defasadas,
ndocorrelacionadas tanto com o passado quanto com o presente, sendo essa a estratégia

central dos autores:

Um aspecto fundamental da estratégia de Arellano ¢ Bond (1991) é o pressuposto
que todos os instrumentos necessdrios sdo internos; ou seja, sdo baseados nos
valores defasados das variaveis endogenas. Nao obstante, a inclusdo de instrumentos
externos também ¢ permitida. (MALBOUISSON E TIRIAKY, 2017, p.. 349).

% O Estimador GMM sob a hipotese de homocedasticidade, heterocedasticidade e outros casos pode ser
consultado em Baum, 2006, p. 196-200.

56 Enfatiza-se que, no exercicio econométrico proposto neste trabalho, ndo sera utilizada a caracterizagdo de um
modelo de dados em painel dindmico, visto que ndo sera inclusa a variavel dependente defasada. O estimador
GMM-SYS sera utilizado como solugdo para o problema da endogenia.

57 Ver Anderson e Hsiao (1982).
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Dessa forma, vé-se que ndo apenas as variaveis defasadas podem ser usadas como
instrumentos para varidveis enddgenas, mas também outras varidveis independentes
correlacionadas com o regressor, mas nao correlacionadas ao termo de erro do modelo.
(LABRA E TORRECILLAS, 2018).

A técnica do estimador GMM-DIF parte de um modelo autorregressivo.Conforme
Cameron e Trivedi (2005), inicialmente, considerando uma formulacdo de modelo de dados
em painel com a inclusdo de uma variavel dependente defasada uma vez, tem-se um painel

dinamico:
Yit =VYit-1t+ x'ief + a; + & (29)

Sendo y um escalar, ea; um efeito individual invariante no tempo. Mesmo que a; seja
um efeito aleatdrio, a estimativa por Minimos Quadrados Ordinarios sera inconsistente, iSso
porque o regressory;._; serd correlacionado com a;, e, portanto, com o termo de erro
composto (a; + &;;).Assim, estimadores alterativos sdo necessarios mesmo no caso de efeitos
aleatorios®. O estimador de minimos quadrados ordindrios na primeira diferenca também ¢
inconsistente, mas uma variante de variaveis instrumentais (/) conduz a estimativas
eficientes.

Por consequéncia, a equagdo acima conduz ao modelo em primeira diferenca:

Yit = Vig-1 = Y(Yi,t—1 - J’i,t—z) + (xit - xi,t—1)I,3 + (Eit - gi,t—l)t=2’ T (30)

Da mesma forma, o estimador OLSsera inconsistente, visto que y; ;—; € correlacionado
com &;,_4, entdo o regressor (yi,t—l - yi,t_z) sera correlacionado com (si,t - €i,t—1)~
Alternativamente, Anderson e Hsiao (1982) propuseram o uso do estimador de variaveis
instrumentais (/V), utilizando as variaveis defasadas como instrumentos, com y; ;_, sendo um
instrumento valido para (yi,t—l - yi,t_z), uma vez que ambos sdo correlacionados; € y;;_
ndo sera correlacionado com o processo de erro(el-,t - €i,t—1), desde que este ndo exiba
correlagdo serial. O método requer a disponibilidade de trés periodos de
tempo.Alternativamente, Ay;,_, serve de instrumento para Ay;, ;, implicando na
necessidade de quatro periodos de tempo.

O estimador de Arellano e Bond (1991) — GMM-DIF — propde que devem ser

utilizadas defasagens adicionais (mais /ags) para as varidveis endogenas, para as equagdes em

58 Os estimadores de Minimos Quadrados Ordinarios, de efeito fixo, de efeito aleatério e Minimos Quadrados
Ordinarios na primeira diferenca serdo inconsistentes, visto que a varidvel dependente defasada estard
correlacionada com o termo de efeito individual ou com o termo de erro. Ver Cameron e Trivedi, 2005, p. 764.
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primeira diferenca, obtendo maior eficiéncia. Concomitantemente, o estimador segue a
condi¢do inicial de E[y;4u;;] =0, para s <t — 2, onde u;; = a; + &;. (CAMERON e
TRIVEDI, 2005).

Conforme supracitado, para t = 3, observa-se no primeiro periodo a seguinte relagao:
Yiz = Vi = YWiz — yin) + (&3 — &2) (31)
Onde y;; pode ser considerada uma varidvel instrumental, altamente correlacionada

com (y;2 — ¥;1) € ndo correlacionada com (&;3 — &;2).

Com t = 4, observa-se a seguinte relacao para o segundo periodo:

Yia — Yis = Y Wiz — Yiz) + (€ia — &i3) (32)

Onde y;; e y; podem ser consideradas variaveis instrumentais para (V;4 — ¥;3)-

Nesse caso, o modelo sera sobreidentificado, de modo que Arellano e Bond utilizam o
estimador de GMM. No entanto, conforme Malbouisson e Tiryaki (2017, p. 350), “[...] o
problema em se utilizar muitos instrumentos ¢ a redugao significativa dos graus de liberdade,
ja que, para cada defasagem utilizada, elimina-se uma observacao”. A solucdo dos autores ¢
substituir os valores perdidos na matriz de ponderagdo por zero, ainda assim, a matriz de
instrumentos ndo sera correlacionada com o residuo. Porém, para séries mais longas, pode ser
necessario restringir o nimero de defasagens utilizadas.

A matriz de instrumentos (Z;) € construida conforme equacdes acima, sendot =
3,...,T, com numeros de instrumentos diferentes para cada periodo.Haverd um instrumento,

quando t = 3, dois instrumentos quando t = 4e assim sucessivamente.

yvoi 0 0 0 0 0

Z; = 0 ¥ viz O 0 0o - )

0 0 0 Yyizs VYiz Vi1

Conforme Cameron e Trivedi (2005, p. 765): “[...] Arellano and Bond (1981)
proposed panel GMM estimators using these wider unbalanced instruments sets”.

O estimador GMM de Arellano e Bond ¢ representado como:
A v/ 1274 -1 v/ I~
Bap = [(Z X' Z)Wy (B, Z/'K)] CEL X/ Z)WyCE, Z'5) (34)

Sendo X; uma matriz (T — 2)x(K + 1) com t-gésima(Ay;,_1,Ax';), §; um vetor
(T—2)x1, com a tgésima(Ay;;), e a matriz de instrumentos Z';; =

[yi't_z,yl"t_g, ...,yil,Ax’it], sendo que lags de x;; e Ax;; também podem ser usados como
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instrumentos. A matriz de ponderagdo (Wy) do estimador Two-stepGMM%corresponde a $~7,

conforme destacado na segdo anterior, sendo S consistente para S.
o1 PO
§=53Z aa' iz, (35)

Onde @; =y, — X;f8, ou seja, U; se origina do estimador de primeiro estagio.Conforme

Labra e Torrecillas (2018, p. 37):

Literature indicates that Two steps estimators are more efficient; therefore it is
recommendable the use of the heterocedastic matrix in this type of estimations. One
step: It uses only the homocedastic weight matrix for the estimation. Two steps: It
uses the heterocedastic weight matrix for the estimation. The differentiation between
these alternatives is the key for the determination of overidentification in a dynamic

model.
Existem duas formas de garantir que o nimero de instrumentos utilizados ¢ adequado
e ndo resulta em sobreidentificacdo: o teste de Sargan (1958) e o teste de Hansen (1982).
Conforme Roodman (2009), o teste de Sargan ¢ adequado quando a estimagdo considera uma
matriz de ponderacdo homocedastica, como no caso do estimador One-Step GMM, ou em
amostras nas quais nao ha risco de sobreidentificagdao. O teste de Sargan segue uma estatistica
n.R2, onde R2 corresponde ao R? ndo centrado, que pode ser calculada regredindo os
residuos da equagdo de variaveis instrumentais (IV) sobre todos os instrumentos (Z). A
estatistica desta regressdo auxiliar terd uma distribui¢do qui-quadrado (X7?_y), onde L
representa o numero de condi¢des de momentos, ¢ K os graus de liberdade, sob a hipotese

nula de que todos os instrumentos sd3o ortogonais ao termo de erro. O teste segue a seguinte

construcao:
1 ! — A"
Sargan = —0'Z(Z'Z) 1z (36)
E o critério de aceitagdo ou rejeicao:
Prob > X? > 0,05 (37)

A hipotese nula indica que os instrumentos utilizados sao validos. Ou seja, ando
rejeicdo da hipdtese nulaaponta que os instrumentos utilizados sdo validos, e ndo ha
sobreidentificagao.

Diferentemente, o teste de Hansen detecta a sobreidentificagdo dos instrumentos no

caso de uma matriz heterocedastica, como ¢ o caso do estimador Two-Step GMM. No teste de

59A matriz de ponderagdo do estimador One-step GMM (Minimos Quadrados de dois estagios) ¢ diferente.
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Hansen, a estatistica J¢ aplicada sobre o estimador GMM eficiente. Onde, no caso de residuos

heterocedasticos, a matriz S € estimada através da matriz (2 :

JBrom) = 22'7™) " 70 (38)

A estatistica, da mesma forma, terd uma distribuicio qui-quadrado (X7_x), € a
hipdtese nula ¢ analoga ao teste de Sargan, de modo que a rejeicdo da hipdtese nula implica
que os instrumentos ndo satisfazem as condi¢des de ortogonalidade exigidas para o seu
emprego. (BAUM, SCHAFFER E STILLMAN, 2003). Conforme Labra e Torrecillas (2018),
a recomendagao € de que a probabilidade da estatistica gui-quadrado situe-se entre 0,05 ¢ 0,8.

Para evitar o problema de sobreidentificagdo no painel, o nimero de individuos (7)
devera ser superior ao numero de instrumentos utilizados, concomitantemente, reduzir o
numero de instrumentos em painéis longos pode ser necessario.Dessa forma, uma alternativa
¢ reduzir o namero de instrumentos através da redu¢ao do nimero de /ags utilizados. Ou
ainda, utilizar apenas equacdes em nivel ou em diferenca. (LABRA E TORRECILLAS,
2018).

Por fim, Blundell e Bond (1998) apontam uma deficiéncia no modelo GMM-DIF,
argumentando que as variaveis em niveis defasados sdo instrumentos fracos para variaveis na
primeira diferenca, ainda mais se forem nao estacionarias. (MALBOUISSON e TIRYAKI,
2017).A subsecdo a seguir apresenta o estimador proposto por Blundell ¢ Bond, conhecido

como GMM-SYS.

4.3.4 O estimador de Blundell e Bond: GMM-SYS

A principal diferenca entre os estimadores GMM-DIF (ARELLANO eBOND) e
GMM-SYS (BLUNDELL e BOND) consiste no tratamento utilizado para a construgdo da
matriz de variaveis instrumentais. O primeiro utiliza as variaveis instrumentais em diferenca,
ao passo que o segundo utiliza as mesmas em nivel e diferenca. Esse estimador € preferivel no
caso de painéis com periodos de tempo menores, visto que permite a utilizagdo dos
instrumentos em nivel, reduzindo a perda de informagdes, relativamente ao estimador GMM-
DIF. (LABRA E TORRECILLAS, 2018).

Ressalta-se que o estimador de Blundell e Bond (1998), bem como o estimador GMM-

DIF, permite excluir os lags da variavel dependente como regressores do modelo, o que torna
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o modelo econométrico estatico, mesmo mediante o uso dos estimadores GMM-DIF ou
GMM-SYS.

O estimador de Blundell e Bond (1998) considera uma nova matriz de instrumentos
(Z) e permite o uso de condi¢cdes de momentos adicionais, utilizando um sistema de equagdes
constituido por (T — 2) equagdes em primeira diferenca, e (T — 2) expressdes em nivel, onde
i=1,..,Net=3,..,T,porisso, ¢ conhecido como GMM-SYS.

Conforme Roodman (2009), as novas matrizes de variaveis explicativas e

dependentes, para cada unidade de corte, seriam:

X Y*
+ _ i + _ 4
X; _(Xi)eyi _(Yi) (39)

Onde se pressupde que a mesma relagdo linear se aplica as varidveis em primeira
diferenca (X; eY;") e em nivel (X; e Y;). As varidveis defasadas em nivel servem como
instrumento para as variaveis em diferenga, e as variaveis em diferenca, defasadas, servem de
instrumento para as varidveis em nivel®. De tal forma, a matriz de instrumentos pode ser

definida como:

z+=P%* &] (40)

Onde W*¢ uma submatriz composta pelas varidveis em diferencga, e #/ uma submatriz
composta pelas varidveis em nivel.

As condi¢des de momentos, portanto, apresentam a seguinte forma:

Elyie-shuy| =0, t=3,..,T, 2<s<t—1 41)
EluiAy;¢-1] =0, t=3,..,T (42)
O estimador de GMM, nesse contexto, ¢ representado como:

Psvs = (V' 1ZANZ'Y-1) "'y 1 ZANZ'Y (43)
Onde 37' ¢ o vetor (Ay;3, AVia, ..., Ayir), )7_1 ¢ o vetor (Ay;p, Ay;s, ..., Ay;r—1), sendo

(T — 2). A matriz de ponderacao Ay, conforme representada abaixo, refere-se ao estimador

two-step GMM, visto que u; sao os residuos do estimador consistente inicial®.

60 Conforme previamente sugerido por Arellano e Bover (1995).
61 Para o estimador de primeiro estigio, Arellano e Bond (1998, p. 119) sugerem como matriz de ponderagio:

Ay =(N"1YY, 7 ,Hz)™", sendo a matriz H (T — 2)x (T — 2), representada como
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Ay=WN"3L 2 z)™t (44)

Blundell e Bond (1998) defendem que o GMM-SYS apresenta melhor desempenho
em relacdo ao GMM-DIF quando o nimero de periodos de tempo ¢ reduzido. Porém, assim
como o0 GMM-DIF, pode apresentar problemas de sobreidentificagao.

Apresentada a metodologia empregada no exercicio econométrico proposto neste
trabalho, o proximo capitulo traca uma avaliacdo empirica da integragdo comercial da China
com os paises asidticos e da evolucdo do market-sharedestes nos maiores importadores
mundiais de bens industriais. Além disso, delimita o modelo econométrico utilizado para
mensurar o efeito da integracdo comercial dos paises asiaticos selecionados com a China no

ganho de competitividade em terceiros mercados.

2 -1 0 0
-1 2 -1 - 0
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5A INTEGRACAO COMERCIAL COM A CHINA E OS GANHOS COMPETITIVOS
NA ASIA: UMA AVALIACAO EMPIRICA

Este capitulo apresenta uma avaliacdo empirica dos efeitos da competitividade das
exportacdes chinesas sobre a competitividade dos demais paises asiaticos, levando em
considera¢do a integragdo comercial dos paises. Para tal, subdivide-se em duas se¢des. A
primeira apresenta o Indice de Comércio Intraindustria, fazendo um comparativo entre os
paises asiaticos e uma analise ao longo do tempo. Explicita ainda a evolu¢ao do market-share
destes paises asiaticos nos maiores importadores mundiais de bens industriais. J& a segunda
secdo define o modelo econométrico empregado para analise do efeito da competitividade
chinesa sobre a competitividade dos paises asidticos econsidera o impacto da integracao

comercial, assim como os resultados encontrados.

5.1 EVOLUCAO DO COMERCIO INTRAINDUSTRIA DOS PAISES ASIATICOS COM A
CHINA

Nas ultimas duas décadas, a corrente de comércio entre a China e os paises asidticos®?
cresceu substancialmente.O fluxo comercial de produtos industrializados, em ddlares, no ano
de 2019, foi quase 8 (oito) vezes superior ao observado em 2000. Além disso, o crescimento
foi progressivo em termos de intensidade tecnoldgica do produto®. Isto ¢, a corrente de
comércio dos produtos classificados como “Intensivos em Trabalho” cresceu 3,5 vezes, o
comércio dos produtos classificados como “Intensivos em P&D” cresceu 12,8 vezes,
concomitantemente, passaram a ter mais peso na corrente de comércio, representando, em
2019, 29,2% dos valores transacionados comercialmente entre o grupo de paises asidticos € a
China. Ressalta-se ainda que os produtos “Intensivos em Escala” corresponderam a 26,7% do
fluxo comercial, no ano de 2019, ao passo que os produtos “Intensivos em Trabalho”
representaram 14,5%.

O grafico a seguir ilustra a evolugdo da participacaodos grupos de produtos, conforme
a Classificagdo Tecnolodgica de Pavitt (1984), no totalda corrente de comércio de produtos

industriais (100%) dos 10 (dez) paises asidticos com a China, entre os anos de 2000 e 2019.

62 Paises asiaticos considerados na analise deste trabalho: Camboja, Coreia do Sul, Filipinas, India, Indonésia,
Japdo, Malasia, Singapura, Tailandia e Vietna.
63 Classificagdo Tecnoldgica Pavitt (1984).
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Grafico 2 — Participacaodos setores da Classificacdo Tecnologica Pavitt na corrente de

comércio de produtos industriais dos paises asiaticos com a China, de 2000 a 2019
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Fonte: elaboragdo propria a partir de UNComtrade.

Apesar do crescimento das exportagdes e importagdes, medidas em dolares,dos paises
asiaticos com a China, o Indice de Comércio Intraindustria sofreu reducdio, exceto nos
produtos “Intensivos em Pesquisa & Desenvolvimento”, quando sdo comparadas as médias
das ultimas duas décadas (ver Tabela 6). Esse movimento incita a identificar uma gradual
alteracdo da pauta comercial dos paises asiaticos com a China, nas ultimas duas décadas,
migrando para produtos com maior conteudo tecnologico.

SegundoLoungani (2000), a produgdo e as exportagdes de produtos “Intensivos em
Trabalho”, ao longo do tempo, migraram do Japao, primeiramente, para Coreia eSingapura e,
em seguida, para Indonésia, Malasia, Filipinas e Tailandia, visto que os primeiros passaram,
entdo, a ser parceiros comerciais da China em um processo deatualiza¢ao tecnoldgica com
crescente especializagdo no comércio intrarregional na Asia.

De fato, os Indices de Comércio Intraindustria do Japdo com a China, nos tltimos 20
anos, ilustram uma queda da integragao em produtos “Intensivos em Trabalho”, simultanea a
um crescimento em produtos “Intensivos em Escala” e “Intensivos em Pesquisa &
Desenvolvimento”. No caso da Coreia do Sul, foi coincidente com o crescimento do comércio
intraindustria de produtos “Intensivos em Escala” e de “Fornecedores Especializados”. Para
paises como Camboja e Vietnd, o Indice de Comércio Intraindustria para produtos “Intensivos

em Trabalho” foi crescente entre 2000 e 2019. Ou seja, a evolugdo do padrao tecnolégico do
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comércio intraindustrial esta associado ao grau de desenvolvimento econdmico do parceiro

asiatico da China.

Tabela 6 — Indices de Comércio Intraindustria dos paises asiaticos com a China por

Classificacao Tecnologica Pavitt

Intensivo em Trabalho Intensivo em Escala
Pais Média Média Variacdo Média Média Variagio
(2000-2009) (2010-2019) (2000-2009) (2010-2019)
Camboja 11,6 15,3 31,8% 1,6 4,0 156,2%
Coreia do Sul 74,7 49,6 -33,6% 76,8 85,6 11,5%
Filipinas 16,6 9,8 -40,8% 74,4 47,8 -35,8%
india 44,5 45,1 1,4% 66,7 40,0 -40,1%
Indonésia 73,1 433 -40,8% 61,0 41,2 -32,4%
Japao 25,4 244 -3,9% 85,9 86,7 0,9%
Malasia 52,7 34,0 -35,5% 85,7 82,3 -4,0%
Singapura 41,7 65,6 57,4% 89,7 77,1 -14,0%
Tailandia 38,7 31,6 -18,3% 74,3 72,8 -2,0%
Vietna 22,3 53,3 139,4% 15,5 27,6 77,6%
Média 40,1 37,2 -7,3% 63,2 56,5 -10,5%
Fornecedores Especializados Intensivo em P&D
Pais Média Média Variagio Média Média Variagio
(2000-2009) (2010-2019) (2000-2009) (2010-2019)
Camboja 2,6 10,3 292,0% 3,6 3,9 7,4%
Coreia do Sul 77,4 88,7 14,6% 60,2 55,9 -7,3%
Filipinas 74,3 79,4 6,8% 64,9 87,2 34,3%
india 14,2 9,6 -32,5% 18,0 10,1 -44,1%
Indonésia 30,5 6,1 -80,1% 58,5 359 -38,6%
Japdo 97,5 93,4 -4,3% 78,8 89,1 13,0%
Malasia 62,6 57,7 -7,8% 90,0 91,9 2,1%
Singapura 77,0 67,2 -12,7% 85,3 79,9 -6,4%
Tailandia 86,9 60,8 -30,0% 60,6 50,0 -17,4%
Vietna 14,0 35,3 152,8% 19,4 65,2 236,2%
Média 53,7 50,9 -5,3% 53,9 56,9 5,5%

Salienta-se

Fonte: elaboragdo propria a partir dos dados do UN Comtrade.

ainda que, na média dos paises selecionados, o Indice de Comércio

Intraindustria com a China ¢ maior nos produtos “Intensivos em P&D” e “Intensivos em

Escala”, setores que, tendo como base aliteratura de ciclo de produto, similaridade de paises,

diferenciagdo de produtos e economias de escala (KRUGMAN, 1979; VERNON, 1966;

LINDER, 1961), poder-se-iam beneficiar de ganhos competitivos no mercado internacional —
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leia-se aqui competitividade ex-post, refletida como ganho de participacdo no mercado
internacional® — pelo efeito escala.

Ressalta-se ainda que a variabilidade do indice aqui apresentado ¢ de 0 a 100. Quanto
mais préximo de 100, maior o nivel de comércio intraindustria entre os paises. Em meio aos
paises asiaticos, Japdo, Coreia do Sul e Singapura apresentaram, em 2019, os maiores
indicesna média dos produtos industrializados, alcangando 77,7, 76,9 e 69,9 pontos,
respectivamente®®.

O elevado comércio intraindustria de Japao e Coreia do Sul com a China corrobora a
hipotese de Dimaranan, Ianchovichina e Martin (2009) de que a expansdo comercial da China
teve como base, principalmente, as exportacdes de manufaturados, frequentemente, como
parte de uma rede produtiva de compartilhamento com o Leste Asidtico. Além disso, ¢
importante frisar que, conforme os pressupostos de Linder (1961), o comércio entre os paises
sera maior conforme hé maior similaridade nas estruturas de demanda, o que indica niveis de
PIB per capita semelhantes. A renda per capitade Japao, Coreia do Sul e Singapura ¢
substancialmente superior a renda per capita da China®, de modo que, conforme Rodrik
(2006), ¢ importante enfatizar que a cesta exportadora chinesa foi conduzida para produtos
significativamente mais sofisticados que o esperado para seu nivel de renda per capita, de
modo que os preceitos de Linder (1961) ndo se tornam invalidos para explicar o elevado
comércio intraindustria entre os paises.

Essa caracteristica pode ser atribuida a inser¢ao da China nas cadeias globais de valor,
fazendo parte da fragmentagdo internacional da produg¢dao de empresas multinacionais. Essas
empresaspossuem matriz e gestdo em paises desenvolvidos, e a produgdo localizada em paises
de menor renda, onde encontram menores custos produtivos, como na China. Os paises nos
quais esta localizada a producdo passam a ser utilizados como plataforma de
exportacao(terceira fase do ciclo do produto de Vernon). Por consequéncia, a pauta de
exportagdes da China ¢ composta por produtos mais sofisticados que o esperado para seu
nivel de renda, visto que o processo de criagdo edesenvolvimento desses produtos foi
concebido em paises com maior renda per capita. Assim sendo, em alinhamento aos preceitos
de Linder (1961), os produtos exportados serdo destinados a paises de renda per capita

semelhante ao nivel de renda dos paises das empresas multinacionais.

64 Possas (1999, p. 180).

65 Salienta-se que Singapura atua como reexportador no comércio internacional (trade hub).

66 O PIB per capita em Poder de Paridade de Compra (PPP) de Singapura ¢ US$ 101,6 mil; do Japdo, US$ 45,2
mil; da Coreia do Sul, US$ 43,1 mil; e da China, US$ 16,8 mil. (IMF, 2020).
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O grafico abaixo possibilita um comparativo visual dos Indices de Comércio
Intraindustria dos paises asiaticos com a China, classificados conforme ataxonomia setorial de

Pavitt (1984). Os paises pertencentes ao Leste Asidtico foram destacados.

Grafico 3 — Indice de Comércio Intraindustria dos paises asiaticos com a China, média de

2010 a 2019, porClassificacao Tecnologica Pavitt
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Fonte: elaboragdo propria a partir dos dados do UN Comtrade.

Para Xu (2017), Lall, Albaladejo (2004) e Baiardi e Bianchi (2019), a China
representa concorréncia aos paises asiaticos, principalmente, para aqueles que possuem
semelhantes estruturas produtivas. Tal hipotese difere dos argumentos de Helpman (1987),
que encontrou evidéncias estatisticas de que o comércio intraindustria ¢ negativamente
correlacionado com as diferengas de renda dos paises(pensamento alinhado com a hipdtese de
Linder, 1961) e positivamente correlacionado com o tamanho do mercado. Os autores
evidenciam ainda que quanto maior for a similaridade dos fatores produtivos, maior tende a
ser o comércio intraindustria.

Em relacdo a participagdo dos paises asiaticos — incluindo a China — nas importacdes

dos principais importadores mundiais de produtos industrializados (Tabela 7), ¢ possivel
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destacar que, entre 2000 e 2019, a China ampliou sua competitividade, principalmente, em
produtos de “Fornecedores Especializados” e “Intensivos em Escala”, ganhando 17,5 e 14,0
pontos de market-share no grupo de paises de destinos. Mddolo e Hiratuka(2017, p.
3)demonstram a importancia das exportacdes chinesas de alta e média tecnologias no mercado
mundial, “[...] o market-share das exportagdes chinesas desse segmento mais do que
quadriplicou de 2000 para 2009. As exportagdes chinesas de média tecnologia mais do que
triplicaram sua participagdo no comércio mundial [...]”.

Essa tendéncia também foi identificada por Lall e Albaladejo (2004), na pauta de
exportagdes da China entre o periodo de 1990 a 2000, visto que a China passou a migrar seu
market-share de produtos de “Baixa Tecnologia” para produtos complexos, particularmente
de “Alta Tecnologia”. Tal evidéncia contradiz os pressupostos de vantagens comparativas e
dotacao relativa dos fatores de produgao, segundo os quais paises abundantes em mao de
obra, como a China, irdo exportar, basicamente, produtos intensivos em trabalho. Vale
ressaltar que, com isso, ndo se nota um processo de especializacdo competitiva da economia
chinesa em produtos intensivos em trabalho. Pelo contrario, tem-se uma caracterizacao de
ganhos competitivos em todos os padrdes tecnologicos, aprofundando-se nos padrdes mais
elevados em termos de tecnologia empregada na producgdo do produto. Ou seja, percebe-se um
padrdo de vantagens absolutas de comércio na estrutura de competitividade da pauta
exportadora da China.

No caso dos demais paises asiaticos, na média, o market-share em produtos
“Intensivos em P&D” ¢ superior aos demais agregados de produtos, em 2019, apesar da queda
de participagdo observada desde 2000, incitada, principalmente, pela perda de market-share
do Japdo. Uma analise estatica de market-share dos paises sugeriria que o surgimento da
China como um grande exportador arrefeceu as perspectivas de exportacdo de paises
asiaticos, como, nesse caso, o Japao. Todavia, evidéncias para apoiar tal visao antagonica das
ligagdes comerciais entre a China e as economias do Leste Asiatico sdo dificeis de encontrar.
Além disso, a China constitui-se em um importante mercado consumidor para as industrias
japonesa e coreana, sendo quegrande parte dos investimentos desses paises na China destina-
se 4 montagem da rede de produgdo e comércio intrainddstria. (MODOLO E HIRATUKA,
2017).

O principal ganho médio de market-share dos paises asidticos, ao longo de duas
décadas, nos parceiros comerciais, ocorreu em produtos “Intensivos em Trabalho”,

principalmente, desencadeado por Vietnd, India e Camboja. Nos produtos “Intensivos em
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Escala”, todos os paises, com excecao do Japdo, mantiveram ou ampliaram suas participagdes
nas importagdes dos principais importadores mundiais. Por fim, Camboja, India e Vietna,
entre os paises asiaticos analisados, foram os unicos que mantiveram ou ampliaram seu

market-share em todos os grupos de produtos industriais, entre 2000 ¢ 2019.

Tabela 7 — Participacdo dos paises asiaticos nas importagdes dos maiores importadores®”

mundiais de produtos industrializados, em dolares, de 2000 a 2019

Intensivo em Trabalho Intensivo em Escala
pais 2000 2019 Vagl‘?)ao 2000 2019 Vz‘f)ao
Camboja 0,2% 1,1% 0,9% 0,0% 0,1% 0,1%
Coreia do Sul 2,3% 1,2% -1,1% 2,6% 3,7% 1,0%
Filipinas 0,7% 0,4% -0,3% 0,2% 0,2% 0,0%
india 2,0% 3,4% 1,4% 0,3% 1,2% 0,8%
Indonésia 2,3% 1,8% -0,4% 0,5% 0,9% 0,4%
Japao 2,5% 1,5% -1,1% 10,8% 6,1% -4,7%
Malasia 1,3% 1,0% -0,4% 1,0% 1,0% 0,0%
Singapura 0,4% 0,4% 0,0% 0,5% 0,6% 0,1%
Tailandia 1,8% 1,1% -0,7% 0,7% 1,7% 1,0%
Vietna 0,8% 5,4% 4,6% 0,0% 0,7% 0,7%
Asiaticos 14,3% 17,2% 2,9% 16,7% 16,1% -0,6%
China 18,1% 30,5% 12,3% 4,2% 11,9% 7,7%
Fornecedores Especializados Intensivo em P&D
Pais 2000 2019 Variagdo 2000 2019 Variagio
(p-p) (p-p)
Camboja 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Coreia do Sul 2,7% 2,9% 0,2% 3,8% 3,1% -0,8%
Filipinas 1,2% 0,8% -0,3% 1,9% 0,8% -1,1%
India 0,2% 0,9% 0,7% 0,2% 1,1% 1,0%
Indonésia 0,4% 0,5% 0,1% 0,3% 0,4% 0,1%
Japido 11,8% 5,8% -5,9% 10,5% 3,7% -6,8%
Malasia 2,8% 1,2% -1,5% 3,8% 3,4% -0,4%
Singapura 3,1% 1,1% -2,0% 2,5% 2,0% -0,5%
Tailandia 1,5% 1,8% 0,3% 1,0% 1,2% 0,2%
Vietna 0,1% 1,4% 1,3% 0,0% 2,8% 2,8%
Asiaticos 23,6% 16,6% -7,0% 24,0% 18,4% -5,6%
China 5,0% 22,6% 17,5% 3,3% 17,3% 14,0%

Fonte: elaboragdo propria com base em UN Comtrade.

67 Considerou-se o total das importa¢des de bens industriais dos 40 (quarenta) principais importadores mundiais,
com excegao da China, Hong Kong e “Asia, outros”, identificados neste trabalho como parceiros comerciais.
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Salienta-se que uma andlise meramente estatica de market-share, sem uma avaliagdo
conjunta dos efeitos da integracdo comercial, poderia levar a uma rasa conclusdo de perda de
competitividade dos paises asiaticos, devido a insercdo chinesa no comércio internacional.O
comércio intraindustria dos paises asidticos com a China ¢ mais representativo em produtos
“Intensivos em Escala” e “Intensivos em Pesquisa & Desenvolvimento”,e tem apresentado
crescimento progressivo em termos de intensidade tecnologica da pauta.

Os efeitos caracteristicos dessa integracdo comercial ndo estdo associados a
competitividade em uma analise estatica de market-share, como a realizada nesta se¢ao ou
como visto em trabalhos prévios destacados na se¢do 4.2. Da mesma forma como os modelos
estatisticos apresentados na secdo 4.1, que buscam encontrar evidéncias — ou ndo — de um
efeito deslocamento® da China sobre as exportacdes asiaticas, ndo refletem ganhos ou perdas
de competitividade, de maneira que ¢ evidente o pioneirismo da abordagem sugerida no
trabalho aqui apresentado. Isso fica ainda mais claro com os resultados do exercicio

econométrico que sao apresentados na proxima se¢ao.

5.2 O EFEITO DA INTEGRACAO COMERCIAL NO GANHO DE COMPETITIVIDADE:
DEFINICAO DO MODELO ECONOMETRICO E RESULTADOS

Os elevados indices de comércio intraindustria da China com os paises asiaticos
incitaram questionamentos quanto ao seu impacto na competitividade das exportagdes destes
paises para seus parceiros comerciais, tento em vista os ganhos de escala. Diferentemente da
vasta discussdo acerca das relacdes comerciais dos paises asidticos com a China, buscando
evidenciarse ela deslocou ou ndo as exportagdes correntes dos paises asiaticosapos sua
insercdo na OMC,em 2001, esta secaotem como objetivo mensurar os efeitos da
competitividade das exportagdes chinesas sobre a competitividade das exportagdes asiaticas
para terceiros mercados, considerando os efeitos advindos da integragdo comercial entre os
paises, através de um exercicio econométrico, € ndo puramente por meio de uma analise de
ganho ou perda de market-share. Além disso, o efeito da integracdo comercial sobre a
competitividade pode divergir conforme o setor industrial, dado seu padrao de concorréncia e

interagdo com os fatores determinantes da competitividade®®.

68 Lembre-se que o efeito deslocamento consiste na redu¢do das exportagdes correntes dos paises asiaticos,
devido ao aumento das exportagdes correntes da China. Néao ¢ utilizado o market-share dos paises.
69 Ferraz, Kupfer e Haguenauer (1995).
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Este trabalho busca encontrar evidéncias para a hipotese de que a integragcdo comercial
dos paises asiaticos com a China gera ganhos competitivos em terceiros mercados, mesmo
com o0s expressivos ganhos competitivos da China, devido aos efeitos da integragao
comercial. Por consequéncia, esta pesquisa diferencia-sedas que enfatizam que a insercao da
China no comércio internacional deslocou as exportacdes correntes dos paises asidticos
(EICHENGREEN, RHEEeTONG, 2004; GREENAWAY, MAHABIR ¢ MILNER, 2008;
DINAMARANAN, IANCHIVICHINAe MARTIN, 2009; MODOLO e HIRATUKA, 2017) e
dos estudos que atribuem a perda de market-sharedos paises asidticos, no comércio
internacional,ao aumento das exportagcdes chinesas (LALL eALBALADEJO, 2004; WU
eCHEN, 2004; BAIARDIeBIANCHI, 2019). Assim sendo, a associacdo de diferente
metodologia estatistica’® com o uso de market-share das exportagdes asiaticascomo proxy de
competitividade(segmentado conforme grau de intensidade tecnologica, de acordo com a
taxonomia setorial de Pavitt, 1984), ao invés do uso de exportagdes correntes, ea inclusio
doindice de Comércio Intraindustria como um moderador para os ganhos competitivos
(também segmentado por grau de intensidade tecnologica,e ndo apenas sua mengao
tedrica)tornam este trabalho inédito, resultando em diferentes conclusdes em relacdo aos
trabalhos anteriores.

Para o alcance do objetivo desta pesquisa, propde-se o uso de modelos estatisticos

estruturados na forma de dados em painel, conforme equacao abaixo:

Yi,j,t l]t .BEX l]t :BEN_l_uljt (45)

Sendo Y a matriz da variavel dependente do modelo, composta pelomarket-share dos
paises asiaticos nas importagdes dos paises parceiros (MS ASUt, MS ASut, MS ASut,
MS_AS! . D), resultando em quatro estruturas a serem estimadas.Conforme detalhado na segio
4.1, algumas varidveis consideradas nos modelos econométricos sdo potencialmente
endogenas. Para controlar o problema da endogenia, faz-se necessario o uso de varidveis
instrumentais’!.Dessa forma, conforme equacdo 9, destacada na subse¢do4.3.1, a matriz de
regressores exdgenos(X; ]t)sera composta pelas seguintes variaveis: ICIlt,GDPP AR EX Clt ,

EXCP{R, BUSSS, BUSTR ¢ MVAFE® | ja a matriz de regressores endogenos (X[],) tem

como variaveis: MS_CH;; GDPlt ,MVA{‘t e a interagdo ICI;; * MS_CH. Os vetoresBEX e

70 Os trabalhos apresentados na se¢do 4.1 utilizam, em geral, modelos gravitacionais.
" Devera ser especificado um ou mais instrumentos para a varidvel endogena, sem correlagio com (u;), mas
fortemente correlacionado com a variavel. (BAUM, 2006).
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BENrepresentam os pardmetros dos regressores exodgenos e enddgenos, respectivamente. E

u; j ¢ € o vetor de residuos estimados, variavel nas dimensdesi, j € 1.

A variavel de interesse € a interagdo entre o market-share da China nas importacdes

dos paises parceiros e o Indice de Comércio Intraindustria dos paises asiaticos com a China
TR TR IE IE FE FE PD PD .

(ICIi,t * MS_CHj,t . ICIi,t * MS_CHj’t, ICIi,t * MS_CHj’t , ICIi,t * MS_CHj’t ) As demais

variaveisregressoras incluidassdo de controle: Produto Interno Bruto dos paises asiaticos
AS . o PAR\. b : iy AS

(GDP{?’), e dos parceiros comerciais (GDP; ");taxa de cambio dos paises asiaticos(EXC{Y),

e dos parceiros comerciais (EXC/{*®); liberdade para fazer negdcios no pais asiatico(BUS{?),

€ Nos parceiros cornerciais(BUSj’f AR). valor adicionado da manufatura per capita dos paises

asiaticos(MVA#), e dos parceiros comerciais(MVA]I-D AR); indice de comércio intraindustria

dos paises asiaticos com a China (ICIL-T, ICI{"E, ICIff, ICIL-I‘D,P); e o0 market-share da China nas
importagdes dos paises parceiros (MS_CH[{, MS_CH[%,MS_CH[¢,MS_CH}?7).

Dito isso,de inicio,faz-se importante analisar a dimensdo de variabilidade dos dados
empregados no exercicio estatistico, de forma a auxiliar na definicdo da melhor estrutura
econométrica a ser estimada. Por consequéncia, a Tabela 8 caracteriza as variagdes totais,
withine between. Conforme introduzido na secdo 4.2, as variagdes ao longo do tempo sao

chamadas within, ja as variagdes entre os individuos sdo chamadas between.

Tabela 8 — Dimensao e variabilidade das variaveis utilizadas nos exercicios econométricos

Variavel n o Variavel n o

ICIL.T_tR Total 38,68 22,06 ICI{f Total 59,69 30,20
Between 16,25 Between 27,22
Within 14,94 Within 13,14
[lef Total 52,18 33,81 ICIftD Total 55,29 31,60
Between 31,67 Between 28,17
Within 11,92 Within 14,38

MS_CHJ-T}2 Total 24,43 14,13 MS_CHJI-I”; Total 8,67 6,88
Between 12,26 Between 5,74

Within 7,04 Within 3,80

MS_CH]{ Total 14,04 9,94 MS_CH}P Total 10,58 8,17
Between 7,41 Between 5,72

Within 6,64 Within 5,84

MS_ASint Total 1,51 2,54 MS_ASL-IJE-I Total 1,92 4,00
Between 2,37 Between 3,86

Within 0,92 Within 1,11

MS_ASl-Fft Total 1,75 3,62 MS_ASf}-["t Total 1,69 3,06
Between 3,44 Between 2,72
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Within 1,14 Within 1,41
log (GDP{‘CS Total 27,42 1,40 log(GDPj’?tAR) Total 27,51 1,07
Between 1,36 Between 1,05
Within 0,30 Within 0,19
log(EXCE Total 4,64 0,18 log(EXC/R Total 4,55 0,33
Between 0,13 Between 0,28
Within 0,12 Within 0,17
log(BUSif‘tS Total 4,15 0,29 log(BUSff‘R Total 4,30 0,19
Between 0,26 Between 0,16
Within 0,13 Within 0,10
log(MVAL; Total 6,92 1,52 log(MV AL R Total 7,91 1,01
Between 1,50 Between 0,99
Within 0,26 Within 0,19
ICIECR * MS_CH]-T"; Total 923,11 765,92 ICI{f * MS_CHJI-E Total 502,91 500,39
Between 640,07 Between 433,42
Within 421,83 Within 250,99
ICIff * MS_CH]-F_f Total 722,43 762,07 ICIftD * MS_CH]’.’,,fJ Total 586,55 638,05
Between 623,50 Between 475,80
Within 439,24 Within 425,80

Fonte: elaboragdo propria a partir do software Stata 15.0.

Ressalta-se que as unidades das varidveis apresentadas na Tabela 8 ja foram definidas
na secao 4.1.Conforme a Tabela 8, todas as variaveis possuem variabilidade within e between,
ou seja, alteram-se tanto ao longo do tempo como entre os paises.

Previamente a definicdo do modelo econométrico, ¢ importante realizar os testes de
raiz unitaria (Tabela 9) e cointegracdo (Tabela 10) nas varidveis que compdemo modelo
estatistico sugerido. Com relagdo aos testes de raiz unitdria, foram utilizadas trés sugestoes:
(1) Im-Pesaran-Shin (2003); (2) Levin-Lin-Chu (2002); e (3) Harris-Tzavalis (1999). Ao se
considerar o teste de Im-Pesaran-Shin"2, as variaveis MS_CH ]”’;, MS_CH f ? , GDPi‘fltS , GDPJ-{D tAR,
BUS{Y, MVAL;, MVAI LR ICI[Y  MS_CH]S, ICIFF « MS_CH]f, ICIP * MS_CH}{ ndo sdo
estacionarias’™. As demais variaveis sdo estaciondrias ao nivel de 1% de significancia. No
teste de Levin-Lin-Chu’®, apenas as variaveis GDP{’, BUS{®, e ICI[P x MS_CH}}
resultaram ndo estacionarias, sendo as demais consideradas estaciondrias ao nivel de
significancia de 1%. Por fim, conforme as estatisticas do teste de Harris-Tzavalis, aplicavel a
amostras nas quais o numero de individuos (N) € substancialmente superior ao numero de

periodos de tempo (7), caso da amostra aplicada ao exercicio econométrico desta se¢cdo, onde

2 Indicado para amostras nas quais o niimero de individuos (N) e os periodos de tempo (T) tendem ao infinito.

73 Conforme Gujarati e Porter (2011),uma série ¢é estaciondria quando sua média e variancia forem constantes no
tempo, ¢ a covariancia entre dois periodos de tempo depender da distancia entre eles.

74 Indicado para amostras nas quais a razdo entre o numero de individuos (N) e os periodos de tempo (T) tende a
Zero.
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N =391 e T = 20, apenas as varidveis ICIZf, ICI{f,ICIff,ICIff, MS_ASE}-}, MS_AS{?I, e

BUSPARs30 consideradas estacionarias, ha 1% de significancia.

j,t
Tabela 9 — Testes de raiz unitaria para dados em painel
Varidveis Teste Im-Pesaran-Shin Teste Levin-Lin-Chu Teste Harris-Tzavalis
Estatistica W-t-bar Estatistica ¢ ajustado Estatistica rho
IcIff -8,8350*** -14,1829%** -6,4300***
Icrf -17,3165%** -9,9023*** 0,6925%**
ICIfE -6,4038*** -13,4161%** 0,8144%**
IcIf? -30,7458%** -43,9718%** 0,7612%**
MS_CHjT_f -17,4550%** -31,5168%** 0,8875
MS_CH]’-Ft 2,1718 -12,8175%** 0,9306
MS_CHjF_f -4,9600%** -22,0646%** 0,9195
MS_CHﬁ? 2,4581 -14,4762%** 0,9148
MS_ASE}?C -3,9780%** -8,5673*** 0,8146%***
MS_ASi’jt -3,0614%** -7,0832%%* 0,8135%**
MS_ASfft -2,7449%** -8,5693*** 0,8550
MS_AS{’}-‘?C -8,9891 *** -9,8761*** 0,8594
GDP/E 16,6774 0,7637 0,9922
GDPfg“R 11,4577 -6,2255%%* 0,9815
EXCH 2,437 7*** -3,9319%** 0,9018
EXij’;‘R - -4,4438%** 0,8723
BUS{¥ 6,1572 3,2529 0,8440
BUS]{’;“R -3,4469%** -2,9416%** 0,7698%**
MVAY 14,2806 -3,9336%** 0,9640
MVA]‘-’_‘;‘R 1,7354 -6,6813*%* 0,9479
ICITE * MS_CH]-T_f -6,5348*#* -5,5654%%%* 0,8496
ICI{E « MS_CH]’."’; -0,3957 -4,9630%*** 0,8560
ICIfE * MS_CHjF‘f 4,3090 -9,6790%*** 0,9004
ICIFP + MS_CH[P | 5,3292 -1,2555 0,9294

Nota: (1) Numero insuficiente de periodos para calcular a estatistica W-t-bar para EX C{f‘ts .
(2) p<0,01 (*¥*%*), p<0,05 (**), p<0,10 (*).

Fonte: elaboragdo propria a partir do software Stata 15.0.

Na presenca de varidveis nao estacionarias no modelo econométrico, faz-se necessario

a aplicacao de um teste de cointegragdo, visto que € possivel a utilizacdo de variaveis ndo

estacionarias em nivel, desde que a relagao linear entre as mesmas resulte em cointegragao.

(GUJARATI e PORTER, 2011). Conforme o teste de Kao (1999), ¢ possivel afirmar que

todas as estatisticas ajustadas (Dickey-Fuller t modificado, Dickey-Fuller t e Dickey-Fuller t

aumentado) indicam que as varidveis sdo cointegradas, para todos os modelos econométricos

propostos, ha 1% de significancia, sendo apenas as varidveis do modelo “Intensivo em
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trabalho” cointegradas ha 10% de significancia, para a estatistica “Dickey-Fuller t”, e as
varidveis do modelo “Intensivo em P&D” cointegradas hd 5% de significncia, para a
estatistica “Dickey-Fuller t aumentado”. Apenas os modelos propostos com varidveis de
“Fornecedores Especializados” e “Intensivo em P&D” resultaram em nao cointegragdo
quando se propde o teste com as estatisticas ndo ajustadas.

Observa-se que o teste de Kao € o tinico teste de cointegracdo passivel de utilizagdo no
exercicio econométrico proposto, visto que permite a inclusdo de mais de 7 (sete) regressores

de forma simultanea’s.

Tabela 10 — Estatisticas dos testes de Kao para cointegragdo em dados em painel

Intensivo em Intensivo em Fornecedores Intensivo em
trabalho escala especializados P&D
Dickey-Fuller t modificado 2,3379%** 7,9610%*** 7,4404*** 4,4503***
Dickey-Fuller t -1,5354* 2,6000%%** 4,8168*** 2,4073%**
Dickey-Fuller t aumentado 8,437 *** 10,2139%** 10,4746%** 2,0491%**
Dickey-Fuller t modificado ndo ajustado | -9,4131%** -6,0366%** 0,2906 0,8619
Dickey-Fuller t ndoajustado -9,7556%** -9,6746%** -1,8455%%* -0,6306

Nota: (1) Critério de informagdo Hannan-Quinn com 5 /ags, e método Parzen Kernel com Newey-
West lags.
(2) p<0,01 (***), p<0,05 (**), p<0,10 (*).
Fonte: elaboracdo propria a partir do software Stata 15.0.

No que tange a caracterizagdo entre modelos de dados em painel de efeito fixo ou
aleatorio, nota-se, nas estatisticas apresentada na Tabela 11, a definicado por modelos de efeito
fixo, conforme o teste de Hausman, ao nivel de significancia de 1% para os 4 (quatro)
modelos propostos, conforme taxonomia setorial de Pavitt (1984): (i) intensivo em trabalho,
(i1) intensivo em escala, (iii) fornecedores especializados e (iv) intensivo em Pesquisa &
Desenvolvimento. O teste de Hausman robusto, da mesma forma, define modelos de efeito
fixo, ao nivel de significancia de 1% no modelo “Intensivo em Escala”, 5% no modelo
“Fornecedores Especializados” e 10% nos modelos “Intensivo em Trabalho” e “Intensivo em
P&D”.

Ainda na Tabela 11 ¢ possivel observar os resultados estatisticos para os testes de
autocorrelacao’® e heterocedasticidade”. Nao ¢ possivel rejeitar a presenga de autocorrelagao

e heterocedasticidade nos residuos estimados, conforme o teste de Wooldridge e o teste de

75 Nos modelos econométricos propostos ha 11 (onze) regressores, conforme apresentado na se¢do 5.1.
76 Ver Wooldridge (2002).
7 Ver Greene (2013).
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Wald modificado, ao nivel de 1% de significancia.Salienta-se que, nos modelos (i) e (iii), os
testes de Hausmanresultaram em efeito fixo ha 10% de significancia. Logo, foi realizado

também o teste de heterocedasticidade para modelos de dados em painel de efeito aleatorio,

validando também a presenca de residuos ndo homocedasticos.

Tabela 11 — Teste de Hausmann (Efeito Fixo vs Efeito Aleatorio), teste de autocorrelacao e

teste de heterocedasticidade nos residuos estimados

Intensivo em Intensivo em Fornecedores Intensivo em
trabalho Escala Especializados P&D

Teste de Hausman: Efeito Fixo vs Efeito x2% (10) x%(10) x%(10) x%(10)
Aleatorio 127,32%** 242,93*** 134,85%** 111,91%**
Teste de Hausman robusto: Efeito Fixo x2(11) x2 (11 x2 (11 x% (1)
vs Efeito Aleatdrio 17,49* 34 47*** 21,78%* 19,09*
Teste de Wooldridge:para autocorrelagdo F (1, 390) F (1, 390) F (1, 390) F (1, 390)
em modelos de dados em painel 9,143%** 43,659%** 237,180*** 151,285%**
heterocedasticidade em modelos de e | 269D | o | 2691

. . 1900000%*** 3800000%** 3600000%** 5800000%**
dados em painel de efeito fixo
Teste de Razdo de Maximo 2 2 2 2
osmimspmoticsss | L0 [ 2o | ooy [ oo
em painel de efeito aleatdrio

Nota: p<0,01 (***), p<0,05 (**), p<0,10 (*).
Fonte: elaboragdo propria a partir do software Stata 15.0.

Assim sendo, devido a presenca de heterocedasticidade nos residuos estimados, optou-
se pela utilizagdodo estimador de Métodos Generalizados dos Momentos (GMM), em
comparagdo com o de Minimos Quadrados Ordinarios de 2 estagios (2SLS). Segundo Baum,
Schaffer e Stillman (2003), o estimador GMM ¢ mais eficiente do que o estimador 2SLS na
presenca de heterocedasticidade nos residuos estimados. Todavia, segundo Baum (2006), o
estimador GMM também implica na necessidade de compor grandes amostras.

Lembra-se ainda que, conforme apresentado no capitulo 4.3,0s modelos econométricos
apresentam endogenia quando had correlagdo entre algumas varidveis explicativas do
modelo(X;;) € o termo de erro(u;;), infringindo a condi¢gdo de média zero. No exercicio
econométrico aqui proposto, conforme ja mencionado na secdo 4.1, a endogenia ¢ resultante
da construgdo das varidveis, uma vez que a variavel dependente e um conjunto de regressores

sdo estabelecidos a0 mesmo tempo.(BAUM, 2006).Para controlar o problema da endogenia



102

no modelo, faz-se necessario o uso de variaveis instrumentais’®, conforme demonstrado na
Equacdo 45, fazendo distingdo entre os regressores exogenos (X f}ft) e endogenos (X ijt)

Assim, para a execucdo do exercicio econométrico, serd utilizado o estimador de
MeétodosGeneralizados dos Momentos em 2 estagios’, com a matriz de instrumentos proposta
por Blundell e Bond (1998), ou seja, o GMM-SYS. Conforme Labra e Torrecillas (2018), esse
estimador ¢ preferivel no caso de painéis com periodos de tempo menores, como ¢ o caso do
exercicio aqui proposto — visto que o numero de individuos ¢ substancialmente superior ao
nimero de periodos de tempo —, pois permite a utilizacdo dos instrumentos em nivel,
reduzindo a perda de informagdes, comparativamente ao estimador GMM-DIF.

Apesar do estimador GMM-SYS ser aplicado em painéis dindmicos, elepermite
excluir os lags da varidvel dependente como regressores do modelo. (LABRA E
TORRECILLAS, 2018). Nos quatro modelos econométricos estimados, ndo foram inseridas
variaveis defasadas como regressores, conforme demonstrado na Equagao 45, de modo que o
modelo torna-se estatico, porém, com o uso da matriz de instrumentos proposta por Blundell e
Bond (1998).

Ressalta-se ainda que, para contornar o possivel problema de sobreidentificagdo —
proliferagdo de instrumentos — inerente ao estimador proposto por Blundell e Bond (1998),
seguiu-se a proposta de Labra e Torrecillas (2018), ou seja, limitou-se o numero de lags
utilizados para a construg¢io do vetor de instrumentos excluidos (Z3). O modelo GMM-SYS
foi estimado com a limitagdo de 5 (cinco) defasagens das variaveis definidas como
endogenas. Com a defini¢do do numero de defasagens, foi possivel ajustar a estatistica y?
utilizada no teste de Hansen.

Logo, a Tabela 12 apresenta os resultados das estatisticas estimadas com base no
estimador GMM-SYS, para os modelos propostos, conforme taxonomia setorial de Pavitt
(1984): (1) intensivo em trabalho, (ii) intensivo em escala, (iii) fornecedores especializadose

(iv) intensivo em Pesquisa & Desenvolvimento.

78 Devera ser especificado um ou mais instrumentos para a varidvel endogena, sem correlagio com (u;), mas
fortemente correlacionado com a variavel. (BAUM, 2006).

7 A escolha de utilizagdo do estimador GMM, em comparagdo com o Minimo Quadrado Ordinério 2 estigios
(2SLS), faz-se pela presenca de heterocedasticidade nos residuos estimados.
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Tabela 12 - Estatisticas estimadas para o estimador GMM-SY'S — Residuos Robustos

GMM-SYSTEM (BLUNDELL E BOND)

Intensivo em Intensivo em Fornecedores Intensivo em
Variaveis trabalho escala especializados P&D
MS_AST, MS_AS{E, MS_ASFE, MS_ASED,
Icifk 0,0051173 - - -
crt - -0,0310213%** - -
ICIFE - - -0,0018213 -
crtp - - - -0,0090535*
MS_CH]¥ 0,0052393 - - -
MS_CH% - -0,0794594% % - -
MS_CHFE - - -0,0439898%** -
MS_CHI? - - - -0,0299775*
GDP{S 0,4206061%** 0,6054872%** 0,3482262%** 0,1426312%*
GDPAR -0,0194781 -0,2875932%* -0,0556443 -0,011864
EXCH 0,8532422%* 0,5679572 1,45151 % 1,621059%**
EXCHA® -0,0133745 -0,3217916 -0,3846441 -0,2011432
BUSES 0,053818 -1,722139%%* -1,479465%** -0,0245188
BUSPAR -0,0308329 -0,6472554 -0,2470101 0,2719061
MVAL -0,0450611 1,08381%%* 0,8240501 *** 0,8375903%**
MVAFER -0,356205%** -0,5489767%** -0,6235138%** -0,5887407%**
ICITR « MS_CHTF 0,0003179* - - -
ICI/E « MS_CH}% - 0,0035206%** - -
ICIFE « MS_CHFE - - 0,0015639%** -
ICIFP « MS_CHI? - - - 0,0008877%%**
: I H TR
Eiel;g 1?; iILA;_SC‘Z?éf 0,0175344%%* - - -
: 5 IE
Effl;z ;?f;dIL ISWSCE ;;,-,t i 0,1306926%** - -
: I*H FE
Eiel;z EST%;’_%Z?? - - 0,0375956%** .
Efeito médio MS_CHp ) i ) 0.0191027*
+ICIfP « MS_CHEP ’
Teste de validade dos instrumentos
w5080 AT GG A
p-valor) (0,462) (0,355) (0,405) (0,439)

Nota: p<0,01 (¥**), p<0,05 (**), p<0,10 (*).
Fonte: elaboragdo propria a partir do software Stata 15.0.
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No que se refere a significancia estatistica dos instrumentos utilizados, ndo se pode
rejeitar as suas relevancias e validades. O teste de sobreidentificacdo de Hansen, aplicavel na
presenca de matriz heterocedastica, como no casodo estimador GMM de dois estagios, nao
rejeita a hipotese nula em nenhum dos 4 (quatro) modelos estimados, de modo que os
instrumentos aplicados sdo validos, satisfazem as condigdes de ortogonalidade para seu
emprego ¢ ndo ha sobreidentificacdo. Além disso, em todos os modelos estimados, a
probabilidade da estatistica gui-quadrado (p-valor) situa-se entre 0,05 e 0,8, conforme as
recomendacdes de Labra e Torrecillas (2018).

Ao analisar o modelo (i) intensivo em trabalho, dentre as varidveis de controle, o
GDPY, EXC{{’ e MVA['f®, proxies para tamanho de mercado (escala), prego e produtividade
do parceiro, sao significativas para explicar a competitividade dos paises asiaticos.

Ha 1% de significancia e a relagdo entre o Produto Interno Bruto dos paises asidticos

(GDP{f‘tS )e o market-sharedos paises asiaticos nas importagdes dos parceiros comerciais de
produtos intensivos em trabalho (MS_ASE ft) ¢ positiva: em média, a cada 1% de elevagao no
PIB do pais asidtico, eleva-se em 0,0042 ponto percentual a participagdo das exportagdes
daquele pais nas importagdes dos parceiros comerciais. Ao nivel de 5% de significancia, ¢
possivel estimar que a desvalorizagdo da taxa de cambio do pais asidtico (EX C{f‘ts Jem 1%
eleva sua competitividade no mercado internacional, resultando em um aumento médio de
0,0085 ponto percentual no MS_AS/F,.

Ainda com 5% de significancia,conclui-se que, em média, um aumento de 1%, no
Valor Adicionado da Manufatura per capita do pais parceiro(M VAf ARY, reduz em 0,0035
ponto percentual a participagdo de mercado das exportacdes asidticas de produtos intensivos
em trabalho nas importagdes do parceiro comercial. Salienta-se que, relativamente aos outros

modelos, apenas para os produtos intensivos em trabalho ndo ha significancia estatistica da

produtividade do pais asiatico (leia-se MVA‘iL‘\tS) no ganho de martket-share, apenas da

TR

ijt» conforme ja

produtividade do parceiro comercial, inversamente relacionado a MS_AS
mencionado.

Ademais, o Indice de Comércio Intraindistria dos paises asiaticos com a China
(I CIE F) e a participagdo de mercado da China no parceiro comercial (MS_CH]-Tf) nao sao

significativos, estatisticamente, de forma isolada.No entanto, ndo devem ser analisados dessa

forma, visto que compdem a variavel de interagao.
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Ainda com o enfoque nas varidveis de controle, agora resultantes do modelo (ii)

intensivo em escala, sdo significativas, ao nivel de 1% de significancia, as VariéweisGDPl t
MVA{L MVATER ¢ BUS{Y, e com significancia de 5%, a varidvel GDP/{®. Ressalta-se
que,apesar da significancia estatistica das variaveis IC I{ e MS_CH Tt e relacdo negativa, as
mesmas ndo serdo analisadas de forma isolada, conforme supracitado.

Analisando as varidveis de controle significativas, conclui-se que, em média, cada
aumento de 1% no PIB do pais asiatico (GDP{f‘tS ) eleva em 0,006ponto percentual o market-
share do pais nas importacdes de produtos intensivos em escala do parceiro comercial
(MS_AS Jt) Observa-se que, em alinhamento as expectativas construidas com base nos
pressupostos tedricos (KRUGMAN, 1979; LINDER, 1961), a relevancia do tamanho do
mercado asiatico para ganhos competitivos ¢ maior nos produtos intensivos em escala,

relavativamente aos produtos intensivos em trabalho.Em relacao ao PIB do pais parceiro, a

PP AR reduz em 0,0028 ponto

relacdo ¢ negativa, em média, um aumento de 1% noGD
percentual o MS_AS!E jt- De outra forma, para produtos intensivos em escala, o ganho de
participacao dos paises asiaticos ¢ maior em paises menores. Ressalta-se ainda que a variavel
GDPF{® resultou estatisticamente significativa apenas neste modelo.

Assim como no modelo (i), a relacdo entre Valor Adicionado da Manufatura per
capita do pais parceiro (M VAE AR e o market-sharedos paises asiaticos nas importagdes dos
parceiros comerciais de produtos intensivos em escala (MS_AS/E j.t) € negativa. Um aumento
de 1% em MVAP AR reduz, em média, 0,0054 ponto percentual a varidvel MS_AS/E e Jaa
relacdo com o Valor Adicionado da Manufatura per capita do pais asiatico (MVAl-‘t) ¢
positiva. Um aumento de 1% em MVAfts eleva, em média, 0,0108 ponto percentual a
participagdo do pais asiatico nas importagdes do parceiro comercial (MS_AS! i), E)). Acredita-se
que o resultado para o indice de facilidade de fazer negocios do pais asiatico (BUS 5) possa
ser espurio, dado que resultou em uma relacdo negativa, possivelmente visto que a

variabilidade between do MS_AS/% i,j¢ € substancialmente superior a variabilidade do B USl ©,ha

qual ha maior equilibrio entre a variabilidade within e between. Ou seja, sabendo que a
variabilidade entre os paises ¢ maior na variavel dependente, as varidveis independentes que
apresentam grande variabilidade nesta dimensao acabam por apresentar relevancia estatistica.

Nesse sentido, BUS Scaracteriza-se por baixa variabilidade between e within, resultando em

baixa capacidade de explicacio do MS_AS!% it
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No modelo relativo aos produtos de (iii) fornecedores especializados, com 99% de
confianga, ndo se rejeita a significancia estatistica das varidveis GDPl c, EX Cl g
MVA{ . MVAF R e BUSY. A relagdo do PIB do pais asiatico (GDP;;’) com a participagdo das
exportagdes do pais asiatico nas importagdes dos paises parceiros (MS_ASF 5 E.) segue a mesma
tendéncia em todos os modelos, alterando apenas a magnitude do coeficiente médio. Um
crescimento de 1% no GDPi‘f‘ts aumenta, em média, 0,0034ponto percentual o market-share do
pais asiatico (MS_ASF ]t) Uma desvalorizagdo de 1% na taxa de cambio do pais asidtico
(EX C '5) eleva, em média, 0,0145ponto percentual a varidvel MS_ASFE it

No que tange a produtividade do pais asidtico (M VA{}? ) e do pais parceiro (M VA; ARy,
assim como no modelo (ii), as relagdes sdo positiva e negativa, respetivamente. Um aumento
de 1% no Valor Adicionado da Manufatura per capita do pais asiatico (MVAff ) eleva, em
média, 0,0082 ponto percentual o market-share do pais (MS_ASF ]t) ao passo que uma
elavagdo de 1% no Valor Adicionado da Manufatura per capita do pais parceiro
(MVA! F)reduz, em média, 0,0062 ponto percentual o market-share do pais asiatico. Assim
como no modelo anterior, a significncia estatistica da variavel BUSAS it parece apresentar uma
relacdo espuria.

No ultimo modelo estimado, produtos (iv) intensivos em Pesquisa &
Desenvolvimento, as varidveis de controle: GDP/®, com 5% de significancia, ¢ EXC/,
M VA{‘1 eM VAP AR com 1% de significAncia, sdo estatisticamente significativas para explicar
a participagio dos paises asiaticos nas importagdes dos paises parceiros (MS_ASY . D).

Em concordancia com todos os modelos ja analisados, um aumento de 1% no PIB do
pais asiatico (GDP %) eleva MS_ASFP, j,t- Esse ganho medio ¢ de 0,0014 ponto percentual de
participag@o nas importagdes do parceiro comercial, o menor coeficiente para GDP{f‘tS dentre os
modelos. Também um aumento de 1% em M VA eM VAP AR resulta, em média, um aumento
de 0,0083 e reducgdo de 0,0058 ponto percentual na participacao das exportagdes asiaticas de
bens intensivos em P&D nas importagcdes dos parceiros comerciais. Em relacdo a taxa de
cambio do pais asidtico (EX C '5), uma elevacio de 1% aumenta, na média, 0,0162 ponto
percentual o market-share do pais (MS_ASY . D). A relevancia do coeficiente da taxa de cAmbio
do pais asidtico ¢ maior para o ganho de competitividade em produtos intensivos em P&D,

maior que em qualquer outro setor (modelos i, ii ou iii).
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Adicionalmente, destaca-se que o impacto da desvalorizagdo da taxa de cambio dos
paises asidticos sobre o ganho de competitividade € progressivo em termos de intensidade
tecnologica do produto. Além disso, apenas a taxa de cambio desses paises € estatisticamente
significativa para explicar as variagdes no market-share dos mesmos, visto que a taxa de
cambio dos parceiros comerciais ndo se mostrou significativa em nenhum dos modelos
apresentados.

Ja consideradas as estatisticas estimadas para as variaveis de controle dos 4 (quatro)
modelos propostos, foram analisadas as varidveis de interesse, consistindo na relacao entre as
variagdes do  market-share da  China nas  importacdes dos  parceiros

comerciais(MS_CH| { MS_CH[%,MS_CH]; e MS_CH[{)e do market-share dos paises

jcs
asiaticos nos mesmos parceiros comerciais (MS ASU ts MS ASU t,MS_ASiFEt e MS ASU t)s
considerando os efeitos da variavel de interagdo proposta entre o market-share da China e o
indice de Comércio Intraindistria dos paises asiaticos com a China (ICIE *MS_CH jt,
ICI[Y * MS_CH[%ICI{f + MS_CH[{ e ICI[? + MS_CH[?). Em suma, a interagdo possibilita
analisar os impactos do market-share da China sobre o market-share dos paises asiaticos nos
mesmos mercados, a depender do grau de integracdo comercial da China com os paises
asiaticos. Dessa forma, a analise da variavel de interacdo constitui-se no objetivo central do
exercicio estatistico proposto.A interacdo possibilitacompreender se a integragdo comercial da
China com os paises asidticos minimiza os efeito dos ganhos competitivos chineses sobre os
ganhos dos paises asiaticos em terceiros mercados.

Como mencionado previamente, a inclusdoda varidvel de interacdo na estrutura
estatistica estimada faz com que a interpretacdo dos efeitos do market-share da China
(MS_CH}%) se altere. Nesse sentido, ndo ¢ possivel a interpretagdo dessa varidvel de forma
isolada. Assim sendo,o efeito marginaldMS_AS;;,/dMS_CH}; deve levar em consideragdo
os parametros médios estimados relacionados com MS_CH;i e (ICI;;*MS_CH;}}),
considerando os valores dadosnas séries de dados delCI;. Assim, ao se estabelecer a média

€C [1P%2)
et

i para o ICI;;, chega-se na estatistica reportada na Tabela 12, denominada “Efeito
médio MS_CHj; + ICl;y * MS_CH;”, para cada um dos modelos estimados, classificados
conforme o grau de intensidade tecnologica.

Assim sendo, quando o Indice de Comércio Intraindustria dos paises asidticos com a

China, para produtos (i) intensivos em trabalho (IC I R € 38,68, com 1% de significincia, um

aumento de 1 ponto percentual no market-share da China eleva em 0,017 ponto percentual o
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market-share dos paises asiaticos no mesmo parceiro comercial. Confirma-se assim, que o
efeito do market-share da China (MS_CHJ-Tf) sobre a competitividade dos paises asiaticos
(MS_AS lT ft) varia de acordo com o grau de integragdo comercial (IC IZ RY. Na média do Indice
de Comércio Intraindustria, os paises asiaticos ganham competitividade em conjunto com o
ganho da China, porém, em menor amplitude. O resultado detalhado dos efeitos com o
aumento da integracdo comercial estd ilustrado no Grafico 4. Utilizou-se um intervalo de
confianca de 90%, alinhado com a significancia estatistica ao nivel de 10% da interagao

(ICITF*MS_CHTY).

Grafico 4 — Efeitos marginais médios do MS_C HjTlf sobre 0 MS_AS LT ft para o modelo (i)

intensivo em trabalho, com intervalo de confianga de 90%
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Fonte: elaboracdo prépria a partir do software Stata 15.0.

Portanto, € possivel afirmar que, quanto maior o grau de integracdo comercial dos
paises asidticos com a China, em produtos intensivos em trabalho, maior sera a dinamica da
competitividade conjunta dos paises asiaticos e da Chinaem seus parceiros comerciais. De
outra forma, a integracdo comercial com a China faz com que os paises asiaticos ndo percam
competitividade no mercado internacional em resposta ao aumento da participagao das
exportacdes chinesas nas importacdes dos parceiros comercias. Ressalta-se, todavia, que o

ganho de market-share dos paises asiaticos ¢ substancialmente inferior ao ganho de market-
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shareda China, mesmo quando o Indice de Comércio Intraindistria se aproxima de 100
pontos. Os maiores indices de integracdo comercial com a China, em 2019, foram observados
em Singapura (65,79), Vietna (62,99) e Malasia (52,19), sendo todos os paises pertencentes
ao Sudeste asiatico. Além disso, quando o IC Il-T, f ¢ inferior a um valor proximo de 12,8, ndo se
observa o efeito positivo da competitividade chinesa sobre a competitividade dos demais
paises asiaticos. Ressalta-se que, em 2019, apenas a Filipinas apresentou um Indice de

Comércio Intraindustria inferior a referéncia.

Grafico 5 — Efeitos marginais médios do MS_CH ’sobre o MS_AS}" . para o modelo (ii)

intensivo em escala, com intervalo de confianga de 90%
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Fonte: elaboragdo propria a partir do software Stata 15.0.

Quando analisado o efeito médio do market-share da China em produtos (ii)
intensivos em escala (MS_CH]I-E + ICI{E*MS_CH]I-,’:;), ¢ possivel afirmar, com 1% de
significancia, que com um ICI{f médio de 59,69, um aumento de 1 ponto percentual no
market-share da China eleva em 0,13 ponto percentual o market-share dos paises asidticos no

mesmo parceiro comercial. De antemdo, ressalta-se que o impacto positivo da

competitividade chinesa sobre a competitividade dos demais asiaticos, ao nivel médio de
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integracdo comercial, nos produtos intensivos em escala, ¢ substancialmente superior aos
demais setores da classificacdo Pavitt. Tal conclusdo corrobora os pressupostos de
competitividade advindado fator escala.(KRUGMAN, 1979).Entretanto, exige um grau maior
de integracdo comercial para apresentar significancia estatistica, quando comparado com
resultados dos produtos intensivos em trabalho. Os maiores Indices de Comércio
Intraindustria, em 2019, foram observados na Coreia do Sul (99,08) e no Japao (90,70),
situados no Leste asiatico, para os quais, um aumento de 1 ponto percentual no market-
shareda China propicia um aumento de 0,27 e 0,24 ponto percentual, respectivamente, no
market-share dos paises asiaticos.

Com 90% de confianga, um Indice de Comércio Intraindustria em torno de 30,03, ou
inferior, nao apresenta significancia estatistica para validar os ganhos competitivos dos paises
asiaticos paralelamente ao ganho de market-share da China. Em 2019, apenas Camboja, india
e Filipinas apresentaram grau de integracdo comercial abaixo dessa referéncia.O detalhamento

das estatisticas estimadas para o modelo doICI{} esta ilustrado no Grafico 5%.

80 O gréafico foi construido com um intervalo de 90% de confianga, seguindo o padro do grafico 4. Porém, visto
que a variavel interagdo ¢ significativa, com 1% de significancia no modelo (ii) intensivo em escala, o grafico
com um intervalo de 99% de confianga pode ser consultado no Apéndice B. Com 99% de confianca, o grau de
integracdo a partir do qual é possivel afirmar os ganhos competitivos dos paises asiaticos ¢ em torno de 35,03.
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Grafico 6 — Efeitos marginais médios do MS_CH] {'sobre o MS_AS{, para o modelo (iii)

fornecedores especializados, com intervalo de confianga de 90%
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Fonte: elaboragdo propria a partir do software Stata 15.0.

Nos produtos classificados como (iii) fornecedores especializados, também ¢ possivel
afirmar que, quanto maior o indice de Comércio Intraindustria dos paises asiaticos com a
China, maior serd o ganho de competitividade dos paises asidticos nos parceiros comerciais,
concomitante ao ganho competitivo da China. Ao nivel de 1% de significancia, com um

IC If Fmédio de52,16, um aumento de 1 ponto percentual no market-share da China eleva em

0,037 ponto percentual o market-share dos paises asiaticos. Destaca-se que, mesmo com um
grau de integracdo comercial médio proximo ao do modelo (ii), os ganhos de competitividade
dos paises asiaticos sdo substancialmente menores. Ou seja, para que ndo ocorra uma perda de
competitividade das exportagdes asidticas, em resposta aos ganhos competitivos da China,é
exigido um maior grau de comércio intraindustria. Essa conclusao € corroborada pela
intepretacdo do Grafico 6, o qual evidencia que, com um intervalo de 90% de confianga?®’,

com um indice de comércio intraindustria abaixo de 40,06, ndo ¢ possivel afirmar que os

81 Assim como no Grafico 5, optou-se em manter um intervalo de confianga padrdo de 90%. Visto que a
interagdo ¢ significativa ao nivel de 1% de significancia, o grafico com intervalo de confianga de 99% pode ser
consultado no Apéndice B. Com esse intervalo de confianca, tornam-se nao significativos estatisticamente os
efeitos sobre a competitividade dos paises asiatico abaixo de um Indice de Comércio Intraindustria em torno de

45,06.
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paises asiaticos beneficiam-se dos efeitos sobre a competitividade, ou seja, ganham
participacdo nas importagdes dos paises parceiros. E o caso de Camboja, Indonésia e
Malésia®, pertencentes ao Sudeste asiatico, e da India, no Sul asiatico. Japao, Coreia do Sul e
Singapura, em 2019, apresentaram os maiores valores de ICIftE, 99,87, 88,94 ¢ 71,31,
respectivamente, para os quais um aumento de 1 ponto percentual no market-share da China
resultaria em um aumento de market-share de 0,11, 0,09 e 0,07, sequencialmente. Tais
evidéncias confirmamas conclusdes de Kong e Kneller (2012) de que ha uma
complementaridade entre as exportagdes chinesas e dos paises do Leste asidtico,

principalmente, com aqueles de maior nivel de renda.

Grafico 7 — Efeitos marginais médios do MS_CH f Psobre o MS_AS f ]-L?t para o modelo (iv)

intensivo em Pesquisa & Desenvolvimento, com intervalo de confianca de 90%
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Fonte: elaboracdo prépria a partir do software Stata 15.0.

Por fim, as evidéncias estatisticas para os produtos (iv) intensivos em Pesquisa &
Desenvolvimento sugerem, com 1% de significancia, que no valor médio da variavell le D
55,28, o aumento em 1 ponto percentual no market-share da China, nos parceiros comerciais
(MS_CH]’-J, Dy, eleva em 0,019 ponto percentual o market-share das exportagdes dos paises

asiaticos nas importa¢des de produtos intensivos em P&D. Em 2019, os maiores Indices de

82 E Vietnd, até o ano de 2016. No ano de 2019, o Indice de Comércio Intraindastria do pais com a China no
setor de fornecedores especializados ja havia alcangado 61 pontos.
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Comércio Intraindustria com a China, associados a esses produtos, foram observados em
Malasia (94,07), Japao (93,84) e Vietna (88,50), para os quais, o ganho de participagdo em
terceiros mercados, ocorrendo um aumento de 1 ponto percentual na participacao da China,
seria de 0,05, em média, para os paises asiaticos.

Apesar de a média do Indice de Comércio Intraindustria para bens intensivos em
Pesquisa & Desenvolvimento ser superior a média dos bens de fornecedores especializados,
os ganhos competitivosadvindos da integracdo comercial, em resposta ao aumento do market-
share da China no comércio internacional, sdo consideravelmente menores, sendo proximos
dos ganhos observados nos produtos intensivos em trabalho, porém, com a necessidade de um
maior grau de integracdo comercial. Nos bens intensivos em P&D, conforme demonstrado no
Grafico 7, com 90% de confianga, nao ¢ possivel afirmar a existéncia de uma relagdo
estatisticamente positiva e significativa entre a competitividade da China e dos paises
asiaticos, sendo o ICIf D inferior a um valor em torno de 55,08 pontoss. Entre os paises
asiaticos selecionados para o exercicio econométrico, Indonésia, [ndia, Camboja e Tailandia
ndo apresentaram valores superiores ao de referéncia no ano de 2019. Destaca-se, no entanto,
queo IC Iif) D da Tailandia situou-se muito proximo (50,35) ao valor minimo de referéncia para
a significancia estatistica.

De forma geral, os resultados validam a hipotese de que a integragdo comercial dos
paises asiaticos com a China inibe os efeitos negativos do aumento da competitividade das
exportagdes chinesas sobre a competitividade das exportagdes asiaticas, mais que isso,
propicia ganhos de competitividade, concomitantes aos ganhos de competitividade da China
nos mesmos parceiros comerciais, conforme pressuposto por Blagrave e Vesperoni (2018),
Gaulier, Lemoine e Unal-Kesenci (2007). Existe um comportamento ascendente entre os
ganhos de competitividade dos paises asidticos conjuntamente aos ganhos competitivos da
China no mercado internacional ¢ o Indice de Comércio Intraindustria destes paises com a
China, quanto maior a integracdo comercial, maior o movimento conjunto domarket-share
dos asiaticos e da China.No entanto, para todos os produtos, indiferentemente do grau de
intensidade tecnoldgica, os ganhos de market-share dos paises asiaticos sdo inferiores aos

ganhos de market-shareda China. Esse comportamento também foi encontrado no estudo de

83 Visto que a interagdo ¢ significativa havendo 1% de significincia, o Apéndice B apresenta o grafico com um
intervalo de confianga de 99%. Ressalta-se, no entanto, que com o aumento da significancia para o intervalo de
confianga, ndo se pode afirmar que ha ganhos de competitividade quando o Indice de Comércio Intraindustria ¢
inferior a um valor em torno de 70,08. Ou seja, o “efeito médio” torna-se nao significativo estatisticamente. O
mesmo ¢ significativo com 90% de confianca.
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Athukorala (2009), aplicado as exportagdes correntes dos paises, ndo as participagdes de
mercado.

Além disso, os resultados sugerem que o indice de integracdo comercial minimo para
proporcionar ganhos competitivos em terceiros mercados eleva-se em relagdo ao grau de
intensidade tecnolégica. De tal forma, o Indice de Comércio Intraindiistria minimo
identificado para que os efeitos sobre a competitividade dos paises asidticos sejam
significativos ¢ menor para os produtos (i) intensivos em trabalho (12,8) e maior para os
produtos (iv) intensivos em P&D (55,08), de modo que os paises asiaticos tendem a sofrer
maior concorréncia no mercado internacional em produtos de maior intensidade tecnologica,
caso nao sejam amplamente integrados com a China. Tendo em vista tal cardter progressivo,
conforme aumenta o grau de intensidade tecnologica dos setores, e sdo exigidos maiores
niveis de integracdo comercial, um nimero maior de paises situam-se abaixo dos niveis de
referéncia para usufruir de ganhos de competitividade.

Ressalta-se ainda que, apesar do grau de integragdo comercial minimo necessario ser
progressivo, conforme eleva-se o padrao tecnologico, a partir da taxonomia setorial de
Pavitt(1984), os efeitos sobre a competitividade dos paises asiaticos, mensurados sob o ganho
de market-share,ndo seguem a mesma tendéncia. No ponto médio do indice de Integragio
Comercial (efeito médio), nos produtos intensivos em trabalho e intensivos em P&D, os
efeitos do aumento domarket-share da China sobre o market-share dos paises asidticos ¢
menor, proximo de 0,01 ponto percentual a cada 1 ponto percentual de elevagdo do market-
share da China. J& nos setores centrais em termos de intensidade tecnologica — intensivos em
escala e de fornecedores especializados —, os efeitos sobre a competitividade sdo maiores.
Enfatiza-se que, nos produtos intensivos em escala, o efeito da elevacao do market-share da
China sobre o ganho de market-share dos asidticos ¢ consideravelmente maior. No caso da
Coreia do Sul, pais com maior indice de Comércio Intraindéstria com a China no respectivo
setor, o ganho de market-sharefoi de quase 0,3 ponto percentual, a cada 1 ponto percentual de
elevagdo no market-share da China, nos mesmos parceiros comerciais.

Isso posto, evidencia-se também o movimento do Vietnd, ao longo do tempo, em
direcao a elevagdo da integragdao comercial com a China. O pais apresenta um dos maiores
Indices de Comércio Intraindustria com a China em produtos intensivos em trabalho, e, desde
2014, ultrapassou todos os valores minimos de referéncia de integracdo que validam a

hipétese de ganhos conjuntos de competitividade. Ademais, em 2019, apresentou um dos
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maiores Indices de Comércio Intraindustria em produtos intensivos em Pesquisa &
Desenvolvimento.

Em suma, salienta-se que a integracdo comercial com a China ndo apenas inibe a
perda de competitividade dos paises asiaticos em resposta a elevacdo das exportacdes
chinesas no comércio internacional, mas propicia ganhos competitivos de forma conjunta.
Essa constatacdo ¢ corroborada por Fernald e Loundgani (2004), que identificam que as
exportacdes da China e de outras economias asiaticas tendem a moverem-se juntas. Para os
autores, a producdo verticalizada da regido asiatica eleva sua eficiéncia e competitividade,

permitindo aos paises exportar bens industriais para outros mercados.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O impacto das exportagdes chinesas no comércio internacional apds sua adesdo a
Organizagao Mundial do Comércio (OMC), em 2001, é amplamente discutido na literatura
empirica (BLAGRAVE eVESPERONI, 2018; DENG eMOORE, 2004; KONG eKNELLER,
2012). Entre as principais preocupacdes dos autores, estd o aumento das exportacdes chinesas
sobre as exportagcdes dos demais paises asidticos e, sobre a competitividade desses paises no
comércio internacional, visto que as economias asidticas sdo amplamente dependentes de
exportacdes € que seus mercados internos ndo propiciam vantagens de escala.
(EICHENGREEN, RHEE e TONG, 2004; ATHUKORALA, 2009). A maioria dos estudos
empiricos apresentam dicotomia, abordando a existéncia de um efeito deslocamento ou
complementaridade das exportacdes chinesas sobre as exportagdes asidticas, ou apontando
ganho ou perda de competitividade.

E importante salientar que, quando a competitividade é associada ao desempenho
observado de firma, setor ou pais no mercado, ela consiste em competitividade ja revelada,
denominada competitividadeex-post. Ou seja,a demanda de mercado ja validou fatores de
precificacao, qualidade e diferenciacdo de produtos, etc. Sob essa Optica, a competitividade
pode ser medida pela participagdo alcancada pelas exportagdes, das industriasou paises, no
comércio internacional (market-share). (FERRAZ, KUPFER e HAGUENAUER, 1996;
POSSAS, 1993; GUIMARAES, 1997).

Dito isso, em sua grande maioria, os estudos revelam que o aumento da participacao
das exportagdes chinesas no comércio internacional reduz a participacdo de mercado das
exportagdes dos demais paises asidticos, assim sendo, diminuindo a sua competitividade.
(LALL ¢ ALBALADEJO; WU e CHEN, 2004; CHAKRABORTY e KUMAR, 2012;
BAIARDI e BIANCHI, 2019). Por outro lado, uma gama menor de estudos empiricos
demonstra que existe uma relacdo de ganho mutuo dos paises no mercado externo,
principalmente, atribuido a alteragdo das relacdes econdmicas e produtivas na regido,
ampliando a integracdo comercial dos paises asidticos com a China.(AHEARNE et. al., 2003;
COOK, 2019).

Esse viés positivo acerca dos efeitos das exportagdes chinesas sobre as exportagdes
dos demais paises asidticos, motivado pela crescente integracdo comercial e consequentes
beneficios de eficiéncia e economias de escala, ¢ corroborado pela abordagem tedrica de

Krugman (1979), introduzida por Vernon (1960) e Linder (1961). A perspectiva teodrica
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discutida neste trabalho mostra que os paises podem usufruir dos ganhos no comércio
internacional, ainda que as transagdes ocorram entre paises com semelhantes padrdes de
demanda, tecnologia e dotacdo de fatores. Em oposi¢do as vantagens comparativas como
determinantes da competitividade internacional dos paises, essas abordagens enfatizam a
necessidade de obtencdo de economias de escala, diferenciagdo de produtos e investimentos
em P&D. (VERNON, 1960; LINDER, 1961; GUIMARAES, 1997; KRUGMAN e
OBSTEFELD, 2001).

Sob esses pressupostos, este trabalho buscou analisar se o comércio intrainduastria dos
paises asiaticos com a China fez com que elesndo perdessem competitividade no mercado
internacional, em resposta aos ganhos competitivos da China, no periodo de 2000 a
2019.Ressalta-se que os estudos empiricos identificados até entdo fizeram uso de modelos
gravitacionais, utilizando como varidvel dependente as exportacdoes dos paises em valores
correntes, para identificar a possivel existéncia de um efeito deslocamento do aumento das
exportagdes chinesas sobre as exportacdes de outros paises. Ou ainda, valem-se de uma
analise baseada puramente em estatisticas descritivas de variacdo no market-sharedas
exportacdes dos paises.

Além disso, apesar de muitos estudos prévios referirem-se as possiveis externalidades
positivas da integragdo comercial, nao foi identificado nenhum que considerasse os efeitos do
comércio intrainddstria nos ganhos de competitividade dos paises asiaticos, relacionando-os
com o aumento da participagdo das exportagdes chinesas no comércio internacional. Assim
sendo, este trabalho mostrou-se inédito, ao associar: (i) o uso de diferente metodologia
estatistica com (ii) ouso do market-share das exportacdes asidticas como medidade
competitividade, ao invés do uso de exportagdes correntes, e (iii) a inclusdo do Indice de
Comércio Intraindustria, mensurando seu impacto sobre a competitividade internacional dos
paises asidticos. Sublinha-se que foram estimados modelos econométricos distintos,
segmentados conforme o grau de intensidade tecnologica, seguindo a proposicdo de Pavitt
(1984): (i) intensivos em trabalho, (ii) intensivos em escala, (iii) fornecedores especializados e
(iv) intensivos em Pesquisa & Desenvolvimento.

Portanto, no exercicio econométrico realizado, a interagdo entre o market-share das
exportagdes chinesas e o Indice de Comércio Intraindustria consistiu na variavel de interesse
para explicar as variagdes do market-share dos paises asiaticos no comércio internacional.
Para melhor capturar o efeito da interagdo, buscou-se controlar os fatores escala, prego,

ambiente de negociose produtividade dos paises.
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Nos resultados dos modelos econométricos de dados em painel, obtidos por meio do
estimador de Blundell e Bond (1998), identificou-se a existéncia de uma relagdo positiva entre
o Produto Interno Bruto dos paises asidticos e seus ganhos de competitividade em terceiros
mercados. Desse modo, paises com maior tamanho de mercado e consequente escalabilidade
apresentam maiores ganhos de market-shareno mercado internacional. No que tange as taxas
de cambio, apenas a desvalorizagdo da taxa cambial dos paises asiaticos € significativa
estatisticamente para explicar os seus ganhos de competitividade no comércio internacional, o
que pode ser esclarecido pela reducao dos precos dos produtos no mercado de destino.
Ademais, o aumento do efeito da desvalorizacao cambial é progressivo em termos de grau de
intensidade tecnolédgica do produto, ou seja, ¢ maior nos produtos intensivos em P&D. A taxa
cambial do parceiro comercial ndo apresentou significAncia para explicar as variagdes de
competitividade dos paises asiaticos.

A produtividade da industria, medida pelo Valor Adicionado da Manufatura per capita
dos paises asiaticos, ¢ positivamente correlacionada com o aumento da competitividade deles
em seus parceiros comerciais. Quando analisada a produtividade dos parceiros comerciais, ela
passa a ser negativamente correlacionada com ganho de competitividade dos paises asiaticos.
Assim sendo, quanto mais produtivo for o parceiro comercial, menor serd o ganho de market-
share do pais asiatico no mesmo. Cabe ressaltar que os sinais encontrados para os coeficientes
destas variaveis estdo alinhados com as medidas dos determinantes da competitividade das
exportacdes de produtos industriais. (FERRAZ, KUPFER e HAGUENAUER, 1996;
RODRIGUES, 1999).

Em relagdo a varidavel de interesse dos modelos,os resultados encontrados sdo
consistentes no que diz respeito a hipdtese de que a integracdo comercial dos paises asiaticos
com a China inibiu os efeitos negativos do aumento da competitividade das exportagdes
chinesas sobre a competitividade das exportacdes dos demais paises asiaticos. Mais que isso,
pode-se afirmar que os paises asiaticos elevaram sua participagdo no comércio internacional
de forma conjunta ao aumento da participacdo da China, devido ao aumento da integragdo
comercial dos paises. Essa conclusao alinha-se aos estudos de Cook (2019) e Ahearneet. al.
(2003) que evidenciam a existéncia de uma correlagao positivaentre as exportagdes chinesas e
as dos demais paises asiaticos, para terceiros mercados. Além disso, valida as proposi¢des de
Blagrave e Vesperoni (2018), Gaulier, Lemoine e Unal-Kesenci (2007), pois, para eles, a
integragdo comercial com a China poderia propiciar um aumento das exportacdes dos paises

asiaticos para terceiros mercados.



119

Foram identificadas trés consideragdes centrais acerca dos efeitos da competitividade
das exportagdes chinesas sobre a competitividade dos paises asidticos, analisando aintegracao
comercial dos paises asiaticos com a China: (i) hd uma correlagao positiva entre a integragao
comercial da China com os paises asidticos, ea caracteriza¢ao dos efeitos da competitividade
das exportagdes chinesas sobre a competitividade destes no comércio internacional; (ii) os
efeitos da competitividade chinesa sobre a competitividade dos demais asiticos, associados
ao grau de comércio intraindustria, sdo distintos entre os setores; e (iii)) hd um grau de
integragdo minimo a partir do qual evidenciam-se efeitos positivos da competitividade chinesa
sobre a competitividade dos demais paises asiaticos.

Primeiramente, conforme supracitado, destaca-se queexiste um comportamento
ascendente entre o Indice de Comércio Intraindistria dos paises com a China e os efeitos da
competitividade das exportagdes chinesas sobre a competitividade das exportagdes asiaticas,
ou seja, quanto maior a integracdo comercial, maior o ganho conjunto de market-share dos
paises asidticos com a China, nos mesmos mercados de destino. No entanto, os ganhos
competitivos dos paises asidticos sdo inferiores aos ganhos competitivos da China, ou seja,
dado um aumento de 1 ponto percentual no market-shareda China, a elevagao no market-
shareé inferior a unidade, mesmo para os paises que apresentam um indice de Comércio
Intraindustria com a China muito elevado, proximo de 100.Em termos de efeito deslocamento
das exportagdes, Athukorala (2009) identificou um crescimento menor das exportagdes
asiaticas, relativamente as chinesas, utilizando um modelo gravitacional e as exportagdes ¢
valores correntes.

Além disso, os impactos da competitividade das exportacdes chinesas sobre a
competitividade das exportagdes dos demais paises asidticos diverge entre os produtos
classificados conforme a taxonomia setorial de Pavitt (1984), sendo maior nos setores centrais
do grau de intensidade tecnologica: intensivos em escala e de fornecedores
especializados.Nesses setores, considerando a média do Indice de Comércio Intraindustria, o
efeito da elevacdo do market-share da China em 1 ponto percentual ¢ um aumento proximo de
0,13 e 0,03 ponto percentual, respectivamente, no market-share dos paises asiaticos nas
importagdes dos parceiros comerciais. Por outro lado, nos setores intensivos em trabalho e
intensivos em Pesquisa & Desenvolvimento, o efeito no market-share dos paises asiaticos ¢
préximo a 0,01 ponto percentual.

Salienta-se ainda em relagdo a integragao comercial com a China e a competitividade

dos paises asidticos, frente a competitividade das exportacdes chinesas, que os produtos
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intensivos em escala propiciam ganhos de participagdo de mercado aos asidticos
substancialmente superiores aos demais setores, conjuntamente ao ganho de market-shareda
China. Tal evidéncia ¢ corroborada pelas estatisticas descritivas, uma vez que, nos produtos
intensivos em escala, todos os paises, com excecao do Japao, mantiveram ou ampliaram suas
participagdes nas importagdes dos principais importadores mundiais. Esse resultado faz-se
crivel posto que as economias de escala sdo os vetores da competitividade no comércio
intraindustria, o que se alinha aos pressupostos de Krugman (1979).

Adicionalmente, os resultados sugerem que existe um Indice de Comércio
Intraindustria minimo a partir do qual evidenciam-se os efeitos positivos da competitividade
chinesa sobre a competitividade dos demais paises asidticos no comércio internacional. Esse
indice minimoé diferente para cada setor, e € progressivo em termos de grau de intensidade
tecnologica, ou seja, € menor para os produtos intensivos e trabalho, para os quais o indice
minimo ¢ 12,8, e maior para os produtos intensivos em Pesquisa & Desenvolvimento, cujo
indice minimo de referéncia é 55,1.

Dessa forma, aufere-se que, para que os paises asiaticos elevem seu market-sharenos
parceiros comerciais simultaneamente a elevacao do market-share da China, no que se refere
a produtos intensivos em P&D, ¢ necessario um maior grau de integragdo comercial e, ainda
assim, os ganhos competitivos dos paises asidticos serdo menos expressivos,
comparativamente aochinés e a outros segmentos de produtos. Esses resultados estdo de
acordocom os movimentos de integragdo comercial entre os paises asiaticos ¢ a China. O
indice de Comércio Intraindustria entre esses paises, nos produtos intensivos em P&D,
cresceu 5,5% na média, de 2010 a 2019, em relacdo a década anterior, sendo o setor que
apresentou maior expansdo, alcancando um Indice de Comércio Intraindustria superior aos
demais setores. Sob o aspecto da integragdo comercial, os paises asidticos parecem enfrentar
maior concorréncia com a China no comércio internacional em produtos de maior grau
tecnologico, ainda que possam ganhar competitividade conjuntamente devido a integracao
comercial. Isto €, os paises asidticos necessitam de um indice de integragdo maior com a
China para que se possa observar movimentos comuns de ganhos competitivos. Salienta-se
que essa conclusdo diverge de estudos que evidenciam que a China incita maior concorréncia
aos demais paises asidticos em bens de baixa tecnologia. (LALL ¢ ALBALADEJO, 2004;
DIMARANAN, IANCHIVICHINA ¢ MARTIN, 2009; MODOLO ¢ HIRATUKA, 2017).

Em relagdo aos Indices de Comércio Intraindustria minimos — para cada setor — que

conferem a significancia estatistica aos ganhos conjuntos de competitividade dos paises
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asiaticoscom a China, avalia-se que quanto maior for a integracdo necessdria, mais paises
passam a nao apresentar evidéncias estatisticas de ganhos conjuntos de market-share. Assim
sendo, ndo apresentam evidéncias que indiquem a inibicdo de um efeito negativo da
competitividade chinesa sobre a competitividade de suas exportacdes. Por isso, nos produtos
intensivos em trabalho, apenas para Filipinas ndo ha evidéncias estatisticas de ganhos
conjuntos de competitividade, ao passo que, nos produtos intensivos em P&D, ndo ha indicios
para Camboja, India, Indonésia e Tailandia, por ndo terem alcangado o Indice de Comércio
Intraindistria minimo.

Além do mais, os crescentes ganhos de competitividade do Vietnd no mercado
internacional, ao longo dos ultimos vinte anos, parecem estar associados aos seus esforgos de
elevacao da integracdo comercial com a China, em todos os segmentos de produtos. Desde
2015, o paisesta entre os trés com maiores Indices de Comércio Intraindustria com a China
em produtos intensivos em trabalho.E, desde 2014, ultrapassou todos os valores minimos de
referéncia de integragdo que validam a hipdtese de ganhos conjuntos de competitividade com
a China, inclusive, em produtos de maior grau de tecnologia. J& em 2018, apresentou o maior
indice de Comércio Intraindéstria em produtos Intensivos em Pesquisa & Desenvolvimento.

Sob a optica agregada dos quatro segmentos industriais®, os maiores Indices de
Comércio Intraindustria da China, em 2019, ocorreramcom Japao (77,7), Coreia do Sul (76,9)
e Singapura (69,9). A renda per capitadesses paises ¢ substancialmente superior a da China,
de modo que tais resultados tenderiam a contradizer o pressuposto de Linder (1961) de que o
comércio sera maior entre paises de semelhante renda per capita. No entanto, ¢ importante
enfatizar que a cesta exportadora chinesa foi conduzida para produtos significativamente mais
sofisticados que o esperado para seu nivel de renda per capita.(RODRIK, 2006).

Como ja detalhado na secao 5.1, essa caracteristica ¢ decorrente do processo de
integragdo produtiva da China. O pais passa a ser uma plataforma de exportacdo das empresas
multinacionais (VERNON, 1966), que possuem sua matriz em paises de maior renda per
capita. Consequentemente, as exportagdes chinesas sdo destinadas a paises de renda per
capita semelhante aquela do pais no qual situa-se a matriz da multinacional. Assim sendo, a
hipotese de Linder (1961) mantém-se valida.

Diante de todo o exposto, conclui-se que a integragdo comercial dos paises asidticos
com a China é um determinante substancial da sua competitividadeno comércio internacional.

A integracdo comercial ndo apenas inibe a possibilidade de perda de competitividade dos

84 Produtos Intensivos em Trabalho, Intensivos em Escala, de Fornecedores Especializados e Intensivos em
P&D.
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paises asiaticos em resposta a elevacao da participacdo das exportacdes chinesas no comércio
internacional, mas também propicia ganhos competitivos de forma conjunta.

O presente trabalho ndo esgota as discussdes acerca do impacto da competitividade
das exportacoes chinesas sobre a competitividade das exportagdes dos demais paises asiaticos,
ainda mais quando consideradas as externalidades da integracdo comercial da regido asiatica.
Ademais, ha uma vasta gama de possibilidades de analise relacionadas a outros determinantes
da competitividade dos paises asiaticos, além da integracdo comercial, pouco exploradas no
presente estudo. Com isso, ¢ possivel estabelecer estudos similares ao realizado neste
trabalho, mas utilizando como balizador da relagdo de competitividade chinesa e de outros
asiaticos o indice de complementaridade de pauta, ou entdo, os ganhos de market-shareno

mercado da China.
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APENDICE A — EXPORTACOES E IMPORTACOES MUNDIAIS DE PRODUTOS

INDUSTRIALIZADOS EM 2019

Tabela 13 — Exportagdes mundiais de produtos industrializados em 2019, USS$ bilhdes, paises

asiaticos selecionados

Exportacoes

Pais (US$ Bilhdes) Participacio
China 2.258,56 17,7%
Asiaticos
Camboja 13,77 0,1%
Coreia do Sul 461,39 3,6%
Filipinas 60,56 0,5%
India 194,39 1,5%
Indonésia 81,11 0,6%
Japido 609,66 4,8%
Malasia 171,92 1,3%
Singapura 289,98 2,3%
Tailandia 172,96 1,4%
Vietna 223,50 1,8%
&’s‘f;ﬁcos) 2.279,23 17,9%
Outros 8.204,95 64,4%
Total 12.742,74 100,0%

Fonte: elaboracdo propria com base em UN Comtrade.

Tabela 14 — Importagdes mundiais de produtos industrializados em 2019, US$ bilhdes,

principais paises

, Importacoes . . ~

Pais (USS? Bilh(g)es)s"’ Participacio
Estados Unidos 1.939,3 15,1%
China 1.270,3 9,9%
Alemanha 884,7 6,9%
Reino Unido 523,1 4.1%
Hong Kong 507,3 4,0%
Franca 476,8 3,7%
Japao 419,6 3,3%
Canada 350,4 2,7%
México 333,8 2,6%
Italia 328.,6 2,6%
Paises Baixos 3245 2,5%

85 Considerou-se como produtos industrializados, conforme Classificagdo Tecnoldgica Pavitt (1984), produtos:
“Intensivos em Trabalho”, “Intensivos em Escala”, “Fornecedores Especializados” e “Intensivos em Pesquisa e
Desenvolvimento”.



Coreia do Sul
Bélgica
Singapura
Espanha
India
Suica
Asia, outros
Russia
Vietna
Emirados Arabes Unidos
Polonia
Australia
Tailandia
Republica Tcheca
Malasia
Austria
Turquia
Brasil
Indonésia
Suécia
Arébia Saudita
Hungria
Filipinas
Eslovaquia
Roménia
Irlanda
Dinamarca
Noruega
Portugal
Africa do Sul
Israel
Chile
Outros
Total

299,9
279,5
253,5
241,8
234.4
231,8
205,3
199,8
198,9
194,9
185,5
163,1
154,4
151,9
1445
137,8
136,3
117,6
112,9
109,2
105,9
89,6
83,3
75,3
74,9
743
69,3
66,5
61,9
54,1
51,7
47,1
837,3
12.802,8

2,3%
2,2%
2,0%
1,9%
1,8%
1,8%
1,6%
1,6%
1,6%
1,5%
1,4%
1,3%
1,2%
1,2%
1,1%
1,1%
1,1%
0,9%
0,9%
0,9%
0,8%
0,7%
0,7%
0,6%
0,6%
0,6%
0,5%
0,5%
0,5%
0,4%
0,4%
0,4%
6,5%
100,0%

Fonte: elaboracao propria com base em UN Comtrade.
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APENDICE B — EFEITOS MARGINAIS MEDIOS

Grafico 8 — Efeitos marginais médios do MS_C H{f sobre o MS_AS {f para o modelo (ii)

intensivo em escala, com intervalo de confianga de 99%
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Fonte: elaboracdo prépria a partir do software Stata 15.0.

Grafico 9 — Efeitos marginais médios do MS_CH LF Esobre o MS_AS lF £ para o modelo (iii)

fornecedores especializados, com intervalo de confianga de 99%
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elaboragdo propria a partir do software Stata 15.0.
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Grafico 10 — Efeitos marginais médios do MS_C Hf Dsobre o MS_AS f D para o modelo (iv)

intensivo em Pesquisa & Desenvolvimento, com intervalo de confianga de 99%

.05
I

Efeitos na previsao linear
0
1

-.05
1

-1

T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
[so} oo} [ee] [c) oo} «© o) oo} [c) o) e} [c) oo} © o) oo} @ [c) e} [c)
S & & S & S 9 S 9 S 9 S & S 9 S 9 S 9 9

[Te) o w o wv o 0 o w0 o v o ['o} o w o Y9 o w0
-~ — N N ™ (a2} < < [Te} [Te) © [le} N~ [ © © [} [¢)]

Fonte: elaboragdo propria a partir do software Stata 15.0.



