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Se liga nessa, vem sentir essa emocao

Eu to tranquildo — MC Sapéo



RESUMO

O funk e a cultura que o cerca estdo presentes em muitos momentos da vida
cotidiana, inclusive nos meios de comunicacao. A partir desta observacéo, a tematica
desta pesquisa abordou o funk na propaganda televisiva brasileira, além do
crescimento, a mudanca e a aceitacdo do género ao longo dos anos. Como objetivo,
esta pesquisa se propos a investigar de que forma o crescimento da cultura funk nos
altimos anos afeta as propagandas televisivas das marcas brasileiras. A pesquisa
desenvolvida, de carater exploratério com ambito qualitativo, foi realizada atravées da
andlise de contetdo de comentarios de comerciais televisivos veiculados no Youtube.
Relacionou-se neste trabalho a historia do funk e dos meios de comunicacdo, 0s
conceitos de cultura, consumo, classes sociais, entre outros relevantes para alcancar
0s objetivos estabelecidos. Assim, foi possivel identificar que a maior utilizacdo do
funk nos comerciais televisivos foi ocasionada pelo crescimento da cultura funk e a
criacdo de seus subgéneros, 0 que gerou a maior aceitacdo dos comerciais pelos

consumidores.

Palavras-chave: funk. Comerciais televisivos. Comentarios. Cultura. Jingle.



ABSTRACT

Funk and the culture that surrounds it are present in many moments of life
nowadays, including the media. Based on this observation, the theme of this research
addressed funk in Brazilian television advertising, in addition to the growth, change
and acceptance of the genre throughout the years. As the objective, this research
aimed to investigate how the funk culture growth, in recent years, affects the television
advertisements of Brazilian brands. The developed research, of an exploratory
character with a qualitative scope, was carried out through content analysis of
comments from television commercials aired on YouTube. In this work, the history of
funk and the media, the culture concepts, consumption, social classes, among other
concepts that helped to achieve the aims, were related. Thus, it was possible to identify
that the greater use of funk in television commercials was caused by the growth of funk
culture and the creation of its subgenres, which generated greater acceptance of

commercials by consumers.

Keywords: Funk. Television commercials. Comments. Culture. Jingle.
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1 SE ELA DANCA EU DANCO, INTRODUZINDO O ASSUNTO

As batidas marcantes, os passinhos ensaiados, as letras que relatam a vida da
favela, o preconceito e a veloz disseminacdo sédo apenas algumas das caracteristicas
gue marcam a histéria do funk no Brasil. Vindo dos Estados Unidos na década de 70,
se instala diretamente no coracéo das favelas, e, com o passar dos anos, o funk cria
sua identidade prépria na cultura brasileira, conquistando o Brasil e o mundo.

Segundo pesquisa realizada pela plataforma de streaming Spotify* em 2018, o
funk cresceu 4694% mundialmente nos ultimos anos. Com seu crescimento, nota-se
qgue o género ultrapassa as barreiras da sociedade de classes da atualidade, saindo
das favelas para todos os estados do Brasil, se tornando conhecido pela populacéo
das mais variadas classes e, com isso, comecando a ganhar destaque nas producdes
publicitarias.

Diariamente, propagandas sédo exibidas e impactam a populacdo nos mais
variados canais, sendo um deles a televisdo. A televisdo € um dos canais de
comunicacdo mais antigos do Brasil, por meio dele sdo consumidos noticias,
entretenimento e comerciais. Os comerciais foram inseridos na grade de programacao
da televisdo nos seus primeiros anos de criagcdo. Na maioria das vezes, eles tém o
objetivo de divulgar um produto ou servico. Percebe-se, que 0s comerciais televisivos
brasileiros tém uma caracteristica comum entre si: normalmente apresentam
elementos do cenario cultural contemporaneo, buscando englobar a realidade da
época no meio publicitario.

Nos ultimos anos, nota-se a crescente utilizacdo do funk em comerciais
televisivos brasileiros. Marcas conhecidas, como a rede de fast food Mc Donald’s?,
marcas de telefonia como Tim® e Claro®, entre outras, utilizam o género para compor
os jingles de seus comerciais. Além da exibicdo dos comerciais na televisdo, as
marcas costumam compartilhar os videos em seus canais do Youtube, plataforma na
qual é possivel mensurar 0 sucesso e a percepc¢ao dos usuarios da producao por meio

de curtidas e comentarios.

1Spotify € um servigo de streaming de musica
2 Quantos memes vocé reconhece aqui no #FestivalCheddar do Mc Donald’s. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=CMFhfr42QLg. Acesso em: 24 jun 2020.
3Tim controle. Disponivel: https://youtu.be/Eg4Kzixr908. Acesso em: 24 jun 2020.

4Anitta do Céu — Claro. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=5kg6It6MmQ4. Acesso em:
24 jun 2020.
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Dessa forma, a partir do crescimento e disseminagao do funk no Brasil e a
percepcdo da maior utilizacdo das marcas para insercdo do género em comerciais
televisivos brasileiros, definiu-se o problema motivador desta pesquisa: De que forma
0 crescimento da cultura funk impacta nas propagandas televisivas brasileiras?

Como objetivo geral, esta pesquisa procurou investigar de que forma o
crescimento da cultura funk nos dltimos anos afetou as propagandas televisivas de
marcas brasileiras. A partir deste, foram tracados cinco objetivos especificos: 1)
Apresentar o crescimento e as mudancas da cultura funk ao longo dos anos; 2)
Identificar a importancia dos adventos tecnoldgicos para o crescimento do funk; 3)
Mostrar a relagdo do funk com a cultura e as classes sociais no Brasil; 4) Analisar
comerciais de marcas brasileiras que utilizam funk em sua composicao; 5) Verificar
qual o impacto gerado aos consumidores de comerciais televisivos com funk em sua
producao.

O insight para elaboracdo desta pesquisa surgiu da proximidade com o funk,
sendo a autora fa do género, com este a acompanhando em sua trajetoria de vida.
Com isso, ao longo dos anos, foi percebida a maior insercdo e aceitacdo do ritmo
pelos meios de comunicacdo, pelas pessoas e, também, pelas marcas. Porém,
sabendo que o ritmo ainda sofre preconceitos e explorando a visédo publicitaria, surgiu
na autora a vontade de entender se o crescimento da cultura funk tem afetado de
alguma forma a propaganda brasileira.

Assim, é justificada a escolha do tema a ser analisado pela importancia cultural
e social, levando em conta que o funk tem vertente nas periferias brasileiras e que
sofre preconceito por suas origens e letra. Além disso, associa-se o fato da
propaganda estar em constante evolucdo, se apropriando da cultura brasileira para
novas producdes, muitas vezes, quebrando paradigmas.

Para tornar a pesquisa clara e compreensivel aos leitores e leitoras, a
organizacao foi feita para tornar possivel a ligacéo de cada tépico, criando relagbes
de forma simples e direta. Dessa forma, o estudo foi dividido em sete capitulos.

No segundo capitulo foi apresentada a historia do surgimento do funk nos
Estados Unidos, as mudancas que o género sofreu ao chegar ao Brasil e se misturar
com a cultura brasileira, além de mostrar os primeiros singles e artistas funks que se
consolidaram no pais. Para criacdo do embasamento tedrico deste capitulo, foram

utilizados os livros Batiddo — Uma historia do funk de Silvio Essinger (2005), O funk e
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o Hip-Hop invadem a cena de Micael Herchmann (2005) e O mundo do funk Carioca
de Hermano Vianna (1987).

O terceiro capitulo contextualizou a identidade que o funk cria baseado na
cultura brasileira, apresentando a situacao social no qual esta inserido, o preconceito
que sofre, além da higienizacdo que acontece com as musicas do género, assim
sendo aceito pelas classes mais altas da sociedade. Por fim, sdo demonstrados
alguns dos seus subgéneros. Neste tdpico sdo utilizados para cunho tedrico autores
como Escosteguy (2010), Turner (1990), Raymond Williams (1958 apud HALL, 1996),
Bourdieu (2007), Canclini (1997), entre outros.

O guarto capitulo abordou a importancia da evolucédo da comunica¢ao no Brasil
para o crescimento e disseminacéo do funk. Assim, ao primeiro momento do capitulo,
€ apresentado sobre a histéria da radio, televisdo e a relevancia da MTV para a
industria de videoclipes. Em seguida, € dado destaque a internet e aos dispositivos
moveis, apresenta-se o Youtube e o Canal Kondzilla, o Spotify e as redes sociais. Os
tépicos citados no quarto capitulo se conectam com a histéria do funk. Além do
contexto teorico inserido neste capitulo, sdo apresentados diversos exemplos que
facilitam o entendimento do(a) leitor(a).

No quinto capitulo, foram apresentados 0s processos metodolégicos da
pesquisa, que foi definida como exploratdria com vertente qualitativa. Além disso, sao
exibidos os estudos bibliograficos, o método de andlise, os critérios para construcao
da amostra e a forma que as analises serao realizadas.

Ao sexto capitulo, foram exibidos os objetos de analise, trazendo descri¢des e
informacdes importantes sobre 0s principais elementos da pesquisa, como exposi¢ao
dos comerciais e dados de lancamento. No mesmo capitulo estdo as analises dos
objetos.

E, por fim, no sétimo capitulo foram apresentadas as consideracdes finais

juntamente as reflexdes pessoais sobre 0s assuntos abordados.

2 DE JAMES BROWN A CLAUDINHO & BUCHECHA: O SURGIMENTO DO FUNK
NO BRASIL

A partir do surgimento do funk nos Estados Unidos, até os primeiros singles
brasileiros, percebe-se que o género atravessa mudancgas em diversos ambitos, como

letra, batida, ritmo e publico. Essas mudancas muitas vezes sdo motivadas pelo
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crescimento, disseminacao e insercao de novas culturas. Compreende-se, entdo, que
estes fatores podem ter passado a condicionar novos estilos distintos, que tornam-se
importantes no desenvolvimento desta pesquisa.

Dessa forma, compreende-se necessario entender inicialmente a origem, sua
evolucédo e as transformacdes pelas quais o género passou da década de 60 a 2000.
Por isso, é fundamental dialogar com as obras Batidao — Uma histéria do funk de Silvio
Essinger (2005), O funk e o Hip-Hop invadem a cena de Micael Herchmann (2005) e

O mundo do funk Carioca de Hermano Vianna (1987).

2.1 DOS ESTADOS UNIDOS PARA O BRASIL

Diferindo-se do que muitos acreditam, o funk nem sempre foi composto por
batidas frenéticas. Originario do soul music®, r&b® e jazz’, e totalmente diferente do
que se entende como funk atualmente, o género nasce da combinagcdo de estilos
melddicos e instrumentais, com batidas marcadas, complementadas por guitarras,
metais e vocais. Conforme explica Vianna (1987), o funk teve sua vertente nas
periferias dos Estados Unidos, na virada da década 60 para 70, apresentando como
um de seus simbolos a transformacao da giria funky em um estilo de vida. Ainda de
acordo com Vianna (1987, p. 8), “Tudo pode ser funky: uma roupa, um bairro da
cidade, o jeito de andar e uma forma de tocar musica que ficou conhecida como funk”.

Complementando a explicagéo de Vianna (1987), Micael Herchmann (2005, p.
21) explana que giria funky, que tinha conotacéo ofensiva, era pejorativa aos negros
das periferias estadunidenses e, em 1968, passa de uma conotagdo negativa a
simbolo de orgulho negro. Dessa forma, o funk alcanga um processo de massificacdo

e comercializacdo, expandindo-se para além dos Estados Unidos.

Como todos os estilos musicais que, apesar de serem produzidos por e para
uma minoria étnica, acabam conquistando o sucesso de massa, o funk
também sofre um processo de comercializagdo, tornando-se mais “facil”,
pronto para o consumo imediato. Em 75, uma banda chamada Earth, Wind
and Fire langou o LP That's the Way of the World , seu maior sucesso,
primeiro lugar na parada norte-americana. Esse disco, além de sintetizar um
funk extremamente vendavel, cuja receita sera seguida por inGmeros outros

SGénero musical originario dos Estados Unidos que utiliza elementos da musica gospel afro-americana.
6Sigla para Rythm and blues criada pela revista americana Billboard em 1940 para descrever um novo

estilo afro-americano baseado no jazz.
7Manifestacdo artistico musical originaria dos Estados Unidos que incorporava os mais variados

instrumentos e batidas.
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musicos, inclusive alguns dos nomes mais conhecidos da MPB, abre espacgo
para a explosao “disco” que acabara por tomar conta da black music norte-
americana e das pistas de danca de todo o mundo por volta de 77/78.
(VIANNA, 1987, p. 11).

Simultaneamente a criacdo do funk, um movimento social® que destaca-se
entre as décadas de 60 e 70 € o hip hop, que também tem sua origem nas periferias
dos Estados Unidos. O hip hop d& origem ao género musical rap, que é resultado de
multiplas experimentacdes culturais e leva em suas letras as tematicas do cotidiano
nas periferias (CAMARGOS, 2015). Ressalta-se aqui 0 nascimento desse género
musical, pois tem importancia na histéria do funk, como sera possivel compreender
em seguida.

O funk chega ao Brasil na década de 70. Essinger (2005) expde que as
primeiras aparicdes do funk foram no Baile da Pesada, que acontecia no Rio de
Janeiro e era comandado por Big Boy, locutor de radio conhecido por revolucionar a
linguagem radiofénica nos anos 60. Com isso, o0 estilo estabelece-se nas periferias do

Rio de Janeiro, iniciando uma jornada de crescimento e transformacoes.

A origem do funk carioca remete-nos ao inicio dos anos 70, com os Bailes
da Pesada que foram promovidos por Big Boy e Ademir Lemos, por pouco
tempo, em uma das principais casas de espetaculo de musica pop do Rio de
Janeiro, o Canecéo. Esses DJs tocavam rock, pop, e davam especial
destaque aos musicos do soul, como James Brown, Wilson Pickett and Kool
and the Gang nos seus bailes dominicais, procurados por cerca de 5 mil
jovens de todos os bairros da cidade. (HERSCHMANN, 2005, p. 22)

Os bailes foram importantes para a evolucao do funk no Rio de Janeiro, pois
atraiam pessoas de todos estilos e classes sociais a conhecer o género, 0 que
impulsionou a disseminacgéo. Mais a frente, no capitulo 3 entendera-se a importancia
desse momento para o funk, pois aprofunda-se o estudo da variacdo do consumo do
género entre classes sociais, e as mudancas do funk a partir disso.

Pode-se destacar alguns marcos importantes nos primeiros anos do funk no
Brasil, como a criacdo da equipe de som. Vianna (1987) explica que as equipes eram
responsaveis pelo baile acontecer, forneciam equipamentos de som, luz, e mais tarde
iniciaram a produc¢do de discos. Duas equipes se destacaram na época, a Soul Grand

Prix e a Furac&o 2000, sendo a segunda conhecida até hoje.

8Segundo Teperman (2015), o Hip Hop engloba danca, moda, graffiti, estilo de vida e atuacao politica,
enguanto costuma-se designar o termo rap somente para musica.
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A Furacdo 2000 nasceu em Petrépolis, quando Jaceguai Guimarées, cuja
empresa instala equipamentos de som nas cidades serranas ha varias
décadas, emprestou dinheiro para seu filho e alguns amigos organizarem as
festas daquela regido. Esses bailes eram dominados pelo rock, e foi s6 com
a descida da Furacao 2000 para o Rio que seus discotecarios passaram a se
dedicar ao funk, tanto que a equipe langou até 86 cinco LPs inteiramente
dedicados a essa musica. Hoje, a Furacdo emprega mais de 100 pessoas a
cada fim de semana, distribuidas em varios bailes, e pdde até alugar sua
aparelhagem para sonorizar um show do grupo de rock RPM no
Maracanézinho, ginasio com capacidade para 20 mil pessoas. (VIANNA,
1987, p. 19)

Com a criacdo da Soul Grand Prix e da Furacdo 2000, outras equipes
comecaram a aparecer. Além disso, o funk teve transformagfes em novos estilos
musicais, como o Charme (anos 80), que trazia musicas romanticas e em baixo BPM,
ou seja, em batidas lentas. Segundo Vianna (1987, p.16), o Charme viralizou® e
ganhou grande espaco nas radios, que tocavam quase 100% desse estilo, reservando
alguns minutos para raps. Além disso, 0 autor ressalta que, apds a ascensao do
Charme, houve “uma mudanca lenta e gradual: no final de 85 os mesmos programas
ja eram quase 100% hip-hop, apenas os primeiros minutos ficavam com o charme”.

Ao encontro de Vianna, Herschmann (1987, p. 25) explica que

Ao longo dos anos 80, varios elementos oriundos do hip hop norte americano,
dos novos ritmos de funky, foram sendo introduzidos nos bailes. As radios e
mesmo os bailes reservavam cada vez menos tempo pro charme. O baile, de
modo geral, foi mudando lentamente.

Nesse momento, retoma-se o movimento do hip hop, que comecga a dividir
espacgo com o funk nos bailes. Como ja citado anteriormente, segundo Herschmann
(2005), os bailes eram um lugar para reunides de jovens de varios segmentos sociais

e culturais e, dessa forma, comeca-se a observar alguns tragos da importancia cultural

da chegada dos dois géneros musicais no Brasil.

O funk e o hip-hop, ao construirem uma trajetéria que caminha entre a
excluséo e a integracao, promovem, de certo modo, através de seus estilos
de vida e experiéncia social que os grupos realizam, uma politica que busca
retracar novas fronteiras socioculturais espaciais (HERSCHAMNN, 2005,
p.14).

Na virada de 80 para 90, ja percebe-se a disseminacao do funk pelo Brasil, ndo

estando mais centralizado no Rio de Janeiro. Esse pode ser considerado um dos

9Algo compartilhado por muitas pessoas, aquilo que vai para varios canais.
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fatores importantes na contribuicdo no processo de nacionalizagédo do funk, ou seja, a
evolucdo do género e sua mistura com a cultura brasileira, o que sera exposto no

proximo item.

2.2 DECADA DE 90: ENTRE ALTOS E BAIXOS

Inicia-se nos anos 90 o processo de nacionalizac&o do funk™, no qual ocorrem
diversos marcos importantes para histéria do género. Além do surgimento das
primeiras muasicas em portugués, os primeiros grandes nomes do funk comecam a

aparecer e, também, séo lancados hits** que séo referéncia até hoje.

Um dos principais responséaveis pela fase atual do funk, pelo processo de
“nacionalizacdo” da musica, isto é, pelo surgimento de musicas cantadas em
portugués, foi o DJ Malboro, que em 1989 organizou e produziu o disco funk
Brasil n°1. (HERSCHMANN, 2005, p.28).

Destaca-se, segundo Essinger (2005, p.93) que o disco funk Brasil n°1 teve
mais de 250 mil cépias vendidas, sendo ele importante no crescimento do género no
Brasil, além de possibilitar o aparecimento de milhares de MCs* no Rio de Janeiro.
Também, nesse periodo em que o funk ainda estava em processo de nacionalizacao,
era comum que algumas musicas com batidas funk levassem em seu titulo a palavra
rap, considerando a origem do género, discutida no subcapitulo anterior. Um exemplo
disso é a musica Rap da Felicidade, lancada em 1995 pela dupla Cidinho & Doca, que
retratava a realidade das favelas do Rio de Janeiro na época. Na figura 1 é
apresentada a capa do funk Brasil n°1, disco no qual estava presente o Rap da

Felicidade.

Figura 1 - Marlboro: Funk Brasil n°1

10Termo utilizado por Herschmann (2005, p.28).

11Musicas que se tornaram sucesso ha época.

12MC ¢é a sigla utilizada para mestre de ceriménias, sendo a pessoa que interage com o publico. No
funk o cantor é denominado um MC.
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Fonte: Essinger (2005)

O langamento de Cidinho e Doca, junto a outros que estavam acontecendo na
mesma época, teve grande impacto na industria musical brasileira. Nesse momento,
a venda de discos funk aumentou consideravelmente, as muasicas eram destaques
nas radios e os artistas comecaram a aparecer em programas famosos na televisdo
brasileira. Isso, segundo Essinger (2005, p.159), “era justamente o que o funk
precisava para abrir caminho na midia e na industria fonografica”. A figura 2 apresenta
a capa do album Eu s6 quero ser feliz de Cidinho e Doca, musica que € conhecida até

os dias atuais.

Fonte: Essinger (2005)

Além das letras de funk que retratavam a vida nas favelas, como Rap da
Felicidade, outro estilo comecga a surgir na mesma época: o funk Melody. Parecido

com o Charme, que ja foi citado anteriormente, o estilo apresenta batidas mais lentas
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e letras romanticas. Nesse momento, o single® Me Leva, do cantor Latino, com
producdo de DJ Marlboro, faz o funk Melody estourar no Brasil, com isso, Latino fica
conhecido no Brasil como “Principe do funk Melody” (Essinger, 2005, p. 167). A figura
3 apresenta a capa do album Marcas de amor no qual estava presente a musica de

trabalho “Me Leva” do cantor Latino.

Figura 3 - Latino: Marcas de amor

Fonte: Essinger (2005)

Além de Latino, destaca-se também a dupla Claudinho & Buchecha como
nomes que levaram o funk a ascensdo. O sucesso da dupla se concretiza com o
lancamento do album Claudinho & Buchecha, incluindo o single Conquista, que
viraliza e aparece diversas vezes na TV brasileira. Claudinho & Buchecha também
sao responsaveis por hits conhecidos até hoje, como Quero te encontrar e S6 love.
Destaca-se aqui que as musicas de Claudinho & Buchecha, assim como as de Latino,
também sdo produzidas por Malboro, que firma, dessa forma, sua carreira como
produtor musical brasileiro. Abaixo apresenta-se a capa do album Nosso sonho néo

vai terminar de Claudinho & Buchecha (Figura 4)

Claudinho & Buchecha vendeu 1 milhdo e 250 mil cépias, um numero
surpreendente mesmo para artistas ndo oriundos do funk e valeu a dupla uma
indicacdo como artista revelacdo do Video Music Brasil, premiacdo da MTV,
reduto da musica da classe média. (ESSINGER, 2005, p.178)

13MUsica de divulgacéo.
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Figura 4 - Claudinho e Buchecha: Nosso sonho n&o vai terminar

Fonte: Essinger (2005)

Segundo Herschmann (2005, p.218) outra aparicdo importante do funk na

década de 90 ocorreu nos desfiles das escolas de samba do Rio de Janeiro. Merece
destaque o samba-enredo da Escola Estacio de Sa, que homenageou o Clube de
Regatas do Flamengo no ano de seu centenario. Salienta-se a importancia desse
momento com a insercdo do funk no Carnaval, que € considerado simbolo da cultura
brasileira, sendo o maior feriado do Pais e conhecido internacionalmente.
A década de 90 inicia-se com acontecimentos marcantes para a ascensao do funk no
Brasil. Porém, a partir de 1995 a violéncia, a criminalidade e o trafico se tornam
simbolos dos bailes. Logo, estes se tornam proibidos no Rio de Janeiro, atingindo
fortemente a industria do funk no Brasil, o que ocasiona o declinio do género na virada
do século.

Neste capitulo foi contextualizado o surgimento do funk, suas influéncias e os
primeiros movimentos do género dentro do Brasil. No proximo capitulo seré discorrido

um pouco mais sobre a importancia cultural e social do funk no pais.

3 GLAMUROSA... E A CULTURA FUNK

Durante a trajetéria do funk no Brasil, o género criou uma identidade prépria
baseada na cultura que esta inserido. Sendo um ritmo com vertente nas periferias, o
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funk tem mostrado a forga da cultura popular, estando presente entre os individuos de
variadas classes sociais.

Dessa maneira, neste capitulo sera exibida a cultura e identidade que o funk
criou no Brasil, além da situacéo social no qual ele esta inserido. Também fara-se uma
breve dissertacéo sobre o consumo de funk no Brasil, a higienizacdo que ele sofre ao

passar dos anos e o impacto disso na criacao de novos subgéneros.

3.1 CULTURA E IDENTIDADE FUNK NO BRASIL

O campo dos Estudos culturais surge na Inglaterra pos-guerra em meados de
1960, quando Richard Roggart funda o Centre for Contemporary Cultural Studies
(CCCS). O objetivo principal desta instituicdo era compreender “as relagdes entre a
cultura contemporanea e a sociedade, isto €, suas formas culturais, instituicbes e
praticas culturais, assim como suas relacdes com a sociedade e as mudancas sociais
[...]” (ESCOSTEGUY, 2010, p.1). Além disso, pode-se afirmar que os Estudos
Culturais ndo podem ser considerados uma nova disciplina, mas sim um conjunto de

multiplas disciplinas que atravessam diversas areas de conhecimento.

Estudos culturais € um campo interdisciplinar onde certas preocupacdes e
métodos convergem; a utilidade dessa convergéncia € que ela nos propicia
entender fenbmenos e relagbes que ndo sao acessiveis através das
disciplinas existentes. Nao €, contudo, um campo unificado. (TURNER, 1990)

Com base nos conceitos de Escosteguy (2010) e Turner (1990), percebe-se
resumidamente que os Estudos Culturais estudam os aspectos culturais da
sociedade, estando presentes nas praticas socias e, dessa forma, concentram-se nas
relacdes entre classes, géneros e grupos sociais. A cultura encontra-se vinculada ao
processo de formacdo das sociedades, acompanhando o processo de
desenvolvimento dos grupos sociais, expressando, assim, valores, comportamentos
e elementos que compdem a identidade dos grupos de individuos.

Williams (1958 apud Hall 1996, p.135) afirma que existem duas maneiras de
caracterizar a cultura, a primeira sendo mais primitiva que relaciona “cultura a soma
das descri¢des disponiveis pelas quais as sociedades dao sentido e refletem sobre as
suas experiéncias comuns” e a segunda, enfatiza que as praticas sociais, defendendo

que a cultura “é um modo de vida global”.
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No momento no qual se iniciaram os estudos de cultura, percebeu-se que 0s
produtos culturais sdo hierarquizados e partem do dominante para o dominado.
Segundo Johnson (2010), os Estudos Culturais tém se preocupado com a apropriacao
de elementos da cultura de massa e sua transformacdo de acordo com as
necessidades dos grupos sociais. Diante disso, apresenta-se o conceito de Cultura

Popular:

Uma definicdo de cultura popular sdo as relacdes que colocam a cultura

popular em uma tensdo continua (de relacionamento, influéncia e

antagonismo) com a cultura dominante. Trata-se de uma concepc¢do de

cultura que se polariza em torno dessa dialética cultural. (HALL, 1996, p.257)

A insercdo do funk na cultura do Brasil é recente. Apesar de apresentado no
primeiro capitulo que o funk chegou ao Brasil em meados de 1970, é s6 no ano de
2009 que é criada a lei n° 5543/2009* que define o funk como movimento cultural e
musical de carater popular no Rio de Janeiro (RIO DE JANEIRO, 2009). Porém, ndo
era preciso uma lei para identificar a cultura funk no Brasil, pois ela estava e ainda
estd presente na vestimenta, coreografia, linguajar, levando ao pertencimento a
grupos e comportamentos especificos dos individuos. Pode-se ligar isso ao conceito
de cultura estabelecido previamente e abaixo por Hall (1996), pois reforca que a

cultura esta nas tradicdes e praticas vividas.

Cultura ao mesmo tempo como 0s sentidos e valores que nascem entre as
classes e grupos sociais diferentes, com base em suas relacdes e condi¢bes
historicas, pelas quais eles lidam com suas condigbes de existéncia e
respondem a estas; e também como as tradi¢gfes e praticas vividas através
das quais esses entendimentos Sao expressos € nos quais estao
incorporados. (HALL, 1996, p.142)

Desde o inicio da trajetéria do funk no Brasil, nota-se que o0s tragos culturais
criam uma identidade prépria para 0s pertencentes ao grupo gue consome essa
cultura: o linguajar, a vestimenta, os adornos e a postura. Entretanto, percebe-se que

mesmo sendo pertencentes a esse grupo, os individuos podem fugir das suas origens

para se encaixar nos padrdes propostos na sociedade.

Vale citar o exemplo de um rapaz que encontrei no baile funk de Cobilandia
o qual havia, ha pouco tempo antes, ido a uma entrevista de emprego de uma
rede de supermercados a qual seria realizada na Agéncia do SINE, onde eu

14| ei ordinaria. Lei de n°® 5543 de 22 de setembro de 2009 que “Define o funk como movimento cultural
e musical de carater popular”. Fonte: Site da Assembleia Legislativa do Rio de Janeiro.
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trabalhava em que tive a oportunidade de conhecé-lo e dar algumas
informacdes sobre o empregador e o que ele iria avaliar na hora de fazer a
escolha dos novos funcionéarios. No dia da entrevista ele estava de calga
jeans, camisa de manga discreta, ténis e cabelo arrumado com gel. No baile
ele estava com camisa de uma marca conhecida, mas a qual ndo lembro,
bermuda, boné e ténis sem meia. O que marcou o encontro foi a fala dele
quando me encontrou: “esse sou eu”. (MENDONGCA, 2011, p.11).

Nesse caso, € possivel perceber que o funk pode ser visto como movimento
cultural de identidade propria que rompe os padrées morais e estéticos propostos pela
sociedade. Porém, esse rompimento gera, em diversas vezes, preconceito e
hostilidade, fato aprofundado no préximo topico.

Assim, ainda € necessario se atentar a afirmacédo de Escosteguy (2010), que
diz que em certos momentos a cultura popular resiste a cultura dominante, deixando
de ser dominada. Essa resisténcia demonstra o poder que as classes mais baixas
podem ter dentro da sociedade, rompendo uma barreira de cultura imposta pela
sociedade de classe alta. Dessa forma, no proximo capitulo serdo tratadas mais
profundamente as relacbes de classe e situacdes nas quais o funk resistiu a cultura

dominante, fato importante para o local em que ele ocupa na sociedade atualmente.

3.2 ALUTA DE CLASSES E O PRECONCEITO

Desde o século XIX, o conceito de Classe Social estabelece relacées de
dominante e dominado, influenciando na maneira em que se estabelece o convivio

em sociedade.

A classe social ndo é definida por uma propriedade (sequer pela mais
determinante, como o volume e a composicdo do capital), nem por uma
colecao de propriedades (sexo, idade, origem social ou étnica — propor¢éo de
negros e brancos, por exemplo, ou nativos e imigrantes —, renda, nivel
educacional, etc), nem mesmo por uma cadeia de propriedades que decorre
de uma propriedade fundamental (posicdo nas relacbes de producdo) em
uma relagdo de causa e efeito, de condicionante e condicionado; mas pela
estrutura das relagdes entre todas as propriedades pertinentes que confere
valor especifico a cada uma delas e aos efeitos que elas exercem sobre as
praticas (BOURDIEU, 2007, p. 105)

Conforme citado acima, para Bourdieu (2007) classe social € um estudo teorico
que identifica relagbes entre individuos comuns que ocupam posi¢cdes proximas na
sociedade, em fun¢do do capital que possuem. Sendo assim, individuos que ocupam

posicdes proximas na sociedade, estando expostos a condicdes econdmicas e

culturais similares, tém maior probabilidade de possuirem praticas e atitudes similares.
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Em meio a isso, € importante destacar o conceito de classe social nos estudos
de recepcao no Brasil e, para realizar essa observacéao, é possivel utilizar os estudos
de Rafael Grohmann e Roseli Figaro, realizados no ano de 2014. Grohmann e Figaro
(2014) apresentam que ao considerar os estudos de classes sociais, tem-se uma
melhor analise dos estudos de recepc¢ao e, com isso, destaca-se o trabalho da autora
Ondina Leal (1985), que se refere a uma relagéo entre producao social e producao
simbdlica, baseada no conceito bourdiano, como “capital cultural”, afirmando assim,
reproducdes culturais que se relacionam com especificidades de classe.

A preocupacdao central € compreender qual o papel do imaginario televisivo
na elaboracéo de representacdes acerca da pobreza/desigualdade e como a
telenovela contribui para a manutencao da ideologia meritocratica, que € a

base para justificacdo da desigualdade no capitalismo. (Ronsini, 2012 apud
Grohmann; Figaro, 2014)

Essa amostra € importante para o desenvolvimento desse trabalho, pois
Ronsini (2012) foca sua pesquisa de recep¢ao em questdes de identidade, diferencas
e consumo. Assim, ao considerar as classes sociais para os estudos de recepcéo,
deve-se relacionar que estas se definem por oposicéo e, logo, marcam relacfes de
poder.

Com isso, destaca-se que o funk € um género que se consolidou nas favelas
brasileiras, ou seja, iniciou sua trajetéria entre as classes dominadas da sociedade.
Porém, é importante ressaltar que, conforme citado ao final do topico anterior, as
classes populares tém ganhado espaco e, muitas vezes, a cultura popular se destaca
frente a classe dominante. Assim, a cultura funk, que € uma cultura popular, vem
ganhando espaco na sociedade.

Porém, mesmo que o funk venha ganhando mais espago na sociedade, o
preconceito com o género ainda existe. A discriminacdo em relacdo ao movimento
funk tem um longo historico: por ter vertente nas periferias do Brasil, apresentar
algumas musicas que remetem a criminalidade e, diversas vezes, colocam a mulher
como objeto sexual, ele ainda ndo é bem aceito na sociedade brasileira. O
preconceito que o funk sofre € generalizado por boa parte da populacéo, pois os

subgéneros do ritmo ndo sédo conhecidos.
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3.3 CONSUMO E HIGIENIZAGAO DO FUNK

Nesse instante, apds ser considerado e compreendido o conceito de classe
social para o desenvolvimento deste trabalho, € necesséario buscar entender melhor
as relacbes de consumo estabelecidas na sociedade, com intuito de compreender a
mudanca do consumo de funk ao passar dos anos. Canclini (1997) explica que com o
cenario sociocultural atual, o consumo esta baseado nas relacdes que constituem a
identidade cultural das classes sociais, em que pertencer a um grupo social gera um

senso de identidade e influencia a maneira de consumo.

Devemos nos perguntar se ao consumir ndo estamos fazendo algo que
sustenta, nutre e, até certo ponto, constitui uma nova maneira de ser
cidaddos.(CANCLINI, 1997, p. 31)

Para entender-se a relacdo de consumo do funk atualmente, é possivel
apresentar como exemplo o Baile da Favorita®®, uma festa funk que acontece na
Favela da Rocinha, no Rio de Janeiro, reunindo mais de 3 mil pessoas que vao desde
a elite carioca até jogadores de futebol e atrizes globais.Os ingressos para o baile
custam em média R$400,00. Com isso, além de identificar a forca da cultura popular,
percebe-se a mudanca do consumo de funk entre as classes no Brasil, pois, conforme
citado ao primeiro capitulo, em seus primordios no Brasil, o funk era popular somente
entre as classes mais baixas da cidade, sendo considerado um som da periferia.

Outro exemplo do crescimento do consumo de funk nas camadas mais altas
sociedade é a participacdo da cantora Anitta no Rock in Rio*® em 2019, momento no
qual a autora do presente trabalho teve a honra de participar. No comec¢o do seu show
a cantora trouxe o cenario do Furacdo 2000, gerando um sentimento de nostalgia para
relatar um pouco da histéria do funk e mostrar o seu orgulho do género. A figura 5

mostra o palco da cantora Anitta no Rock in Rio 2019.

Figura 5 - Palco da cantora Anitta no Rock in Rio

15 Matéria sobre o Baile da Favorita. Disponivel em: https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-

lazer/noticia/2014/08/O-funk-chique-do-Baile-da-Favorita-vai-invadir-Gramado-4568300.html. Acesso
em 10 abr. 2021.
16Um dos maiores festivais de musica do mundo, originalmente organizado no Rio de Janeiro.



https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/noticia/2014/08/O-funk-chique-do-Baile-da-Favorita-vai-invadir-Gramado-4568300.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/noticia/2014/08/O-funk-chique-do-Baile-da-Favorita-vai-invadir-Gramado-4568300.html
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Fonte: Site Uol (2019)

E inevitavel afirmar que o funk esta atravessando as camadas da sociedade
brasileira. Apesar disso, ndo é correto afirmar que esse atravessamento esta sendo
feito pelo funk em sua origem, pois, conforme Cunha e Polivanov (2017), ele sofre um
processo de higienizacdo desde os ultimos anos.

Para entender mais sobre o0 processo de higienizagao do funk, utiliza-se o artigo
Funk e McDonald’s: disputas simbodlicas e negociacdes de valor na campanha
publicitaria Novinhos Cheddar, de Cunha e Polivanov (2017). Nesse artigo, a autora
analisa as mudancas da musica original As novinhas tdo sensacional de MC
Romantico e DJ Bambam, para a parddia produzida pelo MCDonald’s, maior marca
de fast food do mundo, constatando que a marca higieniza o funk ao produzir a
parddia.

Conforme Cunha e Polivanov (2017), a higienizag&o € o processo que deixa 0
funk mais “palatavel” para determinados publicos. No case analisado no artigo,
explicita-se que a higienizacdo acontece quando h& tentativa de apagar

caracteristicas que reforcam a conexao da musica com a cultura original do género.

Dessa forma, apesar de manter a referéncia ao funk original, o comercial
apresenta: a) sonoridade mais pop; b) letra modificada; c) substituicdo dos
corpos negros dos “novinhos” (cantor e dancgarinas) que aparecem no
videoclipe da mausica pelo foco exclusivo no preparo dos alimentos
promovidos. (CUNHA E POLIVANOV, 2017, p.18)



28

Com isso, percebe-se que o processo de higienizagdo também acontece no
género funk. Assim sao criados subgéneros do ritmo, topico que sera tratado no

proximo capitulo.

3.4 TIPOS DE FUNK

Conforme ja discutido, o funk tem sua marca na historia do Brasil, sua cultura
consolidada entre o povo e atravessa classes. Com isso, ao longo de sua historia, ele
foi dividido em diversos sub géneros, como: funk carioca, funk proibidao, funk melody,
ostentacdo (ou funk paulista), funknejo, pop funk (ou funk Pop), eletro funk e funk
rasteirinha. Os estilos mais conhecidos s&o o funk carioca, funk proibidao, funk
consciente e funk ostentacdo. Abaixo, apresenta-se um breve histérico e
apresentacao de 5 desses subgéneros, sendo eles: funk ostentacdo, funk melody,
funk carioca, funk proibidéao e funk pop.

O funk ostentacdo geralmente conta histérias de vida de individuos com muito
dinheiro, roupas de grife, joias e carros importados, ressaltando o sucesso e uma vida
de luxo. Abaixo se apresenta como exemplo desse tipo de funk um recorte da muasica
Aonde nos chegou'’ do MC Menor MR e MC Dede.

Olha aonde nés chegou

Valeu a pena esperar

Ontem eram apenas sonhos

Hoje podemos desfrutar (MC MENOR MR; MC DEDE, 2018)

O funk melody, conforme ja citado anteriormente, surgiu nos anos 90, sendo
um estilo mais lento e com batidas romanticas. Ao segundo capitulo, é apresentado o
cantor Latino como exemplo do funk melody. Para representar uma amostra mais

atualizada, é possivel trazer o cantor Kevinho, com a musica Bebé&* do ano de 2018.

Amor

Ja fiz o corre pra te ver

Juntei a grana da passagem

Contando as horas pra gente matar a saudade (KEVINHO, 2018)

17Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=QdM-H6dWafA> Acesso em 20 maio 2021.
18Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Btyfrd-UtSw> Acesso em 20 maio 2021.
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Conforme ja exposto no segundo capitulo, o funk carioca foi criado nas favelas
do Rio de Janeiro, ber¢co do género funk no Brasil. O estilo nasceu em 1970 com o
comego dos bailes e influéncia do Miami bass!®. Em 2021, Kevin O Chris langou a

musica Tipo Gin,” que pode ser usada como exemplo de funk carioca.

E ela ta, ta movimentando
T4, tA movimenta
T4, t4, ta movimentando

No camarote dessa festa, eu quero ver vocé dancar pra mim
Tu é a faixa rosa, rosa tipo aquele gin
Vai rebolando, vai rebolando essa bunda (KEVIN O CHRIS, 2021)

O funk proibiddo apresenta em suas letras o trafico de drogas e o crime
existente nas Favelas. Como exemplo, apresenta-se o classico de 1995, Rap das

Armas® de Cidinho e Doca.

Morro do Dende é ruim de invadir

NG6s com os alem&o vamos se divertir

Por que no Dende eu vou dizer como é que é

Aqui ndo tem mole nem pra Dre

Pra subir aqui no morro até a Bope Treme

N&o tem mole pro Exército,Civil nem pra Pm

Eu dou o maior conceito para os amigos meus (CIDINHO; DOCA, 1995).

Sendo um dos estilos de funk mais importantes para este trabalho, o funk pop
nao apresenta letras sensuais e nem ritmo acelerado, mas mistura as batidas originais

do funk ao pop. O trecho abaixo foi extraido de Vai Malandra® da cantora Anitta, que

é referéncia no estilo, fazendo a mistura das letras em portugués e inglés.

Vai, malandra

Turn around and put it down on me, baby
Vai, malandra, an an

E, t4 louca, td brincando com o bumbum
An an, baby (ANITTA, 2017)

O funk j& era conhecido internacionalmente, mas a criacao do funk pop auxilia

ainda mais no processo de internalizacdo do género. Uma das pioneiras nesse

19Miami Bass é um subgénero do Hip Hop que se tornou popular nos anos 80.

20Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Gx-PmS_C3k4> Acesso em 20 maio 2021.
21Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=G07QP8xq_UA> Acesso em 20 maio 2021.
22Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=kDhptBT_-VI> Acesso em 20 maio 2021.
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movimento é a cantora Anitta que, segundo Spotify, em 2017, foi a cantora brasileira
mais ouvida no exterior. Nesse momento, o funk se torna mais comercial, sendo
lancado para abastecer uma inddstria que gira em torno do género.

Com a evolucédo do funk no Brasil e seu desdobramento em varios estilos
diferentes, o género se torna mais conhecido e ouvido entre as pessoas,
principalmente pela variacdo de estilos, que atendem diversos publicos. A seguir
procura-se entender a consolidacdo do género no Brasil, a partir das formas de

distribuicdo comunicacionais.
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4 A EVOLUGAO DO FUNK ATRAVES DA COMUNICAGAO

Apds o funk chegar ao Brasil e estabelecer uma primeira identidade® em
harmonia com a cultura brasileira, o género inicia uma caminhada de ascenséo e
reconhecimento no pais. Neste capitulo, analisa-se essa questéo através da evolugéo
dos meios de comunicacao, os quais sdo fundamentais para esse processo.

Dessa forma, € apresentada a evolucao dos adventos tecnolégicos como radio,
televisao, internet e redes sociais, fazendo ligacao ao crescimento e disseminacao do
funk. Além disso, também brevemente, sdo abordadas as marcas que utilizam funk
em sua comunicacgao, apresentando exemplos dessas veiculagdes nos meios citados

acima.
4.1 O INICIO DE TUDO: O RADIO

Sendo um dos primeiros meios de comunicacao de massa inseridos na cultura
Brasileira, o radio tem papel importante na constru¢cdo do sucesso do funk ao longo
dos anos. Com isso, este subcapitulo aborda a conexao entre o radio e a histéria do
funk no Brasil. Nota-se que o radio foi o responséavel pela disseminacdo do género
entre 0s mais variados estados do Brasil, ndo o restringindo somente ao Rio de
Janeiro, que, conforme citado anteriormente, é o berco do funk no Pais.

O radio chega ao Brasil em 1922 e s6 comeca a operar oficialmente em 1923,
sendo restrito a poucos por ser um advento tecnolégico extremamente caro para
época®. Segundo Lia Calabre (2002, p.14), com a chegada das primeiras agéncias
de publicidade no Brasil, houve a expanséo do setor radiofénico, conforme mostra o

quadro 1:

23Aqui pode-se entender identidade como um conjunto de caracteristicas que distinguem uma coisa e

por meio das quais é possivel individualiza-la.
24Disponivel em: <https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2012/09/06/radio-aniversariante-

de-90-anos0.html>. Acesso em 07 novembro 2020.
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Quadro 1 - Criacao de emissoras de radio no Brasil entre 1923 e 1931.

Ano da fundacio 1923 [ 1924 [ 1925 [ 1926 [ 1927 [ 1928 [ 1929 ] 1930 [ 1931
Numero de empresas 2 5 3 2 2 2 - - 1
Ano de fundacdo 1932 | 1933 | 1934 | 1935 | 1936 | 1937 | 1938 | 1939 | 1940
Numero de empresas - 5 15 9 8 5 - 6 10

Fonte: Calabre (2002, p.14).

Em meados de 1930, o radio comeca a se tornar objeto de desejo entre a

populacao brasileira.

A curiosidade e o desejo das camadas populares de possuirem aparelhos de
radio cresciam, e, quando as familias ainda ndo podiam ter seus préprios
radios, lancavam méo de uma pratica que se tornou muito corriqueira: a de
ser um “radio-vizinho”. Era comum que as familias que tinham aparelhos de
radio os partilhassem com os vizinhos, permitindo que acompanhassem parte
da programacdo. Alguns estabelecimentos comerciais também mantinham
aparelhos de radio ligados como forma de atrair a freguesia. (CALABRE,
2002, p.16).

Dessa forma, esse eletrdbnico comeca a se popularizar e disseminar entre
cidades e capitais brasileiras. Em 1960 ocorrem os chamados “Anos dourados” da
radio brasileira, época na qual a programacao era apoiada em quatro nucleos: a
dramaturgia, o jornalismo, a musica e os programas de variedade. A masica sempre
esteve presente na historia da radio, segundo Calabre (2002, p.12) no comeco as
apresentacdes dos artistas eram realizadas ao vivo, sendo que algumas radios
comercializavam ingressos para o publico assistir as apresentacgdes.

O funk apareceu nas radios brasileiras pela primeira vez em 1964, em um
programa comandado por Big Boy, locutor de radio conhecido por revolucionar a
linguagem radiofénica nos anos 60, conforme exposto no segundo capitulo. Nesse
programa, a radio tocava funks oriundos dos Estados Unidos, como os do cantor
James Brown. Big Boy ficou conhecido por utilizar “bordées” para complementar as
musicas, como “Hello Crazy People”. (ESSINGER, 2005)

Auxiliando no processo de nacionalizacéo, afirmacao e disseminacao do funk
no Brasil, em meados de 1989, o programa do Rio de Janeiro, chamado Radio Tropical
e comandado por DJ Marlboro chega ao topo de audiéncia. E nesse programa que
Marlboro langa seu trabalho “Melé da mulher feia” que se torna o primeiro grande
sucesso do funk carioca nas radios. Além disso, 0 éxito da musica fez com que

Marlboro gravasse o Disco funk Brasil n°1, que foi citado no segundo capitulo.
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Outro fator importante é que nesse momento acontece uma grande inovacao
na propaganda brasileira, pois sdo inseridos sons, vozes e musicas, nascendo assim
os jingles e spots. Na figura 6 se pode conferir o0 antincio de um dos primeiros jingles
comunicados no Brasil, o jingle do remédio Melhoral, veiculado na década de 40.

Nesse momento, ainda ndo é identificado o funk nas propagandas veiculadas

nas radios brasileiras.

Figura 6 - Anuncio de jingle do remédio Melhoral

{E‘%‘~n ' _\-“"’w".‘“Nu —
! ® ®© & ==

TRV SYREPNY I LOTREINIA TN < mm';\

N,
L)
J&) saudd 1o elusivamente,

o Melhoral colocase a0 sen

i
:
';
E'

Y YR SYomn

tansamente do tormento das

dotes de cabege, nevraigias, .

winaquecas, tesfriados—ou de qualquer dos outros
Semod perados que GuraAT-nos

NS Mt

Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=BL_KYxHMU-Y&t=109s> Acesso em:
15 de maio de 2021.

Atualmente, segundo pesquisa divulgada em 2020 pelo Kantar IBOPE Media
em 13 regides do Brasil, 78% dos brasileiros escutam radio diariamente. A
programacdo das radios hoje apresenta uma grade variada, com programas de
entretenimento, noticias, esportes, entre outros. Além disso, ha um grande espaco
para a cultura e musica funk e, também, a inser¢cdo de marcas, néo restrita a
comerciais, mas incluindo também a parceria em programas.

Discutida a presenca do radio no Brasil, verificando o desdobramento do funk

nesse ambiente e se aproximando de como as marcas comecgaram a utilizar o som


https://www.youtube.com/watch?v=BL_kYxHMU-Y&t=109s
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7

em seus comerciais, € necessario entender o percurso da televisdo brasileira,

ressaltando a sua importancia para visibilidade do funk no Pais.

4.2 UM MARCO IMPORTANTE: A TELEVISAO NO BRASIL

Originaria dos Estados Unidos, a televisdo chega ao Brasil em 1950. Segundo
Ribeiro (2010), a primeira transmissdo aconteceu pela emissora Tupi, no Rio de
Janeiro, em 1951, iniciando a jornada de um dos grandes canais de comunicacao do
Brasil, presente em momentos importantes para a historia do Pais. Os primeiros anos
apos a primeira transmissao televisiva foram marcados pelo surgimento de mais de
21 novas emissoras, algumas relevantes até hoje, como Record®.

Assim como o radio, em seu inicio, a televisdo estava em poucas casas

brasileiras:

Chateaubriand lanca em 1951, quando comegam a ser produzidos no pais os
primeiros receptores da marca Invictus, uma campanha publicitaria para
estimular a compra dos aparelhos. Mas o0 pre¢o continuava proibitivo para a
maioria da populacado: custava trés vezes mais do que um produto também
objeto de desejo da classe média ascendente: as radiolas. Em 1952 existiam
em todo o pais, cerca de 11 mil televisores. (RIBEIRO, 2010, p. 20)

A chegada da televisdo no Brasil impulsionou a propaganda a dar um passo de
evolucdo em relacéo a radio, comecando a inserir imagens em movimento juntamente
a musicas e falas. Assim aparecem 0s primeiros comerciais televisivos, que, além de
destacarem as caracteristicas dos produtos anunciados, também apresentavam a
figura feminina como personagem principal, sendo as mulheres o publico alvo da
propaganda na época (MARCONDES, 2001). Percebe-se essas caracteristicas no
comercial do Toddy de 1958%, o qual mostra mulheres enfatizando que o produto é

econdbmico.

Tomou seu Toddy hoje

Todo mundo vai tomar

Tomou seu Toddy hoje

Todo mundo vai tomar

Toddy é gostoso, e como fica econébmico
Toddy € gostoso, e como fica econdmico
Vou tomar, vou tomar,

Gostoso que esta

25Rede de televisdo aberta brasileira.
26 Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=yfCCaFLDhAY>. Acesso em: 06 mar. 2021.
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Vou tomar, vou tomarr,

Gostoso que esta

Tomou seu Toddy hoje?

Todo mundo vai tomar

Toddy contém porgque contém mesmo
Toddy contém tudo que os homens, mulheres e criangas
Necessitam para ter novas forcas

Vigor, energia e rapidez mental

Toddy é gostoso, e como fica econébmico
Toddy é gostoso, e como fica econémico
Vou tomar, vou tomar,

Gostoso que esta

Vou tomar, vou tomar,

Gostoso que esta

Toddy é gostoso

Toddy fortifica

Toddy é econdmico

Toddy € Unico

Toddy ndo tem nem pode ter similares
Toddy, qualidade, qualidade, qualidade comprovada”. (PROPAGANDAS
HISTORICAS, 2013)

A década de 70 foi marcada pela consolidacao da televisdo como um meio de
comunicacao de massa. Segundo Moreira (2007, p.6), a televisao era vista “como um
agente mediador entre a sociedade e o receptor’. Assim, passa a ser sinbnimo de
acesso a informacao, diversdo e cultura. Dessa forma, se torna item indispensavel na
rotina dos brasileiros, em diversas vezes, ditando a rotina domeéstica nos lares
(MOREIRA, 2007).

Para inserir o funk nesse contexto, é necessério lembrar que, conforme ja foi
exposto ao segundo capitulo, no ano de 1990 o género inicia sua prépria historia de
evolugao e se consolida musicalmente no Brasil. Em 1990 o funk tem sua primeira
participacdo na televisdo em rede nacional, quando a musica Feira de Aracari®’
interpretada por MC Batata entra na trilha sonora da novela Barriga de Aluguel da
Rede Globo®.

Além disso, segundo Essinger (2005), o funk também aparece no Programa da
Xuxa®, na rede Globo, quando o DJ Marlboro é convidado para ser o discotecario
residente do programa, conforme mostra a figura 7. Na emissora de televisdo CNT, o
género ganha um programa destinado a ele, que apresentava, enaltecia e divulgava

o funk através de musicas, festas e acoes.

27 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=k8XhKNIBsok> Acesso em 09 de marco de

2021.
28TV Globo é uma rede de televisdo comercial aberta brasileira com sede na cidade do Rio de Janeiro.

29Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=8CrTRsS3jy4> Acesso em 09 de marco de 2021.
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Figura 7 - DJ Marlboro no Programa da Xuxa

Disponivel em: <https://globoplay.qglobo.com/v/2271530/> Acesso em 09 margo 2021.

Com a maior presenca do funk na midia, nos anos 2000 acontece a chamada
Era de Ouro do funk Carioca. Esse momento é marcado pela criagcdo dos bondes®, a
evidéncia das mulheres, o maior aparecimento de DJs e, consequentemente, a perda
da forca das equipes. Entretanto, o Furacdo 2000 continua em destaque. Além disso,
as festas ndo ficam restritas somente as favelas, comecam a aparecer fora dela. A
figura 8 abaixo mostra a capa do disco Bonde do tigrdo do Bonde do Tigrao, lancado
em 2001, que conta com varios sucessos conhecidos no Brasil, como, Cerol na méo

e O baile todo.

30Giria para definir um grupo de amigos ou pessoas gue estdo sempre juntas.


https://globoplay.globo.com/v/2271530
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Figura 8 - CD Bonde do Tigrao

Fonte: Bonde do Tigrao (2000)

Da mesma forma que o funk, o aparelho televisivo progrediu
extraordinariamente ao longo dos séculos, das telas pequenas e imagens em preto e
branco da década de 50, as telas sofisticadas da atualidade, cheias de cores vividas,
contraste e diversas tecnologias. Houve também o aumento exponencial do numero
de televisores nas casas dos brasileiros. Segundo o IBGE*, em 2001 89,01% dos
domicilios particulares permanentes no Brasil tinham televisdo. Em 2016, esse
namero chegou a 97,14%, ou seja, dos 69,3 milhdes de domicilios particulares
permanentes no Brasil, apenas 2,8% ou 1,9 milhdo, ndo tinham televisdo™®.

Em 70 anos no Brasil, a televisdo também evoluiu no @mbito comunicacional,
aprimorando a sua grade de programacao e abrindo espacgo para as mais variadas
insercdes publicitarias**. Os comerciais televisivos acompanharam a evolugdo e
modificaram seus formatos. Diferente de 1958, atualmente as marcas contam
histérias, ou seja, o foco ndo esta somente na conversdo em vendas, mas em causar
desejo no telespectador.

Pode-se utilizar como exemplo o comercial “O grande milagre € o Amor™* do
Grupo Zaffari, rede de hipermercados. Que sequencialmente mostra a histéria de

diversas familias no Natal, trazendo a ideia de que pequenos gestos entre pessoas

3l|nstituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Acesse em: https://www.ibge.gov.br/

32 Disponivel em: <https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-02/uso-de-celular-e-
acesso-internet-sao-tendencias-crescentes-no-brasil> Acesso em: 09 de mar. de 2021.

33Disponivel em <https://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2020/09/16/o0-papel-da-tv-
na-consolidacao-do-mercado-publicitario.html> Acesso em: 09 mar. 2021.

34Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=Z2TZp5Jr3_ks> Acesso em: 09 de marco de 2021.
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gue nem se conhecem podem impactar positivamente na vida desses individuos.
Nesse comercial, percebe-se que a empresa ndo falou nenhuma vez dos seus
produtos, nem tentou vender nada, somente contou uma historia que emociona e gera
ligacdo entre o consumidor e a empresa.

Além disso, € comum observar comerciais televisivos em que as marcas se
apropriam de musicas famosas para construir parddias ou simplesmente utilizar a
batida da musica como base. Isso acontece, pois, as marcas precisam prender a
atencdo dos usuérios, levando tendéncias da sociedade cultural em forma de
contetdo. Nas figuras 9, 10, 11 e 12 apresentam-se 4 exemplos de comerciais
televisivos que demonstram a forma atual de comunicar, sendo 2 deles escolhidos no
contexto do trabalho desenvolvido, ou seja, com funk em sua composi¢ao e outros 2
no contexto geral da propaganda televisiva.

O primeiro comercial € do McDonald’s, que apresenta a parddia da musica
Encaixa do MC Kevinho e Léo Santana, nela séo vistos diversos memes® conhecidos

no Brasil, inseridos no contexto da marca.

Figura 9 — Quantos memes vocé reconhece aqui no #Festivalcheddar do
MCDonalds?

Dispoivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=CMFhfr42QLg> Acesso em 16 marco
2021.

O segundo comercial também € uma parodia, sendo ela da masica Que tiro foi

esse da Jojo Maronttini.

35 Expressdo utilizada na internet para descrever um conceito de imagens, videos, entre outras coisas
relacionadas a humor.



39

Figura 10 — Que pedido foi esse? | Carnaval Ifood

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=q35gYaDNqp8> Acesso em 16 mar.
2021.

O terceiro comercial € uma parddia da musica sertanejo Some que ele vem

atras da Anitta com a Marilia & Mendonca.

Figura 11 — Comercial Anitta do Céu | Marca Claro

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=5kg6I1t6MmQ4> Acesso em 16 mai.
2021.

O quarto comercial é da marca Vivo e apresenta uma mausica eletrénica do DJ
Alok.
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Figura 12 - Quem tem Vivo tem tudo

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=2yCXl4aPuNw> Acesso em 16 marco 2021.

Assim, verifica-se um pouco do contexto dos comerciais televisivos ha
atualidade, teméatica importante para a analise que sera realizada ao decorrer deste
trabalho. Ainda dentro do contexto da televisdo no Brasil, o préximo subcapitulo trata
da importancia dos videoclipes e do canal de televisdo MTV para o desenvolvimento
do funk.

4.2.1 Videoclipes e a MTV

Segundo Morse (1968, apud HOLZBACH, 2016) o videoclipe néao reflete
somente a musica em questdo, mas também remete ao musico, sua forma de
performar, o contexto social que esta inserido, os produtos relacionados, entre outros.
Além disso, Machado (2000) destaca que os videoclipes podem ou ndo contar a
histéria que esta sendo cantada, ou seja, as narrativas abordadas na mausica e

imagem podem conversar entre si ou nao.

[...] videoclipe é um pequeno filme, um curta metragem, cuja duracdo esta
atrelada (mas néo restrita) ao inicio e fim do som de uma Unica musica. Para
ser considerado um videoclipe, este curta-metragem ndo pode ser
jornalistico, ndo é a simples filmagem da apresentacdo de um ou mais
musicos. Ele é a ilustracéo, a versao filmada, de uma cancao. Ha intengdes
artisticas em sua realizacdo, e, quase sempre, auséncia de linha narrativa
(PONTES, 2003, p.48).

Holzbach (2016), afirma que o videoclipe se torna relevante com o surgimento
da MTV, canal de televisdo que ja fez parte da programacao aberta no Brasil, mas

hoje se restringe a TV paga. Nesse canal, os videoclipes eram transmitidos de forma
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continua 24 horas por dia. A MTV foi importante para os consumidores de musica
visualizarem as caracteristicas visuais dos artistas e o0 contexto em que os videoclipes

estavam inseridos, resultando em uma experiéncia musical e visual.

[...] a MTV desconstruiu a légica da playlist para valorizar a performance do
artista em si, jA que a imagem dos musicos era o grande diferencial em
relagéo as radios. (HOLZBACH, 2016)

Quando o videoclipe deixa de ser um fenbmeno exclusivo da televiséo,

transformacdes e mudancas estruturais e mercadoldgicas acontecem. Holzbach
(2016) fala que:

[...] os novos contextos socioculturais, nos quais se observam, por exemplo,
a ascensao da cultura digital, de novas plataformas midiaticas e de novas
experiéncias travadas com a muasica e com a imagem modificam
expressivamente a dindmica e o circuito comunicativo do videoclipe. Com
isso, embora tenha se consolidado na MTV [...], € notério que hoje a MTV néo
€ mais o espaco-mor do videoclipe. Os variados conflitos enfrentados com a
industria fonogréafica, a competicdo criada a partir da popularizacdo de outras
emissoras, [...] e, principalmente, a consolidagdo do videoclipe como um
género, solidificaram um importante fendmeno: a independéncia do
videoclipe em relacdo a MTV.

Os videoclipes sdo uma mistura de elementos musicais, audiovisuais e sociais,
um espaco que cria linguagens e expressdes (MACHADO, 2000). Além disso, o autor
explica que com o langamento de videoclipes podem surgir novas tendéncias, como
dancas e expressoes. Abaixo apresenta-se uma amostra disso, na figura 14, na qual
€ mostrado o videoclipe da musica Amor ou litrdo de Mila, Menor Nico e Petter Ferraz,

no qual apresenta uma coreografia que ficou conhecida entre o publico e viralizou®

na rede social TikTok, conforme apresentado na figura 13.

36Aqui se entende viralizar como agdo que se propaga rapidamente.
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Figura 13 - Videoclipe Amor ou Litréo

#enorNico #KondZilla #AmorQulLitrao

Mila, Menor Nico e Petter Ferraz - "Amor ou o Litrdo" Brega Funk (KondZilla)
164.774.554 visualizagoes - 4 de dez. de 2020 il 2™ &1 131 MIL 4 COMPARTILHAR =i SALVAR

Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=VpJKsoMWnZM&lIlist=PLA6B239361CC92D14&index=3

7>. Acesso em 19 marco 2021.

Figura 14 - Desafio Amor ou Litrdo no TikTok

"l Claro BR = 21:50 @T@3%
< Q_ amor ou litrdo e =

Melhores Usuarios Videos Sons Hashtags

Sons Ver mais >

n Amor ou o Litrdo

Pett rraz & Me Ni
J0:58 Popular

A

2 Amor ou o Litrdo - Brega Funk

Amor ou o Litrao

Fonte: print screen de pesquisa no aplicativo TikTok.


https://www.youtube.com/watch?v=VpJKsoMWnZM&list=PLA6B239361CC92D14&index=37
https://www.youtube.com/watch?v=VpJKsoMWnZM&list=PLA6B239361CC92D14&index=37
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Os videoclipes mostram-se importantes na historia por construirem uma
narrativa sobre as musicas. No préximo subcapitulo, sera estudado como o0s
videoclipes se tornam digitais, migrando para plataformas online. Além disso, seréo
aprofundados assuntos como a Internet e os dispositivos méveis, pontos importantes

na historia da comunicacéo e do funk.

4.3 INTERNET E OS DISPOSITIVOS MOVEIS, UM SALTO NA HISTORIA DA
COMUNICACAO

O surgimento da internet abriu ainda mais espaco para popularizacao do funk
no Brasil. Com ela surgem sites, redes sociais e aplicativos que revolucionaram a
histéria do funk. Sites como o Youtube® substituem canais como a MTV e levam
videoclipes de todos os formatos e tamanhos para a populacdo; as redes sociais,
como Instagram® e TikTok® entregam contelidos que viralizam com rapidez; e 0s
aplicativos como Spotify* levam musica a qualquer lugar a qualquer hora do dia.

Segundo Castells (1999), a internet nasceu em 1969 nos Estados Unidos,
utilizada primeiramente em institutos de pesquisa, sendo liberada para uso comercial
somente em 1987. Em 1990, ocorreu um grande avan¢o no desenvolvimento da
internet junto aos progressos em telecomunicacdes e computacdo. Dessa maneira, 0
acesso a rede através de aparelhos especializados nos mais diversos lugares como
em casa, ho trabalho, em centros comerciais e transportes publicos passou a ser
proporcionado. Dessa forma, o novo sistema enfrentou diversos processos e avancos
até a formacdo da internet na forma como é conhecida atualmente (CASTELLS,
1999).

A ascensao da telefonia mével, liderada pela Nokia e pela Ericsson em 1997,
conseguia enviar dados a 384 kilobits por segundo e receber a 2 megabits
por segundo, em comparagcdo com a capacidade das linhas de cobre de
transportar 64 kilobits de dados por segundo. Além disso, o extraordinario
aumento da capacidade de transmissdo com a tecnologia de comunicacao
em banda larga proporcionou a oportunidade de se usar a Internet, ou
tecnologias de comunicacao semelhantes a Internet, para transmitir voz, além
de dados, por meio da troca de pacotes, o0 que revolucionou as
telecomunicacgdes e sua respectiva industria. (CASTELLS, 1999 p. 90)

37 Youtube é uma plataforma de compartilhamento de videos
38Instagram é uma rede social online de compartilhamento de fotos e videos entre seus usuérios
39TikTok, também conhecido como é uma rede social de midia para criar e compartilhar videos

curtos
40Spotify é um servico de streaming de musica
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A criacdo e popularizacdo da internet abre espaco para a evolugcao da cultura
digital. Dispositivos ja existentes ampliaram as suas funcionalidades para os
individuos e, além disso, houve espaco para o surgimento de novos dispositivos
(GUTIERREZ, 2012). Com isso0, a informacao e comunica¢ao se torna mais acessivel
a populacéo, nota-se isso pelo crescimento dos usuarios de internet e dispositivos

moveis.

Figura 15 - Gréfico de usuarios de internet no Brasil em 2019

67,5% da populagao (2019)

# Bras

Fonte: Banco Mundial (2019)

Como percebe-se no grafico acima, em 2019, 67,5% da populacdo brasileira
tinha acesso a internet. Além disso, segundo o IBGE*, no ano de 2019, em 94% das
residéncias brasileiras havia pelo menos um smartphone. Esses dados mostram-se
importantes para essa pesquisa, pois com o crescimento de usuarios de internet e
acessos a smartphones entre os brasileiros, a disseminacéo da cultura funk passa a

ser maior e mais rapida, o que serd aprofundado nos subcapitulos a seguir.
4.3.1 Youtube e o canal Kondzilla

O Youtube® é uma plataforma que distribui videos de forma online, criada em

2005. Ela permite tanto assistir aos videos quanto publicar e compartilhar producdes.

41 Disponivel em: <https://educa.ibge.gov.br/jovens/materias-especiais/20787-uso-de-internet-

televisao-e-celular-no-brasil.html/> Acesso em 19 marco 2021.
42Refere ao site www.youtube.com.br
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Pertencente ao Google®, em 2009 a plataforma ja recebia mais de 1 bilhdo de acessos
por dia e atualmente o servi¢co de assinatura fornecido conta com mais de 1 bilhdo de
usuarios*. Hoje mais da metade das visualizagcbes dos videos acontecem por
dispositivos méveis.

Para compreender a importancia do Youtube para este trabalho, deve-se tomar
conhecimento do cenario no qual esta inserido o funk em 2008. Nesse momento, 0
funk carioca comeca a perder um pouco de forca e o funk ostentacdo comeca a ganhar
destaque. Originario de Sao Paulo, essa ramificacdo do género ressalta o dinheiro e
o poder. Mais detalhes sobre esse tipo de funk encontram-se no terceiro capitulo.

Apés a ascensdo do funk ostentacdo, ja em 2013, o género inicia uma
caminhada para criacdo de um novo subgénero: o funk pop. Abordando temas mais
leves e descontraidos, essa nova vertente do funk, atingiu novos publicos e, com seu
crescimento, foi sendo inserido de forma gradual na rotina dos brasileiros e na
comunicacao. Conforme exposto no terceiro capitulo, o funk pop € importante para a
internacionalizacao e popularizacao do género.

Nesse instante, que ja tomou-se conhecimento do cenario do funk entre 2008
e 2013, voltamos a discorrer sobre 0 Youtube. Jean Burgess e Joshua Green (2009)
defendem que o Youtube é um dos maiores cases de cultura participativa do mundo,
sendo um espaco online no qual pessoas de areas diferentes (educacéo, tecnologia,
entretenimento, midia, fas) trocam, constroem e compartilham conteddos. Segundo
Jenkins (2009, p.290), a cultura participativa estabelece que “os fas e outros
consumidores sao convidados a participar ativamente da criagéo e circulagao do novo
conteudo”

Conforme ja citado anteriormente, além dos usuarios poderem consumir e
compartilhar conteudos, eles podem comentar nessas producdes e responder
comentarios de outros usuarios, gerando, dessa forma, a cultura participativa citada
por Jean Burgess e Joshua Green (2009). Realizando uma breve analise desses
comentarios, é possivel notar que 0s usuarios sdo muito sinceros em suas opinides,
nao medindo criticas e elogios. Além dos comentérios, o Youtube possui um botdo de
like, para ser utilizado quando o usuario gosta do conteudo e um botdo de dislike,

guando o usuario ndo gosta do conteudo.

43Google é uma empresa multinacional de servigos online e software dos Estados Unidos.
44 Disponivel em: < https://www.tecmundo.com.br/youtube/118500-historia-youtube-maior-plataforma-
videos-do-mundo-video.htm> Acesso em 02 mai. 2021.



https://www.tecmundo.com.br/youtube/118500-historia-youtube-maior-plataforma-videos-do-mundo-video.htm
https://www.tecmundo.com.br/youtube/118500-historia-youtube-maior-plataforma-videos-do-mundo-video.htm
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Esse site disponibilizava uma interface bastante simples e integrada, dentro
da qual o usuéario podia fazer o upload, publicar e assistir videos em streaming
sem necessidade de altos niveis de conhecimento técnico e dentro das
restricdes tecnolégicas dos programas de navegacdo padrdo e da
relativamente modesta largura de banda. O YouTube néo estabeleceu limites
para o niumero de videos que cada usuario poderia colocar on-line via upload.
(BURGESS; GREEN, 2009)

O surgimento do Youtube abre espaco para o crescimento do funk no Brasil e
no mundo, principalmente pela caracteristica de compartiihamento e entrega de
conteudos. Nesse contexto, artistas amadores postam seus conteudos nessa
plataforma e qualquer pessoa de qualquer lugar do mundo pode consumi-los, o0 que
abre espaco para criacao e disseminacao de novos artistas e subgéneros.

Nota-se uma amostra da importancia do Youtube para o crescimento do género
com a criacdo do Kondzilla®* - canal do Youtube conhecido® por lancar e reinventar o
audiovisual de pequenos, médios e grandes nomes do funk no Brasil - no ano de 2011.
N&o se restringindo somente ao Youtube, o Kondzilla*” € empresa multiplataforma que
administra segmentos, tais como: Kondzilla Filmes, Kondzilla Records, Kondzilla
Wear, além de um site onde € comentado e discutido o jovem na favela (KONDZILLA,
2021).

Segundo observagdes feitas no canal no dia 02 de maio de 2021, ele possui
mais de 64 milhdes de inscritos, totalizando 841 videos com média de 10 milhdes de
visualizacOes diarias. Assim, o Kondzilla se posiciona como maior canal de musica do
Youtube brasileiro e o quarto no ranking mundial, dados retirados do Social Blade®. A
figura 16 apresenta um gréafico que mostra o numero de visualizagbes do canal por

meés.

Figura 16 - Numero de visualiza¢des do canal do Youtube Kondzilla por més

45Disponivel em: <https://www.youtube.com/c/KondZilla/about> Acesso em: 02 maio 2021.
46 Disponivel em:  <https://www.hypeness.com.br/2020/12/huminutinho-conheca-a-historia-de-

kondzilla-fundador-do-canal-de-musica-mais-popular-do-
=mundo/#:.~:text=Maior%20canal%20de%20m%C3%BAsica%20do,comunicasse%20para%20jovens
%20da%20periferia.> Acesso em: 02 maio 2021.

47Disponivel em: <https://kondzilla.com/> Acesso em: 02 maio 2021.

485ocial Blade ou SocialBlade é um site gratuito que presta o servico de rastreamento de

estatisticas e analises de midias sociais.
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Monthly Gained Video Views for 'Canal KondZilla'

Sep 18 Jan 19 May 19 Sep 19 Jan 20 May 20 Sep 20 Jan 21 May 21

Fonte: Social Blade

Segundo Konrad Dantas, criador do Kondzilla, em entrevista para o canal

Meio&Mensagem (2020) “°um dos objetivos do canal é dar visibilidade para uma

parcela da populacdo que € invisivel ao ramo musical. Esse objetivo € chave para o

crescimento do funk no Brasil, pois o canal gera espaco para novos talentos,

auxiliando-os na produg&do musical, audiovisual e, também, na divulgacéo. No ano de

2020, segundo a péagina do canal, havia 4 videoclipes no top 10 dos videos mais vistos

no Youtube brasileiro, dado que além de evidenciar a importancia do canal para o

crescimento do género, mostra a popularizacdo do funk. Na data de 26 de maio de

2021 os videos mais visualizados eram:

1)
2)
3)
4)

Bum Bum Tam tam - 1.635.037.788 visualiza¢des
Olha a Exploséo - 1.143.267.496 visualizagdes
Amor de Verdade - 705.847.647 visualizagbes

Bumbum Granada 580.396.511 visualiza¢cbes

Abaixo apresentam-se as figuras 17,18, 19 e 20 que mostram as telas dos 4

videoclipes citados acima.

49 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=5DdTgnjKntl&ab channel=Meio%26Mensagem.
Acesso em 02 mai. 2021.
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Figura 17 - Tela inicial do videoclipe Bum Bum Tam Tam

#BumBumTamTam #KondZilla #MCFioti

MC Fioti - Bum Bum Tam Tam (KondZilla) | Official Music Video

1.635.037.788 visualizagdes - 8 de mar. de 2017 iy 12mi @l s4a0MIL 4 COMPARTILHAR =i SALVAR

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=_P7S2IKif-A> Acesso em 26 maio 2021.

Figura 18 - Tela inicial do videoclipe Olha a Exploséo

#0lhaAExplosdo #KondZilla #MCKevinho

MC Kevinho - Olha a Explosédo (KondZilla) | Official Music Video

1.143.267.496 visualizagbes - 26 de dez. de 2016 e 77 M1 @lssamiL 4 COMPARTILHAR =i SALVAR

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=3yd_eoMOvgk> Acesso em 26 maio
2021.


https://www.youtube.com/watch?v=_P7S2lKif-A
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Figura 19 - Tela inicial do videoclipe Amor de Verdade

#AmorDeVerdade #KondZilla #MCKekelelMCRita
Amor de Verdade - MC Kekel e MC Rita (KondZilla) | Official Music Video
705.847.647 des + 31 de mar. de 2018 9 6,4 Ml 272 MIL 4 COMPARTILHAR SALVAR

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=8_ oE-iQeFeE> Acesso em 26 maio
2021.

Figura 20 - Tela inicial do videoclipe Bumbum Granada

#Funk #Xo a =B

Bumbum Granada - MCs Zaac e Jerry (KondZilla) | Official Music Video

396.511 visualizagGes + 2 de mai. de 2016 il s3m @33 ML =~ COMPARTILHAR + SALVAR

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=EWcQOY14GWwM> Acesso em 26 maio
2021.
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E evidente a importancia do Youtube e do canal Kondzilla para o
desenvolvimento do género funk e sua cultura no Brasil, principalmente através da
exposi¢do de novos artistas para variados publicos. Similarmente ao Youtube, outro
fator importante € a criacdo dos servicos de streaming de musica, como o Spotify,

topico que sera tratado no proximo subcapitulo.
4.3.2 A chegada do Spotify

O Spotify, plataforma de streaming de musica lancada em 2008, também é
essencial para a difusdo do funk no Brasil e no mundo. Dados® de fevereiro de 2021
indicam que a plataforma ja esta disponivel em 80 paises ao redor do mundo, além
de contar com mais de 350 milhdes de usuarios ativos por més. Ressalta-se que, com
base nos nimeros citados acima, todas as musicas de funk ativas no Spotify estao
disponiveis para milhdes de usuéarios ao redor do mundo.

Em pesquisa realizada pelo Spotify publicada em 2018, verifica-se que desde
2016 o consumo de playlists do género funk brasileiro aumentou cerca de 3421% fora
do pais. Do ponto de vista global, incluindo o Brasil, o aumento foi de 4694%. Ainda
nessa pesquisa, identificou-se que os Estados Unidos é o pais estrangeiro que mais
escuta funk brasileiro, seguido de Portugal e Argentina. (SPOTIFY, 2018)

Assim, evidencia-se a importancia da plataforma para a internacionaliza¢ao do
género. Uma das pioneiras no movimento de internacionalizacéo do funk é a cantora
Anitta, a artista brasileira mais ouvida fora do pais (BILLBOARD, 2019). A cantora,
que além de ter musicas com do subgénero funk Pop, também apresenta musicas que
misturam a batida funk ao inglés, espanhol e italiano. Esse fator auxilia no processo
de internacionalizacdo e desenvolvimento do género, pois ao conhecer uma musica
da artista, os ouvintes podem procurar por outras musicas da artista e encontrar
musicas de funk em seu género original.

E dessa forma que o Spotify auxilia na propagacdo do género, levando o funk
a diversos paises. Para esse estudo, € preciso compreender também sobre as redes

sociais, 0 que sera aprofundado no préximo item.

50 Disponivel em: <https://www.maistecnologia.com/spotify-ja-esta-presente-em-mais-80-paises/>
Acesso em: 20 margo de 2021.
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4.3.3 Redes sociais

Com a criacdo e disseminacdo da Internet e dos dispositivos moéveis, 0s
usuérios passaram a se tornar cada vez mais ativos e participativos, formando
comunidades virtuais (LEVY, 1999). A comunidade virtual normalmente é formada
por afinidade de interesse em um determinado assunto. Sendo assim, os individuos
participam com o objetivo de gerar trocas.

A participacao dos individuos compartilhando interesses comuns por meio da
internet € o que constitui as redes sociais, pois nesse momento ele expressara sua
personalidade e definir4 de que grupo fara parte. Nesse momento, conforme ja citado
tratando do Youtube, evidencia-se novamente a cultura da participagao, pois “cada
vez mais consumidores estao gostando de participar de culturas de conhecimento on-
line e de descobrir como € expandir a compreensdo, recorrendo a expertise
combinada das comunidades alternativas.” (JENKINS, 2009, p. 186).

Nos ultimos anos, nota-se que duas redes sociais tém se mostrado importantes
para o funk, sendo elas o Instagram e o TikTok. O Instagram é uma rede social de
compartilhamento de fotos e videos, criada em 2010, e em 2020 ja contava®™ com mais
de 1 bilhdo de usuarios mensais, sendo 9,9% brasileiros. Ja o TikTok> é uma rede
social para criar e compartilhar videos curtos, lancada em 2016 na China. Em 2019,
ja contava com 1.5 bilh&o de usuarios.

A importancia das duas redes se da pela disponibilizacdo da musica funk para
criacdo do conteudo, tanto nos Stories e Reels do Instagram, quanto nos videos do
TikTok. E possivel apresentar como exemplo o lancamento das musicas funk. Em
maio de 2021, a cantora de funk Pop Luisa Sonza e o DJ Pedro Sampaio, lancaram a
musica Atencao e, assim como diversos artistas, lancaram um challenge de danca no
TikTok.

Os challenges de danca sdo desafios nos quais 0s usuarios replicam as dancas

com a musica do artista ao fundo, movimento que auxilia no langamento da musica.

S1Disponivel em: < https://abcreporter.com.br/2021/04/15/brasil-e-0-30-pais-com-mais-usuarios-ativos-

no-instagram-em-
2021/#:~:text=Sabendo0%20que%20em%202020%200,de%20usu%C3%A1rios%20ativos%20por%20
m%C3%AAs.> Acesso em: 21 maio 2021.

52 Disponivel em: < https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2019/11/21/tiktok-se-torna-a-

quarta-maior-rede-social-em-numero-de-usuarios.html> Acesso em: 21 maio 2021.
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https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2019/11/21/tiktok-se-torna-a-quarta-maior-rede-social-em-numero-de-usuarios.html
https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2019/11/21/tiktok-se-torna-a-quarta-maior-rede-social-em-numero-de-usuarios.html
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Abaixo, na figura 21, é possivel visualizar um print do dia 26 de maio de 2021, que

mostra que o challenge de Atencéo ja contava com mais de 18,2K videos no TikTok.

Figura 21 - Challenge da musica Atengéo no Tiktok

"l Claro BR B 18112 @va7%l )
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W o #
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o Pedro Sampaio

“ J\ Luisa Sonza
2! :
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~‘ .‘. A ¢ Usar este som
Ay

Fonte: print screen do aplicativo TikTok.

Nota-se que as redes sociais tém se mostrado importantes para divulgacao de
novas masicas, principalmente muasicas do género funk, por apresentarem challenges
gue movimentam os produtores de contetdo. Assim, finaliza-se o capitulo sobre a
importancia dos adventos tecnoldgicos para evolucéo e criacdo da identidade do funk
no Brasil. A partir da construcdo deste ultimo item tedrico, no proximo capitulo sao
apresentados os procedimentos metodoldgicos escolhidos para a obtencdo dos

objetivos deste estudo.
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5 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Neste capitulo serdo apresentados o0s procedimentos metodoldgicos
estruturados com base nos objetivos gerais e especificos deste estudo. Previamente
buscou-se construir uma sustentacdo teorica ao estudo realizado, utilizando a
pesquisa bibliografica, com base em materiais e livros relacionados ao assunto
proposto. Além da pesquisa bibliografica, € utilizada a analise de conteudo,

apropriando-se dos procedimentos de Bardin (1977) e Franco (2008).

5.1 TIPO DA PESQUISA

Esta pesquisa faz referéncia a presenca do funk nos comerciais televisivos
brasileiros. Sendo iniciada com um questionamento pessoal, e com uma hipoétese
previamente levantada pela autora sobre o assunto, mas com a consciéncia que era
necessaria uma pesquisa para demonstrar os fatos. Portanto, € utilizada a pesquisa
exploratéria qualitativa.

O meétodo qualitativo foi escolhido pois gera para pesquisa 0 maior

aprofundamento dos conhecimentos do tema.

A pesquisa qualitativa responde a questdes muito particulares. Ela se
preocupa, nas ciéncias sociais, com um nivel de realidade que ndo pode ser
guantificado, ou seja, ela trabalha com o universo dos significados [...] 0 que
corresponde a um espaco mais profundo das rela¢des dos processos e dos
fendmenos que nao podem ser reduzidos a operacionalizacdo de variaveis.
(MINAYO, 2001, p.21)
Para Gill (2002) as pesquisas séao classificadas conforme seus objetivos, sendo
essa classificacdo segmentada entre exploratorias, descritivas ou explicativas. Com o
objetivo de entender mais sobre o objeto abordado nesse estudo, o funk nos
comerciais televisivos, realizou-se uma pesquisa exploratoria, pois esta classificacédo
proporciona maior aproveitamento do tema escolhido.
Dessa forma, em seguida seréo apresentadas as etapas para execucao desta
pesquisa, iniciando pelos estudos bibliograficos, o0 método de anélise escolhido, os

critérios para construcédo da amostra e, por fim, com os procedimentos de analise.
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5.2 ESTUDO BIBLIOGRAFICO

Para construcado desse estudo, foi previamente realizado um levantamento
bibliografico para compor uma base tedrica pertinente ao tema proposto. Segundo

Duarte e Barros (2005, p. 51), a pesquisa bibliografica é:

[...] um conjunto de procedimentos que visa identificar informagfes
bibliogréficas, selecionar os documentos pertinentes ao tema estudado e
proceder a respectiva anotacao ou fichamento das referéncias e dos dados
dos documentos para que sejam posteriormente utilizados na redacao de um
trabalho académico.

Assim, para construcdo da revisao bibliografica, foram estabelecidos aspectos
que fazem sentido ao tema e o objetivo final desse estudo, sendo eles, a histéria do
funk, cultura, identidade, classes sociais, preconceito no funk, a comunicacéo e os
adventos tecnoldgicos. A partir disso, buscaram-se fontes bibliogréaficas relacionadas
aos aspectos previamente propostos, assim construindo trés capitulos tedricos.

O Capitulo 2, intitulado De James Brown a Claudinho & Buchecha: o
surgimento do funk no Brasil apresenta autores como Essinger (2005) e Vianna
(1987) para conceituar o nascimento do funk nos Estados Unidos, o contato do género
com a cultura brasileira e discorrer sobre as primeiras musicas e artistas brasileiros
de funk. O Capitulo 3, de titulo Glamurosa...é a cultura funk apresenta o funk ja
concretizado como cultura no Brasil, exibindo a identidade prépria do género, a
situacao social no qual esta inserido e o preconceito que a musica funk ainda sofre,
aqui sdo destacados autores como Escosteguy (2010), Turner (1990), Raymond
Williams (1958), Bourdieu (2007), Canclini (1997), entre outros. Ja o Capitulo 4, O
funk através da comunicacgdo, exibe a caminhada de ascensédo do funk no Brasil,
através dos meios de comunicacdo, que S0 essenciais nesse processo, assim,
apresentando autores como Ribeiro (2010), Calabre (2002), Essinger (2005),
Holzbach (2016), entre outros.

5.3 ANALISE DE CONTEUDO

O livro de Franco (2008), Analise de conteudo, descreve o método de pesquisa
e apresenta técnicas para aplicacdo da analise em variados assuntos dentro do

universo da comunicacdo. A autora explica que a analise de conteddo € um
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procedimento de pesquisa que tem como ponto de partida a mensagem, sendo ela
oral ou escrita. Similarmente, Bardin (1977) descreve a analise de conteudo como “um

conjunto de técnicas de analise das comunicagdes”, defendendo que:

E um método muito empirico, dependente do tipo de fala a que se dedica e
do tipo de interpretacdo que se pretende como objetivo. Nao existe o pronto-
a-vestir em andlise de conteddo, mas somente algumas regras de base, por
vezes dificilmente transponiveis. A técnica de analise de conteldo adequada
ao dominio e ao objetivo pretendidos tem que ser reinventada a cada
momento, exceto para usos simples e generalizados, como é o caso do
escrutinio proximo da descodificacdo e de respostas a perguntas abertas de
questiondrios cujo contetdo é avaliado rapidamente por temas. (BARDIN,
1977, p.31)

A partir disso, percebe-se que Franco (2008), baseia-se em Bardin (1977),
apresentando um estudo atualizado da analise de conteddo. Por essa razao, é
importante aprofundar-se nas duas obras. Com a evolugcdo da tecnologia e o
surgimento de novos espacos para analise de conteudo, mostra-se importante a
compreensao dos estudos primérdios, mas é sugerida a metodologia atualizada para
aplicacao na realidade atual.

Ressalta-se no trabalho de Franco (2008) a importancia de combinar a teoria
ao contetdo analisado pelo pesquisador, criando uma base para o que estd sendo
dito. Além disso, é importante conhecer as caracteristicas do emissor da mensagem,
para gerar uma analise mais profunda e completa do objeto. Dessa forma, € um
processo que combina as teorias com a coleta, analise e interpretacdo dos dados.

Para a autora, a categorizagcdo se constitui de um processo de classificagcao
dos elementos que compdem um conjunto. Assim, 0s critérios, que sao definidos pelo
pesquisador, sdo separados por carater de diferenciacdo entre 0os componentes
presentes em cada categoria. Esta pesquisa foi baseada no método de analise de
conteudo de redes utilizado por Milena Riboli (2021) na dissertacdo que tem como
tema A diversidade de sentidos nas paginas Papel Pop e Popline no periodo eleitoral
de 2018: embates e debates sobre questdes LGBTQIA.

Em sua pesquisa, Riboli (2021) analisa comentarios das publicacdes do
Facebook das paginas Papel Pop e Popline. A autora realiza um primeiro recorte
selecionando publicacbes relevantes aos seus objetivos de pesquisa. Em seguida,
com base no recorte realizado, cria as categorias de analise para, assim, dividir os
comentarios nas categorias propostas. Logo apa@s, inicia-se a analise dos comentéarios

selecionados por categorias.
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Da mesma maneira, neste trabalho, optou-se por categorizar apés reunir 0s
materiais a serem analisados. Conforme Franco (2008), esse movimento de realizar
a categorizacdo apdés o recorte de materiais serem realizados é ideal quando
observados os discursos emergentes das falas, pois constantemente precisa-se
consultar o material coletado para analise.

A partir disso, foram edificados os critérios para constru¢cdo da amostra, que
serdo relatados no proximo tépico. Além disso, no capitulo 5.4 sera discorrido sobre
todo o procedimento de analise, momento no qual a discussdo sobre analise de

conteudo retornara, aplicando-se ao estudo.
5.4 CRITERIOS PARA A CONSTRUCAO DA AMOSTRA

Para que a andlise seja realizada, previamente devem ser definidos os objetos
a serem analisados. Dessa forma, em primeiro lugar, delimitaram-se os objetos como
comerciais televisivos brasileiros que apresentam a musica funk como melodia. Em
seguida, optou-se pela escolha da amostra, seguindo critérios previamente
estabelecidos, a fim de afunilar as opcdes até chegar as mais adequadas para analise.

Os critérios utilizados foram: 1) comerciais exibidos na TV aberta; 2) comerciais
com batidas funk ou parddias de funk; 3) comerciais com comentarios que atendem
0s objetivos gerais e especificos deste trabalho. Além disso, optou-se pela analise dos
comentarios dos comerciais televisivos escolhidos na plataforma Youtube. Também,
a fim de entender o crescimento da cultura funk na propaganda televisiva brasileira ao
longo dos anos, optou-se por escolher comerciais de anos variados dentro da década
dos anos 2000, 2010 e 2020%.

A partir do estabelecimento desses critérios, chegou-se ao recorte de trés
comerciais, constituindo assim o objeto de pesquisa cuja analise é demonstrada no

préximo capitulo.

53 Descartamos 0os anos 90 da amostra, pois os dados foram de dificil acesso. Além disso, a
popularizagéo do funk se deu a partir dos anos 2000, como visto no Capitulo 3.
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5.5 PROCEDIMENTOS DE ANALISE

Como motivacdo pessoal, a autora desta pesquisa sempre observou a
propaganda televisiva brasileira e, nos ultimos anos, com atencdo para o aumento do
aparecimento da musica funk em seus variados formatos entre os comerciais, as
vezes somente com a batida, outras vezes com parddias e, mais fortemente nos
ultimos anos, as marcas tém elaborado jingles com a musica funk de base. Dessa
forma, motivou-se a investigacdo do crescimento da cultura funk nas propagandas
televisivas de marcas brasileiras.

Para isso, conforme ja citado anteriormente, foi estabelecido o estudo
bibliografico para reunido de materiais de cunho teérico. A seguir, determinou-se como
método de andlise a analise de conteudo, formulada por Franco (2008) e Bardin
(1977), j& que esse estudo foi baseado em videos de comerciais que estdo no
Youtube. Por fim, foram delimitados os critérios para construcdo da amostra com base
nos objetivos gerais e especificos deste trabalho. Dessa forma, para iniciar o recorte,
no més de margo de 2021 foram selecionados 26 comerciais presentes no Youtube

com funk em sua composicao, conforme o quadro 2.

Quadro 2 - Selecéo inicial de amostras

Fonte: Elaborada pela autora

Comercial * |NOmero de visualizacbes | 7 | Likes | ¥ | Deslikes | * |Comentdrios | ¥ | Data -l
Toddy - Funk Muuuu 197.897 visualizactes 356 37 86 23/09/2008
Kuat apresenta Adnet e o Funk do late 207. 236 visualizactes 1L,6mil |44 212 15/09/2011
Kit Kat #MEUBREAK 2.989.549 visualizactes 2 mil 171 67 03/07/2014
Comercial "Rap do Desapega - Ceard" - OLX 11.895.081 visualizactes 15mil  |938 877 13/03/2015
iFood Karaoké 81.421.341 visualizaces M mil |10 mil 2755 01/09/2017
Chegou o #FestivalCheddar no McDonald’s 3.5093.751 visualizactes 1 mil 245 51 12/09/2017
Que Pedido Foi Esse? | iFood Carnaval 50.407 visualizacBes 869 974 240 08/02/2018
#QueTastyFoiEsse? 3.551.673 visualizacte 1 mil 256 103 20/02/2018
#Prepara - Copa do Mundo FIFA 2018™ no McDonald’s 200.564 visualizagtes 1,4mil |559 855 07/03/2018
Q #FestivalCheddar voltou! 2.273.523 visualizacoes 1,5mil [342 149 03/07/2018
Quantos me mes vocé reconhece aqui no #FestivalCheddar do McDonald's?  |9.606.077 visualizactes 5 mil |17 mil 3.984 17/07/2018
Comercial do TIM Controle 135.050 visualizacoes 921 339 147 24/08/2018
Promocdo Ta Podendo Nestlé 8.608.258 visualizacbes 4,3 mil | 541 545 08/10/2018
Coca-Cola | Vai no Gas 127.092.334 visualizagbes |22 mil |13 mil 1311 22/01/2019
Promocio Pancad o Pizza Hut 1.885. 567 visualizaciies 272 48 28 11/02/2019
Comercial DaTiM | #EuQuero 34.702 visualizactes 656 58 39 25/04/2019
Promocio Hit&Make | Avon e Ludmilla 27.186.526 visualizaciies 1,9mil |880 198 10/01/2020
Anitta do céu | Claro 12.157.385 visualizactes Z7mil |34 mil 465 21/01/2020
Anitta & Pedro Sampaio - Baila Comigo 1.755.62 5 visualizagde s 29mil 1,2 mil 429 19/02/2020
Promocdo Evoluiu Com Richester 4.100.573 visualizacdes 2 mil 27 307 28/09/2020
#RexonaPre para by Anitta 107.328.278 visualizaches 7.9mil_|882 1483 16/10/2020
Conhec¢aalinha TMAX 8.619.706 visualizacGes 541 188 49 08/01/2021
AVON | TAON - Elanasceu pra brilhar 40.675 visualizacbe 713 29 164 21/02/2021
Avon Conecta | #AvonTaon 20.216 visualizacte 490 38 161 26/01/2026
Avon Power Stay | Maquiage m que resiste e #veioPraFicar 357.105visualizacBe s L1mil |53 94 04/01/2021
Super mascaras de cilios Avon | Avontdon 124.945visualizagtes 503 17 93 20/02/2021
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Nesse primeiro recorte, foram selecionados 26 comerciais presentes no
Youtube, sendo eles de diferentes marcas e ano de postagem. Assim, nesta listagem
foram compreendidos comerciais do ano de 2008 ao ano de 2021. Apds essa primeira
busca de comerciais, iniciou-se a aplicacdo dos critérios para construcdo da amostra.
O primeiro critério utilizado foi o de comerciais exibidos na TV aberta. O quadro 3

demonstra a aplicacdo do primeiro critério.

Quadro 3 - Selecao de comerciais exibidos na TV Aberta

Comercial * |Comerciais exibidos na TV aberta |~
Toddy - Funk Muuuu Sim
Kuat apresenta Adnet e o Funk do late Sim
Kit Kat #MEUBREAK Sim
Comercial "Rap do Desapega - Ceard" - OLX Sim
iFood Karaoké Sim
Chegou o #FestivalCheddar no McDonald’s Sim
Que Pedido Foi Esse? | iFood Carnaval Sim
#QueTastyFoiEsse? Sim
#Prepara - Copa do Mundo FIFA 2018™ no McDonald’s Sim
Q #FestivalCheddar voltou! Sim
Quantas memes vocé reconhece aqui no #FestivalCheddar do McDonald's?  [Sim
Comercial do TIM Controle Sim
Promagdo Ta Podendo Nestlé Sim
Coca-Cola | Vai no Gas Sim
Promogao Pancaddo Pizza Hut Sim
Comercial Da TiM | #EuQuero Sim
Promogao Hit&Make | Avon e Ludmilla Sim
Anitta docéu | Clara Sim
Anitta & Pedro Sampaio - Baila Comigo Sim
Promacao Evoluiu Com Richester Nao
#RexonaPrepara by Anitta Sim
Conhecga a linha TMAX Sim
AVON | TAON - Ela nasceu pra brilhar Sim
Avon Conecta | #AvonTaOn Sim
Avon Power Stay | Maquiagem que resiste e #VeioPraFicar Sim
Super mascaras de cilios Avon | Avon taon Sim

Fonte: Elaborado pela autora

O segundo critério para selecdo foram os comerciais com batidas funk ou

parddias funk. A selecao realizada aparece no quadro 4.



Quadro 4 - Comerciais contendo batida ou parédia de funk
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Comercial * |Parddia ou Batida Funk |~
Toddy - Funk Muuuu Batida
Kuat apresenta Adnet e o Funk do late Batida
Kit Kat #MEUBREAK Batida
Comercial "Rap do Desapega - Ceard" - OLX Parédia
iFood Karaoké Parddia
Chegou o #FestivalCheddar no McDonald’s Parddia
Que Pedido Foi Esse? | iFood Carnaval Parédia
#QueTastyFoiEsse? Parodia
#Prepara - Copa do Mundo FIFA 2018™ no McDonald’s Parédia
Q #FestivalCheddar voltou! Parddia
Quantos memes vocé reconhece aqui no #FestivalCheddar do McDonald's?  |Parddia
Comercial do TIM Controle Parddia
Promocdo Ta Podendo Nestlé Batida
Coca-Cola | Vai no Gas Batida
Promogao Pancaddo Pizza Hut Batida
Comercial Da TiM | #EuQuero Parédia
Promogao Hit&Make | Avon e Ludmilla Parodia
Anitta docéu | Claro Parédia
Anitta & Pedro Sampaio - Baila Comigo Parddia
Promocdo Evoluiu Com Richester Batida
#RexonaPrepara by Anitta Parddia
Conhecgaalinha TMAX Parédia
AVON | Ta ON - Ela nasceu pra brilhar Batida
Avon Conecta | #AvonTaOn Batida
Avon Power Stay | Maguiagem que resiste e #VeioPraFicar Batida
Super mascaras de cilios Avon | Avon ta on Batida

Fonte: Elaborado pela autora.

O terceiro critério utilizado dividiu os comerciais pelas suas décadas de

langamento, aplicando um recorte que facilita a escolha de comerciais das décadas

de 2000, 2010 e 2020, conforme apresentado no quadro 5. Na cor azul, sdo mostrados

0s comerciais que compreendem 2000 a 2009, na cor roxa 0S comerciais que estao

inseridos entre 2010 e 2019, na cor laranja de 2020 a 2021.



Quadro 5 - Selecao dos comerciais de acordo com a década

Comercial * |Data -l
Toddy - Funk Muuuu 23/09/2008
Kuat apresenta Adnet e o Funk do late 15/09/2011
Kit Kat #MEUBREAK 03/07/2014
Comercial "Rap do Desapega - Ceard" - OLX 13/03/2015
iFood Karaoké 01/09/2017
Chegou o #FestivalCheddar no McDonald's 12/09/2017
Que Pedido Foi Esse? | iFood Carnaval 08/02/2018
#QueTastyFoiEsse? 20/02/2018
#Prepara - Copa do Munda FIFA 2018™ no McDanald’s 07/03/2018
O #FestivalCheddar voltou! 03/07/2018
Quantos memes vocé reconhece aqui no #FestivalCheddar do McDonald's?  |17/07/2018
Comercial do TIM Controle 24/08/2018
Promocdo Ta Podendo Nestlé 08/10/2018
Coca-Cola | Vai no Gas 22/01/2019
Promocdo Pancaddo Pizza Hut 11/02/2019
Comercial DaTiM | #EuQuero 25/04/2019
Promocdo Hit&Make | Avon e Ludmilla 10/01/2020
Anittado céu | Claro 21/01/2020
Anitta & Pedro Sampaio - Baila Comigo 19/02/2020
Promocdo Evoluiu Com Richester 28/09/2020
#RexonaPrepara by Anitta 16/10/2020
Conheca alinha TMAX 08/01/2021
AVON | TAON - Ela nasceu pra brilhar 21/02/2021
Avon Conecta | #AvonTa0On 26/01/2026
Avon Power Stay | Maquiagem que resiste e #VeioPraFicar 04/01/2021
Super mascaras de cilios Avon | Avon ta on 20/02/2021

Fonte: Elaborado pela autora
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Assim que atendidos todos os critérios pré-estabelecidos, optou-se por seguir
com 3 videos, sendo eles Fala verdade toma Toddy do ano de 2008, Rap do desapega
do ano de 2015 e Avon ta on do ano de 2021. A sele¢édo é mostrada no quadro 6. Mais
informacdes sobre os objetos de estudo escolhidos estardo dispostos ao préximo

topico.

Quadro 6 - Comerciais selecionados como amostra final

Comercial * [INamero de visualizacdes | * |Likes  * [Deslikes ~|Comentarios  * |Parddiaou Batida Funk |~ |Data

356 37 86 Batida

Toddy - Funk Muuuu 197.897 visualizacBes 23/08/2008

11.895.081 visualizagbes 877 Parédia 13/03/2015

Comercial "Rap do Desapega - Ceara" - OLX
Super mascaras de cilios Aven | Avon ta on

15mil [938
124.945 visualizacBes 503 17 93 Batida 20/02/2021

Fonte: Elaborado pela autora.
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Apés realizar a escolha dos trés objetos de estudo, observaram-se o0s

comentarios dos trés comerciais televisivos para criar as categorias de analise que

serdo aplicadas ao realizar a andlise dos objetos. Estas sdo apresentadas e

explicadas no quadro 7.

Quadro 7 - Categorias de analise dos comerciais

Categorias de andlise

Descrigdo dos comentérios que se

encaixam nessa categoria de analise

Comentarios positivos a presenca do
funk

Comentarios que falam bem do género,
da batida em si, da melodia, do ritmo

como um todo.

Comentarios negativos a presenca do
funk

Comentarios que desprezam o género,
falam mal da batida, discriminam e

comentem preconceito com o ritmo.

Comentarios positivos  sobre o | Comentarios elogiando a producdo do
comercial comercial, elogios e interacfes positivas.
Comentarios  negativos sobre o | Xingamentos e interagcbes negativas

comercial

sobre a producgao do comercial.

Comentarios sobre os personagens

Comentarios sobre 0s artistas,

personagens e elenco do comercial.

Comentarios sobre a marca

Estdo mencdes a marca, a compra de

produtos, ao site oficial.

Outros comentarios

Todos o0s comentarios que nao se

encaixam nas categorias acima.

Fonte: Elaborado pela autora

Pensando na efetividade da analise, foram consideradas 4 categorias, sendo

elas “Comentarios positivos sobre a presenga do funk”, “Comentarios negativos sobre

a presenca do funk”, “Comentarios positivos sobre o comercial’ e “Comentarios
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negativos sobre o comercial”’. Ao todo foram analisados 246 comentérios, que foram

tabulados no dia 20 de maio de 2021, conforme o quadro 8:

Quadro 8 - Comentarios selecionados

Categoria Quantidade de comentarios
Comentarios positivos a presenca do 30
funk
Comentarios negativos a presenca do 4
funk
Comentarios positivos sobre o comercial 190
Comentarios negativos sobre o 22
comercial

Fonte: Elaborado pela autora.

No dia 20 de maio de 2021, foram tirados print screens de comentéarios dos
comerciais televisivos para categorizacdo. Porém, dentre estes, foi realizado um
recorte, apresentando alguns exemplos que ja atendem o objetivo dessa pesquisa.
Assim, a andlise foi realizada por comercial televisivo escolhido e dentro de cada
objeto, por categoria de andlise, resultando na maior clareza para o entendimento dos
dados.

Nessa primeira analise, o objetivo foi classificar os comentarios e realizar
observacfes sobre as classificacdes geradas. Apds a realizacdo dessa primeira
etapa, foi aplicada a analise final, que conecta os estudos bibliograficos com o objeto
de estudo e os objetivos do trabalho, gerando as conclusdes finais sobre o estudo.
Além disso, nesse momento inicia-se a abertura de espacgo para exposi¢do da opinido
da autora.

Agora gue os procedimentos metodoldgicos foram descritos, a seguir serao

apresentados 0s objetos e a andlise dessa pesquisa.
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6 VEM PRA CA DANGCAR, VEM PRA CA CURTIR..A ANALISE DOS
OBSERVAVEIS

Os objetos de estudo deste trabalho sdo 3 comerciais televisivos que estdo no
Youtube e que foram escolhidos conforme critérios previamente propostos nos
procedimentos metodologicos. Ao longo deste capitulo estes comerciais serao

descritos e analisados.
6.1 FALA A VERDADE TOMA TODDY

O primeiro comercial televisivo escolhido é o Fala verdade toma Toddy> da
linha de achocolatados da marca PepsiCo. Langado no ano de 2008 na televisao

brasileira, ele conta com batidas funk como melodia que acompanha a letra abaixo.

Mu mu mu, fala besteira e toma mu

Mu mu mu, fala demais vocé toma mu

Mu mu mu, fala a mentira toma um

Fala a verdade toma Toddy (NOVA CAMPANHA TODDY, 2008)

O comercial ndo apresenta uma parddia de uma musica funk, apenas as
batidas do género. Além disso, esta disponivel no Youtube desde 23 de fevereiro de
2008, nao estando no canal oficial da linha de achocolatado. Na data de 20 de maio
de 2021, o video contava com 197.829 visualizacdes, 356 likes, 37 dislikes e 86
comentarios.

A historia contada no videoclipe é coerente com a musica cantada, mostrando
pessoas levando vaias por cometer errdneas diante da sociedade. As personagens
da linha de achocolatados s&o duas vacas, por isso, indo ao encontro da marca, as
vaias utilizadas sdo mugidos de vacas, assim, quem tem atitudes erradas leva “mu”.
A primeira situacdo mostrada no video € um homem cantando uma mulher, falando
alguma besteira, logo, ele é vaiado pelas vacas. As figuras 22, 23 e 24 mostram essa

situacao.

54Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=476YTRWNIQQ> Acesso em 20 maio 2021.


https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwNIQQ
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Figura 22 - Cena 1 do comercial Fala verdade toma Toddy

> »l o) ocoz/031

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=476YTRWNIQQ> Acesso em 20 maio
2021.

Figura 23 - Cena 2 do comercial Fala verdade toma Toddy

P >l o) oo2/03

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=476YTRWNIQQ> Acesso em 20 maio
2021.



https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwNIQQ
https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwNIQQ
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Figura 24 - Cena 3 do comercial Fala verdade toma Toddy

P » o) cos/031

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=476YTRWNIQQ> Acesso em 20 maio
2021.

A segunda situacdo que o comercial de Toddy mostra é uma pessoa falando
ao celular no cinema, logo, tomando vaias das personagens, 0 que € mostrado na

figura 25.


https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwNIQQ
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Figura 25 - Cena 4 do comercial Fala verdade toma Toddy

P> » o) ocos/om

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwWNIQQ> Acesso em 20 maio
2021.

A terceira situacdo mostra um homem contando mentiras na internet, postando
que ele havia ficado com trés mulheres na noite passada, também sendo vaiado,

conforme mostra a Figura 26.


https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwNIQQ
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Figura 26 - Cena 5 do comercial Fala verdade toma Toddy

- Ontem peguei trés na mesma balada!

Muuuuuuuu!j

> » o) 013703

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwWNIQQ> Acesso em 20 maio
2021.

A ultima situacdo mostra que quem fala a verdade, ou seja, quem toma atitudes
corretas diante da sociedade, toma Toddy. Aqui fazendo referéncia ao slogan da

marca na época “Toddy, o sabor da verdade”. A cena final € mostrada na figura 27.

Figura 27- Cena 6 do comercial Fala verdade toma Toddy


https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwNIQQ
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Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwWNIQQ> Acesso em 20 maio
2021.

Esse objeto foi escolhido pois é um dos poucos comerciais da década de 2000
encontrados com funk em suas batidas, além de encaixar em todos os critérios pré-
estabelecidos. Também por relatar a evolu¢do do funk nos comerciais televisivos, o0

gue pode ser observado levando em consideracao os proximos objetos escolhidos.

6.2 RAP DO DESAPEGA

O segundo objeto escolhido marcou a propaganda televisiva brasileira. O Rap
do Desapega®™ foi lancado em 2015 na TV aberta, sendo produzido pela OLX,
empresa global de comércio eletrénico, apresentando uma parédia do Rap da
Felicidade de Cidinho e Doca, dupla ja citada no primeiro capitulo, por marcarem o

inicio do funk no Brasil.

Eu s6 quero é ser feliz
botar essa bicicleta pra vender na OLX
e poder me orgulhar

S5Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4> Acesso em 20 maio 2021.


https://www.youtube.com/watch?v=476YTRwNIQQ
https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4
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de ir de férias com a tua vé pro Ceara (OLX BRASIL, 2015)

Acima se apresenta a letra da parddia lancada pela empresa OLX, e abaixo a

letra da musica original de Cidinho e Doca.

Eu s6 quero é ser feliz
Andar tranquilamente na favela onde eu nasci, é
E poder me orgulhar
E ter a consciéncia que o pobre tem seu lugar (CIDINHO; DOCA, 1995)
O Rap do Desapega esta disponivel no Youtube desde de 13 de marco de
2015, estando alocado no canal oficial da empresa OLX no Brasil. Na data de 20 de
maio de 2021, o comercial contava com 11.898.292 visualiza¢fes, 15 mil likes, 941
dislikes e 877 comentarios.
Ao segundo capitulo, explica-se que o Rap da Felicidade foi lancado em 1995,
se tornando um dos icones da insercdo da cultura brasileira ao funk, pois retrata a
vida nas favelas do Rio de Janeiro. Mesmo sendo de 1995, a mdsica €
constantemente reproduzida na atualidade, nota-se isso ao verificar que um dos
videos da musica no Youtube foi inserido em 2017 e ja conta com 6.350.265
visualizacdes. Com isso, ao utilizar o Rap da Felicidade como base para sua parodia,
0 OLX utiliza de um icone histdrico do funk, gerando nostalgia aos brasileiros.
Analisando o comercial da OLX, nota-se que a histéria contada no video segue
a letra da musica. Na primeira cena (Figura 28) é mostrado um personagem
masculino, que seria o neto, vendo outro personagem masculino, o avé, tirando fotos

da sua bicicleta para postar no OLX.

Figura 28 - Cena 1 do comercial Rap do Desapega
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Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4> Acesso em 20 maio
2021.

No momento em que o neto pergunta ao avd “Vai vender a sua bike?”, o avd

responde cantando a parddia “Rap do desapega”, o que é mostrado na figura 29.

Figura 29 - Cena 2 do comercial Rap do Desapega

— = T

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4> Acesso em 20 maio

2021.


https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4
https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4
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O Comercial apresenta uma histéria satirizada, pois mostra o avbé fazendo
passinhos de funk, comuns a jovens, o que deixa o neto confuso, conforme a cena

abaixo, da figura 30:

Figura 30 - Cena 3 do comercial Rap do Desapega

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4> Acesso em 20 maio
2021.

Na cena seguinte do comercial, aparece uma terceira personagem, a avd, com

as suas bagagens prontas para viagem ao Ceara, conforme figura 31.


https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4
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Figura 31 - Cena 4 do comercial Rap do Desapega

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4> Acesso em 20 maio

2021.

Em seguida, aparece o avd concretizando a venda da bicicleta, com isso,

relatando que o anuncio foi efetivo, o que é mostrado na figura 32.

Figura 32 - Cena 5 do comercial Rap do Desapega

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4> Acesso em 20 maio
2021.



https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4
https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4
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A Ultima cena é mostrada depois da finalizacdo do comercial, como se fossem
os créditos finais de um filme, nela sdo mostrados os avés na praia do Ceara curtindo,

0 que mostra a figura 33.

Figura 33 - Cena 6 do comercial Rap do Desapega

Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBo0F4> Acesso em 20 maio
2021.

Esse objeto foi escolhido pois se encaixa em todos os critérios pré-
estabelecidos e, também, por apresentar a parédia de um dos funks que marcaram a

histéria do género no Pais. Abaixo, observa-se o ultimo objeto, sendo ele o mais atual.

6.3 AVON TA ON

O terceiro e Ultimo objeto escolhido, é o comercial Avon ta on®® da marca de
cosméticos Avon. Langado no ano de 2021 no horario nobre® da TV aberta brasileira,
mais especificamente no intervalo do programa BBB* na Rede Globo. Nesse

comercial, a marca cria um jingle com batidas funk, veja a letra abaixo.

Uma mulher que se ame é a companhia perfeita

S6Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ > Acesso em 20 maio 2021.
S7TAqui considera-se horario nobre como horério de grande audiéncia na televisdo brasileira.
58Big Brother Brasil € um reality show brasileiro.



https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4
https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ
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Inclusive pra ela mesma

Bora Thelminha

Olha pra ela, olha no olho dela
Avon, t on

Aumenta o volume, vem com Avon
Vai Sandy

Ela vai longe

Se liga, se liga no olhar

Aqui ninguém se esconde

Ela nasceu pra brilhar

Lari

De alma lavada

Ta sempre fora d’agua
Téon,tdon,tdon

Ela ndo para por nada

Olha pra Avon que t4 on (AVONBR, 2021)

O comercial Avon ta on esta disponivel no Youtube desde 20 de fevereiro de
2021, no canal oficial da marca Avon. Na data de 20 de maio de 2021, o comercial
contava com 124.535 visualizacdes, 496 likes, 17 dislikes e 93 comentarios.

O comercial apresenta mulheres fortes, trazendo como tema o empoderamento
feminino™, o que exibe a frase “uma mulher que se ama é a companhia perfeita”. As
mulheres participantes do comercial s&o celebridades que demonstram
representatividade feminina, como Thelma Assis, mulher negra, ganhadora do reality
show BBB20; Sandy, cantora e integrante da dupla Sandy & Junior, que fez sucesso
em todo o pais nos anos 1990 e 2000; e Larissa Chehuen, modelo brasileira.

Observando o comercial, nota-se que existe coesao entre a historia retratada
no videoclipe e a letra do jingle. Com duracdo de 30 segundos, o comercial, que é
focado em mascara de cilios, comeca apresentando o olhar das 3 personagens,

conforme mostram as figuras 34, 35, e 36.

S9Entende-se empoderamento feminino como uma consciéncia coletiva, expressada por acdes para
fortalecer as mulheres e desenvolver a equidade de género.
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Figura 34 - Cena 1 do comercial Avon ta on

Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ > Acesso em 20 maio
2021

Figura 35 - Cena 2 do comercial Avon ta on

Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQO > Acesso em 20 maio

2021


https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ
https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ
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Figura 36 - Cena 3 do comercial Avon t4 on

Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ > Acesso em 20 maio
2021

Apés isso, o comercial mostra cada uma das personagens separadamente,
enquanto o jingle apresenta descricdes e caracteristicas delas. E, com isso, é
mostrado um produto diferente que ressalta a beleza de cada uma das personagens,

0 que aparece nas figuras 37, 38 e 39.

Figura 37 - Cena 4 do comercial Avon ta on

_ s
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Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ > Acesso em 20 maio
2021



https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ
https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ
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Figura 38 - Cena 5 do comercial Avon ta on

Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ > Acesso em 20 maio
2021

Figura 39 - Cena 6 do comercial Avon ta on

SUPER

Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ > Acesso em 20 maio

2021

Além de se encaixar em todos os critérios, 0 comercial Avon ta on demonstra
como o funk é utilizado atualmente, ja que, além de utilizar um género tdo popular
como base para a batida do jingle, € abordada a tematica atual do empoderamento
feminino.


https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ
https://www.youtube.com/watch?v=DesgLNAWSBQ
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Apresentados o0s objetos, que cumprem o0s critérios estabelecidos nos
procedimentos metodoldgicos, pode-se partir para a analise destes e de seus

comentarios, buscando cumprir os objetivos do presente estudo.

6.4 ANALISE

Neste topico, sdo apresentadas as analises de cada um dos comerciais
televisivos escolhidos em ordem cronoldgica, ou seja, a analise iniciara pelo comercial
Fala verdade toma Toddy, de 2008, seguido do Rap do desapega, de 2015 e, por
ualtimo, Avon td ON do ano de 2021.

6.4.1 Fala verdade toma Toddy

O comercial Fala verdade toma Toddy foi exibido na televisao brasileira no ano
de 2008, mesmo ano em que foi postado no Youtube. Ele conta com 86 comentarios,
porém aplicando as categorias de andlise relevantes para esse estudo, foram filtrados

23 comentarios, conforme quadro abaixo:

Quadro 9 - Recorte de comentarios do comercial Fala verdade toma Toddy

Categoria Quantidade de comentarios
Comentarios positivos a presenca do funk | 2
Comentarios negativos a presenca do | 0
funk
Comentarios positivos sobre o comercial | 18
Comentarios  negativos sobre 0|3

comercial

Comentérios sobre os personagens 1
Comentarios sobre a marca 1
Outros comentarios 59

Fonte: Elaborado pela autora.

Conforme ja citado na metodologia, o estudo foi realizado com base nas
categorias de analise relevantes para esse trabalho, ou seja, os “comentarios positivos
a presenca do funk”, os “comentarios negativos a presenca do funk”, os “comentarios
positivos sobre o comercial” e os “comentarios negativos sobre o comercial”. Assim,

nao foram utilizadas as categorias “comentarios sobre os personagens”, “comentarios

sobre a marca” e “outros comentarios”, sendo essas nao tdo relevantes a essa
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pesquisa. Além disso, foi feito o print screen de 15 comentarios, sendo esse nimero
suficiente para realizacdo da analise.

A andlise iniciara com o recorte de comentarios categorizados como
“Comentarios positivos a presenca do funk”. Na primeira figura o Usuario 1 comenta
sobre o funk presente no comercial ser o “mais legal que existe”, assim mostrando

sua aproximacao com o video, vide figura 40.

Figura 40 - Comentario 1 - Comercial Fala verdade toma Toddy

ha 11 anos
0 funk mais legal q existe!
Fala verdads toma toddy!

RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O segundo usuario (figura 41) comenta positivamente sobre o comercial,
personagens e também sobre a musica, mas nao especificamente sobre o género
funk.

Figura 41 - Comentario 2 - Comercial Fala verdade toma Toddy

} ha 12 anos
2 hauhdaushdaudsa muito bom esse comercial, 8s vacas dangam muito heim kkkkkkk, no final entao, arrasam!.
a musica tambem € muito legal

RESFOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

Nesses dois comentarios que se encaixam na primeira categoria de analise,
pode-se notar a aceitacdo das batidas de funk na propaganda. No entanto, ndo ha
muitos comentarios em relacdo a muasica, além dos comentarios existentes ndo serem
bem especificos. Com isso, ja se percebe que em 2008 o funk ainda nao tinha
conquistado um grande lugar na propaganda brasileira. Essa percepc¢do pode ser
ligada ao capitulo que traz um panorama sobre Youtube, pois nesse capitulo é
destacado que em 2008 o funk Carioca esta em declinio, fato que pode influenciar nos
comentarios positivos sobre o comercial Fala verdade toma Toddy.

Seguindo para segunda categoria de analise, ndo ha nenhum “Comentario

negativo sobre a presenca do funk” a ser analisado. Com isso, parte-se para a
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categoria de “Comentarios positivos sobre o comercial’. Na sessdo de comentarios
sobre o comercial, em sua maioria os usuarios falam sobre ele ser engracado. O
usuario 3 fala sobre o comercial ser o mais “ético dos ultimos tempos”, acredita-se que
0 usuario quis dizer “épico”, colocando o comercial como o seu favorito. Além disso,
0s usuarios 4,5,6, 7 e 8 fazem comentarios gerais aprovando comercial. Estes sao

apresentados na figura 42.

Figura 42 - Sessao de comentérios 1 - Comercial Fala verdade toma Toddy

ha 10 anos

adoro esse comercial. Acho gue € o mais ético dos dltimos tempos

RESFOMDER

(]

W
3
=]
7]

muito bom!l!

RESPONDER

RESPOMDER

ha 12 anos

6

Achei o comercial muito maneiro, & despretencioso, 36 issaol

RESPOMNDER

ha 12 ancs

7

Ameii esse Videoo dee Maneroo Velhoo | kkkk Mass »

RESFOMDER

anos
Melhoor dii toodus..
shuuashuua..

RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

As usuarias 9 e 10 comentam que acharam o comercial muito legal e repetem

a letra da musica que €é cantada, o que pode ser visualizado na figura 43.
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Figura 43 - Sessao de comentarios 2 - Comercial Fala verdade toma Toddy

9 1 anos
muito legal....fala mentira e toma..mUddd...Mexe O Rabinho Mexe....;0
RESPOMDER
10 2MOE

J fala d+ c@ toma Muuuuuuu J

mt f** esse comercial! P

RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O usuério 11 e a usuaria 12 comentam sobre acharem o video muito
engracado, usando a expressao “raxo” que € uma giria da época para “rir muito”. Além
disso, o usuario 11 apresenta a expressao “muita onda” que € uma giria da época

para “muito legal”. Observa-se isso na figura 44.

Figura 44 - Sesséo de comentérios 3 - Comercial Fala verdade toma Toddy

11 4 ha 11 anos
Esse comercial eh mto fodahhh!!

sempre raxo gnd vejo ele!!l mta ondal

RESPOMDER

12 2 anocs
VEEii... eu raxo com essa propaganda... demaiss caraa!! Adoooroo™!!

RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

A categoria de andlise a seguir é a de “Comentéarios negativos sobre o
comercial”’, tendo como amostra 3 itens. O usuario 13 fala que o comercial ndo tem

criatividade, criticando os criadores do comercial, vide figura 45.
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Figura 45 - Comentério 3 - Comercial Fala verdade toma Toddy

13 Chaves ha 10 anos

sem criativivade esse comercial

RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

J& o usuério 14 fala que o comercial ndo tem nada a ver (Figura 46)

Figura 46 - Comentario 4 - Comercial Fala verdade toma Toddy

| anoa

14
lol nada a ver.

RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

E, por dltimo, o usuario 15 (Figura 47) fala que esse comercial € um dos que
ele menos gosta nos ultimos tempos, sendo extremamente rispido na sua construcao,

mostrando um grau de insatisfacdo maior.

Figura 47 - Comentario 4 - Comercial Fala verdade toma Toddy

2 anos
15 comercial mais RIDICULO de todos os tempos... vai ser dificil alguém fazer uma merda pior do que essa

RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

Nessa primeira observacédo e analise nota-se que ndo existe uma preocupacao
tdo grande dos consumidores do comercial com o género, S0 poucos comentarios
de aprovacdo e nenhum de desaprovacdo do funk. Além disso, nos comentarios
positivos e negativos sobre os comerciais, 0s usuarios ndo demonstravam grande
importancia em construir uma critica construtiva. Sera possivel entender esses fatos

nos proximos capitulos, ao conectar os conteudos teoricos ao recorte realizado acima.
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6.4.2 Rap do Desapega

O comercial Rap do desapega da empresa OLX foi exibido na televiséo
brasileira no ano de 2015, mesmo ano em que foi postado no canal do Youtube da
empresa. Ele conta com 877 comentarios, porém aplicando as categorias de andlise
relevantes para esse estudo, foram recortados 198 comentarios, conforme o quadro

10 abaixo:

Quadro 10 - Recorte de comentarios do comercial Rap do desapega

Categoria Quantidade de comentarios

Comentarios positivos a presenca do funk | 20

Comentarios negativos a presenca do | 4
funk

Comentarios positivos sobre o comercial | 155

Comentarios  negativos sobre 0|19

comercial

Comentarios sobre os personagens 41
Comentarios sobre a marca 21
Outros comentarios 617

Fonte: Elaborado pela autora

Conforme ja citado anteriormente, o estudo foi realizado com base nas
categorias de analise relevantes para esse trabalho, ou seja, “comentarios positivos a
presencga do funk”, os “comentarios negativos a presenga do funk”, os “comentarios
positivos sobre o comercial” e os “comentarios negativos sobre o comercial”. Assim,
nao foram utilizadas as categorias “comentarios sobre os personagens”, “comentarios
sobre a marca” e “outros comentarios”, sendo essas nao tdo relevantes a essa
pesquisa. Além disso, foi tirado print screen de 38 comentérios, sendo esse niumero
suficiente para realizacdo da analise.

Assim como na primeira analise realizada, esta iniciara com o recorte de
comentarios categorizados como “Comentarios positivos a presenga do funk”. Assim,
na Figura 48 o usuario 16 ja apresenta um comentario bem relevante a este trabalho.
Ele fala que estd comentando, pois se identificou com a musica do comercial, que traz
lembrancas para ele. Aqui, vale lembrar que o comercial Rap do desapega, conforme
descrito anteriormente, apresenta uma parédia da musica Rap da Felicidade dos

cantores Cidinho e Doca.
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Os cantores Cidinho e Doca, conforme citado no segundo capitulo, langaram
um dos primeiros singles brasileiros de funk, além de marcarem a industria musical
pelo crescimento da venda e circulagédo de discos funk. O comentario do usuério 16
(Figura 48) demonstra a relevancia da musica para a histéria do funk, pois ele deve
ter vivenciado o momento em que o single estourou no Brasil, sendo um momento

marcante para a histéria.

Figura 48 - Comentério 1 - Comercial Rap do desapega

16 B
Eu to agui por gue gostei da musica do comercial me tras lembrancas :D

RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

Tendo proximidade com o comentério do usuério 16, o usuario 17 demonstra
que também conhece os cantores Cidinho e Doca, expondo que eles sao reliquias do
funk. Juntamente a isso, estd o comentario do usuario 18, que se mostra surpreso
pelo fato de a OLX apresentar os cantores, usando a expressdo “verdadeiros
dinossauros do funk”. Ele demonstra o conhecimento que tem do género, pois essa
expressao significa que a dupla esta entre os responsaveis pelo inicio do funk no

Brasil. Os comentéarios podem ser vistos na Figura 49.

Figura 49 - Sessao de comentéarios 1 - Comercial Rap do desapega

17
me cidinho relikia do funk HAHAHA NOSS0 GEMERAL CANTANDO PRA OLX MT ILARIO

RESPONDER

18 nos
Mao acredito que foram atras do Cidinho e do Doca pra fazer esse comercial!
Desenterraram verdadeiros dinossauros do FUNK Q.o

] RESFPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O usuario 19 solicita ao OLX que produza uma versao mais longa da parodia

para disponibilizar para download, outro fato relevante para esse trabalho, pois
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demonstra que o usudario se identifica com o género funk. Complementando a fala do
usuario 19, o usuario 20 pede que essa musica seja disponibilizada no formato MP3

para download. Os comentarios sdo mostrados na figura 50.

Figura 50 - Sessdo de comentérios 2 - Comercial Rap do desapega

= tagam uma versdo mais longa e bota pra download POR FAVOR

RESPONDER

anoa

h

20 : —— . -
eu queria gque essa misica da OLX pudesse baixar para Palco MP3 midsica

RESFOMDER

Fonte: Elaborado pela autora

O usuario 21 abre um topico para discussdo em que 5 usuarios participam, ele
guestiona sobre o comercial levar o nome de Rap do desapega, para ele o nome
correto seria “funk do desapega”, o que ja demonstra pouco conhecimento de funk. O
comentario do usuario 21 conta com 48 curtidas, o que leva a refletir se 48 pessoas
pensaram da mesma forma que ele, caso sim, evidencia-se que, em relacdo ao
namero de comentarios do comercial, um numero mediano de pessoas demonstra
baixo conhecimento do género.

Na figura 51, os usuarios respondem ao usuario 21, o usuario 22 explica que o
nome oficial da musica usada como base para parddia é Rap da felicidade, esse
comentario tem 11 curtidas, demonstrando que algumas pessoas conhecem a musica
e concordam com a afirmacgdo. O usuario 23 apenas concorda com o usuario 21. O
usuario 24 elogia o Rap da felicidade falando que é um funk bom. O usuério 25
reafirma o comentario do usuario 22, também ganhando 10 curtidas. O comentério do

usuario 26 é irrelevante para o desenvolvimento do estudo.



Figura 51 - Sessédo de comentarios 3 - Comercial Rap do desapega
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Fonte: Elaborado pela autora.

M&o porgue o nome da musica original &€ Rap da Felicidade

mano altera a velocidade do video para 1.5 parece que e musica eletrénica
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A figura 52 mostra mais um tépico de discusséo, onde o usuario 27 questiona

gual o nome da musica, os usuarios 28 e 31 responderam 0 nome corretamente. Ja

0s usuérios 29 e 30 responderam que o nome da musica € um trecho dela, sendo ele

“Eu s6 quero é ser feliz”, o que remete que conhecem a musica em si, mas néo

conhecem o seu verdadeiro titulo.
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Figura 52 - Secao de comentarios 4 - Comercial Rap do desapega
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je §' RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora

O usuario 32 comenta sobre a parddia em si, falando que achou bastante

engracgada, vide figura 53.

Figura 53 - Comentério 2 - Comercial Rap do desapega

uando a musica acaba eu néo paro de rir

jle 2 M RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

A usuéria 33 (Figura 54) defende que isso € que é funk. Com isso, acredita-se
que ela queira dizer que esse é o funk em sua origem, o funk “de verdade” ou “das

antigas”, como dizem algumas expressoes.
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Figura 54 - Comentério 3 - Comercial Rap do desapega

Muito bom isso e gue & funk -):-)

RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora

O usuério 34 faz um comentario errbneo sobre a histéria do funk, pois fala que
nos anos 90 a industria fonografica fez um acordo de néo fechar contratos com artistas
que cantavam funk, fazendo com que os artistas s6 pudessem ser produzidos pela
Furacdo 2000. Porém, esse acordo ndo existe, eles eram livres para lancarem suas
musicas. O usuario 35 comenta ressaltando que o nome da musica original € “Rap da
Felicidade” e, dessa forma, percebe-se que talvez o usuario 35 ndo conheca a musica

original, conforme disposto na Figura 55.

Figura 55 - Secdo de comentarios 5 - Comercial Rap do desapega

34

O comercial & muito maneiro, mas puxa vida! Porgue dizem gue isso € RAP? Tode mundo sabe que € funk. Mo inicio dos anos 90, a inddstria
fonografica fez um acordo de ndo fazer contratos para artistas gue cantavam Funk. Eles passaram anos na mao da Furacdo 2000, sendo
roubados em seus direitos autorais e sem poder gravar um CD solo. 20 anos depois, tocam o trabalho do Fungueiro numa propaganda e
chamam de RAP. Por que, se chamar de "Funk do desapega® vai ser ruim pro Marketing. Fico imaginando um samba (tipo: "samba da cidade)..
Ler mais

RESPONDER

a fepltar racnocta

35 -

E que a musica original de chama Rap da felicidade

RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O usuario 36 comenta “isso é funk de verdade”, garantindo 114 curtidas e
abrindo um tépico de discussédo sobre o género. O usuario 37 faz um comentario que
nesse momento ndo é relevante ao estudo desenvolvido. Ja a usuaria 38 comenta
que a musica do comercial € um Rap e ndo um funk, assim inicia-se uma pequena
discusséo, pois a usuaria 39 responde a usuaria 38 falando para ela “parar de cagar
pela boca”, expressao que significa parar de falar besteiras, pois o “rap € a esséncia
do funk” e, de fato, conforme citado no referencial teérico, os géneros se cruzam em

suas histdrias.
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Esse topico se mostra bastante valido a esse estudo, ja que um comentario do
usuario 40 demonstra um pensamento altamente repetido na sociedade atual, dizendo
gue gosta de funk, mas que geralmente as letras tem alguma apelagéo sexual. Esse
comentario conecta-se com o topico deste estudo no qual sdo adentrados os tipos de
funk, pois atualmente, diversos deles impactam a sociedade, ndo podendo-se
generalizar que todos os funks tenham essa apelacdo sexual. Por exemplo, o funk
Pop traz uma versao deveras higienizada da verséao original.

Além disso, o comentario do usuario 40 tem ligagdo com outro item citado no
terceiro capitulo: o preconceito. Conforme demonstrado, o funk estd tendo melhor
aceitacdo nas camadas da sociedade atualmente. Porém, o preconceito ainda existe
e, aqui verifica-se que ele pode partir de pessoas que ndo conhecem todos os tipos
de funk, generalizando-o.

Continuando a analise desse tépico de discussado, o usuario 36 faz um novo
comentario com sentimento de nostalgia, dizendo que os funks de antigamente tinham
conexao com o rap e hoje eles estdo um pouco afastados. No ano de 2008, esse
comentéario poderia ser veridico, mas, atualmente, percebe-se alguns tipos de funk
retornando as suas origens, ou seja, é observada a mistura do funk e do Rap. Um
exemplo disso é a sequéncia de musicas Poesia Acustica, na qual diversos artistas
de géneros diferentes se juntam fazendo uma “poesia” em cima de diferentes batidas,
entre elas estdo o funk e o rap. O usuario 41 apenas concorda com o usuario 36.

Toda a interagédo mencionada acima é encontrada na Figura 56.
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Figura 56 - Secdo de comentérios 6 - Comercial Rap do desapega
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« Ocultar 18 respostas
37 b hd & anos
Verdade & um conceito subjetivo;
RESPONDER
38 P
ta 1SS0 NAD E FUNK E RAP
RESPONDER
39 o ha & anos
-
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its me fez lembrar os funk da antiga, meio virado pro rap tbm hj em dia eles andam bem afastados um do outro
4 RESPONDER

concordo

RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora

A discussao do topico criado pelo usuario 36 continua na Figura 57, onde a
usuaria 42 responde a usuaria 38 com uma informacao equivocada, dizendo que o
género da musica do comercial ndo é rap, mas sim break. Para maior entendimento,
o break é um estilo de danca de rua originaria dos Estados Unidos que faz parte da
cultura Hip Hop. Dessa forma, a informacdo da usuaria esta errada, o género da
musica do comercial é o funk.

O comentério do usuario 43 é irrelevante para esse trabalho. Ja o comentario
da usuéria 44 responde ao comentéario do usuario 39, que havia comentando sobre o
“rap ser a esséncia do funk”, falando que o funk carioca surgiu do funk americano. A
informacéo apresentada pela usuaria 44 é veridica, conforme comentado no segundo
capitulo, o funk tem sua vertente nos Estados Unidos, oriundo do soul music, R&B e
jazz. Esse comentario se mostra interessante, pois a usuaria 44 tem conhecimento da

histéria do funk.
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Figura 57 - Secdo de comentérios 7 - Comercial Rap do desapega

RESPOMDER

42 s
| jo i330 nao & rap € break
RESPOMDER
43 b ha 5 anos
(a P vucc
RESPOMDER
44 anos

uz na verdade o funk carioca surgiu do funk americano

RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

Adentrando a segunda categoria de analise, apresentam-se 0s comentarios
negativos sobre a presenca do funk no comercial. O primeiro comentario, sendo ele
da usuéria 45, fala que a musica do comercial ndo é funk e defende que o funk de
“verdade” é cantado por “Mc Livinho” e “Mc Pedrinho”. Aqui se ressalta também que
ela escreve funk de forma incorreta, utilizando “Fank”, o que pode ser visto na Figura
58. Conforme ja citado anteriormente, o funk apresenta diversos subgéneros, a
musica base utilizada no comercial se encaixa em um subgénero diferente dos artistas

atuais como MC Livinho e MC Pedrinho.

Figura 58 - Comentério 4 - Comercial Rap do desapega

45 ) ha 6 anos

Legal mas nao e fank de verdade nada cala boca fank e me livinho, pedrinho,e mas

RESFONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O comentéario do usuario 46 (Figura 59) fala somente que a musica do comercial

é ruim, demonstrando seu descontentamento.
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Figura 59 - Comentério 5 - Comercial Rap do desapega

PR PR L
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46 .. )
Que bosta essa musica, hein?

RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

J& o usuério 47 apresenta uma reflexdo em seu comentario. Inicialmente, ele
parabeniza a OLX pelo comercial criativo e, apoés, fala que ele ndo gosta de funk por
ser um género que traz musicas que apresentam letras com atitudes incorretas diante
da sociedade, como, nas palavras dele, “apologia ao crime”, “uso de drogas” e “sexo
desenfreado”. Essa visdo, assim como ja vimos em outros comentarios, generaliza o
género, pois ndo considera os seus mais variados subgéneros.

A reflexdo do usuéario 47 (Figura 60) apresenta a visdo conservadora de que a
sociedade esta banalizando ou “tornando normal”, a violéncia, o uso de drogas e o
sexo. Com isso, fala que é necessério fazer algo para voltar aos bons costumes da
sociedade. Nao cabe a esse estudo adentrar a visdo do usuario, porém pode-se
afirmar, conforme capitulos anteriores, que uma das esséncias das letras de funk é

retratar a vida cotidiana.

Figura 60 - Comentério 6 - Comercial Rap do desapega

47

Excelente video! Super engracado, criativo e eficiente como sempre tm sido os comerciais da OLX. Parabéns pelo bom gosto!

Com relagdo aos comentérios abaixo: galera sem querer desagradar nem agredir a ninguém, mas pessoal, o gue importa & gue o material
foi muito bem preparado e adaptado, independente de ser RAP ou Funk. Eu em particular ndo gosto de funk, ndo por ser funk, mas ndo gosto
de gualguer tipe de género gue em sua letra faga apologia a crime, uso de drogas, sexo desenfreado ou qualquer outra coisa incorreta, pois
nossa sociedade esta cada vez mais complicada com a banalizagdo do sexo, da vicléncia, do uso de drogras, do “jeitinhg”, da "mutretagem”...
enfim tudo estd passando a ser bonitinho e o certo ou correto, esta ficando "careta”, ou como alguns guerem chamar, mas precizamos
urgentemente comecar a fazer algo pra mudar o rumo desta degradacéo da moral e dos bons costumes gue tinhamos na sociedade de
poucos anos (ou década) atras.

Talvez este ndo seja o canal adequado para este pequeno desabafo, mas j@ que o assunto estéd em pauta e certaments muito visualizado,
gostaria de deixar agui estes comentdrios para reflexde dagueles que ¢ lerem, pois come disse acima, precisamos comegar por nés mesmaos,
oM Nossas atitudes, para que nossa sociedade possa voltar a ser sauddvel, sendo, nos restard apenas lamentagdo e sofrimento.

Bom, voltando ac video: parabéns aos criadores/idealizadores!!! Excelente!!!

Mostrar menos

RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

Sendo a terceira categoria de analise, sdo explorados os comentarios positivos
sobre o comercial Rap do desapega. O comentario da usuéaria 48, mostrado na Figura
61, apresenta nostalgia. Ela fala que sente saudades do comercial na televiséo, fato

importante para esse estudo, pois demonstra que a usuaria consome os produtos da
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grade de programacéao da televisao brasileira. Assim, observa-se que, mesmo com a
criacdo de diversos adventos tecnolégicos que competem com a grade de

programacao da televisdo, ainda ha procura e preferéncia por ela.

Figura 61 - Comentério 7 - Comercial Rap do desapega

48
saudades desse comercial na TV kkkkkkkkk

2 RESFOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O comentario da usuaria 49 fala que ela consumia o comercial da OLX na
televisdo e achava muito engracado. No comentério do usuario 50 ressalta-se a parte
na qual ele fala que o comercial “representa a alma brasileira”, ou seja, a musica
inserida no comercial também faz parte dessa representacdo, assim, aqui o funk pode
ser visto como caracteristica de brasilidade. Os comentarios podem ser visualizados

na figura 62.

Figura 62 - Secdo de comentarios 8 - Comercial Rap do desapega
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Fonte: Elaborado pela autora.

A usuéaria 51 faz um comentario que conta com 5 curtidas, falando
especificamente do comercial que foi veiculado no Youtube. Ela ressalta que o
comercial é tdo bom que ela ndo pula diretamente para o video que deseja assistir. Ja
0 usuario 52 diz apenas que o comercial € muito bom. O comentario da usuaria 53
também é sobre a propaganda ser engracada, destaca-se aqui a resposta da OLX.

Os comentérios sao vistos na figura 63.
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Figura 63 - Secao de comentarios 9 - Comercial Rap do desapega
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Fonte: Elaborado pela autora.

O usuario 54 comunica que para ele, esse é o melhor comercial de todos os

tempos, vide figura 64.

Figura 64 - Comentario 8 - Comercial Rap do desapega
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¢ ¥ RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

Na figura 65 ha uma sequéncia de 5 comentéarios positivos sobre o comercial,
0 usuario 55 fala que ja visualizou pelo menos 20 vezes o comercial, o usuario 56
reforga a fala do usuério 54, os usuarios 57, 58 e 59 todos elogiam o comercial,

ressaltando que ele gera neles a vontade de assistir todo o comercial.
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Figura 65 - Sessao de comentéarios 10 - Comercial Rap do desapega
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Fonte: Elaborado pela autora.

O usuario 60 tem 120 curtidas em seu comentario, ele afirma que so esta vendo
esse comercial no Youtube e comentando, pois, 0 viu na televisdo, mais
especificamente na Rede Globo. O usuario 61 fala que assistiu o comercial na Band,
ganhando 4 curtidas. Ja o usuario 62 concorda com o usuario 60. O usuério 63 informa
que consumiu o comercial no Youtube, tendo 18 curtidas. E o usuario 64 afirma que
viu na Record. Assim percebe-se que o comercial foi veiculado em diversas
emissoras, fato que influencia em sua repercussao e, também, no namero de

visualiza¢des do video no Youtube. A sequéncia pode ser vista na figura 66.
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Figura 66 - Sessdo de comentarios 11 - Comercial Rap do desapega
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Fonte: Elaborado pela autora.

Adentrando a ultima categoria de comentarios, temos 0s comentarios negativos
sobre o comercial. O primeiro comentario negativo é do usuario 65 (Figura 67), que
guestiona se foi paga alguma agéncia para produzir o comercial, pois ele é ruim e sem
criatividade, assim questionando se realmente a OLX investiu em uma producéo, que,

na visao dele, é ruim.

Figura 67 - Comentério 9 - Comercial Rap do desapega

Insuportavel & sem criatividade. Pagaram uma "agéncia” pra fazer isso?

i &' RESFONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O usuario 66 apenas fala que a propaganda é “tosca”, vide figura 68.
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Figura 68 - Comentério 10 - Comercial Rap do desapega

66
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Fonte: Elaborado pela autora.

Ao fim da segunda observacéo e andlise nota-se o aumento da preocupacao
dos consumidores com o funk, pois 0s comentarios positivos e negativos ja
apresentam um conhecimento maior do género, além de possuirem pontos que geram
topicos de discussdo entre os usudrios. Nos comentarios apresentados, mostra-se
importante a percepgao sobre o consumo do comercial pela televisédo, fato que
demonstra a importancia dessa veiculacdo. Visto isso, destaca-se que nos préximos
capitulos serd possivel observar a integracdo dos materiais tedricos ao recorte

realizado acima.

6.4.3 Avon ta on

O comercial Avon ta ON da marca de cosméticos Avon foi exibido na televisao
brasileira no ano de 2021, mesmo ano em que foi postado no canal do Youtube da
marca. Ele conta com 93 comentérios, porém, aplicando as categorias de andlise
relevantes para esse estudo, extrai-se um recorte de 25 comentarios, conforme

quadro 11:

Quadro 11 - Recorte de comentarios do comercial Avon ta ON

Categoria Quantidade de comentarios

Comentarios positivos a presenca do funk | 8

Comentarios negativos a presenca do |0
funk

Comentarios positivos sobre o comercial | 17

Comentarios  negativos sobre 0|0

comercial

Comentarios sobre os personagens 13
Comentarios sobre a marca 7
Outros comentarios 48

Fonte: Elaborado pela autora.
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Conforme ja citado anteriormente, o estudo foi realizado com base nas
categorias de analise relevantes para esse trabalho, ou seja, “comentarios positivos a
presencga do funk”, os “comentarios negativos a presenga do funk”, os “comentarios
positivos sobre o comercial” e os “comentarios negativos sobre o comercial”. Assim,
nao foram observadas as categorias “comentarios sobre os personagens’,
“‘comentarios sobre a marca” e “outros comentarios”, sendo essas nao tao relevantes
a essa pesquisa. Além disso, 15 comentarios foram capturados da sessdo de
comentarios do video, sendo esse numero suficiente para realizacdo da analise.

Assim como nas demais andlises realizadas, esta inicia-se com o recorte de
comentarios categorizados como “Comentarios positivos a presenca do funk”. O
primeiro comentario € da usuaria 67 que além de elogiar a producédo do comercial e a
marca, ressalta que o jingle funk criado pela marca é cativante e alto astral, itens que
envolvem a usuaria e a influenciam no processo de compra e identificacdo com a

marca. O comentario encontra-se na figura 69.

Figura 69 - Comentario 1 - Comercial Avon ta ON
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RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O usuério 68 (Figura 70) também elogia a producdo do comercial e ao final do

seu comentario fala que a masica, ou seja, o jingle criado pela Avon, é maravilhoso.

Figura 70 - Comentario 2 - Comercial Avon ta ON

68

Cara, vocés arrasaram demais com esse comercial! Acertaram em TUDO! A musica € maravilhosa!

RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O usuario 69 traz uma afirmacéao relevante ao nosso estudo, solicitando o jingle
da marca na plataforma Spotify. Aqui ressalta-se que a marca responde ao comentario
afirmando que também quer. Esse comentario mostra a identificagdo do usuario com
a musica, solicitando a disponibilizacdo em uma plataforma de streaming para poder

escutar mais vezes a musica. Além disso, o usuario traz mais um comentario, falando
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gue a musica é viciante e ele amou, novamente a marca Avon responde dizendo que

esse jingle é um hit. A sequéncia de comentarios € vista na figura 71.

Figura 71 - Sesséo de comentérios 1 - Comercial Avon ta ON

69 _ neses
Quero essa musica no spotf !

e =2 & @, RESPONDER
« Qcultar resposta

@ LAV ha 2 meses

Eu também guerocooc! & #AvonTaOn

e * W RESPOMDER

- — e
FIEE
69 A misica e muito viciamte, AMEII 0mmmmmme
e 1 & @ RESPONDER
« Qcultar 2 respostas
e Y11 ha 2 meses
Um hit & um hit, né Michel? & #4vonTa0n
e 1 ®§' RESPONDER

e

69

=1

AvonBR sim! Ameiii i@

e ® RESPONDER

Fonte: elaborado pela autora.

J& o usuario 70 (Figura 72) faz um comentario que traz algo que esta se
tornando bastante presente na analise: a generalizacéo. Ele fala que detesta o género
funk, mas reconhece que essa musica ficou boa, como se estivesse abrindo uma
excecdo nesse momento de consumo do comercial. Porém, conforme ja falado
anteriormente, nesses casos, diversos usuarios nao tém conhecimento dos tipos de
funk presentes no Brasil, lembram apenas de funks que apresentam temas, de certa

forma, polémicos, mas que trazem, muitas vezes, a realidade do Brasil.

Figura 72 - Comentario 3 - Comercial Avon ta ON
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70 Eu detesto funk, mas reconhego que essa musica € a propaganda ficaram muito boas!!

e 13 & @, RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O usuério 71 questiona quem canta essa musica, dando a entender que quer
saber quem é o cantor para ter acesso a mais musicas dele, mostrando sua aprovacao
ao jingle. A usuaria 72 faz 0 mesmo questionamento e aqui a marca Avon responde
com o nome da artista que cantou o jingle. Os comentarios e respostas sao

encontrados na figura 73.

Figura 73 - Sessao de comentérios 2 - Comercial Avon ta ON

2]

71
Quem canta essa musica

w1 & @, RESPONDER

72

quem canta a propaganda?
e 5 & @, RESPONDER

~ Ocultar resposta

@ EVLY LS ha 2 meses

E a maravilhosa Amanda Magalhdes! Ela arrasou, né? Se vocé quiser conhecer o trabalho dela, € 56 visitar o Instagram
@amandzmagalhaes & Y #AvonTa0n

e 2 W' RESPONDER

Fonte: elaborado pela autora.

A usuéria 73 comenta de maneira simplificada que amou a musica, colocando

muitos emojis de palmas, assim mostrando sua satisfacdo com o jingle, vide figura 74.

Figura 74 - Comentario 4 - Comercial Avon ta ON

73 Avon, gostei da misica e a propaganda toda. Arrasaram & &GOS GO0 0000000
M 4 & RESPONDER

* Ver resposta de AvonBR

Fonte: Elaborado pela autora.
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No comercial Avon tA ON nao foram identificados comentarios negativos sobre
a presenca do funk. Dessa forma, passa-se a analise da préxima categoria, sendo ela
“‘comentarios positivos sobre o comercial”’. O usuario 74 fala sobre a propaganda ser
alto astral e o usuario 75 comenta que esta “preso” nesse comercial, como se ele nédo

conseguisse parar de ver, conforme € observado na figura 75.

Figura 75 - Sessao de comentéarios 3 - Comercial Avon ta ON

PR AFENLA LR

74 Que propagando alto astral (OGO OO0 OO0

RESPOMDER

75 =
RESPOMDER

Fonte: Elaborado pela autora.

O usuario 76 pede para Avon voltar a exibir essa propaganda, comentario que
mostra que ele se identifica com o comercial. No comentéario do usuéario 77, recorta-
se a parte em que ele comenta sobre ter assistido diversas vezes o comercial para
decorar a letra, agdo que se mostra importante para esse trabalho, pois ele quis
decorar a letra de um comercial com funk em sua composigéo. A sequéncia pode ser

vista na figura 76.

Figura 76 - Sessao de comentarios 4 - Comercial Avon ta ON

76

Avon, volte a exibir essa propaganda por favor!!! Ela é absolutamente perfeita, tudo tem uma sincronia maravilhosa, eu amoo.

2 @, RESPOMNDER

7

Essza & a propaganda maiz linda que eu vi em anos. 0 jingle & perfeito, as estrelas sdo maravilhosas, a producdo um primor. Gosto tanto que
assisti em looping pra decorar a letra. <3

2 RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.
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A usuéria 78 comenta que a Avon conseguiu se distinguir das outras marcas,
pois produz um comercial que gera o desejo de consumo no publico. Mais
especificamente, a usuéria fala que atualmente sdo poucas as pessoas que olham
comerciais na televisao e os anuncios do Youtube ndo cativam o publico. Além disso,
0 usuario 79 também elogia o comercial falando que ele é tdo bom que gera o desejo

de buscar por ele para assisti-lo. Os comentarios encontram-se na figura 77.

Figura 77 - Sessao de comentéarios 5 - Comercial Avon ta ON

Minha admiragéo suprema pela equipe de marketing & produgdo que conseguiu fazer o milagre de um comercial virar sucesso em tempos
gue ngm mais se prende em televisdo e os andncios do youtube mais geram ddio do gue interesse pela marca & @
2 RESPONDER

Que comercial muito bem feito, realmente a Avon estd de parabéns, faz a gente buscar pela propaganda de tdo boa.
r #. RESPONDER

= Qcultar resposta

@ ha 2 meses

Fice muito grata com seu comentario, Kleiton! Muite obrigada! & #AvonTa0n

RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.

E, por fim, o usuério 80 (Figura 78), assim como o usuario 79, comenta que o
comercial Avon ta ON cativou tanto, que busca no Youtube para assisti-lo novamente.
Além disso, o comentario conta com 27 curtidas e, vale ressaltar, que o usuario 79
também fala que a masica do comercial € muito cativante, transmitindo um sentimento
positivo. O comentério, que inclusive foi respondido pela marca, pode ser observado

na figura 78.

Figura 78 - Sesséo de comentérios 6 - Comercial Avon t4 ON

80

Essa propaganda € daguelas poucas que consegue me cativar a ponto de ey mesmo ir procurar no YouTube. Tudo nela @ muito cativante,
desde as maguiagens & musica. Vibe muito positiva. Parabéns Avon.

77 Q RESPOMDER

= QOcultar resposta

e. hé 2 mezes

Uau! Que comentario maravilheso. Fico téo feliz em |8-lo e saber gue vocé gostou.
Muito obrigada, viu Rodrigo? @ #AvonTa0n

3 RESPONDER

Fonte: Elaborado pela autora.
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Da mesma maneira que ndo se observa comentarios negativos sobre a
presenca de funk no comercial, também ndo se encontram comentarios negativos
sobre o comercial. Dessa forma, a analise & encerrada aqui. Com isso, na terceira
observacdo e andlise, assim como na segunda, também se nota 0 aumento da
preocupacao dos consumidores com o funk, pois 0s comentarios positivos solicitam a
musica em plataformas de streaming para poder escutar no seu dia-a-dia. Assim, para
consolidar a analise, no proximo capitulo serd apresentada a analise sincrona dos trés

objetos de estudo escolhidos e ja observados.

6.5 ANALISE SINCRONA

Apés as descricbes e analises separadas dos objetos, parte-se para a
sintetizacado deste material. Nessas descri¢cdes e analises, séo identificados os topicos
em comum entre os trés objetos. Além disso, mostra-se a relagdo com o0s topicos
abordados na parte teérica deste trabalho.

No capitulo 2 da presente pesquisa, é apresentada a relevancia dos artistas
Cidinho & Doca para o processo de nacionalizacao, crescimento e disseminacéo do
funk. Ao discorrer sobre eles, explana-se que o lancamento da musica Rap da
Felicidade gerou consideravelmente o aumento da venda de discos funk no Brasil,
além da maior repercussao do género. Esses fatos sdo observados de maneira pratica
nas analises das amostras.

E possivel identificar com naturalidade que a musica marcou a histéria do funk
no Brasil, pois has amostras analisadas, os usuarios relatam o sentimento de nostalgia
ao consumir a propaganda televisiva Rap do desapega da OLX. A marca utiliza nesse
comercial as batidas originais da musica, produzindo uma parédia. Assim é possivel
concluir que é utilizado o funk em seu formato original, sem a higienizacdo que o
género sofreu ao longo dos anos.

Ao capitulo 3, é citado o estudo de Cunha e Polivanov (2017), que discorre
sobre a higienizagao, tratada como o processo que deixa o funk mais “palatavel” para
determinados publicos, ou seja, ao longo do crescimento do género do Brasil foram
sendo criados subgéneros do funk que se adequam as formas de consumo das mais
diversas classes sociais. As batidas funk do comercial Rap do desapega nao sofrem

esse processo, situacdo importante para esse estudo, pois, ao observar andlise de
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comentarios positivos e negativos da presenca do funk no comercial, percebe-se que
a presenca do género em seu formato original € um fator positivo para a propaganda.

Outro fator importante € que ao realizar a andlise cronoldgica dos objetos, foi
possivel observar que, ao longo dos anos de 2008 a 2021, ocorreu o aumento dos
comentarios construtivos e embasados sobre a presenca de funk nos comerciais.
Percebe-se que ao analisar a primeira amostra, sendo ela de 2008, ocorrem somente
comentarios positivos que elogiam a musica utilizada no comercial. J& em 2015, os
comentarios buscam um embasamento historico, pois 0s usuarios conhecem a musica
base utilizada na parddia, além de comentérios nostalgicos, de consumidores que se
identificam com o funk utilizado.

Na amostra de comentarios do comercial Rap do desapega, nota-se que 0s
individuos discutem sobre o0 nome da musica, criam topicos de discussao e defendem
suas ideias, mostrando o impacto que a insercdo da cultura funk gera naqueles que
consomem esse comercial. Aléem disso, séo identificados comentarios que remetem a
identificacdo com a musica, pois 0s usuarios conhecem ela em seu formato original.
O sentimento de identidade e pertencimento, também acontece na terceira amostra,
Avon ta on, pois sdo visualizados comentarios de usuarios que ndo consumiam o
produto, mas irdo consumir pelo comercial que a marca apresenta.

No capitulo 3, também é apresentado Escosteguy (2010), que expde que em
certos momentos que a cultura popular resiste a cultura dominante, deixando de ser
dominada. Ao longo da analise dos objetos percebe-se que o conceito do autor se
concretiza, ja que o funk, que € uma cultura popular oriunda das margens da
sociedade brasileira, domina a cultura de classes da contemporaneidade. E possivel
perceber isso mais claramente no terceiro comercial analisado, Avon ta on, pois ele
foi exibido no horéario nobre da televisdo brasileira, no intervalo do BBB, momento em
que milhdes de brasileiros das mais diversas classes sociais estdo assistindo
televisao.

Apds todo este percurso, volta-se ao inicio desta pesquisa com a pergunta que
iniciou o estudo: de que forma o crescimento da cultura funk impacta nas propagandas
televisivas brasileiras?

Apesar de ser percebida a construcdo da resposta dessa pergunta ao longo
desta pesquisa, o percurso foi repleto de dificuldades. Inicialmente, o encanto ao

buscar sobre a historia do funk e da comunicacdo. Em seguida, o desafio ao buscar
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conceitos complexos de cultura, consumo e classes sociais para aplicar no modo de
vida e sociedade da atualidade. E, ao final, uma conexdo com todos os contetudos
para responder a pergunta de pesquisa proposta.

O crescimento da cultura funk impacta positivamente nas propagandas
televisivas brasileiras. Percebe-se que com o crescimento da cultura funk, ha o
aumento da utilizacdo do género nas propagandas televisivas e, com isso, €
observada a identificacdo dos usuarios com as marcas e comerciais. Além disso, nota-
se ao analisar os comentarios dos comerciais, que 0s usuarios solicitaram as parédias
ou jingles para escutar em outros momentos do dia, ndo ficando restritos a ouvirem
as musicas enquanto consumiam o comercial.

Como primeiro objetivo a presente pesquisa buscou apresentar o crescimento
e as mudancas da cultura funk ao longo dos anos. Ao longo dos capitulos de
contextualizac&o deste estudo, percebe-se que nem sempre o funk foi composto pelas
batidas conhecidas hoje. Ao chegar ao Brasil, ele sofre o processo de nacionalizacéao
e apropriacdo da cultura brasileira. Com o passar dos anos, sendo auxiliado pelos
meios de comunicacéo e adventos tecnoldgicos, o género cresce, se dissemina e cria
subgéneros que se adaptam ao modo de consumo que 0 mercado propde.

O segundo objetivo era identificar a importancia dos adventos tecnoldgicos
para o crescimento do funk. No quarto capitulo observa-se que apoOs estabelecer a
primeira identidade baseada na cultura brasileira, o0 género inicia uma caminhada de
ascensao e reconhecimento. Assim, nesse topico, é verificada a importancia do radio,
televisdo, internet, redes sociais, entre outros adventos tecnolégicos para o
crescimento do funk no Brasil.

Ja o terceiro objetivo tinha intencdo de mostrar a relagédo do funk com a cultura
e as classes sociais no Brasil. Esse objetivo é alcangado na construgédo do terceiro
capitulo, momento em que além de observar os conceitos de cultura, classe social e
consumo, também, é aprofundada a relacdo que o funk estabelece com esses
conceitos. Neste capitulo, foi importante perceber que o funk esta dividido em diversos
subgéneros, sendo eles consumidos por individuos das mais variadas classes sociais.
Porém, apesar da variedade de géneros que o funk apresenta atualmente e sua maior
insercao na sociedade, ele ainda sofre preconceito e passa por generalizagoes.

Como quarto objetivo, o trabalho pretendia analisar comerciais de marcas

brasileiras que utilizam funk em sua composicao. Foi possivel observar que as marcas
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utilizam o funk de diversas formas, como parddia, criando um jingle ou simplesmente
apropriando-se das batidas. Além disso, notou-se o aumento da utilizacdo do género
nos comerciais.

Por fim, a Ultima meta com essa pesquisa era verificar qual o impacto gerado
aos consumidores de comerciais televisivos com funk em sua producéo. Foi possivel
notar ao analisar os comentarios que existe uma quantidade de individuos que se
identifica com a utilizacdo do funk, enquanto outra ainda pratica o preconceito com o
género.

Diante disso, conclui-se que a cultura funk esta cada vez mais presente na
comunicacao, ganhando um grande espaco nos comerciais televisivos brasileiros. A
presenca do funk deixou de ser novidade e esta sendo aceita como cultura popular.
E, com seu processo de criacdo de subgéneros, vem conquistando espaco entre as

mais variadas camadas da sociedade.

7 CONSIDERAGOES FINAIS

O funk, ao longo da sua trajetoria, desde a sua chegada ao Brasil, até seu

desenvolvimento, evolucdo e consolidacdo como manifestacdo de cultura popular,
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tem tido ligagcdo com a comunicac¢do. Os meios de comunicagao foram essenciais para
0 género ir além das periferias, conquistando brasileiros de variadas classes sociais.
Mesmo com a consolidagéo do funk como manifestacdo de cultura popular e suas
musicas dos mais diversos subgéneros, ainda sofre preconceito e repreensao.

A televisdo marca a histéria do funk, pois, conforme observado ao longo desse
trabalho, é o local no qual os artistas mostram para o publico seus rostos e suas
musicas de trabalho. Além disso, com a criacdo dos comerciais televisivos, as marcas
brasileiras, muitas vezes, utilizam elementos da cultura brasileira que estdo em
ascensdo, sendo o funk um deles. Com isso, sdo produzidos comerciais que
constroem um sentimento de identificagcdo entre marca e consumidor.

Ao longo da construcdo deste estudo, compreendeu-se que o funk chega ao
Brasil com batidas muito diferentes das conhecidas até hoje, marcando o processo de
nacionalizacao e se apropriando da cultura brasileira, mais especificamente da cultura
das periferias do Rio de Janeiro. Em seguida, comeca a caminhada pela sua
consolidacdo como cultura popular brasileira, momento esse em que se nota o
aparecimento de diversos MC’s e musicas funk.

O lancamento dessas musicas € um sucesso e, 0S meios de comunicacao,
sendo mais presentes nessa época o0 radio e a televisdo, proporcionam a
disseminacdo do género para fora das periferias, assim, o funk comeca a ser
conhecido e escutado por mais estados do Brasil. Com mais individuos consumindo
0 género, o0s artistas e as gravadoras perceberam que o funk em seu formato original
nao atenderia todas as classes sociais da sociedade. Assim, sao criados diversos
subgéneros de funk que atendem a forma de consumo da sociedade atual.

Com isso, percebe-se que atualmente as marcas tém utilizado com mais
frequéncia o funk em seus comerciais televisivos, sendo o género utilizado de diversas
formas, como jingle, parddia ou insercao da batida como musica de fundo. Apos notar-
se que o crescimento da cultura funk estava impactando na maior utilizacdo do género
em comerciais, procurou-se entender de que forma os usuarios aceitavam essa
utilizacao ao longo dos anos.

A partir do cruzamento das informagdes da pesquisa bibliografica com os dados
coletados nas analises de conteudo, este estudo conseguiu elaborar aspectos
relacionados ao problema de pesquisa, tornando-se possivel chegar ao objetivo

proposto. Por meio da andlise de comentérios, foi possivel compreender que o0s
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usuarios ainda podem receber o funk com preconceito, mas é interessante destacar
que com a utilizacdo do género pelas marcas, mesmo tendo um preconceito prévio
com o0 género, existe um sentimento de identificagcdo por parte dos consumidores.
Além disso, a utilizacdo do funk em comerciais auxilia na disseminacao e consumo do
género no Brasil, pois os usuarios solicitam que a marca disponibilize o jingle em
plataformas de musica.

Hoje, 18 meses apOs iniciar essa pesquisa, € incrivel conseguir visualizar que
um género oriundo da margem da sociedade esteja conquistando as mais variadas
classes sociais no Brasil e que a comunicacéo tenha seu papel como fator importante
para esse movimento. Para a autora, € inexplicavel ter a oportunidade de conhecer
mais sobre o funk, por ser um género admirado e consumido, e é fantastico poder
pesquisar sobre ele conectando-o aos estudos de comunicacdo compreendidos ao
longo do curso.

Explorando a visdo publicitaria, acredita-se que essa é a importancia deste
estudo para a autora: poder aplicar a comunicacéo na vida em sociedade, nas formas
de manifestacao cultural inseridas na atualidade e nos movimentos de consumo que
sdo notados. Assim, neste estudo, foi possivel aproximar o meio académico da
comunicacao com a cultura popular brasileira.

Evidentemente, as consideracbes desta pesquisa ndo encerram as
possibilidades existentes em relacdo a cultura funk na propaganda televisiva
brasileira. Restam, ainda, inUmeras novas abordagens ao tema, que poderdo ser
exploradas em outras pesquisas. Deixo como sugestdo a busca pelo impacto no
consumidor de comerciais televisivos com funk em sua composicdo, compreendendo

se ele altera a relagéo do consumidor com o género.
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