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RESUMO

Esta pesquisa teve por objetivo verificar se as empresas brasileiras de capital aberto,
listado no segmento Novo Mercado na BM&FBOVESPA estdo mensurando seus
Ativos Intangiveis, de forma atender ao CPC 04 (R1). Para a coleta dos dados foram
formulados quesitos (checklist) a partir das diretrizes do CPC 04, em que foram
atribuidas variaveis dicotdmicas que assumiram o valor de “0” ou “1”. Foi feita a coleta
dos dados referentes as variaveis de caracteristicas que sdo: tamanho da empresa,
setor de atuagéo, representatividade de ativos intangiveis frente o ativo total e tempo
de existéncia da entidade. O estudo no que se refere as finalidades e objetivos estédo
classificado como uma pesquisa descritiva, no que tange aos procedimentos
classifica-se como documental e a abordagem do problema como analise quantitativa.
Os resultados apontam um indice médio de conformidade entre todas as empresas
de 91%, sendo que o menor indice alcangado entre as empresas pesquisadas na
amostra foi 75%. Com base nas demonstragdes contabeis do exercicio social de 2020,
foram analisadas 36 empresas, 13 delas apresentaram todas as informag¢des em
conformidade com o CPC 04, as demais 23 empresas ficaram com um percentual de
evidenciagdo acima de 75%, revelando que as empresas de modo geral se
adequaram as normas exigidas pelos 6rgaos reguladores. No intuito de identificar o
nivel de evidenciacao, buscou-se verificar o quanto os determinantes de evidenciagao
contabil: setor de atuacdo, tamanho da empresa, tempo de existéncia,
representatividade do ativo intangivel frente o ativo total, influenciavam na
evidenciagao dos ativos intangiveis das empresas. Os resultados revelaram que tais
caracteristicas das empresas ja ndo tem mais afetado a divulgagédo das informagdes
dos ativos intangiveis, pois independente das suas caracteristicas elas tém sido
similares nas divulgagdes das informacgdes.

Palavras-chave: Evidenciagao; Ativos Intangiveis; CPC 04.
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1. INTRODUGAO
Neste capitulo sdo apresentados os seguintes topicos: a) contextualizagao
do tema e o problema; b) objetivos; c) relevancia ou justificativa do estudo; d)

delimitagdo da pesquisa; e) estrutura do trabalho.
1.1 CONTEXTUALIZACAO DO TEMA E O PROBLEMA

As modificagdes sucedidas nas ultimas décadas conduziram diversas
mudangas a sociedade, oriundas essencialmente do desenvolvimento da tecnologia
da informacéao e da fonte de riqueza que favorecido pela inteligéncia humana e pelos
recursos intelectuais que fundamentaram um novo cenario onde estdo impostos
modificagdes nas organizagdes atuais, visando que o seu capital ndo flua na diregao
de seus concorrentes. (DOMENEGHETTI, 2009).

O Pronunciamento Técnico - CPC 04 (R1) (2010) veio para normatizar os
procedimentos no que se refere aos ativos intangiveis, pois conceitua e torna
obrigatérias as praticas de reconhecimento, mensuragao e divulgacao deste grupo de
ativos, visando aproximar-se dos padrdes internacionais, desde entdo as empresas
tém procurado se adequar as estas novas normas dispostas no CPC 04. (ORO, KLAN,
2015).

Nesse ambito, a contabilidade € um mecanismo fundamental para qualquer
entidade; independentemente de seu porte, seguimento e da sua forma de tributacgao,
se pode compreender de forma epiloga que possui a responsabilidade de fornecer
informagbes econdmicas para diversos grupos de pessoas, como investidores,
fornecedores, bancos, governo, sindicatos e funcionarios. (SCHIMDT 2009).

A definicao de ativo intangivel é controvertida tanto quanto sua mensuragao
e evidenciagdo. Segundo ludicibus (2010, p.203): “ativos de capital que ndo tém
existéncia fisica, cujo valor é limitado pelos direitos e beneficios que,
antecipadamente, sua posse confere ao proprietario”. Por outro lado, Santos
conceitua (2002, p.12): “ativos intangiveis sdo recursos incorpdreos controlados pela
empresa capazes de produzir beneficios futuros.”

Destas definigdes surgem alguns questionamentos e pode-se afirmar que
ativos intangiveis sdo bens controlados pela empresa e que sua mensuragao e

identificacao séo passiveis de metodologias. Até mesmo a partir da definigdo do termo

10



ativo intangivel ja se encontra elementos que evidenciam a interface entre sua
contabilizagao e o real valor da empresa. (LIMA et al.,2015).

Na mesma linha de pesquisa Lopes et al. (2014) verificaram o nivel de
aderéncia ao CPC 04 (R1) (2010) do setor de bens industriais da BM&FBOVESPA e
constataram o real crescimento do reconhecimento dos intangiveis, evidenciando o
amadurecimento no cumprimento dessas novas normas. Assim, nessa pesquisa, o foco
foi como as empresas listadas na BM&FBOVESPA evidenciaram os ativos intangiveis
em suas demonstrag¢des contabeis no ano de 2020.

Assim, este estudo, e partindo com enfoque que uma correta evidenciacao
do Ativo Intangivel, contribuira na correta valorizagdo da empresa, tem-se o seguinte
questionamento: As empresas brasileiras de capital aberto, listadas no segmento
Novo Mercado na BM&FBOVESPA estédo evidenciando seus Ativos Intangiveis, de
forma atender ao CPC 04(R1)?

1.2 DELIMITACAO DO PROBLEMA

O tema relacionado com o Ativo Intangivel nas organizacbes pode ser
abordado de diversas formas, todavia, nesse estudo ele sera abordado do ponto de
vista de sua mensuracgao e identificagdo. Essa pesquisa possui algumas delimitagdes
que precisam ser destacadas, pois podem afetar sua compreensao e a analise dos
resultados obtidos.

Este estudo apresenta as seguintes delimitagdes:

e A pesquisa € compreendida por um grupo de empresas listadas na
BM&FBOVESPA, do segmento Novo Mercado, com maior nivel de
governanga corporativa, visto que é o critério para a permanéncia
dessas empresas nesse segmento;

e O periodo de analise é o exercicio social de 2020;

Apesar da destacada importancia dos ativos intangiveis e seus possiveis
reflexos nas demonstracées financeiras, este trabalho ndo pretendeu analisar ou
criticar a regulamentacgao contabil em vigor ou mesmo investigar quais poderiam ser
os tratamentos contabeis mais adequados para seu registro na contabilidade e seus
reflexos nas demonstragdes contabeis.

Assim, o estudo se deteve em identificar tamanho da empresa, tempo de

existéncia, representatividade do ativo intangivel frente o ativo total, influenciaram na
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extensdo da evidenciagao voluntaria de recursos intangiveis em empresas listadas no
Novo Mercado, segmento da Bolsa de Valores, BM&FBOVESPA.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo Geral
Este estudo tem por objetivo geral verificar se as empresas brasileiras de
capital aberto, listado no segmento Novo Mercado na BM&FBOVESPA estédo

mensurando seus Ativos Intangiveis, de forma atender ao CPC 04 (R1).

1.3.2 Objetivos Especifico
Os objetivos especificos foram definidos para contribuirem para o resultado

do objetivo geral.

e Verificar como as empresas, listadas no segmento Novo
Mercado na BM&FBOVESPA, estdo evidenciando os
ativos intangiveis emrelagdo ao valor do intangivel e
amortizacao;

e Verificar como as empresas, listadas no segmento Novo
Mercado na BM&FBOVESPA, estdao evidenciando os
ativos intangiveis em relagdo a vida util;

e Verificar como as informagdes, no que tange a conciliagao
do valor contabil, estdo sendo evidenciadas nas
empresas, listadas no segmento Novo Mercado na
BM&FBOVESPA;

¢ |dentificar o quanto os determinantes de evidenciagao
contabil: setor de atuacao, tamanho da empresa, tempo de
existéncia, representatividade do ativo intangivel frente o
ativo total, influenciam na evidenciagcdo dos ativos
intangiveis das empresas, listadas no segmento Novo
Mercado na BM&FBOVESPA.

12



1.4 JUSTIFICATIVA

Este trabalho se justifica devido ao grande numero de pesquisadores e
autores que refletem sobre a necessidade de a teoria contabil buscar conhecer mais
detalhadamente as peculiaridades dos ativos intangiveis, tais como fatores geradores,
Capital Intelectual, inclusive do goodwill, natureza, vida util e formas de evidenciagao.

Pois o valor das empresas ja néo esta nos ativos corriqueiros, tais como
estoques, no seu patriménio fisico, mas sim nos servigos, nas ideias, no seu marketing
ou no seu diferencial. Para ilustrar apresentam-se alguns autores que discorrem
claramente sobre esta inquietacdo, Pinheiro e Lamounier et.al (2012), Moura,
Dallabona, Fank, Varella et.al (2011) que tem contribuido em suas pesquisas para que
as apresentagdoes das demonstragdes contabeis atendam as normativas expressas
na Lei 11.638/07 e no CPC 04 (R1).

Levando-se em conta que o registro dos ativos intangiveis no Balango
Patrimonial das empresas tornou-se obrigatério mediante a Lei n°® 11.638/07, logo
apos foi reforgada sua evidenciagao através do CPC 04 (R1), que veio estabelecer os
critérios de contabilizagédo, reconhecimento, mensuracgéao e divulgagao.

Este estudo toma como base o estudo realizado por Avelino, Pinheiro e
Lamounier (2012), que realizaram uma pesquisa com o objetivo de verificar a relagao
entre o indice de evidenciagao de informagdes compulsorias sobre ativos intangiveis
de empresas listadas no IBOVESPA, com o tamanho, setor de atuacao e a quantidade

de anos de constituicdo das empresas.

1.5 ESTRUTURA DO TRABALHO

Este trabalho é€ composto por cinco capitulos. O primeiro capitulo,
Introdugdo, compreende a contextualizagdo do tema, problema de pesquisa, objetivo
geral, objetivos especificos, justificativa e delimitagdo de trabalho.

O segundo capitulo trata sobre o Referencial Tedrico, aprofundando o
assunto a respeito da caracteristica da informacdo contabil, da qualidade da
informag&o contabil, evidenciagdo dos ativos intangiveis, ativos intangiveis, ativos
intangiveis segundo a Lei 11.638/07, ativos intangiveis segundo o CPC 04, fazendo

também um relato sobre estudos ligados ao tema aqui pesquisado.
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No terceiro capitulo evidencia-se a Metodologia de Pesquisa, que busca
retratar o enquadramento metodoldgico, os procedimentos para revisao da literatura
e os procedimentos para a coleta e analise de dados.

No quarto capitulo esta a Analise dos Resultados, com a apresentacéo e
discussao dos resultados da pesquisa realizada, com uma analise descritiva quanto a
evidenciacao e o indice de evidenciacdo. Enquanto o quinto capitulo fica reservado
para as Consideracdes Finais, sendo que apds este ficam relacionadas as referéncias

utilizadas nesta pesquisa.
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2. REFERENCIAL TEORICO

Nesse capitulo sido tratados os topicos que serviram de base para o
desenvolvimento da pesquisa, a saber: Ativo Intangivel, caracteristica da informacéao
contabil, qualidade da informagédo contabil, evidenciagdo dos ativos intangiveis e
ativos intangiveis em conformidade com a Lei 11.638/07 e o CPC 04(R2).

2.1 A CONTABILIDADE E INFORMAGCAO CONTABIL

A contabilidade é um instrumento caracterizado como de extrema
importancia. As caracteristicas qualitativas da informagao contabil estdo divididas em
caracteristicas qualitativas fundamentais e caracteristicas qualitativas de Melhoria,
sendo que as caracteristicas qualitativas fundamentais se subdividem em: relevancia,
materialidade, representacao fidedigna, enquanto as caracteristicas qualitativas de
melhoria estdo subdivididas em: Comparabilidade, verificabilidade, tempestividade,
compreensibilidade. (CPC 00 (R2), 2019).

As caracteristicas qualitativas da informacao contabil estdo divididas em
Caracteristicas Qualitativas Fundamentais e Caracteristicas Qualitativas de Melhoria,
sendo que as caracteristicas qualitativas fundamentais se subdividem em: Relevéncia,
Materialidade, Representacao fidedigna, enquanto as caracteristicas qualitativas de
melhoria estdo subdivididas em: Comparabilidade, Verificabilidade, Tempestividade,
Compreensibilidade (CPC 00 (R2), 2019).

Dessa forma, para que a informagdo contabil tenha caracteristicas
qualitativas fundamentais e seja de fato util, de acordo com o CPC 00 (R2) (2019) ela
precisa ser relevante e representar com fidedignidade o que se propde a representar.

Assim para que a informacgao contabil tenha relevancia, € necessario que
ela seja capaz de fazer diferenga na tomada de decisdo por parte dos usuarios, a
materialidade da informagéo se da quando da sua omissao ou divulgagao distorcida,
influenciar decisées que os usuarios tomam com base na informacao contabil acerca
da organizacgao que reporta a informacao (CPC 00 (R2), 2019).

Uma vez que os relatérios contabeis representam eventos econdémicos em
palavras e numeros, percebe-se que para que a informagéo contabil seja efetivamente
util, deve também representar com fidedignidade aquilo que se propde representar,
para tanto o CPC 00 (R2), (2019) aponta que, ela tem que ser completa, neutra e livre

de erro.
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Logo, para ser completa a informagdo contabil deve exprimir toda a
informacgéo necessaria para que os usuarios compreendam o que se deseja retratar.
A neutralidade da informagao é expressa quando nao ha distorgdes que permitam
qualquer tipo de manipulagdo, que aumente a perspectiva por parte dos seus usuarios
de um entendimento favoravel ou desfavoravel. Para ser livre de erros, a informagao
contabil devera mitigar e reduzir ao maximo os erros ou omissoées retratadas. (CPC
00 (R2), 2019).

Ela é a pratica que possui como objetivo assegurar o patriménio de uma
empresa, por meio de relatorios e demonstragdes financeiras, analises de balango e
das variagdes patrimoniais da organizagao. A contabilidade permite orientar a
administracdo das empresas nos seus processos, fazendo o controle patrimonial de
toda e qualquer organizagdo socioeconémica que € composto por seus bens e
direitos. (3° CONGRESSO UFSC, 2013).

A contabilidade se fundamenta em um sistema de informacgdes
insubstituivel, se assim designada a alertar em periodo oportuno, para a necessidade
de correcdo de uma diretriz pré-estabelecida ou redimensionar os recursos que
afetam aos projetos. (VIEGAS 2006).

Com a evolucdo da humanidade, a contabilidade foi adquirindo novas
estratégias para melhorar as formas de controlar o patriménio por meio de um sistema
de informagdes que permitem a tomada de iniciativas mais racionais, com o objetivo
de garantir o desenvolvimento e 0 sucesso das organizagdes. (SILVA, 2008).

Em territério nacional, as demonstracdes contabeis sao fundamentadas
pela Lei n° 6.404/1976, as sociedades sado obrigadas a elaborar e publicar as
demonstragdes de balango patrimonial, das mutagdes patrimoniais, do resultado do
exercicio, e das origens e aplicagao de recursos. Que além destas possuem o dever
de esclarecer a situagao patrimonial e o resultado do exercicio. (BESSA 2010).

A contabilidade é compreendida como a ciéncia que estuda e controla o
patrimdnio das entidades organizacionais, como fonte oriunda de dados e informacdes
uteis que auxiliam a gestdo organizacional em seus processos de tomada de decisdo.
Sobressai-se as formalidades de escrituracdo, as demonstracbes contabeis, a
auditoria e a analise de balangos, que prestam ao registro dos fatos praticados pela

organizagdo e a sistematizacdo dos fatos com configuragdo e demonstragdes
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contabeis que deliberam seu estado patrimonial, financeiro e de resultados. (MULLER,
2013).

A Figura 1 aponta que a ciéncia contabil distinguiu especializagdes, sendo
que cada uma delas estuda o patriménio sob a 6tica pessoal, conforme especifica sua
identificacdo. Segundo Kroetz (1999), a determinante disso sdo as inumeras
atividades desenvolvidas pelas organizagoes, as politicas adotadas, os interesses dos
usuarios, as normas governamentais, dentre outras.

Figura 1- Esquematizagdo da Ciéncia Contabil

i@

Ciéncia Contabil

Contabilidade
Social

FONTE: (KROETZ 1999)

No cuidado em manter a contabilidade atualizada e atenta aos interesses
dos seus usuarios, volta-se para uma recente especialidade, a contabilidade social,
que pode ser vista como uma parte essencial da ciéncia contabil que busca analisar
as influéncias das variagdes patrimoniais ndo apenas nas entidades, mais também na
sociedade e no meio ambiente. (MULLER, 2013).

Normalmente os usuarios das informacgdes contabeis sdo: internos, como
o gerente e o diretor, que a utilizam para ajudar numa tomada de deciséo; externos,
fazem uso para seu processo decisério. As organizagdes realizam varias atividades
no seu dia a dia, com a finalidade de contabilidade sao fragmentadas em trés grupos:
Financiamento; investimento; e operagdes (SILVA, 2008).

O objetivo primordial da contabilidade é estudar as transmutacdes da
riqueza patrimonial, analisando o comportamento desta, mas também observando
como sucede os demais fendbmenos que favorecem as aludidas transformagdes, pois
somente por meio desta é possivel propiciar resultados substanciais, através de

multiplas possibilidades de intervencdo, essencialmente no cenario da decisédo
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gerencial, proporcionando as entidades alavancar seus projetos institucionais, por
meio do bom conhecimento de sua estrutura patrimonial. (SILVA 2008).

A contabilidade possui carater essencial pratico, ao passar do tempo
critérios foram desenvolvidos e varias opgdes foram efetuadas, numa tentativa de
normalizar e de alcangar uma melhor forma de controlar o patriménio de uma entidade.
Os principios fundamentais da contabilidade sdo os fundamentos basicos que
constituem o nucleo essencial que deve ser o principio da profissdo na consecugéao
dos objetivos da contabilidade, que consistem em apresentar informagao estruturada
aos usuarios. (PAIVA, 2006).

A contabilidade com este escopo possui um campo atuante muito amplo,
atuando em entidades com finalidades lucrativas ou ndo, que tenham necessidade de
aplicar suas atividades econdmicas para cumprir seu objetivo social, esta atuagéo
possibilita responder as necessidades informacionais dos socios ou acionistas da
empresa. (MULLER, 2013).

Mediante varias conceituagdes € possivel obter que, a contabilidade é o
campo que estuda e controla o patrimbénio das entidades, preocupando-se com
realidades, evidencias e comportamentos destes, relacionados a eficacia das células
sociais. Assim conclui que a contabilidade € uma ciéncia com objetivo de estudar,
controlar e desvendar o real estado do patriménio das entidades. (SILVA, 2008).

A comparabilidade da informagao justifica-se nas decisdes que os usuarios
precisam fazer quando da tomada de decisao entre alternativas pré-existentes,
portanto, essa informagao sera mais util caso possa ser comparada com outras
informacdes similares da mesma entidade para outro periodo, ou com informacdes
similares de outras empresas (CPC 00 (R2), 2019).

E, a tempestividade, segundo o CPC 00 (R2) (2019), significa ter
informacéo disponivel a tempo de poder influenciar quem precisa dela para tomar uma
decisédo (CPC 00 (R2), 2019).

2.2 CONCEITO DE ATIVO

De acordo com a contabilidade basica sao considerados ativos os bens e
os direitos de uma entidade, expressos em moeda e a disposi¢cao da administragao;
por uma visdo econbmica e financeira, os ativos sdo recursos controlados pela

empresa e capazes de gerar beneficios futuros. Sendo assim, pode se considerar
18



ativo todo e qualquer elemento com ou sem natureza fisica, que seja controlado pela
empresa e que a ela proporcione a possibilidade de obtencdo de fluxos de caixa.
(SCHIMIDT, 2006)

O conceito de ativo pode ser definido como o nucleo fundamental da Teoria
Contabil que ainda se encontra em plena discusséo, esta faz referéncia ao conceito e
a mensuracao, aspectos importantes, mas nem sempre devidamente compreendida,
€ conceituado com um conjunto de bem e direitos de uma organizagao ou como as
aplicagdes de recursos. (LIMA FILHO, 2010).

O ativo é integrado como um dos elementos diretamente relacionados com
a mensuragao da posicao patrimonial e financeira, sendo recursos controlados pela
entidade como resultado de eventos passados e do qual se almeja alcangar beneficios
econdmicos futuros para a entidade. (CPC04(R1),2010).

Para a definicao de ativos sdo necessarios associa-los as coisas e eventos
econdmicos reais, tendo em vista a formulacdo e relatérios contabeis que devem
incluir informacdes uteis a tomada de decisdo em relagao a investimentos, créditos e
similares. (FERNANDES, 2013).

Os ativos em contabilidade séo representados pelos bens ou direitos que
uma organizagao possui em um determinado periodo, resultado de suas
movimentacgdes a partir da que vao ser obtidos futuramente resultados financeiros,
pode ser apresentado tanto em escopo tangivel quanto intangivel. Sua contabilizagao
no Balango Patrimonial é realizada por meio dos grupos de ativo circulante e ativos
nao circulantes mensurados conforme a liquidez, assim fragmenta os ativos como
recursos controlados por entidade capaz de gerar, mediata ou imediatamente, fluxo
de caixa. (VI Simpdsio,2013).

As definigdes de ativo identificam suas peculiaridades essenciais, mas nao
procuram especificar os critérios que necessitam ser observados para que eles
possam ser reconhecidos no balango patrimonial. A avaliacdo tem de ser atenta para
a sua esséncia subjacente e realidade econbémica e ndo apenas para sua maneira
formal. (CPC04(R1),2010).

O beneficio econbémico futuro inserido a um ativo € o seu potencial em
contribuir direta ou indiretamente, para o fluxo de caixa ou equivalente de caixa para
a entidade, pode ser também produtivo, quando o recurso for parte integrante das

atividades operacionais da entidade ou em forma de conversibilidade em caixa ou
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equivalentes de caixa ou ainda ser capaz de reduzir as saidas de caixa, como no caso
de processo industrial alternativa que reduza os custos de producéo.
(CPC04(R1),2010).

2.3 0S ATIVOS INTANGIVEIS

A NBC TG N° 04 (R1) (2010), define ativo como um recurso a)
controlado pela entidade como resultado de eventos passados; e b) do qual se
espera que resultem beneficios econémicos futuros para a entidade.

Para o CPC 04 (R1) (2010), ativo intangivel € um ativo ndo monetario,
possivel de se identificar sem substancia fisica e precisa atender a dois critérios de
identificagcao: a) ser separavel, ou seja, pode ser separado da entidade e vendido,
transferido, licenciado, alugado ou trocado, individualmente ou junto com um contrato,
ativo ou passivo relacionado, independe da intengdo de uso pela entidade; ou b)
resultar de direitos contratuais ou direitos legais, independentemente de tais direitos
serem transferiveis ou separaveis da entidade ou de outros direitos e obrigagdes.

Nesta definicdo pode-se entender as caracteristicas de beneficios futuros
através do potencial de servigos geradores de fluxos de entradas de caixa. (CPC 04
(R1)2010).

Para definir e identificar os ativos intangiveis, essa separagao entre o
resultado e o agente é de grande importancia, pois desmistifica o conceito contabil
tradicional e conservador de ativo, ampliando o entendimento. Pode-se concluir que
um ativo € todo recurso que esteja sob o controle de uma organizagédo e que possa
ser utilizado para produzir produtos ou servigos aos seus clientes, com o objetivo de
gerar beneficios econdmicos futuros e cujo custo é representado pela capitalizagéao
de todos os gastos incorridos para sua aquisi¢do ou desenvolvimento. (PEREZ,2006).

Os ativos intangiveis surgem quando ocorre diferimento do desembolso
com servigos e o reconhecimento como despesa desse desembolso € violado até o
periodo da realizacdo da receita em que esta vinculado. Os ativos intangiveis se
originaram em resposta a um crescente reconhecimento de que fatores extracontabeis
podem ter essenciais influéncias no valor real de uma empresa. Assim, o patrimoénio
contabil reflete a soma dos custos dos investimentos realizados e uma parcela
sinergética entre eles. (SCHERER,2004).
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Os ativos intangiveis sdo normalmente provenientes de descobertas,
praticas organizacionais e recursos humanos, que sao os trés maiores produtores,
pois, embora que, 0os recursos humanos sejam fisicos tangiveis, trata-se de um
mecanismo que origina uma porgao de futuros beneficios intangiveis. Em uma relagao
detalhada de fontes intangiveis pode se integrar propriedade intelectual, contratos,
segredos de comercializagdo, recursos subjetivos, rede, cultura organizacional,
reputacao e produto de uma companhia. (SANTOS, 2006).

Além da diferenciacdo de estrutura fisica outra caracteristica que diferencia
os ativos tangiveis dos intangiveis compreendem a exclusividade, a velocidade de sua
depreciacdo, os custos de transferéncia, a facilidade de reconhecimento de
oportunidades de transacdo, a divulgagdo de suas propriedades, a variedade e a
extensédo e a coergédo dos direitos de propriedade. (SOUZA, 2009).

Os bens intangiveis séo caracterizados da mesma maneira de um bem,
exceto pela existéncia fisica, os intangiveis sdo geralmente produzidos por pessoas
ou organizagdes fundamentadas em atividades criativas ou inovativas de fonte
literaria, cientifica, artistica ou de engenharia, assim um bem original produzido é um
tipico bem material, sobre quais os direitos proprietarios possuem a obrigagdo de
serem fundamentados, fornecendo valor econdmico aos seus proprietarios, assim
somente é intangivel pois ndo possuir estrutura fisica. (SANTOS, 2006).

De modo simplificado pode-se definir ativos intangiveis como bens
incorpdreos, que formam uma das areas mais complexas da contabilidade e que
representam um conjunto estruturado de conhecimentos, praticas e atitudes da
empresa que, ao interagir com seus ativos tangiveis, contribui para formar o valor da
empresa. (VI SIMPOSIO, 2013).

O crescimento do setor de servigos oriundos da evolugao social industrial
para a sociedade do conhecimento fez com que nao pudesse atribuir resultados
empresariais apenas através de seus ativos tangiveis, pois nédo sdo os unicos ativos
responsaveis pela geragcdo de resultados, assim o ativo intangivel constitui de um
recurso fundamental para gerar valor as empresas. (ASSUNCAO, 2005).

De acordo com a doutrina, o ativo intangivel € um ativo que n&o possui
existéncia fisica e cujo valor ¢é ilimitado pelos direitos e beneficios que
antecipadamente sua posse conferem ao proprietario, formam um cenario mais

complexos da teoria da contabilidade, através das dificuldades de definicdo mais
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essencialmente pelas incertezas atinentes da mensuracdo de seus valores e a
estimacgao de sua vida util, sendo assim s&o ativos incorpdreos. (ASSUNCAO, 2005).

O CPC 04 (R1) (2010, p. 4) veio para regulamentar quando um ativo pode
e deve ser reconhecido como intangivel, definindo-o deste modo: “Ativo intangivel &
um ativo n&do monetario identificavel sem substancia fisica”, ao tratar do alcance deste

pronunciamento, no item 5, o CPC 04 (R1) (2010) estabelece que o mesmo:

“aplica-se a gastos com propaganda, marcas, patentes, treinamento, inicio
das operagdes (também denominados pré-operacionais) e atividades de
pesquisa e desenvolvimento. As atividades de pesquisa e desenvolvimento
destinam-se ao desenvolvimento de conhecimento. Por conseguinte, apesar
de poderem gerar um ativo com substancia fisica (por exemplo, um protétipo),
o elemento fisico do ativo é secundario em relagdo ao seu componente
intangivel, isto é, o conhecimento incorporado ao mesmo” (CPC 04 (R1),
2010, p. 4).”

Ou seja, de acordo com o CPC 04 (R1) (2010), um ativo intangivel é aquele
que decorre de gastos ou obrigagdes com a aquisicdo, o desenvolvimento, a
manutengao ou o aprimoramento de recursos intangiveis como:

“‘conhecimento cientifico ou técnico, projeto e implantagdo de novos
processos ou sistemas, licengas, propriedade intelectual, conhecimento
mercadolégico, nome, reputagdo, imagem e marcas registradas (incluindo
nomes comerciais e titulos de publicagbes)” (CPC 04 (R1), 2010, p.6).”

Quanto a definicdo de ativos intangiveis, em sua pesquisa Crisostomo
(2009), concluiu que até a divulgagao do Pronunciamento Técnico CPC 04, nio existia
no Brasil uma definicdo de “ativo intangivel” em nenhum 6rgao regulamentador. O
autor supracitado apresenta um resumo comparativo da situacao relativa a definigao
de intangiveis no Brasil antes de depois da Lei 11.638/07.

Os principais fatores responsaveis por tal agregagcao de importancia
incluem as ondas de incorporagdes internacionais, onde o objetivo dos lideres de
mercado devolve ou adquire marcas famosas, a ampliacdo do setor de servigos por
todo o mundo, a velocidade e a extensdo da mudanga tecnolégica. (MACHADO,
2008).

Os ativos intangiveis sao importante fatores de diferenciagdo, sendo assim
contribuem sobremaneira para a obtencdo de importantes vantagens competitivas,
isso ocorre devido a caracteristica fundamental de todo ativo intangivel: sua
singularidade. Isto &, os ativos tangiveis como maquinas, equipamentos, fabricas,

entre outros sdo adquiridos com relativa facilidade, desde que a empresa possua
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recursos financeiros para tal, por outro lado, os ativos intangiveis sdo os unicos que é
de propriedade de uma unica organizacao. (KAYO 2006, p. 73-90).

Ha outro tipo especifico de ativo intangivel, nomeado capital intelectual, que
e tratado diferentemente dos 6rgéos reguladores, este ativo é oriundo de um processo
criativo que pode ser atribuivel a um sujeito especifico. Em uma organizagéo
fundamentada no conhecimento ha uma taxonomia para ativos intangiveis onde pode-
se identificar estrutura externa, interna, e a competéncia dos funcionarios, sendo eles
grupos distintos. (MILONE, 2004).

O capital intelectual individualmente ndao tem valor, ele deve ser entendido
como uma forma de refinar a Estratégia Empresarial da empresa, oferecendo um
feedback positivo, uma relagao pobre entre taxa de Capital Intelectual e valores de
mercado evidenciam, conceitos de planejamento estratégico e de Capital Intelectual.
Essas duas areas estado ligadas de uma forma em que € possivel analisar a evolugao
do valor de mercado de uma empresa juntamente com a avaliagao de seu capital
Intelectual ao longo do tempo, os conceitos de estoque e fluxo de conhecimento sao
ambos importante, porquanto capitais como o humano e o de inovagado podem né&o
alterar a eficiéncia e a eficacia de uma empresa. (JOIA, 2001).

O ativo intangivel s6 existe se caso tenha agregado em si uma serie de
direitos legais que comprovem a sua existéncia formal, com a necessidade ainda de
ter atrelado em si a figura de capacidade de geragao de renda para que possa em seu
valor quantificado. (MILONE, 2004).

E possivel fragmentar e descrever os ativos intangiveis em categorias que
permitem identifica-las facilmente, sendo ela dividida da seguinte maneira: tecnologia;
clientes; contratos; procedimentos de dados; capital humano; marketing; localizagao;
e o goodwill, que é o valor da continuidade do negocio. (MILONE, 2004).

Nao ha uma definicao unica para Capital Intelectual, a maiorias de suas
definicbes estdo alocadas a definicdo de ativos intangiveis e a recursos associados
ao conhecimento, pode ser coordenar, orquestrar e aplicar seus recursos associados
ao conhecimento, de forma a criar valor segundo sua visdo estratégica, € o valor
econdmico dos ativos intangiveis de uma corporagao. (JOIA 2009).

O conceito de ativos intangiveis integra um grupo dos mais complexos da

Teoria da Contabilidade, ndo somente porventura da dificuldade de definicdo, mais
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essencialmente pelas incertezas em relacdo da mensuracgao de seus valores e de sua
vida util. (SANTOS 2006).

O cenairio fisico e financeiro compreende os ativos tangiveis, enquanto os
demais correspondem aos setores dos ativos intangiveis empregados pela
organizagédo. Estes ativos somados aos ativos visiveis compde o valor total de

mercado de uma empresa como esta na figura 2. (MILONE 2004).
Figura 2 — Ativos visiveis e Ativos Intangiveis
Ativos Intangiveis

(preco premium da agao)
Ativos Visiveis

(valor contabil) Estrutura Externa Estrutura Interna Col_p'\pe?enqlg dos
Ativos tangiveis uncionarios
menos dividavisivel. . margas: Organizagao; » educagao;

* relacionamento com Administracéo; + experiéncia.

clientes;
« relacionamento com
fornecedores.

estrutura juridica;
sistemas manuais;
atitudes;

pesquisa e desenvol-
vimento;

» software.

FONTE: MILONE, 2004.
Inserido os ativos intangiveis reconhecidos pela contabilidade, encontram-

se patentes, marcas, direitos autorais, entre outros, mas ha uma existente uma ampla
contextualizagdo de ativos intangiveis, que apesar de ndo serem mensurados e
identificados, contribuem para os resultados de uma organizagédo, como o Goodwill e
o Capital intelectual que pela auséncia de reconhecimento contabil de modo geral s&o
visto como sinénimos, distintos, ou como gerador do outro. (ASSUNCAOQ, 2005).

Nao ha interesse em ter um valor absoluto para o Capital Intelectual, os
componentes do Capital Intelectual sdo: Capital Humano, Capital de Inovagao, Capital
de Processos e Capital de Relacionamento. Todos estes entdo, classificados como
pertinentes a algum componente do Capital Intelectual, de maneira que uma matriz
de incidéncia para um ano especifico possa ser desenvolvida. (JOIA 2001, p. 54-63).

Estes trés grupos podem ser conceituados como: aqueles que a empresa
possui € podem ser comercializados: direito de propriedade intelectual e contratos
validos a lei; aqueles que sao controlados pela organizagdo, porém nao podem ser
comercializados separadamente: ativos organizacionais ou estruturais; e aqueles que
nao sdo da empresa, mais sao influenciados por ela; capital humano e relacional.
(SOUZA, 2009).

Para uma teoria de Capital Intelectual tende-se fundamentar na crescente

razao ente o valor de mercado e o valor contabil de uma organizagcdo, o capital
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intelectual de uma organizagao é a diferenca entre seus valores de mercado e
contabil. Varias categorizacbes para ativos vém sendo apresentada, comparando-as
pode-se concluir que elas tém trés coisas em comum: conexdo com os funcionarios;
conexao com 0s processos internos e a estrutura organizacional; conexdo com 0s
clientes. (JOIA, 2009).

Dentre os ativos intangiveis de relacionamento com publicos estratégicos,
talvez o mais importante seja a marca, esta influéncia significativa pode ser explicada
de acordo com algumas argumentagdes, os beneficios de se ter uma marca forte sao:
maior lealdade, menor vulnerabilidade as agées de marketing da concorréncia, menor
vulnerabilidade as crises de marketing, margens de lucro maiores etc. Esses e outros
fatores resultantes de uma marca forte proporcionam lucros operacionais maiores e
mais consistentes ao longo do tempo. (KAYO, 2006).

O goodwill é um dos mais importantes ativos intangiveis de uma
organizagao, é o ativo que mais frequentemente é contextualizado complexo, por
carecer de muitas caracteristicas associadas a ativos, como a identificabilidade e
separabilidade, assim tem recebido muita atengcdo por sua mensuragéo.
(ASSUNCAO, 2005).

O goodawill é compreendido pela contabilidade financeira apenas quando é
fundamento de compras de uma organizacgéao, ou parte dela, é registrado como sendo
a diferenca entre o valor de mercado e o seu valor contabil. O valor de mercado é
determinado baseado na potencialidade de gerar beneficios futuros, e o valor contabil
€ obtido pela diferenca da soma dos valores individuais dos elementos que constituem
o ativo e o total dos seus passivos exigiveis, ou seja, o ativo liquido. (ASSUNCAO,
2005).

O goodwill é evidenciado quando uma organizagdo adquire outra,
representado pela diferenca do valor de mercado ativo e o valor contabil da empresa,
este que pertence a seus investidores e ndo a empresa, 0 goodwiil possui subcontas
como: o capital intelectual; recursos humanos; clientes, entre outros. (3°
CONGRESSO UFSC, 2009).

Quanto a definicdo de ativos intangiveis, em sua pesquisa Cris6stomo
(2009), concluiu que até a divulgacao do Pronunciamento Técnico CPC 04 (R1)(2010),
nao existia no Brasil uma definicdo de “ativo intangivel” em nenhum 6rgao

regulamentador. O Quadro 1, apresentado pelo autor supracitado, representa um
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resumo comparativo da situacao relativa a definicado de Ativo Intangiveis (Al) no Brasil

antes de depois da Lei 11.638/07.

Quadro 1 - Sintese Conceitual dos Al, antes e depois da Lei 11.638/2007

Momento |Defini¢édo de ativo intangivel

Ausente

Uso de Método conceitual real na linha do IASB.

Antes da Lei | Referéncias a Ativos intangiveis sem conceituacdo (NBC T.3.2, Deliberagdo CVM
11.638/2007 | 488/2005 e legislagao fiscal abordada na secéo 4.1).

Depois da
Lei
11.638/2007

Nova redagao do art. 179, VI da Lei 6.404/1976 dada pela Lei 11.638/2007: “os direitos
que tenham por objeto bens incorpéreos destinados a manutengdo da companhia ou
exercidos com essa finalidade, inclusive o fundo de comércio adquirido”.

sem substancia fisica”.

Pronunciamento CPC 04, item 8: “Ativo intangivel € um ativo ndo monetario identificavel

Fonte: Criséstomo (2009).

Ainda de acordo com Cintra (2016, p. 5),

“‘uma definicdo de ativo identifica

suas caracteristicas essenciais, mas nao especifica os critérios a serem observados

para que seja reconhecido”. De modo geral ela engloba todos os tipos de ativos,

inclusive aqueles itens nao reconhecidos como ativos intangiveis em fungéo de nao

atenderem os critérios de reconhecimento, a expectativa de beneficios econdmicos e

a probabilidade de realizagdo. O Quadro 2, criado por Cintra (2016) elenca as varias

definicdes de ativo intangivel.

Quadro 2 - Definigbes de Ativos Intangiveis

Conceito

Fontes

“Ativo ndo monetario identificavel sem substancia fisica, mantido
para uso na produgado ou fornecimento de bens ou servigos,
para aluguel a terceiros ou para fins administrativos”.

International Accounting Standard 38 (2012)

“Direitos que tenham por objeto bens incorpéreos destinados a
manutengdo da companhia ou exercicios com essa finalidade,
inclusive o fundo de comércio adquirido”.

Lei das Sociedades por Agdes (2008).

“Ativo ndo monetario identificavel sem substancia fisica”.

CPC 04 (R1) (2010)

“Ativos de capital que ndo tem existéncia fisica, cujo valor é
limitado pelos direitos e beneficios que, antecipadamente, sua
posse confere ao proprietario”.

ludicibus (2012, p. 135).

Mescla de competéncias individuais (conhecimento e
capacitagdes), competéncias organizacionais (cultura) e
relacionais ndo reconhecidas como ativos sob a optica contabil,
mas percebidas por clientes, consumidores, acionistas e
investidores. Sao ativos que, divididos em quatro categorias -
ambiental, estrutural, intelectual e relacional - proporcionam de
diversos modos a valorizagéo e a diferenca de uma organizagao.

Organization for Economic Co-
Operationand Development (OECD) (apud
Domeneghetti 2009).

“Termo vem do latim tangere ou do grego tango, cujo significado
é tocar. Bens intangiveis s&o aqueles que ndo podem ser
tocados, porque ndo possuem corpo fisico ou matéria”.

Schmidt e Santos (2010, p.29).

Fonte: Cintra (2016)
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A importancia dos ativos intangiveis, antes da introdug¢ao regulamentar das
normas internacionais de contabilidade no Brasil, a evidenciacdo dos ativos
intangiveis ndo seguia nenhum padrao especifico, mesmo com a deliberagao da CMV
488/2005, até que a promulgagao da Lei 11.638/07, estabeleceu novas normas, o que

de fato representou um grande avango no tratamento destes ativos (BRASIL, 2007).
2.4 O ATIVO E SUA MENSURACAO

De acordo com o desenvolvimento empresarial e diversificagdo de suas
atividades e mercados nas ultimas décadas, o indice de interessados nas informacdes
oriundas da contabilidade cresceu consideravelmente, além de que varios usuarios
possuem necessidades diferentes de informagdes de acordo com o objetivo que visam
alcancgar com essas informacgodes, desta forma a contabilidade caminha para uma fase
em que nao sera possivel apenas informar sobre fatos antigos, mas primeiramente
sera indispensavel a informagdo capaz de projetar o futuro das organizagdes.
(OSTROWSKI, 2006).

Analisando o elemento Ativo, aparece a responsabilidade de medi-lo, neste
tal processo de designar montantes quantitativos do sistema monetario aos objetos
selecionados na instituicdo, esta um dos atributos basicos da informacgéo contabil. O
nivel de exatiddo, como o dado é estabelecido, deve ser o mais proximo da realidade
quanto possivel. (FERNANDES, 1998).

A mensuracdo dos resultados € um processo que visa exemplificar o que
foi primordialmente proposto no planejamento estratégico e que esta sendo
alcangada, por mais que seja a tarefa ardua e complexa avaliar os ativos intangiveis
€ necessarios mensura-los, pois conduzem beneficios para a empresa.
(MENEGUELLI, 2007).

Apoés a identificagdo do elemento do Ativo, surge a responsabilidade de
mensura-lo, neste processo designar montantes quantitativos monetarios aos objetos
selecionados na empresa, esta um dos atributos basicos da informacao contabil.
(FERNANDES, 1998).

A mensuragao tem por objetivo proporcionar ao usuario um instrumento
mais objetivo para compreender a realidade, mesurar em ambito contabil significa
materializar a informagao visando a melhor compreensdo desta, desta forma

mensurar significa atribuir uma quantidade numérica a uma caracteristica ou atributo
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de algum objeto, como um ativo, ou de uma atividade, como a de produgao.
(OSTROWSKI, 2006).

E mais facil definir mensuragdo do que exercer a mensuracdo. Alguns s&o
essenciais para definir os termos de mensuracao: quantificagbes ndo monetarias
como quantificacdes fisicas e quantificagcbes monetarias como moeda. Ha que se
analisa que dilemas como: auséncia de consenso na decisdo do padrdao de medida,
variagdes do poder aquisitivo da moeda, flutuacdes de precos, falta de identificacao
das necessidades dos usuarios, contribuem para complexar a mensuragao.
(MENEGUELLLI, 2007).

Por se constituir de conhecimento intangivel, a mensuragao dos resultados
deve ser de forma continua e sistematica, pois ao contrario dos bens tangiveis que
tendem a ter seu valor depreciado com o tempo, o conhecimento cresce cada vez que
e utilizado e deprecia quando nao utilizado. (MENEGUELLI, 2007).

A definicdo de mensuracdo fundamentada no custo evidéncia quanto a
empresa sacrifica de seus ativos para a obtencdo de novos ativos, os valores de
entrada exemplificam o sacrificio que a empresa realizou no passado, realiza no
presente e realizara no futuro para obter um dado recurso. (GUERREIRO, 2005).

Alguns fatores s&o essenciais para definir os padrdes de mensuragao,
quantificacbes nao-monetarias como quantificacbes fisicas e quantificagdes
monetarias como moeda. Obstaculos como a falta de consenso na escolha do padréo
de medida, variagbes do poder aquisitivo da moeda, flutuagdes de preco, falta de
identificacdo das necessidades dos usuarios, sdo fatores que contribuem para
dificultar a mensuragao. (FERNANDES, 1998).

Como fragmento da mensuragédo a Gestdo do Conhecimento e necessario
para que sejam diagnosticadas as competéncias essenciais e assim averiguado a
relagdo entre desenvolvimento de competéncias humanas e as competéncias
empresariais, pois € fundamental que se realize uma reflexdo minuciosa sobre as
reais competéncias empresariais, ou seja, aquelas que a diferenciardo da
concorréncia, certificando a empresa vantagem competitiva e bons resultados.
(MENEGUELLI, 2007).

Os gestores se deparam com diversas dificuldades na avaliagdo dos
desempenhos e mensuragao de seus ativos intangiveis, pois ndo ha um prototipo

formal e genericamente aceito, além de que é complexo identificar os ativos
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intangiveis que integram valor a atividade produtiva, j3a que sao faciimente
reconhecidos na estrutura organizacional. (MENEGUELLI, 2007).

Os valores de entrada representam o volume de dinheiro ou o valor de
alguma forma de compensacéo, pago quando um ativo ou seus servigos adentraram
na empresa através de uma troca ou conversao, podem se fundamentarem em trocas
passadas ou trocas futuras, assim esses valores sao representados pelo valor fasto
pela empresa, junto ao mercado fornecedor, para adquirir um ativo ou coloca-lo em
condigbes de operagao. (OSTROWSKI, 2006).

A mensuracgao pelos valores de entrada traduz o sentido de custo, o custo
e representado pelo montante de recursos sacrificados para o alcance de outro
recurso ou conjunto de recursos. (GUERREIRO, 2005).

A necessidade e mensuragao esta agregada a importancia de que os dados
mais precisos, a tomada de deciséo e realizado com maior confiabilidade e as metas
propostas alcangadas com maior exceléncia, pois quando se trata de mudanca no
contexto organizacional este associado a resisténcia que as pessoas tém a mudanga.
(MENEGUELLLI, 2007).

Em relagédo ao valor de saida, este representa 0 montante econémico de
recursos econdmicos de recursos, proferido em termos monetarios, que passa a fazer
parte do patriménio de uma entidade quando esses recursos sdo substituidos por
outros de sua propriedade em transagdes com terceiros. (GUERREIRO, 2005).

As avaliacbes dos valores de saida se baseiam no valor por meio do qual
os ativos séo vendidos ou trocados quando saem da empresa, quando essa empresa
realiza em um mercado organizado, assim os precos de saida representam o volume
de caixa, ou o valor de algum outro instrumento de pagamento, recebido quando um
ativo ou servigo deixa a empresa por meio de troca ou conversdo. (OSTROWSKI,
2006).

Os valores de saida podem ser quantificados como os valores de vendas
de seus ativos, os valores de saida sdo aqueles atribuidos nos setores de mercado
onde a organizagéao oferta seus recursos, eles representam o beneficio que a empresa
auferiu, aufere e auferira como as realizagbes de seus recursos, ou seja, com a sua
venda no mercado. (GUERREIRO, 2005).

A mensuragcao de resultados pode auxiliar na diminuicdo das possiveis

irregularidades entre o que se fala e o que se compreende, pois, baseados em suas
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experiéncias pessoais, ambas possuem historias que determinam a sua interpretacao.
Assim, é importante que o formulador da informacédo a fundamente de maneira clara
e objetiva, utilizando todos os mecanismos e canais disponibilizados para alcance do
objetivo final, converter conhecimento. (MENEGUELLI, 2007).

Ao tratar de capital intelectual, segundo Avelino, Pinheiro, Lamounier
(2012), ha uma numerosa quantidade de itens que se enquadram na definicdo de
capital intelectual, mas nem todos, conforme ressalta o CPC 04 (R1) (2010), se
enquadram na definigcdo de ativo intangivel, ou seja, sdo identificaveis, controlados e
geradores de beneficios econdmicos futuros.

Assim sendo, para os estudiosos do tema, os termos ativos intangiveis e
capital intelectual se confundem, sendo frequentemente usados como sinénimos,
considerando-se que em algumas situagées € possivel valer-se destes conceitos
como sendo analogos. Contudo, para Zanini e Calvo (2006) é possivel diferenciar e
separar seus conceitos, uma vez que capital intelectual € um conceito mais geral

enquanto ativo intangivel é mais restrito.
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3. METODOLOGIA DE PESQUISA

Este capitulo tem como objetivo descrever o tipo de pesquisa realizada,
expondo a descricdo dos instrumentos escolhidos para a pesquisa abordando: (i)
classificagao da pesquisa; (ii) procedimentos para realizagao da revisédo de literatura;

e, (iii) procedimentos para coleta e analise de dados.
3.1 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

De acordo com Gil (1999), as pesquisas podem ser classificadas quanto a
natureza, forma de abordagem do problema, objetivo e procedimento.

Este trabalho foi desenvolvido utilizando o método de pesquisa aplicada, a
qual é dedicada a geragao de conhecimento para solugao de problemas especificos,
€ dirigida a busca da verdade para determinada aplicagdo pratica em situagao
particular, e que consiste em utilizar conhecimentos ja sistematizados intentando a
solucionar problemas organizacionais ou de carater humano. (ALMEIDA, 2014)

Os procedimentos metodolégicos, quanto a abordagem do problema, estao
concentrados em uma pesquisa eminentemente quantitativa, que trabalha com os
dados, obtidos direta ou indiretamente na documentagao e bibliografias em relagéo a
pesquisa. (BEUREN, 2010).

Este trabalho apresenta uma pesquisa exploratéria, sendo a metodologia
utilizada neste estudo a analise da documentacdo direta, por meio de pesquisa
bibliografica, complementada por informacdes e artigos retirados de sites da Internet.

Foi tomado como base para a realizagao deste estudo, o artigo publicado
por Avelino, Pinheiro, Lamounier (2012), que pesquisaram a relagao entre o indice de
evidenciagao de informagdes compulsorias sobre ativos intangiveis de empresas
listadas no IBOVESPA, com o tamanho, setor de atuacdo e a quantidade de anos de
constituicido das empresas.

O artigo buscou demonstrar a situagdo das empresas listadas na bolsa de
valores, no ano de 2010, em relacdo a evidenciacdo e mensuragao dos ativos
intangiveis em relagdo ao CPC 04, assim, o intuito desse estudo e averiguar a situagao

atual, se ocorreu evolugao ou nédo nesse lapso temporal.
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3.2 LEVANTAMENTO DE DADOS

Em principio, toda pesquisa tem um carater bibliografico em algum
momento de sua concepgao, mas existem trabalhos em que os dados provém apenas
ou prioritariamente das referéncias tedricas. Muitas vezes a bibliografia da area
tematica apresenta divergéncias ou analises realizadas em diferentes perspectivas.
Nestes casos, justifica-se recorrer a literatura e apontar os consensos e as
divergéncias sobre um determinado fendmeno. (THESAURUS, 2016)

No dizer de Gil (1991), a pesquisa bibliografica é um trabalho de natureza
exploratdria, que propicia bases tedricas ao pesquisador para auxiliar no exercicio
reflexivo e critico sobre o tema em estudo. No primeiro momento é bastante util para
agucar a curiosidade do pesquisador e despertar inquietacbes sobre o tema a ser
estudado. Serve para ambientar o pesquisador com o conjunto de conhecimento
sobre o tema. E a base tedrica para o estudo, devendo, por isso, constituir leitura
seletiva, analitica e interpretativa de livros, artigos, reportagens, textos da Internet,
filmes, imagens e sons. O pesquisador deve buscar ideias relevantes ao estudo, com
registro fidedigno das fontes. Essas ideias relevantes seréo registradas em forma de
fichamento, ou seja, mediante catalogagdo do conteudo importante para o trabalho.

Deve conter cabecalho, identificagao do autor, titulo, editora e ano.
3.3 COLETA DOS DADOS

Para esta pesquisa o universo de busca das informagbes é o segmento
Novo Mercado, este grupo é composto pelas companhias que possuem suas agdes
negociadas na bolsa de valores BM&FBOVESPA. Sendo este, de acordo com a
classificagdo da propria BM&FBOVESPA, o mais elevado padrdo de governanca
corporativa, pois adota voluntariamente praticas de governanga adicionais aquelas
que sao impostas pela legislagéo brasileira, visando atender as normas internacionais
de contabilidade.

Assim sendo, foram selecionadas empresas dentro de uma subdivisdo de
setores deste segmento, sendo que como critério de escolha foram tomadas aquelas
que no exercicio social de 2020 obtiveram a maior receita liquida, das quais foram
escolhidas cinco maiores empresas com base na receita liquida anual, de cada setor,

e a definicdo do numero de empresa para a amostra foi com base na quantidade de
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empresas do setor Petréleo, Gas e Biocombustiveis, ja que possui a menor
quantidade vinculados ao Novo Mercado, em relagdo aos demais setores, com
excegao dos setores de comunicagao e materiais basicos, que nao possuiam as cinco

empresas, como observa-se no Quadro 3.

Quadro 3 - Populacdo da Pesquisa

N2 DE EMPRESAS POR SETOR
SETORES N2 DE EMPRESAS POR SETOR VINCULADOS AO NOVO MERCADO

Bens Industriais 74 10
Comunicagdes 7 2
Consumo Ciclico 92 37
Consumo n3o ciclico 28 13
Financeiro 84 16
Materiais Basicos 30 3
Outros 17 0
Petréleo, Gas e Biocombustiveis 12 5
Saude 22 11
Tecnologia da Informagao 16 13
Utilidade Publica 68 8
TOTAL NA BOVESPA 450 118

Excluido — Financeiro 84 16
BASE DA AMOSTRA 366 102

Fonte: Dados da pesquisa

A selecéo criteriosa destas empresas ocorreu com o pressuposto de que,
devido ao seu alto nivel de governanga, critério exigido pela BM&FBOVESPA para as
empresas no mercado de acgdes serem incluidas no segmento Novo Mercado, as
mesmas tém maior visibilidade e representatividade em suas operag¢des no cenario
mundial e brasileiro atual, por consequéncia disto seriam alvos de ampla evidenciacao
nos relatorios contabeis, servindo também como espelho para outras empresas que
almejam alcangar 0 mesmo nivel corporativo.

Ja a escolha da receita liquida como critério de sele¢cao das empresas, deu-
se pelo pressuposto de que as empresas que vendem mais sdo mais propensas a ter
uma formacgao de patriménio maior, pois com o devido zelo e controle dos custos as
empresas tendem a ter um lucro maior, o que levaria ao aumento do patriménio liquido
e por consequéncia o aumento de ativos e passivos delas. (MACAGNAN, 2009).

Para chegar a esta amostra tem-se que a populacdo deste estudo foi
composta, inicialmente, por 450 empresas listadas na BM&FBOVESPA. Dentre estas,
optou-se por excluir da populagcédo as empresas que atuam no setor financeiro, devido
a atenderem uma legislacdo especifica, restando entdo 366 empresas, conforme
Quadro 3.
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Para a analise, a coleta dos dados foi realizada com empresas que estio
classificadas no segmento Novo Mercado da BM&FBOVESPA. De forma que, a
populacao ficou reduzida ao total de 102 empresas pertencentes a este segmento,
conforme Quadro 3. Dentre estas, foi utilizado para compor as empresas analisadas,
o critério de selegdo de 5 empresas, no maximo, de cada segmento, todavia, em
relagdo ao Setor de comunicacdo e Materiais Basicos, ficou-se limitado ao total
vinculado ao Novo Mercado.

Em relagcdo a escolha de 5 empresas, por setor, optou-se em limitar pelo
menor numero de empresa listado no Novo Mercado, assim o setor Petréleo, Gas e
Biocombustiveis, que atualmente possui 5 empresas, foi utilizado como parametro
para os demais setores, com excec¢ao dos setores de Comunicacdo e Materiais
Basicos, ficaram limitados a 3 empresas, e que obtiveram no ano de 2020 a maior
receita liquida, em ordem decrescente.

Assim, ap0s a devida avaliag¢ao do critério de selecao aplicado a populacao
de 102 empresas, apresentada no Quadro 3, a amostra do estudo ficou composta por
40 empresas listadas no segmento do Novo Mercado da BM&FBOVESPA, que estéo
situadas dentro de cada um dos setores listados anteriormente, que obrigatoriamente

pertencem ao setor Novo Mercado, sendo estas demonstradas no Quadro 4.

Quadro 4 - Amostra da Pesquisa

Setores Empresas Selecionadas Receita Liquida em 2020

RUMO S.A. 6.966.159

COSAN LOG 5.304.191

1 - Bens Industriais GPS 4.942.186
AERIS 2.208.702

HIDROVIAS 1.462.103

2 - ComunicagBes TIM 17.267.812
ELETROMIDIA 268.303

VIAVAREJO 28.901.000

B2W DIGITAL 10.124.347

3 - Consumo Ciclico IOCHP-MAXION 8.760.568
LOJAS RENNER 7.537.180

COGNA ON 5.269.144

CARREFOUR BR 71.191.000

P.ACUCAR-CBD 51.253.000

4 - Consumo nao Ciclico GRUPO MATEUS 12.397.038
ASSAI 9.448.000

BIOSEV 8.522.891

SUZANO S.A. 30.460.277

5 - Materiais Basicos FER HERINGER 2.214.192
PARANAPANEMA 1.307.490

PETROBRAS BR 81.501.000

) , . L. ENAUTA PART 945.446

6 - Petrdleo, Gas e Biocombustiveis PETRORIO 655.334
OCEANPACT 642.582

34



3R PETROLEUM 204.254
REDE D OR 14.029.408
INTERMEDICA 10.673.268
7 - Saude HAPVIDA 8.554.961
PAGUE MENOS 1.776.320
IHPARDINI 1.494.012
POSITIVO TEC 2.192.173
INTELBRAS 2.134.376
8 - Tecnologia da Informagdo LINX 876.377
MOBLY 603.105
LOCAWEB 488.210
CPFL ENERGIA 30.898.458
ENGIE BRASIL 12.259.159
9 - Utilidade Publica ENEVA 3.243.309
FOCUS ON 1.227.616
AMBIPAR 701.612

Fonte: Dados da Pesquisa

3.4 PROCEDIMENTO PARA A COLETA DE DADOS

Beuren (2010, p. 134), traz que um checklist estd enquadrado como um
“instrumento de pesquisa exequivel para a coleta de dados, sendo este uma forma de
verificar se a populagao pesquisada dispde de elementos necessarios para aplicagao
de uma determinada proposta tedérica”.

Para a coleta de dados foi utilizado, com base no artigo de
Lamounierv(2012), um checklist de perguntas que visam obter dados que mostrem
informacgdes quanto a natureza, a evidenciagao, mensuragao, a contabilizagdo e a
evidenciagao dos ativos intangiveis, com base nos dispositivos do CPC 04.

No Quadro 5 é apresentado o checklist que foi utilizado para coleta de
dados. Este foi adaptado por Lamounierv(2012), do estudo de Moura et al. (2011).

Quadro 5 - Checklist adaptado de Moura et al. (2011)

| = Valor do Intangivel/Amortizagao

01 - Informacdes sobre intangiveis separados em classes

02 - Valor de custo do intangivel no final do periodo

03 - Amortizacdo acumulada (mais as perdas acumuladas no valor recuperavel) no final do periodo

04 - Valor liquido do intangivel no final do periodo

05 - Valor de custo do intangivel no inicio do periodo

06 - Eventual amortizagdo acumulada no inicio do periodo

07 - Valor liquido do intangivel no inicio do periodo

08 - Amortizagéo reconhecida no periodo

Il — Vida util

09 - Classificacdo da vida util do intangivel como definida ou indefinida

10 - Motivos que fundamentam a avaliagdo e os fatores mais importantes que levaram a defini¢cdo de vida util definida ou indefinida

11 - Prazos de vida util ou as taxas de amortizagéo utilizadas

12 - Métodos de amortizacao utilizados para ativos intangiveis com vida util definida

IIl = Conciliagédo do valor contabil

13 - Rubrica da demonstracdo do resultado em que qualquer amortizagao de ativo intangivel foi incluida

14 - Informagdes sobre adigdes, baixas e transferéncias

15 - Informacdes sobre ativos classificados como mantidos para venda ou outras baixas

16 - Informacdes sobre realizacdes de testes de impairment e constituicdo da provisdo de perda, quando aplicavel

Fonte: Dados da pesquisa
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Moura et al. (2011) criaram, de forma sistematica, uma lista de quesitos dos

principais itens colocados pelo CPC 04 (R1)(2010) que evidenciam a divulgacgao e a

mensuragao dos ativos intangiveis, segregando-o em trés blocos para a analise a

saber:
v/ BLOCOI Valor do Intangivel/Amortizagao

v/ BLOCOIl  Vida util

v' BLOCO Il  Conciliagdo do valor contabil

VIA

VU

CvC

Inquirindo deste modo, estudar e examinar se as informacdes foram

apresentadas segundo as determinagbes do acenado pronunciamento técnico, a

analise das notas explicativas, extraidas dos relatérios das publicacdes de Balancos,

foi alcangada por meio da sua leitura e busca por palavras-chave associadas aos itens

do checklist citadas no Quadro 6.

Quadro 6 - Palavras-Chaves do Checklist

| — Valor do Intangivel/Amortizagdo

Palavras-Chave - Item |

01 - Informacgdes sobre intangiveis separados em classes

Ativos Intangiveis; Classes;
intangivel

02 - Valor de custo do intangivel no final do periodo

Custo; periodo.

03 - Amortizagdo acumulada (mais as perdas acumuladas no valor
recuperavel) no final do periodo

Amortizagao; Acumulada.

04 - Valor liquido do intangivel no final do periodo

Valor Liquido.

05 - Valor de custo do intangivel no inicio do periodo

Custo; periodo.

06 - Eventual amortizagdo acumulada no inicio do periodo

Amortizacdo; Acumulada.

07 - Valor liquido do intangivel no inicio do periodo

Valor Liquido.

08 - Amortizagao reconhecida no periodo

Amortizagdo; Acumulada.

Il — Vida util

Palavras-Chave - ltem |l

09 - Classificagao da vida util do intangivel como definida ou indefinida

Vida Util; definida; indefinida

10 - Motivos que fundamentam a avaliacao e os fatores mais
importantes que levaram a definicao de vida util definida ou indefinida

Vida Util; definicdo; definida,
indefinida

11 - Prazos de vida util ou as taxas de amortizagao utilizadas

Vida Util; Taxa; Prazo;
amortizagéo

12 - Métodos de amortizagao utilizados para ativos intangiveis com
vida util definida

Método; Amortizacao; Vida Util;
linear

Il — Conciliagdo do valor contabil

Palavras-Chave - Item Il

13 - Rubrica da demonstracéo do resultado em que qualquer
amortizagéo de ativo intangivel foi incluida

Amortizacao; Acumulada.

14 - Informacgdes sobre adi¢gbes, baixas e transferéncias

Adigdes; Baixas; Transferéncias

15 - Informagdes sobre ativos classificados como mantidos para venda
ou outras baixas

Mantido; Venda; Baixa

16 - Informagdes sobre realizacdes de testes de impairment e
constituicdo da provisao de perda, quando aplicavel

Impairment; Provisédo; Perda

Fonte: Dados da pesquisa

A coleta de dados € primordial no presente estudo, pois, tem como base os

relatorios emitidos e divulgados pelas companhias junto a bolsa de valores
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BM&FBOVESPA. A analise documental, dos relatérios da administracdo, envolveu o
levantamento de dados junto as demonstragées contabeis e notas explicativas
divulgadas no ano de 2021, tomando como base o exercicio financeiro de 2020.

Para calculo do indice de performa-se das informagdes divulgadas pelas
empresas, foi utilizado o checklist apresentado no Quadro 5, elaborado a partir do
CPC 04. Assim, a exemplo de Moura et al. (2011), converteu-se em sim e nao, em
informacéao binaria. Para cada resposta obtida seriam atribuidas duas notas variando
entre 0 e 1, sendo:

v' 0= para aquelas que n3o estavam em conformidade com as
determinagdes do CPC 04;

v' 1=para as informacdes que foram apresentadas conforme as
determinacgdes;

Ao término do levantamento dos dados, as empresas que tiveram questdes
que receberam pontuacao “2”, considerada nao aplicavel, foram removidas do indice,
uma vez que, caso nao fossem, o resultado poderia sofrer distorgdes. Desta maneira,
a pontuacdo compreende somente a soma das questdes que receberam pontuagao
‘0" e “17.

3.5 PROCEDIMENTOS PARA A ANALISE DOS DADOS

A base do estudo lastreou em analise documental, no qual foram
analisados documentos de divulgagcéo obrigatéria das empresas pertencentes ao
grupo Novo Mercado, inseridas na Bolsa de Valores - BM&FBOVESPA, com base no
DFP - Demonstracbes Financeiras Padronizadas, que constam, entre outras
informacdes, as demonstragdes contabeis, relatérios da administragdo e notas
explicativas.

A matriz de dados foi tabulada, utilizando a ferramenta planilha eletronica,
por meio do Excel, permitindo assim preparar as informagdes, levando em conta a
analise pretendida, ou seja, examinar através de um checklist de perguntas a serem
respondidas, buscando as respostas nas demonstracbes e notas explicativas
publicadas.

Para a realizagado desse estudo ficaram definidas as seguintes variaveis

independentes: tamanho, setor de atuagado, tempo de constituicdo da empresa e
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representatividade frente o ativo total e como variavel dependente o indice de
evidenciacao em relagao a conformidade com as especificagcdes do CPC 04.

v' IEAI - indice de evidenciac&o dos ativos intangiveis
conforme determinacédo do CPC 04;

TC = Tempo de Constituicdo da empresa;

InAtivoTotal = Representacdo do tamanho da empresa;
RFAT = Representatividade Frente o Ativo Total,

Setor = Setor de atuacdo da empresa.

ANEA NI NERN

Utilizado para fins de validacdo do estudo, os critérios estatisticos de
populagdo e homogeneidade da amostra para atender aos trés primeiros objetivos
elencados (- Verificar como as empresas estao evidenciando os ativos intangiveis em
relacédo ao valor do intangivel e amortizagao; - Averiguar de que maneira as empresas
estdo evidenciando os ativos intangiveis em relagdo a vida util; - Apurar como as
informagdes no que tange a conciliagdo do valor contabil estdo sendo evidenciadas
nas empresas); foram o calculo da média, testes de frequéncia, desvio padrédo e para
a andlise de diferenca de médias entre médias de até dois agrupamentos,
aplicou-se o teste ndo paramétrico Mann-Whitney.

O teste de Mann-Whitney que foi realizado € indicado para comparagao
entre dois grupos independentes com o objetivo de verificar se eles pertencem ou néo
a mesma populagdo, com um nivel de significancia de 5% procura-se verificar se ha
evidéncias para acreditar que os valores de um setor de atuagao s&o superiores aos
valores de outro setor analisado. (VERA CARMO, 2016).

Ja para satisfazer o quarto objetivo e averiguar a associagdo entre a
variavel dependente e as variaveis independentes (que sdo caracteristicas das
empresas analisadas) no que tange a evidenciagcao dos ativos intangiveis conforme o
CPC 04(R1) (2010) fez-se uma analise de regressao linear multipla. Foram testadas
na pesquisa quatro hipoéteses:

v" H1:0 tempo de constituicdo da entidade influencia na evidenciagao
dos ativos intangiveis da empresa conforme o CPC 04.

v' H2:0 tamanho da entidade influencia na evidenciacdo dos ativos
intangiveis da empresa conforme o CPC 04.

v" H3:A representatividade da intangivel frente o ativo total da entidade
influencia na evidenciagdo dos ativos intangiveis da empresa
conforme o CPC 04.

v H4:0 setor de atuacdo da entidade influencia na evidenciagao
obrigatéria dos ativos intangiveis da empresa conforme o CPC 04.
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A vista disso, o indice abrange a soma das questbes que receberam
pontuacédo 0 e 1, sendo a pontuacao total possivel do conjunto de informacdes (16
quesitos), consistindo em uma amostra final para a pesquisa composta por 36
empresas.

Para a realizacdo da analise foi excluida da amostra o GRUPO MATEUS,
que apesar de apresentar em seu Balango Patrimonial Consolidado uma receita de
12.397.038, mas com o Ativo Intangivel representando 0,005% do ativo Total.

Também foram excluidas da amostra as empresas AERIS, INTELBRAS e
FOCUS ON que o valor apresentado nos Balancos Patrimoniais, os valores do Ativo
Intangivel, também considerado insignificantes, e poderia distorcer a pesquisa, ja que

como 0s quesitos sao convertidos em binario (0 e 1).
3.6 LIMITACOES DO METODO

A limitagao decorre da natureza da pesquisa com viés mais quantitativo, ao
estabelecer comparagdes, para poder generalizar os resultados. Desenvolve-se no
sentido de quantificar dados ou fatos, apresentando respostas numéricas. Assim, as
conclusdes obtidas ficaram restritas a amostra, uma vez que esta foi intencional e ndo
problematica.

A investigacao exploratdria, que ndo deve ser confundida com leitura
exploratéria, € realizada em area na qual ha pouco conhecimento acumulado e
sistematizado, inclusive por sua natureza, ndo comporta hipéteses.

O estudo foi direcionado para um grupo especifico de empresa, com as
melhores praticas de governanga corporativa, listado na B3, conhecido como Novo
Mercado, assim, ndo se pode generalizar os resultados para os demais grupos de

empresa fora desse segmento.
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4. ANALISE DOS RESULTADOS

Instigado a conhecer o grau de aderéncia das companhias abertas
brasileiras listadas na BM&FBOVESPA, as alteragdes introduzidas pela nova
legislagdo quanto aos Ativos Intangiveis, os resultados desse estudo seguem nos

préximos topicos.
4.1 CARACTERIZACAO DA AMOSTRA

No que se refere a verificagcdo de conformidade com o CPC 04 (R1), das
informagdes evidenciadas sobre ativos intangiveis, observa-se na analise descritiva
evidenciada na Tabela 1, que dos dezesseis itens pesquisados nas notas
explicativas das empresas, o minimo de itens evidenciados foi de 12 e 0 maximo de
16 itens, obtendo deste modo uma média de evidenciagao do total de 14,5 dos 16
itens analisados, que representa 90,63% do total, significando que as empresas
buscaram adaptar-se as normas internacionais de contabilidade.

Tabela 1- Estatisticas descritivas

N Minimo  Maximo  Média LCE0
. Padrao
Indice 'de.EV|denC|agao de Ativos 36 12 16 14,5 1,463
Intangiveis
N° valido (de lista) 36

Fonte: Dados da pesquisa
Ja o desvio padrao 1, 463, pode-se afirmar que os dados sdo uniformes,

pois, o desvio padrdo expressa o grau de dispersao de um conjunto de dados, ou seja,
o desvio padrao indica o quanto um conjunto de dados é uniforme. Quanto mais
préximo de “0” for o desvio padrao, mais homogéneo sao os dados.

A Tabela 2, traz uma relagao nominal de todas as empresas, revelando que
das 36 empresas analisadas, 13 delas evidenciaram todos os indices investigados,
isto €, dos 16 quesitos todos foram validados, ou seja, obtendo 100% de evidenciagao.

Tabela 2 - Percentual de Evidenciagao |

Ordem Empresas Percentual
1 TIM 100%
2 VIAVAREJO 100%
3 IOCHP-MAXION 100%
4 LOJAS RENNER 100%
5 CARREFOUR BR 100%
6 P.ACUCAR-CBD 100%
7 ASSAI 100%
8 PETROBRAS BR 100%
9 INTERMEDICA 100%
10 HAPVIDA 100%
11 ENGIE BRASIL 100%
12 ENEVA 100%
13 AMBIPAR 100%

Fonte: Dados da pesquisa
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A Tabela 3 apresenta nominalmente as outras 23 empresas que nao
alcangaram os 100% de evidenciagao, ou seja, em suas demonstra¢des deixaram de
ser evidenciadas algumas informacdes relativas aos ativos intangiveis pesquisados

nos 16 indices do checklist de pesquisa.

Tabela 3 - Percentual de Evidenciacéo Il

Ordem Empresas Percentual
1 RUMO S.A. 94%
2 COSAN LOG 75%
3 GPS 94%
4 HIDROVIAS 81%
5 ELETROMIDIA 81%
6 B2W DIGITAL 94%
7 COGNA ON 88%
8 BIOSEV 88%
9 SUZANO S.A. 88%
10 FER HERINGER 75%
11 PARANAPANEMA 88%
12 ENAUTA PART 75%
13 PETRORIO 81%
14 OCEANPACT 75%
15 3R PETROLEUM 88%
16 REDE D OR 88%
17 PAGUE MENQOS 94%
18 IHPARDINI 94%
19 POSITIVO TEC 81%
20 LINX 81%
21 MOBLY 94%
22 CPFL ENERGIA 75%
23 LOCAWEB 94%

Fonte: Dados da pesquisa

A Tabela 4 aponta qual setor destacou-se por ter alcangado evidenciagao
em grande parte dos itens analisados, acima de 97%, sendo este o setor Consumo
Nao Ciclico, bem como traz que o setor que apresenta o menor percentual foi o
Materiais Basicos, com um percentual de 83% de evidenciacdo. A Tabela 4 aponta
que o setor de Bens Industriais € aquele que mais possui ativos intangiveis frente o
seu ativo total com 35% e o setor de Materiais Basicos aquele que possui 0 menor

percentual de intangiveis frente seu ativo total com 6%.
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Tabela 4 - Percentual de evidenciagao por setor

Percentual Ativo

Setor de Atuagao Percentual Intangivel (Al) Frente ao
Ativo Total
1 - Bens Industriais 86% 35%
2 — Comunicacbes 91% 33%
3 - Consumo Ciclico 96% 10%
4 - Consumo néo Ciclico 97% 7%
5 - Materiais Basicos 83% 6%
6 - Petroleo, Gas e Biocombustiveis 84% 13%
7 — Saude 95% 30%
8 - Tecnologia da Informacéo 88% 22%
9 - Utilidade Publica 94% 14%

Fonte: Dados da pesquisa

Nos dados analisados das 36 empresas consideradas em relagao a
representatividade dos ativos intangiveis frente ao ativo total, nota-se que em sua
conta de Ativos, duas delas tém mais de 50% do seu valor representado na conta de
Ativos Intangiveis, a saber HIDROVIAS com 68%, ELETROMIDIA com 62% e aquelas
que apresentam um percentual de ativos intangiveis frente o seu ativo total menor do
que 1% sao: PARANAPANEMA com 0,2%, FER HERINGER 0,4%.

4.2 ANALISE EM RELAGCAO AO VALOR DO INTANGIVEL/AMORTIZACAO

Esta secédo tem o intuito de atender o primeiro objetivo desta pesquisa que
é: “verificar como as empresas estao evidenciando os ativos intangiveis em relagéao
ao valor do intangivel e amortizagao”.

A Tabela 5 apresenta a evidenciacédo de cada item do checklist, mostrando
quantas empresas divulgaram as informagdes referentes a cada um destes itens
referentes ao Bloco | - Valor do Intangivel e Amortizagdo trazendo também o

percentual de evidenciagdo de cada item pesquisado.
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Tabela 5 - Percentual de Evidenciagéo Bloco | — Valor do Intangivel/Amortizac&o

| — Valor do Intangivel/Amortizagao N° de Evidenciado Percentgal Eje Média
Evidenciagao

01 - Informagdes sobre intangiveis

36 34 94%
separados em classes

02 - Valor de custo do intangivel no final 36 33

0,
do periodo 92%

03 - Amortizagdo acumulada (mais as
perdas acumuladas no valor recuperavel) 36 34 94%
no final do periodo

04 - Valor liquido do intangivel no final do

. 36 34 94%
periodo
7,56
25 - Va'llor de custo do intangivel no inicio 36 35 97%
o periodo
06 - Eventua’l amortizagdo acumulada no 36 32 89%
inicio do periodo
07 - Ve?Ior liquido do intangivel no inicio 36 34 94%
do periodo
08 - Amortizagao reconhecida no periodo 36 36 100%
Percentual Médio de evidenciagédo no Grupo | - 94,4%

Fonte: Dados da Pesquisa

Observar-se que todos os itens pesquisados nas 36 empresas, do Bloco |
- Valor do Intangivel/Amortizacao - alcangou uma média de evidenciagao de 7,56, esta
média demonstra um percentual de evidenciacao de 94,4% dos dados, além do que,
a maioria obteve evidéncia acima de 94% nos quesitos, e 100% no reconhecimento
da amortizagcédo reconhecida no periodo. Haja vista que somente o item 6 (Eventual
amortizacdo acumulada no inicio do periodo), diferenciou-se dos demais, pois ficou
com apenas 89% de evidenciagao.

O Grafico 1 mostra em quais setores ocorreram essas divergéncias de
informacgdes no Bloco | - Valor do Intangivel/Amortizagao, ou seja, evidencia quais 0s
setores que possuem essas empresas que deixaram de evidenciar nos itens 1a 7, ja
que o item 8 foram atendidos em 100%. Os setores que atingiram 100% em todos os

quesitos analisados foram omitidos na representagéo grafica.
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Gréfico 1 - Evidenciagéo por setor de atuagao - Grupo |

Setor de Atuacao

7,9
7,7
7,5
7,3
7,1
6,9
6,7
6,5

3 - Consumo Ciclico 6 - Petrdleo, Gas e...
1 - Bens Industriais 5 - Materiais Basicos 9 - Utilidade Publica

M | - Valor do Intangivel/Amortizacio
Fonte: Dados da pesquisa
No teste de frequéncia realizado, constatou-se o numero de empresas por
setor que deixou de evidenciar o que se pede no item 6 (quadro 6), o que apresentou

a pior evidenciagao, abaixo dos 90% (Tabela 5), tal como esta exposto na Tabela 6.

Tabela 6 - Teste de frequéncia - Item 6 - Eventual amortizagcdo acumulada no inicio
do periodo

Valido Frequéncia Porcentagem Por::/zr;itdagem PX;ﬁ?::?g:;n
SIM 32 88,9% 88,9% 88,9%
Néo 4 11,1% 11,1% 100,0%
Total 36 100,0% 100,0%

Fonte: Dados da pesquisa

Notou-se nesta andlise que as 4 empresas (Quadro 7) que nao
evidenciaram o item 6, referente eventual amortizagcdo acumulada no inicio do

periodo, foram:

Quadro 7- Empresas que néo evidenciaram Bloco |

1 - Bens Industriais HIDROVIAS
3 - Consumo Ciclico COGNA ON
5 - Materiais Basicos FER HERINGER
6 - Petrdleo, Gas e Biocombustiveis ENAUTA PART

A HIDROVIAS, empresa com a menor receita liquida, no setor, utilizando o
modal hidroviario, diferente dos demais da pesquisa, que concentram nos modais
ferroviarios e rodoviarios. Também chama a atencao, as que evidenciaram apenas

o uesitos, u i u )
89% dos quesitos, essas empresas em seus setores tinham o menor faturamento
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Os testes nao paramétricos sdo baseados nas posicdes das observacdes
e ndo em suas grandezas numeéricas. Por isso que se diz que o teste Mann-Whitney
compara a mediana ao invés da média (como no teste t). Além disso, o teste de Mann-
Whitney ndo faz nenhuma suposi¢do quanto a distribuigao, populacional.

Este teste ndo paramétrico foi realizado com um nivel de significancia de
5%, e por meio do sistema da IBM SPSS Statistics, observa-se que os valores
encontrados comprovam esta semelhanga entre os setores, visto que o p-valor ficou
menor < 0,05, encontrado foi o valor de 0,003, ou seja, este valor tem uma significancia

de 17,94%, que € bem maior do que a relevancia pré-determinada para a analise.

Figura 3 - Teste de Mann-Whitney

U de Mann-Whitney 18,000
Z -2,973
Significancia Sig. (P-Valor) ,003

Fonte: Dados da Pesquisa - IBM SPSS

Assim os resultados encontrados demonstram que estatisticamente entre
todos os setores ha uma homogeneidade de evidenciagao das informacgdes referentes

ao valor da vida util/amortizagao dos ativos intangiveis.
4.3 ANALISE EM RELACAO A VIDA UTIL

Nesta etapa tem-se o intuito de responder o segundo objetivo da pesquisa
que é: “constatar de que maneira as empresas estdo evidenciando os ativos
intangiveis em relagao a vida util”.

Atinente ao Bloco Il - Vida Util - percebeu-se que apenas referente ao item
12, as 36 empresas da amostra populacional, tiveram todos os quesitos validados,
assim, obteve 100% de evidenciagdo, mostrando que possivelmente este quesito
ainda requer uma ateng¢ao melhor na interpretagdo para uma melhor divulgagéo. Este
bloco apresentou uma média de evidenciacao de 3,31, dentre os 4 itens pesquisados
junto as informacdes prestadas nas notas explicativas das 36 respectivas empresas
analisadas da amostra, o que gera um percentual de divulgagao para o bloco Il de

82,6%, demonstrado na Tabela 7.
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Tabela 7 - Percentual de Evidenciagéo - Bloco Il - Vida Util

Percentual
Il — Vida util N° Evidenciado de Média
Evidenciacao

99 - C[as&ﬂcagao d_a ylda U'[.I| do N 36 8 78%
intangivel como definida ou indefinida
10 - Motivos que fundamentam a
avaliacao e 0s fatqrgstals |r_npo’rt_antes 36 o5 69%
que levaram a definicdo de vida util
definida ou indefinida
11 - P_razoﬂs de_\_llda util ou as taxas de 36 30 83% 3,31
amortizacao utilizadas
12 - Métodos de amortizagao utilizados
para ativos intangiveis com vida util 36 36 100%
definida

Percentual Médio de evidenciag&do no Grupo I 82,6%

Fonte: Dados da Pesquisa

De acordo com o Grafico 2, analisando por setor de atuacéo, tem-se que
apenas os setores de Comunicacdes e Consumo Ciclico foram os que atenderam a
100% dos itens pesquisados dentro do Grupo I, por esta razdo nao estao destacados
no grafico.

A representacéao grafica juntamente com os dados encontrados demonstra
que os outros 9 setores pesquisados, com a excegao dos setores Comunicagdes e
Consumo Ciclico, tém tido problemas ao evidenciar este grupo de informagdes
relacionadas com a vida util dos ativos intangiveis.

Dentro do Bloco Il, observa-se também, que apenas no item 12, todas as
empresas pesquisadas atingiram 100% na evidenciagdo em suas demonstragdes, em

conformidade ao art. 179 da Lei 11.638 de 2007.
Grafico 2- Evidenciacgao por setor de atuacédo — Grupo |l

Setor de Atuacao

4,0
3,8
3,6
3,4
3,2
3,0
2,8
2,6
2,4
2,2
2,0

4 - Consumo n3o... 6 - Petréleo, Gés... 8 - Tecnologia da...
1 - Bens Industriais 5 - Materiais... 7 - Saude 9 - Utilidade...

W 11 - Vvida util

Fonte: Dados da pesquisa
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Destarte ao item 09, apurou-se que o numero de empresas que nao
evidenciaram a classificacdo da vida util do intangivel como definida ou indefinida,

foram oito empresas.

Tabela 8 — Iltem 09 - Teste de frequéncia - Classificacao da vida util do intangivel
como definida ou indefinida

Valido Frequéncia Porcentagem Por::lzrﬁtdafem PX;?::?S::‘
SIM 28 77,8% 77,8% 77,8%
N&o 8 22,2% 22,2% 100,0%

Total 36 100,0% 100,0%

Fonte: Dados da pesquisa

No Quadro 8 tem-se a relagao de quais sdo estas empresas, identificadas
pelo seu setor de atuacéo:

Quadro 8 - Empresas que nao evidenciaram — Bloco |l

1 - Bens Industriais HIDROVIAS

4 - Consumo ndo Ciclico BIOSEV
ENAUTA PART

, , . - PETRORIO

6 - Petréleo, Gas e Biocombustiveis OCEANPACT
3R PETROLEUM
POSITIVO TEC

8 - Tecnologia da Informacao LINX

Ao realizar o teste de frequéncia para identificar quantas empresas
deixaram de evidenciar tais informacdes por item pesquisado, apurou-se que: no item
10 - Motivos que fundamentam a avaliagao e os fatores mais importantes que levaram
a definigdo de vida util definida ou indefinida foram exatamente onze empresas como
descrito na Tabela 9.

Tabela 9 - Teste de frequéncia — Item 10 - Motivos que fundamentam a avaliagéo
e os fatores mais importantes que levaram a definicdo de vida Gtil definida ou indefinida

Valido Frequéncia Porcentagem Por::leér;itdagem PX{;?::TS::‘
SIM 25 69,4% 69,4% 69,4%
Néo 11 30,6% 30,6% 100,0%

Total 36 100,0% 100,0%

Fonte: Dados da pesquisa

O Quadro 9 apresenta a relacdo de quais sao estas empresas, identificadas

pelo seu setor de atuacao:
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Quadro 9 - Empresas que nao evidenci

aram - Bloco |l

4 - Consumo ndo Ciclico

BIOSEV

5 - Materiais Basicos

SUZANO S.A.

FER HERINGER

6 - Petréleo, Gas e Biocombustiveis

ENAUTA PART

PETRORIO

OCEANPACT

3R PETROLEUM

7 — Saude

REDE D OR

PAGUE MENOS

8 - Tecnologia da Informacao

POSITIVO TEC

LINX

O item onze verificou a quantidade de empresas que ndo evidenciaram
informagdes sobre os prazos de vida util ou taxas de amortizagdes utilizadas foram

seis empresas, apresentado na Tabela 10.

Tabela 10 - Teste de frequéncia - Item 11 - Prazos de vida util ou as taxas de
amortizacao utilizadas

Valido Frequéncia Porcentagem Por::lzrﬁtdaagem PX;?:::T:’::‘
SIM 30 83,3% 83,3% 83,3%
Néo 6 16,7% 16,7% 100,0%
Total 36 100,0% 100,0%

Fonte: Dados da pesquisa

O Quadro 10 relaciona estas empresas, identificadas pelo seu setor de

atuacgao:

Quadro 10 - Empresas que ndo evidenciaram Bloco |l
- RUMO S.A.

1 - Bens Industriais COSAN LOG

6 - Petréleo, Gas e Biocombustiveis ENAUTA PART
. - OCEANPACT

8 - Tecnologia da Informacao LINX

9 - Utilidade Publica CPFL ENERGIA

Para o Bloco Il - Vida Util (VU) também foi realizado o teste Mann Whitney
como exposto na Figura 4:
Figura 4 - Teste de Mann-Whitney - VU

- VUU de Mann-Whitney

9,000
z -3,166
Significancia Sig. (2 extremidades) ,002
,004°

,001

Sig exata [2*(Sig. de 1 extremidade)]
Intervalo de Confianga 95% Limite inferior

Limite superior ,003
Fonte: Dados da pesquisa - IBMS SPSS
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4.4 ANALISE EM RELACAO A CONCILIACAO DO VALOR CONTABIL

Nessa se¢ao da pesquisa, o foco € responder ao terceiro objetivo deste
trabalho que visa: “apurar como as informag¢des no que tange a conciliagdo do valor
contabil estdo sendo evidenciadas nas empresas”.

Para o Bloco Ill - Conciliagédo do Valor Contabil - a média de evidenciagao
encontrada foi de 3,61, dos 4 itens pesquisados neste bloco, gerando um percentual
de evidenciagao para este bloco de 90,3%, sendo que nenhum item atingiu os 100%,
sendo necessario aprofundar os motivos que provocaram tais inconsisténcias
conforme demonstrado na Tabela 11.

Tabela 11 - Percentual de Evidenciagao - Bloco lll

Il - Conciliagao do valor contabil Ne Evidenciado Fomenilel g Média
Evidenciacao

13 - Rubrica da demonstrag¢ao do resultado
em que qualquer amortizagao de ativo 36 35 97%
intangivel foi incluida

14 - Informagdes sobre adigbes, baixas e

P 36 35 97%
transferéncias
15 - Informacgdes sobre ativos classificados 3,61

X . 36 31 86%
como mantidos para venda ou outras baixas
16 - Informacgdes sobre realizagdes de testes
de impairment e constituicdo da provisdo de 36 29 81%
perda, quando aplicavel
Percentual Médio de evidenciagado no Grupo Il 90,3%

Fonte: Dados da pesquisa

Em relagdo aos itens 13 e 14, faltaram informacbées em suas notas
explicativas, atinente a uma unica empresa, ja os itens 15 e 16, as informagdes
faltantes foram mais expressivas, como evidenciado no Grafico 3 que mostra que os
setores Comunicagbes e Materiais basicos foram os que deixaram de divulgar as
informacdes destes itens. Os demais setores estdo omitidos no Grafico 3, visto que
evidenciaram acima de 97% dos itens analisados.

Grafico 3 - Evidenciagao por setor de atuagéo — Grupo |l

Setor de Atuacao

31
2,9
2,7
2,5
2 - Comunicacoes 5 - Materiais Basicos
B 11l - Conciliagdo do valor contébil

Fonte: Dados da pesquisa
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Foi realizado o teste de frequéncia para saber quantas foram as empresas
gue nao divulgaram as informagdes conforme orientagdo do CPC 04 (R1), no que se
refere aos itens 13 e 14, conforme as Tabelas 12 e 13, apenas uma nio validou o
quesito.

Tabela 12 - Teste de frequéncia - Item 13- Rubrica da demonstragao do resultado
em que qualquer amortizacdo de ativo intangivel foi incluida

Valido Frequéncia Porcentagem Por::;;n:it:agem PX;?:::;T;::‘
SIM 35 97,2% 97,2% 97,2%
Nao 1 2,8% 2,8% 100,0%
Total 36 100,0% 100,0%

Fonte: Dados da pesquisa

Tabela 13 - Teste de frequéncia - Item 14- Informagdes sobre adi¢des, baixas e
transferéncias

Valido Frequéncia Porcentagem Por::,eérllit:agem Pzzﬁ?::?;’:;n
SIM 35 97,2% 97,2% 97,2%
Néo 1 2,8% 2,8% 100,0%
Total 36 100,0% 100,0%

Fonte: Dados da pesquisa

A unica empresa que nao divulgou as informag¢des em conformidade com o
CPC 04 (R1) no que se refere aos itens 15 e 16 foi a ELETROMIDIA, do setor de
Comunicacéo.

Para o item 15 averiguou-se nos testes de frequéncia, que foram cinco as
empresas que nao apresentaram as informag¢des conforme o CPC 04, conforme a
Tabela 14.

Tabela 14 - Teste de frequéncia - ltem 15 - Informagdes sobre ativos classificados
como mantidos para venda ou outras baixas

Valido Frequéncia Porcentagem Pors«;“tjlag;em PX;?::??::‘
SIM 31 86,1% 86,1% 86,1%
Nao 5 13,9% 13,9% 100,0%
Total 36 100,0% 100,0%

Fonte: Dados da pesquisa

As cinco empresas que nao divulgaram as informagdes em conformidade com
o CPC 04 (R1) no que se refere ao item 15 estdo elencadas no Quadro 11.

Quadro 11 - Empresas que nao evidenciaram — Bloco Il

1 - Bens Industriais GPS

5 - Materiais Basicos PARANAPANEMA
, IHPARDINI

7 - Saude POSITIVO TEC

9 - Utilidade Publica CPFL ENERGIA
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Em relacdo ao item 16, observou-se nos testes de frequéncia, que 7 empresas
nao se deterem nas informacgdes em suas pegas contabeis, em conformidade ao CPC

04, conforme Tabela 15.

Tabela 15 - Teste de frequéncia - Iltem 16- Informacgdes sobre realizagbes de testes
de impairment e constituicdo da provisao de perda, quando aplicavel

Valido Frequéncia Porcentagem Porf,;?itjfem P:;z‘::ltl?g::‘
SIM 29 80,6% 80,6% 80,6%
Nao 7 19,4% 19,4% 100,0%
Total 36 100,0% 100,0%

Fonte: Dados da pesquisa

As sete empresas que nao divulgaram as informagdes em conformidade com o
CPC 04 (R1) no que se refere ao item 16 foram (Tabela 12):

Quadro 12 - Empresas que ndo evidenciaram Bloco Il

2 — Comunicag¢des ELETROMIDIA
ZAN A

5 - Materiais Basicos SU 05
PARANAPANEMA

6 - Petrdleo, Gas e Biocombustiveis OCEANPACT

7 —Saude REDE D OR
MOBLY

8 - Tecnologia da Informacgao
LOCAWEB

Tal como nos blocos | e Il, tem-se na Figura 5 os dados encontrados no
Teste Mann Whitney para o Bloco Il - Conciliagdo do Valor Contabil (CVC). Verificou-
se que nesse bloco, o p-valor < 0,05, sendo apurado no sistema 0,004, também,
observou-se que a média ficou em 3,61, dos 4,00 possiveis, conforme demonstrado
na tabela 11, assim, pode-se verificar que a amostra se encontra coerente com os
resultados apresentados.

Figura 5 - Teste de Mann-Whitney - CVC

U de Mann-Whitney 9,000
z -3,172
Significancia Sig. (2 extremidades) ,002
Sig exata [2*(Sig. de 1 extremidade)] ,004b

Fonte: Dados da pesquisa - IBM SPSS

Constatou-se que nesse grupo, Il - conciliagdo do valor contabil, nenhuma
empresa atingiu o 100% de evidenciagdo, ndo obstante, a falta de informacgéao,

concentrou-se em 5 setores, conforme demonstrado do Quadro 12.
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4.5 ANALISE DO iNDICE DE EVIDENCIAGAO

Nesse momento visa-se atender o quarto objetivo desta pesquisa, que é:
“identificar como os determinantes de evidenciagdao contabil: setor de atuacao,
tamanho da empresa, tempo de existéncia, representatividade do ativo intangivel
frente o ativo total, influenciam na evidenciag&o dos ativos intangiveis das empresas”.

Para tanto se realizaram alguns testes, a saber: regresséao linear multipla
visando encontrar uma associagao entre esses determinantes de evidenciagdo. Ao
ser realizada a regressao linear multipla com um nivel de significancia de 5%, nao foi
encontrada nenhuma ligagao que confirmasse a influéncia das variaveis testadas (TC;
LnAtivoTotal; RFAT; Setor), com o indice de evidenciagao criado, conforme a Tabela
16 exemplifica, deste modo as hipoteses H1, H2, H3 e H4 foram rejeitadas.

Assim, atingiu-se a conclus&do de que as variaveis estudadas de fato ndo
influenciam o indice de evidenciacao, visto que o p-valor encontrado na analise &
maior que 5%, que é o nivel de significancia aceito, isto para todas as variaveis

analisadas, como se pode observar na Tabela 16.

Tabela 16 - Regresséao Linear Mdltipla

Coeficientes
Coeficientes nédo padronizado Estatisticas de
padronizados s colinearidade
Modelo B Erro Erro Beta t Sig. Toleraéncia VIF
1 (Constante) ,176 ,052 3,400 ,002
LnAtivo Total -1,890E-9 ,000 -242  -1,470 ,151 ,998 1,002
RFAT ,015 ,012 ,209 1,268 214 ,998 1,002
2 (Constante) ,141 ,105 1,340 ,190
LnAtivo Total -2,101E-9 ,000 -269  -1,486 147 ,848 1,180
Setor ,014 ,012 ,201 1,199 ,240 ,985 1,016
TC ,003 ,007 ,070 ,384 ,703 ,842 1,187

a. Variavel Dependente: indice de evidenciagéo do Intangivel

Fonte: IBM SPSS — Dados da Pesquisa

Compreende-se pela Tabela 16, que as empresas de modo geral tém
evidenciado informacgdes sobre os ativos intangiveis independentemente do tamanho
do seu ativo total, do seu setor de atuagado, bem como do valor de Ativos intangiveis

declarados, ou da representatividade dos mesmos frente o seu ativo total, ou seja,
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estas variaveis analisadas referentes as caracteristicas das empresas, ndo tém
condicionado a evidenciagao dos ativos intangiveis.

Ja que nao se obteve uma resposta com as variaveis analisadas, que
relevasse o indice de evidenciagc&do, dando seguimento ao trabalho, buscou-se saber
entdo, se entre os 16 itens de evidenciacido analisados de todo o quesito até que ponto
estes afetam a abrangéncia do indice de evidenciagao, ou seja, procurou-se saber se
todas as empresas atendiam todos os itens, ou apenas parcialmente os 16 quesitos.

Nomeou-se entdo um novo modelo de regress&o, onde se passou a usar
variaveis Dummy. S&o variaveis binarias (0 ou 1) criadas para representar uma
variavel com duas ou mais categorias. A Variavel Dummy representa estados ou
niveis de fatores, ou seja, representa algo que nao possui valores numericos ou, caso
possua, estes valores ndo tém realmente um significado numérico.

A variavel Dummy, D pode ser descrita da seguinte maneira:

0, se a caracteristica nao estiver presente
D= 1, se a caracteristica estiver presente

Neste estudo a varidvel Dummy, assumiu as seguintes terminagdes
apresentadas no Quadro 5, onde VIA = Valor do Intangivel/Amortizagcédo; VU = Vida
Util; CVC = Conciliacdo do Valor Contabil.

Quadro 13 - Variavel Dummy
VIA1 01 - Informacgdes sobre intangiveis separados em classes
VIA2 02 - Valor de custo do intangivel no final do periodo
VIA3 Q3 - Amortizacdo acumulada (mais as perdas acumuladas no valor recuperavel) no
final do periodo
VIA4 04 - Valor liquido do intangivel no final do periodo

VIA5 05 - Valor de custo do intangivel no inicio do periodo

VIA6 06 - Eventual amortizagdo acumulada no inicio do periodo

VIA7 07 - Valor liquido do intangivel no inicio do periodo

VIA8 08 - Amortizacdo reconhecida no periodo

VU1 09 - Classificagédo da vida util do intangivel como definida ou indefinida

VU2 10 - Motiyos que fundam_enta’lm a a_vgliagéo_e os_fgtores mais importantes que
levaram a definicdo de vida Util definida ou indefinida

VU3 11 - Prazos de vida util ou as taxas de amortizagao utilizadas

VU4 12 - Métodos de amortizagao utilizados para ativos intangiveis com vida util definida

CVCA 13 - Rubrica da demonstragéo do resultado em que qualquer amortizagdo de ativo

intangivel foi incluida

CvC2 14 - Informacdes sobre adigbes, baixas e transferéncias

cVe3 ; 5_- Informacdes sobre ativos classificados como mantidos para venda ou outras
aixas

cVCa 16 - Informacgdes sobre realizagdes de testes de impairment e constituicdo da

provisdo de perda, quando aplicavel

Fonte: Dados da pesquisa
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Assim, ao realizar novamente o teste de regresséo linear multipla com os
16 quesitos pesquisados como sendo variaveis independentes e o indice de
evidenciacdo como a variavel dependente desta equagao, concluiu-se que dos 16
itens analisados, todas as empresas independentes do setor de atuagcao atendem pelo
menos 9 itens.

Nao obstante, para o modelo apresentado por meio da regressao linear
multipla com variavel dependente: indice de Evidenciagdo de Ativos Intangiveis, as
seguintes variaveis sdo constantes ou possuem correlagdes ausentes:

VIA1 = 01 - Informagdes sobre intangiveis separados em classes;

VIA2 = 02 - Valor de custo do intangivel no final do periodo;

VIA3 = 03 - Amortizagdo acumulada (mais as perdas acumuladas no valor

recuperavel) no final do periodo;

VIA4 - 04 - Valor liquido do intangivel no final do periodo;

VIAG - 06 - Eventual amortizagédo acumulada no inicio do periodo;

VIAY - 07 - Valor liquido do intangivel no inicio do periodo;

VIA8 - 08 - Amortizacao reconhecida no periodo;

CVC1 - 13 - Rubrica da demonstragcao do resultado em que qualquer

amortizacao de ativo intangivel foi incluida;

CVC4 - 16 - Informacdes sobre realizagdes de testes de impairment e

constituicdo da provisao de perda, quando aplicavel.

Conforme demonstrado na Tabela 5, o Bloco | - Valor do
Intangivel/Amortizac&o, observa-se que em qualquer dos setores analisados dentro
da amostra das 36 empresas desta pesquisa os quesitos sdo atendidos, somente o
item 6 dos quesitos ficou com uma variavel que nao é constante na evidenciagao.

O mesmo ocorre com os itens 15 e 16 do Bloco Il - Conciliagao do Valor
Contabil, isto é, todas as empresas da amostra selecionada evidenciam estas
informacdes, independentemente do setor que atua. Conforme demonstrado na
Tabela 7.

Portanto, os outros quesitos oscilam de acordo com cada setor de atuacgao,
além do mais, nota-se que por conta das variaveis fixas descritas anteriormente, a

referida equacao se inicia com uma constante, acrescida das outras 7 variaveis que
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oscilam dependendo do setor analisado, deste modo, chegou-se que o nivel de

evidenciagao dos ativos intangiveis € determinado pela equacgao descrita a seguir:

IEAI =9 + VIAG + VU1 + VU2 + VU3 + VU4 + CVC2 + CVC3 (a)

A seguir temos a descricdo do que cada uma dessas variaveis Dummy
representa.

VIAG6 — 06 - Eventual amortizagdo acumulada no inicio do periodo.

VU1 - 09 - Classificagdo da vida util do intangivel como definida ou

indefinida.

VU2 — 10 - Motivos que fundamentam a avaliacdo e os fatores mais

importantes que levaram a definicdo de vida util definida ou indefinida.

VU3 - 11 - Prazos de vida util ou as taxas de amortizacao utilizadas.

VU4 - 12 - Métodos de amortizagao utilizados para ativos intangiveis com

vida util definida.

CVC3 - 15 - Informacgdes sobre ativos classificados como mantidos para

venda ou outras baixas.

CVC4 - 16 - Informacdes sobre realizacbes de testes de impairment e

constituicdo da provisao de perda, quando aplicavel.

Assim, concluir-se entdo que € a equagao (a) que descreve o indice
procurado entre os 16 quesitos de evidenciacdo analisados. De onde se pode
perceber que do Bloco | - Valor do Intangivel/Amortizagao o item 6 tem oscilado sua
divulgacédo, para o Bloco Il - Vida Util observa-se que os pendulares VU1, VU2, VU3,
e VU4 tem evidenciagao prejudicada, do Bloco lll, as variaveis oscilantes sdo CVC3 e
CVC4, sendo estas as variaveis que tém afetado diretamente o alcance do indice de
evidenciacao, revelando que de fato, as empresas tém atendido parcialmente os itens

pesquisados em conformidade com o CPC 04 (R1).
4.6 RESULTADOS OBTIDOS

No que se refere ao primeiro objetivo especifico verificou-se que o Bloco I-
Valor do Intangivel/Amortizagao - alcangcou uma média de 7,56 dentre os 8 itens

analisados, ou seja, obteve um percentual de evidenciacdo de 94,4%, expressando
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que neste grupo de informagdes as empresas tém alocado quase que em sua
totalidade as informagdes em conformidade com o CPC 04 (R1).

Apenas o item 6 do bloco | que obteve 88,9%, ficando abaixo da média de
evidenciacdo das 36 empresas presentes nesta amostra, demonstrando que nao
evidenciaram as informagdes solicitadas conforme o CPC 04 (R1), todavia o teste nédo
paramétrico Mann Whitney realizado corroborou que ha uma homogeneidade de
divulgacao das informagdes referentes ao Bloco | - Valor do Intangivel/Amortizacéo.

Ja na investigacéo da evidenciagao de informagdes do Bloco Il - Vida Util -
constatou-se que a média de evidenciagao foi de 3,31 dos 4 quesitos pertencentes a
este grupo, ou seja, 82,6% das informacgdes solicitadas estdo sendo apresentadas em
suas notas explicativas.

Neste Bloco de informagdes ressalta-se que possivelmente as empresas
tiveram mais dificuldade de interpretagéo para a correta divulgacéo, apresentando em
suas notas explicativas informagdes concisas, demonstrando que para os leitores
estas mesmas informagdes nao tém ficado claras.

No que tange as informagdes dos itens 9 e 10, que foram aqueles que mais
divergiu dos outros itens dentro do bloco Il, o teste de frequéncia revelou que foram
onze o numero de empresas que deixaram de evidenciar as informacodes referentes
aos motivos que levaram a definicdo e fundamentacdo de vida util definida ou
indefinida, sendo que tais quesitos possuiram os menores indices de evidenciagao,
ficando na média com 73,6%.

No bloco Il os setores que evidenciaram todas as informacdes solicitadas
formam o Consumo Ciclico e Comunicagao, enquanto em todos os outros setores
houve divergéncia de informagdes. Nao obstante, o teste Mann Whitney revelou que
também neste bloco ha semelhanga na divulgacdo das informacgdes, ou seja, ha
homogeneidade entre os dados da amostra.

Ja para o Bloco Il - Conciliagdo do Valor Contabil a média de divulgagao
foi de 3,61 dos 4 quesitos analisados neste grupo, isto quer dizer que 90,3% das
empresas informaram os dados solicitados no bloco lll. Dos 4 itens analisados, os
itens 15 e 16 alcancaram os piores indices de evidenciagao, ficando abaixo da média
do bloco, na divulgagao das informacdes referentes a Conciliagdo do Valor Contabil,
enquanto os itens 13 e 14 tiveram apenas 1 quesito ndo evidenciado, obtiveram uma
média de 97,2%.
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Assim como nos blocos | e Il, foi realizado o teste Mann Whitney para o
bloco Ill, tal e qual nos outros blocos o teste indicou ndo haver discrepancia na
divulgacao de informagdes entre os setores, revelando que os setores estado
homogéneos em relagao a divulgagcédo das informacdes referentes a Valor do Ativo
Intangivel, Vida Util e Conciliagéo do Valor Contabil.

Para o quarto objetivo deste trabalho, buscou-se verificar o quanto os
determinantes de evidenciagdo contabil: setor de atuacdo, tamanho da empresa,
tempo de existéncia, representatividade do ativo intangivel frente o ativo total,
influenciavam na evidenciagdo dos ativos intangiveis das empresas. Os resultados
revelaram que tais caracteristicas das empresas ja ndo tem mais afetado a divulgagao
das informagdes dos ativos intangiveis, pois independente das suas caracteristicas
elas tém sido similares nas divulgacdes das informacgoes.

Dando seguimento na pesquisa, buscou-se saber entre 16 quesitos
pesquisados qual era o nivel de evidenciagcao dos mesmos, mais uma vez a equagao
encontrada revelou que pelo menos 9 quesitos estdo sendo evidenciados
independentemente da caracteristica da empresa todas estdo evidenciando e que os
outros 7 itens variam de acordo com cada setor, todavia, isto ndo diminui a importancia
da pesquisa, visto que mostra que as empresas ao longo do tempo adequaram-se as
novas normas de divulgagao.

Os resultados permitiram verificar uma relevante representatividade de
ativos intangiveis destacados nos balangos das empresas da amostra, sendo que o
setor de Bens Industriais, Comunicacdo e saude sido que possui maior
representatividade de ativos intangiveis evidenciados, com média de 33% e os setores
de Petrdleo, Gas e Biocombustiveis e Materiais Basicos, com menor

representatividade, com média de 9% de intangiveis frente o seu ativo total.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Esse estudo objetivou verificar o nivel de evidenciacdo dos ativos
intangiveis das empresas listadas no segmento Novo Mercado da BM&FBOVESPA
em conformidade com o disposto no CPC 04 (R1), por meio de um indice de
evidenciagao elaborado com base no CPC 04. Visando respostas a este objetivo, foi
utilizado quesitos, compostos por 16 itens que foram coletados de 36 empresas das
Notas Explicativas divulgadas por estas empresas, referentes ano de 2020.

Verificou-se na pesquisa que, das 36 empresas analisadas, 13 destas
empresas apresentaram todas as informagdes em conformidade com o CPC 04,
sendo que as demais 18 empresas ficaram com um percentual de evidenciagao acima
de 80%, e apenas 5 empresas, em 75%, revelando que de modo geral elas
adequaram se as normas exigidas pelos 6rgaos reguladores.

Nota-se uma média de 7,56 dos quesitos validados, em relacdo a
evidenciagao do valor do intangivel e amortizagéo, ou seja, representa 96,4% de
todos os quesitos desse grupo. Assim, as empresas listadas no segmento Novo
Mercado na BM&FBOVESPA, tendem atender o CPC 04(R2).

O indice de evidenciagao compulsoria, exigida pelo CPC 04(R2), em
relagao a vida util dos ativos intangiveis, pelo estudo, representa em média 3,31
dos 4 itens possiveis, ou seja, representa um percentual de divulgacdo para o
bloco Il de 82,6%; sendo esse objetivo especifico um dos piores evidenciados nas
demonstracgdes financeiras.

No bloco Ill, em que os quesitos buscam validar a conciliagao do valor
contabil, a média da evidenciagao ficou 3,61, que representa 90,3% em média do
indice de evidenciacgéo.

No que se refere a observacdo da evidenciagdo ou ndao nas empresas
listadas, associadas entre as caracteristicas tais como tamanho, setor de atuacéo,
tempo de constituigdo da empresa, constatou-se por meio dos resultados da aplicagao
do modelo de regressao multipla, que ha relagdo entre os indices de evidenciagao e
a variavel independe do tamanho da empresa.

Em resposta ao objetivo geral de identificar o nivel de evidenciagao dos
ativos intangiveis das empresas listadas no Novo Mercado da BM&FBOVESPA, os

resultados revelaram um indice médio de conformidade entre todas as empresas de
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91%, sendo que o menor indice alcangado entre as empresas pesquisadas na
amostra foi 75%, nas empresas COSAN LOG, FER HERINGER, ENAUTA PART,
OCEANPACT e CPFL ENERGIA.

Com base nisso, percebe-se a relevancia do tema; e os resultados aqui
obtidos podem servir como referéncia para futuros estudos que busquem também
analisar a evidenciacdo tomando variaveis diversas as que foram utilizadas nesta
pesquisa, bem como se recomenda analisar outros periodos a fim de identificar a
evolugdo dos niveis de conformidade quanto a evidenciagdo dos ativos intangiveis,
bem como analisar a evidenciacao dos arrendamentos em conformidade ao CPC 06
(R2).
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