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RESUMO

Essa dissertacdo visa analisar os usos e apropria¢des taticos de fas de K-pop
durante as manifestacdes do movimento Black Lives Matter ocorridas a partir de maio
de 2020, através da plataforma Twitter. Norteiam esta investigagdo perspectivas teoricas
relativas ao campo da comunicacdo, aos estudos de fa, ao ativismo de fas, ao
ciberativismo, aos usos e apropriagdes taticas em rede, aos estudos de plataformas e as
configuracdes da plataforma Twitter. Para isso, com o objetivo de compreender os tipos
de taticas em redes utilizadas por fas durante as mobiliza¢des, contextualizamos a
Hallyu, uma vez que o K-pop corresponde a um produto cultural da onda coreana; o
ativismo de fas de K-pop e as praticas em redes do fandom; o contexto do movimento
Black Lives Matter juntamente com o historico da organizagdo e os aspectos sobre o
racismo estrutural vigente no Brasil. A constru¢cdo metodologica para a investigagao
empirica se baseia em dois movimentos: o estudo de caso, selecionado a partir do
movimento exploratério em que delimitamos a plataforma para observarmos as
mobilizagdes de fas de K-pop; a netnografia, importante para averiguarmos as agoes de
fanbases, fas e pessoas que utilizaram taticas através do Twitter e, com isso,
elaborarmos formularios online a fim de compreender os tipos e 0s objetivos que regem
as taticas. Tais procedimentos metodoldgicos colaboraram na compreensdo sobre as
apropriagdes taticas que fas de K-pop utilizaram da plataforma Twitter para engajarem o
movimento BLM. Os resultados da pesquisa apontam para taticas em que fas conhecem
as ferramentas da plataforma e tém consciéncia do alcance de suas movimentacdes;
compreendem a funcgdo das hashtags no sentido de engajamento e a relevancia ao trend
topics; sabem utilizar peti¢des online e fancams como préaticas colaborativas e, por fim,
entendem a importancia do discurso ¢ o cuidado que se deve ter com as ferramentas da

plataforma para o éxito das mobilizagdes em rede.

Palavras-chaves: Estudos de fas. Ativismo de fas. Estudos da Hallyu. Ciberativismo.

Apropriagdes taticas.



ABSTRACT

This thesis aims to analyze the uses and tactical appropriations through the
Twitter platform by K-pop fans during the manifestations of the Black Lives Matter
movement, that took place from May 2020. The investigation is guided by theoretical
perspectives related to communication field, fan studies, fan activism, cyberactivism,
tactical network uses and appropriations, platform studies and the configurations of
Twitter. In order to understand the network tactics used by fans during the
mobilizations, this thesis contextualizes Hallyu, since K-pop corresponds to a cultural
product of the Korean wave, K-pop fan activism, fandom networking practices, the
Black Lives Matter context, its history and the aspects of current structural racism in
Brazil. The methodological construction for the empirical investigation is based on case
study and netnography. The first was selected from the exploratory movement in which
was delimited the platform to observe the mobilizations of K-pop fans. The
netnography, by its turn, was important to investigate the actions of fanbases, fans and
people who used tactics through Twitter. Then, online forms were developed aiming to
understand the types and objectives that govern the tactics. Such methodological
procedures contributed to the understanding of the tactical appropriations of Twitter
carried by K-pop fans to engage the Black Lives Matter movement. The results point to
tactics in which fans know the platform’s tools, are aware of the reach of their
movements and understand the role of hashtags to engagement and its relevance to trend
topics. It was also found that fans know how to use online petitions and fancams as
collaborative practices and understand the importance of discourse and the care that

must be taken with the platform’s tools for the success of network mobilizations.

Keywords: Fan Studies. Fan activism. Hallyu Studies. Cyberactivism. Tactical

appropriations.
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1 INTRODUCAO

Se fossemos resumir o fendmeno da onda coreana (Hallyu) para uma pessoa
leiga no assunto, o que poderiamos dizer? No primeiro momento, iriamos pressupor que
se trata de um fendmeno que recebeu muitos investimentos do governo sul-coreano e
que, portanto, é planejado e estruturado para ser um tipo de soft power', porém sob os
aspectos do Sudeste Asidtico. Também pensariamos que essa onda coreana modificou a
imagem da Coreia do Sul diante do mundo e, por causa disso, o pais obteve altos lucros
nos ramos do turismo e da economia. Essas ideias fazem sentido, pois afinal,
historicamente, a Coreia do Sul realizou ¢ ainda realiza um alto investimento em
produgdes culturais — equiparando-se, por exemplo, aos investimentos em industrias de
base. No entanto, tais ideias sdo simplistas quando pensamos no éxito do fenomeno da
Hallyu, ¢ como se estivéssemos resumindo todo o sucesso da onda coreana aos
investimentos do governo sul-coreano ou a politica nacional do pais como criadora da
cultura popular.

Longe de equivocos, reconhecemos o papel do governo sul-coreano no
crescimento do fendmeno através de investimentos na industria cultural em si; contudo
seu papel pode ser considerado secundario se comparado ao empenho de produtores
culturais e artistas. E aqui nosso posicionamento em relagdo ao fenomeno Hallyu ¢ de
que o sucesso da onda coreana advém muito mais das estratégias de produtores culturais
e artistas, juntamente com a recepgao do fendmeno. Assim, fazemos a seguinte reflexao:
como — inicialmente — o governo sul-coreano poderia prever que o investimento em
produgdes culturais alcancaria todo esse sucesso que a onda coreana tem atualmente?
Hoje, podemos dizer que ha um planejamento estratégico e articulado por parte do
governo para ampliar ainda mais o sucesso do fendmeno, mas isso ndo era uma
realidade no inicio dos anos 2000.

O papel primario do sucesso da Hallyu vem do reconhecimento de produtores ¢
de artistas — sdo esses que fazem a onda acontecer. As midias e os meios de
comunicagdo atribuem o protagonismo do fendmeno ao governo sul-coreano e até
mesmo o proprio governo se coloca nessa posi¢ao, ao induzir narrativas protagonistas

em seus sifes governamentais. Esta € a visdo que atribuo ao fendmeno da Hallyu e daqui

! Nogdo utilizada pelo cientista politico Joseph Nye (2004) para definir a maneira como uma nagdo impde
sua influéncia sobre o restante do mundo, seja mediante atividades culturais, meios de comunicacdo ou
outras formas, com o intuito de fortalecer e projetar uma imagem positiva independentemente da politica
externa.
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parto para o conhecimento historico dessa onda até chegar ao fandom K-pop — nosso
cenario empirico de referéncia.

Retomando a questdo inicial, podemos entender, de maneira simplificada a
Hallyu como um fenomeno crescente da popularidade dos produtos culturais sul-
coreanos (dramas, musica, moda, culindria, etc.) que comegou conquistando primeiro os
paises vizinhos da Coreia do Sul e depois se expandiu em termos globais, com o
impulso do desenvolvimento das tecnologias de comunica¢do. Em resumo, a Hallyu
obteve a preferéncia do publico asiatico pela midia coreana, porém se desenvolveu
como fendmeno cultural transnacional intrisicamente relacionado ao governo e as
industrias coreanas (HONG et. al., 2019).

A questdo das tecnologias de comunicagdo como alicerce da popularidade da
onda coreana para o campo global — principalmente em relagdo ao sucesso do estilo K-
pop — ¢ bastante explorada nos estudos da Hallyu entre autores ndo-coreanos, assim
como o ‘soft power’ (HONG et.al, 2019). Sobre isso, durante o mestrado, busquei nao
atrelar tanto a Hallyu com o soft power em meus trabalhos, por justamente perceber
uma énfase por parte de midias e de pesquisadores(as) brasileiros(as) neste conceito, a
fim de justificar a popularidade dos produtos culturais da onda coreana no Brasil e
justificar como hoje a Coreia do Sul ¢ tdo bem vista. Isso estd mais relacionado a uma
questdo pessoal minha como pesquisadora e, quicd, seja uma critica para pensarmos em
relacdo aos estudos da Hallyu no Brasil.

Sobre as tecnologias de comunicagdo podemos dizer que - a internet foi criada
para ser um dispositivo de monitoramento e controle - embora micropoliticas tenham
tomado a direcdo, fazendo da rede um ambiente de cooperacdo social mediante a
multiplicagdo de grupos de discussdo. De uma tecnologia militar ela passa a ser um
meio de troca de conhecimentos (MALINI e ANTOUN, 2013), de cooperacdo, mas
também ¢ regida por outras 16gicas como o controle e a vigilancia.

Na dimensao de cooperacao social, entendemos que a internet possibilitou o
estreitamento das relacdes e potencializou o conhecimento da cultura do outro. Por meio
das midias digitais, podemos estabelecer vinculos afetivos com individuos de qualquer
parte do mundo, assim como nos identificarmos com aspectos da cultura do outro. Esse
estreitamento das relacdes ndo se restringe apenas a interagdo afetiva, uma vez que nos
encontramos em uma economia do intangivel, onde a dependéncia e o uso dos dados

representam a subsisténcia do neoliberalismo (DOWBOR, 2020). Como Hjarvard
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(2019) pontua, as midias online, nas suas caracteristicas estruturais, condicionam, mas
nao determinam o modo pelo quais as pessoas se comunicam € interagem entre si. Essa
integracdo gradativa das midias nas interagdes socioculturais demonstra uma intensa
midiatizac¢do, em que os didlogos ressoam cada vez mais no plano digital, como também
reestrutura as condig¢des sociais das interagdes dos individuos (HIARVARD, 2019).

A inter-relacdo entre sociedades e midias digitais nos instiga a ponderar o papel
do ciberespaco nas interagdes socioculturais (LEVY, 2009). Nesse ambito, ainda néo
existe a possibilidade da sensacdo do toque e do cheiro nas interagcdes, porém
conseguimos ver e/ou ouvir quem esta do outro lado da tela através de mediadores. Tais
interatividades dialogam com a questdo do real e do virtual, visto que ambos nao sao
opostos, mas complementares na mesma entidade (LEVY, 2011). Portanto, ao
refletirmos sobre manifestagdes ativistas em rede, que nos interessam focalizar nesta
pesquisa, consideramos que nao existe uma oposi¢ao as dinamicas do real, ao contrario,
ambas as dimensdes se complementam, ainda que tenham especificidades.

Nesse enquadramento, a pandemia do coronavirus (Covid-19) vem nos
mostrando varias fragilidades, entre as quais a exclusdo de parte da populacao brasileira
das interacdes em ambiente digitais. O acesso a internet necessita de um dispositivo que
atenda as configuracdes de redes, sendo movel ou fixo, além da conexao com telefonia.
Neste sentido, nossas vivéncias no campo da docéncia nos mostraram tais urgéncias
tanto por parte de estudantes como de professores, desde a dificuldade de obter
dispositivos até a baixa qualidade de conexao. Enquanto o Brasil apresenta disparidades
neste acesso, a China implanta a tecnologia 5G nas redes moveis e tenta vendé-la para
outras nagdes, causando uma tensdo politica, principalmente com os Estados Unidos.
Essas discrepancias no investimento de tecnologias de comunicacdo dao a ver um
aspecto relativo aos diferentes contextos que atravessam a formacao do fandom K-pop,
para o qual se orienta o problema desta pesquisa.

Em relacdo ao estilo K-pop, concebemos a necessidade de abordar nesta
pesquisa o contexto historico do fenomeno da Hallyu em razao do género musical K-
pop pertencer aos produtos culturais da onda coreana. Esse fenomeno se consolidou,
definitivamente, mediante o crescimento do poder econdmico da Coreia do Sul apods a
crise financeira de 1997. A Hallyu nao surgiu do acaso, pois esse fenomeno ¢ fruto de
um hibridismo histérico e cultural de uma nag¢do que por muito tempo lutou por

democracia e identidade. Deste modo, o K-pop ndo ¢ somente um género musical sul-



16

coreano, mas um produto cultural que mobiliza a imagem, a economia, o turismo da
nacao Coreia do Sul para o eixo global, engendrando um fandom transcultural.

Assim sendo, o objeto de referéncia empirica escolhido para o desenvolvimento
desta pesquisa € o fandom K-pop e, particularmente, suas acdes dentro do ativismo em
redes. O K-pop ¢ um estilo musical sul-coreano e, em sentido literal, significa musica
pop coreana ou musica popular coreana. E um género hibrido que abrange varios
estilos, como pop, hip hop, rock, reggae, folk, jazz, country, e ultimamente, rumba e
reggaeton. Ademais, combina musicas de raizes tradicionais coreanas e recebeu,
também, influéncia da musica pop japonesa. O idioma do género K-pop ¢
majoritariamente coreano, porém existe a combinagdo com palavras ou frases em inglés
(grande maioria) ou em espanhol. Geralmente os artistas do estilo musical ou K-idols
(idolos da musica pop coreana) realizam dangas em suas performances as quais sao bem
elaboradas, com uma mistura de estilos, criando uma identidade visual e sonora.

A acessibilidade aos dispositivos com redes, juntamente com a invengao da Web
2.0, possibilitaram que tais fas conhecessem a onda coreana em escala global. Esses fas
tém postura ativa no fluxo das midias, ndo sendo apenas espectadores ou consumidores,
mas produtores, distribuidores, criticos, criadores de valor e significado (JENKINS,
2006; JENKINS; FORD e GREEN, 2014). Essa ambiéncia digital possibilitou uma
maior circula¢do e distribui¢do de produtos culturais da cultura pop, sendo o publico
cada vez mais adepto as interacdes em redes.

O ativismo em redes ¢ parte da cultura do compartilhamento, da contracultura,
dos foruns de discussdao, da politica de vazamento que tangenciam a circulagdo
eminentemente proficua (MALINI e ANTOUN, 2013; JENKINS; FORD; GREEN,
2014). A dentincia por si s6 na internet ndo se constitui como um ato de mudanga,
contudo a coordenacdo coletiva para uma ag¢do ou uma causa ¢ o que mobiliza
campanhas ativistas (MALINI e ANTOUN, 2013).

Fas da onda coreana e, particularmente, o fandom K-pop vem participando dessa
cultura em redes. As mobilizagdes ativistas podem girar em torno tanto de uma causa
quanto do idolo, ou de ambos os aspectos. As habilidades em redes ocorrem em
consequéncia das proprias dindmicas e logicas do ciberespago, que possibilitam desde o
compartilhamento até a produgdo. Assim, levamos em consideragdo também que muitos
fas dependem exclusivamente das midias digitais para manter uma relacdo com seus

idolos, reagindo ou manifestando apoio por intermédio de taticas de comunicagdo
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digital. A medida que o K-pop foi se popularizando, mais fis se organizavam e
mobilizavam em campanhas para apoiar a carreira dos idolos ou favorecer uma causa
com o nome do idolo, sendo uma pratica costumeira desde a ascensdo do estilo K-pop
na Coreia do Sul (JUNG, 2012).

Entre tantas campanhas ativistas do fandom K-pop, nos dispomos a entender as
mobilizacdes de fas de K-pop realizadas em plataformas de redes sociais. A fim de
trazer mais especificidade a pesquisa, focalizamos as agdes comunicacionais em redes
de fas de K-pop no Brasil, particularmente na plataforma Twitter através do caso “Black
Lives Matter”, que repercutiu no mundo todo. Essa escolha ¢ melhor explicitada no
decorrer desta pesquisa e principalmente na descrigdo dos movimentos exploratdrios,
feita no capitulo metodologico.

Conforme Silva (2016), o ambiente do ciberespaco possibilita que vozes
reprimidas ou quase imperceptiveis encontrem um meio para difundir a sua mensagem.
De forma em geral, as midias minimizam a capacidade de persuasao do fandom K-pop
por caracterizar esses fas como adolescentes revoltados ou um tipo de “novo punk”. Tal
mengdo se justifica pelas taticas de engajamento e de resisténcia que o fandom vem
adotando atualmente. Para Urbano et al. (2020), que caracterizam estas acdes como
“desobediéncia epistémica™, “o “ativismo dos ARMYs? pode ser compreendido como
uma pratica de resisténcia, ainda que ndo se apresente uma perspectiva que busca
“romper como sistema” (como nas premissas centrais do movimento punk, por
exemplo)” (p.183).

Focalizando este fenomeno, a pesquisa tem como questao norteadora como fas
de K-pop brasileiros se apropriam taticamente do Twitter para construir seu ativismo
em rede. Seu objetivo geral ¢ analisar as apropriagdes taticas realizadas pelo fandom K-
pop através da plataforma de midia social Twitter para a constru¢ao de um ativismo em
rede no caso em especifico da mobilizagao “Black Lives Matter” (BLM) a qual eclodiu
em maio de 2020. Os objetivos especificos sdo contextualizar aspectos relativos a
constitui¢do do fandom de K-pop e aos seus usos da comunicagdo digital, com énfase no

cenario brasileiro e observar, descrever e analisar os usos € as apropriagdes taticos

2 Segundo os autores “Ser um k-popper ocidental por si s6 ja se caracteriza como um ato de
desobediéncia epistémica, visto que seu consumo de imagens e sonoridades se descentralizaram de
premissas culturais candnicas desse mundo ocidental” (URBANO et. al., 2020, p. 187).

3 ARMY significa (Adorable Representative M.C of Youth) e nomeia o fandom do grupo K-pop BTS.
Também pode significar exército em inglés, em que fas sdo as armaduras a prova de balas.
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realizados por fas de K-pop nas ac¢des comunicacionais realizadas na plataforma
Twitter.

A pesquisa procura dar uma contribui¢do para o conhecimento das praticas do
fandom K-pop vinculadas ao ativismo concretizado no ambiente das redes. Por meio do
levantamento de pesquisas relacionadas a problematica investigada, constatamos que ha
poucas investigacdes desenvolvidas no Brasil que dialogam com o entrelacamento do
fandom K-pop ao ativismo. O mapeamento de pesquisas foi realizado em: Catalogos de
Teses e Dissertagdes da Capes, no Google Académico e nos Anais da Intercom e da
Compos. Nas pesquisas que mapeamos, percebemos que existe uma grande quantidade
de trabalhos que abordam o género musical K-pop ou propriamente seu fandom. As
abordagens incluem desde a ascensdo global do K-pop até as afetividades e praticas de
fas. Ainda que haja poucas pesquisas da relacdo “fandom K-pop e ativismo”,
averiguamos que existe uma quantidade consideravel de trabalhos que questionam a
induastria cultural sul-coreana; o consumo dos produtos vinculados ao K-pop; a
misoginia em grupos de K-pop; o fandom transcultural e a ascensdo de uma cultura ndo
ocidental; a cena Queer no género musical K-pop entre outras. Constatamos que as
poucas pesquisas que tratam da relagao “fandom K-pop e ativismo” nao aprofundaram
as taticas de fas no ativismo em redes. Entendemos que isso estd relacionado aos
objetivos das pesquisas, que priorizam mais os casos de ativismo de fas de K-pop do
que propriamente as taticas construidas e também as limitagdes dos proprios trabalhos,
j& que encontramos apenas artigos sobre o tema.

Em contrapartida, nos deparamos com muitas pesquisas que constatam o
entrecruzamento de fandoms com o ativismo em redes. Essas referéncias
proporcionaram elementos para nossa reflexdo, mas apontaram também a necessidade
de investigar especificidades relativas ao ativismo em redes de fas de K-pop. Assim,
consideramos que esta pesquisa contribui para aportar conhecimentos relativos ao
ativismo de fandoms em relacdo a sua constitui¢ao junto a fas de K-pop.

Além da contribuigdo cientifica, percebemos que a tematica que nos propormos
investigar tem relevancia sociocultural. Primeiro, por ser um fendmeno nao ocidental e
que ganha popularidade em um contrafluxo em relagdo a hegemonia da industria
cultural estadunidense e, portanto, o fandom por si mesmo mostra acolhimento a um
mundo pds ocidental (STUENKEL, 2018), além de expressar um embate sobre questdes

que envolvem raga e orientalismo (SAID, 2007). O K-pop € um género hibrido, contudo
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ndo € o unico estilo musical sul-coreano que recebeu influéncias de outras tendéncias
musicais. Esse género de musica se fortaleceu no cenario da Hallyu mediante o
desenvolvimento das tecnologias de informagdo e comunicagdo. Por meio dessas, fas
tém contato com o K-pop e pelas mesmas se constituem como consumidores e
produtores ao mesmo tempo (JENKINS, 2006), vinculando-se a cultura em redes e as
praticas afetivas nessa ambiéncia. De fato, o ativismo em redes ndo ¢ uma exclusividade
do fandom K-pop, ja que é uma pratica que ocorre desde a formagdo de grupos de
discussdes em foruns da internet (MALINI e ANTOUN, 2013). O fandom K-pop adota
tal pratica de colaboragdo, independente das motivagdes, ¢ compreende as midias
digitais como ferramentas eficazes para tal pratica.

O fandom K-pop ¢ um objeto de referéncia empirico explorado em varios
campos, principalmente em Comunica¢do, Relagdes Internacionais, Antropologia e
Turismo, conforme a procedéncia da maioria das pesquisas mapeadas. Além desta
referéncia académica, o estudo sobre as mobiliza¢des do fandom K-pop colabora com o
crescimento e desenvolvimento da Hallyu studies, dado que esse fendmeno surgiu ha
mais de vinte anos e ainda carecemos de contetidos que explorem a onda coreana na
perspectiva do cenario atual, isto ¢, do momento em que as midias online ocupam um
papel para além de entretenimento.

Investigamos a existéncia de varias pesquisas relacionadas ao fandom K-pop,
especialmente a partir do ano de 2010, mas a maioria dessas estd no idioma inglés.
Portanto, esta pesquisa pode contribuir para o fortalecimento dos estudos da Hallyu e
também para os estudos relativos & Asia no Brasil. A pesquisadora desta dissertagdo ¢
membra do grupo de pesquisa Centro de Estudos Asiaticos (CEA) da Universidade
Federal Fluminense (UFF) e compartilha com os demais membros as dificuldades de
estudar ou instigar conhecimentos/informacdes sobre a Asia dentro do ambiente
académico. Isso tanto em termos de trazer objetos de pesquisa vinculados & Asia quanto
em referenciar autores ndo ocidentais.

Em nivel individual, esta pesquisa justifica-se pela afinidade da pesquisadora
com o objeto investigado. A afeicdo pela Hallyu iniciou-se através da influéncia da
cultura pop japonesa, particularmente pela musica, mas foi por meio dos K-dramas

(dramas sul-coreanos) que se concretizou. Assim, ja na graduagdo, busquei analisar o
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conceito de otaku* na regido de Itumbiara, Goids. Para isso, explorei a historicidade
vinculada ao conceito e realizei entrevistas com fas na tentativa de averiguar as
perspectivas do fandom. Apds aprofundar individualmente os estudos da Hallyu em
2014, percebi que havia poucas pesquisas sobre a Hallyu no idioma portugués e
sobretudo, sobre a particularidade que o fenomeno assume no Brasil. Entdo, decidi por
abordar a Hallyu em futuro projeto de pesquisa para pds-graduagao. Em seguida,
ingressei no mestrado do Programa de Pos-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo da
Unisinos com o projeto: “Hallyu no Brasil: a representacdo da onda coreana entre os
anos de 2008 a 2020”. Contudo, ao longo do curso, outras questdes vinculadas a Hallyu
nos instigaram, principalmente vinculadas a relacio do fenomeno com o
comunicacional. Essas alteracdes e questdes serdo exploradas na metodologia desta
pesquisa por fazer parte do processo de investigagao.

Nesta dissertacdo, na sua contextualizagdo, abordamos aspectos historicos da
Hallyu como parte do sucesso do estilo K-pop — por tal motivo se faz necessaria a
discussdo a respeito do meu posicionamento em relagdo ao conceito, ja que existem
muitas perspectivas na academia. Ainda, essa contextualizacdo da Hallyu para a
compreensao do estilo K-pop € necessaria ja que nosso cenario empirico corresponde ao
fandom K-pop e objetivamos compreender o ativismo de fas de K-pop em redes. No
caso, para delimitarmos o tipo de ativismo — nos movimentos exploratorios —
escolhemos a plataforma Twitter para percebemos taticas desses fas especificamente
durante as mobiliza¢des do movimento Black Lives Matter.

Dito isso passamos a apresentar, de modo sintético, a estrutura ¢ os conteudos
dos capitulos desta dissertagdo para que o (a) leitor (a) tenha um norte de como a
pesquisa foi conduzida e quais foram as minhas inten¢des ao abordar certos temas e nao
priorizar outros.

No primeiro capitulo, introdutoério, tratamos da problematica de pesquisa,
juntamente com os objetivos e justificativa. O foco desta pesquisa é perceber as logicas
desses fas na plataforma Twitter para assim, compreender como ocorreu esse ativismo
no momento das mobilizagdes da organizagcdo BLM. Essa compreensdao depende da

corrente teorica sobre estudos de fas e particularmente sobre os estudos de fas de K-pop.

4 No Brasil, os otakus sdo aqueles aficionados pela cultura pop japonesa, ja no Japdo, o termo tem um tom
inicialmente pejorativo.
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No segundo capitulo realizamos uma contextualizacdo da Hallyu, da
constituicdo de fandoms, dos aspectos historicos do fandom K-pop, da relagdo desses
fas com as tecnologias de comunicagdo ¢ do direcionamento desse fandom para as
mobilizagdes a favor do BLM, considerando os aspectos historicos do movimento e
também a questao do racismo existente dentro da sociedade estadunidense e brasileira.
Na parte sobre a Hallyu, trago informagdes desde a Dinastia Joseon (1392-1897) para
tracar alguns aspectos histdricos da propria Coreia, a fim de langar luz sobre como se da
o hibridismo cultural e como isso influenciou a formagdo do estilo musical K-pop.
Além disso, destaco, mais especificamente, o que influenciou diretamente o K-pop com
base em estilos musicais predominantes das épocas abordadas. Ainda, evidencio a
ascensdo da Hallyu no Brasil e a relagdo do fandom com as novas tecnologias de
comunicagdo que, de certa forma, se popularizaram nas classes populares da populagdo
brasileira devido ao proprio contexto social e politico do pais. Para finalizar essa parte
do capitulo, apresentamos as origens do fandom K-pop desde a Coreia do Sul e como se
deram as primeiras agdes ativistas por parte dessa comunidade, além de todo o contexto
do envolvimento do fandom com a causa ativista do BLM. Também abordo as origens
do movimento Black lives Matter, bem como a questao do racismo vigente na sociedade
norte-americana ¢ de como a comunidade preta € resisténcia, em razao das vivéncias
desse racismo, desde os primérdios da histéria do pais’.

No terceiro capitulo trazemos as perspectivas teoricas que atendem aos
objetivos da pesquisa. Para isso, realizo uma problematizacao sobre os estudos de fas e
principalmente, de estudos que podem colaborar no intuito de compreensao do fandom
K-pop. Em outras palavras, dialogamos com propostas de pesquisadores (as) que
estudam sobre apropriacdes de fas, relacdo do género com o sentido de fandom, trabalho
de fas, ativismo de fas e a questdo do fandom K-pop como transcultural e transnacional.
As relagdes e os aspectos internos do fandom também foram discutidos numa
perspectiva sob o meio digital, posto que fas de K-pop utilizam prioritariamente as
redes sociais para manter contato com seus idolos — ainda mais fas do Brasil.
Abordamos as origens do ativismo em redes € como fas se apropriaram das tecnologias

a favor do trabalho de fas, de boicotes e posteriormente, sobre causas ativistas. Para

5 Damos énfase em contextualizar mais amplamente a organizagdo Black Lives Matter ¢ a luta de
resisténcia do que a pauta antifascista, a qual foi mais priorizada no Brasil mediante a recep¢do do
movimento. O ativismo que estamos abordamos se trata de um movimento que prima pela igualdade
racial e, portanto, a prioridade se estabelece unicamente pela causa.
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fechar esse capitulo, exploramos os estudos de plataforma, visto que o Twitter se
caracteriza como uma e em seguida, encaminhamos para o estudo das ferramentas da
referida rede para entendermos as logicas das ag¢des de fas no Twitter.

No quarto capitulo detalhamos as estratégicas metodoldgicas para se alcangar o
objetivo dessa dissertagdo. Primeiro, realizamos um mapeamento de pesquisas para
averiguar se esse assunto ja havia sido explorado por outros (as) pesquisadores (as). Na
sequéncia, expomos as etapas dessa pesquisa, desde o inicio do projeto de mestrado até
as mudangas ocorridas ao longo do desenvolvimento da escrita. A ideia aqui ¢ aclarar
como a pesquisa foi se desenvolvendo durante todo o seu processo de construcao.
Ainda, realizamos um movimento exploratério para definir e delimitar em qual
plataforma iriamos abordar o ativismo de fas de K-pop. Por fim, as exploragdes
empiricas nos conduziram para uma investigagdo voltada a atuacdo de fambases no
ativismo a favor do movimento BLM, assim como exigiu conhecer a opinidao de fas de
K-pop que participaram diretamente das mobilizagdes. Portanto, nesta parte recorremos
a formularios online — tanto para fanbases quanto para fas, devido as restrigdes relativas
a pandemia do coronavirus — para coletar dados relativos as concepcdes e vivéncias
desses atuantes. Como métodos, mesclamos o estudo de caso, voltado a observar
especificamente um fendmeno mediante o recorte contextual e a netnografia, para
examinar as relacdes de fas de K-pop na plataforma Twitter e os dados que o fandom
deixa como rastros na plataforma, a fim de analisar as articulagcdes de fas genuinos
dentro do ativismo em questao.

No quinto capitulo realizamos a analise de dados coletados relativos aos tweets
feitos por esses fas durante as mobiliza¢des e também, por outros(as) fas de K-pop que
participaram do movimento e as abordagens de fas. Consideramos que este seja um dos
capitulos que mais exigiu atencdo e sensibilidade, pois lidamos diretamente com
pessoas. Por meio das analises descrevemos e analisamos os tipos de taticas utilizadas
por esses fas na plataforma Twitter durante o ativismo a favor do BLM. A analise
relaciona os dados empiricos com aportes tedricos trabalhados e perspectivas que
contribuem para elucidar as taticas investigadas.

Por fim, no ultimo capitulo realizamos uma sintese da abordagem para alcangar
0s objetivos dessa pesquisa e etnografia das descobertas realizadas. Como resultado,

expomos as dificuldades e os desafios no decorrer do processo.
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2 UM OLHAR HISTORICO SOBRE O K-POP E A HALLYU

Compreendemos que se faz necessario a esta investigagdo o entendimento de
aspectos vinculados aos contextos do fandom K-pop para pensar as relagdes do
fenomeno estudado com este contexto. Entendemos que o contexto ¢ parte constitutiva
do fendmeno estudado e, este sentido, nos alinhamos com a ideia de Maldonado (2011)
de que a contextualizacdo ndo se limita ao descrever ou reproduzir informagdes ja
concebidas, ela nos permite compreender a defini¢ao do objeto de estudo sob o prisma
da realidade sociocultural e historica. O recorte na pesquisa investiga um fragmento da
realidade, mas ndo pode ignorar o conjunto de componentes que o condiciona. Certeau
(1982) define esse recorte, no viés da historia, como “limite”, que se torna tanto
instrumento como um lugar do exame metodoldgico. Portanto, reconhecemos a
importancia da contextualizagdo como parte do processo de investigacdo e suas
possiveis nuances sobre os sentidos do objeto frente a contextos distintos.

Nossa proposta no ambito da contextualizagdo visa ir além das fronteiras do
fandom K-pop, para abranger os aspectos historicos relativos a constitui¢do do
fendmeno da onda coreana (Hallyu). Essa escolha se deve ao entrelagamento do estilo
musical pop sul-coreano ao sucesso mundial da Hallyu. Isto posto, nos propomos a
abordar dimensdes historicas, economicas e sociais da Coreia do Sul que implicam
diretamente na formacao originaria do fenomeno. Essa contextualizagdo inicial da onda
coreana nos permitird perceber a historicidade do fendmeno em si e as mudangas em sua
configuracdo através do fandom K-pop.

A Hallyu ultrapassou as barreiras geograficas e culturais com o alicerce das
tecnologias de informacao e comunicagao. Isso impulsionou ainda mais a formagdo de
fandoms em diversas partes do mundo, incluindo o Brasil. Essas transformagdes
ocorridas nos séculos XX e XXI aproximaram os sujeitos das midias, afetando as
praticas sociais de modo distinto, porém intenso, por operacdes da cultura mididtica
(FAUSTO NETO, 2018). Por isso, nos propomos a pensar ¢ a contextualizar os usos e
apropriacdes taticos que fas de K-pop vem realizando da comunicag¢ao digital, no
cenario internacional e brasileiro, com énfase nas acdes de ativismo empreendidas.

Em relacdo ao ativismo, partiremos da contextualizagdo e dos cendrios relativos
ao ativismo em redes ou ciberativismo do fandom K-pop. Para isso, contextualizaremos
a participagdo ¢ a movimentagdo de fas de K-pop em relagdo ao caso

#BlackLivesMatters na abrangéncia das redes sociais. A abordagem ativista nos instiga
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a refletir acerca das transformag¢des da Hallyu ao longo da histdria, de uma ferramenta
estratégica de entretenimento ao sentido de colaboracdo e cidadania. Por fim,
abordaremos os estudos de plataforma com as configuragdes do Twitter para a

compreensdo das ferramentas da propria rede.

2.1 Musicalidade e conjuntura historica: conhecendo a Hallyu

Nos propomos a interpretar especificamente os mecanismos que envolvem a
constru¢do do fenomeno da Hallyu, observando a Coreia do Sul na sua
contemporaneidade e os vinculos com a constituicdo o fandom K-pop. Contudo,
pensamos que o conhecimento de aspectos historicos gerais do contexto nos permitird
entender vinculagdes da histéria e cultura coreana com os produtos culturais da Hallyu,
em especifico o K-pop.

Nesse enquadramento, Lie (2012) analisa os aspectos culturais da Coreia na
ultima metade do periodo da Dinastia Joseon (1392-1897), identificando duas culturas
distintas, porém com consideraveis semelhangas no quesito musical. “E neste periodo,
também, que as fronteiras geograficas e praticas culturais especificas, que sdo efetivas
até a atualidade, foram estabelecidas” (MAZUR, 2018, p.23).

A cultura, nesse periodo pré-moderno, a qual pertencia a elite, foi dominada pela
monarquia de influéncia chinesa, sendo predominantemente confucionista. Segundo Lie
(2012), a cosmovisao do mundo sinocéntrico valorizava os cladssicos da civilizagdo
chinesa e isso inclui os principios do Confucionismo. Essa doutrina se baseia,
principalmente, no respeito aos mais velhos, ao patriarcado, aos antepassados, a
hierarquia, a tradigdo, entre outros. Ainda que houvesse a predominancia e a ado¢do do
Confucionismo nesse periodo o Xamanismo, religido ancestral e nativa dos coreanos, se
configurava como uma religido popular e tradicional na Coreia. Dessa forma, enquanto
a elite realizava os rituais do Confucionismo de forma sossegada e organizada, a
populagdo fazia seus rituais do Xamanismo de maneira mais emotiva e festiva. Essa
contradigdo era perceptivel em apresentagdes musicais, contudo ambos possuiam, em
comum, um estilo musical pentatdnico® e um canto melismatico’, sendo a postura do (a)

cantor(a) em consonancia com a sensibilidade do Confucionismo (LIE, 2012).

¢ Musica constituida de cinco tons, sendo um marco do Leste Asiatico.
7 Melismatico vem de melisma - corresponde a uma silaba entoada em vérias notas musicais.
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Essa influéncia chinesa sobre a Coreia ocorre desde o principio da civilizagao
coreana a partir das invasdes (MAZUR, 2018), atravessando a religido, a construcao do
idioma (hangul®), ideologias, entre outros aspectos, a qual reverbera ainda na atual
sociedade coreana contemporanea. Além disso, os japoneses almejavam dominar a
Coreia para fins imperialistas. Em 1876, o primeiro ministro Yamata apoiou uma
possivel invasao na peninsula coreana como parte de um plano de controle da regido
para que nenhuma nag¢ao ocidental o fizesse, pondo em perigo todas as ilhas japonesas.
Por tal motivo, o Japdo impds o Tratado de Kanghwa (1876) enviando emissarios a
Coreia para supervisionar a modernizacdo da educacdo, da economia e da estrutura
politica na peninsula (MACEDO, 2017).

Essa situagdo desagradou os chineses que viviam na Coreia e, sobretudo, os
coreanos que ainda resistiam na sua autonomia. Essas invasdes tiveram seu dpice com a
Primeira Guerra Sino-Japonesa (1894-1895) que, apesar do curto periodo, trouxe
consequéncias indiretas para a Dinastia Joseon. “Nessa guerra, a China foi derrotada
pelo Japdo e forcada a reconhecer a independéncia da Coreia’. O Império Japonés
buscava a anexagdo de novos territorios, iniciando uma nova fase do colonialismo
baseado no militarismo” (CAMPOS, 2017, p.13).

Os intensos conflitos ¢ a pressao popular por reformas politicas derrubaram a
Dinastia Joseon (MAZUR, 2018) e impulsionaram seu sucessor: o Império Coreano
(1897-1910). Em razao da vitéria sobre os chineses, o Japdo reivindicou a ilha de
Taiwan e a peninsula de Liaodong, causando desavengas com os paises Franca, Russia e
Alemanha. Esses paises interpretaram o acontecimento como uma intromissao
inesperada na China (MACEDO, 2017) enquanto os japoneses creditaram tal visdo
como racista pela tentativa desses paises ocidentais de impedir o crescimento do Japao
como poténcia hegemonica na Asia.

As divergéncias ficaram ainda mais acirradas quando os japoneses propuseram
aos russos o reconhecimento quanto & ocupagdo japonesa na Coreia em troca do
reconhecimento dos japoneses da presenca dos russos na Manchuria (MACEDO, 2017).
A recusa da proposta pelos russos foi considerada hostil para os japoneses ocasionando,

entre outras discordancias, a Guerra Russo-Japonesa (1904-1905). A derrota dos russos

8 Alfabeto coreano, sendo Hangeul (em coreano: =) predominante na Coreia do Sul e Choson'giil (em

coreano: 213 na Coreia do Norte. O alfabeto foi criado pelo Rei Sejong durante a dinastia Joseon.

® Esse reconhecimento se deu pelo Tratado de Shimonoseki, o qual a China atestou a independéncia da
Coreia, e consequentemente, oportunizando para uma futura anexagdo por parte do Japao.
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para os japoneses fortaleceu o Japdo como uma poténcia respeitada no ambito
internacional.

A partir desse momento histoérico, o Japao passa por transformacdes, vinculadas
a influéncia da modernidade ocidental e ao anseio em conquistar novos espacos. Assim,
em agosto de 1910, o Japao anexou a Coreia através da ocupagao pelas tropas japonesas
no pais (MAZUR, 2018). Esse marco na histéria reverberou diretamente na cultura
coreana e até mesmo na atual relacdo Japao-Coreia.

Resumidamente, foi um periodo arduo para a Coreia, uma vez que os japoneses,
na posicdo de colonizadores, exploraram os recursos naturais, além de massacrar a
identidade e a cultura coreana (MAZUR, 2018). Esse periodo se encerrou com o
rendimento do Japdo apds o ataque nuclear dos Estados Unidos nas cidades de
Hiroshima e Nagasaki durante a Segunda Guerra Mundial (1939 - 1945). Ao longo
desse periodo de ocupagdo, o Japao instaurou industrias na colonia coreana para obter
recursos, possibilitando o comeco de uma industrializagdo, ainda que tardia.

Nesse aspecto de dominagdo, os coreanos passaram a ter maior contato com as
musicas ocidentais, desde as classicas até géneros populares, sob a influéncia dos
japoneses. Anterior a ocupagao japonesa, ja havia a presenca do estilo ocidental na
sociedade coreana. As musicas ndo eram exatamente copiadas, mas traduzidas e
adaptadas conforme o gosto e a sensibilidade musical da localidade. De fato, os
japoneses dominaram todas as estruturas da Coreia e isso inclui, primordialmente, a
educagdo, em especifico - a educacao musical (LIE, 2012).

Em relagdo a esse predominio japonés no ambito da musica coreana, destaca-se
o género musical popular do periodo colonial: o trot'°, considerado como uma das
formas musicais mais antigas, um género do qual a musica pop coreana recebeu muitas
influéncias. E considerado como o antecessor do K-pop. Além disso, o trot é resultado
da inspiragdo do estilo musical enka (musica popular japonesa que se fundiu com a
ocidental) (CHANG, 2016).

Conforme Chang (2016), o trot passou por uma série de mudangas e recebeu, ao
longo dos anos, influéncias de cangdes tradicionais coreanas, estrangeiras, do estilo
japonés e até de cangdes populares atuais coreanas. Entretanto, esse género € tido como
controverso devido a hibridizagdo do estilo, além de ter sido criado durante a ocupagao

japonesa na Coreia. “Outro fato interessante ¢ que, ao contrario de outros géneros

100 trot (em hangul: E £ E) foi inicialmente referido como yuhaengga (3t4T3%) (CHANG, 2016).
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musicais populares que surgiram e desapareceram, o frot manteve sua posicao no
cenario musical popular coreano, apesar das muitas controvérsias que o cercam”
(CHANG, 2016, p. 60, traducio nossa)'!. E mesmo com a rendicdo dos japoneses € a
tentativa dos coreanos em evitar a influéncia dos opressores, o trot permaneceu como
um estilo musical coreano justamente por sua dinamicidade.

Por conseguinte, apos a rendi¢ao oficial do Japao (2 de setembro de 1945), a
Coreia estava destruida, porém liberta do dominio japonés. Nesse momento, os Estados
Unidos e a Unido Soviética decidiram tutelar temporariamente a Coreia até que a
mesma conseguisse se restabelecer como nagao. Portanto, deliberaram que a parte sul
do 38° paralelo estaria sobre a custddia dos estadunidenses, enquanto os soviéticos se
responsabilizariam pelo norte desse limite (MAZUR, 2018). Entretanto, a historia desde
o bombardeio nuclear de Hiroshima e Nagasaki apontava para um conflito ideologico
entre as duas poténcias, sendo firmado com a Guerra Fria (1947-1991).

Essa divisdao e o enfrentamento entre duas poténcias trouxeram consequéncias
para a Coreia. De acordo com Visentini, Pereira ¢ Melchionna (2015) nao hd um
consenso entre os historiadores sobre quem deu inicio a Guerra das Correias (1950-

1953) e por quais motivos resultaram o conflito.

A historiografia norte-americana e sul coreana tradicional sustentam
que o conflito teria sido deflagrado por Kim II Sung, com o apoio da
URSS, com o objetivo de dominar toda a peninsula. A historiografia
norte-coreana, por sua vez, defende que o norte estava respondendo as
provocacdes sul-coreanas na fronteira e que o objetivo do ataque teria
sido a libertacdo da metade sul da peninsula (VISENTINI; PEREIRA;
MELCHIONNA, 2015, p. 64).

Independente da responsabilidade precursora, ambas as regides passavam por
enfrentamentos internos, bem como externos através das desavengas ideoldgicas entre
EUA e URSS. Somente em 1949 houve de fato um enfrentamento nas fronteiras entre o
sul e norte na Coreia, e nesse contexto, a Comissdo da ONU sobre a Coreia (Conuc),
influenciada pelos estadunidenses, concluiu que o Norte foi o responsavel pelos ataques,
omitindo as provocacdes do sul (VISENTINI; PEREIRA; MELCHIONNA, 2015).
Embora tal guerra tenha findado em 1953, a divisao da Coreia permanece até os dias de

hoje e sem perspectivas de uma possivel unido.

1 “Another interesting fact is that unlike other popular music genres that have come and gone, trot has
maintained its foothold in the Korean popular music scene despite the many controversies that surround
it”.
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O dominio japonés deu lugar ao dominio estadunidense na Coreia do Sul apos a
libertacdo. A predominancia norte americana trouxe mais influéncias, entre essas, os
estilos musicais que atravessavam desde o jazz ao blues até o pop e o rock os quais
eram transmitidos por meio de emissoras de radio e televisdo das forcas armadas dos
Estados Unidos. Ainda, a influéncia norte americana atingiu saldes de danga e os
cinemas passaram a exibir, na sua grande maioria, filmes de Hollywood. Essa influéncia
estadunidense prevaleceu entre as décadas de 1950 e 1960, momento em que houve uma
rapida urbanizagdo na Coreia do Sul e, consequentemente, os coreanos se aproximaram
dos produtos culturais importados através das modernas tecnologias de comunicagao,
como o radio, o cinema ¢ a televisao (LIE, 2012).

Por 20 anos apo6s a libertagdo sobre o dominio japonés, a Coreia cortou relagdes
diplomaticas com seu opressor, proibindo todo o tipo de manifestacdo que tivesse
conexao com a cultura japonesa, incluindo as cangdes. Apesar da influéncia japonesa, o
trot permaneceu, ainda assim, como um dos estilos mais populares na Coreia logo apos
a conquista da Independéncia e durante a Guerra das Coreias. Na época, havia uma
discussdo se o género musical independente poderia ser considerado como parte da
cultura japonesa ou coreana, uma vez que se nao houvesse a ocupacdo japonesa,
provavelmente a Coreia receberia a influéncia de outros estilos musicais. No inicio da
formagao do género musical frot, fas apreciavam a énfase que as cangdes davam a
temas rurais e indigenas (CHANG, 2016). “Embora o trot fosse considerado novo e
apreciado por meninos ¢ meninas modernos na primeira metade do século, era visto
como antigo e tradicional apos a independéncia” (CHANG, 2016, p.62, traducao
nossa)'?.

Entre os anos de 1960 a 1970 o estilo #rof se modificou ainda mais ao inserir em
suas cangdes temas que envolvessem o lado e o sentimento urbano (CHANG, 2016).
Isso se deve também as circunstancias historicas e as transformagdes que estavam
ocorrendo em toda a Coreia. Em vista desse contexto, o presidente Syngman Rhee
(1952-1960) aliou-se aos estadunidenses em busca de apoio financeiro para o lado sul e
passou a investir na industrializagdo de bens e consumo nao duraveis, na privatizagao de
empresas que eram chefiadas pelos japoneses durante a ocupagao, na reforma agraria e
no empenho maximo em relacdo a alfabetizagdo e ao ensino basico (MEDEIROS,

2012).

12 “While trot was considered new and was enjoyed by modern girls and boys in the first half of the
century, it was seen as old and traditional after Independence”.
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Nesse periodo pos-guerra, a ONU nao reconhecia, oficialmente, tanto o Sul
como o Norte, mas somente os membros que faziam parte dos blocos polarizados. Por
tal motivo, foi significativo polarizar as politicas internas em torno de tais blocos para
alcangar a legitimidade internacional (VISENTINI; PEREIRA; MELCHIONNA, 2015).
Além disso, o lado sul ainda estava devastado mesmo com o apoio financeiro dos
Estados Unidos.

Com o tempo, Rhee foi perdendo apoio politico e uma forte onda de
protestos liderados por estudantes atravessou o pais. “A instabilidade tem fim em 1961
com o golpe militar que colocou o General Park Chung Hee no poder” (MEDEIROS,
2012, p.34). Apesar do governo totalitario de Park, a estratégia da rapida
industrializacdo aconteceu por meio dos planos quinquenais de desenvolvimento
econdmico.

[...] em 1961, o regime autoritario através de um golpe militar, que se
utilizou do discurso anticomunista ¢ da preocupagdo generalizada
sobre a seguranca nacional como justificativa para se colocar no
governo e repreender opinides politicas opostas a ele. Foi, entdo, o
inicio de uma ditadura militar severa e sangrenta (MAZUR, 2018, p.
27).

O lado sul passou a sofrer com uma ditadura militar que perdurou até o final da
década de 1980. Enquanto o Norte passou a formular sua politica interna nacionalista,
aproveitando-se das rivalidades das poténcias e a presenca militar dos Estados Unidos
para conseguir ganhos que sustentassem a seguranca e o desenvolvimento nacional
(VISENTINI; PEREIRA; MELCHIONNA, 2015).

Além do investimento no mercado de exportagao, o governo de Park tomou
como prioridade a alianga com chaebols'>. Sucintamente, foi um periodo em que a
economia cresceu aceleradamente, entretanto de forma desenfreada, ou seja, ndo
considerando as prioridades ou exigéncias da populagdo. Enquanto o governo propunha
0s quatros planos quinquenais (1962-1981), em que houve uma grande concentra¢ao na
exportacdo, investimentos em infraestruturas e industrias pesadas, o lado da populagao,
principalmente os estudantes universitarios, estavam insatisfeitos com as intromissdes

internacionais frente a causas nacionais e a censura imposta a populacio (MAZUR,

2018). Em contrapartida, conforme Medeiros (2012), ja no quarto plano quinquenal, a

13 Corresponde & conglomerado de empresas alheios a uma empresa “mae” ou “primaria” e geralmente
controladas por familias. Exemplo: Hyundai, LG, SamSung, Lotte, entre outras.
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Coreia do Sul comecou a sentir os efeitos da divida externa (1973-1979) e a maior

dependéncia do petroleo em razao do aumento do numero de veiculos automotores.

A Coréia do sul alcanca o nivel de nacao industrializada, mas sofrera
com os impactos da crise internacional, como o salto dos precos do
petroleo, aumento dos juros da divida somados a grande turbuléncia
politica nacional por contado assassinato do General Park em 1979
(MEDEIROS, 2012, p.35).

ApoOs o assassinato do presidente Park, o General Chun Doo Hwan (1980 —
1988) passou a governar o pais por meio de um golpe militar. Em 1996, a histéria e a
justica o condenaram pelo golpe e pelas repressdes em movimentos pro-democraticos,
incriminando-o, primeiramente, a pena de morte, porém sua pena foi reduzida a prisdo
perpétua'®.

Muitos estudiosos consideram esse rapido desenvolvimento econdmico da
Coreia do Sul pds-guerra como o “Milagre do Rio Han'>”. Essa denominagio se deve as
transformagoes aceleradas que ocorreram na Coreia do Sul, desde ao avango econdmico
até a questdo da modernizagdo, a migragdo da populacdo para as areas urbanas, a
queda /estabilidade da taxa desemprego, o investimento na universalizagdo da educagao
e na educag¢do secundaria. Todavia, esse desenvolvimento ndo ocorreu de forma
igualitaria, pois a cultura coreana foi pautada na filosofia confuciana, ou seja, as
mulheres, muitas das vezes, foram excluidas de atividades de cunho intelectual, sendo
restritas aos bastidores e somente equiparadas no ambito da educagdo a partir da década
de 1990 (SILVA, 2007).

Ja no inicio da década de 1980, a Coreia do Sul teve uma pequena queda em seu
Produto Interno Bruto (PIB). Contudo o Japao auxiliou para que os coreanos saissem da
crise através da reciclagem da divida coreana e a transferéncia tecnoldgica entre ambos
paises (MEDEIROS, 2012). Nesse periodo, o trot se modificou completamente, uma
vez que passou a ser considerado como uma forma de entretenimento, tocando, em sua
maioria, em boates, indo além de cangdes nacionalistas (LIE, 2012). O trot era popular

na Coreia assim como no Japao que vivenciava o auge de sua cultura pop no ocidente.

4O presidente Chun Doo Hwan foi indiciado por ter aceitado suborno durante o mandato e pelo
massacre em Gwangju.
15 Principal e mais importante rio que corta Seul (capital da Coreia do Sul).
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Desde a década de 1980, o trot tem sido visto como um
entretenimento que agrada as multiddes, o que € evidenciado pelo fato
de que as cangdes de frot sdo geralmente as musicas preferidas para
despertar a empolgacdo do publico em norebang - salas de canto - ou
durante jantares de empresas. Esta ¢ a percep¢do geral do trote na
Coréia hoje (LIE, 2012, p. 63, tradugdo nossa)'®.

Mesmo com o desenvolvimento acelerado, a populagdo contestava a gestdo do
governo de Chun, seja por causa da pobreza vigente ou pelas péssimas condigcdes de
trabalho da classe trabalhadora. Todas as manifestagdes lideradas pelo povo contra a
ditadura foram massacradas a mando do governo. A fim de desviar atencdo da
populagdo, o governo de Chun investiu na modernizagdo das tecnologias de
comunicagdo ¢ em entretenimentos (MAZUR, 2018).

Mesmo com os esfor¢os em acalmar os animos, Chun nao resistiu a onda de
protestos da populacdo, dos universitarios e também, de antigos aliados que estavam
descontentes com a gestao (MAZUR, 2018). Por causa das pressdes, Chun Doo Hwan
renunciou a presidéncia apos convocar elei¢des diretas para o seu aliado, o candidato
governista e general: Roh Tae Woo. Essa mudanga de governo representou um marco
histérico para a Coreia do Sul haja vista que, por um longo tempo, o pais padecia com
um regime antidemocratico. Entretanto, os protestos continuavam recorrentes, pois o
presidente Roh seguia a mesma linha de gestdo da ditatura de Chun. Foi somente no
final da década de 1990 que, de fato, a Coreia do Sul vivenciou um governo sem
entrelacamentos com governos ditatoriais.

Segundo Medeiros (2012), entre 1982 a 1991, o governo sul coreano, através do
quinto e sexto plano quinquenal, buscou estratégias para desenvolver a industria de
informatica e micro eletronica. Nao obstante, Estados Unidos se manteve disposto a
exportar cada vez mais os seus produtos culturais e a China tornou-se parceira no que
diz respeito a exportacdes e a mao-de-obra barata. O periodo da década de 1990 registra

o desenvolvimento da Coreia do Sul.

16 “Since the 1980s, that has been viewed as crowd-pleasing entertainment which is evidenced by the fact
that trot songs are usually the songs of choice to arouse excitement is one's audience at norebang - singing
rooms - or during company dinners. This is general perception of trot in Korea today”.
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2.1.1 A Hallyu como cultura periférica: a modernizacio e as novas tecnologias de
comunicacio como embasamento do fendomeno

A partir da década de 1990, a Coreia do Sul segue o fluxo do avango tecnoldgico
e informacional da aldeia global. Nessa fase, os sul-coreanos vivenciavam o que
Castells (1999) definiu como capitalismo informacional, onde cada vez mais as relacdes
humanas estdo sendo pautadas no ambiente de rede. Ademais, a internet chegou pela
primeira vez na Coreia do Sul em 1982, porém somente em 1999 ¢ que se tornou mais
acessivel a populacdo. Assim, o governo sul-coreano visou disponibilizar a internet a
mais lugares e com velocidade mais alta (BBEUM, 2007).

Nesse cenario, no ambiente das redes ou ciberespaco (LEVY, 2009) a onda
coreana comeca a conquistar novos territorios. Antes mesmo da ascensdo da internet,
outros meios de comunicagdo e tecnologias de informagdo abriram caminhos para o
reconhecimento global da onda coreana, haja vista que a popularidade da Hallyu no
continente asidtico ja representa por si s0, o sucesso do fendmeno. A partir das
producdes midiaticas da onda coreana ¢ que se tem a forma como o Estado coreano lida
com as diferencgas de poder da midia global (SHIM, 2006).

Paralelo & conjuntura, conforme Shim (2006), até 1987 somente as empresas
cinematograficas nacionais da Coreia do Sul poderiam importar e distribuir filmes
estrangeiros no mercado local. Os Estados Unidos pressionaram os sul-coreanos para
que os estudios de Hollywood distribuissem seus filmes diretamente nos cinemas locais
e, em consequéncia disso, no inicio da década de 1990 a industria cinematografica sul-
coreana decaiu e as producdes de Hollywood se sobressairam no pais.
Instantaneamente, os profissionais da industria cinematografica local se manifestaram
contra tal medida. E a populacio reconheceu as superproducdes dos filmes
estadunidenses, diferentemente dos filmes locais os quais eram feitos a baixos custos.

Outra situacdo que preocupou o mercado local foi a difusdo da programagao
estrangeira na televisao local sul-coreana como resultado do aumento de canais de
televisdo (SHIM, 2006). “Em 1995, o Acordo Geral de Tarifas e Comércio se
transformou na Organizacdo Mundial de Comércio obrigando todos os seus paises
membros, que incluiam a Coreia do Sul, a abrirem seus mercados mididticos e
culturais” (MAZUR, 2018, p.31). Essa abertura preocupou os coreanos no sentido de
perda de identidade cultural, fazendo com que o governo sul-coreano impulsionasse

mais os produtos culturais midiaticos (SHIM, 2006).



33

Em 1992, a primeira geragdo dos chaebols comegou a investir no financiamento
de produgdes cinematograficas, convertendo-se em uma nova fonte da qual se tornaria,
com a segunda geracio de chaebols'’, o grupo mais importante no quesito de recursos
financeiros para a industria cinematografica. Além desses grupos, entre 1998 a 2005
apos a crise de 1997, as empresas de capital de risco foram incentivadas a impulsionar
recursos para a produgdo de filmes. Ainda, os veiculos de comunicacdo e as empresas
de telecomunicagdes passaram a investir cada vez mais a medida que se tornavam
importantes no mercado local.

Em 1994, o Conselho Presidencial da Ciéncia e Tecnologia sugeriu ao
presidente Kim Young Sam (1993 — 1998) a promogao da produgao mididtica nacional
como estratégia, baseando-se no fato de que o filme estadunidense “Jurassic Park”
alcangou o mesmo lucro correspondente a venda de 1,5 milhdes de carros da empresa
Hyundai (SHIM, 2006; MAZUR, 2018). Essa circunstancia, de fato, inspirou os sul-
coreanos a se dedicarem a industria cultural. Os investimentos perpassaram desde os
recursos financeiros, marketing, pesquisa com publico até a estipulagdo de uma cota
cujos filmes coreanos deveriam ser, obrigatoriamente, a maioria exibida nas salas de
cinema (SHIM, 2006). Assim, cada vez mais a populagdo sul-coreana se sentiu atraida
pelas producdes das midias locais.

Esses esforcos foram interrompidos com a crise financeira de 1997 que atingiu
alguns paises do Leste e Sudoeste Asiatico. A crise teve inicio na Tailandia com o

colapso de sua moeda local, repercutindo em alguns paises da Asia.

As suas causas imediatas foram a abertura e desregulacdo financeira e
a valorizagdo da taxa de cambio real. Devido ao alto endividamento de
curto prazo do sistema bancario, o colapso do cambio e dos ativos
levou a pronunciada crise financeira (MEDEIROS, 2001, p. 1).

Tailandia, Indonésia e a Coreia do sul foram os que mais sofreram com essa
crise, acelerando seus indices de dividas externas. Somente com a interven¢do do Fundo
Monetario Internacional (FMI) que a moeda sul-coreana!® alcangou a estabilidade,
porém tal assisténcia sucedeu mediante algumas imposi¢des da organizacao financeira.

Apesar das consequéncias da crise das quais os pobres foram os mais atingidos,

a Coreia do Sul conseguiu se recuperar da recessdao através da abertura comercial e

17 Segunda geragdo marcada pelas empresas: CJ, Lotte € Orion.
18 A moeda coreana desde 1962 é o won (KRW; ¥,).
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financeira. Essa mudanca no setor econdmico estimulou o desenvolvimento da industria
cultural como estratégia econdmica e resgatou o sentimento de patriotismo/
nacionalismo do povo; isto ¢, o sentido do orgulho em ser uma nagdo que superou
economicamente o pos-guerra, aumentando ainda mais o interesse da populacdo em
consumir produtos midiaticos locais (MEDEIROS, 2001; MAZUR, 2018).

ApoOs a crise de 1997, a primeira geracdo dos chaebols se afastou da industria
cinematografica para focar em suas atividades primdrias. Todavia, nesse periodo ja
existia uma gera¢do de produtores, cineastas, especialistas na area de producdes
midiaticas que poderiam colaborar em uma possivel retomada da industria. Tal lacuna
foi preenchida, a principio, com esses profissionais ¢ com o auxilio financeiro de
empresas de capital de risco (SHIM, 2006). Assim, gradativamente, o cinema sul-
coreano cresceu nas técnicas e na qualidade de produgdo, se equiparando a estudios
consagrados de produ¢des cinematograficas.

Em 1998, o presidente Kim Dae Jung que se autodenominou o “Presidente da
Cultura” tomou posse na presidéncia e estabeleceu em 1999 a “Lei Basica para a
Promogao da Industria Cultural”, alocando um orcamento total de $ 148,5 milhdes para
o projeto. Kim reconheceu que os setores midiaticos e de entretenimento deveriam
receber o0 mesmo apoio que os de manufatura sempre receberam (SHIM, 2006;
MAZUR, 2018).

Nesse cenario de restruturagdo econdmica e politica, exportagdes e incentivos as
producdes locais a Hallyu encontrou terreno propicio para nascer ¢ se desenvolver
(MAZUR, 2018) A principio, foi reconhecida como um interesse repentino global sobre
a cultura popular sul-coreana, distinguindo-se de outras culturas populares
transnacionais por desenvolver de varias formas a sua cultura popular e as tecnologias
digitais ao mesmo tempo, exportando seus produtos culturais tanto para os paises
vizinhos bem como para o Ocidente. Além disso, no seu estagio inicial, a onda coreana
ndo foi considerada como um exemplo condizente de fluxo contracultura, mas como um

fluxo cultural interasiatico (JIN e YOON, 2017).

2.1.2 O advento do termo Hallyu e os seus produtos culturais

Desde o final da década de 1990 o fendmeno da Hallyu comegou a crescer
exponencialmente para além de seu mercado interno. Essa onda se desenvolveu

mediante momentos histéricos fulcrais na Coreia do Sul, onde ocorreram
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transformagdes ao longo do tempo nos ramos da economia, da politica, da sociedade,
das novas tecnologias, bem como a abertura do mercado e o investimento em produgdes
midiaticas, reinventando-se como um fendmeno ao mesmo tempo hibrido, mas que
também mantém seus lacos com a identidade cultural sul-coreana. Portanto, a Coréia do
Sul lutou durante muitos anos por uma continuidade cultural, sendo confrontada por
uma série de ameagas de dominagao cultural estrangeira. Decorreu tempo para que os
sul-coreanos legitimassem o fendomeno por causa da consciéncia “oprimida”
profundamente arraigada em termos de trocas culturais (SHIM, 2011).

A popularidade da Hallyu se d4 primeiramente através da exibi¢do do K-drama
“What is love?”'” na China por volta do ano 1997, transmitido na Estacdo Central de
Televisdo da China (CCTV). Apo6s o sucesso inesperado, uma série de dramas coreanos
foram transmitidos em outras emissoras de TV e para outros paises, justamente por
serem mais acessiveis financeiramente em comparagao, por exemplo, com as producdes
do Japao. Isso se deve em razdo da crise financeira de 1997, na qual a Coreia do Sul foi
um dos paises mais prejudicados, e também, periodo em que houve maior incentivo em
explorar novos mercados (SHIM, 2011; MAZUR, 2018; GANGHARIYA ¢ KANOZIA,
2020).

Essa terminologia foi criada pela imprensa chinesa, mais precisamente pelo

jornal “People Daily”, para designar o sucesso dos dramas coreanos na regido.

Basicamente, a palavra Hallyu (2/47),%° do idioma mandarim, significa em portugués

fluxo da Coreia (MAZUR, 2018). O termo também ¢ reconhecido como onda coreana
(Korean wave) para representar metaforicamente a dimensao dos produtos culturais sul-
coreanos, isto ¢, um “tsunami cultural” que atingiu o mundo (GANGHARIYA e
KANOZIA, 2020).

A onda coreana se legitima quando seus produtos culturais exportados sdo bem
sucedidos em outros paises, independente da recepg¢do ou popularidade na Coreia do
Sul. De fato, essa percepcdo foi consolidada pelos sul-coreanos quando o K-drama
“Winter Sonata”, transmitido pela emissora NHK em 2004, conquistou grande
audiéncia no Japao. Tal popularidade registrou o marco do poder da onda coreana, visto
que antes do sucesso do drama, os japoneses ndo tinham uma boa impressdo dos

coreanos por causa das relagdes antepassadas (GANGHARIYA e KANOZIA, 2020).

1 Foi transmitido pela primeira vez na Coreia do Sul em novembro de 1991 pela emissora MBC.

20 Assim, “Han” (&) corresponde ao ser coreano e “Lyu” (f+) quer dizer “fluxo”.
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Isso mostra uma mudanga positiva na imagem dos sul-coreanos, em outras palavras
segundo Ingyu Oh?!, a Hallyu se torna uma ferramenta de sofi power. “A partir de entdo
0 governo sul-coreano comegou a investir e dar atencdo ao fendmeno cultural, ndo sé
como uma vertente economica, mas também como um recurso de carater diplomatico”
(MAZUR, 2018, p.41).

O advento da Hallyu provém do éxito dos dramas sul-coreanos no mercado
externo e, consequentemente, as musicas que acompanhavam essas producdes abriram
as portas para o sucesso do K-pop para esse mercado em ascensdo. Conforme
Ganghariya e Kanozia (2020), alguns estudiosos delimitaram a Hallyu de diversas
formas, desde onda Hallyu até onda Neo-Hallyu**. Ja outros especialistas nomearam as
duas fases como Hallyu 1.0 (1990-2007) e Hallyu 2.0 (2007 até atualidade). Essa
segunda onda inclui tanto os produtos culturais sul-coreanos como também outros
produtos, como jogos digitais, cosméticos, cirurgias plasticas, entre outros.
Considerando que 2021 permanega como Neo-Hallyu, pode-se dizer que existem quatro
modos de analisa-la: Hallyu 1.0 liderado por K-dramas, Hallyu 2.0 pelo K-pop, Hallyu
3.0 conduzida pela K-culture e a Hallyu 4.0 pelo K-style (GANGHARIYA e
KANOZIA, 2020). Assim, desde a crescente popularidade da onda coreana o termo
tornou-se objeto de estudo de muitas pesquisas e isso reverbera também na construgao
de sua literatura. Atualmente, alguns pesquisadores ja cogitam a nova fase do
fenomeno, a Hallyu 5.0%.

Esse acolhimento dos produtos culturais sul-coreanos na Asia no inicio do
século XXI foi fortalecido através dos filmes locais e pela musica popular (JIN e
YOON, 2017). Acreditamos que o sucesso ocorreu sob a perspectiva de Straubhaar
(1991) no sentido de atingir primeiramente os paises vizinhos em razao da semelhanca e
familiaridade cultural. O reconhecimento global da onda adveio com a popularidade do
K-pop no qual as novas tecnologias de informac¢do e comunicagdo foram os principais
eixos.

Em relacdo a musica nos anos 1990, o trot ainda era um dos estilos mais

populares, mas os jovens preferiam as cangdes pop estadunidenses. As mudancas na

2! Informagdo fornecida por Ingyu Oh (Pesquisador e fundador da World Association for Hallyu Studies
(WAHS) no The 2th World Congress for Hallyu Studies, ocorrido em 2014, na Argentina.

22§ equivocado transmitir o fendmeno da onda coreana como “Onda Hallyu” ou “onda Neo-Hallyu”,
visto que o significado do termo ja transmite essa ideia de onda ou fluxo.

23 Segundo Blas e Erestain (2020), a Hallyu 5.0 estd em andamento ¢ seria (um possivel cruzamento pan-
pacifico).
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cena musical sul-coreana foram impulsionadas pela globalizagdo e pelas reformas
democraticas do pais. Através da abertura de mercados e do aumento da renda da
populagdo, os sul-coreanos adquiriram antenas parabodlicas e assim, a populacdo em
geral, comecou a notar as tendéncias musicais globais (SHIM, 2006).

Em 1992, o grupo Seo Taiji and Boys?* langaram o single “I know”, sendo um
dos pioneiros do rap na Coreia, conquistando a populacdo com o novo ritmo. O grupo
misturou os géneros rap, soul, rock and roll, techno, punk, pop, entre outros, em uma
escala hibrida ao passo de movimentos de dangas. Esse sincretismo musical nunca visto
na Coreia do Sul influenciou outros grupos musicais da época. Diferentemente do trot,
um ritmo voltado para o entretenimento, as cangdes desse grupo eram de cunho critico,
ou seja, os integrantes faziam criticas ao sistema como um todo, em especial, ao sistema
educacional (SHIM, 2006). Portanto, o grupo ndo somente revolucionou o cenario
musical, mas também a postura em palco ao adotar habilidades de danca nas
apresentacoes.

Esse boom na propria cena musical sul-coreana despertou a atencdo de
produtores musicais locais. No final da década de 1990, foram abertas muitas empresas
que visavam um sistema de produgdo de artistas, isto €, atuando como gravadoras ou
agéncia de talentos. A exemplo, temos a SM Entertainment, que impulsionou a carreira
de grandes grupos como; H.O.T, Shinhwa, S.E.S, entre outros, e agenciou outros grupos
inspirados no estilo Seo Taiji and Boys. A partir disso, outras agéncias de talentos
foram criadas, tornando-se um negdcio altamente lucrativo, mas desgastante aos que se
submetem as exigéncias das empresas®. Atualmente, existem pelo menos trés agéncias
de grande destaque e que sdao conhecidas como “Big3”: SM Entertainment, YG
Entertainment ¢ JYP Entertainment. Por meio dessas experiéncias (hibridizacdo dos
estilos musicais ¢ os processos de produgdo de estrelas), a cultura popular coreana

investiu nos mercados regionais (SHIM, 2006).

24 Grupo musical composto pelos artistas Seo Taiji, Yang Hyun Suk € Lee Juno. O trio foi muito
reconhecido durante o periodo de atuacdo (1992 — 1996), responsaveis por mudar a cena musical sul-
coreana. Além disso, sdo considerados pioneiros do K-pop.

25 Geralmente, as criangas sdo estimuladas a ingressar ou associar a essas agéncias, tornando-se trainees.
O treinamento ¢ bastante complexo, onde essas criangas sdo preparadas a ter aptiddoes de danga, canto,
atuacdo, modelagem, dic¢ao, entre outros.
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2.2 Aspectos historicos da constituicio dos fandoms vinculados ao K-pop

Ao abordar o sucesso do K-pop e o surgimento do fandom do género musical,
ponderamos que os enquadramentos historicos, o desenvolvimento das midias digitais,
o papel de produtores e artistas da cena e até os demais produtos culturais da onda
coreana colaboraram efetivamente no crescimento do K-pop no mercado global. O
estilo K-pop ¢ transposto como uma subcultura que se transforma em fandom
transcultural por meio da mediagao digital, tendo em vista que fas t€ém essa afeicdo nao
necessariamente por causa de objetos/ textos/produgdes que foram produzidos na Coreia
do Sul, mas porque podem reconhecer um momento subjetivo de afinidade
independentemente da origem. A localidade ¢ apenas um ponto de varias questdes
relativas as afinidades sobre os quais o fandom transcultural pode se apoiar (CHIN e
MORIMOTO, 2013; HAN, 2017). Pretendemos analisar as questdes especificas
relativas ao fandom K-pop no capitulo dedicado a rede de conceitos dessa pesquisa.

No contexto de relagdes diplomaticas, o incentivo de governos a imigracao
coreana abriu portas para os sul-coreanos pensarem em novas estratégias além da
diplomacia. A partir da década de 1960, grandes empresas de tecnologias sul-coreanas
visaram os paises da América Latina por causa do crescimento consideravel econdmico
de alguns desses paises e pela imagem, isto ¢, no sentido de divulgar a Coreia como um
pais tecnologicamente avancado. Como parte da campanha oficial da marca nacional da
Coreia do Sul, a Hallyu atravessou as fronteiras por meio dos K-dramas e mediante as
transmissoes de canais de televisdo. No Peru, por exemplo, de 1997 a 2008 foram
transmitidos pelo menos em torno de 13 K-dramas em emissoras populares e isso se
intensificou ainda mais ap6s a Copa do Mundo de 2002, quando Coreia do Sul e Japao
foram os anfitrides do evento (CASTILHO, 2015; HAN, 2017).

Além das cangdes em dramas, outro produto que gerou a curiosidade dos
ouvintes, principalmente a dos latino-americanos, foi o “Pump It Up” - maquina criada
em 1999 pela empresa sul-coreana Andamiro e que corresponde a jogos de danca que
tocavam cangdes de K-pop. Assim, a possivel polissemia embutida nos produtos
culturais da Hallyu produziu um consumo dinamicamente interessante, consoante a uma
especificidade e localidades diferentes. Mais significativamente, a singularidade do

fandom de K-pop na América Latina se mostra pelo transcultural e ndo transnacional.

(ANDERSON e SHIM, 2015; HAN, 2017).
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No que tange a difusdao do género K-pop, as agéncias de talentos exerceram um
papel importante na construcdo e na difusdo do gé€nero musical. As industrias de
entretenimento sul-coreanas adotaram estrategicamente as midias sociais, levando os
usuarios a promogodes e os estimulando com contetidos exclusivos. O sucesso global do
K-pop ¢ também atribuido pelas praticas de convergéncia de midias e pela investida
difusdo na plataforma do YouTube. Essa plataforma de compartilhamento, em
especifico, surgiu em 2005 e foi comprada pelo Google, atuando como uma subsidiaria
da multinacional. A Hallyu se propagou por meio de TIs (tecnologias da informacgao)
além de que houve uma transformacao da cultura pelas midias da internet, na forma
como os sul-coreanos seguem na utilizagcao / consumo de conteudos da cultura digital
(OH e LEE, 2013; RAE, 2015; JIN e YOON, 2016).

Segundo Oh (2013), as agéncias de K-pop, sem alternativas de divulgar as
musicas para audiéncias globais e obter lucro, escolheram o YouTube para a
distribuicao gratuita das musicas, ainda que a margem de lucro fosse baixa
(momentaneamente). Os distribuidores de musica pop estadunidense e J-pop (pop
japonés), todavia, evitaram, inicialmente a plataforma do YouTube, pois a margem de
lucro era muito baixa em comparagao com outras midias tradicionais (CDs e iTunes),
dando ao K-pop uma posi¢ao de relevancia no nicho de mercado, que se transforma em
um género para as midias sociais. As agéncias souberam utilizar a estratégia de
monetizar os videos de K-pop para alcancar visibilidade nas midias sociais como um
todo (OH, 2013).

Enquanto propagacdo do fendmeno, tanto a influéncia da cultura pop japonesa
quanto as estratégias de agéncias de talentos em agenciar K-idols para o mercado global
contribuiram para a introdu¢do do género musical em ambito global, além do
desenvolvimento da Web 2.0. Essa tatica visada para os trainees foi percebida
efetivamente através da cantora sul-coreana BoA Kwon, que ¢ fluente tanto em japonés
quanto em inglés. A popularidade da cantora sul-coreana foi legitimada ndo somente no
Japao, como também abriu outros mercados da industria. Em 2009, a cantora tentou
alcancar o mercado estadunidense com a cangdo “Fat You Up”, mas nao atingiu as
expectativas conforme o esperado. Em contrapartida, no mesmo ano, o grupo de K-pop
“Wonder Girls” alcangou a 76° posi¢cdo no “Hot 100 da Bilboard” com a versdo em
inglés “Nobody”, sendo o primeiro grupo sul-coreano a entrar em um importante

ranking musical estadunidense.
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Tendo em conta isso, no inicio dos anos 2000 no Brasil, a cultura pop japonesa

%6 e tokusatsus®’ em

ainda vivenciava o seu auge com as transmissdes de animes
emissoras de TV aberta. Na época, muitas cangdes de animes (anime songs) eram
transmitidas nas radios brasileiras, principalmente pelas radios Nikkeis28. Tais radios
transmitiam em suas programagdes as cangdes que eram sucesso ou compunham o topo
do ranking musical no Japdo como forma de noticiar e aproximar a comunidade

residente no Brasil com sua terra natal. Um exemplo marcante foi a repercussdo da

musica “Because I'm a Girl” (HX}O|L|7}) do grupo K.I.S.S. nas redes sociais do

Brasil e no mundo.

Figura 1: Cenas do MV: ‘Because I'm a Girl do grupo K.I.S.S°%

Fonte: Blog aprilone88

O videoclipe (cenas na Figura 1) narrou uma tragica historia de amor e despertou
uma grande comoc¢do mundial mediante a sensibilidade no audiovisual. O sucesso
inspirou alguns artistas brasileiros a fazerem uma versdo para o portugué€s, como, o

grupo de forro “Calcinha Preta” que regravou com a faixa “Por Que Tocou Meu

26 Qe refere a animacdo ou desenhos animados, porém para os ocidentais refere-se a animagio
particularmente vinda do Japao.

27 Correspondem a filmes ou séries de /ive-action com efeitos especiais consistentes. Exemplos: Godzilla,
Ultraman, Power Rangers, etc.

28 Denominagdo que se refere aos descendentes japoneses nascidos fora do Japao ou japoneses que vivem
mais no exterior. A maior comunidade Nikkei do mundo se encontra no Brasil.

» o videoclipe esta disponivel na plataforma do YouTube:
https://www.youtube.com/watch?v=yzH8dydDOT4.
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Coragao?”, presente no album “Dois Amores, Duas Paixdes - Vol. 14” e a cantora
Franciele com a cancao de titulo “Se vocé disser que sim”.

A musica pop coreana ja era popular no inicio dos anos 2000 no Japao, assim
como ja conquistava outras localidades. Adendo, as musicas da cantora BoA eram
visadas nas radios Nikkeis justamente por serem cangdes de temas de animes e pela
popularidade da artista no Japao. Desse modo, essas radios aproximaram os seus
ouvintes com a musica pop coreana, mantendo seu vinculo como midia tradicional.

Em relagdo a esse periodo histérico no Brasil, o governo propds a construir uma
estabilidade econdémica do qual resultou na diminui¢ao da taxa de desemprego e a
redugdo da desigualdade social. Essas mudangas na gestdo e na economia colaboraram
no sentido de aquisi¢do de tecnologias de comunica¢do pelas classes populares e
médias. Ainda, novas tecnologias entravam no mercado brasileiro e aos poucos
tornaram-se acessiveis a medida em que a renda da populagdo também crescia.

As redes sociais estadunidenses adentraram no contexto brasileiro, influenciando
as relacdes sociais e abrindo os horizontes dos usudrios para novas conjunturas. Os e-
mails, ICQ, salas de bate-papo, Orkut, MySpace, MSN, blogs, foruns online, Fotologs,
YouTube, enfim, todos esses recursos digitais dimensionaram o contato entre pessoas e,
particularmente, entre fas. No inicio desse auge, muitos estudiosos acreditavam que tais
redes distanciariam o contato humano, porém ao longo dos anos esse receio foi
desmistificado. O atual cenario pandémico nos mostra que as tecnologias da
comunicac¢do foram determinantes nas relagcdes € em outras vertentes, impedindo o total
colapso.

Nesse cenario global de desenvolvimento das tecnologias de comunicacdo, o
fandom K-pop surge e reverbera nas redes a partir do compartilhamento dos produtos
culturais da onda coreana entre fas. O videoclipe da musica “Because I'm a girl” foi
compartilhado - por volta de 2005 a 2009 - por milhares de pessoas, independentemente
de ser fa ou ndo, em virtude da narrativa de amor do MV. A importancia desse
acontecimento se da ndo somente pelo conhecimento do publico, em geral, sobre a cena
musical do Sudeste Asiatico, mas também pela questdo do idioma, ou seja, uma nova
sonoridade, diferente do idioma japonés, circulava por varios meios de comunicagao.
Além do mais, antes da circulagdo desse audiovisual ja existia um fandom consolidado e
que era aficionado pela cultura pop japonesa, ou como alguns definem, ofakus. Esse

fandom, de certa forma, colaborou também no surgimento do fandom K-pop, tanto por
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compartilhar K-dramas e K-pop em foéruns para fas, quanto no sentido de apreciar o
cenario musical sul-coreano genuinamente, em razao da aproximacao cultural e pela
novidade a que o K-pop remetia. O fandom de K-pop na América Latina ndo surgiu do
vacuo, mas estd intimamente ligado a outros fandoms transculturais (HAN, 2017).
Portanto, esses detalhes fizeram a diferenca na construgao do fandom K-pop, o qual ja
estava fortalecido quando ocorreu o boom da musica “Gangnam Style” do cantor Psy.

Em 2012, a musica “Gangnam Style” reverberou em meios de informagdo do
mundo, que demonstraram surpresa com o fenomeno ‘repentino’ da Hallyu. Muitos
deles atribuiram o sucesso do cantor Psy a danca, as roupas diferentes e até ao jeito
animado e divertido do artista. Segundo a fonte do G1°°, o video recebeu tantas
visualiza¢des que “quebrou” o método de contagem de visualizagdes da plataforma de
video do YouTube.

Diferentemente da cantora BoA, Psy cantou o ritmo majoritariamente em
coreano ¢ mostrou uma visao da elite sul-coreana que vive no distrito de Gangnam Gu
em Seul, uma das areas mais ricas do sudeste da cidade. Essa repercussdo revelou um
interesse imediato, ainda que instantaneo, sobre os costumes ¢ a identidade cultural dos
sul-coreanos. Anterior a esse sucesso, o fandom K-pop ja existia em varias localidades e
se fortalecia a medida que o mercado, em geral, investia em plataformas de streamings e
redes sociais. Os produtos culturais transnacionais produzidos em paises nao ocidentais,
como a Coreia do Sul, beneficiaram-se do surgimento de vérias plataformas de midias
sociais, o que quer dizer que fas globais tendem a confiar no YouTube, no Facebook,
entre outros, como o modo mais eficaz e seguro de acessar e desfrutar dessas produgdes
(JIN e YOON, 2016).

O sucesso de Psy abriu portas para que outros artistas € grupos sul-coreanos
chegassem em outros mercados e até mesmo realizarem apresentagdes musicais fora do
eixo do Sudeste Asiatico. O interesse cada vez mais crescente do ocidente sobre a onda
coreana possibilitou a abertura geral dos produtos culturais da Hallyu. O consumo de
produtos culturais da Hallyu e a circulagdo no mercado global foram, em especial,
influenciados pelo uso das midias sociais por parte da populagao jovem. Por meio de

midias sociais e plataformas digitais, fas encontraram e se envolveram com o conteudo

30 Video de ‘Gangnam Style’ ‘quebra’ contagem de visualizagdio do Youtube. Disponivel em:
http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2014/12/video-de-gangnan-style-quebra-contagem-de-
visualizacao-do-youtube.html. Acesso em: 05 de mar. 2021.
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cultural desenvolvido na Coréia no Sul, porquanto, tais experiéncias ndo se limitavam
mais a televisao ou a sala de estar (JIN e Y1, 2020).

A partir de 2013, ap6s o sucesso de Psy, o grupo sul-coreano BTS consolidou de
fato o poder da onda coreana e revelou, mais precisamente, o modo ativista de fas. A
Hallyu por si mesma se tornou um simbolo do contra fluxo da cultura popular produzida
localmente em dire¢do aos mercados globais. Fas de K-pop estdo aliados a um
fendmeno que esta nesse contra fluxo frente a midia dominante ocidental, convertendo-

se em resisténcia na propria existéncia (JIN e YOON, 2016).

2.3 Apropriacoes de fas de K-pop da comunicacio digital e vinculos com o ativismo

Fas de K-pop se apropriaram das midias digitais como um meio eficiente de ter e
manter contato com seus idolos e também, com outros fas. Esse direcionamento nao
corresponde a um vinculo de via unica, uma vez que os artistas também utilizam das
mesmas midias digitais, em parcerias com empresas, para se aproximarem do seu
publico. As midias, em especifico, as redes sociais possibilitaram um ambiente de troca
efetivo entre fas e artistas (BOYD e ELLISON, 2007).

No inicio dos anos 2000, havia muitos sites e foruns feitos por fas da cultura pop
japonesa que compartilhavam noticias, musicas, videos, imagens, enfim, sobre os idolos
que estavam emergindo na cena musical pop sul-coreana. Através do desenvolvimento
de novas redes sociais e da especificidade de interagcdo, esses fas se organizaram em
grupos ou comunidades, por exemplo, nas redes sociais; Orkut, MySpace, Facebook,
etc., como forma de manter esse vinculo de compartilhamento, afinal, ndo existiam
tantas opcoes pelas midias tradicionais. Os foruns feitos por fas continuaram com o
passar dos anos ¢ a medida que a onda coreana crescia no mercado global, esses foruns
foram se tornando mais especificos para fas da Hallyu.

O surgimento dos servigos de streaming difundiu ainda mais a onda coreana,
como o caso do streaming de video Viki. Essa plataforma surgiu em 2007 e os
conteudos (séries, dramas e filmes) podem ser legendados por voluntarios da
comunidade — geralmente fas - em qualquer idioma sob a licenga Creative Commons. O
servico em si possibilitou uma maior acessibilidade aos fas. Outra plataforma

importante de streaming é a Netflix que a cada ano adiciona em seu catalogo K-dramas,
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inclusive, produzindo dramas originais sul-coreanos. Conforme o site B9, a Netflix
investiu US$ 500 milhdes em séries e filmes sul-coreanos em 2021°!,

Fas de K-pop, especificamente, utilizam a plataforma de compartilhamento
YouTube para gravar as coreografias de grupos de K-pop ou produzir contetidos
referentes a esse universo juntamente com suas postagens vinculadas a fags, em seus
canais ou redes sociais. No contexto desta plataforma de rede, através da rede social
Orkut surgiu o combo hashtag (#) acompanhado de uma palavra-chave que se
transforma em um hiperlink dentro do ambiente em rede. Outras redes sociais, como
Twitter e Instagram, adotaram o simbolo como forma de identificar mensagens ou
imagens aos topicos especificos.

Cada rede utiliza as hashtags conforme o engajamento do publico, e quanto mais
as pessoas utilizam as hashtags, maior ¢ o alcance da postagem ou produgdo. Esse
conhecimento estratégico sobre as redes sociais pode ser usado para diversas causas € 0
fandom K-pop as utilizam para apoiar os seus K-idols. “Os data fans entendem como
suas atividades online sdo rastreadas e adotam estratégias individuais e coletivas para
influenciar informag¢des métricas e semanticas relatadas em plataformas digitais e
midias sociais” (ZHANG; NEGUS, 2020, p. 493, tradugiio nossa)*2.

Esse envolvimento de fas de K-pop com as midias digitais facilitou a
participacdo dos mesmos em contextos em que viriam intervir ou colaborar no
fortalecimento do proprio fandom. O ativismo em redes feito por fas ndo ¢ algo
exclusivo desse fandom, remete a uma geragao anterior ao advento das midias digitais e
que promoveu diferentes tipos de mobilizagdes (JENKINS, 2012). O ativismo de fas de
K-pop se torna evidente no modo como os grupos de fas participam de eventos
socioculturais, como exemplo, nas arrecadagdes de fundos, doagdes para instituicdes de
caridade, voluntariados em situagdes de emergéncia (tal como o tsunami na Indonésia
em 2004 e o desastre do derramamento de 6leo no cantdo de Taean em 2007), além de
protestos contra as leis de reforma da midia e as politicas de entretenimento para
proteger os direitos dos artistas (JUNG, 2012).

Outra mobilizacao de fas de K-pop com repercussao global aconteceu em 2013,

quando fas de varias partes do mundo presentearam com mais de 28 toneladas de arroz

31 Netflix vai investir US$ 500 milhdes em séries e filmes sul-coreanos em 2021. Disponivel em:
<https://www.b9.com.br/139584/netflix-vai-investir-us-500-milhoes-em-series-e-filmes-sul-coreanos-em-2021/>.
Acesso em: 25 de fev. de 2021.

32 “Data fans understand how their online activities are tracked, and adopt individual and collective

strategies to influence metric and semantic information reported on digital platforms and social media”.
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o grupo sul-coreano 2PM pelo concerto em Seul®®. Essa pratica equivale a uma forma
de demonstrar afeto ao artista, sendo comum entre os sul-coreanos, mas nao tdo habitual
em outras culturas (JUNG, 2012). Para Han (2017), esse apoio ndo tem so6 relacdo com
o afetivo, mas demonstra também a fidelidade de fas transculturais em permanecerem
fiéis a uma pratica de fa que ¢ culturalmente especifica, garantindo ainda mais a
fidelidade cultural. As midias digitais possibilitaram a concretizagao de tais praticas e
trocas culturais muito além de afeigdes e identificagoes.

Sob outra perspectiva, na grande maioria esses fas de K-pop realizam o ativismo
utilizando o nome do artista, porém isso nem sempre traz resultados positivos. Além de
causas humanitarias, fas também se mobilizam quando notam que as agé€ncias de seus
artistas estdo de alguma forma prejudicando-os, ou seja, esses fas agem também a favor
de causas que podem atingir somente e diretamente o artista. Ademais, dentro do
fandom K-pop existe a participacdo em causas ativistas bem como um deslocamento a
cibervigilancia®* que ndo é necessariamente um movimento antifandom da cena
musical. Esse ultimo corresponde a uma invasdo de dados de artistas ou fas feito por
internautas ‘obsessivos’ na tentativa de expor uma situacao (JUNG, 2012).

Com o sucesso do grupo BTS, o ativismo de fas de K-pop delineou uma nova
perspectiva. O proprio grupo transmite ao fandom mensagens auténticas de amor-
proprio, sugerindo também que o papel de fas na era digital foi profundamente
restruturado (CHANG e PARK, 2019). O fandom especifico do BTS (ARMY’s) ja
promoveu muitas agdes humanitdrias com o nome do grupo, principalmente em
ambiente das redes, porém existe uma expectativa ativa sobre o grupo por parte de fas
em virtude das mensagens e das cangdes do proprio BTS.

Baseado na realidade econdmica e pandémica vigente, muitos fas de K-pop nao
tém condi¢des ou possibilidades de viajar para a Coréia do Sul e assistir aos shows de
seus K-idols, o que faz com que os mesmos confiem muito mais no digital para
expressar sua fidelidade. Isso posto, esse fandom transcultural ¢ mais propenso a
comunicagdo e identificagdo intercultural, se acomodando-se na cultura mainstream
através do ativismo em redes entranhado em diversas plataformas das midias (HAN,

2017).

33 Trata-se de uma doagdo, isto é, fas arrecadam vérios sacos de arroz as quais decoram com fotos dos
artistas favoritos para depois entregar de presente para os mesmos idolos. Em seguida, esses artistas
presenteados doam os sacos de arroz para instituicdes de caridades escolhidas. Essa pratica comecou por
volta do final dos anos 2000 e é chamada de ‘Fan rice’.

3% A autora utiliza o termo “cibervigilantismo”.
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2.3.1 O Fandom K-pop na direcdo do ativismo em redes: a mobilizacdo a favor do
movimento #BlackLivesMatter

Entre tantas mobiliza¢des do fandom K-pop, escolhemos analisar nessa pesquisa
um caso que nos instigou a refletir sobre os tipos de taticas em redes que esses fas
desenvolveram a favor da causa BLM. Além disso, o caso escolhido é de cunho
politico, humanitario e atinge diretamente a sociedade, ainda que ndo tenhamos uma
certeza sobre as intengdes genuinas do fandom. Por isso, consideramos importante essa
analise do caso escolhido, posto que tais mobilizagdes em redes expressaram um
exercicio de cidadania e de alguma forma colaboraram para a concretizagdo do
julgamento do policial Dererk Chauvin — responsavel pela morte de George Floyd.
Assim temos a mobilizacao de fas de K-pop a favor do movimento #BlackLivesMatter
que reverberou no mundo todo e trouxe reflexdes sobre acdes de fis em redes.
Escolhemos também fas brasileiros (as) de K-pop pela particularidade da recepgdo do
movimento, em que a pauta antirracista foi tomada como secundaria e o antifascismo
(ANTIFA) despontou nas midias sociais. Pensamos que essas particularidades estdao
relacionadas ao contexto politico brasileiro.

No dia 25 de maio de 2020, em meio a pandemia de Covid-19, o movimento
Black Lives Matters eclodiu nos Estados Unidos e se espalhou em varias partes do
mundo impulsionado pelos meios de informacdao. Esse movimento se propde a
denunciar a agressdo de policiais norte-americanos contra negros, a fim de que esses
agressores sofram penalidades, de acordo com a justica, em razdo das medidas e dos
excessos vinculados ao racismo estrutural (YANG, 2016).

O estopim ocorreu quando o policial de Mineapolis Derek Chauvin ajoelhou no
pescogo do seguranga George Floyd (homem negro), impedindo-o de respirar. Toda a
acdo durou cerca de oito minutos e, mesmo Floyd ndo demonstrando resisténcia, o
policial continuou a asfixid-lo até causar sua morte. As cenas foram registradas por
testemunhas no local, e as imagens circularam o mundo todo, gerando uma onda de
revoltas e protestos.

Nas redes sociais, em especifico no Twitter, a mobilizacao de fas de K-pop
acerca do movimento BLM comegou quando o departamento da policia de Dallas
sugeriu aos usuarios que enviassem videos, ao aplicativo da policia, de manifestantes

que estariam destruindo o patrimdnio publico. Como resposta, fis se organizaram na
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propria rede e enviaram massivamente varias fancams* para confundir as expectativas
da policia. A mobilizacao surtiu efeito e fez com que a policia retirasse o aplicativo das
redes, gerando repercussdo na grande midia. Além do mais, fas de K-pop levantaram
hashtags vinculadas ao BLM nas plataformas de midias sociais Twitter, Instagram e
Facebook, durante as manifestagdes e, nesse interim, ndo promoveram os seus K-idolos

nas redes sociais para nao atrapalhar a visibilidade da causa.

Figura 2: Policia de Dallas pede aos usuarios do Twitter que enviem videos de manifestagdes
ilegais durante os protestos do BLM

Dallas Police Dept @ @DallasPD - May 31, 2020 L J
If you have video of illegal activity from the protests and are trying to
share it with @DallasPD, you can downluad it to cur iWatch Dallas
app. You can remain anonymous. @ChiefHallDPD @CityOfDallas

PLEASEWATCH THIS | | | ILLEGAL ACTIVITY

7 396 C) 41 people are Tweeting about this

Fonte: Fis... (2020)%

As midias, em geral, se surpreenderam e enalteceram o apoio do fandom K-pop

na luta antirracista, comparando esses fas a herdis. Entretanto, compreendemos que fas

35 Fan (fd) + cam (caméra) — videos curtos de artistas feitos por fas e compartilhados em redes sociais,
principalmente no Twitter.
36 O nome do usuério foi alterado a fim de manter o sigilo das informagdes.
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de K-pop realizam mobiliza¢des ativistas em redes hd muito tempo, nao sendo algo

exclusivo do proprio fandom (URBANO, et.al, 2020).

Figura 3: Fas de K-pop representados como aliados dos manifestantes de George Floyd na Time

K-Pop Fans Are Becoming an Unexpected Ally to George Floyd
Protesters

@ TIME

Fonte: Gayne (2020)

Consideramos que essa reagdo de ‘supresa’ pelas midias e por pessoas se deve,
entre outros aspectos, ao fato de que grande parte do fandom é composta por jovens do
género feminino. E o que sinaliza uma pesquisa realizada por Berto e Almeida, “Dentre
as mil pessoas que responderam ao questionario, 85,5% sdo do género feminino e
51,9% tém entre 15 e 18 anos” (2014, p.40)*’. O fandom ¢ hibrido e parte de um
fendmeno racializado, transcultural, ndo ocidental. Ainda que a mobilizagdao seja por
uma causa justa, esses fas ndo devem ser considerados como herdis, haja vista que
dentro do proprio fandom ha racismo incrustado e orientalismo (SAID, 2007).

No dia 3 de junho de 2020 foram levantadas as hashtags #WhiteLivesMatter
(Vidas Brancas Importam) e #BlueLivesMatter (Vidas Azuis Importam — em referéncia
aos policiais) para questionar as manifestacdes em apoio ao BLM. Essas tags foram
levantadas nas redes sociais Twitter e Instagram como forma de atrapalhar ou apagar a

visibilidade das hashtags em apoio ao movimento antirracista. Fas de K-pop novamente

37 Em adendo, declaramos que esta referéncia é de 2014 e realiza uma pesquisa sobre o perfil do fandom
K-pop no Brasil. Contudo, o fenomeno da Aallyu no Brasil é atenuante desde o final dos anos 2000 e
assim, tal perfil ja ndo corresponde como a maioria sendo feminino e adolescente. Assim, conferimos a
necessidade de novas pesquisas e estimulamos o estudo quantitativo e qualitativo do fandom K-pop a fim
de atualizarmos esses dados.
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se manifestaram com fancams, e imagens de K-idols atreladas as hashtags
#WhiteLivesMatter e #BlueLivesMatter, como tatica de apagamento de hashtags
contrarias ao movimento BLM.

A eficacia da tatica ocorreu mediante o apoio massivo do fandom K-pop ao
movimento. Entretanto, o apoio do grupo de hackers Anonymous no Twitter nas
mobilizagdes de fas de K-pop gerou incertezas quanto ao protagonismo do ativismo.
Isso porque quando uma das contas do grupo de hackers publicava um tweet, recebia,
em poucos segundos, milhares de curtidas e comentirios com GIF’s (graphics
interchange format (GIFs) e fancams de K-pop. A rede Twitter ndo detectou nenhuma
“atividade coordenada substancial”, indicando que, provavelmente, as acdes seriam
genuinas de um exército de trolls*® ou verdadeiros fas Stans de K-pop* (REUTER,
2020).

No Brasil, o fandom K-pop também apoiou manifestagdes a favor do movimento
antirracista ao colaborar com as estratégias em redes e se solidarizou com outras
perspectivas. A recep¢ao do acontecimento no Brasil se desenvolveu de forma diferente,
ao secundarizar a pauta antirracista e priorizar o antifascismo. Entendemos que essa
mudanga no engajamento ocorreu mediante a situagdo politica em nosso pais, em que o
presidente estimula com seu discurso o desprezo as vidas. Por causa disso, muitos logos
com a pauta antifascista surgiram nas redes sociais como forma de protestar e expressar

o descontentamento da popula¢do com o governo.

Figura 4: Logo K-pop antifascista

Fonte: Leticia (2020)

38 A palavra tem varios significados, mas no sentido da frase significa que sdo um exército de usudrios
que vao contra um comportamento ou comentario, desestabilizando a situagao.
39 Fas que perseguem seus idolos e sdo altamente engajados com causas a eles relacionadas.
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Muitos fas de K-pop publicaram os logos em suas redes sociais a favor do
manifesto, assim como parte da populagao aderiu ao movimento nas suas referéncias
contra o fascismo. Similarmente ao acontecimento nos Estados Unidos, fas de K-pop se
organizaram para desestruturar uma perseguicao politica. Essa mobilizacdo de fas de K-

pop também surpreendeu as pessoas e as midias, em geral, que ainda ndo compreendem

as logicas do fandom.

Figura 5: Deputado Douglas Garcia pede aos usudrios do Twitter que denunciem pessoas
autodenominadas antifascistas

(@

atencgao kpopers br, chegou a hora
de vcs brilharem enchendo essa
caixa de e-mail

~, Douglas Garcia &
ATENCAO!

Se vocé conhece o nome completo de algum
autodenominado "antifascista” e possui provas de que

ele é o que afirma ser, peco que anexe a prova ao
respectivo nome completo e envie ao meu e-mail:
douglasgarcia@al.sp.gov.br

Podem dar RT aqui sem do, por favor dg me ajude!

17:42 - 01 jun 20 - Twitter Web App

Fonte: Twitter (2020)*

Figura 6: Opinido de influencer sobre fas de K-pop

26 de jun v
" esquerda precisa fazer alianca ANTES DE TUDO com a galera do k-pop.
essa turma € SELVAGEM. os robds do carlos ndo sdo nada perto de

o ® adolescentes revoltados

Q) g5 1 33mil Q 202m 1

(WA}

Pra comeco de conversa ndo tem s6 adolescente no

kpop, a esquerda antes de tudo tem que fazer o dever
de casa antes de tentar fazer uma alianca.

1:17 AM - 27 de jun de 2020 - Twitter for Andr

Fonte: Twitter (2020)*

400 nome e a imagem do perfil do usudrio foram alterados em respeito ao sigilo das informagdes.
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Figura 7: K-pop deixa o lado fofinho e ganha viés militante ao ajudar o Black Lives Matter

K-pop deixa lado fofinho e
ganha viés militante ao
ajudar o Black Lives Matter

Fds do estilo mobilizam comu

es para se opor a Trump e

at E5MO @ COoIS0Naro, mas atos 530 O EXCECDES

000

Clara Balbi

SADPRULE. N final de maio, durante os protestos contra o racisma

tag Hwhitelivesmatter, ou vidas brancas impe

reonteudo de supremac

procurasse

Imagens de jovens cantando e corengrafando m

Fonte: Folha Uol

Ressaltamos que, o fandom K-pop nao ¢ homogéneo tanto em sua constituicao
como em relacdo a afeicdo em grupos. Esses fas utilizam primordialmente as midias
digitais para conseguir as informagdes e a aproximagao com seus idolos favoritos, além
do contato com outras bases de fas. Dentro do proprio fandom existem disputas internas
entre fas de grupos de K-pop, ndo sendo uma regra. O fandom do grupo BTS,
(ARMY’s), ¢ um dos maiores justamente pela popularidade do grupo. Esse fandom se
prontifica a causas e se mobiliza em redes sociais e sites. Segundo a fonte do G1, no
caso das mobiliza¢des a favor do Black Lives Matter, o grupo BTS doou cerca de US$ 1

milhdo para o movimento BLM e os fas superaram o valor da campanha ao arrecadarem

4L A fim de preservar a identidade e manter o sigilo dos usuarios, foram modificadas as fotos dos perfis e
apagados os nomes das publica¢des originais.
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USS 1,2 milhdes para a causa42. Esse fandom por si s6 se organiza em campanhas

ativistas e estimula seus fas a buscarem um envolvimento para além da afeigao.

2.4 Black Lives Matter: o movimento contra a desigualdade racial

Fas de K-pop abragaram o movimento Black Lives Matter em maio de 2020 em
decorréncia ao crime brutal contra George Floyd, vitima de racismo. Alguns fas
conhecem o movimento ativista, outros tomaram conhecimento a partir da repercussao
deste caso. O racismo nos Estados Unidos ¢ algo enraizado na sociedade estadunidense
desde os processos histéricos de sua formagdo e independéncia. E o movimento BLM
visa denunciar e exigir puni¢do para autoridades que exercem o seu poder baseado nessa
discriminacgao racial.

A pesquisadora Taylor (2018) desmistifica, em sua pesquisa, a ideia de que
estadunidenses ndo ‘enxergam’ a cor e por isso, partem do principio de uma
meritocracia. Eventos que expdem a discriminagao racial nos Estados Unidos ¢ algo que

acontece periodicamente na policia estadunidense.

Ao final dos anos 1990, havia um impulso crescente contra o
perfilamento racial de homens negros. Os efeitos letais do
perfilamento racial se tornaram uma discussdo nacional em 1999,
quando o imigrante negro desarmado Amadou Diallo foi assassinado
pela policia de Nova York numa chuva de 41 balas. A morte de Diallo
atraiu uma atencdo inédita a pratica de perfilamento racial e até
prontificou o entdo presidente Bill Clinton a designar uma forga-tarefa
federal para investiga-la (TAYLOR, 2018, p. 110).

O conceito de perfilamento pode ser compreendido mediante a vdrias
interpretagdes. Segundo a ONU, o perfilamento pode ser definido como a associagdo
sistematica de um conjunto de caracteristicas fisicas, comportamentais ou psicologicas
com delitos especificos € seu uso como base para tomar decisoes de aplicacao da lei
(2014, p. 14). Em outras palavras, também podemos definir o perfilamento racial
quando existe uma suspeita sobre uma pessoa por conta de sua cor e até mesmo devido
a sua religido e nacionalidade. Segundo Taylor (2018), a sociedade estadunidense tem

consciéncia de que existe o perfilamento racial na policia, sendo uma pratica errada.

42 BTS doa US$ 1 milhdo para o Black Lives Matter, e fis superam valor em campanha. Disponivel em: <
https://gl.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2020/06/08/bts-doa-us-1-milhao-para-o-black-lives-matter-
e-fas-superam-valor-em-campanha.ghtml>. Acesso em: 10 de jun. 2020.
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Apos o ataque de 11 de setembro de 2001 nos Estados Unidos, a midia, a
populagcdo e as autoridades politicas desse pais se esqueceram da luta antirracista
repercutida por acdes discriminatorias da policia estadunidense e passaram a se
preocupar com a “ameaca islamica” — e aqui, o perfilamento racial a 4rabes passou a ser
uma ferramenta contra a “guerra do terror”. A partir desse acontecimento, as midias
acompanharam o rumo dos Estados Unidos, sob a dire¢do de Bush, contra o mundo
arabe. O ativismo antirracista sofreu um apagamento, mas nao por muito tempo, ja que
logo outros eventos vao escancarar o racismo das instituigdes estadunidenses
(TAYLOR, 2018).

Com a chegada de Obama, primeiro presidente afro-americano, as expectativas
mudaram, pois Bush representava a continuacao de uma guerra a qual os estadunidenses
ndo apoiavam mais em 2008. Ainda, por ser um presidente afro-americano, existia uma
estima de que Obama apoiaria 0 movimento negro € puniria agdes discriminatorias
vindas de instituigdes. Com a crise imobilidria nos Estados Unidos, a comunidade negra
foi a que mais sofreu com o desemprego, a pobreza e o colapso do mercado em si.
Conforme Taylor (2018), Obama foi orientado por seus assessores a ndo fazer agdes de
politicas publicas voltadas especificamente para negros, pois 0s mesmos também iriam
se beneficiar de programas governamentais para a recuperacao da economia. E para
dificultar a situagdo, Obama passou a criticar os afro-americanos por coisas banais,
dando a impressao de que a culpa da crise econdmica ¢ das comunidades negras. Essa
postura de Obama abre precedéncia para que discursos como este — “0s negros estao na
pobreza devido as mas escolhas” — circulem livremente para legitimar os que hoje
detém o poder.

De acordo com Taylor (2018), esse enquadramento politico estadunidense e a
influéncia do ciberativismo da Primavera Arabe despertariam na populagio o ativismo e
consequentemente, o apoio a luta antirracista. Ainda, o movimento Occupy Wall Street*
surge nesse momento de grande crise, onde se questiona as desigualdades econdmicas e
sociais dos estadunidenses. Desde aqui, o culpar as comunidades negras por toda crise

nos Estados Unidos e Américas ja ndo fazia mais sentido ao contexto. As forcas

4 Em 17 de setembro de 2011, cerca de 150 pessoas ocuparam o Zuccotti Park, localizado em
Manhattan, o distrito financeiro de Nova York. Segurando cartazes e¢ gritando palavras de
ordem, os manifestantes protestavam contra a desigualdade econdmica e social nos Estados
Unidos. O movimento, inspirado na Primavera Arabe, ndo possuia lideranga e tinha como
objetivo manter uma ocupacdo constante em Wall Street, a rua mais importante do distrito.
Disponivel em: <https://www.politize.com.br/occupy-wall-street/>. Acesso em: 08 fev. 2022.



54

policiais que tentaram contra os acampamentos do Occupy tornaram-se também pauta
para o0 movimento em razao das agdes de opressao e brutalidade. Casos de brutalidade
da policia estadunidense contra negros surgem nesse cenario ¢ a impunidade ainda se
perpetua mesmo a pressdo da populacdo através de marchas e protestos. Portanto, o
Vida Negras Importam surge dessa constante insatisfacdo, do sentimento de injustica
frente a institui¢des que deveriam garantir os direitos a todos os cidadaos independente
da cor.

Antes mesmo da oficializagdo do movimento Black Lives Matter, outros casos
de brutalidade da policia/institui¢des estadunidenses contra negros ja ocorriam e
reverberavam nas midias. Todavia, o assassinato do adolescente Trayvon Martin pelo
vigilante George Zimmerman provocou uma onda de protestos no pais, tornando-se o

estopim do movimento BLM*.

Milhares de pessoas se mobilizaram por todo o pais com as maiores
manifestacdes na Florida e em Nova lorque, onde os grupos ja
estavam se organizando em oposi¢do as revistas racistas da policia de
Nova York. Essas manifestagdes menores se infiltraram na cultura
popular quando atletas negros também registraram protestos por
Zimmerman ndo ter sido preso (TAYLOR, 2018, p. 114).

O caso de Troy Davis* também gerou mais uma onda de protestos por parte da
populagdo, a qual ja se encontrava insatisfeita com a desigualdade e injustica racial
(TAYLOR, 2018). Todos esses casos que envolveram puni¢do e violéncia contra negros
partindo de instituicdes brancas ganharam destaque nos noticiarios, mas principalmente
impulsionaram a populacdo a se revoltar e lutar pela defesa de que todos os cidadaos

devem ser tratados igualmente mediante a lei.

Devido ao resultado do julgamento, Alicia Garza posta um texto em
suas redes sociais dizendo que as vidas negras importam. Uma de suas
amigas, Patrisse Cullors, reposta o trecho ¢ comeca a utilizar a
#BlackLivesMatter. Posteriormente, elas entram em contato com Opal
Tomet para criar plataformas em redes sociais usando esses termos

# O Departamento de Justi¢a dos Estados Unidos encerrou na terga-feira a investigagdo sobre a morte de
Trayvon Martin, jovem negro desarmado que foi atingido pelo vigilante comunitario George Zimmerman
em 2012, no Estado da Florida. E decidiu que Zimmerman néo tera de responder a acusagdo de crime de
odio racial. Disponivel em: <https://veja.abril.com.br/mundo/caso-trayvon-martin-eua-livram-vigia-de-
acusacao-de-racismo/>. Acesso em: 08 fev. 2022.

45 No corredor da morte ha 20 anos pelo assassinato do policial branco Mark MacPhail, Davis foi condenado a
pena capital apos um processo repleto de vicios judiciais que apresentaram duvidas solidas sobre a inocéncia do
culpado. Disponivel em: <https://gl.globo.com/mundo/noticia/2011/09/estado-da-georgia-nos-eua-executa-troy-
davis.html>. Acesso em: 08 fev. 2022.
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(CLAYTON, 2018). Contudo, o movimento ganhou verdadeira forca
apos o acontecimento tragico Michael Brown foi alvejado e morto
pelo policial Darren Wilson em agosto de 2014. Através das redes
sociais as trés organizaram protestos por todo os EUA, alguns sendo
reprimidos violentamente pela policia — justamente um dos motivos
pelos quais protestavam. Apds os protestos, clas sentiram a
necessidade de continuaram organizadas e criaram a estrutura da
organizacdo BLM (OLIVEIRA, 2020, p. 249).

Nesse cenario, a tensdo racial nos Estados Unidos j& estava intensa entre a
populagdo até que mais um caso envolvendo a violéncia policial contra um negro ocorre
por conta desse perfilamento racial. Em Ferguson, Michael Brown — jovem negro de 18
anos — ¢ baleado por um policial que afirmou que atirou no jovem por ser suspeito de
roubar uma loja e por ser agressivo antes de ser alvejado. Contudo, testemunhas no
local afirmaram que o jovem estava indo para casa da avd até que o policial o chamou e
em seguida, Brown levantou as maos, ndo demonstrando resisténcia. Esse assassinato
gerou mais uma onda de protestos, em que as pessoas foram por varios dias as ruas para

146, houve

denunciar o racismo existente na policia estadunidense. Segundo a Veja Abri
protestos em mais de 100 cidades em decorréncia da justi¢a norte americana nao levar
para julgamento o policial branco (Darren Wilson) que matou Michael Brown por
acreditar que nao houve crime. Segundo Taylor (2018) as midias, de forma geral,
descreveram esses manifestantes como violentos para desviar a questdo central do
terrorismo policial contra afro-americanos, contudo essas manifestagdes representavam

um grito de guerra, uma estima de mudanca politica.

Conforme o site da organizagdo BLM*':

A #BlackLivesMatter foi fundada em 2013 em resposta a absolvigado
do assassino de Trayvon Martin. E uma organizagdo global nos EUA,
Reino Unido e Canada, cuja missdo € erradicar a supremacia branca e
construir poder local para intervir na violéncia infligida as
comunidades negras pelo estado e vigilantes. Combater atos de
violéncia, criando espago para a imaginagdo e inovacdo negra e
centralizando a participagdo negra, estamos conquistando melhorias
imediatas em nossas vidas*® (tradu¢do nossa).

4 Ferguson na Veja: Ndo houve crime, mas, nesse caso, os fatos nio tém vez. Disponivel em:
<https://veja.abril.com.br/coluna/felipe-moura-brasil/ferguson-na-veja-nao-houve-crime-mas-nesse-caso-
os-fatos-nao-tem-vez/>. Acesso em: 09 fev. 2022.

47 Black Lives Matter. Disponivel em: <https://blacklivesmatter.com/about/. Acesso em: 09 fev. 2022.

48 #BlackLivesMatter was founded in 2013 in response to the acquittal of Trayvon Martin’s murderer.
Black Lives Matter Global Network Foundation, Inc. is a global organization in the US, UK and Canada,
whose mission is to eradicate white supremacy and build local power to intervene in violence inflicted on
Black communities by the state and vigilantes. By combating and countering acts of violence, creating
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Ademais, trata-se de um coletivo inclusivo e portanto, abragam também pessoas
negras queer ¢ trans, pessoas com deficiéncia, pessoas indocumentadas, pessoas com
registro, mulheres e todas as vidas negras.

Segundo Oliveira (2020) o impacto da organizacdo advém também das
campanhas em redes, sendo o maior movimento de justica social mais duradouro
iniciado nas midias sociais (WILLIAMS et. al., 2021). No site, conferimos que a
organizagdo publica noticias sobre 0 movimento ou casos que se enquadram na luta do
BLM, além de que o usuario pode denunciar casos de racismo no site, colaborar
financeiramente a causa ao comprar um produto do site e também, participar da
organizacdo. Informagdes sobre o historico, fundadores e contato também se encontram
no site “blacklivesmatter.com”.

O uso das redes sociais, principalmente da hashtag #BlacklivesMatter colaborou
efetivamente no engajamento da causa, como mostra o historico dos fundadores. A
hashtag foi criada (pelos organizadores) no Twitter justamente para protestar contra a
absolvi¢do de Zimmerman que assassinou o adolescente afro-americano Trayvon
Martin. Ativistas antirracistas no meio digital reconhecem a relacdo entre memoria e
politica e alavancaram uma ferramenta que se pode nomear como “ativismo de
hashtag”, na qual envolve pessoas marginalizadas com um novo tipo de ativismo que
mescla o ensino de histéria com atos auto expressivos de resisténcia politica (FANG,
2016). Portanto, entendemos que esta plataforma teve/tem um papel importante no
engajamento ativista digital, sendo o meio principal escolhido por seus fundadores para
obter voz. No entanto, o hibridismo do ativismo on e off ¢ 0 que mantém a organizagao
a longo prazo.

Apesar dessas vulnerabilidades, o BLM conseguiu vincular seu
alcance e ativismo online significativos ao tipo de organizacao de base
e acdo offline que tornaram os movimentos sociais tradicionais bem-
sucedidos. Como os movimentos tradicionais, o BLM também se
engajou no planejamento de longo prazo e alavancou forte
compromisso  institucional e conexdes com  organizagdes
comunitarias, organizacdes sem fins lucrativos, sindicatos e grupos de
estudantes desenvolvidos ao longo de anos de agdo localizada. Essa
estrutura hibrida permitiu ao BLM construir um modelo dinamico de
ativismo online e offline capaz de mudancas estruturais (WILLIAMS
et. al., 2021, p. 4, tradugdo nossa)®.

space for Black imagination and innovation, and centering Black joy, we are winning immediate
improvements in our lives.

4 Despite these vulnerabilities, BLM has managed to tie its significant online outreach and activism to
the kind of grassroots organizing and offline action that have made traditional social movements
successful. Like traditional movements, BLM has also engaged in long-term planning and leveraged
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A abrangéncia do ativismo offline no caso de George Floyd sé foi possivel
porque foi coordenado no online. O BLM utiliza a plataforma Twitter para conscientizar
as pessoas, humanizando as vitimas de violéncia policial, educando as pessoas sobre o
racismo e a desigualdade racial. As denlincias consistem tanto em conscientizar a
populagdo, como também para ampliar a compreensao cultural. Esses tipos de acdes
permitiram que o BLM captasse mais aten¢do e engajamento nas midias sociais de
modo a inspirar apoiadores para serem ativistas. Hoje, o movimento ¢ pauta nas eleigcdes
estadunidenses e se posiciona para que corporagdes € organizagdes se comprometam a
apoiarem nao somente a causa, mas a colaborarem financeiramente a organizagao
(WILLIAMS et. al., 2021).

O contexto do momento - pandemia, crise econdmica, divisdo politica, entre
outros - em que ocorreu o caso de George Floyd alimentou o amplo ativismo e
encontrou uma rede de aliados organizacionais, como a comunidade LGBTQIA+,
direitos humanos, direitos das mulheres, etc., além da colabora¢ao do grupo hacktivista
Anonymous. A luta da organizacdo BLM chamou aten¢do da populagdo em geral sobre
o racismo sistémico da policia estadunidense. Por conta disso, entre as exigéncias da
organizacdo destacamos o desfinanciamento da policia que seria a mudanga politica
dominante exigida ao lado da #BlackLivesMatter. E assim, a proposta de investimento
visaria alcangar programas comunitdrios como por exemplo, combate a violéncia e as
drogas, acdes que tragam auxilio habitagdo, assisténcia médica, etc. (WILLIAMS et. al.,
2021).

Assim como fas de K-pop utilizaram taticas para favorecer as mobilizagdes
BLM, a propria organizacdo também adotou taticas para engajar ainda mais o
movimento. No caso de George Floyd, a organizagdo além de humanizar a vitima — ao
divulgar os dados, o histdrico, isto €, quem foi George Floyd — o discurso das
mobilizagdes focou na ultima fala da vitima a qual também foi utilizada por outras
vitimas de mesma situagdo (WILLIAMS et. al., 2021). A frase “I can’t breathe” (eu nao
consigo respirar) foi a ultima frase expressada por Floyd e gerou um grande impacto nas
cenas do crime. Tal frase foi adotada como hashtag e escancara a brutalidade exercida

por conta de racismo.

strong institutional commitment and connections to community organizations, nonprofits, labor unions,
and student groups developed over years of localized action. This hybrid structure has allowed BLM to
build a dynamic model of online and offline activism capable of structural change.
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No Brasil, o movimento negro também adotou a causa e se manifestou tanto
pelas redes sociais, assim como em protestos nas ruas. Além disso, programas de TV,
telejornais, influencers, empresas e corporagdes abriram espaco para que pessoas pretas
opinassem sobre a repercussdo do movimento. De certa forma, ndo corresponde a
expectativa da luta antirracista, porém a resisténcia se apropria do engajamento para
chamar atencdo da sociedade, exigir justica e captar ainda mais ativistas (WILLIAMS
et. al.,, 2021). Essa resisténcia a que nos referimos parte desde os tempos do Brasil
colonia, onde o movimento negro resistiu e lutou contra o sistema de escravidao
(GONZALEZ, HASENBALG, 2021) ¢ mesmo apds a aboli¢do, a opressdo dos brancos
dominantes permaneceu enraizada nas relagdes sociais da sociedade brasileira até os
dias atuais.

Toda e qualquer diferenca ¢ tomada como oposicgdo. E, se é oposigao,
significa que existe um modelo como norma e estrutura primordial.
No caso da sociedade brasileira, a norma é a branquitude, que,
historicamente, ocupa e distribui entre si todo um sistema de
privilégios e desvantagens estruturais, expressas, sobretudo, pela
ocupagdo de cargos de maior prestigio nas instituicdes de poder. Na
manutencdo da ordem social e na protecdo desses privilégios, a
branquitude colhe diretamente os frutos da estrutura racista ¢ da
segregacao racial brasileira (SOUSA, 2021, p. 17).

No final do século XIX e comego do século XX no Brasil, muitos pesquisadores
buscaram compreender a formagdo da sociedade brasileira através dos aspectos
historicos do pais, abrangendo principalmente as relagdes do Brasil colonia. A posi¢ao
da populag¢ao negra na escala social do pais, por muito tempo, foi encarada como um
resultado de problemas estruturais € ndo como algo de dimensdo racial (SANTOS,
SILVA, 2017; SOUSA, 2021). Assim como nos Estados Unidos, no Brasil existe a ideia
de meritocracia e o mito da democracia racial. Posto isso, ambas na¢des emergem um
racismo que perdura desde o tempo da escravatura, sendo refletido nas relagdes, nas
institui¢des e nas vivéncias como um todo, ainda que ambas tenham as suas
particularidades mediante aos contextos.

A aparente harmonia vinda da miscigenagdo atribui a cor e suas gradacdes
passam a ser decisorias nos sentidos de limitar ou possibilitar a ascensao social
(SANTOS, SILVA, 2017). A ideia de raca como um tipo de categorizacao foi
naturalizada, abrindo espago para que exista um pensamento de que algumas pessoas
tém mais direitos do que outras, por raga (SOUSA, 2021). E aqui, tal ideia propagada

por uma elite cientifica tenta justificar as discriminagdes, excluindo as vivéncias das
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populagdes marginalizadas. Segundo Sousa (2021), a populagdo negra € a que compde o
maior percentual de situagdo de pobreza no Brasil. Ademais, nesse periodo de
pandemia, a populag¢do negra foi a que sofreu mais desvantagens sociais e economicas.
A compreensao quanto a classe e as estruturas sociais do Brasil sdo necessarias para a
tomada de medidas, mas para isso, € preciso levar em consideragdo questoes sobre raca
e género.

Por isso, questionar o trabalho, o capital e os efeitos das politicas dos
ultimos governos brasileiros também requerem um tensionamento
sobre como a classe — identificada por muitos intelectuais como
elemento central das desigualdades brasileiras —foi utilizada para
esconder e neutralizar, durante muito tempo, a tensdo das relagdes
raciais no Brasil (SOUSA, 2021, p. 35).

Durante o governo de Lula, muitas politicas publicas foram realizadas para
diminuir essas disparidades raciais e sociais. Contudo, os ultimos dois governos
atenuaram essas diferencas, promovendo politicas ultraliberais de modo a prejudicar
ainda mais a comunidade negra (SOUSA, 2021).

Sob o ponto de vista geral e histérico, a preocupacao por parte de governos sobre
a situagao da comunidade negra no Brasil nunca foi primordial, o milagre econémico
chegou/chega apenas para as classes dominantes. Em contrapartida, a crise ¢ sempre
percebida pelos marginalizados da sociedade. O espago fisico de dominadores e
dominados sempre foram diferenciados, enquanto o lugar natural do grupo branco
dominante ¢ sempre rodeado de grandes moradias, belos edificios, policiamento, etc., o
lugar natural do negro é o oposto, ou seja, favelas, corticos, pequenas moradias, etc.,
onde o policiamento ndo ¢ para cuidar, mas para reprimir e punir. A partir disso, vem a
concepgao de que o lugar natural do negro sdo as prisoes, os hospicios, etc.

A sistematica repressao policial, dado o seu carater racista (segundo a
policia, todo crioulo ¢ marginal até que se prove o contrario), tem por
objetivo proximo a imposicdo de uma submissdo psicoldgica através
do medo. A longo prazo, o que se pretende é o impedimento de
qualquer forma de unidade e organizagdo do grupo dominado,
mediante a utilizacdo de todos os meios que perpetuem sua divisdao
interna. Enquanto isso o discurso dominante justifica a atuacdo desse
aparelho repressivo, falando em ordem e segurancas sociais
(GONZALEZ, HASENBALG, 1982, p. 16).

A questdo da violéncia policial contra negros também ¢é pauta do movimento
negro no Brasil. Lélia Gonzélez (1982) realiza um estudo sobre varios movimentos

negros, apos abolicdo, aos quais lutavam primordialmente contra a discriminacao racial.
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Para a autora, Sao Paulo foi a cidade em que de fato o negro foi inserido no capitalismo
por um sistema que faz com que o negro nao tenha outras alternativas a ndo ser aceitar
um trabalho com péssimas condi¢des. Nessa perspectiva, Hasenbalg (1982) realiza um
estudo das relagdes raciais nos Estados Unidos, em que o racismo se estabelece como

um mecanismo de manutencao da dominagao de classe.

Nas suas linhas essenciais, a intepretacdo marxista corrente postula
que racismo, preconceito e discrimina¢do raciais sdo subprodutos
necessarios do desenvolvimento capitalista, implementados e
manipulados pela classe dominante com objetivos de manter uma
forga de trabalho exploravel, constituida pelos racialmente dominados,
e criar divisoes de classe trabalhadora, de forma a atenuar ou diminuir
o conflito de classes (GONZALEZ, HASENBALG, 1982, p. 76).

Na visdo de Hasenbalg (1982), o capitalismo se beneficia das logicas do
racismo, porém ndo se pode reduzi-lo como uma falta de consciéncia de classe dos
grupos brancos. Este raciocino sugere a possibilidade de que a perpetuagao das praticas
sociais racistas esteja relacionada a estrutura de interesses materiais, situagdo
competitiva e beneficios simbolicos de grupos da populacio branca, além dos detentores
de capital (GONZALEZ, HASENBALG, 1982, p. 81).

Muitos estudiosos/pensadores associaram a escraviddo como um sistema
retrogado e, portanto, com o amadurecimento do sistema capitalista entenderiamos que,
as discriminagdes raciais ficariam no passado escravista. Para Hasenbalg (1982), o
racismo coexiste com a industrializa¢ao e o desenvolvimento capitalista, ndo sendo algo
que pode ser reduzido ou ignorado como parte de um passado escravista. No Brasil pos-
abolicionista, a raca continua sendo critério na distribuicdo de pessoas na hierarquia
social, sendo a desigual distribuicdo geografica e as praticas racistas do grupo social
dominante como motoras nas estruturas desiguais de oportunidades.

Assim sendo, entendemos que o atual sistema se beneficia em perpetuar essas
praticas racistas, seja no sentido de exploragdo para se obter bens materiais, seja para
manter a hegemonia de poder. Partindo dessa ldgica, o sistema se beneficia porque suas
instituicdes sdo lideradas para e por quem estd nas posi¢des mais altas da hierarquia
social, mantendo os interesses dos grupos brancos dominantes. Por tais motivos
consideramos o quao importante sao as politicas publicas, a representatividade, a
conscientizacdo e a luta para que a comunidade negra consiga seu espago com

igualdade, livre da marginalizagdo e opressao.
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3 PROBLEMATIZANDO O ATIVISMO DO FANDOM K-POP

O processo de construgdo desta pesquisa envolve entendimentos para além da
contextualizagdo e do estudo do objeto empirico. Para dar suporte a problematica ¢
preciso trabalhar uma rede de conceitos que oferega perspectivas para a compreensao do
fenomeno investigado. Contudo, ndo se trata de reproduzir conceitos, mas de
compreender que hé estudos anteriores e teorizagdes que precisam ser analisados em
confrontagdo com contextos, gerando novas discussoes. “Nesse sentido, temos o direito
(sendo mesmo o dever) de tensionar e contestar teorias; € de sO aciond-las se
efetivamente servirem ao objetivo de descoberta” (BRAGA, 2019, p.50).

Inicialmente, partiremos de proposicdes que nos instigam refletir sobre as
discussdes que envolvem o fandom dentro da academia, isto &, sobre pesquisas ja
desenvolvidas e que sao relevantes para a compreensao das praticas de fas. Ainda,
nortearemos o fandom K-pop nas abordagens do transnacional, transcultural e o digital
que envolvem essa cultura de fas, além das especificidades do proprio fandom.

O ativismo em redes e o ciberativismo serdo abordados na conjuntura de fas e
também, a partir do ativismo anterior a rede e a sua imersdao no ambito digital,
particularmente, consistindo nos usos, apropriacdes digitais e resisténcias. Também
exploraremos conceitos que permeiam os usos, as apropriacdes ¢ as taticas de fas de K-
pop em plataforma de midias sociais e, a questao da plataformizacao das midias sociais
como forma de elucidar as ferramentas do Twitter, ambiente digital escolhido para

analise.

3.1 O fandom e as multiplas abordagens na literatura

O termo fandom, de forma generalizada ¢ tido pelo senso comum como um
‘grupo de fas’ de algo ou alguma personalidade. Essa defini¢do ¢ atrelada a um estigma
que Hills (2002) problematizou, em que certos objetos e culturas de fas sdo vistos de
modo patologizados pela sociedade, além de que a maioria dos fandoms é composta por
jovens e mulheres. Isso nos leva a refletir, a principio, se ha alguma relacao da ideia de
patologia ou subestimacdo com a questdo de género. Outra imagem comumente
disseminada ¢ sobre a facil manipulacdo de fas pelas representacdes de midias
(JENSEN, 1992), reverberada por um estere6tipo e ridicularizada quando se trata de fas

adultos.
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Da deducao a afirmacdo, sabemos que existem muitas fontes de outras
disciplinas que abordam essa afei¢do como algo fora da normalidade e, portanto,
propicia a investigagdes que englobam as reagdes dos seres humanos. Nossa posicao
ndo se alinha a essas perspectivas; propomos aqui analisar o lado comunicacional do
fenomeno. Contudo, salientamos que existem diferentes olhares que carregam
significados, contextos e condi¢des do termo fandom. Conforme Hills (2015), a
definicao de fandom ¢ complexa pela sua diversidade, “fandom ¢ realizado de maneira
diferente e pode significar diversas coisas em distintos microcontextos, em diferentes
momentos de interagdo social, e até mesmo em plataformas distintas” (HILLS, 2015, p.
149).

Na sondagem de pesquisas percebemos que a maioria dos estudos relacionados
ao fandom est4 no idioma inglés, sendo Henry Jenkins o principal teérico de referéncia.
Jenkins (1992)*° analisou as fan fiction’' como uma producio cultural de fas em um ato
de resisténcia a cultura comercial no sentido de realizar e formar as prdprias leituras
através de personagens e materiais de textos ja& consolidados no mercado. Nesse viés,
notamos uma abordagem da relacao fandom e resisténcia/empoderamento e o sentido do
fa como consumidor e produtor (JENKINS, 1992; GROSSBERG, 2001).

A medida que o fandom se mobilizava na perspectiva de resisténcia conforme os
estudos de fas, a imagem de fas foi atrelada também a no¢do de “rebelde”. Stanfill
(2013) analisou tal ponto de vista, em que mesmo que haja esse questionamento por
parte dos estudos de fas em considerar o fandom rebelde, fas nao s6 obedecem, mas
reforgam a imagem que a cultura dominante projeta contra fas. Posto isso, devemos
considerar a existéncia de impasses que ocorrem dentro dos proprios fandoms e que, de
certa forma, repercutem para fora mediante a varias interpretagdes. Ainda, essas
producdes de fas podem nao representar, necessariamente, manifestacdes de poder ou
resisténcia, visto que os fandoms realizam, muitas vezes, o trabalho sem o sentido de
valor de troca ou gratuitamente para serem comercializados pela industria da midia -
todavia, ndo devemos reduzir tais situagdes como abuso (TERRANOVA, 2013).

Entre os dialogos de estudos de fas e a concepgao da imagem do fandom como

algo feminino, as pesquisadoras Ehrenreich, B. et al. (1992) analisaram o

S0 Referenciamos a obra do autor, “Textual Poachers — television fans & participatory

culture” (1992).
31 Em termo literal do inglés significa “ficcdo de fi” e pode ser escrito como fanfic ou fic. Correspondem
a narrativas produzidas por fas e para fas.
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comportamento de adolescentes ¢ mulheres na era Beatles como sendo expressdo de
uma sexualidade reprimida, ja& que na época (auge da banda) as mulheres eram
incentivadas a serem recatadas. Quando as fas se aproximavam de seus idolos havia
choro, gritos, enfim, uma movimentacdo em torno da banda que representava um
simbolo ou um objeto sexual, um tipo de garotos ideais (ndo reafirmavam a
masculinidade). Portanto, as pesquisadoras indicaram que a histeria estaria muito mais
proxima de uma resposta a repressdo sexual do que de fato a uma patologia. O grito
segundo Ehrenreich, B. et al. (1992) corresponde mais a uma disputa de poder, uma
forma de mostrar que os (as) fas estariam fazendo o show para a banda ou também, um
jeito de demonstrar afei¢do ao idolo. Essa imagem de fas de Beatles pode ser comparada
com a imagem de fas de K-pop, em que se generaliza o fandom como “fas brancas,
adolescentes e histéricas”, ignorando as demais faixas etdrias, etnia, comunidade
LGBTQIA+, homens cis e, principalmente, a afei¢ao pelo idolo exclusivamente pelo

trabalho do artista.

O fato de a representagdo da turba histérica e incontrolavel ser
composta, quase que unicamente, por membros do sexo feminino,
denuncia a existéncia de uma mentalidade dualista que associa o sexo
masculino a racionalidade e ao controle, e 0o sexo feminino ao lado
emocional e a exacerbacdo dos sentimentos. A imagem da massa de
garotas histéricas decorre, entre outros fatores, de um posicionamento
critico em relacdo aos efeitos desagregadores da modernidade
ocidental, entendido no contexto da emergéncia de uma sociedade de
massas nas primeiras décadas do século XX (MONTEIRO, 2005, p.
5).

O julgamento de atividades feitas majoritariamente por mulheres ou os ‘gostos
femininos’ sempre foram inferiorizados ao longo da histoéria, resultado de uma
misoginia incrustada na sociedade patriarcal. A pesquisadora Kosnik (2016) constatou
que o fandom (de maneira em geral) ¢ formado por e para a maioria feminina - € que se
identifica como tal. Isso responde, a priori, a imagem do fandom atrelada a patologia, a
histeria e a tantas outras depreciagdes para se referir ao género feminino.

Em relagdo as praticas de fas dentro dos fandoms, Bacon-Smith (1992) se propos
a analisar as relagoes/afetos de fas que se iniciam antes do (a) mesmo (a) conhecer ou
saber da representacdo da comunidade a qual tenciona pertencer/identificar até as
dinamicas que pautam os vinculos. Segundo Bacon-Smith (1992), a comunidade de fas

ndo tem uma hierarquia estabelecida ou uma economia lucrativa, sendo que dentro da
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propria existe uma figura de autoridade, isto €, um membro (fa) que embora nao tenha
sido eleito (a) diretamente, se move como um mediador (a) central. O fazer parte de
uma comunidade de fas ndo significa necessariamente um envolvimento de interagdo
comunitaria, abrindo brechas tanto para participagdes periféricas como o envolvimento
no sentido “familiar”, onde os membros tentam criar uma sociedade ideal para si e
demais membros da comunidade por meio de seu trabalho e da organizagdo social que
constroem em torno dela (BACON-SMITH, 1992)

Na conjuntura de constitui¢do, Fiske (1992) estabeleceu o fandom como: “é
tipicamente associado as formas culturais que o sistema de valores dominante denigre:
musica pop, romances, quadrinhos, celebridades de Hollywood (o esporte, por causa de
seu apelo a masculinidade, é uma excegdo” (FISKE, 1992, p.30, traducdo nossa)™.
Ainda, analisou a formagdo do fandom, as delimitacdes do que ¢ “ser fa verdadeiro”, as
multiplas produtividades e o “ndo-lucro” com as produgdes de fas. No que condiz a
essas questdes que permeiam produgdes feitas por fas em que ocorre um tipo de “roubo”
ou apropriagdes de personagens ja consolidados no mercado, Williamson (2005), em
contrapartida, se dispds a entender que nem todos fas atravessam essa marginalidade
cultural, ou seja, do “roubo” e das apropriagdes de textos, uma vez que podem colaborar
de alguma forma com as produ¢des midiaticas.

Em um sentido historiografico do termo, Gray, Sandvoss e Harrington (2007)
definiram trés geragdes de estudos de fas, sendo a primeira marcada como “Fandom is
beautiful” (Fandom ¢ bonito), em que os estudos de fandom foram considerados como
uma causa digna pois representavam aos que estavam em desvantagem na sociedade,
sendo Fiske (1992) um dos pioneiros da academia a citar uma possivel subordinacdo de
fas em razdo dos gostos culturais. Para essa geragdo, o fandom era muito mais do que o
ato de ser fa, sendo uma estratégia coletiva em coesdo subcultural para uma evasdo de
ideologias dominantes — cercado entdo de caracteristica politica. Notamos que muitos
autores dessa primeira geragdo referenciaram a série Star Trek (Jornadas nas Estrelas)

em seus estudos de fas (GRAY, SANDVOSS ¢ HARRINGTON, 2007).

A invocagdo de "Trekkies" (particularmente como "Trekkies" em vez
de seus "Trekkers" preferidos) emprestou, uma vez, vigor particular as
defesas dos fas de Star Trek na primeira onda de estudos de fas,

52 “Fandom is typically associated with cultural forms that the dominant value system denigrates — pop
music, romance novels, comics, Hollywood mass-appeal stars (sport, probably because of its appeal to
masculinity, is an exception)”.
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desempenhando um papel fundamental no trabalho de cinco de seus
primeiros: Camille Bacon-Smith, Henry Jenkins, Roberta Pearson,
Constance Penley e John Tulloch. (GRAY; SANDVOSS;
HARRINGTON, 2007, p.3, traducdo nossa)>.

Essa primeira geracdo enfatizou também discussdes as quais circundam as
praticas de fas no senso de tirar a imagem depreciativa de fas nas produgdes e
transformé-las em agdes criativas. Contudo, algumas brechas permaneceram, como
exemplo, a relacdo da afei¢do de fas e a ndo participagdes em producdes e comunidades
(GRAY, SANDVOSS e HARRINGTON, 2007). Em outras palavras, o ser fa de algo
sem a necessidade de participar de uma comunidade ou realizar algum tipo de produgao.

A segunda geragdo, denominada como “Fans in the Mainstream” (Fas no
mainstream) e “Fans Culture and Social Hierarchy” (Cultura de fas e hierarquia social)
carrega um contexto diferente do inicio dos anos 1990, em que saimos de uma - a
medida que passamos de uma “era de transmissdo para uma era de narrowcasting, um
processo alimentado pela desregulamentacdo dos mercados de midia e refletido na
ascensao de novas tecnologias de midia (GRAY, SANDVOSS e HARRINGTON, 2007,
p.4, traducio nossa)’*. Com o desenvolvimento dos meios de comunicacio e
informagdo, as midias comegaram a notar o fandom como grande consumidor ¢ devido a
isso, a imagem de fas deixou de ser tdo ridicularizada desde que atendesse a fins
capitalistas (GRAY, SANDVOSS e HARRINGTON, 2007). A partir dessa fase inicia-
se, entre os académicos, a discussao do objeto do fandom e a composi¢ao do publico,
retomando a ideia inicial desta escrita de que a patologia ou a ridicularizagdo podem ter
relacdo com o género (HILLS, 2005; GRAY, SANDVOSS; HARRINGTON, 2007). Na
perspectiva do fandom K-pop, entendemos isso quando fas de K-pop sao inferiorizados
ou subestimados em razdo da maioria do publico ser jovem e do género feminino
(BERTO e ALMEIDA, 2014), em contraposicdo a torcidas de futebol que, muitas
vezes, atuam como fas e ndo sdo tdo inferiorizadas por serem compostas por um publico
majoritariamente masculino e cisgénero. Ademais, as torcidas de futebol sdo um caso a
parte, ja que envolve outras urgéncias, como racismo, nacionalismo e violéncia (GRAY,

SANDVOSS; HARRINGTON, 2007)

33 “The invocation of “Trekkies” (particularly as “Trekkies” rather than their preferred “Trekkers”) once
lent particular vigor to the defenses of Star Trek fans in the first wave of fan studies by playing a key role
in the work of five of its earliest champions: Camille Bacon-Smith, Henry Jenkins, Roberta Pearson,
Constance Penley, and John Tulloch”.

34 “As we have moved from an era of broadcasting to one of narrowcasting®*, a process fueled by the
deregulation of media markets and reflected in the rise of new media technologies”.
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A terceira onda dos estudos de fandom, denominada de “Fandom and
Modernity” (Fandom e modernidade) corresponde a fase cujo o campo de estudos de fas
converteu-se de modo amplo e diversificado, em que o fandom cresceu como algo mais
integrado a vida do capitalismo global desde os padrdoes de consumo de fas até as
formas especificas de interagdo social, sendo parte integrante da vida cotidiana em
sociedades modernas e ndo mais apenas um objeto de estudo. Na conjuntura atual, o
fandom estd imerso nas sociedades capitalistas modernas e, portanto, fas estdo
envolvidos com os prazeres conectados a cultura popular e neste contexto constroem
suas identidades. (GRAY; SANDVOSS; HARRINGTON, 2007; DUFFETT, 2013).

No tocante as praticas de fas em ambiente virtual, Jenkins (2006) refletiu sobre
elas como uma nova cultura participativa, onde as tecnologias interativas possibilitaram
as interacdes entre consumidores que poderiam se apropriar, arquivar, produzir e
disseminar imagens e fontes. Conforme o autor, fas foram os primeiros a adotar as
tecnologias digitais e desde quando a internet adentrou nas bases militares e instituigdes
cientificas, a ficcdo cientifica foi a op¢do mais requerida e consequentemente, as
praticas sociais em redes pautavam o fandom da fic¢ao cientifica. Jenkins (2008) buscou
delimitar o fandom de forma positiva, relacionando a cultura de convergéncia e o papel

central de fas frente as midias tradicionais.

Ao longo da ultima década, a web trouxe esses consumidores das
margens da induastria mididtica para o centro das atengdes; pesquisas
sobre o fandom tém sido feitas por criticos importantes nas
comunidades juridicas ¢ de negdcios. Aqueles que um dia foram
considerados “leitores solitarios” sdo hoje os “consumidores
inspiradores” de Kevin Roberts (JENKINS, 2008, p.339).

A web trouxe também outros termos referentes ao fandom, como o Cyber-fan da
qual faz referéncia a um fa que, conforme a pesquisadora Scarpino - utiliza a internet
para complementar seu envolvimento com um programa de televisao ou filme (2008, p.
13, traducio nossa)>. Conforme a autora, esse termo foi cunhado primeiramente por
Costello (1999) na tentativa de diferenciar fas tradicionais daqueles que estdo entrando
na cena fandom, uma vez que os recém-chegados utilizam constantemente a internet
para complementar as programacdes televisivas. “O Cyberfandom oferece

oportunidades para convidar fas a se tornarem ainda mais imersos na cultura de fas,

55 “routinely uses the Internet to supplement his/her involvement with a television show or film”
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introduzindo uma infinidade de sites relacionados a programas e atividades online”
(SCARPINO, 2008, p. 14, traducio nossa)>.

De fato, o desenvolvimento da Web 2.0 alterou as dinamicas internas dos
fandoms. Antes, fas se reuniam e/ou se comunicavam por/ em eventos, convengdes e até
cartas. Certamente, essas comunica¢des continuaram, mas nao mais na mesma
intensidade. Em verdade, tais praticas foram adotadas nas interagcdes em redes. Assim, o
que era escrito por cartas ¢ norteado pelas redes sociais e os eventos, de forma em geral,
continuaram presencialmente e alguns foram transferidos para o online, haja vista o
atual contexto de isolamento. Por conseguinte, o “ser fa” ¢ diferente do consumidor
comum, pois envolve o vinculo emocional da pessoa a textos ou objetos, além do
investimento de tempo e recursos (LEE, 2014). O fandom K-pop surge desse
enquadramento e sobre as redes que sdo protagonistas nas interacdes entre fas e na

ascensao do fendmeno Hallyu.

3.1.1 O estilo K-pop como fandom cultural transnacional, transcultural e digital

De acordo com Lee (2014), o fandom contemporaneo cultural ¢ ambiguo e
controverso devido a tensdo entre fandoms e os negdcios comerciais das industrias, a
interface entre os fandoms e as estratégias de marketing das industrias culturais e a
tendéncia da "transnacionaliza¢do" do fandom cultural. Essa ultima parte refere-se ao
fandom cultural transnacional que difere da popularidade dos produtos culturais
estadunidenses. Para Lee (2014), o fandom ¢ como um produto ¢ uma alavanca, ndo
somente pelo fluxo dominante, mas também pelo "contra fluxo" que consiste em cultura
e midia de origem nao inglesa. Esse contra fluxo tem sentido quando pensamos o
fandom K-pop, em virtude de a Hallyu ter emergido do ‘periférico’ para a economia
global cultural. Nessa logica, o fandom K-pop tem seus produtos culturais no tramite
entre as barreiras nacionais, culturais, linguisticas, etc., através da circulagdo dos
produtos culturais em midias e a colaboragdo de atividades de fas. Essa distribuicao e
circulacao de contetidos culturais feitos por fas intensifica o processo de globalizagao
cultural, em um sentido de baixo para cima.

Em contrapartida, as pesquisadoras Chin e Morimoto (2013), em uma

perspectiva mais ampla, abordam o lado transcultural do fandom K-pop no que compete

36 “Cyberfandom provides opportunities for invites fans to become even more immersed in fan culture by
introducing a plethora of show-related Websites and activities online”.
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a necessidade de olhar além do contexto nacional para fandoms que cruzam a fronteira,
isto ¢, analisando outros aspectos da bolha geografica e cultural, como género,
sexualidade, raga, classe, etc., algo até entdo, pouco explorado pelos estudos de fas. Para
as autoras, fas se tornam fas pela afinidade por um objeto ou/e texto e ndo propriamente
por causa da localidade. “Isso ndo quer dizer que a nagdo ndo seja importante, mas sim
que ela ¢ apenas um de uma constelacao de possiveis pontos de afinidade sobre os quais
o fandom transcultural pode se basear” (CHIN e MORIMOTO, 2013, p. 99, tradugdo
nossa)®’. O transcultural que tratam equivale aos fandoms que cruzam fronteiras entre
culturas, sendo os produtos produzidos em um dado contexto cultural e apropriados em
outras culturas ou localidades.

Ainda que as abordagens das autoras demonstrem discordancias, consideramos
relevante levantar tais apontamentos, pois trata-se de estudos anteriores, ja consolidados
na academia, € que tentam trazer uma perspectiva de compreensao sobre a afeicao de
fas ocidentais ao universo K-pop. O papel das redes é/foi importante, mas nado
determinante nas afei¢cdes e nas relagdes (BOOTH, 2010) do fandom K-pop - e ndo
somente pelos objetos e atividades de fas, mas sobretudo no encurtamento de fronteiras
mediante a cultura do digital. Sobre essa relagdo com o digital corroboramos que os
objetos dos fandoms nao foram os unicos digitalizados, mas os proprios fas se tornaram
sujeitos que desenvolveram culturas e competéncias neste cenario digital (LANIER e
FOWLER, 2017). A quarta onda de estudos de fas estd direcionada ao fandom digital e
consequentemente, nos instiga a refletir sobre uma possivel inser¢do do fandom K-pop
nesse cenario de economia digital, onde a vida emerge pelas redes. “Enquanto o real se
torna virtual e o virtual se torna real na economia digital, ¢ importante entender o que

acontece com os fas quando eles se inscrevem de seus mundos para os textos da midia”

(LANIER e FOWLER, 2017, p. 292, tradugio nossa)>®.

3.1.2 “I'm Not Cool”59: conhecendo os aspectos internos do fandom K-pop

Como argumentam Ganghariya e Kanozia (2020), o fandom K-pop surgiu em

torno da propagagdo dos produtos culturais da Hallyu 2.0. Os servigos ou sites de redes

57 “This is not to say that the nation is unimportant, but rather that it is but one of a constellation of
possible points of affinity upon which transcultural fandom may be predicated”.

38 “While the real becomes virtual and the virtual becomes real in the digital economy, it is important to
understand what happens to fans as they write themselves out of their worlds and into the media texts”.

3% I'm not cool (Eu ndo sou legal), em referéncia musica da cantora HyunA — artista popular entre o
fandom.
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sociais (SNS)® tém colaborado na difusdo da onda coreana por apresentar um meio em
que as pessoas fortalecem a comunicagdo € o compartilhamento de informagdes.
Embora o fandom K-pop tenha todas as ferramentas disponiveis para se organizar em
todos os sites de midias e realizar compartilhamentos, apropriagdes, produgdes, enfim,
ainda mantém uma imagem estereotipada. “Em vez disso, a abundancia de contetido de
fas online levou alguns a menosprezar os fas como amadores prolificos que nao fazem
nada de importante ou valor” (KOSNIK, 2013, p. 124, tradugdo nossa)®!. No
entendimento de Kosnik (2013) a fan labor (atividade de fas) constitui um tipo de
trabalho, ou seja, exige tempo, dedicagdo, aptidoes e, muitas das vezes, esse trabalho
ndo tem valor de troca. Se ndo houvesse esse trabalho, os (as) fas nao associariam a
satisfacdo de fazer parte de um grupo que compartilha os mesmos gostos e valores
(KOSNIK, 2013).

As compreensdes de Kosnik (2013) se vinculam ao fandom K-pop, posto que
muitos fas realizam trabalhos voluntarios ao legendarem contetidos - como exemplo -
quando hospedam as musicas de K-pop com legendas na plataforma do YouTube, ou
quando realizam legendas em dramas, programas de TV, filmes em que os K-idols
participam. Ademais, esses fas hospedam as musicas ou albuns de seus artistas favoritos
em sites, foruns, redes sociais, levantam hashtags em redes sociais para apoiar 0s
artistas, além de engajarem a causas. Todo esse fan labor ndo se sumariza somente a
devogao, j4 que muitos fas sentem que devem trabalhar, numa postura antagonista, isto
¢, a dedicacdo, a criatividade e a energia para commodities para fazer com que tais
coisas sejam o que querem (KOSNIK, 2013). A partir deste contexto, percebemos certa
exploragdo/precarizagdo do trabalho dos fandoms, de forma geral, e que geralmente nao
¢ reconhecida por fas — sendo parte do capitalismo intangivel (DOWBOR, 2020) os
quais os produtores oficiais operam.

No enquadramento das produgdes de fas, temos a questdo da linguagem e dos
meios de comunicagdo pelos quais o fandom K-pop se comunica e reforca a identidade.
“Assim, percebe-se que a disputa simbolica pelo espaco das redes ¢ uma disputa de
diferentes identidades e grupos sociais em suas demarcacdes de “territdrios” através de

estratégias de linguagens caracteristicas” (AMARAL, 2011, p.3). De fato, esses fas se

60 Sdo plataformas ou meios digitais aos quais as pessoas criam perfis pessoais € se interagem com outras
pessoas.

61 “Rather, the abundance of fan content online has led some to disparage fans as prolific amateurs who
make nothing of importance or value”.
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comunicam primordialmente pelas redes sociais, entre as quais Facebook, Twitter,
Instagram, Tik Tok, além de foruns online, plataformas de streaming, entre outros. Nas
conversas online, geralmente o fandom compartilha gifs, fancams, memes e uma
linguagem que somente fas de K-pop reconhecem.

Segundo o site Koreaon Brazil®?

, geralmente fas ocidentais usam termos em
inglés, porém nao necessariamente sao os mesmos termos utilizados pelos fas sul-
coreanos. O fandom brasileiro, por exemplo, quando quer dizer que um dos membros do
grupo de K-pop ¢ favorito chama de “bias”. Quando existe mais de um favorito entdo,
chama de “bia wrecker” ou “segundo bia”. Ademais, esses fas adotam nomes
especificos para fandoms de grupos de K-pop como, por exemplo, o grupo BTS que tem
o fandom “ARMY”, e o Blackpink com o fandom “blinks”, Via de regra, fas costumam
abreviar os nomes de grupos de K-pop como, por exemplo, o grupo Super Junior que

3

recebe o nome de Suju. Barbosa e Chacel (2020), em sua pesquisa,®’ realizaram

entrevistas com fas de K-pop e notaram outras caracteristicas na linguagem:

E interessante observar que adotaram alguns termos relacionados ao
género musical, como music video (videos langados junto com o
album), bias (integrante favorito), ultimate (banda favorita), ultimate
bias (integrante favorito entre os favoritos), comeback (lancamento de
um novo trabalho), debut (estreia de um grupo). No entanto, enfatizam
que além desses vocabulos alusivos a musica, ¢ possivel incorporar ao
portugués algumas expressdes proprias da lingua coreana como: opa,
uni ¢ nona (como forma de respeito ao se reportar a pessoas mais
velhas), pois consideram uma forma de falar a lingua dos seus idolos,
fazendo com que se sintam mais proximos (BARBOSA; CHACEL,
2020, p.10).

Ainda na perspectiva de linguagem, outra pratica muito comum do fandom sao
os covers® de danga de grupos de K-pop ou de K-idols. As dangas realizadas pelos
artistas sul-coreanos sdo bem elaboradas e exigem dedicacdo, habilidades, além de
serem visualmente atraentes. Muitos fas tentam aprender os passos de danca e alguns
chegam a montar grupos para participarem de festivais e torneios de K-pop e, até

gravam videos nas plataformas das redes sociais. “O lugar de mostrar que conseguem

62 Conhe¢ca o0 vocabuldrio dos fis corecanos de K-pop. Disponivel em: <

https://koreaonbrazil.com/2017/08/25/vocabulario-dos-fas-de-k-pop-coreanos/>. Acesso em 25 de
fevereiro de 2021.

6 Artigo “K-pop e Fas Jovens Brasileiros: Um Estudo Exploratério Sobre Habitos de
Consumo”. Intercom (VIRTUAL), 2020.

64 Corresponde a versdo que uma pessoa faz do original.
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dangar ou cantar como seus artistas sul-coreanos preferidos, ou melhor, que conseguem
impactar o publico como os idols K-pop” (SANTOS, 2016, p.14).

Essas performances sdo mobilizadas a partir da relagdo de afetividade com seus
K-idols dos quais conheceram pela internet e também, com os proprios covers que sao
reconhecidos por outros grupos de covers e fas de K-pop no Brasil ¢ no mundo
(SANTOS, 2016). Tal afei¢ao entre fas tomou dimensdes para além da comunidade,
posto que cada vez mais as academias de danca no Brasil investem no novo ritmo ao
oferecem aulas para aprender a dangar o K-pop. Por exemplo, na regido da serra gatcha,
mais especificamente, em Caxias do Sul, existem duas academias que oferecem aulas de

K-pop — ntimero irrisério, mas consideravel para a regiao.

Figura 8: Queens of Revolution apresenta o cover “Kill This all” do grupo Blackpink em “K-pop
World Festival 2019”

K-POP WORLD FESTIVAL 2019 - BRAZIL | QUEENS OF REVOLUTION

Fonte: YouTube®

Entre os objetos de consumos do fandom K-pop, destacamos: “albuns,
fotobooks, poster, cards, fan made (produtos feitos pelos proprios fas, como desenhos),
action figures, pelucias, doll, lipstick, season grid (calendario), polaroides, cds, dvds,
dentre outros” (BARBOSA; CHACEL, 2020, p. 11). Geralmente sdo produtos de
elevado custo, principalmente aqueles importados da Coreia do Sul. Apesar do consumo
marcado e crescente, fas de K-pop ndo se limitam apenas ao género musical, pois a

grande maioria consome outros produtos culturais que pertencem a Hallyu, como K-

65 K-POP WORLD FESTIVAL 2019 — BRAZIL | Queen of Revolution. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=Wy_yudaXifE>. Acesso em 27 de margo de 2020.
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dramas, cosméticos, quadrinhos®®, roupas, culinaria, videogames, turismo e até mesmo
o idioma (hangul).

Nesse panorama entre fandom e consumo de objetos, podemos considerar
também as praticas de fas em suas relagdes com as materialidades das midias que
permeiam o fandom K-pop, na qual o objeto se aproxima como signo, portanto
“comunica” e “representa” (LEITAO; PINHEIRO-MACHADO, 2010; AMARAL;
CARLOS, 2016). Isso corresponde em “se interessar pelos sentidos dos quais carregam
significados e, a semelhanga de um texto, poderd ser lido, analisado, decodificado”
(LEITAO; PINHEIRO-MACHADO, 2010, p. 234-235). Em relaco a essa perspectiva,
ponderamos sob o viés das autoras Amaral e Carlos (2016) ao adaptarmos para as
praticas de fis de K-pop e estabelecermos o ativismo de fas, shipping®’ e fan-fiction
com K-idols como passiveis de andalises no consensual das materialidades na
comunicacdo. O objeto para o fandom toma sentido de aproximagao e pertencimento — e
por estarem longe, encontraram essa forma de se sentirem mais perto deles. “Com isso,
¢ possivel notar uma forma de consumo por afeto, algo proprio do sentimento do fa por
seu idolo” (BARBOSA; CHACEL, 2020, p.10). O fazer parte do fandom K-pop
envolve a pessoalidade do (a) fa, mas sobretudo, representa a quebra de padrdes em um
movimento contra fluxo a dominédncia do ocidente na cena musical.

Para finalizar esta discussdo sobre o fandom, particularmente o fandom K-pop,
consideramos necessaria a abordagem sobre os aspectos de raca que permeiam dentro e
fora do proprio fandom. O debate sobre raca e fandom no ambito do K-pop envolve
problematizagdes em torno de esteredtipos raciais e as terminologias racistas usadas por
fas. Essa discussdo entre “fandom e raga” é complexa devido a invisibilidade em
algumas obras de estudos de fas (WANZO, 2015), principalmente quando se trata do
corpo asiatico - e também, sendo pouco debatida e ndo reconhecida dentro do proprio
fandom. Conforme as autoras Coker e Pande (2019), tanto o fandom quanto o

8 ignoram questdes de raca e privilégio nas producdes culturais que

acafandom®
priorizam a branquitude, em um argumento de que falta personagens ndo brancos que

atraem a ateng¢ao dos fandoms.

% Comumente difundido por fis como Manhwa, ja que corresponde a um termo para nomear historias em
quadrinhos da Coreia do Sul.

7 Abreviagdo da palavra em inglés “relationship” (relacionamento) e ¢ um termo usado por fas que
torcem ou apoiam um casal ou par romantico.

8 Académicos que fazem parte ¢ estudam fandoms.
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Recentemente, o site Topps®® publicou um card com a caricatura do grupo BTS
sobre o resultado da premiacao do “Grammy Awards” de 2021, causando polémica
entre os usuarios da rede social Twitter. O grupo BTS ndo conquistou nenhum prémio
ou Grammy dessa cerimonia de premiac¢do da industria musical estadunidense e, por
causa disso o site tentou, de forma equivoca, fazer uma satira com a situacao. A imagem
reverberou de forma negativa nas midias, principalmente na rede social Twitter. Essa

revolta dos usuarios do Twitter se deve a representacdo violenta formulada, onde o

grupo aparece como se estivesse levando uma surra em um jogo de whac-a-mole.

Figura 9: Imagem do site Topps sobre o grupo BTS no “Grammy Awards”

—
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Fonte: Twitter @TheJose8A

O problema maior da imagem estd na representagdo, j4 que estamos
vivenciando um contexto de um aumento de crimes de 6dio contra asiaticos. Antes
mesmo da pandemia do coronavirus, os asiaticos ja enfrentavam racismos, 6dio,
orientalismos (SAID, 2007), enfim, problemdticas muitas das vezes silenciadas. A
pandemia que, a principio, se iniciou em Wuhan gerou uma onda de revolta contra os
asiaticos, independente do pais de origem, haja vista que os orientalistas ndo estdo

preocupados com tal questdo. E para agravar ainda mais, muitos lideres e governantes

% O site Topps removeu a caricatura do site devido a reagdo dos usuarios do Twitter que definiram a
imagem como racista e violenta.
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responsabilizaram a China pelos pesares da pandemia do Covid-19, destilando discursos
de 6dio, racismo e puro orientalismo. Assim sendo, o fandom K-pop perpassa por esses
ataques e pelo medo do mundo pdés ocidental (STUENKEL, 2018), em que a
deslegitimizagdo e subestimagdo sdo taticas recorrentes do fluxo dominante na tentativa
de apagar o impacto do fendmeno da onda coreana.

Entendemos que, o fandom K-pop por si representa um movimento contra fluxo
a cultura dominante estadunidense e carrega consigo esteredtipos em razdo da
representacdo da onda coreana pelo publico. Ademais, o fandom inclui um ndmero
consideravel da comunidade LGBTQIA+, ainda que n3o se tenha tanta
representatividade dentro da cena musical sul-coreana. Ainda, segundo Cho (2020), fas
negros (as) sdo a maioria em convengdes de K-pop, nas atividades de fas ou sdo aqueles
(as) que conquistam destaque dentro do proprio fandom na América do Norte. Assim, o
K-pop fora da Coreia do Sul se constitui como uma subcultura que abarca uma
pluralidade de individuos, sendo estes parte de uma minoria. Embora o fandom seja
multiplo, o racismo e o orientalismo ndo sdo inexistentes dentro da comunidade.
Paralelamente a isso, temos a fetichizagdo do corpo amarelo, isto &, “yellofever” —
fetiche por asiaticos amarelos. Com a expansao Hallyu, a imagem do asiatico mudou de
forma a ser idealizada ou tornar-se desejavel (KATSUO, 2018). As contrariedades
internas do fandom K-pop perduram e precisam ser externadas e refletidas para que ndo
existam idealizagdes e o debate “fandom — raga — género” seja mais explorado dentro

dos estudos de fas e a favor para a propria comunidade.

3.2 O manifesto de fas: o antes e o depois das redes

Na concepgao de Jenkins (1992), o ativismo de fas se sobressai nas producdes
culturais feitas por fas no sentido de resisténcia da audiéncia a cultura dominante -
embora alguns pesquisadores (as) de estudos de fas entendem essas agdes como muito
mais proximas as logicas de exploracdo com as quais as industrias culturais operam e
que exercem. Jenkins (2012) propds um breve historico do ativismo de fas. Para ele,
esse ativismo comegou por volta de 1920, quando fas registravam os primeiros sinais ou
as “atividades de fas” inspirados sobre produgdes de textos e quadrinhos de personagens
consolidados no mercado. Todavia, foi em 1969 que ocorreu um dos mais duradouros e
maiores movimentos de fas de midia do mundo, devido a um possivel cancelamento da

série “Star Trek” da emissora NBC (National Broadcasting Company) que, desde o
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inicio, corria esse risco por causa da baixa audiéncia, apesar de ter recebido muitos
elogios do publico que apreciava ficgdes cientificas. Assim, fas se mobilizaram e
enviaram varias cartas ao presidente da NBC e TV’s afiliadas da mesma na tentativa de
ajudar a salvar o programa. A mobilizagdo fez com que a série fosse renovada na época,
porém nao por muito tempo, jd que novamente seguiu com baixa audiéncia. A
repercussdao de tal mobilizacdo inspirou outros fandoms a se engajarem ao nao
cancelamento de producdes, em uma perspectiva de atingir aos produtores (JENKINS,
1992; 2012; SULLIVAN, 2013).

Jenkins (2012) considerava que fas tentam proteger os textos que consideram
importantes em uma tentativa de moldar o ambiente cultural, embora sejam raramente
levados a sério na literatura sobre ativismo, que propde uma distin¢ao residual entre alta
e baixa cultura. Assim, muito mais do que somente ‘fan labor’, fas de ficgdes
cientificas, por exemplo, se reuniam em torno de organizagdes para debater ideias
politicas e recrutar fas para movimentos sociais. De discussdes de géneros a debates

sobre a representagdo de diversidade racial’

, os (as) fas foram identificando as
problematicas em produgdes mididticas e desenvolvendo taticas para ingressar ao
ativismo. E nesse espago que fis encontraram voz civica e habilidades significativas
para agdes coletivas.

O ativismo de fas inclui diferentes tipos de mobilizagdes, desde o interesse
exclusivo da comunidade de fas até o sentido de luta de representagdo e comentarios
que envolvem politicas publicas (JENKINS, 2012). No final, todos usufruem da
infraestrutura de comunicagdo e redes sociais do fandom, e todos estabelecem mundos
de conteudos ficticios e rituais, praticas e retorica de fas para estimular a participagdo
(JENKINS, 2012).

Conforme as pesquisadoras Brough e Shresthova (2012) o ativismo de fas tem
sido associado a fas que fazem lobby por um resultado relacionado ao conteudo ou pela
promogao de temas sociais no conteudo. Muitas das vezes, esse ativismo ¢ subestimado
e ndo visto na sua relagdo com a participacao civica e como manifestagcdo politica. Esse
descrédito se da pela tentativa de perceber uma conexao de resisténcia ou manifestagao
politica sobre uma afeicdo de fas a cultura pop, ligada as artimanhas da industria

cultural. Assim, demonstra, a principio, certa contradi¢do, conquanto nio reduz o

70 Uma discussdo online muito repercutida dentro da comunidade de fic¢do cientifica ficou conhecida
como "Racefail '09, em que se debatia o elenco branco em filmes de género e a formacdo de uma
imprensa focada na ficcao de gé€nero por pessoa de cor (JENKINS, 2012).
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potencial politico das culturas de entretenimento, ja que se observa as formas como sao

produzidas e repercutidas.

A participacdo de fis em e por meio de espagos comerciais de
entretenimento ndo ¢ predeterminada para ser resistente ou cimplice -
na verdade, muitas vezes ¢ ambos - mas seu significado politico reside
em parte nas mudancas nas relagdes de poder que podem ocorrer por
meio dessa participagdo. (BROUGH; SHRESTHOVA, 2012, online,
traducdo nossa’").

As autoras referenciam também o comportamento e o conjunto de habilidades
da cultura de fas da midia popular como forma de cultura participativa (JENKINS,
2006), justificando que ativistas podem utilizar taticas de fas para promover o didlogo e
a mobilizacdo através da cultura pop. Portanto, o ativismo de fas ¢ realizado por fas,
mas isso ndo significa que outros ativistas ndo possam aderir a taticas de fas ou a
elementos da midia popular. Ainda, segundo as pesquisadoras, as geragdes mais jovens
estao se engajando de forma diferente, isto €, manifestando-se muito mais em relagdo a
interesses pessoais, redes sociais e ativismo cultural ou mercantil. As identidades
coletivas de grupos de fas se ddo, cada vez mais, por meio de interagdes online, no
compartilhar, modificar ¢ no debater sobre conteidos (BROUGH ¢ SHRESTHOVA,
2012).

Nesse ativismo de fas, devemos também considerar o papel do artista no
envolvimento e no estimulo sobre mobiliza¢gdes no ambito online (BENNET, 2010).
Quando ocorreram as manifestacdoes a favor do movimento Black Lives Matters, em
maio de 2020, fas de K-pop cobraram o posicionamento de muitos K-idols,
principalmente daqueles que sempre estdo engajados a causas ou que se posicionam
com as cangdes. Alguns K-idols ndo realizaram o posicionamento ou se posicionaram
tardiamente, conforme as expectativas do fandom, e isso se deve sobretudo as agéncias
que administram as carreiras desses artistas. O uso das midias sociais como uma
plataforma de comunicagao possibilitou uma sensagao de conexao ou um estreitamento
de relagdes de artistas com fas e, por tal motivo, os fandoms contemporaneos exigem
respostas ou posicionamentos de seus idolos favoritos. Entretanto, existe um

questionamento se de fato os fandoms t€m acesso real as personalidades de seus artistas

1 “Fan participation in and through commercial entertainment spaces is not predetermined to be resistant
or complicit—in fact, it is often both—but its political significance lies in part in the changes in relations
of power that may occur through such participation”.
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favoritos, esta relagdo pode estar mais atrelada a performance e a uma estratégia por
parte do proprio artista e de seus produtores (BENNET, 2010).

Vilenchik et al. (2012) exploraram as experiéncias de midia compartilhada, o
senso de comunidade e o desejo de ajudar como atribui¢cdes do ativismo de fas. Nessa
pesquisa, os autores entrevistaram fas que participam de mobilizagdes ativistas de
fandoms e perceberam que tais atuagdes sdo como porta de entrada de muitos fas na
vida politica, ao atrelar o engajamento civico ao fandom e outras formas de cultura
participativa. Assim, a cultura de midia e a cultura participativa ndo podem ser
reduzidas como causas ou justificativas da falta de engajamento politico da atual
geragdo. Segundo a pesquisadora Zoonen (2004), existe uma semelhanga entre a
comunidade de fas (que tém afei¢do por géneros de entretenimentos) e constituintes

politicos em torno de candidatos, partidos ou ideologias.

A analogia entre os dois ¢ estrutural para comegar: ambos surgem
como resultado do desempenho. Segundo, comunidades de fas e
constituintes politicos se assemelham em termos de atividade: ambos
estdo preocupados com o conhecimento, discussdo, participacao,
imaginagdo de alternativas e implementacgdo. Finalmente, ambos se
apoiam em investimentos emocionais semelhantes que estdo
intrinsecamente ligados a racionalidade e levam - em conjunto - a
"inteligéncia afetiva (ZOONEN, 2004, p. 39, tradugio nossa)’>.

Outro ponto de vista sobre essa conexao entre fandoms e constituintes politicos
pode ser percebido nas cerimonias politicas, “que evocam o comportamento de fa em
vez do comportamento civico de seus participantes” (ZOONEN, 2004, p.47, traducao
nossa)’>. No atual contexto brasileiro, nos deparamos com uma forte polarizacdo na
politica, perpetuada por apoiadores que, na maioria das vezes, reforgam essa
divergéncia que ¢ prejudicial a democracia, além de tomarem agdes a favor de uma
figura politica ou posicao ideologica, ainda que tenham que recorrer a estratégias
duvidosas ou incompativeis a integridade da informagdo. Ainda que haja criticas a essas
comparagdes do ativismo de fids com o comportamento politico (BROUGH e

SHRESTHOVA, 2012), nesse recorte corroboramos com Zoonen (2004) e percebemos

2 “The analogy between the two is structural to begin with: both come into being as a result of
performance. Second, fan communities and political constituencies resemble each other in terms of
activity: both are concerned with knowledge, discussion, participation, imagination of alternatives, and
implementation. Finally, both rest on similar emotional investments that are intrinsically linked to

rationality, and lead — in concert — to ‘affective intelligence’”.
73 “evoke fan behaviour rather than civic behaviour among their participants”.
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essas semelhangas, principalmente no atual cenario politico, embora as manifestagcdes
de fas ndo sejam reconhecidas com a mesma credibilidade de participagao civica das
torcidas/apoiadores tém por figuras politicas.

As pesquisadoras Amaral, Souza e Monteiro (2015) definiram o ativismo de fas
como resisténcia nos campos criativo e cultural. Segundo elas, a discussao nao ¢é recente
no que compete aos estudos de fas, sendo que a partir de 2010, houve uma maior
preocupacao por parte de pesquisadores na abordagem entre praticas de fandoms e a
participagdo politica: “alguns autores chamam de ‘ativismo de fas’ as formas de
engajamento politico nos fandoms, sobretudo aqueles relacionados aos produtos e
celebridades da cultura pop global” (AMARAL; SOUZA; MONTEIRO, 2015, p. 143).

Assim sendo, entendemos que existem multiplos sentidos que definem o
ativismo de fas e, portanto, a discussdo quanto as abordagens da literatura se torna
importante para refletir e avancar, posteriormente, os estudos de fas. No
dimensionamento do fandom K-pop, Urbano et. al (2020) estabeleceram o ativismo de
fas de K-pop como ‘desobediéncia epistémica’ ao observarem as mobiliza¢cdes desses
fas no aplicativo de midia Tik Tok contra o ex-presidente Donald Trump. Como ja
descrito, essa desobediéncia epistémica equivale ao consumo de produtos culturais sul-
coreanos em um sentido contrario a predominancia da industria cultural ocidental.

Nesta pesquisa, nos propomos a entender as motivacdes do ativismo de fas de K-
pop sobre o caso das mobilizagdes a favor do movimento Black Lives Matters na
plataforma de midia social Twitter, todavia nossa énfase se d& em compreender as
taticas utilizadas por esses fas na referida plataforma. Desde aqui, reconhecemos que fas
de K-pop promovem ativismos em redes, sejam conscientes ou ndo, e tais manifestos

sdo vinculados principalmente pelos afetos nos moldes da cultura digital.

3.2.1 Resisténcia e ativismo na era “pré-web”: o movimento rumo ao digital

O conceito de “resisténcia” ¢ amplamente debatido academicamente e apresenta
distingdes e ambiguidades. Em vista disso, as pesquisadoras Hollander e Einwohner
(2004), buscaram definir, através de uma literatura interdisciplinar, o conceito de
resisténcia, levando em consideragdo duas questdes recorrentes, que sao
reconhecimento e intengdo — identificando sete tipos de definigdes em relagdo a este

termo. As autoras presumem que a no¢ao de resisténcia estd atrelada, ainda que
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indiretamente, ao ativismo que visa defender uma causa e propor mudancas de uma
realidade vigente (HOLLANDER e EINWOHNER, 2004).

Para esta pesquisa, pensamos a resisténcia de maneira mais proxima as
percepcdes de Scott (1985), “em algumas ocasides, essa resisténcia tornou-se ativa, até
violenta. Mais frequentemente, porém, assume a forma de descumprimento passivo,
sabotagem sutil, evasdo e engano” (SCOTT, 1985 p. 31, tradugdio nossa)’*. Isso porque,
como argumenta o autor, a resisténcia advém tanto de manifestagdes violentas ou de
revoltas, como de movimentos silenciosos e ndo ¢ alheia a liderangas. Ao relacionarmos
a no¢ao de resisténcia de Scott (1985) com as mobilizagdes de fas de K-pop no
movimento Black Lives Matters, podemos conceber que a aparente passividade nao esta
somente vinculada a estima de anonimato frente ao campo do ciberespago, mas se
estabelece como uma tatica necessaria. Consideramos este caso em especifico, como
ativismo realizado em redes devido ao apoio a causa, as mobilizagdes em prol do
movimento, as taticas utilizadas por fas de K-pop para alcancar visibilidade e para
derrubar forgas contrarias ao BLM. A resisténcia parte da perpetuagdo do movimento
por fas de K-pop, ainda que no meio digital, contra for¢as que tentaram invisibilizar ou
prejudicar o movimento. Consideramos que essa mobilizacdo em redes, de forma em
geral, ocorre de forma pacifica, ja que também houve manifestagdes nas ruas em que os
ativistas enfrentaram diretamente a policia. Com o sentido de pacifico, neste caso, nos
referimos a taticas no sentido de apoio e de visibilidade, uma vez que ndao devemos
associar isso a intocabilidade do digital, mas entender que o discurso pode ser um ato
violento embora se estabeleca unicamente no campo digital. Tal manifesto nao trouxe
mudanga efetiva no tratamento da policia estadunidense a cidaddos negros, visto que o
racismo estrutural construido historicamente ndo desaparece espontaneamente.

Com relagao ao ativismo, o termo em si pode ser entendido como uma agao da
qual visa mudangas sociais ou politicas. As palavras ativismo e ativista foram usadas
pela primeira vez, com viés politico, pela imprensa belga em 1916 ao se referir ao
Movimento Flamingant (SANTOS, 2010). Esse movimento refere-se a independéncia
de Flandres (norte da Bélgica); desde a fundacdao do pais belga, existem movimentos
separatistas. Ja Assis (2006) argumenta em sua dissertacdo que o termo “ativista”
provavelmente surgiu como forma de afastar a carga pesada sobre as palavras

“revolucionario” e “radical” e a carga fraca da palavra “militante” — isso nos Estados

74 “On some occasions this resistance has become active, even violent. More often, however, it takes the
form of passive noncompliance, subtle sabotage, evasion, and deception”.
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Unidos e na Europa. Assim, para o pesquisador, o (a) ativista politico ¢ radical por se
envolver em agdes politicas diretas e indiretas e se sobressai mais que um militante, ja
que segue seus ideais e vai para o confronto nas ruas, porém ndo chega a ser um
“revoluciondrio” que impde uma nova ordem do sistema. “O ativista ¢ um agente
engajado, movido por sua ideologia a praticas concretas — de forca fisica ou criativa —
que visa desafiar mentalidades e praticas do sistema socio-politico-econdmico,
construindo uma revolucao a passos pequenos” (ASSIS, 2006, p. 14). O ativismo ndo se
limita somente a ideologia de esquerda, posto que ha o ativismo politico de direita
(ASSIS, 2006), assim como suas variantes, como o ativismo gqueer, judicial, animal,
ambiental, em redes, entre outros; a causa nao se configura exclusivamente no espago
da politica. Nesse sentido, Assis (2006) referenciou inclusive o ativismo contemporaneo
que, ao longo dos anos, buscou taticas alternativas de rebelido e a nogdo de relacdo com
as midias. A internet tornou-se uma ferramenta importante para o avango do ativismo e
tal ambiente caracteriza sua contemporaneidade.

Araujo (2013) considera que esse ativismo instaurado inicialmente nas redes se
classifica como “pré-web”, momento em que a internet se vinculava a um ambiente de
comunicacdo, isto ¢, na troca de mensagens de textos. O pesquisador realizou um
levantamento do estado da arte na pesquisa do Brasil sobre o ciberativismo e, descobriu
que Manuel Castells foi “um dos primeiros autores a abordar o ativismo em rede como
nova forma de atuagéo politica” (ARAUJO, 2011, p. 4). Assim, com o desenvolvimento
da web, o ativismo passa se desloca-se para o ambiente em redes ou configurando-se

como ciberativismo.

3.2.2 Ativismo em redes ou ciberativismo: a desobediéncia no mundo web

Para compreender como se desenvolve o ativismo em redes, precisamos ter uma
sucinta no¢do do surgimento da internet. Como observa Castells (2003), as origens da
internet datam por volta de 1958 a partir da criagdo da ARPA (Advanced Research
Projects Agency) pelo Departamento de Defesa dos Estados Unidos. Nesse inicio, a
internet tinha como fins militar e visava a superioridade tecnologica. Com o passar dos
anos, os engenheiros desenvolveram protocolos de comunicagdo os quais iriam
propiciar a comunicacao entre as redes de computadores. Em 1980, o Departamento de
Defesa decidiu comercializar a tecnologia da internet ¢ em 1990, a maioria dos

computadores dos Estados Unidos ja tinha condigdes de entrar em redes, tornando-se



81

uma rede global de comunicacdo. A internet nasceu de um contexto onde investimento a
pesquisa militar e tecnologias de ponta eram prioridades na politica conjuntural. “Em
suma, todos os desenvolvimentos tecnologicos decisivos que levaram a internet tiveram
lugar em torno de instituigdes governamentais e importantes universidades e centros de
pesquisa” (CASTELLS, 2003, online).

A inveng¢ao da internet transformou nao somente os meios de comunicagao, mas
também a cultura em torno das relagdes. Em ambiente universitario, a internet trouxe o
sentido de liberdade individual e de compartilhamento de dados (CASTELLS, 2003;
MALINI e ANTOUN, 2013). No espectro de redes, a cultura hacker” foi determinante
na difusdo dos protocolos de comunicacao, sendo essa inspirada na contracultura dos
hippies (TURNER, 2006; MALINI e ANTOUN, 2013) Para Turner (2005), alguns
hackers, de fato, eram hippies, ja que muitos desenvolvedores de computadores nas
décadas de 1960 e 1970 foram simpatizantes dos ideais da contracultura. E nesta cultura
de compartilhamento de informagdes, grupos de discussdo, livre acesso € comunicagao
que a cultura se estabelece no meio do ciberespago.

De acordo com Castells (2003), a cultura dos produtores da internet modelou o
meio, e tal cultura se caracteriza por quatro camadas: a cultura tecnomeritocratica, a
cultura hacker, a cultura comunitaria virtual e a cultura empresarial. “Juntas, elas
contribuem para uma ideologia da liberdade que ¢ amplamente disseminada no mundo
da Internet” (CASTELLS, 2003, online). A articulagdo dessas camadas configura a

cultura da internet:

[...] uma cultura feita de uma crenga tecnocratica no progresso dos
seres humanos através da tecnologia, levado acabo por comunidades
de hackers que prosperam na criatividade tecnologica livre e aberta,
incrustada em redes virtuais que pretendem reinventar a sociedade, ¢
materializada por empresarios movidos a dinheiro nas engrenagens da
nova economia (CASTELLS, 2003, online).

Através dessa cultura da internet, as relagdes entre individuos se moldam no
sentido de parceria ao ativismo em redes. Silveira (2010) define o ciberativismo como
“conjunto de praticas em defesa de causas politicas, socioambientais, sociotecnologicas

e culturais, realizadas nas redes cibernéticas, principalmente na internet” (SILVEIRA,

75 Sobre o trabalho de hackers, em especifico, podemos considerar as intengdes de “criagdo de inovagdes
tecnologicas reside na constru¢do de meios de circulacdo de saberes que possam tomar a sociedade mais
desenvolvida e democratica. Nao se trata, em nenhuma hipotese, de altruismo” (MALINI e ANTOUN,
2013, p. 30-31).
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2010, p. 31). Ja Aragjo (2011) em sua publicagao “Ciberativismo: levantamento do
estado da arte na pesquisa do Brasil” descobriu que a pesquisa cientifica sobre a
tematica “ciberativismo” esta delimitada no campo da cibercultura no Brasil, e que tal
termo também estd atrelado a deia de vigilancia e biopoder na rede. Ainda, conforme
Araujo (2011), a pesquisa cientifica sobre o ciberativismo no Brasil esta mais
condicionada ao campo da Comunicacdo e na utilizagdo de ferramentas por

ciberativistas. Nesse estudo, o pesquisador entende que:

De maneira geral, o conceito de ciberativismo ¢ tratado como a forma
de utilizagdo radical das ferramentas da rede, onde individuos e
grupos t€m suas agdes politicas potencializados pelos ambientes
midiaticos e descentralizados da internet. Essa concepcdo ¢
predominante nos trabalhos analisados neste artigo. Trata-se de uma
ideia consonante e pouco problematizada (ARAUJO, 2011, p.3).

Esse ciberativismo ou ativismo computadorizado tem suas origens da historia
pré-web até meados da década de 1980 (WRAY, 1998; SILVEIRA, 2010). A exemplo
disso, o advento de newsgroups como o “PeaceNet” permitiu que a comunidade de
ativistas politicos se comunicasse pela primeira vez com os servicos de e-mails e sites
Gopher (WRAY, 1998). A comunicagao através de e-mails durante essa década exerceu
papel crucial no que diz respeito as mobilizagdes em redes € como manutencao de redes
de solidariedade internacionais. Ainda, segundo Wray (1998), o ativismo
computadorizado era marginalizado frente as movimentagdes politicas e sociais até o
surgimento da internet.

Entre manifestos online de destaque nos ultimos anos, averiguamos o
ciberativismo da “Batalha de Seatle” em 1999, em que mais de 70.000 manifestantes se
uniram por meio de uma organizacgdo digital para enfrentar a Organizagao Mundial do
Comércio. No final de 2010, a Primavera Arabe’® mostrou efetivamente ao mundo que
as tecnologias de informacdo t€ém o potencial de fortalecer os movimentos sociais e
proporcionar mudancas na sociedade (ALMAZAN e GARCIA, 2014). Um pouco antes
desse movimento, a “Revolugdo Verde” que ocorreu no Ira em 2009 denotou indicios de
um ativismo digital vinculado a imagem (SILVA, 2016), visto que a internet foi

utilizada para organizar e compartilhar videos de manifestagdes, pois na época, os

76 A Primavera Arabe ocorreu entre o final de 2010 ¢ o comego de 2011 e seu manifesto se deu devido as
mudancas politicas que sinalizam um governo ditatorial que perdurava por décadas. As populacdes
estavam insatisfeitam com os governos (norte da Africa e Oriente Médio) e por isso, utilizaram as
tecnologias para realizar as mobiliza¢des sociais (SILVA, 2016).
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jornalistas oficiais foram tanto expulsos como proibidos de trabalhar no pais. “Um
video em especial se destacou durante os protestos, o que registra a morte da jovem
Neda Soltan, mais tratada como martir do movimento” (SILVA, 2016, p. 99).

Almazan e Garcia (2014) analisaram trés movimentos sociais politicos
mexicanos os quais se prolongaram por cerca de 20 anos, e por meio desses,
compreenderam as principais semelhancas e diferencas no uso das tecnologias de
informagdo para a evolugdo de um ciberativismo 2.0, isto ¢, um novo tipo de ativismo

que utiliza ferramentas e aplicativos da midia social. A principio, para os pesquisadores,

Inicialmente, os ativistas utilizaram as tecnologias da informac¢ao para
promover as principais ideais de um movimento e obter apoio global.
Mais recentemente, uma Unica ferramenta ou aplicativo, como o
Twitter, tem sido a base tecnoldgica para certos movimentos sociais e
politicos (ALMAZAN e GARCIA, 2014, p.365, tradugido nossa)’’.

Cada movimento social na esfera ciberativista se utiliza de tecnologias de
informacao em diferentes niveis de sofisticagdao tecnologica (ALMAZAN e GARCIA,
2014). As tecnologias e a Web 2.0 se tornaram um complemento aos protestos sociais,
capacitando cidadados a utilizarem as ferramentas e, a mesclarem taticas online e offline
para uma efetiva mobilizagdo (SAMUEL, 2004; ALMAZAN e GARCIA, 2014).

Dentro desse cenario de ciberativismo, percebemos também o surgimento de
dois termos que representam fenomenos semelhantes: a desobediéncia civil eletronica e
o “hacktivismo” (WRAY, 1998). Percebemos o hacktivismo como uma organiza¢iao no
sentido de ‘hacker’ que visa elaborar e modificar softwares, diferentemente de ‘cracker’
que tem as mesmas habilidades, mas objetiva a quebra os sistemas de seguranca. No
senso comum, esse termo “hacktivismo” € associado ou emaranhado ao ativismo em
redes quando ocorrem acessos clandestinos a computadores. A fins de entendimento,
olhamos como exemplo de organizacdes midiaticas hacktivistas WikiLeaks e Midia
Ninja.

Sobre a desobediéncia civil eletronica, temos o exemplo do movimento
zapatista, em que as comunidades tradicionais passaram a utilizar as redes digitais para
chamar atengdo da opinido publica (SILVEIRA, 2010). Como observam Malini e

Antoun: “O surgimento do Zapatismo na regido de Chiapas em 1994 vai marcar o

7 “Initially, activists used information technologies to promote a movement's main ideas and gain global
support. More recently, a single tool or application, such as Twitter, has been the technological basis for
certain social and political movements”.
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reencontro da politica de movimentos sociais ancorados nas comunidades virtuais com a
politica dos grupos marxistas radicais enredados nas guerras de guerrilha” (2013, p. 55).
Ja no Brasil, em 2013 tivemos as “Manifestagdes de Junho” e ocorreram ciberataques as
instituicdes e compartilhamento de informagdes - além de receber o apoio do grupo
hacktivista Anonymous (BARROS, 2013).

Nesse panorama, consideramos que nas mobilizagdes de fas de K-pop durante as
manifestagdes do movimento BLM ndo ocorreram registros de ciberataques a sites de
instituicdes, ainda que tenham recebido o apoio do grupo Anonymous. Acreditamos que
seja importante enfatizar essa questao, pois estabelece o protagonismo das mobiliza¢des

por fas de K-pop.

3.3 Usos e apropriacdes midiaticas nas plataformas digitais

A trajetoria da mobilizagdo de fas de K-pop sobre o caso BLM evoca os sentidos
de estratégia e tatica. Entendemos que a estratégia se movimenta a favor de objetivos a
longo prazo, e a partir do dominio estratégico do lugar e do tempo, enquanto a tatica
requer uma decisao imediata a partir das apropriagdes daquilo que ¢ ofertado. Portanto,
a tatica exige habilidade para subverter aquilo que € proposto pelos produtos culturais
dominantes. Sobre essas defini¢des, Certeau (1998) buscou delimitar os conceitos de

estratégia e tatica para compreender a producao de consumidores:

Chamo de ‘estratégia’ o calculo das relagdes de forgas que se torna
possivel a partir do momento em que um sujeito de querer e poder ¢é
isolavel de um ‘ambiente’. Ela postula um lugar capaz de ser
circunscrito como um proprio e, portanto, capaz de servir de base a
uma gestao de suas relacdes com exterioridade distinta. Denomino ao
contrario, ‘tatica’, um calculo que ndo pode contar com um proprio,
nem portanto com uma fronteira que distingue o outro como totalidade
visivel. A tatica s6 tem por lugar o do outro. Ela ai se insinua,
fragmentariamente, sem apreendé-lo por inteiro, sem poder reté-lo a
distancia. O ‘proprio’ € uma vitoria do lugar sobre o tempo
(CERTEAU, 1998, p.46).

Assim a estratégia leva em conta a distingdo do lugar do poder e do querer
proprios, isto €, conforme Certeau (1998), o proprio equivale a uma vitoria do lugar
sobre o tempo, que permite acumular vantagens conquistadas, preparar para as
condigdes futuras e assim, conquistar certa independéncia das circunstancias. Além

disso, essa estratégia visaria um dominio dos lugares pela vista — em outras palavras — o



85

ver longe no sentido de antecipar-se e, de certo modo, ter o poder o qual mescla o saber,
sendo este ‘“capaz de transformar as incertezas da histéria em espacos legiveis”
(CERTEAU, 1998, p. 100). Assim, a estratégia leva em consideragdo o poder. Em
compensagdo, a tatica ¢ determinada pela auséncia de poder e, por isso, corresponde a
arte do fraco, daquele (a) que precisa agir rapidamente. As estratégias apontam para a
resisténcia que o estabelecimento de um lugar oferece ao gasto do tempo; as taticas
apontam para uma habil utilizagdo do tempo, das ocasides que apresenta e também dos
jogos que introduz nas fundagdes de um poder (CERTEAU, 1998, p.102).

Na perspectiva do autor a estratégia, definida por um lugar de poder, se move
pelos limites que a mesma constrdi, a partir do dominio de um lugar, proprio ou a sua
base para se relacionar com a exterioridade. Em contrapartida, a tatica ¢ dinamica e
depende do tempo para conseguir os seus ganhos. “O que ela ganha, ndo o guarda. Tem
constantemente que jogar com 0s acotecimentos para transformar em ‘ocasides’ (p. 47).
Sendo assim, notamos que a tatica ndo tem um lugar justamente pela sua dinamicidade e
pelo fato de aproveitar-se da ocasido ou do momento. Segundo o pesquisador, as
praticas cotidianas sdo do tipo tatico, elas apresentam continuidades e permanéncias.

A proposta de Certeau (1998) ¢ produtiva para compreendermos as taticas
realizadas durante a mobilizagdao do fandom K-pop no caso proposto para investigacao.
Nesse viés, entendemos que os usos e as apropriagdes das midias sociais por fas de K-
pop durante as manifestagdes a favor do BLM ocorreram mediante taticas, como no
momento em que a policia de Dallas comecou a perseguir os manifestantes, quando os
(as) fas imediatamente realizaram uma ag¢do — que no caso, foi o envio massivo de
fancams ao aplicativo da policia local — como forma de atrapalhar previamente as forcas
contrarias a0 movimento. Ainda, a tatica ¢ astuta e ndo se mantém em si mesma, ja que
ela ¢ movimento e circula no campo de visdao do inimigo e muitas das vezes, por ele
controlado (CERTEAU, 1998). Até entdo, esses fas realizavam praticas
comunicacionais cotidianas no meio digital para, de certa forma, trazerem engajamento
aos artistas por essas acdes. Esse caso repercutiu no mundo todo, gerando revolta sobre
o crime ocorrido e, portanto, as taticas surgiram mediante a ocasido e as ferramentas as
quais fas de K-pop j4 manejavam.

Certeau reflete sobre as praticas cotidianas dos consumidores, desde o falar, ler,
circular, habitar, enfim, rotinas que fazem parte dos; “gestos habeis do ‘fraco’ na ordem

estabelecida pelo ‘forte’, arte de dar golpes no campo do outro, asticia de cagadores,
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mobilidade nas manobras...” (CERTEAU, 1998, p. 104). No caso das mobilizacdes a
favor do BLM, as movimentagdes sdo feitas por fas de K-pop majoritariamente no meio
digital; sdo as praticas cotidianas em torno das plataformas de midias sociais e que no
dia-a-dia esses fas utilizam para criar engajamento a favor dos seus artistas favoritos.
Além disso, sdo praticas que se apropriam de recursos proprios das midias digitais,
criadas por poderosas empresas de comunicagcdo. Essas praticas equivalem a:
levantamento de hashtags, envio massivo de fancams ou gifs, o compartilhamento, o
“curtir”, a criagdo de perfis, enfim, praticas que se apropriam dos de recursos das
plataformas e que sao importantes na ascensao de graficos e métricas nas midias sociais.

Ademais dos conceitos de estratégia e tatica, Certeau (1998) especifica também
a denominacdo de ‘uso’ que para o autor, se diferencia do que comumente encontramos
atrelado ao seu significado, como “uso e costumes”, além da prépria ambiguidade da
palavra. Segundo Certeau, “trata-se precisamente de reconhecer ‘agdes’ (no sentido
militar da palavra) que sdo a sua formalidade e sua inventividade proprias e que
organizam em surdina o trabalho de formigas do consumo” (CERTEAU, 1998, p.93).
Para o autor, o consumidor ndo deve ser identificado ou vinculado segundo as
producdes jornalisticas ou comerciais dos quais o (a) mesmo (a) assimila, seja aquilo
que lhe serve ou daquilo que ¢ “imposto”, ja que existe um distanciamento do uso que
faz deles. Nesse caso, devemos observar o uso por si mesmo, percebendo
essencialmente as praticas (CERTEAU, 1998). Compreendemos que, o ‘uso’ ao qual
Certeau (1998) se refere ¢ inseparavel do contexto, das circunstancias particulares, das
praticas e, sobretudo, dependente do consumo. Assim sendo, o uso de taticas por fas de
K-pop durante as mobiliza¢des a favor do movimento BLM considera o contexto, seja
da causa em si ou da propria mobilizagdo, as peculiaridades do movimento e do
consumo no sentido dos usos taticos do meio digital.

Em relacdo as apropriagdes mididticas no ambito da comunicagdo, as
pesquisadoras Bonin e Saggin (2016) consideram que os sujeitos se configuram como
produtores de sentidos nos processos comunicacionais. Nesse panorama de apropriagdes
midiaticas, as relagcdes dos sujeitos com as estruturas sociais ocorrem de forma
complexa, sendo necessario considerar as dimensdes que fazem parte da realidade
constitutiva (BONIN e SAGGIN, 2016).

Bonin (2016) argumenta que uma e, orientagdo metodologica crucial, na busca

pelo entendimento dos usos e apropriacdes midiaticas, ¢ “o nao isolamento dos
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multiplos contextos que colaboram para sua compreensao” (BONIN, 2016, p. 219).
Assim, ao analisarmos os sujeitos nos processos comunicativos, ¢ importante considerar
o0 contexto para a compreensao da recepgdo, assim como o entrelagamento do consumo
e da producao como dimensdes que se relacionam e se comunicam.

Dessa forma, trata-se de compreender os usos e as taticas que esses fas de K-pop
fazem e se apropriam pelas plataformas das midias sociais. No que compete a acao (no
meio digital) de fas de K-pop relativa as mobiliza¢des a favor do movimento BLM,
podemos considerar que os (as) fas ndo sdo meros expectadores ou simplesmente
influenciados pelas benesses das plataformas das midias sociais, mas produtores de
comunicac¢do. Além disso, as proprias plataformas oferecem possibilidades de criagao,
ainda que se tenha um valor sobre a atribui¢do. No caso do Twitter, por exemplo, o
fandom K-pop utilizou uma ferramenta propria da plataforma que sdo as hashtags — o
diferencial nessa situacdo se deve a conscientizacdo do uso dessa ferramenta como
forma de alcangar o topo dos graficos e métricas. Zhang e Negus (2020), ao tentarem
compreender o surgimento do data fandom através do sucesso dos idolos sul-coreanos
na China, concluiram que fas de K-pop ndo s6 sabem utilizar bem tais ferramentas no
Twitter, como sao conscientes a respeito da manipulacdo de graficos, organizando-se
intencionalmente a fim de apoiar a carreira de seus artistas favoritos. Outro exemplo, as
fancams que também sdo compartilhadas entre fias de K-pop e tém como um dos
objetivos trazer invisibilidade a alguns grupos ou publicagdes na rede Twitter. Tal
pratica de spam ¢ produzida por fas em outras plataformas e aplicativos, no entanto seu
uso corresponde a uma das praticas mais utilizadas por esses fas no Twitter e de fato,
alcanga o seu propdsito. Isso mostra que tais fas como produzindo para além das
possibilidades disponiveis nas plataformas.

Portanto, ainda que as ferramentas de plataformas de midias sociais ndo tenham
sido criadas para o proposito de ativismo em redes, fas de K-pop as utilizam,
enfatizamos, tanto para apoiar as carreiras dos seus idolos quanto para colaborar com
causas— independente da motivagdo. Esses usos e apropriagcdes estdo associados as
experiéncias e as praticas dos individuos, levando em consideragdo suas culturas e
intencdes (CERTEAU, 1998).

E aqui, nos referimos ao Twitter, uma plataforma que impulsiona o
compartilhamento de noticias e que € passivel de manipulagdes através de spams,

engajamentos nao auténticos e atividades coordenadas — taticas que, de certo modo,
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fazem com que os algoritmos entendam como ‘tema relevante’ alcancando o “trending
topics” (topicos em alta) para o engajamento de informagdes e dados que podem

colaborar ao marketing digital.

3.4 Plataformas digitais: as dinimicas das ferramentas do Twitter

O termo plataforma, no Dicionario Online de Portugués’® significa:

Terrago, eirado. Obra de terra, concreto, metal ou madeira sobre a
qual assenta a artilharia. Estrado na parte posterior ou anterior de
alguns vagdes. Grande estrado fixo que ha nas estagdes das estradas
de ferro para facilitar o embarque ou desembarque dos passageiros.
Aparéncia, simulacro. Programa de governo de um candidato a cargo
eletivo (DICIO, 2021).

De antemao, seu significado literal em nada nos remete a um possivel vinculo
com as midias sociais. Entretanto, o termo em si apresenta varias perspectivas e
principalmente, viés interdisciplinar. Nesta pesquisa, nos propomos a entender este
conceito através dos Estudos de Plataforma (Platform Studies) observando seus
aspectos com relacdo as midias sociais como um todo.

O conceito de plataforma dentro da Comunicagdo surgiu a partir do
desenvolvimento das tecnologias de comunicagdo e informagdo, juntamente com a
popularizagdo da Web 2.0 como sintese dessas transformagdes e a internet como
plataforma para usuarios e empresas (POELL; NIEBORG, DIJCK, 2020).

Segundo Plantin e Punathambekar (2018), as plataformas digitais como Google,
Facebook, Amazon, entre outras, foram criadas inicialmente para operagdes especificas,
como compras, redes sociais, pesquisa, etc. Contudo, hoje, elas atuam cada vez mais
como infraestruturas vitais — o que torna dificil viver socialmente sem as mesmas. Essa
infraestrutura a qual Plantin e Punathambekar (2018) se referem diz respeito as
plataformas que oferecem os recursos de seu nivel e adicionam dimensdes. Por
exemplo, o Facebook que inicialmente foi criado como repositorio de perfis de alunos,
aos poucos se envolveu com a comunidade que desenvolve aplicativos, oferecendo
interfaces de programagdo e lancando kits de desenvolvimento de software — seu

dimensionamento fez com que a plataforma buscasse mais recursos para manter e captar

8Significado de Plataforma. Link disponivel em:
<https://www.dicio.com.br/plataforma/#:~:text=Significado%20de%20Plataforma,embarque%200u%20d
esembarque%?20dos%20passageiros>. Acesso em: 10 de abril de 2021.
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ainda mais usudrios. Conforme a abordagem dos autores, a compreensao das dinamicas
das plataformas digitais deve abranger os estudos de infraestrutura de midias e os
estudos de plataforma.

Concebemos que o conceito de plataforma € extenso, sendo debatido por vérios
estudiosos de diferentes areas. Bogost e Montford (2009) analisando equivocos sobre os
estudos de plataforma, consideram que eles se opdem ao determinismo tecnoldgico, que
se estende a todas as plataformas de comunicagdo e envolve um trabalho criativo. Além
disso, os estudos de plataformas também incluem plataformas de software, ndo somente
de hardware e, ainda assim, nem tudo pode ser considerado como plataforma, pois
existe uma base especifica para o trabalho de midia digital quando se trata de plataforma
computacional. Por fim, os estudos de plataforma conectam detalhes técnicos a cultura
(BOGOST e MONTFORD, 2009).

Ao tentarmos analisar de que maneira fas de K-pop utilizam as plataformas de
midias sociais para o ativismo em redes, € preciso considerar que estamos tratando de
plataformas com dimensdes que constituem os processos de comunicacdo mediante as
)

suas infraestruturas. Neste sentido, Montford e Bogost (2009)"” observam que

(...) os estudos de plataforma sdo mais semelhantes a sistemas de
computacdo e arquitetura de computador, conectando os fundamentos
do trabalho de midia digital as culturas em que esse trabalho foi feito e
em que codificagdo, formas, interfaces, e eventual uso sdo colocados
em camadas sobre eles (MONTFORD e BOGOST, 2009, p. 147).

Os pesquisadores elaboraram esse conceito no intuito de descrever a plataforma
Atari VCS e para mostrar que a plataforma computacional ndo ¢ algo de outro mundo,
uma vez que corresponde a um artefato cultural que ¢ moldado por valores e expressa
suas perspectivas sobre o mundo. Segundo Apperley e Parikka (2015), esta pesquisa
especifica de Montford e Bogost (2009) deixou a metodologia de estudos de plataforma
de lado e buscou afirmar estes estudos ao invés de explicar suas qualidades,
considerando a relagdo direta das plataformas com a cultura e a criatividade. Nessa
conjuntura, Apperley e Parikka (2015) ressaltaram a importancia dos estudos de
plataforma como metodologia historica e material no sentido de investigar jogos digitais
e outras midias culturais e técnicas. A proposta dos pesquisadores tem como primeiro

plano as arqueologias das midias e nos mostra que existem inumeras perspectivas para

7 Montford e Bogost (2009) em seu livro “Racing the Beam: The Atari Video Computer System.
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abordar o conceito, para além do ambito da comunicagdo e das midias digitais
(APPERLEY e PARIKKA, 2015).

Nessa multiplicidade, Gillespie (2010) definiu o termo ‘plataforma’ em quatro
sentidos semanticos: computacional, arquitetonico, figurativo e politico. Para o
pesquisador, independente dos sentidos do termo, as caracteristicas das plataformas sao
tanto ideoldgicas quanto fisicas. “Plataformas sdo plataformas ndo porque permitem
necessariamente que o codigo seja escrito ou executado, mas porque oferecem uma
oportunidade para comunicar, interagir ou vender” (GILLESPIE, 2010, p. 5, tradugdo
nossa)®’.

Como ja enfatizamos, o estudo sobre plataformas ¢ amplo e diversificado, Poell,
Nieborg e Dijck (2020)%! entendem que o estudo de plataformas advém da compreensio
das mudangas nas tecnologias da comunicagdo, na economia da informagdo e no papel
dos wusudrios como produtores. Para os pesquisadores, as plataformas sdo:
infraestruturas  digitais (re)programaveis que facilitam e moldam interagdes
personalizadas entre usudrios finais e complementadores, organizadas por meio de
coleta sistematica, processamento algoritmico, monetizagdo e circulacio de dados
(POELL; NIEBORG, DIJCK, 2020, p. 4). Corroboramos com este conceito e validamos
também os argumentos de Gillespie (2010) ao refletirmos sobre o conceito elaborado
pelo pesquisador no sentido de usos e apropriagdes por fas de K-pop. Ainda,
aproximamo-nos da perspectiva de Plantin e Punathambekar (2018) ao entendermos as
plataformas para além de suas dimensdes funcionais e, portanto, como infraestruturas
que mobilizam e visam captar, cada vez mais, usudrios e mercados para seu capital.

O conceito de plataforma derivou de outras discussdes como a plataformizagado
(POELL; NIEBORG, DIJICK, 2020). Para os pesquisadores, a compreensdo da
terminologia requer o entendimento de diferentes abordagens: sendo a primeira os
estudos de software, — aqui, os pesquisadores referenciaram os estudos de Helmond
(2015) e de Plantin e Punathambekar (2018) no que concerne as infraestruturas de
plataforma a integragdo a softwares. Assim, ndo basta somente perceber a evolucao das
infraestruturas e de softwares, mas também entender a plataforma como um negdcio de

alto valor competitivo economico.

80 «“Platforms are platforms not necessarily because they allow code to be written or run, but because they
afford an opportunity to communicate, interact, or sell”.

81 O artigo original foi publicado em 2019, sendo traduzido pelo professor Dr. Rafael Grohmann em 2020
para a Revista Fronteiras.
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A segunda abordagem estabelece como uma das vantagens para o mercado no
ambito da plataforma os efeitos em redes, ou seja, o beneficio estd quando o usuario na
rede depende de outro para a interagdo, formando um ciclo e, consequentemente, a
acumulacgao de capital para donos de plataforma. Em contraponto, a terceira abordagem
delineia a questao do poder das plataformas, em que ha uma vigilancia, uma exploragao
do trabalho e intensificagdo de influéncias governamentais. “E importante notar que
todas as tradicdes de pesquisas discutidas até aqui concebem plataformas e
plataformizagdo principalmente em termos institucionais como infraestruturas de dados,
mercados e formas de governanga” (POELL; NIEBORG, DIJCK, 2020, p. 5).

Ademais, para os pesquisadores, as praticas € as imaginagdes sociais sao
organizadas nas plataformas tendo vista, por exemplo, o trabalho de (as) influenciadores
(as) de midias digitais que as utilizam. “Isso, por sua vez, molda a forma como as
plataformas evoluem como infraestruturas de dados, mercados e estruturas de

governanga com particularidades™ (2020, p. 5).

Seguindo pesquisas em estudos de software, na area de negocios e na
economia politica, compreendemos plataformizacio como a
penetracdo de infraestruturas, processos econdOmicos € estruturas
governamentais de plataformas em diferentes setores econdOmicos ¢
esferas da vida. E, a partir da tradi¢do dos estudos culturais,
concebemos esse processo com o a reorganizacdo de praticas e
imaginagoes culturais em torno de plataformas (POELL; NIEBORG,
DIICK, 2020, p. 5).

A plataforma possibilita a (re)organizacdo das praticas culturais, ao mesmo
tempo em que tais praticas moldam as dimensdes institucionais das plataformas. Ambas
atuam concomitantemente, sendo as praticas dos usuarios € os complementadores
determinantes quanto ao fim ou ao crescimento de uma plataforma (POELL;
NIEBORG, DIJCK, 2020). Dessa forma, compreendemos que as praticas dos usuarios
dentro das plataformas ndo sdo somente a¢des em redes, mas representam sobretudo um
monopodlio de dados que as proprias plataformas utilizam para, cada vez mais, captar
novos usuarios e, também, como forma de alcangarem e atrairem grandes empresas de
marketing.

Ao refletirmos sobre o ativismo em redes de fas de K-pop, levamos em conta
que muitos desses ativismos sdo realizados em plataformas que favorecem esse sistema

de captagdo, exploracdo e precarizagdo. Posto isso, observamos como fas utilizam
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ferramentas — do novo capitalismo ou do novo sistema intangivel (DOWBOR, 2020) —
para combater consequéncias de contextos anteriores € que permanecem enraizados em
nossas sociedades. Cabe a nos questionarmos nesse momento: seria possivel um
ativismo em redes sem compactuar com plataformas que utilizam e exploram dados?
Nao temos ainda uma resposta para tal questionamento, mas nos atentaremos a esses
usos e apropriagdes de plataformas de midias digitais também como praticas que
alimentam e fortalecem o sistema dominante.

Com relag@o ao Twitter no inicio de sua criagdo, que data de 2006, a plataforma
quase nao apresentava as funcionalidades estendidas que tem atualmente. Sobre suas

origens e significagdes, temos:

O nome do servico tentaria capturar “a sensacgdo fisica de que vocé
esta mexendo no bolso do seu amigo”, e depois de uma sessdo de
“troca de nomes” resultou em 'twitch' e Yitter', uma busca no
dicionario em torno de tw terminou com ' twitter' (Sarno, 2009a;
Truong, 2011). Twitter significa tanto cantos de passaros quanto ‘“uma
breve explosdo de informagdes inconsequentes” (Sarno, 2009a). O
passaro que serve de imagem para a marca aponta para a ideia dos
tweets como gorjeios inconsequentes: uma tipica perspectiva inicial
do Twitter I. Mas, daqui passamos para o Twitter II, que ¢ menos
sobre seguidores de amigos e tweets inconsequentes do que sobre
seguidores de eventos e tweets que importam (ROGERS, 2014, p.11-
12, tradugdo nossa)®.

A proposta de criacdo de hashtags dentro da plataforma Twitter aconteceu em
2007 pelo tecndlogo Chris Messina, em que o hash (#) junto com tags permitiriam que
0s usuarios seguissem e contribuissem com assuntos especificos de interesse. Nesse
inicio, a nova ferramenta nao foi tdo bem aceita e o Twitter era praticamente 0 mesmo
até 2009%°. Mas com o tempo, tornou-se uma pratica incorporada nas relagdes sociais na
referida rede, como também na prépria arquitetura do sistema. Em contrapartida, a
desvantagem das hashtags se da quando os usudrios criam tags contrarias ao assunto da
trend ou quando criam fags para assuntos/eventos muitos diferentes, concorrendo

simultaneamente (ROGERS, 2014; BRUNS; BURGESS, 2015). E ¢é aqui que entra o

82 The name of the service would try to capture “the physical sensation that you’re buzzing your friend’s
pocket”, and after a “name-storming” session resulted in ‘twitch’ and ‘jitter’, a dictionary search around
tw ended with ‘twitter’ (Sarno, 2009a; Truong, 2011). Twitter means both bird calls, as well as “a short
burst of inconsequential information” (Sarno, 2009a). The bird which serves as the image for the brand
points to the idea of tweets as inconsequential chirpings: a typical early perspective on Twitter I. But from
here we move to Twitter II, which is less about ambient friend-following and inconsequential tweets than
about event-following and tweets that matter.

8 Em abril 2009, o Twitter adicionou o ‘Topic Trending’ (ROGERS, 2019).
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fan labor, em que fas de K-pop trabalham ativamente na plataforma para que uma dada
hashtag nao seja ofuscada e, para isso, existe um trabalho em maximizar/direcionar o
alcance da hashtag escolhida. Nem todas as hashtags conseguem proeminéncia, uma
vez que isso exige repeticdo, uso e aceitacdo — a hashtag #BlackLivesMatter foi criada
pelo proprio movimento e, desde sua formacao foi bem aceita pela rede, o que facilita
que fas de K-pop se apropriem e usem a plataforma.

Feito como uma plataforma de mensagens instantaneas, Bruns e Burgess (2015)
afirmam que o uso do Twitter para coordenar a discussdo politica, ou especialmente a
comunicacdo de crise, € o que traz a sua legitimacao ou desbaniliza¢do. As praticas do
uso de hashtags nao sao estaticas e tém relevancia ao realizarem cobertura de noticias,
unindo usuarios a um assunto especifico sem passar pelo processo de relacionamento
mutuo entre contas. Ademais, as hashtags nao apresentam esse carater — exclusivamente
— de reunir os usuarios para um assunto especifico, mas também se apresentam como
expressoes, seja para vincular a um sentimento como 0s emoticons ja fazem ou para
memes permanentes, em que 0s usuarios vao seguir a tag devido ao entretenimento
oferecido. Segundo o autor, a ferramenta hashtag (#) muitas vezes ¢ também percebida
como “killer app’:

[...] o papel do Twitter como uma plataforma para a emergéncia de
publicos, onde os publicos sdo entendidos como sendo formados,
reformados e coordenados por meio de redes dinamicas de
comunicacdo e conectividade social organizadas principalmente em
torno questdes ou eventos ao invés de grupos sociais pré-existentes
(cf. Marres, 2012; Warner, 2005). O papel central da hashtag na
coordenagdo de publicos tem sido evidente em contextos que vao
desde a discussdo politica geral por meio de elei¢des locais, estaduais
e nacionais (como nas eleigdes australianas de 2010 e 2013) até
protestos e outras mobilizagdes ativistas (por exemplo, nas eleigoes da
Primavera Arabe, bem como em Occupy e movimentos semelhantes).
As hashtags do Twitter também apareceram de forma significativa em
outras discussdes tdpicas, desde audi€ncias que seguem eventos
esportivos e de entretenimento ao vivo e televisionados especificos até
memes, piadas internas e, claro, a pratica agora banal de twittar ao
vivo conferéncias académicas (BRUNS; BURGESS, 2015, p. 13,
tradugdo nossa)®*.

8 Twitter’s role as a platform for the emergence of publics, where publics are understood as being
formed, re-formed, and coordinated via dynamic networks of communication and social connectivity
organised primarily around issues or events rather than pre-existing social groups (cf. Marres, 2012;
Warner, 2005). The central role of the hashtag in coordinating publics has been evident in contexts
ranging from general political discussion through local, state and national elections (such as in the 2010
and 2013 Australian elections) to protests and other activist mobilisations (for example, in the Arab
Spring as well as in Occupy and similar movements). Twitter hashtags have also featured signifcantly in
other topical discussions, from audiences following specifc live and televised sporting and entertainment
events to memes, in-jokes and of course the now banal practice of live-tweeting academic conferences.
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A eficiéncia do Twitter advém da capacidade da plataforma em responder com

grande velocidade questdes e eventos emergentes.

Mesmo online, as noticias devem ser escritas, editadas e publicadas;
paginas de comentarios devem ser configuradas; potenciais
participantes devem ser convidados a participar do grupo. O sistema
de hashtags gerado pelo usuario do Twitter condensa esses processos
em um instante, e seus publicos de emissdo podem, de fato, formar-se
ad hoc virtualmente, no momento em que sao necessarios. Incluir uma
hashtag no tweet de alguém ¢ uma afirmacgdo performativa: traz a
hashtag a existéncia no exato momento em que ¢ articulada pela
primeira vez ¢ — a medida que o tweet ¢ instantaneamente
disseminado para todos os seguidores do remetente (pelo menos
enquanto a linha do tempo do Twitter ainda estd organizada
cronologicamente em vez de algoritmicamente) - anuncia sua
existéncia (BRUNS; BURGESS, 2015, p.23, tradugio nossa)®’.

Esse ‘ad hoc’ ao qual os autores se referem corresponde a uma ligagdo
temporaria entre varios dispositivos com uma finalidade. Em outras palavras, com as
hashtags, os usuarios conseguem mesclar noticias (escrita, edicdo, publicagdo,
comentarios, etc.) que estdo concentradas em tweets. Nao so usudrios articulam com as
hashtags, mas a propria plataforma institui contas ‘confidveis’ para que os tweets
publicados por essas contas sejam privilegiados, ap6s a busca pela hashtag. Outro ponto
que impacta diretamente nas hashtags sdo os algoritmos. Segundo Bruns e Burgess
(2015) o usuario, ao realizar uma pesquisa no Twitter, retornara uma lista de ‘Principais
Tweets’ que inclui o que o algoritmo considera socialmente relevante — assim moldando
o resultado do que os usudrios veem. Ademais, os algoritmos podem alternar
ferramentas da propria plataforma, visibilizando outros meios como, por exemplo, em
2020, os usuarios denunciaram o Twitter por priorizar rostos brancos na exibi¢cdo de
imagens quando publicadas na plataforma®®.

Nesse aspecto, o uso politico de hashtag pelo movimento negro trouxe a

reflexdo global quanto ao policiamento de corpos negros, questdes sobre raga,

85 Even online, news stories must be written, edited and published; commentary pagesmust be set up;
potential participants must be invited to join the group. Twitter’s user-generated system of hashtags
condenses such processes to an instant, and its issue publics can indeed form virtually ad hoc, the moment
they are needed. To include a hashtag in one’s tweet is a performative statement: it brings the hashtag into
being at the very moment that it is first articulated, and—as the tweet is instantly disseminated to all of
the sender’s followers (at least as long as the Twitter timeline is still organised chronologically rather than
algorithmically) —announces its existence.

8 SILVA, Tarcisio. Linha do Tempo do Racismo Algoritmo: casos dados e reagdes. Disponivel em:
<https://tarciziosilva.com.br/blog/destaques/posts/racismo-algoritmico-linha-do-tempo/>. Acesso em: 13
fev. 2022.
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militarizacdo da policia e populagdo, entre outros — “apesar € em concorréncia direta
com a tendéncia neoliberal de tentar transformar a hashtag em um apéndice da industria
publicitaria”®’ (RAMBUKKANA, 2015, p.40, tradugdo nossa). Portanto, existe uma
tensdo entre o desejo ativista de utilizar as hashtags contra a estima do neoliberalismo
em chamar a atengdo do publico para a publicidade. Para Rambukkana (2015), neste
caso, ativismo e neoliberalismo podem estar usando a mesma linguagem, porém com
intengdes diferentes.

Assim sendo, podemos interpretar que ainda que no contexto do neoliberalismo
se utilizem as hashtags para fins de mercado, a causa ativista pode se beneficiar com o
engajamento das hashtags ou cair em desvantagem ao ser equiparada com um ‘ativismo
de sofd’. Isso ndo ¢ algo necessariamente ruim, afinal, o ativismo feito no ‘conforto’®
do lar pode ser realizado em ambiéncia digital, trazendo reflexdes e mudangas — como
no caso de George Floyd em que seu assassino foi julgado e condenado gragas a pressao
popular e a repercussao nas midias. A questdo aqui ¢ que ainda existe uma desconfiancga
do que ¢ feito sob o ‘conforto’ do lar, seja ativismo, trabalho, estudos, entre outros. A
pandemia do coronavirus desmistificou essa ideia, sobrecarregando muitos profissionais
com o home office — logo, o trabalho no ‘conforto’ do lar também demanda tempo,
dedicagdo, tatica, esforco, enfim, exigéncias como qualquer outro trabalho do
presencial.

O Twitter, desde a sua formagdo, passou por mudangas em sua plataforma
também conforme as dindmicas dos proprios usuarios. Alguns pesquisadores
consideram que a plataforma nao se caracteriza como uma rede social, mas como uma
midia de noticias ou um espago de debates — para os mesmos, existe uma falta de
reciprocidade e sociabilidade nessa rede e os usudrios tendem a transmitir mais noticias
para seus seguidores (ROGERS, 2014). Isso de certa forma incomoda pesquisadores e
profissionais que se comprometem com a informagdo visto que o Twitter, por essa
logica, tornou-se uma fonte legitima de noticias. Ademais, o Twitter também se tornou
um objeto de pesquisa para muitos pesquisadores da comunicagdo e demais areas, uma
vez que se caracteriza como uma plataforma em que a mensagem/noticia circula

rapidamente e reverbera diretamente no ativismo digital. Para este estudo, entendemos

87 _ despite and in direct competition to the neoliberal tendency of trying to transform the hashtag into an
appendage of the advertising industry

8 As aspas ¢ uma forma de sinalizar que esse conforto que se espera de um lar nem sempre ¢ uma
realidade para todxs, uma vez que também pode ser um ambiente hostil.
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que a analise dos tweets de fas de K-pop ¢ importante para conhecermos o ativismo do
fandom. Ressaltamos que, o entendimento basico das ldgicas desta plataforma nos

ajudara no processo de conhecimento desse ativismo digital como um todo.
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4 ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Neste capitulo apresentaremos as constru¢des metodoldgicas realizadas desde a
elaboragdo do projeto de pesquisa até a construgdo deste texto. Ao longo dos primeiros
meses no mestrado, como pontapé inicial de pesquisa, refleti sobre a Hallyu,
observando seus aspectos histdricos, sociais, culturais, econdmicos € suas nuances
dentro do contexto brasileiro. Todavia, a medida em que fui adquirindo conhecimento a
respeito da pesquisa em Comunicagdo e, principalmente, de suas teorias, outros
questionamentos relacionados ao projeto inicial comegaram a nos instigar. Tais
inquietacdes geraram mudangas na proposta investigativa inicial — modificagdes estas
esperadas na medida em que adentramos o processo de pesquisa ¢ ampliamos nosso
olhar sobre o fenomeno.

Na caminhada académica notamos que, muitas vezes, reproduzimos falas ou
conceitos realizados por autores (as) consagrados da area dos estudos da Hallyu em
razdo da credibilidade autoral e nao pelo exercicio da reflexdo, invisibilizando
contradi¢des ao me deparar com realidades ndo condizentes. Esse despertar se distingue
como pensamento cientifico e atua diretamente na construgdo da pesquisa no que
concerne ao cuidado na selegdo de autores(as) e pesquisadores (as), na aten¢do aos
contextos nos quais as teorias foram elaboradas e principalmente, no exercicio de
problematizagdo das teorias em confrontacdo com a realidade investigada.

Antes de aprofundarmos o percurso de construcao desta pesquisa, refletiremos
sobre a constru¢do metodoldgica em didlogo com pesquisadores (as) importantes para a
nossa investigagdo. Portanto, comecaremos com o movimento exploratério desde o
projeto de pesquisa no que tange as referéncias metodologicas e em seguida, em direcao

ao raciocino de métodos versus metodologias.

4.1 Teorizacdo Metodologica

Na proposta inicial do projeto, tinhamos como objetivo realizar entrevistas
presenciais com fas da onda coreana. Além das proprias modificagdes da pesquisa, ja
imaginavamos que essas entrevistas ndo ocorreriam presencialmente por conta da
pandemia do coronavirus. Assim, a proposta era realizar entrevistas orientadas por

roteiros semiestruturados que permitiriam uma flexibilizacdo de interagdo entre
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pesquisadora e pesquisado, de modo a favorecer o fluxo de informacgdes. As entrevistas
seriam registradas para posterior transcri¢ao e analise.

A partir da redefini¢do do problema/objeto de pesquisa, come¢amos a delinear
os movimentos exploratorios. De antemado, percebemos a necessidade de realizar
entrevistas com fandoms de K-pop que participaram das mobilizagdes a favor do
movimento BLM. Reforcarmos a necessidade das entrevistas, porém nesta fase
exploratdria optamos por realizar a coleta de dados através de formularios viabilizados
pelo meio digital. Escolhemos realizar formuldrio online considerando também o
contexto da pandemia. Organizamos o roteiro conforme os nossos objetivos de pesquisa
(pré-andlise); em seguida, aplicamos as entrevistas (exploracdo do material); e
finalmente, realizamos as inferéncias e as interpretagdes em consonancia com as
respostas dos entrevistados (tratamento dos resultados). Iremos detalhar este
procedimento e seus resultados mais a frente neste capitulo.

Reconhecemos que, além do preparo para elaboragdo de perguntas, a escolha de
entrevistados, a postura do(a) pesquisador (a) influi na execugdo de todo processo.
Particularmente, ndo me considero fa de K-pop ou de algum grupo de K-pop, apesar de
ter uma afeigdo pelo estilo musical. Considero esse posicionamento por nao acompanhar
frequentemente as noticias do universo K-pop e por nao consumir sempre o estilo.
Dentro dos produtos culturais da Hallyu, me considero mais proxima aos K-dramas e
me envolvo mais com as repercussdes de atores e atrizes desse cenario. E importante o
(a) pesquisador (a) ter essa consciéncia de afeicdo para justamente ndo se perder na
construg¢do da pesquisa, seja sendo muito isento(a) ou muito afetuoso (a) com o objeto
de pesquisa. Esse processo de pesquisa nos remete ao trabalho de Sherlock Holmes
quanto ao cuidado aos detalhes, aos pormenores e a intuicdo quando se encontra uma
pista. Uma palavra pode mudar todo o sentido, assim como pode inspirar outras
perspectivas.

Sobre a questao de pistas, temos que delimitar o que pretendemos investigar € o
que queremos saber com essa investiga¢do. Afinal, um objeto em sua empiria pode
apresentar inumeras pistas, porém o que mobiliza se pauta da “articulacao da questao ou
do sistema de questdes que norteiam a pesquisa a uma problematizagdo tedrica”
(BONIN, 2006, p.24). Para construir os alicerces compreensivos na pesquisa, realiza-se

uma problematizacdo teorica. Sobre o desafio da teorizagdo, Bonin (2006) considera:
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Coloca-se o desafio de refletir sempre sobre conceitos e proposi¢des
mobilizadas, no sentido de para que comparecem na pesquisa, do que
permitem compreender/iluminar com respeito ao problema da
pesquisa, de que angulos/elementos tais proposi¢des efetivamente nao
captam e que fazem parte do fendmeno investigado, de que outras
proposi¢des/autores podem ajudar para superar tais limitacdes
(BONIN, 2006, p.27).

O método se articula com todas as formulagdes da pesquisa e por isso,
referenciamos os outros processos, ja que ndo se trata de algo isolado. Os percursos
metodologicos da pesquisa, para Bonin (2006), incluem a pesquisa exploratdria para
aproximacao ao fendmeno empirico a fim de visualizar suas especificidades e embasar
as op¢des metodologicas relativas a fase sistematica da pesquisa. Assim, a metodologia
¢ desenvolvida para cada problema/objeto da pesquisa, ndo sendo uma férmula pré-
definida, mas resultado de apropriagdo e construgao.

Conforme Rosario (2006), precisamos cuidar com modelos prontos de analise
ainda que esses oferecam um caminho seguro e mais rapido. Assim sendo, moldar a
pesquisa com esses modelos pode for¢ar a qualidade metodologica e restringir o
percurso do pesquisador. Para a pesquisadora, “¢ valoroso o caminho aberto pelo
proprio pesquisador, direcionado pelos problemas de pesquisa e fundamentado nas
ferramentas teoricas condizentes com o tema” (p. 43).

Como reforga Roséario (2006), ndo nos limitaremos com um percurso
metodoldgico atribuido a modelos, afinal o caminho deve ser aberto ao (a) pesquisador
(a), além de fundamentado e principalmente, articulado. Em vista disso, nos
aproximamos de métodos relativos aos estudos de caso e a etnografia em redes — por
hora, ndo iremos nos comprometer aos modelos, mas recorremos, em principio, uma
articulacdo entre ambos nesse desenvolvimento de pesquisa e também, como uma
tentativa de encadear uma metodologia singular mediante a necessidade do problema de
pesquisa.

O estudo de caso abrange uma analise detalhada de um caso individual em que o
método explora intensamente este Unico caso. Nesta pesquisa, nos propomos explorar a
manifestagdo de fas de K-pop durante as mobilizagdes a favor do movimento “Black

Lives Matter”, observando os usos e apropriacdes taticas de fas brasileiros na

plataforma Twitter. Conforme reflete Becker,
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O cientista social que realiza um estudo de caso de uma comunidade
ou organizacdo tipicamente faz uso do método de observagdo
participante em uma de suas variagdes, muitas vezes em ligacdo com
outros métodos mais estruturados, tais como entrevistas. A observacao
da acesso a uma ampla gama de dados, inclusive os tipos de dados
cujas a existéncia o investigador pode ndo ter previsto no momento
em que comegou a estudar, e, portanto, ¢ um método bem adequado
aos propositos do estudo de caso (BECKER, 1997, p. 118).

Esse método exige observagdo por parte do (a) investigador (a) e principalmente,
o considerar as multiplas inter-relacdes dos fenomenos especificos dos quais se observa
(BECKER, 1997).

Apobs a mudanga da temadtica em si, cogitei ndo realizar entrevistas por ndo ter a
opc¢ao de realiza-las presencialmente. Entretanto, a medida que fomos desenvolvendo a
pesquisa, consideramos novamente necessaria uma abordagem com fas para a
compreensdo mais aprofundada do caso. Neste momento em que vivenciamos, € nesta
fase de pesquisa exploratoria, o uso de formuldrio online se torna produtivo e viavel.

Mais do que observar o caso e coletar os dados, esse objeto de pesquisa exige
também certa sondagem ou uma aproximacao para entender suas logicas com mais
profundidade. E aqui, ndo estamos associando essa aproximagdo com o fazer parte do
fandom K-pop, mas com a necessidade de entender como a comunidade se desenvolve
no campo do ciberespago, da linguagem, da cultura, das dinamicas entre as relagdes, do
consumo, das expressdes, dos movimentos, enfim, sobre as agdes que estao além ao
mesmo tempo vinculadas as taticas utilizadas para o ativismo em redes. A netnografia,
neste caso, pode colaborar para pensar no objeto de pesquisa e a relagdo deste objeto
com as redes, ja que tratamos de usos e apropriagdes de ferramentas digitais por parte de

fas de K-pop.

Nao s6 a disponibilidade de informagdes a respeito de objetos de
pesquisa na internet ¢ fator determinante para o emergir de uma
metodologia de pesquisas on-line, mas também a localizagdo dos
objetos no ciberespago, além do posicionamento da internet como
proprio objeto de estudo em sua intrinseca relagdo com diversas
culturas (AMARAL; NATAL; VIANA, 2008, p. 36).

A netnografia nos traz contribuigdes para o mapeamento das movimentagdes em
torno do ativismo de fas de K-pop a favor do BLM. Afinal, compete a pesquisadora
realizar observagdes na propria plataforma e a partir desta, sondar fas que se

mobilizaram diretamente a favor, j& que ndo podemos concluir que todos (as)
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participaram. “Uma etnografia virtual pode observar com detalhe as formas de
experimentacao do uso de uma tecnologia” (AMARAL; NATAL; VIANA, 2008, p. 37).
O aporte a coleta de dados se da pela observagdo sobre as praticas comunicacionais do
fandom K-pop nesse momento especifico das mobilizagdes BLM. Além disso, as
entrevistas e conversagoes realizadas pelas trocas de e-mails, por mensagens em midias
sociais, etc., fazem parte do procedimento desta coleta de dados, sendo um recorte
comunicacional das atividades do fandom e ndo a representacdo do mesmo (AMARAL;

NATAL; VIANA, 2008).

4.2 Mapeamento de pesquisas sobre a tematica investigada

Uma das praticas metodologicas que adotamos no processo de construcao da
pesquisa foi o mapeamento de pesquisas realizadas vinculadas a tematica estudada, para
situar a pesquisa neste contexto. Assim, para o levantamento das pesquisas, decidimos
incialmente averiguar sete palavras-chaves: Hallyu, K-pop, fandom K-pop, ativismo em
redes, ciberativismo, ativismo de fas e fandom nas bases de dados da Intercom
(Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo), Compos
(Associacao Nacional dos Programas de Pds-graduagao em Comunicagdo), Catalogo de
Teses e Dissertagdes da Capes e pelo Google Académico.

Antes de adentramos nos resultados deste mapeamento, ¢ importante citarmos o
trabalho anteriormente realizado a essa especificacdo. Como ja exposto neste texto,
antes de definirmos a problematica desta pesquisa, pretendiamos fazer um estudo
voltado para a representacao da Hallyu no Brasil entre os anos de 2008 a 2020. Para
isso, iriamos utilizar investigagdes de pesquisadores brasileiros da area da Comunicagao
para justamente mostrar o nosso olhar para este fendmeno e também, pela valorizagao
da pesquisa desses profissionais. Devido a isso, realizei os primeiros movimentos
exploratdrios através do Google em “pesquisa avangada” e por meio deste, selecionei
apenas sites no idioma portugués com “dominio br”. Assim, selecionei a palavra-chave
Hallyu para pesquisar sobre o que era o meu objeto de pesquisa. Daqui em diante,
verifiquei /ink por link para averiguar os (as) autores (as) e para onde ou em que fontes
esses (a) autores (as) publicaram suas pesquisas. Ao todo foram 11 paginas disponiveis
como pesquisa no Google. Ademais, além da Comunicagdo, encontrei muitos estudos
sobre a onda corecana no viés das Relag¢des Internacionais, Turismo, Moda ¢ Letras.

Ainda, encontrei trabalhos cujas temadticas ndo envolvem diretamente a Hallyu, mas
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aparece apenas uma citacao ou passagem no texto (essas producdes nao foram inclusas
nesta analise).

Embora esse primeiro passo ndo estivesse direcionado mais especificamente ao
nosso foco de pesquisa, tal movimento foi importante para explorar o que ja vem sendo
estudado sobre o fendmeno da onda coreana e sobretudo, em relagao ao fandom K-pop.
Afinal, o contexto do fandom K-pop se insere no fendmeno da Hallyu. A seguir,
apresentamos esse primeiro movimento exploratorio. Seguindo Bonin (2011), “um
mapeamento geral das pesquisas realizadas ¢ importante para situar-se neste processo e
orientard o trabalho de reflexdo aprofundadas daquelas que se mostrem relevantes”

(BONIN, 2011, p.34).

Tabela 1: Produgdes encontradas sobre Hallyu

Ano N° | Tipos Publicac¢iio e Area
2008 - i .
2009 1 TCC Comunicag¢ao, midia, cultura e jovens (pdf).
2010 i i i
2011 i i i
2012 i i i
2013 1 TCC Comunicag¢do Social — Jornalismo,
1 TCC Estudos de Midia;
2 Artigos I Jornada Internacional GEMInIS; VII Congresso dos Estudantes
2014 de P& < L
e P6s Graduagdo em Comunicagao;
1 Livro Tecnologia & Cultura.
Artigos Revista Galaxia; Congresso Internacional Comunicacdo e
2015 Consumo; Iniciacio Cientifica CESUMAR;
1 TCC Comunicag¢éo Social —Produ¢édo Editorial.
Artigos Revista Vozes ¢ Didlogos; COMUNICON; II Jornada
Internacional GEMInIS; XII Encontro Internacional de Musica e
2016 2 TCC Midia;
Comunicag¢do — Jornalismo, Comunicagdo Social — Audiovisual,
1 Livro Obra resultante do XIII Seminario Internacional de Comunicagao
Porto Alegre, 17 a 19 de novembro de 2015 (pdf).
3 TCC Ciéncias sociais aplicadas; Comunica¢do Social — Publicidade e
Propaganda; Jornalismo;
2017 7 Artigos Intercom (2); I Congresso TeleVisdes (2); Revista Moventes;
ABCiber; 40° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao;
Programa de Estudos Pos-Graduados em Comunicagdo e
1 Dissertacdo Semidtica.
Artigos IIT Jornada Internacional GEMInIS (2); COMUNICON; I
Coloquio Midia, Cotidiano e Praticas Ludicas;
3 TCC LEOPOLDIANUM;
Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda (2); Jornalismo
2018 | Di . B
ssertacao Comunicagao;
2 Livros América Latina y Corea del Sur: interesses y desafios comunes;
1 Tese Comunicag¢ao e Cultura Geek (pdf)
Comunicagao
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1 Dissertagao Ciéncias sociais aplicadas;
2019 4 Artigos Intercom; VII Congresso de Pesquisa e Extensdao da FSG; Revista
Acta Scientia; ALAIC;
2 TCC Comunica¢ao Social — Jornalismo (2).
2 Artigos Revista GEMInIS; Seminario Pesquisar a China Contemporanea;
2020 Comunicag¢do Social — Audiovisual;
1 TCC Comunicagao.
1 Dissertagao
Total |~
ota 14 TCCs, 5 Livros, 27 artigos, 4 Dissertagdes, 1 Tese = 51 produgdes

Fonte: Pesquisa bibliografica nos repositorios da Intercom, da Compds e no Google Académico.

No meio académico, o termo “Hallyu” ganhou a ateng¢ao dos pesquisadores a
medida que o fenomeno tomou maiores proporgdes. Em seu contexto, este fendmeno
conquistou primeiro os paises com cultura similar a cultura da Coreia do Sul. Portanto,
as pesquisas pioneiras se concentram também nessas localidades. No Brasil, esse
fendmeno comecou a dar sinais a partir de 2005 por meio de radios nikkeis, blogs,
foruns e pela manifestacdo de fas em comunidades da rede social Orkut. Por tal motivo
determinei, a principio, o periodo 2008 ao imaginar que a academia poderia se atentar a
manifestagdo de fandoms por meio das redes sociais. No entanto, superando as minhas
expectativas, encontramos um TCC disponivel em pdf que aborda os estudos de fas
entre o fandom J-pop, Kpop e C-pop (musica pop chinesa) realizado no ano de 2009.

Em contrapartida, averiguamos alguns deslizes ou equivocos nessas primeiras
producdes académicas. Existem pesquisas que remetem o termo Hallyu como “Hallyu
wave” ou “onda Hallyu”, o que revela redundancia, visto que “Hallyu” significa onda
coreana, isto €, o sucesso ou 0 “boom” sul-coreano. Outra questdo se refere a
denominacdo dos dramas coreanos (K-dramas) como doramas. Este termo “dorama”
corresponde a forma contraida em que os japoneses se referem a palavra “drama”.
Diante disso, ¢ compreensivel que o fandom e os meios de comunicagdao nao fagam ou
ndo se atenham as distingdes sobre os termos, porém cabe a academia ndo reproduzir
termos errdneos a partir do aprofundamento do estudo e da realizagdo da pesquisa da
pesquisa, observando principalmente o cerne da palavra.

A partir daqui, realizamos um mapeamento mais préximo ao objeto de pesquisa
€ mais pertinente as questdes que nos interessam. Escolhemos a ‘Intercom’ por ser uma
instituicdo que atua ha mais de 40 anos no incentivo do compartilhamento de pesquisas
e informagdes de graduandos, mestres, doutores de diferentes areas do saber. Ainda,
optei também pela ‘Compo6s’ por ser uma instituicdo com quase 30 anos de atuagao no

incentivo ao fortalecimento e qualificagdo da Pés-graduacdo em Comunicagdo, bem
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como ao didlogo com a outras areas e instituicoes. Ambas apoiam a pesquisa € sao
prestigiadas por seu trabalho e credibilidade. Além dessas instituigdes, realizei o
mapeamento no ‘Catdlogo de Teses e Dissertacdes da Capes’, por ser uma agéncia
governamental vinculada ao Ministério da Educacdo a qual visa o aperfeicoamento e
expansao de cursos de Pos-graduacao no Brasil e, portanto, prezando pela qualidade do
ensino, apoiando pesquisas de relevancia. Para finalizar, recorremos também ao
‘Google Académico’ para identificar pesquisas que ndo se inserem nessas opgdes, mas
foram publicadas em outros portais, sites, revistas, etc., € que poderiam trazer
contribui¢cdes pertinentes ao projeto. Aqui, priorizamos pesquisas feitas por
investigadores brasileiros (as) para tentar ponderar quais contribui¢des esta dissertagao
podera trazer aos estudos de fas, ao ativismo de fas, usos e apropriacdes de fas nas
plataformas de midias sociais, € com relacdo ao objeto por si s6. Na tabela 2
apresentamos dados atualizados referente a esse mapeamento®’.

Em relacao as pesquisas vinculadas ao Google Académico e ao Catalogo de
Teses e Dissertagcdes da Capes, realizamos estas de maneira diferenciada devido a
grande quantidade de pesquisas e por ndo comportar até ao prazo da dissertagao. Dessa
forma, no Google Académico realizamos a busca avangada de 2005 a 2021 com as
palavras-chaves, excluindo as patentes e citagdes, no idioma portugués. Assim, primeiro
temos ‘K-pop’ com aproximadamente 474 resultados; segundo, ‘Hallyu’ com
aproximadamente 176 resultados; terceiro, ‘fandom K-pop’ com aproximadamente 94
resultados; quarto, ‘ativismo de fa’ com aproximadamente 7.000 trabalhos; quinto,
‘ativismo em redes’ com aproximadamente 15.400 resultados; sexto, ‘ciberativismo’
com aproximadamente 3.180; e sétimo, ‘fandom’ com aproximadamente 2.000
resultados. Da mesma forma realizamos no site Catalogo de Teses e Dissertacdes da
Capes, ao averiguarmos as palavras-chaves, especificando como filtro nas areas de
conhecimento das ciéncias humanas, ciéncias sociais aplicadas, linguistica, letras e

artes. Por este site encontramos em primeiro lugar ‘K-pop’ com aproximadamente 355

89 Na Intercom fizemos busca avancada em titulos, resumos ¢ palavras-chaves. Considerac¢des: as
derivagdes “netativismo”, “fa-ativismo”, “ativismo-midiatico” e “ativismo de midias” também estiveram
presentes nos trabalhos da Intercom para indicar um ativismo em redes. Contudo, considerei na contagem
apenas as palavras-chaves “ativismo em redes” e “ciberativismo”. O mapeamento foi realizado no site:
Portal de Livre Acesso a Producdo em Ciéncias da Comunicagdo (Portcom). Na Compoés realizamos
busca avancada em titulos dos anais da Compoés. Consideragdes: as derivagdes “ativismo na hipermidia”,
“ativismo global”, “ativismo escatologico”, “midiativismo” e “arte-ativismo” também estiveram presentes
nos Anais da Compos para um indicar um ativismo, ndo necessariamente em redes. Sendo assim,

considerei na contagem apenas as palavras-chaves concernentes a esta pesquisa.
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resultados; segundo, ‘Hallyu’ com aproximadamente 2 resultados; terceiro, ‘fandom K-
pop’ com aproximadamente 299 resultados; quarto, ativismo de fa com
aproximadamente 35.819; quinto, ‘ativismo em redes’ com aproximadamente 11.646
resultados; sexto, ‘ciberativismo’ com aproximadamente 131; e sétimo, ‘fandom’ com

aproximadamente 65 resultados.

Tabela 2: Resultados das buscas realizadas na Intercom e na Compos

Palavra-chave Ano Intercom Compos
Hallyu - 0 0
K-pop - 0 0
Fandom K-pop - 0 0
2005 0 1
2010 1 0
. 2012 1 0
Ativismo em redes 2013 1 1
2014 0 1
2015 0 1
2019 0 2
2007 0 1
2008 1 0
2009 5 0
Ciberativismo 2010 2 0
2011 4 0
2012 3 0
2013 4 0
Ativismo de fas 2014 1 0
2010 2 0
2011 g 0
Fandom 2013 2 0
2016 0 1
2019 1 0
Total de trabalhos: & 30 8

Fonte: Busca bibliografica nos repositdrios da Intercom ¢ da Compos.

De forma em geral, constatamos uma quantidade significativa na literatura sobre
ativismo de fas e ativismo em redes, além do ciberativismo e fandom. Contudo, quando
tentamos atrelar tais palavras-chaves ao contexto da onda coreana, essa estimativa
diminui consideravelmente. De certa forma, esta abordagem ¢ um tanto instigante, ja
que a Hallyu surgiu em meados dos anos 1990 e obteve apoio sobre os novos meios de

comunicagdo e informacdo. Desde o seu surgimento, essa onda se mostrou presente ao
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ativismo de fas, ainda que, inicialmente, as agdes ou as mobilizagdes foram para
favorecer exclusivamente a carreira dos idolos.

Ha poucos trabalhos que t€ém como objetivo analisar especificamente o ativismo
de fas de K-pop seja no meio digital ou ndo. Nesse mapeamento, encontramos algumas
referéncias no idioma portugués, tais como os artigos:

1) “K-pop, ativismo de fa e desobediéncia epistéemica: um olhar decolonial
sobre os armys do BTS” (Revista Logos, 2020) dos pesquisadores: Krystal Urbano,
Daniela Mazur, Mayara Aratjo e Afonso de Alburquerque; 2) “Folkcomunicagdo e
cultura digital: uma andlise das manifestagoes politicas através das fancams de K-pop”
(Intercom, 2020) dos pesquisadores Fernanda Shelda de Andrade Melo e Cristiano Leal
de Barros Lima; 3) “A cultura digital e o Fa-ativismo: um estudo de caso dos fa-sites
Oh Sehun Brazil” (Intercom, 2018) dos pesquisadores Luiza Clara Falcdo, Isadora
Carolina Crespo Pereira, Sylvia Manuela Rocha Pinho e Alfredo Sotero Alves.

Também averiguamos a existéncia de trabalhos académicos que t€ém como
objetivo investigar o comportamento de fas de K-pop, sobre o consumo, a conversagao
do fandom ARMY e a relagdo da comunidade politica com o fandom K-pop
(MESQUITA, 2021; SANCHOTENE, SILVA, 2021) e até relativos as apropriagdes
desses fas e praticas de shipping (AMARAL; TASSINARI, 2016) — tais pesquisas
proporcionaram resultados pertinentes para a compreensao do objeto de pesquisa € o
pensar sobre o ativismo do fandom. Ademais, - em decorréncia do atual ativismo de fas
de K-pop durante as mobilizagdes BLM e das taticas utilizadas por tais no aplicativo de
midia Tik Tok no comicio do ex-presidente Donald Trump - resultaram em trabalhos
académicos que ainda nao foram publicados e sobretudo, em pautas de conferéncias,

seminarios, discussdes, etc., em diversas plataformas digitais.

4.3 Movimentos exploratorios

Com a pesquisa exploratéria conseguimos nos aproximar do fendmeno
investigado e assim, realizarmos um planejamento em torno do desenvolvimento deste
trabalho no que compete a rede de conceitos, a problematica, os objetivos, a
metodologia e até mesmo delinearmos os proximos passos desta dissertacao. Segundo

Bonin (2006):



107

Sobre a pesquisa exploratéria, se pode dizer, de modo simplificado,
que implica um movimento de aproximagdo a concretude do objeto
empirico (fendmeno concreto a ser investigado) buscando perceber
seus contornos, suas especificidades, suas singularidades. Os
movimentos exploratérios podem ter natureza e procedimentos
diversos (BONIN, 2006, p. 31).

Com o levantamento de dados percebemos que existe uma vasta literatura que
trata o ativismo de fas, o comportamento, apropriacdes e producdes de fas, a ascensdo
do estilo K-pop para como fandom transcultural e principalmente a Hallyu como
ferramenta de soft power. Conquanto, ndo ha tantas pesquisas que lidam diretamente ao
ativismo de fas de K-pop no ambito das plataformas digitais — e isso incluimos
trabalhos feitos por pesquisadores estrangeiros. Em virtude disso, nos propusemos a
delimitar e realizar um recorte muito especifico que trata o ativismo em redes feito por
esses fas, uma vez que esse fandom constantemente se mobiliza a favor de causas,
independentemente do meio. Aqui, a pesquisa exigiu ao mesmo tempo foco sobre o
processo ¢ desprendimento ao objeto, posto que ja compreendemos que o fandom ¢€
multiplo e dindmico.

Ainda, a pratica da pesquisa exploratoria nos proporcionou pistas e sinalizagdes,
mas também delimitagdes. Como primeiro passo, procuramos realizar uma observagao
nas midias sociais para definirmos em quais ou em qual deveriamos circunscrever a
pesquisa para aprofundarmos o ativismo desses fas sobre o caso BLM em plataforma
digital. Segundo a pesquisa até aqui exigiu a abordagem de fanbases®® através de
formulérios (online) como modo de alcangarmos uma proje¢do geral dos movimentos
dos fandoms vinculados a causas ativistas e também, especificamente sobre o
movimento BLM. Esta ¢ a primeira parte, ja que a segunda corresponde as entrevistas
com fas (formulario online) que participaram diretamente do movimento, bem como
analisar o discurso, as taticas e organizacdo desses mesmos — sobre essa questdo
explicitaremos mais detalhadamente na exploracao de dados do Twitter. E por fim, o
mapeamento de estudos ja publicados e consolidados que colaboraram ao entendimento
e sobre as caracteristicas do objeto desta pesquisa — alcangado por meio da “pesquisa da

pesquisa’.

%0 Literalmente, base de fas e corresponde a todos fis que sdo fas de um artista, grupo, banda, série, livro,

etc.
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4.3.1 Observando as plataformas de midias sociais

Escolhemos trés midias sociais de grande alcance publico para explorar a
manifestagdo do fandom K-pop a favor do movimento “Black Lives Matter”, que sao:
Facebook, Instagram e Twitter. Priorizamos na nossa pesquisa as postagens feitas por
fas brasileiros (as) de K-pop.

Primeiro, em relagdo ao Facebook, pesquisamos através da barra “Pesquisar no
Facebook” e inserimos a hashtag #blacklivesmatter em seguida da palavra K-pop, pois
somente a hashtag na busca nao alcancgaria esse fandom. Como resultado, encontramos
2 publicagdes em grupo fechado do fandom K-pop Brasil. Em seguida, langamos
novamente a #hashtag na pesquisa do Facebook e selecionamos publicagdes publicas,
encontramos apenas uma publicacdo de um artista sul-coreano a favor do movimento.

Ainda, acessamos a pagina do Facebook “Army Help The Planet” —de fas
brasileiros (as) do grupo BTS que realizam ativismo — e encontramos uma publicacdo
de uma imagem com um quadrado da cor preta junto da hashtag
“#blackouttuesday STOP”. Por fim, a pagina “Todo dia memes e mvs de Kpop
diferentes” publicaram noticias de artistas sul-coreanos que estavam ajudando ao
movimento com doagdes e também, daqueles que demonstraram apoio a causa.

Adiante, no Instagram inserimos a hashtag “blacklivesmatter” no pesquisar e
encontramos varias imagens com pessoas negras € icones, artistas negros que apoiam o

movimento.

Figura 10: Hashtag “blackouttuesday” no Instagram
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109

Também encontramos imagens aleatorias que em nada representam a causa.

99 ¢¢

Além disso, inserimos as hashtags “blackouttuesday” “whitelivesmatter”” no pesquisar e
encontramos imagens de artistas sul-coreanos. Essa ultima hashtag repercutiu
principalmente no Instagram e Twitter como uma forma de invisibilizar o movimento,
porém o fandom K-pop comegou a postar massivamente as imagens de seus idolos para

atrapalhar a tatica contraria a mobilizagao.

Figura 11: Fas de K-pop utilizam redes sociais para ajudar o movimento antirracismo

#whitelivesmatter

Fonte: Agora RN

Percebemos que, embora as mobiliza¢des tenham ocorrido ha um ano, o fandom
K-pop ainda realiza publica¢des com tais hashtags juntamente com as imagens de seus
idolos favoritos nessa plataforma digital.

Para finalizar a nossa observagdo exploratoria, no Twitter nos deparamos com
mais pistas ¢ mais sinais da manifestacdo do fandom K-pop frente as mobilizagdes
BLM. Como ja exposto neste estudo, nas figuras 2, 5 e 6 encontramos imagens de
postagens que revelam o estopim da organizagdo do fandom contra forgas contrarias ao
movimento. Nessa plataforma, ao pesquisarmos a hashtag “BlackLivesMatter” junto
com a palavra K-pop encontramos varios posts, tanto de fas como de veiculos de
comunicagdo, principalmente em maio e junho de 2020 — momento em que as
mobilizagdes ganharam destaque nas midias de comunicagdo. A seguir, visualizamos

duas postagens de mesmo contetido, mas de contas diferentes.
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Figura 12: O fandom K-pop brasileiro organiza a mobiliza¢cao no Twitter
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Fonte: Twitter®!

No primeiro tweet temos uma média de 321 comentérios, 7,2 mil
compartilhamentos e 19,3 mil curtidas. J& no segundo, temos 5 comentarios, 80
compartilhamentos e 122 curtidas. O engajamento nessa plataforma se mostrou mais
presente, além do estopim de forgas contrarias ao movimento, como o caso da policia de
Dallas e da fala do deputado Douglas Garcia. Através desses tweets, podemos observar
e realizar uma sondagem sobre tweets de fas que participaram diretamente das
mobilizagdes. Nesse primeiro momento da pesquisa, observaremos apenas esses
movimentos para depois realizarmos as entrevistas (formulérios online). Aqui, cabe
articularmos as metodologias de estudos de caso e netnografia para alcangarmos os

dados pertinentes a compreensao de taticas utilizadas por esses fas.

1 O nome ¢ a imagem do perfil do usuério foram alterados em respeito ao sigilo das informagdes.
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Figura 13: Grupo Anonymous convoca fas de K-pop a enviarem spams a policia de Dallas
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Fonte: Twitter @Y ourAnonCentral

Além disso, notamos que nessa mesma plataforma o grupo hacktivista
Anonymous colaborou ‘indiretamente’ com fas de K-pop nessas mobilizagdes.
Enfatizamos o indiretamente no sentido de apoio, de compartilhamento e tatica, ja que o
grupo ¢ capaz de realizar outros tipos de agdes as quais nao ocorreram ou a0 menos nao
foram comprovadas.

Na postagem acima (Figura 13) no grupo, constatamos 40,2 mil
compartilhamentos, 6.525 comentarios, 222,6 mil curtidas e 3,8 mil visualizagdes. Essa
aproximacao gerou certa desconfianga quanto a atuacao do fandom K-pop, mas também

trouxe uma parceria para outras causas.



Figura 14: Anonymous ou fa de K-pop?
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Fonte: Twitter Malware Tech

Figura 15: Unido Anonymous e fas de K-pop

Anonymous
@YourAnonMewsESP
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human rights that is happening today in Colombia.
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Fonte: Twitter @Y ourAnonNewsESP
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Em razdo da quantidade de tweets, engajamentos e sobretudo, pela utilizagdo das
hashtags como tatica, escolhemos a plataforma Twitter para analisarmos o caso do
ativismo de fas de K-pop, em meio digital, a favor do movimento “Black Lives Matter”.
Constatamos nao somente hashtags, imagens, videos, fancams, mas também discursos,
falas, organizagdes, planejamentos por parte desses fas para alcangar uma maior
visibilidade a causa. Assim sendo, percebemos uma necessidade de ir além com esses
dados, buscando conhecer pelas palavras de fas. A coleta de dados através de

formularios possibilitou essa busca de conhecimento.

4.3.2 Formulario

Depois de averiguarmos a quantidade de dados e a relevancia do Twitter na
movimentagdo do fandom K-pop, decidimos realizar a pesquisa exploratoria nessa
midia social e, também, delimitar nosso estudo a essa rede. Assim, procuramos localizar
as contas de fanbases no Twitter para aplicarmos o formulario via e-mail. Objetivamos,
com as perguntas, compreender as motivacdes dos fandoms frente a causas ativistas, as
taticas empregadas no ambiente digital e a possivel participagdo no caso BLM. Entao,
esse primeiro passo nos ajudou a visualizar o fandom como grupo propriamente
organizado e fundado para uma finalidade. Além disso, decidimos por aplicar um
formulario online® para um representante do grupo hacktivista Anonymous (via Twitter)
devido ao seu papel secundario a favor do ativismo de fas de K-pop.

Como primeiro passo, na plataforma Twitter digitamos na lupa “Buscar no
Twitter” — nomes de fandoms de K-pop e também, juntamos a palavra fandom com o
nome do grupo, por exemplo “fandom army ou fandom BTS”. Ainda, mediante a
pesquisa que realizamos na plataforma para averiguar fweets de fas durante a
mobilizagdo, encontramos fanbases também apoiando a causa. Nosso critério de escolha
se baseou na relevancia da conta, isto €, a quantidade de seguidores, a interacdo da conta
com fas por meio de comentarios, compartilhamentos, enfim, além de observar se a
conta mantém o engajamento ativo. Outro ponto se referiu a entrevista (formulério
online) com alguma conta do Twitter que representasse o grupo hacktivista Anonymous.
Ressalvas para “alguma conta”, pois a organizagdo apresenta varias contas na

plataforma de diferentes paises. Aqui, decidimos tentar uma comunicagcado com o grupo

%2 As perguntas para o representante do Anonymous sdo diferenciadas das perguntas das fanbases, visto a
atuacdo paralela ao ativismo do fandom K-pop.
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ou representante, haja vista o apoio desta organizacdo durante as mobilizagcdes nos
Estados Unidos e, portanto, neste caso, a conta deveria ser aquela que mais engajou o
apoio entre as mobilizagdes e a agdo do fandom K-pop. Essa ideia surgiu quando
encontramos uma entrevista no site Netzpolitik de um representante do grupo
Anonymous da Alemanha com o reporter Markus Reuter e, de fato, tal representante
trouxe informagdes relevantes sobre a alianca dos Anonymous com o fandom K-pop.
Entdo, a partir disso, entramos em contato com contas do grupo que engajaram o apoio
do fandom K-pop, mas a0 mesmo tempo mantiveram um engajamento alto na sua conta
para fins de mobilizagdo e interagdo com quem se interessa pela organizagdo. Entre
varias tentativas de contato, a conta “@YourAnonCentral” aceitou responder as
questdes (especificas) que elaboramos por formulario online e que estdo nos Apéndices
dessa pesquisa.

A aplicagdo do formulario ocorreu entre os dias 05 de abril de 2021 a 04 de maio
de 2021, via e-mail. Na abordagem, entramos em contato com as fanbases € com contas
dos Anonymous através de mensagens diretas via Twitter. Como aproximag¢do, houve a
necessidade de uma apresentacdo por parte da pesquisadora, tanto no sentido pessoal
como em relagdo a abordagem da proposta desta pesquisa. Ainda, como parte do
processo, algumas fanbases aceitaram responder o formuldrio e outras nao visualizaram
a mensagem via Twitter — assim também ocorreu com contas do grupo Anonymous.
Nesta fase, ndo pretendemos conhecer a faixa etaria, a escolaridade, o género e as
condig¢des socioecondmicas, mas sobretudo, perceber os vinculos e as aspiragdes quanto
ao ativismo em redes por parte dessas fanbases. Com relacdo ao Anonymous,
pretendemos descobrir a opinido de um representante para saber se de fato houve um
apoio ou uma intervengdo no ativismo de fas de K-pop. Os formularios completos de
ambos estdo disponiveis nos Apéndices desta pesquisa. A seguir apresento uma analise

das contas no Twitter.

1) Research BTS (@ResearchBTS)

Possui 132,3 mil seguidores. Decidimos entrevistar o (a) responsavel por essa
conta no Twitter justamente pelo grande engajamento, ainda que ndo seja um (a) fa
brasileiro (a). Assim, descobrimos que essa conta na verdade foi criada e ¢ administrada
por uma unica pessoa, Nicole Santero. Aqui, imagindvamos que, pela quantidade de

publicagdes e pelo empenho da conta em si, provavelmente uma equipe estaria nos
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bastidores da conta. Nicole Santero criou essa conta em 2019 no inicio de seu doutorado
em Sociologia na Universidade de Nevada (EUA). Segunda a pesquisadora, o objetivo
da conta no Twitter era documentar observagdes e informagdes sobre o fandom ARMY
no ambito do digital. Contudo, a proposta aos poucos se tornou algo maior, sendo um
tipo de “fanbase” no qual compartilha noticias, tendéncias do BTS, ao mesmo tempo
em que ¢ compartilhado o estudo da pesquisadora. Para Santero, o objetivo ¢ mudar a
narrativa dos fandoms e mostrar que os mesmos sao muito mais do que esteredtipos.
Além disso, a mesma realiza ativismo em redes como fa ARMY e pela consciéncia
como asiatica-americana, apoiando causas na luta contra racismo e xenofobia como
#StopAsianHate. Santero participou das mobilizagdes a favor do movimento BLM
através de taticas pela conscientiza¢do da causa e pela arrecadagdo de recursos como o

#MatchAMlilion. Sobre as taticas, a pesquisadora responde:

“O fandom ARMY tem a vantagem de ser grande e composto por contas influentes
com um numero significativo de seguidores. Isso permite que as informagoes sejam
compartilhadas de forma rapida e facil em diferentes redes no Twitter. Para
#MatchAMillion, a hashtag e a ideia para a campanha foram iniciadas por um ou
dois individuos, e entdo eles alertaram contas maiores, como One In An ARMY,
que tinha mais de 100.000 seguidores. Assim que eles tweetaram sobre isso, a
noticia se espalhou. Isso normalmente é o que acontece dentro do fandom. Ha
muita colaboragdo e discussdo que acontece nos bastidores primeiro, e entdo eles
deixam o resto do fandom pegar e executar” (tradugdo nossa) .

Conforme Santero, geralmente apenas os integrantes do fandom ARMY se
ajudam nas causas, porém quando ¢ algo maior, que envolve uma situagdo de racismo
ou xenofobia, fas de K-pop, de forma geral, se unem e deixam de lado as “rixas”. Para a
mesma, o proprio grupo BTS transmite mensagens de incentivo aos fas em varios

aspectos da vida e isso motiva o fandom a se engajar causas.

2) BTS PROJECT BRAZIL (@BTSProjectBR)
Tem 19,1 mil seguidores. Diferente da primeira, essa conta “BTS PROJECT
BRAZIL” ¢ composta por uma equipe de brasileiros (as). O objetivo € trazer o

reconhecimento do grupo BTS e ajudar aqueles (as) que necessitam de ajuda, em nome

% “ARMY has the advantage of being large and made up of influential accounts with a significant
number of followers. This allows for information to be shared quickly and easily across different
networks on Twitter. For #MatchAMillion, the hashtag and idea for the campaign was started by one or
two individuals, and then they alerted larger accounts like One In An ARMY, who had over 100,000
followers. Once they tweeted about it, the word spread. This is normally what happens within the fandom.
There is a lot of collaboration and discussion that happens behind the scenes first, and then they let the
rest of the fandom take it and run with it”.
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do fandom e do proprio grupo. Os projetos da equipe sdao vinculados as plataformas de
midias sociais e esta conta, em especifico, colaborou em varias causas, com destaque
para a arrecadacdo para ajudar os hospitais de Manaus no combate do Covid-19. Esta
conta recebe apoio de outros fandoms de K-pop. Sobre as taticas, em especial, no meio

digital, o relato do entrevistado aponta o seguinte:

“As estratégias que usamos foi usando o nosso engajamento e colaboragoes com

fanbases maiores onde as mesmas pertencem ao mesmo fandom que nos (armys),
usamos a rede social “Twitter”, porém, em breve pretendemos expandir a fanbase
para outras redes sociais (Instagram, Facebook, entre outras)”.

Em relagdo a participagdo no movimento BLM, a “BTS PROJECT BRAZIL”
ndo especificou a resposta, mas afirmou que o grupo BTS e o fandom ARMY
colaboraram no movimento com a arrecadacao e assim, entendemos que a equipe afirma

no sentido geral que esteve inclusa na mobilizagao.

3) #ArmyHelpThePlanet’ (@ ARMY_HTP)

Tem 31,4 mil seguidores. Esta conta corresponde a uma equipe de 57 membros e
tem como objetivo realizar a¢des voltadas a conscientizacdo, a sustentabilidade e a
ajuda humanitaria como forma de retribuir o cuidado que o grupo BTS tem com seus fas
e pela propria mensagem dos artistas. A equipe ndo afirma especificamente a

participacdo na mobilizacdo a favor do movimento BLM, porém aborda o uso de “tags”

para o ativismo em redes nesse caso. Sobre as possiveis taticas de fas, a equipe afirma:

“Acredito que a principal estratégia foi a realizagdo de parcerias. Principalmente
quando se trata de campanhas de arrecadagdo financeira. Nao chegamos até aqui
do nada. Temos recebido sempre o apoio de inumeras fanbases brasileiras que ja
eram consolidadas nas plataformas, antes do AHTP chegar aqui, eles nos deram
um enorme suporte e SOomos extremamente gratas ao apoio que temos recebido de
contas maiores e também do ARMY”.

A ARMY HTP ¢ aberta a colaboragdo de outros fandoms de K-pop e utiliza
primordialmente as plataformas de midias sociais no engajamento ativista, além do fato
de que essa equipe ¢ mais especifica a causas que envolvem o meio ambiente, mas

também colabora com demais causas que envolvem o fandom e o grupo BTS.
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4) PROJETO ERIS (@projetoeris)

Conta com 1.710 mil seguidores. Essa equipe se dedica a efetuar e apoiar
projetos que promovam o trabalho do grupo sino-coreano EXO, estimulando e
organizando mutirdes para aumentar as visualizagdes no YouTube, e também, os

numeros no Spotify. Sobre as taticas dessa equipe o entrevistado nos informou que:

“Com o intuito de incentivar isso cada vez mais, as vezes realizamos sorteios cuja
os prémios sdo contas premiums no YouTube e Spotify. Pagamos essas contas
através de doagoes feitas para nossos fundos de arrecadagdo, onde as pessoas
doam qualquer quantia para essa finalidade, de sempre melhorar os numeros
digitais do EXO”.

Aqui, percebemos um diferencial em relagdo as demais equipes, o PROJETO

ERIS nao realiza ativismo a causas sociais, mas promove outros tipos de mobilizagdes:

“Nos nunca realizamos atividades voltadas as causas sociais, mas pensando no
ativismo de uma forma mais ampla, como a unido de um grupo de pessoas com o
mesmo artista musical em comum e com os mesmos objetivos, realizamos as
chamadas "stream partys" e nelas marcamos um dia especifico para interagir com
outros fas e escutar musicas do EXO. E um dos momentos onde ajudamos a subir
os numeros de visualizagdes e plays em musicas dos meninos em plataformas
digitais.”
Para essa equipe, o Twitter ¢ a melhor plataforma para reunir o fandom
brasileiro do grupo EXO, pois a mesma rede ¢ bastante visada entre os (as) fas, no

sentido de quantidade de usuarios fas de K-pop.

5) Anonymous (@YourAnonCentral)

Essa conta do Anonymous possui cerca de 5,5 mil seguidores no Twitter e
constantemente publica tweets que denunciam/expdem casos de abusos que ferem os
principios dos direitos humanos. Entramos em contato com vdarias contas dessa
comunidade que apoiaram a jun¢do entre o ativismo de fis de K-pop sobre a causa
BLM, mas nao obtivemos respostas. Entre as contas visadas, a @Y ourAnonCentral foi
a unica que aceitou responder as questdes do formulario online (nos Apéndices).
Algumas informagdes nos chamaram atengdo, como por exemplo, o verdadeiro apoio do

grupo hacktivista com o fandom K-pop:

O Anonymous e a comunidade Kpop trabalham de forma muito semelhante, entdo
colaborar foi muito facil. YAC apoia a justica e a comunidade Kpop queria nos
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apoiar, entdo nos os ajudamos a passar de um simples fandom para um grupo
ativista certificado interessado em direitos humanos (traducédo nossa).”*

Analisando a resposta, percebemos que o (a) representante do Anonymous
enxerga semelhancas entre o grupo hacktivista e o fandom K-pop — provavelmente, a
estima ativista do fandom e as habilidades desses fas com as ferramentas da plataforma
Twitter remetem a esse entendimento. Em sequéncia, tentamos averiguar até que ponto
essa ajuda da comunidade Anonymous colaborou com o ativismo de fas de K-pop, ou
melhor, se existe a possibilidade da organizacdo ser a protagonista nesse ativismo do

fandom K-pop:

Anonymous ¢ um método de colaboracdo de a (como explicado pela filosofa
Heather Marsh), como Anon é nossa responsabilidade guiar as pessoas para
objetivos que atendam aos nossos principios declarados. Explicamos como certos
métodos funcionam ou ndo funcionam e ajudamos a criar um coletivo
hipereducado da Gerag¢do Z para que eles possam continuar com ou sem nos
(tradugdo nossa). >

Pela resposta, notamos que o (a) representante do Anonymous se esquivou da
questdo, ndo respondendo de forma direta, mas apresentando um meio ou uma
estratégia, de forma em geral, pelo qual a organizagdo se move. Nao conseguimos uma
resposta direta — o que nos leva a pressupor ambas situagdes ou que ndo ha uma certeza

por parte do representante.

4.4 A fase sistematica da pesquisa

Nesta sessdo apresento os procedimentos metodologicos relativos ao
aprofundamento da pesquisa na fase sistematica, a partir das observacdes no Twitter e

das abordagens de fas para entender as taticas utilizadas no apoio ao movimento BLM.

%% Anonymous and the Kpop community work in a very similar fashion so collaborating was very easy.
YAC supports justice and the Kpop community wanted to support us so we helped them move forward
from being a simple fandom to a certified activist group interested in human rights.

5 Anonymous is a stigmergic method collaboration (as explained by philosopher Heather Marsh), as
Anon it is our responsability to guide people towards objectives that meet our stated principles. We
explained how certain methods work or don’t work and helped create a hyper-educated Gen Z collective
so they can continue on with or without us.
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4.4.1 Coletando dados no Twitter

Para mapearmos as manifestacdes de fas de K-pop de interesse da nossa
investigacdo na plataforma Twitter, utilizamos primeiramente o recurso “pesquisar”
(lupa) e em seguida, o de “busca avancada” na referida rede. A partir desse ponto
delimitamos, na busca avangada, as seguintes expressoes no campo ‘“‘todas as palavras™:
‘vidas negras importam’ e ‘K-pop’. Delimitamos como recorte temporal da pesquisa os
periodos de maio de 2020 a maio de 2021. Iniciamos em maio de 2020 j& que no final
desse més ocorreu o estopim das manifestagdes a favor do movimento BLM nos
Estados Unidos e, portanto, nos interessava ver se existia algum vestigio do movimento
na referida plataforma um pouco antes do acontecimento e, além disso, observar se tais
manifestagdes perduraram ap6s um ano de seu estopim. Ainda, “na busca avangada’ nos
restringimos a analisar tweets no idioma portugués, ja que a pesquisa focaliza as taticas
utilizadas por fas de K-pop brasileiros (as). A seguir apresento os dados obtidos na

busca avangada.

1* Abordagem na busca avancada: vidas negras importam K-pop lang:pt -
A coleta de dados resultou em 16 tweets. Encontramos tweets de junho de 2020 a
dezembro de 2020. Um dos tweets apresenta mais de 30 compartilhamentos e mais de
120 curtidas. Todos os tweets partem de contas individuais e a maioria das contas
apresenta fotos de artistas sul-coreanos no perfil. Nos tweets, verificamos as hashtags
#blacklivesmatter ¢ #BTSARMY. De forma geral, os discursos nos tweets sao
mensagens de incentivo ao movimento BLM e sobre o posicionamento e apoio do grupo
BTS frente as mobilizacdes.

2* Abordagem na busca avanc¢ada: black lives matter kpop lang:pt - Nessa
segunda abordagem, decidimos utilizar a expressdo “black lives matter” juntamente
com a palavra ‘K-pop’ na ferramenta de busca avangada “todas as palavras”. Ainda que
sejam palavras do idioma inglés, buscamos tweets no idioma portugués. Nesta busca,
encontramos 68 tweets postados no periodo de maio de 2020 a julho de 2021. Assim
como observamos na primeira abordagem, os tweets partem de contas individuais. Além
disso, nessa busca ja encontramos alguns sinais de taticas do discurso de fas, além das
hashtags, como a iniciativa de nao promover os artistas do K-pop durante as

mobilizac¢des a favor do movimento BLM.
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3* Abordagem na busca avancada: Kpop (#VidasNegrasimportam)
until:2021-05-20 since:2020-05-20 - Nas buscas realizadas anteriormente, percebemos
que ndo encontramos tantos tweets sobre o movimento BLM atrelados ao K-pop e,
portanto, decidimos mudar a estratégia de busca. Assim, decidimos focalizar a hashtag
“VidasNegrasImportam” e incluir em sua busca a palavra ‘K-pop’ no campo “todas as
palavras”, desde os dias 20 de maio de 2020 a 20 de dezembro de 2020. Nesta busca,
obtivemos os resultados mostrados na tabela 3.

Desde aqui notamos a presenca de outras hashtags atreladas ao movimento de
fas de K-pop, principalmente ligadas a politica ou a insatisfagdo com a politica no
governo Bolsonaro. Ademais, percebemos o compartilhamento (de forma geral ou por
parte de fas de K-pop) mais massivo de noticias ou de canais de informacdo na
plataforma que relataram o apoio de fas de K-pop ao movimento BLM, como podemos

ver na figura 16.

Tabela 3: Mapeamento de tweets de fas sobre o movimento BLM

ng ets com Compartilha- .
Datas das # #VidasNegrasl Curtidas Outras hashtags
mentos
mportam
#VidasNegrasImportam
05/2020 36 125 350 #VidasPretasImportam
#BlackLivesMatter
#vidaspretasimportam
06/2020 21 12 77 #naoaoracismo  #antirracismo
#antirracista #forabolsonaro
07/2020 - - - -
08/2020 - - - -
09/2020 - - -
10/2020 1 - 2 #BlackLivesMatter
11/2020 2 - 4 #BlackLivesMatter
12/2020 - - -

Fonte: Dados compilados pela pesquisadora a partir do Twitter.
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Figura 16: Midias brasileiras divulgam o ativismo de fas pela plataforma

FPOPTime
@sitepthr

A Policia de Dallas, EUA, pediu aos moradores que
gravassem videos dos protestos e enviassem para um
app criado por eles, para tentar prender os
manifestantes que praticassem atos extremos. Os
kpopers flodaram o app com fancams e a policia foi
obrigada a retirar o mesmo do ar.

witter for Android

10,3 mil Retweetz  6.181 Twests com comentdric 51,9 mil Curtidas

Fonte: Twitter (POPTime)

Nesses tweets de noticias, muitos fas comentaram, compartilharam, levantaram
hashtags, utilizaram fancams e, mais do que isso, incentivaram fas a apoiar o
movimento. Em razdo disso, para analisarmos a participagdo de fas diretamente nas
mobilizagdes a favor do movimento BLM, recorremos, primeiramente, a esses tipos de
tweets, em que hd uma grande quantidade de curtidas e compartilhamentos. Recorrer as
hashtags para compreender as taticas de fas pode ser um procedimento limitado pois ha
quem as utiliza ndo sendo fa, mas para apoiar o fandom ou a causa em si. Em segundo,
optamos por realizar a andlise de fweets bem repercutidos na plataforma, ou seja, que
obtiveram muitas curtidas, comentérios e compartilhamentos, mas também de tweets
(comentarios) a partir desses tweets de maior engajamento que reverberam discussoes e
principalmente acdes. Por exemplo, neste estudo analisamos o fweet em que hd uma
convocagao para que fas Kpoppers, a exemplo de fas estadunidenses, enviem conteudos
massivamente para a caixa de e-mail do deputado Douglas Garcia, j& que o mesmo
estava recorrendo aos seus seguidores os dados pessoais de quem estava se
autodenominando como antifa (Figura 5). A partir desse fweet observamos a
repercussdo, ou seja, os comentarios de fas, pois € a partir daqui que averiguamos se ha
apoio, cancelamento, taticas e acdes da comunidade de fas de K-pop. A questdo de
presumir que somente a quantidade de compartilhamentos do tweet ja nos dé indicios de

que ¢ algo bem visto entre fas na plataforma ¢ se arriscar para o erro. Portanto, primeiro
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observamos os tweets de maior engajamento para depois perceber a repercussao pelos
comentarios € por meio desses comentdrios que selecionamos fas que apresentaram
falas de apoio, desacordo, tatica e mobilizagdo.

Agora que temos uma dire¢do para onde devemos observar essas acdes, surgem
outros impasses: como saber quem ¢ ou nao ¢ fa na plataforma? Quais critérios devemos
estabelecer para solicitar a entrevista com fa? Quais fas devo solicitar a participagdao

neste estudo? Essas questdes nos propomos a desenvolver no topico a seguir.

4.4.2 Selegdo de participantes fis de K-pop na plataforma Twitter

Desde a realizagdo deste projeto ja previamos que o objeto exigiria a realizagdo
de entrevistas. Com a pandemia do coronavirus, mudamos a técnica como pretendiamos
realizar as entrevistas. Antes, a ideia era realizar as entrevistas face a face, e agora
adequamos inteiramente para o ambito digital. A pesquisa de campo a qual mais se
adapta ao objeto de pesquisa, no momento, se concentra no ambito do ciberespaco e a
vista disso, pensamos na netnografia para identificarmos fas de K-pop que participaram
diretamente das mobilizagdes. “A pesquisa de campo baseia-se na observagao dos fatos
tal como ocorrem na realidade. O pesquisador efetua a coleta de dados “em campo”, isto
¢, diretamente no local da ocorréncia dos fenomenos” (ANDRADE, 2006, p. 125).

Para Hine (2000), “uma questao importante a ser enfrentada na concepgao de um
estudo etnografico da Internet ¢ a forma adequada de interagir com os sujeitos da
pesquisa” (p.43, traducio nossa)®®. Assim, realizamos formularios online para fanbases,
fas e também entrevistas (com base nas perguntas do formulario online) por video-
chamadas. Essa tltima op¢do deixamos livre para aqueles participantes que se sentissem
a vontade e quisessem marcar essa conversa por meio de uma plataforma. Entendemos
que frente ao contexto em que ainda estamos vivenciando, as pessoas estdo trabalhando,
estudando, assistindo e realizando /ives em suas residéncias, além de todas limitagdes
em torno do ambiente a que vivem e por isso, nao gostariamos de sobrecarregar esses
participantes dado ao momento delicado.

Portanto, analisaremos conforme as respostas do formuldrio e sendo assim, as

perguntas também devem ser bem elaboradas para o proposito.

% A major issue to be confronted in designing an ethnographic study of the Internet is the appropriate

way of interacting with the subjects of the research.
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Pode-se dizer, entdo, que o que vemos na Internet ¢ uma colegdo de
textos. Usar a Internet torna-se entdo um processo de leitura e escrita
de textos, e o trabalho do etnografo é desenvolver uma compreensao
dos significados que fundamentam e sd@o encenados por meio dessas
praticas textuais (HINE, 2000, p. 50, tradugio nossa)’’.

Da mesma forma que analisamos as respostas nos formuldrios online para
perceber possiveis significados e sentidos, os tweets de fas também sdo discursos que
manifestam sentidos construidos pelo fandom para as mobilizagdes, correspondendo a
acdes comunicacionais discursivas de modo a produzir sentidos para as mobilizagdes.
Assim sendo, temos primeiro como foco o tweet em si, seja de fas de K-pop ou de
alguém que mobilize o fandom (e aqui, vale perceber o alcance do engajamento), para
depois de fato selecionar esses fas.

Feito isso, observamos o que pode indicar que uma conta de Twitter seja ou
possa ser de um(a) fa. Primeiro, abstemos dos discursos dos tweets € nos atentamos as
imagens dos perfis das contas e os nomes/codinomes. Esse foi o primeiro passo para
perceber e saber quem ¢ ou nao ¢ fa. Geralmente, esses fas utilizam nos perfis fotos e
imagens de seus idolos favoritos que pertencem a um grupo de K-pop. Outra referéncia
sdo os nomes/codinomes, podendo ser transcritos no idioma coreano (em hangul) ou
baseados nos nomes de artistas K-idols. Essa ¢ a primeira impressdo a partir da
observagao de tweets, para depois acessarmos (visualizarmos) a conta dessa pessoa e
averiguar se de fato pode ser fa. Novamente, ressaltamos que ser ou nao ser fa ¢ ainda
uma questdo pessoal e muitos(as) dentro desse fandom K-pop pode ser fa de um unico
grupo, bem como de varios grupos e artistas do estilo K-pop. No caso deste estudo,
incluimos apenas ambos tipos de fas desde que apoiem ou apreciem o estilo K-pop.

Apos passarmos dessa etapa, chega o momento de visualizar as postagens
(tweets) desse(a) possivel fa de K-pop ou fa de um grupo de K-pop. Nessa plataforma, o
usuario pode bloquear o seu perfil nas configuragdes pessoais de modo que pessoas que
ndo sdo seguidores da conta ndo conseguem acessar (visualizar) os tweets. Neste caso,
optamos por verificar dois aspectos da conta: ‘a bio’ da conta no Twitter e se € possivel
enviar mensagens para essa conta. Adendo a isso, o usudrio também pode retirar a
op¢do de ‘enviar mensagem’ de seu perfil. E aqui, é onde encontramos a maior

dificuldade de contato, pois a maioria dos usuarios dessa plataforma ndo coloca os

7 1t could be said, then, that what we see on the Internet is a collection of texts. Using the Internet then
becomes a process of reading and writing texts, and the ethnographer's job is to develop an understanding
of the meanings which underlie and are enacted through these textual practices
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nomes completos. Dos tweets de fas que notamos por meio de compartilhamentos
(sobre a mobilizagdo), nao verificamos nenhuma conta que utilize todo o nome
completo. Isso acontece porque a plataforma tem carater de rede social, na qual as
pessoas podem compartilhar suas experiéncias para seus seguidores, assim como
receber atualizagdes dos mesmos, nao sendo algo formal. Por outro lado, se a conta
apresentasse o nome completo poderiamos verificar se hd outras redes sociais do
usuario, conquanto cairia no risco de ser invasiva e assim, prejudicar o contato. Aqui, a
ideia ¢ “se comportar como uma janela ao olhar do pesquisador sobre comportamentos
naturais de uma comunidade durante seu funcionamento” (AMARAL, NATAL,
VIANA, 2008, p.36).

Nao temos como foco realizar um tipo de sondagem na conta do Twitter desses
fas para identificar como s3o as interagdes sociais, simbologias, praticas
comunicacionais, etc., em redes do fandom. Contudo, precisamos averiguar se de fato os
tweets de taticas foram realizados por fas de K-pop e sendo assim, como identifica-los
antes do contato? Feita essa reflexdo, compreendemos que essas percepgdes das
interagdes de fas de K-pop em redes, do surgimento do fandom, do ativismo do fandom,
entre outras questdes, ja foram levantadas e expostas nesta dissertacdo por meio de

dados, apontamentos e referéncias teoricas.

Se uma pesquisa vai fundamentar a coleta de dados nas entrevistas,
torna-se necessario pesquisar o assunto, para depois elaborar o roteiro
ou o formulario. Evidentemente, os instrumentos de uma pesquisa sao
exclusivos dela, pois atendem as necessidades daquele caso particular.
A cada pesquisa que se pretende realizar procede-se a construgao de
instrumentos adequados (ANDRADE, 2006, p.145).

Posto isso, reconhecemos também a importancia de conhecer o objeto e também,
de mapear pesquisas sobre o assunto a que se queira aprofundar antes de mergulhar na
pesquisa. Outro ponto que colabora para esse entendimento esta relacionado ao circulo
social da pesquisadora que, ndo se considera fa de K-pop, porém conhece fas de K-pop
e acompanha a comunidade, compreendendo as logicas e agdes do fandom. Ressaltamos
que, fazer parte ou conhecer a comunidade de fas de K-pop pode ser um ponto que
colabora, mas também que prejudica no momento da escrita — depende da postura do

pesquisador. Para esta etapa, nos baseamos em:
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Para a coleta e andlise, trés tipos de captura de dados sdo eficazes,
segundo Kozinets (2002). A primeira sdo os dados coletados ¢
copiados diretamente dos membros das comunidades online de
interesse, onde, devido a grande ntimero de informagdes coletadas e as
davidas que estas possam causar, ¢ prudente o pesquisador se utilizar
de varios tipos filtros para que sobrem apenas informacdes de
relevancia para o contorno da pesquisa. A segunda coleta refere-se as
informagdes que o pesquisador observou das praticas comunicacionais
dos membros das comunidades, das interagdes, simbologias e de sua
propria participagdo. A terceira, finalmente, sdo os dados levantados
em entrevistas com os individuos, através da troca de e-mails ou em
conversas em chats, mensagens instantdneas ou outras ferramentas
(AMARAL, NATAL, VIANA, 2008, p.38).

Assim sendo, partimos da “3“ Abordagem na busca avangada: Kpop
(#VidasNegrasImportam) until:2021-05-20 since:2020-05-20”, pois € a que mais
apresenta postagens (tweets) de fas/midias. Escolhemos tweets de midias — que
noticiaram o envolvimento do fandom K-pop ao movimento BLM - e que apresentam
comentarios de fas e também, tweets individuais de fas nessa busca avangcada. Em
seguida, observamos os comentarios de possiveis fas nos tweets escolhidos e sendo
esses apresentados na andlise de dados desta pesquisa. Também, averiguamos
influencers reconhecidos(as) na comunidade do fandom que estavam apoiando o
movimento e também coletamos esses tweets juntamente com os comentarios de fas.
Quinto, coletamos um tweet para analise o qual ndo foi feito por fa, contudo € um tweet
que chama fas Kpoppers para o movimento e a partir deste tweet percebemos outros
tipos de tatica — por isso consideramos importante realizar a analise. E por fim,
ressaltamos que para identificar fas de K-pop tomamos como critério inicial a imagem
do perfil (foto de K-idols) ou o nome/codinome (de K-idols) no perfil da conta do
Twitter.

Apos todos esses filtros, estabelecemos outros critérios de selecao, que sao: 1) €
possivel enviar uma mensagem para a conta desse fa no Twitter? 2) como ¢ descrito a
bio do possivel fa — isto ¢, apresenta indicios de participacdo em algum fandom de
grupo de K-pop? 3) esse(a) fa compartilha tweets relacionados ao K-pop? 4) esse(a) fa
tem seguidores que podem fazer parte de um fandom K-pop? 5) esse(a) fa segue alguma
fanbase de K-pop? 6) esse(a) fa faz tweets manifestando apoio a algum grupo de K-
pop? 7) esse(a) fa curte algo na plataforma que seja positivo em relagdo ao estilo K-
pop? 8) esse(a) fa curte/apoia/manifesta interesse em outros produtos culturais da onda

coreana? 9) com qual frequéncia esse(a) fa realiza tweets que envolvem o estilo K-pop?
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Todas essas questdoes foram observadas antes mesmo de realizar o contato para
conseguirmos coletar taticas genuinas de fas de K-pop ao movimento BLM. Nao se
trata de realizar um estudo aprofundado para saber se o perfil da conta no Twitter ¢ ou
ndo ¢ fa, pois como ja apontamos, se trata de uma questdo pessoal. Relembrando, como
alguém que acompanha a comunidade, ndo me considero fa porque acredito que meu
nivel de afei¢ao ndo se equipara ao fandom que estd sempre apoiando seus idolos em
votagdes, comprando albuns, acompanhando shows e noticias relacionadas aos artistas.
Em razdo disso, cremos que entender a relacdo do(a) participante com o fandom K-pop
também ¢ um fator determinante para compreender esse ativismo de fas, considerando
as motivacoes.

Agora que ja realizamos um filtro de como buscar os tweets do ativismo de fas
de K-pop e principalmente, como escolher esses fas, seguimos para a proxima etapa que
¢ a formulagdo de perguntas para o formulario onl/ine. Como proceder? Como pontapé
desta etapa, sabemos que ¢ crucial, pois por meio dessa que iremos analisar a opinido de
fas sobre suas ag¢des ao ativismo do fandom K-pop, e, portanto, as perguntas devem

estar alinhadas com os objetivos da pesquisa.

4.4.3 Roteiro para o formuldrio online: como proceder?

“Adotar o formulario online como técnica especifica nos faz perceber dois
aspectos - por um lado, perde em termos de gestual e de contato presencial offline que
podem revelar nuances obnubiladas pelo texto escrito, emoticons, etc”. (AMARAL,
NATAL, VIANA, 2008, p.36). Por outro lado, nos ajuda a entender o ativismo de fas
como um todo, indo primeiro ao encontro das taticas de fas de K-pop para, em seguida,
realizar uma analise da opinido desses fas, de qualquer parte do pais. Salientamos que
abrimos a possibilidade para que cada fa possa também expressar a sua opinido por uma
entrevista em video-chamada, o que se assemelha bastante o face a face, contudo ha
diferencgas as quais abordaremos no proximo topico.

Nesta parte, partimos do estudo de caso e da netnografia para um procedimento,
mais estritamente a uma técnica de pesquisa. “As técnicas sdo conjuntos de normas
usadas especificamente em cada area das ciéncias, podendo —se afirmar que a técnica ¢
a instrumentacao especifica da coleta de dados” (ANDRADE, 2006, p. 135). Segundo a
autora, essa técnica esta relacionada a coleta de dados, sendo a parte pratica da pesquisa.

Ainda, o formulario online se assemelha a proposta de uma entrevista na pesquisa de
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campo, correspondendo a uma observacao direta extensiva em que: baseia-se na
aplicacdo de formuléarios e questionarios; medidas de opinido e de atitudes; testes;
pesquisa de mercado; histéria de vida, etc. “Essas técnicas sdo empregadas,
principalmente na coleta de dados das pesquisas de campo” (ANDRADE, 2006, p. 137).

O objetivo do formulario online ¢ averiguar e identificar a opinido de fas sobre o
ativismo de fas em rela¢dao ao caso das mobiliza¢des a favor do movimento BLM. Com
a opinido desses fas, notamos através das respostas individuais a conduta de fas a
circunstancias de ativismo pela plataforma Twitter. Segundo Andrade (2006), é preciso
realizar um planejamento minucioso antes, visando o objetivo e o que se pretende obter
na coleta de dados. Ainda, o (a) pesquisador(a) precisa saber com quem estd
entrevistando ou quem esta respondendo as questdes por meio de formuldrios online,
isto €, se essa pessoa conhece o assunto e pode prestar informacdes. “As perguntas
deverdo ser formuladas de acordo com os objetivos da pesquisa, em linguagem
adequada ao nivel de escolaridade do informante” (ANDRADE, 2006, p. 148). Neste
caso, supomos que tais fas escolhidos(as) para participarem das perguntas do formulario
online sdo alfabetizadas, uma vez que utilizam a plataforma Twitter no seu dia a dia e
muitos(as) escreveram tweets como tatica de engajamento na mobiliza¢dao. Portanto,
tentamos adequar as perguntas de acordo com o padrdo da lingua portuguesa, numa
linguagem simples e direta. O formulério online esta disponivel nos Apéndices deste
estudo.

O formulario, diferente do questiondrio, abrange a varias perguntas das quais
nao se dispensa a presenca do pesquisador. Ainda, as perguntas devem ser objetivas,
claras, coesas e seguem abertas, prontas para obter respostas mais amplas das pessoas
que participam (ANDRADE, 2006). Vejamos algumas vantagens em aplicar-se o
formulério:

O formulério pode ser aplicado para qualquer tipo de informante, seja
ou ndo alfabetizado, uma vez que pode ser preenchido pelo
pesquisador. O formulario possibilita a coleta de dados mais
completos e mais numerosos que o questionario. O pesquisador
preenche ou orienta o preenchimento, proporcionando mais
uniformidade na anotagdo das respostas (ANDRADE, 2006, p. 151).

Sabendo disso, as perguntas precisam alcangar o objetivo da pesquisa, mas
também se adequar as caracteristicas de um formulario. Considerando que, tais
perguntas também serao direcionadas a fas que decidiram respondé-las por video-

chamada. Além disso, as respostas de fas serdo pautadas por diferentes aportes tedricos
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para a realizacdo de uma andlise mais aprofundada na qual sera dividida por eixos tal

qual ¢ a estrutura do formulério online, pois cada eixo representa um direcionamento

teorico e uma estima de reflex@o a assuntos alheios ao objeto de pesquisa. Os eixos que
compdem o formulario online foram pensados e organizados em cinco partes, sendo
estes:

— No primeiro eixo, decidimos realizar uma visdo panoramica da multiplicidade do
fandom. Assim, realizamos perguntas direcionadas a conhecer o perfil sociocultural
de fas participantes. A principio, tinhamos a ideia de selecionar fas mais imersos(as)
nos grupos de minorias, entretanto isso poderia prejudicar na analise das taticas —
decidimos assim, por priorizar primeiro a tatica na plataforma deste fa para depois
olhar o(a) fa — pois se escolhéssemos o caminho inverso poderiamos perder a chance
de conhecer a opinido de quem obteve um engajamento efetivo. Outro embate nesse
quesito equivale a dificuldade de localizar esses fas imersos nos grupos de minorias,
pois como ja expomos em topo anterior, grande parte de fas utilizam em seus perfis
do Twitter, fotos de seus idolos favoritos e, portanto, observar as agdes desses fas
como parte de comunidades requer tempo a qual uma dissertagdo ndo comporta. De
forma em geral, podemos conceber que fas participantes desse estudo apresentam
uma multiplicidade a que pesquisas e estudos anteriores ja nos indicavam — ndo
sendo uma coincidéncia.

— No segundo eixo, abrangemos a relacdo desse fa com o estilo K-pop, ou seja, se
participa de algum fandom e como se da essa participacao. Nesta parte, averiguamos
até que ponto o idolo consegue influenciar nas acdes desse fa e qual a relagdo desse
fa com as tecnologias de comunicagdo. Isso nos d4 uma dimensdo sobre as
motivagdes das mobilizagdes e como esses fas aprendem a usar as redes, seja por
vivéncia nas praticas sociais em redes, como forma de se aproximar de seus idolos ou
pela propria rede de apoio e solidariedade do fandom. Até aqui, observamos também
0 que esses fas tém feito para dar engajamento aos K-idols dentro da plataforma
Twitter e como isso pode reverberar no ciberativismo.

— No terceiro eixo, buscamos compreender o que vem antes desse apoio de fas a causa
do movimento Black Lives Matter. Em outras palavras, saber se esses fas ja
participaram de outras causas ou se ja realizaram ativismo dentro e fora do fandom e
a nocao de ativismo desses fas. Conforme as referéncias tedricas abordadas neste

estudo, desde o surgimento do fandom K-pop na Coreia do Sul, fas ja realizavam o
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ativismo e apoiavam causas para engajar seus idolos. Isso ndo ¢ uma peculiaridade
do fandom, mas de toda comunidade de fas. Aqui, verificamos as experiéncias de fas
no que compete ao ativismo e a luta por uma causa.

— No quarto eixo, especificamos a participacdo do fandom nas agdes de apoio ao
movimento BLM. Esse eixo ¢ direcionado ao estudo de caso, pois partimos desde o
conhecimento do fandom ao movimento BLM, as motivagdes pessoais ao ativismo, a
colaboragao na plataforma Twitter, se esse apoio continua mesmo apos a repercussao
midiatica e até as possiveis motivacdes que esse (a) fa acredita que o fandom abragou
a causa BLM. Entdo aqui equivale a opinido de fas ao assunto e¢ mostra o
conhecimento de redes e de ativismo desses (as) fas participantes. Consideramos que
esse eixo seja o principal, pois responde a nogdo e o tipo de tatica na plataforma,
além dos sentidos de apoio a causa.

— No quinto eixo, analisamos as significacdes sobre o cendrio politico brasileiro desses
(as) fas. A intengdo deste eixo ¢ averiguar como fas avaliam, posicionam e se
manifestam em relagdo ao atual governo de Bolsonaro. Devido a recepcdo do
movimento BLM no Brasil, optamos por analisar a opinido de fas participantes e
como esses conseguem relacionar as mobilizagdes com contexto brasileiro. Ademais,
também constatamos movimentagdes de fas de K-pop no Brasil sobre questdes que
envolvem direitos civicos, bem como relacionadas a politica vigente.

Consideramos que todas essas perguntas atendem aos objetivos desta pesquisa,
fornecendo dados para que sejam analisados no proximo capitulo. “O objetivo da
analise € organizar, classificar os dados para que deles se extraiam as respostas para os
problemas propostos, que foram objeto de investigacdo” (ANDRADE, 2006, p.154).
Concluida essa etapa, chegamos no momento de abordagem no quesito de participacio
de fas, em outras palavras, o solicitar que esse fa colabore com respostas no formulario
online ou mesmo com uma entrevista de video-chamada. No proximo topico traremos

as dificuldades e os procedimentos que recorremos.

4.4.4 Abordagem na participacdo de fas: formuldrio e entrevista

Ao delimitarmos as perguntas do formuldrio online decidimos sugerir,
primeiramente, aos possiveis participantes uma entrevista por video-chamada. Isso
porque através da entrevista - ainda que no ambito virtual — conseguimos realizar mais

perguntas do que o estd propriamente na estrutura do formulario. A entrevista focalizada



130

em um roteiro confere mais liberdade e as perguntas nao sao rigidamente formuladas, “o
entrevistado pode alongar-se em determinados topicos, trazendo mais informagdes e a
entrevista transcorre mais como conversa informal, mesmo quando o roteiro ¢
obedecido” (ANDRADE, 2006, p. 152).

Na selecao de fas deste estudo, entre seis participantes, duas aceitaram realizar
uma entrevista por video-chamada. O roteiro de perguntas foi o mesmo do formulario
online, porém a medida que as participantes respondiam, outros assuntos emergiam e,
por isso, aproveitei o momento para solicitar aprofundamentos e realizar
questionamentos que ndo estavam relacionados diretamente ao ativismo de fas, mas de
alguma forma colaboram na compreensdo do fandom em si e sobre taticas em redes.
Algo que ndo ¢ possivel no formulério online, onde encontramos respostas que nos
instigaram a pensar sobre assuntos correlacionados ao fandom ou ao ativismo de fas de
K-pop. Essa ¢ uma das vantagens da entrevista por video-chamada, porém
compreendemos que nem todas as pessoas se sentem confortaveis com esse contato,
neste contexto e, portanto, decidimos realizar o formulario online que também atende
aos objetivos desta pesquisa.

Como relato de experiéncia, na graduacao realizei entrevistas presenciais com
pessoas que se autodenominavam otakus ou que se definiam como brasileiros. Naquele
tempo, gravei as entrevistas com uma maquina fotografica e dessa vez, no mestrado,
gravei-as na plataforma, além de salvd-las no gravador do meu celular. Existem
diferencas desde o contato at¢ o momento da entrevista. Por exemplo, no presencial, de
fato, existe mais proximidade e o (a) pesquisador(a) consegue perceber se a pergunta
exige mais do entrevistado, se requer memoria, enfim, os sentidos sdo mais perceptiveis
do que video-chamada. J4 as entrevistas realizadas na plataforma Zoom, notei que esses
sentidos ndo ficam tdo agucados, além de que ha desencontros na conversa, ou seja, ¢
mais dificil perceber se a participante quer continuar com o relato ou se ja concluiu sua
fala. Outro ponto se refere aos ruidos, como estamos em dois ambientes diferentes a
gravacao capta ambos os sons — o que prejudica no momento de ouvir as falas na
gravagao.

Portanto, dessas experiéncias concluimos que todas as técnicas vao apresentar
possibilidades assim como limitacdes, cabe ao (a) pesquisador(a) selecionar a que
melhor responde os requerimentos da pesquisa, considerando também o objeto de

analise e a que contexto esses dados serdo coletados. Também atentamos que nao
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adianta o (a) pesquisador(a) realizar as melhores perguntas conforme os objetivos da
pesquisa se ndo existe uma sensibilidade neste trabalho, em compreender que envolve
pessoas ¢ a que realidades se encontram.

Apos a selecdo de fas de K-pop para participar da pesquisa, decidimos entrar em
contato - por mensagem no Twitter - com cada pessoa, nos apresentando, relatando
sobre o0 que pesquisdvamos no mestrado, além de oferecer duas possibilidades (técnicas)
para que esse(a) fa se sentisse bem em relatar/descrever os dados. Realizamos esse
contato com varios(as) fas e todes que responderam, aceitaram participar deste estudo e,
portanto, nao houve fas que visualizaram a mensagem e nao quiseram participar.
Todavia, houve fas que foram contatados e nao responderam, mas também nao
visualizaram a mensagem. Como possibilidades para que isso ocorresse apontamos:
pode ser que este(a) fa perdeu o interesse de entrar na plataforma, que ignorou
mensagens, que a mensagem caiu em “solicitacdes de mensagens”, entre outras causas.

Com os dados em maos, partimos para a fase de organizagao e analise dos dados
da pesquisa, que estdo sistematizadas no préximo capitulo. Assim sendo, analisamos as
respostas desses participantes articulando os eixos das questdes do formulario online as
perspectivas teoricas vinculadas a compreensao das falas de tais participantes. Em
seguida, interpretamos os fweets buscando elucidar os tipos de tatica que tanto
participantes deste estudo como fas de K-pop realizaram na plataforma Twitter a favor
do movimento BLM. Ao final, realizamos uma analise geral comparando as falas de
participantes ¢ o olhar da pesquisadora sobre as taticas através de tweets feitos por fas

de K-pop.
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5 APROPRIACOES TATICAS: ARTICULACOES DE FAS DE K-POP NO
CONTEXTO DO ENGAJAMENTO EM REDE

Este capitulo de andlise ¢ baseado nos eixos ja descritos nos processos
metodoldgicos — os quais permitem visualizar fas em suas agdes na plataforma Twitter
como parte ou nao do fandom K-pop e suas taticas em torno do movimento Black Lives
Matter. Para isso, as respostas a serem analisadas foram coletadas tanto através de
formularios online, quanto por entrevistas por video-chamadas pela plataforma Zoom.
Além disso, juntamente com as falas, recorremos a pressupostos tedricos que ja
sustentam a rede teodrica desta dissertagdo, como também outras perspectivas
contextuais para enriquecer a analise. E valido destacarmos que a pesquisa ndo se limita
a hipoteses preconcebidas ou conceitos fechados, prontos para compor a escrita. Ao
contrario, ela surge por problematizagcdes e questionamentos que sdo respondidos pela
investigacdo, nas inter-relacdes entre a pesquisa empirica e a construcdo teodrica.
Ademais, também analisaremos os tweets desses participantes a partir do olhar da
pesquisadora e demais tweets de fas que agregam no sentido de entender as taticas do
movimento.

As constatagdes e a aproximacdo com tais participantes ocorreram
exclusivamente pela plataforma Twitter, mais especificamente por um tweet — como ja
explicitado na metodologia — onde notamos agdes efetivas de fas de K-pop a favor do
movimento BLM. Ao todo, foram 6 abordagens que permitem visualizar as possiveis
taticas em meio digital e sobretudo, em plataforma, a uma causa ativista importante e
necessaria, além do que a partir destes dados realizamos outras constatagdes — na pratica
este fandom ¢ multiplo. Assim sendo, todas as respostas foram lidas e ouvidas varias
vezes, com o objetivo de compreender com profundidade a fim de trazer com detalhes
todas as taticas e os contextos que cercam essas falas. Para preservar a identidade,
decidimos ndo perguntar por nomes e, ainda, utilizar codinomes diferentes das contas
do Twitter.

A opgdo pelo formulario online individualizado — elaborado para fas de K-pop
que participaram da mobilizagdo a favor do movimento BLM — tem a ver com a questao
norteadora: Como fas de K-pop brasileiros(as) usam e se apropriam para construir seu
ativismo em rede? Esta indagacao ¢ dada como um pontapé para a compreensao das
acOes taticas e articulagdes que este fandom utiliza para operar com as logicas da

plataforma Twitter e construir um ativismo em rede. Aqui, relembramos que o recorte
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do ativismo deste fandom tem suas especificidades, tanto no que tange a plataforma
quanto a escolha da causa e dos contextos.

Na sequéncia, apresentaremos na tabela 4 os dados do primeiro eixo do
formulario online, relativo ao perfil sociocultural dos participantes. Posteriormente a
analise perpassard eixo por eixo do formulério, contemplando sequéncias de falas
conforme a ordem dos codinomes na tabela 4 — acreditamos que assim seja possivel
visualizar as falas com mais facilidade. Em cada eixo apresentamos as falas e
realizamos andlises considerando os pressupostos tedricos em articulacdo com os dados
coletados nas falas de fas. Ao final deste capitulo, apresentamos uma reflexao,
observando os aspectos em comum ¢ também as particularidades, de modo a perceber
possiveis padrdes no que diz respeito ao ativismo em rede de fis de K-pop pela
plataforma Twitter. Ainda, analisaremos os tweets de fas de K-pop na plataforma

Twitter de forma a perceber os tipos de taticas.

5.1. Fandom multiplo: o perfil sociocultural

Notamos que, a principio, o fandom K-pop € majoritariamente feminino, e pelo
que podemos observar na tabela 4, a amostra segue esta tendéncia, visto que entre 6
participantes, 4 se definem como do género feminino, 1 ndo-binérie e 1 se identifica

com os géneros feminino e masculino.

Tabela 4: Dados de perfil sociocultural de participantes da pesquisa

N° Codinomes Idade | Género I,de.n tiﬁca?io Escolaridade Profissao Bt
étnico-racial (BR)
. Superior Analista de
1 Bibiana 25 F Parda Completo Marketing MG
N Ensino
2 Val 19 .a(?— . Caucasiane Fundamental | Vendedore MG
binarie
completo
3 Vivine 24 F Preta Superior Jornalista RJ
Completo
. o Operador de
4 Reila 16 MeF Branco(a) 2° ano do EM . SP
Telemarketing
5 Gisele 15 F Branca Cursando EM | - SP
6 Nick 15 F Branca 2°ano do EM | - MS

Fonte: Pesquisa empirica
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Os numeros 1 e 3 (Bibiana e Vivine) estdo em destaque, pois responderam as
questdes do formulario online por video-chamada pela plataforma Zoom. Sendo assim,
as falas ndo se limitaram as perguntas formuladas da investigacao, ja que no decorrer da
conversa houve questdes oportunas realizadas e que agregam a pesquisa.

Por agora, nao aprofundaremos questdes que envolvam a sexualidade desses fas,
posto que esta pesquisa se restringe a compreender o ativismo de fas de K-pop (em
rede) a causa BLM — movimento antirracista. Contudo, consideramos pertinente o
desenvolvimento de tal reflexdo para futuras pesquisas e, principalmente, pensar sobre
como a questdo da sexualidade deste fandom se vincula ao apoio com causas ativistas.
Isso porque se trata de um fandom em que a maioria faz parte do grupo das minorias no
Brasil — neste caso, ainda que parega contraditério, o grupo das minorias ndo esta
necessariamente em menor quantidade na sociedade, mas inserido em uma desvantagem
social, isto ¢, imerso em relagdes de dominagdo entre varios subgrupos da sociedade
(BOURDIEU, 1989).

Ainda, nd3o especificamos no formulédrio online as opgdes cisgéneros ou
transgéneros como géneros, apenas elaboramos a pergunta de modo que a pessoa se
sentisse confortavel e livre para definir ou ndo. Sendo assim, os dados coletados
evidenciam e confirmam uma identificagdo maior ao género feminino e, portanto,
correspondente ao grupo das minorias. Segundo Louro (2012), o conceito de género
estd diretamente ligado ao movimento feminista, servindo também como uma
ferramenta politica. Nesse sentido, o género se distingue de sexo, nao negando o carater
biologico, mas incluindo a construgdo social e historica produzida sobre as
caracteristicas biologicas. “O conceito pretende se referir ao modo como as
caracteristicas sexuais sdo compreendidas e representadas ou, entdo, como sdo trazidas
para a pratica social e tornadas parte do processo historico” (LOURO, 2012, p. 22).

Através desses conceitos € apontamentos, pretendemos situar a leitura sobre o
processo de analise em relagdo as falas e, em especial, a toda comunidade e fas de K-
pop que se interessam em compreender e estudar sobre questdes relacionadas ao fandom
K-pop no que se refere ao género/sexualidade. Desde aqui, percebemos a existéncia de
pluralidades como ja pressupiinhamos ao comecar a pesquisa, uma vez que a escolha da
participagdo de fas ocorreu por intermédio de agdes efetivas de fas de K-pop em tweets
na plataforma e ndo de forma direcionada a esse objetivo — como ja demonstrado nos

processos metodologicos.
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Além da questao de gé€nero, o fandom K-pop ¢ essencialmente jovem —
tendéncia também presente na amostra desta pesquisa, como vemos na tabela. O
Estatuto da Juventude (Lei n°12.852) considera jovens pessoas que tenham idade entre
15 € 29 anos™® e, para fins desta pesquisa, utilizamos este indicador como referéncia.
Ainda que tais dados confirmem a predominancia de jovens no fandom, consideramos a
participacao de criangas, adultos e idosos como fas. O predominio de um nao exclui a
existéncia do outro, tampouco a sua importancia como parte do meio.

Em relagdo a identificacdo étnico-racial, constatamos que a maioria se identifica
como branca dentro do contexto brasileiro. Esse dado ¢ relevante, haja vista que todes
apoiaram o movimento antirracista Black Lives Matter em maio de 2020. Isso mostra
que existe uma solidariedade ou uma rede de apoio entre este fandom, ainda que a luta
pela causa ativista BLM ndo seja uma realidade entre fas (de cor branca). No decorrer
desta pesquisa ressaltamos que fas de K-pop foram considerados como “super-herois”
pelas midias, de forma geral, porém existem varias problematicas dentro do préprio
fandom, incluindo o racismo. Sobre essa questdo, durante a entrevista por video-
chamada, a sujeita Vivine (3) — que se identifica como preta — relatou um caso de
racismo que sofreu dentro do proprio fandom K-pop. Por agora, ndo especificaremos a
conversa — os detalhes serdao conferidos em outro eixo — mas ja adiantamos a existéncia
de discriminagao.

O fandom K-pop no Brasil ¢ de fato numericamente expressivo em virtude do
sucesso da onda coreana pelo mundo — uma realidade inegavel. Em consequéncia disso,
abraga uma multiplicidade de pessoas que estdo sujeitas ao racismo estrutural enraizado
na sociedade brasileira desde o Brasil colonia. Nao somente o racismo ¢ presente dentro
do fandom, como também outras formas de discriminacdo s3o vigentes, assim como ¢
em nossa sociedade. Conforme Almeida, o racismo é uma ‘“forma sistematica de
discriminacao que tem a raca como fundamento e que se manifesta por meio de praticas
conscientes ou inconscientes que culminam em desvantagens ou privilégios para
individuos, a depender do grupo racial ao qual pertengam” (ALMEIDA, 2019, p.22).
Ainda, de acordo com Almeida (2014), as institui¢cdes sdo racistas porque a sociedade ¢
racista — e aqui, podemos considerar o racismo presente no fandom a partir dessa

explanag¢do do autor, visto que se trata de um racismo estrutural. Nao se trata de um

%8 Dos direitos e das politicas publicas de juventude. Disponivel em: <https://www.gov.br/planalto/pt-br>.
Acesso em: 29 dez. 2021.
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preconceito resultante do fandom K-pop, mas de pessoas que o compdem e que fazem
parte da sociedade brasileira, sendo marcadas por suas contradig¢des.

Outro fato relevante conforme os dados da tabela 4 corresponde ao nivel de
escolaridade. Como podermos observar, a maioria ndo cursou o segundo grau completo
e perante o exposto, podemos visualizar dois possiveis fatores relativos a isso:
participantes sao muitos jovens e ainda estao na fase de estudar e concluir os estudos do
segundo grau; precisam conciliar trabalho com os estudos e, portanto, ainda nao
concluiram o segundo grau. Ademais, percebemos também que as sujeitas com mais
idade (Bibiana e Vivine) sdo as que t€ém mais escolaridade, ou seja, concluiram o ensino
superior, além de se identificarem como parda (1) e preta (3). Segundo o Educa IBGE
(2018)%, pessoas pretas e pardas sdo as que mais sofrem com a falta de oportunidades
no pais e também, as que menos ocupam cargo de geréncia ou chefia e tém rendimento
médio mensal inferior se comparadas com pessoas brancas. Paralelamente a isso,
pessoas pretas e pardas ocupam a maior parcela de trabalhos informais e de
desemprego, independentemente do nivel de escolaridade. Sobre isso, a disparidade
educacional também ¢ notavel entre cor/raga ‘branca, preta, parda e amarela/indigenas’,
perpassando desde a taxa de analfabetismo a conclusdo da educacao bésica. Todavia, de
acordo com o Educa IBGE (2018), esse cendrio estd mudando pois, pela primeira vez,
pretxs e pardxs sdo as maiorias em instituicdes de ensino superior publica, enquanto que
em universidades particulares a taxa chega a 46%.

Cada participante tem as suas particularidades e motivagdes quanto a
continuidade dos estudos e escolha de profissdo. Nesta pesquisa, nos limitamos a
contextualizar, basicamente, os niveis de escolaridade e profissdo de tais fas. A nog¢do
desses dados nos permitird refletir sobre outras questdes futuras, como por exemplo, o
consumo. Aqui, ndo se trata somente do consumo pelos meios financeiros e de
aquisi¢cdo, mas também sobre produtos culturais e de como fas de K-pop se reinventam
e produzem.

Para fecharmos esse eixo sociocultural temos que todes participantes sdo do
complexo centro-sul do Brasil'®. Essa regidio ¢ caracterizada por apresentar os maiores

polos industriais do pais, além de que apresenta maior indice demografico. Entre as

% Desigualdades  sociais por cor ou raga no  Brasil.  Disponivel  em:

<https://educa.ibge.gov.br/jovens/materias-especiais/21039-desigualdades-sociais-por-cor-ou-raca-no-
brasil.html>. Acesso em: 30 dez. 2021.

100 Compreende as trés regides geoecondmicas: Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parand, Sdo Paulo,
Rio de Janeiro, Espirito Santo, Mato Grosso do Sul, Goias, e partes do Tocantins e Mato Grosso.
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regides, Sao Paulo é a que apresenta o maior PIB!”! em comparagiio com outros Estados
do pais, e pelo menos cinco Estados deste complexo apresentam PIB acima da média.
Em outras palavras, participantes residem na regido geoeconomica mais desenvolvida
economicamente ¢ mais populosa do Brasil. Também, o complexo centro-sul
compreende grande parte dos polos tecnologicos de referéncia em nosso pais!'®2.

Isso nos instiga a refletir que, de certa forma, tais participantes podem ter mais
condi¢des de acesso a novas tecnologias de informacdo e comunicagdo do que aqueles
que residem em regides menos desenvolvidas e mais afastadas deste complexo. No
desenvolvimento da pesquisa e, principalmente, na parte de conceitos tedricos,
defendemos que o fandom K-pop tem como alicerce as tecnologias de comunicagao,
sendo a principal ferramenta de contato de fas brasileiros (as) com artistas da Coreia do
Sul. Podemos presumir, em parte, a maior concentracdo de fas de K-pop nessa regido,
mas considerando também a diferenca dos aspectos demograficos de nosso pais.

Neste primeiro eixo verificamos a pluralidade do fandom, realidade vinculada a
sociedade brasileira. O perfil sociocultural ¢ como um guia para visualizarmos aspectos
das realidades e dos contextos que estamos observando. No proximo eixo, analisaremos
a conexao do fandom com o estilo K-pop, afinal, o ‘ser fa’ ou ndo ¢ ainda uma questao

individualizada, ainda que se tenham varios conceitos sobre o termo.

5.1.1 A relagdo com o K-pop e o fandom

Neste eixo, decidimos perguntar se todes participam de algum fandom K-pop e,
em caso afirmativo, como ocorre essa participacao. Essa pergunta objetivou elucidar o
quanto o envolvimento com o estilo K-pop pode estar relacionado ao ativismo em rede.

A primeira participante, Bibiana (1), responde:

“Eu ndo sou de fandom K-pop ... na época, eu lembro, eu tenho muitos amigos que
sdo e entdo ta sempre aparecendo na minha pdagina ...coisas de K-pop e tal. E eu
lembro de na época ter visto a movimentagdo dos fas nos Estados Unidos para
derrubar algumas coisas relacionadas ao Black Lives Matter. E ai quando saiu
essa pesquisa do.. .ld eles querem descobrir o nome de pessoas e tal, fazer
denuncias, eu falei: ‘ndo, chegou o momento dos Kpoppers brasileiros fazerem a
mesma coisa’. Eu nem tenho muitos seguidores, ndo tenho nada, dai publiquei
‘bom Kpoppers..." isso explodiu de alguma forma ndo sei porqué, e ai foi parar em

101 Segundo o IBGE, Produto Interno Bruto — mede bens e servigos finais.

102 Polos tecnolégicos do Brasil: conhega as principais cidades. Disponivel em:
<https://www.isbrasil.info/blog/polos-tecnologicos-do-brasil-conheca-as-principais-cidades.html>.
Acesso em: 30 dez. 2021.
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varias paginas e a galera interagindo... até hoje vem um monte de seguidores de
K-pop”.

A resposta de Bibiana chama atengdo, pois a mesma ndo se considera como
parte do fandom K-pop; no entanto o seu tweet de convocagao na plataforma repercutiu
muito entre o fandom, de modo que muitos fas tomaram agdes a partir desse manifesto.
A vista disso, podemos deduzir que, dentro das mobilizagdes que tenham a frente um
protagonista, existem pessoas que apoiam e tomam iniciativas lado a lado como se
fossem parte da comunidade, independentemente das motivagdes. Como a plataforma
Twitter ¢ um espago em que um tweet — mediante os termos de privacidade da conta —
pode ser respondido e compartilhado entre varias pessoas, o fandom K-pop se mistura e
se apropria de textos que ndo sdo originalmente parte de seu fandom, mas que de
alguma forma colaboram aos seus objetivos de mobilizagao.

Essa agdo, ainda que ndo oriunda de fas de K-pop, enquadra-se também a que
Certeau (1998) refere-se como tatica, como ja discutido no referencial tedrico. A agdo
rapida e efetiva, mediante recursos e meios que se obtém, colabora no sentido de
mobilizagdo, assim como na formacao da consciéncia coletiva do fandom a respeito do
engajamento na plataforma.

Dando sequéncia, participante Val (2) responde: “Sou dos fandoms do BTS e
TXT, participo ativamente de vota¢oes e me mantenho atualizade de tudo que os
envolva”. Com a resposta, observamos que existe uma constancia em se atualizar,
conhecer as plataformas e redes para saber e se aproximar de seus artistas favoritos. O
conhecimento sobre as ferramentas de plataforma parte genuinamente dessa curiosidade
e do interesse em saber cada vez mais sobre seus idolos e apoid-los em suas acdes.

Vivine (3) afirma “sim, eu participo... acho que eu diria de quatro, assim mais
ativamente, ¢é assim.... consumo tanto albuns, quanto conteudo online e... procuro
também comprar shows, essas coisas assim.... fa¢o campanha de votagdo quando
posso, de tudo!”. Aqui, j4 percebemos que a participante tem uma nog¢do mais
consciente sobre consumo e isso se deve também a sua formac¢ao como jornalista. Outro
dado relevante diz respeito a questdo de fazer campanha para seus K-idols, assim como
Val também realiza. Essas campanhas e votagdes as quais se referem correspondem a

premiacdes importantes para seus artistas. Por exemplo, o “Mnet Asian Music Awards
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(MAMA)” '% — ym dos maiores eventos de premiagdes da Asia — realiza as indicagdes
conforme o sucesso de artistas durante o ano e abre, em seu website, algumas categorias
para que o publico (fas) vote. O fandom vota como forma de apoiar as carreiras de seus
artistas favoritos, engajando-se nas redes e realizando campanhas de incentivo.

Sobre sua relacdo com o fandom, Reila (4) responde: “Participo somente do
fandom ARMY (do grupo BTS). Participo através de votagoes, acompanhando
langamentos de musicas, videos, lives e shows. Ja Gisele (5) diz: “Eu faco parte do
fandom Army. Possuo uma fan account no Twitter onde sempre faco atualizagoes sobre
o BTS, ajudo com votagoes, stream, etc.”. E Nick (6) relata: “Sim, sou army. Apoio e
sou fa do BTS”. Percebemos aqui, em comum, que todes que se dizem fas fazem parte
do fandom ARMY, do grupo BTS.

Conforme Park et al. (2021), o fandom ARMY tornou-se um dos mais poderosos
e visiveis nas redes sociais, apresentando caracteristicas de um fandom transformativo.
Segundo eles, isso corresponde a um subconjunto da cultura de fa em que se realiza um
remix da produgdo original em novas midias as quais se transformam em um contetido
original. Para Chang e Park (2019), o modelo social e cultural do fandom ARMY
representa um afastamento significativo da expressdao e do impacto dos fandoms
convencionais. Indo além, os pesquisadores entendem que “estamos testemunhando em
tempo real o surgimento de um modelo social novo e sem precedentes, mas realista,
para a era digital” (CHANG, PARK, 2019, p. 279, traducdo nossa)'%.

Ainda que o BTS nao peca diretamente ao fandom a tomada de decisdes ou
acdes, 0 grupo transmite a sua mensagem de maneira sutil por meio de musicas,
comentarios, falas, enfim. Essas mensagens sdo valores nos quais que a juventude se
identifica, como sonhos, amor proprio, lutas, etc. Compartilhamos com os
pesquisadores Park et. al (2021) sobre a dimensao do fandom BTS, que ARMYS veem
0 fandom como coletivo, bem como o trabalho ¢é coletivo, sendo os valores
compartilhados. A coesdo do fandom ¢ um fator mediador e a razao principal do sucesso

ARMY reside nos valores compartilhados dos membros da comunidade, além de seu

103 Segundo o site oficial, MAMA surgiu em 1999 e ja foi realizado em vérios paises. Nos tltimos 22
anos, o evento destacou o potencial do K-pop ao mostrar os valores da diversidade e da novidade que
desafiam o preconceito.

104 « . we are witnessing in real time the emergence of a new and unprecedented, yet realistic, social
model for the digital era.” (CHANG, PARK, 2019, p. 279).
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forte desejo de fazer o “bem” para ampliar a influéncia positiva do BTS (traducao

nossa)!%.

5.1.2 Participacdo em causas ativistas e movimentos sociais

A partir desse eixo questionamos todes participantes sobre a relacdo que tém
com causas ativistas, independente da participagdo no fandom. O objetivo ¢ averiguar se
de alguma forma o fandom K-pop pode influenciar os (as) participantes a causas ou o
(a) proprio (a) fa incentiva sua rede de fandom a movimentos sociais.

A sujeita Bibiana (1), ainda que n3o seja fa de K-pop teve participagio
significativa e necessaria durante a mobilizagdo do fandom em relagdo a causa BLM e,
portanto, decidimos continuar com a entrevista, reconhecendo o seu papel no ativismo
em rede. Sobre suas expectativas a movimentagdes, a mesma responde “ndo causa
organizada... movimentagoes online, manifestacoes de forma independente, de
participar de grupos... eu quero ir depois da pandemia... entdo sim”. A resposta
expressa que a sujeita ja participa de causas ativistas, ndo como parte de organizacao ou
como algo organizado, mas de forma independente e que espera participar com grupos
apods a pandemia.

Sobre a defesa a causas e movimentos sociais, Val (2) responde:

“De ambas as formas. Como pessoa trans, pansexual com metade da minha
familia sendo preta, tenho minhas razoes para me envolver com causas sociais
sozinhe. Mas como fd de K-pop, convivo com diversos ataques, seja por xenofobia,
racismo, homofobia contra as pessoas que defendo, como machismo contra os
fandoms, e xenofobia e racismo por ser do Brasil”.

Em relagdo a resposta de Val, podemos interpretar que sua luta tem relagdo com
o fato dela fazer parte de uma minoria — como pessoa trans e pansexual que corre o
risco de sofrer com ataques de preconceito e discriminacao da sociedade brasileira — e
como parte do fandom K-pop. Como Val (2) decidiu responder as perguntas por
formulério online, ndo conseguimos aprofundar algumas questdes e, por isso, vamos
interpretar a resposta mediante a sua escrita. Val (2) afirma que sofre ataques e aqui,
nao sabemos se ¢ algo dentro ou fora do fandom, porém entendemos que, por ser fa de

K-pop, esses ataques acontecem justamente por Val defender pessoas (que podem fazer

105 However, a deeper investigation reveals that the core reason for ARMY’s success lies in the shared
values of the community members in addition to their strong desire to do “good” to amplify BTS’s
positive infuence. (PARK ET.AL., 2021, p.13).
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parte de uma causa ou de um movimento social). Outro ponto importante ¢ que esses
ataques sdao por xenofobia, homofobia, machismo e racismo. Nesta parte, também
podemos interpretar que esses ataques podem ser diretos a Val ou sobre o K-pop, afinal,
grupos de K-pop sdo atacados por apresentarem uma imagem que ndo corresponde ao
ideal de masculinidade ocidental. Por causa disso, ocorrem muitos ataques que revelam
machismo, xenofobia, racismo, entre outros.

Segundo Bennett (2016), a estética feminina presente em boy bands do estilo K-
pop e ausente em muitas bandas e grupos ocidentais ¢ considerada interessante e
elegante sob novos olhares do Ocidente quica, redefinindo os padrdes de beleza
masculinos. “Essa masculinidade em varias camadas pretende desafiar as nogodes
hegemonicas da masculinidade branca e fortalecer o olhar feminino, posicionando os
idolos masculinos do K-pop como objeto de desejo das fas ocidentais” (LEE, et. al.,
2020, p.5904, traducdo nossa)'. E uma questdo para pensarmos em futuras pesquisas
pois, a0 mesmo tempo em que fas de K-pop apreciam essa imagem “‘soft masculinity”,
demais pessoas que ndo gostam do estilo ndo compreendem o padrio sul-coreano. E
dessa ndo compreensdo, de alguns, arraigada a preconceitos que surgem ataques
machistas, homofobicos, orientalistas, entre outros.

Dando sequéncia as falas a questao, Vivine (3) responde:

“E, entdo, eu procuro... eu ndo diria que eu sou ativamente parte de uma causa
ativista. Eu me manifesto muito na internet, converso muito com amigos sobre,
procuro ir em algumas manifestagoes, mas nada muito... ndo diria que eu sou uma
ativista de rua, acho que sou uma ativista de internet”.

Em outros contextos, poderiamos pensar que o ativismo de Internet se estabelece
somente nas redes; entretanto ¢ cada vez mais nitida a poténcia do ciberativismo.
Exemplos recentes e notérios sdo a Primavera Arabe (2010) e o proprio ativismo
estudado nesta pesquisa, que busco compreender pela 6tica de fas de K-pop. Neste caso,
nao podemos dizer que ocorreu uma revolugdo ou uma quebra de paradigmas, mas toda
manifestagdo, apoio e repercussdo favoreceram a condenagao do policial que assassinou
George Floyd. Possivelmente, se tal ato violento ndo fosse registrado por testemunhas e
marcado por tantas manifestacdes em redes — j4 que nos encontramos ainda em
pandemia — o policial criminoso poderia sair ileso de condenagdes, visto que existe um

racismo imbricado na policia estadunidense assim como em sua sociedade. De acordo

106 This multilayered masculinity is purported to challenge hegemonic notions of White masculinity, and
empower the female gaze, by positioning K-pop male idols as the object of desire of Western female fans.
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com Montardo e Araujo (2013), sites de redes sociais sdo propicios para a propagagao

de agoes ciberativistas:

Neste sentido, pode-se considerar que a visibilidade pelo engajamento
coletivo buscada na utilizagdo de sites de redes sociais esta
diretamente ligada a uma participacdo performatica dos individuos
conectados a um grupo ciberativista. Isto ¢, exibir sua identificagao
com determinada causa aos individuos conectados a rede, buscando
persuadi-los a também compartilharem de determinado valor,
ampliando o alcance da mobilizagio (MONTARDO, ARAUJO, 2013,
p. 484).

Em outras palavras, podemos interpretar esta potencialidade como a capacidade
de influenciar por meio de discursos e agdes em redes. O ativismo em rede parte das
taticas do conhecer as ferramentas da plataforma, mas também de perceber o alcance € o
poder dos discursos e simbolos.

Ainda sobre o ativismo em rede, Reila (4) responde assim a questao:

“Costumo participar de causas ativistas por eu mesma. Fico contente quando o
fandom se reune por uma causa em qual acredito e defendo, mas ¢ algo que fago
porque acredito. A causa ativista que mais participo é referente a comunidade
LGBTQIA+ através de protestos e debates”.

Pelo que indica, Reila (4) participa de mobiliza¢cdes do fandom pela causa e,
inclusive, por sofrer discriminagdes seja da causa defendida ou ndo, além de se
solidarizar com demais situagdes adversas de preconceitos. Isso ndo significa que, no
momento dos manifestos em redes, o fandom ndo seja influenciado pelo engajamento
coletivo e toda a repercussao do acontecimento pelas midias. Como percebemos até
aqui, trata-se de um fandom que, de alguma forma, ja colaborou coletivamente em redes
ainda que de maneira ndo organizada.

Diferentemente, Gisele (4) apresenta uma outra perspectiva:

“Geralmente eu participo como parte do fandom, que é onde eu possuo mais
influéncia. Algumas causas na qual mostrei meu apoio sdo BLM, igualdade de
género, contra abuso infantil... Eu costumo fazer postagens no Twitter sobre os
assuntos e pedir para os meus seguidores assinarem peticoes e darem mais
visibilidade as causas”.

A sujeita atua para causas ativistas como parte do fandom, pois ¢ dentro da
comunidade que consegue mais influéncia, seja pelo numero de seguidores,
engajamento digital, enfim. Nao existe uma lideranca dentro do fandom K-pop, mas

existem influencers, referéncias que entendem/compreendem o estilo e, também,
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individuos que sdo muito fas de um determinado grupo ou artista e, por isso, recebem
muitos (as) seguidores (as). As taticas utilizadas por Gisele (4) sdo inteiramente
conscientes e isso desde 0 momento em que a mesma decide realizar o ativismo como
parte do fandom, sabendo de sua influéncia sobre a plataforma Twitter.

Conforme Earl e Kimport (2009), o aparente aumento do “ativismo de fas” se
deve ao uso crescente da Internet e — sendo esta uma nova midia — se propde a acelerar
as praticas de protesto. Ademais, “a internet permite que o “como fazer” do protesto, e
taticas de protesto especificas, sejam difundidos ainda mais amplamente do que através
das midias tradicionais” (EARL, KIMPORT, 2009, p. 226, tradugio nossa)'’’. Como ja
descrito nos processos metodologicos, os (as) sujeitos (as) participantes foram
escolhidos mediante um tweet onde de fato percebemos as taticas e agdes diretas para
atrapalhar forgas contrarias ao movimento. Portanto, taticas sdo aprendidas pelo
conhecimento e costume em relagdo a propria plataforma, mas também repassadas e
ensinadas em um trabalho coletivo de fas. Encaramos a plataforma como um ambiente
de vinculo ou uma ferramenta para o ciberativismo, posto que o grande diferencial ¢ a
consciéncia coletiva do fandom, manifestada em petigdes, fancams, engajamento,
comunicagdo, discursos, enfim — a¢des ndo diretamente determinadas pela plataforma.
Ainda, a Internet ¢ um espago onde € possivel realizar taticas ageis e efetivas, com
organizagdo automatizada e de baixo custo para fas (EARL, KIMPORT, 2009).

Por fim, a sujeita participante Nick (5) responde: “Sim, compartilhando,
apoiando e ajudando”. Mediante as respostas de participantes, podemos concluir que
fas de K-pop compreendem a dimensao do engajamento em redes e se solidarizam com
causas, seja pertinente a sua realidade ou ndo, e também como parte ou nao fandom —
dependendo de sua influéncia em rede — o que sinaliza a nogao de tatica e a consciéncia

coletiva.

5.1.3 Participagdao nas agoes de apoio ao movimento Black Lives Matter

Neste penultimo eixo, pretendiamos entender a participagdo direta do fandom K-
pop no movimento BLM e, nesta parte, as perguntas foram focadas somente no estudo
de caso da mobilizagdo. Para isso, perguntamos se a participante fa conhecia o

movimento antes da repercussdao midiatica, as motivagdes que levaram a participar, a

107 Similarly, we argue, the Internet enables the “how to” of protest, and specific protest tactics, to be
diffused even more widely than standard mass media does.
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forma de colaboragdo, o apoio apds o acontecimento e as possiveis motivagdes pelas
quais fas de K-pop abragaram a causa.

Bibiana (1) responde que ja tinha conhecimento sobre o movimento BLM antes
mesmo da repercussiao nas midias e sobre sua participacdo nas mobilizacdes esclarece:
“Entdo, no caso, a publicagdo onde eu viralizei de certa forma, ndo era vinculada ao
Black Lives Matter né... era uma coisa sobre... o negocio brasileiro, do deputado que
tava pedindo denuncia... e ai, foi isso. Foi uma movimenta¢do bem pontual mesmo”.
Recordamos que, no Brasil, a pauta antirracista foi secundarizada enquanto o
antifascismo tornou-se primordial no momento das mobilizagdes BLM, ¢ isso se deve
ao nosso contexto. A participante manifestou seu apoio a causa, mas enfatiza que seu
fweet conseguiu maior engajamento por outro motivo, a luta antifascista, e nao tinha
propriamente o sentido de ser uma tatica direta de apoio a0 movimento BLM. Ainda, a

mesma responde sobre sua colaboragao:

“Eu acho que ndo, eu acho que foi uma coisa mais... humor de Twitter, sabe? Das

pessoas acharem engragado, todo mundo... porque é muito chocante a
movimenta¢do que os fas de K-pop causam... entdo, um numero muito grande de
pessoas que ultrapassam barreiras de lingua, de tudo... e sempre, sei la, cada view
pra rir, pra qualquer coisa é sempre uma movimenta¢do gigante e ai eles
pressionaram essa for¢a pro Black Lives Matter... e acho que todo mundo ficou
meio que ‘caralho... esse grupo aqui a gente precisa tentar abragar...” e ai quando
tweetei foi mais nesse sentido, sabe? E vamos ver se esse pessoal que tem forca a
gente consegue fazer o mesmo no Brasil. E eu publiquei achando que era mais
uma coisa engragadinha, tipo, vamo la Kpoppers ™.

Bibiana (1) diz ndo ser fa de K-pop, mas reconhece a poténcia do fandom e, em
vista disso, sua manifestacdo no Twitter se baseou na repercussdo de fas estadunidenses
sobre a causa BLM. Na entrevista (video-chamada), aproveitei para perguntar se ela
tinha consciéncia ou poderia imaginar que o tweet iria ganhar grande engajamento,
principalmente de fas de K-pop e que muitos (as) utilizariam taticas por meio desse
tweet. Bibiana (1) respondeu que “ndo fazia ideia”.

Dando sequéncia, em relacdo ao pés do movimento, Bibiana afirma: “Sim, é....
acho que publicacdo na internet, participagdo de manifestagoes... tudo isso faz parte. E
a movimentag¢do antifa, ela continua acontecendo dentro das manifestacoes que
aconteceram, de certo ponto. Conforme consideram Burroughs e Garcia (2020), nao ha
como mensurar quantas pessoas participam do movimento Antifa, tampouco existe uma
lideranga. O movimento autdbnomo surge para se opor a extrema direita e realiza

campanhas contra a¢des consideradas autoritarias, unindo-se, assim, contra a
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homofobia, o racismo, a xenofobia, entre outras causas. A palavra ‘antifascista’ foi
utilizada pela primeira vez em 1946; entretanto, em 2016, o termo voltou a despontar
nas midias devido as falas do ex-presidente Donald Trump ao associar o grupo Antifa
com terroristas (BURROUGHS, GARCIA, 2020). De certa forma, isso reverberou no
cenario politico brasileiro de modo que alguns politicos de direita também fizeram a
mesma associagao.

Sobre as taticas explanadas no tweet de Bibiana (1), o conhecimento de redes e
de ocultacdo de rastros digitais para realizar o envio massivo de fancams, imagens,
mensagens, enfim, ao e-mail do deputado Douglas Garcia, decidi perguntar a

participante sobre esse entendimento:

“Aahh, é que eu sou formada em Direito e durante a graduagdo eu fiz parte de
alguns grupos de direitos da tecnologia, internet... e a gente acabava que entrando
nessas discussoes. E aléem disso, eu tenho um amigo, um amigo proximo que
trabalha com privacidade e prote¢do de dados, ele trabalha num centro de
pesquisa de privacidade digital e ai quando o negocio comegou a crescer, ele ja

>

mandou mensagem falando ‘ou, fala pra galera usar VPN, fazer isso...’, ele até
respondeu la... tinha gente perguntando coisas e ele tava explicando algumas
coisas, entdo foi por ai”.

A fala de Bibiana (1) atesta que nao basta somente compreender as ferramentas
da plataforma, sobretudo o saber utilizar de forma consciente, considerando outros
conhecimentos que venham agregar as taticas. Como ja descrevemos nessa analise, a
plataforma ¢ um alicerce ou uma ferramenta importante para um ativismo eficaz, rapido
e de baixo custo, no entanto dominar outras habilidades e ter consciéncia delas € o que
potencializa as movimentagdes em redes.

Segundo Grohmann (2021), “as plataformas s3o meios de producdo e
comunicagdo, com légicas entranhadas em suas infraestruturas digitais” (p.168). O
pesquisador busca compreender como antigas formas de organizagdo e trabalho sdo
reconfiguradas as novas praticas produtivas nas estabelecidas plataformas digitais, e que
se alimentam da exploragdo e opressdo do sistema. Nesse raciocinio, podemos exprimir
que as plataformas ndo foram imaginadas ou planejadas para serem ferramentas de
ativismo online, ainda que suas logicas sejam a comunicagdo e interacdo. Na verdade, ¢
um espaco onde também se reforca as estruturas dominantes, cabendo ao usuario a
consciéncia das contradicdes do meio e o emprego de taticas que possa o favorecer.

Ressaltamos as logicas e as estruturas primarias em torno das plataformas digitais, ja
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que muitos pesquisadores estudam o ciberativismo, no entanto nao atentam tanto as
possiveis configuracdes das plataformas para além da sua funcao aparente.
Sobre os motivos pelos quais o fandom K-pop abragou a causa BLM, Bibiana
(1) responde:
“Posso ta errada, mas o que eu vejo é que é um fandom que tende pro lado mais
progressista por ser uma coisa ndo ocidentalizada, sabe? Eu acho que quem tem
essa visdo mais progressista, td mais aberto a consumir coisas ndo ocidentais,
entdo... pra participar, pra ser fa, pra construir o fandom, eu acho que as coisas

meio que unem e ai quando surgem pautas como essa, eles migram as for¢as pra
la”.

A fala de Bibiana (1) apresenta uma expressao muito interessante para se pensar
sobre o fandom K-pop: ‘progressista’. A sujeita participante aliou uma palavra — que
podemos dizer que seja um termo que indica uma doutrina ou uma orientagao politica —
ao fandom. No caso, podemos pensar no progressismo desde a época do [luminismo, em
que pensadores e filosofos acreditavam que a ruptura com padrdes sociais e tradicionais,
adicionados a avangos cientificos e medidas econdmicas poderiam melhorar os aspectos
sociais. Medeiros (2020) credita o progressismo como uma corrente centro-esquerda
com base dos governos no inicio deste século de alguns paises da América do Sul.
Todavia, ainda que o progressismo vise essas mudangas sociais € apoie movimentos
sociais, ndo podemos concluir que seja uma doutrina especifica de esquerda.
Paralelamente a isso, segundo a pesquisadora Trzcinska (2020), essa ligacao do fandom
K-pop com ideologias de esquerda ¢ percebida também na Polonia. Conforme a sua
pesquisa, fas poloneses de K-pop se preocupam com coisas que nao estdo
necessariamente ligadas a uma ideologia. A maioria desses fas quer fazer parte de um
sistema democratico, com liberdade de expressdo ou igualdade na esfera da politica.
Além disso, sdo fas que apoiam boy bands, em que as performances de artistas vao de
encontro com a ideia conservadora de masculinidade, além de que sdo fas que apoiam
movimentos negros, LGBTQIA+, questdes ambientais, enfim — que para o senso
comum, s3o causas apoiadas por partidos de esquerda. Diferentemente de Zoonen
(2004) que realiza uma analogia entre a comunidade de fas e os constituintes ou partidos
politicos, aqui se estabelece uma conexao do fandom K-pop a ideologias de esquerda,
por justamente esses fas irem contra a uma hegemonia ocidental e defender causas de
minorias.

De modo diferente, Val (2) afirma que nao conhecia o movimento BLM antes

das manifestacdes em maio de 2020 e justifica assim sua defesa a causa: “Ndo quero ter
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de ver pessoas proximas ou ndo de mim ter que passar por Ssituagoes como
constrangimento ou violéncia por algo tdo bobo como a cor da pele”. Novamente, a
solidariedade atravessa a fala desde o pensar sobre entes proximos até as demais
pessoas que sofrem o racismo. Também, sobre sua colaboragdo, Val (2) responde
“Infelizmente ndo pude fazer doagoes, mas divulguei o mdximo que pude e desmenti
muitas noticias falsas sobre o movimento”. Sua fala ¢ interessante, pois expressa no¢ao
da importancia do engajamento e principalmente, das consequéncias de fake news.

As midias, em geral, comprometidas com a informagdo, tém um papel
importante no combate a desinformagdo. Porém, ndo sdao todos os veiculos de
comunica¢do que primam pela verdade e pela exatidao de dados. Durante a pandemia,
observamos muitas fake news que prejudicaram o combate ao coronavirus. A
possibilidade de fas desmentirem noticias falsas e alertar para os fatos colabora nido s6
no sentido de comprometimento com a verdade, como também, com o conhecimento, a

credibilidade e ao direito a informacao.

Os usuarios que compartilham desinformagdo sio geralmente mais
engajados e publicam mais. Consequentemente, a desinformagao
circula mais e em maior volume do que outros tipos de contetido. Isto
ocorre especialmente dentro das “bolhas” desinformativas, que sdo
especialmente engajadas na propagacdo de desinformacdo. Essa
quantidade massiva de desinformagao acaba por “sufocar” também o
contetido verificado, sob a alegacdo de que se trata de uma “versao
sobre fatos” (RECUERO, 2021, p.6).

Além disso, a fala de Val sinaliza que o que para alguns grupos pode ser uma
aliada, a desinformacdo, para fas de K-pop parece representar uma acdo ineficiente,
incapaz de mostrar o proposito do movimento Black Lives Matter. Outro ponto
relevante a se observar ¢ que fas continuam apoiando a causa, como Val (2) expressa:
“Sim, eu participo ativamente de grupos de denuncia de contas racistas administradas
por kpoppers. Ainda, complementa sobre as possiveis motivagdes do apoio de fas K-
pop ao movimento: “Acredito que por identificagdo de passar por essa situagdo e/ou
pelo envolvimento de idols que falaram sobre o movimento”. Nesse trecho, entendemos
que fas podem manifestar apoio através da solidariedade por também passarem por
algum tipo de discriminacdo, mas também o incentivo de K-idols pode ser um fator

relevante.
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A sujeita participante Vivine (3) — unica que se identifica como preta — responde

sobre seu conhecimento do movimento:

“Sim, mas ndo muito a fundo né, a gente sabia que existia essa discussdo muito

forte, principalmente nos Estados Unidos... no Brasil também, mas eu acho que a
galera comegou a dar mais atengdo... e eu também comecei a dar mais aten¢do
quando veio a morte do George Floyd mesmo.

Sobre suas motivagdes para apoiar 0 movimento, a mesma responde:

“E... assim, eu como mulher preta, eu sempre Vvivi situagoes, é... raciais, ndo
necessariamente um racismo direcionado a mim ou que eu tenha sofrido algo
muito forte, mas eu convivo com pessoas que sofrem racismo, jd ouvi certas coisas
também, é... e também por viver assim, eu convivi muito... convivo muito com
pessoas brancas, entdo, eu ndo tenho muitos amigos negros que... eu possa
compartilhar esse tipo de coisa. Entdo, participar desses movimentos talvez seja
uma forma, é... de me expressar também, o meu sentimento em rela¢do ao

’

movimento, enfim... ao racismo, etc.”.

Como se pode ver, Vivine (3) enfatiza seu apoio a causa BLM por de alguma
forma ter sofrido o racismo e por conviver e saber de pessoas que passam por
preconceitos. Além disso, o seu apoio ¢ também uma forma de se expressar, ja que
convive com muitas pessoas brancas em seu circulo social. Como na conversa Vivine
(3) expressa que de alguma forma sofreu racismo, ainda que nao tenha sido algo forte,
resolvi perguntar se a mesma ja passou por uma situacdo nesse sentido dentro do

fandom K-pop. A participante responde:

Hum... eu acho que teve uma vez assim, na época que teve uma discussdo forte
sobre apropria¢do cultural... que idols usavam, usando trangas, etc... e enfim, na
época eu sabia o que que era apropria¢do cultural, mas eu ndo entrava muito na
discussdo, né. Entdo eu pesquisei sobre, procurei sobre e comecei a discutir com
as pessoas, conversar sobre opinides. E, e na época, teve uma coisa forte que foi
com, quando a Lisa usou, do Blackpink. E ai alguns blinks, ¢ ... eu contei
situagoes, eu ndo cheguei a dizer que ela tava realmente fazendo apropriagdo
cultural... contei situagbées que acontecem com pessoas pretas... no caso, é,
conhego pessoas que perderam emprego por usar trangas, pessoas que S$ao
chamadas de sujas, enfim. Entdo, eu contei esses relatos e as pessoas simplesmente
me disseram que eu estava inventando, que eu estava fazendo drama ou que eu
estava querendo isso para jogar hate nela... quando eu achava que era uma
discussdo saudavel pra gente entender o que que é, e 0 que ndo é apropriagdo.
Acho que isso foi uma coisa que ficou muito na minha cabega também, passei dias
discutindo. A gente sabe que as pessoas nunca vdo entender o que a gente td
falando, elas tdo ali, sem ter a visdo que a gente tem, e as vezes também sdo trolls,
sdo robos que estdo ali. Mas ai, eu acho que esse ai foi o maior racismo que eu
sofri dentro de um fandom.

Para finalizar essa parte da conversa, perguntei a Vivine (3) em qual plataforma

ela sofreu essa situacao de racismo:
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“Foi tanto no Twitter, quanto no YouTube. Eu tinha comentado, tinha um video
ate... eu ndo vou lembrar agora, mas ¢ uma YouTuber, estudando esse caso,
falando sobre esse caso de apropriagdo de idols e ai nos comentarios, eu
comentei... ‘olha, poxa, acontece assim,” esses relatos, enfim... e al as pessoas
comentaram no meu comentdario sobre isso, falando que eu tava inventando, que
era hate, enfim”.

Essa questao que Vivine (3) expoe € existente dentro do fandom K-pop, isto &,
em tempos aparecem essas discussdes sobre possiveis apropriagdes culturais de K-idols.
Sobre esse assunto, William (2019) destaca que a apropriacao cultural tem relagdo com
0 racismo, pois o negro ao defender a sua cultura — simbolo de atraso para os
colonizadores — ¢ odiado por nao se curvar a redengao branca. No caso, a apropriagao
ndo ¢ somente com manifestacdes culturais negras, mas também com nativos,
escravizados e colonizados. A apropriagdo neste sentido reafirma o racismo porque
demarca as diferengas que estabelecem como ruim tudo o que vem do negro ou de
outros povos inferiorizados. “Em contrapartida, qualifica como boas todas as coisas que
o branco produz e mesmo aquelas das quais se apropria” (WILLIAM, 2019, p.44-43).
Segundo o autor, essas manifestagdes culturais negras — seja roupa, cabelo, acessorio,
musica, etc. — podem representar um grito, uma resisténcia ¢ nado uma tendéncia da
moda em que a pessoa se torna cult por aderir ou lucrar com isso.

Conforme Pereira (2020), no aspecto da industria do K-pop existe uma discussao
quanto a questao de apropriacdo e apreciacdo. Muitas agéncias do estilo K-pop ja foram
acusadas por fas de apropriagdo, ao usar elementos culturais nos MVs de K-idols como
tendéncia e at¢ mesmo de forma mais desrespeitosa em relacdo aos significados
culturais. A impressdo que fica ¢ que as agéncias da industria ou ndo compreendem a
dimensdo do sucesso da onda coreana ou se limitam a ndo entrar em pautas politicas.
Devido a conversa com Vivine (3), pesquisei na plataforma YouTube sobre
“apropriacao cultural no K-pop” e como resultado, ha varios videos de YouTubers e
influencers associando casos de grupos de K-pop a apropriacdo ou problematizando o
assunto para o publico. Nos comentérios, existe uma divisdo em que muitos apoiam,
mas também discordam de um possivel caso de apropriacao cultural. William (2019)
nos sugere que, em casos assim, o local de fala ¢ da pessoa preta e da o exemplo da
frase da militante feminista preta, Angela Davis: “numa sociedade racista ndo basta ndo
ser racista, € preciso ser antirracista”. Nesse aspecto, outro embate do estilo parte do
hibridismo musical, em que ha uma mistura de ritmos ¢ de linguagem. Contudo, neste

ambito, ¢ preciso levar em consideragao e ter cautela em relagdo aos processos
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histéricos da Coreia do Sul, a globalizacdo ¢ a como a sociedade em si encara as
influéncias estrangeiras na propria cultura.
Sobre a colaboragdo de Vivine (3) nas mobilizagdes a favor do movimento

BLM, a mesma responde:

“E, eu acho que assim, tanto dentro do K-pop quanto fora do K-pop, eu procurei
me manifestar muito... assim, falando mesmo na internet. E... contando a minha
opinido, a minha visdo das coisas, ndo so em relagdo ao que tava acontecendo nos
Estados Unidos, mas o que acontece também no Brasil. E ndo s6 em rela¢do a
violéncia policial e a mortes por causa disso, coisas do dia a dia, que eu acho que
também entra nisso e ai é importante. E, entdo eu acho que sim, eu gosto de dizer
que eu sim contribui tanto pras pessoas que me seguem no Twitter que sdo fds de
K-pop, tenho amigas também que sdo fas de K-pop, que sdo brancas e chegaram a
conversar comigo também na época e eu contava o que que eu achava da situagdo.
E, compartilhava também no Instagram, com as pessoas com quem me segue...
entdo eu acho que eu contribui sim compartilhando”.

Observamos que Vivine (3) buscou engajar, compartilhar e, sobretudo, explanar
com seu poder de fala nos seus vinculos sociais a respeito de toda a repercussao do
momento. Perante a conversa, decidi perguntar mais especificamente sobre as taticas

utilizadas pela participante em plataformas e seu conhecimento em redes:

Assim, as vezes eu via alguns comentarios no Twitter falando sobre é... as vezes
assim, muitas pessoas no K-pop falando que talvez os idols ndo devessem se
pronunciar, que isso ndo é trabalho deles, enfim... eu acho que nesses tipos de
comentdrios, eu ia ld e falava ‘poxa, eu acho que ndo é assim, eu acho que as
pessoas pretas querem um pronunciamento porque eles meio que se beneficiam da
cultura,’ e enfim né, tentando ndo necessariamente educar, mas mostrar a nossa
visdo e o nosso entendimento da cultura do K-pop e o que que ela tira da cultura
preta. Entdo assim, tanto no Twitter quanto no Instagram... no Instagram eu ndo
chegava a discutir com as pessoas, mas eu compartilhava muito nos meus stories,
eu é... deixava indicagoes de filme no feed sobre, sobre isso... entdo, eu acho que
talvez tenha sido essa minha forma de contribuir. Eu acho que desde o ensino
médio assim, foi a época que eu comecei a me interessar mais sobre causas
sociais, também pelo fato da gente viver numa era digital né, desde essa época a
gente procurava fazer grupo no WhatsApp pra marcar alguma coisa... as
manifestagoes também, que eram marcadas online, acho que tudo isso ja me
deixava essa impressdo d ... de que as redes sociais sdo boas pra esse tipo de
coisa, né, ainda mais durante a pandemia. Ndo tem como a gente chegar e falar
com a pessoa diretamente, entdo, talvez as redes sociais sejam né, foram essa
forma... ndo sei se foi por conta do Jornalismo ou coisa assim, eu acho que foi so
um tik na minha cabega... tipo, ah! Eu tenho as minhas redes sociais, vou usar pra
isso, entendeu?

Notamos que a sujeita tem nog¢do definida sobre apropriagdo cultural e tem a
convic¢ao de que a industria K-pop se beneficia disso e, portanto, para ela, os (as)
artistas (K-idols) deveriam ter realizado um pronunciamento ou uma manifestacdo de

apoio a favor da mobilizagdo do BLM naquele instante. Outra questdo levantada por
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Vivine (3) € que seu conhecimento de redes nao esta relacionado diretamente com sua
formagdo académica que ¢ o jornalismo, mas em torno de seu vinculo com as redes
sociais em sua vivéncia. A fala da sujeita indica que a mesma entende as redes como
propicias para mobilizagdes, encontros coletivos, enfim, uma ferramenta eficiente para
manifestagdes, levando em consideragdo o atual contexto. Sendo assim, as taticas da
sujeita se voltam para o discurso, isto €, de como mulher preta usufruir do seu lugar de
fala para instruir e orientar as pessoas quanto as problematicas existentes dentro da
industria K-pop, e também, a consciéncia do engajamento em redes, seja utilizando as
ferramentas da propria plataforma ou por sua influéncia como pessoa.

Vivine (3) continua apoiando a causa mesmo apos a repercussao do movimento

nas midias:

“Sim, depois que aconteceu tudo, baixou um pouco a bola... a vibe da galera, eu
cheguei até a criar um Twitter que eu dei uma abandonada, mas eu cheguei a criar
um Twitter é, pra divulgar fotos do ‘Army Selca Day’, ndo sei se vocé sabe, mas é
o dia que as armys tiram fotos... eu acho que a gente tinha o chamado ‘blackout’
que era o dia que as armys pretas sO postavam, SO que mesmo assim as armys
brancas acabavam postando, as vezes sem saber o que que era a hashtag, entdo eu
criei Twitter pra da uma divulgada... ele deu uma floopada, mas enfim... mantive
ele por um tempo ali depois também”.

Esse “Army Selca Day” ao qual ela cita refere-se a um dia da semana, mais
precisamente as tergas-feiras, em que fas do grupo BTS Armys tiram fotos “selfie” com
poses ou aspectos parecidos aos do integrante favorito e colocam lado a lado as fotos. O
selca vem de uma giria coreana para indicar camera frontal e ¢ usada para selfies. O
Selca Day ¢ uma referéncia no Twitter e ndo ¢ uma exclusividade do fandom army, pois
demais fandoms de K-pop também postam a ‘trend’'%%. Vivine (3) utilizou uma forma
de engajamento do fandom para chamar atencao sobre a pauta antirracista e para o apoio
as armys pretas, porém muitas pessoas comecaram aderir a0 movimento sem
compreender as intengdes. Ainda assim, podemos considerar que a mesma continuou
apoiando a causa e realizando agdes para que novamente tal pauta se torne visivel.

Perguntamos ainda a Viviane (3) quais seriam as motiva¢des que levaram o
fandom K-pop a apoiar a causa e por qual motivo o grupo BTS despertou um fandom

ativista:

108 What is ARMY selca day on Twitter? How to get involved with the BTS fan trend! Disponivel em:
<https://www.hitc.com/en-gb/2021/05/31/army-selca-day/>. Acesso em 05 de janeiro de 2022.
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“Hum, bom, eu acho que... dificil essa questdo... é porque eu acho que pode variar
também pelo fandom né, ndo sei... é, mas eu acho que, por exemplo, fandom do
BTS ou alguns outros grupos talvez sejam um pouco mais engajados até pelo perfil
de publico deles que sdo pessoas que sdo, é... realmente tem uma grande
porcentagem de pessoas pretas, pessoas é... deficientes fisicas, é, enfim, sdo
pessoas diversas e eu acho que ¢ um fandom que traz muito essa e outras
discussoes pro K-pop né, tanto que a gente viu grandes manifestagoes e grandes
atos, principalmente ndo so das armys, mas do K-pop em si por conta disso. Ndo
sei, acho que é por conta do perfil do fandom e talvez até pela inspiracdo dos
artistas, né... a gente vé que eles doam bastante dinheiro pra causas, enfim, BTS
mesmo doou e as armys foram lda e doaram o mesmo valor, entdo eu acho que ndo
80 pelo perfil, mas pela inspiragdo do artista. Pelo perfil do BTS também né, pelas
pessoas que eles sdo, pelas personalidades deles, pelas musicas deles também e eu
acho que o grande fato das armys serem mais ativas, talvez seja pelo BTS ter sido
o primeiro grupo a ter quebrado as barreiras, entdo as pessoas acabaram
entrando no K-pop talvez através do BTS, entdo as vezes vem da pessoa mesmo, a
pessoa jd é uma ativista, ativa mesmo nas causas sociais... conhece o BTS e se
inspira neles, nas causas que o BTS faz que outros grupos também fazem, mas
acho... que também pela grandeza do fandom, né, acho que hoje em dia deve ser o
maior fandom de K-pop, entdo talvez por causa disso, pelo BTS ter crescido tanto
e tdo rapido”.

A respeito disso, Cho (2018) argumenta sobre a maneira como o BTS e seus fas
estao redefinindo a vivacidade. Para a autora, o fandom do grupo consegue mediar a
vivacidade de uma transmissdo ao vivo em emissoras de televisdo — e que no caso, ¢
uma premiagdo importante para o BTS — através de tweets, posts, etc., em um processo
de remediacdo da vivacidade ao acrescentar suas experiéncias. No caso, ndo ¢ uma
tarefa somente de fas do grupo, mas também dos proprios integrantes. Por exemplo, o
BTS produz conteudos de bastidores, isto €, grava sobre o que se passa no dia a dia
deles, mostra os desafios, as alegrias, intimidades, etc. para serem publicados em canais
do YouTube e demais plataformas, com documentarios, séries, filmes, /ives, etc. Isso
causa a impressao de que fas estdo proximos, acompanhando o crescimento profissional
e pessoal do grupo ao longo dos anos. Além disso, a danga, segundo Cho (2018) ¢ uma
forma de estimular uma cultura participativa corporal, pois fas se inspiram no poder
afetivo da danca. E por fim, a vivacidade advém de fas ao realizarem videos de
“reaction”, ao compartilharem telas e fancams e também, de streamings de premiagoes,
onde fas comparecem aos shows ao vivo e compartilham toda apresentacdo em
diferentes plataformas.

Os argumentos de Cho (2018) instigam a reflexao sobre o ativismo acentuado do
fandom BTS, posto que existem outros artistas que também apoiam causas, sao
exemplos de pessoas e de inspiragdes artisticas. Entretanto, averiguamos que o grupo

mantém uma aproximacao real com seus fas em uma mediagdo por meio digital. Essa
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forma de comunicagdo se mantém desde quando o BTS nao tinha o atual
reconhecimento, além de que de fato o fandom consegue visualizar todas as mudangas,
o crescimento do grupo e a dedicagdo dos integrantes ao fandom. Portanto,
consideramos essa forma de comunica¢do do BTS como um dos fatores vinculados a
sua popularidade e, consequentemente, como fonte de inspiracdo para milhares de fas.
Tal afirmac¢do nao exprime uma idealizagdo ao grupo, apenas confere o papel do grupo
no ativismo de fas de K-pop.

Participante Reila (4) responde que ndo conhecia o movimento BLM e a morte
injusta de George Floyd fez com o (a) mesmo (a) descobrisse e participasse das
mobilizacdes a favor da causa. No que diz respeito a sua participacdo e apods a

repercussao mididtica, Reila escreveu:

“Eu acredito que sim. Mesmo que parega louco, levantamos (eu, junto de milhares

de outras pessoas em varias redes sociais) a tag BlackLivesMatter, isso fez com

que muitos conhecessem o movimento, a noticia foi parar em varios canais de TV e

a justica foi feita, depois de varios protestos. Eu ainda continuo apoiando a causa

e me aprofundando nela. Continuo ainda por meio de protestos, em rede social ou
~

ndo”.

Nessa fala de Reila observamos a associacao que o (a) participante faz da tag

BlackLivesMatter com o engajamento, a repercussao de todo acontecimento nas midias

e consequentemente, a pressao sobre o caso e puni¢do do acusado do crime.

A introducdo das hashtags no Twitter foi um divisor de dguas para o
ativismo online. Ao redirecionar a hashtag (concebida por seus
desenvolvedores como uma ferramenta de comunicagdo interpessoal)
como um veiculo para atos disruptivos de resisténcia politica, os
ativistas de hashtag ofereceram uma nova ideia: que o
compartilhamento de ideias em espagos digitais pode ser uma forma
de resisténcia radical. O ativismo Hashtag propde a busca de
aprendizagem / ensino contracultural como um ato rebelde e, ao fazé-
lo, promete o salto evoluciondrio / revolucionario de Bogg (2012)
(FANG, 2016, p. 139, tradugdo nossa)'?.

Esse ativismo de hashtag tem sido influente, dando voz aos que sao excluidos do

padrdo hegemonico em uma plataforma capaz de catalogar as informagdes de maneira

109 The introduction of Twitter hashtags was a watershed moment for online activism. By repurposing the
hashtag (conceived by its developers as a tool for interpersonal com munication) as a vehicle for
disruptive acts of political resistance, hashtag activists offered a new idea: that the sharing of ideas in
digital spaces might itself be a form of radical resistance. Hashtag activism proposes the pursuit of
countercultural learning / teaching as a rebellious act, and in so doing promises Bogg’s (2012)
evolutionary / revolutionary leap.
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eficiente. O uso de hashtags & consciente, perpassa desde a formulacdo das tags,
considerando a extensdo e demais hashtags que podem ser associadas a um tweet,
retuites € aos links frente aos poucos caracteres da plataforma. O Twitter, com suas
ferramentas, mostra facilidade para que todos os usudrios consigam apoiar causas e
denunciar um cenario injusto, mas sem precisar aprofundar em questdes historicas,
politicas, econdmicas, entre outros (DADAS, 2017). Neste viés, podemos dizer que ¢
como uma ‘faca de dois gumes’, pois pode trazer engajamento a uma causa importante,
mas também informagdes inveridicas baseadas no achismo.

Com relagdo as possiveis motivagdes que levaram ao fandom K-pop apoiar a

causa BLM, Reila responde:

“Acredito que fas de K-pop abragaram a causa por entenderem como o racismo e
xenofobia podem ser fatais, psicologicamente ou fisicamente. Fas de K-pop estdo
constantemente lutando para que idols da Asia ndo sofram racismo/xenofobia,
conseguimos ver isso com frequéncia na atual sociedade. Sempre na linha de
frente. Quando o caso de George Floyd veio a aparecer, ndo houve hesito. Ambos
se apoiaram porque lutam por causas semelhantes que causam dor e mortes hd
seculos”.

A resposta de Reila nos instiga a pensar sobre o ‘Perigo Amarelo’ (CHEN,
2012) em que nagdes ocidentais temem pela submissdo frente as na¢des do Extremo
Oriente, onde sua cultura é subestimada pelo poderio hegemdnico Ocidental. Mais do
que romper com ideais tradicionais da vida ocidental, o Perigo Amarelo pode
representar também o “Perigo Vermelho”, momento de virada na qual a China passa
pelo processo historico de “Revolucdo Comunista Chinesa” (TCHEN, 2010). “O Perigo
Amarelo ¢ extremamente mutdvel e depende inteiramente da conjuntura politica,
visando sempre favorecer o Ocidente ao atribuir papéis de inimigo comum, muitas
vezes racializados, ao Japao e a China, mais recentemente também a Coreia do Norte”
(SHIMABUKO, 2016, p.9). Fas da onda coreana, de forma em geral, reconhecem tais
questdes e entendem que muitos artistas da Asia sofrem preconceitos mediante a esse
medo, assim como também ja devem ter presenciado racismo em torno do corpo
amarelo. Compreendemos que a solidariedade pode partir também da empatia sobre
movimentos e causas de cunho racial.

Em sequéncia, sobre as mobilizagdes Gisele (5) afirma: “Eu ndo conhecia o
movimento em si, mas sempre mostrei meu repudio contra racismo e brutalidade

policial”. No caso, o BLM ¢ um movimento internacional com quase dez anos desde a
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sua formacdo e sua origem ¢ estadunidense. Entdo, ¢ plausivel que as pessoas nao
tenham conhecimento por se tratar de um ativismo recente e de outros contextos. Em

relacdo as motivacdes da participante e a forma de colaboragdo, ela responde:

“O que me motivou foi o caso de George Floyd. Acredito que o que aconteceu com
ele fez muitas pessoas abrirem mais os olhos e perceberem como precisavamos
mostrar nosso apoio as pessoas negras que sofrem diariamente com casos assim.
Mesmo que eu ndo tenha sido muito, acredito que fiz minha parte. Fiz postagens
no Twitter e Instagram sobre o assunto, divulguei e assinei diversas peti¢oes e
informei o maximo de pessoas que consegui sobre o movimento”.

O uma adolescente de 15 anos criou um abaixo

Segundo o Catraca Livre!l
assinado online no Change.org!!'! e alcangou mais de 15 milhdes de assinaturas pelo
mundo, alcangando recorde mundial de campanha. Como Alcantara (2015) indica, o
ciberativismo ndo ¢ somente a utilizacdo de tecnologias de comunica¢do, mas a partir
destas se estabelecem transformacgdes sociais. “Ainda, o ciberativismo representa uma
restruturacao de praticas cotidianas de comunicacao mediada por NTICs e pelo meio
digital” (ALCANTARA, 2015, p.93). Ainda que a plataforma de peticio secja
subestimada, a mesma parte do principio de pressionar autoridades e estimular a
populacgdo a participar de agdes do governo. Posto isso, peti¢des online fazem parte de
mobilizagdes no meio digital, expandindo o movimento a diversas plataformas num
sentido de ciberdemocracia (LEVY, 2002).

Ainda, Gisele (5) continua apoiando a causa e busca informar, divulgar sobre o

assunto em suas redes sociais. Em relagdo ao apoio do fandom a causa, a sujeita opina:

Eu acredito que a imagem que os artistas passam reflete muito em seus fas. Por
exemplo, o BTS, eles sdo um grupo que sempre ajudam causas sociais, fazem
diversas doagoes, etc. e o seu fandom (ARMY) é composto por pessoas que
refletem totalmente esse lado incrivel do BTS. Devo citar que durante o periodo do
BLM o Bangtan chegou a fazer uma doag¢do de 1 milhdo de dolares, e um dia
depois o fandom conseguiu arrecadar o mesmo valor para fazer uma doagdo
também.

Com unanimidade vemos que as participantes da nossa pesquisa ressaltam a
influéncia do BTS e principalmente o exemplo que o grupo apresenta aos seus fas.

Nesta pesquisa, o foco é compreender o ativismo de fas de K-pop no caso BLM,

110 Recorde: 15 milhdes assinam peticio por justica a George Floyd. Disponivel em:

<https://catracalivre.com.br/cidadania/recorde-15-milhoes-assinam-peticao-por-justica-a-george-floyd/>.
Acesso em 06 jan. 2022.

L A Change.org é uma plataforma de petigdes online que traz em suas definigdes e objetivos, valores que
se mostram fundamentais para o entendimento de um tipo especifico de ativismo, onde a perspectiva de
mudanca parece ser o caminho para entender a sua forma de organizacdo e funcionamento (FELIX,
LIMA, 2017, p.2)
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contudo o ativismo do fandom ARMY € um caso a parte, ou seja, ¢ muito mais evidente
se comparado a demais grupos de K-pop, e certamente seria necessario realizar um
estudo aprofundado do ativismo de ARMYs.

Finalizando esta parte do eixo, temos a participante Nick (6) e a mesma afirma
que conhecia sobre o movimento BLM antes mesmo do estopim das mobilizagdes em
redes, além de que suas motivagdes para apoiar a causa se devem a solidariedade as
pessoas que sofreram/sofrem por décadas por causa de sua cor/etnia. Nick (6) acredita
que colaborou ao compartilhar, apoiar e doar para causa, mas que ndo tem convicg¢ao de
que tenha ajudado tanto quanto pessoas que estdo indo ou fazendo protestos. Vale
enfatizar que, mesmo com a pandemia do coronavirus, muitas pessoas do Brasil foram
para as ruas protestar. Segundo o El Pais'!>, no dia 7 de junho ocorreram varias
manifestagdes antirracistas em defesa das vidas negras, nas cidades de Sao Paulo, Rio
de Janeiro, Recife, entre outras. Nick (6) declara que ainda colabora com a causa e

pontua:

Sim, na minha cidade pessoas sdo muito consevadoras sabemos como ¢ quando a
maioria so tem gente com mente fechada é muito dificil lidar com eles, esse ano
comegou as aulas online e muita pessoas da minha sala sdo xenofdbicas,
homofobicas entre outros, e em um seminadrio eu falei sobre o racismo e citei BLM,
espero ter abrido a mente de muitos. Mas também tenho apoiado em muitas coisas
do fandom.

Notamos que fas participantes ultrapassam as barreiras do digital, ou seja,
realizam o ativismo na plataforma, mas também reverberam as a¢des do meio digital
para o seu cotidiano, indicando que a¢des em redes se articulam as agdes do real. Como
Lévy (2011) explana virtual e real ndo sdo dimensdes opostas, mas complementares.

Por fim, Nick (6) responde sobre os motivos pelos quais os fandom K-pop
apoiaram a causa: “Ndo sei dos outros fandons de kpop, mas os armys fas do BTS
abracaram porque somos pessoas com mente aberta e sabemos como todos sofrem
desde o comego dos tempos e como ninguém tem que aceitar isso”. Concebemos que
“mente aberta” pode estar relacionado ao fato do fandom ARMY apoiar varias causas
ativistas, para além da causa BLM. Logo, notamos uma expectativa de integrantes do
proprio fandom do BTS em relagdo a sua capacidade de mobilizagdo, apoio, persuasao

e, principalmente, engajamento em prol dos integrantes ¢ a tudo que possa favorecer a

112 ¢Vidas Negras Importam’ chacoalha brasileiros entorpecidos pela rotina de violéncia racista.
Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2020-06-06/vidas-negras-importam-chacoalha-parcela-de-
brasileiros-entorpecida-pela-rotina-de-violencia-racista.html. Acesso em: 06 jan. 2022.



157

imagem do BTS e do fandom ARMY.

5.1.4 Significacoes sobre o cendrio politico brasileiro

Decidimos averiguar a opinido de fas de K-pop sobre o cenario politico
brasileiro, haja vista que a recep¢do do movimento BLM no Brasil tomou como pauta
principal o antifascismo. No dpice das mobilizagdes, notamos que muitos fas de K-pop
estavam levantando hashtags a favor do movimento, mas também associando com
outros tipos de fags, como por exemplo, “#forabolsonaro”, “#foragenocida”, “#antifa”,
entre outras. Ademais, percebemos que fas de K-pop estdo cada vez mais engajados em
pautas relacionadas a politica e isso pode indicar uma insatisfagdo sobre o governo
vigente.

Perguntamos a Bibiana (1) sobre como ela avalia o atual cenario politico

brasileiro:

Eu acho que a gente ta ferrado, é que nem o meme do Gil ‘a gente ta lascado’...
porque o cendrio para o ano que vem ndo mudou muita coisa, talvez a campanha
presidencial tenha uma surpresa, ndo faco a menor ideia se o Moro entrar no meio
e tal, mas eu acho que no campo legislativo ndo vai mudar nada, vai so piorar
porque a sociedade de forma geral, com a pandemia e tudo mais, polarizou ainda
mais, sabe, e a radicalizacdo da extrema direita so... entdo, acho que esses
discursos vdo voltar ainda mais forte.

Para 2022, ainda ¢ uma incognita sobre o cenario politico brasileiro, mas fas de
K-pop estdo se organizando para agdes efetivas, por exemplo incentivando fas a tirarem
o titulo de eleitor caso ja tenha idade mediante a lei, recordando aos fas o prazo de
transferéncia do titulo, enaltecendo em suas redes sociais 0 novo presidente do Chile
(Gabriel Boric) que, aparentemente, ¢ fa do estilo K-pop. Aqui, vale ressaltar a

identificacao afetiva a que Rodriguez e Goretti (2022) se referem como fandom politico:

De acordo com o La Republica, Boric é supostamente extremamente
popular entre os fas de K-pop nas redes sociais. Aparentemente, uma
conta pro-Boric no Twitter conhecida como @KpopersporBoric fez
campanha ativamente para o novo presidente eleito. Isso incluiu fazer
o Boric posar com cartdes de fotos K-pop (também chamados de PCs)
e outros produtos. Eles se referem aos apoiadores do Boric como
"Bories". Quando Boric ganhou a presidéncia, os fas de K-pop
comegaram um Lightstick Challenge ¢ pediram as pessoas que
enviassem fotos suas usando um lightstick para comemorar a vitéria
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de Boric (MARTINEZ, 2021, tradugdo nossa)'">.

Gabriel Boric ¢ ex-lider estudantil e sua visdo de governo estd mais alinhada aos
ideais de esquerda. Ainda, no Chile, essa nao ¢ a primeira vez que fas de K-pop
realizaram mobilizacdes em torno de questdes politicas e sociais. Ainda que tais
manifestagdes sejam de outros contextos, essas agdes guiadas por um fandom podem
inspirar e encorajar fas da comunidade. Com o BLM houve essa inspira¢do quando fas
de K-pop estadunidenses conseguiram derrubar o aplicativo da policia de Dallas e
quando realizaram um boicote ao comicio do ex-presidente Trump, servindo de
inspiragdo também aos fas brasileiros. Sendo assim, ainda que as realidades sejam
divergentes, o fandom se inspira e se une em prol de uma causa coletiva e urgente para a
comunidade em si.

Em relagdo a este assunto, perguntei diretamente a Bibiana (1) como ela se

posiciona diante do atual governo do presidente Bolsonaro:

Nossa, odio profundo... eu parei de falar com a familia, parei de ir na casa de
pessoas... tive tios que ndo falam comigo mais, justamente pela minha posicdo
antifascista, por essa perspectiva de perda, pra mim ndo faz sentido a
comunicagdo com pessoas que entendiam o problema e tudo bem, continuaram
ali...

O atual contexto brasileiro politico apresenta-se como Bibiana (1) retrata em sua
fala: polarizado. Essa polarizacao ¢ de tal forma que as divergéncias de ideias no campo
politico influenciam as relacdes sociais. Enquanto alguns consideram o governo de
Bolsonaro como fascista, negacionista, genocida, etc., outros veem politicos de
esquerda como totalitarios, corruptos, mas influéncias para familia tradicional, etc.
Esses embates também sdo percebidos no meio digital, um campo onde as pessoas se
expressam e utilizam informagdes para dar credibilidade ao discurso. Sobre isso,
Bibiana (1) descreve como se manifesta nas redes sociais em relacdo ao cendrio

politico:

113 According to_La Republica, Boric is reportedly extremely popular with K-pop fans on social media.
Apparently, a pro-Boric Twitter account known as @KpopersporBoric actively campaigned for the new
president-elect. This included getting Boric to pose with K-pop photocards (also called PCs) and other
merch. They refer to Boric supporters as “Bories.” When Boric won the presidency, K-pop fans started a
Lightstick Challenge and asked people to send in photos of themselves using a lightstick to celebrate
Boric’s victory. Os fas de K-Pop ajudaram a eleger o novo presidente do Chile? Disponivel em:
<https://remezcla.com/music/gabriel-boric-k-pop-fans-help-chile-new-president-elected/>. Acesso em: 07
jan. 2022.
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Eu ndo sou, eu ndo posto muito, eu ndo sou muito aberta as redes sociais... eu
gosto de entrar, e ler coisas, mas eu ndo sou muito de publicar, de fazer
comentarios, porque eu ndo preciso opinar sobre tudo. EXxiste tanta gente
gabaritada, informada em dreas politicas pra fazer comentdrios politicos, sabe? E
eu acho que o meu comentario em rede social pra outras pessoas que mal conhegco
ndo faz muito sentido ... conversar pessoalmente, mas tipo uma coisa construtiva,
em televisdo e tal..., mas em rede social eu ndo vejo essa utilidade.

Constatamos que Bibiana (1) ndo participa diretamente de discussdes em redes
sociais sobre politica, pois ndo considera isso algo construtivo, diferentemente de sua
atuacdo a favor das mobiliza¢des de fas de K-pop a causa BLM, em que, de maneira
despretensiosa, publicou um tweet que resultou numa tatica efetiva contra forgas
contrarias as mobilizagdes. A respeito disso, perguntei a Bibiana (1) se por acaso foi
atacada ou sofreu represalias nas redes sociais por causa do tweet em que convoca aos
fas K-poppers a enviarem varios spams, fancams, e-mails, enfim, para atrapalhar a
convocacdo do deputado Douglas Garcia contra quem estava se autodenominando

antifascista e ela respondeu:

“Oh, eu cheguei a receber uma mensagem me xingando, mas foi so uma do tipo:
ah! Que ridiculo, bla bla..., mas so! Ah, teve uma pessoa anénima que me mandou
mensagem também falando pra pessoas usarem gerador de e-mail descartavel e eu
recebi contato de pessoas com medo de serem detectadas porque elas haviam
enviado com o e-mail pessoal, eu recebi algumas. Mas teve um so me xingando, e
eu nem respondi, so abri e apaguei... 50 isso”.

Relembrando o caso, o deputado Douglas Garcia escreveu em sua conta do
Twitter uma convocacdo geral, chamando os seus seguidores para que lhe enviassem
para seu e-mail os dados daqueles que estavam se autodenominando antifascistas.
Conforme o The Intercept Brasil!'*, no dia seguinte, o deputado postou um video na
sua conta do Twitter mostrando os dados (imagens borradas) de centenas de antifas.
Mais tarde, o deputado afirmou que iria pegar os dados recebidos para fazer uma BOs
contra os antifas na Policia Federal. No final, uma lista com os dados dos antifas

comegou a circular, que recebeu o nome de “dossié antifascista”.

114 Estou na lista dos antifascistas divulgada por Douglas Garcia. Disponivel em:

<https://theintercept.com/2020/08/22/dossie-antifascistas-douglas-garcia-extrema-direita/>. Acesso em:
07 jan. 2022.
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Figura 17: Douglas Garcia acumula 6 condenacdes por danos morais por dossi€ antifascista

Douglas Garcia
a

ATENCAQ! Recebi Incontavets denuncias sobre 0s ataques Criminogsos e
terronstas dos Al de todas as partes. principaimente no Estado de
SP Eu e os Deputados § : e estamos tomando as

SeguInies providencias em conjunto contra estes grupos de exterminio

DOUGLAS
ﬁcn_.ncm

Fonte: Jota info

O resultado de todo esse acontecimento foi que ocorreram indenizagdes e

processos de ambos os lados. Como esse tweet logo foi deletado, ndo conseguimos

averiguar os comentarios e as explicagdes do deputado, tampouco uma justificativa. As

informacgdes que temos hoje estdo publicadas em varios meios de informacao e outras

estao sob sigilo de justica.

Continuei com a entrevista e perguntei a Bibiana (1) se por acaso ela apoiaria fas

de K-pop em uma possivel mobilizagdo durante o periodo eleitoral para presidente, ela

respondeu:

“Eu apoiaria... eu acho que o K-pop é um movimento que ta mudando algumas
coisas que a gente tinha como dadas, sabe... da percep¢do de musica, de idolo, de
celebridades... assim, o que é uma banda? O que ¢ uma boy band? O que é ser
artista Kpopper... e ta mudando tudo, ta criando um padrdo completamente novo,
sabe? Entdo, eu acho que é um movimento muito legal e é isso! Pra mim, é um
segundo momento, sabe quando os jovens apoiam os Beatles? E ai todo mundo
falava: ah, é coisa de adolescente... é esse o momento do K-pop, todo mundo fala:
ah, é coisa de adolescente, mas eu acredito que vai chegar um momento que vai
todo mundo acostumar com a dimensdo do que é isso, a importincia
musicalmente, politicamente, culturalmente... vai ser de novo, tipo jovens, galera
mais nova tava la apoiando desde o principio, botando fé e causando essa
mudanca”.

A fala de Bibiana (1) mostra que a mesma entende que o fandom K-pop ¢, de

forma geral, subestimado por justamente ser associado a adolescentes histéricas, como

Ehrenreich, B. et al. (1992) pesquisaram sobre o caso de fas do Beatles. Ainda hoje

existe uma imagem que tende a desfavorecer o fandom majoritariamente feminino.
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t!15 publicou em seu sife uma reportagem sobre um

Recentemente, o New York Pos
estudo em que aparentemente pessoas obcecadas por celebridades sdo menos
inteligentes, apresentando um baixo desempenho em testes cognitivos. Geralmente,
esses estudos priorizam fas de celebridades — em que de fato o publico feminino ¢
grande — mas nao existe a mesma preocupagdo com o fandom esportivo, o fandom
politico, etc., em que ha uma grande parcela de fas do género masculino.

Para finalizar a conversa com Bibiana (1), perguntei se tinha algo que ela

gostaria de dizer.

“E é isso, é um fandom que taca demais no Tik Tok, de viralizagdo, de como fazer
isso... entdo é, sei ld, ta nas mdos deles o marketing que eles vdo coisas que vai
longe... ah, ndo se vocé chegou a achar, mas teve mais gente que viralizou com a
ideia. Eu ndo lembro quem era, mas eu sei que tiveram alguns influencers que
também publicaram... eu vi mais 2.

Seguimos a dica de Bibiana (1) e buscamos por mais tweets que tivessem a
mesma ideia de atrapalhar as investidas do deputado sobre antifascistas entre os dias 29
de maio de 2020 a 29 de junho de 2020. Na ferramenta de busca avangada da
plataforma, encontramos varias noticias vinculando o dossi¢ antifascista ao nome do
deputado Douglas Garcia, além do medo de alguns sobre os dados na lista e outros
apoiando a conduta do mesmo. Ademais, também encontramos um video em que o
deputado mostra um dossi€ com dados de 700 a 1000 pessoas (imagens borradas) dos
autodenominados antifas e que iria enviar tal documento a Procuradoria Geral da
Republica e para a Embaixada dos Estados Unidos no Brasil, posto que no dia 31 de
maio, segundo o deputado, o ex-presidente Donald Trump definiu o grupo antifa como
um grupo terrorista. Entre os tweets desta pesquisa em especifico, destacamos dois
tipos: o primeiro, que manifesta a tatica de atrapalhar forgas contrarias assim como o
tweet de Bibiana (1) e o segundo, o meio pelo qual as pessoas conseguiram conferir se

os dados estavam no dossié.

115 Celebrity-obsessed people are less inteligente, new study boldly claims. Disponivel em:

https://nypost.com/2022/01/05/study-claims-celebrity-obsessed-people-are-less-intelligent/. Acesso em:
08 jan. 2022.
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Figura 18: Tweet com tética antifascista comparada a da participante Bibiana (1)
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Fonte: Twitter

Figura 19: Usudrios do Twitter criam projeto para verificar dados vazados de antifas

« Sequéncia

£~

<r
Ta rolando um “dossié” ¢/ nomes, fotos, redes sociais
de antifas. Isso surgiu de um dep. estadual do PSL/SP.

Eue@ fizemos um projeto para tu verificar se
teu nome esta na lista ou ndo, sem expor o PDF e sem
precisar de dados como... teu nome!

projeto7cO.com.br/pwned-antifas/...

9:16 PM - 4 de jun de 2020 - Tweetbot for iDS

1.392 Retweets 169 Tweets com comentario  2.891 Curtidas

Fonte: Twitter

Nao ha informagdes sobre como os dados do dossié foram vazados, mas a ideia
do projeto criado pelos usuarios do Twitter era trazer a possibilidade para que a pessoa
que tivesse se autodenominado ‘antifa’ nas redes conseguisse checar se seus dados
estavam em tal dossié. Um dos recursos utilizados pelo projeto foi o servico de busca
“DuckDuckgo”, que visa garantir privacidade e seguranca de informagdes pessoais — 0
buscador ndo salva tudo o que o usuario pesquisou e nao cria um perfil para que
anuncios sejam exibidos. Ademais, além dos antifascistas, o deputado Douglas Garcia e
mais algumas figuras politicas também tiveram seus dados publicados e o mesmo
acusou o grupo hacktivista Anonymous sobre a agdo. Diferentemente de Bibiana (1), a
usuaria que escreveu o tweet incentivando o envio massivo de fotos de cachorros/gatos

para o e-mail do deputado ndo obteve a mesma repercussdo dentro do fandom K-pop.
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Entendemos que isso estd associado a dois fatores: o primeiro, a usuaria ndo convocou
diretamente fas Kpoppers como Bibiana (1) fez e o segundo, Bibiana (1) afirmou na
entrevista que a mesma tinha amizades com fas de K-pop e isso de certo modo
colaborou para que fas compartilhassem a mensagem.

Val (2) também nao apoia o atual governo de Bolsonaro: “Nunca a corrupg¢ao
esteve tdo escancarada, e nunca a populagdo ficou em tanto siléncio. Completamente
contra as agoes dele. Nunca foi aceitavel estar do lado dele, ele sempre se mostrou
despreparado para a presidéncia e alucinado por morte”. A fala de Val (2) tem relagdo
com o posicionamento do atual presidente frente a pandemia. Segundo o jornal Estado
de Minas'!, Bolsonaro teria dito: “Quem for de direita toma cloroquina, de esquerda
toma Tubaina”. A cloroquina a qual Bolsonaro se refere foi altamente indicada pelo
mesmo no tratamento precoce ao coronavirus e para casos graves da doenga. Contudo,
com o desenvolvimento das pesquisas, 0s cientistas comprovaram que a cloroquina nao
tem eficacia para reduzir a mortalidade e evitar o agravamento da doenca. Ainda assim,
motivado pelo apoio de Donald Trump, Bolsonaro seguiu indicando o remédio para
todos os meios de comunicacdo, indo contra as recomendacgdes da Organizacdo Mundial
da Saude (OMS). Certamente, o exemplo do presidente do Brasil ¢ referéncia para
muitos cidadaos e pode influenciar numa decisdo que envolve a satde e a vida de
pessoas.

Sobre possiveis manifestagcdes contra o presidente Bolsonaro, Val responde:

“Até 2020 eu costumava me posicionar contra muitas coisas, mas esse governo se
tornou ser contra coisas obvias, e ndo ha saude mental que aguente ter que dizer o
obvio todo dia. Ndo seria surpresa se alguém criasse uma lei em que se legaliza
violéncia a pessoas de religido de matriz africana, e menos surpreende ainda seria
Bolsonaro apoiar”.

Em relagdo a isso, o governo de Bolsonaro também pode ser considerado

117, em

antipopular entre pessoas de religido de matriz africana. Segundo o Piaui Folha
2019, por decisdao do Governo Federal, a obra classica “Orixas” de Djanira da Motta e
Silva foi retirada do Palacio do Planalto sem motivos aparente. Tal atitude pode ser

considerada como intolerante e de abuso de poder. Ademais, Val (2) compreende as

116 Bolsonaro: ‘Quem for de direita toma cloroquina, de esquerda toma Tubaina’. Disponivel em:
<https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2020/05/19/interna_politica,1148877/bolsonaro-quem-for-
de-direita-toma-cloroquina-de-esquerda-toma-tuba.shtml>. Acesso em: 12 jan. 2022.

17 O exilio dos orixas. Disponivel em: <https:/piaui.folha.uol.com.br/o-exilio-dos-orixas/>. Acesso em:
12 jan. 2022.
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movimentagdes do atual governo e se manifesta contra, ainda que nao realize

publicacdes em redes sociais.

A terceira participante, Vivine (3) também ndo apoia o governo de Bolsonaro e

responde:

“Ah, realmente... é uma bosta, né! Eu acho que talvez pegando um pouco ai,
digamos, do que vocé falou sobre as hashtags, é... pelo fato do Bolsonaro ser o
Bolsonaro, a gente sabe bem o que que ele ¢, as pessoas talvez tenham atrelado o
movimento a isso, por conta de saberem... porque assim, quando o Bolsonaro
subiu ao poder, eu vi aquilo como uma ameaga a mim, as pessoas como eu. Entdo,
eu ainda vejo todo esse governo como uma ameaga e pra mim, eu acho que a gente
vive, sei la, hoje a gente vive numa situacdo tensa de que a qualquer momento
alguma coisa pode acontecer, e a gente pode perder tudo que a gente tem, a gente
pode perder nossas vidas... enfim. Ele ndo ¢ a favor de pessoas como eu, entdo
acho que talvez por isso que a gente atrela a questdo do racismo ao Bolsonaro,
mesmo que as pessoas possam dizer ‘ah, porque o sogro dele é negro, ele ndo é
racista’, enfim, nos sabemos que ele é sim, ele ja teve fala racistas, a gente vive
num momento infeliz assim... eu fico um pouco chocada como é que a gente
conseguiu eleger uma pessoa como ele com uma populacdo tdo diversa e
miscigenada... é um surto, assim, a gente vive um surto politico. Acho que é isso!”

Nesse momento da entrevista expliquei a participante que a questdo sobre

politica esté relacionada aos fas de K-pop que na ocasido das manifestagdes a favor do

BLM levantaram hashtags contra o presidente Bolsonaro na plataforma Twitter. Pela

fala de Vivine (3), percebemos que a mesma considera o governo Bolsonaro como uma

ameaga pra si, visto que ela considera que o presidente ja teve falas racistas.

Sobre uma possivel manifestacio em redes contra o governo de Bolsonaro,

Vivine (3) diz:

“Bom, é, ultimamente ndo muito assim, mas sempre que tem manifestagoes contra
0 governo, eu procuro, mesmo que eu ndo va nas manifestagoes... eu procuro
compartilhar no Instagram as informagées, acho que teve uma recentemente no
centro do Rio que eu compartilhei também... é, eu procuro também compartilhar
relatos, relatos ndo, falas do Bolsonaro, né... que sdo falas completamente
absurdas no Instagram, porque tenho muitas pessoas que me seguem, muitas
pessoas da minha familia que talvez ndo tenham muita nog¢do do que acontece.
Entdo talvez compartilhar coisas que sdo mais fdceis de serem enxergadas do tipo
assim, coisas que saem da boca dele... eu acho que pra mim é uma forma mais
facil de atingir as pessoas. Entdo eu procuro compartilhar isso”.

A participante Vivine (3) utiliza as taticas de compartilhamento e engajamento

para alertar as pessoas sobre as falas do atual presidente. Na conversa, perguntamos

quais redes sociais a mesma mais utiliza e Vivine (3) responde Instagram e Twitter.

Reila (4), proximx participante da pesquisa, também se posiciona contra o atual

governo € responde .
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“Como o caos. Nunca vi situagdo pior no Brasil. A taxa de desemprego aumentou,
o numero de moradores de rua também aumentou, a inflagdo cresceu de uma
forma terrivel, comer tem se tornado dificil porque alimentos necessarios se
tornaram praticamente de ouro, custando carissimo. O atual governo se comporta
de forma irresponsavel para com sua populag¢do”. Eu sou contra o governo
Bolsonaro e as atitudes dele, que em nenhum momento trouxe beneficios. O
governo Bolsonaro age de forma impulsiva, fazendo milhares de brasileiros
sofrerem. O presidente ¢ o ultimo a quem qualquer pessoa deveria recorrer ja que
em meio a pandemia teve falas como ‘Ndo sou coveiro’ quando perguntado aos
mortos de covid e era a favor do uso da cloroquina, além de incentivar o NAO
USO as mdscaras”.

Esse quadro que Reila (4) traga corresponde ao atual cenério do Brasil, em que
houve o aumento do preco de varios produtos, por conta da inflagdo e o presidente nao
se mostrou solidario as vitimas do coronavirus. Parte desse contexto se deve ao
coronavirus, j& que houveram medidas para limitar a producdo e distribui¢do. Conforme
a BBC News Brasil'!8, com a retomada da economia, muitas empresas nio resistiram a
alta demanda, o que levou ao aumento de precos. Além disso, as mudangas climéaticas
também influenciaram no aumento dos precos dos alimentos devido aos multiplos
desafios. Contudo, parte do contexto também esta relacionada a gestdo do atual
governo.

Sobre o posicionamento em redes sociais, Reila (4) responde: “Ultimamente nao
tenho me manifestado em rela¢do ao atual governo ou situag¢do. Sao raros os momentos
quando resolvo debater sobre”. Como a resposta de Reila (4) foi através de formulario
online, ndo conseguimos ir além para perguntar as motivagdes sobre a ndo manifestacao
em redes. Diante do atual contexto, podemos supor que tais manifestagdes podem gerar
um desconforto, de forma geral, em razao da intensa polarizagdo politica em nosso pais.

Gisele (5), com apenas 15 anos, também tem seu posicionamento politico:

“Atualmente o cendario politico brasileiro esta num caos total. O Brasil estd
passando por diversas crises e situagoes deploraveis que infelizmente ndo serdo
“consertadas” facilmente. Ndo sei o que sera de nos, povo brasileiro, se continuar
nesse nivel. Sou totalmente contra o governo Bolsonaro, esse homem vem
destruindo nosso pais desde o exato momento em que assumiu o poder. E
impossivel citar uma coisa boa que ele tenha feito durante sua presidéncia, é
vergonhoso”.

Em relacdo a possiveis manifestagdes em redes sociais, Gisele responde: “Foram

poucas vezes. Eu compartilho minha opinido nas redes sociais, mas ndo é algo que faco

18 Por que pregos de alimentos sobem tanto. Disponivel em:

<https://www.bbc.com/portuguese/internacional-58968175>. Acesse em: 12 jan. 2022.
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com frequéncia”. Concluimos que a participante ndo apoia 0 governo € poucas vezes se
manifesta contra o governo nas redes sociais.

Para finalizar, Nick (5) também ndo apoia o governo vigente: “Uma bagun¢a
completa, ndo sei nem como estamos sobrevivendo a esse caos. Sou contra o governo
Bolsonaro”. Assim como a participante anterior, Nick (5) também tem 15 anos de idade
e tem sua posicao formada sobre o atual cendrio politico. Em relagado as redes, diz: “Eu
me manifestava muito através do Twitter, mas eu me manifesto mesmo é pessoalmente
em semindrios e redagdo”. Diferentemente, Nick (5) tenta se posicionar em seu circulo
pessoal, mas precisamente na escola, onde realiza atividades de ensino e, sendo assim, a
tatica parte do discurso e de argumentos.

Na préxima etapa, analisaremos as taticas expressas mediante os tweets desses
participantes, mas também de outros fas de K-pop. Assim, conseguiremos visualizar as
taticas de fas de K-pop na plataforma Twitter a partir do olhar da pesquisadora. Antes
de prosseguirmos, convém ressaltar alguns pontos em comum dessa etapa: 1) os (as)
sujeitos (as) fas de K-pop ndo citaram exemplos de enfrentamento direto, como no caso
do deputado Douglas Garcia; 2) todos (as) participantes sdo contra o governo de
Bolsonaro; 3) o fandom K-pop € multiplo, sendo majoritariamente feminino e jovem; 4)
o ativismo de fas de K-pop no Brasil recebeu apoio de outras pessoas que ndo sao fas;
5) todos (as) os (as) fas participantes fazem parte do fandom ARMY; 6) os (as)
participantes se solidarizaram pela causa por terem sofrido uma discriminagdo ou por
conhecerem alguém que ja sofreu; 7) a maioria dos (as) participantes ndo concluiu o
ensino médio; 8) todos (as) residem na regido centro-sul; 9) os (as) participantes sabem
usar as plataformas; 10) o ativismo de fas de K-pop parte do trabalho coletivo, sendo
capaz de mudar contextos para além das redes; 11) os (as) participantes compreendem a
importancia dos discursos, simbolos ¢ ferramentas de plataformas; 12) os (as)
participantes tém consciéncia politica e rejeitam as Fake News como tatica; 13) a
consciéncia coletiva ¢ o principal diferencial do conhecimento em redes dos (as)

participantes.

5.2 Taticas de fas de K-pop na plataforma Twitter: fweets de participantes

Nesta etapa, nos propusemos a analisar as taticas utilizadas pelos (as)
participantes que aceitaram responder as questdes do formulario online ¢ a entrevista

por video-chamada. Apos isso, analisaremos as demais taticas de fas que também se
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mobilizaram, mas que ndo participaram deste estudo. E vélido destacar que no
devemos sumarizar todo o ativismo de fas de K-pop pela opinido dos (as) participantes
que aceitaram colaborar com este estudo. Entretanto, podemos elaborar hipdteses com
base nos dados coletados, além de demais informagdes coletadas frente a toda
mobilizagdo que ocorreu em maio de 2020.

A proposta aqui se configura, primeiramente, em compreender a opinido € os
sentidos expressos pelo (a) participante, e em segundo, analisar as taticas expressas nos

tweets dos (as) participantes na plataforma Twitter através do olhar da pesquisadora.

5.2.1 Tdtica ‘conhecimento de redes’: o compartilhamento de informacaoes

Como ja observamos na Figura 12 deste estudo, Bibiana (1) escreveu um tweet
convocando fas Kpoppers a enviarem massivamente fancams, e-mails, etc., para o e-
mail do deputado Douglas Garcia, ja que ele estava pedindo aos seus seguidores
informagdes de pessoas que estavam se autodenominando antifa. Na sua fala, ela disse
que ndo imaginava que seu fweet ganharia tanto destaque, além de que se inspirou no
caso de fas de K-pop estadunidenses. A seguir, vemos as orientacdes que Bibiana (1)

oferece na sequéncia de seu tweet.

Figura 20: Bibiana (1) e a colaboracdo de outros individuos

« Sequéncia

Em resposta 8 @

como bem alertou @ NAQ USEM O E-MAIL PESSOAL DE VCS
CRIEM OUTRO

4 7l 20 1.3 mil i
1 de jun de 2020
NAC USEM O EMAIL DE VCS
USEM ESSES SITES

L=

Fonte: Twitter



Figura 21: Bibiana (1) e o sigilo de informagdes
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Fonte Twitter
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Nas proximas imagens, observamos Reila (4) e Nick (6) seguindo as dicas de

Bibiana (1) para encher a caixa de e-mail do deputado, num movimento que reverbera o

tweet de Bibiana (1).

Figura 22: Reila (4) envia mensagem direta para ‘floodar’ o e-mail do deputado

1 de jun de 2020

Em resposta a @
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2L 0 - 2 de jun de 2020
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VAMO FLOOLaR ELE COM MENSAGEM BOSTA POR FAVOR
11

ol | T
N —

Fonte: Twitter
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Figura 23: Nick (5) envia video diretamente para o e-mail do deputado

PP
1 de jun de 2020

Mandei um video au wac rakkkdckilcidekic

AW,
Escolher arquivo Nen
douglasgarcia@al.sp.g

(Enter a single email

address, no CC or BCC s
allowed) QUIK_20200506_102956.
Subject: 16M

ANTIFA

estou enviando esse video com a cara de um
da< antifa ale <& rhama luan

1 A

Fonte Twitter

Na sua fala, Bibiana (1) disse que realizou algumas disciplinas no seu curso
superior que tem relagdo com a questao de direito e sigilo/seguranca de informacao em
redes, além de que tem amigos que entendem sobre o assunto. Como podemos perceber,
outras pessoas que entendem do assunto compartilharam o conhecimento na sequéncia
de seu tweet e diretamente em sua caixa de mensagem na plataforma.

Outro ponto que podemos observar € que dentro da sequéncia do tweet, Bibiana

(1) informa e interage com quem questiona e quer saber mais sobre a mobilizacao.

Figura 24: Bibiana (1) compartilhando informacdes

osta 8 E=

duas s da maior importéncia

1. vauuuuuuuu que influencer

2. me explica essa onda de kpop & emails? € a terceira vez que vejo hojese

Tl D 9 L

-1 de jun de 2020
quande vierem me Xingar vc me ajude
mas & por causa disso aqui §

1 rm EL

FUSSFELETT LE | EMEM FRUDIT -
MAKE THEM TAKE DOWN THE APPY

L

Fonte: Twitter
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O conhecimento compartilhado por Bibiana (1) ¢ uma tatica, uma vez que
muitos fas de K-pop e demais usuarios da plataforma se sentiram ameacados com as
declaragdes do deputado. A informacdo, além de tranquilizar as pessoas, encoraja a
seguir com a ideia. O conhecimento que Bibiana (1) também compartilha envolve as
mobilizagdes, como observamos no tweet anterior, pois como o tweet ¢ algo
compartilhado por varios usudrios da plataforma, muitos ndo entendem do que se trata e
querem compreender o lado de fas de K-pop. Ademais, o engajamento alcangado do
tweet de Bibiana (1) e seu conhecimento influenciaram sua rede e demais que

compartilharam a publicacao.

5.2.2 Tatica das hashtags: o engajamento ao discurso

Entendemos que o objetivo das hashtags (#) seja aumentar o alcance e o
engajamento nas plataformas de redes sociais. Devido a isso, torna-se uma ferramenta
para protestos online, criando um ‘ativismo de hashtag’ (GUNN, 2015). Segundo Choi
e Park (2014), embora o Twitter tenha os mesmos recursos que muitas redes e e-mails,
essa plataforma apresenta alguns aspectos que podem facilitar a mobiliza¢ao. O ato de
retuitar funciona como um ‘boca a boca’ e pode representar uma solidariedade em

grupo, um apoio ou validagdo de ideias. Para os pesquisadores, o ativismo online do

Twitter esta longe de ser um slacktivismo'':

Alguns podem condenar o ativismo online por desviar a expressao
politica dos protestos de rua altamente visiveis em frente aos prédios
do governo e se tornar uma comunicagdo mais enclave dentro do
espago virtual. Esse argumento apela para a crescente preocupacao
com o slacktivismo, mas ndo considera que a forma de ativismo
politico se transformou em influenciar ou formar opinides publicas
facilitadas pelo desenvolvimento de tecnologias de informagdo e
comunicacdo, em vez de protestar diretamente contra poderosos
oponentes, que experiéncia anterior provou ser em vao (CHOI, PARK,
2014, p.143, tradugdo nossa)'?’.

119 0 termo vem da combinacgdo de activism (ativismo) e slacker (preguigoso) e serve para descrever
varias atividades politicas que ndo tém impacto na vida real, porém servem para aumentar a sensagao de
bem-estar nas pessoas (HERNANDEZ, 2017).

120 Some might condemn online activism as diverting political expression from highly visible street
protests in front of government buildings and becoming more enclave com munication within virtual
space. This argument appeals to the rising concern about slack tivism, but fails to consider that the form
of political activism has been transformed into influencing or forming public opinions facilitated by the
development of information and communication technologies, rather than directly protesting against
powerful opponents, which previous experience proved to be in vain.
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Como percebemos nas falas dos (as) participantes, existe a ideia de que o
ativismo online nao ¢ de fato efetivo; no entanto, Choi e Park (2014) argumentam que
existe um trabalho invisivel, tempo e aten¢do investidos nesse tipo de ativismo. As
palavras inseridas em poucos caracteres sdo pensadas de forma consciente para atingir
um publico ou uma meta —no caso deste estudo, o engajamento a favor das mobilizagdes
do movimento BLM. A expressao nessa plataforma pode representar um momento de
diversdo para o usudrio, mas também uma tatica de engajamento para si, bem como para
uma causa. Além disso, € preciso que o usuario tenha clareza de objetivo em seu tweet,
pois pode gerar um efeito contrario, isto €, interpretacdes contrarias ao objetivo do
tweet.

No exemplo a seguir, Val (2) realiza um tweet onde enfatiza a importancia da
tag “Vidas Negras Importam” e critica as discussdes entre fandoms no que compete ao
posicionamento de grupos de K-pop. Em poucos caracteres, podemos constatar varias
significacdes e perceber o impacto de discursos como esses em uma rede de

compartilhamento.

Figura 25: Val (2) destaca a tag “Vidas Negras Importam”

de jun de 2020

Quem t& usando um movimento s&rio, onde pessoas estdo morrendo agora
mesmo, por causa da cor da pele pra promover farwar, ndo & & gente.

Vocgs ja leram o que ta escrito na tag? "Vidas negras importam™,
Entdo parem de infernizar um grupo de kpop comao se eles tivessem culpa.

o) I ] 3 0y . -
b L ol

Fonte Twitter

“Fanwar” a que Val (2) se refere corresponde a guerra entre fandoms diferentes,
ou seja, discussdes e brigas entre fandoms distintos para decidir qual fandom ¢ o
melhor. O termo também pode indicar uma briga no proprio fandom. Nesta pesquisa,
abordamos a questdo da pressao com K-idols a respeito do posicionamento a favor do
BLM, inclusive a influéncia de agéncias nessa decisdo. Muitos fandoms do K-pop

realizaram essa cobranga no Twitter e isso gerou varias discussdes na plataforma.



172

Figura 26: Vivine (3) discursa a favor do fandom e enfatiza a hashtag

Pt 5 jun de 2020
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Fonte: Twitter

Como ja citado neste estudo, durante as mobilizacdes a favor do movimento
BLM, fas de K-pop levantaram vérias hashtags no Twitter apoiando a causa, como por
exemplo: #VidasNegraslmportam #BlackLivesMatter #blackouttueday, como também
outros tipos de hashtags que ndo estdo relacionadas diretamente com o movimento,
como #forabolsonaro #antifa “antifascistas #foragenocida “#impeachmentja, entre

outras. Segundo a Forbes'?!

, a hashtag #BlackLivesMatter foi usada no Twitter quase
8,8 milhoes de vezes no dia 28 de maio de 2020.

Em seu discurso, a participante Vivine (3) defende o fandom ARMY, ao indicar
que fas do grupo BTS ja estavam se engajando e expondo contas de fas com atitudes
racistas — a exposi¢ao também ¢ uma forma de denunciar e eliminar forgas contrarias ao
movimento. Seu discurso influencia outros fas a participarem e a se engajarem a causa,
percebendo também a existéncia de forcas contrarias. E aqui, vale destacar que a
exposicao muitas vezes ¢ carregada de ‘cancelamento’, isto é, expor publicamente a
conta que se mostra racista para o fandom, tendo como consequéncia o cancelamento
que nada mais ¢ do que varias pessoas deixarem de seguir tal conta, ndo se engajar, nao
compartilhar e ndo se aproximar de tal conta. Em suma, deixar a conta num limbo.

Outro ponto que podemos observar no tweet de Vivine (3) € que essa situagao de
expor contas de fas racistas ndo estd necessariamente no contexto das mobiliza¢des a

favor do movimento BLM. Ao que indica, o fandom ja realizava essa a¢do antes mesmo

de todo estopim do movimento em 2020, por isso a mesma expde essa agdo como algo a

121 Black Lives Matter: Como estd hoje 0 movimento que comegou com uma hashtag. Disponivel em:
<https://forbes.com.br/forbes-tech/2020/11/black-lives-matter-como-esta-hoje-o-movimento-que-
comecou-com-uma-hashtag/>. Acesso em 14 jan. 2022.
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favor do fandom, ou seja, da rotina de fas ARMY antes mesmo de toda repercussao e
manifestagdo do proprio fandom a causa. Portanto, nao detalharemos neste momento a
questdo do cancelamento como tatica de fas de K-pop durante a mobilizagao a favor do
BLM, mas sinalizamos a existéncia da a¢do como algo que acontece no dia a dia do
fandom. Nos tweets coletados, nao averiguamos cancelamentos especificos a contas de
fas de K-pop, mas uma critica intensa e geral mediante as hashtags levantadas, como no

exemplo a seguir.

Figura 27: Fa de K-pop chama atenc¢do para o engajamento a favor do movimento

5 !

v 31 de mai de 2020

cadé a empatia? ndo € hora de subir tag pra kpop nao..

1 BILHAO

Fonte: Twitter

Figura 28: Fa de K-pop adere ao boicote ao K-pop para apoiar a causa
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Fonte: Twitter

Notamos que nos discursos desses tweets existe um apelo moral a adesdo a

causa, ao usarem palavras como empatia e respeito para fas que estdo se engajando
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grupos de K-pop. A ideia ¢ tornar a pauta antirracista como principal, em vez de
promover algum artista.

Como notamos, ‘pop coreano’ tornou-se um dos assuntos mais comentados no
Twitter, chegando ao topo das trends. Isso nao significa que necessariamente fas de K-
pop estejam levantando hashtags para o estilo, mas outras pessoas — surpresas com a
atitude do fandom — levantaram hashtags para enaltecer e comentar o estilo. Outro
ponto em questdo ¢ que fas de K-pop se sentiram enaltecidos(as) com a atencdo das
midias, de forma geral, em relagdo ao apoio do fandom a causa BLM. Esse momento, de

fato, trouxe visibilidade para o fandom o qual ¢, muitas vezes, subestimado.

Figura 29: Gisele (5): o uso de hashtags e engajamento

eu tenho 156k de seguidores.
quantos vao comentar #

He
\

nos precisamos subir as tags nos trends de novo

se esse tweet passar por vocé, >>POR FAVOR<< comente:

POR FAVOR, copiem e colem

adicionem uma letral!!

Fonte Twitter

Gisele (5) compreende a importdncia do nimero de seguidores no sentido de
alcance e engajamento da plataforma. Agora, ndo somos apenas consumidores de
informagdo, ja que usamos a web para obter informagdes, mas também produtores de
informagdo, visto que podemos compartilhar informag¢des usando as redes sociais.
Gisele (5) ndo ¢ influencer ou blogueira, mas tem um papel significativo dentro do

fandom, posto que a participante realiza constantes publicagdes do grupo BTS na
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plataforma Twitter. Assim sendo, o seu vinculo positivo com o fandom ARMY advém
dessas publicagdes (fweets) na plataforma.

No caso, blogueiros (as) e influencers tém a capacidade de influenciar a opinido
publica de modo a colaborar no sentido de organizacdo e mobilizagdo as campanhas
sociais e politicas. “Sabe-se que a influéncia ¢ uma forca complexa e sutil para governar
os comportamentos dos usuarios e a formagdo de relacionamentos nas redes sociais”
(LIU, et.al., 2012, p.1-2, traducdo nossa)'?2. Gisele (5) responde no formuldrio online
que suas agdes foram centradas, conscientemente, dentro do fandom, por justamente
apresentar um poder de influéncia internamente. Esse poder de influéncia a que nos
referimos corresponde ao niumero de seguidores e, a partir disso, a mais chances de
interagdes, compartilhamentos, retuites, enfim, maior probabilidade de alcance e
engajamento. Além disso, o poder de influéncia ndo se restringe somente aos amigos

seguidores, mas também aos amigos de n-grau (amigos de amigos) (LIU, et. al, 2012).

5.3 Taticas de fas de K-pop na plataforma Twitter: tweets de ndo-participantes

O ativismo de fas de K-pop perpassa por todas essas taticas conferidas pelos(as)
participantes, bem como por outros tipos de titicas que vao surgindo mediante as
mudancas na propria plataforma e as interagdes/producdes de fas. Sobre o ativismo de

fas, Ronsini et.al., (2015) pontuam:

Esse ativismo ndo tem pretensdes de vinculagdo com movimentos
sociais organizados, ele ¢é efémero, de associacdo esporadica,
articulado a partir de um engajamento individual e momentéaneo,
acionado, muitas vezes, a partir do consumo de um produto cultural
ou da afeicdo por um artista, ator, diretor ou produto mididtico
especifico (RONSINI et. al., 2015, p. 224)).

Conforme as falas dos(as) participantes, o ativismo a causa BLM ainda continua,
mesmo que esses fas ndo publiquem diariamente sobre a pauta na plataforma. Ademais,
fas de K-pop se organizam a causas esporadicamente por influéncia de um
artista/produto cultural, enfim, mas também de modo assiduo. Como observamos nas
entrevistas com fanbases por formularios online, por exemplo, a ARMY HELP THE

PLANET (Army HTP) visa realizar a¢des voltadas a conscientizagao, sustentabilidade e

122 1t is well known that influence is a complex and subtle force to govern user behaviors and relationship
formation in social networks.
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ajuda humanitaria — ainda que motivada pela afei¢do ao grupo BTS — a fanbase
constantemente realiza o engajamento na plataforma Twitter para arrecadar fundos a
causas do tipo. A vinculagdo, nesse caso, ndo ¢ oficializada, ou seja, ndo ¢ tida como
uma ONG, contudo a fanbase realiza agdes constantemente, de modo organizado,
consciente e principalmente, consegue chamar a aten¢ao do fandom ARMY na
colaboracdo as causas propostas. Assim sendo, podemos deduzir a principio que o
fandom K-pop — particularmente o ARMY — ndo age inteiramente de forma efémera,
individual e sem pretensdes no que compete a movimentos sociais. Esse modo de operar
do fandom ARMY em suas constancias ¢ o que o caracteriza as mobilizagdes e,
sobretudo, garante for¢a como comunidade. Esse exemplo ndo podemos sumarizar
como um tipo de tatica, mas essas constantes acdes organizadas colaboram no papel de
tatica, ainda que de maneira ndo consciente.

Com base nisso, consideramos as taticas de fas de K-pop como movimentagdes
individuais, bem como coletivas e organizadas. Essas consideragdes emergem das
caracteristicas do fandom e, consequentemente, de suas agdes no que compete a causas
e mobilizagdes em torno de artistas. Dito isso, analisaremos as taticas de fas de K-pop,
como ja proposto nesta pesquisa, com base nos tweets de fas de K-pop durante as

mobilizac¢des a favor do movimento BLM.

5.3.1 Tatica de apoio a peticoes online: visibilidade

Durante as mobilizagdes a favor do movimento BLM ocorreram muitas peticdes
online, de forma geral, que foram apoiadas por fas de K-pop. A seguir, conferimos essa

acdo por um fweet de fa.
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Figura 30: Fa incentiva assinatura na peti¢ao online

M.

por favor, leiam e assinem a peticao.

GEORGE FLOYD
#JusticeForGeorgeFioyd #BlackLivesMatter%®

#icantbreathe

729 Retwestz 52 Tweets com comentaric  1.028 Curtidas

Fonte: Twitter

Sobre peticdes, a pesquisadora Shieck (2008) ressalta:

[...] compreende-se por peticdo (online ou ndo) os abaixo-assinados
firmados por varias pessoas, no qual solicitam as autoridades
competentes, a concessdo de certa medida que resultara em beneficios
a propria coletividade. As peticdes online passam a ter valor legal para
a obrigatoriedade de votacdo e modificagdo da legislacdo apenas
quando as assinaturas forem certificadas eletronicamente ¢
representarem um numero superior a 1% do eleitorado (um milhao de
assinaturas) e distribuidos por pelo menos cinco Estados brasileiros.
Entretanto, a Lei ndo retira o poder de visibilidade ¢ mobilizacao
popular dos abaixo assinados (SHIECK, 2008, p.11-12)).

No caso analisado, as peti¢cdes online trouxeram visibilidade em relacdo ao apelo
populacional para agdes punitivas efetivas aos assassinos de George Floyd. Portanto, a
peticdo online mediada por fas de K-pop € considerada como tatica a partir da ideia de
visibilizar o movimento e cobrar puni¢ao aos autores do assassinato.

Na Figura 32, observamos um fa de K-pop pedindo aos seus seguidores para
assinarem a peticio online'?>. Esse abaixo-assinado do site Change.Org foi criado por

Kellen S. para pressionar o procurador-geral de Minnesota, Keith Ellison. No site,

123 Justice for George Floyd. Disponivel em: <https://chng.it/KsYhpvjRcg>. Acesso em: 21 jan. 2022.
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encontramos: “Estamos tentando chamar a atencdo do prefeito Jacob Frey e do
promotor Mike Freeman para implorar que os policiais envolvidos nesta situagao
repugnante sejam demitidos e que as acusagdes sejam apresentadas imediatamente”!?*,
Consideramos como efetiva a peticdo online, posto que os acusados receberam acdes
punitivas mediante as leis de seu pais. Um ponto interessante para observarmos no tweet

da Figura 32 ¢ a repercussao:

Figura 31: Comentario de fa a partir de um tweet da peticdo online

- - 27 de mai de 2020

L yep, and in the span of a week other two young black boys were killed while

b donating food under a relief organization of covid-19 in poor neighborhoods
this is the only news | found in English about the first case:

youtube.com

' 'o, Jodo Pedro, another 14-year-old boy killed by the P...
? Jo&o Pedro, another 14-year-old boy killed by the
Police in RioA 14-year-old boy was killed during a ...

O 3 T 1o Q 7125 T

Mostrar respostas

Fonte: Twitter

Figura 32: Comentario de fa - ligacao para fins da petigdo

28 de mai de 2020
Em resposta e

gente liguem para o nimero também! aqui: #BlackLives

HOW TO HELP

L 4 44

Text “FLOvD"” to 55156

Put pressure on DA Mike Freeman to
charge and arrest these officers
immediately

612-348-5550

Sign the Petition from
to reach Mayor
Jacob Frev

Q T Q1 ]

Fonte: Twitter

124 We are trying to reach the attention of Mayor Jacob Frey and DA Mike Freeman to beg to have the
officers involved in this disgusting situation fired and for charges to be filed immediately.
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Figura 33: Relacdo da peti¢do online e voz

@l - 28 de mai de 2020
U E muito importante usar a nossa voz pra fazer a diferencal Ajudem
também, a justiga precisa ser feita.

por favor. leiam e assinem a peticéo.

GEORGE FLOYD
#JusticeForGeorgeFloyd #BlackLivesMatter %® #icantbres

USTICErorasarger oyo

Fonte: Twitter

Na Figura 33 temos o tweet: “sim, e no espa¢o de uma semana outros dois
jovens negros foram mortos enquanto doavam alimentos para uma organizagdo de
ajuda ao covid-19 em bairros pobres esta é a unica noticia que encontrei em inglés
sobre o primeiro caso”. Percebemos que fas de K-pop também se engajaram na
plataforma Twitter em relagdo ao caso de Jodo Pedro, adolescente negro vitima de uma
operacdo conjunta das policias Federal e Civil no Rio de Janeiro. Segundo a CNN

Brasil!?®

, apos um ano da morte do adolescente, o inquérito ainda ndo foi concluido. O
caso do adolescente Jodo Pedro dialoga com assassinato de George Floyd, ambos
vitimas do racismo. Aqui, notamos que fas aproveitaram a comog¢dao em torno do
assassinato de George Floyd para pedir apoio ao caso de Jodao Pedro, sendo esta a¢do
uma tatica que reforca a luta antirracista, independente de caso.

Outro ponto interessante que notamos nos comentdrios desse tweet, em
especifico, corresponde a outros tipos de taticas que surgem ou outras formas de apoiar
a causa de modo que todes consigam ajudar. O pensar e divulgar outras maneiras mostra

conhecimento e principalmente o lado tatico da mobilizacdo. Demais fas de K-pop

também compartilharam a peti¢do online, mas com dizeres diferentes, como no exemplo

125 Ap6s um ano da morte do menino Jodo Pedro, inquérito ainda ndo foi concluido. Disponivel em:
<https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/apos-um-ano-da-morte-do-menino-joao-pedro-inquerito-ainda-
nao-foi-concluido/>. Acesso em: 22 jan. 2022.
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da Figura 35 em que o fa relaciona o engajamento da peticdo com a voz, no sentido de
utilizar a plataforma Twitter para fazer algo que pode fazer a diferenga — no caso, a
justica. Novamente se manifesta a consciéncia quanto a poténcia do engajamento na

plataforma.

5.3.2 Tatica das fancams: de fora para dentro

As fancams, como ja explicitado neste estudo, ndo sdao ferramentas que podem
ser produzidas na plataforma Twitter. Contudo, podem ser postadas pelos usuarios
através de tweets. A principio, existem varios sentidos e motivagdes que levam fas de
K-pop a produzirem esses videos curtos. No caso das mobiliza¢des a favor do BLM, fas
de K-pop estadunidenses enviaram varias fancams para o aplicativo da policia de Dallas
para atrapalhar as investidas contrarias ao movimento. Assim, fazemos a reflexdo: de
que forma as fancams podem se tornar um empecilho? As fancams podem representar
um obstaculo quando enviadas massivamente como pratica de spam. A publicacdo de
fancams nao foi inventada por fas de K-pop; no entanto esse fandom a utiliza
frequentemente para engajar e popularizar os seus K-idols. A seguir, vemos algumas

fancams de fas de K-pop do Brasil durante as mobilizacdes:
Figura 34: Fa envia fancam para o deputado Douglas Garcia

@ jatoe

clicarem v

1 de jun de 2020

do tudo aqui joto, mandar link falando que é provas e quando
SEr i8530 aqui

0:38 4.3 mivisuslizagbes

Fonte: Twitter
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Figura 35: Fa envia fancam com simbolo comunista

.- 1dejunde 2020

]
o Emirespostaa@
Minha fancam & perfeits pra isso

0-39 7.8 mil visualizagies

D= nessa & suculentz M COLORS FROM ARS

157

O 0w v

[=

Fonte: Twitter

Além de fancams, fas de K-pop utilizaram outros recursos como pratica de

spam. Por exemplo, imagens editadas de idolos, textos, anexos, entre outros.

Figura 36: Fa envia imagem editada de idolo para e-mail do deputado'?®

(a -1 de jun de 2020
1 Em resposta a @t g8

| =
-

mandei dois emails ate agr
& foto anexada dizendo g o nome dele era jacinto [gite norrego & uma

receita de pudim

Fonte: Twitter

126 No Twitter, a imagem traz mais impressdes como estatistica para o usuério da plataforma
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Figura 37: Fa envia imagem de K-idols para e-mail do deputado

Em resposta s @
Em comemoragao ao langamento de "Sour Candy”

Fonte: Twitter

A pratica de spam corresponde ao envio massivo de um contetdo feito por um
remetente, sem o consentimento, para o destinatario. Portanto, ndo somente as fancams
cumprem esse papel, mas também outros tipos de contetido. Nos exemplos mostrados
neste estudo, as fancams podem ser tanto aliadas da pratica de spam ou terem a intencao
de “flopar” o contetido, ou seja, fazer com que os tweets de forcas contrarias sejam um
fracasso e nao algo que ira ser compartilhado e discutido amplamente na plataforma.
Nos Estados Unidos, as fancams serviram “como uma ferramenta para ocultar
efetivamente videos que mostravam rostos de manifestantes das forgas policiais dos
EUA” (BOAS, WENZ, 2020, p.2, tradugiio nossa)'?’. Para fis, ¢ uma excelente tatica
dado o apoio a causa e o engajamento aos artistas.

Segundo Boas e Wenz (2020), o compartilhamento de fancams por fas de K-pop
tornou-se algo muito relevante, de maneira que alguns grupos de K-pop ja conseguiram
recuperar a sua popularidade devido a uma ‘fancam icénica’ de um idolo produzida por
fa. “A industria do K-pop notou o sucesso desses videos de fas focados em idolos e

capitalizou-os comegando a filmar imagens profissionais dos membros em um grupo

127 __.as a tool to effectively hide videos that showed faces of protestos from police forces in the USA.



183

individualmente enquanto se apresentavam para criar a sensacao de uma fancam”
(BOAS, WENZ, 2020, p.6, tradugio nossa)'?%.

Ainda, conforme os pesquisadores, as fancams nao eram tdo populares no
Twitter até que, em 2017, a plataforma introduziu um recurso em que as pessoas
conseguem ver as visualizagdes de videos e isso repercute ainda mais no nimero de
visualiza¢des a medida que o tweet com o video ¢ compartilhado. Posto isso, fas de K-
pop se sentem também estimulados em perceber que suas fancams estdo sendo
visualizadas por milhares de pessoas e que estdo sendo compartilhadas e comentadas
por toda plataforma. Esse reconhecimento ¢ o que “hita”'?® na plataforma e
consequentemente, da visibilidade aos K-idols. A pratica de produzir e compartilhar
famcams de K-idols ¢é algo recorrente para o fandom que entende como a ferramenta

funciona dentro da plataforma.

5.3.3 Taticas discursivas: intencdo e politica

Entre os discursos de fas de K-pop notamos principalmente falas em que exigem
maior cuidado com o movimento BLM, no sentido de ndo secundarizar a pauta por
conta do estilo K-pop e a pressdo quanto ao posicionamento de artistas e influencers. Na

sequéncia, vemos alguns exemplos através dos tweets.

Figura 38: Fa defende a pauta antirracista

" e { de jun de 2020
Acabamos & gravacdo do #HPAPO da praxima semana e £ oficial (além de
obwio): vai ter o movimento Black Lives Matter / Viidas Negras Importam no
podcast.

Tudo & politica 2 vamos politizar o K-Pop sim (gté porgue. o género j4 se
politiza, mas estamas falando com o fandom).

Lt
»

O w b7

7 {7 289

Fonte: Twitter

128 The Kpop industry took note of the success of these idol focussed fan videos, and capitalized on them
by starting to film professional footage of the members in a group individually while performing to create
the feel of a fancam

129 A pessoa obteve muito engajamento no Twitter.
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Figura 39: Fa defende o uso de hashtags a causa LGBTQIA+ e antirracista

.- FER i
o] 11 de jun de 2020
58

Oh gente, eu sinto muito mas eu n&o vou subir tag nenhuma n&o. Pra mim
&t mais do que acordado usar o més de junho pra engajamento pro
LGET+ e pro vidas negras que =80 causas mais importantes gue meus idols
do kpop.

¥

1

3
I

Fonte: Twitter

Figura 40: Fa defende a pauta antirracista ¢ encoraja o apoio do fandom

3 @& -1 de jun de 2020
m resposts 8 @imenesErica

Vocés vao falar da treta do dizcurso do Jim Jones na mixtape do Suga?

(PR g LY 0
: a9 -1 de jun de 2020
L M&o € sobre isso. O episddio € sobre o movimento B lackLivesMater%® e

como o fandom pode & deve engajar!

Tl )

[&1]

Fonte: Twitter

Ainda que o Twitter seja uma plataforma na qual o usudrio tem a oportunidade
de se expressar em poucos caracteres, podemos considerar tais expressdes como textos
discursivos direcionados a um publico e que ndo se restringem a um sO fweet, mas

130 ¢ compartilhamentos validados pelo

mergulham numa imensiddo de threads
engajamento. Sobre a producao de discursos, Foucault (1996) define que ¢ ao mesmo
tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo numero de
procedimentos que tém “funcdo conjurar seus poderes e perigos, dominar seu
acontecimento aleatorio, esquivar sua pesada e temivel materialidade™ (p.8-9). Nesse
raciocinio, concebemos que tweets postados por fas de K-pop podem ser alheios e por
mecanismos do ambito digital alcangaram engajamento, mas também podem ser
premeditados, organizados, selecionados para realmente atingir um publico,
principalmente quando se trata de um contexto marcado ou de uma situagao urgente,

emergindo a consciéncia no sentido de tatica. Em seguida, observamos os tweets de fa

(thread) que representam intengao.

130 Conjunto de tweets que geralmente sdo numerados e que o usudrio conta uma histéria ou uma
explicagdo para gerar um debate na plataforma.



Figura 41: Fa demonstra em tweet a questao da cultura preta no K-pop

i
*
(=]

w®e -1de jun de 2020
Sem falar gue & sociedade corsana € super racista. mas =& € parar ganhar

Em resposta a @

Qutro agravante gue o k-pop, k-r&b, k-hip hop foram construidos em cima
da cultura negra. Vocés lucram, mas na hora de defender a5 vidas negras,
sem tempo irmao! Crush publicou sobre isso no instagram e deu tapa na
cara na hipocrisia da industria de musica coreana.

e T I T

e

f,l,)l"'i rl J
Jazz, blues, r If you do black music in

Korea, please pay

[ 4%
& roll, funk, soul,
2 . 3

attention.
came from
Black people.
o 1l ) i

dinheiro, tudo bem , usar a cultura negra. Olha que dtima oportunidade
para gue os artistas mostrarem, queridos coreanos néo € bem assim nao! (
ludida ? sim! desculpa eu sou pisciana)

il v )

Figura 42:

Fonte: Twitter

Fa faz uma indireta sobre posicionamento de um grupo

; R a -1 de jun de 2020
Além do mais € o poder de influéncia. Os maiores grupos de k-pop tem um
poder inimagindvel na internet. Mas amiga, internet? Como assim? 80% da
campanha do Barack Obama foi feito em redes sociaiz ( Facebook, twitter)
. Donald Trump e infelizmente o nosso pregidente Bolsanaro.

S 1 L, li

Sl e -1 de jun de 202
Se a gente j& conzegue influenciar a nozsa familia, o2 nossos amigos.
magina aqueles gue tem um poder de proporgéo imaginéveis na intemnet. E
zendo vocé uns dos maiores grupos musicais que j4 pisaram na terra que
uza elementos da cultura negra.

(e R 11 Q2 &
: S® a -4 de jun de 2020
H2 alguns artistas que j& posicionaram:

Jay Park
Mark { Got7)
Yeri { Red Velvet)

Até grupo rookie ja se manifestou nesse caralha. Os bichinhos nem
fanbase tem direito. E os seus favs fazendo a sonsa.

Fonte: Twitter

185
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Figura 43: Fa chama atencdo de seus seguidores para o posicionamento de artistas

L L. I8 -1 dejun de 2020
§ Messe link vocé encontra todos os artistas asidticos que estéo apoiando

tter.com fve &

Este Tweet ndo esta disponivel.

o & vl i

L. = -1 dejunde 2020
¥ Amores, se os pretos estdo hé mais 500 anos lutando e sofrendo ndo

conseguiram, néa vai S8r um grupo que ndo tem nem 10 anos existéncia que
vai acabar com racismo.
Achar gue as fés negras pensam que seus os idols séo salvadores da pétria
€ burrice demais.
Tl 1 i

b L Xl -1 de jun de 2020
Mas as veres & gente espera muita de um pove que ndo sabe nem
interpretar uma mixtape, ndo & masmo?

O

7l L i
i o - “=1dejun de 2020

A Unica coisa Que 8u sei, se eu tiver diante de uma situagdo de injustiga, eu
vou lutar SIM!!! E ndo passo pano para macho com mais de 20 anos sd
porgue & meu fav!
Ma hara de pedir stream e apoio sabem e as fés ndo podem! Vo se fuder!!!
sn ot
T

O

Fonte: Twitter

Além desses tweets, observamos também o discurso de reconhecimento ao niao
engajamento ao estilo K-pop durante as mobilizac¢des, tanto por parte de fas quanto de
fanbases. Em contrapartida, aqueles que ainda estdo engajando o estilo K-pop sao
‘cancelados’, tratados como desrespeitosos € como pessoas que ndo tém empatia pela
causa. O uso de contextos sobre 0 movimento negro ¢ do préprio histérico do fandom
no sentido de mobilizagdo sdo bem repercutidos nas falas. Entendemos que ha uma
intencao quando existe a estima de validar o fandom como uma comunidade séria e que
apoia causas ao longo dos anos. Assim, fas precisam ter prudéncia ao postar um tweet
na plataforma se a pretensdo ¢ uma tatica de engajamento a favor da causa, do contrario,
podem tornar-se alvo de cancelamento na rede — desfavorecendo o trabalho de

mobilizacao de fas.



187

Figura 44: Fa questiona a conta do BTS sobre o posicionamento'!

BTS_official € &bts_bighit - 1 de jun de 2020
LI [B2020BTSFESTA]

# 502

BTS TTH ANNIVERSARY FAMILY PORTRAIT

{facebook. com/pg/bangtan.off_.)

) 45 mil 171 2938 mi O 1mi

& -1 de jun de 2020
wow so really no comment on #BlackLivesMatter®® 2 what's the pointin
having such a huge platform and talking about ending viclence ifin a
moment like this they keep silent??777?

()

“ - T FY
Gz T 1 2 3 i

Fonte: Twitter

Figura 45: Fa pede respeito para ndo engajarem o grupo BTS

ﬁ 31 de mai de 2020
DMA ter batido 1 bilh&o de visualizaghes € importante? Sim! 54 gus muito
" mais importants gue iss0 s30 as vidas de pessoas negras perdidas apenas
por serem negras. Entdo, tenham respeito pelo assunto & nao subam tag
de DNA.

=== KPOP pods esperar. 35 pESS0as Negras ndo. <<=

L) il 7 10 g

Fonte: Twitter

Bl Uau! entdo realmente sem comentéarios sobre #BlackLivesMatter? qual é o sentido de ter uma

plataforma tdo grande e falar sobre o fim da violéncia se num momento como este eles ficam em siléncio?



Figura 46: Fandom ARMY pede apoio a causa BLM

C)s

armys em respeito a morte do George Floyd e ao
movimento #/BlackLivesMatter o fandom nao ird usar
nenhuma tag relacionada aos meninos hj para nao
atrapalhar o destague de uma pauta urgente e
importante por favor alertem outros armys

8:58 AM - 28 de mai de 2020 - Twitter for Android

532 Retweets 11 Tweets com comentério  1.003 Curtidas

Fonte: Twitter

Figura 47: Fas denunciam tags de K-pop durante o movimento

£ B @ - 28.de mai de 2020
Por favor denunciem como spam guaisquer tags kpop gue estejam
tomando uma proporgio srande, hj apenas #BlackLivesMatter %@

@ MoH’ @sugaminart - 258 de mai de 2020

armys em respeito a morte do George Floyd 2 ao movimento
#/BlacklLivesMatter o fandom n&o iré usar nenhuma tag relacionada

a0s meninos hj para ndo atrapalhar o destague de uma pauta urgente &

importante por favor alertem outrog armys

-+

¢ Cl @1 .

Fonte: Twitter

Figura 48: Posicionamento x cancelamento de tags do K-pop

r @1 - 2 de jun de 2020

j & BEM importante k-idols se pronunciarem sobre o #BlackLivesMatter %®
j& que grande massa consoms ==horrores=< da cultura preta (musica,
danga & moda) pra viver e crescer na industria do Kpop...

o
e

o

O 1 Qs O s

Mostrar esta sequencia

@ - 28 de mai de 2020
¥ cara quanta falta de respeito, & tag era pra estar em £1 mas tem esse

monte de coisa de kpop barrando ela disso

sejam respeitosos, ndo custa nada MAD subir essas coisas pros trends
agora, déem visibilidads & # BlackLivesMatter, isso € mais importante,
seus favs podem esperar

Q 14 (V- s

Fonte: Twitter
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Figura 49: Fandom cobra influencers sobre o posicionamento

3 -1dejunde 2020
Qi influencer que fala sobre kpop, eu th vendo vocé caladinho sobre og 18
acontecendo & ndo s2 posicionando tabom meu cheirg?
#BlacklLivesMatter ®® #VidasNegrasimportam %

¥

L) - 0 oar ]

Fonte: Twitter

Figura 50: Fa reconhece as fanbases que baixaram tags de K-pop

g _ I *
@i

Meus sinceros parabéns para as fanbases de Kpop
gue nesse momento critico baixaram as tags e estao
unidas por algo maior.

No tweet citado tem o link do movimento negro norte-
americano em pt-br. #BlackLivesMatter %®

@LeeHiBrazil @LayBrazil @RedVelcroBr
@EXOUNVBrasil

Red Velvet Brazil @5REDVELVETER - 31 de mai de 2020
#VidasNegrasimportam *%® vidasnegrasimportam.carrd.co/#

4:54 PM - 31 de mai de 2020 - Twitter for Android
2 Retweets 3 Tweets com comentério 20 Gurtidas

Q 0 v Ty

Fonte: Twitter

Figura 51: Fanbase utiliza contexto para o ndo engajamento do K-pop

L J -3 de jun de 2020
[ 4 AVISO 4 1 Esss més de Junho pedimos pra que NAD fagam a Love
Swlca Day. Pra guem ndo sabe estd acontecendo um movimento negro gus
cobra por direitos igusis, & um movimento HISTORICO, ndo vamos deixar
uma & de kKpop apagar.

Em respeito a0 #BlackLiveshMatter % NAD FAAN.

(9] 1l 25 Lt I L

Fonte: Twitter



190

Figura 52: Fandom e a questao do reconhecimento

-1 de jun de 2020

Pessoas dizendo gue pela primeira vez Kpopers estao fazendo aldo de util,
quando na verdade kpapers mobilizam diversas doagdes por anos e anos

= Ml aq L
= L <re | TN B2

e L

3

n

@k -1dej

A dAa BT
jun de

Ll FAVTFAN,

i

passo mal pg 02 cara julga achando g todo kpopper =0 fica flodando video
o dia inteire no twitter sem nem saber nem um talo do g eles fazem de vdd

L r_l W 2 L

Fonte: Twitter

A cobranga de fas aos artistas e influencers sobre o posicionamento em relagao
ao movimento BLM e a cobranca entre o proprio fandom sobre o nao levantar tags de
grupos de K-pop sdo mesclados a um contexto em relacao a cultura negra e a influéncia
da mesma no K-pop, além das a¢des de enaltecimento e de cancelamento dentro do
fandom. Para f3s, se a industria do K-pop cresce e lucra com essa influéncia entdo tem o
dever de apoiar o movimento, assim como influencers que crescem em torno do estilo.

Essa cobranca de fas para baixarem tags de K-pop e ao posicionamento de
artistas, a reagdo sobre as fags e o apreco de fas a atuagdo midiatica € o que mobiliza o
discurso dentro do fandom na tomada de agdes. A pauta antirracista corresponde ao
vinculo das a¢des, mas nem sempre esta presente nos tweets de fas ou se esta, ¢ de
forma adicional. Isso porque o discurso estd voltado para taticas e acdes que
subentendem que irdo colaborar para a visibilidade do movimento BLM. Logo,
compreendemos que o discurso em si do fandom estd carregado de ideologias,
intengdes, agdes e principalmente taticas vinculadas a um objetivo em comum.

Sobre isso, destacamos que assim como o discurso de 6dio nas redes sociais
incita o 6dio, o discurso politico também tem as suas inteng¢des. Para Santos (2016), na
constitui¢do do sujeito do discurso existem dois aspectos; o primeiro, o sujeito faz parte
da sociedade e, portanto, carrega uma ideologia, porém acredita ser livre; o segundo, o
sujeito tem o inconsciente, no entanto acredita que esta o tempo todo consciente. Assim
sendo, com esses aspectos o sujeito (re)produz o discurso nas redes sociais (SANTOS,
2016). O discurso carrega ideologia, desempenha um papel e se comunica em qualquer

conteudo, seja em qualquer linguagem (FOUCAULT, 1996). O discurso nao ¢ somente
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aquele escrito, definido, retorico como se fosse manipular alguém, mas também estd em

textos dispersos e se propaga na linguagem.

5.4 Analise geral das acées taticas de fas de K-pop no Twitter

A ideia desta andlise foi, primeiramente, compreender a visdo de fas de K-pop
sobre o movimento BLM e sobre suas agdes através de formularios online/entrevista por
video-chamada. Assim, buscamos articular as falas desses participantes com
fundamentos teoricos a fim de aprofundarmos o didlogo. Em segundo momento,
analisar os fweets desses participantes a partir do olhar da pesquisadora deste estudo,
para analisar se haveria divergéncias ou se os tweets desses participantes demonstrariam
outros sentidos para daqueles ofertados pelos participantes. E por tltimo, analisar outras
taticas de fas que ndo competem necessariamente aos participantes, mas que foram
importantes no momento das mobilizagdes. Entre o segundo e o terceiro ponto, visamos
elencar taticas percebidas a partir dos tweets de fas, participante ou ndo deste estudo.
Destacamos que, para a realizacao desta analise foi preciso um método, visto que fas de
K-pop se mobilizaram em massa na plataforma e averiguamos taticas que de fato podem
trazer contribuigdes a0 movimento em si € também, ao ativismo de fas.

Como resultado, notamos como cerne do ativismo de fas de K-pop a consciéncia
e o trabalho coletivo na plataforma Twitter. O saber utilizar as ferramentas, atualizar-se
sobre as mudangas na plataforma e demais redes faz parte da rotina de fas que buscam
se aproximar, apoiar ¢ conhecer mais seu K-idol. No momento em que ocorreram as
manifestagdes a favor do movimento Black Lives Matter nas redes, fas de K-pop ja
tinham experiéncias e conhecimento da plataforma, posto que o fandom ja entende o
poder do engajamento. A tatica rapida e certeira parte desse conhecimento, mas s6 se
mantém com o trabalho coletivo de fas, isto ¢, o discurso, as fancams, as imagens, o
compartilhamento, as hashtags, o cancelamento, as peticdes online, entre outros. Isso
demanda tempo, esfor¢o e principalmente, cuidado sobre o que se posta e engaja na
plataforma, pois a ferramenta em si ndo pode fazer o papel do engajamento, ¢ preciso
que haja uma inten¢@o e um direcionamento.

Em relagdo as motivagdes ao apoio ao movimento BLM, percebemos que a
grande parte de fas apoiou a causa por, de alguma forma, ter sofrido discriminagdo —
seja por questdo de cor, género e sexualidade — ou, por conhecer alguém préximo que ja

sofreu algum tipo de discriminacdo. Portanto, existe uma solidariedade genuina desses
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fas a causa, que ndo acontece somente porque um K-idol decidiu apoiar as
mobilizagdes. Também notamos que fas cobraram muitos K-idols sobre um
posicionamento em relagdo ao movimento por acreditarem que, de certa forma, o estilo
K-pop tem influéncia da cultura preta e, portanto, tém o dever de apoiar, uma vez que a
industria lucra com isso. Além de artistas, fas também questionaram influencers que
engajam o K-pop quanto ao posicionamento, visto que essas pessoas estdo lucrando ao
falar sobre o estilo. Essa cobranca foi intensa principalmente em relagdo ao grupo BTS,
j& que os integrantes sempre demostraram ser exemplos para seus fas. Além disso,
alguns fas aproveitaram o momento para comparar e realizar fanwar, sendo cancelados
e repudiados dentro do proprio fandom. Ainda, alguns fas realizaram o engajamento
pela onda das mobilizagdes, ou seja, pela midia ressaltar o ‘ato heroico’ de fas ao
movimento, sendo estre um estimulo de encorajamento ja que o fandom ¢ muitas vezes
subestimado. Outro ponto em questao ¢ que fas apoiaram um movimento que se refere a
uma pauta racial e o fandom em si compreende que também existe uma discriminacao
ao corpo amarelo e, portanto, se solidarizaram com seus artistas nesse sentido.

Sobre o grupo BTS, o ativismo de ARMYs tem uma perspectiva diferente dos
demais fandoms de grupos e artistas sul-coreanos. Posto isso, o fandom ARMY ¢ um dos
maiores do K-pop que ja existiu na industria e seus fas sao motivados pelo exemplo do
grupo. Os integrantes mantém uma aproximag¢ao com seus fas por meio das redes, eles
realizam gravagdes de bastidores, participam de /ives, enfim, atitudes que comegaram
desde o inicio da carreira e que permanecem até hoje, fazendo com que o fandom
acompanhe toda evolucao e dificuldades do grupo. O BTS nao sugere diretamente aos
seus fas o ativismo a causas, contudo os mesmos sempre demonstraram mensagens de
amor, esperanga, love yourself, etc., em suas redes e at¢é mesmo em suas cangoes.
Devido a isso, fas se comprometem ao ativismo pelo exemplo dos integrantes e,
também, para engajarem o grupo. Ademais, o fandom ARMY sempre os apoiam nas
votagodes, enquetes, enfim, tudo que vise melhorar e enaltecer ainda mais a imagem do
grupo.

Essas agdes em redes do fandom ARMY sao muito frequentes e bem direcionadas
ao objetivo, existindo uma cooperacdo mutua de trabalho de fas. Assim sendo, quando
ocorreram as mobilizagdes, esses fas ja sabiam o que fazer na plataforma Twitter e ndo
esperaram O grupo se posicionar, posto que se trata de um fandom que colabora e tem

experiéncias com causas. Fizemos esse adendo ao grupo BTS ja que a afei¢do de fas aos
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integrantes ¢ também um dos motivos que levam o fandom a apoiar tantas causas,
inclusive ao movimento BLM.

Dentro do ativismo de fas de K-pop durante as mobilizagdes a favor do BLM no
Brasil, averiguamos que pessoas que nao sdo fas do estilo K-pop também apoiaram
junto com o fandom ou reverberam agdes e taticas das quais o fandom se apropriou para
colaborar na causa. Esse apoio aleatério se deve principalmente a recepcao do
movimento no Brasil, em que a pauta antifascista se destacou mais do que propriamente
a questdo racial. Como ja enfatizado neste estudo, isso se deve ao contexto politico do
pais, todavia o movimento racial também atravessa questdes que envolvem a politica.
Como exemplo temos a participante Bibiana (1) que nao ¢ fa do estilo, mas chamou a
atencdo do fandom para impedir o avango de forcas contrarias — o caso do deputado
Douglas Garcia e o dossié antifascista. Fas se apropriaram disso e, a exemplo das
mobilizagdes de fas estadunidenses, enviaram varias fancams, imagens, textos, etc., para
atrapalhar as investidas do deputado.

Essa colaboracdo se deve também a insatisfacdo mutua ao governo presidencial,
pois todes participantes ndo apoiam o governo de Bolsonaro. Inclusive, fas de K-pop
levantaram junto com as hashtags do movimento, hashtags contra o governo vigente.
Notamos isso desde participantes deste estudo até demais tweets de fas. Como grande
parte do fandom pertence a alguma minoria, ¢ compreensivel que o fandom nao apoie o
atual governo de Bolsonaro. Na Poldnia, fas de K-pop ja sdo reconhecidos como grupos
de esquerda por apoiarem causas sociais (TRZCINSKA, 2020) e no Brasil essa
percepgao ja esta sendo vinculada a tal ideologia devido a insatisfacao de fas de K-pop
em relacdo ao governo de Bolsonaro. Acreditamos que o resultado das eleigdes
presidenciais do Chile e as mobilizagdes de fas de K-pop ao incentivo do titulo de leitor
de fas e demais agdes civis poderdo influenciar o cenario das elei¢des presidenciais de
2022.

Para finalizar, verificamos algumas taticas especificas as quais elencamos,
como: o conhecimento de rede, o compartilhamento como engajamento, o uso de
hashtags como engajamento de discursos, peticdes online, utilizagdo de fancams como
pratica de spam e discursos na plataforma (incluso o cancelamento). Essas foram as
taticas percebidas no ambito da plataforma Twitter como ferramenta do ativismo de fas
de K-pop nesta pesquisa. Entretanto, enfatizamos a consciéncia e o trabalho de fas como

motores de todas essas taticas. Nao descartamos outros tipos de taticas dentro das
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mobilizagdes feitas por fas, tampouco outros tipos que surgiram apos a repercussao do
movimento. As que destacamos e elencamos sdao as que consideramos que, de alguma
forma, colaboraram efetivamente nas mobilizacdes, seja engajando a causa na
plataforma Twitter ao alcangar o topo das métricas e consequentemente, trazendo
visibilidade ao movimento ou atrapalhando diretamente uma for¢a contraria ao BLM.
As taticas em si ocorreram de forma rapida por se tratar de agdes em ambiéncia digital,
pelo conhecimento de fas mediante a vivéncia desses ao ambiente em redes e pelo baixo

custo do acesso a plataforma e demais recursos.
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6 REFLEXOES FINAIS

Esta dissertagdo buscou analisar como fas de K-pop brasileiros se apropriaram
taticamente do Twitter para construir seu ativismo em rede. Para isso, analisamos as
apropriacgdes taticas realizadas pelo fandom K-pop pela plataforma escolhida no que
compete ao caso das mobilizagdes a favor do movimento Black Lives Matter. A partir
dessa problematica, conseguimos perceber as apropriagdes taticas mediante o
conhecimento sobre as ferramentas da plataforma Twitter; as relagdes que permeiam o
fandom no campo digital e sobretudo, os mecanismos que esses fas utilizaram para a
realizagdo do ativismo em rede.

Em sintese, o fandom em si cresceu juntamente com a popularizacdo € o
desenvolvimento dos meios de comunicagdo, visto que para fas brasileiros (as) esta ¢/foi
a forma primordial de conhecer e manter o vinculo com seus idolos favoritos da Coreia
do Sul. Portanto, o conhecimento da plataforma parte das vivéncias do (a) proprio (a) fa,
todavia cabe ao fandom o saber utilizar de modo tatico. E aqui, verificamos que fas
brasileiros (as) de K-pop entendem os mecanismos das redes e muitos desses ja
realizaram o ativismo em ambiéncia digital antes mesmo das mobilizacdes BLM. O
compartilhamento de informagdes e a ajuda mutua entre o fandom também colaboram
significantemente para a continuidade das mobilizagdes.

Ainda, objetivamos contextualizar aspectos relativos ao fandom K-pop e seus
usos da comunicagdo digital, enfatizando o contexto brasileiro. No decorrer dessa
pesquisa, analisamos as praticas predominantes dentro do fandom, além de taticas e
engajamentos que esses fas realizaram/realizam na plataforma Twitter para apoiar os
seus K-idols. Essas taticas incluem, principalmente, de hashtags, compartilhamentos,
discursos, fancams e até votagdes. Tais taticas fazem parte do trabalho de fas e
colaboraram para o ativismo BLM dentro do cenario brasileiro, em que as mobilizagdes
focaram o antifascismo. Diferentemente de demais mobilizagdes, no Brasil houve uma
perseguicdo aos antifas, posto que o ex-presidente Donald Trump sumarizou os ativistas
a favor da organizagdo BLM como terroristas — isso reverberou na extrema direita
brasileira de forma negativa de modo que antifas foram associados como terroristas.

Ainda, realizamos uma analise das agdes de fas na plataforma Twitter com os
tweets e as taticas que esses fas exerceram na referida rede através das proprias

ferramentas da plataforma. Com o objetivo de compreender profundamente sobre essas
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acoes ativistas de fas, realizamos ‘entrevistas’ por formulario online com fanbases, o
grupo hacktivista Anonymous e com fas que participaram diretamente nas mobilizagdes.
Entendemos que foi preciso explorar a opinido de atuantes desse ativismo, trazendo esse
olhar para pesquisa — o outro lado das mobiliza¢cdes — indo além das observagdes da
pesquisadora. Assim sendo, descrevemos e enumeramos as taticas conforme essas
observagoes e também, pelos dados coletados em formularios online.

Além das constatacdes iniciais e de pesquisa, averiguamos outros pontos que nos
instigaram a reflexdo. Segundo Castells, movimentos sociais ndo nascem somente em
razao da pobreza e divergéncias politicas, mas sobretudo, “através de uma mobilizacao
emocional desencadeada pela indignacao, assim como pela esperanga de uma possivel
mudan¢a em funcdo de exemplos de revoltas exitosas em outras partes do mundo, se
inspirando em imagens e mensagens pela internet” (2013, p.128). Assim podemos
pensar nas mobilizacdes de fas de K-pop a favor da organizag¢ao Black Lives Matter em
maio e junho de 2020 no Brasil. Muitas pessoas e fas, motivadas pela repercussao do
movimento nos Estados Unidos, se engajaram a causa pelo que representa e, também,
vincularam com a luta antifacista — como se o sucesso de uma poderia também resultar
na solu¢ao de uma outra.

Outro ponto que podemos observar nesse ativismo de fas de K-pop em rede diz
respeito a descentralizagdo das mobilizagdes, o que para Castells (2013) ¢ algo positivo,
pois maximiza as chances de participagdo da populagcdo, ndo existindo fronteiras
definidas. Em especifico, a mobilizagdao de fas de K-pop obteve seu apice pelas redes
sociais, mas consideramos que o espaco urbano também serviu de palco para o
movimento — ainda que o contexto seja de uma pandemia. Mesmo que seja um
movimento descentralizado, notamos que houve um trabalho de cooperacao e unido por
parte de fas contra for¢as de oposicdo ao movimento, como citamos no decorrer da
dissertacdo: hashtags contrérias, fanwars, tweets de denuncia contra manifestantes e até
mesmo o engajamento a favor de carreiras de K-idols — o que pode parecer uma supresa,
mas nao podemos concluir que todo o fandom K-pop apoiou a causa e utilizou taticas
para favorecer o movimento. Ainda, ndo houve uma programagdo quanto ao
movimento, ainda que a resposta de fas de K-pop tenha sido imediata pela plataforma
Twitter, o que podemos conferir com ‘nocdo de tatica’ (CERTEAU, 1998). Essa
agilidade tem relagdo com a propria fluidez da plataforma Twitter, mas se da

majoritariamente pelo conhecimento de redes por parte de fas, isto €, por ja estarem
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acostumados com as ferramentas como vinculo de informacdo ¢ interagdo com seus
artistas favoritos.

Essa descentralizagdo a qual Castells (2013) se refere também esta relacionada a
desconfianca da populacdo sobre liderancas politicas, mas sobretudo com instituigdes.
“O resultado disso ¢ a cultura de autonomia dos movimentos, ou seja, 0s movimentos,
como atores coletivos, ndo confiam nas instituicdes atuais ¢ se envolvem no caminho
incerto de criar novas formas de convivéncia, na busca de um novo contrato social”
(CASTELLS, 2013, p. 135). Num espaco como a plataforma Twitter, fas de K-pop tém
autonomia como sujeitos de agdo e, portanto, cada um (a) pode realizar as taticas que
mais convém ou que vao favorecer a causa, justamente pela impressao de uma cultura
de liberdade nas redes.

As mobilizagdes a favor do BLM ndo trouxeram o fim da discriminacdo racial,
porém a justica foi feita em relacao ao caso, o que nem sempre acontece CoOmo vimos no
histérico do movimento. Ademais, as mobilizagdes mostraram como a populacao, de
forma geral, estd insatisfeita com a atual conjuntura, sejam estadunidenses com a crise
da pandemia, seja brasileiros com o cendrio politico. Essa insatisfacdo parte
principalmente da comunidade preta, sendo a que mais sofreu com a pandemia e com a
crise em decorréncia desse cenario. Logo, a intensidade do movimento advém desse
contexto de indignacdo, sofrimento e esperanga com uma sociedade verdadeiramente
democratica. Para Castells (2013) esse ¢ o legado dos movimentos sociais em redes: a
democracia, uma nova forma de democracia nunca percebida pela humanidade.

Sob a o6tica do fandom K-pop, averiguamos que realmente se trata de uma
comunidade ampla, multipla e altamente engajada com as redes. A solidariedade parte
principalmente por muitos também sofrerem algum tipo de discriminacdo. Fazer parte
do fandom por si sé representa um ato de resisténcia, afinal estamos tratando de uma
cultura que vai contra a hegemonia padrao Ocidental. As agdes de fas de K-pop na
plataforma Twitter, de fato, colaboraram para o objetivo ocasional do movimento:
justica a George Floyd. E mais do que isso, foram acdes protetivas a quem estava se
manifestando em espaco urbano ou mesmo se manifestando contra o fascismo em redes.
Outra questao importante € a recepcao do movimento e aqui, podemos referir tanto a
repercussdo da organizacdo BLM quanto ao sucesso da onda coreana. Por isso, se faz
necessaria a compreensao de contextos e o impacto dos fendmenos em cada sociedade,

conforme suas especificidades.
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Para finalizarmos, durante o processo da escrita encontramos algumas
dificuldades, mas também surpresas, desde pessoais até relativas a propria pesquisa. A
onda coreana em si ¢ um fendmeno recente e foi a partir do sucesso de Gangnam Style
do cantor Psy que a academia comegou a perceber o sucesso da Hallyu. Em 2004
tivemos o primeiro artigo internacional sobre o assunto e somente em 2012 ¢ que de
fato houve um aumento nos estudos da Hallyu (HONG et. al., 2019). Assim, a tematica
ainda precisa de mais estudos, mais discussodes, indo além do enquadramento do sof?
power.

Também tivemos algumas dificuldades em localizar esses fas que fizeram parte
das mobilizagdes. Isso porque, como ja enfatizamos, se trata de algo muito pessoal essa
definicdo do ‘ser fa’. Entdo, nos baseamos pelo que as contas nos apresentavam, alids,
pelos dados apresentados nessas contas — o que nem sempre corresponde a pessoa. Em
outras palavras, as pessoas criam um tipo de persona em redes. Devido a isso, a decisao
de partir primeiramente pelas taticas do Twitter para depois detectar o (a) fa nos pareceu
mais condizente para alcangar o objetivo da pesquisa.

Entre as taticas averiguadas, posso dizer que nos surpreendemos positivamente
com a participagdo de ndo fas a causa, mas que conseguiram chamar a atencdo da
comunidade de fas de K-pop. Como exemplo vimos o caso de Bibiana, que ndo ¢ fa de
K-pop, mas por meio de um tweet conseguiu mobilizar o fandom e demonstrar taticas
que até entdo ndo era conhecidas por alguns. Além disso, me surpreendi com a
objetividade e a consciéncia do fandom K-pop ao se engajarem a causa, escolhendo uma
plataforma pela numeros de seguidores e preterindo outras que ndo trazem tanto
engajamento. Ndo ha duavidas do protagonismo do fandom e de como esses fas
conhecem bem as ferramentas de plataformas de redes sociais. Digo isso, pois existia
uma suspeita de participagcdo do grupo hacktivista Anonymous — seja pela participacao
do grupo ou pela tentativa de desmerecer o fandom — o que ndo pode ser provado e
tampouco seus representantes confirmaram agao direta nas mobilizagdes.

Um ponto que particularmente me preocupou ¢ com relagdo a perseguicao de
antifascistas por parte de figuras politicas brasileiras. A declaragao do ex-presidente
Donald Trump gerou medo para aqueles que estavam manifestando a favor do
movimento, ainda mais dentro do cenario brasileiro. Por causa disso, preferi apagar as
ID de todas as contas do Twitter a qual serviram de dados para pesquisa, assim como

anonimizar todos (as) que aceitaram participar dos formularios online para nao os expor
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a algum tipo de persegui¢dao. Fago a reflexdo, sobre a que ponto chegamos em que
antifascistas sao comparados a terroristas e perseguidos por esse posicionamento — ser
contra a ideologia que aniquila o outro. Para ndo me estender, falta sensibilidade e
compreensdo para uma luta que nao € de hoje e que se agrava ainda mais em momentos
de crise. O movimento #BlackLivesMatter trouxe justica ao caso de George Floyd e nos
mostrou que ainda ha muito para ser feito em termos de democracia, sendo os

movimentos sociais on e off um grande alicerce para a mudanga cultural.
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APENDICE A: FORMULARIO EXPLORATORIO - RESEARCH BTS

Enviado por email

1) How long has the '"Research BTS'" team been around? How many
members participate?

Research BTS is just made up of one person. I created this account in August
2019 as I was also beginning my PhD program.

2) What is the purpose of “Research BTS”?

As mentioned, I started this account at the same time as [ was about to start my
PhD program. I knew that I was already going to do research on BTS and ARMY, so I
created ResearchBTS initially with the goal of simply using Twitter to document
observations and information about the fandom online. It eventually evolved and turned
into something bigger, and now it’s become a “fanbase” that shares BTS-related news,
trends, and insights, while also sharing my whole research journey.

3) Has the "Research BTS'" team already carried out any activism? Which?

My goal in general as a researcher is to help shift the narrative of fandoms and
show the world that they are so much more than the stereotypes. By sharing my story
and insights through my account, I consider that as some type of activism.

However, in the most traditional sense of activism in regards to social
issues/causes, I’ve definitely joined ARMY. I’ve donated to philanthropic efforts
promoted by One In An ARMY for instance, and I of course also donated to the
#MatchAMillion campaign benefitting Black Lives Matter. I’ve embraced my account
as a platform to speak up and raise awareness on issues beyond BTS, so I remember
sharing BLM resources, and more recently, I’ve been vocal about issues surrounding
#StopAsianHate. That in particular was important to me as I myself am an Asian
American.

4) If yes for answer 3, can we consider it as activism carried out with the
help of social networks?

Absolutely. I think in the era of new media / technology, we should be
rethinking the definition of activism and social movements. I definitely believe in forms
of digital activism through social media, and ARMY have certainly proved that it can be
carried out online.

5) For network activism, what strategies and tactics did the team use?

ARMY has the advantage of being large and made up of influential accounts
with a significant number of followers. This allows for information to be shared quickly
and easily across different networks on Twitter. For #MatchAMillion, the hashtag and
idea for the campaign was started by one or two individuals, and then they alerted larger
accounts like One In An ARMY, who had over 100,000 followers. Once they tweeted
about it, the word spread. This is normally what happens within the fandom. There is a
lot of collaboration and discussion that happens behind the scenes first, and then they let
the rest of the fandom take it and run with it.
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6) Do you support and / or receive support from other teams? If so, only
Army’s teams or other K-pop fandoms as well?

Personally, I primarily only receive support from other ARMYSs. There may be a
number of multi-fans (people who are part of multiple fandoms) who participate in
ARMY efforts, but based on experience and observation, the ones who are
giving/receiving the most support and collaborating with each other are solely ARMYs.

Because of some tension that exists in different K-pop fandoms, especially
against BTS and ARMY, you don’t often see the different groups participating in the
same projects or helping each other--unless it’s about general social issues (Black Lives
Matter, Stop Asian Hate, etc.). During these events, people usually put their differences
aside and remember that these issues are greater than K-pop.

7) How can a person be part of the ""Research BTS" team? Is there a rule?

ResearchBTS is solely me, so I don’t accept anyone to be a part of my “team.”
Part of this is because I don’t really consider my accounts as a typical fanbase in which
there are multiple admins and where there might be structured processes. This account
still feels very much like a personal one too, so I plan on keeping it this way.

8) Which K-pop fandom groups or teams would you nominate as
contributors to social media activism?

I think essentially all K-pop fandoms on social media are contributors, and
activism exists at different levels. We just hear about ARMY more often because of
how big they are and how consistent their efforts are in comparison to others.

9) Why does the BTS group inspire you to carry out activism or research?

BTS is perhaps the greatest inspiration in my research. I wouldn’t be doing my
work and my PhD if I hadn’t discovered them and ARMY. As far as activism goes, they
certainly help to empower me to participate even more. I’ve always shared similar
values and beliefs as them, but when I see them and ARMY being proactive and
speaking up, it inspires me to use my platform to do so as well.

10) Do you have any future projects to share?

I can’t remember if I’ve shared already, but I came out with a recent study with
Stanford and the University of Washington, and it was focused on the social
collaborative efforts of ARMY during Black Lives Matter: LINK HERE.

My PhD dissertation is actually going to be focused on how ARMY is a model
for social movements, so I’'m sure we will have overlap. Please keep in touch :).
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APENDICE B: RESEARCH BTS (TRADUCAO)

1) HA quanto tempo a equipe "Research BTS" existe? Quantos membros
participam?

Research BTS ¢ composta apenas por uma pessoa. Criei essa conta em agosto de
2019 quando também estava iniciando meu programa de doutorado.

2) Qual é o proposito de “Research BTS”?

Como mencionei, iniciei esta conta no mesmo momento em que estava prestes a
iniciar meu programa de doutorado. Eu sabia que ja ia fazer pesquisas sobre BTS e
ARMY, entdo criei o Research BTS inicialmente com o objetivo de simplesmente usar
o Twitter para documentar observagdes e informacdes sobre o fandom online.
Eventualmente evoluiu e se transformou em algo maior, € agora se tornou uma "base de
fas" que compartilha noticias, tendéncias e insights relacionados ao BTS, ao mesmo
tempo em que compartilha toda a minha jornada de pesquisa.

3) A equipe ""Research BTS" ja realizou algum ativismo? Quais?

Meu objetivo em geral como pesquisadora ¢ ajudar a mudar a narrativa dos
fandoms e mostrar a0 mundo que eles sdo muito mais do que estereotipos. Ao
compartilhar minha historia e percepg¢des por meio de meu relato, considero isso como
algum tipo de ativismo.

No entanto, no sentido mais tradicional de ativismo em relacdo a questdes /
causas sociais, eu definitivamente entrei para o ARMY. Eu fiz doagdes para esforcos
filantrépicos promovidos por One In An ARMY, por exemplo, e ¢ claro, também doei
para a campanha #MatchAMillion beneficiando Black Lives Matter. Adotei minha
conta como uma plataforma para falar e aumentar a conscientizagdo sobre questdes
além do BTS, entdo me lembro de compartilhar os recursos do BLM e, mais
recentemente, tenho falado muito sobre as questdes em torno de #StopAsianHate. Isso
em particular foi importante para mim, pois eu mesmo sou uma asiatica-americana.

4) Se sim para a resposta 3, podemos considera-lo um ativismo realizado
com o auxilio das redes sociais?

Absolutamente. Acho que na era das novas midias / tecnologia, devemos
repensar a defini¢do de ativismo e movimentos sociais. Eu definitivamente acredito em
formas de ativismo digital através das midias sociais, ¢ ARMY certamente provou que
isso pode ser realizado online.

5) Para ativismo em rede, quais estratégias e taticas a equipe usou?

A ARMY tem a vantagem de ser grande e composta por contas influentes com
um numero significativo de seguidores. Isso permite que as informagdes sejam
compartilhadas de forma rapida e facil em diferentes redes no Twitter. Para
#MatchAMillion, a hashtag e a ideia para a campanha foram iniciadas por um ou dois
individuos, e entdo eles alertaram contas maiores, como One In An ARMY, que tinha
mais de 100.000 seguidores. Assim que eles tweetaram sobre isso, a noticia se espalhou.
Isso normalmente ¢ o que acontece dentro do fandom. Ha muita colaboragao e discussao
que acontece primeiro nos bastidores, e entao eles deixam o resto do fandom executa-lo.

6) Vocé apdia e / ou recebe apoio de outras equipes? Em caso afirmativo,
apenas as equipes do ARMY ou outros fas de K-pop também?
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Pessoalmente, eu s6 recebo apoio principalmente de outros ARMYS. Pode haver
um namero de multi-fas (pessoas que fazem parte de varios fandoms) que participam
dos esforcos do ARMY, mas com base na experiéncia e observacao, aqueles que estdo
dando / recebendo mais apoio e colaborando uns com os outros sdo apenas ARMYS.

Por causa de alguma tensdo que existe em diferentes fandoms de K-pop,
especialmente contra BTS e ARMY, vocé ndao costuma ver os diferentes grupos
participando dos mesmos projetos ou ajudando uns aos outros - a menos que seja sobre
questdes sociais gerais (Black Lives Matter, Pare o d6dio asidtico, etc.). Durante esses
eventos, as pessoas geralmente colocam suas diferencas de lado e lembram que essas
questdes sao maiores do que o K-pop.

7) Como uma pessoa pode fazer parte da equipe "Research BTS"? Existe
uma regra?

ResearchBTS sou apenas eu, entdo nao aceito ninguém para fazer parte da minha
"equipe". Parte disso € porque eu realmente ndo considero minhas contas como uma
base de fas tipica na qual ha varios administradores ¢ onde pode haver processos
estruturados. Esta conta ainda parece muito pessoal também, entdo pretendo manté-la
assim.

8) Quais grupos ou times de fandom de K-pop vocé indicaria como
contribuidores para o ativismo de midia social?

Acho que essencialmente todos os fas de K-pop nas redes sociais contribuem, e
o ativismo existe em diferentes niveis. Acabamos de ouvir sobre ARMY com mais
frequéncia por causa de quao grandes eles sdo e como seus esfor¢os sdo consistentes em
comparagao com oS outros.

9) Por que o grupo BTS o inspira a realizar ativismo ou pesquisa?

O BTS ¢ talvez a maior inspiracdo da minha pesquisa. Eu ndo estaria fazendo
meu trabalho e meu doutorado se ndo os tivesse descoberto e 0 ARMY. No que diz
respeito ao ativismo, eles certamente ajudam a me fortalecer para participar ainda mais.
Sempre compartilhei valores e crencas semelhantes aos deles, mas quando os vejo € o
ARMY sendo proativos e se manifestando, isso me inspira a usar minha plataforma para
fazer isso também.

10) Vocé tem algum projeto futuro para compartilhar?

Nao me lembro se ja compartilhei, mas acabei com um estudo recente com
Stanford e a Universidade de Washington, e foi focado nos esfor¢os de colaboragdo
social dos ARMYS durante Black Lives Matter: LINK HERE.

Minha tese de doutorado vai realmente se concentrar em como os ARMYS ¢ um
modelo para os movimentos sociais, entdo tenho certeza que teremos uma sobreposicao.
Por favor mantenha contato :).
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APENDICE C: FORMULARIO EXPLORATORIO - BTS PROJECT BRAZIL

Enviado por email

1) Ha quanto tempo existe a equipe BTS Project Brazil? Quantos membros
participam? A gente vai fazer 4 meses dia 15.

2) Qual o objetivo do projeto BTS Project Brazil? O nosso objetivo ¢
reconhecimento de nossos idolos no Brasil, além de passar a mensagens de que estamos
aqui para apoiar o proximo e ajudar aqueles que precisam em prol do ARMY(fas do
BTS) e do BTS.

3) A equipe BTS Project Brazil ja realizou algum ativismo? Quais? Ja
realizamos 2 projetos em homenagem ao aniversario de 2 membros do BTS, sdo eles:
Yoongi e Jhope. Fizemos uma doagdo no valor de R$500,00 reais para uma ONG em
prol do resgate de animais de rua e uma de R$648,00 para os hospitais de Manaus que
na época, estava em falta de oxigénio em nome do Jhope ambos integrante do BTS.

4) Se sim para a resposta 3, podemos considerar como ativismo realizado
com a ajuda das redes sociais? Sim, todos 0s nossos projetos sdo dependentes da rede
social pois ¢ através dela que nossos projetos sao divulgados e finalizados.

5) Para o ativismo em redes, quais estratégias e taticas a equipe utilizou? As
estratégias que usamos foi usando o nosso engajamento e colaboragdes com fanbases
maiores onde as mesma pertencem ao mesmo fandom que noés (armys), usamos a rede
social “Twitter”, porém, em breve pretendemos expandir a fanbase para outras redes
sociais (Instagram, Facebook, entre outras).

6) Vocés apoiam e /ou recebem apoio de outras equipes? Se sim, somente
equipes Army’s ou também por outros fandoms de K-pop? sim recebemos apoio de
outras equipes, ndo s6 de armys, mas de outros fandons também, como: Onces (twice),
Moas (TXT), e varios outros fandons dentro e fora do kpop!

7) De que forma um individuo pode fazer parte da equipe BTS Project
Brazil? Existe alguma regra? Sao todos recrutados por meio de formularios, exigimos
que a pessoa seja ot7(amem todos os membros igualmente) e esteja disposta a ajudar
sem custo algum.

8) Quais grupos ou equipes de fandom K-pop vocés indicariam como
colaboradores do ativismo em redes sociais? Os grupos/equipes que iremos indicar
sao Monsta X, CL (ex integrante do 2NE1, mas hoje em dia ¢ solista), Ateez e Jay Park
(solista), sdo uns dos quais ajudaram com ativismo em redes sociais “Black Lives
Matter”, onde os mesmos se posicionaram e apoiaram sobre o assunto.

9) Por qual motivo o grupo BTS inspiram vocés a realizarem o ativismo? O
grupo BTS onde no qual pertencemos ao seu fandom, nos inspiram a realizar o ativismo
pois eles ndo somente nos ensinam a se amar, o amor proprio, eles também nos ensinam
a amar e cuidar do préximo, mas como isso?, Bom, toda letra ¢ escrita com um objetivo
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de atingir um tal assunto, exemplo: para fazer uma critica, ensinamento ou até mesmo a
nos inspirar e nunca desistir daquilo que sempre sonhamos em conquistar.

Mas o porqué do ativismo?, Sabemos que o mundo ndo estd em Otimas
condi¢des, ha cerca de varios problemas e desavengas por ai, o BTS em si ja doou e
ainda doa quantias para lugares que precisam, como hospitais, abrigos de animais,
escolas, entre outros locais necessitados de ajuda, da mesma forma que eles ajudam
esses locais em seu pais, nos (armys) tentamos ajudar também esses locais em nossos
respectivos paises, ndos da BTS Project Brazil, ajudamos como podemos e
principalmente com a ajuda do army, nos unimos como um sé, para que tudo seja
realizado e entregue de uma forma impecével para que possa ajudar em medicamentos,
alimentos, respiradores, entre outros.

10) Vocés tem algum projeto futuro para compartilhar? Estamos
organizando um projeto onde envolvera armys de outros paises, ja temos confirmagdes
de 40 paises, entre paises latinos, a europeus.

11) Vocés participaram ou colaboraram de alguma forma com as
mobilizacoes do BLM? Sim, tanto o BTS ¢ ARMY doaram juntos US$ 2 milhdes para
o movimento Black Lives Matter.
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APENDICE D: FORMULARIO EXPLORATORIO - ARMY HELP THE
PLANET

1) Ha quanto tempo existe a equipe ARMY HELP THE PLANET? Quantos
membros participam? O AHTP foi criado dia 21 em agosto de 2019, e langamos a
primeira campanha - #ArmyHelpTheAmazonas cerca de 1 més apos (dia 29 de
setembro). Atualmente participam 57 membros em toda a equipe.

2) Qual o objetivo do projeto Army HTP? O objetivo inicial era a criagao de
pequenos grupos de army em todo o mundo para realizar agdes voltadas a
conscientizagdo, sustentabilidade e ajuda humanitaria como forma de retribuir o amor e
bons exemplos que recebemos dos artistas BTS. Embora o objetivo permanega o
mesmo, com a situacao atual da pandemia, limitamos em realizar tais agdes de forma
online.

3) A equipe Army HTP ji realizou algum ativismo? Quais? Sim,
considerando que ativismo em luta da defesa do meio ambiente, a equipe e voluntarios
do AHTP estd em constante atividade. Algumas agdes por exemplo foram as campanhas
#ArmyCleaningDay do qual mais de 300 voluntarios se reuniram pelo brasil de 16
estados diferentes + DF para a realizagdo de limpeza de pragas, praias e ruas publicas,
como uma atividade também de conscientizagdo sobre reciclagem para o publico local.

4) Se sim para a resposta 3, podemos considerar como ativismo realizado
com a ajuda das redes sociais? Claro, sem as redes sociais ¢ dificil coordenar qualquer
movimento. Movimentos de tag por exemplo também sdo um importante tipo de
ativismo em alguns casos, como por exemplo o BLM.

5) Para o ativismo em redes, quais estratégias e taticas a equipe utilizou?
Acredito que a principal estratégia foi a realizacdo de parcerias. Principalmente quanso
se trata de campanhas de arrecadagao financeira. Nao chegamos até aqui do nada.
Temos recebido sempre o apoio de intmeras fanbases brasileiras que j& eram
consolidadas nas plataformas, antes do AHTP chegar aqui, eles nos deram um enorme
suporte € somos extremamente gratas ao apoio que temos recebido de contas maiores e
também do ARMY.

6) Vocés apoiam e /ou recebem apoio de outras equipes? Se sim, somente
equipes Army’s ou também por outros fandoms de K-pop? As nossas campanhas
sdo criadas por ARMYs e sempre em homenagem ao BTS. Ja aconteceu de apos o
lancamento de uma campanha equipes de outros fandom oferecerem apoio de
divulgacdo. Sempre deixamos claro que todos podem participar e doar. Entdo quando
acontece esses casos, nos aceitamos. Também ocorre muito de outros fas nos pedirem
ajuda de como fazer uma campanha em homenagem aos artistas que eles apreciam.

7) De que forma um individuo pode fazer parte da equipe Army HTP?
Existe alguma regra? Para fazer parte da equipe interna existem algumas regras, como
ser maior de idade, ter disponibilidade de horario, olhamos o twitter da pessoa também.
Sempre colocamos formuldrios quando surgem novas vagas na equipe. A equipe
trabalha para fornecer conteido ao publico. Entdo seguir a pagina, participar dos
mutirdes, participar de campanhas do ribon app que realizamos, divulgar campanhas de
doagdo.. tudo isso qualquer individuo pode fazer. A equipe trabalha para isso, entdo
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quando vocé olha o TODO ha uma sinergia incrivel que envolve todos que participaram
de alguma forma.

8) Quais grupos ou equipes de fandom K-pop vocés indicariam como
colaboradores do ativismo em redes sociais? Temos muitas parcerias com fanbases
brasileiras do BTSARMY. Estou com medo de comecar a colocar aqui e esquecer de
alguém...

9) Por qual motivo o grupo BTS inspiram vocés a realizarem o ativismo?
Acredito que essa resposta varia para cada pessoa individualmente. Mas pessoalmente
para mim ¢ a forma de como eles agem. Eles me inspiram através de exemplos, como as
inimeras doagdes que existem dos proprios membros... € atitudes didrias que me fazer a
tentar se alguém melhor.

10) Vocés tém algum projeto futuro para compartilhar? Sim. Temos um
novo projeto com langamento agendado para 19 de abril de 2020. Todas as informagdes
serdo divulgadas nas nossas redes.

11) Vocés participaram ou colaboraram de alguma forma com as
mobilizacoes do BLM? Sobre o BLM no6s contribuimos com a parte de
conscientizagdo, atualizamos sobre o assunto com as tradugdes, incentivamos para que o
B-army realizassem as doacoes na fanbase OIAA. Mas ndo fizemos nenhuma
arrecadacdo direta. A ajuda foi apenas incentivo e conscientizagdo mesmo.
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APENDICE E: FORMULARIO EXPLORATORIO - PROJETO ERIS

1) Ha quanto tempo existe a equipe Projeto Eris? Quantos membros
participam? A equipe Projeto Eris existe desde julho de 2020, temos 9 meses de
fanbase. Somos duas pessoas.

2) Qual o objetivo do Projeto Eris? A Projeto Eris ¢ uma conta de fas
brasileira que tem como intuito realizar e apoiar projetos que promovam cada vez mais
o trabalho do grupo sino-coreano EXO, tais como mutirdes para aumentar suas
visualizagdes no YouTube, seus nimeros no Spotify e assim por diante.

3) A equipe Projeto Eris ja realizou algum ativismo? Quais? Nos nunca
realizamos atividades voltadas as causas sociais, mas pensando no ativismo de uma
forma mais ampla, como a unido de um grupo de pessoas com o mesmo artista musical
em comum € com 0s mesmos objetivos, realizamos as chamadas "stream partys" e nelas
marcamos um dia especifico para interagir com outros fas e escutar musicas do EXO. E
um dos momentos onde ajudamos a subir os nimeros de visualizagdes e plays em
musicas dos meninos em plataformas digitais.

4) Se sim para a resposta 3, podemos considerar como ativismo realizado
com a ajuda das redes sociais? Sim porque através delas conseguimos chamar a
aten¢do de muitas pessoas. O Twitter por exemplo, ao nosso ver, ¢ o melhor meio de
reunir os fas brasileiros do EXO porque sempre foi uma rede social habitada por muitos
fas num geral, de varios artistas diferentes. Portanto, aproveitamos bastante ele nesse
sentido, para promover o EXO e incentivar os fas a fazerem o mesmo.

5) Para o ativismo em redes, quais estratégias e taticas a equipe utilizou?
Com o intuito de incentivar isso cada vez mais, as vezes realizamos sorteios cuja os
prémios sao contas premiums no YouTube e Spotify. Pagamos essas contas através de
doagdes feitas para nossos fundos de arrecadacdo, onde as pessoas doam qualquer
quantia para essa finalidade, de sempre melhorar os numeros digitais do EXO.

6) Vocés apoiam e /ou recebem apoio de outras equipes? Se sim, somente
equipes fis de EXO ou também por outros fandoms de K-pop? Sim, nos
costumamos receber apoio de outras equipes que também sdo fas do EXO. Para um
desempenho melhor em nossos projetos e nos projetos deles, a gente se une e se ajuda.

7) De que forma um individuo pode fazer parte da equipe Projeto Eris?
Existe alguma regra? Atualmente nds ndo estamos mais aceitando pessoas em nossa
equipe, mas se caso acontecer de um dia quisermos ou precisarmos abrir vagas, a pessoa
tem que ser organizada e bastante empenhada, acreditamos que isso € o mais importante
para fazer as coisas acontecerem.

8) Quais grupos ou equipes de fandom K-pop vocés indicariam como
colaboradores do ativismo em redes sociais? Indicamos a
@EXOPROTECTIONSQD, @ExoProjectt, @EXOTEAMBR e @EXOVSR, todas aqui
no Twitter. Elas sdo fanbases a mais tempo que nos ¢ movimentam bastante o fandom
EXO-L, fazem projetos gigantes!
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9) Por qual motivo o grupo EXO inspiram vocés a realizarem o ativismo?
Para a falar a verdade, o EXO como um todo nos inspira em muitas coisas. Como fas,
sempre vamos querer o melhor para cada um dos nove membros do grupo e foi
justamente por isso que criamos a Projeto Eris. Eles sdo muito talentosos, queremos
mostrar mais deles ao mundo.

10) Vocés tem algum projeto futuro para compartilhar? Estamos nos
preparando para o proximo album do EXO juntamente com outras fanbases, no
momento ¢ tudo o que podemos falar, vai ser algo super legal!

11) Vocés participaram ou colaboraram de alguma forma com as
mobilizacoes do BLM? Nao respondido
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APENDICE F: FORMULARIO EXPLORATORIO - ANONYMOUS

1. a) Many media claimed that the group Anonymous supported the K-pop
fandom during the demonstrations of the “Black Lives Matter” movement. Did
this really happen? Yes, this did happen. Anonymous and the Kpop community work
in a very similar fashion so collaborationg was very easy.

b) If so, for what reasons did you support this fandom? Y AC supports justice
and the Kpop community wanted to support us so we helped them move forward from
being a simple fandom to a certified activist group interested in human rights.

2. In addition, some media began to speculate that in fact the Anonymous
group was primarily responsible for network strategies during the demonstrations.
Can we consider that or do K-pop fans really know how to use online strategies?
Anonymous is a stigmergic method of collaboration (as explained by philosopher
Heather Marsh), as Anon it is our responsibility to guide objectives that meet our stated
principles. We explained how certain methods work or don’t work and helped create a
hyper-educated Gen Z collective so they can continue on with or without us.

3. What online strategies do you believe that actually collaborated during
the BLM mobilizations on the internet? YAC helps spread information about
potencial repressive actions by the state helped educated protestors and Kpoppers about
events as they happen so they can make educated decisions in matters related to their
activism. Our duty is to inform and educate and providing people with information,
guides, and anlysis played an important role in getting everyone home safe.

4. Have you supported other fandom in online activist mobilizations? Yes,
we do it a lot actually. But we aren’t interested in individual artists, just educating new
generations on how to best hone their collaborative skills and communications.

5. Currently, what social media platform do you believe that literally, the K-
pop fandom can use to achieve effective success in onlie mobilizations? It takes a
collection of platforms to achieve success, the more places they can be the more they’ll
be able to spread their message and support human rights.



226

APENDICE G: ANONYMOUS (TRADUCAO)

1. a) Muitos meios de comunicacio alegaram que o grupo Anonymous
apoiou o fandom de K-pop durante as manifestacdes do movimento “Black Lives
Matter”. Isso realmente aconteceu? Sim, isso aconteceu. Anonymous € a comunidade
Kpop trabalham de forma muito semelhante, entdo a colaboragdo foi muito facil.

b) Em caso afirmativo, por quais motivos vocé apoiou esse fandom? YAC
apoia a justica e a comunidade Kpop queria nos apoiar, entdo nos os ajudamos a passar
de um simples fandom para um grupo ativista certificado interessado em direitos
humanos.

2. Além disso, alguns meios de comunicacido comecaram a especular que de
fato o grupo Anonymous era o principal responsavel pelas estratégias de rede
durante as manifestacoes. Podemos considerar isso ou os fas de K-pop realmente
sabem usar estratégias online? Anonymous ¢ um método de colaboragdo estimérgica
(como explicado pela filésofa Heather Marsh), como Anon ¢ nossa responsabilidade
orientar objetivos que atendam aos nossos principios declarados. Explicamos como
certos métodos funcionam ou ndo funcionam e ajudamos a criar um coletivo
hipereducado da Geragao Z para que eles possam continuar com ou sem nos.

3. Quais estratégias online vocé acredita que realmente colaboraram
durante as mobilizacées do BLM na internet? O YAC ajuda a divulgar informagdes
sobre possiveis acdes repressivas do estado, ajudando a educar manifestantes e
Kpoppers sobre os eventos a medida que eles acontecem, para que possam tomar
decisdes fundamentadas em assuntos relacionados ao seu ativismo. Nosso dever ¢
informar e educar e fornecer as pessoas informacdes, guias e analises que
desempenharam um papel importante para levar todos para casa em seguranca.

4. Vocé apoiou outros fandoms em mobilizacoes de ativistas online? Sim, nds
fazemos muito isso na verdade. Mas ndo estamos interessados em artistas individuais,
apenas educando as novas geracdes sobre a melhor forma de aprimorar suas habilidades
de colabora¢ao e comunicagao.

5. Atualmente, qual plataforma de midia social vocé acredita que,
literalmente, o fandom de K-pop pode usar para obter sucesso efetivo em
mobilizacdes online? E preciso uma colecdo de plataformas para alcangar o sucesso,
quanto mais lugares eles puderem estar, mais eles poderdo espalhar sua mensagem e
apoiar os direitos humanos.



