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RESUMO

Este trabalho propde uma andlise sobre como o jornalismo de moda sustentdvel é pautado
pela jornalista Lilian Pacce. A escolha do tema é uma forma de avaliar o conteido da moda
na sociedade, pois a cultura fast fashion aumenta cada vez mais o consumo, consequentemente
agredindo o meio ambiente com descarte de produtos quimicos de maneira irregular e extraindo
excessivamente recursos naturais. O termo slow fashion veio para mudar a forma de consumo
da moda, oferecendo uma nova perspectiva sobre o assunto. Moda sustentdvel ainda nao tem
grande destaque fora do ambito da moda, principalmente no jornalismo, para isso, a pesquisa €
feita por meio do site e canal do YouTube de Lilian, que desde 2008 aborda o assunto com dados
estatisticos e dicas de como aderir ao consumo consciente, além de divulgar como as maiores
marcas estdo se adequando a essa causa. Esta pesquisa foi realizada por meio de um estudo
de caso, sendo a secdo e playlist “Recicle-se” (site e canal) o objeto principal a ser analisado.
Assim, o método de abordagem foi qualitativo do tipo exploratério e descritivo, e quantitativo.
Os resultados apds a avaliagdo sdo que, o assunto € de interesse social, mas ainda nio ganhou
seu espaco necessdrio e que a forma trabalhada pela jornalista ainda ndo atingiu o publico para
um tema altamente relevante socialmente.

Palavras-chave: Jornalismo. Moda. Sustentavel. Redes Sociais. Lilian Pacce. Recicle-se.



ABSTRACT

This paper proposes an analysis of how sustainable fashion journalism is guided by jour-
nalist Lilian Pacce. The choice of theme is a way of evaluating the fashion theme in society,
because fast fashion culture increasingly increases consumption, consequently harming the en-
vironment with irregular disposal of chemicals and excessively extracting natural resources.
The term slow fashion came to change fashion consumption, offering a new perspective on the
subject. Sustainable fashion is still not very prominent outside the scope of fashion, especially
in journalism, for this, the research is done through Lilian’s website and YouTube channel,
which since 2008 addresses the subject with statistical data and tips on how to join the con-
scious consumption, as well as publicizing how the major brands are adapting to this cause.
This research was conducted through a case study, with the section and playlist “Recicle-se”
(site and channel) the main object to be analyzed. Thus, the method of approach was qualitative
exploratory and descriptive, and quantitative. The results after the evaluation are that the subject
is of social interest, but has not yet gained its necessary space and that the form worked by the
journalist has not yet reached the public for a highly socially relevant topic.

Keywords: Journalism. Fashion. Sustaintable. Social network. Lilian Pacce. Recicle-se.
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1 INTRODUCAO

Abordar jornalismo de moda nao é algo simples, principalmente pelos esteriétipos que exis-
tem em relacdo ao assunto: logo se pensa em desfiles, fotos, festas e vdrias revistas ditando
tendéncias na sociedade. De pronto, se categoriza o jornalismo de moda como frivolo, esque-
cendo que existe personalidade, identidade e informagdes, desde econdmicas até ambientais. “A
maioria dos discursos sobre moda apresenta um tom nitidamente pejorativo, seja através de uma
referéncia a sua frivolidade, ao seu carater fiitil ou seu esbanjamento ostensivo” (CIDREIRA,
2014, p. 13).

O que poucos sabem é que o mundo da moda e o meio ambiente sa30 muito mais proximos
do que imaginamos. Segundo uma pesquisa da BBC Brasil' publicada em 13 de marco de 2017,
a industria da moda s6 perde para o setor de petréleo como poluente principal no mundo.

E a partir dai que iniciou-se na indistria da moda uma preocupacio — de ativistas, jornalistas,
designers e personalidades — com o consumo consciente e a sustentabilidade. Lilian Pacce € um
destes casos: a editora e jornalista de moda da Vogue Brasil produz conteudo para seu canal no
YouTube?, no qual traz dicas de como reaproveitar pecas sem precisar renovar frequentemente
o guarda-roupas, instigando a pratica do consumo consciente, além de trazer dados especificos
sobre a produc¢do na drea téxtil, colecdes de roupas que aderiram a pratica sustentdvel e muitos
outros assuntos que unem moda e meio ambiente.

Analisando a playlist “Recicle-se” do canal de Lilian, € possivel comparar com outros ca-
nais voltados para a drea de moda, constatando distintos nimeros de seguidores, visualizacdes e
comentdrios, além do tipo de contetido produzido. O canal Closet da Mari® por exemplo possui
187.996 inscritos e um dos seus videos que tratam sobre moda sustentavel tem pouco mais de
24 mil visualiza¢des. Nétaly Neri é dona do canal Afros e afins* e produz contetido para 498
mil inscritos e um de seus videos sobre moda consciente tem mais de 87 mil visualizagdes. As
youtubers trazem o tema de forma descontraida e transmitindo certa intimidade com o teles-
pectador, porém, o conteudo trata principalmente de marcas sustentaveis, enquanto Lilian com
96.630 inscritos traz informagdes de cunho jornalistico, ampliando o tema e dicas sobre a moda
sustentdvel.

Tratar sobre jornalismo de moda e sustentabilidade € importante do ponto de vista social,
pois, ambos assuntos, principalmente em conjunto, podem ser pautados de maneira informativa
e consciente. Além disso, o jornalismo digital também tem ganhado espago por ser ubiquo e de
facil acesso, principalmente com o YouTube como plataforma multimidia.

Por isso, o objetivo geral desta monografia é como a sustentabilidade é pautada no jorna-

lismo de moda por Lilian na se¢@o de seu site e na playlist do YouTube, ambas intituladas como

'BBC BRASIL, DISPONIVEL EM: https : / /www.bbc.com /portuguese/geral — 39253994, ACESSO EM
18 de Nov. de 2019.

https : | Jwww.youtube.comuser /sitelilianpacce. ACESSO EM 18 de Nov. de 2019

3https : / Jwww.youtube.com/watch?v = CBag_q_NY Gg. ACESSO EM 18 de Nov. de 2019

*https : | Jwww.youtube.com/watch?v = UM ZbuDH PdzY . ACESSO EM 18 de Nov. de 2019
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“Recicle-se”. Como objetivos especificos foi realizado um mapeamento de como a jornalista
gerencia o site e o canal, interligando ambos com a categoria. Também realizada uma anélise
do que € transmito pela categoria “Recicle-se” de Lilian e se pode configurar uma nova vertente
para o jornalismo de moda atuar socialmente. A partir disso, o problema em questdo a ser anali-
sada é: O jornalismo cumpre seu dever social quando juntamos moda e sustentabilidade?

Para isso, a metodologia utilizada neste trabalho foi o estudo de caso que, segundo YIN
(2001, p. 19), representa uma estratégia tendo como principais questionamentos “por que” e
“como” de forma que o foco seja em fendmenos contemporaneos que estejam inseridos em
algum contexto da vida real.

A seguir, apresentaremos a estrutura da pesquisa e forneceremos um breve resumo do que
se trata cada capitulo, bem como os principais autores.

No capitulo 2 é apresentado o cendrio geral do mundo da moda e como ela se comunica
perante a sociedade por meio da cultura, ideologia, religido e costumes, tornando a vestimenta
como uma identidade social. Também é apresentado um dos pontos chaves da pesquisa, que
€ o consumo desenfreado da moda e como ela tem impactado o meio ambiente. Para embasar
a pesquisa, foram utilizados conceitos sobre o assunto de autores como Lipovetsky, Garcia,
Miranda, Perez, Castells, Hegel, Barthes, entre outros que explicam o que € moda, como ela
funciona e quais comportamentos ela gera socialmente.

O capitulo 3 apresenta brevemente o jornalismo, focando no jornalismo de moda e como ele
¢ apresentado na sociedade, tanto o impresso quanto o digital, chegando no ponto chave desta
pesquisa, a sustentabilidade. Os conceitos para tais assuntos surgiram de autores como Joffily,
Bernard, Castells, Vilches, Traquina e outros que descrevem o tema de forma objetiva.

No capitulo 4 uma breve biografia da jornalista Lilian Pacce € apresentada, mostrando cro-
nologicamente sua trajetdria pessoal e profissional, tanto no jornalismo quanto como escritora
de moda, além de apresentar as plataformas digitais utilizadas por ela.

No capitulo 5 € apresentado a metodologia utilizada para a pesquisa, quais os objetos foram
analisados, uma andlise separada do site e do canal de maneira generalizada, pois o contetido
desenvolvido pela jornalista é extenso, finalizando com a andlise geral do contetido da catego-
ria sustentavel, “Recicle-se”, que € o objetivo desta monografia. Para desenvolver o capitulo,
autores como Godoy, Manning, Goldenberg, Koche, entre outros, serviram de base da pesquisa.

Por fim, no capitulo 6 s@o apresentadas as consideragdes finais e resultados da anélise reali-

zada nos materiais produzidos por Lilian Pacce na categoria “Recicle-se”.
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2 CENARIOS DA MODA

Embora a moda esteja ganhando um espaco maior em diferentes esferas sociais, ainda é
vista como algo fttil e supérfluo, mas € inegavel que faz parte da histéria de cada pessoa. Este
cendrio estd em passos lentos para ser aceito com bons olhos socialmente. Um grande avango
foi a moda ser reconhecida em 2007 como parte da cultura. Ainda, de acordo com Wallerstein

(1994), a cultura é “o0 campo de batalha ideol6gico do sistema mundial moderno”.

Quero propor um rearranjo da relagdo do Estado com a moda. Quero reverter
0 equivoco ou omissdo do passado, e dizer a vocés (...) que a moda € hoje
reconhecida pelo Ministério da Cultura como parte vital da cultura brasileira.
(Vasone, 2007).

Para Simmel (1904), a moda era uma forma de separar economicamente a sociedade, por
meio da vestimenta. Além disso, pessoas pobres ndo tinham condicdes de se vestirem como 0s
mais ricos. Freyre (2009) ainda complementa o assunto dizendo que a moda € uma influéncia
a cultura das camadas populares. “Uma das mais notdveis e representativas dreas da teoria
pos-moderna da cultura popular € a moda” (CONNOR, 2000, p. 154).

Dessa convivéncia de contrarios culturais vém resultando combinagdes, no
Brasil, de modas ja sofisticadamente europeias ou nio europeias de mulher
com primitivismos ou plebeismos, ndo raras as mulheres brasileiras que, se-
guindo quanto a vestidos, modelos sofisticados, conservam-se de todo primiti-
vas ou populares nos seus penteados ou nos seus adornos ou nas suas sandalias
de couro cru. (FREYRE, 2009, p.46)

Embora cada individuo escolha seu proprio estilo identitario, a moda ainda determina o que
usar, pois € ela quem dita as novas tendéncias. Na verdade, a moda existe devido o lancamento
de tendéncias. Para Garcia e Miranda (2010), tendéncia é um ciclo da moda, onde a roupa
necessita de renovacdo a cada estagdo. As autoras acreditam que as tendéncias possui duas

bases: a mania e a onda.

A primeira € por um curto espaco de tempo, da mesma forma que chega, acaba. Isso ocorre
devido a divulgagdo da tendéncia até a massificagdo. Quando populariza e o valor das pecas
diminui € 0 momento de renovar. A onda, porém, € mais duradoura e € aceita aos poucos pela

massa.

Além disso, moda € uma identidade que esta presente no comportamento individual, seja na
época, local, costumes e cultura, designando uma identidade de vestudrio. O desejo adquirido

por determinados produtos de moda é que determina a identidade de cada individuo.
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Enquanto nas eras de costumes reinam o prestigio da antiguidade e a imitacao
dos ancestrais, nas eras da moda dominam o culto das novidades assim como a
imitacdo dos modelos presentes e estrangeiros. Prefere-se ter semelhancas com
os inovadores contemporaneos do que com os antepassados. (LIPOVETSKY,
1989)

Figura 1 — Print catdlogo online lojas C&A - Looks.

<

L
s

Fonte: Helen Appelt

Outra caracteristica da moda que ganhou espaco e aumentou o consumo foram os “looks’

(Figura 1). A sugestdo de uma peca combinada com outra € uma estratégia para alimentar o
desejo do individuo. Essa facilidade de nao perder tempo pensando nas combinacgdes se devem
principalmente aos catdlogos e editoriais langados em campanhas. “Looks podem ser entendidos
como pareceres pré-fabricados, com o objetivo de instigar a geracdo de simulacros, simulacdes
criadas para acelerar o consumo” (GARCIA E MIRANDA, 2010, p. 33).

Para Palomino (2003 p.16), a necessidade de mudangas no vestudrio tem aumentado a par-
tir do século XIX, perincipalmente no que tange a distin¢do social e a moda concretizou essa
vontade, tornando evidente as diferencas entre a sociedade. “A moda passou a atender as neces-
sidades de afirmacgdo pessoal, do individuo como membro de um grupo, e também a expressar
ideias e sentimentos”. A necessidade humana de mudanca para sua identidade faz com que a

moda esteja em busca de suprir o desejo dos individuos e para isso tem como aliado o marketing.

A curto prazo as novas midias t&ém seu valor primordial, em nivel de marke-

3Look é uma giria utilizada para descrever o visual, a aparéncia, ou vestimenta de alguém.
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ting, exatamente por oferecer uma grande diferenciacdo tecnoldgica frente ao
mercado. Uma empresa que venha a ser pioneira na utilizagdo de material
em novas midias digitais, com certeza estd na vanguarda do processo de co-
municacdo, isso porque o material interativo oferece maior possibilidade de
entrosamento do consumidor com o produto ou servi¢o, exatamente por ter a
oportunidade de viver uma consequente simula¢do. (PEREZ, 2002, p. 166)

A moda utiliza diversos tipos de midias para disseminar qual a tendéncia lancada. Grandes
marcas sio que investem em conteddo de divulgacdo de novas colecdes, seja por meios de co-
municagdo tradicionais, como televisao, radio e impressos, ou até mesmo com a internet que
tem aumentado o ambito de moda. Em resumo a moda possui a missdo de oferecer diferentes
identidades a sociedade, sempre permitindo uma nova interpretacdo do individuo a cada ten-
déncia. A moda permite uma linguagem a fim de comunicar quem somos, o que fazemos, de

onde somos e do que gostamos.

2.1 Linguagem, Comunicacido e Moda

Ter um estilo ndo é simplesmente seguir tendéncias que estdo em moda, mas é também uma
maneira de comunicagdo, sendo possivel transmitir caracteristicas da personalidade e gosto dos
individuos. Através destes interesses especificos e particulares € que sdo despertadas buscas por

contetido de moda, seja através de revistas, televisdo, ou plataformas multimidias.

O jornalismo de moda tem como produto final uma espécie de conversio da
criatividade das marcas e estilistas concretizada na moda em novos termos
nos produtos jornalisticos, muitas vezes inesperados e calgados em referéncias
culturais de multiplas origens. Moda é uma linguagem que articula e organiza
dois sistemas de expressdao complexos que poderiam também ser compreen-
didos individualmente, mas, como usualmente entendemos, moda € a forma
de vestir e adornar o corpo segundo tendéncias contemporaneas, apresentadas
sucessivamente ao mercado, portanto devemos incluir aqui tanto o sistema da
roupa como também o sistema do corpo. (CASTELLS, 2007, p. 14)

Para o filésofo Hegel, o corpo por si s6 ndo pode significar algo, pois depende do vestuario
para apresentar algo. “O vestudrio € dar a atitude todo o seu relevo e deve, por esta razio, ser
sempre considerado, sobretudo como uma vantagem, neste sentido: subtrai-nos a visdo direta
daquilo que, sendo sensivel, € desprovido de significacdo” (HEGEL, 1944 apud BARTHES,
2009, p. 147).

A moda pode distinguir o individuo de acordo com suas crengas, filosofias, classe social,
entre vdrias outras caracteristicas proprias de tribo, além de comunicar na maior parte do tempo
o estado de espirito. Para Saltzman (2004) essas formas de linguagem s@o um tipo de resumo
e narrativa da histéria de cada um. Por isso, defende “a importincia das marcas do tempo

encontradas no corpo, sinais deixados ao longo dos anos constituindo uma histéria de medos,
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angustias, tristezas, alegrias e prazer”.

Outra forma de linguagem na moda sdo as geo-localizadas, que informam através das ves-
timentas de que lugar a pessoa pertence. A caracterizacdo com pilcha, por exemplo, ¢ uma
caracterizacao especifica do Rio Grande do Sul, ao vermos alguém com bombacha, camisa,
bota e chapéu ja informa a qual lugar o individuo pertence (Figura 2). Castilho (2009, p. 85)
diz que, cada elemento € “fundante de uma determinada cultura por exibir-se como linguagem

e por caracterizar-se pelas particularidades que assume em determinados conceitos”.

Figura 2 — Casal gaticho com roupas tipicas.

JOKA ()

“fotografia

Fonte: Joka Madruga

A moda se insere na identidade do ser humano desde o nascimento conforme o sexo e
cultura. Meninas vestem rosa € meninos azul. Para meninas tem adornos e enfeites para cabelo,
que vao desde simples eldsticos até tiaras com lacos e flores. Ficou caracteristico enxovais de
acordo com essas cores. E a maneira eficaz que a sociedade achou ao longo do tempo para
informar a qual grupo pertence. Castilho (2009, p. 84), argumenta que “em nossa cultura,
mais do que reinventar a moda, a procura é de reinventar o préprio corpo, dotando-o de novos
significados”.

Outra linguagem de moda sdo por meio escolhas de vestudrios que possam identificar uma
ideologia social e emocional. De acordo com Lurie (1997, p. 27), as roupas e acessoOrios
“satisfazem nossas necessidades e expressam nossas ideias e emocdes”’, comunicando o que
somos € o que sentimos. Santarelli (2007), por exemplo, analisando caracteristicas bases como
sexo, idade, poder aquisitivo, etc, podemos identificar o grupo que alguém pertence conforme
sua vestimenta e seu comportamento.

A moda informa o tempo inteiro sobre o individuo, sobre o que ele pensa, o que ele faz,

onde vai, do que gosta, entre outras coisas. Em determinadas situacOes a vestimenta pode ser
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interpretada como forma de ataque ou defesa, incluindo a pessoa em algum grupo social. Para
Barnard (2003, p. 67) “[...] qualquer sociedade complexa consistird, por defini¢do, de uma
certa quantidade de grupos diferentes e, caso ndo exista uma comunidade assim, a moda nao
existird”. Quando a moda € ditada por algum tipo de ideologia, seja ela politica ou social,

podemos intitular esses grupos de individuos como “tribos”.
2.1.1 Tribos

De acordo com Santarelli (2007), pertencer a uma tribo é “a adocdo de um determinado
cddigo baseado no vestudrio e na estética serve para demonstrar, antes de tudo, participacdo ou
simpatia por um determinado grupo”. Ou seja, o vestudrio nada mais é do que uma identificacao
de pertencimento. “Jamais se consome um objeto por ele mesmo ou por seu valor de uso, mas
sim em razdo de seu ‘valor de troca signo’, isto €, em razdo do prestigio, do status, da posicao
social que confere” (LIPOVETSKY, 1989, p.171).

A partir da linguagem e comunicacio podemos dividir a sociedade em tribos de acordo com
o vestudrio, adornos, musicas, literatura, hdbitos e até mesmo arquitetura. Embora tenhamos
uma diversidade de moda e estilos, algumas tribos ainda sdo vistas com certa estranheza, princi-
palmente quando parte por escolha politico-social e ndo da cultura ou religido. Normalmente a
escolha em fazer parte dessas tribos parte em prol de alguma causa e de maneira revolucionéria,

a Figura 3 apresenta uma dessas tribos, a Hippie.

Figura 3 — Moda Hippie crescente na década de 1960.

Fonte: Toda Moda
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Um exemplo capaz de ilustrar essa postura transgressora foi 0 movimento hip-
pie na década de 1960, que confrontou-se de maneira bastante perturbadora
com os modos de vestir, questionando-os, reavaliando-os e transformando-os.
As performances daquele momento impunham um néo se fazer igual ao grupo
social dominante. (CASTILHO, 2009, p. 93)

A figura Hippie foi um estilo ndo apenas de moda, mas de vida também e que marcou a
década de 60. A identidade desta tribo foi marcada pela filosofia da paz e amor, contato com
a natureza, liberdade sexual, ao amor e as drogas. A estética tribal era composta por calgas
pantalonas, blusas batas com estampas chamativas, camisetas coloridas, aderecos nos longos
cabelos (tanto dos homens quanto das mulheres). Essa moda persistiu por anos e ainda € muito
lembrada pela jovem-guarda da época.

Neste caso, estamos falando de tribos urbanas, que adotam estéticas como cddigo para se
comunicar e representar suas ideologias. Para o filésofo Hegel, o corpo por si s6 ndo pode sig-
nificar algo, pois depende do vestudrio para apresentar algo. “O vestudrio € dar a atitude todo o
seu relevo e deve, por esta razdo, ser sempre considerado, sobretudo como uma vantagem, neste
sentido: subtrai-nos a visdo direta daquilo que, sendo sensivel, é desprovido de significacdo”
(HEGEL, 1944 apud BARTHES, 2009, p. 147).

Um exemplo de tribo mais atual foram os grupo de “rolezeiros” (Figura 4), que tornou o es-
tilo famoso em 2013. O termo surgiu para definir o grupo de jovens paulistas que encontravam-
se nos finais de semana no Shopping Metr6 Itaquera. O objetivo principal era conhecerem-se
pessoalmente. Além de se conhecerem saiam para outros passeios para paquerar e se divertirem
ao som de seus cantores de funk ostentacdo favoritos. A forma de comunicacio e organizagdo
desse grupo era por meio das redes sociais. A moda desta tribo eram roupas coloridas, 6culos
espelhados em cores chamativas, aparelhos dentdrios combinando com algo da roupa, bonés e

roupas curtas no caso das meninas.

Figura 4 — Rolezeiros paulistas a caminho do rdle.

Fonte: UOL Noticias
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Segundo Maffesoli (1998), a formacdo de tribos nada mais é do que a persona. As tri-
bos duram um tempo e depois muda, “como a mdascara que pode ser mutdvel e que se integra
sobretudo numa variedade de cenas, de situacdes que sé valem porque sao representadas em
conjunto” (MAFFESOLI, 1998, p. 17).

Outra questao a esclarecer na area de moda sdo os termos traje € indumentaria. Embora a
primeira identifique determinados grupos, ela ndo caracteriza de forma definitiva os individuos,
além de ter tendéncias com duracdo de tempo menor. Ja a indumentéria, podemos defini-la
como algo caracteristico e marcante de alguma tribo, normalmente sendo voltada de cultura,
religido e profissdo, que utilizam vestimentas especificas, como festas e datas comemorativas
ou trabalhos que exigem uniformes (por exemplo, roupas de cultura gaicha, danca flamenca,

farda policial, etc). Assim, o individuo pode ser inserido em vdrias tribos.

[...] arelacdo entre traje e indumentaria é uma relagdo seméintica: a signifi-
cacdo do vestudrio cresce a medida que se passa do traje a indumentéria; o
traje € debilmente significativo, exprime mais do que notifica; a indumenta-
ria, ao contrdrio, é fortemente significante, constitui uma relagdo intelectual,
notificadora, entre o usudrio e seu grupo (BARTHES, 2005, p. 273).

De acordo com Garcia e Miranda (2010, p.77), os consumidores da moda a utilizam para
determinar sua identidade social, participando de um ou mais grupos. Assim, a comunicagdo
estética ja transmite quem o individuo é sem precisar verbalizar com grande frequéncia. Outra
questdo relevante quando falamos de moda, principalmente nas consequéncias, € a questao do
quanto a moda estd se renovando, avancando e alcangando seu objetivo, que € fazer com que a
sociedade aprecie e deseje as novas tendéncias.

O que pouco € divulgado na verdade, € que devido a chegada da internet e a facilidade de

acesso as novidades, o consumo aumentou mais que o dobro em 15 anos.
2.2 Consumo

De acordo com Cietta (2012), o capitalismo faz parte da rotina da populagdo de modo geral,
fomentando o consumo, inclusive no mundo da moda. Assim, o consumo desenfreado € uma
das principais engrenagens na pratica do fast fashion®. Com o avanco da internet, a informacéo
¢ absorvida instantaneamente, aumentando o desejo pelo consumo e lancando modas que vem
e vao rapidamente, assim aumentando o tanto o consumo quanto a substitui¢do de tendéncias.

Bauman (2008), entende que o consumo € consequéncia de um impulso, algo sem plane-
jamento e raciocinio de anélise. Portanto, consumir € praticamente um instinto bioldgico de

sobrevivéncia, uma necessidade de ter algo, que tem aumentado cada vez mais. “Apesar de

®Fast fashion em traducdo livre significa moda rapida. O termo é utilizado para empresas que langam colecdes
em pequenos intervalos de tempo, possuindo uma producio continua de suas pecas de maneira que o consumidor
tenha acesso rapidamente.
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seus momentos de crise ou de decadéncia, 0 consumo parece ser uma pratica que acompanha
estruturalmente a vida moderna” (SEMPRINI, 2005, p.60).

Figura 5 — Gréfico da Fundagdo Ellen Macarthur sobre o aumento de consumo.
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Fonte: Fundagdo Ellen Macarthur

A Fundacio Ellen MacArthur (2017, p.18), publicou dados de uma pesquisa alarmante so-
bre o consumo desenfreado (Figura 5). O indicativo na cor roxa mostra que a producio de
roupas dobrou em um periodo de 15 anos, enquanto a utiliza¢do de pecas diminuiu no mesmo
periodo. Com isso, percebe-se que a moda rapida estd cada vez mais presente, fazendo com que
o individuo substitua suas roupas em um curto espaco de tempo. Esse fendmeno pode ocorrer
por dois motivos: o aumento de cole¢des oferecidas por ano e muitas vezes, pelo baixo custo
das pecas.

O consumo desenfreado, principalmente no setor de moda, ndo faz com que as pessoas
reflitam sobre os problemas que causam, sem pensar no motivo real pelo qual compram. O
consumo consciente faz com que o individuo amplie seus conhecimentos, buscando saber como
o produto foi produzido, quais impactos ambientais que ocorrem, se foi pautado nos principios
do comércio justo, como cuidar da peca de roupa para uma maior durabilidade, entre outros
pontos importantes. O consumo possui vdrias vertentes a serem discutidas socialmente.

Nesse conceito de consumo consciente entra o slow fashion’. A prética dessa causa é uma

forma de diminuir o impacto de maneira geral no consumo de moda e reeducar o individuo.

7Slow fashion é o termo utilizado no meio da moda para empregar a consciéncia de sustentabilidade, diminuindo
0 consumo por roupas, calcados e acessoérios evitando o fast fashion.
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Para Zanesco® (2014), “cada vez que compramos uma pega de roupa usamos nosso poder de
consumidor. Nele, devemos buscar o equilibrio entre a satisfacdo pessoal, a preservacdo do

planeta e o bem-estar social”.
2.2.1 Fast Fashion X Slow Fashion

Para tratar de sustentabilidade € necessario entender que ha trés pilares que consistem em
relac@o ao assunto: social, econdmico e ecoldgico. Segundo Gwilt (2011), esses pilares servem
como guia para entender o que realmente € um produto sustentdvel, tendo como principal regra
o equilibrio entre eles. Um exemplo dado por Anicet e Riithschilling (2013a, p.2), € que “(...)
um produto ndo pode ser considerado sustentdvel se tiver baixo impacto ambiental, baixo custo
econOmico, mas for fabricado com trabalho escravo”.

No ambito da moda, nem sempre o equilibrio desses pilares sdo o suficiente, pois a producao
de pecas de roupas, calcados e acessorios cresce cada vez mais, fomentando a cultura fast
fashion de forma desenfreada. Essa cultura baseia-se em grandes trocas de tendéncias de moda
em pouco tempo. As roupas que foram compradas sdo descartadas de maneira rdpida para dar

espaco as novas pecas, porque de alguma maneira estdo “fora de moda”.

Além desse descaso com a consciéncia ambiental na dispersao de lixo, intime-
ras sdo as marcas de moda que seguem o ritmo da fast fashion, moda efémera,
de mudancas ripidas, seguindo tendéncias de moda, em alta escala produtiva,
focada no consumo de massa, com roupas de baixa qualidade, muitas vezes,
produzidas com trabalho escravo ou outro tipo de inconformidade. (ANICET
& RUTHSCHILLING, 2013a, p. 2)

Enquanto o fast fashion ndo € benigno para a sustentabilidade, a slow fashion chega como
um apoio para amenizar o impacto que a industria da moda causa no meio ambiente. A slow
fashion oferece o tipo de consumo com qualidade, o que nao quer dizer que diminui a produti-
vidade, apenas torna o processo mais ecoldgico. Para completar o pilar sustentdvel é necessario
atingir o social e o econdmico, mas nao ¢ uma andlise bdsica que ird definir se as marcas real-
mente estdo empregando a sustentabilidade em seus produtos. “Em reacgao a fast fashion, surgiu
a slow fashion, a partir do slow design que pode ser definido como um projeto com foco nas pes-
soas, no qual a preocupacao com a comercializa¢io € colocada em segundo plano” (ANICET
& RUTHSCHILLING, 2013a, p. 2).

O consumismo desenfreado principalmente com a cultura fast fashion é preocupante na

questao ambiental, desde a “producgdo e plantio de sementes para a obtencdo de matéria-prima

8Jornalista Ana Candida Zanesco, fundadora do Instituto Ecotece em entrevista disponivel em <http :
//www.coloquiomoda.com.br /anais/Coloquio%20de%20M oda%20 — %202014/ARTIGOS — DE —
GT/GT10 — MODA — SUSTENTABILIDADE — E — INCLUSAO — SOCIAL/GT — 10 — O —
papel — da — ergonomia — como — contraponto — ao — Fast — fashion.pdf>. ACESSO EM: 18 de Nov. de
2019.
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dos substratos téxteis até milhdes de trabalhadores e suas variadas fun¢des em diversos paises
do mundo” (BERLIM, 2012, p. 26). A produc¢do de roupa passa por diversos processos que
vao do plantio de algoddo até o momento da produgdo da pecga, sendo utilizados vérios com-
ponentes quimicos e desperdicio de dgua. De acordo com Gwilt e Rissanen (2012), € dificil
classificar quais fibras sdo mais ou menos prejudiciais. Anicet e Riithschilling (2013b, p. 3)

contextualizam de maneira clara:

Em relagdo as fibras naturais, existem os agrotéxicos, o desmatamento para
plantacdo ou a criagdo de animais cujo pelo ou secrecio fornecam a fibra. A
sintética origina-se de uma matéria prima nao renovavel, o petréleo, e demora
muito tempo para se decompor. As fibras artificiais, apesar de serem de origem
natural, passam por um processo de transformacgdo que utiliza muitos quimi-
cos. (ANICET & RUTHSCHILLING, 2013a, p. 2)

Pela super producgdo da industria da moda € que ha necessidade de pensar em moda e sus-
tentabilidade como conceito de principios social e ambiental. Além disso, se a moda é uma
forma de comunicacdo e expressao, que entdo seja reformulada para que a sociedade crie novos

habitos e principios.

Figura 6 — Brinquedos feitos com produtos possivelmente descartados.
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A moda ¢ criatividade e reinven¢do o tempo todo. De certa forma essas caracteristicas
também servem a sustentabilidade. Reaproveitar o que viraria lixo ressignifica o valor material,
além de evitar um descarte desnecessario e prejudicial ao meio ambiente (Figura 6). Segundo
Silveira (2000, p.88) “os sub-produtos industriais, além de poluentes, significam um grande
desperdicio se ndo forem corretamente aproveitados como matéria-prima, na maioria das vezes

nobres, inutilizada”. O autor acredita que o reaproveitamento ocorre pela falta de pesquisa.

De fato, verificamos que a moda pode, sim, adotar praticas de sustentabilidade,
criando produtos que demonstrem sua consciéncia diante das questdes sociais
e ambientais que se apresentam hoje em nosso planeta, e pode, a0 mesmo
tempo, expressar as ansiedades e desejos de quem a consome. Afinal, a moda
ndo apenas nos espelha — ela nos expressa. (BERLIM, 2012, p. 13)

De acordo com a pesquisa da Fundacao Ellen MacArthur (2017, p.20), menos de 1% do
material utilizado sdo reciclados para produgdo de roupas novas. Para piorar, a indudstria ainda
depende de recursos nao renovdveis e muito agressivos ao meio ambiente, como petréleo para
produzir fibras sintéticas, fertilizantes para crescer algoddo e produtos quimicos para produzir,
tingir fibras e tecidos. Em 2015, a emissao de gases de efeito estufa, apenas da industria téxtil,
totalizaram 1,2 bilhdes de toneladas de CO2.

E pouco provédvel que ao comprar uma camiseta de algodao convencional o
consumidor pense que estd comprando um produto que, até chegar as suas
maos, consumiu 160 gramas de agrotéxicos, uma determinada quantidade de
energia e que causou danos sérios ao solo, a 4gua e aqueles que trabalharam
no cultivo do algoddao. Tampouco sabe que ele estd gerando novos impactos
ambientais e cada vez que sua camiseta for lavada e passada. (BERLIN, 2012,
p- 32)

Ao adquirir roupas novas os danos ao meio ambiente continuam. O hdbito de lavar as pecas
com frequéncia desgasta as fibras, gasta 4gua e energia elétrica, e ainda libera produtos quimicos
tanto na dgua quanto no solo. Quando ndo se quer mais a roupa, vem o descarte, muitas vezes
incorretos. Isso mostra que na verdade o que a sociedade precisa é de uma reeducacao ambiental

e de moda, a fim de reduzir a cultura fast fashion, dando espaco a sustentabilidade.

2.3 Moda e Ativismo

A politica capitalista afetou o consumo de maneira geral, elevando o nimero de consumi-
dores e formas de compras, principalmente por meio da internet, que o individuo consome no
conforto de seu lar em apenas um clique. “O Capitalismo é rdpido e habil em absorver os
discursos publicos e reverter os confrontos em seu favor” (BORGES, 2014, p.28). Ou seja,

aumenta o consumo, exigindo o aumento de produ¢do e novidades. Na era digital, ficou mais
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acessivel informagdes sobre a produgdo de pecas, tanto de roupas como calgcados e acessorios
ou até mesmo como a publicidade € feita.

A utilizacao de pele animal e trabalhos escravos, ou a imagem de uma mulher de maneira
opressora em uma propaganda, ou até mesmo questdes raciais, sdo alguns exemplos que temos
de ativismo. A internet tem facilitado a organiza¢do das manifestagdes. De acordo com Klein
(2009, p.355), essa globalizagdo econdmica colabora para o crescimento de grupo de militantes
investigativos. Esse ativismo ganha poder em prol de causas sociais, sendo formada por pessoas
de diversas idades, classe econdmica e escolaridade.

A responsabilidade social-institucional das empresas tem entrado em jogo no quesito poli-
tico. “Nao adianta mais falar que tal t€nis é o melhor se na internet circular a informacgao de
que ele € feito por criancas exploradas em paises do Terceiro Mundo” (RIBEIRO et al., 2003,
p-98). A publicidade das marcas sdo um dos pontos chave para aceitacdo publica. A forma que é
“vendida” a ideia das colecdes estdo sob vigilancia da militancia, que busca quebrar paradigmas

sociais.

Figura 7 — Campanha da marca Dolce & Gabbana em 2007.

L Az

Fonte: Dolce & Gabana

Um exemplo de manifestagdo de reptidio a publicidades, foi em 2007, que a marca Dolce
& Gabbana langou uma de suas campanhas que gerou burburinho (Figura 7). A imagem da
modelo praticamente deitada sendo imobilizada, ou em termos mais fortes, dominada, por um
homem enquanto outros trés homens olham pacificamente, passou uma impressdo de objetifi-
cacdo feminina, além de transmitir uma imagem de relagao sexual em grupo e até mesmo de
violéncia contra mulher. A repercussio e repidio tomou tamanha propor¢do que, segundo a

BBC Brasil’, a propaganda foi banida na Itdlia e Espanha.

9BBC BRASIL, DISPONIVEL EM: https : / /www.bbc.com/portuguese [noticias/story/2007/03/070314 4ol cegabban.
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Cada vez mais aumenta a quantidade de ativistas a nivel mundial, gerando protestos que se
intensificam ainda mais por meio de campanhas nas redes sociais. A consequéncia disso nos
ultimos tempos, sdo os boicotes. Segundo Domingues (2013, p.20), os boicotes sdo uma forma
de demonstrar repudio as atitudes e postura das marcas que desrespeitam os direitos humanos e
até mesmo dos animais.

Embora a luta pelos direitos sociais tem ganho espaco, aos poucos o ativismo socioambien-
tal também vem crescendo. Chamado de “Ativismo de Design” a busca por um impacto menos
agressivo a natureza vem sendo inserido aos poucos na sociedade como um todo, enquanto na
area da moda a discussd@o sobre o assunto ja tem visibilidade. Neste caso, o ativismo é promo-
vido primeiramente pela moda, sendo o designer a base para desenvolver as acdes em prol da

sustentabilidade. Para Von Busch (2012), o ativismo de design é:

[...]Jem certo sentido, uma parte inerente do design, pois pode expor a natureza
politica do design e desafia os caminhos designados. A acdo pode ser um ato
de legitima defesa, confrontando um status quo ou protocolo de a¢do domi-
nante. Pode sugerir novas possibilidades, geralmente a partir de uma posi¢ao
de autonomia ou auto-defini¢do. (VON BUSCH, 2012, on-line)

Um exemplo do que € o ativismo de design na moda é “Semana Fashion Revolution”.
O movimento existe desde 2015, devido a um acidente em 24 de abril de 2013, quando o
Rana Plaza, prédio em Dakha, na capital de Bangladesh, o local que abrigava grande parte de
confeccoes de diversas marcas famosas, desabou. Mais de 1100 pessoas morreram e mais de
2.500 ficaram feridas. A quantidade de pessoas e familias prejudicadas devido a necessidade de
uma alta producao e consumo desenfreado de moda, que cada vez tem uma precificacdo menor
nas pecas e desvaloriza o trabalho de quem tem a mao de obra.

O movimento tem como reflexdo a pergunta “Quem faz as minhas roupas?”. Atualmente o
Fashion Revolution esta presente em pelo menos 100 paises. Camargo et al. (2019), acreditam
que o ativismo de design na seara de moda sustentdvel, pode ser uma maneira de conscienti-
zacdo da sociedade, podendo-a engajar na causa, modificando o comportamento no momento
do consumo. “Através destas consideracdes, entende-se que o movimento Fashion Revolution
juntamente com designers especialistas atuem como vetor e agentes de transformacao, especi-
almente se conectados a educacdo” (CAMARGO et al., 2019).

A abordagem utilizada no movimento Fashion Revolution é de grande importancia € mesmo
crescendo a nivel mundial, ainda precisa de uma atengfio maior. E necessario pautar a importin-
cia da participacio da sociedade. E necessério que as pessoas saibam de maneira mais profunda
0 que € o seu consumo didrio. A imprensa como comunicadora também tem muito a fazer,

cumprindo seu papel de informar por meio do jornalismo.

ACESSO EM 18 de Nov. de 2019.
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3 JORNALISMO

O jornalismo € um meio de comunicagao que abrange diversos tipos de transmissao de acon-
tecimentos, porém, Traquina (2000) acredita que o jornalismo vai além do campo midiético,
estando além de apenas noticias. O pensamento de Genro (1987) complementa que o jorna-
lismo é também uma forma de conhecimento de singularidade especifica. Segundo Traquina,
nas universidades o jornalismo surgiu antes mesmo da comunicagdo, sendo ligado a politica,
economia, sociologia, histéria e outras dreas de interesse cotidiano do publico. No conceito
simples do que € o jornalismo, podemos dizer que o profissional precisa ter o conhecimento de

saber o que interessa ao publico.

Para Lages (2014), é papel do jornalista reconhecer o que interessa e pode ser ttil ao pu-
blico. E necessdrio que o jornalista de alguma forma conheca e se identifique com o leitor.
O autor ainda acredita que a veracidade e fidelidade dos fatos devem ser presentes nas ideias
transmitidas e interpretadas. Por fim, “[...] manter compromissos éticos com relacdo a pre-
juizos causados a pessoas, coletividades e institui¢des por informac¢do errada ou inadequada a
circunstancias sensiveis.” (LAGES, 2014)

Esse conjunto de caracteristicas para identificar o interesso publico é fundamental para de-
senvolver o bom jornalismo. Para Bobbio (2000), interesse publico € uma forma de democracia
na esfera social. Tanto o jornalismo quanto a democracia se aproximam ainda mais entendemos
que a sociedade € democratica quando quem a compde sdo cidaddos e que o direito a infor-
macao € proprio de cada individuo. “[...]Ja pertenca passiva e ativa de um individuo em um
Estado-nag@o com certos direitos e obrigagdes universais em um especifico nivel de igualdade”
(VIEIRA, 2001, p. 34).

Gentilli (2002, p. 50) complementa os pensamentos de Vieira (2001), afirmando que o
direito a informagdo é “[...] o direito aquelas informagdes necessdrias e imprescindiveis para
a vida numa sociedade de massas, ai incluindo o exercicio pleno do conjunto de direitos civis,
politicos e sociais”. Ou seja, o jornalismo cumpre um papel social. Toda informagdo que é
util para a sociedade, deve ser transmitida, seja sobre educacao, politica, esporte, saide, meio

ambiente ou moda.
3.1 Jornalismo de Moda

Segundo Joffily (1991, p.11), o jornalismo de moda cresce, porém, é um mercado que so-
fre muita pressdo. Essa drea jornalistica permanece tendo se¢des em alguns jornais, mas sem
uma editoria especifica para informar o publico. Além de o trabalho do jornalista ser menos
valorizado que os demais. “Por ver seu trabalho se afastar da cobertura jornalistica, da infor-
macao e da critica e passar a servir apenas como mais um espago de divulgacdo, ou para a

publicidade(...)”.

Ainda de acordo com a autora a individualidade do ser humano é que faz o jornalismo estar
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presente dia a dia, pois a populagdo é composta por distintas realidades econdmicas e politicas,
além de diferentes formas de conviver com os efeitos da poluicao, a falta de consciéncia ecolo-
gica e a violéncia urbana. “O jornalismo interfere nesse caos no sentido de dar a perceber que
as coisas ndo acontecem sem um sentido, sem uma estrutura caso tenha uma légica e modo de
operar” (JOFFILY, 1991, p.11).

No setor de jornalismo de moda audiovisual o cendrio € um pouco diferente, pois temos pro-
gramas de televisdo voltados para diversas escalas sociais, com presenca de estilistas e quadros
especificos voltados a eventos, colecdes e até mesmo quadros de avaliacao de looks de celebri-
dades. Dois exemplos populares, ainda que ndo apresentados por jornalistas, foram Charme,
com Adriane Galisteu que foi ao ar de 2004 a 2008, e o Super Pop, com a Luciana Gimenez,

ainda presente na grade de televisdo aberta.

Na época em que os canais de televisao, tanto abertos quanto fechados, falavam de moda,

um complemento de informagdes eram transmitidos.

Atualmente o formato para esse estilo de informacdes sobre moda tem sido modificado. A
partir de canais no YouTube € possivel notar uma renovacao para contetido de jornalismo digital
voltado a moda. Segundo Castells (2012), essa reconfiguracdo ocorre devido ao uso da internet
e tecnologias digitais podendo ser considerada um meio de comunicacdo e infraestrutura para

informar e conscientizar sobre determinadas causas.

Ela [internet] se ajusta as caracteristicas basicas do tipo de movimento social
que estd surgindo na Era da Informagdo. E como encontraram nela seu meio
apropriado de organizagdo, esses movimentos abriram e desenvolveram novas
avenidas de troca social, que, por sua vez, aumentaram o papel da Internet
como sua midia privilegiada. (CASTELLS, 2012, p. 115)

A comunicagdo e linguagem para o jornalismo de moda traz questdes de representacdes e

praticas sociais.

Barnard (2003) traz duas explicacdes para o significado do entendimento de moda e suas
linguagens, sendo elas: o conjunto além da roupa, uma busca por um ponto de vista de autori-
dade, seja um jornalista, critico, estilista; a outra explica¢do é dar um significado ao conjunto
das roupas - “nas texturas, nas cores e formas, e nas permutas dessas cores, formas e texturas”
(BARNARD, 2003, p. 111).

(...)sentimentos, pensamentos e crengas sao buscados, valorizados e investiga-
dos. Dos programas populares de televisdo até as paginas exclusivas de lu-
Xuosas revistas, as entrevistas devassam o que os estilistas pensam sobre uma
questdo ou outra e indagam sobre o que estao fazendo no seu trabalho. (BAR-
NARD, 2003, p. 112)
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Figura 8 — Print da rede social Pinterest com fotografias de moda.

Atividade Comunidade

Destacques Ver todas as pastas

« WISHLIST

Wishlist

Fonte: Helen Appelt

O jornalismo de moda € amplo, embora as revistas foram o auge por muitos anos. Agora
podemos acrescentar a internet como grande comunicadora instantanea de moda, utilizando
diversos tipos de plataformas, como Facebook, Instagram, Pinterest, YouTube, sites e blogs
(Figura 8).

3.1.1 Pauta de Moda no Impresso

Segundo Buitoni (1986), as revistas femininas e a moda possuem uma forte ligacdo his-
térica. A proximidade desses veiculos de comunicagdo com suas leitoras € algo incomum em
relacdo a outras editorias. Essa ligacdo se da devido ao oferecimento de assuntos de interesse do
publico, que busca por dicas de beleza, moda, culindria, conselhos amorosos, comportamento,
etc. Joffily (1991), separa o contetido das revistas em trés categorias de matérias: comporta-
mento, servico e interesse. Para complementar Buitoni, Mira (2003), a imprensa que atendia o

publico feminino passou por mudangas, sendo renovada no periodo pds-guerra.

A imprensa feminina, que vinha ajudando no lar, retratando a moda, discutindo
os problemas da mulher, ouvindo o seu sofrimento, cuidando de sua beleza, ja
pode tratd-la de “voc€”. Adota uma técnica ja conhecida da publicidade, a
personalizacdo. O tom das matérias muda, dirigindo-se diretamente a leitora.
Focalizando o rosto da mulher, a revista aumenta seu grau de aproximacao

(MIRA, 2003, p. 50).

Joffily (1991, p. 70) afirma que todo o contetudo produzido nas revistas, € para que as mulhe-
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res se interessem. Nas fotos produzidas para publicagcdo por exemplo, as modelos precisam ser
um personagem que caracteriza a leitora naquele cendrio que estd sendo produzido. “[...Juma
producdo de moda é uma composi¢do que organiza elementos na busca de um estilo, ou, mais
concretamente, de um certo clima global da foto que traduza um estilo” (JOFFILY, 1991, p.
103).

Figura 9 — Capa da revista Claudia com vérias chamadas sobre moda e beleza.
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Fonte: Reproducio

Outro ponto importante das revistas femininas (Figura 9) ndo € apenas o jornalismo direcio-
nado ao publico, mas sim a parceria com a publicidade. Cidreira (2014, p. 60) acredita que as
revistas desejam promover de forma sedutora as leitoras um estilo de vida. A ideia de fixa¢ao

dos assuntos abordados nas revistas nada mais € do que:
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“novos desejos feitos sob medida para as novas, nunca vistas e inesperadas
seducdes; e a ndo permitir que as necessidades estabelecidas tornem as novas
sensacdes dispensdveis ou restrinjam nossa capacidade de absorvé-las e 15
experimentd-las” (Bauman, 2003, 90 e 91).

Figura 10 — Primeira edi¢do da “The Ladies Mercury” em 8 de Fevereiro de 1693.

Fonte: Reprodugio

As revistas femininas existem a mais de séculos com o foco de prender a leitora em assuntos
que lhe interessam. A primeira feminina The Ladies Mercury, surgiu na Inglaterra em 1693
(Figura 10). No século XIX, outras revistas surgiram Itdlia, Alemanha e Franc¢a, no periodo

da Revolugado Francesa, que pautavam politica, com a inten¢@o de intervir na opinido publica,
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incluindo o publico masculino. Mas esse tipo de manipulagcdo parece ndo fazer sentido para
época, se as revistas eram segmentadas de acordo com o sexo. Neste caso, voltamos a teoria
Bobbio (2000), Vieira (2001) e Gentilli (2002), pois a politica é assunto de interesse publico,

sendo uma informacao democrética.

Figura 11 — Primeira edi¢do da Revista Vogue em 17 de Dezembro de 1892.

Ui B M B FIECT TEY CENTI
rrvm s, vhga, e Y e oy AT S g

i

Fonte: Reprodugdo

A segmentacdo de publico no jornalismo, ocorreu com o passar do tempo, determinando
o para qual tipo de leitor serd direcionada a informacado. Uma das mais renomadas revistas de
moda, Vogue (Figura 11), surgiu em 1892, em Nova York, abordando assuntos luxosos para alta
sociedade da época, ganhando espaco a nivel mundial e sendo conceituada no mundo da moda.
Atualizag¢do de novas tendéncias no mundo da moda, truques e dicas de beleza, cosméticos,

culindria e entretenimento sao os principais assuntos publicados pelas revistas.
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3.1.2 Pauta de Moda no Digital

Conforme Alves e Junior (2010), o jornalismo digital no Brasil teve inicio em 1995 com
a publicacdo do Jornal do Brasil, logo apds outras empresas adotaram este novo modelo de
comunicacdo. Desse modo, o conteido jornalistico iniciou uma mudanca na forma da produ-
cdo de conteudo, distinguindo a linguagem do impresso e online. Além disso, os jornais nao
pareciam preparados para este tipo de jornalismo. “O Brasil tinha grandes avangos na internet
— como hoje também tem - , mas os jornais se mostraram despreparados para deslancharem na
grande rede” (ALVES; JIjNIOR, 2010, p. 44).

Com a aceleracdo da internet e busca por diversos contetidos, surgiram os blogs, trazendo
material produzido de maneira caseira, opinativa e popular. “Assim, o uso substantivo do espago
social do blog promove a criacdo e a frequéncia a outros blogs e a outros ambientes comuni-
cacionais da rede”, (AMARAL et al., 2009, p.148). Conforme AMARAL et al. (2009), o

surgimento dos blogs tornou a rede mais interativa e noticiosa.

Além dos blogs, redes sociais e softwares de mensagens instantaneas, também surgiram pla-
taformas de videos, tornando-se principal, o YouTube. Montafio (2015) explica que o YouTube
ndo é apenas um meio de interacdo comum e publicacdes de videos, mas sim uma maneira de

formacdo de identidade.

Vilches (2003, p.252), mostra o conceito para entender o contexto em que o YouTube estd
inserido, explicando que a internet instaurou a dimensao da imagem e a relacdo com um novo

meio de comunicagao:

Fala-se, portanto, de uma verdadeira revolu¢do no campo da imagem, no sen-
tido em que, mudando de maneira radical nossa relacdo com o visivel, modificam-
se a forma e o contetido dos objetos que produzimos ou recebemos. Conse-
quentemente, as novas imagens modificam tanto o objeto representado quanto
os modos de produzi-lo. Ndo ha ddvida de que a informatica alterou os con-
ceitos tradicionais de representagdo visual. Por essa razdo, é imprescindivel
refletir sobre o novo status dos objetos compostos de elementos estritamente
iconicos. (VILCHES, 2003)

O jornalismo no YouTube tem obtido espaco com o passar do tempo, mas em concorréncia
com outros canais informativos e interativos € necessario avaliar de forma criteriosa o contetido
que ird apresentar. Segundo Traquina (2013, p.89), “compete ao jornalista tornar o aconteci-
mento relevante para as pessoas”’. Embora essa abordagem sirva para a redagcdo, também faz
jus para o caso de jornalismo no YouTube, pois de fato o contetido precisa gerar um impacto
também no telespectador.

Ainda que a utilizacdo da internet para fins jornalisticos tenha ocorrido hd mais de uma
década e estudos tenham sido desenvolvidos sobre esse assunto, ndo existe um consenso sobre

o termo a ser utilizado quando se referir ao jornalismo praticado na infernet, para a internet ou
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com o auxilio da internet (MIELNICZUK, 2003).

Os termos para o jornalismo na internet ainda ndo possui um especifico. Aqui no Brasil
encontramos termos como jornalismo online, jornalismo digital e webjornalismo. Segundo
Mielniczuk (2003), o primeiro e segundo sendo os termos mais usados. A autora mostra que os

termos utilizados em outros paises também variam.

Em linhas gerais, observa-se que autores norte-americanos utilizam o termo
jornalismo online ou jornalismo digital, ji os autores espanhdis preferem o
termo jornalismo eletronico. Também sdo utilizadas as nomenclaturas jorna-
lismo multimidia ou ciberjornalismo. (MIELNICZUK, 2003)

Mas na realmente o termo é menos relevante que a funcdo do jornalismo digital. Diferente
do impresso que segmenta seus exemplares de acordo com a localizacdo, o online permite o
acesso as informacgdes de qualquer lugar do mundo. A facilidade e agilidade que a informagao
chega no individuo € instantanea, enquanto no jornalismo tradicional é necessario aguardar a
produc¢do da matéria para depois ser divulgada e nos casos do impresso, ser vendido. Lipovetsky
(1989), aproxima a moda e a internet por acreditar em suas semelhancas e particularidades:

efemeridade, atualiza¢do,multiplicidade e individualismo.

Tais caracteristicas, aliadas a velocidade e abrangéncia da web para criar, dis-
tribuir, discutir (e até mesmo vender) e, somado ao desenvolvimento da in-
dustria da moda, nos dltimos anos, resultam num nimero imenso de veiculos
online e horas de transmissao, programacdo e milhares de paginas nas midias
tradicionais, na tentativa de acompanhar o processo de cobertura das midias
digitais e (re)organizar a producio jornalistica do setor. (HINERASKY, 2010)

O avanco da internet foi um diferencial na moda. O surgimento de sites, blogs e redes sociais
permitiu que fosse ampliada a busca e absorcao das informacdes, permitindo uma proximidade
maior do leitor com o comunicador, aumentando tanto o nimero de acessos aos links quanto
investimento publicitdrio. Tudo se tornou mais instantaneo, principalmente no jornalismo.

Bardoel e Deuze (2001), apontam que com jornalismo digital quatro caracteristicas elemen-
tares surgem: interatividade'®, customizagio de contetido'!, hipertextualidade'? e multimidi-

abilidade'? (Figura 12). Palacios (1999) ainda acrescenta memoéria'4. Neste caso, vale ainda

10A interatividade ocorre no ambito da prépria noticia por navegagio em hipertexto, por iteracdes em féruns e
chats, ou também em trocas de e-mails entre leitores e jornalistas (Bardoel e Deuze, 2001).

1A customizacio é a possibilidade oferecida ao usudrio de configurar os produtos jornalisticos de acordo com
os seus interesses individuais (PALACIOS, 2002).

2Hipertextualidade possibilita a interconexdo de textos através de links (hiperligacdes). Chamando a atencio
para a possibilidade de, a partir do texto noticioso, apontar-se (fazer links) para outras noticias que tenham ligacao
com a noticia corrente (Bardoel e Deuze, 2001).

B3Multimidialidade, refere-se a convergéncia dos formatos das midias tradicionais (imagem, texto e som) na
narragdo do fato jornalistico (PALACIOS, 2002).

A acumulacdo de informacdes é mais vidvel técnica e economicamente no meio digital do que em outras
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acrescentar a instantaneidade!'>. “Essas caracteristicas, refletem as potencialidades oferecidas
pela Internet ao jornalismo desenvolvido para a Web” (PALACIOS, 2002).

Figura 12 — Interatividade da jornalista com o sua leitora, do site Constanza Who?
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informada. Amei o post !!

13 de abril de 2014

RESPONDER
Marina Espindola

Oi Isabela, tudo bom?
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completar minha formagdo com cursos
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Fonte: Helen Appelt

Deste conjunto de aplicagcdes surgem novas praticas e configuragdes relacionadas as roti-

nas produtivas dos jornalistas, as formas de producdo e distribuicdo de conteidos por multi-

midias. Desta maneira, o volume de informacdo produzido e diretamente disponivel ao usudrio da noticia € poten-
cialmente muito maior (PALACIOS, 2002).

15 A rapidez do acesso, combinada com a facilidade de producio e de disponibilizaciio, permitem uma extrema
agilidade de atualizacdo do material nos jornais da Web (PALACIOS, 2002).
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plataformas, principalmente via celulares como dispositivos hibridos (LEMOS, 2007; LEVIN-
SON, 2004; GOGGIN, 2006) que reinem uma série de fun¢des e ferramentas como cameras
embutidas, browser de internet, editores de texto, dudio, video e multiplas conexdes. Além
disso, essa produgio € trabalhada também de acordo com as redes sociais utilizadas.

Embora j4 tenhamos mostrado o Movimento Fashion Revolution, nunca é demais retomar
assuntos importantes. O movimento que ganhou uma forca rdpida em seis anos, levanta infor-
macdes anualmente sobre a producdo de moda e enquanto a semana do evento nio chega, as
redes sociais sio0 movimentas, com o intuito de informar o leitor tanto sobre dados importantes

sobre o que serd apresentado.

Figura 13 — Barra de pesquisa do Instagram com a busca por fashionrevolution.
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Fonte: Helen Appelt.

Outro ponto importante € a forma de distribui¢do de do contetido informativo na web. Para
isso, exemplificamos o caso das publicagdes no Instagram do Fashion Revolution Brasil (Fi-

gura 13).

Figura 14 — Prints de publicacdes do Fashion Revolution Brasil com dados sobre consumo e meio ambi-

ente.

& Publicagdes & Publicagdes & Publicagdes

Euvejo vida
por tras
das roupas.

Fonte: Helen Appelt.

Retoma ao pensamento de Pal4cios (2002), sobre a multimidiabilidade trabalhada de forma

jornalistica do Fashion Revolution, pois a informacdo digitalizada por meio de imagem, som e
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video, se fazerem presentes no Instagram do movimento (Figura 14).

3.2 Jornalismo e sustentabilidade

De imediato, podemos comecar falando das trés principais fun¢des do jornalismo ambiental,
sendo elas, a funcdo informativa, a fun¢do pedagdgica e a funcao politica. Para isso, vamos

explicar cada uma.

A funcdo informativa preenche a necessidade dos cidaddos estarem a par dos assuntos em
relacdo ao meio ambiente, levando em consideragdo de que forma isso afeta sua qualidade, con-
siderando os hébitos populacionais e as consequéncias desses costumes. A fun¢do pedagdgica
expoe as reais causas e solugdes para os problemas ambientais, instruindo como superar as con-
sequéncias. A funcdo politica se trata de quem estd por trds dos grandes danos causados ao

meio ambiente, como grandes empresas e industrias.

O Jornalismo Ambiental é, antes de tudo, jornalismo (que € o substantivo, o
nuicleo da expressao) e deve ter compromisso com o interesse publico, com a
democratiza¢do do conhecimento, com a ampliagdo do debate. Ndo pode ser
utilizado como porta-voz de segmentos da sociedade para legitimar poderes e
privilégios. (BUENO, 2007)

Mas se segundo Bueno (2007) jornalismo ambiental € antes de tudo, jornalismo, porque nao
vemos ser estudado dentro das universidades? Por qué nosso jornalismo ambiental € superficial
e quase inesiste em nosso cotidiano? O despreparo dos profissionais nesta drea é preocupante

socialmente.

O despreparo de profissionais da Comunicagdo nas questdes ambientais, e
muito mais em relacdo a educacdo ambiental, leva a transmissdo de conceitos
ambientais equivocados, de teor principalmente naturalista, priorizando pro-
blemadticas globais, o que induz a populag@o a pensar a realidade ambiental a
partir de temas distanciados de seu proprio cotidiano. (OTTMAN, 1994)

Essa drea tdo importante no jornalismo caminha lentamente rumo a popularizacdo acadé-
mica. Em algumas universidades ja vem sendo trabalhada em nucleos de estudo. Segundo
Alves (2005), a imprensa ja vem pautando assuntos relacionado a meio ambiente e sustentabili-
dade, porém, os jornais e jornalistas nem sempre estdo em sintonia com a abordagem ecoldgica,
nem com o instrumento pedagdgico. Um incentivo a produc¢do de matérias jornalisticas sobre
meio ambiente € o Prémio José Lutzenberger de Jornalismo Ambiental (Figura 15), que estd em
sua sexta edi¢do. O projeto visa engajar jornalistas com a temdtica a fim de despertar o interesse

por essa drea, podendo colaborar para cuidados com o meio ambiente.
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Figura 15 — Print do site do Prémio José Lutzenberger de Jornalismo Ambiental.

(6 @ Mo seguro | premiojornalismoambiental.com.br/index.php

O Prémio ~ Edicdo 201

6° Prémio José Lutzenberger de
Jornalismo Ambiental revelou
vencedores na noite da terca,
22/10

=

i 22/10/2019

Foram entregues na noite da terca-feira,
22/10, os troféus do Prémio José
Lutzenberger de Jornalismo Ambiental. O
evento, premovido pela Associagéo ...

Fonte: Helen Appelt

60 PREMIO

Prémio José Lutzenberger de
Jornalismo Ambiental lanca nova
edigao

il 14/05/2019

O Prémio José Lutzenberger de Jornalismo
Ambiental chega a sua 62 edicdo,
valorizando repertagens que abordam

acdes ...

Edi¢des anteriores ~ Contato ¥ EMITIR CERTIFICADO

6° srevio

i JOSE LUTZENBERGER

Langamento do 6° Prémio José
Lutzenberger de Jornalismo
Ambiental

i 14/05/2019

Q Prémio José Lutzenberger de Jornalismo
Ambiental chega a sua 6® edicdo. O
langamento da premiagdo, que € ...

No conceito do jornalismo, o trabalho do jornalista é informar o publico sobre assuntos de

seu interesse. Neste caso, tratar sobre sustentabilidade precisa ser fundamental no cotidiano

da sociedade. E necessario que o assunto ganhe destaque com seus nimeros e dados absurdos

sobre 0s danos ao meio ambiente. A tematica vem sendo tratada com o termo “desenvolvimento

sustentavel”, principalmente na drea da moda, uma das indudstrias mais poluentes do mundo

que cresce cada vez mais. A unido jornalismo de moda e sustentabilidade ainda ndo tem o

reconhecimento e procura significativa, mas ja estd sendo trabalhada pela jornalista Lilian Pacce

desde 2008.

No Instagram muitos paises possuem um perfil do movimento. O uso de hashtags proporci-

ona interagdo com publico, permitindo que ele repasse o conceito principal da adoc¢do da prética

e admiracao pelo assunto.
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4 LILIAN PACCE

Paulista, descendente de familia italiana, com 57 anos Lilian Pacce € referéncia no jorna-
lismo de moda, tanto no Brasil quanto no exterior (PACCE, 2019). Mae de Maria, 31, Clara, 29

e Jodo, 19 (Figura 16), fruto do casamento de 34 anos com o jornalista Ledo Serva.

Figura 16 — Filhos de Lilian hé 15 anos atrés.

Fonte: Reprodugio do Instagram 'de Lilian

Pacce.

Se formou em jornalismo pela Faculdade de Comunicacdo Césper Libero em Sdo Paulo em
1982. Foi reporter até 1983 na revista Around. Em 1984 migrou para a Folha de Sdo Paulo
nas funcdes de reporter, redatora e editora de segmentos variados, como Ilustrada, Cotidiano,
Mulher, Revista D e Revista da Folha.

Em 1987 passou a ser editora de moda e colunista semanal na Ilustrada, fazendo sua pri-
meira cobertura de moda em Paris. Segundo ela conta em suas entrevistas e palestras, um de
seus maiores desafios foi cobrir eventos de moda, pois nos anos 80 o Brasil ainda ndo tinha
desenvolvimento no ramo de moda. A credibilidade brasileira nos eventos era pouco valor. Foi
necessario compras de revistas e livros para ampliar o conhecimento e poder continuar a fazer
um jornalismo inovador no Brasil (LAVIGNE, 2010).

Em 1992 mudou-se para Londres onde estudou no London College of Fashion e na Saint
Martin’s School of Fashion como critica de moda pela Folha até 1993. Em 1994 trabalhou
como critica de moda e suplementos no Jornal da Tarde por quatro anos. Nesse meio tempo, em
1996, Lilian foi diretora do projeto de implantagdo da revista Harper’s Bazar, no Brasil e atuou

como critica de moda no Caderno 2 do jornal O Estado de S. Paulo. Neste mesmo ano surgiu o

16Instagram de Lilian Pacce: https : //www.instagram.com/lilianpacce/?hl = pt — br. ACESSO EM: 18
de Nov. de 2019.
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Boletim de Moda, primeiro jornal didrio do Sdo Paulo Fashion Week — maior evento de moda
do pais. Entre 1998 e 2000, foi diretora da revista Mundo Mix. Em 2000, estreou o programa
GNT Fashion (Figura 17), no canal fechado GNT, onde trabalhou por 18 anos.

Figura 17 — Lilian apresentando GNT Fashion.

Temp 22-Ep 16

ASSISTINDO

Explosdo De Cores E Achados De Beleza Na

Fonte: Helen Appelt.

Em 2008, mesmo escrevendo de duas a trés vezes por semana para o Estaddo, Lilian ganhou
de seu marido um Blog, que segundo ela, em entrevista para Consuelo Pascolato “Que presente
de grego € esse? Mais trabalho!” (PASCOLATO, 2018).

Atualmente o blog migrou para o formato de site: www.lilianpacce.com.br (Figura 18), o
conteudo jornalistico geral sobre moda é diariamente publicado. Cobertura de desfiles, infor-

magdes sobre campanhas e noticias em geral do mundo da moda € o que nio falta.

Figura 18 — Site de Lilian Pacce.

I C & httpsy//wwwililianpacce.com.br * @

LILIAN PACCE Q =

ACESSORIOS MODA RECICLE-SE

Vem ai a nova
mochila da Prada —
um classico da
marca com pegada
eco!

Fonte: Helen Appelt.
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Lilian também possui um canal no YouTube (Figura 19), também intitulado com seu nome.
O canal existe ha 10 anos, mas no inicio, quando a plataforma ainda ndo era popularizada e
os recursos digitais ainda se desenvolviam, mesmo com publica¢des relacionadas a moda ainda
ndo tinha uma estrutura bem trabalhada.

Suas publica¢des eram com videos curtos, a maioria com trechos de desfiles que cobria,
entrevistas rapidas com famosos, preparacdao das modelos nos camarins entre outros assuntos.
Esse conjunto de 355 videos estd separado em uma playlist nomeada de “Arquivos” e “Moda”.

A partir de 2015, a jornalista passou a produzir um contetido mais completo, diversificado,
de qualidade, informativo, com uma linguagem mais informal além de possuir vinculo com o
site.

Fazendo uma ripida andlise tanto no site quanto no canal, é possivel notar a organizacao.

Cada categoria possui uma secao, facilitando a procura por conteudo.

Figura 19 — Print do canal Lilian Pacce no YouTube.
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INICIO VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE Q
CANAIS RELACIONADOS
Descricdo Estatisticas
@ Diva Depressdo
Se vacé quer ficar por dentro do mundo fashion, esse é o canal: Lilian Pacce! Como editora de moda, Inscreveu-se em 29 de mai de 2008
sou superligada nas novidades & em tudo que acontece nas ruas, nas redes seciais, na 1apete vermelho INSGREVER-SE
e, & claro, nas semanas de moda do mundo todo. Aqui a gente d4 dicas de moda, beleza, decoracdo e 9,347,399 visualizacies
cultura; faz vlogs direto dos bastidores dos desfiles, reality shows (corre ver o Lilian Quebra Tudol), @ rvenomaue
tutoriais (jé viu os de make?), fala com celebridades... E olha, tem até as tatuagens do Lilian Tattoo!
Tudo com muita informagao, contetido & bom humor! [ INSCREVER-SE

¢ term alguma sugestdo, manda pra mim! E fica ligado porgue vem novidades, viu! Curtiu? Entéo
e rapido pra ndo perder! \.- Ve

w.instagram.com/lilianpacce INSCREVER-SE
v facebook comy/lilianpacce

witter.com/lilianpacce o BRAZIL HEALTH
Pinterest: http://br pinterest.com/lilianpace

E o site, cheio de contedde incrivel: http:f/www.lilianpacce.com.br INSCREVER-SE

Fonte: Helen Appelt.

Lilian também € escritora. Ja publicou os livros, “Pelo Mundo da Moda — Criadores, Gri-
fes e Modelos” (ed. Senac), “Ecobags — Moda e Meio Ambiente” (ed. Senac), “Herchco-
vitch;Alexandre” (ed. Cosac & Naify), “Dicionario Adesivo para brincar, colar e pintar” (ed.
Atica) e do capitulo sobre biquini em “O Pretinho Bésico” (ed. Planeta). “O Biquini Made in
Brazil” (ed. Arteensaio) foi um de seus ultimos livros. Levou aproximadamente 13 anos para
ser finalizado, tendo cinco versoes até a publicacdo. Colaborou com revistas como a Big, Veja,
Vogue, Elle, Daslu e fcaro.

Em 1998 e 2000, recebeu o prémio de melhor jornalista de moda do pais. O primeiro pelo
Phytoervas Fashion e o segundo pelo Abit Fashion Brasil, da Associag¢do Brasileira de Industria
Téxtil (ABIT).
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Em relacdo as redes sociais, a jornalista possui perfil no Instagram!” e Facebook!'8. O perfil
de Lilian no Instagram possui atualmente mais de 3.900 publica¢des e 245 mil seguidores. Os
posts sdo diversificados, desde fotos pessoais até profissionais. Fotos dos filhos, do marido, ami-
gos, capas de revistas, look do dia, gastronomias, arte e turismo. Embora tenha um volumoso

conteudo de moda em suas publicacdes, seu Instagram parece informal (Figura 20).

Figura 20 — Print do Instagram de Lilian.
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youtube.com/lilianpacce
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Fonte: Helen Appelt.

Ainda com ndmero relevante de seguidores, a interatividade do seu publico desde curtidas
até comentéarios, oscila de acordo com os tipos de postagens.

Figura 21 — Print da pagina de Lilian no Facebook.
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Publicagdes 1350
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Lilian Pacce =
11h-@ Sobre Q. Lucas Dias x

Fonte: Helen Appelt.

17Perfil Instagram de Lilian Pacce https : //www.instagram.com/lilianpacce/. ACESSO EM: 18 de Nov.
de 2019

18P4gina do Facebook de Lilian Pacce https : //www.facebook.com/lilianpacce/. ACESSO EM: 18 de
Nov. de 2019
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Ja no Facebook (Figura 21), Lilian possui mais de 400 mil seguidores e curtidas em sua
pagina. Diferente do Instagram, as publicagdes variam com os links do site e os posts do
Instagram, transmitindo um perfil mais informativo e profissional, estando ativo desde 2009.
Embora o nimero de publico seja maior que no Instagram, a jornalista recebe uma interatividade
ainda menor que no Instagram.

No capitulo seguinte, serdo apresentadas, de maneira mais profunda, as questdes gerais do

site e do canal de Lilian, bem como a se¢do e playlist "Recicle-se", que € o objeto de pesquisa
deste trabalho.



42

S METODOLOGIA

A moda de fato, necessariamente estd ligada a midia, seja ela impressa, televisionada ou
online, ¢ a maneira de manter o publico a par das tendéncias de estampas, texturas, cores, entre
outras coisas. Segundo Joffily (1991, p.12) o valor da editoria de moda é manter o publico
atualizado. Assim, nesta pesquisa estd sendo analisado o site da jornalista Lilian Pacce, que

dedica uma secao exclusiva voltada para a sustentabilidade.

Moda também é um assunto cultural. Estd vivamente acoplada aos hébitos
e crencas de uma populacdo. O jornalista de moda deve estar apto a cobrir
todos esses aspectos. A sua formacdo, técnica e cultural, € a Ginica arma de que
dispde contra a desvalorizac¢do que lhe € imposta. (JOFFILY, 1991, p.13)

Seguindo o parigrafo anterior, a escolha desta pesquisa se deu por trés elementos: jorna-
lismo de moda realizado por jornalistas, como pautar a moda e como informar a moda ligada a

sustentabilidade.
5.1 Procedimentos Metodologicos

A abordagem desta pesquisa serd qualitativa do tipo exploratdria e descritiva, e quantitativa,
utilizando o método de estudo de caso. Para isso a busca por referencial teérico foi permeada
pelos bancos de dados da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
(INTERCOM), pelos portais Google Académico' e RepositériUm, e também utilizado uma
bibliografia que trata sobre jornalismo de moda, sustentabilidade e jornalismo digital.

Godoy (1995, p. 62) destaca que a pesquisa qualitativa possui diversidade entre os tipos de
trabalhos com esse método, elencando caracteristicas para identificar essa forma de pesquisa: o
ambiente como fonte principal de dados e o pesquisador como instrumento fundamental; o ca-
rater descritivo; o valor que as pessoas ddo as coisas e a sua vida como cuidado do investigador;
método indutivo.

Para desenvolver uma pesquisa qualitativa € necessario alguns recortes no quesito tempo e
espaco do fendmeno escolhido pelo pesquisador. Segundo Manning (1979, p.668), esse corte €
necessario, para definir o territério que serd mapeado para desenvolvimento da pesquisa. Para

isso, é necessdrio a utilizacdo da pesquisa quantitativa, utilizando o método de descrigao.

A combinacio de metodologias diversas no estudo do mesmo fendmeno, co-
nhecida como triangula¢io®’, tem por objetivo abranger a maxima amplitude

YGoogle Académido: é uma ferramenta de pesquisa do Google que permite pesquisar em trabalhos académicos,
literatura escolar, jornais de universidades e artigos variados. https : //scholar.google.com.br/ ACESSO EM
18 de Nov. de 2019.

20Triangulacio é uma metdfora tomada emprestada da estratégia militar e da navegacio, que utilizam maltiplos
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na descricdo, explicacdo e compreensdo do objeto de estudo. (GOLDEN-
BERG, 2004, p.63)

A descri¢do do trabalho € fundamental em um estudo qualitativo, pois os dados serdo cole-
tados por meio disso tendo, a partir do corte, o método exploratério € o ideal para avaliar o valor
das pessoas em relacdo ao assunto pesquisado. Por isso, para Godoy (1995, p. 63) “quando es-
tamos lidando com problemas pouco conhecidos € a pesquisa € de cunho exploratorio, este tipo
de investigacdo parece ser o mais adequado”. Ainda assim, Goldenberg (2004, p.51) explica
que independentemente se a pesquisa € qualitativa ou quantitativa, ndo é possivel descobrir a

relevincia de todo o assunto.

Seja qual for o método, qualitativo ou quantitativo, ele sempre dirige sua aten-
cdo apenas para certos aspectos dos fendmenos, os que parecem importantes
para o pesquisador em funcdo de suas pressuposi¢des. A totalidade de qual-
quer objeto de estudo é uma constru¢do do pesquisador, definida em termos
do que lhe parece mais ttil para responder ao seu problema de pesquisa. E
irreal supor que se pode ver, descrever e descobrir a relevancia tedrica de tudo.
(GOLDENBERG, 2004, p.51)

De acordo com Yin (2001, p.17), o estudo de caso € uma forma de pesquisa que tem como
objetivo entender um fendmeno da vida real por meio de uma investigagdo empirica. Por isso,
a este método ndo possui uma técnica especifica para pesquisar. Segundo Goldenberg (2004,
p-34) o estudo de caso através de uma investigacdo minuciosa no objeto delimitado, permitindo

um conhecimento mais profundo na realidade social pesquisada.

O estudo de caso ndo € uma técnica especifica, mas uma andlise holistica, a
mais completa possivel, que considera a unidade social estudada como um
todo, seja um individuo, uma familia, uma institui¢do ou uma comunidade,
com o objetivo de compreendé-los em seus préprios termos. (GOLDEN-
BERG, 2004, p.33)

Neste caso, para o tipo de trabalho que estd sendo desenvolvido, o estudo de caso e os
métodos de pesquisa sdo ideais, pois temos como objeto o site da jornalista Lilian, que € um
fendmeno real e contemporaneo. Portanto, de acordo com Yin (2001), outro fator importante é
a coleta de dados para a pesquisa, devendo-se entdo, seguir trés principios basicos. O primeiro é
utilizacdo de vérias fontes, o segundo € criar um banco de dados, e por fim, o terceiro ¢ manter o
encadeamento de evidéncias para a pesquisa. “A incorporacdo desses principios na investigacao
de um estudo de caso aumentard substancialmente sua qualidade” (YIN, 2001, p. 105). Os
principios auxiliam o pesquisador no quesito validade do constructo e na confiabilidade.

A construcido da pesquisa também tem como base tedrica a utilizacdo bibliografica para

pontos de referéncia para localizar a posi¢do exata de um objeto.
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enriquecer o trabalho. De acordo com Koche (2016, p. 122), “O objetivo da pesquisa biblio-
gréfica, portanto, € o de conhecer e analisar as principais contribui¢des tedricas existentes sobre
um determinado tema ou problema, tornando-se um instrumento indispensdvel para qualquer
tipo de pesquisa”. Nesta pesquisa estd sendo utilizado livros impressos e online, artigos, teses,

entrevistas online, videos, revistas, entre outros materiais que agreguem no contetdo.

5.2 Objetivo

O objetivo geral deste trabalho é compreender como e desde quando a jornalista Lilian
Pacce pauta o assunto moda e sustentabilidade. A partir disso, este projeto de pesquisa esta

sendo trabalhado com o corpus formado pelas matérias da secao “Recicle-se” no site de Lilian.

5.2.1 Objetivos Especificos

Como objetivos especificos apontamos:

e Mapear como o site e o canal de Lilian se interligam na categoria ‘“Recicle-se”;
e Analisar as informagdes sobre moda sustentdvel colocadas na se¢do “Recicle-se”;

e Reconhecer a atuagdo de Lilian em suas plataformas (sites e canais) no cotidiano de seus

publicos;

e Analisar de que forma a tendéncia do site e canal de conteido de moda e sustentabilidade
podem configurar uma nova vertente do jornalismo de moda ou um distinto processo de

ativismo sécio-ambiental.

Esta pesquisa serd realizada utilizando-se o método de estudo de caso. Essa metodologia se
aplica em tipos de pesquisa que compreende abordagens especificas para andlise que envolva
fendmenos contemporaneos.

Ap0s escolher o tema e definir o problema chegamos nas palavras chaves e é por meio dessas
palavras que iniciou-se a pesquisa, buscando materiais que abordem o assunto em questao.
Assim, as palavras chaves sdo: jornalismo, moda, meio ambiente, consumo e sustentabilidade.
Buscando construir os tépicos principais para desenvolver a pesquisa, foram elencados trés
conceitos iniciais: jornalismo e moda, jornalismo digital, e moda e sustentabilidade.

A pesquisa terd como base o site de Lilian Pacce e seu canal no YouTube como um adendo,
o primeiro passo foi realizar uma busca por sua biografia com informagdes basicas, até chegar
no corpus da pesquisa. As informagdes sobre a jornalista iniciaram com o lugar que nasceu,
estudou, trabalhou, com quem se casou, quantos filhos tem, quais as redes sociais utiliza e
em que trabalhou nos ultimos anos. Para complementar, foi utilizada ilustragdes da vida da

jornalista.
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Uma das etapas foi levantar dados em relacao as publicacdes do site e seus videos no canal,
levando em conta, de modo geral, a composicao do contetdo a partir da linguagem, do material
audiovisual, da informacao e da interacdo com o publico - considerando a quantidade de buscas
e acessos, visualizagdes, likes, comentdrios e seguidores.

No caso escolhido para o estudo, estas varidveis serdo observadas mais atentamente, a fim
de descrevermos com propriedade como o contetido do site e do canal “Recicle-se”” constrdi os
conteiados de moda e sustentabilidade. Para isso, os instrumentos de coleta de dados, tanto as

publicagdes do site como as do canal estdo separadas e categorizadas da seguinte forma:
e Marcas engajadas com sustentabilidade;
e Dicas de como praticar o slow fashion;
e Dados informativos sobre o meio ambiente;
e Projetos socioambiental.

O primeiro principio serd utilizar varias fontes de evidéncias para analisar — em especial,
o caso da “Recicle-se”. O segundo, serd criar um banco de dados de forma categorizada para
organizar as informagdes do estudo de caso analisado. O terceiro principio utilizado serd manter
o encadeamento de evidéncias para a pesquisa. Os principios auxiliam o pesquisador no quesito

validade do constructo € na confiabilidade.
5.3 Sobre o Site

Como citado no capitulo 3 (denominado “Lilian Pacce”), o site de Lilian foi criado em
2009 e tem publicacdes didrias sobre o mundo da moda. Apresentacdo de estilistas, campanhas
com personalidades brasileiras, cobertura de desfiles, dicas e noticias sobre o que estd em alta
e até mesmo hordscopo fazem parte da estrutura do site. No més de junho o site passou por
uma reforma, permitindo que o site ficasse com um design clean®!, lembrando o Instagram, a
navegacdo para encontrar os contetdos por assuntos ficou de facil acesso, separado por abas
com temas especificos e grandes fotos com legendas.

A jornalista ja teve uma equipe formada por sete funciondrios, atualmente contando com
dois fornecedores, um da drea de Tecnologia da Informacdo®? e outro para edi¢do de video,
sendo a jornalista responsdvel pela producdo do conteudo digital e trabalhando esporadicamente

com freelancers®.

2Significado de Clean: despojado; sem ornamentos e enfeites; diz-se daquilo que ndo se apresenta de maneira
excessiva, geralmente confeccionado em cores claras. hitps : //www.dicio.com.br /clean/ ACESSO EM: 18 de
Nov. de 2019.

22Tecnologia da Informacio ou TI, é o conjunto de atividades e solucdes envolvendo hardware, software, banco
de dados, e redes que atuam para facilitar o acesso, andlise e gerenciamento de informagdes.

ZProfissional que vende seu trabalho ou trabalha realizando suas atividades para diversas empresas, de modo
a ndo estabelecer um contrato fixo nem trabalhar com exclusividade para uma tnica empresa, geralmente esse
profissional trabalha a partir de sua prépria casa, através da Internet; trabalhador auténomo.
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O site de Lilian Pacce possui um contetido extenso e com 36 assuntos ligados a moda (Fi-
gura 22). Com mudancas de layout no decorrer dos anos, atualmente o estilo clean foi eleito
para as publica¢des. As matérias, embora jornalisticas, ndo tem caracteristicas formais do jor-
nalismo, sendo excluido o uso de linha de apoio, ndo havendo espago para comentarios ou qual-
quer outra interacdo do publico. O texto € objetivo, com informagdes sucintas sobre o assunto.
Segundo Motta (2004), “o objetivo do texto (verbal ou ndo verbal) da noticia ou reportagem €

transmitir informacgdes de forma efetiva e econdmica (no sentido linguistico desses termos)”.

Figura 22 — Matéria da se¢do “Recicle-se” no site de Lilian.
Produgéo de liXo téxtil nos Estados A Agéncia de Protectio Ambiental dos EUA (EPA) tem nimeros alarmantes do chamado Residuo

Sélido Urbano (Municipal Solid Waste — MSW), baseado na coleta das cidades americanas. Entre
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Fonte: Helen Appelt.

O site ndo permite interacdo como curtidas e comentarios a nao ser por meio das redes so-
ciais. A interacdo do publico com o contetido produzido por Lilian € restrito. Em comparativo
com outras blogueiras e youtubers de moda a jornalista tem nimeros inferiores, porém, pro-
duzido com mais profissionalismo. Para isso, foi realizado um levantamento de dados, mesmo
sem exatiddo, sobre os niimeros de acesso ao site de Lilian, que pode ser uma possivel relacao

com a falta de op¢Oes para interagdo.

Com isso, mostramos na Figura 23 niimeros aproximados de acessos ao site de Lilian, por
meio do site Similar Web?*. Assim sendo, esses nimeros mostram um decréscimo de acesso de
Abril até Setembro de 2019. Em Setembro o site teve um total 68 mil visitas, com uma média
de apenas 49 segundos de permanéncia no site, enquanto Abril a média pode ter sido de 160

mil visitas. O site possui uma taxa de rejeicao de 73,99%.

248ite que informa dados aproximados sobre paginas WEBs. ACESSO EM 18 de Nov. de 2019.
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Figura 23 — Acessos aproximados do site.
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Fonte: Helen Appelt.

Outra estatistica para apresentar sobre o acesso ao site € por localidade. Na Figura 24 vemos
que o publico predominante de Lilian s@o brasileiros, com porcentagem aproximada de 92,84 %.
A partir disso, outros quatro paises que mais acessam o conteido estdo: Estados Unidos da
América com 2,55%, tendo um aumento de 311% na busca, Polonia 0,95%, México 0,71% e
Argentina 0,66%.

Figura 24 — Acessos aproximados por pafs.
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Fonte: Helen Appelt.

Outro fator importante € entender por qual meio o site € encontrado e para isso também

temos dados provéveis de acesso (Figura 25). Assim, no més de Setembro, 86,23% dos acessos
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ao site de Lilian foram por meio de pesquisa em buscadores como o Google, 8,89% dos acessos

foram realizados diretamente pelo enderego web e 4,89% através de redes sociais.

Figura 25 — Origem acessos aproximados ao site.
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Origens de trafego @

3 no desktop

8.89% 4.89%

Fonte: Helen Appelt.

Ao término de cada matéria sdo utilizadas tags® para facilitar o redirecionamento a con-
teidos do mesmo assunto, porém, Lilian ndo possui uma tag que dé uma identidade exclusiva
para seu trabalho. De acordo com Bardoel e Deuze (2001), a interatividade € parte importante
para que o leitor sinta-se parte do processo da informacgao que estd sendo transmitida. A falta
de interatividade direta entre leitor e escritor torna dificil a identificacdo de quem é o publico

do site de Lilian.

Quando falamos em algo que dé uma identidade ao trabalho de Lilian Pacce no quesito in-
teratividade, podemos comparar ao caso da Camila Coutinho em seu blog “Garotas Estipidas”,
que possui uma tag colaborativa com suas leitoras, enquanto Lilian utiliza apenas tags redireci-
onando para contetido informativo (Figura 26). Segundo Silveira (2013), “a tag ‘achados’ leva
até lojas fast fashion, ‘garimpos’ que a blogueira faz mostrando para a leitora dicas de como

comprar o vestido do momento ou a bolsa da estacdo com um prego convidativo”.

23 Tags em traducio livre do inglés significa etiqueta. Termo utilizado para indicar uma palavra-chave destacando
algo sobre o assunto discutido.
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Figura 26 — Redes sociais disponiveis para compartilhamento.
assico-da-marca-com-pegada-eco/ Q ¥ @ :

€« c @ lilianpacce.com.br/moda/acessorios/vem-ai-a-nova-mochila-da-prada-um-classi

Alguns dos naves madsios do projato Re-Hylan da Prada, com ndilan reciclado a reciciavel!

Bacana né? O projeto é chamado de Re-Nylon e ja é marca registrada Econyl (assim como o
préprio néilon ou a lycra). 10 mil toneladas de econyl correspondem o uma economia de 70 mil
barris de petrdleo, diminuindo em 80% o impacto da produgdo do ndilon no aguecimento globail
$ao seis modelos disponiveis, de mochilas o pochete! Da uma olhada nas fotos!

Tags: Econyl fibra reciclada mochila de ndilon moda sustentdavel ndilon reciclado Prada Re-Nylon

o200 A ctess
[ v o &

Fonte: Helen Appelt.

O site conta com sete se¢Oes principais. Algumas matérias podem ser encontradas em mais
de uma categoria, como por exemplo, a de acessorios, que é possivel encontrar matérias da
secdo “Recicle-se”, “Celebridades”, “Compras”, entre outras. Em cada uma dessas se¢des ha

sub-secOes para separar de maneira mais organizada cada categoria.

Para compor a secio Moda, 11 sub-secdes sdo apresentadas. De forma geral as categorias
de Moda com mais assiduidade de publicacdes sao “Celebridades”, e “Estilistas e Marcas”. As
outras nove categorias ndo sdo atualizadas com frequéncia, estdo sem novas matérias em um
espaco de tempo entre Abril e Junho deste ano. Ainda assim, o contetdo publicado sobre estes

assuntos desde 2008, € extenso e informativo.

A sub-secdo “Celebridades” (Figura 27), atualizada com maior frequéncia, traz um mix
de informac¢des do mundo da moda ligado aos famosos, desde maquiagem até divulgacao de
marca. Algo recente que Lilian lancou foi a “Lente da Verdade”, em homenagem ao costureiro
Clodovil Hernandes, referéncia na alta costura brasileira, falecido em Marco de 2009. O quadro
da jornalista é baseado em perguntas pessoais € que pouco sdo exploradas, como, qual a comida
preferida da madrugada, um tique e um toque, que remete a manias cotidianas, uma moda que

nao pega, entre outras.
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Figura 27 — Sub-secdo Celebridades.
LILIAN PACCE (S

Eodn -

CELEBRIDADES

MDA
Bruna Marquezine encara a Conheca a Fenty, a marca da
“Lente da Verdade™! diva Rihanna!

ELLEIA

0 make do Festival de Cannes! A alegria de Gabriel Diniz na
Destaque pras celebs acima dos moda!
0!

Fonte: Helen Appelt.

A outra sub-se¢ao com maior atualizacdo, “Estilistas e Marcas”, informando aos leitores
novas tendéncias lancadas no mundo da moda, interligando com a sec@o “Desfiles” e o qua-
dro “Lente da Verdade”. Outro ponto chave desta categoria sdo as matérias ligadas a causas
sociais, ativismo e inclusdo. Neste caso o jornalismo, mesmo na drea de moda, cumpre seu
papel, inserindo e informando a sociedade, transportando as pessoas do seu mundo particular
para a realidade cotidiana. Para ilustrar um pouco do que € essa sub-secdo, selecionamos duas
matérias.

Na Figura 28 vemos um print da publica¢do de Lilian em relacdo ao desfile realizado pelo
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estilista Ronaldo Fraga. Em um texto praticamente literdrio, Lilian resume que o evento foi de
militancia e resisténcia, tendo como simbolo central a familia morta em carro alvejado com 80
tiros disparados pelo exército, em 7 de Abril, interligando o caso da vereadora Marielle Franco,
morta a tiros em Marco do ano passado. As palavras de Lilian transmitem que a moda vai além
de roupas, calcados, acessorios, marcas e tantas outras conjunturas. A passarela também se

transforma em espaco de fala e expressao.

Figura 28 — Desfile de Ronaldo Fraga.

Tags agénero bordodo bordado de linha camufloda Candido Portinari copacete desfile Guerra ¢ Poz indio

listra Mariclle Franco militarismo ndo bindrio politica resisténcia Ronaldo Fraga SPEW tinica

COMPARTILHAR
ooog

Fonte: Helen Appelt.

A Figura 29 apresenta uma das matérias de Lilian, mostrando a participacdo de criangas de
5 a 12 anos de uma escola da comunidade do Vidigal, no Rio de Janeiro, junto a marca Le Lis
Blanc. As criancas foram envolvidas em um projeto que utilizou a digital das criancas como
base da colecdo. A matéria € sucinta, mas a informacao principal sobre inclusdo de criangas de

comunidades em projetos de grandes marcas foi transmitida como deveria.
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Figura 29 — Camisetas Le Lis Blanc criadas pelas criangas do Vidigal.

Tags: arte b

o Le Lis Blang lengo moda

ncliusiva moletormn nécessaire projeto projeto social tecnologia Vidigal Vik Muniz

Fonte: Helen Appelt.

Outra sub-secdo de Moda com extenso material jornalistico, embora com publicacdes es-
porédicas € a “Casamento”. Marcas, estilistas, tendéncias e inova¢do no mundo de moda para
noivas sao os assuntos abordados pela jornalista. As coberturas de cerimdnias de famosos sdao
sempre trabalhados com glamour. Algo de destaque sobre o assunto sdo as ideias que fogem
do comum nos casamentos religiosos, sao os looks para casamentos no civil. As ideias como
vestidos, macacoes, ternos femininos, té€nis, entre muitas outras dicas, sdo frequentes.

A segunda secdo do site, “Desfiles”, é separada em sub-secdes de acordo com 0s principais
desfiles nacionais e internacionais, desde Sao Paulo Fashion Week até as passarelas de Paris,
Milao, Londres e assim por diante. O vasto contetido jornalistico € composto por publicacdes
que antecedem os eventos, durante os desfiles, incluindo bastidores, e pds desfile, que envolve
uma critica mais completa e robusta. Aqui, as publica¢des surgem de acordo com a época de
cada evento ou conforme chega alguma informacao antecipada sobre as novas tendéncias.

A secdo seguinte, “Beleza”, por sua vez une tudo o que € relacionado a maquiagem, cuida-
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dos com a pele, cabelo, perfumaria e ainda tem um espaco destinado ao publico masculino. As
publicacdes da sub-secdo “Cabelo” tem baixa frequéncia de publicagdes, deixada de ser atuali-
zada em Junho. Além de assuntos aleatérios se misturarem, deixando um tanto desorganizado
esta parte do conteddo. J4 a sub-secdo “Compras”, era atualizada ao menos uma vez por se-
mana até Maio, reunindo dicas de novos produtos de beleza, campanhas das marcas e até lista

de melhores cosméticos, além publicacdes mistas de outas sub-se¢des.

A categoria exclusiva para o publico masculino também oferece matérias com pouca frequén-
cia e normalmente mais proximas a datas comemorativas. Assim como “Rosto e Corpo”
atendem matérias cotidianas de dicas e avaliacdo de produtos. Agora, pulamos para a secdo
“Recicle-se”, que € o nosso assunto principal do site e deixaremos para depois. Por isso, € a vez
da categoria exotérica “Hordscopo Fashion”. Esta secdo sempre estd disponivel semanalmente
com uma previsdo geral de segunda a sexta-feira, por vezes incluindo sdbado e domingo. Tam-
bém de forma breve hd o horéscopo de cada signo. Essa coluna do site de Lilian € feito pela
astrologa Jacqueline Cordeiro.

H4 também uma secdo destinada para os videos que compde as matérias. Para melhor orga-
nizar, o conteudo foi distribuido em trés categorias: beleza, moda e desfiles. Essas sub-secoes
nao sdo nada além da jun¢ao de matérias com video de maneira mais compilada, tornando o site
repetitivo e dificultando um filtro de quantidade aproximada de material. A dltima secdo do site,
nomeada de “E Mais” traz categorias com baixa frequéncia de publicagio, mas interessantes.
As sub-secdes se dividem em assuntos como Musica e Cinema, Campanhas, Making of, Foto
e Arte, e Prazeres. As matérias se dividem entre dicas de filmes, produ¢do musical, roupas no
meio artistico, exposicdes de obras de arte, entre outros assuntos.

Por fim, voltamos a sec¢do “Recicle-se”. Juntamente com “Hordscopo Fashion”, essa cate-
goria ndo possui subsecdes. Esta secao tem conteudo extenso e atualizagcdo frequente, podendo
ser dado uma média de ao menos um dia sim outro ndo. Exclusivamente destinada para a sus-
tentabilidade no mundo da moda, a “Recicle-se” possui dicas ecoldgicas, marcas e desfiles que
aderem a campanha Slow Fashion, dados informativos da producdo téxtil, reutilizagdo de rou-
pas, acessOrios, € embalagens, causas sociais como veganismo, entre muitos outros assuntos

relacionados.
5.4 Sobre o Canal

O canal no YouTube da jornalista existe desde 2008 e iniciou com videos de baixa qualidade,
porém, com conteudos relevantes do mundo da moda. A producdo foi constante durante dois
anos, mostrando bastidores de grandes desfiles, preparacdo e campanha de estilistas famosos,
celebridades que faziam parte de grande eventos, divulgacdo de tendéncias, entre muitos outros
assuntos. Ainda em 2010, Lilian deu fim a produ¢do multimidia, retornando em 2014 com

caracteristicas inovadoras nos videos.

Uma nova vinheta de abertura, Lilian como apresentadora do contetido, edi¢gdo do material
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mais profissional e producdo de qualidade marcam o retorno do canal na internet. Os novos
videos ja possuem uma quantidade de visualiza¢des superior aos antigos, com dicas mais com-
pletas, com entrevistas de celebridades diretamente com Lilian. Outro ponto vélido na refor-
mulacdo do canal sdo a divisdes do material de acordo com o assunto, que sdo destinado a uma

playlist especifica (Figura 30), totalizando 20 assuntos diferentes no canal.

Figura 30 — Playlist canal do YouTube de Lilian.
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Fonte: Helen Appelt.

Assim como no site, alguns videos sdo adicionados em mais de uma categoria, tornando
a navegacao pelo canal um tanto repetitiva e com mais dificuldade de mensurar a quantidade
de material divulgado até o momento. Todavia, de forma breve, vamos explicar do que se
trata algumas playlists que fogem do comum, como a “Modelos”, “Beleza”, “Tendéncia”, entre
outras que a nomenclatura ja mostra o ébvio.

A playlist Arquivos faz um apanhado de todos os 355 videos de Lilian entre 2008 e 2010,
que, como citado anteriormente possui inimeros assuntos da moda. O conjunto de material
de Rede Bemgld + Asta possui apenas trés videos sobre o projeto social com mais de 1.000
artesas que se juntaram com a loja virtual da atriz Gloria Pires. Essa playlist (Figura 31) mostra
o trabalho unificado da Asta e Bemgld em prol da sustentabilidade e vulnerabilidade social,
criando acessorios e artigos de decoracdo com residuos recicldveis, além de mostrar histérias
de vida e superacdo por meio do trabalho e determinacdo das mulheres.

A categoria “Ao Vivo” € um conjunto de videos feito por Lilian na companhia de Jorge
Wakabara, ex-editor chefe no escritério da jornalista. Os videos sdo de assuntos variados, en-
trevistas com famosos, desfiles, criticas sobre o casamento real, entre outros assuntos. A playlist

nomeada como “#LilianTatoo” é algo mais descontraido, podendo ser considerado um quadro
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do canal, tendo como tema famosos tatuados contando a histdria das tatuagens que fizeram,
dicas de tatuagens e cobrir as fatoos. Famosos como Cléo Pires, Fernanda Paes Leme, Bruno

Gagliasso, Chay Suede, entre outros participaram do quadro.

Figura 31 — Playlist Bemglo6 + Asta.
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BEMGLO + ASTA - EP. 2 - O que é Rede Asta?

Fonte: Helen Appelt.

A playlist “#papopipoca” também € descontraida, totalizando em 20 videos. Com conteido
diversificado, Lilian e Jorge fazem um bate papo sobre misicas, desfiles, livros, documenta-
rios, culturas e muitos outros assuntos relacionados a moda. A outra categoria “70 Coisas que

b

eu sei sobre...” sdo 12 videos que a jornalista conta detalhes que ela sabe sobre os estilistas
mais famosos e marcas. Ja a playlist “#comofaz” € um mix de tutorial sobre penteado, maqui-
agem, customizagdo de roupas, até terrdrio de suculentas, com participagcdo de profissionais e
amadores do assunto.

“Por ai”” tem apenas sete videos. As produgdes sao materiais ndo produzidos exclusivamente
por Lilian, mas também em programas de televisio e contetidos para outros canais do YouTube
que ela participou em eventos de moda e também troca de experi€ncias que ela teve em suas
viagens. A playlist “lilianresponde” foi uma série do canal que Lilian produziu para sanar
davidas e dar dicas de moda para seu publico. As perguntas enviadas pelas redes sociais como
Facebook e Instagram foram respondidas de maneira objetiva, o que tornou os videos curtos,
nao passando de trés minutos.

“Lilian Quebra Tudo” também é uma das playlists que oferece outro lado da moda, que € a
decoragdo de ambientes domésticos. A série com 10 videos € um passo a passo da reforma da
sala de televisao da jornalista. As dicas de como modernizar um espago, deixando o ambiente
charmoso, elegante e organizado.

A playlist “Vlog” é como uma linha do tempo. Tem 89 videos, incluindo alguns do inicio do

canal. Estd secdo € inteiramente sobre os desfiles que Lilian acompanhou pelo mundo e sobre
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a trajetéria do canal. E um conjunto de informagdes de como acontecem os desfiles desde o
camarim até o final do evento, comemoracdo pela quantidade de inscritos, retrospectiva do site

e do canal. A playlist “Lente da verdade” é o mesmo contetido divulgado no site.
5.5 Analise de conteiido da categoria Recicle-se

Engajada em causas sociais e sustentaveis, Lilian Pacce € pioneira em campanhas contra o
uso de sacolas plasticas, junto de grifes e estilistas renomados criou ecobags, recentemente lan-
cou campanhas através das hashtags®® #1LookPorUmaSemana (Figura 32) e #CanudinhoNo.
Em entrevista para Rede Gazeta (2018), Lilian diz que “Repetir roupa € legal, ajuda o meio am-
biente e exercita a criatividade”. A campanha “um look por semana” foi criada pela jornalista
a fim de conscientizar a populacdo que lavar a roupa ap6s um uso diminui a vida 1til do tecido
e ainda gasta mais dgua. Além disso a campanha exercita a criatividade em criar vérios looks

com a mesma peca e acessorio.

Figura 32 — Print do Instagram de Lilian na campanha 1 Look por semana.

&~ C @ https://www.instagram.com/lilian

Busca @ Cadastre-se

Fonte: Helen Appelt.

Por conta do seu engajamento, cria conteido para o seu site e o seu canal no YouTube

1?7 informa os

exclusivamente para a secdo e playlist “Recicle-se”. A "pegada"socioambienta
leitores e espectadores sobre artistas e marcas que aderem cada vez mais a sustentabilidade. A
abordagem do assunto € um dos principais objetivos de Lilian, desde 2008, embora o contetido
sustentdvel seja muito menor em vista do site.

De maneira sucinta, as publicagdes servem para reflexdo dos tipos de materiais que sao

utilizados para criagdes de roupas, de que forma isso agride o meio ambiente, quem cria essas

%Hashtag é uma expressdo bastante comum entre os usudrios das redes sociais, na internet, sio utilizadas
para categorizar os conteidos publicados nas redes sociais. hitps : //www.significados.com.br/hashtag)/.
ACESSO EM: 18 de Nov. de 2019

?Significado de Socioambiental: adjetivo, refere-se aos problemas e processos sociais, tendo em conta sua
relacdo com o meio ambiente: desenvolvimento socioambiental. Rela¢do da sociedade com o meio ambiente.
Responsabilidade dos individuos por suas a¢des que afetam o ambiente.Responsabilidade Socioambiental. Com-
prometimento, geralmente das empresas, com o meio ambiente, por exemplo, através da reutilizag¢do, do reapro-
veitamento ou da reciclagem de materiais. https : //www.dicio.com.br /socioambiental/ ACESSO EM: 18 de
Nov. de 2019.



57
pecas, como praticar o consumo consciente, marcas que trabalham o ativismo, entre muitos
outros pontos importantes para a sustentabilidade (Figura 33).

Figura 33 — Print da se¢do “Recicle-se” no site de Lilian.
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Fonte: Helen Appelt.

O conteudo escolhido para andlise foi selecionado tendo como objetivo principal campanhas
e dicas dadas por Lilian que servem para qualquer tipo de publico, independente de sexo e classe

econdmica. Por isso, a primeira publicacdo analisada é o video “Novas maneiras de consumir
roupa” (Figura 34).

Figura 34 — Print do video intitulado “Novas maneiras de consumir roupas”
c @ youtube.com/watch?v=FuTel_SFWZo&list=PL 5SUWSI1XMsr42itd-MEXVSs-IAYPgoSCRindex=
= EBYoulube™

Pesquisar
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Novas maneiras de consumir roupa - Lilian Pacce
22 032 visualizagbes » 12 de gbr. de 2018
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Fonte: Helen Appelt.



58

No video, Lilian, junto com Jorge, traz dados de pesquisas sobre o acimulo de roupas em
estoques de lojas. Uma das informacgdes da jornalista € que a loja H&M estd com um estoque
avaliado em mais de 14 milhdes de reais em pecas de roupas nao vendidas. Além do desperdicio
que é enfatizado, Lilian traz outra questdo ambiental ainda mais grave, o descarte. Segundo
ela, muitas lojas literalmente queimam seus estoques, emitindo poluentes dos mais variados na
atmosfera.

Lilian pauta o assunto baseando-se em pesquisas internacionais relacionadas a moda e sus-
tentabilidade. A maneira que a informagdo € transmitida € muito clara e objetiva, utilizando
palavras simples e abrindo espacgos para debates, cumprindo o papel jornalistico. Outros dados
que sao destacados no video € que o nimero de compras de roupas dobrou desde o ano de 2003,
enquanto a quantidade de vezes que uma peca € utilizada, diminuiu 36%. Segundo, Bueno
(2007, pag. 14), “O jornalismo ambiental €, antes de tudo, jornalismo (que € o substantivo, o

nicleo da expressao) e deve ter compromisso com o interesse publico, com a democratiza¢ao

do conhecimento, com a ampliacdo do debate”.

~ | #Modacomrrunﬁsim"‘f" h
#Sustentabilidade #Gnnsumnﬁnnelem
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coragem, e dinheiro.... calga de couro, por
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Fonte: Helen Appelt.

A abordagem feita pela jornalista rendeu mais de 22 mil visualiza¢des, 2 mil pessoas classi-
ficaram como “Gostei”. A interacdo sobre o tema totalizou 276 comentarios elogiando o tema e
complementando com outras dicas de como colaborar de forma sustentdvel no mundo da moda

(Figura 35). Neste caso, Lilian aqui cumpre seu papel de informar, unindo meio ambiente e
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moda, e mostrando a relagdo entre ambos, possibilitando reflexdo sobre um assunto tao impor-

tante.

Os blogs ndo trazem nenhuma mudanga estrutural e substancial a essa situa-
¢do. Pelo simples fato de que os blogs, em sua maioria, ndo sdo jornalisti-
cos. Em geral, eles apenas repetem caracteristicas da grande midia de moda
e proliferam opinides de ocasido, pouco fundamentadas e pouco importantes.
(WAINER, 2010, p.102)

No site, o jornalismo de Lilian também ndo muda o formato jornalistico. Enquanto bloguei-
ras de moda utilizam uma linguagem popular, cheia de borddes, a jornalista se restringe a uma
escrita breve, com principios jornalisticos de informacdes, praticamente como notas. Segundo
Schittine (2004, p. 155), “Para manter o contato com o outro, instituiu-se entre os blogueiros
uma escrita mais informal, em tom de didlogo mesmo. A internet possibilita e exige uma escrita

sem formalidades e, acima de tudo, fragmentaria”.

Figura 36 — Imagem ilustrativa sobre nova linha da Converse.

O Converse All Star Chuck Taylor
agora é eco-friendly — bom demais,
né?

tobe aquale seu valho & bom “all Stor czul que combinag com o mau prato oe cano alta™ & musica
da Nondo Reis, contoda téo lindomants por Caseio Eller, poda ganhar nova versao agora! E que
noseo guarida téniz All Star Chuck Taylor (vsjo oqui mew vidao ecbre enadkars wonicos) astd
longando uma varsao eco-friendly, reutilizondo tacidos & reciclondo pldstco!

Fonte: Helen Appelt.
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Em seu site, Lilian traz diversas novidades sobre marcas que adotaram a politica sustentavel,
mostrando as novidades para a colaboracdo com o meio ambiente. Das marcas mais conhecidas
e com custo beneficio que agrada grande parte da populacdo, a jornalista conta sobre a nova
colecdo de ténis All Star da Converse, feitos com garrafas pet (Figura 36). A linguagem usada
por Lilian é descontraida, fazendo uma ligacdo com a musica “All Star azul”, de Nando Reis

que marcou geragdes.

Figura 37 — Imagem do ténis feito com chiclete.
Os chicletes tirados das ruas de Amsterda viraram umna borracha. E olha 56 esse toque especial o
ténis traz o mapa da cidade em relevo na sola! A Helanda acumula cerca de 15 milhéo de quilos
de chicletes anualmente, o que custa milhées de euros pra Iimpeza_ Cada par de Gumshoe, a
vanda no e-commearce da XPLCT, custa € 19995 (quuse RS 700). E néio entrega no Brasil - precisa
encomendar pro amigo ou comprar quando for viajar! Veja mais dele na galeria.

Jd conhece

Fonte: Helen Appelt.

A matéria publicada em julho de 2019 recebeu atualiza¢do no més seguinte, informando as
varidveis de valores da nova colegdo sustentdvel e quais lojas a cole¢do intitulada de Renew ja
estd a venda. A unica informacao relacionada a interatividade do publico foram 397 curtidas
pelo Facebook. Ainda assim, as tags utilizadas no final da matéria direcionam para um mundo
relacionado ao assunto, como por exemplo os ténis feitos com chicletes recolhidos das ruas de
Amsterda (Figura 37), a primeira versdao do Stan Smith, modelo famoso da Adidas, feito de
couro vegano, o ténis feito de tecido de algodao, sola derivada do milho e palmilha da Reebok
proveniente do 6leo de mamona, entre varios outros estilos e marcas.

Lilian sempre frisa o tipo de material reciclado para a producdo das pecas. O cuidado
geral com roupas calcados e acessorios também sdo pautados pela jornalista. Dicas de como
reaproveitar uma peca, prezar pela qualidade e durabilidade, como lavar as pecas de maneira

adequada, fazer a peca circular em vez de descartar.
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Por isso, o video analisado é o “Vlog: conhecendo os jeans sustentdveis da Renner” (Fi-
gura 38). Neste, Lilian estd no evento de divulgacdo da linha de jeans reciclados da marca
popular Lojas Renner. Para que seu publico possa entender do que se trata essas pegas, a jorna-
lista entrevista o Gerente de Sustentabilidade da Renner, Vinicius Malfatti. O gerente explica
que a grosso modo matematico, 20% do corte de uma calga jeans vai fora. Assim, nessa cole¢dao

da marca sdo reutilizadas essas sobras de producdo.

Figura 38 — Print do video sobre a colecdo Re-jeans da Renner.

£ YouTube ™ Pesquisar Q

Vlog: conhecendo os jeans sustentaveis da Renner - Lilian Pacce

8.954 visualizactes - 30 de mai. de 2018 e 1.1 &1 9 4 COMPARTILHAR =4 SALVAR
'x-’ Lilian Pacce @ RITO ‘&
: 71 126 mil inscritas i L

Fonte: Helen Appelt.

Com as entrevistas e postura jornalistica, Lilian conseguiu mais 8 mil visualizagdes, aproxi-
madamente 80 comentarios positivos em relacdo a qualidade e conteido do video (Figura 39).
Lilian interage reagindo com amei nos comentdrios de seus espectadores, que aproveitam para
pedir e sugerir algumas pautas de seus interesses, como, avaliar a febre de quanto custa o “Out-
fit”, outras marcas que adotam a prética, ou simplesmente falar mais sobre sustentabilidade.

Lilian foi uma das pioneiras da campanha #CanudinhoNao. No video (Figura 40), a jor-
nalista traz dados dos hdabitos estadunidenses de um consumo de 500 milhdes de canudinhos
por dia no pais e no Reino Unido mais de 100 milhdes. A linguagem usada é simples e direta
ao telespectador. Assim, Lilian oferece alternativas para que os canudos e copos descartiveis
sejam evitados. As dicas de canudos de metal e bambu, e copos retrateis de silicone foram
as principais dicas. Lilian frisa que a campanha ndo visa acabar com o pldstico apenas, mas
diminuir a produgdo de lixo para descarte, logo, canudinhos e copos de papel também ndo sdao

ideais.



Val Ciccone + 1 ano atrds

Adorei! Assistindo todos videos do canal e
dando meu like. Lilian vc arraza, é uma jornalista
de moda maravilhosaaa!!! Gnt fashion eu ndo
perdia um episédio, uma pena que acabou...
Mas estou adorando seu canal aqui no YouTube
Ler mais

i 3 5 8 %

Beatriz Santos + 1 ano atrds
Amo cada video més rico que outro @ @& & #
@ Lilian te admiro muito &%

Christiane Crispim + 1 ano atrés
A evolugdo do Jeans... A Renner tem um
deseiner nas roupas bem retro... Mas naum
é aquele retro ouver é um retré mais legal,
estiloso.... A gente s6 agradece rss!;

i s 5 8 P

Rivael D. + 1ano atras
Que iniciativa linda!!!l Amei os looks. @ Y&

i 3 o =] %

Ana Cecilia Rodrigues * 1 ano atras

Figura 39 — Print dos comentdrios sobre a cole¢ao Re-jeans.

Amei!! Lindas pegas. Vou ficar de olho nas Iojas,
assim que chegar, vou comprar a calga (igual a
sua), o vestido em A e a camisa de manga curta
com nozinho. Apaixonada por essas pecas.

o
i@ 7 '] =] N

Lorenclay Menezes + 1 ano atrds

Show !!l Apostando muito nesse novo padrdo de

pensamento e consumo !! Parabéns ,Renner !!!
Jé sou fa da loja, agora mais ainda!

@6 s 0 %

Aprovo a anos essa idéia com muitas criticas

® 2 - a % Achei tudo. Ver a mudanga acontecendo na @‘ Alien Calling - 1 ano atrds
L.

Ana Lozon * 1 ano atras
Lllian, vc ta especialmente linda nesse videol:*

a
@1 s g X
Raissa Paixéo 1 ano atrés

Amei essa calga que vocé usou @

i1 [ 8 %

[ ] @ <

-

cadeia de produgdo é super importante pra
conquista de uma moda consciente. E que essa
seja a primeira de muitas colegdes circulares de
uma fast fashion!

i@ 3 o a %o

silmar alves + 1 ano atras
Adorei,e ve ficou muito elegante neste look

i 3 o 8 P

[ ] @ <

e deboches, mas amo reciclar, uma hora essa
consciéncia vira moda. Parabéns Lilian!

i@ 5 '] =] %

fatima Sintonia + 1 ano atrés

Lilian ve é chique e estilosa uma professora no
quesito elegancia e qualidade. Amei seu look.
Vocé é minha fonte de inspiragéo. Obrigada por
vc existir. Beijos!!lsua linda !!!

[ ] @ <

Fonte: Helen Appelt.

Lilian ainda d4 dicas para aderir uma rotina mais sustentdvel utilizando garrafas de metal,
evitando o consumo excessivo de garrafa pet, hashis de qualidade para evitar o uso dos ofereci-

dos em restaurante japonés e talheres para quem carrega marmita, sem utilizar os descartéveis.

Figura 40 — Print do video da campanha CanudinhoNao.

B YouTube ™

P »l o) 05671349

i 12miL 1 20 4 COMPARTILHAR =4 SALVAR

INSCRITO ‘&

Fonte: Helen Appelt.
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O video com mais de 11 mil visualiza¢des, possui uma interatividade de 148 comentérios
elogiando a pauta e o formato que Lilian produziu o video, sugerindo assuntos relacionados e

outros frisando a importancia desse tipo de contetudo (Figura 41).

Figura 41 — Print da interatividade do publico.

ra

1350 £3 003

@ Adrienne Perilo + 1 ano atrds - Thais Tibery * 1 ano atrds " Uso canudinho de ago inox e carrego minha
QUE VIDEO MARAVILHOSO! se eu ja te achava b Lilian, posta mais sobre esses assuntos e garrafinha de dgua para todo lugar. Quanto aos
elegante e chic.. agora te acho mil vezes mais nesse formato, é muito importante grandes copos descartaveis nas cafeterias, prometo me
elegante e consciente! maravilhosa! Desde que referéncias da moda falarem sobre assuntos policiar e me melhorar!!!
vi o video da tartaruga passei a ndo usar mais que estao ligados diretamente ao meio
canudo! perfeito esse video! ambiente <3 amei o video! Tenho certeza que 17 9 a %
® 1 - a ,_._,. suas palavras vdo chegar a muitas pessoas que ) )
: ongs, grandes influenciadores e pesquisadores Pauline Carvalho - 1 ano atras
ndo conseguem permear. a Podemos evitar lixos quando colocamos
Edson AA Miranda + 1 ano atras critérios nos produtos que vamos consumir nos
@ Essa mulher ¢ fantéastica gente. Obrigado por s L2 8 T i supermercados. Estar atento as embalagens
este video @ observando se a industria exagerou na
® - a ,:.,. : ﬁ N'a%u Perrone * 1 ano afra’s quantidade de material (embalagens) para
Lilian, eu sou sua f&! Adotando agora todos produzir um produto. A melhor forma de
esses costumes! ¢’ protesto, neste caso é ndo consumir. Sejamos
% Christiano Correa - 1 ano atrds o - criteriosos. S6 assim a industria enxergara o
g Compartilhado. & S a8 g consumidor com poder de decis&o e passara a
® 1 - a T" : ! - ) ) produzir de forma mais sustentdvel para ganhar
% elizabeth de oliveira + 1 ano atras (editado) o0 espago desta nova tendéncia.
Hellooo Bela!! Credo!!! T6 "Nude" ¢ essas qtds
@ Caco Constante + 1 ano atrés de canudinhos descartaveis!!! Te confesso L ALY | 8 EY
Ameil (& q raramente uso, pois tenho q sempre lavar
® 5 - a f“' : ou pedin p Iayarem as latas, pois corre-se @ Clara Reis + 1 a'no atrds . -
um perigo violento de as latas estarem Parece bobeira, e eu, com ignorancia, nunca
Ler mais tinha pensado. Mas sim, #canudinhon&o.
{ emily trassi + 1 ano atras
® Lindissima, falou tudo @ -7 a a A : 1@ 5 L a =5
u @ < u @ < | @ <

Fonte: Helen Appelt.

A abordagem do assunto € um dos principais objetivos de Lilian desde 2008. Os conteu-
dos de moda sustentdvel criados por Lilian, vao além de vestimentas e acessorios, abordando
também cosméticos, brinquedos para criangas, artigos de decoracdo e causas sociais. Assuntos
como veganismo, feminismo, movimentos politicos, arte, cultura e saide também siao aborda-

dos em seus textos de maneira reflexiva.

Em entrevista para Fernandes (2019), a jornalista enfatiza que “Temos que priorizar o durd-
vel, provocar e cultivar a mudanga de pensamento nas pessoas — afirma a jornalista, reforcando
que a moda é mais um brago das acdes sustentdveis necessdrias”. A secdo do site € robusta em
quantidade de conteddo, totalizando mais 1.040 matérias relacionadas a moda sustentdvel desde
2008.
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Figura 42 — Print da playlist “Recicle-se”.
Pesquisar = Q iHO0 ﬂ .

Vlog: conhecendo os jeans sustenidveis da Renner - Lilian Pacce
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Lilian Pacoe
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PR L anov
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Fonte: Helen Appelt.

A produgido de contetido para a playlist “Recicle-se” no canal de Lilian (Figura 42), é me-
nor e mais recente. Seu primeiro video foi incorporado em Marco de 2017, totalizando até o
momento 12 videos. O que diferencia do site é que o material tem pegada mais critica junto a
informagao, € mais extenso e demanda atencdo, devido seus videos terem uma variacdo de 4 a
18 minutos.

Os assuntos também variam no que se refere o nome da playlist. Assuntos como descarte de
vestimentas, acessorios pessoais e de casa, causas sociais e campanha fazem parte do roteiro.
Participagdes especiais em seus videos também € um diferencial, como por exemplo, entrevista
com o gerente de sustentabilidade da Renner, estilista da marca Comas, Cristal Muniz do blog
“Um ano sem lixo”, entre outras personalidades que partilham do pensamento sustentdvel.

A sustentabilidade na moda é bem abordada por Lilian, com informac¢des da mudanca fast
fashion para slow fashion de algumas marcas, dicas de como reduzir o consumo e reaproveitar
a moda, além de despertar seu espirito ativista em prol do meio ambiente, tanto na questdo
vestimentas como no comportamento social. No capitulo a seguir, temos as consideragdes finais

sobre a andlise da secdo e playlist "Recicle-se", objeto de pesquisa deste trabalho.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Jornalismo de moda nio se resume a escrever sobre as novas tendéncias. Ainda visto como
algo frivolo, quando essa editoria trata do assunto, fala sobre identidade, personalidade, ati-
vismo e informacdo. O jornalismo de moda conta histérias, culturas e crengas, ndo tem como
ndo ser interessante socialmente.

A moda €é um assunto que faz parte do cotidiano do individuo mesmo que indiretamente. A
busca por identidade estd cada vez maior e mais passageira conforme as mudangas de estilos.
Com isso, o aumento do consumo, faz com que a produ¢do também aumente sem o minimo
de cuidado, pois a venda precisa ser rdpida. Uma gama de outras questdes sociais entram em
jogo, como residuos poluentes tanto no ar, quanto no solo e na dgua, desvalorizacdo do trabalho
humano, descarte desnecessdrio de modas passadas, entre muitos outros detalhes que na correria
do dia a dia passam despercebidos.

Aos poucos a indistria da moda tem tomado consciéncia dos danos que esse consumo tem
causado ao meio ambiente. A cultura fast fashion precisa ser remodelada na sociedade, para
iss0, o slow fashion € um conceito de conscientiza¢do socioambiental. A politica slow nao quer
acabar com o consumo, pois nao pode tirar da sociedade a escolha de identidade e comunicagao,
mas sim proporcionar uma visdo de consumo responsavel. Ser criterioso em como comprar,
optar por fazer as pecas circularem em vez de descartar, pensar na possibilidade revender, trocar
e doar, aprender a cuidar das pecas na hora da higienizac¢io para reduzir a liberagao de produtos
toxicos que agridem a flora e fauna por meio da dgua e terra. E aqui € que entra no jornalismo
de moda novamente.

Apaixonada por moda desde o inicio de sua carreira, a jornalista Lilian Pacce ainda prioriza
o bem estar ambiental e social, se dedicando a mais de 10 anos com o jornalismo de moda
sustentdvel em seu canal no YouTube e no site. Lilian tem como meta oferecer diversas possibi-
lidades para que a sociedade se conscientize e mude alguns habitos. Por isso, suas plataformas
de comunica¢@o contam com a categoria “Recicle-se”, que foi o objeto de pesquisa deste traba-
lho. O problema que a jornalista neste caso enfrenta, é que seu publico € pequeno, tendo pouco
alcance.

Muitas blogueiras e youtubers tratam de moda cotidianamente, dando dicas de beleza e
contando o que hd de novas tendéncias. Poderiamos dizer que ¢ uma espécie de jornalismo,
mas ndo h4 técnica de escrita, fala e informacdo. No entanto, Lilian que trata de um assunto
importante para a sociedade, de maneira profissional, com técnicas e muitas informacgdes, ndo
possui um publico significativo para tal assunto.

A juncdo do jornalismo de moda e moda sustentdvel foi o principal foco desta pesquisa e
para realiza-la, foi utilizado o método de estudo de caso, que segundo Yin (2001) € um tipo
de investigacdo empirica, baseado na experiéncia e observacdo. Um dos principais fatores de
pesquisa € a coleta de dados. Assim sendo, foi realizado uma andlise geral do site e canal para

entender a forma de trabalho de Lilian, depois focando exclusivamente na categoria “Recicle-
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se”. Para estruturar a pesquisa, foi realizado um levantamento teérico dos assuntos principais da
andlise. As referéncias bibliograficas para isso fora retiradas de livros, do Google Académico,
e jornais e revistas académicas.

Com a metodologia aplicada e andlise realizada, € possivel identificar que Lilian oferece
um jornalismo mais clean, que informa de maneira objetiva e “‘sem rodeios”. A jornalista tem
formatos diferentes de conduzir seu contetido, de forma que o leitor e telespectador fique a von-
tade com a informag¢do. Em seu site, alguns problemas de interag¢do sdo detectados, afastando o
leitor, sendo que no Ambito online a proposta € aproximar o individuo. Bardoel e Deuze (2001),
consideram que o online tem como objetivo inserir o puiblico como parte do jornalismo.

Essa falta de interacdo gera outro problema, pois ndo é possivel detectar quem € o publico
que acompanha seu site, pois ndo ha espaco para comentarios ou reagdes como gostei, amei,
etc, tendo como unica op¢ao o compartilhamento por meio de redes sociais como Linkedin,
Facebook, WhatsApp, Twitter e E-mail. Em resumo, seu site lembra um jornal impresso, que
vocé 1€, mas ndo tem contato com o jornalista, apenas pode repassar a matéria para outras
pessoas.

Em relacdo ao conteddo geral, no quesito qualidade, o site tem um conteddo rico, podendo
até ser usado como uma linha do tempo desde 2008 na drea de moda. A jornalista sempre esté
antenada em tudo o que acontece, compartilhando as novidades e tendéncias. Suas matérias
sdo factuais, informando rapidamente o que estd ocorrendo nas passarelas e adiantando com
antecedéncia o que ainda ird ocorrer. O site tem secdes e subsecdes especificas de acordo com o
assunto, embora se repitam em alguns tipos de contetido. E uma espécie de jornalismo expresso.

O canal de Lilian no YouTube passou por uma época de pausa, sem atualizacdo de contetdo,
ainda assim, o contetddo oferecido € extenso e mais completo que muitas noticias televisivas
sobre moda. Os desfiles nas mais renomadas passarelas do mundo da moda vocé pode conferir
no canal. Com o tempo, a jornalista ampliou o tipo de conteudo, inserindo seu trabalho no
formato proposto da plataforma, que € se aproximar e dirigir-se ao telespectador, mas ainda
com profissionalismo e técnicas jornalisticas.

A linguagem utilizada, os assuntos com dados pesquisados, entrevistas com estilistas e ce-
lebridades, entre outros coisas também utilizada no jornalismo de televisdo, sdo utilizados por
Lilian. Sobre a interatividade, a plataforma ja oferece “obrigatoriamente” um espaco interativo
para o publico por meio de comentdrios e reagcdes como “gostei” e “ndo gostei”. Lilian ndo tem
um hébito de responder seus seguidores, apenas reagir aos comentarios.

Em andlise ao objeto de pesquisa, “Recicle-se”, no site a categoria € muito completa de
informacdes. Nada sobre moda e sustentabilidade passa despercebido por Lilian. Além disso,
nem s6 de matéria sobre novidades de eco design a secdo € feita. A jornalista d4 dicas e cria
campanhas para incentivar seu publico a viver uma moda menos prejudicial ao meio ambiente
e consequentemente ao ser humanos, que utilizam de recursos naturais.

A playlist no YouTube ndo podemos comparar ao site. Em quantidade de conteudo oferecido

€ muito pouco, principalmente por ter iniciado em 2017. O conjunto de 12 videos é muito
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distinto em relagdo ao site que possui mais de 1040 matérias. Embora o contetido também seja
informativo e mantenha estilo jornalistico “descontraido”, Lilian faz abordagens sugerindo um
“Recicle-se” nao s6 no consumo da moda e sustentabilidade, mas também no comportamento
social.

Concluindo a andlise da pesquisa, Lilian tem um assunto de extrema importancia social,
principalmente no que se refere a jornalismo, pois a unido de moda e sustentabilidade no jorna-
lismo € incomum. O fato de Lilian trabalhar em plataformas online que cada vez mais ganham
destaque, facilita a disseminacao de informagdes relevantes. Seria interessante algumas melho-
rias no site e na forma de comunicagao no canal.

O site, de modo geral, pode conter espagco para interacdo de seu publico, tornando uma
aproximacao real, transmitindo que o envolvimento dos leitores é importante para a jornalista.
Utilizar recursos como enquetes, pedir sugestoes de pautas € uma se¢do exclusiva para tirar
davidas. Esses detalhes demonstram interesse por quem admira e segue os trabalhos de Lilian,
que por sua vez demostraria que Lilian deseja uma aproximacao maior com seu publico.

O YouTube € uma das plataformas que tem dominado a era digital, portanto, investir em
padronizacdo de tempo de video, para ndo ficar nem muito curto, nem muito longo, seria um
dos diferenciais do canal de Lilian, que atualmente ndo possui um padrdo. Responder com
frequéncia ao menos alguns de seus telespectadores também melhorard o relacionamento entre
ambos.

A playlist “Recicle-se” poderia ser melhor trabalhada na questdo de quantidade de contetido.
Produzir videos com mais frequéncia, ampliando as possibilidades de atingir mais pessoas seria
interessante. Evitar colocar os videos em mais de uma playlist também passa uma ideia de orga-
nizacdo. Abordar a sustentabilidade de forma jornalistica € muito importante, mas € necessario
que Lilian aproveite melhor a plataforma.

Uma questdo importante, € o publico de Lilian que embora ndo possa ser identificado de
forma mais precisa. O jornalismo é para qualquer individuo, independente de classe econdmica,
porém, a jornalista direciona a maioria de seus conteidos para pessoas com poder aquisitivo
maior. Isso € notdvel pelas marcas mencionadas, que sdo de grande renome e inacessivel ao
publico de classe menos favorecida. No quesito ambiental, Lilian podia buscar dicas e marcas
que sejam mais acessiveis ou possa ampliar suas dicas favorecendo a sociedade de modo geral.

De modo geral, o contetido produzido e as informacdes que Lilian transmite ndo deixam

duavidas de que realmente faz o que ama, falar de jornalismo de moda e sustentabilidade.



68

REFERENCIAS

ALVES, A. Jornalismo ambiental: especializacdo e consciéncia. 2005.

AMARAL, A.; RECUERO, R.; MONTARDO, S. Blogs.com: estudos sobre blogs e
comunicacdo. 1. ed. Sdo Paulo: Momento Editorial, 2009. 293 p.

ANICET, A.; RUTHSCHILLING, E. A. Contextura: processos produtivos sob abordagem
zero waste. ModaPalavra e-periédico, Florianopolis: UDESC/CEART, v. 6, n. 12, p. 18-36,
2013.

ANICET, A.; RUTHSCHILLING, E. A. Relagdes entre moda e sustentabilidade. In: 92
Coloquio de Moda, Fortaleza (CE), n. 9, 2013.

BARDOEL, J.; DEUZE, M. et al. "network journalism’: converging competencies of old and
new media professionals. Australian journalism review, Australian, v. 23, n. 2, p. 91, 2001.

BARNARD, M. Moda e comunicacdo. Rio de Janeiro: Rocco, 2003. 268 p.
BARTHES, R. Inéditos: imagens e moda. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2005. v. 3.
BARTHES, R. Sistema da moda. 1. ed. Sao Paulo: WMF Martins Fontes, 2009. 480 p.
BAUMAN, Z. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2003. 280 p.

BAUMAN, Z. Vida para consumo: a transformacao das pessoas em mercadoria. Rio de
Janeiro: Zahar, 2008. 197 p.

BERLIM, L. Moda e sustentabilidade: uma reflexao necessaria. 1. ed. Sao Paulo: Estacao
das Letras e Cores, 2012. 164 p.

BOBBIO, N. Teoria geral da politica: a filosofia politica e as ligdes dos classicos. Rio de
Janeiro: Campus, 2000.

BORGES, F. M. Consumidores indignados: ativismo, préticas cidadds e consmerismo nas
redes sociais. COMUNICON2014 - Congresso Internacional comunicac¢io e consumo, Sao
Paulo, 2014.

BUENO, W. d. C. Comunicacao, jornalismo e meio ambiente: teoria e pesquisa. Sdo Paulo:
Mojoara Editorial, 2007.

BUITONI, D. S. Imprensa feminina. Sao Paulo: Atica, 1986.

CAMARGQO, C. W.; TROMBINI, I. T.; FREIRE, K. Ativismo de design: inovagdo social pelo
movimento fashion revolution. e-Revista LOGO, Santa Catarina, v. 8, n. 1, 2019.

CASTELLS, M. A sociedade em rede — a era da informacao: economia, sociedade e
cultura. 10. ed. Sao Paulo: Paz e Terra, 2007. v. 1.

CASTELLS, M. Networks of outrage and hope: social movements in the internet age.
Cambridge, UK: Polity Press, 2012. 200 p.

CASTILHO, K. Moda e linguagem. Sao Paulo: Anhembi Morumbi, 2009.



69

CIDREIRA, R. P. Moda e critica: gosto espontaneo e gosto judicativo. Revista dObras,
Bahia, v. 7, n. 16, 2014.

CIETTA, E. A revolucao do fast fashion. estratégias e modelos organizativos para
competir nas industrias hibridas. 2. ed. Sao Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2012. 267 p.

CONNOR, S. Cultura pés-moderna: introducgao as teorias do contemporaneo. Sao Paulo:
Loyola, 2000.

DOMINGUES, I. Terrorismo de marca. publicidade, discurso e consumerismo politico na
rede. 1. ed. Rio de Janeiro: Confraria do Vento, 2013. 176 p.

FERNANDES, G. O negécio da moda: sustentabilidade foi o destaque do evento. Disponivel
em: < hittps : //www.revistaversar.com.br /o — negocio — da — moda —
sustentabilidade — foi — o — destaque — do — evento/ >. Acesso em: 18 Nov. 2019.

FERREIRA, V. C. T. O papel da ergonomia na moda como contraponto ao fast fashion.
Congresso Brasileiro de Iniciacao Cientifica em Design e Moda, Rio Grande do Sul, p. 3,
2014.

FREYRE, G. Modos de homem e modas de mulher. Sao Paulo: Global Editora, 2009. 223 p.

GARCIA, C.; MIRANDA, A. P. Moda e comunicacao experiéncias memdrias vinculos.
1. ed. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 2010.

GAZETA, R. Lilian pacce: “moda sustentdvel e mais acessivel é caminho sem volta”.
Disponivel em: < https : //www.agazeta.com.br /revista — ag/vida/lilian — pacce —
—moda — sustentavel — e — mais — acessivel — e — caminho — sem — volta — 1118 >.
Acesso em: 18 Nov. 2019.

GENRO FILHO, A. O segredo da piramide: para uma teoria marxista do jornalismo. Porto
Alegre: Editora Tché, 1987.

GENTILLI, V. O conceito de cidadania, origens histdricas e bases conceituais: os vinculos
com a comunicacdo. Revista Famecos, Porto Alegre, n. 19, 2002.

GODQY, A. S. Pesquisa qualitativa: tipos fundamentais. Revista de Administracao de
empresas, Brasil, v. 35, n. 3, p. 20-29, 1995.

GOGGIN, G. Cell phone culture — mobile technology in everyday life. New York:
Routledge, 2006.

GOLDENBERG, M. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em ciéncias
sociais. 1. ed. Rio de Janeiro: Record, 2004. 99 p.

GWILT, A. Producing sustainable fashion: the points for positive intervention by the fashion
designer. Shaping sustainable fashion: changing the way we make and use clothes.
Londres: Earthscan, Londres: Earthscan, 2011.

GWILT, A.; RISSANEN, T. Shaping sustainable fashion: changing the way we make and
use clothes. 1. ed. London: Earthscan: Routledge, 2012.

HINERASKY, D. Jornalismo de moda no brasil: da especializacao a moda dos blogs.
Coloquio de Moda, Sio Paulo, 2010.



70

JOFFILY, R. O jornalismo e producao de moda. 1. ed. Rio de Janeiro: Nova fronteira, 1991.

KLEIN, N. Sem logo. a tirania das marcas em um planeta vendido. Rio de Janeiro:
Record, 2009.

KOCHE, J. C. Fundamentos de metodologia cientifica. 34. ed. Rio de Janeiro: Editora
Vozes, 2016. 184 p.

LAGES, N. Conceitos de jornalismo e papéis sociais atribuidos aos jornalistas. Pauta Geral,
Ponta Grossa, v. 1, n. 1, p. 20-25, 2014.

LAVIGNE, N. Lilian pacce sob medida. 7. ed. Sao Paulo: Revista Cyrela, 2010. 58 p.
Disponivel em: < https :

//cdn.cyrela.com.br | Files/Pdf /revistas — cyrela/RevistaCyrela2010 EdO7.pdf >.
Acesso em: 18 Nov. 2019.

LEMOS, A. Comunicagio e praticas sociais no espaco urbano: as caracteristicas dos
dispositivos hibridos méveis de conexdao multirredes (dhmcem). Sdo Paulo: ESPM, 2007.

LEVINSON, P. Cellphone. New York: Palgrave Macmillan, 2004.

LIPOVETSKY, G. O império do efémero. 1. ed. Sao Paulo: Companhia da Letras, 1989.
352 p.

LURIE, A.; BORGES, A. L. D. A linguagem das roupas. 1. ed. Rio de Janeiro: Rocco, 1997.
288 p.

MACARTHUR, F. E. A new textiles economy: redesigning fashion’s future. Ellen
MacArthur Foundation, Sdo Paulo, 2017.

MAFFESOLI, M. O tempo das tribos. Rio de Janeiro: Forense Universitdria, 1998.

MANNING, P. K. Metaphors of the field: varieties of organiza-tional discourse peter k.
manning. Administrative science quarterly, United States, v. 24, n. 4, 1979.

MIELNICZUK, L. Sistematizando alguns conhecimentos sobre jornalismo na web.
COMPOS, Salvador, 2003.

MIRA, M. C. O leitor e a banca de revista: a fragmentagdo da cultura no século xx. Sao
Paulo: Olho D’4gua, 2003.

MONTANO, S. O usudrio como construto nas interfaces do youtube. Tecnocultura
audiovisual: temas, metodologias e questoes de pesquisa, Porto Alegre, 2015.

MOTTA, L. G. Jogos de linguagem e efeitos de sentido da comunicacio jornalistica. Estudos
em Jornalismo e Midia, Santa Catarina, v. 1, n. 2, 2004.

OTTMAN, J. A. Marketing verde. Sao Paulo: Makron Books, 1994. 190 p.

PACCE, L. Site lilian pacce. Disponivel em:
< hitps : | Jwww.lilianpacce.com.br /quem — somos/ >. Acesso em: 18 Nov. 2019.

PALACIOS, M. O que hd de (realmente) novo no jornalismo online? Conferéncia proferida
por ocasiao do concurso publico para Professor Titular na FACOM/UFBA, Salvador,
1999.



71

PALACIOS, M. Jornalismo online, informag@o e meméria: apontamentos para debate.
Informacao e Jornalismo - Jornadas sobre jornalismo online, Portugal, 2002.

PALOMINO, E. A moda. Sio Paulo: Publifolha, 2003.

PASCOLATO, C. Consuelo blog. Disponivel em:
< https : /Jwww.consueloblog.com/lilian — pacce — com — candor/ >. Acesso em: 18

Nov. 2019.
PEREZ, C.; BAIRON, S. Comunicacio & marketing. Sdo Paulo: Futura, 2002.

PERNISA JUNIOR, C.; ALVES, W. Comunicacao digital: jornalismo, narrativas, estética.
1. ed. Rio de Janeiro: Mauad X, 2010. 120 p.

RIBEIRO, J.; EUSTACHIO, J.; TALENT, E. Entenda propaganda: 101 perguntas e
respostas sobre como usar o poder da propaganda para gerar negdcios. Sdo Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 2003.

SALTZMAN, A. El cuerpo disefiado: sobre la forma en el proyecto de la vestimenta. Paidés,
Buenos Aires, 2004.

SANTARELLI, C. A moda tribal e seus aspectos comunicativos. Revista Brasileira de
Marketing, Sao Paulo, v. 2, n. 1, p. 95-104, 2007.

SCHITTINE, D. Blog: comunicagdo e escrita intima na internet. Rio de Janeiro: Civilizagao
Brasileira, 2004.

SEMPRINI, A. A marca pés-moderna: poder e fragilidade da marca na sociedade
contemporanea. 2. ed. Sdo Paulo: Estacao das Letras e Cores, 2005. 300 p.

SILVEIRA, N. M. C. A influéncia dos blogs de moda na democratizacio da informacao de
moda: um estudo de caso sobre o blog garotas estipidas. 2013. Diploma Bacharel em
Comunicag¢do Social — Habilitagdo em Jornalismo — Universidade do Vale do Rio dos Sinos —
UNISINOS, Sao Leopoldo, 2013.

SILVEIRA, W. J. d. C. Geracao de renda através de obras sociais para viabilizacao
econdomica das comunidades. 2000. Tese de doutorado — PPGEP UFSC, Florianépolis,
2000.

SIMMEL, G. Fashion. International Quarterly, New York, v. 10, n. 1, p. 136, 1904.

TRAQUINA, N. O poder do jornalismo: andlise e textos da teoria do agendamento.
Coimbra: Minerva, 2000. 47-61 p.

TRAQUINA, N. Teorias do jornalismo volume ii: a tribo jornalistica - uma comunidade
interpretativa transnacional. Floriandpolis: Editora Insular, 2013. 208 p. v. 2.

VASONE, C. G. Gil promove, oficialmente, a moda ao status de cultura para o governo
brasileiro. Disponivel em: https :

//mulher.uol.com.br /moda/noticias/redacao/2007/04 /18 gilberto — gil — promove —
oficialmente —a—moda— ao— status —de— cultura—para—o— governo—brasileiro.htm.
Acesso em 18 Nov. de 2019.



72

VIEIRA, L. Os argonautas da cidadania: a sociedade civil e a globalizacdo. Rio de Janeiro:
Record, 2001.

VILCHES, L. A migracao digital. 1. ed. Sao Paulo: Loyola, 2003. 280 p.

VON BUSCH, O. Design activism. Disponivel em:
http : | [textiletoolbox.com/research — writing/design — activism/. Acesso em 18 Nov.
de 2019.

WAINER. Criticos ou blogueiros: decretada a batalha. Revista RG Vogue, Sao Paulo, n. 99,
2010.

WALLERSTEIN, I. A cultura como campo de batalha ideolégico do sistema mundial
moderno. Petrépolis: Vozes, 1994. 41-67 p. v. 3.

YIN, R. Estudo de caso: planejamento e métodos. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2001.
320 p.



