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1 APRESENTACAO

Dia 11 de setembro. Um dia que vai figurar para sempre na historia da
minha vida. E o dia do aniversario de um irmdo mais velho; e é também o dia do
aniversario de um tio querido ja falecido, o primeiro da familia de minha mae a
falecer. Esse dia me traz muitas lembrangas. Lembro do meu irmao, afastado do
convivio familiar desde tenra idade; lembro do meu tio, morto prematuramente, de
maneira tragica, no ano de 1982. E um dia que, sempre, representara, para mim,
uma data que marca, a um s6 tempo, um evento festivo e um drama familiar: uma

presenca e uma auséncia; o aniversario de nascimento e a morte.

Tanto o aniversario de meu irmado quanto a morte de meu tio sao mais do
que datas ou marcos cronologicos. Ambos funcionam como uma narrativa de
carater mitico, porque preenchidos por um contetido simboélico que gera sentidos
que, por sua vez, orientam, de alguma forma, a vida individual e coletiva (a festa,
a confraterniza¢dao, num caso; a dor, a saudade, a perda, no outro). A cada 11 de
setembro ¢ como se fosse posto em pratica aquilo que, para usar o termo de
Marshall Sahlins (1981), se configura como uma mito-praxis, ou seja, a recriagao
de mitos em circunstancias contemporaneas. Para mim, o mito maior, o da historia
individual de cada um, do nascimento a morte, ¢ sempre revivido nesse dia. E
como se fosse a atualizagdo de uma narrativa mitica tdo antiga em cada novo dia
11 de setembro de cada ano. Ritos festivos e dramas familiares suportados pela
forca do mito tornado parte da histdria de cada um; lembrangas do passado, de um
passado remoto que sobrevive na incursao dos mitos pelas sombras do imaginario
social, um passado anterior mesmo a propria existéncia individual, se refazendo

constantemente no presente.

No entanto, uma data sempre se renova a cada ano. E traz consigo novas
historias, atualizadas e recontadas, a partir de certas estruturas simbdlicas. Ao
longo disso, novas representacdes da realidade se agregam ao imaginario social.

Nesse processo, descrito no paragrafo anterior e denominado por Sahlins de mito-
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praxis, as narrativas miticas conservam muito do seu conteudo, mas re-elaboram
constante e insistentemente a sua forma; assumem muito da producgdo social de
significados; re-ordenam representacdes sociais antigas e novas. Isso faz com que
um mesmo mito seja narrado — e vivido — diferentemente por grupos distintos,
pois as representagdes sociais sdo soOcio-variaveis, ainda que dependam do
referencial de uma forma de pensamento pré-existente, como os proprios mitos,

conforme pondera Marcio Oliveira (2004).

Como interpretar, entdo, um evento atual com base numa narrativa mitica?
Que representagdes entrariam em jogo para atualizar no imagindrio social esse
evento? Qual evento reuniria esses elementos — uma narrativa mitica revivida e
reinterpretada pela forga de uma conjuntura histérica? Que evento poderia reviver

em mim a data antes mencionada?

Dia 11 de setembro de 2001. Um dia que vai para figurar para sempre,
também, na histéoria da minha vida. Essa é a data do atentado terrorista aos
Estados Unidos, uma data que passou para a Historia como ‘o 11 de Setembro’.
Data e acontecimento fundidos em varios sentidos: um marco histérico a produzir
iniimeras interpretagdes sobre a vida individual e coletiva. Poucos escaparam dos
seus efeitos semanticos: identidades foram repensadas, culturas inteiras foram
questionadas, mitos foram re-visitados. Como dizem Strobe Talbott e Nayan
Chanda (2002), os acontecimentos mais momentosos t€ém o poder de ligar tanto os
individuos a historia quanto uns aos outros. Para muitos, o 11 de Setembro se
tornou um acontecimento histérico mundial, uma data inesquecivel, um marco no

tempo.

Hoje, consigo perceber como fui sendo envolvido pela atmosfera de
sentidos criada pelo 11 de Setembro de 2001. Como narrativa de origem mitica,
aquele acontecimento re-inscrevia em mim muitos textos responsaveis pela
constru¢do da minha identidade. Num primeiro momento, ¢ possivel que, pela
coincidéncia das datas, tenha visto no drama de milhares um pouco da minha
historia, rememorando os dramas familiares a que me reportei anteriormente,
como parte do reforco propiciado pelo carater espetacular das transmissdes ao

vivo dos atentados. Mas havia algo mais, que s6 ocorrera na medida em que o
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tempo passava e as interpretagdes sobre acontecimentos subseqiientes vinham a
tona: a produgio cultural e informativa' sobre o 11 de Setembro e sobre as guerras
do Afeganistdo e do Iraque me fazia pensar sobre uma realidade de um tempo
perdido, de uma brecha da minha historia, do meu passado, fontes sempre por
mim utilizadas para construir, desconstruir e reconstruir insistentemente minha
identidade — e ela derivava do que sempre se disse e se dizia, naquele momento,
sobre os arabes. Eram produtos culturais, noticias nos veiculos de comunicagao,
livros e debates cientificos, conversas em mesa de bar, tudo isso motivado pelos
ultimos acontecimentos nos Estados Unidos, no Afeganistdo, no Iraque e, de
resto, em quase todo o Oriente Médio, que me faziam pensar sobre o que € ser
descendente de arabe. Essa ‘falta presente’ em minha vida desde uma idade bem
pouco avangada — ser apenas um descendente, ndo ter nascido no Oriente Médio,
ndo saber falar o arabe, nao ter tido contato com os avds sirios imigrantes etc —
sempre me impos, ainda que de forma inconsciente, uma necessidade de entender
0 que ¢ ser um ‘arabe’ e, dai, pelo menos poder estar mais préximo daquilo que se
definia como ‘ser arabe’.” O que se exigia de um descendente de arabe para ser
reconhecido como tal? De que ‘presencas’ se desfazer? Que ‘auséncias’ deve
incorporar? Quem pode, afinal, ser considerado arabe? Sirios sdo arabes, por

exemplo?’

Paulatinamente, fui sendo submetido, pelo viés da produ¢dao dos meios de
comunicagdo ¢ de tantos produtos culturais industrializados, ao confronto
dialogico entre ‘presencas e auséncias’ que definiam a minha identidade, que

disputavam sentidos para construir o meu pertencimento a um grupo do qual me

" E claro que a industria de informagdo ¢ parte constituinte da industria cultural. Assim, toda
producdo informativa pode ser considerada um produto cultural. No entanto, nem toda producdo
cultural ¢ informativa.

? Falar hoje de uma identidade bem definida ¢ acabada é algo que soa um pouco anacronico.
Afinal, € possivel ser um arabe, um americano ou um brasileiro legitimo? De que se trata quando
se postula isso? De uma filiagdo patria? Cultural? Ou étnica? E por conta dessas questdes que se
torna visivel a necessidade, até mesmo para essa compreensdo individual e de cunho psicanalitico
da formagdo da identidade, de re-elaboracdo mais aprofundada de uma nog¢do de identidade que
ainda circula amplamente, em versao simplificada, pelos muitos canais da cultura.

3 Muitos descendentes de imigrantes dos paises do Oriente Médio buscam algum tipo de
identificagdo com os povos arabes exatamente por ndo terem a certeza de sua descendéncia, dada a
propria miscigenag@o ocorrida naquela regido desde a ascensdo das tribos arabes que difundiam o
islamismo, por volta do século VII da era Cristd, ¢ ainda por conta da confusdo que os meios de
comunicagdo fazem ao tratarem da mesma forma os povos arabes e islamicos.
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sentia bem proximo e tdo distante a um s6 tempo. Como as representacdes
evocam sempre, de forma sub-repticia, uma auséncia, uma falta, para elaborar,
através dos dispositivos de linguagem, uma presenca, o que me ocorreu quando
passei a ser confrontado com esteredtipos, sejam negativos ou positivos,
produzidos pela midia e pelas indastrias culturais a respeito de uma
realidade/identidade a qual ndo tinha acesso direto e que até certo ponto
valorizava? Pensava em trés alternativas: 1) assumir ser apenas um descendente,
numa atitude inicial de medo, espanto e defesa; 2) ampliar ainda mais a minha
necessidade de entender o que € ser arabe, pela revolta e também — por mais
absurdo que pareca — numa atitude de defesa; 3) ou negar de vez aquela falta que
tinha tornado muito mais presente em minha vida certos elementos culturais do
mundo arabe. E claro que em qualquer um dos casos o que estava em jogo era
negar, assumir ou refazer o esteredtipo arabe que havia sido construido ao longo
da historia, desde a época medieval, passando pela producdo intelectual de séculos
seguintes até chegar a cultura industrializada do capitalismo tardio — e eu podia
fazer isso sem ter que assumir uma posi¢do da qual, nunca mais, poderia me
desvencilhar. Diante das trés alternativas, eu podia compor cenarios mistos de
constru¢do da minha identidade, ora valorizando a descendéncia, ora desprezando-

a, ora me abrigando no conforto da tradi¢do, ora fugindo dos seus rigores.

E certo que a campanha para constru¢do de um esteredtipo arabe, que
remonta a época das Cruzadas, na Idade Média, e a era de constitui¢do dos
grandes impérios europeus, nos séculos XIX e XX, ja existia bem antes do 11 de
Setembro, sendo orquestrada, atualmente, sobretudo, pelas industrias informativa
e de entretenimento dos Estados Unidos. No entanto, ¢ evidente que ela foi
intensificada desde o atentado de 2001, pela propria visibilidade que os
acontecimentos gerados a partir dali conquistaram, expondo ou contrapondo
inimeros arabes a um complexo jogo de reflexos em que a identidade aparece
sempre de forma relacional. E aquilo que expressa o esquema lacaniano do
Imaginario, segundo Homi Bhabha (2002, p.102): “lo Imaginario es la
transformacion que tiene lugar en el sujeto durante el estadio formativo del

espejo, cuando asume una imagen discreta que le permite postular una serie de
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equivalencias, igualdades, identidades, entre los objetos del mundo que lo

4
rodea.”

Nesse processo problematico, segundo Lacan, o sujeito reconhece a si
mesmo através de uma imagem que ¢ alienante e ao mesmo tempo
confrontacional. Grande parte da producdo cultural (incluindo ai os produtos
midiaticos), até mesmo aquela de origem arabe, espelhava uma imagem bastante
estereotipada dos 4rabes, produzindo, no linguajar psicanalitico, um jogo

identificatorio onde o sujeito se vé€ captado por uma imagem que lhe € estranha,

mas que, ao mesmo tempo, ¢ sua (PIERRE KAUFMANN, 1998).

Um posicionamento € um sentimento como os descritos acima poderiam
dar origem a uma pesquisa cientifica? Diz-se comumente nos meios académicos
que a primeira justificativa para realizacdo de uma pesquisa ¢ sempre de ordem
pessoal (os resultados que a pesquisa pode trazer para a carreira académica do
pesquisador em determinada area, por exemplo). Evidentemente, a validade desta
afirmacdo depende de que isso ndo se confunda com fazer da pesquisa um
instrumento a seu servigo ou fazé-la tornar-se refém dos seus sentimentos, valores
e crengas ideologicas, politicas e/ou religiosas. Quando pensei numa pesquisa a
respeito dos assuntos ligados ao 11 de Setembro, inicialmente, ¢ possivel que,
através de um mecanismo consciente de salvaguardar a escolha do tema de
possiveis criticas quanto ao seu carater deveras subjetivo, tenha tratado logo de
afastar qualquer reflexdo que conduzisse a uma pesquisa a respeito da produgao
de representagdes sobre a identidade arabe. Teria sido essa uma atitude
inconsciente de medo da confrontagdo com imagens e representacdes que
colocariam em xeque minha identidade ou, talvez, uma tentativa, também
inconsciente, de preservar minha integridade psiquica evitando identificar-me com
os modelos representacionais utilizados naquele momento? Nao estava claro se
esse movimento me dava, de um lado, a garantia de cientificidade requerida numa
pesquisa ou, de outro, a necessdria preservagdo das narrativas miticas que

construiam uma idéia do que significa ‘ser’ ou ‘ndo ser’ arabe. E possivel também

* O Imaginario é a transformagao que tem lugar no sujeito durante o estagio formativo do espelho,
quando assume uma imagem discreta que lhe permite postular uma série de equivaléncias,
igualdades, identidades, entre os objetos do mundo que o rodeiam. (Este e todos os outros trechos
de textos escritos originalmente em lingua estrangeira foram traduzidos por mim).
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que, até ali, eu nem tivesse tomado conhecimento de que era justamente esse — as
questoes relativas a identidade, a minha identidade — o ponto da minha fixacao
sobre aquele acontecimento. Por forg¢a disso, quando comegaram as primeiras
discussdes sobre o papel da midia drabe nos eventos que se seguiram ao 11 de
Setembro, passei a me fixar na elaboragdo de uma pesquisa cientifica com base na
produ¢do da midia arabe. Foi a partir dali, com o anunciar da invasdo ao
Afeganistao, na interface das duas campanhas midiaticas movidas por segmentos
politicos e mercadoldgicos nao totalmente correspondentes, mas interdependentes,
que se materializava a idéia original da pesquisa, cujo problema, inicial e
prematuramente formulado, era: como a midia arabe, sobretudo a televisao Al
Jazeera, tem alterado as regras do mercado informativo mundial ap6s o atentado
de 11 de Setembro de 2001 até a 2*. Guerra do Golfo? Ainda assim, ia ser dificil

superar o distanciamento entre o tema e os meus dramas pessoais.

Apos a tentativa inicial de formulacdo do problema de pesquisa, algumas
questdes secundarias logo surgiram: por que pesquisar a producdo da Al Jazeera?
Exatamente porque essa rede assumiu um papel de protagonista no mercado de
comunicagdo em nivel global. No entanto, se era com a Al Jazeera que o problema
de pesquisa se constituia, era também por ela que chegavam as primeiras lucidas
reflexdes que alterariam a conformagao desse mesmo problema: uma vez que a Al
Jazeera entrara no mercado informativo global submetendo-se a logica desse
mercado, o que houve, longe de ser uma alteragdo das regras do jogo, como antes
pensado, foi apenas a entrada de um novo jogador e uma momentanea inversao de
forcas para um dos lados. Até quando e em que medida? Nao havia — nem ha —
como prever. Assim percebidas, as estratégias que a Al Jazeera utilizava para
adentrar no mercado revelavam uma atitude mimética e parasitaria em que a rede
citada se nutria do proprio sistema ideologico — da midia e da produgdo cultural
globalizada - que visava aos poucos combater e minar. As investidas contra esse
sistema, entretanto, ndo poderiam destrui-lo por completo, pois a tal ponto as
proprias redes de informacdo e de producdo cultural arabes e todas as outras
midias que dependem desse sistema sucumbiriam. Além disso, me advertiam os

colegas e professores de curso, qudo complicado seria o acesso ao material — em
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arabe! — produzido pela Al Jazeera. Como pesquisar a influéncia dessa rede no
mercado mundial de informacao sem ter acesso direto aos seus produtos? E, se
tivesse, sem poder decifrar os seus codigos pela dificuldade de traducdo do arabe?
E, além dos textos orais e escritos, o que dizer dos demais elementos
significativos (por exemplo, os cendrios dos programas, as vestimentas e os gestos
dos apresentadores e/ou jornalistas), cujos referentes e publico-alvo eram também

orientais € que, portanto, eu precisaria ‘traduzir’ para compreender?

E certo que a Al Jazeera, antes e principalmente depois dos atentados,
dispunha de canais e sifes produzidos em inglés e voltados para a comunidade
islamica mundial. Nao seria a mesma coisa analisar essa produ¢do, uma vez que
ela difere daquela difundida nos paises do Oriente Médio nao apenas em formato,
mas, sobretudo, em intencdo e objetivos. Ademais, quanto mais crescia a
cobertura da midia sobre os acontecimentos ligados ao Oriente Médio, sobretudo
com a invasdo do Afeganistdo e a 2. Guerra do Golfo, mais redes de informagio e
midias alternativas apareciam no cenario midiatico global. E certamente bastante
significativo o numero de redes de televisdo arabes, por exemplo, que o publico
ocidental passou a conhecer no intervalo entre os atentados de 2001 ¢ a 2°. Guerra
do Golfo, em 2003. Nao obstante a importancia do papel desenvolvido pela rede
de televisao Al Jazeera nos anos que se seguiram ao atentado, seria um risco
metodolégico considerar um s6 veiculo como sendo suficientemente
representativo do sistema maior, mais complexo, em constante crescimento € em
estagio permanente de pequenas alteragdes das forgas em jogo no qual ele esta
inserido. A opg¢do por nao realizar generalizagdes desde o particular, embora
metodologicamente correta, ndo seria capaz de colocar em movimento todo o

conjunto de elementos que me interessavam.

Na medida em que abandonava essa idéia original, comecava a me
deparar, inicialmente a sabor do acaso, com diversos produtos que abordavam
temas ligados ao 11 de Setembro. Eram produtos de natureza, origem e gramatica
produtiva bem diversas, pertencentes a variados ramos da industria cultural:
revistas em quadrinhos, filmes, jornais impressos, livretos de cordel, revistas

informativas de grande circulagdo, games de computador e outros. A aleatoria
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selecdo e aquisicdo desses materiais seguiu-se uma combina¢do dos mesmos com
base na sua composicdo tematica: todos, de uma forma ou de outra, construiam a
identidade de arabes ¢ americanos de forma relacional e até confrontacional,
usando elementos comuns, embora fossem perceptiveis também as diferengas de
diversos niveis. De que forma todos esses produtos, notadamente distintos e ao
mesmo tempo similares, construiam a identidade de arabes e americanos? Foi essa
a pergunta que sobreveio € que passou a orientar a pesquisa a partir dali. Daquele
momento em diante, nos seminarios de tese do programa de doutorado da
Unisinos, o salto tematico da pesquisa comecava a se configurar e se tornar mais
claro: 1) passava-se da producdo da Al Jazeera para a produgdo cultural
exemplificada em diversas midias e em produtos culturais variados; 2) saia-se da

produgdo telejornalistica para um recorte de produtos bem mais diversificado.

Claro estava, no entanto, que eu nao podia abandonar totalmente a
producdo da Al Jazeera, dai porque a tese contém um capitulo inteiro para tratar
da cobertura feita pelos meios de comunicagdo, e especialmente pela Al Jazeera,
durante o periodo em andlise. Foi essa rede de televisao que, mormente, divulgara
uma boa parte das informagdes necessarias para a elaboracao das representacdes
sobre arabes e americanos em outros produtos culturais dentro e fora do Oriente
Médio. Até onde se podia perceber, em muitos casos, nada de novo era
apresentado pela Al Jazeera, apenas uma atualizacdo de temas, de historias ja
vividas, de mitos arcaicos. Para fora do Oriente Médio, no entanto, onde também
se reproduzia o material dessa emissora de televisdo, algo de novo se configurava
na medida em que ela pautava as redes de informagdo ocidentais que nao tinham
acesso a certas informacdes divulgadas pelas redes terroristas. A Al Jazeera
funcionou, durante as guerras do Afeganistdo e do Iraque, como a extremidade de
uma gangorra, que puxa para baixo e tensiona o seu ‘outro’, o seu lado oposto (ou
complementar?). Sem uma das extremidades a gangorra ndo funciona: sem a Al
Jazeera ou uma outra rede equivalente, sem o peso que ela exerceu, o mercado
mundial ndo teria sido abastecido regularmente de novidades e produtos,
sobretudo de informagdes relativas aos grupos terroristas € aos paises de religiao

islamica envolvidos nos conflitos. A midia ocidental, desta forma, dependia da
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producdo informativa da Al Jazeera, e o consumo dos produtos por ela divulgados
se fazia na medida da necessidade do mercado global. Assim, a midia 4rabe, por
seu turno, longe de ser apenas um contrapeso, servia como um complemento ao
mercado cultural regulado, em tese, pelas empresas de origem ocidental, na
medida em que certas informagdes demandadas pelos seus inumeros publicos s6
chegavam a estas empresas via meios de comunicacdo originarios dos paises
arabes. Um principio da racionalidade moderna que presidia a logica do mercado
cultural e informativo em nivel global, baseado na adequagdo entre demanda e
consumo, passava a ser o mesmo principio utilizado pelos terroristas para, através
da midia 4rabe, entrar pela porta da frente no noticiario das grandes redes

mundiais de informagao?

Com a reflexdo e a questdo anteriores em mente, eu resolvia um problema
e criava outro: juntava, de uma so6 vez, a produgdo da rede de televisao Al Jazeera
e de mais alguns veiculos de comunicagdo com outros produtos culturais, mas
tornava isso uma atitude perigosa, um desafio metodologico. Como analisar
comparativamente a produ¢do jornalistica com outros produtos culturais? Que
proximidades podem existir entre o produto jornalistico e os demais produtos
culturais? Que fronteiras separam os varios tipos de produgdes culturais, incluindo
as de carater jornalistico? Como comparar produtos culturais tdo dispares e, ao
mesmo tempo, tdo semelhantes, cujas gramaticas sdo bastante diferentes? A
resposta para essas questdes estava relacionada ao fato de que o material
selecionado se situa num contexto de produgdo cujas regras apagam grande parte
das suas diferengas. Assim, surgia como hipdtese de pesquisa a idéia de que todos
os produtos trabalhavam com representacdes bastante similares: exatamente, ali,
onde a disputa e a oposi¢do entre matrizes culturais pareciam predominar,

existiam processos de miscigenagao, hibridismo e mistura cultural.

Apesar de, ao encerrar-se o trabalho de tese, eu estar consciente de que a
minha relacdo com o tema remonta a historia familiar e pessoal com que iniciei
esta apresentagdo, optei por redigir o que sera lido daqui para a frente com a
pessoa no sujeito indeterminado, € nao mais na primeira pessoa do singular. Uma

forma de afastar o autor do objeto? De evitar o seu envolvimento com ele? Talvez.
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Mas ¢ provavel que isso se tornasse uma tentativa frustrada: a necessidade e a
tentativa de esquecer s6 aumentam o tamanho do objeto que insiste em ser
lembrado. Admito que mais provavelmente se trata de um recurso para se dizer
sub-repticiamente que o sujeito que aqui escreve chega ao fim sem saber quem

realmente é.
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2 INTRODUCAO

Apds pouco mais de oito anos da publicagdo, por Samuel Huntington, do
artigo ‘O Choque de Civilizagdes’ (1993), a principal premissa tedrica ali langcada
— de que o cendrio geopolitico mundial seria formado pela disputa entre oito
blocos civilizacionais — voltou a cena do debate cientifico (NIALL FERGUSON,
2002; BENJAMIN BARBER, 2003; EDWARD SAID, 2003, DOUGLAS
KELLNER, 2003). Isso aconteceu logo depois do atentado terrorista de 11 de
setembro de 2001, muito embora j& na época da publicagcdo do artigo pela revista
Foreign Affairs a tese de Huntington houvesse se tornado objeto de critica de
alguns intelectuais. Imediatamente apds aquela data, no entanto, o que parecia
criticavel no tdo controverso artigo, ou seja, a predicdo de um confronto entre
civilizacdes, passou a ser discutido nos meios académicos e nos diversos veiculos
de comunicacdo, em funcdo da intensificagdo das disputas entre os Estados
Unidos, os grupos terroristas de origem arabe e alguns paises em que a religido
islamica ¢ predominante. A questao que se colocava, entdo, era a de que, de fato,
havia um choque entre diferentes matrizes culturais ou entre civiliza¢des diversas,

mas até que ponto essas matrizes ou essas civilizagcdes eram totalmente distintas?

Assim, as criticas as idéias do ‘choque de civilizagdes’ ndo se centravam
na afirma¢do de Huntington sobre a existéncia de um conflito cultural ou
civilizacional. Esse conflito, naquele momento em que se ampliavam os
confrontos entre arabes e americanos, parecia ser um fato concreto que, por
conseguinte, se tornava um dado observéavel e se convertia num objeto de alcance
empirico. Ao contrario, as criticas tinham um viés conceitual e visavam demolir a
nocao de que, para Huntington, existem civilizacdes fechadas e nao-
intercambidveis, o que, na visdo dos seus opositores, significa uma limitagao
interpretativa que imputa as praticas culturais um certo essencialismo e uma certa

pureza (SAID, op. cit.; KELLNER, op. cit.).
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Os criticos do ‘choque de civilizagdes’ apontavam para o fato de que, apos
o 11 de Setembro de 2001, a grande profusdo de imagens, noticias e produtos
sobre os paises islamicos e sobre os Estados Unidos conferiu visibilidade a
processos de intercdmbio, de permuta e de miscigenagdo cultural que ha muito
vinham se constituindo. Por suposto, a evidéncia de troca cultural entre as
civilizacdes aludidas por Huntington afastaria a idéia de uma identidade
civilizacional hermética e homogénea e questionaria a assertiva de que, neste caso
especifico, a identidade cultural de arabes e americanos se construia somente com
base no reforco e na oposicdo de certos padrdes culturais historicamente

consolidados.

Neste sentido, ainda que, na seqiiéncia do atentado terrorista de 11 de
setembro, a invasdo do Afeganistdo e a 2* Guerra do Golfo dessem sinais de que
esse ‘choque de civilizagdes’ estava mesmo se confirmando, era preciso repensar
as praticas culturais e a constru¢cdo da identidade cultural. A idéia de uma certa
imobilidade com a qual Huntington trabalhava para definir uma matriz cultural e
civilizacional passava a ser o foco dessa discussdo tedrica. O argumento central
dessa discussdo pressupunha que sempre aconteceram disputas entre diferentes
civilizagdes e que, no entanto, esses ‘choques’ também produziram e produzem
intensas zonas de troca em que se formam praticas culturais hibridas. Se, de um
lado, os criticos de Huntington aceitavam a idéia, confirmada pela analise
historica, de que civilizagdes diferentes sempre competiram pelo poder em nivel
global, de outro, questionavam se essas civilizagdes de fato se distinguiam por
completo. Desta forma, o que tornava em parte previsivel o cendrio histdrico
descrito por Huntington, de certa maneira futurista, ndo era, no entanto, o
hibridismo cultural gerado pelo contato entre civilizagdes diversas, mas a disputa

entre elas.

No bojo da produg¢do cultural industrializada, parecia igualmente
previsivel qual seria o fim da disputa simbolica que se intensificou apos o
atentado terrorista de 2001: o Ocidente, liberal, moderno e bem aparelhado,
venceria o atraso dos povos arabes, que, recusando o avanco tecnologico, teriam

‘parado no tempo’, em busca de um passado glorioso que revelasse todo o poder
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que um dia possuiram. A civilizacdo que dai despontasse, liberal e de alcance
planetério, seria construida com base no modelo que teria conduzido a essa ‘paz
total’ e que seria capaz de promover o progresso duradouro. Esse modelo era o
modelo estado-unidense. De acordo com essa tese, a do Fim da Historia, lancada
pelo também norte-americano Francis Fukuyama (1992), o mundo caminhava

para o apagamento das diferencas e para o solapamento dos conflitos culturais.

Contribuindo para que tal previsdo de futuro se tornasse realizavel, as
tecnologias de comunicagao, propagando o discurso sobre a convergéncia cultural,
apresentavam-se estrategicamente como mais um elemento favoravel a formacao
da sociedade global.5 Por esse motivo, a fixa¢do, no imagindrio social, do cenério
geopolitico descrito amparou-se também na produ¢do cultural que as tecnologias
de comunicagdo ensejavam, sobretudo por conta do alcance global das mesmas. E
por isso que na maior parte dos meios de comunicacao se repetia a tese segundo a
qual civilizagdes generalizdveis em duas categorias opostas, a ocidental e a arabe,
competiam pelo poder em nivel global. Acrescida a essa tese, a idéia de que o
cendrio que despontaria dessa disputa seria o de uma sociedade unificada e
conciliada.

Nao foram e nem tém sido poucos os intelectuais, jornalistas e produtores
culturais de diferentes tipos e opcdes tedricas a defender a idéia de um conflito
generalizado entre ocidentais e arabes. Ocorre, no entanto, que toda generalizacao
se torna uma forma de reducionismo, principalmente no caso especifico da analise
da produgdo cultural, pois a realidade dos conflitos multiculturais ¢ bem mais
complexa do que o bindmio ‘ocidentais versus orientais’ pode sugerir. A critica a
utilizagdo dessas categorias - Ocidente e Oriente — no ambiente académico parece
plausivel. No imaginario social, no entanto, as mesmas categorias continuam a
exercer um forte apelo e a tracar aquilo que Said (1990) chamou de uma

. . . e~ . ., . 6
‘geografia imaginativa’, a divisdo imaginaria entre Oeste e Leste’. Com base

> Armand Mattelart (2002) descreve com bastante profundidade como, no campo das idéias, se
formou historicamente a noc¢do de sociedade global. Ele denomina esse processo de ‘historia da
utopia planetaria’.

® Essa tese insiste em utilizar esses termos — Oriente, Ocidente; Leste, Oeste — com o proposito de
tornar claro que, mesmo bastante criticados por académicos e intelectuais, eles continuam a ter uso
corrente nos discursos dos meios de comunicagdo e de muitas outras institui¢des sociais. Assim,
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nisso, o que sustenta a suposi¢do de uma luta entre blocos civilizacionais
antagonicos (o choque de civilizagdes) ¢ a crenga na existéncia de matrizes
culturais distintas — neste caso, a ocidental e a oriental — que foram se constituindo
justamente através da oposicdo binaria entre os seus elementos. Assim, ao se
definir, figurativamente, uma matriz cultural por oposi¢ao a uma outra, os termos
civilizacdo e cultura se tornam indissociaveis e, até certo ponto, indistinguiveis,
dado o fato de que uma civilizacdo se identifica e se confunde com uma matriz de
cultura estavel que fornece principios de integracao e unificagdo da ordem social.

Por outro lado, embora a tese do ‘Choque de Civilizagdes’ seja
questionavel, ndo hd como negar que a produgdo cultural do periodo entre os
atentados de 11 de setembro de 2001 e a 2% Guerra do Golfo recuperou muitas
representacdes consolidadas em épocas anteriores — durante a modernidade, mais
especificamente — e utilizadas para caracterizar a diferenga entre culturas.
Mohammed Ayoob (2004) procura demonstrar que existiam, anteriormente ao
ataque de 11 de setembro, padrdes discursivos que acentuavam o binarismo das
disputas culturais. Para ele, enquanto a ameaga do Isld para o Ocidente tem sido
acentuada e sua imagem de antagonismo refor¢ada pelos ataques terroristas de 11
de setembro, as percepgdes ocidentais dessa ameaga antecedem os eventos de
2001. Tanto ¢ assim que “influentes analistas ocidentais, como Bernard Lewis e
Samuel Huntington, estavam escrevendo sobre as ‘raizes da furia mugulmana’ e
sobre ‘o choque de civilizagdes’ bem antes dos ataques terroristas contra o World
Trade Center ¢ o Pentagono” (Ibid., s.p.).

Nao por acaso, foi durante a modernidade que se formou uma episteme,

legitimada pelas — e legitimadora das — disciplinas setorizadas das Ciéncias

assume-se, nesta tese, o uso dos termos citados, tendo em vista o fato de que sdo termos
impregnados ao imagindrio social, mesmo que eles ndo expressem claramente e ainda
simplifiquem complexas divisdes geopoliticas. O mesmo se pode dizer da palavra ‘americano’,
utilizada para designar, genericamente, aquilo que provém dos Estados Unidos. Essa divisdo entre
Ocidente e Oriente indica, segundo Said (1990), uma forma de delimitar e dividir universos
culturais paralelos com o sentido de os comparar. Atualmente, em muitos casos, esses termos sdo
usados para, de forma generalizada, se referir aos Estados Unidos (Ocidente) e aos paises de lingua
arabe (Oriente). Também ¢ comum o uso da palavra Isld, para designar um conjunto de paises de
religido isldmica, muitos dos quais sem qualquer relagdo étnica com os povos arabes. Apesar da
pluralidade cultural do que se convencionou chamar de Isla e, sobretudo, apesar das diferencas
entre os paises que compdem aquilo que também se convencionou denominar de Oriente Médio,
neste trabalho ambos serdo utilizados para designar, respectivamente, os paises cuja maior parte da
populagdo ¢ islamica e um bloco de paises situados numa mesma regido geografica.
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Humanas e Sociais, voltada ao conhecimento e, ainda, ao controle € ao dominio
dos povos subjugados pelas poténcias imperiais, nos termos pensados por Said
(1990), quando da publicacdo de sua tese sobre o Orientalismo, na qual segue as
trilhas deixadas por Michel Foucault em sua Arqueologia do Saber (1972). A
formagdo do canone artistico ocidental, embora remonte a periodos anteriores a
propria modernidade, também resultou em parte desse processo, alinhando-se aos
preceitos das ciéncias que despontavam no cendrio intelectual.” Arte, ciéncia e
religido, a servico da modernidade, aliadas aos mitos e tradigdes populares,
serviram de escopo e deram sustentacao ao idedrio e ao projeto de construgdo das
nagdes modernas. Desta forma, cada metanarrativa da modernidade (ciéncia,
religido, filosofia, humanismo, socialismo, feminismo etc) impunha um padrao
identitario pela construgdo de um fopos simboélico a ser ocupado. A identidade
cultural que dai derivou estava condicionada a um padrdao que podia ser racial,
étnico, religioso, de classe, de nacdo ou de qualquer outra categoria ligada a
fixidez e ao carater teleoldgico dos discursos modernos (SAID, 1990; CRAIG
CALHOUN, 2001). Como diz Calhoun (op. cit., p.220):

...0 pensamento social e cultural moderno tem como
pressuposto tacito o fato de que as pessoas sdo normalmente
membros de uma e apenas uma nagdo, que sao membros de
uma e apenas uma raga, um género ¢ uma orientacdo sexual, e
que cada uma dessas afiliagdes descreve de modo exato e
concreto algum aspecto de sua existéncia.

Um dos pontos de transi¢do da modernidade para o que se convencionou
chamar de pds-modernidade esta centrado precisamente na critica a nogao rigida e
fixa de identidade. Ja ndo se trata de percebé-la apenas como uma categoria ligada
ao passado, a uma heranca racial, étnica ou de outra ordem, mas como algo
renovavel, fluido, em constante movimento. Essa visdo de uma identidade em
permanente construgdo trouxe novas questdes ao debate sobre a cultura. O que

passa a ‘estar em xeque’ € a aplicabilidade do conceito moderno de identidade

7 A formagio do cénone artistico ocidental é algo até certo ponto discutivel e, portanto, nao
consensual. Harold Bloom (1994) procurou listar, em diversos periodos historicos, as principais
obras que, para ele, constituem o canone da literatura ocidental. Talvez esse seja o trabalho mais
detalhado neste sentido, embora voltado apenas para a literatura. O interessante ¢ que, na sua lista,
0 autor menciona também obras escritas por autores arabes, judeus e outros ndo-ocidentais.
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para pensar a cultura de agrupamentos humanos e sua validade para entender as
sociedades de massa e, mais adiante, as sociedades fragmentadas descritas pelo
pensamento socioldégico poés-moderno. Estdo ambas, afinal, inscritas num

momento de ampliagdo das possibilidades de trocas culturais de diversas ordens.

Referindo-se ao modo de vestir-se dos sujeitos das sociedades anteriores
aos processos concomitantes de instauracdo da modernidade intelectual e da
modernizagdo tecnologica no Ocidente, Adriano Rodrigues (1997) diz que nessas
sociedades, em que a identidade do sujeito ndo ¢ uma questdo problematica, uma
vez que a mesma esta ligada, de maneira transcendente, ao lugar atribuido a cada
um no seio da ordem estabelecida, o rito cumpre o papel de assegurar a
manuten¢do da ordem social pela distingdo e participacdo definida de cada sujeito
nas praticas culturais. “Na modernidade, pelo contrario, [...] cada um procura na
constante inovacao vestimentaria, alimentada e aproveitada, alids, por uma das
institui¢des modernas — pela instituicdo da moda — , a problematizagdo e a procura
de uma identidade auténoma” (Ibid., p.29). A questdo da identidade nas
sociedades modernas ultrapassa, assim, a atribuicdo de papéis sociais aos
individuos. Para ocupar a func¢do, deixada em aberto, que a atribui¢do de papéis
sociais detinha em sociedades mais fechadas ou menos dindmicas, a modernidade
criou gostos, estilos, géneros, classificagdes e hierarquias simbolicas. Por conta
disso, a modernidade se tornou, em parte, seletiva, do ponto de vista da produgao
e do consumo culturais, uma vez que definia o sujeito pela sua posicdo como
produtor e consumidor de bens simbolicos, mas, a0 mesmo tempo, gerou um
ambiente marcado pela enorme diversidade de produgdo e de consumo culturais.
De acordo com Calhoun (2001), a modernidade deu origem, de forma irdnica,
tanto as tentativas de fixar e consolidar as identidades como a producdo de um

enorme campo de diferengas culturais.

A pés-modernidade, por seu turno, atribui-se uma légica integradora e
inclusiva que, entretanto, por seu carater generalizado, produz e provoca o
embacamento dos géneros e a desconstru¢do das hierarquias simbdlicas que a
modernidade tanto valorizou (FEATHERSTONE, 1995). Por conseguinte,

assiste-se na pos-modernidade a chamada descentralizagdo do sujeito, que se vé
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cumplice de um sistema de produgao e consumo culturais que nao lhe atribui uma
posicao fixa. Ao carater mididtico da realidade vem somar-se a estetizagdo e a
estilizagdo da vida cotidiana, resultado da formag¢do de uma cultura de consumo
ensejada pelas praticas capitalistas ¢ levada a efeito também pelos meios de
producdo cultural, na concepcao de Featherstone (1995). Portanto, nas sociedades
pés-modernas, a cultura se torna o elemento fundamental, produzindo uma
constante renovagdo e saturacdo de imagens e signos (FREDERIC JAMESON,
1979). E a cultura da representagdo, que, na opinido de Jean Baudrillard (1983),
rompe com um modelo de narrativa linear — da modernidade — para descentrar-se
em intmeras e simultdneas possibilidades de narragdo. Favorece-se, assim, a
montagem e o pastiche dos produtos, o ecletismo e a mistura dos codigos,
anulando a possibilidade de qualquer constru¢cdo simbolica estavel e de
representacao fixa.

Neste sentido, a producado cultural estd — e sempre esteve, mesmo durante a
modernidade — impregnada de conteudos hibridos. Bhabha (2002), seguindo a
trilha deixada por Said (1990), argumenta em favor da imbrica¢do das formas
representacionais que grande parte dos pensadores costuma tomar como opostas,
destacando, sobretudo, a relagdo ambivalente entre categorias fixas e fechadas,
tais como colonizador x colonizado, modernidade x pos-modernidade, ocidente x
oriente. Para o autor, ndo haveria uma relagdo seqiiencial ou linear entre o
Ocidente e o Oriente, entre a modernidade e a pds-modernidade, mas, ao
contrario, uma relacdo de duplo pertencimento e de dupla presenga estabelecida
desde sempre e percebida na propria producao discursiva ou cultural de qualquer
um dos pares ou tipos aludidos. Em outras palavras, Bhabha alude para a dupla
inscricdo da cultura e da linguagem e para a contingéncia de certos processos

historicos.

En términos generales, hay una contramodernidad colonial en
accion en las matrices de los siglos XVIII e XIX de la
modernidad occidental que, si se la reconociera, cuestionaria el
historicismo que vincula analégicamente, en una narrativa
lineal, el capitalismo tardio y los sintomas fragmentarios,
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hechos de simulacro y pastiche, de la posmodernidad ®
(BHABHA, 2002, p.213).

Assim, a modernidade ¢ caracterizada, para Bhabha (op. cit), por uma
aporia representacional, ou seja, uma vontade do sujeito moderno de representar o
‘outro’ de maneira oposicional e uma imbricag@o do ‘outro’ nos termos do proprio
sujeito que o representa. Concorda Franz Fanon (apud FERRO, 2004, p.31-32),
em sua critica pos-moderna e pos-colonialista, ao referir-se ao sentimento dos
colonizados frente aos colonos: “o olhar que o colonizado langa sobre a cidade do
colono ¢ um olhar de luxuaria, um olhar de desejo. Sonho de posse, sentar-se a
mesa do colono, deitar-se numa cama de colono, se possivel com a mulher dele.”
E do lado do colonizador, Catherine Coquery-Vidrovitch (2004, p.760), atendo-se
a relagdo entre senhores e escravos africanos, aponta: “o negrinho era um objeto
de curiosidade e luxo, ou mesmo de ternura, que certas grandes damas da corte
gostavam de possuir e exibir. As mulheres negras, por sua vez, tinham um sucesso
certo, tanto nas colonias — onde a lei se esforcava em vao por lutar contra as
mesticagens — quanto na metropole.” Quanto ao homem negro — e também ao
arabe, em outra época —, as referéncias eram sempre depreciativas. Na medida em
que se ampliava enormemente o fetiche que o seu ‘apetite sexual desmesurado’
causava, procurava-se, de outra forma e em defesa, ressaltar sua ‘aparéncia fisica

desagradavel’.

O cenario que assim se caracteriza ¢ complexo e nao permite conhecer de
antemao as representagdes utilizadas pelas producdes culturais para construir a
identidade de arabes e americanos apds o 11 de Setembro. Embora seja evidente
que a identidade nunca ¢ formatada apenas pelos discursos produzidos sobre o
individuo ou grupo, sabe-se que a produgdo social de significados tem um peso
enorme na produgdo das identidades. Nos processos de producdo, leitura e
reproducdo, de apropriacdo ou de aproveitamento desses discursos, de integragao

dos mesmos, por mecanismos subjetivos ou ndo, constroem-se os quadros de

8 Em termos gerais, hd uma contra-modernidade colonial em agdo nas matrizes dos séculos XVIII
e XIX da modernidade ocidental que, se si reconhecesse, questionaria o historicismo que vincula
analogicamente, em uma narrativa linear, o capitalismo tardio e os sintomas fragmentarios, feitos
de simulacro e pastiche, da p6és-modernidade.
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referéncia identitdria e cultural da contemporaneidade. Nesta tese, a principal
questdo diz respeito a quais representagdes distintos produtos culturais langam
mao para construir as categorias do Ocidente e do Oriente apds o 11 de Setembro.
A grande duavida que paira ¢ sobre a reiteracdo das categorias ja inscritas nos
modelos matriciais historicamente consolidados, que reafirmam as teses de
Huntington (1993), por exemplo. Entre o atentado de setembro de 2001 e a 2°
Guerra do Golfo, em 2003, as representagdes utilizadas por produtos diversos
repetem as construgdes polarizadas do Eu e do Outro, como pensam os seguidores
do ‘choque de civilizagdes’, ou ¢ possivel perceber nas mesmas o suposto
hibridismo cultural contemporaneo tao propalado por outras teorias (GARCIA-

CANCLINI, 1998; BHABHA, 2002)?

2.1 Objetivos e Metodologia

Foram as questdes e reflexdes apontadas anteriormente que, de maneira
correlata, nortearam a elaboragdo e a conducdo da pesquisa que resultou neste
texto. Para efeitos de defini¢do conceitual, considerou-se aqui que existem
diferengas entre a atividade informativa stricto sensu e as praticas culturais,
embora as segundas englobem a primeira. As praticas culturais, muito mais
abrangentes, nao correspondem apenas a processos ¢ fendmenos midiaticos nem
somente a producdo industrial da cultura. Para além disso, a producdo cultural se
alastra por diversos territorios e contextos, reunindo diferentes formas de
experiéncia, de sociabilidade e de apropriagdo e uso das tecnologias, para
reproduzir-se em diferentes formas e reinventar-se continuamente. A producgdo de
informagdo, por seu turno, ¢ apenas uma das muitas atividades exercidas num
veiculo de comunicacdo. Por outro lado, a atividade desenvolvida nos e pelos
veiculos de comunicacdo, seja ela informativa ou ndo, ¢ sempre uma pratica

cultural que ¢ afetada sobremaneira pelo conjunto das caracteristicas das culturas
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as quais se conformam e as quais estdo integradas, ao tempo em que também
provoca mudancas nas culturas as quais se integra.

Assim, cada vez que os termos ‘producdo cultural’ ou ‘produto cultural’
forem utilizados nessa pesquisa, o que se tem em mente ndo € o conjunto da
producdo cultural num dado contexto ou territoério, mas fabricagdes industriais
culturais especificas, postas em circulagdo a partir de operagdes feitas num
mercado que pode ser regional e/ou global. Acata-se, portanto, a sugestdo de
Kellner (2001), para quem os Estudos Culturais sofrem de um problema de
vocabulario, sobretudo quando empregam termos como cultura e comunicagao.
Foi Kellner (2001, p. 52) quem cunhou o termo ‘cultura da midia’, de forma a
designar “...tanto a natureza quanto a forma das producdes da industria cultural
(ou seja, a cultura) e seu modo de produgdo e distribui¢ao (ou seja, tecnologias e
industrias da midia)”. Para esse autor, essa expressdo derruba as aparentes
barreiras entre os campos de estudo da cultura e da comunicacdo e desfaz as
distingdes reificadas entre os mesmos. Apesar de se acatar, nesse texto, a idéia de
que a ‘cultura da midia’ da qual fala Kellner é a forma dominante da cultura nas
sociedades contemporaneas, denominadas por Featherstone (1995) de sociedades
de consumo, constituindo-se no principal veiculo de producdo, distribui¢do e
disseminagdo da cultura, ¢ prudente evitar certos reducionismos que véem esse
tipo de producdo cultural como a Unica possivel num dado contexto. Subsistem,
ainda, outras formas de expressio e produgdo cultural que escapam aos
imperativos da producdo mididtica. Por conseguinte, pode-se argumentar que a
midia tanto produz sentidos quanto ¢ afetada pela producdo de sentidos que vem
de outras esferas e campos sociais. A producao dos meios de comunica¢do lanca
mao dos modelos que o social integra e com os quais representa a realidade, ainda
que nesse processo 0s meios ampliem, recriem e atualizem esses modelos.

De maneira geral, a pesquisa que resultou nesta tese procurou perceber
quais representacdes foram utilizadas pelos meios de comunicagdo e por demais
ramos da industria da cultura para produzir modelos de identidade de arabes e
americanos, entre o 11 de Setembro de 2001 e a 2% Guerra do Golfo. Dada a
conformac¢ao multidisciplinar do objeto da pesquisa, a construgdo das categorias

analiticas mesclou elementos de véarias disciplinas e campos tedricos (como
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analise de discurso, economia politica das comunicagdes e da cultura, psicanalise,
antropologia cultural, sociologia e outros), ndo se atendo especificamente a
nenhum deles. Esse ambiente multidisciplinar caracteriza grande parte dos
trabalhos feitos sob o prisma dos Estudos Culturais, sobretudo quando o objeto
em analise passa também pelo ambito das comunicagdes e se interessa em
perceber como os simbolos culturais difundidos pelos meios de comunicagio e

pela industria da cultura constroem certos padrdes de interpretacdo da realidade.

E claro que grande parte daquilo que foi divulgado nos veiculos de
comunicacdo e por outros produtos industrializados j& constituia muitas
representacdes utilizadas antes do 11 de Setembro. Essas representacdes foram
consolidando — ndo sem efeitos politicos e muito menos sem intengdes de exercer
um poder de dominio de um grupo sobre outro — um conhecimento, que pretendia
ser hegeménico, sobre o ‘outro cultural’’, uma construgio mental generalizada e
simplificada que acentua, de forma negativa ou positiva, uma caracteristica
especifica do objeto representado, igualando a sua identidade aquilo que ¢
valorizado ou desvalorizado no processo de representacdo. Esse tipo singular de

~ ~ r : 10
representacdo e de construcdo mental recebe o nome de esteredtipo.

? Veja-se, por exemplo, sobre isso, a tese de Said sobre o Orientalismo (1990).

' “Estereotipo [...] ¢ um termo de imprensa. O seu emprego em sentido figurado para designar
uma idéia repetitiva ¢ atribuido a Balzac em 1835 quando deplora os lugares comuns dos editoriais
da imprensa parisiense. De fato, no inicio do século XIX ‘esteredtipo’ tem apenas o valor de
prancha com caracteres ndo moveis que servia para repetir a impressdo. As mudangas sociais e
artisticas levaram a condenagdo dos clichés, dos lugares comuns, dos chavoes, das idéias feitas,
das expressdes estafadas, e depois esteredtipo ligou-se, por metafora, ao valor de frases
estereotipadas, esse valor de ‘repeticdo’, ganhando assim esteredtipo uma conotacdo negativa. O
termo entra no campo das ciéncias sociais em 1922 pela mdo de Walter Lippman que o definiu
como ‘pictures in our heads’ ¢ foi usado para designar o valor prototipico que os americanos
atribuiam ao judeu, ao negro, ao sul-americano, etc. A sociologia retoma o termo para designar as
representagdes que os grupos sociais se faziam relativamente a outros grupos. A psicologia
emprega o termo para designar as representagdes coletivas congeladas que condicionam a nossa
percep¢do do mundo, as rotinas mentais, os “scripts” dos diversos “cenarios” do dia-a-dia.
[...]Como se vé, o conceito cobre hoje a idéia de rotina mental, de preconceito, de atitude, de juizo,
de prototipo. Pode-se adotar uma definicdo de esteredtipo que o considera muito simplesmente
como o conjunto das caracteristicas que se associam a uma determinada categoria de objetos, até
defini¢cdes mais especificas que delimitam o campo a grupos sociais e a estereOtipos negativos,
embora incluam elementos como o nimero de quem o partilha, a homogeneidade que se aprecia
no grupo-objeto e a relativa rigidez e resisténcia & mudanga do esteredtipo. O mecanismo em que
se baseia o estereotipo e o preconceito € praticamente o mesmo” (Instituto Sdo Tomas de Aquino,
13/12/2004, s/p).
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Foi esse, portanto, o objetivo especifico do presente trabalho: identificar
quais esteredtipos de arabes e americanos foram construidos pela produgao
cultural-informativa, tomando como base a andlise de diferentes objetos
empiricos. Para tanto, foi feita uma selecdo de produtos (duas revistas
informativas: Veja e The New Yorker; trés historias em quadrinhos de super-
her6is: Homem-Aranha, Capitdo América e Mulher-Maravilha; e quatro livretos
de cordel) e foram definidas quatro categorias de analise, com base nos temas que
foram mais utilizados pelos produtos citados e que deram forma as representacdes
por eles construidas (a forma como se selecionou os produtos que compdem a
amostra e se processou a definicdo e a andlise das categorias sera explicada com
maior detalhamento no capitulo 06 dessa tese). As quatro categorias tematicas que
foram definidas com base na andlise prévia dos produtos sdo as seguintes: 1)
herois, super-herdis versus anti-herois e viloes; 2) o Bem versus o Mal; 3) nagdo

versus estrangeiro, 4) comunidade versus império.

A diversidade do material analisado permitiu inferir sobre uma questao
secundaria: produtos tdo diferentes, produzidos em contextos culturais distintos,
podem apresentar similaridades ao representarem a identidades de &rabes e
americanos? A tese que se defende deriva da resposta a essa pergunta e esta
expressa no seguinte raciocinio: os textos jornalisticos e os demais produtos
culturais analisados, independentemente da sua alocacdo em certas matrizes
culturais e em certos territorios de produgdo da cultura, podem conter também
elementos ambivalentes — uma necessidade de negar o ‘outro cultural’ e de
afirmar-se através dele — no seu proprio discurso. Por mais que os produtos
contenham explicitamente uma politica, atitude ou inten¢do de totalizagdo
cultural, procurando-se inscrever in totum nas matrizes ou nos territérios aos quais
querem pertencer ¢ defendendo uma idéia essencialista de identidade ligada ao
fechamento e ao isolamento culturais, de forma implicita se percebe também a sua
vinculagdo a outras matrizes e a outros territorios de producdo cultural, onde
predominam o contato, a troca, a mistura. Assim, ao invés da diferenca entre os
produtos ter impossibilitado, do ponto de vista metodoldgico, a comparagdo entre

eles, acabou por tornar-se o elemento que justificou e constituiu parte da
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problemadtica que aqui foi tratada e que derivou na questao de pesquisa formulada:
nos produtos analisados, sdo reiteradas as categorias fixas dos modelos matriciais
que justificam a tese do ‘choque de civilizagdes’ e/ou sdo construidas formas de
representacdo da identidade de arabes e americanos que se baseiam na
ambivaléncia e no hibridismo? E dessa questio que também resultou a explicagio
para a impossibilidade de analisar separadamente apenas uma das identidades —
americana ou arabe —, uma vez que ambas sO podem se reconhecer pela

confronta¢do com o — e¢/ou também pela imbricagdo no — seu outro.

Como hipdtese de pesquisa, partiu-se da idéia de que as representacdes da
identidade cultural de arabes e americanos utilizadas pelos produtos em andlise
derivam em grande parte das condi¢des de produgdo dos mesmos € podem estar
associadas ao aprofundamento da relacdo e da troca entre textos diversos, que se
cruzam em ambientes e contextos muitas vezes diferentes, e a re-atualizacdo das
formas em que se deu o contagio cultural entre o que se convencionou chamar de
Ocidente e Oriente. A diversidade da composi¢ao da amostra, tanto em termos de
perfis de cada um dos produtos quanto de sua origem (pais, regido e/ou territorio
cultural), refor¢ou a hipotese de que ha trocas e intercdmbios entre os mais
diversos produtos culturais e entre matrizes culturais supostamente antagonicas,
quando da elaboracdo dos temas e representacdes definidores da identidade de
arabes e americanos. Assim, as divisdes ou classificagdes dos produtos culturais
aqui expressas tém tdo somente propositos metodologicos, mas ressalta-se o fato
de que os produtos culturais analisados se cruzam, se mesclam e se interpenetram,
numa logica de produgdo de sentidos movida por uma dindmica intertextual e,
portanto, dialogica. E o que explica Fausto Neto (2001), ao propor entender o
processo de producdo de sentido como sendo formatado em redes de
comunicagdo, ou seja, num feixe de relagdes co-determinadas e co-determinantes.
Desta forma, a constru¢do de uma mensagem ou mesmo de um produto cultural
qualquer lida com referéncias simbdlicas e discursivas de naturezas diferenciadas.
E essa dindmica de disseminagio de sentidos diversos por suportes comunicativos
também diversos que determinou, segundo Bretas (2003, p.10), “o espalhamento

[na internet e em outros veiculos de comunicac¢do] da noticia falsa sobre o video
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exibido pela CNN”, contendo imagens de palestinos durante a 1°. Guerra do Golfo
em 1991, mas remetendo-as aos atentados contra as torres gémeas de Nova York,
em 2001. Essa migracdo de atos comunicativos, que Bretas (op. cit.) chama de
interagdes hibridas, ocorreu também quando da proliferagdo, pela internet, de
piadas e anedotas sobre o atentado, o que contribuiu para creditar a rede mundial o
status de midia alternativa de divulgacdo de mensagens e produtos que ndo tinham
espaco na televisdo e nos veiculos impressos. Como que a promover a formagao
de géneros emergentes na internet € em outros meios, esse processo de
hibridizacao acabou por ser transplantado para diversos territorios de produgdo

cultural.

No que se refere a técnica utilizada para andlise do material empirico
selecionado, deu-se preferéncia a andlise de conteudo, tanto exploratoria quanto
tematica. A analise de contetido se aproxima bastante da analise textual utilizada
na antropologia, cujo objetivo ¢ identificar o(s) sentido(s) de certas producdes
culturais e os padrdes de sua reproducdo social. Com a andlise de conteudo
tematica foi possivel perceber alguns padrdes de repeticdo semantica no conjunto
do material significante veiculado pelos produtos ja citados. Foram esses padrdes
que deram origem as quatro categorias temadticas mencionadas. A andlise
comportou todos os tipos de textos escritos (artigos, reportagens, titulos, legendas,
editoriais, cartas etc) e imagéticos (quadros, fotografias, charges, graficos,
desenhos etc), embora em alguns produtos prevalecessem tipos especificos de
textos que, por isso mesmo, foram mais citados do que outros. Neste sentido,
procurou-se compreender os textos ou produtos analisados como material
semantico, como um conjunto que reine marcas dos modos como foram
produzidos no contexto da economia politica das comunicagdes e do sistema de
producdo da cultura, ressaltando-se, conforme Richard Campbell (2000), que os
estudos sobre economia politica das comunicagdes funcionam melhor quando
combinados com andlise textual ou com estudos de recepc¢ao ou audiéncia, quando
for este o caso. Ressalte-se que o pesquisador pdde, em certos momentos, valer-se
também de outras técnicas de coleta de dados, como a entrevista, quando julgou

oportuna essa decisao.
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Se o corte cronologico da pesquisa situou-se entre o 11 de Setembro e a 2°.
Guerra do Golfo, isso derivou do fato de que apods aqueles atentados os meios de
comunicagdo e os produtos culturais industrializados tornaram mais visivel o
processo de constru¢do das identidades culturais de arabes e americanos. Ja
existiam, obviamente, processos anteriores de produgdo cultural-informativa
geradores dessas identidades, mas ¢ a partir dos ataques terroristas aos Estados
Unidos que a industria da cultura passou a se ocupar mais dos assuntos e
representacdes utilizados para tanto. Dai derivam algumas questdes que puderam
ser tratadas num plano antes hipotético, quando do inicio da pesquisa, mas, agora,

j4 bem mais conclusivo:

1) os principais eventos abrangidos pelo corte cronoldgico em que se
inscreve a amostra — o 11 de Setembro, a invasdo ao Afeganistio, a 2a
Guerra do Golfo — sdo eventos midiaticos, isso €, produzidos pela e para a
midia no sentido de que ¢ na midia que eles se ddo a ver e a entender. E
evidente que a afirmagdo ndo pode ser tomada ‘ao pé da letra’, uma vez
que esses foram eventos que vieram a tona em fungao de decisdes bélicas,
geopoliticas, culturais, étnicas e de outras ordens. Também nado se pode
pensar que a Unica via para perceber e entender esses acontecimentos foi a
midia, como se o sentido atribuido a eles ndo derivasse de processos
gerados em estruturas sociais, simbolicas, culturais e psiquicas complexas,
como resultado de apropriagdes simbolicas situadas em niveis de
comunicagcdo primarios e até em niveis mais profundos, do nivel
consciente até o nivel inconsciente, escapando em algumas vezes dos
direcionamentos dos veiculos de comunicagdo. Mas ¢ que quase todos
esses acontecimentos foram organizados seguindo um roteiro, uma
preparagdo estética e um timing especificos da produgdo midiatica. Os
acontecimentos compreendidos pela amostra da pesquisa ndo nasceram na
midia, mas, certamente, eclodiram nela, no sentido de que esse eclodir esta
ligado sumariamente a visibilidade das acdes que constituem cada um

desses eventos e acontecimentos. Assumindo-se tais premissas, em certo
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sentido, principalmente a grande midia — a midia de repercussao mundial —

estaria agendando assuntos, temas e representacdes na cultura;

Por outro lado, ainda que aqueles tenham sido eventos midiaticos, na
acep¢do genérica do termo, sdo tantos os meios de comunicacdo a
reproduzir e a representar tais acontecimentos (vide o caso da emergéncia
mundial dos meios de comunicagdo de paises arabes, da internet ¢ de
tantos outros que passaram a ter repercussdo global, apesar da sua
estrutura técnica e pessoal diminuta) que a influéncia das grandes redes de
noticia e informacdo na producdo cultural pode ter se tornado difusa ou,
entdo, menos determinante, por forca da existéncia de discursos
intercruzados, interpenetrantes e interdependentes. Alguns acontecimentos
divulgados apenas por essa ‘midia menor’ passaram a ter tanta importancia
no mercado que, de imediato, as noticias e os produtos por elas produzidos
passaram a ser valorizados, o que, correlatamente, provocou a sua
ascensao ao posto de fontes globais de informagdo. Com isso, operou-se
um duplo movimento: a ‘grande midia’ se deixou contaminar tanto pelas
representacdes que identificavam 4rabes e americanos nas ‘midias
menores’ quanto utilizou, de forma enfatica, as representacdes que,
historicamente, ja serviam como escopo para a construcao da identidade de
arabes e americanos. Assim, ¢ também a cultura e o conjunto de material
significante que circula em dado contexto historico-social (e aqui € preciso
entender a cultura e seus textos ndo como um conjunto semantico acabado,
estavel, fechado e monolitico, mas absolutamente dindmico, inestavel,
aberto, plural e ambivalente) que fazem repercutir, a priori, na midia, as
representacdes com as quais a mesma lida (os seus temas, suas formas de
tratar certas questdes identitarias), deixando para os meios de comunicagao
a possibilidade de as apropriar, atualizar e re-representar conforme os
critérios e as logicas de sua produgdo. Portanto, grande parte das
representacdes de que dispdem os meios de comunicacdo fazem parte de
um determinado contexto de producdo e consumo cultural, ainda que as

mesmas passem por um processo de re-elaboragdo semantica, sobretudo
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quando da irrup¢ao de eventos significativos como os de que se esta
tratando. H4, necessariamente, para usar uma expressdao de Edgar Morin
(2001), um processo de recursividade entre as produgdes culturais e a
atividade dos meios de comunicac¢do. Nao ha nada de totalmente novo na
producao midiatica, como nao ha nada que restara intocado e inalterado
nas producdes culturais sobre os eventos que aconteceram em — € apos — 0

11 de Setembro desde que a midia passou a discorrer sobre 0os mesmos.

O texto apresentado esta dividido em duas partes. Na primeira, estruturada
em trés capitulos, expde-se o quadro tedrico de andlise. Nesse momento, sdo
discutidas as principais questdes de ordem tedrica que norteiam hoje a construgao
das identidades. Ressalte-se, como ja explicado anteriormente, que a conformacgao
multidisciplinar do objeto da pesquisa (representacdes da identidade de arabes e
americanos na producdo cultural-informativa) levou o pesquisador a explorar
varios campos tedricos, cujos sistemas conceituais sdo diferentes, mas, ainda
assim, convergentes e complementares. Desta forma, com base no aporte da
economia politica das comunicagdes e da cultura, ¢ dada énfase, no capitulo 03,
para discussdes sobre a composicdo do mercado cultural e informativo,
observando-se, sobretudo, como 0o mesmo tratou os temas e acontecimentos
ligados ao 11 de Setembro. Neste caso especifico, ha duas se¢des inteiras, como
subunidades desse capitulo, dedicadas somente a cobertura feita pelas principais
redes de noticia e informagdo sobre o 11 de Setembro e sobre as guerras do
Afeganistdo e do Iraque, o que, por suposto, conduz a interpretagdo pelos
caminhos de uma teoria do jornalismo. Os capitulos que se seguem, de numero 04
e 05, discutem a formacdo das identidades culturais, das representacdes e do
esteredtipo no contexto da globalizag¢do, dando destaque ao seu carater discursivo.
Sao evocados, nesta parte especifica da tese, os conceitos empregados pela analise
de discurso, pela antropologia cultural e pela psicanalise, sobretudo a de heranca
lacaniana. Por vezes, nos capitulos citados, a andlise tedrica assume também uma
conotacdo geopolitica e histdrica, tendo em vista a necessidade de explicar a
formagao de certas identidades e de certos estereotipos a partir de fatos concretos

que remontam as condi¢cdoes em que se desenvolveram e se desenvolvem as
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relagdes entre grupos, paises, blocos comerciais e impérios. Apds isso, na segunda
parte do texto, que esta dividida em dois capitulos, descreve-se, no capitulo 06, a
metodologia utilizada e faz-se uma contextualizagdo de cada um dos produtos
integrantes da amostra, para, s6 entdo, no capitulo 07, serem feitas a apresentagao,
a andlise e a interpretacdo dos dados empiricos, conforme classificagdo por
categorias tematicas as quais se fez referéncia anteriormente. E especificamente
neste momento do texto que se demonstra quais esteredtipos de arabes e

americanos foram construidos pelos produtos culturais analisados.
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3 DINAMICAS DA SOCIEDADE EM REDE: O ISLA E O OCIDENTE NA
PRODUCAO INFORMATIVO-CULTURAL

No periodo compreendido entre os ataques terroristas de setembro de 2001
e a 2%. Guerra do Golfo, em 2003, varios temas relativos as identidades culturais
de ocidentais e orientais compuseram, com notavel freqiiéncia, as pautas de
trabalho dos meios de comunicagdo e de producdo cultural. Assim, desse cenario,
surgem elementos que ajudam a entender as dindmicas culturais contemporaneas
e, sobretudo, os processos de formacao de identidades culturais. Na maior parte
dos casos, os textos produzidos por diferentes meios de comunicagdo trataram os
temas que esse cenario colocou em evidéncia com base no que Ignacio Ramonet
(1999) chama de auto-intoxicagdo: quanto mais os meios de comunicagdao falam
sobre um assunto, mais se persuadem coletivamente sobre a importancia da
divulgagdo do mesmo. E o caso, portanto, de pensar na interagdo e na troca entre
as diferentes midias e entre os diferentes territorios culturais em que foram
gerados os discursos sobre o 11 de Setembro e os acontecimentos a ele

associados.

A andlise de grande parte da producdo cultural apds os ataques terroristas
aos Estados Unidos, em 2001, revela que contetidos de diferentes territorios
culturais passaram a compor — em alguns casos, de forma miscigenada — a oferta
do mercado cultural em nivel global. O que esse processo de confronto, mas
também de dialogo, entre diferentes produtos, identificados com matrizes culturais
supostamente diferentes, pode representar? Um choque de civilizagdes, como diria
Huntington (1997), ou uma troca entre matrizes culturais distintas? Um processo
de hibridizagdo, como querem Garcia-Canclini (1998) e Bhabha (2002)? Uma
produgdo de sentidos em rede, para abarcar o conjunto de necessidades de um

sistema integrador global?

Para entender o cendrio cultural descrito anteriormente, € preciso
considerar o quanto certas produgdes passaram a ter expressdo no cenario

midiatico e se consolidaram no mercado cultural e informativo em nivel global.
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No mercado editorial americano, por exemplo, cerca de 3.000 titulos relacionados
ao 11 de Setembro, no segmento de livros instantaneos, surgidos a reboque dos
fatos quentes dos noticiarios, foram disponibilizados ao publico consumidor. A
ultima vez que a publicacdo de livros instantdneos teve repercussao significativa
no mercado americano foi em 1997, com a morte da princesa Diana, de Gales,
mas os numeros de titulos chegaram a apenas 270. Os titulos sobre o 11 de
Setembro e o mundo mugulmano chegaram a representar 5% dos lancamentos do
mercado editorial americano em 2001. Doze deles, independentemente da
qualidade do seu contetdo, ja ocuparam a lista de best-sellers do The New York

Times (Veja, 17/04/2002).

Apesar da ampliagdo do numero de produtos sobre a(s) cultura(s) dos
paises islamicos apds o ataque terrorista de 11 de setembro de 2001, a produgao
cultural repetiu em parte as questdes que, em maior ou menor grau, Said
descreveu em O Orientalismo — o Oriente como inveng¢do do Ocidente (1990) e
que estdo voltadas a politica de representagdo desenvolvida a época dos grandes
impérios europeus e que consistia em criar uma identidade para o Ocidente na
medida em que se rotulava(m) a(s) cultura(s) do Oriente Médio. Nos dias atuais
esse processo nao € tdo simples assim, porque ¢ praticamente impossivel falar de
uma producdo cultural hegemonica e porque, além disso, as transacdes e cambios
culturais acontecem num ritmo e numa aceleracdo bem maiores que aqueles em
que se constituia a produgdo cultural da época em que o Orientalismo descrito por
Said, entendido como o processo de producao de representacdes sobre os paises
do que se denomina Oriente Médio, foi gestado e se desenvolveu. E ainda: com o
11 de Setembro, se evidenciou o fato de que os proprios meios difusores de
cultura e de informagao situados no Oriente Médio t€ém conseguido agendar certos
assuntos nas midias ocidentais, ndo obstante a resisténcia sofrida pelos mesmos,
uma vez que certos assuntos e a ingeréncia global das midias orientais sdo vistos
com cautela pela industria cultural e pelos meios politicos ocidentais. O trabalho
das redes de televisdo arabes, especialmente da Al Jazeera, ¢ ilustrativo desse
processo, sobretudo no tocante a forma como elementos culturais similares se

cruzam em contextos diferentes. E que as representagdes sobre a identidade de
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arabes e americanos estao presentes, de forma bastante diversificada, na producao
televisiva, sobretudo em funcdo da insercdo das redes de televisdo arabes no
mercado global de informag¢do, o que ndo s6 exerceu um efeito de agendamento
(vide a forma como as fitas da Al Qaeda divulgadas pela Al Jazeera regularam o
timing de algumas emissoras ocidentais e pautaram suas editorias) e interferiu na
produgdo cultural sobre os temas (o Oriente Médio, o terrorismo, conflitos étnicos
e geopoliticos, religido e cultura arabes etc) ligados ao 11 de Setembro, como re-
atualizou muitas questoes historicas que constituiram a relagao entre o Ocidente ¢
o Oriente ¢ com as quais a identidade cultural de certos grupos foi construida,
muitas vezes com base em elementos comuns ou hibridos. Autores que realizaram
uma analise comparativa do formato e do conteudo da programacao das televisdes
arabes e das redes ocidentais, como Andrew Hammond (2005), indicam que
alguns elementos das culturas de paises arabes (a danca do ventre, a culinaria,
algumas pecas do vestuario, a moda, as fabulas e tantos outros) j& compunham o
imagindrio global, fazendo parte, hoje, daquilo que Renato Ortiz (1994) chama de

uma cultura internacional-popular.

Mesmo durante os conflitos no Afeganistdao e no Iraque, em que uma rede
de producdo e distribuicdo informativa foi montada pelas grandes agéncias de
noticias ocidentais, obedecendo a uma logistica propria da cobertura de
acontecimentos bélicos, a diversificacdo de mensagens e de informagdes foi bem
maior do que, por exemplo, durante a 1°. Guerra do Golfo, em 1991. Isso se deveu
ndo s6 a presenca da midia drabe, mas também ao fato de que a cobertura da
guerra foi feita por ‘vias alternativas’, como as iniimeras pessoas € grupos que,
sem credenciais jornalisticas, passaram a produzir material para sites na internet e
para veiculos sem vinculos com os grupos ou paises envolvidos nos confrontos,
expondo aquilo que, em tese, ndo receberia a atengdo da chamada ‘midia oficial’,
ou seja, daquela comunidade de jornalistas de guerra que Carlos Fino (2003) julga

estar servindo a enorme maquina da informagao global.

A producdo cultural com base em temas referentes aos paises do Oriente
Médio resulta de regras de mercado que operam segundo a relagdo entre

demandas locais/regionais e forcas globais. Na medida em que aspectos da
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localidade sdao apropriados pela logica dos mercados globais, os produtos locais
também assumem em parte os modelos e marcas produzidos globalmente. Grande
parte desses produtos surgiu como protesto a politica intervencionista norte-
americana. Em vez de comprar os artigos norte-americanos, os consumidores se
voltam para os equivalentes locais, numa forma de expressar o sentimento
negativo com relagdo as marcas globais. Aproveitando-se disso, varios
empresarios lancaram no Oriente Médio e em parte da Europa produtos

semelhantes as marcas globais, mas com mensagens dirigidas aos mugulmanos.

No final do ano de 2002, um franco-tunisiano langou uma bebida chamada
Mecca-Cola, voltada para os mercados europeus e orientais. A nova marca, que
tem enorme semelhanga com a Coca-Cola e que se inspirou na Zamzam Cola, um
refrigerante produzido no Ird, destinava-se especificamente a fazer uma
declaracao politica: 10 por cento dos lucros obtidos com a venda seriam
destinados a ajuda humanitaria das criangas palestinas e para as organizacdes
europé¢ias que lutam pela paz no mundo, principalmente no que se refere ao
conflito palestino. “Nao beba mais estupidamente. Beba com comprometimento.
Beba para defender nossa dignidade”, sdo os dizeres do rétulo em francés da
bebida e do seu site oficial (MECCA-COLA, 15/03/2003, s.p.). A bebida pretende
ser ‘islamicamente correta’, o refrigerante do fiel consciente. O criador da Mecca-
Cola, Tawfik Mathlouthi, que ¢ também proprietario da Radio Mediterranée,
emissora que foi alvo de atentados a bomba durante a invasdao ao Afeganistdo, diz
que a bebida nao visa a concorrer com a Coca-Cola e que sua campanha nao tem
propdsitos e objetivos antiamericanos. Em vez disso, segundo ele, cada garrafa
vendida ¢ um protesto contra a politica externa do governo de George W. Bush.
“Amamos a América aberta ao mundo [...] Nao gostamos desta América, muito
perigosa e muito forte contra os outros”, diz Mathlouthi (apud IMIRANTE.COM,
15/03/2003, s.p.). Ele diz que o refrigerante pretende dar origem a uma fundagdo

como meio de combater a hegemonia norte-americana.

A Mecca-Cola e os demais refrigerantes inspirados no sucesso das marcas
globais se assemelham a essas Ultimas tanto em termos de logistica de producao,

distribui¢do e consumo, quanto de sabor, de rotulos e de formatos das garrafas.
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Algumas delas, inclusive, tiveram amplas campanhas de marketing em
comunidades mugulmanas européias. Para o criador da Mecca-Cola, além de uma
critica ao poderio norte-americano, a bebida pode funcionar simbolicamente como
um vinculo para manter a coesdo dos paises islamicos. “Nesses tempos
particulares de islamofobia, nos parece importante ter um signo unificador”, diz
Mathlouthi (apud IMIRANTE.COM, 15/03/2003, s.p.). Desta forma, a bebida
tanto prega uma reacdo ao estilo de vida americano, ndo obstante se aproprie dos
seus elementos principais para chamar a atengdo dos consumidores, quanto

justifica a necessidade de unido dos consumidores de religido islamica.

A questdo do engajamento politico durante o ato de consumo revela, no
entanto, uma dinamica cultural bastante rica, que estd relacionada aos elementos
motivadores da decisdo por consumir um refrigerante em detrimento de outro.
Passa, portanto, por essa logica de consumo um certo ativismo politico-cultural,
que valoriza, um tanto paradoxalmente, um produto com ‘cara de americano’, mas
que tem fortes vinculos com a regido do Oriente Médio. Além disso, a Coca-Cola,
junto com o Mcdonald’s e outros produtos alimenticios americanos, sempre foi
considerada um simbolo do expansionismo cultural americano e da difusao do
american way of life (estilo de vida americano). Apagam-se as diferengas: re-
significada agora numa nova dindmica e num novo contexto, a Coca-Cola torna-se
Mecca-Cola. O ‘refrigerante isldmico’ ¢ um produto similar, quase idéntico a
Coca-Cola, que, no entanto, propde-se a desempenhar um papel politico-cultural
contra um sistema de dominagdo ideoldgica. Onde estd a diferenca entre os
produtos? Ha diferencas entre o genérico e seu especifico? Os consumidores de
um e de outro certamente dardo muitas respostas: adesdo, comprometimento
politico, curiosidade, prazer — o ato de consumo ¢ multiplo e esta ligado a
dinamicas culturais complexas, como pensa Garcia-Canclini (2001). Portanto, o
que esta em jogo ndo ¢ o produto em si mesmo, mas o que ele representa para
cada um dos consumidores, os valores agregados ao mesmo e 0s inimeros
sentidos gerados quando da sua utilizagdo. Neste sentido, ¢ importante perceber
nao apenas o valor econdmico, o sabor ou outras caracteristicas mais objetivas do

produto em questdo, mas os sentidos que, do ponto de vista da produgdo cultural,



45

sdo originados na complexa rede das operagdes que envolvem sua producdo, sua
distribui¢do e seu consumo. Evidentemente, os produtores da Mecca-Cola sabem
disso e usam-na com fins politico-ideoldgicos, a exemplo do que faziam — sé que
em sentido contrario, usando o produto estrangeiro para criticar as politicas
internas ao pais — as radios dissidentes de Belgrado, que tocavam rock em sinal de
protesto contra o nacionalismo sectdrio, bem como os dissidentes russos do
passado, que usavam jeans, fumavam cigarros Winston e cantavam rock para

irritar os dirigentes comunistas (BARBER, 2003).

Barber (op. cit.), no entanto, pensa no assunto de outra forma e critica
aquilo que ¢ a ‘alma’ do que ele chama de Mcmundo (o estilo de vida e os valores
americanos associados ao consumo das marcas globais, motivados pela expansao
do capitalismo):

Se em ultima instancia a escolha for (como disse o escritor francés
Debray) ‘entre o aiatola local e a Coca-Cola’ — se ‘o satélite [de TV]
estiver exatamente oposto ao honoravel profeta, exatamente oposto
ao Corao’ —, os mulas serdo derrotados, pois a longo prazo eles ndo

téem defesa alguma contra as televisdes por satélite ou contra os
videocassetes. (Ibid., p.117)

Além da idéia de uma disputa entre os ‘produtos’ mencionados, a
afirmacdo de Barber d4 margem para pensar que a presenca intensa de algumas
marcas em quase todo o globo tem repercutido na formagao de produtos hibridos
adaptaveis tanto a légica de consumo global quanto a local, ndo obstante as
diferengas das condi¢des de producdo — em termos de tecnologia, de recursos
humanos, de capital para investimento etc — em cada caso. A industria americana,
por seu turno, tem produzido inumeros itens baseados nos temas, nos paises, na
cultura e na historia do Oriente Médio, porque ¢ praticamente impossivel fechar-
se completamente a expansdo dos interesses e gostos do publico pelos elementos
que dai se originam. A industria de games para computador distribuidos pela
internet e comercializados em bancas de revistas esta repleta de exemplos: New
York Defender; Turbin Hunt; Shoot bin Laden; Kill bin Laden; Kick bin Laden, B.
B. Hood; Whack bin Laden; Bad Dudes; Arabian Nights;, Delta Force. Esse

ultimo jogo (Delta Force) ¢ ilustrativo para entender como a industria americana
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se apropriou dos temas relativos aos eventos (terrorismo, cultura belicista etc) que
pontuam o periodo abrangido entre o 11 de Setembro e a 2*. Guerra do Golfo. No
caso do game Arabian Nights, hd uma evidente mobilizacdo dos esteredtipos
utilizados no Ocidente para construir a identidade arabe. A analise desses dois
jogos serve para ilustrar o quanto as industrias culturais construiram a identidade

de arabes e americanos com base no refor¢o de certos padrdes discursivos.

Arabian Nights, por exemplo, ¢ um jogo de computador facilmente
adquirido nas bancas de revista (3D Gamer é o nome da revista que o vende no
Brasil). O enredo ¢ simples, romantico e repete as tradicionais fabulas sobre o
Oriente: o jogador tem que libertar as cinco filhas gémeas de um sultdo antes do
vigésimo aniversario das mesmas. Se ndo o fizer, elas ndo casardo e serdo
reconhecidas como prostitutas. Para piorar, o grao-vizir assumird o sultanato em
caso de morte do Sultdo (¢ de se prever que o grao-vizir dard um jeito para que
isso acontega, configurando um enredo tipicamente hollywoodiano). Para salvar
as princesas, o jogador enfrenta monstros e animais, ¢ ajudado por génios,
percorre cidades e palacios até encontrar as belas mulheres. O interessante ¢ que o
jogo chama-se Arabian Nights (Noites Arabes)'', mas a chamada da revista que
vende o jogo diz: “ torne-se um verdadeiro principe da Pérsia”. Ora, a antiga
Pérsia, regido onde hoje estd a maior parte do estado do Ira, ¢ considerada uma
nacao arabe por ter como religido oficial o islamismo e por ter uma pequena parte
da populagdo descendente dos arabes. Antes, porém, a Pérsia tinha como religido
oficial o Zoroastrismo, até¢ que os exércitos islamicos invadiram a regido em 637
d.C. e implantaram o islamismo. Os povos que ali habitaram, vindos de vérias
regides indo-européias, ndo descendem originariamente das tribos arabes, mas, ao
longo dos séculos, foram a elas se misturando. Os persas vieram da regido do
Caucaso, e a maior parte da populacdo iraniana descende hoje dos mesmos. A
composi¢cdo étnica do atual Ird, portanto, deriva de iniimeros processos historicos

de miscigenagio entre arabes, persas e outras etnias minoritarias.'> E que a

'"!'Essa ¢ a traducio literal, mas o livro 4s mil e uma Noites foi publicado em inglés com o titulo
Arabian Nights.

12 Historicamente, 4rabes, iranianos (persas) e turcos sdo considerados familias étnicas majoritarias
do mundo mugulmano. E evidente que essa classificagdo ndo leva em conta os grupos étnicos do



47

producdo intelectual e midiatica do Ocidente e a prépria sedimentacdo do
sentimento de pan-arabismo das politicas nacionalistas de alguns governos arabes
promoveram uma confusdo ao igualar o arabe ao mugulmano e sujeitar todos os
povos islamicos a categoria genérica de povos arabes, que induz ao apagamento
das diferengas étnicas e culturais e a inclusao generalizada em uma mesma matriz

(SAID, 1990).

O outro jogo mencionado, Delta Force, ¢ um game de combate ao
terrorismo facilmente adquirido pela internet. A missao do jogador — um oficial da
Delta, for¢a militar de elite criada em 1977, em plena guerra fria, mas nao
reconhecida oficialmente pelo Governo americano — ¢ destruir os inimigos no
Afeganistao. O usudrio tera que completar 25 missdes e andar por cenarios que se
tornaram mais conhecidos apds o 11 de Setembro, como as montanhas de Cabul e
as ruas de Mazaer-e-Sharifa e de Kandahar. O enredo do jogo remete aos
noticiarios dos conflitos na regido: os EUA precisam obter dados sobre o inimigo,
sobre suas armas e recursos, desenvolver relacdes diplomaticas com todos os
grupos ou paises que fazem oposi¢do aos terroristas e, por fim, destruir as tropas
talibds. O jogador pode espionar o inimigo antes do ataque e utilizar um arsenal de
armas pesadas, como misseis SAM e Scud. O jogo atualiza, assim, o imaginario

bélico americano.

Ainda como exemplo da atualizagdo de inimeras tematicas arabes e da sua
mesclagem no comércio mundial, pode-se citar o fato de que uma industria de
brinquedos americana langou, logo apo6s a tomada de Bagda pelos americanos, na
2% Guerra do Golfo, um boneco que reproduzia as fei¢bes, a indumentaria e,
sobretudo, as falas do ministro da Informacao do Iraque, Mohammed Saeed Al
Sahaf. A fala do boneco, ironica, reproduzia as declaragcdes mais chocantes do
ministro durante a guerra. Uma outra industria de brinquedos americana, logo
ap6s a captura de Saddam Hussein pelo exército americano, em dezembro de
2003, langou um boneco semelhante a aparéncia do ditador iraquiano quando da

sua captura, recompondo uma imagem que se tornou bastante divulgada e

sudeste asiatico e da Asia Central, muitos deles também convertidos ao islamismo. Com relagdo
aos povos semitas, incluem-se os arabes, os sirios e os judeus.
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conhecida no mundo inteiro. Luke Baker (30/06/2004, s.p.), em reportagem para a
agéncia Reuters, escreveu que “as lojas de brinquedo de Bagdé4 t€ém um novo hit.
E um boneco de Saddam Hussein que rebola ao som de uma musica dos Beatles.
O boneco, de 30 cm de altura, mostra um Saddam gordinho, uniformizado e
armado, que danca ao som de ‘Hippy Hippy Shake’. O Saddam de brinquedo,
fabricado na China e movido a pilha, carrega um fuzil AK-47, granadas, uma faca,
um binéculo e um walkie-talkie.”"?

Outros tipos de produto que circularam ampla e intensamente no periodo
abordado nesta tese tém nas suas afinidades com o jornalismo um fator forte de
atragdo junto ao puiblico consumidor. E o caso, por exemplo, de parte da produgdo
livresca dos paises ocidentais, que assumiu o tom do jornalismo, com a publicacio
daquilo que poderia ser chamado de livro-reportagem sobre o 11 de Setembro,
sobre os cenarios do Afeganistao e sobre a guerra do Iraque. Livros de cronicas e
artigos jornalisticos também tiveram ampla aceitacdo no mercado (veja-se, por
exemplo, fora do eixo dos paises diretamente envolvidos nos atentados e nas
guerras, o caso do corresponde do jornal Folha de Sao Paulo, Sérgio Davila, que
publicou, em 2002, o livro Nova York — antes e depois do atentado, contendo
crOnicas e artigos sobre a cidade, e do correspondente da televisdo portuguesa
RTP, Carlos Fino, que publicou 4 Guerra ao Vivo, em 2003). Em paralelo, ha que
se considerar os vdrios sites alternativos na internet que difundiam informagao
produzida por pessoas que ndo tinham vinculo institucional ¢ que faziam a
cobertura dos acontecimentos in loco, sem necessariamente seguir um carater
jornalistico. E ainda os inumeros jornais (Al-Ahram, Akhbar Al-Yom, Sout Al-
Umma e Al-Osbou, no Egito; Tishrin, na Siria; A/-Siyasa, no Kuwait; A/-Uds Al-
Arabi, em Londres) de lingua arabe que passaram a fornecer material para o
noticidrio das redes de informacdao ocidentais, principalmente no tocante a

cobertura da 2* Guerra do Golfo.

3 Sobre o ministro iraquiano Mohammed Saced Al Sahaf, foram criados intimeros sifes na
internet. Um deles (welovetheiragiinformationminister.com) recebeu surpreendentes 115 milhdes
de visitagdes em apenas oito horas, de acordo com informacdes do editorial do jornal 4I-Hayat
(13/04/2003). Alguns destes sites postulavam, inclusive, a transformagdo do ministro em
personagem de cinema hollywoodiano.
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3.1 A Producio Informativa apods o 11 de Setembro e a Emergéncia da Midia

Arabe

A emergéncia da midia arabe no mercado mundial de informacao, apds o
11 de Setembro de 2001, tornou mais clara a relagdo entre as matrizes culturais
ocidental e oriental. Decerto que essas matrizes foram constituidas, justificadas e
legitimadas pelo proprio pensamento ocidental e por suas disciplinas setorizadas
ao longo de varios anos. Mas a atividade desenvolvida pela midia arabe provocou,
de certa forma, um maior transito de informacgdes entre veiculos da ‘grande midia’
e desta para outras esferas mididticas e para outros territrios de producdo
cultural. Isso representou nao somente a criagdo de um espago que conferiu
visibilidade as diferentes aspiragdes dos paises islamicos, mas ainda uma
reordenacdo de campos sociais que se interpenetram, como o campo da
comunicac¢do, o campo da cultura, o campo da politica e o campo da economia.

A diversificagdo da produg¢do dos meios de comunicagdo provocou, de
fato, algumas mudangas no mercado informativo-cultural, pelo menos no que se
refere a distribuicdo do poder aos seus agentes. No tocante a producdo televisiva,
vale citar o exemplo da Al Jazeera quando o Governo americano pediu a emissora
que ndo mais divulgasse as fitas de Bin Laden. A resposta veio em tom irénico:
“aprendemos sobre liberdade de expressdao com os americanos. Como podem nos
pedir para tolhé-1a? Se interferirmos entre nossa informag¢ado e nosso publico, sera
o comego do nosso fim”, justifica Ibrahim Helal, editor-chefe da rede (apud O
Globo, 13/10/2001). Para ele, a Al Jazeera ndo poderia ceder ao pedido americano
porque estaria indo contra aqueles principios democraticos (campo politico) de
livre circulagdo de informacao (campo comunicativo) que 0s proprios americanos
ensinaram ao resto do mundo. E claro que o Governo americano poderia ter
utilizado meios para impedir a divulgacdo das fitas pela CNN, compradora
exclusiva do material da Al Jazeera, ou até poderia ter solicitado aos diretores da
emissora que parassem de divulgar as fitas com depoimentos de Bin Laden. Mas

ai a CNN poderia responder que, se ela ndo comprasse e divulgasse aquele
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material, outras redes ocidentais o fariam (campo econOmico), uma vez que a
pressdo, o interesse e a curiosidade da audiéncia globalizada por assuntos relativos

. . 1A - . 14
aos conflitos e ao universo islamico cresciam a cada momento (campo cultural).

Como diz Abbas Amanat (2002), as redes arabes foram, paulatinamente,

construindo um espaco de coesdo social ao redor do globo'® gracas a divulgacio

' Essa discussdo sobre o papel dos meios informativos na produgio de sentidos sobre o 11 de
Setembro remete ao pensamento de Pierre Bourdieu, com a teoria da formacdo dos diversos
campos sociais — cultural , econémico, politico, religioso etc — a partir da modernidade. A idéia
basica ¢ a de que esses campos disputam a producdo de sentidos, configurando um sistema
dindmico de produ¢do de discursos que vai se acentuar ainda mais no periodo moderno, quando a
acentuada profusdo de mensagens e contetidos culturais pelo campo da midia vai gerar um
descentramento das imagens do mundo, deslocando grande parte das representagdes sociais do
campo religioso para a produgdo de outros campos. A proposta analitica de Bourdieu, no entanto,
conforme Garcia-Canclini (1998), ndo aponta para a visivel contradigdo que a produgéo cultural da
modernidade revela. Se, de um lado, o autor propunha uma autonomia dos diversos campos de
produgio cultural, de outro, o que realmente vai acontecer, de acordo com Garcia-Canclini, é uma
dependéncia entre os campos, o que vai gerar a hibridizagdo entre géneros culturais distintos,
como as manifestagdes populares e as artes eruditas. Isso também afetard a forma como as
identidades passam a ser construidas, uma vez que o individuo se libertou dos apoios estaveis das
tradigdes e das estruturas (HALL, 2002). Em outras palavras, o individuo se libertou do discurso
predominante de um unico campo, para se atrelar aos discursos interligados dos campos pelos
quais circula e nos quais se movimenta. O que estd em jogo, agora, ¢ a formacdo de identidades
circunstanciais, conforme o proprio movimento dos sujeitos pelos campos.

15 Nio por coincidéncia, em abril de 2004, em Teresina, capital do Piaui, poucos anos depois dos
meios de comunica¢do comegarem a discutir enfaticamente os assuntos relacionados ao mundo
arabe-islamico, os descendentes dos imigrantes sirio-libaneses que vieram para esse Estado no
final do século XIX e no inicio do século XX se reuniram para discutir a criagdo da Sociedade
Jovem Siria, que deveria se tornar um espaco de coesdo entre os descendentes de arabes. A
primeira iniciativa neste sentido surgiu ainda na primeira década do século XX, mas por longo
tempo as organizagdes ficaram desativadas. O objetivo de se recriar uma entidade como essa,
segundo os idealizadores do projeto, era valorizar as tradigdes, os costumes e, portanto, a cultura
arabe, mas, sobretudo, demonstrar a sociedade ‘o que somos, o que representamos e o que fizemos
por ela’. Numa das reunides festivas para criagdo da entidade, alguns fatos interessantes puderam
ser observados. No inicio da festa, durante a execugdo do hino da Siria, percebia-se claramente
uma reveréncia muito grande ao pais de origem da maior parte dos presentes (alguns sdo de
origem libanesa), embora nenhum deles soubesse a letra do hino. Poucos, na verdade, conseguem
falar alguma coisa em arabe. Por conta do afastamento das familias que ficaram na terra de origem
e ainda em fun¢do da morte dos primeiros imigrantes, os descendentes incorporaram muitos dos
costumes da regido que os recebia para, reconstruindo permanentemente sua identidade, serem
aceitos pela sociedade local. A aprendizagem do portugués e o esquecimento da lingua patria (no
geral, falavam arabe e aramaico quando chegaram ao Piaui) foram fatores que ajudaram no
processo de recomposicdo das identidades e de aceitacao pela sociedade local. Durante as reunides
para criagdo da Sociedade Jovem Siria em 2004, no entanto, esses descendentes procuravam se
cumprimentar em arabe e, embora ndo dominassem completamente o idioma, conhecé-lo passou a
ser um fator de distingdo junto ao grupo. Claramente, disputam o poder aqueles que mais
demonstram conhecimento da lingua de origem, enquanto, quando estdo somente com piauienses,
revelam justamente o contrario: a sua aceitacdo social se da na medida em que incorporam os
costumes locais e, sobretudo, dominam a lingua do pais que os recebeu. Nao obstante, ¢ a
valorizag@o de uma origem comum que torna o grupo até certo ponto coeso.
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de imagens carregadas de apelos simbolicos, muitas das quais mostrando as cenas

dos interminaveis conflitos dos palestinos com as forgas de seguranca de Israel:

Transmitidas pelas redes arabes e, mais recentemente, pela rede de
televisdo global Al Jazira, baseada no Qatar (o canal de manifestacdo
preferido do proprio Bin Laden), essas imagens tragicas apresentam-
se cada vez mais mescladas de simbolos da resisténcia islamica: as
missoes suicidas do Hamas e do Jihad Isldmico contra alvos
israelenses, os incriveis slogans e sermdes antiamericanistas e
antiisraelitas nas congregacdes as sextas-feiras. A isso se acrescenta
o enorme volume de panfletagem radical islamica, de conteudo
antiamericanista e anti-sionista, ndao raro encontrada nos livros
didaticos, com referéncias anti-semitas escancaradas (AMANAT,
2002, p.61).

A produgdo informativa dos veiculos de comunica¢do ocidentais,
incluindo as grandes redes de noticia, sofreu o impacto da divulgagdo das fitas da
Al Qaeda, divulgadas pela televisao Al Jazeera, do Qatar. Elas exerceram um
efeito de agendamento que rapidamente se espalhou em rede, pelas conexdes
existentes — geralmente das grandes agéncias e das televisdes e jornais que
vendem parte do seu material a empresas menores — na grande malha que recobre
o mercado mundial de informa¢do e cultura. Isso provocou, de certa forma, a
ascensdo da Al Jazeera ao posto de fonte e agéncia de noticia mundial e o —
paradoxal ou conseqiiente? — crescimento da cobertura da CNN e de algumas
outras redes de informacdo ocidentais, abastecidas pela ‘novidade informativa’
propiciada pela rede arabe. As imagens veiculadas ao vivo pela CNN quando do
atentado de 11 de setembro de 2001 pareciam representar o climax da distribuicao
do seu sinal em amplitude global. Mas a CNN conseguiu manter-se em ascensao
até a cobertura da 2°. Guerra do Iraque, com aumento de sete pontos porcentuais
(07 %) do niimero de assinantes no mundo inteiro, incluindo ai certos paises de
lingua arabe (CROMMETT, 27/08/2003). Observe-se ainda que, por conta da
emergéncia da midia drabe, principalmente da Al Jazeera, as discussdes sobre o
papel exercido por essa rede nos paises de maioria islamica, sobre a forma como
se processou sua cobertura dos principais acontecimentos entre o 11 de Setembro

e o fim da Guerra do Iraque e sobre sua forga junto aos meios de comunicagao
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europeus € americanos também comegaram a ocupar horarios e paginas inteiras de

boa parte dos meios de comunicacao ocidentais.

O relato do correspondente de guerra da rede de televisdo portuguesa RTP
¢ bastante ilustrativo para pensar a ingeréncia da midia drabe no mercado global e

os efeitos disso para a producao informativo-cultural:

Volto a questdo inicial: nesta época do quem ndo esta conosco,
esta contra nos, que liberdade nos resta? A resposta parece estar
na multiplicagdo dos olhos que véem — quanto mais perspectivas,
mais completo o quadro. Pelo menos na cobertura dos
acontecimentos do Oriente Médio, e agora na guerra do Iraque, ¢
isso que resulta ja da existéncia de canais arabes — Al Jazira, Abu
Dhabi, Al-Arabia (FINO, 2003, p.260).

O trabalho das redes de informacao arabes ¢ feito em consonancia com a
forma como se estrutura o mercado global de informacao. A atividade dessas
redes, desde a producdo, a distribuicao e até a comercializa¢ao dos seus produtos,
obedece a uma logica bastante similar as das redes ocidentais'®, em fungéo do fato
de ambas convergirem para um mercado global comum, ainda que se dirijam,
primeiramente, a fatias de mercado bem restritas (como ¢ o caso do mercado
informativo em alguns paises arabes ainda pouco acessiveis a produgao cultural e
informativa ocidental). Existem referéncias comuns — livros, jornais, revistas,
programas de tv etc — que se encontram por tras da producdo da maior parte das
informagdes sobre os acontecimentos em pauta, o que torna as coberturas de

diferentes veiculos bastante similares. “Temos todos as mesmas referéncias, lemos

' Observe-se, paralelamente, que, a exemplo das redes de informagio arabes, o ataque terrorista
aos Estados Unidos e as guerras do Afeganistdo e do Iraque podem ser pensados como um bloco
de acontecimentos interligados nos quais foi utilizada, pelos terroristas e governos dos paises
arabes, a propria logistica da economia e da produgdo cultural e informativa americanas. Fazendo
uma analise historica sobre a formagdo das redes de terroristas nas duas ultimas décadas, Yossef
Bodansky (2001) demonstra como a organizagdo das operagdes financeiras e logisticas, incluindo
o recrutamento, a arregimentagdo e o treinamento — fisico e espiritual — dos membros dos grupos,
seguiu a ordem do movimento financeiro no mercado global, utilizando-se das suas proprias
regras. Destarte, grande parte da formacao intelectual e cultural dos novos terroristas era feita em
universidades e demais centros de ensino de paises como Estados Unidos e Inglaterra. Para o
autor, os novos membros das organizagdes terroristas sdo lideres oriundos de uma elite islamita
radical, um segmento rico e privilegiado das sociedades arabes, a maioria deles cultos e
ocidentalizados (BODANSKY, op. cit.) E pelo mesmo motivo que John Gray (2003) afirma que a
Al Qaeda é moderna e que Barber (2003) encontra relagdes dialéticas entre as redes terroristas e o
mundo globalizado.
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as mesmas revistas — Time, Newsweek, Economist, Foreign Affairs...Consultamos
os mesmos sites da internet. Bebemos, enfim, nas mesmas fontes”, ¢ o que diz
Fino (2003, p.40), ao referir-se aos correspondentes de guerra como uma

‘comunidade da midia’ ou uma ‘tribo de jornalistas’.

Nao obstante a exportacdo do conteudo da ‘grande midia’ para redes de
informacao arabes e as similaridades entre as mesmas, ha uma visivel tensao no
relacionamento entre elas. Apesar de terem se espelhado na imprensa ocidental e
terem aprendido certas técnicas de producdo com ela'’, as redes de informagcio
arabes mostram um profundo descontentamento € uma magoa intensa a respeito
da forma estigmatizada como os arabes sdo tratados pela midia ocidental. Dai a
tonica das coberturas dos eventos que sucedem ao 11 de Setembro ter sido
balizada na tentativa de revitalizacdo dos valores arabes, segundo Khoury-
Machool (02/05/2003). Além de mostrar imagens e comentar assuntos jamais
enfocados pela imprensa ocidental, a cobertura da 2* Guerra do Golfo pela midia
arabe procurou criar uma associacao entre a Palestina e o Iraque, aquilo que pode
ser chamado de ‘palestinizacdo do Iraque’ (Ibid.). Para tanto, ndo apenas a
valorizacao da prépria lingua arabe foi um importante elemento de coesdao, como
também o foi a forma como os jornalistas se posicionavam sobre o assunto usando
metaforas comuns ao universo simbdlico-cultural arabe e passagens historicas
repletas de significado para a maioria dos paises de populacdo islamica, muitas
delas fazendo remissdo a historia registrada do principio do Isla (AMANAT,
2002). Os jornais impressos € as televisdes arabes ndo estavam impregnados
somente de artigos, andlises e comentérios jornalisticos. Poesias, programas de
variedades e c/ips musicais ao estilo da MTV também tratavam o assunto com o
mesmo tipo de apelo dramatico. E cada vez que se referia aos soldados da
‘coalizdo ocidental’, por exemplo, a maior parte dos meios de comunicagdo arabes
usava termos como ‘invasores’, ‘agressores’ € ‘ocupadores’. Pela primeira vez,
criou-se um ambiente simbolico comum aos paises do Oriente Médio, o que foi

facilmente compreendido pelos arabes residentes nesses paises ou que imigraram

17" A rede Al Jazeera, por exemplo, ¢ fruto de um fracassado consodrcio entre a BBC e alguns
investidores arabes. Assim, foi a BBC a responsavel pelo treinamento de grande parte dos quadros
da Al Jazeera (FUAD NAHDI, 03/04/2003; JAMES CURRAN; DAVID ELSTEIN, 15/10/2003).
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para outros, bem como pelos proprios paises ocidentais (KHOURY-MACHOOL,
02/05/2003). Em poucos momentos da cobertura houve isen¢ao por parte da midia
arabe — como muito pouco deve ter havido por parte das redes ocidentais. Mas s6
o fato de terem efetiva participagdo no mercado global de cultura ja ¢ um dado

significativo.

Nao que essas cadeias de televisdo sejam ‘puras’ e totalmente
isentas, também tem as suas preferéncias e o0s seus
preconceitos, os seus interesses. Mas, ao fornecerem uma outra
perspectiva sobre o mesmo acontecimento, contribuem para
completar o quadro geral e torna-lo mais equilibrado (FINO,
2003, p.260).

Exemplos concretos de como isso aconteceu nao faltam. O que importa, no
entanto, ao considerar-se a afirma¢ao de Fino, € perceber que a presenca da midia
arabe provocou uma reordenacdo e um re-equilibrio das for¢as de produgdo
simbolica no mercado global. Discutivel, assim, falar em controle hegemonico da
producdo simbdlica num mercado tdo diversificado, tanto em termos de
produtores quanto de consumidores e publico, apesar dos movimentos financeiros
e das estratégias empresariais produzirem mega-fusdes e convergéncias
tecnologicas, favorecendo a formacdo de monopodlios de produgdo informativo-

cultural.

O cenario formado apdés o 11 de Setembro, incluindo a invasao do
Afeganistdo e a guerra contra o Iraque, foi aos poucos misturando elementos
miticos, arquetipicos, conteudos simbolicos arcaicos, tradigdes culturais distintas,
tudo isso re-elaborado e re-atualizado insistentemente pela cena informativa e nos
diversos territorios de produgdo cultural. A televisdo Al Jazeera, por exemplo,
desde o momento em que passou a ter prestigio no mundo ocidental, iniciou um
trabalho de sensibilizagdo do mundo islamico e também da opinido publica
ocidental pela utilizacdo de simbolos culturais que identificam, num (ocidental) ou
noutro (oriental) contexto, 0 mundo arabe. Um exemplo claro de como as fitas da
al Qaeda veiculadas pela Al Jazeera atualizaram alguns elementos do imaginario

histérico mugulmano vem do primeiro pronunciamento da Al Qaeda, no dia 09 de
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outubro de 2001, divulgado pela Al Jazeera, a respeito da invasdo do Afeganistdo.
A mensagem, ilustrada com versos do Corao, foi lida por um dos homens de
confianca de Bin Laden, Abu-Ghayth, e dizia que “os confederados juntaram
forcas contra a nagdo islamica e a guerra do cruzado, prometida por Bush, foi
lancada sobre o Afeganistio” (BODANSKY, 2003, p.29)."® Outro exemplo,
semelhante, ¢ o caso de uma gravacdo divulgada pela Al Jazeera no dia 07 de
outubro de 2001, que continha um depoimento de Ayman al-Zawahiri, homem de
confianga de Bin Laden. Nela, ao falar sobre os acontecimentos sucessivos apos o
11 de Setembro, ele expunha o fato de que essa era uma guerra santa
(relembrando a luta contra os cruzados na época medieval) e que ao seu final
“..Israel seria destruido, porque o Isld ndo aceitaria a repeti¢do da tragédia de
Andaluzia na Palestina. (Ele se referia a expulsdo dos mucgulmanos da Andaluzia,
na Espanha, durante a segunda metade do século quinze) Ele também chamou a
atual coalizdo antiterrorismo de ‘a nova Quraysh’, recordando a ardua batalha do
Profeta [Maomé] durante o periodo de formacdo do isla” (Ibid., p. 27). Tal
discurso buscava relembrar os mugulmanos dos dias gloriosos do Isla, antes da

derrocada diante do cristianismo dos Cruzados.

Durante a 2* Guerra do Golfo, a cobertura da Al Jazeera e das demais
emissoras situadas no Oriente Médio também utilizou elementos do imaginario
arabe para interpretar os acontecimentos, conferindo-lhes um significado familiar
aquela regido. Para tanto, foram evocados os conflitos envolvendo os paises
arabes, como a Intifada Palestina, a Guerra Arabe-Israclense em 1967 ¢ a Guerra
de Suez em 1956. Mamoun Fandy (2003) explica que toda a cobertura da guerra
pelos canais arabes atualizou eventos histdricos, desde as Cruzadas, passando pela
invasdao dos mongois e pela experiéncia colonialista do Século XX, até as recentes
guerras contra Israel. O autor acredita que predominou um modelo de cobertura
impregnado de referéncias historicas que remetia a experiéncias concretas

vivenciadas pela maior parte da populagdo arabe. Segundo ele, o aspecto

'8 Note-se que os grupos terroristas arabes falam de ‘uma grande nagdo islamica’, como se
apagassem quaisquer diferengas entre paises e grupos afeitos 2 mesma religido. E por isso que
Gray (2003) acredita que o ideario desses grupos tem relagdes com as grandes teorias modernas de
fortalecimento do Estado-Nagao e de cren¢a numa identidade monolitica e unificada.
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metaforico da lingua arabe, que possui uma riqueza de apelos imagéticos, foi
outro recurso utilizado na cobertura, ainda que os modos de representacdo visual
seguissem o estilo do jornalismo ocidental e o formato da CNN e da Fox News,
ambas emissoras americanas. Semelhancas de formato e estilo a parte, no tocante

[3

ao conteudo a cobertura foi bastante diferente: “...the messages are uniformly

anti-American: Americans are barbaric, and here are the pictures to prove it” *°,
diz Fandy (2003, p.01), enquanto, do outro lado, “some American commentators
have dismissively attributed the violence of Arab television coverage to the nature
of the culture” *° (Ibid., p.01). Em certa medida, o tipo de cobertura feita pelas
televisoes foi transposto para os meios impressos e digitais, em parte, também,
porque os grupos terroristas arabes e os governos dos paises islamicos envolvidos

nos conflitos do Oriente Médio aprenderam a lidar com as demandas do mercado

cultural global.

3.1.1 Campanha de guerra: americanos versus arabes na midia

Lance Bennett (2003) ¢ um dos autores que afirmam enfaticamente que o
periodo entre os atentados de 11 de setembro de 2001 ¢ a 2°. Guerra do Golfo s6
pode ser entendido como um bloco de acontecimentos inter-relacionados,
caracterizado por uma convergéncia de fatores que produzem uma acentuada
participagdo jornalistica nas operagdes de propaganda governamental americana.
Para ele, essa série comeca ainda nas matérias jornalisticas produzidas no dia do
ataque terrorista e termina com a performatica fala do Presidente Bush a bordo do

porta-avides Abraham Lincoln, dando por certo o fim das operagdes militares no

19 _.as mensagens sdo uniformemente anti-americanas: americanos sdo barbaros, e aqui ha

imagens para provar isso.
2 Alguns comentaristas americanos tem atribuido a violéncia da cobertura da televisdo arabe a
natureza da sua cultura.
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Iraque, no dia 1°. de maio de 2003. Bennett (28/08/2003) qualifica esse periodo de

‘uma tempestade de propaganda’.

Assim, de maneira geral, ¢ possivel fazer a leitura da producao da ‘grande
midia’ sobre os acontecimentos em analise em dois sentidos complementares.
Num primeiro momento, logo apos os ataques terroristas aos Estados Unidos,
vigorou um profundo sentimento patridtico, de defesa intransigente dos valores
americanos, referendado pelo efeito ilusério de onipresenga mididtica que a
transmissdo ao vivo dos atentados havia propiciado. E aqui onde aparecem as
primeiras tentativas de forjar, através da propaganda governamental e do
jornalismo engajado nas esferas do poder publico, um ambiente favordvel a
criacdo de ‘uma coalizdo contra o eixo do mal’, como que a antecipar os fatos que
viriam em seguida aos atentados. Nesse periodo, aflorou no espago publico — e
através da midia americana — um tipo de discurso que pode ser caracterizado
como de viés cristdo e moralista, que exaltava os valores patridticos presentes nas
falas presidenciais que proclamaram uma nova cruzada para ‘eliminar o deménio’
(STEVEN LUKES, 11/09/2003). Esse tipo de discurso teve também uma relacao
muito proxima com o processo psico-social que Tom Nairn (11/09/2003) chamou
de uma onda de self-conscious nationalism. Essa demonstracdo de engajamento da
midia anteciparia, também, o modo como a imprensa ocidental procedeu a
cobertura jornalistica da 2°. Guerra do Golfo, especialmente no tocante a presenga,
no front de batalha, dos jornalistas embedded, que Fino (2003) descreve como
pertencentes aos quadros das grandes agéncias de noticia e que receberam
preparacdo militar especifica para se infiltrar nas forcas de combate e acompanhar

in loco 0o movimento das tropas.

Num segundo momento da cobertura midiatica, prevaleceu, no entanto —
aumentando progressivamente da invasdo do Afeganistdo até a guerra contra o
Iraque e apesar da atuacdo engajada da maior parte da midia ocidental durante
todo o periodo entre os dois conflitos mencionados e durante os mesmos —, um
confronto de opinides entre os meios ocidentais e orientais. E também Fino (op.
cit., p.203), ao referir-se aos conflitos no Iraque em 2003, quem esclarece que, “ao

contrario da 1°. Guerra do Golfo, em que a CNN era a tnica estagdo global, ha
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hoje mais de uma dezena de cadeias com redes de satélite que cobrem,
permanentemente, o mundo inteiro ..” A campanha propagandistica iniciada
depois dos acontecimentos de 11 de setembro e endossada pela intensa atividade
noticiosa de ambos os lados (paises ocidentais e orientais) seguiu até a 2°. Guerra
do Golfo, quando, entdo, passou a vigorar, de um lado, a necessidade de legitimar
uma ‘guerra ndo autorizada’, enquanto do outro lado a tentativa de adentrar no
circuito de producdo informativa em nivel mundial servia como alento para a
defesa dos diversos interesses dos paises islamicos. Se para as redes de televisdo
ocidentais aquela era uma guerra cirirgica, em que apenas alvos militares foram
atingidos com precisdo milimétrica, para os canais drabes ela foi uma guerra
injusta, cuja despropor¢do e cujo desequilibrio de forcas e poder bélico foram
revelados pela transmissdo das imagens de inimeros alvos civis atingidos e dos

estragos ocasionados ao patrimonio arquitetonico iraquiano e mundial.

As explicacdes para o acirramento do confronto no campo midiatico
remontam, certamente, a formagao das redes de informacdo arabes nos ultimos
anos ¢ a forma como elas vem interagindo com os membros das comunidades
islamicas no Oriente Médio e ao redor do mundo. Nahdi (03/04/2003) explica
que, enquanto no Ocidente se constrdi, através da midia, uma narrativa
contemporanea usando-se o atentado de 11 de setembro, o mundo mugulmano,
também através das suas redes de noticia e da sua produgdo cultural, esta
construindo sua historia utilizando o seu proprio Ground Zero, o ataque israclense
a cidade de Jenin. Além disso, o autor comenta que, para 0 mundo mugulmano,
“the war against Afghanistan |[...] was not seen as a war against al-Qaida and

Taliban but against innocent civilians and a heroic country”*' (Ibid., p.05).

Houve varios casos em que o trabalho da midia arabe opds-se a grande
parte dos interesses dos paises do Oriente Médio. A televisao Al Jazeera, por
exemplo, ndo tem como desafetos apenas os Estados Unidos. Também nos paises
arabes a rejeicdo a rede ¢ muito grande, uma vez que a sua programagao expoe

problemas, questiona dogmas fundamentalistas e promove uma imagem de

I A guerra contra o Afeganisto [...] ndo foi vista como uma guerra contra a al-Qaida e o Taliba,
mas contra civis inocentes e contra uma nagao heroica.
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independéncia do Governo do Qatar, responsavel pela criacdo da emissora e pela
conducao da sua linha editorial. O descontentamento com relagdo ao trabalho da
Al Jazeera se espalha na razdo direta do seu sucesso e se estende a todos aqueles

que, de alguma forma, véem a rede como uma ameaga a seus interesses.

A rede abre espaco para declaragdes de lideres israclenses e
[...] colocou no ar uma entrevista com o primeiro-ministro
britanico Tony Blair, em que este bateu duro em Osama Bin
Laden. [...] A Arabia Saudita ja provocou apagdes dentro de
suas fronteiras para impedir a recepcdo da Al Jazira. A
Jordania e a Autoridade Palestina de Yasser Arafat, por sua
vez, chegaram a interromper o trabalho das sucursais da rede
em seus territorios (Veja, 17/10/2001, p.63).

A préopria midia americana se sente desconfortavel com o fato da Al
Jazeera se transformar num fendmeno mundial. Atestando um tipo de
preocupagdo recente nos cenarios politico, midiatico e intelectual americanos,
Newton Minow (18/03/2002) afirma que o mercado global de noticias e
informacdo nao ¢ dominado apenas pelos Estados Unidos. Para ele, seja a
mensagem voltada a paz ou mesmo ao 6dio, no ambiente global das comunicagdes
¢ praticamente impossivel silenciar quem envia a mensagem ou parar aquele que

quer recebé-la.

Em virtude do trabalho das redes de informacao arabes, os assuntos
relativos ao Oriente Médio passaram a estar na ‘pauta do dia’ dos grandes meios
de comunica¢do ocidentais e, por conseguinte, a receber maior visualizagdo no
mercado global de comunicagdo e cultura. O interesse pelo Oriente Médio e pelo
Isla passou a oscilar dentre temas suscitados pelos acontecimentos que irrompiam
no periodo da andlise realizada nesta pesquisa. Robertson (apud WILLIAM
BIERNATZKI, 2003) constatou que no periodo de janeiro a abril de 2002, numa
selecdo aleatodria entre varios veiculos de comunicacao, dispunha de mais de 1.000
matérias sobre o Afeganistao. Um ano depois, no inicio de 2003, ao tempo em que
se voltavam as atengdes para a guerra do Iraque, 0 mesmo autor enumerou apenas

167 matérias jornalisticas sobre o primeiro pais, numa queda brusca das atengdes



60

da midia e do publico consumidor para o Afeganistdo. Resposta do mercado a
atualidade dos temas que, desde os atentados de 11 de setembro, passaram a

compor a agenda midiatica?

Supondo-se que nem tudo que foi divulgado pelos meios de comunicagio
ocidentais passou pelo controle politico-administrativo, contrariando interesses
dos paises ocidentais envolvidos nos conflitos que sucederam ao ataque terrorista
aos Estados Unidos, por que um mercado que — em tese — ¢ controlado pela
‘politica neoliberal’ de paises do Ocidente divulgaria fatos e assuntos relativos ao
Oriente Médio e aos paises islamicos? Supor que o mercado ‘ndo tem dono’ ou
que ele escapa totalmente ao controle e a ingeréncia de certos paises por causa do
seu carater supranacional parece ser uma resposta ingénua, vaga € inconsistente
que defende, sub-repticiamente, o laissez faire da producdo cultural e informativa,
acreditando no seu efetivo ‘carater liberal’. Em primeiro lugar, o mercado nao
pode ser tomado como um ‘ente fisico’, nem como uma estrutura global
homogénea e nao dindmica. O mercado € composto por setores, empresas,
publico, consumidores. Seu carater global — historico, diga-se de passagem —
reside no fato de que estes elementos estdo presentes em todos os lugares, ainda
que de maneira distinta, estabelecendo inter-relagdes diversas. O mercado ¢
formado por ‘pontos’ especificos de relagdes entre os seus elementos. Se ha
muitos aspectos de mercado que estdo presentes em todos esses pontos, ha
também singularidades que caracterizam os contextos pelos quais essa rede ou
malha de produc¢do, distribuicdo e consumo se espalha. Decorre dessa reflexao,
como argumento segundo, que ha regras de mercado que sdo elaboradas em
funcdo dos interesses de blocos econdmicos aos quais se integram alguns paises e
algumas empresas, fazendo prevalecer, nestes contextos, uma logica de operacao
genérica ou comum que contribui, muitas vezes, para a fragilizagdo das fronteiras

nacionais.

Ha duas questdes a considerar sobre as reflexdes anteriores. A primeira diz
respeito ao fato de que, para a producdo de material cultural-informativo, se trava
um amplo debate, ainda que o mesmo ndo seja democratico e que contenha

hierarquias visiveis, entre os setores que compdem as forcas de mercado. Esses
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setores podem, inclusive, pertencer a um mesmo pais ou a um mesmo territorio de
produgdo, o que ndo significa que defendem interesses comuns. A cobertura da 2°.
Guerra do Golfo deixou mais claro ainda o fato de que sempre existiu um
relacionamento tenso entre a midia arabe e certos governos de paises islamicos,
assim como entre 0os meios de comunica¢do € o governo americanos, talvez em
funcdo de operarem com logicas distintas de producdo informativa. No caso
especifico da relagdo entre midia e governo nos Estados Unidos, Biernatzki (2003,

p. 03) esclarece:

The tactics adopted by the American Government and military
to mollify press criticism changed strikingly between the times
of the first and second Gulf wars (1991 and 2003), but the
conflict of interests between the military and the media
remains intrinsic to their relationship. The military must
conceal at least some information to protect their own forces
from enemy action and to insure the success of their own
mission, whereas the media are professionally bound to acquire
and disseminate as much information as possible.”

A segunda questdo, decorrente em parte da proposi¢do anterior, estd
relacionada a necessidade de atualizagdo dos produtos que compdem o mercado
informativo para abastecer os inimeros interesses em jogo. Isso quer dizer que a
decisdo por divulgar algum produto ¢ fruto de relagdes instaveis entre segmentos
de mercado que, via de regra, defendem e até impdem seus interesses. E esse o
motivo que justifica, portanto, para a midia americana, divulgar assuntos relativos
ao Isla, mesmo ciente do perigo de concorrer com o Governo e ferir seus

interesses estratégicos?

Jon Snow (22/11/2003) procura explicar porque somente apds o 11 de

Setembro a midia ocidental passou a se ocupar de assuntos relativos ao Isla, como

2 As taticas adotadas pelo Governo americano e pelas forgas militares para minimizar as criticas
da imprensa mudaram sensivelmente entre os tempos da 1* e da 2* Guerra do Golfo, mas o conflito
de interesses entre as for¢as militares e os meios de comunicagdo permanecem intrinsecamente os
mesmos. Os militares devem ocultar pelo menos alguma informagéo para proteger suas forgas da
acdo dos inimigos e para assegurar o sucesso da sua missdo, enquanto a midia é obrigada a
adquirir e disseminar tanta informag@o quanto possivel.
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se depois daquele atentado o Isla passasse a ser considerado ‘um bom produto’
para os meios produtores de cultura e informacdo do Ocidente. Desconsiderando
toda a argumentacdo que Said (1990) apresentou quando da formulagdo da sua
tese sobre o Orientalismo, Snow coloca a culpa nas proprias nagdes islamicas,
que, por serem nacoes onde nao ha liberdade de imprensa, nunca tiveram interesse
em se abrir para o restante do mundo. Pode-se apontar dois argumentos contra o
posicionamento de Snow. Primeiro, a evidéncia de que ele iguala todos os paises
islamicos e reduz a sua diversidade — e das suas agendas politicas. Um segundo
argumento diz respeito ao fato de que ele ndo esclarece que, nos Ultimos anos,
tem-se formado e consolidado uma midia arabe que, além de produzir para a
maior parte dos paises do Oriente Médio, exporta sua programagdo, através de
uma rede de produc¢do informativo-cultural, para comunidades isldmicas de paises
do Ocidente (NAHDI, 03/04/2003). No caso especifico da 2°. Guerra do Golfo,
servigos de informacao situados em paises arabes, como Al Jazeera, Abu Dhabi
TV, Al Arabiya, Al Hayat/LBC e outros, tiveram uma grande participagdo na
cobertura da guerra, muito além da fronteira dos paises onde estdo situados. Afora
isso, os meios de comunicacdo ocidentais dependiam em grande medida dos
servigos de informacgdo arabes para a atualizagdo dos seus programas, sobretudo
quando a midia ocidental passou a ter dificuldades para permanecer no territorio

iraquiano (BIERNATZKI, 2003).

Paul Frosh (25/04/2002) ¢ um dos criticos que se opdem a certas
generalizagdes interpretativas a respeito da cobertura do 11 de Setembro feita pela
midia, sobretudo no tocante a hegemonia da producdo dos meios ocidentais. Ele
discorda da idéia de que a cobertura do acontecimento pela televisdo foi
excepcional, assim como foram a escala da sua disseminagdo e o tamanho e o
envolvimento do seu publico telespectador. Ha mais do que isso, segundo ele, que
acredita que o trabalho da televisdo ndo representou nem um padrao de
transmissdo global nem foi dirigido especificamente para um publico globalizado
(no sentido de um aglomerado de individuos idénticos sentados em frente a um

unico aparelho de televisdo, como se aquela fosse sua tunica fonte de informagao).
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Rather, it was the spectacular swansong of broadcast television
in an age of multiple specialist channels, subscription services,
supra-national and sub-national transmission, fragmented
audiences, and new media. There’s no question that coverage
of the attacks [...] provided a singular demonstration of
television’s mythical power to create a global audience. An
unanticipated occurrence, viewed in real-time by tens of
millions of people worldwide, it disturbed the routines of
broadcasters and the fixity of television schedules for days *
(FROSH, 25/04/2002, p.04).

Frosh (op. cit.) avalia a transmissdo via televisdo aberta como sendo o
ponto de partida da maior parte da cobertura dos outros veiculos, mas credita a
cobertura feita por ela um impacto politico minimo. Em que pese o fato das
televisOes abertas terem exercido um efeito de agenda em outros meios, Frosh
entende que ha varios fatores interligados que precisam ser analisados: a
fragmentacdo da audiéncia, a competi¢do entre os servicos de assinatura e as
transmissdes abertas, a criacdo de canais com contetido especifico, cuja rotina
produtiva ¢ totalmente diferente da dos canais abertos, e, finalmente (para Frosh, o
mais importante dos fatores), a forma como o publico consome os programas de
televisao dentro deste ambiente complexo e dindmico. A respeito do ultimo item,
o mesmo autor indica algumas tendéncias ou fatores: “the increase in interactivity
and channel choice; the declining interest in traditional genres of factual
reporting and documentary |...]; the changes in the design, size and visual and
acoustic performance of television sets, and the penetration of alternative media

the computer and the internet) into home” ** Ibid., p.05).
P p

As observagdes de Frosh (op. cit.) introduzem vérios temas na discussao

sobre a atividade midiatica durante e apos os atentados de 11 de setembro. Em

23 Ao contrario, [0 11 de Setembro] significou o espetacular ‘canto do cisne’ da televisdo aberta
numa era de miltiplos canais especializados, de servigos de assinatura, de transmissdes supra-
nacionais e sub-nacionais, de audiéncias fragmentadas, e de novos meios. Nao ha davida de que a
cobertura dos ataques [...] proporcionou uma singular demonstra¢ao do poder da televisao em criar
o mito da audiéncia globalizada. Um acontecimento ndo antecipado, visto em tempo real por dez
milhdes de pessoas ao redor do mundo, o 11 de Setembro rompeu com as rotinas dos canais
abertos e com a fixidez das agendas televisivas por dias.

# O aumento da interatividade e da oferta de canais; o declinio do interesse nos géneros
tradicionais de reportagem factual e de documentario [...]; as mudangas no design, tamanho e na
performance acustico-visual dos cenarios e aparatos televisivos; ¢ a penetragdo da midia
alternativa (o computador e a internet) em cada casa.
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primeiro lugar, a questdo da formacdo de redes de producdo de sentidos que
resultam, em parte, da convergéncia tecnolégico-mididtica, da multiplicacdo e da
fragmentacdo das audiéncias (que ndo implica em que as mesmas ndo estejam
conectadas), das fusdes empresariais entre transportadoras de dados e produtoras

de conteudo e da interatividade dos meios com seus publicos.

A outra discussdo que decorre das colocacdes de Frosh, como decorréncia
do primeiro item apontado, diz respeito a queda do interesse pelos tradicionais
géneros narrativos do jornalismo e por alguns produtos culturais industrializados
(pense-se na novidade introduzida pela CNN ao transmitir noticia durante toda sua
programacdo € no quanto isso foi importante para a cobertura ao vivo dos
atentados terroristas). Ademais, novos formatos e géneros aparecem nos meios de
comunicagdo (veja-se, por exemplo, os reality shows, que mesclam formatos de
diferentes géneros de produgdo jornalistica e cultural). Mais importante ainda,
para a questdo de que trata esta tese, ¢ perceber como esses géneros € formatos se
misturam e se fundam. E por fim vale também acrescentar as observacdes de
Frosh a importancia que ele concede aos meios alternativos, como a internet e as
demais redes de computador, sobretudo no tocante a um tipo de producao cultural-
informativa que escapa, em alguns casos, ao controle e a gestdo institucionais.
Dentro desses meios surgem também formatos novos e géneros hibridos. Sao
exemplos os blogs na internet criados para relatar os acontecimentos da Guerra do
Iraque, as anedotas, as charges e os cartoons que também circularam na rede e os
videos e as foto-montagens, em grande parte amadores, que mostraram na internet
o lado mais chocante dos atentados de 11 de setembro e das guerras no
Afeganistdo e no Iraque. Sobretudo no caso dos blogs, predominantemente a
cobertura dos acontecimentos ¢ feita de maneira nao regulada, uma vez que a
maior parte da divulgacdo das informagdes nao foi autorizada pelas fontes
oficiais, sejam os governos ou a grande midia. A cobertura da guerra no
Afeganistdo e da 2°. Guerra do Golfo por fontes alternativas de noticia, como
varios sites € blogs na internet, introduz, segundo Biernatzki (2003), uma
discussao de fundo sobre a pratica jornalistica: como os ‘jornalistas nao

profissionais’ (no sentido de que ndo trabalham numa empresa e ndo se submetem
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a legislacdo e as normatizacgoes técnicas do jornalismo tradicional) que atuaram na
cobertura das guerras relatam certos acontecimentos para a ‘tradicional
comunidade de jornalistas profissionais’? Em outras palavras: como eles t€ém

servido de fonte para aqueles que apuraram as noticias para as grandes agéncias?

A andlise da producdo dos meios de comunicagdo a partir do 11 de
Setembro permite perceber que, em certo sentido, houve uma pequena inversao da
logica classica do mercado de comunicagdo: muito da cobertura das redes de
noticia tradicionais foi aos poucos sendo acrescido de material produzido por ndo
profissionais, muito do que as grandes redes de noticia produziram foi agendado
por pequenos veiculos e por midias alternativas. “Everybody, every viewer, was

s 25

his own journalist that day. This was absolutely a massive event” > — foi assim

que Snow (22/11/2003, p.03) se referiu a cobertura do 11 de Setembro pelos
diversos veiculos de comunicacdo, enfatizando o cardter global das redes de
informagdo e a diversidade dos componentes das mesmas, mas, também, se
contrapondo as reflexdes afirmativas sobre a hegemonia das grandes agéncias de
informagao e noticia. O fato de todos participarem da cobertura ndo indica apenas
a possibilidade de que muito do que foi reproduzido pelas redes de televisao fez
parte de material produzido por ndo-jornalistas, mas, ainda, aponta para a
possibilidade de que esses mesmos discursos se disseminaram mundialmente,
caracterizando aquilo que se afirmou como o discurso da onipresenca midiatica.
Talvez essa onipresenca seja o resultado — isso, sim — da forma como se
estruturam e organizam no mercado de informagdo certos discursos, pois sendo
cada um o seu proprio jornalista, os discursos e imagens transmitidos se
reproduziram em diferentes meios e veiculos, criando formas diversificadas de
produgdo e diferentes operacdes de semantizagdo. Por paradoxo, cada um, dessa
forma, poderia compor o seu proprio texto informativo sobre o 11 de Setembro,
usando fontes diversas que, por sua vez, utilizaram praticamente as mesmas
imagens e os mesmos textos. Mais do que pensar que tudo comeca na televisao e
passa para outros veiculos, como disse Frosh (25/04/2002), ¢ preciso considerar a

forma como as proprias televisdes se serviram do material de outras midias e,

25 Cada um, todo observador, foi seu proprio jornalista naquele dia. Esse foi absolutamente um
evento massivo.
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portanto, a forma como se organizam em rede a producdo, a distribuicdo e o
consumo desse material informativo. Essa discussdo aponta para a formagdo de
um novo sistema de comunicagdo que se formou nas ultimas décadas, com base,
sobretudo, nas relagdes que se estabelecem, em nivel global, entre antigos € novos
meios de comunicagdo, entre meios produtores de conteido e empresas

transportadoras de dados e informagdes (MICHAEL STRICKLIN, 1999).

Decerto que a producdo mididtica sobre os acontecimentos em analise so
pode ser percebida como parte de um contexto abrangente de producao e consumo
de mensagens para um publico globalizado e, ao mesmo tempo, regionalizado. De
tal forma que a gradual ascendéncia das midias arabes a esse mercado s6 pode ser
pensada na esteira das relagdes que se estabelecem entre o espacgo global (técnico-
informacional e cultural) e local (com suas singularidades constitutivas). O
aparecimento das midias arabes ¢ fruto de uma mudanga estrutural em curso, com
o advento da globaliza¢do da cultura, das comunicacdes e da economia, que altera
formas de sociabilidade, modifica lagos comunitarios e reorganiza aspectos
identitarios. E ao tempo em que esse processo de visibilizagdo das midias arabes
aumenta, alteram-se sobremaneira as relagcdes constitutivas da propria estrutura

global do mercado que lhe dé suporte.

E bastante interessante, neste sentido, a observacdo de Nahdi (03/04/2003,
p.04) a respeito da influéncia da midia ocidental no publico isldmico depois que

os meios de comunicagdo arabe passaram a vender mais a sua programagao:

...the vast majority of Muslims [...] are almost totally immune
to the western media and, in some parts, hostile. To be honest,
there is no basis here for any fight for hearts and minds. Today
the western media is increasingly only influential within its
own boundaries and among its own people. *°

%6 __.a vasta maioria dos islamicos [...] estd quase totalmente imune a midia ocidental e, em algumas
partes, hostil. Para ser honesto, ndo ha fundamento para nenhuma luta por coragdes e¢ mentes.
Atualmente, a midia ocidental esta aumentando sua influéncia apenas dentro das suas fronteiras e
entre o seu povo.
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O autor citado relaciona o crescimento da midia arabe a disseminacao das
novas tecnologias de producdo e transmissdo de informagdo e dados e afirma de
forma surpreendente que “the future belongs to a dynamic, relevant and
professional Muslim media produced and based in the west..” *’ (Nahdi,

03/04/2003, p. 07).

No intervalo entre o 11 de Setembro e a 2" Guerra do Golfo, a presenca da
midia arabe no mercado de comunicagdo e cultura foi marcada por posi¢cdes
diferentes, consoante o contexto de reproducdo da sua programagdo. Para os
meios ocidentais, a midia arabe servia como fonte de noticia sobre os
acontecimentos € personagens aos quais os jornalistas das grandes redes
ocidentais ndo tinham acesso direto. Desta forma, ao aproveitar o fato de que a
guerra fomentava a produgao desse tipo de material, as redes arabes consolidaram
uma posicdo no mercado global que jamais haviam alcangado: vendiam, com
vigor ampliado, informagdo e cultura para o Ocidente. Para os paises islamicos,
por outro lado, as redes de informagdo e os meios produtores de cultura arabe
significavam ndo apenas um local de resisténcia, mas um espaco onde o Oriente
podia ser visto pelo Ocidente a partir de suas proprias vozes, diga-se de passagem,
bastante afeitas a0 modo ocidental de produgdo jornalistica e cultural.

Se logo apos os atentados a identidade de arabes foi genericamente
relacionada aos grupos terroristas, ¢ com o desenrolar dos acontecimentos que se
montam também, por parte dos meios de comunicacdo de paises do Oriente
Médio, as estratégias para defesa dos valores islamicos e para a critica contumaz
aos Estados Unidos, resvalando, muitas vezes, num tipo de atitude e de
sentimento antiamericano que ja ha algum tempo tem se constituido num
elemento cultural de grande parte dos paises islamicos e que se espraiou também

para outros territorios de produgao cultural (ou passou a ser neles notado).

A divulgagdo das fitas gravadas pela Al Qaeda e pelos Talibds e das
imagens geradas pelo Governo iraquiano ou pelas redes de informagao arabes tem

uma justificativa: manter abastecido de novos fatos o publico consumidor e,

O futuro pertence a uma dinamica, relevante e profissional midia mugulmana produzida e
situada no Ocidente...
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portanto, gerar noticias para o mercado de informagao global. Assim, a intengdo
do governo americano em definir o inimigo comum das poténcias ocidentais e
legitimar as intervengdes bélicas assumidas apds os atentados, tudo isso
respaldado pelas campanhas de propaganda, levou a consolidagdo, no mercado
global, das redes &rabes, uma vez que as demandas por novos fatos, por
depoimentos e entrevistas exclusivas dos autores dos atentados (apontados pela
propria midia americana) e dos personagens principais dos conflitos bélicos
passaram a ocupar as grandes redes de noticia. O acesso as redes terroristas e aos
Talibas, durante a invasdao do Afeganistdo, era exclusividade da rede Al Jazeera, o
que a tornou um personagem de extrema importancia no cenario mundial de
produgdo televisiva e noticiosa. Aos poucos, a Al Jazeera foi assumindo a
consciéncia da sua posi¢do no mercado: “...eu perguntei a Mohammed Jasim al-
Ali, diretor administrativo da al-Jazeera, o que estava por tras da decisdo de
transmitir a mensagem em video de Osama Bin Laden ap6s o 11 de Setembro:
‘nds fizemos o que qualquer estagdo de televisao decente teria feito. Foi um furo e
nossa preocupacao foi trazer equilibrio ao debate’” (NAHDI, 03/04/2003, p.05). A
declaracao demonstra que os diretores da Al Jazeera entenderam perfeitamente
como ¢ regulado o mercado de informagdo e cultura, tendo consciéncia dos
valores-noticia que preenchem as demandas por divulgacio de certos
acontecimentos. Por outro lado, se assim o fizeram, ¢ porque contaram com a
anuéncia tacita de Bin Laden e dos Talibas, que aprenderam a se mover dentro
desse cendrio, distribuindo novas gravacdes e depoimentos em momentos
estratégicos e pautando os demais meios de comunicacao, sobretudo os dos paises
ocidentais, que dependiam em parte do material veiculado pela Al Jazeera. Para
tanto, cumpriam papel extremamente importante as fitas contendo gravagdes de
Bin Laden e dos Talibas, logo apos os atentados de 11 de setembro e a invasao ao
Afeganistdo, respectivamente, e as apari¢des publicas de Saddam Hussein e do
Ministro da Informagédo do Iraque, Mohamed Saeed Al Sahaf, durante a 2°. Guerra
do Golfo. Ao tempo em que esses personagens apareciam nos jornais noticiosos,
como efeito da gravacao e distribuicao de imagens e discursos de membros da Al
Qaeda, dos Talibas e do governo do Iraque, a industria cultural, no ramo dos

brinquedos, da moda, do livro e de outros, se apropriava dos tragos mais
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caracteristicos dos mesmos e dos temas aos quais se associavam para langar uma

imensa quantidade de produtos no mercado.

A entrada da rede Al Jazeera no cendrio de produ¢do informativa mundial
alterou algumas das rotinas de produgdo do material jornalistico e propagandistico
americano, além de servir de reforco para a construcdo de uma identidade
mugulmana, como ja foi explicitado. Amanat (2002) afirma que o material
divulgado pela Al Jazeera estd carregado de simbolos da resisténcia islamica
contra os regimes ocidentais. Isso pode ser entendido em funcdo de condic¢des
histéricas concretas, em que a dominagdo ocidental sobre paises islamicos
fomentou a formagdo de um imaginario social com elementos antiamericanos,
anti-sionistas e antiocidentais e ainda em face das frustracdes materiais a que sdo
submetidas, sobretudo, as camadas médias urbanas do Oriente Médio (AMANAT,
op. cit.; HAMMOND, 2003). Neste ambiente, o isla constitui um espago de

reconforto espiritual, onde a mesquita termina por funcionar como féorum politico.

O interesse dos Estados Unidos em restringir o livre fluxo de informagao
no Oriente Médio tem relagao com o fato de que muitas manifestagcdes contrarias
aos regimes ‘subservientes a América’ sdo fomentadas nos veiculos de
comunica¢do. Muitos paises, inclusive, ainda mantém irrestrito controle desses
veiculos. Segundo Noam Chomsky (2002, p.134-135), ao comentar a cobertura
televisiva durante a invasdo do Afeganistdo, a televisdo Al Jazeera “¢ a unica
fonte que nao sofre censura e que transmite um enorme volume de importantes
noticias, além de debates ao vivo e uma exposi¢do ampla de opinides [...] O Al
Jazeera ¢ a Unica organizagdo de noticias internacional a manter reporteres na
parte do Afeganistdo controlada pelos Talibds.” Ao analisar, nestes termos, a
produgdo da Al Jazeera durante os conflitos no Afeganistdo, Chomsky nao
percebe — ou pelos menos nao menciona — os fatores que de alguma forma
condicionam a cobertura da Al Jazeera. Acreditar que a rede ndo sofre pressdes e
¢ quase absolutamente democratica parece um exagero, uma ingenuidade ou uma
defesa intransigente de uma posi¢ao politica. O préprio Chomsky (2002) afirma,
alias, que, nao so os Estados Unidos, mas grande parte dos paises ocidentais ja se

sentiu agredida pela cobertura noticiosa da Al Jazeera. Para esses paises, a rede
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produz noticias de forma um tanto desleal na medida em que h4d uma
cumplicidade entre ela e certas fontes de informagdo, como a Al Qaeda e os

Talibas

Fino (2003) acredita que a participagao dos meios de comunicagdo numa
campanha de guerra, apesar da sua importancia, estd atrelada a interesses
discordantes, muitos dos quais desafiando diretrizes institucionais. Ele qualifica o
jornalismo de guerra como o ‘quinto elemento’. Para ele, ¢ preciso reconhecer
que, durante uma guerra, se evidencia mais ainda a relacdo que o jornalismo
sempre mantém com o poder politico-institucional, na medida em que surgem
restricdes, imposicdes e pressdes ao trabalho desenvolvido pelos meios de
comunicagdo e, sobretudo, pelos seus correspondentes no campo de batalha. Ao
comentar a atuagdo dos jornalistas de guerra nos conflitos do Iraque, em 2003,
Jos¢ Alberto dos Santos (2003, p.29) afirma que “...os membros da ‘comunidade
da midia’ tém a percepcdo de existirem permanentes e vigorosas ‘operacdes de
informagdo’, levadas a efeito pelos diversos atores em conflito.” Cita, por
exemplo, as limitagdes por razdes de seguranga, os constrangimentos burocraticos
e logisticos, os limites de liberdade de acdo, a infiltracdo dos jornalistas nas forgas
armadas e, sobretudo, as constantes pressdes das redagdes sobre os
correspondentes de guerra para obterem noticias e informacdes. Talvez isso
justifique o fato de que muitos governos ‘fazem vista grossa’ para o poder que a
midia alcanga ao fazer a cobertura de uma guerra. Enfrentando uma situagao
ambigua em que, de um lado, necessitam da producdo midiatica para afirmar o
‘marketing de guerra’ e, de outro, ndo conseguem impedir a divulgacdo de
noticias que ndo refor¢cam seus interesses estratégicos, os governos e as forcas
armadas acabam correndo o risco de encontrarem na midia ndo apenas um aliado,
mas um ator social capaz de seguir, com relativa independéncia e grande efeito, os

valores intrinsecos a sua atividade profissional.
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4 MERCADO CULTURAL E POLITICAS DE IDENTIDADE

O aumento da oferta global de produtos sobre a cultura e a historia arabes
demonstra a capacidade das for¢as de mercado, tanto em termos de produgdo
quanto de consumo, de suplantarem as fronteiras nacionais. Essa vasta rede de
producdo e consumo que recobre praticamente todo o globo produz também
efeitos ideoldgicos e contribui, efetivamente, para o processamento de novas
formas de sociabilidade e de experiéncia e, por conseguinte, de novas identidades.
Como diz Barber (2003, p.55) “ndo ha atividade mais globalizadora do que o
comércio, ideologia menos interessada em nacdes do que o capitalismo, nem
desafio as fronteiras mais audacioso do que o mercado”. Para esse autor, as
identidades podem ser reforcadas pelo mercado global, tanto no tocante ao acesso
e ao consumo dos bens produzidos em escala global, quanto com relacao ao
fortalecimento dos lacos de resisténcia a esse mesmo consumo por parte de grupos
excluidos do processo de sua producdo. Se o consumo dos bens culturais pode
auxiliar na constru¢do da identidade, isso, no entanto, “...é apenas uma pequena
fracdo da identidade total de uma pessoa, que também engloba dimensdes étnicas

e nacionais que podem ser rivais € mesmo antagonicas a identidade de mercado”

(Ibid., p.63).

O comentario de Barber d4 margens para que se pense a ‘identidade total’,
como a denomina o proprio autor, como uma soma, um conjunto de ‘pequenas
outras identidades’ que se superpdem e entrecruzam. Em certos casos, o sujeito
pode acionar apenas uma dessas partes, o que torna a identidade uma escolha
suscetivel a momentos e contextos histdricos especificos, além de demonstrar sua
fluidez e seu carater renovavel. Nas palavras de Baumann (2001), ¢ como se cada
pessoa participasse, de uma s6 vez, de uma cultura nacional, de uma cultura
étnica, de uma cultura religiosa e de uma cultura associada a uma regido ou
cidade, a uma lingua comum e uma categoria social. E o que ele chama de

‘divisdes entrecruzadas’, ou seja, as trocas constantes entre distintas divisoes
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culturais.”® Para Martin-Barbero (1988), a ampliacdo do ‘leque de opcdes’ para
construcdo da identidade tem a ver com a emergéncia e a afirmacdo de novos
sujeitos sociais — ligados a etnia, a religido, ao sexo, a faixa etdria etc — ¢ a
percepcao de dimensdes inéditas de temporalidades e de espacos em que se

desenvolvem os conflitos sociais.

O mercado seria, neste caso particular, um espaco de expansdo das redes
sociais e das esferas de conflitos, em que se expressa e constrdi um tipo especifico
de identidade, a de consumidor. Como, no entanto, consumir ¢ um ato simbolico,
a identidade de mercado ou de consumo revela potentes instrumentos para que,
durante esse ato, sejam reforcadas, pelo cruzamento e pela troca, outras
identidades parciais. A respeito disso, Garcia-Canclini (2001) procura deixar claro
que, atualmente: 1) o mercado reorganiza a produc¢do e o consumo culturais; 2) o
senso de pertencimento e de identidade ¢ construido em grande medida pela
participagdo em comunidades transnacionais ou desterritorializadas de
consumidores; 3) os cenarios informacionais € comunicacionais difundem os

simbolos globais e renovam as identidades através da participacdo no consumo.

Conforme Garcia-Canclini (op. cit.), multiculturalidade e globalizag¢do sao
temas indissociaveis, porque o segundo ndo ¢ apenas um simples processo de
homogeneizacao cultural, mas representa uma reorganiza¢do € um re-
ordenamento das diferencgas e desigualdades sem que, no entanto, seja necessario
suprimi-las. Essa também ¢ a idéia central abordada por Manuel Castells em seu
livito O Poder da Identidade (2001), em que uma nova estrutura social ¢
apresentada como sendo o resultado da relacdio fundamental entre o
instrumentalismo universal abstrato e as identidades particularistas historicamente

consolidadas.

Assim, no nivel dos processos econdomicos, politicos e culturais do mundo
contemporaneo, a analise da producao informativo-cultural retrata a crise de

relagdes culturais dentro de certos espagos geograficos. Tornam-se evidentes os

% Baumann (2001) usa um exemplo interessante para explicar o carater multidimensional da
identidade: um afro-americano mugulmano se comportard e pensara como um norte-americano,
COmoO um negro norte-americano ou como um mugulmano?
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conflitos culturais do mundo globalizado, no qual as nog¢des classicas de territorio
e de fronteira tém que conviver com a idéia de um novo espaco atravessado por
fluxos informativos e culturais. Neste sentido, a questdo da desterritorializag¢ao diz
respeito, muito mais, ao fato de que, dentro de um mesmo espago — geografico ou
de fluxos, num tempo real ou simulado — podem coexistir elementos culturais
diversos. Tal fenomeno esta ligado, sobremaneira, a evidéncia da formacao de
realidades multiculturais em varias partes do globo, com a proliferacdo de guetos
e grupos ¢ o fortalecimento de lagos étnicos que valorizam cada vez mais aspectos
comunitdrios, como que num retorno a praticas culturais e a experiéncias sociais
de periodos historicos anteriores, € com a socializacdo em escala planetaria, via
tecnologia de informacdo e informatica, de objetos e formas culturais de amplo
reconhecimento imagético, que faz com que grupos semelhantes, em lugares
diferentes, compartilhem experiéncias culturais comuns. Esse efeito duplo — de
segmentacdo de grupos culturais diversos e de formacdo de um universo
simbolico reconhecido em escala planetdria — tem gerado um processo de
redesenho cultural e social em varias partes do globo e tem sugerido uma nova
forma de pensar a construg¢do das identidades culturais na sua relagdo com o
mercado global de bens de cultura. Como diz Teresinha Queiroz (2001), é preciso
pensar que, atualmente, a identidade resulta da confluéncia entre processos
microscopicos, atinentes a vida de grupos cada vez mais recortados do tecido
social, e uma homogeneidade social que se amplia na medida da apropriagdo
universal de um certo padrdo tecnoldgico. Trata-se, pois, de uma nova
configuragdo cultural, de uma rearticulacdo das identidades a partir também de

uma racionalidade tecnoldgica, como pensa Martin-Barbero (1988).

Neste sentido, a visibilidade conferida aos produtos culturais de paises de
maioria islamica, no intervalo dos ataques de 11 de setembro a 2°. Guerra do
Golfo, através de iniimeras producdes mididticas e culturais, decorre de uma
necessidade de re-atualizacdo de certos produtos compativeis com a logica
ocidental de produ¢do e consumo. Isso quer dizer que o consumo de produtos
culturais ndo depende apenas de fatores politicos, pois uma vez que o consumo

passa a ser entendido como resultado de demandas simbolicas, ele tera relagdo
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com a capacidade que o(s) mercado(s) tem de interagir com os elementos que
compdem o imagindrio social, para motivacdo e ampliacdo desse consumo. No
caso especifico da producdo cultural apés o 11 de Setembro, ¢ importante
perceber ndo apenas a forma como as identidades tanto de ‘orientais’ quanto de
‘ocidentais’ foram construidas nos diversos territorios culturais, como ainda em
que medida essa producdo cultural transcendeu os espacos em que habitualmente
j& eram produzidos os significados culturais geradores de um tipo de identidade,
para se alocar também em outras zonas de producdo cultural. Tornou-se cada vez
mais clara a apropriagdo de métodos ‘ocidentais’ de producao e comercializagdao
cultural para a composi¢do de novos cenarios de conflitos e de luta ideoldgica,
bem como a retomada da migracdo de conteudos de culturas diferentes para um
mesmo mercado global, por certo como forma de garantir o consumo dos produtos
a despeito das diferencas regionais e do apagamento das fronteiras nacionais,

operacdes tao caras ao mercado global de bens e servicos.

Paradoxalmente, no entanto, quanto mais o mercado se globaliza,
apagando as fronteiras nacionais, mais ele fomenta as forcas regionais que se
opdem ao processo de integracdo total e incondicional a globalizagdo. Nesse
aspecto especifico se constituem muitos dos movimentos de construgdo,
valorizagdo e defesa da identidade, seja ela de origem étnica, nacional, racial ou
de outra ordem, inclusive, em alguns casos, com forte apelo fundamentalista. Ea
forma de resistir & inser¢do no mercado global encontrada por certos grupos.
Adverte, entretanto, Stuart Hall (2001) para o perigo de considerar a resisténcia a
dominagdo cultural como uma sucessdo de vitorias alcancadas pelos grupos

marginalizados:

A hegemonia cultural nunca diz respeito a vitoria pura ou a
dominagdo (ndo é o que o termo significa); ndo é nunca um
jogo cultural de inversdes; ¢ sempre sobre o mutdvel balango
do poder nas relagdes de cultura; trata-se sempre de mudanga
nas disposi¢des e configuracdes do poder cultural das quais
ndo se pode fugir (Ibid., p.150-151).
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Ademais, como apregoam David Held e Anthony Mcgrew (2001), a
globalizacdo ndo pode ser entendida como uma simples projecdo da modernidade
ocidental por todo o globo, nem como um padrido fixo ou pré-determinado de
desenvolvimento historico. No tocante a questdo da cultura, os autores afirmam

que:

...embora os novos sistemas de comunicagdo possam dar
acesso a similares distantes, eles também geram uma
consciéncia da diferenga, ou seja, da incrivel diversidade dos
estilos de vida e das orientagdes de valor (ver Gilroy,1987;
Robins, 1991; Massey e Jess, 1995). Conquanto essa
consciéncia possa favorecer a compreensdo cultural, muitas
vezes ela leva a uma acentuagdo do que ¢é caracteristico e
idiossincratico, fragmentando ainda mais a vida cultural. A
consciéncia do ‘outro’ ndo garante, em absoluto, a
concordancia intersubjetiva, como mostrou com extrema
clareza o caso de Salman Rushdie [no Ir3, os lideres religiosos
langaram uma senten¢a, uma fatwa, em que determinavam a
morte do autor indiano por ofensas ao livro sagrado do
islamismo] (ver Parekh, 1989). Além disso, embora as novas
industrias da comunicacdo possam gerar uma linguagem
propria e um determinado conjunto de valores e padrdes de
consumo, elas enfrentam uma multiplicidade de linguas e
discursos através dos quais as pessoas dao sentido a sua vida e
sua cultura (J.B. Thompson, 1990, p.313 e segs.) (Ibid., p.42).

A mesma proposta analitica parece nortear o pensamento de Gray (2003).
Para ele, existe uma quantidade enorme de formas de adaptacdo dos paises a
modernidade e ao capital globalizado, o que quer dizer também que existem
diferentes formas de adesio e de resisténcia a esse sistema.”’ O capitalismo,
segundo Gray, cresce em muitas variedades, porque nao ¢ uma forma isolada de
vida social, mas ao contrario, depende de tradi¢des nacionais, de crengas
religiosas, de relagdes familiares etc. “H4 muitos hibridos. Ao se modernizarem,

as variedades de capitalismo ndo se tornardo parecidas. Vao renovar-se de modo

* Cabe aqui um adendo: também o socialismo foi adaptado a alguns contextos conforme o modelo
seguido durante a sua inser¢do e, sobretudo, obedecendo as caracteristicas regionais, com as quais
interagiu para formar novos cenarios politicos, econdmicos, sociais e culturais. Observe-se, por
exemplo, a forma como, apds a Segunda Guerra Mundial, na fase de descolonizagdo e de
emancipacdo do mundo arabe, o socialismo foi adotado em alguns paises islamicos juntando-se a
um profundo sentimento nacionalista e adaptando-se a certos rigores do pensamento, da cultura e
da religido islamicos.
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diferente. Nenhum sistema econdmico ¢ perfeitamente adaptado as condigdes

variaveis do mundo moderno” (GRAY, 2003, p. 71).

Apesar da validade da argumentagdo de Gray, ¢ preciso considerar que,
mesmo com diferencas em contextos diversos, o capitalismo apresenta
caracteristicas comuns que hoje se espraiam globalmente. Por certo, ¢ da mistura
entre a universalidade do capitalismo e sua capacidade de adequar-se as
caracteristicas de certas regides que se constitui sua grande forga. Barber (2003)
enumera varios exemplos de como esse sistema adapta a sua produgdo simbolica
as caracteristicas de uma certa regido. E, mais ainda, casos em que se percebe o
fortalecimento ¢ a valorizacdo de um unico elemento cultural num contexto em
que proliferam ambientes multiculturais ndo sdo poucos. O multiculturalismo nao
resolveu os problemas de afirmacdo identitdria. O convivio entre elementos
culturais diversos em ambientes ditos multiculturais ndo estd isento de encaixar-se
numa logica de poder. H4, sim, nesta idéia de um multiculturalismo integrador
que resolveria os problemas de distribui¢do de poder entre grupos, uma tentativa
de encobrir as desigualdades e as distor¢des na aquisi¢do do poder simbdlico, na
afirmacio da identidade e na gestdo das diferengas. E por isso que os movimentos
de afirmagdo de grupos excluidos da distribuicdo do poder simbolico acontecem
com mais frequéncia em contextos atravessados por fluxos informativos e
culturais diversificados, caracterizados pela presenca de simbolos globais que
tendem a rivalizar com as tradi¢des locais. Essa €, segundo Barber (op. cit.), a
dialética do mundo global: o entendimento das diferencas radicais que distinguem
o globalismo do tribalismo, mas também das razdes que os tornam cumplices de
um mesmo contexto, a aceitacdo das razdes que tornam clara sua poderosa e

paradoxal interdependéncia.

Como, sob certo aspecto, o cardter dindmico da cultura corresponde a um
jogo de enfrentamento e conflito entre grupos sociais distintos, que se apropriam
dos elementos surgidos das transformagdes econdmicas e tecnologicas, muitas
vezes novos ¢ velhos elementos culturais entram em processo de choque, de
contagio e de contaminacao, alguns resistindo, outros, transmutando-se. Assim,

tradigdes culturais de momentos histdricos ndo coincidentes podem se coadunar.
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Isso tudo tem a ver com o processo de formagdo da identidade cultural, que se da
na medida em que se moldam novas formas de experiéncia social, muitas das
quais ligadas a antigas estratégias de producdo e consumo dos bens culturais. Essa
mudanca histérica da experiéncia resulta das maneiras diferenciadas de
apropriacdo de objetos culturais, apropriacdo esta que se torna mais complexa
quanto mais diversificadas — do ponto de vista dos seus grupos constitutivos —
forem as sociedades e mais diversificados os fluxos simbdlicos e informativos aos

quais as mesmas forem submetidas.

Estados e nagdes que tentaram construir uma identidade ou um senso de
pertencimento cultural mais amplo o fizeram com base numa politica de cultura
definida em ambito institucional, muitas vezes prescindindo da percep¢do da
dindmica de formagdo da sociedade e da participagdo ativa dos diversos grupos
que a compdem. E como diz Martin-Barbero (1988), alertando para o paradoxo da
constitui¢do das nagdes: as massas populares foram constituidas em sujeito social
a partir da idéia de nacgdo, com a criagdo de uma cultura nacional e de um
sentimento nacional, mas isso também representou o apagamento das pluralidades
e das diferengas. Martin-Barbero (1997, p.43) ainda critica o fato de que, em
algumas partes do globo, como na América Latina — e isso vale também para os
paises arabes —, as politicas culturais foram pensadas em fun¢do da necessidade de
legitimagdo do Estado-Nagdo, o que “... significou a permanente substituicdo do
povo pelo Estado e o protagonismo deste em detrimento da sociedade civil.” Foi
esse mecanismo que, segundo o autor, gerou uma “crise disfar¢ada pelos
populismos e desenvolvimentismos, mas operando na medida em que as nagdes se
fizeram ndo assumindo as diferengas e sim subordinando-as a um Estado que,
mais que integrar, soube centralizar” (Ibid., p.43). Ele critica a atuagdo do Estado
ao destacar sua vocacao populista quando do trato com as identidades culturais.
Para Martin-Barbero (1988), a pratica que converte inimeras identidades a
categoria genérica de ‘o popular’ revela, no fundo, sua vocagao estatal ao associar
a continuidade da ‘cultura nacional’ a preservacdo do Estado, que em tese ¢ o
guardido da pureza, da tradi¢do e da autenticidade cultural que s6 sdo visualizadas

nas tradi¢des e manifestacdes populares.
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Baumann (2001) sublinha que, do ponto de vista ideoldgico, o Estado-
Nagao, para constituir-se no Ocidente, teve que superar os limites da etnicidade de
seus cidaddos, convertendo a nagdo numa superetnia.’® Ao longo do século XX,
no entanto, as transformagdes ocorreram: “El Estado-nacion de Occidente ha
invertido todas sus credenciales multiculturales en presentarse a si mismo como
el mayor centro comercial de todos, um desinteresado proveedor pos-étnico de

servicios econdmicos para todo el mundo” *'(Ibid., p.50).

Desde as ultimas décadas, no entanto, face a liberalizagdo dos mercados
em nivel mundial e ao conseqiiente fortalecimento do processo de globalizacao
econdmica, a légica do mercado de bens simbdlicos tem assumido cada vez mais
contornos empresariais, Como se empresas passassem a ser responsaveis pela
gestdo da cultura, antes sob responsabilidade do poder publico. Com a crise do
modelo moderno de nagdo, o Estado deixou de representar o pacto social
assumido pelo idedrio nacional e, pelo menos no que concerne as politicas
culturais, pouco evoluiu no sentido de ultrapassar uma visdo patrimonialista,
deixando a busca da inovacao cultural a cargo de empresas privadas (MARTIN-
BARBERO, 1988). Além da ubiqiiidade das tecnologias midiaticas e de producao
cultural e da presenca de grandes corporacdes em quase todos os recantos do
globo, distribuindo simbolos e consolidando suas marcas, hoje, em muitos casos,
¢ através do terceiro setor que algumas empresas transnacionais apdiam e
subsidiam a execu¢do de programas ¢ a realizacdo de eventos culturais em varias
regides, face a incapacidade financeira dos poderes constituidos. As politicas
culturais desenvolvidas por elas exploram de forma rentavel a diferenga e a

diversidade cultural, apresentando-as muitas vezes de maneira folclorizada.

30 E bastante pertinente a analise de Baumann sobre a identidade nacional americana: “o hibrido
multiétnico de muitos cidaddos norte-americanos serviu para defender um consenso de identidade
nacional baseado em uma neoetnia compartilhada. Se a linhagem de cada um fora mista, entdo a
identidade atual de todos seria a mesma: superetnicamente norte-americanos.” (BAUMANN,
2001, p.52) E o que dizer do movimento de pan-arabismo, que tentou integrar varias nagdes e
povos islamicos a uma identidade arabe comum? Muitos povos ndo-arabes, do ponto de vista
étnico, sdo chamados de — e se consideram — arabes tdo somente pelo fato de falarem a lingua
arabe e/ou praticarem o islamismo.

31 O Estado-Na¢do do ocidente tem invertido todas as suas credenciais multiculturais ao
apresentar-se a si mesmo como o maior centro comercial de todos, um desinteressado provedor
pos-étnico de servigos econdmicos para todo o mundo.
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Nao obstante a tentativa de conferir um carater essencialista e uma certa
pureza a algumas manifestacdes culturais, a folclorizagdo favorece uma
redescoberta do popular e uma re-significagdo das praticas politicas pela
emergéncia de grupos e atores sociais novos. Martin-Barbero (1988) acredita que
a valorizagdo das ‘praticas culturais populares’ estimula a diversificacdo da
producdo e do consumo culturais, e isso, por conseguinte, provoca a rearticulagao
da sociedade civil, a afirmagdo do sentido social dos conflitos bem além da sua
formulagdo politica e o reconhecimento de experiéncias coletivas ndo enquadradas

em formas politico-partidarias.

Como explica Eliseo Veron (1998, p.229), a esfera politica sempre foi um
lugar de construgdo de coletivos identitarios associados a gestdo de longo prazo,
mas, nas ultimas décadas, “...la transformacion de las economias nacionales
contribuyo en gran medida a debilitar el poder del sistema politico para
‘producir colectividades identificantes’ adaptadas a la nueva situacion.” **
Assim, segundo o autor, a esfera dos meios de comunicacao, lugar de construgao
de coletivos associados no curto prazo, ligada ao imaginario do cotidiano e dos

comportamentos de consumo, passou a exercer um papel importante na

elaboracdo e administracao das identidades coletivas.

Neste sentido, pode-se entender o processo de formacgdo das identidades
culturais como uma negociagdo de ordem simbdlica, inscrita em movimentos
historicos que se perpassam, se coadunam, se mesclam. Muitas vezes, a
construgdo das identidades faz parte de estratégias de grupos que visam a
formagdo de blocos administrativos e geopoliticos ou de um mecanismo cultural
de resisténcia a uma dominacdo politica, étnica ou de outra ordem, tudo isso

refletido na dindmica cultural, onde, segundo Martin-Barbero (1987, p. 249-250):

Coexisten productos heterogéneos, unos que corresponden a la
logica del arbitrario cultural dominante y outro a demandas
simbolicas que vienen del espacio cultural dominadol...] lo que
pasa en el mercado simbolico remite no so6lo a lo que tiene que
ver con la logica de los intereses de la clase dominante, sino

32, .a transformag@o das economias nacionais contribuiu em grande medida para debilitar o poder
do sistema politico para ‘produzir coletividades identificantes’ adaptadas a nova situagao.
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también a la dinamica y la complejidad del universo de los
dominados.™

Assim, aquilo que parece simples — a andlise do jogo de enfrentamento
cultural entre grupos — revela uma operacdo bastante complexa e sofisticada, na
medida em que a grande diferenciacdo social aponta para zonas de conflito
cultural extremamente dificeis de serem mapeadas, por que os grupos podem
alternar-se e constituir interesses divergentes, a depender da situacdo em que se
encontram. Desta forma, ndo existe uma disputa de forcas dividida de forma
binaria. Numa sociedade ndo apenas formada por classes sociais, mas por
diferengas de ordem étnica, de gé€nero, de cor etc, talvez esse o ponto de
ultrapassagem do marxismo ortodoxo proposto pelos Estudos Culturais, ¢ cada
vez mais freqliente a percep¢do dos interesses comuns de membros que se
encaixam em diferentes classificagdes. Também se percebe que membros
classificados em apenas uma dessas categorias podem ter interesses diferentes.
Ademais, ao fim da identidade de classe proposto por esse tipo de visdo, veio
somar-se, nos ultimos anos, a idéia da identidade de consumidor, que, na retorica
dos mercados globais, procura apagar quaisquer diferencas individuais e grupais
para inscrever todos na genérica categoria do consumo. Conforme essa proposta
de mercado, a civilizagdo que desponta no horizonte tem uma identidade fixa
ligada ao consumo — e ¢ apenas uma questdo de tempo a integracdo de todos a

essa logica, cujos valores devam ser universais. **

33 coexistem produtos heterogéneos, uns que correspondem a légica cultural arbitraria dominante e
outros a demandas simbdlicas que vem do espaco cultural dominado.[...] o que passa no mercado
simbolico remete ndo apenas ao que tem a ver com a ldgica ou interesses da classe dominante, mas
também a dindmica e complexidade do universo dos dominados.

3 Os criticos dessa proposta argumentam, por outro lado, que ndo é porque uma civilizagdo se
tornou mundial que ela deva ser universal. Consultar, por exemplo, Francis Jacques (2002), que
afirma que o que impede a globalizagcdo de ser universal é o fato de que ela ndo concerne em
direito a espécie humana. Ele também argumenta que um maior nimero de interagdes ndo
engendra necessariamente uma cultura mundial comum. Assim, o que o Ocidente julga universal é
apenas o que vem do Ocidente.
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4.1 Choque de Civilizacées ou Hibridismo Cultural?

Muito se falou sobre a identidade de arabes e americanos apds o dia 11 de
setembro de 2001. Nao hd como medir o impacto desse acontecimento na
producdo cultural sobre as identidades desses e outros grupos, mas, como ja foi
apontado em capitulos anteriores, pode-se dizer que ele gerou um grande niimero
de informagdes, produtos, dados e mensagens veiculados numa escala de tempo
bastante reduzida. Recontaram-se mitos, historias foram revividas, discussoes
académicas foram revigoradas. Como pano de fundo, o estdgio das relagdes
culturais no mundo globalizado. Conforme ja discutido, para alguns, como
Huntington (1997), tais relagdes expressam um choque de civilizagdes, entendidas
como supersistemas fechados de identidades culturais com base nas religides.
Outros, a exemplo de Bhabha (2002), Barber (2003) e Kellner (2003), preferem
falar de uma ruptura interna em cada civilizagdo, aludindo para a troca e o
intercambio dos seus elementos. Toda essa discussao reacendeu o debate sobre as
dinamicas e o papel das induastrias culturais nacionais, internacionais e
transnacionais e das tecnologias de informacdo e comunicacdo na producdo

simbdlica da identidade/alteridade.

O fato de as identidades de arabes e americanos terem sido amplamente
representadas na produgdo informativa e cultural, apdés o 11 de Setembro de 2001,
¢ usualmente relacionado a duas constatagdes: 1) os terroristas autores dos
atentados eram islamicos; 2) os americanos foram atingidos dentro do seu pais.
Esses dois itens — mas ndo apenas eles, ¢ claro — fornecem elementos e/ou
associagdes bdsicas para a construcdo social de sentidos sobre a identidade de
arabes e americanos. O que vem depois daquela data — as guerras do Afeganistao
e do Iraque — esta em parte condicionado por essa espécie de ‘regime de verdade’,

na acepcao de Foucault (1972; 1980)35, que se constitui em fun¢do da crenca de

33 Foucault (op. cit.) explica que o conceito de regime de verdade esta ligado aos tipos de discursos
que sdo aceitos numa dada formacao social ¢ que permitem distinguir as declaragdes ‘verdadeiras’
das ‘falsas’.
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que: 1) arabes sao terroristas; 2) americanos sao vulneraveis, apesar de poderosos.
Isso ndo quer dizer que representacdes ja alocadas no imaginéario ndo possam ter
sido mescladas a esses fatos, ou que, talvez, as constatacdes geradas pelos
mesmos ndo existissem na forma de suposi¢cdes ou com base em outros fatos de
natureza similar. Do contrario, isso significaria uma negacao da propria histéria de
constituicdo de certas praticas e formagdes discursivas. Por isso, ¢ importante
entender, em primeiro lugar, como o acontecimento de 11 de setembro foi
representado e que tipo de pressdo ou influéncia ele passou a exercer para que
certas construcdes identitarias fossem repensadas, redefinidas ou simplesmente
corroboradas. E, principalmente, em que sentido o 11 de Setembro se relaciona
com uma politica de identidade e com algumas teorias da identidade cultural,
cujas premissas vao desde a constituicdo de matrizes culturais isoladas e fechadas

até a idéia de uma mistura e troca permanente entre essas mesmas matrizes.

Neste sentido, pode-se dizer que prevaleceram duas interpretacdes nao-
coincidentes sobre o 11 de Setembro: 1) seria o atentado de 11 de setembro de
2001 a repeti¢ao de um padrdo historico, cultural (FERRO, 2003)? 2) ou poderia
significar, também, um acontecimento traumatico a preconizar um recomec¢o do
tempo, uma ruptura cronoldgica a instaurar uma nova forma de narrar a historia,
um marco historico, prenuncio do fim de uma era (LEWIS GADDIS, 2001;
MARC AUGE, 2002)? Uma frase consensual, no entanto, sobressaiu-se em quase
todos os veiculos de comunicagdo: o mundo nunca mais serd 0 mesmo apos o 11
de Setembro®®. Foi essa a grande méaxima utilizada pelos meios de comunicacio
para expressar a mudanga qualitativa em que incorrera a humanidade apds aquela

data. Mas, afinal, o que se quer dizer com isso?

Slavoj Zizek (2003), acentuando o carater politico de um acontecimento de

tal magnitude, questiona:

Entdo, o que dizer da frase que reverbera por toda
parte: ‘nada serd como antes, depois do 11 de setembro?’
Significativamente, essa frase nunca ¢ elaborada — é apenas um

36 A titulo de exemplo, vejam-se as capas e titulos das edigdes 1732 e 1768 da revista Veja (A
Reinvengdo do Mundo e O Mundo Nunca mais foi o Mesmo, respectivamente).
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gesto vazio de dizer uma coisa ‘profunda’ sem realmente saber
o que se quer dizer. [...] E se nada epocal aconteceu no dia 11
de setembro? E se — como parece demonstrar a exibicdo
macica de patriotismo americano — a experiéncia traumatica do
11 de setembro serviu apenas como um artificio para a
ideologia americana ‘retornar ao basico’, reafirmar suas
coordenadas ideologicas basicas contra a tentagdo anti-
globalista e outras tentagdes criticas? (ZIZEK, 2003, p.63)

Destarte, percebe-se em grande parte das analises sobre o 11 de Setembro
e os eventos que o sucedem, de maneira implicita, uma teoria do tempo e da
historia: para alguns, uma ruptura; para outros, continuidade e permanéncia. Se
alguns intelectuais ainda estdo com um pé fincado na racionalidade historica
moderna, outros procuram dar um passo maior e tentam repensar — ¢ até romper
com — os paradigmas modernos, denominados por Garcia-Canclini (2001) de
‘narrativas onicompreensivas’, que organizavam de maneira compacta a
experiéncia do social e da historia. Aqueles que pensam ser possivel entender o 11
de Setembro como um acontecimento fundador de uma era ou de um processo,
acreditam que a partir dali o mundo ndo seria mais o mesmo. O mundo perdeu sua

identidade com o 11 de Setembro. O mundo tornou-se ‘outro’.

E evidente que esta teoria da historia esta muito proxima de uma teoria da
cultura em que a identidade ¢ formada por uma esséncia (em tese, ndo se pode
perder aquela esséncia, porque, assim, assume-se outra identidade) e, portanto,
comunga com o ideario moderno das grandes narrativas. Talvez a perda das
metanarrativas de matriz teleologica € que inspire a busca de muitos
pesquisadores por encontrar ‘o grande acontecimento’ que libertaria a humanidade
do criticado non-sense pds-moderno, por sua vez marcado pela disseminagdo do
sentido, pela dispersdo dos signos e pela dificuldade em estabelecer codigos
estaveis e compartilhados, conforme Garcia-Canclini (op. cit.). Esse
acontecimento, que numa tal retomada do Positivismo Cléssico deveria ser parte
da historia, se torna maior do que a propria histéria na medida em que ele ¢ algado
ao lugar de tUnica fonte geradora de sentido: o 11 de Setembro, justamente o
acontecimento que desafia os codigos estaveis que produzem o sentido da historia,

torna-se o evento instaurador de uma nova ordem simbolica — e cultural. Do
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mesmo modo que a queda do muro de Berlim representava, simbolicamente, o
‘momento’ do Fim da Historia, a queda das torres gémeas funciona, em grande

medida, como ‘0 momento’ simbodlico do reinicio da Historia.

E por isso que, para alguns pensadores, a extensdo dos processos historicos
que convergem para o 11 de Setembro, ou que dali se originam, ¢ bem mais ampla
do que as interpretacdes pontuais sobre 0 mesmo procuram fazer crer. Em quase
dois anos, pelo menos mais dois grandes eventos se aglutinaram em torno do 11
de Setembro: a invasdo do Afeganistdo e a 2° Guerra do Golfo. Ambos trazem,
assim como o acontecimento que os antecede, o signo de processos econdomicos,
politicos e culturais que h4d muito vinham se constituindo e que foram
responsaveis por uma remodelagem das principais relagdes — entre paises, entre
blocos comerciais, entre culturas, entre identidades — que construiam a
experiéncia moderna do mundo. O recurso da nominacao dos acontecimentos
pode ser aqui evocado para apontar os processos historicos de que se trata. Nao
por coincidéncia, alguns sdo designados exatamente pelo prefixo des, como que a
sugerir uma passagem de uma época a outra: descolonizagdo de regides do globo;
desnacionalizagao com a crise de um modelo de Estado-nagao; descentralizacao
do sujeito; desrealizacdo e virtualizagdo; crise das meta-narrativas e da ideologia;
fim da bipolaridade da guerra fria; expansdo do capitalismo global; hibridismo
cultural; ampliacdo da sociedade em rede, da informagdo e do consumo; crise de

identidade de toda sorte: individual, social, cultural, étnica, nacional.

Esse novo ambiente histérico possui, no entanto, uma ambiguidade
constitutiva: se, de um lado, ha a afirmacao cada vez mais crescente do Ocidente,
do outro, explodem os discursos que negam essa afirmatividade e se opdem a ela.
Assim, se o capitalismo (em sua versao liberal mais recente) se torna o sistema
global, promovendo a difusdo dos valores ¢ estilos de vida ocidentais, também em
cada regido do globo proliferam as micro-narrativas e a promogao de identidades
grupais cada vez mais segmentadas, numa valorizacao do territdrio/local em que
os grupos atuam e se distinguem dos demais. A nagdo, para a qual convergem
aspectos do sistema global e da localidade, se converte num espago de

contradi¢des e conflitos através da pressdo exercida pelos organismos
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transnacionais e pelos grupos locais, que passam a assumir uma fun¢ao estratégica
para pensar de forma criativa a resisténcia a homogeneizacao cultural (MARTIN-
BARBERO, 1988). Esse ¢ o contexto pés-moderno, que Robert Young (1997)
define como sendo resultado nao apenas de efeitos culturais do capitalismo tardio,
como também da derrocada da crenca de que a histéria e a cultura européias
ocupam um lugar central no mundo. Para ele, a pds-modernidade fornece o
testemunho da dissolu¢do do Ocidente. De forma nao velada, a pés-modernidade

declara e expde a perda dos ‘absolutos’ como um dos seus fundamentos.

Para os intelectuais que se inscrevem no paradigma pos-colonialista,
muitos deles tributarios do pensamento de Fanon (1967), qualquer reflexdo sobre
a politica de identidades hoje deve, necessariamente, instaurar € promover o
didlogo entre pdlos ndo totalmente opostos, mas, ao contrario, indissociaveis e
complementares, quais sejam: a experiéncia moderna do mundo ¢ o seu ‘outro’, a
poés-modernidade. Observe-se que aqueles que pensam a pds-modernidade como
total oposi¢cdo a modernidade sdo os mesmos que pensam o 11 de Setembro como
uma ruptura historica a instaurar um novo tempo. Nao véem, nem num caso nem
no outro, processos de contingéncia e interacdo. Pergunta-se, mas em tom
afirmativo, Ferro (2004, p.10): “os acontecimentos de 11 de setembro de 2001, os
sobressaltos da Argélia, as manifestacdes de arrependimento na Franca ndo sdo

um reflexo dos tempos da colonizagdo, do colonialismo?”

Ao contrario do que propde Ferro (op. cit.), se a producao cultural apos o
11 de Setembro for considerada um sintoma de uma ruptura, esta-se reafirmando a
suspeita de uma divisdo cultural — que nunca existiu, para alguns — com base em
duas matrizes distintas. Idéia controversa, as explicagcdes para essa divisdo nao
podem remontar ao passado, porque ¢ possivel que nunca tenha havido uma
completa ruptura cultural, uma vez que nunca houve uma clara definicao dessas
matrizes (o que ¢ o Ocidente? O que ¢ ser ocidental? Americano? O que ¢ o
Oriente? O que ¢é ser oriental? Arabe? Mulgumano? O que pertence,

culturalmente, a s6 uma dessas matrizes e o que pertence a ambas?).

Ao invés de uma completa separagdo entre essas matrizes, a analise de

certos processos historicos revela justamente um outro movimento, o de
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apropriacao cultural intensa. Desta forma, a questdao sobre o que ¢ ser ocidental ou
oriental foi, historicamente, determinada pelo contato e pela troca sempre
presentes entre povos, etnias, nacdes e impérios que se revezavam na balanga do
poder. Isso ndo quer dizer que qualquer manifestagdo cultural tenha que estar de
um lado ou de outro. Sera que, realmente, toda producao cultural apos o 11 de
Setembro sempre traz a marca de uma disputa ideoldgica, de uma luta entre

praticas culturais opostas, hegemonicas ou de resisténcia?

Decerto que isso nao descarta a utilizagdo, por diversos produtos culturais,
de operagdes ideoldgicas que visavam ao estabelecimento de hegemonias
culturais, mas, sem duvida, a formacdo de blocos ou matrizes hegemodnicos ¢
muito mais complexa do que a simples divisdo entre Ocidente e Oriente pode
supor ¢ diz respeito a momentos historicos concretos, quando o poderio de uma
nacdo ou de um império se estendia por uma longa faixa de terra ou se
consolidava em funcdo da ampliagdo da sua capacidade de produzir bens
simbolicos. Como diz Garcia-Canclini (1999), ndo h4 parametros fechados de
ordem cultural para se avaliar a constituicdo de uma matriz, como que numa
absolutizacdo territorial originaria das questdes de raga, etnia ou de nacgdo, que
fixam dogmaticamente esses tracos originarios como se fossem alheios aos

acontecimentos historicos.

O contato cultural sempre foi mais rico que o isolamento. Talvez por isso
tenham sido implantadas formas de hegemonia cultural. E que ndo ha cultura
hegemonica nem contra-hegemonica sem o contato cultural, sem a diferenga, sem
o embate, o conflito e, de forma conseqiiente, a troca. A diversidade cultural se
formou mais por agregacdo de fragmentos do que por constituicdo de matrizes
fechadas e isoladas, como afirmam os criticos do Choque de Civilizagoes, de
Huntington (1997). Em um artigo recente, intitulado O Choque de Defini¢oes
(2003), Said critica a postura assumida por aqueles que, assim como Huntington,
advogam a idéia de uma identidade de civilizagdo como uma coisa estavel e
imperturbavel. Ele diz que “o excesso de aten¢do dada a administragcdo e ao

esclarecimento do choque de culturas faz esquecer o fato de haver um grande e,

com freqiiéncia, silencioso intercdmbio e didlogo entre elas” (Ibid., p.330). Idéia
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similar ¢ expressa por Francis Jacques (2002), que critica a forma estdtica com
que Huntington percebe a identidade como estando ligada a civilizagdo (o isla é o
isla; o ocidente ¢ o ocidente). “Apesar de tudo, Freud e Nietzsche lembraram os
estreitos elos entre civilizagdes ‘em guerra’, a facil circulagdo através das
fronteiras controladas. E quid se o isla ndo estd mais nas fronteiras, mas no centro
por seus emigrados e pela presenca de mugulmanos nos Estados Unidos e na
Europa” (JACQUES, op. cit., p.69). Talvez seja esse 0 mesmo motivo que leva
Jérome Bindé (2001) a afirmar que os principais conflitos, atualmente, nao

ocorrem entre as culturas mais distintas, mas entre ‘culturas gémeas’.

E provavel que a consolidagio de praticas hegeménicas tenha facilitado e
catalisado as dinamicas de troca, num mecanismo dialético em que o reforco de
algumas praticas culturais gerava a necessidade de fortalecimento — para
sobrevivéncia e permanéncia — de algumas tradicdes e elementos de outras
culturas. Na medida em que cresciam os mecanismos hegemonicos de controle,
aumentavam os modos — alguns deles, inclusive, fazendo com que as culturas de
resisténcia fossem incorporadas pela propria cultura hegemonica — pelos quais as
culturas subjugadas preservavam as suas tradigdes e tracos principais.
Comentando um artigo de Terence Ranger e Eric Hobsbawn, Said (2003) aponta,
inclusive, para a possibilidade de que aquilo que se concebe como tradi¢ao, longe
de ser uma ordem de praticas herdadas, pode ser um conjunto de praticas e
crencas inventadas e manipuladas com fins identitarios e até politicos. Desta
forma, a propria idéia de identidade, nas palavras do autor, envolve fantasia,

manipulagdo, invencgao e construcao.

Esse ¢ também o ponto defendido por Barber (2003), para quem a jihad,
termo genérico — e criticavel, tendo em vista a logica binaria da qual € herdeiro —
utilizado pelo autor para designar a organizagdo e luta dos movimentos contrarios
a globalizagdo, ¢ tdo somente o contraponto dialético do Mcmundo, processo

historico de formagdo dos mercados globais, antecipado pela onda de
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modernizagdo que varreu a Europa e se espraiou pelo globo a partir de finais do

século XIX.*” O argumento central do autor é que esse conflito:

. ndo ¢ um choque de civilizagdes, mas uma expressio
dialética de tensdes acumuladas no interior de uma tnica
civilizagdo global, no momento em que vai surgindo contra o
pano de fundo de divisdes tradicionais étnicas e religiosas,
muitas das quais sdo criadas pelo Mcmundo, com suas
industrias de informacdo e entretenimento e suas inovagdes
tecnologicas (BARBER, 2003, p.16).

Barber pensa de maneira dialética esse conflito e, em certo momento, faz
alusdo a uma possivel forma de entender essa relagdo usando a psicanalise: “a
Jihad ndo ¢ somente adversaria do Mcmundo: ¢ também sua cria. Os dois estdo
trancados juntos em uma espécie de momento freudiano da batalha cultural do
momento, um nao querendo coexistir com o outro € um ndo podendo ser completo
sem o outro” (Ibid., p.195). Muito proximo disso, Bhabha (2002), por seu turno
impregnado das idéias de Lacan, v€ no conflito entre colonizadores e colonizados
(pode-se fazer o paralelo: memundo x jihad) um duplo pertencimento e uma dupla
inscri¢do. De qualquer forma, para qualquer uma das andlises, depois do 11 de

Setembro ficou claro que o mesmo sistema — econdmico, politico e cultural — que

favorece a globalizacdo dos mercados ¢ o mesmo que fomenta o terrorismo.

Como colocam Eduardo Viola e Héctor Leis (2002), no contexto da
globalizacdo, os choques entre civilizagdes sdo inevitdveis, mas apresentam uma
fei¢do diferente daquela pensada por Huntington, uma vez que a intensificacdo do
contato entre as civilizagdes esta obrigando-as a mudar, trazendo para dentro de
cada uma delas os elementos decisivos das outras. E complementam afirmando
que a globalizagdo estd re-significando e hierarquizando as supostas civilizagdes
em termos do dilema civilizagdo e barbarie. “A globaliza¢do estd construindo um

espaco Unico ou civilizagdo universal que deixa em evidéncia crescente os

370 livro de Barber (2003) tem por titulo Jihad x Mcmundo — como a globalizacdo e o tribalismo
estdo transformando o mundo, mas o autor chega a fazer uma mudanga ao longo do livro,
propondo pensar essa relagdo a partir de um outro titulo: Jikad via Mcmundo ao invés de Jihad
versus Mcmundo.
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sintomas de barbarie de cada uma das oito ‘civilizagdes’ comentadas por

Huntington” (VIOLA e LEIS, 2002, p.202).

Os acontecimentos decorrentes do 11 de Setembro, longe de suscitarem
uma mudancga de curso ou uma ruptura cultural, provocaram um aprofundamento
de um processo histérico em andamento, com o recrudescimento das dindmicas de
troca e de produ¢do de bens culturais, revelando uma contaminagdo e um contagio
cultural entre varios elementos e renovando os velhos temas com os quais lidavam
as industrias culturais do Ocidente e também as do Oriente. Assim, aspectos de
diferentes culturas estdo solidamente implantados nos diversos produtos culturais
industrializados, fazendo parte da sua légica de mercado, tanto no nivel da
produ¢do, com a valorizacdo das diferencas e nuangas culturais, quanto de
consumo, com a fabricacdo de estilos, valores ¢ identidades multideterminados e
multideterminantes. Nao se trata de um simples conflito entre praticas culturais
hegemonicas e praticas culturais de resisténcia: se existe uma cultura hegemonica,
ela ja ndo pode se desfazer dos apelos e simbolos culturais de outras culturas

porque eles fazem — e sempre fizeram — parte da sua propria constituicao.

O universo cultural ¢ feito de migracdes e cruzamento de fronteiras — e
isso sempre ocorreu, em escalas, niveis e padroes diferentes, dos fenicios a Roma
antiga, passando pelas praticas imperialistas e colonialistas dos séculos XIX e XX,
até chegar a formagdo do império nos dias atuais, cuja base, segundo Hardt e
Negri (2000), se assenta na condugdo, via empresas transnacionais, de uma
politica cultural expansionista que ndo respeita fronteiras fisicas. Como diz

Jacques (2002, p.70):

Como pensar o contato, o trabalho de contato dessas
identidades gigantes que sdo a India, o Isld ¢ o Ocidente? Nio
obrigatoriamente em termos de diferenca enigmdtica de formas
de vida (que horror, mas que maravilha!), ou ainda de
conquista ¢ de afrontamento — o que retornaria a uma nao—
relacdo. Cada civilizagdo parece fascinada pela religido do
outro. Mas ha também o empréstimo. O Cristianismo foi
levado ao Oriente por missiondrios ¢ canhdes.
Aproximadamente nove mil jesuitas estdo presentes na India,
mais do que em toda a Europa. Na Coréia ha um ntimero igual
de cristdos e de budistas. Ocorre também aos ocidentais
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adotarem valores asiaticos. Para preencher suas lacunas?
Enfim, ha a troca que comega por um comércio sincrético das
crengas. Resta saber se o fascinio reciproco ou sincrético
equivale a uma reciprocidade vivida.

Esse processo historico de coadunacdo de elementos culturais diversos se
ampliou com a globaliza¢do econdmica e cultural. A abertura das fronteiras e a
informatizagdo das sociedades levaram a um aumento das possibilidades de
transito de produtos, servigcos e pessoas. Talvez isso remeta a formag¢do de um
mercado cultural integrador em nivel mundial e para o aprofundamento de uma
tendéncia ou processo histérico que ja se delineara séculos antes e que culminou
naquilo que hoje se denomina contexto multicultural: como entender os conflitos
étnicos e nacionais de grande parte do globo? O que dizer sobre um milhdo de
arabes residentes nos EUA, bem como sobre os individuos de tantas outras ctnias
que 14 residem? Conforme dados do Departamento de Estado do governo
americano, dos 6.294 desaparecidos nas torres gémeas de Nova York, apenas
3.613 eram americanos (Veja, 11/09/2002). Talbott e Chanda (2002) afirmam que
a lista de vitimas dos atentados a Nova York era tdo cosmopolita quanto a propria
cidade. Eram cidaddos de 62 paises, dentre os quais 250 indianos, 200

paquistaneses, 200 britanicos, 55 australianos e 23 japoneses.

No passado, a ampla cobertura dos meios académicos e da midia
tradicional/aberta tornou possivel reproduzir certos padrdes de representacdo das
culturas islamicas e, por refor¢o antagdnico, também de um suposto padrdo ou
matriz da cultura americana. Apesar das mega-fusdes das empresas produtoras de
conteudo com as de transporte de dados e informagdo e da concentracdo da
producdo informativo-cultural nas maos de poucas das mesmas, serd possivel
ainda falar, hoje, de uma ‘hegemonia’ cultural do Ocidente, uma vez que os
produtos culturais ocidentais passaram a disputar com inumeras outras produgdes
em diversas outras midias? A produgdao cultural apés o 11 de Setembro,
evidenciando o didlogo e a troca entre elementos culturais de matrizes diferentes,
parece representar uma alteracdo no cenario cultural que aponta para uma logica
de produgdo em rede, indicando uma difusdo capilar que faz com que os

diferentes produtos e midias estejam conectados e intercambiem certos elementos
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constitutivos. Diante de tal quadro, pergunta-se: que tipos de representacdo

identitaria brotam dessa rede de producao cultural?
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5 DISCURSO, IDENTIDADE E ESTEREOTIPO

Quando Said (1990) escreveu o livro Orientalismo — o Oriente como
invengdo do Ocidente, a analise comportava a produgdo litero-cultural de
intelectuais, politicos e administradores coloniais de Inglaterra, Franca e,
posteriormente, Estados Unidos, todos eles, conforme o autor, voltados a
consolidacdo de um campo de conhecimento que tinha como objeto a cultura, a
histéria e as linguas orientais € como objetivo proceder a dominacao do Oriente
pelas poténcias colonizadoras da época. O autor pretendia, ao analisar discursos
politicos, relatorios de viagem, romances e poesias, perceber como se construiu no
imaginario ocidental uma nog¢ao figurativa e padronizada dos paises do Oriente.
Marca a analise de Said a preocupagdao com o momento em que esse movimento,
denominado por ele de Orientalismo, se inicia, ainda no século XIX, demarcando,
a partir dali, todo um conjunto semantico que viria a ser utilizado nos meios
intelectuais sempre que se tratar, no Ocidente, do Oriente. O objetivo principal de
Said era mostrar como o aparecimento de certas disciplinas académicas coincide
com uma perspectiva imperial global, e, para isso, o autor procedeu a uma andlise
de como o campo intelectual representava a cultura e a historia dos paises que
pertencem ao que se convencionou chamar de Oriente e de como isso foi aos
poucos migrando para outros campos de experiéncia. “O Oriente que aparece no
orientalismo, portanto, ¢ um sistema de representagdes enquadrado por todo um
conjunto de forcas que introduziram o Oriente na cultura ocidental, na consciéncia

ocidental e, mais tarde, no império ocidental”’(SAID, 1990, p.209).

A andlise de Said, cuja énfase esta centrada no aspecto textual da
observagao de fendmenos culturais € na sua ancoragem no sistema institucional
que produziu uma visdo hegemonica de cultura no Ocidente, ndo pretende, no
entanto, avangar sobre outras dindmicas e processos culturais que também
produziram sentidos sobre a cultura e os povos orientais. Desta forma, sua analise

reafirma o maniqueismo da divisdo matricial com o qual os campos intelectual e
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politico ocidentais sempre trabalharam (Ocidente versus Oriente), com o intuito
de demonstrar que essa suposta divisdo ¢ fruto de operagdes que o proprio
Orientalismo gerou. Como consequéncia, ao situar o fenomeno de construgdo de
uma imagem do Oriente como decorréncia de todo um conjunto semantico
produzido pelos meios politicos e académicos, ou seja, como resultado de
operagdes culturais oriundas de um padrdo oficial, as observacdes de Said
remetem a um ‘oficialismo cultural’, relegando outras praticas mais capazes de
contemplar e abrigar a hibridizagdo e a contaminagdo de elementos culturais
diversos. O trabalho de Said reafirma, assim, o carater oficial da cultura
académico-erudita, difundida pelos meios institucionais, € confirma o preconceito
com que a academia européia via — e a ainda vé, em muitas situagdes — as culturas

populares e as praticas cotidianas de reprodugdo e renovagao cultural.

Contudo, o proprio Said reconhece que nao foi apenas o universo
académico que produziu um corpus de conhecimento sobre o Oriente. Em
publica¢des mais recentes ele defende a idéia de que nenhuma cultura deve ser
considerada ontologicamente dada, mas historicamente construida (SAID, 2003).
Acreditar no contrario levaria justamente a desconsiderar outros espacos de
producdo e disseminacdo cultural, de troca, de interacdo e praticas cotidianas, tdo
importantes para a produg¢do de sentido sobre os acontecimentos ou processos
sociais. Do ponto de vista histdrico, o transito e o contato entre pessoas de
diferentes culturas, a compilagdo das formas artisticas e arquitetonicas, a difusdo
do saber, dos costumes, os modos e praticas de viver e tantas outras formas de
interagdo e experiéncia criaram condi¢des para que varios sentidos sobre a(s)
cultura(s) dos paises orientais fossem produzidos e assimilados socialmente. E
nao menos importante do que a incorporagdo de aspectos das culturas orientais
pelo Ocidente foi a difusdo de formas de pensamento e de cultura de povos
ocidentais no Oriente, resguardadas as diferencas, os estranhamentos e os nao
poucos elementos que até hoje permanecem incompreensiveis para um ou outro
lado. Historicamente, as formas de conquista, troca, usurpagdo, subjugagdo e

dominio culturais de certos povos, ragas, grupos, etnias, nacdes € Imperios por
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outros remontam a antiguidade, com a difuséo, pelos gregos™, de grande parte de
seu sistema filosofico pela Asia Menor, e seguem até datas mais recentes, por
exemplo, quando da expansdo drabe-mugulmana, a partir do século VII d.C., pela
regido do Magreb, no norte da Africa, e em parte da Europa, especificamente na

Espanha.

Esse ndo era, entretanto, o objetivo do livro O Orientalismo. O estudo de
Said sobre a influéncia do campo intelectual ¢ valido, sobretudo num momento
em que outros campos, como o mididtico, ainda ndo tinham alcangado meios para
rivalizar com — ou se associar a — a literatura académica. Said provavelmente se
inspirou em Foucault (1972) para realizar uma espécie de “arqueologia do

saber”’

produzido sobre a cultura arabe-islamica. Na descricdo da formacao
discursiva que Said observou, sobressaem os discursos da academia e da
literatura. Para ele, assim como para Foucault (op. cit.), os discursos sdo praticas
de representacdo que produzem conhecimento e poder e, por isso, a producgdo
litero-académica ¢ entendida como responsdvel por sustentar um ‘regime de

verdade’ sobre o Oriente Médio.

De qualquer maneira, ¢ preciso considerar que o dinamismo da cultura ¢
muito mais concretamente percebido nas praticas cotidianas de apropriagdo
simbodlica, onde se misturam e se mesclam, em contextos sociais bastante
especificos, elementos distintos, ndo em termos binarios, de matrizes culturais
antagonicas, mas distintos em fun¢do da propria diversidade dos contextos de sua
produgio e consumo. E nestes contextos sociais que as pessoas produzem sentidos
ligados ao consumo de certos produtos culturais, ainda que sob influéncia de

operacdes ideoldgicas, onde se define, por exemplo, o que €, para elas, ser

3% Said (2003) cita o livro de Martin Bernal, Atenas Negra, para demonstrar o movimento inverso,
o de colonizagdo da Grécia Classica por povos semiticos e africanos. “Bernal vai além e
demonstra, langando mao de muitas fontes, que a Grécia era originalmente uma colonia da Africa,
mais particularmente do Egito, e que mercadores, marinheiros e professores fenicios e judeus
contribuiram muito para o que conhecemos hoje como cultura grega classica, que ele considera um
amalgama de influéncias africanas, semiticas e, num momento posterior, setentrionais” (Ibid.,
p-332).

*Foucault (op. cit.) formula um método de analise histérica que considera o discurso como saber,
e ndo como ciéncia. Tal método, utilizado para descrever a formacdo de certos campos de
conhecimento, percebe o discurso ndo apenas sob o angulo estrito da epistemologia, mas no nivel
amplo de saberes e praticas que o constituem.
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ocidental ou oriental, por vezes longe da fixidez das homogeneizagdes culturais
que grande parte do pensamento ocidental — e também oriental — produziu. A
producao social do sentido se d4 menos em funcao da sua origem e muito mais em
decorréncia de relagdes sociais e historicas. Nada de centros ou periferias: o jogo
cultural contemporaneo induziu ao apagamento das fronteiras entre culturas e a
critica de qualquer tipo de hierarquizagdo cultural. E o que diz Martin-Barbero
(1995, p.173), ao comentar a crise da formag¢dao da identidade no contexto do
Estado-Nacao: “ ¢ a propria categoria de fronteira que perdeu sua referéncia e com
ela a idéia de nagdo que inspirou toda uma configuracdo do cultural”. Desta
forma, o conceito de identidade cultural passa a estar atrelado também aos
fendmenos e processos de globalizacao e de desterritorializagdo, com toda sorte

de contato que os mesmos propiciam entre culturas diversas.

Mesmo considerando a pertinéncia dessas criticas a classica obra de Said,
ndo houve, na historia recente, um movimento intelectual tdo importante para a
constru¢do de um corpus de conhecimento sobre os povos orientais como o
descrito por ele, sobretudo porque a cultura académica de entdo tinha um peso
muito grande na defini¢do de outras praticas de producdo de significados.
Contudo, essa for¢a da academia para produzir conteudos culturais ou para
amparar uma formacao discursiva foi aos poucos diminuindo, na medida em que
formas industrializadas de produgdo da cultura comegaram a ser engendradas. E
aquilo que Scott Lash (apud FEATHERSTONE, 1995) entende como uma
transformagao de longo alcance da natureza da producdo cultural e dos regimes de
significacdo que tem a ver com: 1) a emergéncia de novas técnicas de producgdo e
reproducdo cultural; 2) o questionamento da codificagdo e produgdo cultural da
modernidade, na passagem para aquilo que muitos rotularam de periodo pods-
moderno. Em termos geopoliticos, esse ¢ um periodo que coincide com as praticas
do pds-colonialismo: se o mundo colonial ¢ o de uma divisdo binaria, o universo
de praticas pds-coloniais estd baseado em diferencas, misturas, hibridismo e
ambivaléncia. Uma idéia de exclusdo colonialista cede lugar a inclusdo
integradora po6s-colonialista, e, por conseguinte, ja ndo sdo mais tao claras ou fixas

as fronteiras entre metropole e colonia. No mundo pos-colonial, antagonismos e
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diferencas existem, mas sdo incorporados a orientagcdo integradora do império ou
das praticas do mercado global. Nao ha fronteiras para o consumo globalizado,
que se amplia na medida em que os produtos agregam as caracteristicas dos
contextos locais as grandes tendéncias mundiais de mercado. Integragdo,
diferenciagdo e gestdo sdo os pilares do moderno aparato de dominagao imperial.
Contrariamente a logica excludente da época colonial, em que o racismo se
situava sobre a fronteira, estabelecendo limites entre o ‘dentro’ ¢ o ‘fora’, “o
racismo imperial repousa, antes, sobre o jogo de diferencas e a gestdo de micro-
conflitos que se situam todos no interior de suas fronteiras, constantemente em
expansdo para integrar tudo o que ainda escapa ao poder imperial” (HARDT,

1997, p.62). O império dissolve as marcas de separacdo e de limite entre seus

agentes internos e externos.

Se o contra-senso das antigas praticas imperialistas reside justamente no
fato de terem promovido o aparecimento de varios ‘outros culturais’ que vinham
da propria esfera imperial, essa €, agora, a contradi¢do da nova légica imperial:
muito pouco da sua producdo cultural integrada e integradora, disseminada
globalmente, alertou para os conflitos culturais do mundo contemporaneo. Hardt
(2003), comentando, durante a 2a Guerra do Golfo, a politica que tem conduzido a
formacdo do que, para ele, parece ser o ‘Império’, baseado ndo apenas no controle
da produgdo global, mas também no exercicio de uma autoridade politica acima
dos meios juridicos internacionais, explica que € preciso considerar a acdo de

grupos organizados:

os diversos movimentos que ha varios anos vém protestando
contra a atual forma de globalizagdo sdo centrais nos atos
contra a guerra ¢ hoje sdo cada vez mais reconhecidos como
uma ‘opinido publica global’. Essa voz alternativa existente
talvez seja a diferenca mais importante hoje, que pode nos
libertar do tragico ciclo da repeti¢@o historica (HARDT, 2003,

s.p.).

E também neste sentido a critica de alguns intelectuais & gestdo da

geopolitica americana. Defendendo a idéia de formacdo de uma comunidade
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planetéria, calcada no consumo de bens culturais e nas trocas financeiras em nivel
mundial, os Estados Unidos procuraram ocultar, dentro e fora das suas fronteiras,
um ‘mal’ maior que se alastrava silenciosa e ruidosamente, como um sintoma
recorrente que, de maneira estratégica para a sobrevivéncia do seu elemento
causal, revela aquilo que quer ocultar. Em outras palavras, o proprio poder
imperial, descentrado e desregulado, ndo enxerga a causa do esgotamento da sua
politica de expansdo: quanto mais integra culturalmente diferentes regides do
globo, mais cria zonas de conflito provocadas pelo tratamento desigual que as
culturas regionais que foram integradas recebem das redes mundiais de
informacdo e cultura. Ha ai uma barreira fisica, em termos de estrutura de
producdo imperial, mas também um limite ontoldgico: sdo tantos os ‘outros
culturais’ que ¢ impossivel conhecer e identificar a todos. Curiosa e
contraditoriamente, a mola-mestra da globalizagdo cultural ¢ exatamente o
principio da diferenciacdo e da diversifica¢do, porque as demandas de mercado se
voltam com regularidade para o que ¢ novidade. Segundo Edgar Morin (2001), a
solugdo para os conflitos que dai se originaram requer uma sintese entre a
identidade cultural e a cidadania planetdria. Mas a base das tensdes culturais
contemporaneas e a crise da formag¢ao das identidades grupais residem justamente
na relagdo dialética entre fluxos de informagdo globais e processos originados nos
contextos locais, entre uma politica de identificagdo e outra de diferenciagdo, entre

inclusdo e exclusdo culturais.

Foi a partir do inicio do Século XX, com a producdo cinematografica e
com a atividade noticiosa intensa dos meios de comunicagdo, que se ampliaram os
mecanismos de influéncia da opinido publica e de gestdo politica e cultural e se
multiplicaram também os horizontes e territérios de producdo da cultura e as
interfaces entre os mesmos nos diversos campos da experiéncia. Esse controle
passou a ter um efeito difuso, porque ndo mais centrado na idéia de fronteira fisica
e de territério. Com efeito, em parte, a producdo dos meios de comunicagdo
reforcou aquilo que, no processo descrito por Said, configurou um conjunto de
idéias e crencas que perdura até hoje sobre o Oriente, fazendo com que algumas

marcas discursivas desse tipo de conhecimento produzido sobre o Oriente sejam
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ainda mais ressaltadas. Desse periodo descrito em diante, os meios intelectuais
(campo cientifico) foram deixando de ser, de maneira geral, uma das poucas
fontes legitimas para produzir cultura e, em especifico, uma das poucas
instituicdes autorizadas a falar sobre o Oriente, mas o seu poder, o de uma ‘fala
competente, cientifica, comprovada’, passou a ter validade em termos da producao
de sentido de outros campos. Com o ataque terrorista aos Estados Unidos, o
campo intelectual passou a ser re-valorizado e incorporado ao campo midiético. E
so verificar que grande parte dos jornais impressos, para cobrir o 11 de Setembro,
recorreu a articulistas que provinham das academias. Com efeito, o professor Said
foi um dos mais requisitados intelectuais a se pronunciar sobre o assunto,
inclusive em jornais brasileiros, enquanto as editoras preparavam novas edigdes

dos seus livros.

Quando da eclosdo da 2°. Guerra do Golfo, muitos meios impressos
privilegiaram uma andlise mais voltada a defesa das posi¢cdes da ‘coalizdo
ocidental’. As entrevistas publicadas pela revista Veja, por exemplo, deram amplo
espaco a intelectuais que assumem uma conduta mais alinhada com os interesses
americanos. E o caso de Bernard Lewis, opositor de Said (ressalte-se que Said foi
também entrevistado pela Veja e, apds a sua morte, foi o destaque na edicdo de
nimero 10, de 09 de marco de 2005, que tratava, de forma elogiosa, do
engajamento politico dos intelectuais), critico contumaz das nagdes arabes, que foi
entrevistado na edi¢do 1.796, do dia 02/04/2003. Nessa entrevista, Lewis, um dos
consultores do Vice-Presidente americano para assuntos sobre Oriente Médio,
deixou claro que comunga de outro sentimento com relagdo aos arabes, aos quais
atribui a criagdo do estigma de “coitadinhos e injustigados” (LEWIS, 2003, p.12).
Apesar de reconhecer a diversidade das culturas dos paises islamicos, ele diz que
ha duas maneiras de encarar os problemas do mundo islamico. A primeira diz
respeito ao fato de que “aquele povo ndo ¢ como a gente. Eles ndo sdo civilizados.
Sao barbaros” — e que, por isso, ¢ melhor té-los como amigos; a segunda reforga a
idéia de interven¢do que, nas palavras de Lewis, assume a conotagdo de “um
pequeno empurrdo” rumo aos principios democraticos. “Essa estratégia,

infelizmente, ¢ chamada pelos criticos de imperialismo” (Ibid., p.13).
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A respeito das dindmicas culturais de constru¢ao da identidade Oriental,
pode-se afirmar que filmes, livros, jornais, revistas e demais produtos culturais e
noticiosos, comercializados em escala global, sempre contiveram uma imagem de

um Oriente ex6tico, misterioso, profundo e seminal. Said (1990, p.38) afirma:

um aspecto do mundo eletronico pés-moderno € que houve um
reforco dos esteredtipos pelos quais o Oriente é visto. A
televisdo, os filmes e todos os recursos da midia forcaram a
informacao para dentro de moldes cada vez mais padronizados.
No que diz respeito ao Oriente, a padronizacdo e a
estereotipizacdo cultural intensificaram o dominio da
demonologia académica e imaginativa do ‘Oriente misterioso’.

Hollywood, por exemplo, ja tratou o Oriente, no passado, com uma visao
romantizada, mas a partir das ultimas trés décadas se processou a associagdo do
oriental com o vildo dos filmes*. Por outro lado, sempre existiu uma certa
estigmatiza¢do dos americanos por parte dos filmes de Hollywood, a despeito de
que, nesse caso, os valores (liberdade, empreendedorismo, aventura etc)
associados ao grupo representado fossem quase sempre positivos (isso ndo quer
dizer que ndo tenham sido também produzidos filmes que fizessem a critica do
american way of life, alguns, alids, um tanto diretamente, como Beleza

Americana, de 1999, e Psicopata Americano, de 2000).

Entretanto, ¢ possivel perceber o conjunto da produgdo dos meios de
comunicagdo como estando atrelado a uma dindmica de produgdo cultural
complexa e mais suscetivel ao cruzamento entre produtos diferenciados do que a
producdo académica, por sua vez mais fechada, regida por cédigos de conduta e
pelo rigor epistemologico e metodologico. Assim, ao longo do século XX nao s6
se confirmou em diferentes midias a tendéncia que se consolidara quando das
primeiras incursdes intelectuais pelo Oriente, como, em outro sentido, novas
questdoes foram postas em cena, na medida em que, na midia e nos meios

produtores e difusores de cultura em escala industrial, relacdes, dindmicas, jogos,

0 Kellner (2001) exemplifica isso com a analise de vérios filmes, como Top Gun, Iron Eagle I eIl
e Comando Delta. Para o autor, esses filmes preparavam os EUA para a guerra do Golfo e
substituiam o arquiinimigo soviético pelo novo inimigo arabe.
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didlogos e tensoes culturais eram revelados (SAID, 2003). Em certos momentos,
houve um reforco, pela midia, da formacdo histérica de matrizes culturais
antagonicas. Mas houve também casos em que a midia atuou como se apagasse

quaisquer formas padronizadas de representagdo cultural.

Nos meios de comunicacao, aos poucos foi se delineando uma tensdo
entre, de um lado, formas padronizadas de representar as culturas orientais e, do
outro, um aumento da oferta simbdlica, ou seja, da variedade de programas e
produtos em que essas culturas eram apresentadas pelos mais diversos veiculos.
Apesar da ampliagdo da sua agenda tematica, os diversos meios de comunicagdo
continuaram a reproduzir certos esteredtipos que reduziram as variadas
manifestagdes culturais dos paises de lingua arabe a uns poucos aspectos que
deveriam se encaixar nas regras do cenario de producdo, distribui¢do e consumo
midiaticos. Especificamente sobre isso, Kellner (2001) avalia como as operacdes
retoricas da midia americana visaram, nas ultimas décadas, criar um padrdo de
representacdo dos arabes ligado ao terrorismo, exatamente num momento em que
o Governo americano, com o fim da Guerra Fria, percebia a necessidade de
redefinir os inimigos dos Estados Unidos. Por outro lado, tem sido essa também a
estratégia de grande parte dos meios de comunicacdo arabes (sobretudo os de
paises controlados por regime ditatorial), que usam representagdes padronizadas
para construir uma imagem comum dos paises ocidentais. Os Estados Unidos, por
exemplo, sdo representados por parte dessa ‘midia oficial’ como um lugar de
perversao e depravagado, e toda sua diversidade cultural ¢ reduzida a um mesmo

bloco monolitico (HAMMOND, 2003).

A desconfian¢a islamica com relacdo ao Ocidente, como diz Amanat
(2002), recrudesceu em virtude da propria maneira como a modernidade foi sendo
incorporada pelos varios paises do Oriente Médio, o que provocou uma crise de
identidade em praticamente toda a regido. “No periodo pos-colonial, a maioria dos
Estados-nacdo da regido teve de improvisar suas proprias ideologias de
nacionalismo territorial, a fim de manter a coesao do que em geral ndo passavam
de identidades locais e étnicas desconexas” (Ibid., p.47-48). Além disso, inimeros

produtos ocidentais, exportados para o Oriente, provocaram sentimentos
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aparentemente discrepantes no publico oriental, tais como fascinio, medo e rancor.

E também Amanat (2002, p. 45) quem diz que:

Aos olhos das novas geragdes da regido, a imagem do Ocidente
(e sobretudo dos Estados Unidos) sofreu uma mudanga radical
para pior. Ha muito se perdeu a idéia de ianques benfazejos
[...] Em seu lugar surgiu o fascinio pelo esplendor da cultura
popular dos Estados Unidos, que s6 fez intensificar-se gragas a
Hollywood e a tecnologia de ponta do pais — computadores,
videogames e antenas parabolicas. Entretanto, enquanto
cresciam as filas diante dos consulados americanos em busca
de vistos de entrada, uma nuvem de desconfianca e
ressentimento contra os Estados Unidos também se instalou na
regido. O povo do Oriente Médio comecou a ver a sociedade
americana pelas lentes das comédias televisivas e programas de
computador. Para muitos olhos desacostumados, os Estados
Unidos pareciam ser o centro de um mundo ganancioso,
materialista e egoista, obcecado pela violéncia e
promiscuidade.

Em certo sentido, pode-se dizer que, nas diversas midias, quase sempre o
contato com a alteridade cultural também a descaracteriza, submetendo-a a logica
de quem a percebe. Por isso, ao fomentarem o movimento de diferenciagdo
cultural, os meios de comunicacdo acabam por enquadrar regides distintas em
uma generalizagdo, tipificada na categoria da diferenca e da estranheza: aquilo
que ¢ estranho, diferente, ¢ o outro generalizado. E como se, iluminado, o outro
deixasse de ser ele proprio pela incandescéncia da luz que o ilumina. Dai que o
aumento da possibilidade de contato com outras culturas, através da revolucao dos
transportes ¢ das comunicagdes, levou também, em parte, a indiferenciacao das
culturas. Neste sentido, os meios de comunicagdo apresentam a alteridade cultural
como se a sua identidade fosse aquilo que se percebe como sendo apenas o que ¢
diferente (basta lembrar como os povos mugulmanos foram retratados pela novela
O Clone, de autoria de Gloéria Perez, exibida pela Rede Globo de televisao entre
10/2001 e 06/2002, ou seja, logo apos o 11 de Setembro e durante a invasao do
Afeganistdo). Enquanto a midia ocidental produz uma programacdo que
desconsidera a diversidade cultural dos paises isldmicos e sequer aponta para as
diferengas na composi¢do das iniimeras agendas politicas do Oriente Médio, a

midia arabe, como a televisao Al Jazeera, tem veiculado uma programacao que €
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extremamente tipificadora das praticas que definem as identidades culturais de

ocidentais e orientais.

Para Hall (1990), no entanto, a identidade tem um carater historico e ndo

pode ser fixa, pois une presente e passado.

[A identidade] é um assunto de ‘chegar a ser’ como também de
‘ser’. Pertence ao futuro tanto quanto ao passado. Nao ¢ algo
que ja existe, transcendendo lugar, tempo, historia e cultura. As
identidades culturais vém de algum lugar, t€ém historias. Mas,
como tudo o que ¢é historico, elas sofrem uma transformagao
constante. Longe de estarem eternamente fixas num passado
essencializado, estdo sujeitas ao continuo ‘jogo’ da histdria, da
cultura ¢ do poder. Longe de estarem fundadas numa mera
‘reproducdo’ do passado que esta esperando ser encontrado e
que, quando encontrado, assegurara nosso sentido de nos
mesmos até a eternidade, as identidades sdo os nomes que
damos as diferentes maneiras como estamos situados pelas
narrativas do passado e como nds mesmos nos situamos dentro
delas. (Ibid., p.225)

No tocante aos povos e paises islamicos, cuja identidade também nao pode
ser totalmente fixa e imutavel, embora seja bem mais solida em certos aspectos do
que a dos ocidentais devido ao seu atrelamento & ‘palavra divina trazida pelo
profeta’ (ou seja, a uma construcdo pré-moderna, pois que amparada
especificamente sobre o campo religioso), ha restricdes muito grandes para
aceitacao dessa no¢ao de identidade fluida, multivariada e efémera que o sistema
de pensamento e as formas de vida do Ocidente criaram. Dai o fato de que, para
grande parte dos islamicos, o Ocidente representa a degradacdo cultural. Gilberto
Kujawski (2002) explica que a cultura ocidental ¢ marcada pela idéia de espago
ilimitado, de dire¢do para o futuro e de ritmo vital dindmico, nogdes ndo muito
afeitas as formas de pensamento e de sensibilidade orientais. Ou, como dizem
Viola e Leis (2002, p.216), “a sensibilidade islamica se concentra muito mais em
valores simbdlicos do que em aspectos concretos da realidade, em valores

religiosos do que em valores politicos.”

A despeito das singularidades constitutivas dos diversos paises de religido

islamica, um olhar amplo, ainda que assistemdtico, sobre os varios significados
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produzidos sobre o 11 de Setembro e sobre alguns dentre os muitos
acontecimentos ligados a ele, deixa antever certas dindmicas de troca e contato
cultural dentro de um conturbado e complexo mercado de cultura em nivel global.
Esse mercado tem por base micro-processos, relativos as formas concretas em que
se da a troca cultural, e macro-processos da economia politica das comunicagdes e
da cultura. E o que Carlos Alberto Pereira (2001), ao se referir ao mercado
televisivo mundial durante a cobertura dos acontecimentos relacionados ao 11 de
Setembro, expde sobre a vigéncia de um fluxo de produgdo e consumo cultural
diverso e plural, como resultado da relagdao e da tensdo entre demandas globais e

forcas regionais:

De um lado, ndo faltaram momentos em que a midia televisiva,
valendo-se do recurso a suas dramaticas imagens, assumia ou
recuperava, com vigor redobrado — pelo menos por alguns
momentos -, sua velha retérica ‘nacional-fundamentalista’ que
tao bem se traduziu na versao que tentou se afirmar da ‘guerra
do bem contra o mal’, indo muito além da simples atualizagdo
de um ‘ponto de vista ocidental’ (o que acontecia quando a TV
ganhava ares mais objetivos € menos dramatizados); de outro,

3

a demanda por ‘outras vozes’ ou por uma certa ‘cor
local/regional’ parece ter sido responsavel, a0 menos em parte,
pela subita emergéncia da rede Al Jazeera...(Ibid., 2001, s.p.).

Assim, o autor expde a necessidade do mercado global de valorizar as
demandas regionais e relaciona isso a emergéncia da Al Jazeera e de grande parte
da produgdo cultural originaria dos meios de comunicacdo orientais. O mercado,
com suas regras, procedimentos e estratégias, constitui um grande espaco de
negociacdo e articulacido de diferencas e conflitos culturais e, muito
provavelmente, um territorio onde campos distintos mantém o didlogo em aberto.
O mercado representa um sistema global integrador das diversidades culturais,
politicas e de pensamento intelectual, ndo obstante os desniveis de poder existente

entre elas.

Se o Ocidente sempre teve o Oriente como objeto de estudo, um produto
intelectual e cultural a ser decifrado, constituido e consolidado, a produgdo

cultural do Ocidente provocou também o conhecimento, pelo Oriente, dos codigos
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culturais ocidentais e o entendimento de sua légica de funcionamento, sobretudo
no tocante a estrutura do mercado ocidental de bens culturais. Em geral — feiti¢o
virado contra o feiticeiro —, o ‘Oriente’ penetrou e enraizou-se no ‘Ocidente’’,
decifrou sua logica e construiu também um corpus de conhecimento que permitiu
criar métodos e estratégias para inserir seus produtos nas redes mundiais de
comercializacdo cultural, as custas, ressalte-se, da adequacdo dos produtos e
praticas culturais orientais as expectativas, aos gostos, aos critérios, as
competéncias e as demandas do publico consumidor ocidental. Estaria se
consumando um movimento historico passivel de ser batizado de Ocidentalismo?
Certamente que se trata de um preco a pagar pela globalizacdo dos mercados

culturais, dos servigos e da economia, pois o ‘Oriente’, h4 algum tempo, também

constroi intelectual e culturalmente uma imagem padronizada do ‘Ocidente’.

Assim, dadas as inimeras diferencas culturais, formou-se, em nivel global,
uma esfera hibrida de significacio. E por isso que Garcia-Canclini (1999) critica a
cisdo entre um certo posicionamento académico e os movimentos sdcio-politicos
de afirmacdo identitaria. Ele diz que “nos conflitos étnicos e internacionais
encontramos tendéncias que se obstinam em conceber cada identidade como um
nucleo soélido e compacto de resisténcia; por isso exigem lealdades absolutas dos
membros de cada grupo e satanizam os que exercem a critica ou a dissidéncia”
(Ibid., p.144). Os fundamentalismos, de qualquer ordem ou natureza, parecem ser

uma tentativa de manter a solidez e a fixidez das identidades.

1 86 a titulo de exemplo, segundo Maxine Singer (2002), dos diplomas de doutorado conferidos
por instituigdes americanas nos ultimos anos, cerca de um terco dos de ciéncia ¢ metade dos de
engenharia foram concedidos a alunos estrangeiros, muitos dos quais naturais de paises do Oriente
Médio.
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5.1 Matrizes de Cultura, Identidades e Estereotipos: as Varias Faces do

Multiculturalismo

A diversificacao de produtos e a crescente apresentagdao das ‘diferencas’
culturais sdo elementos constitutivos da logica operativa da industria cultural.
Esse tipo de industria e, mais amplamente, todo o capitalismo, tem na renovagdo —
ou pelos menos na crenga de que os objetos de necessidade ou desejo estdo sendo
renovados constantemente — a sua grande estratégia de perpetuacdo. Assim se
explicam, por exemplo, certos modismos culturais, e dai resultam também a forca
da industria do turismo e o crescente interesse do mercado de bens culturais pelas

‘estranhezas’ das culturas alheias.

Ao procurar novos itens e objetos adaptaveis a ldgica saturacdo/renovagao,
as varias forgas que compdem o mercado cultural procuram fazer com que os
produtos se adaptem aos interesses de cada uma das forcas em jogo. Por vezes, a
necessidade de adequacdo aos gostos e interesses dos consumidores ou as
estratégias de venda do produto ¢ tao forte que as operacdes de mercado procuram
apresentar um produto que exagera na composi¢do e exaltacdo dos elementos que
identificam o grupo ou contexto ali representado. Isso acontece comumente com
produtos que, elaborados num contexto regional, mas voltados a exportacdo para
publicos estrangeiros (caso de algumas novelas brasileiras, por exemplo),
ressaltam de forma bastante exagerada e estigmatizada as caracteristicas do
contexto regional que se quer representar. Assim, a despeito de ajustar-se
regularmente as pressdes das forcas que o compdem, o mercado seria, como pensa
Garcia-Canclini (2001), ndo apenas um lugar de troca de mercadorias, mas de

interacdes sociais complexas em que o consumo exerce uma fun¢ao simbolica.

Muitos bens culturais produzidos entre 11 de setembro de 2001 e a 2°.
Guerra do Golfo, em 2003, podem ser considerados instincias de totalizacdo em
que a identidade ¢ uma unidade acabada e jamais renovavel. Uma tal visdo

essencialista se contrapoe a idéia de perceber a identidade como uma instancia em
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eterna construg¢do. Sao dois os polos desta construgdo totalizadora: de um lado,
uma identidade unificada, da qual emergem aspectos positivos a serem
valorizados, e, do outro, em oposi¢do a primeira, uma identidade solida e
homogénea cujos atributos principais sdo sempre apontados de forma negativa.
Como se percebe, as estratégias utilizadas para a consumacdo desse tipo de
producdo discursivo-representacional estdo baseadas no reforco do antagonismo
de padrdes e elementos culturais de certas matrizes. Contudo, ¢ preciso avaliar
também o peso da difusdo de uma certa ‘teoria da cultura’ que lhes é subjacente.
Para essa teoria, uma cultura representa uma totalidade empiricamente construida,
como se fosse uma realidade objetiva dotada de unidade e limites, uma estrutura,
0 que supde concepcdes estaticas e reificadoras da produgdo cultural (LUIZ

EDUARDO SOARES, 2001).

Martin-Barbero (1988) indica duas outras concepgdes de cultura que estao
baseadas em elementos essencialistas e dominam as andlises intelectuais e a
producado cultural, hoje: a dos criticos ilustrados, cujo paradigma de cultura ¢ a
arte, e a dos folcloristas roméanticos, preocupados com a autenticidade da origem
das manifestagdes culturais. Ambas tentam escapar, de maneira sutil e camuflada,
de qualquer forma de hibridizagdo, sincretismo e contamina¢do cultural, e essa
atitude, por suposto, afirmaria os processos de totalizacdo entdo aludidos.
Seguindo-se por esse caminho, torna-se quase impossivel pensar na constru¢io da
identidade de forma nao oposicional. Nao ha didlogo, e o que estd em jogo ndo € a
identidade relacional que se constroi — o proprio em relagdo ao outro; o outro em
relagdo ao proprio —, mas a afirma¢do de uma identidade pela oposi¢ao ao outro,
pela desqualifica¢do ou negacdo do seu outro, pela caracterizacdo do estigma e do

estereodtipo alheio.

Nos termos que Bhabha (2003) sugere, ao comentar o pensamento pos-
colonial de Fanon (1967), o esteredtipo apresenta, no entanto, outra feicdo. E sua
fun¢do como fobia e fetiche, medo e desejo, o que caracteriza a ambivaléncia das
identidades culturais e das relagdes de poder/conhecimento que construiram os
tipos selvagens e incivilizados dos textos coloniais. Para ele, ndo ha nenhum

‘retorno do oprimido’ nos textos pods-coloniais, uma vez que as representacoes
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coloniais sobre o oprimido sempre oscilaram entre uma necessidade de aversao e
um sentimento de paixdo. Significa que, mesmo com a inten¢do de desqualificar o
outro, o ato de representd-lo de maneira estereotipada envolve sentimentos
ambiguos que tornam o sujeito representante e o sujeito representado partes de um

mesmo processo, fundado na interagdo e na reciprocidade das trocas simbdlicas.

Assim, para Bhabha (2003), o sujeito do discurso da diferenga cultural ¢
sempre dialdgico ou transferencial, no sentido psicanalitico em que se pensa estes
termos. “Las designaciones de diferencia cultural interpelan formas de identidad
que, em razon de su continua implicacion em otros sistemas simbdlicos, son
siempre ‘incompletas’ o abiertas a la traduccién cultural”** (Ibid., p.199). Esta
afirmacdo de Bhabha lanca duvidas sobre a tese de que a modernidade se baseou
num principio de exclusdo. De fato, a modernidade foi excludente, na medida em
que definiu o ‘outro’ em termos oposicionais, mas ao alertar para a imbricagao do
objeto representado no sujeito que representa, Bhabha ndo sé questiona a
existéncia de uma diferenca cultural absoluta como critica a idéia de exclusao pela
cultura: como pode haver exclusdo do ‘outro’ se ele estd presente no proprio
sujeito que tenta exclui-lo? Desta forma, o estereotipo ¢ sempre construido no
interior das mutaveis relagdes de poder, e por mais que se pense que toda
identidade e toda representagdo sdo fundadas numa exclusdo, elas s6 podem
existir em funcdo desse seu exterior constitutivo, dessa falta e dessa auséncia.
Além disso, os proprios grupos marginalizados podem usar o estigma ¢ o
esteredtipo construidos sobre eles em proveito proprio. Em outras palavras,
também o esteredtipo, por mais negativo que seja, pode ser utilizado em favor dos

grupos estigmatizados como forma de comunhao e integracao.

Ainda assim, por tras da atuagdo ¢ da atividade de algumas midias, das
empresas produtoras de cultura e das diversas fontes (como os grupos terroristas
arabes) que pautam a producao do material cultural, hd um modelo cognitivo, um

paradigma intelectual que sugere uma forma de interpretacio dos fendomenos

2 As designacoes de diferenca cultural interpelam formas de identidade que, em razdo de sua
continua implicagdo em outros sistemas simbolicos, sdo sempre ‘incompletas’ ou abertas a
tradugdo cultural.
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culturais — ¢ comunicativos, por conseguinte — contemporaneos com base na
completa separagdao entre os sujeitos sociais, na estigmatizacao e no fechamento
autoctone da cultura. A cultura ¢ vista como algo herdado, ligado a heranca
bioldgica e a composicao historica das matrizes, jamais persistindo como processo
dindmico, fluido e renovavel, em que sujeitos sociais, intercambiando elementos,

procuram construir novas identidades e resolver conflitos.

Apesar de nem a cultura nem o mercado poderem ser considerados como
matrizes totalizadoras, essa ¢ a no¢do que prevalece nos meios de comunicagao, o
que supde que toda e qualquer producdo cultural jamais se renova e conduz
sempre a um sentido Unico, até certo ponto previsivel. A questdo é perceber as
estreitas relagdes entre esse tipo de pensamento, os fundamentalismos (de
quaisquer ordens) e os contextos multiculturais nos quais se geram identidades
hibridas. Tanto o pensamento que justifica as praticas culturais totalizadoras
quanto os fundamentalismos derivam de cenarios em que grupos ¢ agentes
culturais se expdem a mecanismos de troca e de intercdmbio cultural, num
processo historico que se ampliou na modernidade e que, atualmente, se acelera

mais ainda com a globalizacao cultural.

Nesse sentido, ndo obstante aceitar-se a presenga dos componentes das
matrizes culturais na produgdo cultural e informativa industrializada, ndo se pode
cair num determinismo interpretativo, como se toda representacdo sobre um
objeto ou acontecimento fosse gerada somente com base naqueles componentes e
como se nada pudesse ser acrescido ao conteido das mesmas matrizes. Também
nao se pode pensar nas matrizes culturais com base num holismo ingénuo em que
nada escapa a atualiza¢do do seu contetido, como se elas abarcassem, como um
buraco negro, tudo o que gerasse uma certa ‘energia semantica’. As matrizes
culturais, assim como o mercado, sdo seletivas; e uma cultura, tanto quanto o
mercado, ndo ¢ uma totalidade, porque ndo pode abragar a tudo, embora esteja
sempre pronta a interagir com tudo o que esteja a seu alcance. Em resumo: h4d uma
distancia consideravel entre um ‘tipo ideal’ de cultura e aquilo que é a sua
afirmacdo real, ou seja, o conjunto tanto das tradi¢des e manifestagdes culturais

que ela abarca quanto daquelas com as quais nao consegue interagir.
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Da mesma forma, por for¢a da sua abrangéncia mundial, que lhe confere a
capacidade de abranger territdrios culturais diferentes, o mercado cultural pode ser
considerado um espaco de negociagdo e de articulagio de diferencas, de
ambivaléncias e de disputas, onde o equilibrio é sempre precario e efémero. E
bom frisar que, mesmo constituindo-se como espago de negociacao, o mercado
ndo pode ser tomado como um ente fisico ou como uma totalidade, para ndo se
recair numa metafisica ingénua. Nunca, também, existiu neutralidade nesse
espaco de mercado. O que acontece, com freqii€ncia, é que as industrias culturais
integram, no mercado, o material de diferentes matrizes, adaptando-o a sua logica
produtiva e atualizando-o de acordo com imperativos sociais, econdmicos e
politicos, muitas vezes produzindo estereotipos que mesclam caracteristicas
ambivalentes. Parece ser essa, inclusive, uma estratégia de defesa dos valores do
grupo que passa por um processo de estigmatizagdo. Na medida em que o
estigma/esteredtipo vai se consolidando pela difusdo maci¢ga — via meios de
comunicagdo e producdo cultural — de simbolos e imagens que o identificam,
parece ser mais facil para o grupo associar efeitos semanticos positivos aquele
esteredtipo negativo ja constituido. Assim, os grupos vao inserindo signos
favoraveis a construcdo da sua identidade a um modelo previamente existente e
que explorava aspectos negativos desse grupo.* E facil notar também que esses
grupos podem utilizar-se de modelos de representacao positiva de grupos distintos
ou opostos para inserir elementos que associam aqueles valores do grupo
representado aos do novo grupo que se quer estrategicamente representar.
Geralmente, esse tipo de estratégia aproveita o material ja produzido, difundido e

que se consolidou pela atividade dos meios de comunicagdo e de produgdo

# Um exemplo: no Piaui os descendentes de sirios e de libaneses sdo designados por
‘carcamanos’, um termo de origem italiana que foi utilizado em principio para se referir aos
primeiros grupos de italianos que vieram para o Piaui trabalhar numa indistria de tecidos e se
fixaram na cidade de Floriano, aproximadamente na metade do século XIX. Quando do
fechamento da fabrica, a maior parte dos italianos retornou para seu pais de origem. Por
coincidéncia, pouco tempo depois os sirios e libaneses chegaram na mesma cidade e passaram a
ser designados pelo mesmo termo (carcamano), usado, genericamente, para se referir aos italianos
ou a qualquer outro grupo estrangeiro. Por longo tempo, o designativo ‘carcamano’ foi usado de
forma pejorativa, com forte teor discriminatorio, construindo um estereotipo sirio-libanés ligado as
praticas desonestas nas atividades comerciais e a agiotagem. Aos poucos, no entanto, os
descendentes de sirios ¢ libaneses foram usando esse mesmo termo para construir um senso de
grupo e valorizar, na sociedade local, os feitos, as obras e as realizagdes (como a criacdo do
pagamento a crediario) de muitos ‘carcamanos’.
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cultural. Como diz Martin-Barbero (1988), comentando o pensamento de Michel
de Certeau, isso caracteriza um dos modos de luta daquele que ndo pode se retirar
para o seu lugar de origem e se vé forcado a lutar no terreno do adversario.
Martin-Barbero (op. cit.) faz referéncia ainda a Lucrécia D’Alessio (1983) para
defender a idéia de que, nestes casos, ¢ preciso tomar o original estrangeiro como
energia, como potencial a desenvolver a partir das demandas da sua propria

cultura.

A estratégia de certos grupos que utilizam a producao cultural e midiatica
para definir sua identidade nao passa, portanto, somente pela negagcdo completa de
conteudos de uma suposta matriz contraria a matriz a qual, também supostamente,
deveriam se encaixar esses grupos. Ao contrario, somando-se € mesclando-se a
esses conteudos, os referidos grupos produzem e demarcam espacos de
negociagao de identidades caracterizados pela ambivaléncia e pelo hibridismo.

Bhabha (2002, p.296) explica que:

...los “subalternos y ex esclavos” que ahora perciben el
acontecimiento espectacular de la modernidad, lo hacen en un
gesto catacrésico de reinscribir la “cesura” de la modernidad y
usarla para transformar el lugar del pensamiento y la escritura
en su critica poscolonial. Escuchemos el nombrar irénico, las
repeticiones interrogativas, de los términos criticos mismos:
“el vernacularismo” negro repite el término menor usado para
designar el lenguaje del nativo y el esclavo doméstico para
popularizar los grandes relatos del progreso. El “expresivismo”
negro invierte la afectividad y sensualidad estereotipica del
estereotipo para sugerir que en el modernismo populista “las
racionalidades son producidas interminablemente.” **

Em sociedades e paises com composicdo socio-cultural bastante

heterogénea, se torna complicado falar das relacdes entre hegemonia e

* Qs ‘subalternos e ex-escravos’ que agora percebem o acontecimento espetacular da
modernidade, o fazem em um gesto catacrésico de reinscrever a ‘cesura’ da modernidade e uséa-la
para transformar o lugar do pensamento e da escritura em sua critica pds-colonial. Escutemos o
nomear ironico, as repetigdes interrogativas, dos termos criticos mesmos: ‘o vernaculismo’ negro
repete o termo menor usado para designar a linguagem do nativo e o escravo doméstico para
popularizar os grandes relatos do progresso. O ‘expressivismo’ negro inverte a afetividade e a
sensualidade estereotipica do esteredtipo para sugerir que no modernismo populista ‘as
racionalidades s@o produzidas interminavelmente’.
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subalternidade como um simples confronto bipolar. Garcia-Canclini (2001) chama
a atencdo para as cumplicidades e os usos reciprocos e intercruzados entre
hegemonicos e subalternos. O autor pensa na gestdo da diversidade cultural pela
industria da cultura como uma das estratégias para promog¢ao da integracdo e da
inclusdao sociais. Da mesma forma, destacando nas entrelinhas a elaboragdo de
uma nova teoria da comunicacdo, com base na necessidade de se pensar a relagao
reciproca entre emissores e receptores para a producdo do sentido, Martin-Barbero
(1988) fala de uma tomada de consciéncia por parte dos dominados enquanto
cumplices da dominagdo, mas também enquanto sujeitos da decodificagdo. Ao
inverter a logica classica de andlise dessa relagdo, o autor assume que a percepgao
das suas contradi¢des leva a uma atitude tedrica que ndo vé no dominado apenas
uma passividade resignada, mas um comportamento ativo. Assim, nio existe
apenas cumplicidade entre dominador e dominado. Também ha resisténcia e

réplica (MARTIN-BARBERO, 1988).

Entretanto, ¢ preciso questionar como, nesse processo, as industrias do
mercado simbolico representam a alteridade cultural, pois, apesar desse
movimento duplo, em que a producdo cultural/representacional de grupos
aparentemente opostos revela a presenca de elementos ambivalentes, o peso da
‘cultura ocidental’ para a produgdo das identidades ainda ¢ bastante visivel,
porque, historicamente, durante a modernidade, foi o Ocidente que se legitimou
como porta-voz da historia. Como diz Iain Chambers (1997, p.78), “...European
identities were fashioning and defining themselves as the subjects of the modern
episteme.” * Por conta disso, definida a posicdo privilegiada — a de observador —
da cultura européia em relacdo aos ‘outros’, o ‘observado’ passou a ser reduzido a
um corpo biolégico desprovido de fala e foi removido de uma precisa economia
histérica e cultural para ser re-alocado nas tipologias cientifica, literaria e

filosofica empregadas para descrevé-lo, fixa-lo e explica-lo (Ibid.).

E evidente que as matrizes que o pensamento ocidental (europeu, em sua

origem) gerou reproduziram formas estereotipadas de representacdo de culturas,

% _.as identidades Européias foram modelando e definindo elas proprias como os contetidos da
episteme moderna.
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de ragas, de grupos e de etnias. Desta forma, forneceram elementos tipificadores e
categorizadores que enquadraram as diferentes producdes culturais em certos
padrdes repetitivos. Assim, enquanto simplificavam o trabalho intelectual
daqueles que tinham que se deparar com o novo, o diferente, o outro, justificavam
a exportacdo de um modelo de desenvolvimento colonial implantado pelos
impérios durante a maior parte do século XIX e a primeira metade do século XX.
Essas matrizes culturais, portanto, continham um modelo de tempo e uma teoria

da historia préprios do periodo moderno.

A geracao de matrizes de pensamento e de cultura no Ocidente interagiu,
também, com o desenvolvimento de um tipo de pratica cultural e intelectual dos
povos e regides colonizados. Especificamente no mundo arabe, Mohammed al-
Jabri (1999) explica que a grande problematica que se apresenta hoje para o
pensamento ¢ a da relacdo entre tradicdo e modernidade. Alertando para a
influéncia do pensamento ocidental no pensamento arabe e fazendo uma andlise
comparativa entre ambos, o autor expde os motivos que impediram a razdo arabe
de livrar-se do peso da tradi¢do. Para ele, no Ocidente, houve uma superagdo do
passado, enquanto na consciéncia arabe o passado e a tradicao representam um
todo cultural que compreende uma fé, uma lei, uma lingua, uma literatura, uma
razdo, uma mentalidade, uma projecdo para o futuro. A tradicdo, assim, seria uma
realidade absoluta fechada em si mesma, que transcende a historia. Isso conferiu
ao pensamento arabe uma certa alienagao, tanto no seu proprio passado quanto no
presente dos outros, desde a apropriacao da filosofia grega até a incorporagao do
modelo cientifico moderno da época do colonialismo, e associou a identidade e a
cultura arabes a um passado idealizavel, o passado tal como deveria ter sido, como
diz al-Jabri (1999). O passado passou a ser entendido como um meio de afirmar e

reabilitar a identidade.

E esta a atitude adotada pela corrente fundamentalista do
pensamento arabe moderno e contemporaneo. Esta corrente,
mais do que qualquer outra, dedicou-se a ressuscitar a tradigdo,
que ela investiu na perspectiva de uma leitura excessivamente
ideoldgica, que consiste em projetar um ‘“futuro radioso”,
fabricado pela ideologia, sobre o passado; e, portanto, em
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“demonstrar” que o “que ocorreu no passado poderia realizar-
se no futuro”. (AL-JABRI, 1999, p.38)

Esse apego ao passado esconde uma cilada epistemoldgica: como se livrar
daquela parte do passado que a histdria islamica gostaria de ter esquecido? O que
fazer com os acontecimentos passados que, longe de serem grandiosos, também se
incorporaram a histéria e a tradigdo arabe? O problema ndo ¢ so projetar no futuro
aquilo que ocorreu no passado, mas também perceber o futuro como sendo em
parte determinado por um passado que ‘ndo devia ter se realizado’. Assim, o
futuro ndo seria apenas uma forma de reabilitar a identidade, mas estaria
condicionado a uma identidade que nao pode se livrar dos problemas que o Isla
enfrentou no passado. Essa encruzilhada epistemologica — o passado como deveria
ter sido e como ndo deveria ter sido, o passado como decadéncia e redencdo ao
mesmo tempo — explica, por exemplo, porque alguns fundamentalistas 4rabes
imputam ao passado toda sorte de problemas que os paises drabes enfrentam hoje,
culpando — ndo sem um pouco de razdo — as cruzadas cristds, o colonialismo e o
imperialismo dos paises ocidentais, enquanto glorificam esse mesmo passado para
a promog¢do de uma comunidade global islamica, a Umma. Os militantes dessa
corrente intelectual e cultural ndo percebem, entretanto, que esse tipo de
pensamento também estd preso a um modelo de tempo continuo que a

modernidade ocidental exportou para os paises colonizados (GRAY, 2004).

Entretanto, ¢ essa idéia de progresso continuo regido pelo tempo da
civilizacdo ocidental que, conforme Bhabha (2002, p.236), comega a ser demolida

na medida em que proliferam contextos em que ocorre a mesticagem cultural:

Los grandes relatos del historicismo [...] sobre los que se
fundaban sus reivindicaciones de universalismo
(evolucionismo, utilitarismo, evangelismo) eran también, en
otro tiempo/espacio textual y territorial, las tecnologias de
ejercicio del gobierno [governance] colonial e imperialista. Es
el “racionalismo” de estas ideologias de progreso el que es
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erosionado cada vez mas en el encuentro con la contingencia
de la diferencia cultural.*®

Cumpre, portanto, questionar: o que mudou com a ‘descolonizacdo’ de
regides inteiras do globo? E também Bhabha (2002, p.62) quem responde: “la
lucha contra la opresion colonial no solo cambia la direccion de la historia
occidental, sino que desafia su idea historicista del tiempo como un todo
progresivo y ordenado.””” Em termos de producdo cultural ¢ de representacdo de
identidades, o que teria mudado no momento em que o contato entre colonizador e
colonizado passou a ceder espaco, ainda que sua presenga € suas marcas sejam
sentidas até hoje, a um tipo de relacdo entre diferencas que € tributario da
revolugdo das comunicagdes e dos transportes e esta baseado nas grandes
migragdes e na fragilizacdo das fronteiras entre na¢des? Martin-Barbero (1997,
p.40-41) arrisca uma resposta, afirmando que ‘os outros’ sdo generalizados pelas
industrias da cultura e da informacao na categoria da diferenca, transformada em

distingao:

cenario, expressivo como nenhum outro, das contradi¢des
desta época, os meios nos expdem cotidianamente a
diversidade dos gostos e das razdes, a diferenca, mas também a
indiferenga; a crescente integracdo do heterogéneo das ragas,
das etnias, dos povos e dos sexos no sistema de diferencas com
o qual, segundo Baudrillard, o Ocidente conjura e neutraliza,
funcionaliza os outros.[...] E de forma parecida funciona o
mecanismo de distanciamento: o outro torna-se o exotico, €
folclorizado em um movimento de afirmagdo da
heterogeneidade que a0 mesmo tempo que o torna interessante
o exclui do nosso universo, negando-lhe a capacidade de
interpelar-nos e de questionar-nos.

% Os grandes relatos do historicismo [...] sobre os quais se fundavam suas reivindicagdes de
universalismo (evolucionismo, utilitarismo, evangelismo) eram também, em outro tempo/espago
textual e territorial, as tecnologias do exercicio do governo [governance] colonial e imperialista. E
o ‘racionalismo’ dessas ideologias do progresso o que sofre a erosdo cada vez mais no encontro
com a contingéncia da diferenca cultural.

7 A luta contra a opressio colonial nio apenas muda a direcio da histéria ocidental, como desafia
sua idéia historicista do tempo como um todo progressivo e ordenado.
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Esse tipo de atividade dos meios de comunicacao e das industrias culturais
que folcloriza ‘o outro’ tem amparo num movimento intelectual denominado por
Martin-Barbero (1988) de ‘culturalismo sociologico’, cuja légica é elaborar uma
teoria das relagdes interculturais sem dominagdo nem conflito, sem cumplicidade
e nem seducdo. E, para ele, a transformagdo da diferenca em ‘distingdo’ e do
étnico em ‘tipico’. “Y por ese camino las culturas otras acaban siendo reducidas
a una identidad refleja [...] y negativa: lo que nos constituye es lo que no tenemos,

o mejor, lo que nos falta” ** (Ibid., p.175).

Entretanto, € preciso mencionar um aspecto — talvez mais politico do que
teérico — que fora obliterado por Martin-Barbero. E exatamente o fato de os
proprios ‘outros’ folclorizados aos quais o autor faz referéncia assumirem, na
atualidade, a importancia estratégica dos meios de producdo cultural como
condigdo sine qua non (vide o caso dos grupos terroristas baseados em paises do
Oriente Médio, como a Al Qaeda, e até de outros paises, como o espanhol ETA e
o irlandés IRA) para a legitimagdo de suas identidades e a consecucdo de seus
objetivos. Esses grupos utilizam o aparato dos meios de comunicagdo e de
producdo cultural e adaptam-se as suas logicas e rotinas produtivas para promover
a consecucdo de muitos dos seus objetivos. Fazendo isso, tomam os veiculos de
comunica¢do e os meios produtores de cultura como aliados no processo de
construcdo e legitimacdo de suas identidades. Resta saber se tais grupos: 1) ndo
estdo referendando de maneira consciente e estratégica um sistema de
representacoes que exclui a seducdo intercultural e que, com o proposito de
identificar um grupo pelas caracteristicas presentes, o faz a partir daquilo que s6
se percebe no ‘outro’ e que, portanto, se lhe escapa; 2) o fazem sem tomar
conhecimento disso; 3) admitem que ha ‘um prego a pagar’, mas que vale a pena,
talvez porque esse seja o Unico caminho para adentrar no universo da produgao

cultural industrializada.

Nao obstante estar-se referindo a producao intelectual e ndo a producao

dos meios de comunicagdo, Bhabha (2002), apoiando-se em Foucault (1972;

48 E por esse caminho as outras culturas acabam sendo reduzidas a uma identidade reflexa [...] e
negativa: o que nos constitui € o que ndo temos, ou melhor, o que nos falta.
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1980), tenta ultrapassar a aporia apresentada ao perceber que o problema de
representar uma cultura estd ligado a uma teoria do discurso. Permitindo-se
defender a idéia de que o conhecimento produzido sobre uma cultura ¢ um texto
inscrito numa légica de producdo de poder, Bhabha afirma que as diferentes
culturas se tornam reféns da forma nao-neutra como o conhecimento ¢ produzido.
Para ele, o movimento rumo ao conhecimento de uma outra cultura sempre a
inscreve num dilema epistemologico, fundado nos proprios limites cognoscitivos

e discursivos do ato de conhecer.

Por impecablemente conocido que pueda ser el contenido de
una cultura ‘otra’, y por mas antietnocéntricamente
representada que esté, es su ubicacion como la clausura de
grandes teorias, la demanda de que, en términos analiticos, sea
siempre el buen objeto de conocimiento, el cuerpo docil de la
diferencia, lo que reproduce una relacion de dominacién, y es
el motivo de recusacion del poder institucional de la teoria
critica.* (BHABHA, 2002, p. 52).

Assim, para Bhabha (op. cit.), é o proprio sistema de conhecimento (a
maneira como, através da produgdo discursiva, se produz o conhecimento) que
condiciona a percep¢do sobre uma cultura; ¢ a propria forma de representagdo de
uma cultura, pelos sistemas de linguagem que ela incorpora, que modela o
conhecimento que se tem sobre a mesma ¢ institui uma presenga externa que lhe
exerce um certo poder. Disso resulta a conclusdo de que toda representacdo ¢
parcial, porque fundada na produgdo discursiva. Uma representacdo €, por assim
dizer, uma espécie de mediacdo de linguagem incompleta e imperfeita sobre o

real, da qual ndo se pode escapar ¢ a qual ndo se pode evitar. Por sorte, as

representacoes sdo socio-varidveis e estao em constante movimento.

4% Por impecavelmente conhecido que possa ser o conteido de uma cultura ‘outra’, e por mais
antietnocentricamente representada que esteja, ¢ a sua fixacdo na clausura de grandes teorias, a
demanda de que, em termos analiticos, seja sempre o bom objeto de conhecimento, o corpo docil
da diferenca, o que reproduz uma relagdo de dominagdo, ¢ ¢ o motivo de recusa do poder
institucional da teoria critica.
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6 DEFINICAO E CARACTERIZACAO DO CORPUS DA PESQUISA

Com o intuito de perceber a formacdo dos esteredtipos de arabes e
americanos na producdo informativo-cultural, no periodo ja explicitado, apos a
composicdo do corpus da pesquisa foi realizada uma pré-analise do mesmo com
base em alguns procedimentos metodologicos que passam a ser descritos agora. A
pré-analise do material procurou caracterizar de forma mais precisa cada um dos
produtos que foram analisados. Assim, o corpus da pesquisa foi composto por
diferentes categorias de produtos: duas revistas (The New Yorker, americana, e
Veja, brasileira), na categoria informativo de massa; trés comics de super-herois
(Homem-Aranha, Capitdio América e Mulher-Maravilha, originalmente
americanos), na categoria género ficcional de massa; e quatro livretos de cordel
(originarios do Nordeste do Brasil), na categoria género popular ndo-massificado,
estes ultimos podendo valer-se tanto de acontecimentos reais quanto de tematicas
e assuntos ficticios.”® Além da analise do corpus mencionado, podem aparecer
alusoes, com forte apelo ilustrativo e exemplificativo, a longa-metragens, videos
de curta durag¢do que circularam na internet, letras de musicas, pegas publicitarias,

cartoons e charges eletronicos e outros.

Como se percebe, os produtos analisados diferem quanto a nacionalidade
dos seus produtores, aos territdrios culturais onde sdo produzidos (alguns, como
0s comics, sdo produtos transnacionais com matriz nos Estados Unidos,

reproduzidos para grande parte do mundo globalizado; outros, como os cordéis,

0 A classificagdo do cordel como género popular ndo-massificado ¢ bastante discutivel, por dois
motivos. Primeiro, os cordéis, hoje, ndo sdo vendidos apenas em feiras e mercados no interior do
Nordeste ou nas zonas rurais. Grande parte do seu publico ¢ constituido, atualmente, por grupos
urbanos, das academias de letras e das universidades. Mesmo assim, se comparados
numericamente aos demais itens ou produtos analisados, os cordéis apresentam uma producdo
bastante reduzida, o que justifica a sua classificacdo como género ndo-massificado nesta pesquisa.
Depois, o cordel, apesar de conservar elementos do imaginario popular, se ocupa também de
acontecimentos e cenas da vida urbana, tendo inclusive adaptado seus enredos aos assuntos
valorizados pelos leitores mais elitizados. Nesses casos em que o cordel trabalha com
acontecimentos reais, explorando o lado informativo atinente aos mesmos, ele recebe o nome de
‘cordel de acontecido’. Todos os cordéis analisados nesta pesquisa podem ser incluidos no género
informativo porque sdo considerados ‘livretos de cordel de acontecido’.
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sdo produzidos — pelo menos no formato analisado — apenas em algumas regides
brasileiras), as regras da sua gramatica produtiva, a sua economia discursiva, ao
nivel de consumo (se regionalizado ou globalizado) e ao género utilizado
(informativo ou ficcional). Ainda assim, todos eles possuem elementos comuns
que convergem para a construcdo de esteredtipos de drabes e americanos. Isso
parece indicar um mecanismo de troca e miscigenagdo quando da sua produgdo e
consumo, o que significa que as permutas simbolicas se revelam ndo apenas no

nivel do consumo dos produtos, mas também da sua producao.

A respeito do método e da técnica de pesquisa, optou-se pela andlise de
contetdo. Num primeiro momento, foi realizada uma andlise de conteudo
exploratoria, cujo objetivo bdasico, segundo Madeleine Grawitz (1993), ¢ a
exploragdo ou definicdo de hipdteses, de forma menos rigorosa e sistematica,
procurando seguir os apelos da intuicdo e da experiéncia. Com esse procedimento
foi possivel ao pesquisador familiarizar-se com os produtos e estabelecer as
possiveis conexoes entre eles, sobretudo em termos de representagdes utilizadas
para identificar arabes e americanos. Apds isso, procedeu-se a uma andlise de
contetdo temdatica ou categorial, que procura reconhecer os principais itens e

padrdes semanticos apresentados num texto e enquadra-los em certas categorias.

[A analise categorial] pretende tomar em consideragdo a
totalidade de um texto, passando-o pelo crivo da classificagdo e
do recenseamento, segundo a freqiiéncia de presenga (ou de
auséncia) de itens de sentido. [...] E o método das categorias,
espécie de gavetas ou rubricas significativas que permitem a
classificacdo dos elementos de significacdo constitutivos da
mensagem. E, portanto, um método taxiondmico bem
concebido para [...] introduzir uma ordem, segundo certos
critérios, na desordem aparente (LAWRENCE BARDIN,
1977, p.37).

A vantagem da utilizagdo da andlise categorial estd no fato de que ela ¢
concebida como um tipo especial de amostra conduzida por um processo seletivo
deliberado em que as unidades que fardo parte do corpus sao escolhidas de
maneira intencional pelo pesquisador, de forma a atender seus objetivos e metas

de trabalho (ANTONIO DE BARROS, 2001). Esse tipo especifico de analise de
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conteudo permitiu que, durante a pré-andlise, o pesquisador pudesse definir os
principais temas que apareciam nos produtos e organizd-los em categorias,
tomando por base a questdo de ordem identitaria: como — ou com que temas — a

identidade de 4rabes e americanos foi construida nos diversos produtos?

A andlise de ordem tematica pressupde um esfor¢o de carater qualitativo,
cujo objetivo, nesta pesquisa, foi o de perceber e determinar as principais
representacoes utilizadas nos produtos da amostra para identificar arabes e
americanos. Buscou-se, portanto, o reconhecimento dos “significados dominantes
ou preferenciais”, conforme proposto por Hall (1980, p. 134), no sentido de
definir as categorias tematicas originadas pelos mesmos. Num primeiro momento,
foram feitas anotagdes sobre os principais temas tratados pelos produtos
analisados, procurando inclusive apontar para o numero de repeticdes dos
mesmos, quando isso fosse possivel. Depois disto foi que surgiram as categorias

que agruparam os temas que mais se repetiram

Para efeitos de classificagdo dos resultados obtidos quando da andlise dos
produtos descritos foram definidas quatro categorias tematicas com base em pares
dicotdmicos que foram utilizados para construir a identidade de arabes e
americanos. A utilizagdo desses pares dicotomicos se baseia na idéia de que uma
identidade existe por relacdo — as vezes de oposi¢do — a uma outra e que ela é um
fendmeno coletivo, jamais unicamente individual (NICK STEVENSON, 1995).
Notar-se-4, durante a analise, no entanto, que ndo ha uma total oposi¢do entre os
elementos ou figuras discursivas que compdem esses pares, coOmo muitas vezes
pretendem os produtores culturais e de informagdo. Esta observagdo reafirmard a
idéia, que se defende ao longo da pesquisa, de que, para construgdo de
identidades, a relacdo entre individuos e grupos € muito mais do que de oposicao,

revelando muitas vezes contagio, hibridismo e interdependéncia.

Observe-se ainda que as categorias foram definidas mediante o trabalho de
observagdo e analise temadtica dos produtos, sobretudo levando-se em
consideragdo as peculiaridades de cada um deles. Isso quer dizer que, no género
informativo (revistas The New Yorker e Veja), foi possivel proceder a uma certa

mensurac¢ao dos itens ou elementos que compdem as categorias apresentadas, uma
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vez que nesse tipo particular de produto as informagdes, as matérias, reportagens,
entrevistas e publicidades variam em func¢do da sua linha editorial e do seu perfil
informativo, gerando um grande numero de categorias tematicas (politica
nacional, ecologia e meio ambiente, saude, comércio internacional etc) que podem
ndo se relacionar diretamente com o tema ‘identidade cultural’ (no caso
especifico, de 4rabes e americanos). Foram considerados, assim, todos os
materiais (publicidade, fotografia, capa, matéria informativa, cartas de leitores,
entrevista etc) das revistas analisadas que fizessem mengdo aos temas em estudo,
ainda que nem todos tenham sido citados no texto. Apds a mensuragao, a
evidéncia de que, entre tantos temas, foi dada énfase a identidade cultural de

arabes e americanos revelou a importancia que as revistas deram ao assunto.

O mesmo ndo ocorre com os cordéis, que podem ser classificados — apenas
para o caso dos livretos analisados nesta pesquisa, ou seja, o cordel de acontecido,
que se baseia em fatos reais — como género informativo, mas ndo trazem outras
informacdes e qualquer tipo de material que destoem do tema ali tratado. Nos
cordéis, prevalece o mote (motivo ou tema que serda desenvolvido) que conduz a
elaboracdo das estrofes e que tipicamente estd expresso nos titulos. Ainda que
outros temas aparegam ao longo das estrofes, isso se deve ao fato de que, mesmo
indiretamente, todos eles se vinculam ao mote, que, no caso estudado, ou ¢ o
atentado terrorista, ou a ‘Guerra ao Terror’ ou a 2°. Guerra do Golfo. Sobre o
género ficcional analisado (as revistas de super-herois), se pode dizer que, assim
como nos cordéis, a definicdo do assunto que conduzird o roteiro proporcionou
pouca diversidade tematica para ali ser explorada. Isso faz com que as estorias se
apeguem as questdes que derivam do tema central a ser abordado ou que a ele se
coadunem. H4, nos comics de super-herdis, pouco espaco para informagdes sobre
outros assuntos que nio se relacionem com o tema tratado, diferentemente das
revistas semanais informativas. Apesar de classificados como género ficcional, os
comics analisados se referem a acontecimentos reais e balizam toda a estoria em
cima desse efeito realistico, em que ficcdo e realidade se misturam. No entanto,
nao se pode dizer que cordéis e comics ndo tratem de outros assuntos (ecologia e

meio ambiente, por exemplo) de maneira correlata ao tema principal que
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conduzira o roteiro, até porque, ndo tendo que cumprir os rigores das matérias
informativas jornalisticas, ndo precisam criar ligagdes logicas aparentes entre os
temas tratados. Foi por isso que, para o caso dos comics e dos cordéis, ndo se
utilizou nenhuma sistematizagdo quantitativa referente ao numero de vezes em
que um certo tema apareceu. Justamente o fato de que cordel e comics escolheram
como tema de suas estdrias os acontecimentos em andlise ja torna relevante a
abordagem sobre a identidade cultural de arabes e americanos e a forma como
essa identidade foi representada em cada um desses produtos através do uso das

categorias definidas.

As categorias descritas a seguir sdo, assim, obra de um trabalho de anélise
prévia dos produtos que buscou identificar, seja pela mensuracdo ou pela
exploragdo dos principais elementos, seja pelo cruzamento dos dados
quantitativos coletados com os de carater qualitativo, os temas que mais se

repetiram e que estiveram presentes em todos eles.

1) Herois, super-herdéis versus anti-herdis e vildes. A analise esta
centrada, sobretudo, nas revistas em quadrinhos de super-herdis e nos
livretos de cordel que utilizam essa categoria para representar, de maneira
estereotipada, a identidade de 4rabes e americanos. A defini¢do do status e
do valor do objeto representado estd, assim, ligada a sua identificacdo com
atos e comportamentos definidos para o — e pelo — herdi. Mas essa
produgdo de estereotipos via alusdo ao mito do herdi — e como contraponto
aos seus opostos, o vilao e o anti-heroi — ndo ficou circunscrita apenas ao
género ficcional. A andlise de alguns produtos informativos também
revelou que os mesmos utilizaram esse tipo de recurso para a identificagao

de arabes e americanos;

2) O Bem versus o Mal (ou Deus versus diabo). Recorrendo aos
mitos cléssicos, a narrativas religiosas e cosmogodnicas, esse par carrega
sempre uma certa dose de juizo de valor e estd sempre associado aos

sentimentos de medo e desejo. Ainda que ndo consiga perceber, o sujeito
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que utiliza essa categoria esta atravessado por sentimentos aparentemente
contraditdrios. Ele pretende acentuar as piores caracteristicas do objeto
representado, mas ndo consegue ‘diagnosticar’ seus sentimentos pelo
mesmo objeto ao qual se refere. O esteredtipo que dai resulta pretende
enquadrar ‘o outro’ na categoria do Mal e, por conseguinte, relaciona-lo ao
demoénio. Nos produtos analisados, isso se verifica na constante e
exagerada alusdo ao sentimento de recusa e de aversdo ao ‘outro
representado’, ressaltando de forma enfatica os seus defeitos. Entretanto,
para isso, o ‘outro’ deve ser colocado no centro das atencdes, ainda que

isso seja feito para deprecia-lo;

3) A patria versus o estrangeiro. O que se quer expressar com essa
categoria temadtica ¢ a atualizagdo de uma representacdo ligada a patria, a
nac¢do, como sendo o porto-seguro, o proximo, o lugar de pertencimento e
das raizes culturais, contra o desconhecido e o distante, o diferente, o
ausente. Isso poderia ser também expresso na relacdo entre o proprio € o
alheio. Na maioria dos produtos analisados, esse tipo de representacdo ¢
visivel na oposi¢ao explicita entre Ocidente e Oriente, cada um
representando, a seu modo, um dos podlos antes aludidos, ou entre os

sentimentos de americanismo e de pan-islamismo ou arabismo;

4)  Comunidade versus império (ou a parte versus o todo, o que esta
contido e o que contém) Na maior parte dos produtos analisados, essa
categoria se apresenta através da disputa entre as narrativas minoritarias do
pés-modernismo e os grandes relatos da modernidade que ainda
sobrevivem no imagindrio social. Jihad versus Mcmundo, historias de
povos esquecidos e marginalizados contra as grandes narrativas da
modernidade ocidental, da globalizacdo, do neoliberalismo, do neo-
colonialismo, do humanismo, do universalismo. Essa categoria estd
presente nas narrativas que tratam da relagdo entre o local e o global,
embora nem sempre haja correspondéncia entre o local e a comunidade e

entre o global e o império.
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Os produtos analisados ndo se encaixam apenas em uma dessas categorias.
Ao contrério, eles podem ser classificados em varias delas, na medida em que as
representacdes utilizadas ndo sdo idénticas e, portanto, podem se coadunar.
Também as categorias podem, em certo sentido, se relacionar, como é o caso da
presenca do mito do heroi na categoria do ‘Bem’ e, em contraponto, da relacao do
vildo com a categoria do ‘Mal’. Significa dizer que o que foi observado ndo foi a
classificagdo de um produto cultural ou informativo num dos pares aludidos, mas
as principais categorias/pares que estiveram presentes em uma amostra da
producdo cultural e, por conseguinte, os estereotipos que a partir dai foram
construidos. Assim, foram esses os principais pares de categorias tematicas que
mais se repetiram nos produtos analisados. Em outras palavras, essas foram as
principais formas que os produtos informativos e culturais utilizaram para

representar de maneira estereotipada arabes e americanos.

Concluida a parte de definicdo das categorias tematicas, passou-se entdo
para a interpretacdo dos produtos com base nas mesmas. A partir dai, o trabalho
de anélise e interpretacdo dos dados seguiu os padrdes interpretativos definidos
durante a pré-andlise. Assim, pode-se dizer que, tendo definido as categorias
tematicas, o pesquisador pdde dar inicio ao trabalho de interpretacdo dos produtos,
utilizando a andlise de conteudo qualitativa, que permitiu identificar ndo s6 a
presenca e a repeti¢do dos temas definidos nos textos analisados, assim como — e
sobretudo — a ‘proposta semantica’ de cada um deles. Portanto, ndo foi o nimero
de vezes que um tema apareceu em um Unico produto que se tornou relevante,
mas a presenca de sua ‘carga semantica’ em varios produtos. Os temas foram
tratados como objeto de significacdo, e ao utilizar a andlise qualitativa, que vai
além do explicitamente dito ou expresso por cada produto para centrar-se nos seus
significados nao-aparentes, o pesquisador pdde dar vazdo as estratégias de
producdo dos textos. Neste sentido, esse procedimento metodolégico se aproxima
muito da andlise textual criada por Clifford Geertz e bastante utilizada pelos
antropologos. O objetivo desse tipo de técnica € tratar qualquer produgao cultural
como um conjunto semantico, dai a afirmacdo de Geertz (1973) de que a cultura ¢

um texto, passivel de ser lido e interpretado. E também por isso é que o mesmo
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autor afirma que a andlise da cultura ndo pode seguir os rigores de uma ciéncia
experimental na busca por leis fixas, mas, ao contrario, deve se tornar uma andlise
interpretativa em busca do significado (GEERTZ, 1973). Para Campbell (2000),
na pesquisa cultural, a técnica que equivale as técnicas de mensuragdo de dados e

de analise de conteudo é exatamente a analise textual.

Com fins de identificar melhor cada um dos produtos que compdem a
amostra da pesquisa empirica, procedeu-se a uma pequena descri¢do € a uma
contextualizagdo dos mesmos. O mesmo procedimento ndo sera adotado, no
entanto, para descrever aqueles produtos que, no texto, aparecerem apenas com

objetivos ilustrativos, ndo compondo a amostra da anélise empirica.

a) Revista The New Yorker: o velho patriotismo americano?

Das revistas semanais em circulacdo nos Estados Unidos, The New
Yorker’' é uma das mais antigas. Ela foi fundada em 1925, por Harold Ross. Sua
concepgdo original era criar uma revista semanal de humor que tivesse como
publico a elite de Nova York. Ross, que editou a revista entre 1925 e 1951, estava
convencido de que os moradores de Nova York apoiariam aquele tipo de projeto
editorial que se popularizava proximo ao inicio dos anos 30. Esse trago
caracteristico e distintivo de humor foi o que se configurou como ‘o estilo’ da
revista (JUDITH LEE, 2000). No entanto, “the readership and the popularity of

the publication grew until it enveloped a mass market of educated and

! The New Yorker é facilmente encontrada no Brasil em bancas de revista nos aeroportos
internacionais. E vendida por cerca de quatro dolares, mas, com frete de importagdo, chega a cerca
de 22,00 reais (dependendo também da cotagio do délar). E bastante adquirida por estrangeiros em
transito nos aeroportos. Sua tiragem é de cerca de um milhdo de exemplares.
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sophisticated consumers, not all perhaps New Yorkers themselves, but ‘persons

with a metropolitan interest” >> (FOX, SUND E ALTAMN, s.d. s.p).

Segundo as palavras do seu idealizador, em um prospecto enviado aos

possiveis financiadores e assinantes da revista, em 1924:

The New Yorker will be a reflection in word and picture of
metropolitan life. It will be human. Its general tenor will be
one of gaiety wit, and satire, but it will be more than a jester. It
will not be what is commonly called radical or highbrow. It
will be what is commonly called sophisticated, in that it will
assume a reasonable degree of enlightenment on the part of its
readers...The New Yorker will be the magazine which is not
edited for the old lady in Dubuque. It will not be concerned in
what she is thinking about. This is not meant in disrespect, but
The New Yorker is a magazine avowedly published for a
metropolitan audience and thereby will escape an influence
which hampers most national publications. It expects a
considerable national circulation, but this will come form
persons who have a metropolitan interest”” (ROSS apud

FOX, SUND E ALTAMN, s.d. s.p).

Mary Corey (1999) acredita que a revista atingiu bastante prestigio junto a
seu publico quando passou a ser considerada a proeminente fonte de informacao
para as liberais, educadas e urbanas classes alta e média brancas americanas,
durante o periodo do poés-guerra. Corey (op. cit.) afirma que foi a partir da década
de 50 que a revista passou a perceber os seus leitores como parte de uma

comunidade intelectual. “The New Yorker served its postwar audience alternately

32 0 leitorado e a popularidade da publicagio cresceram somente quando ela passou a envolver um
mercado de massa composto por consumidores letrados e sofisticados, talvez nem todos de Nova
York, mas ‘pessoas com um mesmo interesse metropolitano’ .

53 The New Yorker serd um reflexo em palavras e gravuras da vida metropolitana. Ela sera
humana. Seu teor geral serd um alegre senso de humor, e satira, mas serd mais do que um gracejo.
Nao serd o que comumente ¢ chamado de radical ou intelectual. Ela sera o que comumente ¢é
chamado de sofisticado, no sentido de que assume um razoavel grau de ilustragdo da parte de seus
leitores...The New Yorker sera a revista que ndo sera editada para a velha senhora em Dubuque.
Nao esta preocupada com o que ela esta pensando. Isso ndo significa desrespeito, mas The New
Yorker sera a revista publicada para um publico metropolitano e desse modo tera uma influéncia
que causara dificuldades a maior parte das publicacdes nacionais. Ela espera atingir uma
consideravel circula¢do nacional, mas isso vira de pessoas que tenham um interesse metropolitano
comum.
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as a shopping guide, an Atlas, and a Bible” >* (COREY, 1999, p.xii). Por conta
disso, The New Yorker tem sido considerada uma fonte de referéncia para a
comunidade intelectual. A for¢a dessa heranca parece orientar ainda hoje o perfil
da revista, que ¢ composto basicamente de artigos ¢ matérias sobre atualidades,
além de material informativo e literario. Como disse Lee (2000), dada a
combinac¢do entre lideranga econdmica e editorial, ndo ¢ nenhuma surpresa que
The New Yorker tenha alcancado o status da mais antiga e das mais respeitaveis

revistas americanas.

Considerada, portanto, uma revista de formagdo intelectual, a frente das
demais quando se trata de inserir na pauta e na agenda intelectual americanas
temas, discussdes, eventos e acontecimentos importantes, The New Yorker ¢ uma
revista de vanguarda que mantém uma linha editorial variada, com reportagens,

artigos, ficcdo, poesia e ensaio, e até certo ponto independente, conforme Corey

(op. cit., p.17):

Because of its nonpartisanship, its lack of monolithic editorial
policy, and its peculiar mix of cartoons, fictions, advertising,
serious journalism, and cultural criticism The New Yorker had
an uncommon capacity to present overlapping and
contradictory cultural ideas without apology. In its pages
elitism  coexisted  with  egalitarianism,  conspicuous
consumption commingled with anticommercialism,
materialism with idealism, and sexism with gender equality.”

Muitos fatos dao sustentacao a afirmacao anterior de Corey. Um deles,
mais recente, diz respeito a divulgagdo pioneira, através da série de reportagens do
veterano jornalista Seymour Hersh, no més de abril de 2004, dos maus-tratos
infligidos a prisioneiros iraquianos por homens (e mulheres) pertencentes as

forgas armadas americanas. O episodio pode ser usado para exemplificar a relativa

54 The New Yorker serviu ao publico do pds-guerra alternativamente como um shopping, um guia,
um Atlas e uma Biblia.

> Por causa do ndo-partidarismo, da falta de uma politica editorial monolitica, e de sua peculiar
mistura de cartoons, ficgdo, publicidade, jornalismo sério, e critica cultural The New Yorker tem
uma incomum capacidade para apresentar idéias culturais coincidentes e contraditorias sem
apologia. Nas suas paginas elitismo coexiste com igualitarismo, consumismo conspicuo mescla-se
com anticomercialismo, materialismo com idealismo, ¢ sexismo com igualdade de género.
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independéncia da revista, uma vez que ela ndo foi o primeiro veiculo a tomar
conhecimento do assunto e a ter acesso ao material comprobatorio das denuncias.
A rede de televisdao CBS foi a primeira a conseguir as fotos das torturas, mas, ao
receber uma solicitagdo do Pentagono, ndo as divulgou, retendo-as em seu poder
durante duas semanas. Somente depois de tomar conhecimento de que Hersh tinha
a mesma informagao e de que ndo seria impedido de divulga-la ¢ que a CBS fez a

denuncia (Veja, 26/05/2004).

As primeiras matérias publicadas pela revista apds os atentados de 11 de
setembro revelam, no entanto, segundo Daniel Lazare (2003), um profundo
sentimento de perplexidade, de desolacdo e, sobretudo, de ira. A decepcao
expressa pelos articulistas da revista nos primeiros materiais publicados atingia
em cheio o Governo americano, sobre o qual ndo pairavam duvidas: Bush podia
ter evitado o trdgico acontecimento. A taxativa critica ao Governo serviu, por
outro lado, para refor¢ar aquilo que se tornou uma bandeira da revista nas

primeiras semanas apos os atentados: a Guerra ao Terror.

Rather than unveil the reality behind a spurious War on
Terrorism, though, The New Yorker helped obscure it by
painting Bush's crusade as a natural and inevitable response to
the World Trade Center/Pentagon attack and, as a
consequence, useless to oppose. Instead of encouraging
opposition, it helped defuse it. °® (Ibid., s.p.)

No periodo entre 29 de setembro de 2001 e 17 de margo de 2003, foram
publicadas, pela revista The New Yorker, 55 matérias sobre os atentados de 11 de
setembro de 2001 e sobre os assuntos relacionados ao mesmo. Além desse
material, 18 matérias publicadas em anos anteriores (desde 1965 até 2001) foram

reeditadas, perfazendo o total de 73 matérias.”’ Das 19 se¢des da revista,

% Ao contrario de desvelar a realidade por tras de uma espuria Guerra ao Terror, The New Yorker
ajudou a obscurecé-la ao fazer um quadro da cruzada de Bush como uma natural e inevitavel
resposta ao ataque ao World Trade Center/Pentagono e, como consequéncia, sem qualquer forma
de oposicdo. Ao invés de encorajar a oposicgo, ela ajudou a recusa-la.

T A selegdo e a anélise desse material foram feitas, na maior parte, diretamente nos arquivos de
todas as edi¢des da revista disponibilizadas na internet. Por outro lado, as matérias publicadas
anteriormente ao ataque terrorista de 11 de setembro de 2001 aparecerfio apenas como recurso
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Comment, Fact ¢ The Talk of the Town™® foram as que mais contiveram material
relacionado aos temas ligados ao atentado terrorista. Como se percebe, tendo em
vista o fato da revista adotar, preferencialmente, o género interpretativo e, ainda,
em funcdo de que isso constitui um dos elementos principais da sua gramatica de
producdo, a énfase da analise recaiu sobre os textos escritos pelos seus articulistas,
em detrimento de outros materiais semanticos, como gravuras, fotografias,
legendas etc. As publicidades, por exemplo, foram analisadas apenas em casos
esporadicos, como na edi¢do de 11 de setembro de 2002, que celebrava um ano do

atentado terrorista aos Estados Unidos.

Para efeitos de classificacdo, os assuntos abordados nas matérias, apesar de
tratarem dos atentados terroristas aos Estados Unidos e dos acontecimentos a eles
relacionados, foram aqui agrupados em 11 categorias, conforme classificacao feita
pelo proprio autor e com base nos principais temas ali abordados, apos analise
prévia feita em todas as edi¢Oes e identificacdo das matérias que tratavam dos
acontecimentos em questdo: 1) economia; 2) cultura, religido e cotidiano; 3)
meios de comunicacdo; 4) militarismo e guerra; 5) historia; 6) politica e
administracao; 7) narrativas de fatos e acontecimentos; 8) arte; 9) depoimentos e
comentarios; 10) Oriente Médio e Isla; 11) terrorismo. Na classificacdo por itens,
o total absoluto de pecas analisadas (73) ndo corresponde a soma de todos os
nimeros dos itens discriminados. Isso se deu em virtude do fato de uma mesma
matéria poder ser agrupada em vdrias categorias a0 mesmo tempo. Por exemplo,
uma matéria sobre o islamismo poderia ser agrupada no item religido, cultura e
cotidiano, no item historia e no item Oriente Médio e Isla, a depender do enfoque

dado ao assunto.

As categorias que abrigaram maior numero de matérias foram as seguintes:
politica e administracao (50 matérias); Oriente Médio e Isla (41); cultura, religido
e cotidiano (39); e terrorismo (31). As demais categorias apresentaram os

seguintes numeros: depoimentos e comentarios (29); militarismo e guerra (27);

ilustrativo, sobretudo para demonstrar o quanto os temas ligados ao Oriente Médio ja faziam parte
da politica editorial da revista.
58 Comentario, Fato e A Fala da Cidade.
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narrativas de fatos e acontecimentos (24); historia (20); arte (09); meios de

comunicagao (08); economia (02).

A mesma analise foi feita considerando-se o material publicado sobre a
guerra do Afeganistdo e a 2°. Guerra do Golfo durante 0 mesmo periodo, entre 29
de setembro de 2001 e 19 de maio de 2003. Neste caso, considera-se também o
material publicado anteriormente a deflagragdo das guerras, mas que ja tratava do
assunto. Usando-se a mesma classificacdo para um total de 58 matérias analisadas,
das quais 06 sdo de edi¢des anteriores a setembro de 2001, tem-se a seguinte
distribuicao: politica e administragdo (22 matérias); militarismo e guerra (14);
Oriente Médio e Isla (12); cultura, religido e cotidiano (10); e terrorismo (10). As
demais categorias apresentaram os seguintes numeros: depoimentos € comentarios
(09); meios de comunicacdo (07); narrativas de fatos e acontecimentos (06);
histéria (04); arte (04); economia (02). Muitas matérias deixaram de ser incluidas
nesta classificacdo porque, apesar de se referirem em algum sentido a guerra
contra o Afeganistdo ou o Iraque, se enquadravam mais na cobertura da revista
sobre o 11 de Setembro. H4, portanto, muito material que poderia ser classificado
tanto como relativo ao 11 de Setembro quanto as guerras do Afeganistdo e do
Iraque, dada a proximidade temética entre os acontecimentos citados, algo em
torno daquilo que anteriormente foi descrito como sendo um bloco de

acontecimentos inter-relacionados.

No caso especifico da cobertura da revista The New Yorker sobre a 2°.
Guerra do Golfo, ha predominancia de assuntos e de matérias que exploram os
depoimentos, numa clara preocupacdo de acentuar o realismo dos fatos e
acontecimentos abordados pela revista, ndo obstante a mesma ndo utilizar o
grafismo exagerado e a excessiva publicacdo de fotos. As matérias opinativas e
interpretativas concentram sua analise nas questdes de ordem politico-
administrativa e de ordem cultural (as conseqiiéncias politicas da guerra, o anti-
americanismo, a intolerancia islamica etc). Ao abordar temas de ordem politico-
administrativa a revista tanto critica quanto defende certas decisdes do governo

americano. Isso revela, de certa forma, a autonomia argumentativa dos seus
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colaboradores e correspondentes > e a dificuldade que o Governo enfrentou para
coordenar de forma unissona a ‘campanha contra o terror’. Tome-se como
exemplo as matérias The Irag Hawks — Can their plan work?*, de Seymour
Hersh, em 31/12/2001, On to Iraq? — the waging of war against Iraq®, de
Hendrik Hertzberg, em 05/08/2002, ¢ Waging Peace — the perils of winning war
alone®, de Philip Gourevith, em 03/03/2003.

A andlise dos demais numeros revela uma concentragdo nos assuntos que
passaram a ocupar a pauta de producdo jornalistica e cultural apdés o 11 de
Setembro de 2001: islamismo, identidade cultural, histéria do Oriente Médio,
politica e intervengdo americanas, terrorismo. A grande monta de matérias com
foco no assunto administragdo e politica revela o objetivo da revista em
demonstrar, para os seus leitores, a sua preocupacdo em proceder ao exame da
qualidade das propostas intervencionistas americanas, suscitando uma ampla
discuss@do em torno dos posicionamentos politicos adotados. Nao ¢ possivel
afirmar, neste sentido, que houve um total engajamento da revista The New Yorker
a posicdo adotada pelo Governo americano, n3o obstante a campanha
propagandistica junto a opinido publica para identificar o inimigo e definir as
acoes a serem tomadas. Essa campanha, conforme ja expresso, foi denominada
por Bennet (28/08/2003) de ‘tempestade de propaganda’ e teve ampla repercussao
logo apds os atentados de 11 de setembro, desembocando na invasdo do

Afeganistdo e na 2°. Guerra do Golfo.

No entanto, varias sdo as matérias que se posicionam contrariamente as
medidas adotadas pelo Governo dos Estados Unidos. Pode-se afirmar que a
revista adotou um sentimento pro-americano, mas contrario ao Governo em

muitas vezes (logo apds os atentados de 11 de setembro The New Yorker assumiu,

> Percebe-se que grande parte do sucesso de The New Yorker esta ligado ao trabalho de seus
colaboradores e correspondentes. Isso faz com que a revista preze pela valorizagdo dos mesmos,
enaltecendo suas qualidades e enfatizando a liberdade argumentativa a eles concedida. Segundo
Lee Anderson (2002), o que diferencia The New Yorker das demais revistas ¢ exatamente a sua
multiplicidade de vozes e a autonomia que os autores tém para propor os temas sobre os quais vdo
escrever.

60 Os Falcdes do Iraque - pode o plano deles funcionar?

%! Para o Iraque? — o preco da Guerra contra o Iraque.

62 pagando pela Paz — os perigos de vencer a guerra sozinho.



131

como foi dito anteriormente, uma posicao de defesa da ‘Guerra ao Terror’). Por
conta disso, ndo se pode dizer que a revista adotou uma atitude a favor das
intervengdes bélicas em todas as suas se¢des, nem que ela deixou transparecer um
patriotismo inconsequente. Se hd um evidente sentimento patriotico, isso €
compensado pelo posicionamento critico adotado em varias matérias, como em
The War on What — The White House and the debate about whom to fight next %,
de Nicholas Lemann (edigao de 16/09/2002).

Um novo patriotismo, consciente do seu papel critico? Certamente, The
New Yorker ndo negaria seu proprio nome, mas o projeto editorial da revista e a
linha que ela segue e que a conduziu a um lugar de destaque no cenario intelectual
americano justificam combater qualquer exagero, pois ja fazem parte de uma
tradi¢do que a propria revista consolidou, uma espécie de sentimento presente na
‘marca’ valorizada pelo marketing da mesma, uma forma de se legitimar perante
seu vasto publico, expressa na opinido de Corey (1999), para quem a revista, a
partir dos anos 50 do século XX, assumiu uma posi¢do de autoridade cultural. E
por esse motivo que o sentimento patridtico aparece com maior clareza nas
cronicas, poesias € nas publicidades publicadas pela revista. Quando o texto segue
o género interpretativo, ha uma visivel tentativa da revista incorporar os critérios
técnicos que presidem, pelo menos em tese, a elaboragdo desse tipo de material,
apelando para a imparcialidade e a objetividade jornalisticas. E claro que esse é
um dos recursos mais utilizados para se legitimar uma posicao ideologica: ao se
recorrer ao critério da objetividade e, portanto, ao valoriza-lo na producao de um
texto, se procura tornar mais crivel a argumentagdo e, de forma sub-repticia, as
posicdes ideologicas ali defendidas. Estard expresso na revista o ja conhecido
patriotismo americano? Em grande parte, pois ao criar uma imagem de
independéncia, The New Yorker recai na tao fadada estratégia de negar exata e

dissimuladamente aquilo que mais defende.

53 A guerra contra quem — a Casa Branca e o debate sobre com quem lutar em seguida.
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b) Revista Veja: o novo patriotismo americano!

Veja ¢ atualmente a revista de maior destaque da imprensa brasileira. A
conquista desse posto de destaque nao ¢, contudo, apenas o resultado do fato de
ser a maior revista semanal informativa do Brasil, com uma tiragem em torno de
um milhdo e 500 mil exemplares (MAGALHAES, 2003), nimeros que lhe
conferem uma posicdo de destaque no mercado mundial. Veja tem também
ocupado uma controversa posi¢ao no mercado de semandrios informativos do pais
em conseqiiéncia da linha editorial que adota. Destarte, Veja € a revista brasileira
que mais tem gerado polémicas ao cobrir um determinado acontecimento ou
assunto, sofrendo acusagdes de adotar partidarismos politicos e de ser
tendenciosa®, o que torna seu ‘estilo editorial’ bem diferente do praticado pela
revista The New Yorker, sem contar as divergéncias em termos de projeto grafico
e de apego aos géneros jornalisticos (neste caso, The New Yorker segue mais
explicitamente o género interpretativo do que Veja). Ainda assim, Veja pode ser
considerada um dos melhores exemplos da transformag¢dao por que passou a
imprensa brasileira quando da adogao de elementos visuais importados de revistas

americanas, no final dos anos sessenta, segundo Juliana Gazzotti (22/05/2004).

A revista Veja surgiu em setembro de 1968, como 6rgdo da Editora Abril,
dirigida pelo jornalista Mino Carta, seguindo um estilo voltado a emergente classe

média nacional. Gazzotti (op. cit., s.p.) explica que:

...quem idealizou a revista foi Roberto Civita, filho de Victor
Civita (proprietario da Editora Abril). Veja seria um semanario
semelhante a Time, Look ou Life e terminou editada com um
projeto grafico inspirado em Newsweek. As caracteristicas dos

 Uma pesquisa num sistema de busca na internet revela existirem varias dissertagdes e teses
sobre Veja, a maioria das quais parecendo identificar como posi¢des ideoldgicas da revista as
seguintes, conforme a leitura dos titulos e resumos de algumas delas: 1)em favor do discurso
neoliberal; 2) contra os movimentos organizados, sobretudo o MST; 3) em favor dos Estados
Unidos; 4) contra os partidos de esquerda etc. No banco de teses da Capes, uma consulta realizada
em 07 de junho de 2005, tendo como palavra-chave ‘revista Veja’, revelou a produgdo de 109
dissertagOes e teses sobre a revista.
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semanarios que inspiraram o seu surgimento foram a grande
quantidade de antincios e propaganda, responsaveis pela receita
da revista e uma variedade de informagdes para abarcar um
nimero amplo de leitores, ou seja, um ecletismo destinado a
atingir um publico heterogéneo.

Aos poucos, no entanto, a politica editorial de Veja foi se distanciando das
‘revistas-espelho’ norte-americanas, de acordo com o ex-secretario de redagao da
revista, Mario Sérgio Conti (apud NILTON HERNANDES, 2001): “a cobertura
politica seria o eixo. [...] Ela buscaria o furo [...] Desenvolveu-se entre setembro e
dezembro de 1969 a concepgao de que o jornalista de VEJA trabalhava em equipe,
sob um chefe que era reporter como ele. [...] Uma concepgao diferente de Time e

Newsweek.”

Com relagdo as criticas feitas quanto a forma parcial de cobertura dos
acontecimentos, Hernandes (apud MARINA BUENO, 18/06/2002) acredita que
isso se deve ao proprio estilo adotado pela revista. Para Hernandes, existe um
‘estilo Veja’ de fazer jornalismo que ¢ marcado por: 1) jamais ouvir o outro
lado; 2) sempre ter uma tese para defender; 3) e utilizar a informag¢do como
maneira de cercar essa tese do maior nimero possivel de argumentos. De

forma bastante enfatica, o autor critica a postura opinativa da revista:

... VEJA ndo trabalha nem com a idéia de imparcialidade nem

com a idéia de interpretacdo, a VEJA é uma revista que se
assume como opinativa, ela se assume como a revista que da a
verdade ultima sobre tudo. [...] Ha textos do Civita, dono da
revista, onde ele fala isso claramente. A VEJA se assume
dentro da imprensa nacional como a revista que da a ultima
opinido, depois que todas as outras midias noticiaram. Ela
transforma um problema em uma solugdo. O problema ¢ ela ser
a ultima midia a noticiar, portanto ela sempre da noticia velha.
Entdo ela transforma isso em algo em favor dela. Ela diz assim:
‘agora eu vou julgar tudo o que as midias mais rapidas ja
deram e vou determinar o que ¢ verdade e o que ¢ mentira’. Ela
é o enunciador que sabe tudo. E tipico da VEJA falar assim:
‘nds ouvimos o maior especialista mundial sobre esse assunto e
ele disse isso, mas ele estd errado’. O que a VEJA fala é que
ela sabe mais do que a pessoa que sabe mais. Isso esta nos
textos. (HERNANDES apud BUENO, 18/06/2002, s.p.)
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Uma outra acusagdo feita contra Veja com certa veeméncia pelos analistas
da produgdo dos meios de comunicacdo brasileiros, especialmente das revistas
semanais impressas, diz respeito a defesa intransigente da politica e dos interesses
dos Estados Unidos (HERNANDES apud BUENO, 18/06/2002). Uma espécie de
sentimento de americanismo paira, assim, sobre a linha editorial da revista, o que
tem levado muitos criticos, em atitude até certo ponto dogmatica, a recairem no
lugar-comum da argumentagdo contraria a posicdo da revista antes mesmo de
qualquer analise mais aprofundada sobre os procedimentos adotados na cobertura
de um acontecimento e, mormente, sobre a sua politica editorial. Apontam,
inclusive, na defesa de seu argumento, para a descendéncia italo-americana do
proprietario da Editora Abril, Victor Civita, como um dos motivos que levariam a
revista a adotar um certo americanismo, sem levar em conta que Veja recebe
sugestoes de pauta de publicacdes americanas, notadamente a 7ime ou a
Newsweek, ambas dos Estados Unidos, conforme relata o secretario de redagao da

revista Julio César de Barros (apud HERNANDES, 2001).

Sobre esse assunto — a defesa pela revista Veja da politica e dos valores
americanos -, Hernandes (apud BUENO, 18/06/2002) ¢ bastante conclusivo: “na
VEJA os Estados Unidos ddo a san¢do a tudo aquilo que nos fazemos, dao o
julgamento. A VEJA vai ouvir um especialista dos Estados Unidos para
comunicar: ‘agora nds vamos ouvir a ultima palavra’.” Talvez por isso, como que
a justificar a interferéncia americana, receba especial atencao por parte de Veja a
‘editoria internacional’, conforme seu Diretor Editorial, Tales Alvarenga (apud

HERNANDES, 2001, p.28), revela:

VEJA procura refletir, mais do que no passado, as coisas que
estdo alterando a histéria fora daqui. E a revista brasileira que
mais capas publica a respeito de assuntos internacionais. Um
exemplo: tivemos uma capa sobre o Isld um ano antes de 11 de
setembro de 2001 [...] Nas nossas entrevistas de paginas
amarelas, dois tergos sdo conversas com especialistas
respeitados de outros paises. Tudo isso reflete uma intengédo de
arejar o debate de assuntos, tirando-lhes o carater paroquial que
costuma caracterizar o debate nacional.
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No tocante a cobertura dos ataques terroristas aos Estados Unidos, da
invasdo do Afeganistdo e da 2°. Guerra do Golfo, a revista manteve o alinhamento
denunciado por Hernandes. Ela exerceu um certo tendenciosismo, acentuando a
estigmatiza¢do dos povos isldmicos e uma defesa até certo ponto explicita dos
Estados Unidos. Observe-se, neste sentido, a matéria de capa da edi¢ao 1720, de
03 de outubro de 2001, como uma reportagem que une fortes elementos anti-
arabes com uma defesa explicita dos Estados Unidos. Para tanto, o titulo da capa,
preciso, direto e forte, € ilustrativo: O virus anti-EUA — a demagogia que

transformou a vitima em culpada.

Dorneles (09/04/2003) afirma que a analise do discurso jornalistico
produzido por Veja sobre a 2°. Guerra do Golfo revela que a revista: (01) usou
signos lingiiisticos com conotacdes ideoldgicas na caracterizacdo de ambos os
lados do conflito; (02) assumiu uma postura alinhada aos interesses americanos;
(03) foi incapaz de interpretar as manifestagdes populares como simbolo da
liberdade de expressdo; e (4) também usou signos religiosos que refletem a guerra
entre Bush e Saddam como um conflito entre o Bem e o Mal, respectivamente.
Segundo o autor, a cobertura de Veja sobre a guerra contra o Iraque “...atribui
consistentemente estereotipos ideologicos de tribalismo, crueldade, injustica e
atraso a Saddam, ao passo que Bush e os Estados Unidos sdo descritos e
mostrados com simbolos positivos como democracia, desenvolvimento, forga,
justica e libertagao™ (Ibid., s.p.). Para ele, Veja mostrou a guerra como uma

oposicao entre democracia e barbarie, liberdade e totalitarismo.

De um total de 81 exemplares de Veja publicados no periodo de 19 de
setembro de 2001 a 16 de abril de 2003, foram analisadas 18 edi¢des da revista,
das quais uma foi uma edi¢ao especial e outra, uma reportagem especial publicada
ap6s um ano dos ataques terroristas de 11 de setembro de 2001. Isso nao quer
dizer que: 1) as edi¢des ndo analisadas ndo contivessem algum tipo de material
sobre os acontecimentos em pauta; 2) outros exemplares, publicados fora desse
intervalo, ndo tenham sido mencionados de forma ilustrativa, ainda que
esporadicamente. Das 18 edi¢des analisadas, apenas 05 delas ndo tiveram a capa

relacionada aos acontecimentos em pauta (trés trataram de politica, das quais uma
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destacou a posse do Presidente Luis Inacio Lula da Silva; uma, de religido; e uma
outra, de saude)®. Isso significa que a maior parte do material produzido por Veja
sobre as identidades de arabes e americanos se concentra em 13 das 18 edigdes
analisadas. Esses 13 exemplares foram publicados, na sua maioria, nos ultimos
quatro meses do ano de 2001 e nos primeiros meses do ano de 2003, o que
coincide com o periodo de climax dos atentados terroristas, da guerra do
Afeganistio e da 2°. Guerra do Golfo. Bin Laden foi o personagem que mais
apareceu nas capas dos exemplares de Veja analisados. Por duas vezes, nas
edicoes de niameros 1722 e 1730, Bin Laden foi capa da revista, se igualando
apenas ao Presidente Lula, que apareceu em duas ocasides, com a ressalva de que
em uma delas Lula ndo foi o personagem de destaque. Em um dos exemplares de
Veja (edi¢do 1722), Bin Laden foi descrito como ¢ O Profeta do Terror’. A 2°
Guerra do Golfo recebeu destaque nas capas de Veja em trés edicdes, as de

nuameros 1746, 1796 ¢ 1798.

Nas 18 edi¢des analisadas, excluindo-se as edigdes de ntimeros 1732 e
1795, que ndo apresentaram entrevista, por 08 vezes o entrevistado das paginas
amarelas de Veja falou sobre assuntos diretamente relacionados ao terrorismo ou
as guerras no Oriente Médio. Em quatro edi¢des, os assuntos se relacionavam
indiretamente aos acontecimentos em analise, como a entrevista com o professor
Jeremy Rifkin, da Wharton School, nos Estados Unidos, sobre a era pds-petrdleo
(edicdo 1784). Somente em quatro edi¢des os entrevistados ndo fizeram mengao
direta ou indireta aos assuntos antes relacionados. Ressalte-se que a edicao 1732,
de 26 de dezembro de 2001, embora ndo tenha a se¢do paginas amarelas,
apresentou artigos de 14 estudiosos de oito paises sobre a situagdo do mundo apos

o0 11 de Setembro de 2001.

Com base nos mesmos temas utilizados para classificar o material
publicado por The New Yorker, a abordagem de Veja seguiu a seguinte

distribuicdo, num total de 87 matérias publicadas, considerando-se apenas as

65 Se considerado o numero total de exemplares (81) publicados no periodo aludido, dezesseis (16)
edigdes da revista tiveram a capa voltada aos assuntos em analise, apenas quatro a mais do que o
nimero de capas da amostra analisada. Nesses exemplares, o presidente Bush foi destaque em
duas ocasides, enquanto a guerra no Iraque ¢ o islamismo foram temas dos outros dois.
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reportagens ¢ sem contar a edigdo especial 1718 e a edicdo 1732, que trataram
quase que totalmente dos acontecimentos em andlise: economia (07 matérias);
cultura, religido e cotidiano (19); meios de comunicagdo (05); militarismo e
guerra (17); histéria (07); politica e administracdo (17); narrativas de fatos e
acontecimentos (04); arte (06); depoimentos e comentarios (12); Oriente Médio e
Isla (24); terrorismo (15). A soma total de cada um dos itens ndo corresponde ao
total de matérias publicadas (87), uma vez que uma mesma reportagem pode ser
classificada concomitantemente em temas diferentes. Comparativamente a revista
The New Yorker, Veja deu destaque aos mesmos 05 temas explorados pela revista
americana (Oriente Médio e Isla; politica e administracdo; militarismo e guerra;

cultura, religido e cotidiano; e terrorismo).

Assim, os assuntos mais recorrentes das reportagens da revista Veja,
durante o periodo em analise, foram: a politica externa americana, a defesa dos
valores americanos, o crescimento do sentimento de patriotismo nos Estados
Unidos e a situacdao — cultural, politica, econdmica, enfim, social — dos paises do
Oriente Médio ¢ dos demais paises islamicos. Os demais materiais semanticos
analisados, como fotografias, gravuras, charges e outros, muitas vezes fizeram
parte das reportagens aludidas, como recurso ilustrativo. Assim, seguiram o
conteudo dos textos, o que, por certo, torna a andlise e a classificacdo anteriores

também validas para esses materiais.

¢) Super-Hero6is em Quadrinhos e re-atualizagdo mitica

As revistas em quadrinhos e as ‘tirinhas’ de jornal constituem o principal
veiculo do que se convencionou chamar de arte seqiiencial. Elas sdo classificadas
como género de massa e sdo conceituadas como uma forma de expressao artistica
que representa 0 movimento através do registro estatico de imagens (EDGARD

GUIMARAES, 2003). Em grande parte dos Estados Unidos os comics, como sio
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chamadas as revistas em quadrinhos, sdo vendidos em lojas especializadas. No
Brasil e em outros paises sdo facilmente encontradas em bancas de revistas. No
final do século XX, somente nos Estados Unidos, cem milhdes de pessoas liam
tirinhas de jornal, enquanto na década de 50 a revista do super-homem chegou a
circular com uma tiragem mundial de 1.500.000 exemplares. Will Eisner (1989)
acredita que os quadrinhos se tornaram a ‘dieta literaria’ inicial da maioria dos

jovens, ou seja, o caminho pelo qual eles comecam a digerir as obras literarias.

As caracteristicas da arte seqiliencial reunem elementos das linguagens
verbal e ndo-verbal. A disposicdo de cada elemento de uma obra em quadrinhos
assume a caracteristica de uma linguagem. No conjunto, no entanto, esses
elementos formam uma gramatica discursiva propria, a gramatica da arte
seqiiencial, que constituiu um importante e influente campo iconografico. Assim,
existem dois dispositivos de controle da arte seqiiencial: a pagina total, que
contém varios quadrinhos, e cada quadrinho em si, dentro do qual se desenrola a
acdo. Esses dois dispositivos podem ser analisados separadamente, mas o texto
significante produzido pela revista ou tirinha depende da associagdo entre eles. E
por isso que Eisner (op. cit.) explica que a gramatica basica a partir da qual se
constroi a narrativa dos quadrinhos ¢ feita pela representacdo dos elementos em
cada quadrinho, pela disposi¢do das imagens dentro deles e pela sua associagdo
com as outras da seqiiéncia narrativa. Nos quadrinhos, “as regéncias da arte (por
exemplo, perspectiva, simetria, pincelada) e as regéncias da literatura (por
exemplo, gramatica, enredo, sintaxe) superpdoem-se mutuamente” (EISNER, op.
cit., p.08). Scott Mcloud (14/07/2003, s.p.) confirma, dizendo que a histéria em
quadrinhos “...oferece uma gama de versatilidade com toda a fantasia potencial

do cinema e da pintura, além da intimidade da palavra escrita.”

No caso das revistas em quadrinhos, ¢ preciso ainda considerar os
elementos ‘capa’ e ‘primeira pagina’. O primeiro funciona como uma espécie de
1* pagina de um jornal impresso, procurando destacar o mote do enredo e as
principais informacdes que balizardo a estdria; o segundo ¢ quase um /lead de uma

matéria jornalistica, cumprindo o objetivo de introduzir ao leitor a estéria. Muitas
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vezes, 0s primeiros textos da pagina inicial comecam fazendo mencgao a cidade ou

localidade que identifica o contexto em que atua o personagem.

Os quadrinhos guardam, na sua génese, uma intima ligagcdo com o cartoon
e a charge humoristica, dai porque nos Estados Unidos terem recebido a
denominacdo de comics (comic strips e comic books, posteriormente). Quando
surgiram no mercado americano, onde se popularizaram a partir do final do século
XIX, os quadrinhos tinham como objetivo ampliar a venda dos jornais e
incorporar levas de imigrantes a sociedade industrial que se desenvolvia em ritmo
frenético. Varios gé€neros surgiram a partir dali (WALDOMIRO VERGUEIRO,
02/05/2001, s.p.).

Um dos géneros mais populares das historias em quadrinhos ¢ o de super-
herdis. As historias em quadrinhos de super-herois tém, pelo menos, 70 anos de
existéncia (o super-homem surgiu na revista Action Comics em 1938) e se
popularizaram apos a segunda guerra mundial, quando do boom da produgdo
cultural americana para além das fronteiras dos EUA. Comenta-se que o embrido
das histérias de quadrinhos de super-heroi tenha sido, no entanto, a publicagdo das
aventuras de Tarzan e de Buck Rogers, em 1929. Esse género dos quadrinhos ¢

classificado como adventure strips (Ibid., s.p.).

Aos poucos, as estorias de herois foram adquirindo continuidade narrativa,
criando, assim, suspense para a proxima edi¢do e assumindo caracteristicas cada
vez mais realistas, com os personagens passando a ter feicdes e proporgdes
semelhantes as dos humanos. No periodo da 2°. Guerra Mundial e da subseqiiente
Guerra Fria, por exemplo, as estdrias de super-herdi passaram a ser compostas
também de um componente militar. No entanto, desde o final da 2°. Guerra, os
herdis absolutos entraram em crise: ja ndo havia espago para herois de ‘certezas
inabalaveis e patriotismo exagerado’, como o Capitdo América. Ha, também,
hipdteses de que esse ‘estilo mais realista e humano’ tenha sido uma heranga dos

mangds japoneses.

Assim, hoje, as historias de herois estdo cada vez mais influenciadas pela

realidade, tratando de temas do cotidiano nos seus enredos e valorizando o lado



140

humano dos seus personagens: “a soliddo do espaco, o mistério das selvas, a
periculosidade da vida urbana assumiram a berlinda na atengdo dos leitores e estes
passaram a seguir as peripécias das personagens como se eles mesmos fizessem
parte da trama, muitas vezes destruindo, nessa identificagdo, as ténues separagdes
entre ficcdo e realidade” (VERGUEIRO, 21/02/2002, s.p.). Claudio Marques
(1998) afirma que o herdi de hoje ¢ um ser humano tido passivel de falhas e
defeitos quanto o proprio leitor. Ele ressalta alguns aspectos atualmente
incorporados as estorias dos herois de quadrinhos: guerras e alcoolismo (homem-
de-ferro); americanismo (Capitdo América); identificagdo com o leitor (homem-
aranha); cancer e questdo da morte (Capitdo Marvel); anti-herdis e violéncia
(Justiceiro); criticas ao sistema judiciario (Demolidor); racismo (X-Men); loucura,
homossexualismo e criticas ao sistema politico-social (Batman). O maior inimigo
dos herdis atualizados ¢, segundo Marques, a propria sociedade. Talvez porque
retratem questdes que estdo na base da experiéncia das pessoas, reproduzindo os
mitos que compdem parte do imaginario social, as revistas de herdis tenham

ampla aceitacdo mundial.

Mesmo antes do atentado de 11 de setembro de 2001, a producao dos
quadrinhos de super-herdis vinha se ocupando dos temas ligados aos paises
arabes. A DC Comics preparou uma edicdo de reformulagdo do Super-Homem, a
saga Our World at War (Nossos Mundos em Guerra), cujo lancamento estava
previsto para o ano de 2001. Por coincidéncia, em setembro de 2001,
concomitantemente aos atentados, a Panini Comics, que edita o material da
Marvel no Brasil ®, publicou uma estoria em que o Quarteto Fantastico lutava
contra um monstro chamado Jikad. A estoria tratava de uma intervencdo num
estado arabe pacifico, que permanecia sob o julgo de um governo ditatorial. Nao
se poderia dizer que a revista € uma resposta ao 11 de Setembro, uma vez que a
mesma j& devia estar pronta antes mesmo da execu¢do dos atentados. Ainda
assim, a partir daquela data percebe-se que os enredos das estorias sofreram
pequenas alteracdes e aprofundaram o interesse pelos assuntos ligados ao

terrorismo, ao islamismo e ao Oriente Médio. Em primeiro lugar, muitos enredos

5 Observe-se que as duas maiores editoras de quadrinhos americanas , a Marvel e a DC comics,
estdo sediadas em Nova York.
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passaram a recuperar as velhas tematicas militares, da época da 2* Guerra Mundial
e da Guerra Fria, atualizando inimigos histéricos — antes os nazistas e os
comunistas — na figura de terroristas orientais. Por conseguinte, a maior parte
desses roteiros foi ambientada em regides com caracteristicas bastante
semelhantes as de paises do Oriente Médio, e muitos deles narravam episodios e
descreviam cenas idénticas as do atentado e aos acontecimentos subseqiientes a
eles. O tom realista prevaleceu em varias historias. Em segundo lugar, os
personagens das revistas tiveram que revelar sua identidade em muitos episddios
ap6s o 11/09, exigindo o mesmo dos seus inimigos, como diz André Lopes

(05/08/2003, s.p.):

Depois dos ataques terroristas contra as Torres Gémeas, o
mundo dos quadrinhos foi modificado. Diversos personagens
revelaram sua identidade secreta - quem precisa se esconder €
0 inimigo: o Aranha contou a verdade a Tia May; Xavier,
mesmo sob a desculpa de dominio mental, assumiu em rede
nacional sua condi¢cdo mutante; ¢ o Capitdo América creditou,
também na televisdo, seu massacre de terroristas a Steve
Rogers. Além disso, as tramas ficaram mais adultas e os herdis,
menos super. Alguns, inclusive, abandonaram seus uniformes
coloridos, caso dos X-Men, que adotaram um visual muito
parecido com o do filme.

Foram analisadas trés revistas de super-herdis editadas originalmente nos
Estados Unidos (Homem-Aranha, Capitdo América e Mulher-Maravilha) e
vendidas praticamente para quase todos os paises ocidentais e para alguns paises
orientais. A revista do Homem-Aranha, intitulada Em memoria as vitimas de 11
de setembro, ¢ uma edicdo especial. Ela expressa sentimentos de frustra¢do e
fracasso que acometeram o heroi naquele fatidico dia. A capa da revista faz uma
homenagem as vitimas do atentado. Ela ¢ toda preta, como se também o hero6i
estivesse de luto pela morte de milhares e quisesse transmitir o seu sentimento
para os leitores, evocando-os a se entregarem também aquele espirito de
solidariedade e unido. Nao h4, na capa, informacdes referentes a editora brasileira
que publica a revista (Panini Comics), a data de sua publicagdo (setembro de

2002), ao preco do exemplar nem ao nimero de edicdo do mesmo (anexo A). A
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revista também nao contém numeragao de paginas. O editorial de Fernando Lopez

evoca o carater inusitado e inesperado do acontecimento:

a gente sempre se lembra exatamente de onde estava quando
fatos assim acontecem [...] Fantastico demais para ser verdade
[...] Esta edi¢do traz a reflexdo de uma sociedade ferida fisica e
moralmente, em busca de respostas que ninguém, além deles
mesmos, podem dar.

Na primeira pagina, porém, a indicag@o, nos termos da produ¢do midiatica
e dos valores que compdem a sua logica operacional, de que alguma coisa
quebrara a rotina daquele dia: “interrompemos nossa programacao para um
comunicado especial...” As paginas seguintes da revista ddo uma no¢dao do
principal tema a ser tratado. Elas s3o compostas por um s6 desenho, onde se v€ o
desabamento das torres de Nova York, ante um estupefato e impotente heroi
(anexo B). A estoria tem, portanto e em resumo, o seguinte enredo: o Homem-
Aranha e demais super-herois assistem inconformados ao desmoronar das torres
gémeas. A grande duvida que os acompanha e que lhes ¢ dirigida insistentemente
pelos demais personagens ¢: onde estavam os super-herdéis no momento do
ataque? Mas essa duvida traz uma reflexdo correlata, como se pretendesse criar a
idéia de que os herois (por analogia, os EUA) estdo sempre presentes para
resolver conflitos dos outros, € que, para o seu proprio povo, fracassaram. Os
herdis, neste caso, representam a propria politica de vigilancia exercida pelos
EUA em nivel mundial. Mas isso ndo ¢ motivo para deixar os herdis em
descrédito. Eles participam do resgate as vitimas, ainda que as mesmas nao sejam
mostradas nos desenhos (os unicos feridos efetivamente presentes a estéria sao os

bombeiros).

A estoria do Capitdo América (Panini Comics, 2002), que resgata com
toda forca o sentimento de americanismo, ¢ praticamente uma continuaciao da do
Homem-Aranha. Na propria contra-capa da revista do Homem-Aranha, esta
escrito: “o novo e espetacular Capitdo América estréia em 2002”. Observe-se,
contudo, que a estoria do Homem-Aranha se passa durante o 11 de Setembro. Ao

contrario, o Capitdo América vai mais além. A sua revista propde ‘um avangar na
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histéria’, indo do 11 de Setembro até acontecimentos posteriores, como a invasao
do Afeganistdo. Essa ¢ a revista de retorno do Capitdo ao mundo dos quadrinhos,
depois de um certo tempo de reformulagdo do personagem, quando ele, apds o
escandalo de Watergate, na primeira metade dos anos 70, decepcionado com o seu
pais, assumiu a identidade de Nomade, um homem sem patria. O 11 de Setembro
¢ assim o0 motivo para o renascimento do herdi e de toda simbologia que o mesmo
carrega, sobretudo no tocante aos valores de preservacdo da ordem social e de
exaltagdo do patriotismo. Nas bancas em setembro, um ano apds os atentados,
como se a festejar uma data solene. A capa da revista do Capitao revela o cenario
militar em que transcorrerd a estoéria e que sempre balizou a vida do heroi. Nela, o
Capitdo América aparece abracado a bandeira dos Estados Unidos, enquanto, no
céu, avides da época da 2" Guerra Mundial sobrevoam o herdi. Aos seus pés,
milhares de soldados empunham suas armas e partem para o campo de batalha

(anexo C).

A estoria comega com uma tentativa de seqiiestro de um avido, bem a
exemplo do acontecido em 11 de setembro de 2001, enquanto, a0 mesmo tempo,
do outro lado do mundo, o rosto de um terrorista — Bin Laden, certamente, a julgar
pela semelhanga de fisionomia — aparece em ‘louvacdo a Deus’ (anexo D). Apos
1sso, comega o episddio Cinzas — Capitulo I: Inimigo. O que se percebe com esse
titulo ¢ o fato de que o inimigo precisa ter uma identidade definida — ainda que
essa definicdo seja dada pelo ‘outro’. Nas proximas paginas, sete meses depois, o
Capitao América ja esta em Kandahar. Durante a invasao da cidade, ele rotula o
lider rebelde de ‘monstro estrategista que forcou a violagdo de metade dos
protocolos de guerra antes mesmo de ver o campo de batalha’. E como se
justificasse grande parte dos crimes de guerra cometidos pelos EUA, porque as
causas eram, de certo modo, mais nobres. Em suma, os fins justificam os meios.
Ao longo do percurso pela incendiada Kandahar, o Capitdo América ndo encontra
ninguém. Mas conclui, para o bem da sua consciéncia de herdi — e de nagdo que se
auto-delega a fun¢ao de vigilancia sobre todo o globo: “Hoje...ha esperanga. Vocé

nao chegou tarde demais™ (p.38).
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Das trés estorias de super-herois analisadas, a da Mulher Maravilha — O
Espirito da Verdade (ndo por acaso, verdade aparece aqui como uma palavra-
chave para se definir o lado que estd com a razdo e age pelo bem), editada pela
D.C. Comics e publicada, no Brasil, pela editora Abril (04/2002) — ¢ a tnica que
ndo faz alusdo direta ao 11 de Setembro e aos demais acontecimentos a ele
associados. As tematicas que os mesmos comportam estao, no entanto, diluidas no
enredo da estoria e trazem uma discussao profunda — mas padronizada, ressalte-se
— sobre a relagdo entre alteridades culturais. A revista ndo possui numeragao de
paginas. Na capa, apenas o titulo e o desenho do rosto da heroina, com ar de
perplexidade, como se a expressar implicitamente que a verdade a qual o titulo da
revista faz referéncia assusta (anexo E). Também narrado em primeira pessoa, o
enredo centra-se na duvida que acomete a heroina e no quanto a mesma se sente
injusticada, apds interferir, em favor das populacdes civis, em vdrios levantes e
golpes contra a democracia e os direitos humanos: por que o seu trabalho junto
aos mortais ndo ¢ bem compreendido? Por que ela se torna alvo de revoltas e de

ojeriza populares? Sera isso conseqiiéncia da sua identidade de heroina?

d) Literatura de Cordel: ocidente versus oriente na cultura popular nordestina

Dentre algumas manifestacdes da cultura popular nordestina, o cordel e a
cantiga de repente podem ser considerados um dos seus suportes comunicativos
mais especificos, em virtude da natureza hibrida dos universos culturais em que
surgiram e se desenvolveram. Elementos de diversas origens (oral, historica,
cultural, politica) se coadunam, na poesia livresca dos cordéis e nas cantorias e
pelejas de repente, para produzir um tipo de pratica comunicativa e artistica que,
no dizer de Muniz Sodré (11/07/2003, p.03), ndo estd confinada necessariamente

as formas da lingua:
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0 jogo da linguagem na repeticdo de sons [...] empenha-se ai
em fazer coincidir formas sonoras, a brincar com a lei de
distancia entre sistema e sintagma na lingua. [...] Na cantoria, a
musica ¢ freqlientemente regida pela dindmica verbal do verso
ou texto cantado, ao invés de aceitar como impulso
desencadeante a simetria da forma musical dada a priori.
Modos tonais j& abolidos pelo Oriente musical costumam,
assim, ressurgir como uma centelha no calor de um desafio. E
uma palavra do verso pode surgir tdo ‘desorganizada’ do ponto
de vista semantico quanto a sintaxe musical.

Sodré (11/07/2003) lembra o ‘poeta do absurdo’, Zé Limeira®, para
mostrar como, através do carater grotesco e absurdo dos seus versos, se processa
uma subversdo da linguagem formal, uma maneira de se opor as interdigdes
culturais formalizadas na linguagem, uma funcdo social de denuncia pelo
afastamento ironico dos mecanismos de poder. Z¢ Limeira representa, assim, o
anti-her6i, aquele que busca, através da afronta ao cénone e ao formalismo,
superar qualquer forma de controle, mesmo que enveredando por um tipo de
pratica comunicativa e artistica que beira o nivel da irracionalidade e da loucura.

7Z¢ Limeira € o mito ao avesso.

A producdo dos cordéis ¢ bastante ilustrativa para se entender a
composi¢ao desse género, formado por um processo de hibridizagdo cultural
desde sua origem e que foi passando por diferentes periodos e processos
evolutivos em contextos bem diversos, até chegar aos dias atuais, quando esse tipo

de pratica comunicativa passou a relacionar-se com outros discursos sociais.

Se o cordel €, hoje, atravessado por vetores de for¢as de outros campos
sociais, isso se deve ao proprio processo de sua formacdo. A sua gé€nese
demonstra o quanto o mesmo surgiu de um processo de troca e de mesclagem de

tradi¢des culturais bastante diversas. Assim, sdo bastante controversas as origens

87 7¢& Limeira, poeta e cantador popular, nasceu na Serra do Teixeira, na Paraiba, em 1886, ¢
morreu em 1954. Famoso pela sua estatura avantajada e pela forma grotesca e absurda dos seus
versos, Z¢ Limeira ndo sabia ler nem escrever. Sdo dele as seguintes estrofes: a) Peco licenga aos
prugilos/Dos Quelés da juvenia/Dos tofus dos audiacos/Da Baixa da silencia/Do genuino da
Bribria/Do grau da grodofobia; b) O velho Tomé de Sousa/ Governador da Bahia/Casou-se no
mesmo dia/E passou a pica na esposa/Fez que nem raposa/Comeu na frente e atras/Foi pra beira do
cais/Onde os navio trafega/Comeu o padre Nobrega/Os tempos ndo voltam mais.
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da literatura de cordel, uma vez que ndo houve um s6 acontecimento gerador
dessa pratica. Ao contrario, o cordel surgiu como decorréncia do acumulo e da
contaminagdo de tradi¢des culturais que migraram de diferentes contextos. Os
primeiros folhetos remontam ao século XVII, com a venda das “folhas volantes”
em Portugal (pliegos sueltos, na Espanha, e literatura de colportage, na Franga).
No entanto, alguns pesquisadores da poesia popular nordestina defendem a tese de
que os cordéis chegaram a peninsula ibérica por volta do século XVI e que, bem
antes, ja existiam vestigios desse tipo de pratica cultural nos mundos greco-
romano, fenicio, cartaginés e saxao. Suspeita-se, ainda, de que a melodia tenha
incorporado muito da musica 4rabe, com a expansdo do islamismo pelo norte da
Africa e pela Peninsula Ibérica, depois do século VII. Antes de chegar a Peninsula
Ibérica, havia indicios de que uma atividade literaria muito préxima do que se
conhece hoje como cordel também ja tivesse se desenvolvido, nos séculos XV e

XVI, na Alemanha.

Embora tenhamos recebido a nossa literatura de cordel via
Portugal e Espanha, as fontes mais remotas dessa manifestagao
estdo mais recuadas no tempo e no espago. Elas estdo na
Alemanha, nos séculos XV e XVI, como estiveram na
Holanda, Espanha, Franga e Inglaterra do século XVII em
diante. (CARLOS CICERO ALENCAR, 14/07/2003, p. 02)

Se hé discordancias acerca das origens da literatura de cordel, quanto a
composi¢ao da sua agenda temadtica predominante os pesquisadores parecem nao
divergir muito do fato de que suas fontes sdo a tradi¢ao oral e a pratica literaria
que remontam aos contos de varinha de condao, de bichos falantes, de bois, com o
ciclo do gado nordestino, e ainda das histérias do folclore universal e africano. De
inicio rimavam-se as histdrias ¢ lendas de exemplo moral, de longinqua tradi¢ao,

que, depois, mesclaram-se as condi¢des da vida rural nordestina.

No contexto rural do nordeste brasileiro, o cordel se fixou nos fins do
século XIX, com o surgimento das pequenas tipografias (o primeiro cordel
impresso no Brasil data de 1873, em Recife), ¢ se desenvolveu até a década de 50

do século seguinte (seu apogeu foi entre os anos de 30 e 50), quando comegou a
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sofrer um declinio movido pelas transformagdes sociais (surgimento do radio e do
cinema, a aceleragdo dos processos de industrializacdo e urbanizagdo,
desenvolvimento dos meios de transporte e o conseqiiente aumento das migragdes
internas) que alteraram a mentalidade do homem rural nordestino. Sylvie Debs
(1997) corrobora, apontando como causas da diminui¢do da produgdao e do
consumo dos cordéis apds aquela data a crise econdmica e o aumento dos custos
de produgdo, a modernizagdo dos meios de comunicagdo, a evolucdo da sociedade
rural sertaneja ¢ o desinteresse do publico, que tem trocado os cordéis por outros
meios de informagdo e distragao. “Enfim, o progresso da alfabetizacdo, a abertura
de outros espagos culturais fizeram com que as novas geragdes ndo entrassem

mais em contato sistematico com o cordel” (Ibid., p.02). E a autora conclui:

La crise du cordel a commencé vers les années 60 avec
I’expansion de la radio a pile, de la télévision et, a travers elle,
la pénétration de modes de vie étrangers ainsi que 1’adoption
de valeurs culturelles urbaines par les jeunes générations. Le
cordel perdait sa fonction de lien social: le feuilleton de la
radio, puis de télévision le remplaga **(Ibid., p.10).

Os problemas enfrentados a partir de meados do século XX provocaram,
em contrapartida, num duplo movimento reflexivo, uma mudanga no modus
operandi da pratica cordelista e uma ado¢do das formas narrativas e das temdticas
do cordel por outros sistemas de comunicagdo. Isso levou os cordéis a assumirem
estratégias produtivas e suportes proprios desses sistemas, mas fez também com
que estes transpusessem para seu cenario de produg¢dao muito do formato narrativo
dos cordéis. Como explica Debs (op. cit.), hd que se constatar que os cordéis
transpuseram parte de sua gramatica para outros suportes narrativos como o
teatro, o cinema, a musica e a dancga (veja-se, por exemplo, a produgdo musical de
7¢ Ramalho, Ednardo, Alceu Valenga e Elomar). E ainda, segundo ela, ¢ preciso
considerar o fato de que a televisdo contribuiu significativamente para fazer com

que esse género literario tenha se tornado conhecido (evidentemente a autora esta

68 A crise do cordel comegou pelos anos 60 com a expansdo do radio a pilha, da televisdo e,
através deles, a penetracdo dos modos de vida estrangeiros bem como a adocdo de valores
culturais urbanos pelas novas geragdes. O cordel perdeu a sua fungdo de vinculo social: as novelas
de radio e depois da televisdo lhe substituiram.
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se referindo as adaptagdes de varias obras da poesia popular nordestina, como o
Auto da Compadecida, de Ariano Suassuna, para o formato televisivo). Em ambos
0s casos, ndo se trata apenas de repetir os temas explorados pelo cordel (como na
musica Pavdo Misterioso, de Ednardo, que trata de um personagem bastante
conhecido dos cordéis), mas de transpor sua métrica, ritmo € rima para outros
géneros e formatos discursivos (Z¢ Ramalho, por exemplo, escreveu varias
musicas usando-se da métrica dos cordéis). A forma de tratamento dos assuntos
por outras midias guarda, assim, uma proximidade com as peculiaridades da

gramatica de produgao dos cordéis.

Le cordel, em dépit du changement de société, garde un forte
valeur affective auprés d’une grande partie du public rural ou
sertanejo. De la méme facon que les cordéis traitant de
I’actualité conservent leur importance non en raison du contenu
(la radio et la télévision ayant souvent déja largement répandu
I’information), mais em raison de la “traduction” dans le
langage et I’éthique propres a cette population, les ouvrages de
commande répondent au méme besoin. “(DEBS, 1997, p.20)

Tendo recebido a influéncia, desde a sua génese, de tantos campos sociais,
¢ possivel afirmar que a literatura de cordel ¢ tipicamente nordestina? Certamente,
porque embora possa ser encontrada, nos dias atuais, em diversas regides do pais e
até no exterior, ¢ no Nordeste que se configura o cenario em que esse tipo de
literatura adquire certas singularidades narrativas e ainda certas peculiaridades
produtivas e de consumo, conformadas a todo um sistema simbolico tipico
daquela regido. No Nordeste, ¢ considerada o ‘jornal do sertdo’, constituindo o

que poderia ser chamado de género popular de massa.

Muitos poetas populares classificam a literatura de cordel em cinco temas
mais freqiientes: romance, valentia, gracejo, desafio e encantamento. Existe ainda

o folheto de acontecido, que se baseia no relato de acontecimentos e fatos reais,

62 O cordel, a despeito das transformagdes da sociedade, conserva um forte valor afetivo junto a
grande parte do publico rural ou sertanejo. Da mesma forma que os cordéis tratam a atualidade
conservando sua importancia ndo em razao do contetido (o radio e a televisdo tém freqiientemente
difundido a informag¢@o em larga escala), mas em razdo da ‘tradugdo’ para uma linguagem e uma
ética propria a esta populagdo, as obras de encomenda respondem a mesma necessidade.
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muito proximo daquilo que ¢ produzido pela atividade jornalistica, com a
diferenga de que o proprio formato do cordel, a sua rima, o seu ritmo e a
ilustragdo da capa tornam aquele tipo de comunicacdo algo bastante peculiar. Os
cordéis podem ser também divididos usando-se outras classificagcdes, como a
predominancia tematica. De maneira geral, a produgdo de literatura de cordel no
Brasil reune temas antiqiiissimos herdados da tradi¢do ocidental e oriental e
assuntos relacionados com o contexto brasileiro e, especialmente, nordestino, aqui
reunindo acontecimentos politicos e sociais. Uma das histérias mais contadas pela
literatura de cordel no Brasil, Historia da Donzela Teodora, escrita por Leandro
Gomes de Barros, ¢ uma versdo de uma histéria arabe que conta como uma
donzela escrava venceu os sabios do rei, livrando o seu amo da faléncia. Segundo
Céamara Cascudo (Jornal de Poesia, 11/07/2003), a edi¢do espanhola mais antiga
dessa estoria € La Doncella Teodor de 1498, impressa na cidade de Toledo, antiga
capital do reino de Castela, na Espanha, ocupada pelos arabes de 712 a 1085,
periodo de grande prosperidade cultural e artistica marcada pela convivéncia das
culturas arabe, judaica e cristad. Para o autor, a Historia da Donzela Teodora foi

inspirada nos contos arabes As Mil e Uma Noites.

Quanto aos folhetos de circunstancia ou de acontecido, Eduardo Menezes
(1994) afirma que os mesmos ndo ficam circunscritos a um tema central, mas, ao
contrario, partem de um unico tema para explorar outros que estdo presentes no
imagindrio popular. Isso remete ao problema, segundo ele, de semelhan¢a dos
contos populares no mundo todo. E por isso que, segundo o autor, algumas obras
literarias podem se constituir enquanto fontes primarias da literatura de cordel.
Esse conjunto de livros, chamado pelos sertanejos de ‘ciéncia popular’, ¢, segundo
Camara Cascudo (apud MENEZES, 1994), bastante lido no Nordeste ¢ serve de
fonte de inspiracdo da cantoria. Em resumo, sdo estas as principais obras que
fazem parte da °‘ciéncia popular’ nordestina: O Lundario Perpétuo, Missdo
Abreviada, Historia do Imperador Carlos Magno e dos Doze Pares de Franga,
Dicionario da Fabula e Manual Enciclopédico, Donzela Teodora, Princesa
Magalona, Imperatriz Porcina, Roberto do Diabo, Miseno, ou Feliz Independente

do Mundo e da Fortuna (Ibid.).
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Ainda sobre os folhetos de acontecido, Menezes (1994) afirma que a sua
producdo predominante tem caracterizado o periodo mais recente da atividade dos
cordelistas. Isso quer dizer que o carater informativo dos cordéis comecou a ser

bastante explorado a partir da década de 80.

[Sao] folhetos que contam a historia acontecimental do
presente, revelando varios sintomas de ruptura da unidade ¢ da
identificagdo de suas velhas matrizes sociais criadoras, bem
como de sua crescente ‘folclorizagdo’. Com efeito, as
transformagdes  socioecondmicas das Ultimas décadas
modificaram intensamente certos aspectos do meio onde se
gerava essa producdo simbolica, reduzindo seu relativo
isolamento cultural e ampliando a sua inser¢do em novos
codigos e relagdes sociais mais tipicos da modernizagdo
atingida pelos setores dominantes da sociedade nacional (Ibid.,
p.18-19).

A afirmagdo acima ndo implica, entretanto, que, apesar da ruptura para
com as antigas matrizes sociais geradoras do cordel, apds as transformagdes do
contexto cultural em que se situava, esse tipo de pratica literaria ndo continue a
revelar a forma como, a luz daquelas mesmas matrizes e de muitos dos sistemas
simbolicas que as compdem, os temas, 0s acontecimentos, as estorias e as
historias narradas obedecem a uma gramatica de produgdo e consumo que
conservou, por séculos, elementos miticos e arquetipicos que preenchem o
imaginario social, além de toda uma gama de componentes, como linguagem e

formas musicais, especificos do Nordeste do Brasil.

\

Embora contenham um conjunto de operagdes proprias a sua economia
discursiva, como afirma Fausto Neto (2001), os cordéis representam uma pratica
de comunicacgao singular que interage com outros discursos sociais. “...Os folhetos
sdo produzidos em meio a tensionamentos com outros discursos sociais, neles
predominando peculiares processos de ‘didlogos’ socio-culturais.” (Ibid., p.134).
E como se o cordel funcionasse como receptor de outros sistemas de informagdo
para ressemantizar os temas ali tratados a luz da sua propria gramatica discursiva,
onde impera, significativamente, um conjunto de elementos histéricos que

compde o universo cultural e imagindrio em que o mesmo se desenvolveu. Em
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recente pesquisa sobre a forma como o tema ‘Aids’ foi tratado pela literatura de
cordel, Fausto Neto (2001) demonstra como certos agendamentos foram
realizados em funcdo de: a) um contato com textos jornalisticos; e b) de uma
adequagdo da sua produgdo ao sistema interpretativo do mundo rural nordestino.
Assim, em muitos casos, sobretudo quando os cordéis narram um acontecimento
recente, o primeiro sistema de comunicacdo que funciona como fonte de

agendamento s3o os meios de comunicagao.

Neste sentido, seria possivel ainda considerar o cordel como uma
linguagem totalmente subversiva, que procura, de forma independente, se opor ao
universo da linguagem formal expressa pelos meios de comunicagdo, como
postula Sodré (11/07/2003)? A resposta parece indicar que, atualmente, existe
pouca subversdo de linguagem nos cordéis, dada a sua inser¢do num sistema de
producdo e consumo ja afeito as regras de mercado. Aceitar que tudo no cordel é
subversivo seria acreditar na pureza intocada da sua logica de produgdo, como se
ela ndo fosse contaminada por outras formas de expressdo cultural carregadas de
preconceito e intolerancia e expressivas das relagdes de dominio e do exercicio do
poder numa regido de origem em que grande parte dos mitos e narrativas
populares tem um viés religioso conservador que expressa a ambigiiidade e a
dualidade dos componentes do imagindrio popular que os conformam. Se ha
subversdo no cordel, isso ¢ regido pelos imperativos e limites da sua propria
logica de produgdo, e essa ¢ da ordem do jogo dialogico e polifonico (Cf. Bakhtin,
2002) que se estabelece entre este tipo de suporte comunicativo € varios outros,
como as narrativas orais € os veiculos de comunicagdo tradicionais (leia-se,

sobretudo, radio, televisdes, jornais e revistas).

A relacdo entre a literatura de cordel e os modernos meios de comunicagao
tétm ocupado o trabalho de muitos pensadores brasileiros e até estrangeiros.
Divergéncias a parte, todos concordam, no entanto, que os cordéis sofrem uma
influéncia muito grande da producdo tematica e discursiva dos veiculos de
comunicagdo. A pesquisadora Geni Brito (2003, p.40), por exemplo, afirma
enfaticamente que “a producao cordelista ¢ resultado das informagdes que o poeta

adquire através dos meios de comunica¢do.” Em parte, a afirmacdo parece
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coerente. Mas ¢ que o comentario da autora supde reduzir a amplitude dessa
pratica comunicativa a um dialogo exclusivo com a midia, ndo apontando para a
possibilidade do contato com outros campos de producdo cultural. Na defesa de
seu argumento, Brito ressalta o fato de que os cordéis expressam comentarios e
criticas da realidade, confirmando o seu papel de veiculo de comunicagdo. Assim,
esse tipo de literatura seria um sistema paralelo e particular de jornalismo, que,
segundo Brito (2003), submete as noticias captadas nos meios de comunicagdo a
um processo de decodificacdo, com o objetivo de torna-las acessiveis ao universo
popular, através de um conjunto de elementos (a linguagem, os adjetivos bizarros,
os didlogos diretos e outros). O jornalismo seria, neste caso, uma das mais efetivas

fontes de inspira¢ao do cordelista.

Brito (op. cit.) afirma que h4 elementos comuns ao jornalismo e a
producdo cordelista. Em sua pesquisa, ela analisa a capa, o titulo, o formato, a
disposi¢do do texto, o tipo de linguagem narrativa dos cordéis e das matérias
jornalisticas sobre um mesmo assunto, chegando a observacdes de que em muitos
casos esses elementos cumprem uma mesma fungdo (os titulos de ambos t€m a
fungdo de anunciar o fato e provocar interesse do publico, por exemplo). Em
certas ocasides, a primeira estrofe de um cordel chega mesmo a se aproximar do
lead de uma matéria jornalistica, expondo os elementos que irdo situar, no tempo

€ no espago, a narrativa, nao obstante isso nao tenha sido apontado pela autora.

Nao obstante aceitar-se parte da idéia de que a literatura de cordel exerce
fungdes proprias do jornalismo, conforme defendem varios autores, € necessario
reconhecer o fato de que o cordel possui suas proprias dimensdes interpretativas
ligadas a certas tematicas que preenchem o imagindrio sertanejo. Aquele tipo de
analise que vincularia in totum o cordel ao jornalismo descuraria de processos
culturais de outra ordem e sequer revelaria a natureza multifuncional e hibrida
desse tipo de literatura. Silvia Coimbra (apud DEBS,1997, p.01) aproxima os
vetores — jornalistico e cultural — de producdo do cordel, afirmando que, ao longo
do tempo, essa pratica se constituiu como “um systeme de journalisme paysan qui
fonctionnait comme mode de diversion et véhicule d’annonce de la mort de

personnages historiques: Lampido, lé Pere Cicero, Getulio Vargas entre
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70
autres”

, todos eles ligados a um universo simbolico caracteristico da regiao
Nordeste (mesmo o ex-presidente Vargas, que, sendo gatcho, ndo deixou de se
tornar um personagem social representado e interpretado por um sistema de

significagdo proprio da cultura nordestina: “o pai dos pobres”).

Para muitos pesquisadores da atividade cordelista, essa producao literaria
segue algumas regras do jornalismo, sem que deixe de lado as questdes relativas a
métrica e a rima, por exemplo, nem tampouco os aspectos que constituem o
contexto da sua geragdo e difusdo. Sobre a relagdo dos cordéis com a midia apos o

11 de Setembro, Maria Amorim (2002, p.05) afirma que:

...os folhetos publicados sobre o fatidico 11 de setembro
atrairam para si ndo sé as atengdes de leitores e ouvintes,
também as aten¢des da midia impressa e eletronica, levando a
producdo de diversas matérias, artigos e reportagens. Os canais
de televisdo levaram o assunto a cadeia nacional, inclusive a
outras partes do mundo por meio do sistema de Tv a cabo.[...]
Num franco exemplo de metajornalismo ou metacomunicagao,
jornais de outras regides e todos os jornais do Recife
divulgaram a vitalidade do cordel de acontecido.

Assim, a producdo de cordel segue uma logica até certo ponto comum aos
meios de comunica¢do de massa, seguindo muito da sua agenda tematica. “Fago
duas historias por semana. Acompanho todos os fatos que acontecem no mundo,
historias, acontecimentos, tragédias. Hoje, através da televisao, das revistas e da
internet temos mais acesso a tudo do que antes”, diz Pedro Costa (2003) ! autor
de ‘A guerra contra o terror em literatura de cordel’ (2001), explicando que a
literatura de cordel trabalha com a fantasia, com o imaginario, mas também com a

realidade.”

"Um sistema de jornalismo rural que funcionava como modo de diversio e veiculo de anancio da
morte de personagens histdricos: Lampido, Padre Cicero, Getulio Vargas e outros.

"I pedro Costa, 43 anos, nasceu em Alto Longa, cidade a cerca de 100 quilometros de Teresina, no
Norte do Estado do Piaui. Desde que chegou a Teresina, ha cerca de 18 anos, comegou a participar
das cantigas de repente, para, logo depois, inserir-se no mundo da escrita de cordel. Pedro Costa
tem apenas o 1°. ano do ginasio completo. Ele é o fundador e também o presidente da Funcor —
Fundag¢do Nordestina de Cordel -, responsavel pela publicagdo da revista De Repente Cordel.

2 A Guerra contra o Terror em literatura de cordel, de Pedro Costa publicado em outubro de
2001, é um folheto de 16 paginas e 62 estrofes. O livreto, que teve uma tiragem de 5.000
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Costa explica que as estrofes sobre o 11 de Setembro foram escritas trés
dias ap6s o atentado. Nesse periodo, ele foi juntando aleatoriamente o material
jornalistico vendido em bancas de revista. “Nao faco nada s6 porque vi na
televisdo. Eu gosto de pegar matérias em cima daquele assunto e vou estudar a
realidade daquele assunto” (COSTA, 2003). Nota-se, portanto, que ‘a realidade do
assunto’ €, para Costa, o que ¢ publicado pelos meios de comunicagdo impressos,
e ndo pelos meios eletronicos. A televisdo ¢ apenas o veiculo que ‘pauta’ as suas
leituras, que ‘agenda’ os assuntos sobre os quais o autor ird se debrucar. A
televisdo seria, assim, o primeiro sistema de comunicagdo a promover o contato
do autor com os assuntos enfocados e a dialogar com o conjunto de regras que
compdem a gramdtica produtiva do cordel. Somente apds uma leitura dindmica
das fontes selecionadas e depois de filtrar algumas informagdes de algumas dessas
fontes, como a revista Veja, o autor comeca a escrever o texto. Sobre 0os motivos
que o levam a ‘desconfiar’ de algumas matérias, como as publicadas pela Veja, ele
diz que percebe muita publicidade misturada com jornalismo. Além disso, critica
a revista citada pelo fato de que suas matérias ndo contem um final, algo muito
incompreensivel para quem trabalha com o apelo emotivo ¢ moral dos versos de
cordel. E conclui: “eu ndo quero fazer um cordel sé pela inspiracdo. Quero fazer
um trabalho que ¢ um jornalismo paralelo, mas com seriedade, formando opinido
e narrando os fatos.[...] Nao me preocupo em atacar ou defender ou tomar partido”

(COSTA, 2003).

Dos cordéis analisados sobre o 11 de Setembro (A guerra contra o terror
em literatura de cordel, de Pedro Costa; O mundo abalado pela tragédia da guerra
e do terror, de Vania Freitas) e sobre a 2°. Guerra do Golfo (Guerra no Iraque, de
Jovanildo Freitas; e Monstro Americano destréi inocentes no Iraque, de Guaipuan
Vieira), todos podem ser classificados como cordel de acontecido ou de

circunstancia (anexos F, G, H e I). Amorim fez uma andlise de varios folhetos

exemplares e ja vendeu cerca de 3.500, é publicado pela FUNCOR (Fundagdo Nordestina de
Cordel), que edita ainda a De Repente Cordel, revista criada em 1995, com tiragem de 3.000
exemplares, e que, segundo o autor, quebrou um tabu ao levar o cordel para dentro das academias
de letras. A produgdo da Funcor recebe o apoio de lojas da cidade de Teresina e de simpatizantes
desse tipo de literatura.
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produzidos sobre o 11 de Setembro. Chegou a conclusdo de que “todos os titulos
pesquisados [...] fazem meng¢do a barbaridade dos ataques e contra-ataques que
desmantelaram a ordem mundial, além de apresentar, deliberadamente ou nao, o
posicionamento ideologico do escritor, que [...] langa mao do humor e da ironia
para apimentar a discussdo sobre o assunto” (AMORIM, 2002, p.02). Para ela, o
que predominou na abordagem dos cordéis sobre o 11 de Setembro foram: 1) a
relacdo dos atentados com o desencadeamento de uma possivel guerra mundial; e
2) a polarizagdo entre terrorismo e americanismo. Por conta disso, muitos
cordelistas usaram uma abordagem histérica para interpretar os acontecimentos.
“No entanto, quando tratamos a historia, temos que ser mais responsaveis”, afirma
Costa (2003). Assim, os temas que predominaram sobre o 11 de Setembro, sobre a
invasdo do Afeganistdo e sobre a guerra do Iraque foram a oposi¢do binaria entre
terrorismo, o sentimento antiamericano, a estereotipizacao dos mugulmanos e dos
arabes, o entendimento de que os Estados Unidos desejam ser a policia mundial, e

a recorréncia a fatos historicos.
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7 ANALISE DOS PRODUTOS: A CONSTRUCAO DO ESTEREOTIPO DE
ARABES E AMERICANOS

7.1 Herois, super-herdis versus anti-herdis e viloes

As narrativas de herdis ndo sdo uma invencdo recente dos meios
industriais produtores de cultura, embora os mesmos as atualizem constantemente.
Elas remontam ao tempo dos homens primitivos ¢ foram aos poucos se tornando
elementos fundamentais de lendas, mitos e religides de diferentes civilizagoes.

Segundo Roberto Elisio dos Santos (18/07/2005, s.p.):

...do herdi romantico, a exemplo dos cavaleiros medievais, ao
picaresco e ao moderno, deslocado no tempo e espago, essa
personagem continuou sua trajetéria nas letras das musicas dos
menestréis ¢ nas paginas dos livros, até ser incorporado aos
produtos da Industria Cultural, tornando-se protagonista da
literatura de massa, de filmes e de histérias em quadrinhos.

Assim, o herdi, enquanto personagem mitico, foi se consolidando na
Grécia antiga, sobretudo no teatro e na literatura, até ser apropriado e atualizado
pela emergente industria cultural que passou a se desenvolver em ritmos
frenéticos em fins do século XIX. De 14 para c4a, um conjunto enorme de produtos
culturais tem reinterpretado o mito do herdi em diferentes suportes comunicativos,
fazendo uso, sempre que necessario, do seu poder e da sua forga para propor a
solugdo de impasses, a promog¢do do bem e a atenua¢do dos traumas e do

sofrimento humanos.

Nao por acaso, apés o atentado de 11 de setembro, apareceram, no
mercado informativo-cultural, inimeras narrativas que reproduziam o mito do
herdi. No periodo compreendido pela andlise, a producdo dos quadrinhos de
super-herdis, por exemplo, parece ter recuperado um certo status no conjunto da

producdo impressa de massa, no género ficcional. Isso se deveu ao fato de que,
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logo apos os atentados aos Estados Unidos, muito da produgdo dos comics esteve
voltado a realidade dos acontecimentos, provocando um certo interesse do publico
por reedigdes e langamentos™. Algumas sensiveis alteragdes no enredo das
historias, no sentido de adapta-las a atualidade dos acontecimentos, fizeram dos
comics uma das inumeras formas de expressao dos sentimentos provocados pelo
11 de Setembro e pelas guerras do Afeganistio e do Iraque, como que num
mecanismo catartico em que as dores e os traumas eram enfrentados pelos
personagens das estdrias. Desta forma, os comics representaram nas suas estorias
as identidades de arabes e americanos com base na figura do herdi e dos seus

correlatos.

A maior parte dos enredos dos comics de super-herdis produzidos no
intervalo entre o 11 de Setembro e a 2°. Guerra do Iraque foi ambientada nas
cidades americanas atingidas pelos atentados terroristas e/ou em regides
semelhantes as de paises do Oriente Médio. Com efeito, os comics tentaram
reproduzir as cenas transmitidas pelas redes de televisao durante o 11 de Setembro
de 2001, dando um certo destaque iconografico para o desabamento das torres
gémeas de Nova York. Talvez também em fun¢do da énfase as imagens € que em
todas as estérias o niimero de textos ¢ significativamente reduzido e, em certos
momentos, as revistas facam remissdo aos personagens reais via transmissdes
televisivas, ali também representadas. A revista do Homem-Aranha, por exemplo,
inicia como se fosse uma chamada de um programa de televisdo em que se fixa a
atencdo do telespectador na inesperabilidade do acontecimento (“interrompemos
nossa programac¢ao para um comunicado especial...”). Adiante, apos ja ter sido
revelado o acontecimento de que se trata, questiona-se: quem terd cometido tal
barbaridade? A resposta aparece em seguida: quem realmente é mostrado como
vilao ¢ o embaixador taliba Abdul Salam Zaeef, que proclama o 6dio dos povos

mugulmanos ao Ocidente. O interessante ¢ que o quadrinho em que aparece o

73 Uma reportagem intitulada Zine — as homenagens dos mestres no Brasil ¢ publicada no Caderno
C do Jornal do Commércio (07/01/2002) confirma que o ano de 2002 prometia ser um ano de
competigdo entre os quadrinhos editados no Brasil, por conta do fortalecimento das editoras apds o
11 de setembro de 2001. Segundo o texto da matéria, muitas novidades seriam apresentadas ao
publico no ano de 2002, e entre elas as edigdes que, por uma questdo de patriotismo, foram a
sensag¢do nos Estados Unidos em 2001.
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embaixador taliba reproduz uma tela de televisdao, como a evocar o carater
midiatico que acompanhou a transmissdo do acontecimento e as mediagdes
politicas dos seus desdobramentos (anexo J). Ou, ainda, a forma mediatizada que
foi utilizada para legitimar a identidade dos autores dos atentados, percebida
também em uma outra seqiiéncia da narrativa, onde hd um quadrinho em que
americanos assistem incrédulos aos telejornais, enquanto no quadrinho seguinte
alguns arabes rezam armados em frente a uma mesquita, como se aquele fosse o
unico local em que, no mundo arabe, a mediagdo entre a realidade exterior e os
‘fiéis’ acontecesse. O texto dessa seqiiéncia evoca episodios historicos e proclama
a licdo que ‘o vencedor pregara ao derrotado’ em episoddios passados: “loucura em
mesquitas, oracdes de quatorze séculos sendo gritadas, sem lembrar a maior ligao
que o passado ensinou através das cruzadas...” Qual sera esta ligao que o texto dos
quadrinhos deixa em aberto? A de superioridade do Ocidente, confirmada pelas
Cruzadas? A de que havera represalia? Ou fora isso apenas uma forma de
legitimagdo de um posicionamento ideologico recorrendo-se ao poder retdrico da
televisao? Ou um procedimento sintomatico — também com propositos de
afirmacao ideologica pelo reforco dos discursos produzidos - para se pensar a
producdo cultural e informativa em num sistema de rede, em que os diversos

meios e veiculos se auto-referenciam?

Se o tom realista prevaleceu, de inicio, em vdrias estorias, tendo como
pano de fundo operacdes retéricas que promoviam a atualizacdo de inimigos
histéricos na figura de terroristas orientais, num segundo momento, ¢ talvez por
conseqiiéncia da recuperacdo das tematicas de guerra e do efeito realista que as
mesmas evocaram, os personagens das revistas tiveram que revelar sua identidade
nos episodios apos o 11/09, muito provavelmente para mostrar ao leitor o quanto
os herdis sdao justos e coerentes: ¢ o iInimigo quem precisa mascarar a sua
identidade. Ao exigirem que certos vildes assumam uma identidade e revelem sua
participagdo e culpa nos atos terroristas cometidos, os herdis ndo poderiam fazé-lo
sem que eles mesmos revelassem sua propria identidade. Isso, por seu turno,

coloca a definicdo e a constru¢ao das identidades coletivas e individuais como
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uma questdo central das revistas em quadrinhos de super-herdis que circularam

apos o 11 de Setembro.

A discussdo a respeito da problemdtica e conflituosa defini¢do da
identidade do her6i e dos demais personagens ¢ um dos principais temas
abordados pela revista do Capitdo América. Uma cena da revista, por exemplo,
mostra Steve Rogers (nome do personagem do herdi) ajudando no resgate as
vitimas do World Trade Center. A revelagdo de que a identidade do heroi,
enquanto pessoa comum, ja ndo ¢ mais ocultada aparece quando um bombeiro
pergunta a Rogers (p.09): “onde vocé estava quando...” A resposta vem em tom de
justificativa e, até certo ponto, encerra de uma vez o assunto: “eu ndo estava aqui”
(a partir desse ponto, Steve Rogers e o Capitdo América ja possuem a mesma
identidade, mas falta ainda um simbolo identificador para caracterizar o heroi.
Esse simbolo ¢ o seu uniforme). No entanto, a duvida correlata que acompanha
esse trecho do episdédio ¢ a seguinte: por que a pergunta feita parte de um
bombeiro e ¢ direcionada a Steve Rogers, ndo ao Capitdo América, embora ambos

tenham a mesma identidade? Que diferengas ha entre os dois?

O que torna a andlise dos comics de super-herdis reveladora ¢ exatamente
o fato de que ha certas rupturas de ordem semantica em todas as revistas
analisadas. Em outras palavras, h& momentos em que o enredo foge de um certo
padrdo que sempre o caracterizou, deixando, assim, de conter uma certa
previsibilidade e gerando outras interpretagdes sobre a identidade dos
personagens. Isso estd claro em todas as revistas analisadas. Em cada uma se
esbocam novas formas de interpretar o mito dos herdis logo apods os atentados

terroristas.

Uma primeira ruptura semantica observada estd centrada na forma como
os inimigos dos super-herdis se comportam durante o 11 de Setembro. Na revista
do Homem-Aranha, até mesmo os seus arqui-inimigos choram pelas mortes dos
inocentes que sofreram o atentado. O momento em que os vildes, incrédulos com
um ato de tamanha brutalidade, aparecem para se solidarizar com todo o povo
americano, composto, conforme os desenhos da historia revelam, por uma grande

mistura étnica, ¢ emblematico para se pensar a relagdo de ambigiiidade que
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constitui a identidade tanto de herdis quanto de vildes, afinal a grande frustracao
dos vildes parece ser a impossibilidade de se igualar aos her6is que combatem,
enquanto, do outro lado, hd em certas estérias momentos em que os herdis,
prontos para liquidar de uma vez com os vildes, deixam-lhes escapar, revelando
muito mais do que compreensao pelos - € perddo dos — atos criminosos cometidos
pelos mesmos. “Existe uma voz até mesmo dentro do pior entre nds que diz que
isto ndo € certo. Porque até mesmo o pior entre nds, por mais marcado que seja,
ainda ¢ humano. Ainda sente. Ainda chora a morte de inocentes”. Com estas
palavras, percebe-se que até os grandes inimigos dos herdis — ou dos EUA — estao
presentes para se unir contra esse ‘ato de tamanha crueldade’ — e contra o

13

terrorismo, evidentemente — porque “...existem coisas que superam qualquer
rivalidade, qualquer fronteira.” Ao imputar “‘uma certa humanidade’ aos vildes das
histérias em quadrinhos, a revista coloca o ‘vildo real’ (terrorista mugulmano) que
praticou o atentado como ‘um Outro’ ndo-humano, o que torna muito mais
justificavel, do ponto de vista ideologico, qualquer tipo de reagdo contraria e de
combate a esse novo inimigo. Sobretudo porque vai aos poucos construindo um
imaginario de ‘inimigo ndo humano’ ¢ que a revista torna plausivel e legitimavel o
emprego da violéncia e da forca bruta para atacar o inimigo, justificando as
intervengdes no Afeganistdo e no Iraque (a partir dai, serdo os personagens

ligados a esses paises que passardo a ser associados aos vildes, como ver-se-a

adiante).

Depois, ha uma segunda e mais importante ruptura semantica que esta
relacionada a critica a infalibilidade dos super-herois. Ela se configura na exata
compreensdo da seguinte diivida: onde estavam os herdis naquele dia? — essa ¢ a
pergunta que rompe com certa logica interpretativa, que desafia a ‘onipresenca
invencivel’ dos super-herdis e dos Estados Unidos e que se espalha também para
outras produgdes culturais e informativas. No caso da revista da Mulher-
Maravilha, essa ressemantizagdo do mito do herdi acontece na medida em que a
heroina ¢ acometida por essa duvida, que faz desmoronar o seu poder onipresente
e também infalivel. O roteiro tem nisso o seu mote: ao abandonar a sua terra para

servir a0 mundo dos mortais, a Mulher-Maravilha ainda se sente insegura sobre se
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seu trabalho esta sendo bem compreendido pelas pessoas e povos ajudados, bem a
exemplo do que parece sugerir o Governo americano sobre a atuagdo politica
externa dos Estados Unidos nas diversas regides do globo. Ao longo da estoria,
ela combate em varios lugares, todos eles associados a regides onde existem
problemas sociais, politicos € econdmicos identificados pelos Estados Unidos e
pela midia ocidental (as florestas da América Latina, os desertos do Oriente
Meédio, os paises do sudeste asidtico etc). Luta contra governos corruptos,
terroristas ¢ militares ditadores, mas recebe na maioria dos casos a ojeriza da
populagdo: ¢ apedrejada, insultada, agredida, incompreendida, enfim, banida, num
surto de injustica e revolta populares contra ‘o seu proprio benfeitor’ (anexo K).
Num pais do sudeste asidtico, apds salvar a vida de uma menina, ela recebe a
seguinte resposta: “nds ndo somos iguais”. Mas em que sentido? Igualdade de
valores? De tradi¢cdes culturais? Ou a questdo quer tdo somente revelar a
superioridade da heroina (ndo somos iguais porque vocé € superior a mim)? De
qualquer forma, a heroina sempre constata que a imagem que as pessoas fazem
dela é equivocada e que seus esfor¢os em prol do bem sdo mal interpretados.O seu
drama diz respeito a propria definicao de sua identidade, na relagdo que estabelece
com os outros. Em outra circunstancia, num pais africano, a heroina reconforta
uma crianca negra: “ainda assim, para uma crianga assustada, um abrago delicado
e uma voz reconfortante sdo sempre bem-vindos, ndo importa de onde venham.”
O problema emocional da heroina s6 ¢ resolvido apds uma consulta ao ‘amigo’
Super-Homem. A partir dali, ela muda a sua estratégia e passa a se misturar as
pessoas comuns, para, inserindo-se nos acontecimentos, participar ativamente e
propor solugdes. E so assim que ela consegue vencer os inimigos de antes,
fazendo-se passar por uma pessoa comum e igualando-se a eles, embora conserve
a sua superioridade disfargada. A identidade da heroina passa a estar composta,
entdo, de alguns componentes humanos. Ela ja ¢, agora, um pouco daquilo mesmo
que combate, tornando-se um personagem de identidade multifacetada. Ela desce
ao mundo dos mortais. E interessante perceber também um outro aspecto
ideoldgico da estdria: agindo como um ser mortal e prescindindo da ampla
utilizagdo de seus poderes de heroina, a Mulher Maravilha sugere que o homem

comum, agora equiparado a ela, deva se engajar na luta contra o terror.
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Ainda como exemplo da forma como o discurso da onipoténcia ¢
reinterpretado nos comics de super-herois, tem-se, nas revistas do Homem-Aranha
e do Capitdo América, o seguinte enredo, em resumo: os super-herdis assistem
impotentes ao desmoronar das torres gémeas e ajudam no resgate as vitimas
(anexo L). Como ja mencionado, a grande duvida que os acompanha e que lhes ¢
dirigida insistentemente pelos demais personagens €: por que os super-her6is nao
estavam presentes no momento do ataque? Na revista do Capitdo América, por
duas vezes o herdi é questionado, uma por um bombeiro e a outra por um oficial,
de nome Fury, que procura recrutd-lo para uma missao em Kandahar, no
Afeganistdo. Neste segundo caso, a resposta dada pelo herdi, em tom negativo,
expressa uma dramdtica duvida que o acomete, em termos de definicdo da sua
identidade. Ao entregar a mochila de viagem a Steve Rogers no momento em que
ele participa do resgate as vitimas, o oficial recebe a resposta: “Va brincar de
herdi, Fury. Eu tenho trabalho a fazer” (p. 16). No geral, no entanto, a pergunta
sobre onde estavam os herdis no momento do atentado ¢ sempre proferida por
populares ou por bombeiros, como se quisesse aludir ao fato de que eles sdo os
verdadeiros herdis porque estavam presentes quando mais se precisou deles, como
expresso na estoria do Homem-Aranha: “mas, com nossos uniformes e poderes,
ficamos pequenos diante dos verdadeiros herois...aqueles que enfrentam o fogo
sem medo nem armadura.”. Os bombeiros, a0 se misturarem aos super-herdis,
simbolizam a for¢ca dos elementos e valores presentes no imaginario social. A
‘descida’ dos herdis ao plano dos mortais corresponde, em sentido inverso, a
elevagdo de pessoas comuns ao posto de herois, incitando-as a se engajarem na

luta contra o inimigo, isto ¢, ‘na guerra ao terror’.

Essa parece ter sido uma constante da produgdo cultural e informativa
sobre o 11 de Setembro como um todo: a elevacdo ao status de herdi dos
bombeiros que fizeram o resgate das vitimas do atentado e dos sobreviventes do
mesmo. Na revista Heroes’® , da Marvel, lancada em outubro de 2001, os
criadores de super-herois prestam uma homenagem aos bombeiros. A capa da

revista apresenta um céu em fogo, ao fundo, ¢ um bombeiro carregando uma

74 Herdis.
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vitima, com o seguinte texto: “os maiores criadores de super-herdis do mundo
homenageiam os maiores her6is do mundo — 11.9.2001”. A edicdo inicial teve
cem mil copias, a um preco de capa de US$ 3,50, e o dinheiro arrecadado foi
destinado ao fundo de assisténcia as familias das vitimas dos atentados terroristas

(CORREIO WEB, 08/11/2002, s.p.).

Desta forma, as tentativas de se resgatar as narrativas miticas sobre o
heroismo puderam ser evidenciadas também na medida em que foram sendo
construidos discursos que promoviam a ascensao de pessoas comuns ao posto de
heréis. Esse tipo de associagdo, trabalhada pela publicidade e pelas campanhas
institucionais, surtiu o efeito de recuperar a auto-estima dos americanos ao
mostrar 0 homem comum como sendo o verdadeiro her6i da catastrofe. Em

Moments of Silence”

, também da Marvel, o entdo prefeito de Nova York,
Rudolph Giuliani, escreve no prefacio: ‘‘desde 11 de setembro, Nova York tem
sido chamada de uma Cidade de Herdis. A extraordinaria coragem de pessoas
comuns ajudou a transformar nosso dia mais obscuro em um dos melhores que ja
tivemos. Juntos, n6s conseguimos combater o pior da humanidade com o melhor

da humanidade’’ (Ibid., s.p.).

Clémence Homer e Mauro Castro (2002, p.202) acreditam que a
representacdo visual do novo herdi centrou-se, de fato, na figura do bombeiro:
“ele virou her6i, um simbolo que representava um conjunto de valores
compartilhados pelo povo. Essas qualidades sdo caracteristicas do herdi de
mitologia, e aproximam o novo herdi daquele her6i arquétipo, o super-herdi dos
norte-americanos, de livros de historias em quadrinhos.” Além disso, as narrativas
de super-heroi resgatavam muitos dos mitos originais, pautados na saga herdica de
um povo para a constru¢do de uma nagdo, o que aproximava as narrativas sobre
heroismo daquelas que versavam sobre os sentimentos de patriotismo e

nacionalismo.

Na edigdo especial da revista Veja (11/09/2002) quando do primeiro ano
do atentado, a reportagem que mais apela para os sentimentos de heroismo e de

patriotismo, na tentativa de resgatar os abalados valores americanos, ¢ a que se

> Momentos de Siléncio.
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intitula “A Histoéria de quem sobreviveu” e que traz os depoimentos e as fotos —
durante e depois dos atentados — daqueles que sobreviveram aquele acontecimento
tragico. Sao dramas pessoais transformados em exemplos para a coletividade;
historias de sofrimento individual que se tornaram feitos gloriosos a serem
eternamente recontados; narrativas que viraram mitos. Numa das fotos, um
empresario porta o mesmo terno e a mesma pasta que usava no dia do atentado,
com o detalhe de que agora veste uma gravata cujas cores representam a bandeira
americana’®. A constatacdo ¢ dbvia: os sobreviventes do atentado sdo herdis, e o
patriotismo sobreviveu incélume, talvez mais forte ainda. A seguir, apresenta-se
uma fotografia que ocupa praticamente duas paginas inteiras com todos os bebés
que ficaram orfaos ap6s o atentado terrorista, € uma pequena entrevista com um
dos bombeiros que participaram do resgate as vitimas. A divulgagdo, pelas
agéncias de noticia e pelo governo americanos, da pequena entrevista com um
bombeiro deve ter feito parte das estratégias de sensibilizagdo da opinido publica
mundial e de manutengdo de uma ordem comum de sentimentos e valores, aquilo
que Nairn (11/09/2002), como aludido anteriormente, chamou de self-conscious
nationalism. Através da elevacao desses profissionais a condicdo de herois
(HOMER E CASTRO, 2002), a campanha propagandistica americana trabalhava
para resgatar os valores que, de alguma forma, poderiam manter uma suposta
unidade da cultura americana. A fotografia que ilustra a entrevista do bombeiro ¢
bastante significativa neste sentido. Ela foi claramente produzida num estidio
fotografico, distribuida por agéncias de noticia e traz a figura do bombeiro
agachado, pensativo. Por tras dele, a bandeira dos Estados Unidos tremula

soberanamente (anexo M).

7 As mesmas fotografias sobre os atentados de 11 de setembro, como aquelas que mostram os
sobreviventes, podem ser encontradas em diferentes meios impressos brasileiros. Isso se deve ao
fato de que as mesmas foram vendidas por agéncias de noticia americanas, o que leva a crer terem
obedecido a uma politica de divulgagdo estruturada pelo governo dos Estados Unidos. Isso é
perfeitamente observavel nas revistas Veja, edicdo 1768, de 11 de setembro de 2002, e Epoca,
edi¢do extra, nimero 173A, de 12 de setembro de 2001, apesar da diferenga de um ano entre as
datas de publicagdo das mesmas.
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Também a revista The New Yorker”” utilizou o mesmo tipo de estratégia,
que se estendeu para as pegas publicitarias da revista. Na contra-capa da edicao de
11/09/2002 , ha um anuncio do livro Heart of a Soldier — a story of love, heroism,
and september 11th ™ , escrito por James B. Stewart, que ¢ também articulista da
revista. O livro conta a histéria de um homem que ajudou a socorrer 2.700 dos
seus empregados, retirando-os da torre sul do World Trade Center. Entio,
lembrando de sua esposa e dos soldados que morreram nos seus bragos, ele voltou
ao local e subiu as escadas da torre, procurando por outras vitimas. Nunca mais
retornou. O livro atualiza, de alguma forma, o mito do hero6i e o imaginario bélico
americano, como expresso na contra-capa da revista The New Yorker: “‘from
World War II and the military conflicts of Vietnam to the epicenter of modern-day
terrorism, heart of a Soldier is an inspiring and unforgettable story of love and
friendship, danger and courage, redemption and heroism told by one of America’s

79 . .
?"” (anexo N). Antes, porém, o mesmo James B. Stewart havia

finest writers
publicado na edi¢ao do dia 11/02/2002 um artigo intitulado 7he Real Heroes are
Dead”, no qual faz uma louvagdo aqueles que perderam a vida no atentado de 11
de setembro (com excecdo dos terroristas, ¢ obvio!), aproveitando para fazer

também o merchandising de seu proprio livro.

Estratégia similar foi adotada pelo Governo americano, junto aos setores
de comunicagdo, durante a 2°. Guerra do Golfo, para criar a imagem de heroismo
dos soldados junto a milhdes de americanos e justificar a intervengdao militar no
Iraque. De pronto, isso foi se re-alocando no imaginario americano: “o0 maximo

que posso fazer agora eh orar para os soldados que estdo indo lutar pelo um bem

77 Cabe esclarecer que, pela linha editorial que adota, dando uma certa liberdade argumentativa aos
seus colaboradores e articulistas, a revista The New Yorker fez poucas referéncias diretas ao mito
do heréi. Quando isso aconteceu, nas reportagens, nos poemas, nas fotografias, nos ensaios e
artigos, foi sempre sem uma alusdo explicita a um personagem real. Assim, no poema When the
Towers Felt, de Galway Kinnell, e no ensaio The Holy Ground, de Cathleen Schine (The New
Yorker, 11/09/2002), ha referéncias ao heroismo dos moradores da cidade, mas nenhuma alusao
direta a algum deles.

78 Coragdo de um Soldado — uma estoria de amor, heroismo e o 11 de setembro.

7 Da segunda guerra mundial e dos conflitos militares do Vietnd ao epicentro do terrorismo atual,
Coragdo de um Soldado € uma inspiradora e inesquecivel estoria de amor e amizade, perigo e
coragem, redengdo e heroismo contada por um dos mais refinados escritores americanos.

% Os Verdadeiros Herdis estdo Mortos.
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maior e que Deus possa esta do lado de cada pessoa inocente [sic.]” (JOHNSTON,

mensagem pessoal, 24/03/2003).

Na edicdo da revista Veja que celebrou um ano dos ataques terroristas,
publicada em 11/09/2002, ‘o terreno’ propicio para a deflagragdo da guerra ao
Iraque parece ja ter sido preparado através da alusao ao mito do heroi. Ha, nesta
edicdo da revista, uma matéria completa sobre a condu¢do da campanha contra o
terrorismo pelo presidente americano, George Bush. Apesar da sua evidente
critica, o titulo da matéria — O dono do mundo — procura passar a idéia da
dimensdao do poder onipresente dos Estados Unidos. O texto inicial da
reportagem, no entanto, deixa a duvida: ‘Bush, um salvador da civiliza¢do
ocidental ou um caubdi do apocalipse?’ (p.38) Esse texto deixa claro que pairam
duvidas sobre o presidente dos Estados Unidos: ele pode ser herdi ou vildo. Sobre
0s grupos terroristas, por outro lado, ndo hd o que negar: eles representam o
inimigo da civiliza¢do ocidental, & qual Bush defende, para o bem ou para o mal.
Duas perguntas ficam no ar: 1) quem quer ficar do lado dos terroristas? Os
islamicos, presume-se; 2) quem podera defender os valores ocidentais? A resposta

¢ Obvia. Bush e os Estados Unidos.

Também a Gltima matéria da mesma edi¢ao de Veja traz um apelo forte ao
mito do herdi, mas em sentido contrario. Seu titulo, sintomatico da posi¢ao
assumida pela revista, ¢ o seguinte: “Por que o Isld ndo sente remorso?” (p.56) A
fotografia ilustra e reforca o titulo. Nela, aparecem alguns militantes
paquistaneses em expressoes raivosas, como que a gritar palavras em repudio aos
Estados Unidos, e segurando cartazes em que Bin Laden aparece como um
cavaleiro libertador, empunhando uma espada, como um herdéi épico a ‘liderar

milhares rumo a uma liberdade iluséria’ (anexo O).*' Esta mesma fotografia tem,

81 £ interessante perceber o quanto existe uma industria cultural no Isli voltada para a promogio
da figura de Bin Laden e para criagdo de um mito sobre ele. Isso funciona através de inimeras
publicagdes e produtos culturais, como cartazes, folders, livros contendo seus discursos,
fotografias enviadas as redes de noticia e outros. Bodansky faz uma andlise disso e aponta
algumas das estratégias utilizadas pelos lideres mugulmanos para reforgar o ideario de Bin Laden e
a construgdo mitica de sua figura. Ele comenta um editorial do jornal Paquistan: “ Quando os
Estados Unidos expressam seu 6dio por Osama, sentimentos de amor por ele se intensificam no
mundo mugulmano. A grande maioria de jovens mugulmanos considera Osama seu herdi.
Constroem lemas em seu apoio e cantam cangdes em seu louvor. Ndo importa onde ele esteja, ¢
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para o publico-leitor ocidental, uma outra interpretacdo: Bin Laden representa o

. . - c 1A - 82
vildo, aquele que semeia o 6dio e a violéncia.

No entanto, foi nos livretos de cordel que se processou com maior énfase a
associagdo de personagens reais a herdis e vildes, talvez em fun¢do do forte apelo
moral que esse tipo de literatura emprega, conforme ja explicitado, e ainda
porque, nesse tipo de produto, a unica ilustracdo utilizada ¢ a da capa, o que faz
com que o texto verbal assuma um maior teor de adjetivagdo. Assim, o cordel tem
que trabalhar com uma linguagem que prescinda dos recursos imagéticos

utilizados por outros suportes analisados. No cordel intitulado A Guerra contra o

onde decida viver, o numero de pessoas que o amam nunca diminuira” (BODANSKY, 2001, p.
488). Por outro lado, a despeito de sua ambic¢do de erguer uma comunidade monolitica sobre a
base de uma ordem pan-islamica, os discursos de Bin Laden, segundo Amanat (2002), misto
surreal de pio e profano, recheados de uma litania de versos do Cordo, revelam uma crosta
pseudomoderna por cima do cerne de extremismo. Feitos de pastiche e de simulacros, tais
discursos revelam um personagem mutavel, com amplo apelo populista e carregado de simbolos
utilizados pela propria cultura pop mundial que ele tanta critica. Quando da cobertura sobre a
invasdo de Cabul, por exemplo, a emissora Al Jazeera exibiu um episodio revelador no programa
Biography and Secrets. “ O tema do programa era Ernesto Che Guevara. Apresentando Che
Guevara como um herdi romantico, fadado ao fracasso, o documentario recontou a ultima
resisténcia do rebelde marxista nas remotas montanhas da Bolivia e se demorou dolorosamente nos
detalhes de sua captura e execucdo.” (New York Times, 19/11/2001). Dias depois foram
apreendidas no Vietnd inimeras camisetas com fotos de Bin Laden. A revista Veja (26/09/2001)
publicou uma matéria intitulada O Che Guevara do Isld. Nela, como de resto em quase todas as
suas aparigdes, Bin Laden esta vestido como um guerrilheiro dos trdpicos e em algumas outras
aparece também empunhando um fuzil. Bodansky (2001, p.42) explica que “apenas Ernesto Che
Guevara - médico argentino que se tornou um revolucionario no inicio dos anos 60 - chegou perto
de ser o tipo de lider populista que esses islamitas sdo.” O heroismo de Bin Laden se aproxima do
de Che Guevara: ambos abandonaram sua profissdo (um era médico; o outro ¢ engenheiro) para
dedicar-se a supostas causas revolucionarias e a viver em clausura e reclusio com seus
companheiros. Hamza Muhammad (apud BODANSKY, op. cit., p.60), voluntario palestino no
Afeganistdo, na época da invasdo soviética, confirma: “ele foi um her6i para nés, porque estava
sempre na linha de frente, sempre indo a frente dos outros [...] Ele ndo deu apenas seu dinheiro;
deu também a si mesmo. Ele desceu de seu palacio para viver com os camponeses afegdos e com
os guerreiros arabes. Cozinhava com eles, comia com eles, cavava trincheiras com eles. Esse era o
jeito de Bin Laden.”

820 conteudo do texto reforca essa idéia ao defender a idéia de que o fundamentalismo islamico
tem se tornado uma forma de reverter o quadro desesperangoso em que se encontram milhdes de
mugulmanos, mesmo que para isso seja preciso desencadear a jihad, ou seja, o uso da forca e da
violéncia para a defesa do Isld. A despeito das intengdes em contrario declaradas pela revista, o
universo islamico aparece no titulo da matéria (Por que o Isld ndo sente remorso?) como um
aglomerado homogéneo de paises e pessoas, entregues a um sistema comum de normas e valores.
Diz a revista, na chamada da matéria, comprovando a inten¢ao de separar os fundamentalistas e os
demais adeptos do islamismo: “Os dezenove terroristas responsaveis pela carnificina no World
Trade Center e no Pentagono eram arabes e mugulmanos. Eles atacaram em nome de uma versdo
fundamentalista do Isld minoritaria entre o 1,3 bilhdo de mugulmanos. Um ano depois do atentado,
a reagdo da maioria islamica ao desafio da minoria fanatica ainda ¢ uma questdo sem resposta”

(p.56).
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terror em literatura de cordel (Teresina, 2001), de Pedro Costa, Bin Laden ¢
chamado de profeta da crueldade, anti-cristo, fandtico religioso (estrofe 15) e
inimigo tirano, fanatico calculista, prepotente e desumano (estrofe 27). Ao tratar
especificamente do dia 11 de setembro, além da perplexidade gerada pelo ataque
terrorista, o autor ressalta também o fato de que o ataque atingiu o cérebro do
americano, numa alusdo a questdes da ordem do imagindrio. Surpreende, na
décima terceira estrofe, o fato de o autor se referir as imagens televisadas do
ataque como imagens recorrentes ou, entdo, ao seu carater cinematografico, no
momento da captura da imagem do ataque a segunda torre (apds 18 minutos/veio
o segundo avido/partindo as torres ao meio/causando panico e tensdo/cenas
inacreditaveis/ja vistas em televisdo). A que o autor se refere quando fala de cenas
ja vistas em televisdo? Ao ataque a primeira torre, repetindo imagens no ataque a
segunda? A imagens ja vistas em cenas de filmes hollywoodianos? No entanto, a
cena que mais estd gravada na memoria de Pedro Costa, relatada por ele proprio
em entrevista, ¢ “a dos bombeiros descendo dos destrogos do World Trade Center
e sendo engolidos pelas chamas...” (COSTA, 2003), como que a evocar o

arquétipo do heroi nas imagens e narrativas do atentado.

E interessante observar que a caracterizagio e a representacio dos
personagens dos cordéis analisados vao obedecendo a ordem cronologica dos
fatos, na medida em que os livretos foram publicados em datas distintas e que se
referem a acontecimentos diferentes, embora correlacionados: A guerra contra o
terror em literatura de cordel, em outubro de 2001 (Teresina); O mundo abalado
pela tragédia da guerra e do terror, em fevereiro de 2002 (Fortaleza); Guerra no
Iraque, em margo de 2003 (Teresina) e Monstro americano destroi inocentes no
Iraque, também em mar¢co de 2003 (Fortaleza). Por conta disso, percebe-se
claramente o aprofundamento de certas questdes e assuntos que os acontecimentos
posteriores ao 11 de Setembro tornaram mais evidentes (o sentimento de anti-
americanismo, por exemplo, tornou-se mais forte a medida em que o tempo foi
passando e, nos cordéis sobre as guerras do Afeganistdo e do Iraque, assumiu um
tom quase que de protesto), o que faz com os personagens mudem, mas

permaneca o juizo moral a respeito deles. Talvez, nos cenarios posteriores que o
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11 de Setembro colocou em cena invertam-se os papéis: protagonistas viram
coadjuvantes; novos atores se incorporam ao roteiro; herois, anti-herois e vildes se
revezam no imagindrio popular. Nos cordéis sobre a guerra no Iraque, Bin Laden,
antes tido como anticristo e profeta da crueldade, d4 lugar agora a George Bush ¢
a Saddam Hussein. Mas nem por isso deixou-se de repetir o estereotipo
mugulmano: agora a coisa estd feia/o sangue que vai na veia/dessa gente
oriental/que se torna suicida/acabando tanta vida/tirando a paz mundial (estrofe
17, de O Mundo abalado pela tragédia da guerra e do terror, de Vania Freitas.)
No geral, para os cordelistas, por forca do discurso moralista que evocam, todos
os personagens reais (Bin Laden, Bush, Saddam etc) envolvidos nos conflitos sdo
representados como vildes, ndo importa de onde venham. S6 escapam a essa
estereotipizagdo aqueles que se opdem a guerra, como o Presidente francés:
Mesmo com todos impasses/Chirac foi grande herdi/uniu a Russia e a
Alemanha/contra o que Buch destréi/outros paises compdem/o grupo que a paz
destréi (estrofe 31 de Monstro americano destroi inocentes no Iraque, de

Guaipuan Vieira).

Se a producao cultural e informativa resgatou enfaticamente as figuras dos
super-herois e vildes, também o anti-herdi teve bastante repercussdo em diversos
suportes comunicativos. “O universo da historia em quadrinhos e dos personagens
que na televisdo ridicularizam o heroismo ideologizado pré-americano, como
Chapolin, do seriado mexicano ‘Chavez’, logo ganhava uma associacdo com Bin
Laden” (LIMA, 2002, p.39). E depois, durante a 2°. Guerra do Golfo, esses
personagens passaram a ser associados a Saddam Hussein e a Mohamed Saeed Al

Sahaf, ministro da informacao do Iraque.

Em muitas anedotas que circularam na internet, hd uma inversdo dos
‘valores’ dos personagens que deveriam ser mais defendidos pela industria da
informagdo e da cultura e que passaram a estar associados, de maneira comica e
irbnica, a herdis de filmes e de mitologias. Numa série de cartoons e fotos-

montagem publicados no site Political Humour (22/02/2003)¥, editado pelo

% Muitos outros sites produziram material comico sobre os personagens envolvidos nos conflitos
relatados. Ver, por exemplo, <www.bushfordummies.com> ¢ <www.joe-ks.com/terrorists.htm>.


http://www.bushfordummies.com/
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jornalista Daniel Kurtzman, foram reproduzidos cartazes de filmes consagrados de
Hollywood, nos quais Bin Laden, Saddam Hussein, George Bush e outros
assumiam o papel de anti-her6is. Em quase todos os cartazes, a parddia assume a
conotacdo de comédia irdnica. Num deles, numa clara associagdo ao filme Guerra
nas Estrelas — o ataque dos clones, isso € expresso na chamada do filme:
“Coming Soon! The Bush administration in association with the other Bush
administration presents... Golf Wars, Episode II: Clone of the Attack” ** (anexo
P). Apesar de Bush aparecer no cartaz como o heroi do filme, a critica ¢ feita na
medida em que sua administragdo ¢ satirizada e ironizada. Gustavo Bernardo
(27/06/2005, s.p.) explica como funciona o discurso irdnico, com base em Soren

Kierkegaard, Merleau-Ponty e Nietzsche:

A ironia se define pela formulacdo do dever ser como se ja o
fosse quando o interlocutor sabe que ndo o é. Ao se afirmar
uma falsidade que o interlocutor sabe que ¢ uma falsidade, o
contexto e suas pressuposi¢oes desfazem a falsidade e a
transformam em uma verdade-ir6nica. Como na melhor ficcdo,
o interlocutor e o leitor sabem que se diz “metafora” querendo
dizer “coisa”, dentro de um jogo de faz-de-conta-que-eu-ndo-
sei-0-que-eu-sei que por sua vez € nao apenas intelectualmente
estimulante como epistemicamente necessario.

Em outro cartaz disponibilizado na internet (POLITICAL HUMOUR,
22/02/2003), a referéncia a outro episddio da série cinematografica Guerra nas
Estrelas: “Tali Wars, América Strikes Back™ . Bin Laden aparece em destaque no
cartaz como o vilao Darth Vader. A associacao aos ‘campedes de bilheteria’ de
Hollywood ¢ feita também com o filme Exterminador do Futuro. Neste caso,
Bush, vestido como Arnold Schwazenegger, aparece num cartaz cujo filme ¢
intitulado The Turbanator (Ibid.). Como ndo ha tradugdo para essa palavra, fica
apenas a alusdo ao fato de que a mesma deriva do substantivo ‘turbante’, que em
inglés se escreve turban, numa referéncia ao turbante usado pelos arabes e, de

preferéncia, por Bin Laden (anexo Q). Em uma foto-montagem que circulou na

8 Em breve! A Administragio Bush em associagdo com a outra administragio Bush
apresenta...Guerra do Golfo II: clone do ataque.
8 Guerra dos Talis, a América contra-ataca.
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internet, a cena se inverte: ¢ o presidente americano que aparece com barbas
brancas longas e usando um turbante (BUSH FOR DUMMIES, 30/05/2003).%
Essa mesma foto-montagem foi publicada por Veja (p.112), edi¢do 1720 (anexo

R).

Esse tipo de associagdo livre, para produgdo de um discurso comico e
irdnico que em tese pretendia, sem coercdes e interdi¢des, contestar os discursos
autoritarios e oficiais americano e iraquiano, se configurou, segundo diz Lima
(2002), ao evocar Bakhtin (2002), como realismo grotesco. Bakhtin utiliza a
metafora do carnaval para falar de transgressdao, de suspensdo e inversao
temporaria da ordem, aquilo que ele percebe como sendo a reversibilidade
intrinseca de toda ordem simbolica: “no carnaval de Bakhtin, é precisamente a
pureza dessa distingdo binaria que ¢ transgredida. O baixo invade o alto,
ofuscando a imposi¢ao da ordem hierarquica; criando, ndo simplesmente o triunfo
de uma estética sobre a outra, mas aquelas formas impuras e hibridas do grotesco”
(HALL, 2003, p.226). Foi esse tipo de jogo discursivo, estético, cultural e politico
que, segundo Lima, esteve presente nas inumeras piadas e anedotas que
circularam na internet e foram transportadas para outros suportes comunicativos.
Nelas, se expressa uma forma critica de se posicionar sobre o assunto, livre do
automatismo das interpretagdes dos meios de comunicacao tradicionais e onde o

, . res 8
grotesco assume a forma de uma dentincia politica.”’

% Também o ministro da informagio do Iraque, Mohamed Saeed Al-Sahaf, nio escapou aos
apelos comicos. Foi reproduzida a maior parte das suas ‘extravagantes declaracdes’ durante a
investida americana a Bagda. Num cartaz, o personagem declara que ndo ha presenga americana
em Bagda, enquanto soldados respondem do outro lado: “can you hear me?” (vocé pode me
ouvir?).

87 Assumiram esse tipo de procedimento as piadas e foto-montagens que circularam na internet,
muitas das quais recheadas de certa dose de humor negro. No Brasil: “Errar ¢ humano; acertar ¢
mugulmano”; “sabe qual o maior e melhor plano de satde dos Estados Unidos?” A resposta
(Mohamed) ¢ uma alusdo ao primeiro nome de Mohamed Atta, um dos terroristas do grupo que
executou os ataques, e ainda aos planos de saude no Brasil, quase todos terminados com as letras
M-E-D. Além disso, a pronuncia das duas primeiras silabas da palavra ‘Mohamed’ ¢ igual a
conjugacao do verbo morrer no imperativo (morra). Do lado americano, também o humor negro
se fazia presente com intensidade. Tem-se, assim, o seguinte exemplo do anedotario americano
que circulou pela internet, inclusive por e-mail: “Question: What do Kabul and Hiroshima have in
common? Answer: Nothing,.... yet (Pergunta: o que Kabul e Hiroshima tém em comum? Resposta:
Nada...ainda”). Numa foto-montagem, vende-se, na internet, o café “World Trade Center — torrado
e moido’. Outra anuncia, através da imagem das torres incendiadas, ‘o 1°. grande encontro de
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Essas modalidades discursivas em que aparecem figuras hibridas
representam espacos de exploracdo do desejo e da alteridade, uma forma de
experiéncia fundada na possibilidade de dar vazdo aos sentimentos e emogdes
contidos e controlados e de se relacionar com o outro livre de certos automatismos
e hierarquias simbolicas que o processo civilizatorio definira. Nestes espagos, a
alteridade excluida do processo de formacdo das identidades é representada de
forma hibrida, talvez como uma forma de mascarar, para os mecanismos de
interdigdo, censura e controle dos discursos, a possibilidade de livre associacdo e
de livre referéncia ao outro. A recorréncia a este tipo de discurso se d4 na medida
das coercdes e proibi¢des: quanto menos o sujeito pode falar da alteridade, mais

ela se torna objeto do seu desejo (FEATHERSTONE, 1995).

Referindo-se a profusdo e a mistura de sentidos nas feiras populares pré-
modernas, Peter Stallybrass e Allon White (1986) afirmam que o controle das
emocdes e dos desejos pode provocar, por outro lado, o desejo pelo outro
excluido, que se torna fonte de fascinio, anseios e nostalgia, tudo isso revelado
nestes espagos publicos. Featherstone (op. cit., p.116) comenta: “Se a experiéncia
desses locais nao for reconhecida, se as estruturas do processo civilizador forem
fortes demais, ha entdo a possibilidade de que essa zona de perigo ‘fora’ da
consciéncia venha para ‘dentro’ do subconsciente alimentado pela luta para
exclui-la.” Essa natureza binaria da funcdo simbdlica estd no centro da producao
cultural, de uma maneira geral, segundo Stallybrass ¢ White (op. cit.), e pode
perfeitamente encaixar-se na analise de um caso bem especifico, como a produgdo
cultural sobre o 11 de Setembro e as guerras do Afeganistdo e Iraque, estendendo-

se, sobretudo no caso da producdo dos meios de comunicacdo, para aqueles em

fumantes em Nova York,” com patrocinio da Marlboro. Fotos-montagem da cidade de Nova York
contendo alusdes a uma inversdo da ordem geopolitica também ndo faltaram. Duas delas so
bastante significativas. Uma traz a estatua da Liberdade com uma burca ou xador (vestimentas
tipicas das mulheres mugulmanas) cobrindo-lhe o rosto; na outra, a cidade de Nova York esta
completamente transformada. Quase toda sua arquitetura obedece aos padrdes arabes. Poucos
prédios ao estilo ocidental permanecem. Na legenda, “Nova York, 2006”, uma clara referéncia a
uma suposta colonizacdo arabe a cidade. Grande parte desse material saiu das redes de computador
e passou a ingressar no universo da produgdo midiatica massificada. A revista Veja, edi¢do 1720,
de 03 de outubro de 2001 (p.112), publicou alguns exemplos do mesmo.
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que o controle social e institucional dos mesmos parece mais difuso, como ¢ o

caso da internet. Assim, durante o periodo aludido,

Por meio dessas novas narrativas, mitos da tradigdo,
combinados aos mitos da cultura de massa, reconstruiram
emocdes em um novo contexto imaginativo, num verdadeiro
processo de producdo, interpretagdo, reflexdo e desejo. Para
esse exercicio de grande comunicabilidade e extensdo, a
eclosdo do ndo-dito, do interdito ¢ do mal-dito encontraram
[sic] na internet um espago elastico extremamente popular e
plurisignificativo. (LIMA, 2002, p.36).

Nesse novo contexto imaginativo, muitas vezes o carater absurdo das
narrativas expressava implicitamente uma critica a propria formalizacdo da
linguagem trabalhada pelos meios de comunicagdo tradicionais. O grotesco das
cenas, cendrios e personagens explorados pelas anedotas funcionaria como uma
espécie de subversao da linguagem e do discurso que a maior parte dos meios
formais proferiu. Esses sdo, portanto, contextos em que aparece com frequéncia a
figura do anti-her6i, travestido de personagem real e reconduzido a um topos
discursivo em que prevalece a pluralidade dos diversos territorios culturais que se
entrecruzam e dialogam para a composi¢ao de uma mesma representagdo. Foi esse
o caso de Bin Laden: “a figura performatica de Bin laden, barbas longas, turbante
branco, fuzis e a esqualidez de seu corpo, foram associados também outros
personagens da cultura de massa, numa obra de colagem interminavel e que nao
cessa” (LIMA, op. cit., p.40). Em uma foto-montagem na internet (POLITICAL
HUMOUR, 22/02/2003), Bin Laden se torna ‘Mr. Been Laden’, numa clara
associa¢do ao comediante inglés Rowan Atkinson, que interpreta o personagem
Mr. Been (anexo S). O terrorista drabe também aparece num tapete voador, como
‘Bin Leaden’ (Ibid.), voando a frente de um caca americano, numa alusao ao
personagem Aladim, dos contos do livro As Mil e Uma Noites, tao difundidos no
Ocidente e arraigados ao imaginario popular (anexo T). Até ao seriado infantil
tele-tubbies Bin Laden foi associado. Neste caso, ele se transformou em ‘Tali-
Tubbie’, o Tubbie Taliba (anexo U). Houve casos em que a ambivaléncia dos

sentimentos associados aos personagens deixava transparecer formas hibridas de
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producado cultural: Bin Laden como ‘Che Guevara do Isla’, na Veja 1719, de 26 de
setembro de 2001, expde a miscelanea de mitos que compdem a figura herdica do
terrorista saudita extrapolando fronteiras nacionais (anexo V); a crianga iraquiana
beijando o rosto do soldado americano na matéria ‘Beijos e Bombas’, da Veja
1798, de 16 de abril de 2003 (p. 52-53), sugere que a ambigiliidade da cobertura
noticiosa se equivale a ambigiiidade dos sentimentos iraquianos com relacdo ao
regime de Saddam e aos ‘herodicos invasores’, num resgate das narrativas classicas
de libertacdo que sempre abordam um heréi que, vindo de outro lugar mas
profundamente identificado com ele, libertard aquele povo da opressao e do

sofrimento (anexo W).

Se essa subversdo de linguagem ocorreu, de um lado, nos chamados ‘sites
livres’ e em algumas redes de informagdo sem ligacdo oficial com os paises
ocidentais e/ou orientais, de outro lado, nas redes mundiais de televisdo e nos
meios impressos de grande circulacio mundial, prevaleceram outros
procedimentos discursivos que representavam Bin Laden, os Talibas e Saddam
Hussein como vildes e George Bush como grande her6i, num resgate do
americanismo das estorias de heréis em quadrinhos. E claro que o inverso — Bush
como vildo — também foi reproduzido em grande parte da midia arabe, como
demonstra Hammond (2003) ao afirmar que a maior parte da midia arabe estaria
engajada numa campanha difamatdria contra os Estados Unidos e Israel, muitas
vezes expressando conteudos sensacionalistas e parandicos. Como exemplo,
Hammond (op. cit.) comenta que, em 2001, o jornal egipcio Al-Arabi publicou
uma foto-montagem em que Ariel Sharon, Primeiro Ministro de Israel, aparecia
como um bebé nos bragos do Presidente Bush, para o qual disparava um jato de

urina diretamente na face.

Assim, também os discursos oficiais se reproduziam de forma visivel para
outros veiculos e meios, muitos dos quais sem ligagdes aparentes com os paises
envolvidos nas guerras. Quando apareceram as primeiras manifestacdes contrarias
a declaracdo de guerra ao Iraque, por exemplo, a revista Veja deixou claro que o
vilao da histéria era Saddam Hussein: “O ditador do Iraque invadiu dois paises

(Ird e Kuwait), usou gases venenosos para massacrar a minoria curda e, suspeita-
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se, esconde com propdsitos malignos armas destruicdo em massa [...] O malvado
internacional do momento, no entanto, ¢ o presidente dos Estados Unidos, George
W. Bush” (Veja, 29/01/2003, p.62). Além disso, Veja procurou reforcar a idéia de
que os americanos eram vistos pelos iraquianos como heroéis libertadores: “... é
possivel que em poucos dias soldados da 101a estejam em Bagda, com Saddam

Hussein morto ou desaparecido, seu regime desmanchado e multiddoes de

iraquianos saudando os libertadores” (Veja, 12/02/2003, p.46)

Com o intuito de fortalecer suas posi¢des ideoldgicas, o planejamento
estratégico do Governo dos Estados Unidos para a area da comunicagdo tratou de
criar uma imagem de Bush como heroi, ao tempo em que eram feitas associagdes
de Bin Laden e Saddam Hussein com Hitler e outros ‘vildes historicos’.
Rapidamente este tipo de jogo discursivo parece ter se implantado no imaginario

americano:

sou completamente a favor dessa guerra [...] Nao acho o Bush
um tirano, [...] mas um homem de grandes valores cristas e que
se ndo fosse pelo fato dele ser crente ninguem estaria dizendo
nada [...] Prefiro [...] estd indo para uma guerra que pode
prevenir futuro terrorismos ao inveis de ir quando o Iraqi tiver
pleno poder para nos destruir isso se ndo dominar o mundo
[...JO mundo esquegeu o que o Adolf Hitler fez [sic]
(JOHNSTON, mensagem pessoal, 24/03/2003).

Em contrapartida a criacdo de textos que exaltavam o novo heroismo nos
Estados Unidos, Bin Laden podia ser evocado como her6i ou como vildo, a
depender do suporte comunicativo e do proprio territorio de produgdo, circulagdo
e consumo dos textos. Por exemplo: analisando os discursos da revista Caras apds
o 11 de Setembro, Josi Paz (2002, p.144) percebe que prevaleceu a idéia de que
Bin Laden ¢ apontado de maneira estereotipada como ““a serpente que baniu os
norte-americanos do mundo perfeito, como aquele que deu inicio a ‘primeira

299

guerra do século XX [sic]’”, enquanto no mundo mugulmano, por outro lado,
centenas de criangas que nasceram em setembro daquele ano receberam o nome
de Osama (ZELIA ADGHIRNI, 2002). Seria isso um efeito da mitologizagdo

decorrente das campanhas promovidas pelas televisdes arabes? Além disso, as
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praticas e discursos antiamericanos comegaram a se revelar mais intensamente,
agravando-se sobretudo apos a deflagragdo da 2°. Guerra do Golfo e estendendo-

se a produ¢do e ao consumo culturais.

Desta forma, enquanto, de um lado, sobretudo nos comics de super-herdis,
personagens reais (os bombeiros presentes ao atentado, por exemplo) se
misturavam aos ja conhecidos super-herdis, repetindo, assim, um padrdo narrativo
j& consolidado, de outro lado, como contraponto, em diversos outros produtos
reproduzia-se um tipo de narrativa que satirizava o mito classico do herdi e,
rompendo com o seu formalismo, provocava uma inversao temporaria da ordem
semantica estabelecida. Nesse ultimo caso, os personagens das narrativas foram
aos poucos assumindo a posicdo de anti-herdis, passando a rivalizar com as
narrativas classicas e apresentando-se a um publico ndo tdo afeito ao mercado
formal dos comics. Nos supostos extremos do heroismo, no entanto, configurava-

se uma espécie de mistura e hibridismo entre os diversos personagens abordados.

7.2 O Bem versus o Mal (anti-americanismo e islamofobia)

Em um dos muitos videos que circularam na internet logo apds o atentado
terrorista as torres gémeas de Nova York, o nome do arquivo para download
expressa o conteudo que ali sera exibido: Devils Face in World Trade Center.*®
As imagens mostram o momento em que um dos avides se choca com a segunda
torre do complexo empresarial. Nos contornos fugazes da fumaga produzida pela
explosdo, uma imagem sugere a formagéo da face do diabo®’, em destaque (anexo

X).

8 A Face do Diabo no World Trade Center.

¥ «O diabo é o nome dado a uma entidade sobrenatural, um deménio (ou seja, criatura
intermediaria entre deuses ¢ homens) maligno e que personifica 0 mal em diversas religides


http://pt.wikipedia.org/wiki/Demônio
http://pt.wikipedia.org/wiki/Religião
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Muitas coisas poderiam ser vistas nas formas efémeras e mutantes
produzidas pela fumaca da explosdo. A cena fixa que se vislumbra, no entanto,
tem uma Obvia intengdo e possui carater ideoldgico: ao atribuir a autoria do ato
praticado ao deménio’’, o efeito que se produz é a de uma identificacio do grupo
que ataca com a categoria do Mal, que s6 pode ser combatida pelo Bem, como nos
mitos cléssicos ocidentais e orientais que tratam da origem do mundo e que
reproduzem a luta eterna entre esses dois podlos. A alusdo as narrativas
cosmogonicas que tratam do embate entre 0 Bem e o Mal € evidente. A historia se

repete mais uma vez. E o ‘Mal’ se atualiza nos autores do atentado.

Como grande parte do material que circula na internet, o video citado nao
tem autoria e €, certamente, uma edi¢do de cenas captadas pelas redes de televisao
americanas ¢ difundidas por diversos outros meios. No entanto, ja se percebe ali
um esfor¢o para, nesta trama, promover intencionalmente a desqualificacdo do
inimigo (os autores do atentado, naquele momento). A associacdo entre os autores
do atentado e a figura do diabo, por mais intencional e ideoldgica que seja, se
traduz, por outro lado, como pura revelagdo e invencdo do imaginario, vez que
esse personagem emblematico esta bastante presente na(s) cultura(s) do Ocidente.
Assim, provavelmente, a imagem do rosto do diabo na fumaca que sai do World
Trade Center resulta também de um mecanismo para superar o trauma provocado
por um acontecimento que transcende o real. Como nos mitos cosmogonicos, a

luta do Bem contra o Mal, de Deus contra o diabo, ¢ evocada para dar sentido ao

ocidentais. Recebe diversas denomina¢des, como Lucifer, Satd, Belzebu , Sammael, Mastema,
Beliel, Azazel, Cadreel, Sier, Samael, Asmodeus ou Mefistéfeles — embora na demonologia
classica esses nomes refiram-se a entidades diferentes” (WIKIPEDIA, 27/06/2005, s.p.). Observe-
se, por outro lado, que a palavra, que pode referir-se ao demodnio supremo na hierarquia do
Inferno, deriva do grego diabolos, que significa caluniar ou maldizer. Ou seja, o diabo ¢é aquele
que se refere ao outro empregando caliinias; é aquele que mente.

% «“Um deménio é, segundo as religides, uma criatura intermediaria entre o homem e o deus,
tipicamente descrita como um espirito do Mal, mas que por vezes pode também praticar o Bem. A
origem da palavra ¢ grega: Platdo ao escrever sobre Socrates diz que este comunicava-se com um
espirito invisivel chamado Daimon (também escrito daymon). Ao passar para o latim, Daimon se
tornou Daemon, que deu origem ao portugués deménio” (WIKIPEDIA, 27/06/2005, s.p.). Em
inglés, demon ¢é traduzido por demonio.


http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Cultura_ocidental&action=edit
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inusitado e até inteligivel. Os sentimentos de protecdo e de conforto necessarios
para aplacar os animos sociais resultam, desta forma, do resgate de uma narrativa

mitica e, por conseguinte, da identifica¢do das vitimas com a categoria do Bem.

Mas até aquele momento, o diabo, como muitos dos suspeitos do atentado,
nao tinha uma face humana reconhecida. Percebido desta forma, gerava-se apenas
uma suspeicdo: o rosto do diabo, assim como o rosto dos terroristas que
praticaram o atentado, era o de um monstro, o de um ser hibrido, metade gente,
metade bicho. Como a ética catolica professa que a farsa € uma obra do diabo, eis,
ai, a ilacdo que sera feita a posteriori: o diabo ndo fala a verdade, ¢ um farsante
que possui varias faces, podendo assumir varias identidades para seduzir os
mortais com suas mentiras. Nao demorara muito para que uma ou varias dessas
faces humanas sejam utilizadas pela producao cultural como sendo a identidade

do diabo.

E logo depois dos atentados, na medida em que comegam os preparativos
para a guerra ao terror, que as categorias do Bem e do Mal passam a ser usadas,
estrategicamente, para converter o inimigo — qualquer que seja ele - em demonio.
Dali em diante, o diabo se personifica; o rosto do diabo passa a ser um rosto
humano, e a luta do Bem contra o Mal se espraia rapidamente pelos diversos
produtos culturais: “ao longo da historia, o mal exibiu vérias feicdes. Ele ja teve
os tragos de Atila, o Huno, do mongol Géngis Khan, do austriaco Adolf Hitler, do
soviético Josef Stalin, do cambojano Pol Pot e do ugadense Idi Amim Dada. Hoje,
o mal ndo comanda um exército, ndo mora em um palacio, ndo discursa a

multiddes. Seu rosto ¢ o do saudita Osama Bin Laden” (Veja,19/09/2001, p.68).

Aos poucos, a atribui¢do das caracteristicas do Mal aos inimigos foi se
tornando um tema recorrente na produgdo cultural apds o 11 de Setembro de
2001. Nos comics de super-herois, por exemplo, o apelo as categorias do Bem
(relacionada aos herois e aos Estados Unidos) e do Mal (associada aos vildes e
grupos arabes) ¢ bastante forte. Na revista do Homem-Aranha, ha um trecho, no
final da estoria, em que o herdi se encontra com o Capitdo América, como que a
deixar margem para um proximo episdédio. Ao perceber a introspeccao do

companheiro, reflete: “Pior tera sido para ele, que ja viveu isso outras vezes”. Ao
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pensar isso, o heroi parece sugerir que o terrorismo ¢ a face de um mesmo inimigo
historico. O trecho descrito anteriormente sofre continuagdo na revista do Capitao
América. Nela, reforca-se mais ainda a ligacdo dos autores do atentado de 11 de
setembro com a figura do demonio. O que conduz toda a trama do episddio ¢ a
duvida do heroéi sobre a identidade dos autores dos atentados. Em certo momento,
o her6i diz ao seu interlocutor: “temos que ter certeza. Isso ¢ guerra” (p.11). E
logo em seguida ratifica a idéia de que o inimigo tem uma identidade historica
indiferenciada, relacionada ao Mal, e se atualiza em outros personagens. As
reflexdes do heroi estdo todas baseadas na necessidade de definicdo do inimigo
como sendo algo externo, um outro povo, uma outra nagdo ou um grupo cujos
valores morais, culturais e religiosos sejam diferentes dos seus. Mais uma vez, a
idéia de que aquilo que € estranho e diferente é o ‘outro’ generalizado (no caso, o
diversificado e complexo mundo arabe-mugulmano) e que este ‘outro’ ¢ a propria
encarnacdo do demonio: “Esta ¢ a face do seu grande sata? Esta ¢ sua oferenda ao
seu deus? Sua veneragdo? Sua prece? Assassinos...dizer as criancas que isso ¢
uma guerra santa. Mas nds vimos o que estd por tras de vocé€s. Ouvimos quando
se abriram os portdes do inferno” (p.13). Observe-se ainda que até esse momento
da estoria o her6i ndo decidiu se incorporar as missoes de ‘guerra ao terror’. O
passo decisivo para que Steve Rogers decida reassumir de vez sua identidade de
herdi e se incorporar a missao até Kandahar se da num bairro arabe de Nova York,
quando um muculmano ¢ atacado por populares. Esse pequeno trecho da estoria
reproduz muito do temor que se seguiu ao 11 de Setembro, quando se instalou nos
Estados Unidos um sentimento de islamofobia e de repudio as pessoas de origem
arabe.”’ Ao defender o mugulmano na estoria analisada, o Capitio América se
posiciona moralmente contra qualquer forma de discriminagdo. Mas essa ¢ uma
critica particularizada a discriminagcdo contra pessoas comuns. No geral, no
entanto, a religido islamica e os governos de paises orientais ndo deixam de sofrer

fortes associagdes discriminatorias ao longo da revista.

?1 Uma pesquisa realizada pela rede CNN ap6s o 11 de setembro mostrou que 49% dos americanos
acreditam que todos os arabes, incluindo os que possuem cidadania americana, deveriam portar
carteiras de identidade especiais. E segundo um relatorio do Conselho das RelagGes entre
Americanos e Islamicos, apés um més dos atentados havia acontecido cerca de 600 incidentes
contra arabes residentes nos Estados Unidos, onde o sentimento anti-semita subiu 05 pontos
percentuais (de 12 para 17%) (BRASIL, MINISTERIO DA CULTURA, 25/10/01).
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As insistentes investidas dos meios de comunicagdo ocidentais no sentido
de atribuir aos inimigos dos Estados Unidos e do Ocidente um esteredtipo
negativo e as respostas, ndo menos ousadas e contundentes, dos produtores
culturais e informativos ligados aos grupos e paises arabes fizeram com que a
categoria do Mal, personificada na figura do demonio, passasse a ser
constantemente renovada e associada a varios personagens reais. Varios sdo os
exemplos. Na edicdo 1722 de Veja (17/10/2001, p. 61), o Mula Mohamed Omar,
lider da milicia Taliba que controlava o Afeganistdo, é rotulado de ‘principe das
trevas’ na legenda de uma das fotografias publicadas (anexo Y). Entre fevereiro e
maio de 2003, o mesmo tipo de procedimento foi adotado, mas agora se voltando
aos personagens da 2°. Guerra do Golfo. O ditador Saddam Hussein e o presidente
George Bush foram, nesse periodo, os personagens que mais passaram a
simbolizar o Mal. Um leitor de Veja, em carta enviada a revista, expressou:
“Saddam Hussein vendeu a alma ao diabo ou ele ¢ o proprio?” (12/02/2003, p.
24). Enquanto isso, Saddam era louvado, e Bush, amplamente criticado, na midia
e nos cartazes das manifestacdes populares em grande parte dos paises de lingua
arabe, sobretudo no Iraque. Hammond (2003) comenta que, ao tempo em que a
midia arabe desqualificava os Estados Unidos comparando-os aos invasores
mongois da época de Hulagu Khan (1258), Saddam Hussein era por ela igualado
aos herdis e martires da historia arabe. “...the personification of Saddam as Iraq

and Iraq as Saddam was complete, and the final fusion of the two was achieved

through media” °* (Ibid., p.92).

Outros veiculos buscaram recursos mais sutis para enfatizar o carater
maligno de alguns personagens. Na edi¢do da revista The New Yorker
disponibilizada na internet no dia 01/10/2001 ¢ reeditado um texto de Richard
Preston, originalmente publicado em 12/07/1999, intitulado The Demon in the
Freezer * ¢ baseado num livro do mesmo autor. O texto, que se refere a uma obra
de ndo-ficgdo, trata da erradicagdo da variola (o demonio, para o autor) e de como

o virus da doenga permanece congelado, de forma protegida e segura, em apenas

92 ,.a personificagdo de Saddam como Iraque e do Iraque como Saddam foi completa, e a fusdo
final dos dois foi conseguida pela midia.
% 0 Demonio na Geladeira.
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duas geladeiras espalhadas em algum lugar do mundo, o que a0 mesmo tempo se
revela um perigo, face a possibilidade de que tal virus seja manipulado e usado
como arma bioldgica. Nada mais atual, portanto, justamente num momento em
que os Estados Unidos viviam o pavor de uma guerra bioldgica com a utilizagao
da bactéria antrax. No entanto, a atualizacdo da figura do demonio ndo diz
respeito apenas a virus e bactérias. E na pele dos terroristas islamicos que ¢ feita a
alegoria: ‘Bin Laden, Saddam Hussein e outros que podem produzir arsenais
bioldgicos representam o demdnio que a América criou e deixou congelado por
varios anos’. Nao por acaso, Veja (03/10/2001) apresentou uma matéria intitulada
‘Mais uma Face do Terror’, referindo-se ao espectro de um ataque quimico ou
bioldgico aos Estados Unidos. Na edi¢do 1723, publicada em 24/10/2001, a
mesma revista apresentou uma reportagem que recebeu o titulo de capa Antrax — o
mal invisivel, enquanto Vania Freitas expds idéia similar no cordel por ela escrito:
por conta dos atentados/aeroportos vigiados/ndo impediram o mal entrar/a bactéria

“Antrax’ veio/através de algum correio/outras mortes espalhar (estrofe 22).

Como se percebe, a mesma demonizagdo de personagens ocorrida nas
revistas informativas aconteceu nos livretos de cordel, através de uma abordagem
historica’, com a ressalva de que para os cordelistas todos os personagens
envolvidos nos conflitos representam o Mal. As primeiras estrofes de alguns
cordéis comparam o presidente americano ao demonio. Em Guerra no Iraque,
Jovanildo Freitas foi bastante critico na caracterizagdo do presidente americano e
da sua administra¢dao: Bush ndo tem coragdo/ por isso ¢ tao desumano/quer que o
mundo se renda/ao poder americano/nem respeita o pedido/do papa do Vaticano
(estrofe 02). Guaipuan Vieira, em Monstro Americano Destroi Inocentes no

Iraque, foi mais longe: quando o mundo clama a paz/condenando a violéncia/a

* Para chegar até a guerra do Iraque, os cordelistas parecem ter sentido necessidade de percorrer
um caminho histérico. Evocam, assim, o 11 de setembro e¢ a invasdao do Afeganistdo, com o
proposito de situar o leitor num enredo de causalidades historicas tdo explorado pelos meios de
comunicagdo de massa. Guaipuan Vieira dizz O Bin Laden com Al-Qaeda/que comanda o
terrorismo/destruiu o World Trade Center/com seu cruel otimismo/ja o Pentagono foi em parte/
nesse fogo de abismo (estrofe 09); George Buch [sic] que ja vinha/com sua grande pretensdo/de
buscar o gasoduto/la no Afeganistio/teve a guerra por pretexto/foi essa a grande razdo (estrofe 10).
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voz do mal se levanta/afinando a prepoténcia/besta-fera esta de volta/provocando
turbuléncia (estrofe 01); E nagdes contra nag¢des/Sdo jogadas novamente/O
anticristo semeia/O mal incansavelmente/Para a paz ser abolida/No meio de toda
gente (estrofe 02); De Saddam que se mantém/Um ditador sanquinario/O Kim
Jong-il na Coréia/Por seguir o itinerario/De Jorge Buch [sic] por ser/Do mal o
novo emissario (estrofe 05). Mas nem de longe esse tipo de associagdo ficou
restrita ao presidente dos Estados Unidos. Bin Laden ndo escapou também de ser
associado ao demonio: culparam Osama Bin Laden/ profeta da ‘“crueldade/
fanatico religioso/ de ninguém tem piedade/ ¢ um homem Anti-Cristo/ contra toda
a humanidade (estrofe 15 de 4 Guerra ao Terror em Literatura de Cordel, de

Pedro Costa).

Cumpre, no entanto, questionar: por que os cordelistas julgam estar acima
do Bem e do Mal, neste caso particular? Por que ndo se posicionam a favor de um
grupo ou de outro, mas sempre contra ambos? Talvez porque respeitem um dos
maiores imperativos de grande parte da producdo de livretos de cordel, que ¢ o
julgamento moral das agdes de grupos e pessoas, ou, em outra palavras, porque
sigam a necessidade de terminar o texto passando para o leitor uma licao de
moral. Neste sentido, ndo ‘tomam partido’, pois no sistema moral que organiza
seus julgamentos ndo ha perddo para os que promovem a guerra, a destrui¢cdo e a
morte, como se V€ no cordel Guerra no Iraque, de Jovanildo Freitas: Quem pensa
em fazer miséria/Briga e retaliagdo/E insiste em fazer guerra/E fruto da

maldicdo/Tem uma pedra de 6dio/No lugar do coragdo (estrofe 16).

Desta forma, no caso especifico da literatura de cordel, as representagdes
com base no Bem e no Mal reinem uma combina¢do de elementos comuns que
aparentam ter sido colhidos diretamente no imaginario rural nordestino com
outros derivados das narrativas dos meios de comunicacdo. Isso se expressa na
mente do cordelista de maneira inusitada, promovendo associagdes entre temas
que se situam em épocas e contextos bem distintos e fazendo remissdo a narrativas
sobre a origem ¢ o fim do mundo. Para aprofundar o carater historico teleologico,
a ultima estrofe do cordel de Vieira, por exemplo, evoca o imaginario religioso,

citando o teor profético das narrativas de final do mundo: mas a trombeta ja soa/o
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mundo ouve seu som/a profecia nunca mente/tem o profeta seu dom/os dias ja se
aproximam/ do terrivel Harmagedon [sic] (estrofe 32). Também Costa (2003)
evoca o discurso apocaliptico. Ele acredita que o profeta Nostradamus ja havia
previsto o acontecimento de 11 de setembro, que, segundo ele, ¢ o resultado da
forma como os Estados Unidos vem se comportando no cenario mundial,
desrespeitando paises e querendo mostrar sua for¢a a qualquer custo. Isso se
expressa no cordel escrito por ele’. Logo na primeira estrofe esti exposto que o
autor entende a relacdo entre capitalismo e terrorismo como uma relagdo entre
fendmenos que promovem guerra e destruicao, mas que sao antagénicos. Assim, a
idéia ¢ a de que capitalismo e terrorismo sdo os esteredtipos que constituem uma
suposta divisdo do mundo analoga aquela entre o Bem e o Mal e que revelam, por
conseguinte, a oposi¢ao entre Ocidente e Oriente, substituindo a oposi¢ao entre

capitalismo e comunismo que vigorou durante a Guerra Fria.

Ha, no entanto, nos cordéis, apesar das diferencas entre capitalismo e
terrorismo, uma revelacdo da igualdade entre ambos que est4 associada ao fato de
que tanto um como outro sao maléficos ao mundo, como na estrofe 01, do cordel
de Costa: O mundo vivendo em guerra/vitima do capitalismo/agora aumentou o
medo/com atos de terrorismo/quando esses dois se confrontam/o mundo cai num
abismo. Nessa passagem, o cordelista deixa claro que existem similaridades entre
o ‘império americano’ e 0s grupos terroristas, ndo obstante o conflito ideoldgico
também presente entre eles. E como se ambos atualizassem a divisdo mundial
bipolar que vigorou durante a guerra fria, pela atualizagdo das narrativas miticas e
religiosas arcaicas: a luta entre os opostos, entre 0 Bem e o Mal, entre Deus e o

Diabo, entre a luz e a escuridao.

Entretanto, tributario e herdeiro desse tipo de narrativa, o autor do cordel
trabalha com a divisdo bindria de ordem politico-cultural sem atribuir a qualquer
um dos podlos a qualidade do Bem. Neste sentido, capitalismo e terrorismo

representariam a atualizacdo de inimigos histdricos, estando Deus, os santos e 0s

?5 Varias mensagens na Internet também levantaram essa associacdo, sendo notoria a suposta
inclusdo em lista de discussdo sobre Nostradamus de uma mensagem de adverténcia, intitulada
911, e que teria sido enviada por um dos terroristas que participaram do atentado aos Estados
Unidos..
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profetas a julgar, de algum lugar sobre-natural, a acdo dos homens na terra. E
como diz Debs (1997): o poeta ¢ que faz a mediagdo entre a poesia, a historia € o
publico, e, em muitas situacdes, entre Deus, o publico e a histdria. Isso demonstra
que os cordelistas se dirigem a Deus de maneira indireta. Nenhum personagem ¢
representado como ‘o Bem’ (ou Deus). ‘O Mal’ (ou o Demonio), no entanto,
aparece na ‘pele’ de muitos deles. Observe-se, como ilustragdo do exposto, a
primeira e a ultima estrofe do cordel de Vania Freitas: quando olho a natureza/e
contemplo sua beleza/que nos deixou o Criador/eu sinto tanta emogao/que abala
meu coragao/batendo com muito ardor (estrofe 01); e nesta estrofe final/creio que
o pai celestial/aos pobres injusticados/e aos puros de coracdo/os céus todos
herdardo/porque sdo bem-aventurados (estrofe 31). No mesmo cordel (estrofe 23),
ha uma referéncia - se ao Mula do Afeganistdo ou a Bin Laden, ndo esté claro -
que aponta para uma comparacdo com a divindade, mas em teor pejorativo e
critico, exemplificado também pela escrita da palavra ‘deus’ em inicial mintuscula:
naquele dia turbulento/que antrax tomou assento/Bush tomou u’a posi¢ao/milhdes
de doélares dar/para aquele que encontrar/ o deus do Afeganistdo. Valem ainda
como exemplo de como os poetas populares acreditam na intermediacao divina as
estrofes 29 e 30 do cordel de Jovanildo Freitas (Guerra no Iraque): Guerra atinge
africanos/asidtico e europeu/catdlicos e protestantes/islamitas e judeus/e quem
promove a guerra/prestard conta com Deus; Somente a for¢a de Deus/pode
combater o mal/colocando a mao no meio/desse combate mortal/que um dia possa
reinar/a nossa paz mundial. A andlise dos cordéis ndo pode descurar também da
capa dos mesmos, bastante expressiva dos conteudos ali explorados, sobretudo no
que se refere ao teor apocaliptico das mensagens transmitidas. Quase todas

repetem a idéia de divisdo binaria do mundo (anexos G, H e I).

Seguindo a analise anterior, uma outra, de sentido complementar: o
sentimento de antiamericanismo que se instalou nas manifestacdes da cultura
popular ¢ bastante evidente nos cordéis analisados. No cordel de Pedro Costa, esse
sentimento estd assim expresso: estrofe 04 - fazem centenas de anos / que os
Estados Unidos / tornaram-se a maior poténcia / impera em todos os sentidos /

ninguém soma os paises/por eles ja destruidos; estrofe 06 - Ja fez a guerra com o
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Japao/ com Alemanha e Franga / a Russia sofre seqiielas / caminha sem esperanga
/ quem vive de provocar / ndo tem boa vizinhanga. Durante entrevista concedida
ao autor, Costa (2003) confirma tal sentimento: “Vai aumentar a onda mundial de
protesto contra os Estados Unidos e uma rejeicdo aos seus produtos, porque os
outros paises ja produzem aquilo que eles produzem”. A exemplo do comentario
de Costa, varias sao as demonstracoes, no Brasil, do sentimento de anti-
americanismo, em alta desde os atentados.”® Pode-se citar, por exemplo, a critica
dos leitores aos ‘quadrinhos’ americanos, sobretudo aqueles de estdrias de super-
heréis. Algumas editoras que publicam esse tipo de material chegaram, inclusive,
a receber pedidos dos leitores para que a revista do Capitdo América nao fosse

mais editada no Brasil (UNIVERSO HQ, 05/08/03, s.p.).

Sob o prisma da produgdo dos cordéis, pode-se afirmar que essa tentativa
de imputar ao ‘outro’ um esteredtipo negativo as vezes ndo se relaciona a acgao
deliberada de grupos envolvidos na disputa pelo poder simbolico. Assim, muitas
vezes, certos grupos produzem estereOtipos negativos de outros grupos sem
necessariamente travarem com eles uma disputa pelo poder. Por exemplo, que

interesse teriam os cordelistas em desqualificar americanos ou arabes? O que faz

% Pouco mais de um més apos os atentados de 11 de setembro, o Jornal Folha de Sio Paulo
(04/11/2001) publicou o resultado de uma pesquisa realizada na capital paulista que apontava uma
mudanga da imagem dos Estados Unidos. 45% dos consultados acharam que a imagem do pais
piorou. Desses, 26% apontavam como motivo para tanto a demonstragdo de fragilidade da
seguranca americana. Apos a guerra do Iraque, uma pesquisa feita pela rede de TV BBC em 11
paises, com um numero total de 11 mil entrevistados, constatou que o Brasil ¢, dentre os
pesquisados, o segundo pais com maior rejeicdo aos Estados Unidos (66% dos entrevistados),
perdendo apenas para a Jordania, pais de maioria islimica. E também indicativo desse tipo de
sentimento o fato de que 07 dentre cada 10 brasileiros acreditam que os EUA mereceram o ataque
de 11 de setembro. (Veja, 13/08/2003) E ainda como exemplo de como o antiamericanismo ¢é
facilmente assimilado pelas culturas populares em outros acontecimentos e processos sociais tem-
se as pichagoes na cidade de Teresina, capital do Piaui, apés a eleigdo do candidato do Partido dos
Trabalhadores ao Governo do Estado. Wellington Dias, do PT, derrotara Hugo Napoledo, do PFL.
O primeiro, vindo de camadas populares, apresenta fei¢des indigenas, enquanto Hugo, filho de um
embaixador brasileiro nos Estados Unidos, nascido no estado americano de Oregon, possui feigoes
européias. Além de varios outros motivos que levaram a derrota do candidato que representava as
forgas politicas tradicionais, um deles pode ser creditado ao sentimento de antiamericanismo e de
resgate dos valores e tradi¢cdes oriundos da remota colonizacdo do Estado, sobretudo aqueles
ligados as tribos indigenas e as fazendas de gado. Esses sentimentos preencheram boa parcela do
imaginario das camadas populares piauienses. Varios politicos piauienses, principalmente aqueles
de tradicdo populista e adversarios de Hugo Napoledo, passaram a se referir a ele usando a
expressdo “o americano”. E, a confirmar tal tendéncia, dias apos o resultado das eleigdes varias
pichagdes foram feitas em Teresina, revelando uma inversdao de uma narrativa historica tdo bem
produzida e difundida pela industria cultural americana, com os seguintes dizeres: ‘O indio comeu
0 americano.’
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com que os cordéis ndo se coloquem a favor de um ou outro grupo € o fato de que
existe uma expectativa — e provavelmente isso constitua uma regra ou norma da
sua cultura produtiva — muito grande por parte do seu publico leitor a respeito do
juizo de valor e do julgamento moral que ali, naquele suporte comunicativo, serao
feitos. As vezes, essa representagdo estereotipada, como no caso dos cordéis, pode
surgir em circuitos culturais reduzidos e aos poucos se alastrar pelos diversos
suportes comunicativos e culturais, sendo, a partir dai, utilizada sobremaneira na
composi¢ao daquilo que nos meios académicos se tem denominado de politica de
administragdo de identidades (JOAO ESTEVES, 2000). E possivel, inclusive, que
este tipo de procedimento tenha ocorrido em outros suportes, como os sites de
humor e os blogs na internet, justamente porque, nestes casos, também certos
imperativos produtivos — em tese, manter a coeréncia e a independéncia para
criticar o que supostamente deve ser criticado, afastando-se do regime semi-
fechado da midia tradicional e colocando-se como uma alternativa a ela — se
impunham ao trabalho de representacdo de identidades. Mas ¢é certo também que
estes produtos culturais de menor alcance de publico aos poucos se apropriam de
grande parte do material produzido e publicado pelas cadeias mundiais de
informagdo e cultura, compondo uma rede de produgdo cultural que se alastra para
diversos centros e territdrios de producao e recepgdo, o que dificulta sobremaneira
a formulagcdo de uma resposta taxativa e fechada sobre qual veiculo ou produto

cultural tem maior poder de agendamento de assuntos para certos publicos.

Ressalte-se que, a despeito do fato de que a maior parte da producao
cultural que circula em nivel global estd centrada em empresas ocidentais, a
construcdo de um esteredtipo negativo do ‘outro’ ndo ¢ exclusividade dos meios
de comunicagdo e de producdo cultural proé-americanos. Nao é essa, por outro
lado, a mesma estratégia ha muito utilizada pelos radicais islamicos que rotulam

os Estados Unidos de ‘O Grande Sati’®’, evocando a guerra santa contra ‘aqueles

?7 <O Grande Satd’ foi uma expressdo cunhada pelo aiatola Khomeini para criticar a interferéncia
dos Estados Unidos no Ird e justificar a revolugdo que derrubou o regime do X4 Reza Pahlevi em
1979. Essa expressdo foi reproduzida na revista Veja de 19/09/2001, edicdo especial, na pagina 72.
Nao por coincidéncia, a palavra Satd tem origem no hebraico Shai'tan, que quer dizer Adversdario.
(WIKIPEDIA, 27/06/05, s.p.) Observe-se que o Aiatold nio usou uma expressio derivada de
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que depravam a palavra do Profeta Maomé’, guerra essa tdo bem expressa na
producdo de redes de televisdo dos paises arabes e nas fitas da Al Qaeda? Quantas
vezes o Governo americano e, por correlagdo, o Presidente Bush ndo foram
comparados ao demonio pelos meios de comunicagdo de paises arabes? Fato
inconteste ja antes do 11 de Setembro de 2001, a campanha dos grupos islamicos
radicais contra os Estados Unidos sempre exibiu uma quantidade enorme de
material publicitario de forte apelo imagético. A revista Veja (03/10/2001, p. 61)
ndo pode deixar de exibir um cartaz iraniano, produzido e distribuido
anteriormente aos atentados aos Estados Unidos, em que “o Tio Sam aparece
como a face da morte ¢ assassino...” , ndo obstante a intencao da revista fosse
mostrar os excessos que visavam a constru¢do de um discurso contrario aos

Estados Unidos (anexo Z).

A critica a administracao do Presidente Bush foi feita também em sites da
internet que ndo tinham ligagdo com grupos islamicos. O cartaz do filme The
Turbanator (alusdo, ja comentada, ao filme Exterminador do Futuro) que foi
disponibilizado no site Political Humour (22/02/2003) traz a seguinte chamada:
“In the year of darkness, 2001, America devised the ultimate plan. He would
reshape the future by ridding the world of an evil that felt nothing but hate. He
was...The Turbanator” (anexo Q) *®. Fica, no entanto, a duvida, que o texto em si
ajuda a implantar: quem ¢ esse demonio? Bush, o Turbanator, ou aquele a quem
ele combate? Lembre-se que no primeiro episddio da série o Exterminador do
Futuro o vilao era o proprio Exterminador, interpretado pelo ator Arnold
Schwazenneger (atual governador da Califérnia). Quem a América quer destruir?

De quem ela tem que se livrar? Dos terroristas ou do proprio Bush?

As criticas aos Estados Unidos também foram proferidas por Bin Laden.
Inimeras foram as suas apari¢des em diversos meios de comunicagdo ocidentais,
por via indireta, na medida em que o material produzido pelo terrorista era exibido

pela televisdo Al Jazeera e reproduzido pelos veiculos ocidentais. Numa das suas

algum termo arabe. Néo se sabe, porém, se 0 uso de uma palavra derivada do hebraico tinha por
proposito também vincular o estado de Israel a essa mesma categoria do Mal.

?8 No ano da escuriddo, em 2001, a América inventa o Gltimo plano. Ele remodelara o futuro por
ter livrado o mundo de um demonio que ndo sentia nada, apenas 6dio. Ele era...The Turbanator .
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aparic¢des, em 1°. de novembro de 2001, Bin Laden deu énfase ao fato de que Ald

estd do lado da Al Qaeda — e, por suposto, contra os Estados Unidos:

Before I begin, I say to you that security is an indispensable
pillar of human life and that free men do not forfeit their
security, contrary to Bush's claim that we hate freedom. If so,
then let him explain to us why we don't strike for example -
Sweden? And we know that freedom-haters don't possess
defiant spirits like those of the 19 - may Allah have mercy on
them [...] the events of September 11th came as a reply to
those great wrongs, should a man be blamed for defending his
sanctuary? [...]JAnd Allah is our Guardian and Helper, while
you have no Guardian or Helper. All peace be upon he who
follows the Guidance. *° (BIN LADEN apud AL JAZEERA,
01/11/2001, s.p.)

Antes, no entanto, da veiculacdo da mensagem de Bin Laden, a revista
Veja ja tinha saido em defesa dos Estados Unidos, associando o governo
americano a categoria do Bem. A edicdo 1720, de 03/10/2001, esta repleta de
material apologético aos Estados Unidos: 1) no titulo de Capa ‘O Virus anti-EUA
— a demagogia que transformou a vitima em culpada (anexo AA); 2) nos titulos e
no contetido das matérias ‘A Ratoeira estd Armada’ e ‘Quando a Guerra ¢ Justa’,
ambas tratando da invasdo ao Afeganistdo; 3) numa fotografia (p.62-63) do
exército americano ‘libertando’ Paris do dominio nazista na Segunda Guerra, com
a legenda ‘Virtudes e Pecados no Passado — O exército americano, que libertou a
Franga do jugo nazista, entra em Paris em 1944”.'® Um ano depois do atentado, a
operagdo retorica vai se repetir na matéria O Dono do Mundo, da edi¢ao 1768

(11/09/2002), em que se evidencia a possibilidade de Bush ser comparado a

?9 Antes de comegar, eu digo a vocés que seguranga ¢ um indispenséavel pilar da vida humana e
que homens livres ndo perdem sua seguranga, ao contrario da afirmacdo de Bush de que noés
odiamos a liberdade. Se fosse assim, entdo deixem ele nos explicar porque nds ndo atingimos, por
exemplo, a Suécia? E nos sabemos que os que odeiam a liberdade ndo possuem espiritos
desafiadores como aqueles dos 19 — possa Ala ter piedade deles [...] os eventos de 11 de Setembro
vieram como uma resposta aqueles grandes erros, deveria um homem ser culpado por defender seu
santuario? [...] E Ald é quem nos guarda e socorre, enquanto voc€s ndo t€ém quem os guarde ou
socorra. Toda a paz esteja sobre aquele que segue o Guia.

1% Na edigdo 1722, de 17/10/2001, ha um grafico que procura descrever os procedimentos
adotados e os equipamentos utilizados durante o bombardeio do Afeganistdo (p. 50). O titulo que
acompanha esse grafico, dibio e bastante sugestivo, aponta para ‘a destrui¢do que vem do céu’,
numa referéncia direta ao poder do aparato aéreo americano e numa alusio indireta e pouco clara a
uma associagdo entre os americanos ¢ as ‘entidades celestes’ que povoam o imaginario social.



189

Winston Churchill, sendo qualificado como “um salvador da civilizagdo ocidental
com sua incessante disposi¢do de enfrentar o mal”, ou, de forma até certo ponto
surpreendente e que corresponde a uma inesperada proposta semantica lancada
pela revista, “a um caubdi inconseqiiente que levara o planeta a uma desordem

generalizada” (p.38).

Ao evocar as categorias do Bem e do Mal, essas operacdes discursivas, das
quais se nutre também o fundamentalismo religioso e étnico, conforme explorado
anteriormente, pretendem, em tese, ndo deixar margem para interpretagdes
destoantes: ou se esta de um lado ou do outro. Se por seu turno Muhammed Omar,
Bin Laden e Saddam Hussein procuravam unir os adeptos do islamismo em torno
de um mesmo ideal, promovendo uma jihad contra os infiéis com o auxilio de
grupos terroristas, também o Presidente Bush, mas em sentido inverso,
conclamava varios paises a uma guerra contra o terror: “ou estdo do nosso lado ou
do lado dos terroristas” (trecho de discurso recorrentemente publicado, por
exemplo, nas revistas Veja, de 26/09/2001, na pagina 40, e The New Yorker, de
11/09/2002, e no cordel de Vania Freitas, estrofe 19). Assim, nos dois extremos
de atitude fundamentalista, prevalece o maniqueismo. Nao ha meio termo: ou o
Bem ou o Mal; ou Eu ou o Outro, ou Ocidente ou Oriente. Mas sera que, por tras
dessa atitude defensiva que desqualifica o outro, ndo existe um desejo e um temor
de reconhecer-se nele? O que esta por tras dessa forma radical de afirmagdo

identitaria que se impde pela tentativa de negacdo completa da alteridade?

A explicacdo vem da propria génese da politica de identidade. Para
algumas correntes da psicanalise, a identidade se forma de uma falta ou auséncia
que se quer inconscientemente preencher, ou seja, do reconhecimento de algo que,
ausente, estd, no entanto, presente no ‘outro’. Isso, certamente, distinguiria Deus
do Diabo, por exemplo, mas numa andlise mais profunda revelaria a intima
associagdo entre os dois, conforme pensa Otavio Velho (2001), ao afirmar que a
oposicdo radical entre as figuras de Deus e do Diabo, ao invés de puramente
maniqueista, pode ser interpretada como sendo um dos operadores necessarios
para desfazer dualismos e essencialismos, “na forma de uma disputa de posi¢des

sem garantias e que constitui o verdadeiro campo de batalha” (VELHO, op. cit.
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108). Gustavo Bernardo (27/06/2005, s.p.), com base em Fernando Savater,
complementa: “entdo, qual seria a quintesséncia de Deus? Parece, pelo desdobrar
do argumento, que se trata do proprio Diabo: ‘Devemos levar resignada ou
desesperadamente a nossa propria cruz, que no fim das contas é para todos a

mesma: ndo podemos evitar que o onipotente seja sempre o Outro’”.

Isso implica em que a tentativa de negar o ‘outro’ s6 o afirma mais ainda.
Ante a possibilidade de reconhecer no ‘outro’ a sua grandeza ou aquilo que falta
em cada um, ¢é preciso torna-lo infimo, fazé-lo desaparecer, leva-lo a perder-se no
esquecimento. Enquanto isso, esse mesmo ‘outro’ se instala no subconsciente para
dali emergir fortalecido, lembrado que sera para sempre. Seria isso o inferno, para
lembrar Sartre (‘o inferno sdo os outros’)?'”" De qualquer forma, o outro/diabo
estard sempre presente, pois a necessidade de nega-lo exige que o mesmo seja
representado como uma falta do proprio sujeito, e este se torna refém do regime
de representacdo que tem, no ‘outro’, o reconhecimento dessa falta que se visa a

preencher. E por isso que Vilém Flusser (27/06/2005, s.p.) afirma que...

Nas regides mornas e obscuras do subconsciente o diabo continua
agindo arquetipicamente; com efeito, ¢ nessas regides que se
sente a vontade. Na luz mais ou menos clara da consciéncia
despertada é que ele se metamorfoseia. A evolucdo do diabo e a
evolugdo da vida sdo pelo menos paralelas. O réptil ¢é
perfeitamente identificdvel no diabo sofisticado da nossa época
elegante. [...] com efeito, a afirmativa de que a evolugdo da vida
ndo passa de encarnacdo da evolucdo do diabo. [...]JO que
pretendo neste instante ¢ apenas semear o germe da duvida
seguinte: quem estd mais possesso pelo diabo, o protoplasma
quase inerte das épocas imemoriais, com sua paciéncia humilde,
ou a formiga devoradora e a humanidade especulante?

Com efeito, dois sd3o os sentimentos representados pelas narrativas sobre

deus e o demonio, no caso especifico em andlise: o antiamericanismo € a

%1 “Mais tarde, Bernanos escreveu: 'O grande objetivo do Sr. Hitler ndo ¢, visivelmente, nos
degradar aos olhos do mundo, mas aos nossos proprios olhos, nos desgostar a nos
mesmos’.Interessante como essa frase de Bernanos converge para a de Sartre e, de uma certa
forma, para a propria idéia budista de que o inferno mora no ego. Todas essas concepg¢des podem
ainda ser enriquecidas pela psicandlise, representada por Julian Green: ‘O inferno ndo é o outro,
mas o outro obscuro que mora no fundo de si mesmo’”. (FERNANDO GABEIRA, 13/10/1997,

s.p.)”
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islamofobia. Ambos estdo associados a um esteredtipo negativo do ‘outro’ € em
certo sentido ligados a valorizacdo dos discursos sobre a nagdo e a patria. No
primeiro caso, o repudio as politicas americanas e o sentimento de revolta para
com as mesmas traduzem um movimento ambiguo e de duplo pertencimento: os
grupos que lutam contra a ‘americanizagdo’ de seus costumes e tradi¢cdes recorrem
exatamente as armas com as quais aprenderam a lidar quando de sua incursdo
‘pelo lado de 14°, pelos cendrios culturais hibridos que a globalizagdo tem gerado,
onde muitas vezes aprenderam a fazer uso dos valores tdo defendidos pelos paises
ocidentais e das estratégias ocidentais de valorizacdo de certos produtos. Nesse
caso, veja-se o texto de Hammond (2005) sobre a produgdo cultural nos paises de
lingua arabe, em que o autor percebe como a mesclagem de simbolos ocidentais
aos produtos arabes e o estimulo ao consumismo nestes paises nem sempre devem
ser vistos como uma afronta ao nacionalismo arabe, mas como uma estratégia para
sobrevivéncia de certas tradi¢des culturais, sobretudo em época de abertura de
mercado. A revista Veja, edicdo 1720 (03/10/2001), publicou uma matéria
intitulada ‘O Virus Anti-EUA’, cujo lead expressa o seguinte: “Em tempos de
paz, o antiamericanismo no Ocidente ¢ uma postura inofensiva, adotada por gente
que veste jeans, toma Coca-Cola, come hamburguer e manda os filhos para os
parques da Disney World [...] no ataque terrorista as torres gémeas em Nova
York, o uso politico dessa ideologia perdeu a inocéncia de que habitualmente se

reveste” (p. 595).

O sentimento de antiamericanismo ja existia antes mesmo do 11 de
Setembro, e o fato de ter se ampliado apds esse acontecimento revela o modo
como, em alguns casos, foram produzidos alguns sentidos — de que os EUA
mereceram o ataque; de que aquilo era a expressdo da vinganga de povos
humilhados pelos americanos; e tantos outros - sobre o ataque terrorista aos

Estados Unidos. Contardo Calligaris (16/09/2001, s.p.) questiona:

Mas os EUA s3o designados por nds como patria do
consumismo. Eles sd3o sem duavida a patria de nosso
consumismo. Gragas a esse artificio, podemos frequenta-los
dando livre curso a nossos desejos de consumir sem considerar
que esses desejos sejam nossos. Ao contrario, pretendemos que
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seja um mal da cultura americana.
Quando algo em nossa cultura nos envergonha, uma boa saida

r

consiste em "descobrir" que esse algo é especificamente
americano. O antiamericanismo, em suma, alivia nossas
culpas. Melhor, suprime-as, pois elas, de repente, sdo sempre
s6 americanas. Explica-se assim um mistério sociologico. Na
ultima década, os EUA tornaram-se o objeto da maior vontade
migratéria e da maior adesdao cultural da historia da
modernidade. A adocao de tragos do estilo de vida americano
constitui quase uma tentativa de migracdo por mimetismo.
Como ¢ possivel que eles sejam, a0 mesmo tempo, o objeto de
sentimentos suficientemente hostis para que, nas circunstancias
de hoje, aparega, no canto dos labios de alguns, o ricto de um
“bem feito”?

Desta forma, o sentimento de antiamericanismo ndo apenas se contrapde a
islamofobia que tomou conta de parcelas das sociedades e de setores dos meios de
comunicagdo ocidentais, como o complementa. Assim, no segundo caso, a
promocdo do medo do Isla ¢ uma das a¢des que buscam confundir o Isld com — e
equipara-lo a - o terrorismo. Esse tipo de pratica representacional s6 se concretiza
na medida em que o Isla, aqui entendido, equivocadamente, como um bloco
homogéneo de praticas culturais, se torna a contraparte do Ocidente, neste caso
representado, também de forma generalizada, pelos Estados Unidos. Para além
disso, no entanto, a fobia do Isld representa o fascinio pelo desconhecido, um
desejo velado de conhecer o ‘outro’ e suas diferencgas sedutoras - a despeito de
que nado seja necessario assumir o outro como parte de si mesmo - ou pelo menos
‘uma porta aberta’ para um mundo diferente em que se pode dar vazdo a
imaginacdo e a fantasia. Francis Robinson e Peter Brown (1997) explicam como,
historicamente, o interesse pelo Isld sempre motivou, de diferentes formas em
diferentes periodos, a pintura, a literatura, a producdo académica e o imaginario
ocidentais. Robinson e Brown (op. cit.) dizem que, a partir do século XIX, o
mundo islamico apresentava-se para a Europa como uma mesa abundantemente
fornecida da qual se nutria a sua imaginacao. “Mas, quer viajassem de facto ou o
fizessem sO na imaginacao, aqueles europeus estavam mais interessados em impor
sua visdo daquele mundo exotico que em saborear a sua realidade” (Ibid., p.18).

Em outras palavras, os europeus usavam o Oriente para realizar as fantasias que,
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na Europa, seriam coibidas e até proibidas. O Oriente se tornava o alter-ego da

Europa.

Ainda que os sentimentos de antiamericanismo e de islamofobia (assim
como o Bem e o Mal) sejam usados de forma intencional e estratégica para, na
luta pelo poder simbolico, desqualificar o adversario ou inimigo, eles ndo devem
ser entendidos como absolutamente opostos ou contraditorios. E necessario ir
além e perceber neles uma zona de intersec¢do, um espago intersticial, um espago
entre-medio (in-between), conforme postula Bhabha (2003) ao afirmar que
existem processos em que se elabora a identidade que acontecem no momento da
articulacdo das diferencas culturais. Posto isso, os dois sentimentos aludidos
representam mais do que as duas faces da mesma moeda. A rigor, ndo ha moeda
sem duas faces. Elas, no entanto, jamais se tocam (joga-se uma moeda para o alto
e ela pode cair virada s6 em uma das faces). Ao contrario, 0s espagos aos quais se
refere Bhabha sdo interdependentes, contingentes. H4 entre eles uma zona
comum, € isso constitui uma nova area gerada pelo contato e pela mistura entre
esses espacgos. Essa nova projecdo intermediaria do espago ndo ¢ ‘cara’ nem
‘coroa’, mas um pouco de ‘cara’ e de ‘coroa’, um espago hibrido
permanentemente sendo reinventado, uma nova moeda que, se jogada ao chao,
poderia apresentar mais de um resultado e que, a cada outra queda, revelaria novas

facetas.

Pensar de forma antagOnica nas categorias do Bem e do Mal e nos
sentimentos que elas evocam significa reduzir o complexo jogo do desejo a uma
simples expressao de ordem moral, como se ndo se desejasse o que ¢ moralmente
interditado, coibido e proibido. E exatamente por isso — por dizer aquilo que se
quer ouvir, mas nao pode ser dito - que o diabo ¢ um grande sedutor. Embora
tanto o antiamericanismo quanto a islamofobia sejam praticas discursivas e
ideolodgicas extremamente redutoras e sedutoras, uma vez que o Isla ndo
representa uma unidade cultural e politica'®, nem a diversidade cultural dos

Estados Unidos pode ser subsumida as agdes do Governo americano, quando

12 Nem mesmo o mundo 4rabe-islamico pode ser considerado um todo homogéneo.
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esses sentimentos sao evocados, quase sempre o que se configura ¢ uma projecao

do desejo em direcdo a alteridade.

O sentimento de antiamericanismo ndo esta associado diretamente as
criticas a politica americana: ¢ possivel tecer criticas aos Estados Unidos sem,
necessariamente, ser considerado um antiamericano. No caso dos paises arabes,
entretanto, esse sentimento representa ndo apenas o descontentamento com
relacdo as politicas do Governo dos Estados Unidos, mas, muitas vezes, ¢ fruto de
praticas fundamentalistas defensivas que procuram valorizar, pela critica radical e
contumaz a cultura de outros, uma suposta unidade cultural dos grupos ameacados
pela aparente hegemonia que a cultura industrializada pro-americana vem
alcangando. Uma espécie de ‘auto-representagdo indireta’ que funciona pela
criacdo de um estereotipo negativo do outro (‘é falando mal do outro que falo bem
de mim’), a exemplo do que Said (1990) havia proferido sobre o Orientalismo. O
antiamericanismo parece ser, assim, uma reacao aos discursos que proclamam a
auto-suficiéncia americana, como expresso nos versos de Costa (2001): o mundo
inteiro sofrendo/devido a sua arrogancia/o poderio econdmico/avanga com mais

ganancia/passa por cima de todos/com 6dio e com petulancia (estrofe 05).

Da mesma forma, a islamofobia representa o contra-ataque a critica
islamica ao estilo de vida ocidental. O medo associado genericamente ao Isla
apaga as diferencas existentes entre as diversas facg¢des e grupos pertencentes a
esse complexo cultural e civilizacional e junta todos na categoria do Mal, por sua
vez ligada aos grupos terroristas. Bastante ilustrativo disso € o titulo da matéria
de capa de Veja (17/10/2001), O Profeta do Terror (anexo BB). Na edi¢ao 1720,
de 03 de outubro de 2001, h4a uma reportagem que contém um apelo antiarabe e
uma apologia aos Estados Unidos. O titulo da capa da edigdo citada ja deixa claro
o teor da matéria, além de associar o antiamericanismo a uma doenga contagiosa
de aspecto virulento: O virus anti-EUA — a demagogia que transformou a vitima

em culpada (anexo AA).

Em quase toda a cobertura feita sobre os acontecimentos entre 11 de
setembro de 2001 e a 2*. Guerra do Golfo, a revista Veja utilizou enfaticamente

um tipo de discurso que exaltava os valores americanos e atribuia defeitos aos
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paises e grupos islamicos. O tom americano do discurso de Veja, ampliado
significativamente entre os atentados terroristas de setembro de 2001 e a 2°
Guerra do Iraque, em 2003, ¢ preciso ao afirmar que o antiamericanismo ndo ¢
outra coisa sendo manifestacdo de cobiga e desgosto internacional frente ao
desenvolvimento e ao poderio americano. A revista afirma que “os americanos
ainda sdo odiados por um motivo mais prosaico: porque ha décadas vivem uma
era de prosperidade sem igual na historia humana” (Veja, 26/02/2003, p. 40). De
fato, o reconhecimento da supremacia do outro pode levar a uma atitude de
frustracdo, e essa, a uma tentativa de desqualificacdo e negacdo das suas
principais virtudes. Mas a revista exagera, afirmando: “Além disso, os Estados
Unidos tém valores, como a democracia e a liberdade absoluta [grifo do autor] de
manifestagdo de idéias e crengas, que chocam todos aqueles que aprovam regimes
totalitarios, entre eles os radicais islamicos” (p. 40). Veja diz também que o
individualismo americano “é wuma caracteristica cujos resultados sdo
assombrosamente positivos” (p. 40). Atendo-se a revista, como avaliar, no
entanto, o recrudescimento de praticas antiamericanas dentro dos Estados Unidos,
promovidas por pessoas de origem anglo-saxa e de religido protestante? Como
explicar o sucesso de publico dos documentarios (Tiros em Columbine e
Fahrenheit - 11 de setembro) e de venda dos livros (Cara, cadé o meu pais? e
Stupid White Men) de Michael Moore nos Estados Unidos? Eles refletem apenas
uma critica ao governo Bush? Ou expressam o desencantamento ou a alienacao
dos americanos face ao seu proprio modo de vida, como pensa Janus Mazursky
(21/06/2003, s.p.): “os estadunidenses sao s6 mais um povo que tem que ser salvo
de sua propria americanidade alienada. Discursos e contra-discursos se enfrentam.
Herdis e vildes se embaralham. Lobos vestem peles de cordeiro e vice-versa. E

cada vez mais urgente duplipensar. ‘Welcome to the real world!””.

O problema ¢ que esse tipo de posicionamento adotado pela revista produz
uma abordagem fundamentalista da cultura, com base em juizos morais, além de
implicitamente passar a idéia de que os valores aludidos se consubstanciam
apenas num unico lugar do mundo chamado de Estados Unidos da América,

reproduzindo o sonho americano de ideal de comunidade imaginada (para lembrar


http://www.duplipensar.net/fraternidade/jmazursky.html
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Benedict Anderson), ‘o mito originario da terra prometida’. No bojo desse
processo, a atribui¢do de um estereotipo ligando o Mal a certos personagens se
tornou um tema recorrente. Observe-se o que disseram os leitores de Veja, na
secdo Cartas: “Como poderiamos ser cegos diante da realidade sanguinaria deste
ditador louco chamado Saddam Hussein?” (12/03/2003, p. 26); “Tiranos
sanguinarios de seu [Saddam] quilate s6 tém ouvidos para a voz das

armas”(26/02/2003, p. 27).

Na edicdo de 26 de fevereiro de 2003 (p.39), Veja sugere que “Comparar
Bush a Saddam, concluindo que o americano ¢ o Hitler da dupla, traduz ma-fé ou
ignorancia”. Na conclusdo da matéria, ¢ citado o filésofo francés Bernard-Henri
Lévy, para quem Saddam Hussein ¢ uma ‘entidade do mal’ e segundo o qual o
antiamericanismo representa o Odio contra os Estados Unidos, tipico de
totalitarismos como o “fascismo, o comunismo e o islamismo” (26/02/2003, p.
40). Sequer o autor alude para a possibilidade de que o 6dio aos Estados Unidos
seja maior em paises que ja sofreram ou sofrem algum tipo de interven¢do militar

daquele pais.

No artigo Hope, Faith and Clariy — September 11th and the American soul
103, da revista The New Yorker (16/09/2002), sdo reproduzidas, por sua vez, as
mesmas representacdes consagradas por Veja sobre a relagdo entre o Isld e o
Ocidente (os EUA sdo odiados por causa do seu imperialismo e por que sdo uma
terra de liberdade e oportunidade; o Isla ¢ uma civilizagdo hostil aos valores
ocidentais e que tem assimilado esses mesmos valores). O autor, Louis Menand,
procura fazer uma critica a diversos autores que, impregnados desses sentimentos,
escreveram sobre o 11 de Setembro. O mais relevante da analise de Menand e o
que a aproxima ainda mais da de Veja é a constatagdo de que, a exemplo do
Orientalismo descrito por Said (1990), existe hoje um movimento intelectual, uma
escola de pensamento, como ele mesmo chama, batizada de antiamericanismo,

3

que tem como idéia central a visdo de que “...the United States is basically a

global bad guy, a nation that was founded on the impulses of materialism and

103 F¢, Esperanga e Claridade — o 11 de setembro e a alma americana.
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1% (p. 98), conforme tio apregoado pelas propagandas dos

expansionism’
governos iraquiano e iraniano nas ultimas décadas do século XX. Esse movimento
cultural e intelectual tem crescido muito no Oriente Médio e, segundo o autor,
dentro mesmo dos Estados Unidos, sobretudo através do ativismo politico de
pensadores como Noam Chomsky. Nos paises de lingua arabe, varios sdo os
exemplos da atitude antiamericana na cultura e na academia. Saddam Hussein, por
exemplo, ficou conhecido como um dos grandes financiadores de um tipo de ‘arte
antiamericana’ no Iraque (HAMMOND, 2005), enquanto Bin Laden, por outro
lado, anunciou em 2001 a fundacdo de uma universidade da Al Qaeda. Restam
dessa discussdo proposta por Louis Menand a relacao do esteredtipo mugulmano
com o fanatismo religioso e a suspei¢do de que, se os Estados Unidos sdo tdo
odiados, ¢ porque isso se deve a incompreensdo dos valores do estilo de vida

americano, como se num pais tdo grande e diverso fosse possivel existir um tnico

estilo de vida ligado ao consumo acentuado de bens.

Se a revista The New Yorker apresenta o antiamericanismo como uma
reacdo — ainda que exagerada — ao expansionismo dos valores ocidentais, esse tipo
de mencdo ¢ feita de maneira pouco clara nos quadrinhos analisados. Na revista
da Mulher-Maravilha, o desespero da heroina por ndo ser compreendida pelos
mortais, apos as intervencdes em favor dos mesmos, revela que a recusa da
‘ajuda’ oferecida pelos Estados Unidos a tantos paises e povos implica,
implicitamente, na frustracdo do sonho americano em ser ‘o guardido mundial da
paz’. Numa das sequéncias da revista, num pais muculmano, a heroina ¢
apedrejada. Ela reflete: “Uma estrangeira que havia vindo provoca-los e que
poderia tornar pior uma situacdo ja insustentavel. Embora eu esteja habituada ao
meu traje tradicional, ele tornou o confronto de culturas mais dolorosamente
evidente. Nao havia como culpa-los por reagir violentamente.” Os Estados
Unidos, depreende-se, ja ndo sdo vistos como uma entidade do ‘Bem’ por outras
nacdes. Esse tipo de duvida acomete também grande parte dos americanos,
embora existam inumeras correntes a favor do governo de George Bush dentro

dos Estados Unidos que pregam exatamente a interferéncia americana em outros

104 _.os Estados Unidos sio basicamente um mau garoto global, uma nagio que foi fundada sob os
impulsos do materialismo a do expansionismo.
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paises. E isso o que expressa Johnston (mensagem pessoal, 24/03/2003), ao
referir-se a invasdo do Iraque: “Realmente ndo entendo algums (sic) conseguem
defender o mal e ser contra o bem!!! [...] as pessoas de outros paises preferem

denfender [sic] o mal que a cada dia aumenta!!!”

Num trecho da revista do Capitdo América a defesa dos Estados Unidos
vem por um caminho idéntico ao seguido pela Mulher-Maravilha, embora em
sentido inverso: € o sentimento antidrabe que se torna evidente e até exagerado.
Ap6s o relato do seqiiestro de um dos avides que se chocou com uma das torres do
World Trade Center, aparecem varios arabes armados ao redor de um lider que,
pela semelhanga de fei¢cdes, deve ser o terrorista Bin Laden. O texto desses
quadrinhos relaciona os atentados a praticas fundamentalistas religiosas e deixa
margem para o julgamento moral (p.05): “E em algum lugar do mundo...Um
grupo de homens com olhares famintos sentam-se ao redor de um radio...Ou de
um telefone. Vinte minutos... Quatro mil mortes depois... eles louvam a Deus pelo

sangue que mancha suas maos” (anexo D).

As histérias em quadrinhos de super-herois sdo, de fato, o produto cultural
em que o sentimento de americanismo aparece com pouco impulso de autocritica.
Isso se explica pela propria génese dos super-herdis. Seria impossivel para eles o
afastamento total do sentimento patridtico, uma vez que nasceram num ambiente
cultural exatamente marcado por essa caracteristica. Ndo obstante o fato dos
herdis terem aos poucos conquistado feicdes humanas e de terem, apds o 11 de
Setembro, perdido muito do seu poder, eles ainda continuam a expressar um
profundo sentimento patridtico. O Capitdo América, por exemplo, como
conseqiiéncia dos ataques terroristas de 11 de setembro, resgata e atualiza o
americanismo que — suspeita-se - havia deixado de ser, aos poucos e como
conseqiiéncia da ‘humanizacao’ dos personagens, o elemento mais destacado das
revistas em quadrinhos de super-herois. Criticado por iniimeros leitores por
expressar uma sintese da politica intervencionista americana, que ‘faz a justica
pelas proprias maos contra governos estrangeiros que representam o mal’, ha algo

também de enigmatico na arma usada pelo Capitdo América: o escudo € uma arma
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de defesa e, neste caso, expressaria a idéia de que os Estados Unidos s6 agem para

se defender. O ataque parte sempre do inimigo.

E sintomatico, portanto, o fato de que, apos o 11 de Setembro, o Capitio
América tenha sido premiado com uma edicdo especial de retorno ao universo dos
quadrinhos. Por que? Para que? Se o heroi age porque precisa se defender ou
porque ¢ necessario atacar antes de ser atacado, isso pouco importa, pois na arena
simbolica cada gesto de defesa ou ataque tem significados similares. O importante
¢ perceber que o gesto ou a postura assumida se traduz numa disputa cultural-
ideoldgica, uma vez que também esta em ascensdo, como elemento presente no
imaginario mundial, numa forma de cultura de massa global, conforme Hall
(1991) denomina a cultura derivada da globalizagdo dos mercados, um movimento
de contraposicdo e critica aos valores americanos. Em muitos casos, no entanto, a
analise de manifestacdes do sentimento de antiamericanismo pode conduzir
também a identificacdo de movimentos xenofobicos e fundamentalistas em certas
culturas. Hall atribui isso ao resultado do proprio processo de globalizagdo, com a
erosdo dos nacionalismos ¢ o fortalecimento de relagdes transnacionais ¢ de
identidades locais: “quando a era dos estados nacionais, na globalizacao, comeca a
declinar, pode-se ver uma regressdo a uma forma de identidade muito defensiva e
altamente perigosa, que estd dirigida por uma forma muito agressiva de racismo”
(Ibid., p.26). Assim, para ele, o processo de globalizacdo, baseado no controle
americano da produgdo cultural e na profusdo para além das fronteiras fisicas dos
paises de imagens e simbolos de facil reconhecimento, s6 funciona ao valorizar as
diferengas, na medida em que essa forma de capital s6 pode operar através de
aliancas e parcerias com os capitais locais, com as elites economicas e politicas
regionais. Essa légica globalizante tem operado mais ao preservar, transformar e
adaptar as diferencas do que destrui-las. Contudo, esses movimentos localizados
podem levar ao retorno de praticas fundamentalistas que se fecham ao contato e a

troca cultural.

...quando os movimentos das margens estdo tdo profundamente
ameacados pelas forgas globais da pos-modernidade, eles
mesmos podem retroceder aos seus proprios enclaves
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exclusivistas e defensivos. E, nesse ponto, as etnicidades locais
tornam-se tdo perigosas quanto as nacionais. N6s vimos isso
acontecer: a recusa da modernidade toma a forma de um
retorno, redescoberta da identidade que constitui uma forma de
fundamentalismo. (Ibid., p.36)

O fundamentalismo d4rabe se nutre de uma logica aparentemente
contraditéria: ao afirmar-se perante os grupos locais, os discursos
fundamentalistas resgatam o d6dio e a critica aos movimentos de modernizagao e
globalizacdao dos quais também se servem para a implantagdao do seu poder. Neste
sentido, a islamofobia e o antiamericanismo representam a contraparte da heranga
do processo de modernizag¢do e, mais recentemente, da globaliza¢dao da cultura e
dos mercados. Para isso, tais sentimentos muitas vezes recuperam, re-claboram e
atualizam os discursos que véem no ‘outro’ e no estrangeiro uma entidade
demoniaca, ligada ao Mal. Dai porque os fundamentalismos estarem quase sempre

ligados a questdes religiosas, embora possam ser também de outra ordem.

Ao ser associado ao diabo, o ‘outro’ perde o poder da palavra. Seu
discurso se torna falso, ilogico, puro non-sense, opondo-se a verdade de Deus, a
palavra perfeita, pura revelacdo. A alegacdo de que o ‘outro’ mente, de que ele
ndo fala a verdade, equivale a dizer que a identidade do ‘mesmo’ se constroi pela
posse de uma verdade absoluta, mas que, de fato, se revelara incompleta. Essa
incompletude e essa falta jamais serdo assumidas conscientemente. E por isso que
Deus precisa de um diabo que tenha um rosto. Dai que nunca ¢ tarde para lembrar
que o personagem de Dante, em A Divina Comédia, na sua descida ao inferno,
encontra o profeta Maomé.'” Tera sido essa mesma ligagdo do profeta do
islamismo e de resto de todos os isldmicos com o demdnio o que quis expressar
um leitor do Estaddo, num dos foruns on-line do jornal sobre o 11 de Setembro?

Ele disse, referindo-se aos terroristas isldmicos: “Espero que essas bestas vao

pr'ALA do inferno!!!” (O ESTADO DE SAO PAULO, 11/09/2001, s.p.).

195 Robinson e Brown (1997, p. 16) ilustram: “Dante idealizava um destino terrivel para Maomet, o
falso profeta [...] destinado ao nono dos dez fossos tenebrosos que rodeavam a fortaleza de Sata,
onde com a marca do disseminador de escandalos e de discordias estava condenado a ser aberto a
direito do queixo até o anus, tal como se arrancam as aduelas de um tonel.”
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7.3 A patria versus o estrangeiro

O sentimento patridtico se expressa e se conforma no uso dos diversos
simbolos da patria, dos quais a bandeira ¢ um dos mais reverenciados. Uma
enorme ritualistica envolve o uso da bandeira da na¢do: sua posi¢do junto a outra
bandeira, seu hasteamento, o tratamento que se d4 a ela. Nunca se deve rasgar a
bandeira da patria; jamais se deve mostrar o desprezo pela bandeira alheia. Junto
com a bandeira, também os monumentos, as estatuas ¢ os bustos dos herdis
nacionais sdo importantes para consubstanciar o patriotismo, através da
constru¢do de uma memoria coletiva, que define o que € comum a um grupo, o
diferencia dos demais e reforca o sentimento de pertencimento e¢ as fronteiras
socio-culturais, segundo Michael Pollak (1989), comentando o pensamento de
Maurice Halbwachs (1990). A bandeira estd sempre presente no imaginario
nacional, mas serd mais valorizada quando o nacionalismo estiver em alta. Os
herdis, por outro lado, vivem de momentos especificos da histéria e sobrevivem
da valorizagao que ¢ dada a esse momento ou acontecimento especifico ao qual

estdo associados.

E comum que em situagdes de tensdo civil, de tragédias sociais e de
conflito bélico, quando as populagdes civis se vejam envoltas de maneira direta ou
ndo, o nacionalismo seja bastante explorado pelos meios de comunicacio e pela
propaganda governamental. E natural também que, nessas circunstincias, a
bandeira, o hino e os herdis sejam sempre evocados e usados para,
simbolicamente, demarcar e tornar memoraveis as vitorias, as regides
conquistadas, as baixas sofridas, os feitos alcancados. A nagdo, como forma mais
acabada de um grupo, € a memoria nacional, como forma mais completa de uma
memoria coletiva (POLLAK, op. cit.), s6 podem ser pensadas neste regime
simbolico. Pela utilizacdo dos simbolos demarca-se, assim, as fronteiras entre o

‘mesmo’ e 0 ‘outro’, entre a patria e o estrangeiro.
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Seguindo a pista deixada pela reflexdo anterior — de que os simbolos da
patria sd3o um dos recursos utilizados para conferir identidade a nagdo — e
tomando-se o caso particular em estudo, cumpre perguntar: que motivo teria
levado o soldado americano a cobrir o rosto da estatua de Saddam Hussein com a
bandeira americana, quando da entrada das tropas militares ocidentais no centro
de Bagda (capa da edigdo 1798 da revista Veja, de 16/04/2003, anexo CC)? Havia
alguma intencdo premeditada naquele ato? Ou fora fruto apenas de um arroubo de

sentimento nacionalista?

Previamente calculada ou ndo, a atitude do soldado americano foi
imediatamente rechacada por um dos seus superiores, que ordenou que a bandeira
fosse retirada da estdtua de Saddam. Tarde demais. As lentes jornalisticas ja
haviam se ocupado de capturar a imagem e dissemina-la pelo mundo afora. A
constatagdo imagética de que o regime do ditador iraquiano havia ruido em
definitivo veio desse fato até certo ponto presumivel, mas com imenso alcance
semantico: a presenca da bandeira americana no ‘coragdo’ de Bagdd. A era

Saddam passara; a bandeira americana triunfara mais uma vez; a patria vencera.

Nao por acaso, os simbolos nacionais foram bastante utilizados em varios
outros acontecimentos representados pela midia e pelos demais produtos culturais,
apos o 11 de Setembro. Além do exemplo ja citado, a bandeira dos Estados
Unidos também esteve presente na revista Veja em diversas ocasides. Por
exemplo: 1) em formato das torres gémeas de Nova York (capa da edigdo 1768,
que fez uma reportagem especial apés um ano do atentado terrorista aos Estados
Unidos (anexo DD); 2) numa fotografia dos destrogos do World Trade Center ou
na mao de uma mulgumana (edi¢do 1732, paginas 174 e 175, respectivamente); 3)
sendo pisoteada por paquistaneses e incendiada por indianos (edi¢do 1722, p. 90);
4) transformada num simbolo bélico no Ira (edi¢ao 1796, paginas 54 e 57); 5) nas
maos de milhares de americanos em um estadio de futebol em Kentucky, em
louvacdo a patria (edicdo 1732, paginas 94 e 95); 6) com uma palestina
naturalizada americana, em marcha em favor dos arabes que vivem nos EUA, e
nas maos de indianos da comunidade Sikh, em Los Angeles (edi¢cdo 1719, paginas

136 ¢ 137).
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E mais: em algumas situacdes, os simbolos nacionais se misturaram aos
proprios personagens reais ou ficticios que se popularizavam com o decorrer dos
acontecimentos. Na chamada da revista do Capitdo América publicada na edi¢ao
do Homem-Aranha, o herdi e a bandeira nacional americana, corporificada no
uniforme do Capitdo, se misturaram para simbolizar o mais forte e encorajador
sentimento patridtico: “imagine que vocé ¢ um soldado. Um patriota. Mais do que
isso: ¢ um simbolo de um pais. O icone de uma cultura, a referéncia de um povo.
Agora, imagine que seu pais e tudo aquilo que vocé representa, a verdadeira
esséncia de sua alma, foi covardemente atacado. O que vocé faria? Como
reagiria? Este ¢ o dilema que Steve Rogers, o homem por trds da mdascara do
Capitdo América, precisa enfrentar apds os ataques terroristas de 11 de

setembro.”!%

Pelos exemplos anteriores se percebe que os simbolos da patria podem ser
usados diferentemente por grupos distintos que participam da politica de
administracdo de identidades: ora com desprezo, na tentativa de atacar o
sentimento patridtico das pessoas; ora com entusiasmo quase orgiastico, na
medida em que o sentimento patridtico tdo combatido precisa ser recuperado e,
conseqlientemente, exaltado o fervor de devocdo a nacdo. Mudam-se, assim, as
interpretacdes dadas a um mesmo ato simbodlico: a bandeira americana na estatua
de Saddam pode ter representado a vitéria americana, mas, para muitos arabes,
aquilo ndo passou de uma operagdo teatral promovida pelos 6érgaos de propaganda
dos Estados Unidos, enquanto naquele momento em outras cidades os iraquianos

continuavam resistindo a ocupagdo (HAMMOND, 2003).

1% Desde sua criagio, o Capitio sempre se posicionou como um ‘heréi politico’, que incorporou o
sentimento patriotico e a defesa dos valores, do modelo democratico e do modo de vida
americanos. Nao por acaso, o uniforme do herdi tem as cores e os simbolos da bandeira americana
e, além disso, a data de seu aniversario, enquanto personagem, ¢ o dia 04 de julho, data em que
também se comemora a independéncia dos Estados Unidos. Apesar de todo esse sentimento
ufanista e patridtico, houve um periodo, apds o escandalo de Watergate que envolveu o governo
americano na primeira metade da década de 70, em que o Capitdo América, decepcionado com o
seu pais, assumiu a identidade de Nomade, um homem sem patria. Durante esse periodo de auto-
exilio, o heroi buscou encontrar ‘a verdadeira alma da América’. Apds isso, ao reassumir sua
identidade de Capitdo América, definiu sua luta ndo em favor de governos, mas das ‘pessoas
simples’.
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Mas, afinal, justamente numa época em que se fala tanto da crise dos
conceitos totalizadores, por que recuperar os discursos sobre a patria, a nagdo € o
povo? O que ¢ a patria? O que ¢ a nagao? O que € o povo? No fundo, ndo tera sido
o discurso sobre a patria aquele que mais sofreu os viesses da estereotipia negativa
que se abateu sobre o ‘outro’ durante o periodo de produgdo cultural analisado?

Teré ainda o discurso sobre a nagdo o poder de manter a coesao social?

Barber (2003) afirma que o terrorismo pds fim ao mito da independéncia e
inocéncia nacionais que tanto deu vazdo a uma suposta ‘alma’ americana. Esse
mito, um mito puritano que pregava a constru¢do de uma nova civilizagdo, um
novo mundo, uma nova humanidade, com base na concep¢do de uma ‘ciéncia
administrativa’ fortalecida pelo direito, deu origem as narrativas fundacionais da
identidade americana. Barber (2003) diz que foi esse mito que, apos o 11 de
Setembro, de imediato passou a estar combalido, embora a maior parte da
producdo informativa e cultural procurasse exatamente enfatizar a recuperagdo do
mesmo. Nesse caso, veja-se a matéria The Holy Ground — the early history of the
World Trade center site ', de Cathleen Schine, publicada na revista The New
Yorker (16/09/2002), como uma exaltacdo dos valores agregados as narrativas de
origem da nagdo americana. A autora conta a histéria de como o lugar onde foi
construido o World Trade Center foi ocupado e se transformou num grande centro
de negocios. O mais interessante na sua narrativa ¢ o fato de se apegar
exaustivamente aos incidentes e acontecimentos catastroéficos que ali
transcorreram e a luta das pessoas comuns para construir e reconstruir
insistentemente o que fora destruido. Conta, por exemplo, que houve um grande
incéndio, em 1776, em que, “joined to the roaring of the flames, the crash of
falling houses and the widespread ruin...formed a scene of horror great beyond
description” (p.49)'*® . Talvez as imagens televisivas do ataque de 11 de setembro
também estejam muito além de qualquer descri¢do pelo excesso de realismo que
comportam. A autora finaliza, quase confirmando o ritmo ciclico da vida, ao dizer

que a Historia sempre lhe pareceu improvavel, tanto quanto o futuro, e que a

107 A Terra Sagrada — uma historia do terreno do World Trade Center.
1% Junto a florescéncia das chamas, o barulho das casas caindo e as ruinas se espalhando formaram
uma cena de horror muito além de qualquer descrig@o.
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histéria desses 16 acres de terra (o World Trade Center) sempre pareceu menos
como algo confortdvel e muito mais como uma historia ndo terminada de uma
variada e fortuita vida em processo. E como se a matéria resgatasse a idéia de
terra prometida, a saga heroica de um povo em busca de um ideal civilizacional, o

mito fundacional da identidade americana. '

No entanto, “como poderia o mito da independéncia sobreviver ao 11 de
setembro?” - pergunta Barber (2003, p.25), apontando para o fato de que,
implicitamente, a globalizagdo e, de forma explicita, o terrorismo, puseram um
fim a idéia de auto-suficiéncia e de total independéncia dos Estados Unidos. Para
ele, o mito original cumpriu o papel de formar uma nagdo com base em valores

comuns, mas € preciso supera-lo:

Para construir o0 novo mundo de que agora precisamos sera
necessaria uma nova Declaragdo de Interdependéncia, uma
declaracdo que reconheca a interdependéncia de uma raga
humana que ja ndo pode sobreviver em fragmentos — chamem-
se esses pedagos nagdes, tribos, povos ou mercados. (Ibid.,
p.25).

Bhabha (2002), assim como Barber, critica a idéia de totalidade e unidade

cultural que impregnou o conceito de nagdo, referindo-se ao fato de que desde

1% Essa ampla utilizagdo dos mitos de origem de uma nagdo, povo ou regido acontece também nos
cordéis, sendo que, nesse caso, esses mitos sdo interiorizados pelos cordelistas a partir de uma
releitura e de uma readaptagdo de muitos deles. A produgdo de cordel obedece a uma logica até
certo ponto comum aos meios de comunicagido de massa, seguindo muito da sua agenda tematica e
capturando ali alguns dos mitos que irfo ser transpostos para aquele suporte. “Fago duas historias
por semana. Acompanho todos os fatos que acontecem no mundo, historias, acontecimentos,
tragédias. Hoje, através da televisdo, das revistas e da internet temos mais acesso a tudo do que
antes”, diz Costa (2003), explicando que a literatura de cordel trabalha com a fantasia, com o
imaginario, mas também com a realidade. Um exemplo disso ¢ o fato de Costa (2003) fazer uma
comparacdo entre a guerra do Iraque e a batalha do Jenipapo, luta historica e herdica pela
independéncia do Brasil em terras piauienses. Nessa luta, os piauienses, armados de pau, pedra e
de utensilios domésticos, lutaram contra as tropas do major Fidi¢, a margens do rio Jenipapo, a 80
quilometros da capital Teresina. Na ocasido, foram derrotados sumariamente pelos bem armados e
municiados portugueses, mas o ato de bravura herodica se transformou num dos temas historicos
mais recorrentes na composi¢do do imaginario e da identidade piauienses, uma espécie de mito
fundador de uma comunidade imaginada, para usar a expressdo de Anderson (1989). Ao fazer a
comparagdo desse acontecimento histdrico que povoa o imaginario piauiense com a 2°. Guerra do
Golfo, Costa esta evocando a desigualdade de forgas entre os lados envolvidos nos combates, bem
como o espirito de resisténcia e, sobretudo, a identidade do povo iraquiano, a sua identidade
nacional, cujos valores estdo assentados na idéia de defesa da patria.
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meados do século XIX, na ultima fase de consolidacdo das na¢des modernas,
aconteceu a emergéncia de um dos mais largos periodos de migragdo massiva para
o Ocidente e de expansdo colonial no Oriente. Tendo esse processo em mente,
como acreditar na idéia fechada ¢ monolitica de nag¢do? Bhabha ressalta as
contradi¢gdes internas da moderna nacao liberal, alertando para a necessidade de
um exercicio tedrico que veja a nagdo como uma dupla-escritura ou, usando um

jogo de palavras, uma dissemi-nagdo.

La Nacion [...], alienada de su eterna autogeneracion, se vuelve
um espacio significante liminar que esta internamente marcado
por los discursos de minorias, las historias heterogéneas de
pueblos rivales, autoridades antagénicas y tensas
localizaciones de la diferencia cultural. (BHABHA, 2002,
p.184).1°

E Flusser vai mais longe, criticando o conceito de povo e de nagdo e

comparando-o a0 amor romantico:

O novo objeto do amor, o ‘povo’, ou a ‘nagdo’, € um objeto
inteiramente ficticio. O problema ontologico do amor a mulher
¢ um problema de reconhecimento. Se ndo reconhego a mulher
que amo ela é, para mim, uma ficcdo pecaminosa. Se a
reconheco, torna-se caminho rumo ao transcendente. Mas o
‘povo’ € um conceito sem fundamento (‘bodenlos’), e nada
posso reconhecer nessa ficcdo deliberada. Tentativas de
fundamentar o ‘povo’, empreendidas por diversas ciéncias, e
pela vivéncia romanticamente poética, sdo todas tentativas ad
hoc construidas. O ‘povo’ ndo passa de um chavdo barato. Nao
¢ portanto possivel uma auténtica dedicagdo e um auténtico
sacrificio no amor a ele. O diabo ndo corre riscos no
nacionalismo. Os gestos patridticos que copiam dedicagdo e
sacrificio sdo in6cuos e ndo representam perigo. O
nacionalismo ¢ uma secre¢do sublimada de testiculos
estancados, ¢ mesmo assim consegue, periodicamente, insuflar
orgasmo extremo (FLUSSER, 27/06/05, s.p.).

110 A Nagdo [...], alienada de sua eterna auto-geragdo, se torna um espago significante liminar que
estd internamente marcado pelos discursos das minorias, das historias heterogéneas de povos
rivais, autoridades antagonicas e tensas localizagdes da diferenga cultural.
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Apesar das criticas de Barber, Bhabha e Flusser aos conceitos totalizadores
de nagdio e povo''!, ha uma predominéncia deles na produgdo cultural ap6s o 11
de Setembro. Isso acontece ndo apenas por uma questdo de sublimagdo de certas
emocdes, como quer Flusser. Parece existir algo mais que explica essa ampla
utilizacao dos conceitos e que se justifica como uma estratégica de grupos que
lutam pelo poder simbdlico, sobretudo quando essa disputa transcende as
fronteiras nacionais. E por esse motivo que alguns grupos assumem que, na
politica de identidade, deve prevalecer a defesa intransigente dos valores
comunais ligados, algumas vezes, ao conceito de nag¢dao (no caso dos grupos
fundamentalistas drabes, a idéia que se quer resgatar ¢ a da formagdo do
Califado'"?, uma vez que as nagdes 4rabes na forma como hoje se apresentam séo,
sobretudo, um advento do periodo pos-colonialista e representam contradigdes e
divergéncias politicas visiveis. Neste sentido, o Califado apareceria como uma
entidade politica, religiosa e cultural que estaria acima das diferencas e que
exerceria um papel integrador). A adog¢do e a utilizagdo desses conceitos
totalizadores por esses grupos e a sua divulgagdo nas diferentes midias e nos
diversos produtos culturais obliteram e negam as possibilidades de troca e
negociacdo entre culturas diversas, o que, por suposto, impregna ao conceito de
cultura um cardter essencialista. Historicamente, esse aporte tedrico esteve
atrelado a necessidade de justificar a criacdo e a consolidacdo da nacdo moderna,
um depositorio das tradigdes de grupos distintos que se unem em torno de um
regime juridico, politico e cultural integrador, em torno de uma politica de valores
€ normas mais ou menos comuns, como se as igualdades estivessem muito acima
das diferengas, muitas vezes formando aquilo que Baumann (2001) chama de

identidades nacionais superétnicas, ou seja, que procuram reunir diversas etnias

"' Hardt (27/08/2003) propde substituir o conceito de povo por ‘multitude’, alegando que o
primeiro estd associado ao ja defasado conceito de Estado-Nacdo. Para ele, o conceito de
‘multitude’ identifica o movimento global da multiddo, composta por uma pluralidade de sujeitos
sem identidade comum. Apesar da validade da argumentagdo do autor, em algumas regides do
globo, o conceito de nagdo e os valores a ele agregados ainda sdo muito valorizados, podendo ser
utilizados para entender, do ponto de vista socioldgico e politico, algumas acontecimentos e
processos histdricos atuais.

112 O Califado era o territorio de dominio e jurisdi¢do dos califas, que assumiram o poder nos
primeiros séculos de formagdo do mundo islamico por causa da sua descendéncia em relagdo ao
profeta Maomé. Assim, os Califas foram os primeiros lideres do Isla. O Califado foi dissolvido
quando da formagao do Império Turco-Otomano.
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em uma s6 identidade nacional, como foi o caso da extinta Unido das Republicas
Socialistas Soviéticas. A idéia de civilizagdo com a qual trabalha Huntington
(1993) e que foi bastante explorada por alguns veiculos de comunicacio (Veja,
edi¢ao 1718, de 19/10/2001, publicou a chamada de pagina “Ocidente x Oriente: o
choque de civilizagdes”) também estd centrada numa concepgao de cultura como

algo herdado e nao-intercambiavel.

A nagdo ¢, por assim dizer, a forma de coesdo social da modernidade. Se
uma inveng¢ao, se uma “comunidade imaginada”, como quer Anderson (1989), se
ligada a uma “comunidade afetiva”, como pensa Halbwachs (1990), o que importa
é perceber exatamente que a nagdo também se constréi simbolicamente. E esse
aspecto simbodlico da nacdo, como lugar de pertencimento e das raizes culturais,
como porto-seguro, contra o desconhecido e o distante, o diferente e o ausente,
que ¢ acentuado pela producdo cultural e informativa apos o 11 de setembro de
2001. Na maioria dos produtos analisados, esse tipo de representacdo, que
funciona, como as demais ja analisadas, por antagonismo, estd claro na oposi¢ao
explicita entre Ocidente e Oriente, que, por seu turno, se associam aos sentimentos
de americanismo e de arabismo, respectivamente. Ha, no entanto, muito mais do
que antagonismo entre os discursos sobre a patria e o estrangeiro, uma vez que a
historia dos processos sociais, politicos, econdmicos e culturais que formam essas
categorias tem raizes comuns: a na¢do, como unidade de integracdo e gestdo das
diferengas, s6 pdde surgir quando se configurou ou pelos menos se tornou mais
visivel a necessidade de unido de forcas frente a ameaga estrangeira, ou, em outras
palavras, quando se reconheceu ndo s6 a existéncia do ‘outro’, mas a sua
proximidade. Seria possivel existir o nacionalismo sem a ameaga do outro, sem a

xenofobia?

E por isso que a exagerada utilizagio de representagdes baseadas em
oposi¢des e antagonismos revela, de outra forma, o temor em reconhecer que o
‘outro’ existe e esta mais proximo do que o que se imagina. Em outras palavras, ¢
preciso manter afastado o perigo do contato, do desconhecido, da mudanga
cultural que esse contato propiciara € a qual ndo se pode prever. Para os

‘nacional-fundamentalistas’, em contato com outra cultura a nagdo pode deixar de
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ser ela mesma. Por isso, a introdugdo de produtos culturais estrangeiros ¢ sempre
vista como uma ameaga a preservacgao das tradi¢cdes nacionais, € nunca como algo
inerente ao inevitdvel dinamismo das trocas e das permutas culturais. Esse €,
grosso modo, o temor de alguns paises arabes e, sobretudo, dos grupos islamicos
radicais com relagdo a globalizacdo: o contato com o ‘outro’ remete a
reconstrucdo da identidade coletiva. Em outras palavras, a globalizacdo vai de
encontro ao ‘mito’ do arabismo bastante difundido ainda na época do

: 11 ~ . .
nasserismo' " e tdo enfraquecido ultimamente.

E neste sentido que os produtos analisados procuram re-fundar o
sentimento patridtico pela sua oposicdo ao ‘outro’, ao estrangeiro. O que dizer,
por exemplo, da capa da revista The New Yorker, de 16 de setembro de 2002, uma
edicdo que celebrava um ano do atentado de 11 de setembro, em que aparece,
numa pintura, sem chamada alguma ou qualquer tipo de texto, apenas a cidade de
Nova York, a vislumbrar-se o tom pesado das cores que compdem o céu e,
sobretudo, a auséncia de prédios altos. Na pintura, ¢ visivel que ‘o céu é maior do
que os prédios’. Percebe-se, também, o fato de que a pintura contém sol e lua num
mesmo registro, como que a desvendar a existéncia de dois mundos em que os
dois astros se pdem em hordrios alternados, um simbolo para enfatizar a diferenca

que separa - ¢ une - o Oriente e o Ocidente (anexo EE).'"*

Essa polarizagdo entre Ocidente e Oriente ¢ também bastante utilizada
pelos cordelistas, que associam isso a0 maniqueismo das narrativas religiosas que
permeiam seu imaginario, sem, no entanto, atribuir a qualquer uma das partes um
carater divino, como ja explicado. Para os cordelistas, o Ocidente se resume aos
Estados Unidos e as vezes a Europa. O Oriente, por sua vez, esta associado quase

que somente aos povos de religido islamica e de lingua arabe. A capa de Guerra

113 Proposta nacionalista difundida pelo presidente egipcio Gamal Abdel Nasser, que governou o
pais entre 1954 e 1970, que defendia a unido dos paises de lingua arabe em torno de uma
identidade tinica e de uma agenda politica uniforme.

114 Essa mesma edi¢do da revista The New Yorker contém ainda alguns poemas sobre o ataque
terrorista de 11 de setembro: When the Towers Felt, Dream of Safety, Late September (Quando as
torres cairam; Sonho de seguranca; Setembro tardio). Reproduzem-se, nestes poemas, a
incredulidade, o espanto, mas ao mesmo tempo o desejo de unido e a forca de solidariedade do
povo americano. Nao ha referéncias a um inimigo especifico, mas o ataque as torres é descrito
como obra de insanidade.
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no Iraque, de Jovanildo Freitas, ilustra bem essa relagao (anexo I). Nela, hd um
desenho do globo terrestre sendo atingindo por um missil. A colisdo provoca uma
grande ruptura, dividindo a terra em duas metades. Cada uma delas ¢ puxada por
um soldado, um americano e um islamico, uniformizados de maneira
caracteristica, o americano do lado esquerdo (Oeste) do desenho e o islamico do
lado direito (Leste). Do centro da terra, escorre um liquido assemelhado a sangue
humano, enquanto avides sobrevoam cada uma das suas metades. Outras capas
dos livretos de cordel analisados (anexos G e H) utilizaram o mesmo recurso,
colocando Bush e Saddam Hussein como os defensores das ‘civilizagdes
Ocidental e Oriental’ (¢ o caso de Monstro Americano Destroi inocentes no
Iraque ¢ O Mundo Abalado pela Tragédia da Guerra e do Terror). Seguindo
ainda essa trilha, Pedro Costa, em 4 Guerra ao Terror em Literatura de Cordel,
aprofunda a divisdo bindria do mundo na tltima estrofe do livreto escrito por ele:
Vocé tem que escolher/de que lado vai ficar/se com o americano/ Bin Laden ou
Mohamed Omar/ se junto ao capitalismo/ ou quem vive de matar. E o que dizer de
uma pe¢a do anedotdrio nacional que ficou bastante conhecida durante a 2°
Guerra do Golfo? Ela dizia que aquela era uma guerra perfeita, porque juntava ‘os
que gostam de morrer’ (drabes) com ‘os que gostam de matar’ (americanos). No
bojo da interpretacio secunddria dada a anedota, a idéia de quais valores e
caracteristicas se manifestam nas — e conformam as - duas civilizagdes

mencionadas.

As mesmas representagdes utilizadas nos cordéis para dividir o mundo, de
maneira estanque, entre Ocidente e Oriente sdo encontradas nos comics de super-
heroi, com a ressalva de que nestes ltimos ¢ acentuada a idéia de que a divisdo se
processa porque inexiste, nos paises arabes, a liberdade civil dos regimes
democraticos ocidentais. Na revista do Capitdo América, referindo-se aos autores
do atentado de 11 de setembro e como se estivesse acima das diferengas étnicas e
culturais internas ao seu pais, o herdéi diz o seguinte: “nds podemos cagé-los.
Rastrear cada mancha de sangue deixada por seu terror [...]Temos que ser mais
fortes do que nunca. Como na¢do. Como povo. Temos que ser a América. Ou eles

terdo vencido” (p.23). Adiante, o herdi reflete: “nds vamos superar isso. NOs, 0
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povo. Unidos por um poder que nenhum inimigo da liberdade sonharia [grifo no
original] em entender. Nos compartilhamos...n6s somos...0 sonho americano” (p.
25-26). Revive-se, assim, a idéia do melting pot que formou a cultura americana,
preservando a identidade cultural associada aos conceitos de povo e nagdo. A
América € uma s6 — parece ser essa a idéia que se quer transmitir, a despeito de
qualquer diagnostico atual que aponte para a fragilidade das politicas culturais
americanas no tocante a solucdo dos diversos conflitos que demandam dos seus
inimeros grupos constitutivos. E preciso manter o inimigo fora das fronteiras
internas do pais; € preciso apagar as diferengas; € preciso criar a idéia de que o
modelo interno de gestdo cultural ainda € eficiente, sobretudo porque ele consegue
integrar, administrar e gerir as diferencas culturais, uma vez que a faléncia ou pelo
menos a suspeita de sua eficiéncia no plano global se torna mais visivel ap6s o 11
de Setembro. Seria essa uma aspiracdo genérica da maior parte dos americanos?

Seria essa uma aspiragao de todos os outros grupos e paises?

Tal mecanismo de obliteracdo das diferengas para a defesa de um ideal —
estado-unidense — de na¢do e de humanidade, com os valores de liberdade e
democracia a ele associados, aparece também nas estorias do Homem-Aranha e da
Mulher-Maravilha. Na penultima pagina da estéria do Homem-Aranha, hd um
desenho em que aparecem pessoas de diversas nacionalidades, crengas religiosas e
racas. Ao final da pagina, um texto com o seguinte teor: “‘erga a cabega.” Na
ultima pagina da mesma revista, esse texto se repete, sozinho, acompanhado
apenas por um unico desenho em que aparecem diversas pessoas vestidas com
diferentes uniformes de trabalho, misturadas a vérios super-herdis. Por trés deles,
a bandeira americana tremula inabalavel. Sobre ela, os créditos dados ao

desenhista da edicdo, ao roteirista e a outros (anexo FF).

Na revista da Mulher-Maravilha, a defesa dos ideais americanos convive
com um suposto paradoxo que, ao final, se revela como uma ratificacao das idéias
de superioridade racial, étnica e nacional. As cenas de revolta popular contra a
intervengdo externa, representada pela heroina, que pretende implantar em cada
lugar seus valores e ideais, se repetem com freqiiéncia, o que causa um sentimento

de impoténcia e frustragdo na Mulher-Maravilha. Por conta disso, ¢ so na sua terra
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natal, num reino magico e encantado, sem defeitos, sem violéncia, sem
desigualdade e injustica, que ela recupera a paz de espirito tdo buscada. O seu
reino, a sua nagdo, o seu povo, sdo modelos perfeitos e incomparavelmente
superiores a qualquer outra coisa e servem como padrao de justica e equidade
sociais. A Mulher-Maravilha e suas congéneres sao o prototipo de um novo
modelo de humanidade, cujos valores estdo muito além das questdes — politicas,
sociais, econdmicas - que povoam o cotidiano de outras nagdes e de outros povos.
Nao ha equiparagdo entre o mundo perfeito que a heroina representa e os paises
que ela tenta defender — os defeitos sdo sempre os dos estrangeiros. E esse vacuo
entre a perfeicdo dos herdis e o mundo defeituoso dos mortais — por analogia,

(134

entre a nagdo e o estrangeiro - que ¢ revelado por sua mae: “’eles ndo reconhecem,
pela logica, sua benevoléncia e aceitam vocé como guia rumo a verdade e a
compreensdo?’ Eu me senti algo constrangida em lhe dizer que os mortais, via de
regra, escolhem seus proprios guias e nem sempre a logica e a benevoléncia fazem

parte dessa equacdo.”

Em todas as estorias de super-herdis analisadas, diferentes povos, racas e
etnias estdo presentes, unidos por um mesmo ideal e contra o terrorismo, como
que a justificar a sua coexisténcia pacifica e a dissimular a ocorréncia, dentro e
fora das fronteiras da nacdo, de antagonismos e de praticas -culturais
fundamentalistas, sejam de carater étnico ou religioso. Em um trecho do episédio,
o Homem-Aranha se pergunta sobre como fazer para explicar as criancas
americanas que o mal ¢ um rosto estrangeiro. Evidentemente, a resposta que o
herdi pretende dar ¢ que o mal é um estrangeiro que reside fora dos Estados
Unidos. Mas como resolver esse impasse? Como dissociar a imagem de arabes
residentes nos Estados Unidos da imagem dos arabes que, de alguma forma, estao

ligados aos grupos terroristas? Que critérios utilizar para separar uns e outros? '

5 Varias pesquisas e matérias jornalisticas mostraram o quanto a discriminagdo contra arabes e
islamicos nos Estados Unidos esta assentada numa confusdo que indistingue religido e etnia. Ou
seja, ha uma espécie de diferenciacdo generalizante que iguala pessoas de diferentes paises,
crengas, racas e etnias numa mesma categoria. Em varias situagdes, indianos de origem sikh
sofreram atentados somente porque seus trajes se parecem com os dos isldmicos. Um outro
problema ¢é que, nos Estados Unidos, onde vivem 07 milhdes de islamicos, apenas 30% sdo de
origem arabe. E dentre os arabes residentes nos EUA, a maioria ¢ de religido cristd (BRASIL,
MINISTERIO DA CULTURA, 25/10/01).
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O mesmo tipo de preocupacgao ¢ atestado pela matéria Home is here - America’s

116 -
, escrita por Mark

largest arab community in the aftermath of september 11th
Singer e publicada em 15 de outubro de 2001 pela revista The New Yorker, na
qual é abordado o fato de que os arabes americanos sentem de forma legitima que
sdo parte de uma nagdo americana, embora conservem alguns valores da cultura
arabe. Uma ‘comunidade afetiva’, conforme Halbwachs (1990), que pode se

integrar afetivamente aos valores americanos € ao mesmo tempo conservar as

tradigOes arabes?

Ainda bastante significativa da forma como as identidades sdao construidas
pelas referéncias a patria e ao estrangeiro ¢ um antincio da empresa Benneton
publicado na revista The New Yorker (16/09/2002), em que aparecem pessoas de
diferentes nacionalidades e religides (uma ¢ mulgumana, claro), todas com os
olhos fechados. Ao lado, um texto, que pretende expressar o pensamento daquela
pessoa. A mulher mulgumana estd associado o dizer: “fo understand the

complexity of the mankind” (p. 18, anexo GG) '

. Quer dizer: somente os
mul¢umanos ¢ que t€ém que compreender a complexidade do género humano. O
que se torna também relevante na publicidade ¢ o fato de ela derivar de uma

8 _ realizada no Instituto

exposi¢do da propria empresa — Visions of Hope '
Cultural Italiano, em Nova York, em setembro de 2002. O texto que antecede as
fotos das pessoas diz: “September 11 opened our eyes. We saw things we would
have preferred not to see, and things we never wanted to see. Now, one year later,
we can close our eyes and imagine the future, knowing that something still

"9 0 que ¢ essa coisa? A identidade

remains, indelible, before our eyes” (p.09)
da nacdo americana? O império americano? O sonho de uma sociedade global
unificada? A culpa de Bin Laden? O fundamentalismo darabe? As diferencas
culturais? Ou apenas a propria marca Benneton, cujas publicidades representam,

para Hardt (1997), uma das acdes integradoras do Império?

16 A Casa é Aqui — a maior comunidade arabe dos Estados Unidos nos desdobramentos do 11 de
setembro.

"7 Para entender a complexidade do género humano.

"8 Visdes da Esperanca.

119 11 de Setembro abriu nossos olhos. Nés vimos coisas que nds prefeririamos ndo ver, e coisas
que nds nunca queriamos ter visto. Agora, um ano depois, nds podemos fechar nossos olhos ¢
imaginar o futuro, sabendo que alguma coisa ainda permanece, indelével, ante os nossos olhos.
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A edi¢ao 1768 de Veja, que celebrou um ano do ataque terrorista aos
Estados Unidos, trouxe uma reportagem especial que colocou o acontecimento em
analise como um divisor de dguas da histéria humana: “o mundo nunca mais foi o
mesmo” — ¢é o titulo da capa da edicdo, toda ela em preto, como que a evocar o
luto pela morte de milhares de inocentes, ¢ com a imagem de duas bandeiras
americanas no formato das torres que desabaram naquela data, conforme ja

observado (anexo DD).'?

O excesso de patriotismo evocado pela simbologia com
a qual trabalha a capa da revista é acentuado pelo texto do editorial dessa edigdo e
pelas principais reportagens. O editorial faz uma retrospectiva da cobertura da
revista sobre os acontecimentos que desde aquela data estiveram no centro das
atencdes da midia internacional. Numa clara abordagem pro-Estados Unidos, o
editorial conclui que bem pior e mais preocupante que o terrorismo € o clima de
antiamericanismo que se instaurou ao redor do mundo, o que pode provocar uma
onda de atentados em diversos paises. Se uma coisa puxa a outra, isso equivaleria
a dizer que em paises como o Brasil, onde o indice de antiamericanismo ¢ um dos
mais altos do mundo, segundo pesquisa da rede norte-americana NBC (NANO
SOUZA, 12/02/2004, s.p.), e a despeito do nimero razoavel de descendentes de

paises do Oriente Médio, ha fortes tendéncias para agdes terroristas contra os

Estados Unidos!

Reagdes aos discursos que ressaltam os valores do nacionalismo
americano se tornaram recorrentes nos produtos culturais de origem arabe, como
era de se esperar. Basta analisar, ainda que superficialmente, a producdo dos
veiculos de comunicagdo para se perceber a presenca dessas reacdes € o teor
propagandistico que se impregna aos mesmos. Varios autores, inclusive alguns de
origem islamica, fazem a analise critica das posi¢des adotadas pela midia e pelos

demais ramos da industria cultural dos paises arabes (ALBERT HOURANI, 2001;

120 Veja fez algo semelhante quando da cobertura da invasdo ao Afeganistio? Nesse caso, foi dada
énfase a ‘alguma sobra de sentimento patridtico’ naquele pais? Por que ndo tratou a invasdo como
uma tragédia? E interessante que, apés um ano dos atentados terroristas a Nova York e
Washington, a revista ndo faca uma s6 menc¢éo a invasdo do Afeganistdo, como se essa tivesse
sido uma pagina virada da historia politica mundial. Se as vitimas do 11 de setembro merecem ser
eterna ¢ celebrativamente recordadas, o Afeganistdo ¢, por outro lado, um pais que deve ser
apagado da memoria e dos arquivos jornalisticos.
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HAMMOND, 2005). Percebe-se claramente, na abordagem desses autores, que, a
partir da década de 50 do século XX, quando o nacionalismo comegou fazer parte
da agenda dos governos, das universidades, dos produtores culturais e das massas
urbanas, sobretudo no Egito com a orientagcdo do presidente Gamal Abdel Nasser,
foi-se formando uma ‘cultura pop’ (musica, programas televisivos de
entretenimento, shows e encenagdes) voltada a defesa intransigente de uma
identidade arabe comum, tendo como base a ampla utilizagdo dos meios de

comunicagdo e de produgdo cultural (HAMMOND, 2005).

No entanto, pela forma como atualmente se estrutura em rede a produgao
cultural e informativa, sobretudo a partir da popularizagdo da internet e dos
sistemas de televisdo via satélite, ja se esperava que certos discursos criticos ao
americanismo proliferassem fora das fronteiras dos paises arabes, mesmo que
alguns deles, inclusive, fossem sendo ali orquestrados. Em suportes como a
internet, as mensagens veiculadas nem sempre faziam menc¢ao a sua autoria € nem
se referiam ao pais onde tinham sido produzidas, mas deixavam clara a mensagem
contraria ao discurso nacionalista americano. Numa foto-montagem que circulou
amplamente na internet (essa fotografia também foi publicada em Veja, 1720, p.
112), um dos maiores simbolos dos valores nacionais americanos, a estatua da
liberdade, apareceu coberta com uma vestimenta mugulmana, talvez um xador!?! ,
numa alegoria ao fato de que também ela — e o pais, por relacdo — havia se
convertido ao islamismo (anexo HH). Uma globalizagdo em sentido inverso. Em
outra, uma boneca Barbie Taliba, edi¢do especial para colecionadores, ¢
apresentada e colocada a venda numa espécie de cartaz ou folder publicitario, no
site angléfono Political Humour (22/02/2003). Nao se sabe se ali a critica ¢ feita
ao nacionalismo arabe ou ao americano: sdo os arabes que tomardo conta do
mercado de brinquedos infantis, no futuro, vendendo os seus simbolos culturais
(vestuario, por exemplo) junto com os produtos? Ou serd o mercado mundial,
comandado pelos Estados Unidos, que continuara se expandindo ao ponto de
incorporar valores e tradi¢des de outras culturas aos seus produtos? Em outro

cartaz do site mencionado, a critica ¢ feita ao exagerado nacionalismo do Ministro

121 Tradicional véu usado pelas mulheres mugulmanas.
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da Informagdo iraquiano, Mohamed Saeed Al-Sahaf: os marines americanos
aparecem atrds do ministro, enquanto ele diz que os americanos estdo a mais de
cem milhas de distancia da capital Bagd4. Mais interessante ainda, no mesmo site
e envolvendo ainda o Ministro da Informacdo do Iraque, é o cartaz ou foto-
montagem em que a estatua de Saddam Hussein ¢ derrubada no centro de Bagda.
Al-Sahaf responde com desdém, em entrevista coletiva: “Saddam was going to

tear that down anyway” "%,

Os radicais arabes culpam o Ocidente por ter obstaculizado os planos de
re-estabelecimento do Califado. Para eles, entretanto, a modernidade e a
globalizacdo ndo teriam sepultado de vez as esperancas de uma unido nacional em
torno da causa, da cultura e da identidade arabes, apesar das disparidades entre os
diversos paises de maioria isldmica. Ao contrario, os proprios instrumentos
criados pela globalizacdo dos mercados sdao utilizados, hoje, para concretizar
muitos de seus objetivos neste sentido. Essa utilizagdo, por parte dos terroristas
arabes, dos instrumentos da globalizagdo, sejam ligados a tecnologia de transporte
de dados ou de pessoas e cargas, ndo tem apenas um viés pragmatico. Esta, por
outro lado, impregnada de valor simbdlico, pois imputa aos seus atos uma critica
sutil & suposta formagdo de um mundo seguro e confortavel em que o mercado
seja a fonte de constru¢do de uma identidade unica. Nao foi a toa nem por pura
coincidéncia, portanto, que desde os atentados a Nova York e Washington os
meios de comunicag¢do e de transporte, apanagios da era globalizante, estiveram
envolvidos, criando uma espécie de recurso metalinguistico em que se anunciava
qualquer novo conflito ou impasse pelo proprio ataque ao veiculo que o
anunciava: 1) os ataques de 11 de setembro foram feitos a dois grandes simbolos
do poder econdmico e militar americano, as Twin Towers e o Pentagono; 2) os
ataques foram realizados utilizando-se avides comerciais; 3) o choque do avidao
com a segunda torre e o desmoronamento de ambas foi transmitido ao vivo para
quase todo o mundo; 3) a bactéria Antrax foi enviada por carta; 5) o primeiro caso

de contaminagdo por Antrax aconteceu em um jornal.

122 Saddam iria derruba-la de qualquer jeito.
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Veja deu pistas do que estava acontecendo: “O Império Vulneravel” foi o
titulo da edi¢do especial de 19 de setembro de 2001 (na matéria, o titulo ¢ “A
Descoberta da Vulnerabilidade™). Ali, implicitamente, se revelava que o que foi e
esta sendo atacado era e ainda ¢ todo o simbolismo que se associa aos valores
nacionais americanos, consubstanciados na idéia de livre mercado e de
globalizacdo financeira e cultural: como conciliar o nacionalismo com a
globalizacao? O império americano tinha e ainda tem no Pentdgono o seu simbolo
maximo de poder, enquanto as torres gé€meas representavam a ‘bandeira’ da
globalizac¢do, o simbolo falico do capitalismo mundial que cobriu, por breves

momentos, o rosto da estatua de Saddam Hussein.

7.4 Comunidade versus Império

Em 24 de setembro de 2001, logo ap6s os atentados terroristas aos Estados
Unidos, a revista The New Yorker publicou uma imensa reportagem, escrita pelos
seus correspondentes e intitulada 7/ de Setembro de 2001. Nela, discorria-se sobre
como a tragédia fora sentida em Nova York, Washington e em outras partes do
mundo. A énfase se centrava nas declaracdes das pessoas e nas citacdes de
discursos proferidos nos meios de comunicacdo. Em parte do mundo arabe, as
reagoes, segundo a revista, eram de que o ataque servira como um alarme para os
americanos. “The headline in the Lebanese daily Assafir, a pro-Syrian paper, was
‘APOCALYPSE NOW’, and its main editorial equated the attack on the World
Trade Center with the great fire of Rome. Since that great fire, the editorial said,
man had not seen such a spectacle. ‘The fire of Rome foretold the fall of an
empire, but no one can yet predict whether the cataclysm in New York will lead to
the fall of the American empire, or vanquish the world order that America

dictated until 8:45, 11 September. All signs are that the day of reckoning is
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near.”” ' Apesar do exagero do editorial do jornal ao comparar o ataque as torres
gémeas ao incéndio em Roma, a semente estava plantada alegoricamente: Roma,
no passado, e os Estados Unidos, hoje, representam a for¢a imperial. Nao se falou
de outros impérios; buscou-se na Roma Antiga e na sua expressividade historica a

comparacao.

Na edi¢ao numero 1768 da revista Veja (11/09/2002), a primeira matéria,
que tem por titulo o mesmo usado na capa (/1 de setembro — o mundo nunca mais
foi 0o mesmo), reproduziu a mesma intencdo de entender o acontecimento em pauta
a partir da recorréncia a fatos historicos. No primeiro paragrafo da matéria
principal, a sinalizagdo de que o 11 de Setembro provocou uma mudanca na
historia: “ha acontecimentos tao Uinicos € assombrosos que passam a sinalizar as
grandes viradas da historia” (p.31). Apesar da mudanga de curso sinalizada, a
matéria nao aponta para uma inversdao da ordem estabelecida, em termos de
distribuicdo de poder geopolitico e econdmico. Esse recurso dissimulado — o de
falar de uma mudanga que de fato ndo se consubstancia in fotum - procura, por
outro lado, apresentar a idéia de que sempre existiu e existird um império que
dominou e dominara outros povos e regioes: “Desde o comego do século XX e,
com maior vigor, depois da I Guerra Mundial, os Estados Unidos sdo a maior
poténcia do planeta [...] Nunca houve tamanha desproporcdo, mesmo se
retrocedermos aos tempos do império romano” (p. 32). O sentido final da
argumentacdo apresentada na matéria, no entanto, ¢ contradizer a maxima de
Fukuyama (1992) de que ‘a historia teve um fim’ com a derrocada do comunismo.
Segundo o texto da revista, existe, por parte de radicais islamicos, uma rejei¢ao ao
mundo moderno em nome da pureza religiosa. Embora reaja a idéia de uma
ocidentalizacdo do mundo, a matéria citada evoca o autor de “O Fim da Historia -
e o ultimo homem” para deixar claro que a desconexao cultural de Bin Laden e

seus seguidores tem ares de ser absoluta, no mundo isldmico: “Sera que nossa

'3 A chamada do diario libanés Assafir, um jornal pro-Siria, foi ‘APOCALIPSE AGORA’, e seu
principal editorial comparou o ataque ao World Trade Center ao grande incéndio em Roma. Desde
aquele grande incéndio, afirmava o editorial, o homem ndo tem visto um espetaculo como aquele.
‘O incéndio de Roma precipitou a queda do império, mas ninguém pode prever ainda se o
cataclismo em Nova York levara a queda do império americano ou se exaurira a ordem mundial
ditada até as 8h45, de 11 de setembro. Todos os sinais sdo de que o dia do acerto de contas esta
perto’.
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miopia nos faz imaginar que os valores ocidentais sejam potencialmente valores
universais?” (FUKUYAMA apud Veja, 11/09/2002, p.35). E no minimo estranho
que o autor de “O Fim da Histéria” questione, no texto analisado, a base do
proprio argumento lancado quando da publicagdo daquele livro, qual seja, a de
universalizacdo da democracia liberal de modelo ocidental e dos valores que a
mesma potencializa. Visdo ingénua ou apenas uma tentativa de dissimulacdo das
correntes culturais e econdmicas que tomam forma com a globalizacdo? Uma
negacdo do poder norte-americano ou apenas uma afirma¢do de uma nova forma
de império, que reconhece a sua diversidade constitutiva e que, por isso mesmo,
se baseia na gestdo das diferencas? Ressalte-se ainda dois pontos importantes:
primeiro, a suposicdo de que os radicais islamicos rejeitam o mundo moderno
passa a idéia de uma modernidade que se espalhou uniformemente pelo globo. Ao
invés disso, para alguns autores, como Gray (2004), o radicalismo islamico ¢ fruto
da propria modernidade, que gerou, em diferentes contextos, formas diversas de
producdo econdmica, cultural e de organizacdo politica. Em segundo lugar, e em
correlacdo com a critica anterior, a afirmac¢do de que existe uma desconexao
cultural absoluta de Bin Laden e seus seguidores se opoe a evidéncia dos fatos que

dao sustentacdo logistica ao 11 de Setembro.

Coincidéncias a parte, ¢ no minimo previsivel que em outra edi¢do de Veja
(1781) a discussdao sobre a formagdo do império americano seja re-apresentada
com veeméncia. Embora ndo esteja relacionada ao 11 de Setembro, a matéria de
capa dessa edi¢cdo tem por titulo “Lula vai a César” (anexo II). Nela, que trata da
primeira visita do presidente Lula aos Estados Unidos apos sua elei¢do, aparece
uma foto-montagem do presidente Bush vestido como um imperador romano.
Lula aparece num quadrinho pequeno, ao lado do Presidente americano. A matéria
tenta passar a idéia de que as relagdes entre os dois paises se assemelham aquelas
estabelecidas entre metropole e colonia. Que associagcdes existem entre as
diferentes reportagens que, tratando de assuntos diversos, classificam os Estados

Unidos como império?

Nessa mesma linha de andlise, a concepgdo de que o poder imperial dos

Estados Unidos se estende por todo o globo também se traduz noutra matéria da
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revista Veja, edicado 1768 (11/09/2002), que aborda a condug¢dao da campanha
contra o terrorismo pelo presidente americano, George Bush, outra vez
identificado, ainda que sub-repticiamente, como um ‘César romano’. Apesar da
sua evidente critica, o titulo da matéria — O dono do mundo — procura passar a
idéia de poder onipresente dos Estados Unidos, proposta semantica que ird se
repetir também em varios trechos dos cordéis analisados, como na estrofe 04, do
cordel de Pedro Costa: Fazem centenas de anos/que os Estados Unidos/Tornaram-
se a maior poténcia/impera em todos os sentidos/ninguém soma os paises/ por eles

jé destruidos.

Ainda na mesma reportagem de Veja, ha alusdes a intengdao dos Estados
Unidos — e também a necessidade, para a revista — de uma intervencao no Iraque.
Saddam Hussein aparece como um tirano aliado dos grupos terroristas presentes
na maior parte dos paises islamicos. Totalizagdes culturais de um lado (os Estados
Unidos encarnando a cultura ocidental que se expande por todo o mundo) e de
outro (os grupos terroristas islamicos que lutam para barrar a globalizagcdo dos
valores ocidentais e para impor uma globalizagdo em outro sentido, via
implantacdo de uma comunidade islamica mundial), fica implicito que a revista
utiliza uma idéia de divisdo matricial da humanidade através de um jogo de
oposicao identitdria que vigorou ainda na época do colonialismo e que estd muito
proximo do descrito por Said em Orientalismo (1990): o Ocidente se define
também pelo que ndo ¢ e, portanto, pelas representacdes que usa para identificar o
seu ‘outro’, o Oriente. Seria isso uma forma de tradi¢ao cultural, uma maneira de
interpretacdo e representacdo de identidades culturais surgida com a produgdo
livresca e académica da época dos impérios colonialistas, efetivada no século XIX
e firmada ainda mais a partir de meados do século XX, quando a globaliza¢do dos
mercados se acelerou com a atividade dos meios de comunicacdo, o0s
deslocamentos de pessoas, a transnacionaliza¢do de empresas e o livre fluxo de
capital? Heranca intelectual e tradi¢do cultural da época colonialista das quais ndo
se pode mais fugir? Mais uma vez: por que Lula, Bush, Bin Laden, o imperador
romano César e o professor Fukuyama aparecem nos textos descritos? Que

associagdes existem entre eles?
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Alguns indicios de resposta as perguntas lancadas aparecem também na
literatura de cordel, mas neste caso as alusdes a formagdo do império americano e
o alerta sobre a expansdo do dominio dos Estados Unidos sdo sempre feitos de
maneira critica. No cordel de Vieira, por exemplo, se repete a idéia ja tdo
explorada de que os Estados Unidos representam a for¢ca imperial do momento
presente: o seu plano tdo tracado/logo entrard em vigor/o Iraque reconstruido/e
nele um administrador/que sob as ordens de Buch/serd o seu imperador (estrofe
20); E quem fugir da politica/do império americano/também sera retaliado/ nao
tenha disso engano/ ¢ o “policial” do mundo/ o reino mais soberano (estrofe 22).
Jovanildo Freitas repete o refrdo ja tdo entoado: a grande maquina de guerra/com
seu governo tirano/ja coloca em sua lista/ Siria, Ir3 e coreano/ninguém controla a

forca/ do império americano (estrofe 26).

Se os cordéis apresentam, de forma critica, os Estados Unidos como um
império que se estende por todo o globo a dominar outras regides, nos comics de
super-heroéis, ndo ha nenhum problema em que isso aconteca. O Capitdo América
ndo se sente constrangido em proclamar a sua presenga — ¢ dos valores e ideais
americanos a ele agregados — por todo o globo, onde quer que a ‘democracia e a
liberdade’ estejam em perigo. Ao final da estoria analisada, na cidade de
Kandahar, no Afeganistao, o heroi reflete, como se a si redimir por ndo ter evitado
o atentado de 11 de setembro e como se corroborasse a necessidade de um poder
regulador naquela regido invadida: “Hoje...O importante ¢ que vocé estd aqui.
Fard alguma diferenca. Hoje...ha esperanca. Voc€ ndo chegou tarde demais”
(p-38). Também o Homem-Aranha justifica as praticas intervencionistas norte-
americanas, inclusive atribuindo as mesmas a responsabilidade das pessoas
comuns: “porque a sina de povos distantes ¢ responsabilidade de cada homem e
mulher com consciéncia...ou essa sina, cedo ou tarde, se tornara nossa tragédia.”
O poder do império, assim, ndo ¢ exercido apenas por um Estado, cujas
capacidades tecnologicas e militares lhe permitem a expansdo territorial, mas se
personifica, materializando-se na atitude das ‘pessoas comuns’, numa rede que se

expande através da produgao cultural.
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Além de justificar a presenga estrangeira para tracar o destino de ‘povos
distantes’, a mensagem da revista do Homem-Aranha ¢ toda dirigida aos inimeros
grupos € pessoas que supostamente ndo concordam com as praticas
fundamentalistas radicais, na tentativa de criar a idéia de que, para além dos
grupos terroristas islamicos, existe uma humanidade reconciliada e unificada que,
a despeito das diferencas, vive num mundo culturalmente s6lido e homogéneo,
uma comunidade planetdria. Isso se expressa na penultima pagina da estoria do
herdi, em que um dos textos proclama o seguinte, por sobre o desenho de
inimeras pessoas de diferentes racgas, nacionalidades, religides e etnias: “Eles
derrubaram duas torres altas. Em memoria delas, facam um pacto com a sua
consciéncia pra criarmos um mundo no qual tais absurdos ndo precisem
acontecer...Um mundo em que ndo serd preciso pedir desculpas as criangas. Um
mundo cujas estradas ndo sejam pavimentadas com a carcaga de seus direitos

violados™ (anexo JJ).

Na contra-capa da revista da Mulher-Maravilha, a evidéncia de que a
heroina representa o poder imperial ¢ enfatizada no seguinte texto: “ao tentar
disseminar seus ideais elevados no mundo que existe além das fronteiras da ilha
Paraiso, a Mulher-Maravilha descobre que nem todas as nacdes estdo dispostas a
abracar sua mensagem de paz e fraternidade” (anexo KK). Apesar do explicito
tom favoravel a qualquer proposta intervencionista elaborada pelos Estados
Unidos, representados de forma indireta pela heroina, a revista procura ultrapassar
as antigas praticas colonialistas, apontando para um novo modelo de intervencao
em que colonizadores e colonizados reconhecam as diferencas, mas se relacionem
como idénticos, pelo menos do ponto de vista do exercicio dos seus direitos
fundamentais. Essa ¢, na verdade, a estratégia utilizada pela heroina para fazer
com que sua luta em prol desses direitos seja compreendida: o respeito a soberania
dos paises em que intervém. Até o momento em que ela se apresenta como um ser
estranho as regides que tenta ajudar, alguém que, vindo de fora, procura interferir
nos destinos daquele povo ou grupo, o que ela recebe ¢ a ira da populagdo que se
sente ultrajada em seus direitos e invadida na sua propria terra. A heroina entende,

apods algumas decepcdes sofridas, que € preciso fazer parte daquele contexto para
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que suas sugestdes sejam bem recebidas. E preciso que respeitem suas diferengas,
mas que acatem a mensagem que ela traz, qual seja: € a liberdade que aproxima a
humanidade, que apaga as diferencas e supera os problemas de intolerancia

religiosa, étnica e racial.

Além de propor uma redefini¢do da identidade da heroina, a revista da
Mulher-Maravilha langa argumentos, ainda que de forma ndo clara, sobre as
relagdes que se estabelecem nos contextos multiculturais produzidos pela
globalizacdo. Ao fazer isso, a revista intenta re-posicionar ¢ atualizar o debate
sobre a existéncia do ‘império’, exatamente num momento em que a producao
cultural e a autoridade politica se inscrevem em contextos marcados pelo
hibridismo e pela manifestagdo de praticas diversificadas e de dificil mapeamento.
Em um trecho do episédio analisado, a Mulher-Maravilha reflete: “Heroina,
semideusa, soldado, pacifista — eu sou todas estas coisas em parte, mas nenhuma
delas por inteiro.” Mais do que sintomdtica para se pensar a formagdo da sua
identidade, a reflexdo da heroina deixa transparecer o quanto ¢ preciso considerar
a diversidade formadora dos intimeros contextos e territorios abrangidos pela
globalizacdo dos mercados de bens e servicos. O proprio império, essa suposta
totalidade integradora de vérias partes do globo, passa a ser entendido dentro
dessa proposta, que, de todo modo, ndo deixa de ser ideoldgica na medida em que
pretende legitimar uma situa¢do de dominio supostamente sem o controle ou sem
o exercicio do poder fisico e, contraditoriamente, ndo se submetendo ao poder
regulador de organismos internacionais, a exemplo da ONU, como esta
denunciado no cordel de Jovanildo Freitas, na estrofe 04: Nos planos de George
Bush/a ONU estava aliada/mas o seu dever no mundo/E que a paz seja
reinada/ndo importa o vencedor/a ONU esta derrotada.

Nicholas Lemann, em The Next World Order - The Bush Administration

127 texto publicado pela revista The New

may have a brand-new doctrine of power
Yorker (01/04/2002), cita Richard Haass, Diretor de Planejamento Politico do
Departamento de Estado dos Estados Unidos, para defender uma nova forma de

atuacdo, com base numa atitude multilateral, junto a paises e a grupos terroristas

124 A Préxima Ordem Mundial — a administragdo Bush deve ter uma nova doutrina de poder.
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considerados como ameaga, o que demonstra a tentativa de consolidagao de um
discurso ideologico que prega uma espécie de ‘intervengdo e dominacdo
negociadas’. Haass discorda de muitos governistas ‘linha dura’, como Paul
Wolfowitz, Secretario Adjunto de Defesa, e ressalta a necessidade de se pensar o
império sem o imperialismo: “we have to have allies. We can't impose our ideas
on everyone. We don't want to be fighting wars alone, so we need others to join
us. American leadership, yes; but not American unilateralism. It has to be
multilateral. We can't win the war against terror alone.”'* Entretanto, a posi¢io
assumida pelo Governo americano quando o presidente Bush declarou que ‘ou se
estd com os Estados Unidos ou com os terroristas’ e ainda no momento em que
ndo respeitou a decisdo da Organizag¢do das Nagdes Unidas contraria a invasdo ao
Iraque revela que prevaleceu o ideario de ‘intervencdo a qualquer custo’,
sustentado por Wolfowitz, e que o principio defendido por Haass ndo passou de
mera retdrica governista. O exemplo comentado demonstra que grande parte do
ideério que o imperialismo e o colonialismo ensejaram num passado ndo muito
remoto ainda esta presente na produgdo cultural. Tudo isso também esta expresso
na estrofe 18 do cordel de Guaipuan Vieira: O governo americano/mergulhado em
sua ira/ “fechou” as portas da ONU/ pds o Iraque em sua mira/ s6 depois de

dominado/que aliviado respira.

Ha, neste sentido, um paradoxo envolvendo a discussdo sobre as praticas
imperiais atualmente em vigor. Apesar de grande parte dos produtos culturais
analisados repetirem as ‘maximas’ teoricas e os temores da época do imperialismo
cultural que vigorou até pouco depois de meados do século XX'?°, os discursos
sobre a formagdo do império, hoje, a exemplo do que propdem a revista da
Mulher-Maravilha e alguns teéricos do Governo americano citados por 7The New

Yorker, apresentam caracteristicas que os distinguem dos discursos e praticas

123 Nos temos que ter aliados. Nés ndo podemos impor nossas idéias para todos. Nos ndo queremos
participar de guerras sozinhos, entdo nds precisamos juntar-nos a outros. Lideranga americana,
sim; mas ndo unilateralismo americano. Tem que ser multilateral. N6s ndo podemos vencer a
guerra contra o terror sozinhos.

126 Isso se expressa de forma nitida nos cordéis analisados: Com a guerra aumenta tudo/gasolina,
alcool e dleo/e o governo americano/continua o monopolio/trocando o sangue do povo/pelas minas
de petroleo (estrofe 11 do cordel de Jovanildo Freitas).
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imperial-colonialistas que vigoraram até aquele periodo citado. Assim, como um
contra-senso, as alusdes a um tipo de imperialismo herdeiro das praticas
colonialistas do século passado passam a estar lado a lado com inumeros discursos
oriundos de diferentes campos — academia, midia, governos — que tratam de
afirmar um novo principio de intervengdo e gestdo politica de um estado sobre
outro com base na negociacdo e no multilateralismo. Basicamente, sdo trés as
diferengas entre os discursos do imperialismo dos séculos passados e os que
justificam a formagao do império atual. Em primeiro lugar, de acordo com Hardt e
Negri (2000), existe atualmente um ‘Império’, mas sem que necessariamente se
pratique o imperialismo. Isso acontece porque, uma vez que o ‘Império’ nao
possui vinculos unilaterais com algum Estado-Nacdo, estando associado a
atividade desenvolvida pelas empresas transnacionais, ndo pode haver um centro
de comando e de regulacao das suas praticas nem um unico principio ideoldgico a
guid-lo. Depois, esse ¢ um tipo de império que exerce seu poder de fora do Estado
ou da regido colonizada, portanto, prescindindo da presenga fisica e sem que o
Estado que sofre as interferéncias perca, em absoluto, sua soberania politica
(observe-se que ¢ essa exatamente a premissa defendida pela Mulher-Maravilha,
mas ndo totalmente seguida pelo Governo americano, embora se justifique o
contrario quando da decisdo por invadir certos paises). E um colonialismo sem
colonos, sem presenga fisica, em que um Estado soberano tem, no entanto, a sua
politica dirigida a partir do exterior (fato ainda ndo totalmente consolidado no
Iraque, por exemplo). E, por fim, ¢ um tipo de pratica que suscita uma contra-
reacdo, geralmente voltada, no seu ramo mais extremo, aos Estados Unidos e aos
Estados que negam os direitos ou bloqueiam os objetivos de afirmagdo dos grupos
que sofrem a acdo do ‘Império’ (fato absolutamente perceptivel no Iraque, com a
onda de protestos e de atentados contra a presenca estrangeira e a instalacdo de

um novo Governo).

Como se percebe, segundo Hardt e Negri (op. cit.), a existéncia de um
império estd atrelada a nova ordem politica surgida com a globalizacdo, uma
ordem universal que ndo aceita limites ou fronteiras e que se amplia

correlatamente a expansdo do mercado de bens e servigos. Esse novo tipo de
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império do qual falam os autores, como visto, ¢ diferente do imperialismo europeu
de aproximadamente um século atrds. Sua forma, contrariamente aquele, apega-se
aos ideais constitucionalistas americanos, neles embutida a no¢ao de identidades
hibridas e de auséncia de fronteiras nacionais. Assim, Hardt ¢ Negri baseiam seu
argumento na idéia de formagdo de um ‘Império’ sem imperialismo, em que o
Estado perderia muito do seu poder para o mercado mundial dominado pelas
corporacgdes transnacionais. Dai ser um anacronismo, para os autores, falar de
‘estados imperiais’. “O imperialismo sempre pressupde Estados Nacionais [...] No
império isso nao acontece mais — existe um poder soberano, organizado em forma
de rede” (HARDT, 27/08/2003, p. 01). Por isso, segundo o autor, o poder se
encontra no bojo de uma rede de constituicdo mesclada e heterogénea. Como diz
Stevenson (1995, p.316), “el Estado es demasiado pequerio para poner limites
eficaces a la accion de conglomerados culturales transnacionales que buscan

» 127 . . . .~ ~
Diante da diminuicdo do Estado e da conversao

colonizar el debate publico.
da Nag¢ao em espago de conflitos e contradi¢cdes gerados pela convergente pressao
do transnacional ¢ do local, Martin-Barbero (1998, p.193) revela o carater
ideoldgico que esta por tras desse processo: “Lo que la transnacionalizacion pone
em juego no es ya la imposicion de um modelo economico sino el ‘salto’ a la
internacionalizacion de um modelo politico con el que hacer frente a la crisis de

;128
hegemonia.”

Hardt e Negri (2000) expdem um ponto fulcral para se pensar hoje a
relagdo entre diferentes povos, regides e paises, apontando para o fato de que o
‘Império’ deve eventualmente ultrapassar o imperialismo e destruir as barreiras
entre o interno e o externo. Essa auséncia de limites entre o que estd dentro e o
que esta fora parece ser, de fato, a condigdo para se pensar as novas praticas
imperiais hoje, desde o momento em que, apos a descolonizacdao, os focos de
migracdo dos povos colonizados se concentraram nas proprias metropoles. Nao se

trata mais de pensar apenas a presenca estrangeira nas regides conquistadas e

1270 Estado ¢ demasiado pequeno para por limites eficazes a acdo de conglomerados culturais
transnacionais que buscam colonizar o debate publico.

128 0 que a transnacionalizagdo pde em jogo ndo ¢ a imposi¢do de um modelo econdmico sendo o
‘salto’ a internacionalizagdo de um modelo politico com o qual se faz frente a crise de hegemonia.
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colonizadas, que, ressalte-se, também se ampliou na medida em que as empresas
multinacionais expandiram suas atividades para outras regides e paises. E preciso,
no entanto, considerar ainda a leva imensa de imigrantes que, com a
descolonizagdo, passou a habitar setores inteiros das ‘cidades metropolitanas’. Em
muitos contextos, i1sso re-posicionou as bases do racismo e redefiniu a forma
como se reconstrdi a identidade cultural, a partir de negociagdes e intercimbios de
diversas ordens, e a maneira como se criam lagos comunitarios que prescindem,
muitas vezes, das relagdes de parentesco. E dai que desponta a rediscussdo do
conceito de comunidade, pois o sentimento comunitario, antes associado apenas
as questdes relativas ao lago consanguineo, pode estar agora articulado a uma
gama infindavel de elementos identificadores do grupo, ultrapassando, inclusive,
pela atuacdo dos diversos fluxos de produgdo cultural, os limites do espago-local
em que antes se constituia. Como diz Bhabha (2002, p.259), “...el impacto
demogrdfico y fenomenologico de minorias y migrantes dentro de Occidente
puede ser crucial para concebir el cardcter transnacional de la cultura
contempordnea.”'® O artigo Eles sdo Milhdes e Vivem entre Nos - os jovens
muc¢ulmanos da Europa podem se integrar a vida local ou serdo sempre focos de
tensdo?, de Dominique Schnapper (2001), publicado na edi¢do 1732 de Veja
(26/12/2001), trata das diferentes politicas de integragdo de mugulmanos nos
paises europeus e demonstra bem o quanto o assunto passou a ocupar a pauta das

academias como também a agenda politica dos governos europeus.

A preocupacdo com as politicas de inclusdao e integracdo nacionais e
também comunitarias, sobretudo voltadas para imigrantes, estd expressa em
grande parte do material analisado nesta pesquisa. Nos comics de super-herdis
existe uma tentativa acentuada de demonstrar a formag¢do de praticas
multiculturais em contextos nacionais. Em parte, essa tentativa visa a declarar a
necessidade de resolver os impasses surgidos com a globalizagdo: como adequar o
discurso integrador sobre a nag¢do aos inumeros focos de tradigdes culturais que
brotam de diferentes comunidades e grupos? A resposta dada pelos comics parece

usar a tragédia de 11 de setembro como pretexto para motivar tal integragao, na

129 .0 impacto demografico e fenomenoldgico de minorias e migrantes dentro do Ocidente pode
ser crucial para conceber o carater transnacional da cultura contemporanea.



228

medida em que, apoés o atentado, os sentimentos de unido e coesdao social
passaram a ser supervalorizados, conforme visto na andlise dos textos sobre o
nacionalismo e o patriotismo. Por outro lado, o fato de que os atentados de 11 de
setembro foram praticados por terroristas que receberam abrigo dos Estados
Unidos e que hd muito haviam se incorporado a(s) cultura(s) dos paises ocidentais
provocou um deslocamento temdatico no debate acerca do multiculturalismo,
inclusive trazendo a baila criticas radicais a politica de tolerancia a cultura
estrangeira praticada por alguns Estados. Sobre isso, veja-se a matéria Os Novos
Imperialistas, publicada também em Veja, edicao 1795 (26/03/2003), em que se
explica a formagao do neoconservadorismo americano e da sua vertente xendfoba.
Vale lembrar, por outro lado, que a revista do Capitdo América traz uma
sequéncia de quadrinhos em que um americano, impedido pelo Capitdo, tenta

agredir um arabe.

Como diz Stevenson (1995), a implosdo das tecnologias da midia, o
alcance global do capital, a erosio do Estado nacional, os movimentos de
populacdes e migrantes e as concepgdes dos direitos humanos tém contribuido
para a formacao de correntes culturais diversificadas. De uma parte, a acentuagao
de praticas culturais identificadas com o local, muitas das quais produzindo
efeitos radicais na concepcdo das identidades comunitarias; de outra, os fluxos
globais de informacdo e cultura que desestabilizam e reorganizam as condig¢des
em que a identidade grupal e comunitaria ¢ formulada e reinventada
constantemente. Decerto que muitas comunidades ainda se constituem em fungao
da valoriza¢do do local ou do territdrio onde vivem, mas com a ampliacdo das
redes de contato e interacdo via tecnologia de informatica e informacdo muitas
comunidades se desterritorializaram. E como se elas nio necessitassem mais de
um local fixo ou de um espaco real para a troca de experiéncia e para a promog¢ao
dos valores comunitarios. Em alguns casos, no entanto, as redes de interagao
virtual sdo meramente um recurso para que o local de origem dos grupos seja

valorizado e reinventado.

Essa discussao sobre a formacdao e a afirmag¢do de comunidades ante a

presenca dos efeitos dos fluxos globalizantes resgata, de certo modo, uma antiga
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discussdo sobre a relacao entre o universalismo de certas praticas culturais e o
pluralismo cultural. Com a globalizag¢do, tanto um quanto o outro se tornaram
cada vez mais visiveis e indissociaveis. Bhabha (2003, p.291) afirma: “fodo
estudio cultural transnacional debe ‘traducir’, cada vez local y especificamente,
lo que descentra y subvierte esta globalidad transnacional, de modo de no quedar
subyugado por las nuevas tecnologias globales de transmision ideologica y

130
consumo cultural.”

Nos produtos analisados, percebe-se claramente o quanto a relagio entre o
império e as diversas comunidades que sdo integradas por ele € rediscutida. Cada
um dos produtos analisados se ocupa em denunciar, a seu modo e muitas vezes de
maneira correspondente, que ‘o imperialismo ndo acabou’, apesar da
descolonizagdo, demonstrando a heranca da época em que os impérios ocidentais
colonizaram grande parte do globo e, especialmente, quase todo o mundo arabe-
isldmico. No cordel de Vania Freitas, a conexdo entre o antigo colonialismo e as
novas praticas imperiais esta bastante clara. A autora destaca a formacdo de uma
nova ordem mundial: Nesta (des)ordem global/ja morreu tanto ideal/e muita gente
mudou/o excesso religioso/tornou-se tdo perigoso/ € u’a nova ordem gerou.

(estrofe 15).

A partir de meados do século XX, um pouco depois do auge da ocupacao
colonial promovida pelos grandes impérios europeus, como uma contra-corrente
intelectual-cultural, inimeros grupos e paises passaram a criticar a idéia de uma
colonizagao via producgdo cultural. Em varias regides, lutava-se, entdo, contra o

. .. . 131
‘imperialismo cultural’ denunciado por autores como Mattelart

e apoiava-se a
presenca do Estado como gestor da cultura, razdo de muitos regimes autoritarios
justificarem o controle da produgdo cultural naquela época como uma forma de
salvaguardar os valores e tradigdes nacionais e, por conseguinte, a soberania da

patria, ante a interferéncia estrangeira. Ainda se vé esse posicionamento nos

B0 Todo estudo cultural transnacional deve ‘traduzir’, cada vez local e especificamente, o que
descentra e subverte esta globalidade transnacional, de modo a ndo ficar subjugado pelas novas
tecnologias globais de transmissdo ideoldgica e consumo cultural.

131 Refere-se ao pensamento do autor Armand Mattelart que, na década de 70, utilizou bastante a
expressdo Imperialismo Cultural. Veja-se, por exemplo, o livro ‘Para Ler o Pato Donald —
comunicagdo de massa e colonialismo’ (DORFMAN, ARIEL; MATTELART, ARMAND, 1976).
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discursos que hoje tratam a globalizagdo como uma ameaga a preservagao dos
valores comunitarios € como uma forma de homogeneizacao cultural que coloca
em risco as narrativas de grupos minoritarios, repondo em outras bases, sempre de
maneira desigual em termos de distribuicdo do poder, as relagdes entre o local, o
regional, o nacional e o global. Como o nacionalismo ja ndo tem a mesma forga
em certos contextos regionais, o foco da producao cultural voltada a denunciar as
praticas neocolonialistas se deslocou do Estado e passou a se concentrar na agao
de comunidades e de grupos organizados, alguns dos quais, principalmente no

Oriente Médio, seguindo tendéncias terroristas.

Os exemplos mais fortes da preocupagdo com o poder exercido pelos
Estados Unidos - ndo importando se esse poder vem da agdo politica estatal ou da
presenca de empresas americanas - em diversas regides e paises estdo presentes na
literatura de cordel. Ali, a ameaca imperial a soberania nacional aparece de
maneira bastante clara, talvez porque, para os cordelistas, a nag¢do ainda ¢
entendida como uma ‘grande comunidade’. S3o exemplos, nos cordéis, da forma
como o império americano ameaga outros paises: George Bush esta
querendo/apoio de toda nacao/aqueles que contrariam/sofrem discriminagao/o pais
que se opde/é vitima de opressdo (estrofe 06 do cordel de Jovanildo Freitas);
jamais conterdo a furia/do grande imperialista/que ameacga o planeta/em busca de
mais conquista/caso a Europa dividida/ndo levantar sua vista. (estrofe 25 do

cordel de Guaipuan Vieira).

Mas nao fica limitada aos cordéis a associagao dos Estados Unidos com
um regime imperial. ‘Imperialistas democraticos’ e ‘unipolaristas’ sdo os termos
que, segundo a matéria Os Novos Imperialistas, da revista Veja, edicdo 1795
(26/03/2003), sao utilizados para designar a direita conservadora americana ou os
novos idedlogos do ‘império americano’. “Um dos pilares desse pensamento €
que, a longo prazo, os Estados Unidos s6 podem ter seguranca num mundo em
que os valores americanos estejam amplamente disseminados. Essa propagacao da
democracia, através de possiveis intervengdes militares, foi chamada pelo
colunista Joe Klein, ironicamente, de ‘jihad democratica’ (Veja, 1795, p. 69). A

revista comenta ainda as teorias que inspiram os neoimperialistas americanos,
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citando o livro Dominio Universal: Rumo a um mundo Unipolar, de Charles

Krauthammer.

Muitas matérias publicadas na revista The New Yorker, também de forma
critica, trataram das orienta¢des politicas e militares que direcionavam o Governo
americano rumo a um certo unilateralismo apds o 11 de Setembro: Us and them —
on the promise of war and the risks of going it alone,"** de David Remnick
(23/09/2002); Closework — what the military needs to know,”” de Joe Klein
(01/10/2001); Less than zero — why september 11th was good for the republican
budget,”* de Nicholas Lemann (10/12/2001). Na matéria ja citada, The Next
World Order - The Bush Administration may have a brand-new doctrine of power,
também de Nicholas Lemann, publicada em 01/04/2002, fala-se da emergéncia de
um novo principio no governo americano baseado nos limites da soberania estatal.
Em suma, esse corpo de idéias e de premissas tedricas sugere que a soberania
esteja atrelada a certas obrigagdes. Se um Estado ndo cumpre essas obrigagdes,
entdo ele perde algumas vantagens da soberania, como o direito de estar sozinho

em seu proprio territorio.

E interessante perceber que em muitas ocasides a dominagdo imperial ¢
justificada por certos pressupostos cientificos, imputando, de forma explicita, um
carater técnico a administracdo e a gestdo das diferencas culturais dos grupos que
compdem o vasto territorio do império. Em contrapartida, se produz uma
distin¢do, com base no desenvolvimento cientifico alcangado, entre o império e as
demais regides por ele incorporadas ou administradas. Assim, do ponto de vista
ideologico, o império se sustenta pela producdo cultural e também pela difusdo de
uma certa racionalidade cientifica. E por isso que Martin-Barbero (1988) afirma
que, com a transnacionalizacdo e a globalizagdo, o que estd em jogo ndo ¢ apenas
a imposi¢cdo de um modelo econdmico, mas a difusdo legitimada de um projeto

politico pelas vias da racionalidade tecnologica.

132 Nos e eles — na promessa da guerra e os riscos de ir para ela sozinho.
133 Fim de expediente — o que os militares precisam saber.
13 Menos que zero — por que o 11 de setembro foi bom para o orgamento republicano.
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Ao evocar a presenga ou a posi¢ao central que a ciéncia ocupa na defini¢ao
dos valores da ‘civiliza¢do’, os produtos culturais constroem dois lugares opostos
a serem ocupados por grupos culturais diferentes: os civilizados versus os
selvagens ou barbaros; os modernizados versus os ndo-modernizados. A estratégia
consiste em definir os valores civilizacionais da modernidade ocidental como
sendo uma extensdo do desenvolvimento cientifico e tecnoldgico (e vice-versa),
que, por sua vez, define e legitima as condi¢cdes em que se d4 a dominagdo
imperial: levar aos povos atrasados a modernidade através do desenvolvimento
cientifico e tecnoldgico e da producao cultural parece ser a ‘missao’ tdo propalada
pelo império. Assim, aqueles que ‘ndo se desenvolvem segundo os pressupostos
da razdo européia’ sdo classificados como selvagens, incultos e barbaros, termo
que, na acep¢ao original, significa ‘aquele que estd fora dos limites ou a margem
do vasto dominio do império romano’, pesando sobre eles o estigma de povos
atrasados, retrégrados e incivilizados. Esse procedimento esta expresso em alguns
produtos que compuseram a amostra da pesquisa, como em duas reportagens da
edicdo 1746 de Veja, do dia 10 de abril de 2002, uma dirigida a andlise das
politicas israelenses (Furia Suicida) e a outra, das politicas arabes (Suicidas
Furiosos). A despeito da critica que ambos os lados devam receber, o que estd em
jogo sdo as operagdes que a revista utilizou para construir a identidade de arabes e
israelenses de maneira oposta e estigmatizada: israelenses, que também sdo povos
semitas, ocidentalizados, humanizados, modernos; arabes, retrégrados, incultos,
barbaros. Sdo também ilustrativas as matérias Vivendo como Animais e Os Pobres
de Ala, da edicao 1722, de 17/10/2001, em que a pobreza do mundo islamico ¢
associada a varios fatores, dentre os quais a ndo ado¢do de um modelo de governo
e de desenvolvimento cientifico ocidental. “Seria o Isla uma barreira
intransponivel para o surgimento de uma sociedade rica, moderna e

democréatica?”, pergunta a revista (p. 70).

A estratégia de legitimar certas posicdes politicas e ideoldgicas como se as
mesmas fossem de carater cientifico e técnico ¢é utilizada tanto pelos
conservadores americanos quanto pelos radicais islamicos. O conservadorismo da

direita americana pode ser comparado, neste sentido, ao fundamentalismo éarabe.
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Em ambos, prevalece um certo anacronismo nas teorias e idéias defendidas. No
primeiro caso, um exercicio radical para o universalismo que beira as praticas
chauvinistas. No segundo, a defesa intransigente do fechamento e isolamento
comunitarios como uma forma defensiva e essencialista de preservacao das
tradigdes culturais. Assim, também os radicais arabes pensam num mundo
unificado, mas em sentido inverso, com predominio da cultura islamica. Todd
Gitlin (2001) afirma, na edi¢do 1732 de Veja (26/12/2001), que os executores do
atentado de 11 de setembro pouco tém de antiimperialistas, como se poderia
pensar. Ao contrario, o que impulsiona os seus atos sdo as lembrangas de uma
época em que o isla perpetrava um império glorioso que, no desejo deles, precisa
ser restaurado. O mais preocupante, no entanto, ¢ que, tanto no caso da direita
americana como dos fundamentalistas arabes, a crenga na validade de seus
argumentos muitas vezes extrapola o ambito cientifico e doutrinario para adentrar

no universo do discurso religioso € messianico.

E por esse motivo que Gray (2003) afirma que a Al-Qaeda, longe de ser
uma revivescéncia da época medieval, é um tipico hibrido da modernidade, uma
vez que seus expoentes interpretam o islamismo a luz do pensamento ocidental

contemporaneo:

O conflito entre a Al-Qaeda ¢ o Ocidente ¢ uma guerra
religiosa. A idéia iluminista de uma civilizag@o universal, que
o Ocidente sustenta contra o islamismo radical ¢ filha do
cristianismo. O hibrido peculiar de teocracia e anarquia da
al-Qaeda ¢ um subproduto do pensamento radical ocidental.
Cada um dos protagonistas do conflito de hoje é impulsionado
por crengas que sao opacas a ele. (Ibid., p. 138-139)

Na producdo cultural, as vezes, a associa¢do feita por Gray entre o
fundamentalismo arabe e o ‘messianismo’ americano ¢ exposta de maneira clara.
Se Amitav Ghosh, no artigo The Anglophile Empire’”, publicado pela revista The
New Yorker (07/04/2003), apresenta a idéia de expansao de um império formado

por Estados Unidos, Inglaterra e Australia, sugerindo a ampliacdo do poder dos

133 O Império Anglofono.
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paises de lingua inglesa e apontando para a formagao de interesses comuns aos
mesmos, uma foto-montagem publicada na revista Veja, edigdao 1720 (03/10/2001,
p.112), e disponibilizada na internet, mostrou uma Nova York recolonizada, agora
com tragos arquitetonicos nitidamente arabes, sugerindo a inversdo da ordem
geopolitica atual (anexo LL). O titulo da foto-montagem diz ‘Nova York, 2006’,
numa clara — e exagerada — alusdo a possibilidade de expansdo das tradi¢cdes
arabes e da religido islamica pelo mundo. Seria o Fim da Historia, conforme
proposto por Fukuyama, mas em outro sentido, a partir do momento em que a
humanidade, redimida pela crencga religiosa, alcangaria um estado de graga com a
expansdo do islamismo, conforme créem os fundamentalistas mugulmanos? Em
que sentido a cren¢a numa sociedade mundial isldmica se aproximaria da tese de
integracdo mundial pelo mercado defendida pelos neoliberais? E de que forma
essa tese de expansdo global do mercado estaria também associada a uma crenca
religiosa, afinal ndo ¢ essa a ‘missdo profética’ a que se propde a direita
conservadora religiosa dos Estados Unidos, a expansao dos valores ocidentais e a
catequizagdo dos povos alheios a mensagem de um mundo melhor trazida pelos

americanos?

Ressaltando as intimas relagdes entre o Cristianismo e o Islamismo, Gray

(2004, p. 124) destaca a pretensdo universal de ambas as religides:

Na interpretacao da histéria em termos de salvagdo da espécie,
0 Unico rival do cristianismo ¢ o islamismo, que, em virtude do
universalismo militante que demonstrou em boa parte de sua
historia, pertence ao ‘Ocidente’. O judaismo também ¢é uma
religido historica, mas a historia com a qual se preocupa ¢ a
dos judeus, ndo a humanidade como um todo.

Tanto a expansdo imperial acarreta a padronizagdo e a universalizagdo de
uma lingua e de uma religido, quanto a partir da padronizacao da lingua e da
religido, o império se forma e se fortalece. No Império Romano, o Cristianismo
tornou-se a religido oficial, e embora o latim ndo fosse uma lingua cristd (Cristo
falava aramaico, uma das linguas semiticas) a religido se espalhou em fungao de

uma certa universalidade dessa lingua, em decorréncia da abrangéncia do dominio
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imperial. O arabe, por seu turno, se tornou a lingua da revelagdo para os islamicos,
a lingua que Deus escolhera para revelar a sua ‘Gltima mensagem’. Isso conferiu a
essa lingua um carater sagrado, o que facilitou o processo de conversao de povos e
grupos conquistados pelas tribos arabes ao islamismo. No universo arabe, lingua e
religido estdo intrinsecamente associadas: o dominio da lingua arabe ¢ uma senha
para estar em contato com Deus, pois a palavra divina, revelada no Corao, s6 pode
ser perfeitamente entendida por aqueles que foram instruidos no arabe. A despeito
de ter incorporado muito das diferentes linguas dos povos assimilados, o arabe
tornou-se ‘a lingua falada pelos povos escolhidos por Deus’ (HAMMOND, 2003),
e o texto sagrado no qual essa palavra divina se revelara, o Cordo, escrito em
arabe, passou a assumir um valor inestimavel para os adeptos daquela religido e,
qui¢d, um simbolo de identificagdo do e no mundo arabe. Isso quer dizer que,
ainda que alguns arabes nao sejam adeptos do islamismo, se identificam como
arabes pelo uso da lingua e de certas tradigdes culturais. Para esses, o Cordo ndo ¢
apenas um texto sagrado de uma religido que ndo abragaram, mas um simbolo da

Y o e ~ . 1
histéria de uma civilizagdo cujos valores lhes pertence.'*

A valorizagdo da lingua arabe esta, neste sentido, intimamente relacionada
a formacdo da identidade arabe, e ¢ por isso que no debate acerca da interferéncia
e da presenca estrangeira no mundo 4arabe um dos primeiros itens a serem
defendidos ¢ o papel exercido pela lingua e pela religido para a preservagdo das
tradi¢des culturais. E também por um motivo similar — a formagdo de uma
identidade global calcada nos valores americanos e na defesa da flexibilizagdo dos
mercados - que os Estados Unidos desenvolvem politicas de difusdo da lingua
inglesa em varias partes do mundo e em especial nos paises do Oriente Médio,
inclusive utilizando o suporte dos meios de comunicacio e de produgdo cultural
(Ibid.). Parvez Manzoor (apud HAMMOND, 2003, p.333-334) descreve a
estratégia utilizada pelo Ocidente para ‘dominar’ o mundo isldmico como um

tentativa de debilitar a lingua arabe e a religido islamica:

136 Em Teresina, Capital do Piaui, num restaurante que serve comidas arabes, no ano de 2002,
pouco meses depois dos atentados de 11 de setembro de 2001, um dos clientes, um filho de sirios
e libaneses que vieram para o Piaui no inicio do século XX, elevou o Cordo ao alto e bradou
palavras em arabe. Foi aplaudido efusivamente, apesar de mais de 95% dos que vieram para o
Piaui terem por religido o Cristianismo Ortodoxo e aqui terem se convertido ao Catolicismo.
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In order to rid the West forever of the ‘problem’ of Islam
...Muslim consciousness must be made to despair of the
cognitive certainty of the Divine message revealed to the
Prophet. Only a Muslim confounded of the historical
authenticity or doctrinal autonomy of the Quranic revelation
would abdicate his universal mission and hence pose no
challenge to the global domination of the West. Such, at least,
seems to have been the tacit, if not the explicit, rationale of the
Orientalist assault on the Quran. "’

Observe-se que o contraponto da argumentagao de Manzoor € a alusdo que
o mesmo faz a uma suposta missdo universal que deva ser exercida por todos os
mugulmanos. De que se trata? Invertidas as posi¢des, seria consentaneo acreditar
que, do lado arabe, existiria também uma estratégia para acabar em definitivo com
a crenca de que sdo os americanos que hoje levam ‘a boa nova’ ao resto do

mundo.

De fato, as praticas imperiais sempre se serviram da crenga religiosa. Ha
poucas diferencas entre um império islamico e um império ultra-conservador
ocidental, em termos de uma politica de identidade. Ambos praticam a mesma
‘jihad’. No entanto, para muitos produtores culturais, talvez essa ndo seja uma
guerra decidida por aqui, porque, para eles, o verdadeiro império ndo € terreno:
“Quem nado conhece a historia/do Grande Império Romano/a Russia ja foi
poténcia/mas caiu no desengano/porque para a Lei Divina/S6 Deus ¢ soberano”

(estrofe 03, do cordel de Pedro Costa).

137 Com o objetivo de livrar o Ocidente para sempre do ‘problema’ do Isla ... a consciéncia
muculmana deve ser formada para desacreditar da certeza cognitiva da mensagem Divina revelada
ao Profeta. Somente um mucgulmano confuso da autenticidade histérica ou da autonomia
doutrinaria da revelagio do Cordo abdicaria da sua missdo universal e por isso ndo ensejaria
nenhum desafio a dominagdo global do Ocidente. Esta, ao menos, parece ter sido a técita, se ndo a
explicita, razdo do ataque Orientalista ao Corao.
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8 CONCLUSAO

O escritor cretense Nikos Kazantzakis, no livro Testamento para El Greco,
originalmente publicado em 1961, uma espécie de autobiografia, recorreu a
ancestralidade para explicar o seu temperamento impulsivo. Em certa parte do
livro, ele detalha as caracteristicas que, a seu ver, conformam o esteredtipo arabe,

do qual €, em parte, herdeiro:

O tronco do meu pai vinha de uma aldeia de nome
Barbari, a duas horas de Megalo Kastro. Quando o Imperador
bizantino Nicephorus Phocas, no século X retomou Creta aos
arabes, aqueles que sobreviveram ao massacre foram
espalhados por ele em vérias aldeias as quais denominou de
Barbari. Foi numa destas aldeias que meus ancestrais paternos
semearam suas raizes. Todos t€ém caracteristicas arabes: sdo
orgulhosos, obstinados, calados, abstémios, anti-sociais.
Guardam sua raiva e seu amor durante anos dentro de seus
peitos, nunca emitindo uma sé palavra. De repente, como um
raio, com o diabo no corpo explodem num frenesi. Para eles o
beneficio supremo ndo é a vida mas a paixdo. Nao sdo nem
bons nem acomodados. Suas presencas sdao insuportaveis, nao
pelos outros mas por si mesmos. Um demoénio interior os
estrangula. Sufocando, tornam-se piratas ou apunhalam seus
bragos, tontos de estupor para no jorrar do sangue encontrar
alivio. Ou entdo matam a mulher amada para ndo se tornarem
seus escravos. Ou, como eu, seu desmiolado neto, trabalham na
mutacdo do peso obscuro e o transformam em espirito. O que
quer dizer isto: transformar meus barbaros ancestrais em
espirito? Significa sua destruicdo submetendo-os ao teste
maximo (KAZANTZAKIS, 1975, p.25).

Nao ¢ por coincidéncia que no texto de Kazantzakis aparecem as mesmas
representacdes da identidade 4arabe que vinham ocupando o trabalho de
intelectuais e escritores nos fins do século XIX e inicio do século XX, dando
forma aquilo que Said (1990) chamou de Orientalismo. Kazantzakis nasceu em
1883, em Megalo Kastro, hoje Heraklion (Heracleia), na ilha de Creta, quando
esta era parte do j& decadente Império Turco-Otomano, e faleceu em 1957, em

Freiburg, na Alemanha. Era natural que o autor se sentisse, naquela época,
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atravessado por diferentes correntes culturais que provinham das tradigdes da
antiga civilizagdo grega e da civilizacdo islamica, sobretudo, mas também de
diversas outras manifestagdes de povos que ali se misturaram, gerando um
universo cultural hibrido e bastante complexo. Kazantzakis viveu exatamente na
época em que uma especifica formagdo discursiva passava a ser amplamente
utilizada pelos intelectuais e literatos de entdo para dar forma as impressdes

acerca do universo islamico.

A evidéncia da relacdo dos estereotipos utilizados pelo autor citado com as
categorias descritas e analisadas durante esta pesquisa’>® ndo é, no entanto, o que
se pretende resgatar do texto referenciado. Ha, ali, um pouco de uma visdo
fantasiosa, as vezes carregada de critica, outras, de um certo romantismo; ha
também um certo fatalismo, derivado dos condicionantes genéticos. Mas ha muito
mais — ¢ quanto mais se aprofundar na analise do livro perceber-se-a que o autor
faz alusdo a muitas outras questdes, ainda que de forma ndo explicita. Por
exemplo, um dos principais argumentos utilizados para defender, nesta tese,
alguns dos posicionamentos teoricos adotados ¢ abordado pelo autor, embora ele
ndo avance no seu detalhamento. Tal argumento deriva da observagao de que, do
ponto de vista historico, o contato entre os povos ocidentais e arabes impossibilita
pensar a formag¢ao das identidades culturais como conseqiiéncia da constituicdo de
civilizagdes fechadas e ndo-intercambidveis. Kazantzakis aborda o assunto, no
entanto, de forma contraditoria: ao tempo em que descreve a formagdo de grupos
e de aldeias com base num processo historico baseado na oscilacdo do poder e na
permuta cultural entre civilizagdes, torna presumivel a identificacdo e a
representacdo desses mesmos grupos, aludindo para a formacdo de certos

estereotipos étnicos e culturais.

Entretanto, mesmo assumindo parte do esteredtipo arabe que descreve,
Kazantzakis ndo se desviou da simultaneidade de ‘presengas’ que performam a
sua identidade hibrida. O autor estd marcado por essa diferenca de temporalidades

e, se apoderando de todas elas, constr6i o unico caminho possivel para a sua

138 Observe-se que a palavra ‘barbaro’ vem do Latim barbaricus, que deriva do Grego barbarikos,
e que a aldeia dos ancestrais de Kazantzakis se chamava Barbari.
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sobrevivéncia: o teste maximo a que submete os ancestrais, a destruicdo, ou seja,
o esquecimento. Evidentemente que a completa anulacio do peso da
ancestralidade, uma categoria essencial, nos dois sentidos do termo, na construgao
da identidade individual e grupal, ndo pode acontecer. Kazantzakis sabe disso.
Mas ¢é s6 assim, refazendo-se nos ancestrais, combinando com eles novos mitos
fundadores da sua identidade, negociando com eles a cada etapa de sua vida, que
o autor se liberta. Liberdade ndo totalmente completada, mas pelo menos para que
seja possivel recriar-se continua e provisoriamente, sem se submeter a uma unica
fonte de produgdo identitdria. Sua identidade ¢, assim, uma construcao

ininterrupta.

No entanto, mesmo com a proliferagdo dos Estudos Culturais nos meios
académicos, o debate sobre como a identidade ¢ construida ainda hoje permanece
uma zona de conflito tedrico. Um consenso, no entanto, ¢ perceptivel: os conflitos
entre identidades grupais sdo sempre freqlientes em zonas de multicuturalismo,
onde tradigdes distintas se encontram, se cruzam e as vezes se coadunam. Dois
caminhos — diga-se de passagem, ndo excludentes — restam para grupos e sujeitos
envolvidos nas disputas culturais: ou fortalecer as tradigdes comunais, numa
atitude de resisténcia que facilmente resvala para o fundamentalismo, e/ou
aproveitar as zonas de contato e de cruzamento com a cultura dominante para
elaborar, a partir de praticas culturais hibridas e de mestigagens, novas formas de
afirmacdo identitaria. A co-presenca dos grupos e as praticas que dai se originam
estabelecem as condigdes em que se produzem os jogos identificatorios baseados
na semelhanga e na diferenca. Os povos e grupos diasporizados e colonizados
podem fortalecer suas tradi¢des origindrias e/ou conjugar novas formas culturais
nas multiplas temporalidades das relagdes que estabelecem com a cultura
dominante. Podem promover o refor¢o de identificagdes tradicionais, apegando-se
ao carater essencialista da cultura, e/ou estimular a revisdo do sistema de
referéncia simbolica, declarando ndo uma identidade primordial, mas diferentes
formas de assumir as posi¢cdes do grupo ao qual querem se associar. Essa
constatagdo teorica — e historica — desafia qualquer sistema conceitual que ainda

veja a identidade arabe ou americana como um bloco monolitico de crengas,
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valores, costumes e tradigdes, tal qual o ‘choque de civilizagdes’, de Huntington

(1997).

Mas porque esta crenca na essencialidade e na pureza das tradi¢des
culturais ainda predomina nos discursos em circulagdo no atual contexto global de
comunicacdo e cultura? De imediato, poderia ser apresentada a seguinte resposta:
os diagnosticos de que esta crencga ainda predomina derivam do fato de que os
meios de comunicagdo e de producdo cultural tendem a ser vistos, conforme uma
certa ‘critica cultural’, ainda hoje, como meios de reprodugdo ideoldgica, de
empoderamento de grupos, de estabelecimento de forcas de dominio hegemonico,
ou, em sentido inverso, como um lugar de resisténcia e de luta contra esse
dominio. Contudo, a complexidade da produgdo cultural e informativa ndo pode
ser reduzida a um Unico centro ou principio regulador que se encarrega, por sua
vez, de tornar hegemodnica uma visao de mundo, uma ideologia. Se os meios de
comunicagdo e de produ¢do cultural constituem espacos de preservagdo e/ou de
subversdo da ordem ditada e estabelecida, isso ndo necessariamente se caracteriza
de maneira antagdnica fixa, como se existisse apenas uma relacao fechada entre os

‘mesmos grupos dominantes e os grupos dominados de sempre’.

A producdo cultural se situa num espago que €, a um sO tempo,
atravessado por micro-processos de producdo de sentido e macro-processos da
economia politica da comunicacdo e da cultura. Esses micro e macro processos
ndo sdo necessariamente coincidentes nem antagdnicos, podendo estar alocados
em distintos territérios culturais e expressando multiplas e distintas demandas dos
seus publicos constitutivos. Nos intimeros territorios culturais, em que qualquer
‘regime de verdade’ estd muito mais exposto as muitas produgdes e apropriagdes
simbolicas dos variados grupos e dos muitos meios de produgdo cultural, as
ideologias se fragmentam, multiplicam, re-combinam. Qualquer ‘verdade’ nao
pode se sustentar por muito tempo, porque, sobretudo com a globalizagao cultural,
se vé sempre e constantemente confrontada com ‘outras verdades’, num jogo

interminavel de repeti¢des, cruzamentos, reforgos, contradi¢des, rupturas.

Ao contrario do que propde a tradi¢ao positivista-funcionalista, pode-se

dizer que um produto cultural e informativo, enquanto fato social, ndo pode e ndo
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deve ser tomado analiticamente como ‘uma coisa ou um objeto’ que se mede e
mensura e cuja significagdo ja estd inscrita e definida por determinadas leis, sejam
elas de mercado ou de outra natureza. Ao invés disso, sdo 0s objetos e as coisas,
os produtos e os fendmenos, que devem ser considerados fatos sociais, porque
sobre eles recai o investimento semantico do sujeito e dos grupos sociais, ou seja,
a sua capacidade — e também sua necessidade — de dar sentido as ‘coisas’
conforme as inimeras praticas em vigor. E mais: fruto de um processo que
envolve diferentes operagdes sociais, culturais, econdmicas e politicas, um
produto cultural e informativo nao pode ser tdo-somente o objeto de uma disputa
ou conflito entre sujeitos ou grupos opostos. A disputa acontece fora dele, em
outro lugar, na prépria Cultura, da qual esse produto ¢ um exemplar, uma peca,
uma manifestagdo, um sintoma. As relacdes constitutivas da diferenca, da
semelhanga e da miscigenacdo entre culturas de grupos distintos estdo expressas
em diversas formas de produ¢do cultural. Os produtos culturais e informativos
industrializados sdo apenas uma das muitas manifestagdes da forma como as
culturas se produzem, se reproduzem e se relacionam. No caso particular em
estudo, os produtos analisados sdo apenas uma das muitas narrativas que

constroem a identidade cultural.

No que concerne especificamente a construcdo de identidades de
ocidentais (especialmente estado-unidenses) e orientais (arabes e mugulmanos), a
analise dos produtos que compuseram a amostra da pesquisa evidenciou, de
imediato, um certo refor¢o dos padrdes de representagdo com base na polarizagao
das categorias tematicas discriminadas (herdis, super-herois versus vildes e anti-
herdis; o Bem versus o Mal; patria versus estrangeiro; comunidade versus
império). Assim, grosso modo, voltaram ao centro da producdo cultural
industrializada, pelo menos nos produtos analisados, as mesmas praticas
representacionais que promoveram a construcdo das categorias reificadas (os
arabes sdo atrasados, anti-democraticos, barbaros, violentos, incultos etc; os
ocidentais sdo modernos, liberais, democraticos, empreendedores, civilizados etc)

que deram origem ao processo descrito por Said (1990), ao analisar algumas
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praticas discursivas da época do colonialismo e do imperialismo dos séculos XIX

e XX.

Para efeitos de sistematizacdo das observagdes feitas, pode-se agrupar da

seguinte forma os produtos analisados, conforme as principais operagdes

discursivas utilizadas por eles para definir a identidade de arabes e americanos:

1)

2)

3)

4)

Comics de super-herois: estigmatizacdo dos arabes ligada a
violéncia, ao atraso cultural e tecnologico e ao fundamentalismo
religioso; defesa dos valores americanos ligados ao patriotismo;
identificacdo dos arabes com grupos terroristas; apagamento das
diferencas entre diversas culturas de matriz islamica;
demonstragdo da vulnerabilidade dos Estados Unidos;
ratificacdo da ‘missdo colonizadora’ norte-americana;

Literatura de cordel: radical estigmatizacdo dos arabes e dos
americanos (ambos sdo vildes e representam o Mal, pois
promovem a guerra); indiferenciacdo entre arabes e terroristas;
critica aos interesses expansionistas americanos; forte presenca
do sentimento de anti-americanismo; separagao/oposicao entre
as matrizes culturais ocidental e oriental;

Revista The New Yorker: defesa dos valores americanos ligados
ao mito de origem da nacdo; critica, ndo aos E.U.A., mas a
administracdo Bush; revisdo e critica da politica expansionista
americana; incentivo a promog¢ao da guerra contra o terror pela
exaltagdo do sentimento patridtico; estigmatizacdo dos arabes
ligada ao atraso cultural e tecnoldgico; separacdo entre as
matrizes culturais ocidental e oriental;

Revista Veja: defesa dos valores americanos relacionados ao
modelo democratico de matriz liberal; radical separacdo entre as
matrizes culturais ocidental e oriental (com a ressalva de que
Veja propde resolver esse problema através da integragdo do Isla

ao mercado global); estigmatizagdo dos arabes ligada ao atraso
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cultural, econdmico e tecnologico e ao fundamentalismo

religioso; ‘naturaliza¢do’ do poder expansionista americano.

Observe-se, pela sistematizagdo proposta, que os produtos repetiram a
maior parte dos temas ha muito utilizados para designar, definir ¢ representar as
culturas norte-americana e arabe. Com isso, reproduziram também a crenga na
formagdo histérica de diferencas culturais irreconciliaveis entre Ocidente e
Oriente. A andlise pouco aprofundada ou pouco criteriosa dos produtos poderia
revelar apenas esse seu lado mais 6bvio ou, em outras palavras, somente o seu
dado mais aparente, qual seja: a defesa de um certo ideal de cultura associado a
consolidacdo de matrizes fechadas e isoladas e, por conseguinte, a crengca numa
nocao de identidade ligada ao essencialismo de certas praticas culturais. Nao foi

s0 1ss0, entretanto, o que se percebeu nesta pesquisa.

Novas formas de representar o ‘outro cultural’ com base no hibridismo e
na combinacdo de elementos aparentemente antagonicos também foram
observadas durante a andlise e interpretacdo dos dados empiricos. Sobre isso,
note-se, de maneira ilustrativa, que a revista The New Yorker, até de forma
contraditodria, tanto foi capaz de fomentar a ‘guerra ao terror’ quanto de criticar a
politica expansionista do Governo americano. No mesmo sentido, os comics de
super-herdi, por exemplo, enfatizavam a diferenga entre povos ocidentais e
orientais, dando margem a nog¢do de uma divisdo cultural em matrizes opostas,
mas, em certos momentos, também atenuavam essa distingdo ao langar a idéia de
formacdo de uma °‘civilizacdo planetaria’ baseada na indiferenciagdo cultural
(lembrar, neste caso, algumas passagens da revista do Homem-Aranha, sobretudo
as dos anexos FF e JJ, quando foram ressaltados os ‘valores universais’ que visam
a demolir as diferengas nacionais e étnicas). A mesma operagdo discursiva foi
utilizada pelas revistas The New Yorker e Veja. Na primeira, o ideal de uma
‘humanidade unificada’, acima das diversidades, aparece claramente em alguns
artigos de opinido, como em The Next World Order - The Bush Administration
may have a brand-new doctrine of power (edicdo de 01/04/2002), e,
principalmente, na publicidade da empresa Benneton (anexo GG), onde se

reproduz a idéia de ‘utopia planetaria’ a qual fez referéncia Mattelart (2002). Em
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Veja, muitos sdo os textos escritos em defesa de uma ‘cidadania planetaria’, como
a matéria Os Pobres de Ala, da edigdo 1722, de 17/10/2001, em que os valores
islamicos sdo vistos como uma barreira para a constru¢do de uma sociedade
global rica, moderna e democratica. A criacdo dessa sociedade, no entanto,
depende da assimilagdo das proprias diferengas historico-culturais apresentadas ao

longo da matéria.

Por vezes, em alguns produtos, a apologia dos valores da ‘sociedade
global’ se misturou a necessidade de implantagdo de um novo modelo de gestdo
de conflitos culturais e de exercicio de praticas imperiais. Foi o caso das
intervengdes politicas e/ou militares descritas pelas revistas da Mulher-Maravilha
e do Capitdo América e das matérias Os Novos Imperialistas, da revista Veja,
edicao 1795, e The Anglophile Empire, da edigdo de 07/04/2003, de The New
Yorker. Em cada um desses exemplos se destacou a intima relagdo do império,
descrito em todos os produtos como sendo de natureza ocidental e norte-
americana, com os processos de instauragdo de uma sociedade global calcada nos
valores do livre comércio, do multiculturalismo e da democracia liberal. A
excecdo ficou por conta dos cordéis, que fizeram a critica a formagao da
‘sociedade global’ e, de resto, ainda vincularam esse ‘projeto de sociedade’ as
acoes do império americano. Nos livretos analisados, foi dado destaque a
necessidade de defender a nagdo e a patria da influéncia imperial, embora também
se argumentasse que essa mesma nagao, fragil, ndo-coesa, fosse incapaz de conter
o poder do império. Para os cordelistas, o discurso que pregava a consolidagao de
uma sociedade unificada trazia no seu bojo a afirmagdo dos interesses imperiais
americanos, conforme expresso no cordel de Vieira. Na estrofe 22 desse cordel, os
Estados Unidos s3o descritos como “o policial do mundo” que faz retaliagcdes a
todas as nacdes que se opdem aos seus interesses, muito proximo do que ¢é
sugerido pelo titulo (O Dono do Mundo) de uma das matérias de Veja, edi¢ao
1768. Em Veja, no entanto, ha um paradoxo, que diz respeito ao fato de que a
matéria citada defendeu a globalizagdo do modelo democratico de matriz liberal,
conduzido e levado a efeito pelos Estados Unidos, mas criticou levemente a

administragdo Bush e as politicas americanas. Ou seja: o modelo de administragdo
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¢ completamente plausivel, o governo americano que o implanta, nem tanto.
Observe-se aqui, também, a diferenca que a revista fez entre o Governo
americano, representado pela administragdo Bush, e o Estado-Nagdo americano,
com todas suas instituicdes e organizagdes. O segundo ¢ muito mais digno de

elogios do que o primeiro, para a revista.

E importante perceber também que, dos quatro produtos analisados,
apenas as histérias em quadrinhos ndo criticaram o fato do ‘império’ ter
sobrepujado os organismos internacionais, como a Organizacdo das Nagdes
Unidas, nos antecedentes das — e durante as — guerras do Afeganistao e do Iraque.
Assim, nos quadrinhos, nenhum indicio de critica neste sentido pode ser
observado, talvez porque os proprios super-herdis se apresentassem — e se
apresentem — como uma instancia supra-nacional de resolucdo de conflitos, idéia
essa bastante visivel na estoria da Mulher-Maravilha, cujos atributos semi-divinos
consignam & heroina um papel de mediadora de conflitos, impasses e crises.">” Por
seu turno, Veja e The New Yorker abordaram o assunto sempre apresentando
argumentos, opinides e exemplos histdricos que pareciam se contrapor a posi¢ao
adotada pelos Estados Unidos ao ‘passar por cima’ das organizacdes

internacionais. Nos cordéis, a critica era taxativa e dispensava argumentos.

De certa forma, essa tensao verificada nos produtos analisados entre, de
um lado, os esteredtipos baseados em antagonismos e, do outro, as formas
hibridas de representacdo da identidade cultural estd relacionada as dinamicas
culturais da globalizagdo. A globalizagdo possibilitou a difusdo de alguns
simbolos e produtos culturais por quase todo o globo, resultando num processo de
reconhecimento global de certas marcas e empresas. De maneira aparentemente
paradoxal, a presenca dessas ‘marcas’ do discurso globalizante em certas regioes
fortaleceu também os lagos comunitarios e as tradigdes locais, dando margem a
producdes e manifestacoes culturais que misturaram aspectos do sistema global

com as inimeras tradicdes do local. Algumas vezes, essa producdo se contrapds

139 A exemplo da Mulher-Maravilha, também o Capitdo América, na estdria analisada, intervém
num Estado arabe. Mas, neste caso, o herdi ¢ um auténtico representante do Governo americano e,
além disso, tem a sua identidade mais vinculada a de um soldado de guerra do que a de um
mediador de conflitos.



246

ao proprio ‘curso natural das coisas’ que o discurso globalizante parecia legitimar
e estimulou o aparecimento de grupos — alguns com caracteristicas
fundamentalistas — que se opuseram e se opdem a total integracdo cultural e
econdomica. Barber (2003), criticando a tese do conflito entre matrizes
civilizacionais distintas, descreveu esse processo como sendo uma expressao
dialética de tensdes acumuladas no interior de uma tnica civilizagdo global, ou

seja, a luta entre Jihad e Mcmundo, entre tribalismo e globalismo.

As tensdes e expressoes dialéticas descritas por Barber (2003), envolvendo
a acdo de paises e a atividade de grupos organizados, acabaram por migrar para a
produgdo cultural, de uma maneira geral. [lustra essa afirmac¢do a maneira como,
nos produtos analisados, ficou clara a relagdo entre a defesa de um ideal de cultura
autoctone ¢ a constatacdo da existéncia de um sistema identificatorio baseado na
desconcertante abundancia de referéncias culturais intercruzadas, algumas das
quais de carater global. Apelando para os discursos sobre a patria, a nagdo, a
comunidade, € a0 mesmo tempo nao se contrapondo aos fortes indicios de uma
ampla miscigena¢do cultural que abalaria a crenca nestes conceitos, os produtos
construiram modelos de identificacdo baseados no hibridismo e na ambivaléncia.
Assim, por exemplo, valorizavam a nag¢do como unidade de referéncia para a
constru¢do da identidade grupal e, ao mesmo tempo, langcavam davidas sobre a
capacidade da propria nagdo de contornar os conflitos étnico-culturais que
demandam da sua constituicio mesclada. O exemplo mais recorrente esteve
relacionado ao uso dos simbolos patrios, como a bandeira, em diversos produtos
analisados, com o objetivo de demarcar, de forma simbdlica, as fronteiras entre a
nacdo e o estrangeiro. No contexto do multiculturalismo global, como, no entanto,
diferenciar a primeira (nagdo) do segundo (estrangeiro)? Observe-se que, na
revista do Homem-Aranha, houve um momento em que o herdi questionou:
“Como dizer as criangas que o Mal € um rosto estrangeiro?” O que ¢ digno de
nota na pergunta lancada pelo her6i ¢ na verdade o que ela assume
implicitamente: a dificuldade em dizer as criangas quem é estrangeiro e de definir
para elas o que é o estrangeiro. Por sua vez, o enredo da estoria da Mulher-

Maravilha estava todo centrado na crise de identidade da heroina, ela mesma um
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ser hibrido, uma estrangeira, que vive numa terra estranha, mas que precisa se
equiparar aos habitantes do local em que vive. A ironia da estdria estd no fato de
que a Mulher-Maravilha ¢ uma estrangeira que ndo reconhece a si mesma numa

terra que ndo a reconhece!

A globalizacdo, com suas praticas multiculturais e suas complexas redes
de intercAmbio de mensagens, experiéncias e produtos, tornou mais dificil definir
os limites de ‘quem’ ou ‘do que’ estd dentro e fora da comunidade, da nag¢@o ou do
império — como também tornou complicado sustentar a validade de certos
conceitos totalizadores. E mais: nesse contexto, ndo existem apenas dois grupos
antagdnicos e dissociados disputando o poder simbdlico. Um mesmo grupo pode
se filiar a diferentes projetos culturais, cada projeto trazendo no seu bojo um
modelo de identidade que pode combinar categorias e representagdes diversas,
conforme as necessidades e os interesses momentaneos de cada grupo. E possivel
que, neste processo de combinagdo de diferentes referéncias identitérias, a idéia de
uma ‘comunidade afetiva’ (HALBWACHS, 1990) ainda seja valida, com a
ressalva de que um unico grupo pode filiar-se afetivamente a diferentes projetos
de comunidade de uma s6 vez. Pense-se, de forma ilustrativa, num arabe
americano e na possibilidade dele se integrar afetivamente aos valores ocidentais e
ao mesmo tempo conservar as tradigdes arabes. A proposito, o artigo Home is
here - America’s largest arab community in the aftermath of september 11th,
publicado em 15/10/2001 pela revista The New Yorker, tratava exatamente disso
(ainda que de forma indireta, o assunto também foi explorado pela revista do
Capitdo América, nos quadrinhos em que o her6i defendeu um 4rabe-americano

da represalia de um americano, logo apds o 11 de Setembro).

Um outro aspecto importante a ser considerado ¢ a forma como, com o
advento da globalizagdo cultural, a producdo de sentidos esta (des)centrada numa
rede que interconecta diferentes midias e produtos. Tal processo de conexdo e
contaminagdo entre midias e produtos culturais ndo se da de forma igualitaria, no
entanto, uma vez que determinadas empresas conseguem expandir mais a sua
producdo do que outras. Nao obstante, ndo seria incorreto dizer que, durante o

periodo em que se definiu a amostra da pesquisa, pode-se perceber um certo
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deslocamento da producdo da pequena midia e da industria cultural supostamente
alternativa para os centros de producdo em que se situam as grandes empresas.
Exemplificam bem a afirma¢do as inumeras fotos-montagem que migraram de
sites na internet para as revistas informativas analisadas, especialmente Veja, e
ainda as matérias e as noticias originalmente produzidas por pequenas cadeias de
noticia éarabes que foram aproveitadas pelas grandes redes ocidentais. Isso
aconteceu por dois motivos: 1) a posicdo privilegiada de certas empresas de
comunicagdo e de producdo cultural no tocante ao acesso a informagdes
relacionadas a fatos locais ou regionais que despertaram o interesse do mercado
global (algumas pequenas emissoras de televisdo situadas em paises arabes e
alguns poucos jornalistas, por exemplo, tiveram acesso exclusivo a certos cenarios
das guerras contra o Afeganistdo e o Iraque); 2) a formagdo especializada de
profissionais que aprenderam a lidar com as novas técnicas e rotinas de produgdo
das novas midias e com as renovaveis demandas do mercado cultural, algo muito
proximo daquilo que Featherstone (1995) chamou de “novos intermediarios
culturais” (neste caso especifico, pode-se citar a grande quantidade de ‘produtores
culturais’ na internet, divulgando assuntos relacionados aos acontecimentos em
analise e, sobretudo, material humoristico envolvendo os personagens em

destaque no periodo analisado).

Ao longo da pesquisa, também se notou claramente que a influéncia das
midias informativas sobre as midias de ficcdo ¢ muito mais forte. Nao houve
evidéncias de que cordéis e comics tenham conseguido influenciar a producao de
Veja e The New Yorker tanto quanto foram influenciadas por elas, ainda que
indiretamente. Desta forma, apesar do contexto global de producdo e consumo
culturais possibilitar a midias menores que exportem seus temas, assuntos e
representacoes para as grandes empresas € veiculos, isso nao se evidenciou com
relac¢do a todos os produtos citados. Essa constatacdo vale, sobretudo, para o caso
dos cordéis. Houve momentos, certamente, em que o material produzido pelos
cordéis se aproximou bastante do de outros produtos, principalmente em termos
das categorias tematicas analisadas, mas isso nao pode ser creditado a uma

influéncia direta exercida por esse tipo de pratica literéria.
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Observe-se ainda, dentro dessa discussdo sobre a produgdo cultural em
rede, o quanto ¢ importante a re-leitura que os responsaveis pela produc¢do do
material analisado fizeram das proprias midias e produtos que usaram como fonte.
Foi como se mantivessem uma postura critica a respeito de algumas midias ¢ de
alguns produtos, mas tivessem aceitado tacitamente a necessidade de utiliza-los
para produzir o material pelo qual foram responsaveis. Em certo sentido, alguns
produtores criticaram os posicionamentos adotados por um veiculo ou produto
cultural especifico, mas ndo perceberam que estes posicionamentos aconteceram
também nas outras fontes consultadas. E o caso da critica feita a revista Veja por
um dos cordelistas, sugerindo que aquela ndo ¢ uma revista ‘confiavel’ (COSTA,
2003). Entretanto, mesmo garantindo nao ter utilizado a mencionada revista, as
formas de constru¢do das identidades de arabes ¢ americanos nos livretos de
cordel analisados, sobretudo aquele escrito pelo autor citado, as vezes se
aproximaram das de Veja. Isso ndo quer dizer, entretanto, que os cordéis repetiram
ipsis literis tudo o que foi divulgado por Veja. Ao contrario, nos cordéis se
expressou claramente a critica aos americanos (de que eles s3o violentos, futeis,
imperialistas, promotores de guerras e conflitos etc) que, em Veja, s6 apareceu
sub-repticiamente (em alguns momentos da sua cobertura, a citada revista fez
criticas ao governo dos Estados Unidos, mas sempre de forma comparativa, como
se dissesse que, apesar dos defeitos apontados e dos erros cometidos, o pais citado
ainda supera os paises islamicos. Isso estd exemplificado na ja mencionada

matéria O Dono do Mundo, da edigdo 1768)."*°

140 Oportuno comentar o titulo e a chamada da capa da revista Veja, do dia 05/02/2006, que fez
alus@o a publicagdo, por jornais dinamarqueses, de charges do profeta Maomé que desencadearam
uma ampla revolta no mundo islamico, inclusive com a decretagdo de sentencas de morte a alguns
chargistas e jornalistas responsaveis pela publicagdo das referidas charges. Na capa de Veja:
“Guerra de Civilizagdes — a radicalizagdo religiosa estd cavando um abismo crescente entre o
mundo islamico e o Ocidente”. A matéria teve por titulo e chamada o seguinte texto: “Choque de
culturas - Reagdo exagerada a publicacdo de charges de Maomé em jornais da Europa acirra o
confronto entre o Isla e o Ocidente, duas civilizagdes com algumas caracteristicas em comum e
muitos valores incompativeis. O desafio ¢ fazer com que o abismo entre elas pare de crescer”. Ao
longo da matéria, se aprofundou a idéia de uma intima relacdo entre o Oriente ¢ o Ocidente,
embora o que tenha se tornado mais visivel sejam as diferencas que os separam: “Desde a Guerra
Fria ndo se via com tanta clareza a existéncia de dois mundos crescentemente hostis e que,
rapidamente, esquecem o muito que t€ém em comum exacerbando o pouco, mas fundamental, que
os separa. E um sinal dos tempos — e também um paradoxo” (p. 66). Apesar de reafirmar o
‘choque de civilizagdes’, de Huntington (1997), a explicita atitude da revista em alertar para as
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Por serem tipos de midia bem diferentes, que possuem gramaticas e
formatos proprios, cordéis, comics e revistas Veja e The New Yorker conservaram
muito da sua propriedade produtiva, relativa a sua inser¢do em contextos ou
territorios culturais diferentes. Mas, apesar de todas esses especificidades, em
alguns momentos, esses produtos também representaram os mesmos assuntos de
forma similar. Destarte, a repeticdo de certas representagdes, tipificadas pelas
categorias tematicas analisadas, pode ser creditada ao fato de que essas categorias
sdo construgdes culturais anteriores aos proprios produtos analisados, isto é, elas
ja estavam circulando no mercado, compondo o imaginario global, antes que
qualquer um dos produtos (leia-se edi¢cdes e exemplares analisados e comentados)
fosse posto em circulagdo (vale aqui lembrar que a edigdo Jihad, da estéria do
Quarteto Fantastico, editada pela Marvel, havia sido preparada antes do 11 de
Setembro e tratava exatamente de uma intervencdo num Estado arabe). A
formacgdo dessas representacdes estereotipadas e a sua implantagdo no imaginario
global apontam para um aspecto fundamental de qualquer andlise cultural, qual
seja, o carater historico da cultura, dos seus produtos e dos meios de sua

reproducao.

Se houve similaridades na forma de representar as identidades de arabes e
americanos, de onde vieram as diferengas? A literatura de cordel, por exemplo, foi
0 Unico produto analisado que ndo teve a intencdo de representar os Estados
Unidos como o ‘mesmo’ e os darabes como o ‘outro’. Ambos foram sempre
representados como ‘o outro’. Isso quer dizer que o cordel ndo promoveu
intencionalmente a representagao negativa de apenas um lado. Assim, a percep¢ao
de que Veja, The New Yorker e as historias em quadrinhos guardavam
similaridades que ndo eram tdo diretamente compartilhadas pelos cordéis leva a
constatagcdo de que, de fato, o contexto de producao dos cordéis, menos afeito ao
mercado global, lhes possibilitou uma autonomia, ainda que limitada, quando do

tratamento das identidades culturais. Entretanto, ndo se pode achar que os cordéis

similaridades entre o Isla e o Ocidente parece ja um avango com relagdo a muitos textos passados.
Além disso, o fato da matéria de capa ter tratado exatamente desse assunto, referindo-se a ele
como um paradoxo do mundo global, demonstra o quanto a relacdo do Isld com os paises
ocidentais estd compondo, em alto grau de importancia, a pauta da midia nacional e internacional.
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tiveram uma autonomia completa e que nao se enquadraram nas prerrogativas
ditadas pelo mercado global. O cordel deixou, hd muito, de ser uma produgdo
ligada exclusivamente ao contexto rural nordestino. Quer dizer que, mesmo em
dimensdo reduzida, também o cordel faz parte de um mercado global de cultura
que, longe de imprimir um tom Unico a certas producdes ¢ de apagar as suas
diferengas constitutivas, conserva justamente os seus aspectos mais singulares
para preservar sua suposta pureza produtiva. Neste mercado, a exaltacdo das
diferengas culturais e a conseqliente valorizagdo do exoético fazem parte do
processo de renovacao dos produtos, ndo obstante a paradoxal necessidade de, as
vezes, estimular um padrdao de gosto e de consumo para os seus diversos publicos
constitutivos. A literatura de cordel segue muitas orientagdes globais do mercado
sem abandonar algumas das especificidades da sua gramatica de produgdo, porque
¢ isso que lhe assegura apresentar-se ao mercado como um formato comunicativo
original e singular. Para adentrar nesse mercado, € preciso, para o cordel, valorizar
justamente o que lhe € peculiar: a sua inser¢do num contexto regional, a sua forma
especifica de tratar os acontecimentos em andlise. Foi por isso que, mesmo
tratando de acontecimentos reais, os cordéis em andlise tiveram que ceder a
‘tentacdo’ de comentar tais acontecimentos com base nos temas — religiosos,
morais, historicos etc — que compdem parte do contexto em que foram gerados.
As mengdes a Deus, a profetas, ao céu e ao inferno estiveram, com certeza, mais
presentes nos cordéis do que em qualquer outro produto analisado, o que fez com

que as categorias do Bem e do Mal fossem as mais utilizadas pelos cordelistas.

Em suma, nos livretos de cordel, a mistura de elementos do contexto rural
nordestino com fatos e acontecimentos de alcance e interesse global produziu uma
forma singular de constru¢ao das identidades culturais, com base no julgamento
moral e na critica efusiva. Nos outros produtos, como as histérias em quadrinhos
de super-herois, a narrativa, mesmo quando assumiu um tom mais moralista e
profético, tratou de resgatar mitos classicos que ja se incorporaram aos produtos
midiaticos e se implantaram no imaginario global. Portanto, nos cordéis, a tensao
entre os condicionantes do contexto local e os imperativos do contexto global foi

bem mais forte do que nos outros produtos. Nestes, muito mais adaptados a um
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publico global, menos ‘territorializado’, essa tensao ndo apareceu de maneira tao
clara — e talvez por isso ficou mais fécil identificar a intenc¢do politica desses
produtos ao representarem a identidade de 4rabes e americanos. Neste sentido, ¢
necessario redirecionar a discussdo sobre o hibridismo das formas e produtos
culturais também para o ambito da producao, sem que seja atenuada a importancia
da pesquisa de recepcdo e consumo para a verificacdo da variedade e da
especificidade dos usos dos produtos e das praticas geradas pelos mesmos, sejam
elas de ordem politica ou ndo. Em outras palavras, ¢ preciso verificar o quanto as
formas hibridas emergem nao apenas da esfera da recepgao de certos produtos,
mas também das suas praticas produtivas, desde que este procedimento tedrico
ndo recaia num determinismo econdmico que condicione todo esse processo a

uma légica puramente de mercado.

Aspectos aparentemente contraditorios estdo presentes na literatura de
cordel, nos comics e nas revistas analisados: sua linguagem e formato originais
condicionam um tipo de producdo de sentidos especifico, mas desse processo
surgem também certas rupturas de sentido ou variacdes semanticas. As
caracteristicas que conformam o mercado global de comunicacdo e cultura
(variedade de produtos, programas e géneros, facilidades de acesso aos meios de
comunicacdo, interatividade entre veiculos e publicos, segmentacdo de publicos,
convergéncia tecnoldgica, fusdes de empresas transportadoras de dados e
produtoras de cultura e informagdo, hibridizagdes e intercambios entre produtos
etc) contribuem decisivamente para que as referéncias utilizadas por esses
produtos para construir as identidades culturais sejam variadas e multiplas, as

vezes coincidentes, outras, totalmente divergentes.

Mesmo com todas as caracteristicas do mercado cultural apontando para
uma diversificagdo da sua producdo, ainda persiste a idéia de um controle quase
hegemonico da grande midia, o que poderia pressupor que, no caso especifico em
estudo, as representagdes utilizadas fossem as ja trabalhadas pelos meios de
produgdo cultural. Por conseguinte, no nivel da produgdo, a construgdo de
sentidos sobre a identidade de arabes e americanos que dai resultasse seria

bastante previsivel. Ao invés disso, operagdes ndo padronizadas de producdo de
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sentidos que demonstram um caminho inverso, o de uma ruptura semantica
produzida pelo intermindvel didlogo entre representagdes usadas por diferentes
midias e produtos, também foram observadas durante a analise. Afinal, porque a
revista Veja, mesmo saindo em defesa dos Estados Unidos, rotula o seu presidente
de ‘dono do mundo e ‘caubdi do apocalipse’, bem proximo da caracterizagao
desse personagem feita pelos livretos de cordel (nestes, Bush foi chamado, por

exemplo, de ‘xerife do mundo’ e de ‘dono da razdo’)?

Desta forma, diferentes produtos se cruzaram para produzir uma gama
enorme de possibilidades interpretativas, num feixe intercruzado de alternativas
semanticas. Nas revistas em quadrinhos analisadas, por exemplo, esbocaram-se
novas formas de interpretar o mito dos herois logo apods os atentados terroristas de
11 de setembro, apesar do viés ideologico bastante arraigado a esse tipo de
produto. Sobre isso, ressalte-se o fato de que nas revistas em quadrinhos se
constatou a impoténcia dos super-herois diante do ‘ataque inimigo’, dando origem
a um tipo de interpretagdo do mito do herdi que, associado a inesperabilidade dos
acontecimentos de 11 de setembro, produziu uma ruptura semantica até entio

pouco observada.

Portanto, se, de um lado, tinha-se a repeticdo de determinados padrdes de
significagdo, de outro, houve momentos em que irrompeu uma representagao nao
esperada. Além do exemplo comentado anteriormente, referente a impoténcia dos
super-herois diante dos acontecimentos de 11 de setembro, varios outros podem
ser citados, desde a duvida dos super-herdis sobre sua ‘verdadeira identidade’ até
a correlata ascensdo das pessoas comuns ao posto de ‘verdadeiros herois’, essa
ultima, alids, uma das estratégias mais utilizadas por todos os produtos analisados.
Ademais, enquanto se explorava enfaticamente a figura herdica das pessoas
comuns, especialmente dos bombeiros, também o anti-herdi fornecia elementos
para constru¢do de um tipo de representacdo com base no hibridismo das formas
simbolicas e na superagdo das hierarquias culturais. Essa pratica representacional
fundada na natureza binaria da fun¢do simbolica, em que ‘o outro’ passa a ser
também objeto de experimentagdes, escapa dos automatismos interpretativos e

revela a proje¢do do desejo rumo a alteridade, uma espécie de jogo em que a
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identidade pode ser construida por inversao da ordem simbolica e por transgressao

temporaria de papéis e fungdes sociais.

Por causa disso, ndo se pdde vincular qualquer uma das categorias
tematicas analisadas apenas a 4rabes ou a americanos. Ambos foram
representados, em determinados momentos, como vildes historicos, como
demonio, como povos barbaros e estrangeiros ou como imperialistas. Em outras
situagdes, o sentido representacional se inverteu e, ai, ja foram outras as categorias
utilizadas e outros, os esteredtipos construidos. Houve, desta forma, uma
constante troca de posi¢des que possibilitou pensar a relagao entre estas categorias
de maneira ndo fixa. Nos cordéis, por exemplo, apesar das diferencas entre
capitalismo (que representa a civilizagdo ocidental) e terrorismo (que representa a
civilizagdo arabe) terem sido enfatizadas com frequéncia, os autores dos livretos
procuraram ressaltar também a igualdade que existia entre eles (no cordel de
Pedro Costa, estrofe 01: O mundo vivendo em guerra/vitima do capitalismo/agora
aumentou o medo/com atos de terrorismo/quando esses dois se confrontam/o
mundo cai num abismo). Desta forma, a logica da modernidade, em que a
identidade se forma sé por contraste e oposi¢do € em que a politica de identidade ¢
feita pela divisdo binaria entre dominantes e dominados, entre cultura hegemdnica
e cultura de resisténcia, ndo se adequaria aos produtos analisados, pois apagaria
qualquer processo interativo em que os pares dicotdmicos que compdem as
categorias analisadas pudessem se inscrever. Dai que a ameaca proferida pelo
Presidente americano e reproduzida pelos produtos analisados, “ou estdo do nosso
lado ou do lado dos terroristas”, expressa menos uma separacao radical entre os
lados em conflito e muito mais uma pega retdrica e de arregimentagdo politica,
cuja estratégia de identificagdo se baseia no contraste ¢ na oposicdo. Na medida
em que os dois lados em conflito representam, na verdade, uma unica civilizagao
global, movida por tensdes e contradi¢des internas, ¢ impossivel resolver esse
impasse apenas propondo uma adesio identificatéria a um dos lados. As vezes — e
também parece ser esse 0 caso —, os conflitos, tensdes e contradicdes se situam
ndo apenas no interior de uma unica civilizagao global, mas no interior mesmo do

espaco de um TUnico Estado-Nagdo, por sua vez, marcado por praticas
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multiculturais e por disputas e negociagdes entre grupos diferentes. A identidade
nasce no interior dessas relacdes de poder e ¢ marcada pelas diferencas

constitutivas dos grupos que convivem num mesmo espaco.

Mesmo que procure nos preceitos fundamentalistas a base da sua atividade
politica, cultural e religiosa, enclausurando-se numa visao essencialista e fixa de
cultura, nenhum grupo estard totalmente fechado as novas formas de produgao
cultural que surgirdo do contato e da relacdo com a alteridade. Existem evidéncias
historicas que apontam para processos sociais que promovem a relacdo interativa
entre sujeitos e grupos que disputam o poder num mesmo espago ou cenario
politico. Dessa zona de contato entre grupos diversos surge uma dindmica
sincrética de apropriagao de codigos da cultura dominante e de combinacdo destes
codigos as tradi¢cdes e elementos da cultura subalterna (o inverso também pode
ocorrer: grupos hegemodnicos assumindo parte das tradigdes e elementos culturais
dos grupos subalternos). Na acep¢do de Hall (2003) e Said (2003), o carater
historico da cultura, que rompe com sua feigdo ontologica, estd justamente ligado
a essa poderosa capacidade de vir-a-ser, de tornar-se, de recriar-se a todo

momento.

Como pratica discursivo-representacional ligada a produgdo e a
reprodugdo cultural e aos mecanismos dindmicos do poder, também o esteredtipo
deve abandonar seu carater meramente ontologico, de um significado ja dado,
para assumir a variedade das propostas semanticas que resultam da combinagdo e
da mistura de cddigos diversos. Além disso, o esteredtipo ndo pode ser
considerado apenas um elemento de exclusdao. Mais do que isso, ele ¢ uma forma
de inclusdo, na medida em que torna ‘o outro’ identificdvel e que, ajustando-se
aos interesses do grupo representado negativamente, pode dar origem a novas
formas de identificagdo primaria e de constru¢do de um sentimento comunal. O
esteredtipo produz uma zona de contato entre grupos diferentes, um espaco de
produgdo de poder em que discursos de grupos antagdénicos se misturam. Em
outras palavras, ¢ também através das praticas representacionais estereotipadas
que a diferenca se revela e as mestigagens acontecem. Por isso, os sentimentos de

antiamericanismo e de islamofobia, tdo em moda apds os atentados de 11 de
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setembro de 2001, correspondem a discursos que se imbricam, tornando-se as
duas faces de uma mesma moeda: o outro criticado, descaracterizado,

desqualificado, ¢ também o outro temido, admirado, desejado.

O esteredtipo ndo pode ter uma significagdo ja dada, um sentido ja
inscrito, previamente elaborado, do qual nao se pode escapar. Como construcao
discursiva em permanente re-elaboracdo, o esteredtipo ndo pode se fixar a uma
estrutura imével a qual se encaixa também a identidade. Ao contrario, a
identidade se constréi na medida em que grupos e individuos negociam com as
praticas representacionais em vigor, em que direcionam seu investimento
semantico para esteredtipos ja construidos, em que re-elaboram as praticas
culturais vigentes a partir das suas proprias diferengas. Esse processo de
ressemantiza¢ao de praticas culturais, de combina¢do de elementos de matrizes
distintas, é que produz o hibridismo cultural. E esse negociar com a identidade do
outro, com a diferenca do outro, que revela a insuficiéncia de muitos sistemas de

referéncia tradicionais usados para construir a identidade.

Longe de ser um modelo de narrativa linear, proprio da modernidade, o
esteredtipo contém inimeras e simultaneas possibilidades de ‘marcar’ a identidade
cultural. Essa ¢ sua grande aporia: bastante utilizado na época moderna para dar
suporte a um projeto de dominagdo cultural, ideoldgica, politica e econdmica, o
estereoOtipo passou a revelar, além das ‘caracteristicas negativas’ da cultura sobre a
qual se pretendia exercer um certo dominio, o proprio projeto de dominagao e de
exercicio do poder coadunado ao estereotipo utilizado e ‘assumido’. Na medida
em que os dominados e subalternos tiveram que ‘assumir’ o estereotipo e
desvendar o projeto politico inscrito nele, o que se lhes tornou claro foi uma
imagem reflexa, mas que ndo era essencialmente a deles: era a imagem do proprio
dominador, a cultura do dominador. Esse mecanismo reflexo, essa ‘pista de mao-
dupla’, esse reencontro de pares tdo aparentemente desencontrados produziu
efeitos surpreendentes na relacdo entre Ocidente e Oriente. Frutos do préprio
processo de colonizacdo levado a cabo pelas poténcias ocidentais, 0s grupos
radicais e fundamentalistas arabes operam segundo uma logica que ¢ reforcada

por ambos os lados, com intencdes diferentes: o esteredtipo negativo do arabe,
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criado pelo Ocidente para ‘dominar’ os paises do Oriente Médio, € 0 mesmo que ¢
valorizado em parte do mundo 4rabe para arregimentar manifestantes, para
agregar grupos € criar um sentimento comunal. Além disso, foi através desse
contra-movimento que o Ocidente passou a ser conhecido e construido pelo
Oriente, dai resultando o estereodtipo ocidental, mais particularmente americano. E
dessa imagem reflexa que nascem, ao mesmo tempo, os sentimentos de
islamofobia e de antiamericanismo, de pan-arabismo e de americanismo. E ¢ por
isso que as distingdes reificadas e as polarizagdes da época moderna (Ocidente
versus Oriente) que conduziam a um modelo de identidade ligado a uma matriz
fechada e intercambidvel e que separavam dominantes e dominados, sujeito e
objeto do discurso, deram lugar a proposta tedrica que vé a identidade ligada a
mistura, ao ecletismo, a ambivaléncia e ao hibridismo das formas e elementos
culturais. Essa forma de dar sentido aos fatos culturais com base no complexo
jogo das diferengas entrecruzadas talvez seja a expressdo de uma etapa historica —
para muitos, batizada de pés-modernidade; para outros, neomodernidade — em que
se vive um tempo presente marcado pela simultaneidade da presenga de ‘outros
tempos’: 0 mundo ¢ 0o ‘mesmo’ ¢ ¢ o ‘outro’ a um sé tempo; lembrancas do
passado e perspectivas de futuro cruzadas para preencher as inimeras variagdes

do presente.

Como disse Salman Rushdie (1991), o hibrido é como a novidade entra no
mundo. Uma matriz cultural fixada em elementos essencialistas significa um
mundo sem novidade, representa uma parada no tempo, se identifica com o

colapso da historia.
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Anexo A

Em memoria da tragédia de 11 de setembro

(capa da revista Homem-Aranha).
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Anexo B

Impotente, o herdi assiste ao desmoronar das torres
(trecho da revista do Homem-Aranha).
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Anexo C

O retorno do heroi

(capa da revista do Capitdo América).
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Anexo D

Terroristas comemoram o sucesso do atentado

(trecho da revista do Capitao América).
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Anexo E

A verdade assusta

(capa da revista da Mulher-Maravilha).
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Anexo F

Capa do Cordel de Pedro Costa
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Anexo G

Capa do Cordel de Vania Freitas
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Anexo H

Capa do Cordel de Guaipuan Vieira

Autor: Guaipuan Vieira
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Anexo |

Capa do Cordel de Jovanildo Freitas
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Anexo J

O embaixador taliba se declara culpado

(quadrinho da revista do Homem-Aranha).
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Anexo K

Uma heroina incompreendida

(trecho da revista da Mulher-Maravilha).
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Anexo L

Herdis participam do resgate as vitimas do atentado

(trecho da revista do Homem-Aranha).
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Anexo M

O bombeiro, o herdi de verdade

(fotografia publicada pela revista Veja, edicao 1768, p. 50-51).

""Achei 50 corpos, aos pedacos''.
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Anexo N

“Coragao de um Soldado”

(contra-capa da revista The New Yorker, de 16/09/2002).
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Anexo O

“Por que o Isla ndo sente remorso?”

(fotografia de matéria publicada pela Revista Veja, edigdo 1768, p. 56-57).

Guerra Santa - Militantes de partido islimico paquistanés
manifestam apoio a Osama bin Laden nas ruas de Karachi:
dificuldades de conviver com a tolerincia religiosa.



290

Anexo P

“Clone of the Attack.”

(cartaz de filme publicado no site Political Humor)
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Anexo Q

“The Turbanator”

(cartaz de filme publicado no site Political Humor)
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Anexo R

Bush islamico

(foto-montagem disponibilizada no site Bush for Dummies

e publicada pela revista Veja, edicao 1720, p. 112).
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Anexo S

“Mr. Been Laden”.

(foto-montagem publicada no site Political Humor)
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Anexo T

“Ben Leadin”.

(foto-montagem publicada no site Political Humor)
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Anexo U

“Tali-Tubby”

(foto-montagem disponibilizada no site

<www.joe-ks.com/terrorists.htm>)

TALI-TUBBY
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Anexo V

“O Che Guevara do Isla”
(fotografia de matéria publicada pela revista Veja, edigao 1719, p. 60-61).

Y O CHE GUEVARA DO
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Anexo W

“Beijos ¢ Bombas”

(fotografia de matéria publicada pela revista Veja, edigao 1798, p. 52-53).

Paz do Pentagono - o gesto de agradecimento do menino iraquiano.
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Anexo X

A face do diabo no World Trade Center

(imagem retirada de video divulgado na internet).
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Anexo Y

“O Mula Bibi Fonfom”
(fotografia de matéria publicada pela revista Veja , edigdo 1722, p. 60 e 61).

PRINCIPE DAS TREVAS - O muli Mohamed Omar
(...) tem visdes que o mandam proibir coisas como
miusica e pipas. Sob suas ordens, o Afeganistao adotou
a lei do olho por olho.
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Anexo Z

Tio Sam ¢é a morte

(cartaz publicado pela revista Veja, edigao 1720, p. 61).
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Anexo AA

“Virus Anti-EUA”

(capa da Revista Veja, edicao 1720).
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Anexo BB

O Mensageiro do Mal

(capa da revista Veja, edigao 1722).

Bin Laden 0 novo Mula Omar,
promete novos | pavor dos 0 lider supremo
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Anexo CC

Bandeiras e Estatuas

(capa da Revista Veja, edicao 1798).
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Anexo DD

A bandeira na forma das Torres.

(capa da edicao especial 1768, de Veja)
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Anexo EE

Dois astros, dois mundos

(capa da revista The New Yorker, de 16/09/2002).
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Anexo FF

O ‘melting pot’ da cultura americana

(Gltima pagina da revista do Homem-Aranha).
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Anexo GG

“Para entender a complexidade do género humano”

(publicidade da empresa Benneton publicada na revista 7he New Yorker).
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Anexo HH

Estatua da Liberdade coberta com xador.

(foto-montagem publicada por Veja, edigao 1720, p. 112,

e disponibilizada no site Bush for Dummies)
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Anexo I1

“Lula vai a César”.

(capa da revista Veja, edicao 1781).

O encontro de Lula
com George Bush
em Washington

marca o inicio de

uma longa
negociagio que
vai definir

o lipo de nagdo

que o Brasil sera
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Anexo JJ

Responsabilidade globalmente compartilhada

(penultima pag. da revista do Homem-Aranha).
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Anexo KK

O ‘ideal elevado’ de humanidade

(contra-capa da revista da Mulher-Maravilha).
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Anexo LL

Nova York recolonizada
(foto-montagem publicada pela revista Veja, edigdo 1720, p. 112,

e disponibilizada na internet).

NEW YORK CITY, 2006
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