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RESUMO

A segmentacdo do publico constitui-se em uma ferramenta para a manutencdo da
midia impressa revista no mercado mundializado e funciona como aparato para que esse tipo de
publicacdo acompanhe as mudancas de seu leitor e atualize-o0. Nessa dindmica de segmentacéo, a
maior parte dos periodicos funda-se na divisdo por géneros — feminino e masculino. A presente
dissertacdo tem como meta a investigagdo da relagdo que a revista segmentada por género propde
ao leitor, através do exame das estratégias discursivas e configuracdes expressivas de que ela se
utiliza no processo de atribuicdo de valores concernentes ao segmento de publico que pretende
atingir. Para tanto, o trabalho focaliza o tratamento do tema relacionamento entre homem e
mulher nas revistas femininas Nova e Malu e nas masculinas Vip e PHT, utilizando uma
metodologia fundada na semidtica discursiva (Greimas), articulada com a nogdo de mito
barthesiano e com a classificacdo de variagcGes enunciativas proposta por Veron. Os resultados
desta pesquisa demonstram, basicamente, que os periddicos masculinos utilizam-se de estratégias
discursivas e configuragdes expressivas bastante semelhantes, apresentando uma configuragédo
muito préoxima de homem e mulher, ainda que se voltem a publicos de distintas classes sécio-
econbmicas e/ou grau de instrucdo. Ja& as publicagdes femininas distinguem-se tanto nas
configuragdes expressivas quanto nas estratégias discursivas empregadas, de acordo com a classe

socio-econdmica e/ou grau de instrucdo da leitora a que o periddico se dirige.

PALAVRAS-CHAVE: revistas; segmentacao do leitor por género; configuragéo discursiva.
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ABSTRACT

Public segmentation has become a tool to managing printed-media magazine in the
global market. It works as an apparatus for this sort of publication to follow the changes of its
readers and be updated. Under this segmentation dynamics, most periodicals are based in gender
division - feminine and masculine. This dissertation aims at investigating the relationship the
public-segmented magazine presents the reader through the analysis of discursive strategies and
expressive features used in the process of attributing values regarding the segment of the public
targeted at. To do so, the work focuses the treatment given to the thematic of relationship
between man and woman in the feminine magazines Nova and Malu and the masculine Vip and
PHT, through an analysis method based on Greima’s discursive semiotics, articulated to the
notion of Barthesian myth and the Veron’s classification of enunciative variations. The results
show basically that the two masculine periodicals use very similar discursive strategies and
expressive features, presenting characteristics very close to man and women, even though both
magazines target publics with different socio-economical or education background. On the other
hand, the feminine publications differ either for the expressive features and the discursive
strategies employed, according to the each magazine’s target public’s socio-economical and/or

education background.

KEY-WORDS: magazine, public segmentation by gender, discursive configuration.
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1 Das consideracdes introdutdrias

Os meios de comunicacdo, hoje, tém abrangéncia planetaria, expandindo informacdes
para aléem das fronteiras nacionais. Milhdes de pessoas de diferentes paises assistiram
simultaneamente as ultimas Olimpiadas, informaram-se sobre a morte de Yasser Arafat, sobre 0s
atentados nos EUA ou na Espanha. A extensa difusdo dessas informacdes se deve a grande
abrangéncia dos meios de comunicacdo, tais como a TV, a internet, o radio e até mesmo 0s
jornais impressos, que tém tido tiragens surpreendentes. A Folha de Sdo Paulo, por exemplo, tem
circulacdo média diaria de 350.000' exemplares e ainda disponibiliza aos leitores informacdes
atualizadas vérias vezes ao dia via internet.

Em relacdo a esses meios, a revista mostra-se uma midia menos abrangente; seu
destino parece ser a segmentacdo cada vez maior do publico e, apesar disso, ndo dé sinais de que
vai perder ou abdicar de seu espaco no mercado. Cré-se que a segmentacdo do publico tem se
tornado uma das grandes estratégias de que as revistas se utilizam para compensar o0 atraso, em
relacdo aos outros veiculos, no repasse de noticias aos consumidores. As informacbes sdo
divulgadas diariamente em jornais impressos ou telejornais, enquanto as revistas aparecem,
freqlientemente, em publicagdes semanais ou mensais. Assim, a fragmentacao cada vez maior da
midia impressa revista se apresenta como ferramenta de conquista e manutencao do leitor que o
periddico pretende atingir. Vilas Boas (1996) ja adiantava que, segundo Roberto Civita,
presidente do Grupo Abril?, o fundamental para a sobrevivéncia de uma revista é a definicéo

precisa de seu publico.

! Segundo o site do jornal, disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/folha/conheca. Acesso em 10 de janeiro de
2005, 10:45;

2 Grupo responsavel pela Editora Abril, que publica os titulos Playboy e Nova, fildes na segmentacéo de revistas por
género no Brasil. Informag8es disponiveis em: www.editoraabril.com.br. Acesso em 18 de outubro de 2004, 18:00;




Essa definicdo tem se mostrado, a cada década, mais rigorosa. Se, no século XIX, 0s
periddicos eram classificados de acordo com o tema de que tratavam ou o género do publico que
se buscava — masculino ou feminino -, hoje as revistas visam a uma defini¢do muito mais precisa
de seu leitor, levando em conta também critérios como faixa etaria e classe socio-econémica do
publico-alvo. As mulheres do final do século XX, por exemplo, estavam disponiveis, entre outros
veiculos, publicacfes como Nova (Editora Abril), Marie Clarie (Editora Globo) e Corpo-a-Corpo
(Editora Simbolo) e as adolescentes voltavam-se revistas como Capricho (Editora Abril) e
Atrevida (Editora Simbolo). Hoje, o leque de revistas femininas abriu-se ainda mais, criando-se
ofertas a outro segmento de publico: as pré-adolescentes, a quem se voltam publicagdes como
Atrevidinha (Editora Simbolo) e Witch (Editora Abril). A segmentacdo do publico constitui-se,
portanto, cada vez mais, em uma ferramenta para a manutencdo das revistas no mercado
mundializado e também funciona como aparato para que esse tipo de publicacdo acompanhe as
mudancas de seu leitor e atualize-o.

Tendo em vista a utilizagdo da estratégia comunicativa de segmentacdo do publico
como forma de permanéncia no mercado, a maior parte das revistas vem adotando uma
formatacdo fundada na divisdo em géneros - feminino e masculino —, levando em conta ainda
outras especificacdes de seus leitores no que concerne a questdes socio-demograficas, tais como
faixa etaria e classe sdcio-econémica. Logo, as revistas sdo estruturadas com base em condi¢des
sociais ja existentes e, a0 mesmo tempo, passam a constituir também a identidade do publico,
despertando nele gostos e interesses. Observando o surgimento dos periddicos femininos, por
exemplo, nota-se que eles s6 foram lancados a partir da percepcdo de um possivel publico-alvo
além do masculino: as mulheres alfabetizadas. Ao mesmo tempo em que surgiram a partir da
visibilizacdo dessas condigBes ja vigentes, as revistas também passaram a contribuir para a

constituicdo de uma nova mulher, divulgando os papeis, comportamentos e atitudes que deveriam



ser por ela assumidos. Ap6s conquistar uma faixa de leitores, o periddico precisa manté-la e, para
isso, deve continuar operando de acordo com as expectativas do publico, ou seja, continuar
tratando dos valores que lhe sdo caros. Dados sobre a circulagdo de revistas segmentadas por
género indicam que esses periodicos tém alcancado sucesso na manutengdo de seu publico-alvo:
a feminina Nova, que circula hd mais de 30 anos no mercado, conta, hoje, com cerca de
1.770.000 leitores por més®; também voltada & mulher, Corpo a Corpo, fundada em 1987, é lida
mensalmente por 565.000 pessoas®: o periddico masculino Vip, que circula desde 1980, tem, em
média, 341.000 leitores mensais”.

A questdo sobre a qual este trabalho se debruca centra-se na relagdo que a revista
segmentada por género propde ao leitor e nas estratégias discursivas e configuracdes expressivas
de que ela se utiliza no processo de atribuicdo de valores concernentes ao segmento de publico
que objetiva atingir. Dito de outra forma, pretendeu-se, através do exame discursivo das revistas,
entender as logicas que presidem a producédo desse tipo de peridédico em sua relagdo com o leitor.
Para tanto, propds-se, especificamente, o exame do discurso sobre o relacionamento® entre
homem e mulher em revistas femininas e masculinas voltadas ndo sé para as classes A e B, como
também para as classes C e D, de forma a contemplar as diversidades do tratamento discursivo
dos periddicos tendo em vista o leitor(a) a quem eles se destinam (homem ou mulher de

diferentes classes socio-econdmicas).

¥ Segundo o Midia Kit Nova, disponivel em: http:/elle.abril.com.br/midia_kit/nova/m_revista.html. Acesso em 20 de
dezembro de 2005, 16:45;

* Segundo o site da Editora Simbolo, disponivel em: http://www.simbolo.com.br/institucional/Conteudo/0/artigo.
Acesso em 20 de dezembro de 2005, 17:10;

® Segundo o site da Editora Abril, disponivel em: http:/publicidade.abril.com.br/homes.php?MARCA=53. Acesso
em 20 de dezembro de 2005, 16:50;

® Considerou-se discurso sobre relacionamento os textos que abordassem relacdes passionais entre homem e mulher,
tais como conquista, namoro, casamento, separacao, sexo, etc...




Para Del Priore (2005), o amor e suas praticas tornaram-se um foco de atengédo
insistente em nossa sociedade e, por isso, ao apresentar seu livro’ sobre o assunto, a autora julgou
ndo haver necessidade de justificar seu interesse pelo tema que, segundo ela, comove
apaixonadamente nossos contemporaneos. Essa insisténcia no tratamento das relagdes passionais
entre homem e mulher é também encontrada no discurso das revistas femininas e masculinas do
mercado editorial brasileiro. O resultado de uma pré-pesquisa dos assuntos tratados nas revistas
vendidas em banca® apontou para a presenca constante do tema relacionamento em publicacdes
segmentadas ao masculino e ao feminino, independentemente de género e classe socio-
econdmica a que se destinam. Além disso, na propria apresentacdo de dois dos seus principais
periddicos segmentados por género, a Editora Abril ratifica a importancia conferida ao tratamento
do relacionamento entre homem e mulher nessas publica¢fes: Nova € definida como uma revista
“(...) para quem quer ser cada vez mais bem-sucedida em seus relacionamentos (...)”; e Vip €
apresentada como um periddico voltado para quem procura viver “intensamente o prazer de ser
homem (...) curtir as melhores coisas da vida, consumir com gosto e, claro, se dar bem com as
mulheres™®.

Se a grande maioria das revistas segmentadas por género atualiza o tema
relacionamento entre homem e mulher, é verdade também que, ao fazé-lo, descreve um género
para 0 outro e que, muitas vezes, nessa descri¢do, valoriza certas condutas que um deve assumir
na relacdo social e afetiva com o outro. Dessa forma, a escolha de um discurso centrado

especificamente no relacionamento deve-se ndo s6 a sua presenca significativa em revistas

femininas e masculinas, como também ao fato do tema apresentar particularidade em relacdo aos

" Trata-se da obra Histéria do Amor no Brasil, livro editado pela Contexto, em 2005;

® Observacéo realizada em bancas da cidade de S&o Leopoldo/RS, nos meses de abril a julho de 2004. Segue, em
Anexo 1, a tabela das revistas observadas, com destaque aos principais assuntos por elas tratados;

® Segundo o site da Editora, disponivel em: http://www.assineabril.com/index.jsp. Acesso em: 20 de dezembro de
2005, 10:45.




outros assuntos tratados nessas publicagdes: ao colocar, necessariamente, um género frente ao
outro, ou um género frente a si proprio, as revistas valorizam certas posturas que um sexo deve
assumir em sua relagdo social com o oposto e, assim, revelam discursivamente os valores que,
segundo elas, devem ser atribuidos ao masculino e ao feminino em cada uma dessas faixas de
segmentacdo. Esse tipo de periddico, costumeiramente, recorre a apresentacdo de valores
presentes no cotidiano do leitor e, a partir dai, indica os caminhos a serem por ele perseguidos nas
suas relacOes sociais. Logo, uma analise do discurso sobre o tema relacionamento deve propiciar,
pressupde-se, simultaneamente, a compreensdo das Idgicas atuantes na relacdo que a revista
estabelece com o leitor e a percepcao dos valores femininos e masculinos atribuidos pelo veiculo
a cada segmento de publico.

Podem-se encontrar hoje, no meio académico, varias investigaces referentes as
relacGes de género nos meios de comunicagdo. Em se tratando de revistas, ha inimeras pesquisas
abordando a questdo da posicéo, funcdo e tratamento conferidos a mulher, da manifestacdo do
discurso da submissdo feminina na midia ou da exacerbacdo do culto ao corpo. No entanto, a
maioria desses trabalhos se funda em uma observacdo de carater socioldgico, antropoldgico ou
mesmo psicoldgico do tratamento conferido ao feminino e ao masculino. A presente pesquisa,
embora, espera-se, acrescente conhecimento a esses estudos, prople-se a investigacdo das
estratégias discursivas empregadas pelas revistas na pretensdo de captar e manter o leitor, ndo se
restringindo, portanto, a descricao das relacdes de género na midia impressa revista.

Acredita-se que a pesquisa — ao buscar examinar a relagdo que o periédico estabelece
com o leitor, verificando as diferentes configuracdes do feminino e do masculino como indicativo
de que cada publicacdo apresenta o ser-homem e o ser-mulher de acordo com o segmento de
publico que pretenda atingir — contribua para o avan¢co dos estudos sobre 0S processos

comunicativos midiaticos. Alem disso, na pretensdo de avaliar, para além de questdes de género,



0S mitos que essas revistas produzem ou legitimam sobre os papeéis e funcGes de homens e

mulheres no contexto social, a presente investigacdo assume também uma funcgéo social.

A pré-pesquisa, anteriormente citada, sobre o mercado editorial de revistas no Brasil,
possibilitou que se estabelecessem as seguintes hipéteses de trabalho sobre seu funcionamento:

a) 0 mercado editorial brasileiro de revistas optou estrategicamente pela segmentacao do publico
como forma de sobrevivéncia, definindo e caracterizando seus leitores a partir de varidveis
como género, faixa etaria, grau de instrugéo, classe socio-econdmica, etc;

b) a segmentacdo do publico traz consigo a definicdo de determinados temas como prioritarios,
bem como de sua forma de tratamento e dos valores de que serdo investidos. As revistas
segmentadas por género, ao versarem sobre o relacionamento entre homem e mulher,
apresentam variacGes no investimento de valores e nas estratégias discursivas empregadas, de
acordo com o segmento do publico feminino ou masculino ao qual se destinam;

c) a percepcgdo e definicdo de um publico potencial pressupdem um movimento simultaneo de
constituicdo da identidade do leitor por parte do veiculo, via discurso. Essa constitui¢ao
legitima ou constrai certos mitos sociais acerca do homem e da mulher.

Essas hipoteses direcionaram 0s procedimentos de investigacdo a que foram
submetidas as revistas femininas e masculinas na presente dissertacdo, bem como auxiliaram na
definicdo dos objetivos perseguidos pela anélise. Assim, o trabalho se propds a(0):

a) exame das diferentes logicas que presidem a producdo do discurso das revistas segmentadas
por género na busca e na constitui¢do de seu publico;

b) investigacdo das relagdes contraidas pelas revistas segmentadas por género no que concerne a
enunciador e enunciatario: suas configuragdes enquanto atores discursivos; o tipo de contrato

que assumem; as promessas que estdo em jogo;



c) verificacdo das relagdes estabelecidas entre o tema relacionamento e o sistema de valores
nele investidos, a partir do exame das configuragdes expressivas e estratégias discursivas
empregadas pelo veiculo de acordo com a faixa de publico pretendida;

d) identificacdo dos possiveis mitos sociais sobre o homem e a mulher construidos e/ou
legitimados discursivamente por essas revistas.

O percurso percorrido com vistas as respostas a essas questdes, bem como a
consecucdo dos objetivos propostos, norteou a organizacdo da presente dissertacdo, que
apresenta, na Secdo 2, intitulada Da revista: uma midia direcionada, o histérico da segmentacao
da midia impressa revista em géneros feminino e masculino e uma tentativa de configuracdo da
nocdo de género adotada nesta pesquisa. Na Sec¢do 3, Da fundamentacdo tedrico-metodoldgica:
narrativa greimasiana, producé@o de mitos e modalidades de dizer, sdo descritas as bases teoricas
que fundamentaram a construcdo de uma metodologia de analise do discurso das revistas. A
Secdo 4, denominada Da descricdo dos procedimentos metodoldgicos, explicita os critérios
adotados na selecdo do corpus, define os conceitos operacionais empregados e detalha o
procedimento seguido na analise das publicagcdes. Finalmente, na Secdo 5, Da andlise a
interpretacdo, sao apresentadas detalhadamente as analises realizadas e estruturados os principais
resultados obtidos, que permitiram, entdo, uma caracterizagdo geral de cada uma das revistas
examinadas, exposta na Secdo 6, intitulada Caracterizacdo discursiva de cada revista. As
consideragdes finais, por sua vez, procuram projetar os resultados obtidos para um contexto mais

amplo, que permita ensaiar generalizagdes acerca do mercado editorial de revistas no Brasil.



2 Da revista: uma midia direcionada

2.1 Historico de uma segmentacao

O discurso midiatico é produzido em consonancia com as condi¢bes sociais do
periodo em que se inscreve. E s a partir da constatacio — e, de certa forma, da legitimagao - das
condicBes ja existentes na sociedade que a midia estrutura sua forma de atuacdo e passa a atribuir
papéis aos sujeitos sociais. Exemplo dessa dindmica é a segmentacdo da midia impressa revista
em géneros feminino e masculino. Tanto no Brasil, quanto em paises mais desenvolvidos, a
alfabetizacdo e a instrucdo escolar das mulheres tardou em relagdo a dos homens. Assim, mesmo
que a imprensa feminina tenha aparecido pela primeira vez no final do século XVII, mais
precisamente em 1693, com o periddico inglés Lady’s Mercury, “os aspectos de massa
expressaram-se mais claramente na Europa no final dos oitocentos” (PASSERINI, 1991, p.396),
depois do surgimento das primeiras universidades femininas, que foram fundadas nos EUA e na
Inglaterra em meados do seculo XIX. J& esses primeiros relatos da segmentacdo feminina da
imprensa demonstram as estreitas relacdes entre a midia e as condicdes sociais de seu publico.

No Brasil, a analise historica da imprensa também possibilita a associacdo direta entre
seu surgimento e os condicionamentos da sociedade. No século XIX, segundo Dias (2003, p.03),
“existiam quatro milhGes de brasileiras e 0 nimero de alfabetizadas era de 550 mil”. Portanto,
foram direcionadas a esses quase 14% de mulheres alfabetizadas as primeiras publicacdes
femininas brasileiras. A primeira delas foi O espelho diamantino, langcada em 1827 no estado de
Minas Gerais. Depois, seguiram-se outros langamentos, como: “O espelho das brasileiras (1838),
Relator de novelas (1838), Jornal de variedade (1935), Correio das modas (1939), Espelho das

belas (1941), A marmota (1949)” (FLAUSINO, 2003, p.02). Outras publica¢des surgiram apos a
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segunda metade do século XX, com inovagdes, tais como a veiculacdo de fotonovelas, o que
garantiu o sucesso de revistas como Grande hotel, da Editora Vecchi, e Capricho, da Editora
Abril.

Mas, se essas publicacdes femininas se devem a percep¢do de um mercado promissor
— 0 publico de mulheres alfabetizadas -, legitimando uma condi¢édo social ja existente, € preciso
que se diga que esses veiculos de comunicacdo também abriram espaco para a discussdo sobre
novas condicdes sociais femininas, a partir de suas proprias representacdes. Além disso, segundo
Collin (1991), os progressos nas técnicas da litografia, por exemplo, possibilitaram, nas primeiras
décadas do século XIX, a ampla distribuicdo, a baixo preco, de imagens que comentavam temas
atuais mediante a interacdo entre desenhos e legendas. A representacdo de uma feminilidade
“correta” ganhou adeptos no imaginario popular, contrapondo-se aos “desvios”, que podiam ser
facilmente visualizados. Assim, “as imagens das mulheres se tornaram poderosos instrumentos
nos debates sobre o seu lugar na sociedade” (COLLIN, 1991, p.330). Ja ai se pode vislumbrar
esse duplo movimento: a imprensa popularizando modelos femininos aceitaveis socialmente e, ao
mesmo tempo, abrindo espa¢o a discussao acerca do papel da mulher nessa mesma sociedade.
Dinamica semelhante a essa acontece com as revistas femininas, que conquistam o publico por
apresentarem valores associdveis ao seu cotidiano, ou seja, por tratarem o mundo feminino da
maneira como a sociedade julga acertada e, a partir dessa primeira legitimacao do discurso social,
passam entdo a agregar novos valores ao discurso midiatico.

No inicio, as revistas femininas tratavam de temas como casa, moda, literatura, poesia,
belas artes e teatro. A sociedade era entdo, em sua maioria, constituida por mulheres que
cuidavam do lar e de sua familia, logo, o tratamento desses temas dava conta dos valores daquele
mundo feminino. Até o final do século XIX, o relacionamento entre homens e mulheres ndo era

tema a ser questionado por dois motivos: (1) o fato de o discurso sobre o lugar e a funcdo da
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mulher na sociedade parecerem algo muito mais premente; (2) os casamentos serem contratos
estabelecidos para a vida inteira, acordos estaveis e eternos, sobre 0s quais ndo interessava no
momento discutir. Antes de se interrogar sobre o relacionamento — a conquista, 0 casamento, 0
sexo - foi necessario que a mulher se tornasse independente profissional e economicamente.

As normas estabelecidas no inicio do século XIX, por exemplo, sdo normas
coletivas que definem uma funcdo social a mulher, a de esposa e de mée, que
regulamentam o direito da mulher em funcéo dos seus deveres, e que designam
finalmente as mulheres como um grupo social cujo papel e comportamento
devem ser uniformizados, portanto idealizados (FRAISSE & PERROT, 1991,

p.12).

Segundo os autores, essa representacédo totalizante vai se desfazendo no decorrer do
século XIX e a identidade feminina passar a comportar uma multiplicidade de papéis: a mae, a
trabalhadora, a celibatéria, a emancipada, etc. Essa multiplicidade de papéis levou a sociedade a
discussdo desses novos temas concernentes & mulher, que passaram entdo a ser manchetes
estampadas nas revistas do seculo XX. Vérias publica¢des surgiram ainda no inicio deste século,
revelando e legitimando as novas identidades da mulher. Para Higonnet (1991), no inicio do
século XX, embora algumas revistas estivessem mais centradas na moda, no governo doméstico
ou nos tempos livres, todas elas partilhavam da reflexdo sobre as fronteiras da feminilidade
tradicional e, com imagens e palavras, defendiam e louvavam valores ligados ao aperfeicoamento
cosmetico, a heterossexualidade e a familia. Ou seja, as revistas agregaram novas atribuicoes aos
valores femininos ja aceitos pelo discurso social. Dentre esses valores estdo o cuidado com a
beleza — através da divulgacdo do aperfeicoamento cosmético — e a exploracdo da sexualidade —
na época evidenciada apenas pela relacdo entre sexos diferentes, uma vez que a sociedade ndo
discutia, até entdo, questdes referentes & homossexualidade.

A geracdo que atingiu a maioridade nos anos 20 nos EUA colheu os frutos das
mudancas na ideologia e na pratica sexuais que haviam sido semeadas antes da
virada do século e comegado a amadurecer na década de 1910 (...). De forma
aberta ou velada, o cinema, as revistas populares e os anuncios publicitarios
trouxeram a ‘excitacdo’ para a ordem do dia (...). Cria-se entdo um novo
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aparelho cultural em torno da revelacdo de que a expressao sexual era uma fonte
de vitalidade e de personalidade (e ndo um desgaste de energia, como 0s
moralistas do século XIX tinham advertido), e que o desejo sexual feminino
existia para ser explorado e satisfeito (COTT, 1991, p.99-100).

Chama-se atencdo para um aspecto dessas mudancas citadas por Cott: elas ndo se
deram pela imposicao dos aparatos culturais, como o cinema erotico, mas aconteceram — e foram
possiveis - pela existéncia de todo um movimento social em prol da independéncia da mulher em
relacio ao homem. Foi a prépria segmentagdo do publico que possibilitou a afirmagdo de
determinados valores concernentes aos temas abordados.

Quando a possibilidade de ganharem um salario permitia as mulheres escapar a
um casamento por necessidade econdmica, a énfase nos desejos heterossexuais
femininos fez do casamento uma necessidade sexual para uma satisfagdo normal
(COTT, 1991, p.101).

A partir do desenvolvimento desse processo de independéncia da mulher em relagéo
ao homem, do surgimento da pilula anticoncepcional — proporcionando a mulher o controle em
relacdo ao préprio corpo -, da aceitacdo social do divorcio, da conquista de um campo de trabalho
feminino fora das dimensdes do lar e de outras questdes circulantes no que concerne a relacéo
entre homem e mulher, as revistas foram se adequando ao novo discurso feminino e passaram
ndo s6 a propor novos temas como a lhes conferir novos valores.

Nesse contexto, depois da segunda metade do século XX, o tema relacionamento
passou a marcar presenca no discurso das revistas femininas, em primeiro lugar no formato de
fotonovelas. Esse discurso sobre o relacionamento passou entdo a chamar a atencdo de alguns
setores da sociedade, tais como a Igreja Catolica. L’osservatore romano (O diario do Vaticano)
expressou grandes preocupacdes, nessa época, pelo fato de as mulheres italianas escreverem
cartas ao correio de leitores ou correio do coracdo de dois semanarios ilustrados, denunciando sua
preferéncia pelo correio dos periodicos femininos ao confessor (PASSERINI, 1991). Mas o

discurso sobre o relacionamento, que j& enquanto fotonovela preocupava, foi assumindo novos
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contornos nas revistas femininas do decorrer da segunda metade do seculo XX, recorrendo a
formatos do tipo manuais de relacionamento, textos que buscam guiar os leitores sobre 0 modo
de agir frente ao outro sexo.

Quanto ao discurso direcionado ao homem, ele também acompanhou as mudangas da
sociedade; ndo obstante, o registro da presenca do tema relacionamento € bem mais recente nas
revistas masculinas que nas femininas. As mulheres sdo consideradas socialmente como seres
mais emotivos, que falam mais sobre si, questionam-se em relagcdo a sentimentos e o podem fazer
sem receios, enquanto o homem, como ser mais racional, objetivo, ndo se interessaria pela
discussdo de meandros das relagfes. Com o desenvolvimento do processo de independizagéo
feminina, iniciaram-se mudancas sociais decorrentes desse processo; ndo somente o discurso
voltado & mulher transformou-se, mas também o voltado ao masculino. Ao homem passou a ser
destinado um novo papel frente a esta mulher que busca sua independéncia — o0 da conquista;
conseqlentemente, tambem as publicacbes voltadas a ele comecaram a tratar do tema
relacionamento em suas muitas facetas. Ja na década de 1970, segundo Del Priore (2005), vé-se a
identidade masculina ser problematizada; a revista Ele Ela, surgida em 1969 e voltada ao casal
moderno de classe média-alta, enunciava:

no inicio, somente os rapazes duvidosos davam a boa apresentacdo o cuidado
que era préprio das mulheres. Hoje, a maioria dos homens demora mais diante
do espelho e submete-se a tratamentos quase femininos (apud DEL PRIORE,
2005, p.305).

Para Dias (2003, p.05), hoje, “grosso modo, a imprensa masculina apresenta temas
como sexo, dinheiro, automdéveis, profissdo e erotismo, ao contrario da imprensa feminina que
discursa sobre culinaria, moda, hordscopo, filhos”. Entretanto, para a autora, tal caracterizagdo
estd em fase de mutacdo “frente ao atual comportamento das mulheres”. As revistas

exclusivamente masculinas, com excecao das revistas pornogréficas, existem em menor nimero
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no mercado que as femininas, mas o tema relacionamento vem sendo apresentado em revistas
para ambos 0s sexos. Essa tematizacdo é trabalhada em praticamente todas as revistas do
mercado segmentadas por género; ora, € exatamente esse tratamento que as revistas femininas e

masculinas conferem ao tema relacionamento o objeto das analises.

2.2 Entre o masculino e o feminino

Para dar conta das questdes que norteiam a presente investigacao, torna-se necessario
demarcar de que lugar este estudo parte ao falar de género. A nocdo de género — masculino e
feminino — interessa a esta pesquisa em duas dimens@es: (1) como critério de fragmentacdo do
publico, no que concerne a selecdo de revistas a serem analisadas; (2) como entorno a analise do
tema relacionamento.

A nocgdo de género foi inicialmente utilizada pelas feministas americanas para
acentuar o carater fundamentalmente social das distingGes baseadas no sexo. O feminismo,
“movimento cujo objetivo principal é a igualdade dos sexos e cujas praticas a de um movimento
coletivo, social e politico” (FRAISSE & PERROT, 1991, p.12), utilizou o termo género como
indicador da rejeicdo ao determinismo bioldgico, implicito, segundo o movimento, no uso de
termos como sexo ou diferenca sexual.

A concepcgado que norteia a presente pesquisa aceita a nogéo de género como um feixe
de diferencas passiveis de serem percebidas socialmente. No entanto, a investigacdo do discurso
midiatico sobre o relacionamento ndo parte do pressuposto de que a midia veicula o discurso
social de um mundo dominado pelos homens ou que enfatiza, premente e conscientemente, a
condi¢do de submissdo feminina. Ao contréario, acredita-se que o género € um elemento

constitutivo das relagdes sociais, baseado nas diferencas percebidas entre 0s sexos; nega-se, no
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entanto, a afirmacdo de Scott (1995) de que ele seja também uma forma priméria de dar
significado as relacfes de poder. O sexo ndo pressupde a dominagdo, 0 género tampouco; quem
estabelece a relacdo de poder é o contexto social em que tais categorias sdo empregadas, em cada
sociedade, em cada cultura. Nesse sentido, acredita-se que pode ocorrer, em determinados
momentos histdricos, uma forte ligacdo do conceito de género a dominagdo de um sexo sobre 0
outro, mas essa construcdo nao é subjacente ao conceito; trata-se de uma forma particular de
apropriar-se dele.

Para Haraway (apud PISCITELLI, 1997, p.52-53), “na distingdo sexo/género, 0 sexo
seria um ‘recurso’ para sua re-(a)presentacdo como género, integrando-se, assim, na linhagem
generativa do binarismo natureza/cultura e embasado pela mesma logica de apropriacdo da
dominacdo”. Considera-se, neste trabalho, que o0 sexo seja sim uma primeira demarcagédo do que
pertence ao feminino - a mulher - e do que pertence ao masculino - a0 homem - e que, portanto, a
nocdo de sexo seja fundamental na consideracdo e na apreensdo social do género. E possivel
analisar esta relacdo de dependéncia entre sexo e género, sem, entretanto, recair na historica
crenca da dominagdo masculina como conseqiiéncia dela, conforme supde Haraway. Ao homem,
que detém biologicamente mais forca fisica que a mulher, foi designado, nos primordios da
histéria humana, o papel de quem saia do lar para cacar; essa atribuicdo bioldgica foi entéo
repassada ao género masculino, fundada em tragos como rudez, objetividade, etc. A mulher, a
quem biologicamente cabe o papel da maternidade, foram conferidos, culturalmente, tracos como
amabilidade, delicadeza, emotividade, etc. Vé&-se ai uma relacdo forte entre o bioldgico e o
cultural, sem levar a questdo, entretanto, ao eixo da dominagédo; o propdsito é antes condiciona-lo
a propria nogdo da diferenga.

Scott (1995), com sua concepcdo de género como categoria analitica, critica a idéia de

que qualquer informacdo sobre as mulheres seja necessariamente uma informagdo sobre os
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homens. Ao denunciar essa utilizacdo, enfatiza “o fato de que o mundo das mulheres é construido
neste e por este mundo masculino” o que, segundo a autora, rejeitaria a validade interpretativa da
idéia de esferas separadas. Pensar o género enquanto construgdo cultural implica atribuir ao
masculino o que ndo é aceito socialmente como pertencente ao feminino e vice- versa. O género,
enquanto categoria consensual e ndo biologicamente determinada, s6 existe quando considerado
no que o diferencia do outro; logo, a informacdo sobre um género pressupde o saber sobre o
outro, seja ele o feminino ou o masculino. Nesse sentido, a percepcao social do que pertence a
um género condiciona o discurso midiatico voltado a ele, pois a cultura que determina o que
pertence ao masculino e ao feminino é a mesma que condiciona o discurso das midias.

Scott (1995) procura clarificar e especificar a necessidade de pensar o efeito do género
nas relagcdes sociais e institucionais, concluindo que o género ¢ um meio de compreender as
relagbes complexas entre as diversas formas de interacdo humana. Pensa-se ser necessario
acrescentar & definicdo de Scott a consideragdo dessas relagbes de poder para além das
instituicbes, como presentes também nas mais simples relagBes cotidianas e em suas sutilezas. A
noc¢do de género vem, assim, auxiliar na constituicdo de um entorno para a analise do processo de
producéo de sentidos desse discurso sobre as interagdes entre homem e mulher — relacionamento
— proposto pelas revistas a serem examinadas.

Nos critérios que fundamentaram a presente dissertacéo, esta também a constatacéo de
que as revistas, ainda que discursem a um mesmo sexo, percebem o interlocutor mais que
simplesmente como mulher ou homem, levando em conta outras categorizagdes socio-
demogréficas além do género. A historia apresenta, por exemplo, as diferencas no imaginario das
mulheres de uma classe sécio-demografica a outra. Higonnet (1991) relata que Arthur Munby
colecionava, no século XIX, fotografias de mulheres que trabalhavam na limpeza de cozinhas, na

pesca ou nas minas. No entanto, Munby tinha dificuldades em encontrar esse tipo de fotografias,
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pois as mulheres trabalhadoras, ao se deixarem fotografar, imitavam a aparéncia da classe média.
No imaginario dessas mulheres, elas deveriam portar-se como senhoras de classe econémica mais
elevada. Outro dado que ilustra a diferenciacdo entre individuos de um mesmo género mas
pertencentes a classes socio-econdmicas distintas é a investigacdo do sexdlogo Alfred Kinsey.
Conforme relatos de Cott (1991), o sex6logo observou que as mulheres com educagdo
universitaria nascidas antes de 1900 apresentavam uma menor tendéncia para as relagdes pré-
nupciais do que as mulheres da mesma geragdo, mas de nivel cultural inferior; para as nascidas a
partir desta data essa tendéncia era, pelo contrario, maior.

O lugar, o papel e o imaginario das mulheres ndo sdo uniformes, por isso a imprensa
também ndo tem uniformizado o discurso sobre o feminino. Em 1974, Anne-Marie Dardigna diz
que, na imprensa feminina, a mulher ideal aparece como passiva, disponivel, corrupta,
interessada em manobrar os homens, considerados apenas como maridos.

A mensagem é nitidamente distinta conforme a classe a que é dirigida: as
mulheres dos estratos sociais modestos os periddicos femininos propdem uma
ideologia normativa e sem apelo; as dos estratos abastados ou médios propde-se
uma interacdo permanente com as revoltas reais das mulheres, habilmente
recuperadas (apud PASSERINI, 1991, p.397).

Assim, a investigacdo de publicacdes voltadas a um Unico extrato do publico
feminino ou masculino ndo daria conta das diferentes narrativas propostas por essas revistas, ao
buscarem seus diferentes publicos. Para o fazer-comprar, as publicagcdes investem, sobre o tema
relacionamento, valores compativeis com o publico que pretendem atingir. Esses valores,
acredita-se, modificam-se de uma classe socio-econémica a outra, ou de uma faixa etaria a outra,
sendo responsaveis pelas transformagdes operadas no discurso das revistas e pelos mitos que elas

legitimam ou mesmo produzem.



3 Da fundamentacdo tedrico-metodologica: narrativa greimasiana, producéo
de mitos e modalidades de dizer

Considerando-se o0s objetivos da presente dissertagdo, busca-se nesta secdo tracar o
percurso tedrico que deu base a construgdo de uma metodologia de pesquisa. Esse percurso é
inspirado na semidtica narrativa greimasiana, na concep¢do barthesiana de mito midiatico e na
categorizagdo de varia¢Oes enunciativas proposta por Veron.

Na proposicao greimasiana, a semiotica ndo é a teoria do signo, mas da significacéo,
visto que o signo sé interessa na medida em que participa de um sistema semiotico, compondo
uma tessitura de sentidos, o texto'®. Segundo Greimas (1975), o conceito de texto estrutura-se a
partir de um percurso gerativo de sentido compreendido por estruturas profundas, que
determinam as condicdes de existéncia dos objetos semidticos e 0s espacos em que a significacdo
se organiza sob a forma de oposi¢Oes; estruturas semionarrativas, que estabelecem as relagdes
sintatico-semanticas de causa e conseqiiéncia entre as acdes narrativas; estruturas superficiais,
que ordenam, em formas discursivas, esses contetdos susceptiveis a manifestacdo; e estruturas
de manifestacéo, que produzem e organizam os significantes. Em sua perspectiva, a narratividade
é o principio organizador de todo discurso.

A geracdo de significacdo ndo passa antes pela producdo dos enunciados e sua
combinagdo no discurso; em seu percurso, ela é revezada pelas estruturas
narrativas e sdo estas que produzem o discurso significativo, articulado em
enunciados (GREIMAS, 1975, p.146).

Os valores sdo postos em cena pela acao de sujeitos enunciadores que os tematizam e

figurativizam, configurando-os em elementos expressivos. Tematizar é expressar valores atraves

1% por texto compreende-se um “conjunto de elementos de significagdo que se encontram situados na isotopia aberta
e estdo fechados nos limites do corpus” (Greimas, 1971, p.222). Isotopia, para o autor, € um nivel de leitura, e corpus
constitui-se em um texto dotado de organizacdo sintagmatica;
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da estruturacdo de tracos semanticos; figurativizar é configurar esses valores, expressando-0s em
tracos mais sensoriais.

Todo o texto, portanto, possui uma estrutura elementar que pode ser esquematizada
pelo quadrado semidtico, uma forma de representacdo visual dos temas e valores investidos nas
estruturas profundas de qualquer texto. O quadrado semiotico articula-se através de pdlos
opositivos — contrarios e contraditorios — visto que os sentidos se constroem por 0posigao;
constitui-se em um esquema a partir do qual as significacdes mais complexas de um texto podem
ser geradas.

No caso das revistas, uma das l6gicas organizadoras do percurso gerativo de sentido é
aquela que leva em conta a necessidade de persuadir o leitor a aceitar o papel de enunciatéario que
Ihe foi proposto, através de diferentes formas de manipulacdo. Para Greimas & Courtes (1993), a
manipulacdo consiste na acdo de um sujeito sobre o outro, levando-o a executar um programa
dado; para isso, funda-se na recorréncia a um sistema de valores, isto €, em outros termos, a uma
ideologia. Segundo os autores, 0s sujeitos s6 agem porque manipulados. Transpondo essa
afirmacdo para nosso objeto de estudo, poder-se-ia deduzir que a revista s6 interfere no
comportamento dos leitores porque os manipula. A manipulagéo € propria de qualquer processo
comunicativo, no qual, de acordo com Greimas, o0 importante &€ com-vencer, isto é, ndo so vencer
0 outro, mas obrigé-lo a partilhar de nossa vitoria.

Na manipulacdo, o sujeito manipulador articula um fazer persuasivo, que pode apoiar-
se em modalidades do poder: a tenta¢éo, quando o manipulador tenta 0 manipulado com objetos
de valor positivos ou a ameaca, quando isso ocorre a partir de valores negativos; ou em
modalidades do saber: a provocagdo, manipulador tenta provocar ou seducdo, quando busca

encantar o manipulado, tomando como referéncia, respectivamente, juizos positivos ou negativos.
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A persuasdo segundo o poder caracteriza a tentagdo (em que é proposto um
objeto-valor positivo) e a intimidacdo (em que é proposta uma doacao negativa),
enquanto a persuasdo, segundo o saber, é propria da provocacdo (com um juizo
negativo: ‘Tu és incapaz de ...") e da seducdo (que manifesta um juizo positivo)
(GREIMAS & COURTES, 1993, p.270).

As figuras de manipulagdo greimasianas, quando manifestas, sdo a expressao material
das estratégias de convencimento empregadas na construcdo discursiva. No caso dos produtos
midiaticos, valeria agregar o conceito de mito barthesiano, que, sem duvida, pode ser considerado
como uma das estratégias mais utilizadas pela midia em geral no processo manipulatério de seu
publico.

Ao definir o mito, Barthes, inspirado em Hjelmslev, caracteriza-o como um processo
signico diferenciado. O mecanismo de produgdo do mito constitui-se, segundo Barthes, na
transformacdo de signos (ou textos) em plano de expressdo de um novo sistema semiotico. O
mito é determinado ndo pela tematizacdo de valores, mas por um modo particular de apropriagdo
e tratamento desses valores.

O mito é um sistema particular, visto que ele se constroi a partir de uma cadeia
semiolégica que existe ja antes dele: é um sistema semiol6gico segundo. O que é
signo (isto é, totalidade associativa de um conceito e de uma imagem) no
primeiro sistema, transforma-se em simples significante no segundo
(BARTHES, 1993, p.136).

Para Barthes, um contetdo pode ter varias expressoes, e, segundo ele, € exatamente a
repeticdo do conceito através de formas diferentes que é preciosa ao analista, permitindo-lhe
decifrar o mito, pois a insisténcia num dado comportamento ou sentido revela a intencdo do
enunciador.

O objetivo do mito é transformar a historia em natureza, isto €, o que é cultural em
natural. O semidlogo francés identifica, assim, algumas figuras que, segundo ele, seriam
empregadas na construgdo dos mitos midiaticos, ou seja, na naturalizacdo do que é cultural. S&o

elas: a) A vacina: confissdo de um mal acidental para melhor camuflar o mal essencial; b) A
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omissdo da historia: tratamento de um objeto, despojando-o de toda a Histdria; c) A
identificacdo: incapacidade de imaginar o outro, a ndo ser transformando-o em si mesmo; d) A
tautologia: definicdo do mesmo pelo mesmo; e) O ninismo: colocagdo de dois contrarios,
equilibrando um com o outro, de modo a rejeitar os dois (nem isso, nem aquilo); f) A
quantificacdo da qualidade: reducdo de toda a qualidade a uma quantidade, fazendo economia de
inteligéncia; g) A constatacdo: tendéncia ao provérbio, como forma de recusa a explicacéo.

Na anéalise das configuracfes produzidas acerca do feminino e do masculino pelas
revistas segmentadas por género, serdo examinadas essas figuras de manipulagdo propostas por
Greimas e Barthes. Evidentemente, a analise pode detectar muitas outras figuras, mas ela tomara
como base de verificagdo as ja existentes. Chama-se atencdo para o fato de as figuras
greimasianas referirem-se ao plano do contetido, enquanto que as barthesianas oscilam entre os
dois planos — contetido e expressao.

Ha ainda, um outro conceito relevante para a analise empreendida - o de contrato de
leitura, isto €, o acordo tacito estabelecido entre enunciador (instituicdo revista) e enunciatario
(leitor) desse tipo de periodico. Segundo Veron (2004, p.219), “entre as revistas sobrardo
somente aquelas que tiverem conseguido construir um contrato de leitura adaptado ao dominio
em questdo: o sucesso (ou o fracasso) ndo passa pelo que é dito (o conteudo), mas pelas

modalidades de dizer (grifos do autor) o conteddo”. Reafirmando as proposi¢fes veronianas,

considera-se, de antemao, fundada apenas em uma observacao prévia anterior as analises efetivas,
que as revistas empregam fundamentalmente dois tipos de estratégias enunciativas (modalidades
de dizer): estratégia da cumplicidade e estratégia do distanciamento (VERON, 1983). A
primeira implica em um jogo de linguagem que estabelece discursivamente uma cumplicidade
entre enunciador e enunciatario e que permite, no caso especifico da revista, atraves desse jogo,

apresentar seus conselhos ao leitor; a estratégia do distanciamento constrdi-se sobre a
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diferenciacdo entre enunciador e enunciatario, fundando-se na marcacdo de uma distancia entre
esses dois sujeitos. Essa estratégia pode assumir, segundo Veron, carater e forma distintos:
pedagdgico ou ndo-pedagdgico. No distanciamento pedagdgico, o enunciador assume a fungéo
daquele que guia, mostra, explica, aconselha; o enunciatario, de sua parte, aparece representado
como um sujeito que escuta, entende, aproveita os conselhos. J& a estratégia do distanciamento
ndo-pedagdgico manifesta-se através de um discurso em que o enunciador ndo modaliza o que
diz; limita-se a produzir afirmagdes de forma impessoal: ndo ha marcas de interpelagdo, mas sim
recursos produzidos em terceira pessoa, como ocorrem em alguns tipos de reportagens ditas
objetivas; tampouco aparecem hierarquizacdes do universo do saber, hd uma justaposi¢do que
néo classifica ou hierarquiza os temas.

Greimas & Courtés (1993) explicam o discurso pedagogico dizendo que, da forma
como é praticado e codificado em seu uso mais corrente, esse tipo de discurso, ao qual
denominam didético, funda-se sobre a negacgdo do saber do “ensinado” e sobre uma afirmacgéo do
saber “do que ensina”;

toda estratégia pedagdgica que consiste em valorizar o saber do aluno ndo passa
a esse respeito de uma astlcia que permite, justamente, compensar os efeitos
passionais ‘parasitas’ da negacdo do saber original (GREIMAS, 1993, p.87).

Os autores demonstram que esse tipo de discurso visa a instalar no interlocutor,
através de certos segmentos modais estereotipados, a consciéncia (saber) da incompeténcia, que
deve levar a uma aceitacdo (querer) das aprendizagens propostas.

Posicdo didatica ou ndo, transparéncia ou opacidade, distancia ou dialogo,
objetividade ou cumplicidade, partilha de valores no nivel do dito ou no plano
das modalidades do dizer, forte articulagdo dos niveis ou discursos montados
‘em paralelo’, grau e tipo de saber atribuidos ao leitor: por meio das escolhas
efetuadas em relacdo a essas dimensdes (que, é claro, admitem graus) e muitas
outras, constroi-se o0 contrato de leitura: apresenta-se um enunciador que propde
um lugar a um destinatario (VERON, 2004, p.233).
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FreqUentemente, este lugar proposto pelo enunciador (revista) ao seu leitor fica
evidenciado logo, na prépria capa de cada edi¢do. A modalidade de enuncia¢do na capa é um
fator crucial na construcdo do contrato: “a capa pode mostrar de um modo simultaneamente
condensado e preciso a natureza do contrato, ou entdo, ser mais ou menos incoerente com este
altimo” (Veron, 2004, p.221). Acredita-se que mesmo o leitor que vé pela primeira vez uma
revista na banca, ou seja, mesmo o leitor ndo-assiduo, pode escolher entre rejeitar ou aceitar o
discurso proposto pela revista, através das formas como esse contrato € enunciado na propria
capa. A capa ndo se resume a tematica, mas explicita, freqlientemente, as modalidades de dizé-la,
apresentando, com isso, a proposta do enunciador e proporcionando ao enunciatario o
conhecimento necessario para que ele assine ou ndo o contrato, adquirindo ou rejeitando a
publicacdo. Nao se fala aqui, portanto, apenas de uma promessa feita pela revista ao propor
determinadas leituras, mas também de um contrato assumido, a medida que o leitor aceita o papel
de enunciatario que lhe foi proposto. Para Flausino (2002, p.04), “o ato de consumir
determinados produtos da midia denota o acordo com as representacdes ali encontradas”, ou seja,
a aquisicdo de um determinado produto midiatico — uma revista, por exemplo — pressupde, por
parte do leitor, uma aceitagéo das representacdes encontradas naquela revista.

Este trabalho parte da premissa de que existe uma promessa por parte de qualquer
veiculo de comunicagdo em relacdo ao seu publico; mas essa promessa faz parte do contrato
estabelecido entre o veiculo, que promete, e o leitor, que aceita o lugar que lhe foi ofertado.
Anterior a esse contrato, cujo carater é especifico, ha o contrato social. Para explica-lo, recorre-se
a Foucault, para quem qualquer discurso social — inclusive o midiatico — estd sempre
sobredeterminado pelas regras e controles da sociedade em que se insere. Segundo Foucault
(1998, p.47), “todas as sociedades selecionam, organizam, redistribuem, enfim, controlam a

producdo de seus discursos por meio de um certo numero de procedimentos que tém por fungéo
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governar o acontecimento aleatorio, conjurar poderes e perigos”. Ou seja, uma revista, um jornal
ou um programa de televisdo, por mais revolucionarios que sejam, comunicam a partir da
obediéncia a determinadas regras sociais, construidas culturalmente pela sociedade na qual estdo
inseridos. Qualquer veiculo de comunicacao - presidido por uma légica econémica que lhe impde
a venda de seus produtos -, para o proprio fazer-comprar, deve pautar-se por valores condizentes
com os de seu publico; assim, submete-se a certas regras sociais.

Ao considerar esse carater cultural como determinante na construcdo dos discursos
das revistas, ndo se pretende descartar a hipotese de que os veiculos de comunicag¢do ndo tentem
ultrapassar alguns limites que a sociedade impGe. N&o se ignora aqui a existéncia de um
movimento, por parte dos meios de comunicacdo, para apresentar, aos poucos, também o que
possa determinar o que ainda ndo €, mas poderia passar a ser, isto €, tornar-se, culturalmente
aceito. Cré-se, no entanto, que, devido a propria logica econdmica, o determinante seja o contrato
social, implicando a movimentagdo dentro de determinadas regras e valores que se sobrepdem
aos valores advindos dos veiculos.

Isso ndo quer dizer, absolutamente, que o publico consuma esses sentidos veiculados
de forma automatica e passiva. Tem-se consciéncia de que os leitores produzem diferentes
sentidos a partir da leitura de uma mesma matéria e, portanto, ndo adotam cegamente atitudes e
comportamentos propostos por uma publicagdo. Segundo Braga (2000, p.181), o receptor

“interpreta-e-usa as falas, fazendo interagir suas proprias inser¢ées no social (condi¢es concretas

e lugares de fala habituais) (grifos do autor) com os lugares de fala propostos”. Para Veron,

também ndo existem relagdes de causalidade linear no universo dos sentidos, ainda que um
discurso dado ndo produza qualquer sentido, “todo discurso desenha, ao contrério, um campo de

efeitos de sentido (grifos do autor) e ndo um unico efeito” (VERON, 2004, p.216). Assim, a

relacdo entre a producdo e a recepgdo — que o autor prefere chamar de reconhecimento — é,
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segundo ele, complexa. Peruzzolo (2001, p.14), cita que “se, de um lado, o sentido de um ato de
discurso é determinado pelo conjunto de possibilidades a partir do qual foi produzido; por outro,
ele é a forca que se inventa no interior de um conjunto de possibilidades de leitura”.

Tomando por base essas proposicoes, a presente dissertacdo intenta a investigacdo do
conjunto de possibilidades de efeitos de sentido, isto é, espaco de mediagdo produzido pela
revista, enquanto produto midiatico e cultural, para veicular determinados conceitos, valores e
condutas socialmente “corretos” no que concerne ao relacionamento entre homem e mulher. Séo
0s conceitos até aqui expostos, apropriados de Greimas, Verdn e Barthes, que fundamentam,
operacionalmente, a constru¢cdo de uma metodologia com vistas a dar conta dos objetivos

propostos pela presente pesquisa.



4 Da descricao dos procedimentos metodologicos

4.1 Conceitos operacionais

A fim de definir o percurso metodolégico de analise das revistas que compdem o
corpus deste trabalho, serdo retomados alguns conceitos ja apresentados na sec¢do anterior, de
forma a dota-los de operacionalidade, isto é, expressa-los a partir de determinadas categorias que
permitam sua aplicacdo na descri¢do pretendida (anélise). Sdo eles:

Manipulagdo: que consiste na acdo de um sujeito sobre o outro, de forma a persuadi-lo a
executar um programa dado. Trata-se de um fazer-fazer.

Figuras de Manipulacéo: que se configuram como a manifestagdo discursiva de determinadas
estratégias empregadas pelo enunciador com vistas a manipular o enunciatéario.

Contrato de leitura: que se constitui em um acordo tacito estabelecido entre enunciador (revista)
e enunciatario (leitor), que define as condi¢cBes de leitura, o papel a ser assumido pelo
enunciatario e as diferentes clausulas do contrato.

Enunciador: considera-se como enunciador do processo comunicativo veiculado pela revista a
instituicao responsavel pela publicacdo do periddico, dispositivo que impde suas formas ao texto
e comanda a duracéo e a extensdo do produzido, inscrevendo-se como condic¢do de producdo do
discurso. Essa instituicao, na analise, € traduzida pelo proprio nome da revista.

Estratégias discursivas: que sdo artificios dispostos no discurso da revista, com o objetivo de
levar o leitor a aceitagdo e/ou manutencdo do contrato de leitura proposto, ou a execucgdo de
determinado programa de agdo. Dentre as estratégias discursivas, destacam-se a promessa, a

proposta de cumplicidade, o estabelecimento de distanciamento, as formas de manipulagédo
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(seducéo, provocacdo, tentacdo e intimidacdo) e de expressdo do mito (vacina, omissdo da
historia, identificacéo, tautologia, ninismo, quantificacdo da qualidade e constatacéo).
Promessa: que compreende 0os compromissos estratégicos assumidos pelo enunciador para que o
enunciatario aceite o contrato.

Estratégia da cumplicidade: que implica em um jogo de linguagem que estabelece
discursivamente a cumplicidade entre enunciador e enunciatério.

Estratégia do distanciamento: que implica na marcacdo de uma distancia do enunciador em
relacdo ao enunciatario e pode assumir carater e forma distintos: pedagdgico ou ndo-pedagogico.
No distanciamento pedagdgico, o enunciador assume a fungdo daquele que guia e o enunciatério,
de sua parte, aparece representado pelo sujeito que acata os conselhos. J& a estratégia do
distanciamento nao-pedagogico manifesta-se atraves de um discurso em que o enunciador limita-

se a produzir afirmac6es de forma impessoal, sem marcas de interpelacéo.

4.2 Procedimentos de analise

Na realizacdo da analise, considerando 0s objetivos propostos para a presente
dissertacao, adotou-se o procedimento que segue:
a) verificagdo do espaco conferido pela revista ao discurso sobre o relacionamento;
b) exame da caracterizacdo discursiva dos leitores apresentada pelas revistas em estudo,
envolvendo variaveis de género, classe socio-econdmica e grau de instrucdo, e das estratégias
empregadas para a constituicdo de sua identidade;
c) anélise do contrato comunicativo proposto pelas revistas em questdo e verificacdo das

estratégias de manipulacdo empregadas para aceitacao desse contrato;
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d) descricdo da estruturacdo temética do espaco textual em que vai se examinar a configuragdo
de género;

e) andlise da configuracdo de género conferida aos homens e as mulheres nas revistas femininas
e masculinas;

f) verificagcdo das figuras que manifestam a configura¢do do homem e da mulher nessas revistas

e dos mitos acerca do feminino e do masculino expressos por elas.

4.3 Delimitacéo do objeto de anélise

A selecdo do material que compde o corpus submetido a analise tomou como critério
a diversidade que interessa aos objetivos do presente estudo. Essa selecdo partiu de uma prévia
observacdo das revistas femininas e masculinas disponiveis nas bancas da cidade de Séo
Leopoldo/RS, de abril a julho de 2004. As revistas foram classificadas quanto aos principais
temas abordados e a classe socio-econdmica do plblico ao qual o veiculo se dirige'’. Essa
primeira observacao resultou nas Tabelas 1 e 2 (Anexo 1).

Mesmo sendo grande o numero de veiculos levantados voltados ao publico feminino,
tem-se consciéncia da possivel existéncia de outras publicacGes, referentes ao género, no
mercado brasileiro. Quanto as publicacbes masculinas, 0 nimero de veiculos disponiveis € mais
reduzido. No entanto, foram encontradas revistas femininas e masculinas que obedecessem a
todos os critérios de selecdo (pertencimento a géneros distintos e classes socio-econdmicas

diferentes e que abordassem o tema relacionamento).

1 Categorizacéo realizada com base no custo unitério de cada publicacdo. Foram classificados como veiculos
voltados a classe popular titulos que custassem menos de R$3 e dirigidos a classe média-alta periddicos acima deste
preco;
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Vé-se hoje, na segmentacdo das revistas por género, que a tematizacdo tem variado
pouco de uma publicacdo para a outra, mesmo em se tratando de veiculos voltados a publicos de
classes socio-demogréaficas distintas. A partir da pré-observacao das revistas do mercado editorial
brasileiro, identificou-se que, no caso das femininas, os temas hoje postos em discurso sao
basicamente: beleza, carreira, comportamento, filhos, moda, relacionamento e sexo; no que se
refere as masculinas, o discurso tematiza os valores em: beleza, carreira, carros, comportamento,
moda, relacionamento e sexo.

A partir dessa primeira observacdo e classificacdo das revistas, levantaram-se
diferentes possibilidades de sele¢do dos objetos de analise, havendo sido eliminadas as revistas
que ndo enfatizavam o tema relacionamento. Ressalta-se que foram consideradas com énfase no
assunto as matérias sobre quaisquer tipos de relacdo passional entre homem e mulher,
abrangendo também o tratamento do sexo. Nessa etapa da selecdo, confirmou-se a pertinéncia da
escolha do tema, pois somente 19% das revistas femininas e 12% das revistas masculinas
encontradas no mercado da cidade ndo abordavam o relacionamento.

Devido a impossibilidade de investigar todas as revistas femininas e masculinas que
abordassem esse tema, realizou-se uma segunda triagem dos veiculos, considerando a variacao
enunciativa empregada por eles. Sendo o objetivo do estudo investigar a relagéo proposta pela
revista na captacdo de seus leitores, selecionaram-se as publicacbes que tratavam do tema
relacionamento fundando-se em enunciag¢@es pedagogicas ou da cumplicidade. Fez-se essa opc¢ao
devido a crenca de que essas categorias de enunciacdo apresentassem mais claramente as
promessas feitas ao leitor, facilitando, assim, o entendimento do tipo de contrato estabelecido
entre enunciador e enunciatéario. Dessa forma, foram excluidas do material de andlise revistas que
ndo destacassem o relacionamento entre homem e mulher e/ou apresentassem um modo de dizer

baseado no distanciamento em relacéo ao leitor.



31

Optou-se, entdo, pela selecdo de duas publicacdes voltadas para cada género (uma
representante da classe popular e outra representante da classe média-alta). Segue uma descricéo
do corpus de analise selecionado, composto pelas revistas Nova, Malu é Mais, Vip e PHT, de
acordo com a caracterizacdo de seu publico-alvo, sua tiragem e o elenco das se¢Bes que foram
analisadas. Destaca-se, ainda, que a edi¢cdo escolhida para a andlise refere-se a publicada no més
de junho de 2004, para as revistas mensais, e a segunda edicdo veiculada nesse més, para a
revista semanal. Tal escolha deve-se a comemoracdo da data de Dia dos Namorados, que,

acredita-se, propicia uma abordagem mais centrada nas questdes referentes a relacionamento.

Revista Nova

A revista Nova é uma publicacdo mensal da Editora Abril e estd em seu 32° ano de
circulagdo. Segundo o site da Editora'?, “Nova quer incentivar e apoiar a mulher na busca do
autoconhecimento, no desenvolvimento pessoal, na ousadia e coragem para enfrentar os desafios,
na construcdo da auto-estima e da autoconfianca”. A revista tem tiragem mensal de 362.197
exemplares, com circulagdo meédia de 270.978. O publico da revista é dividido em 83% de
mulheres e 17% de homens, sendo que 77% dos leitores encontram-se na faixa etaria entre 18 e
49 anos. Quanto a classe socio-econdmica, os leitores podem ser divididos em: 21% na classe A;
48% na classe B e 27% na classe C*.

Nova subdivide-se todo més, basicamente, em se¢es intituladas: Capa; Amor e Sexo;
Beleza e Saude; Vida e Trabalho; Moda e Estilo; Gente Famosa e Mais (em que trata de assuntos
diversos). As secOes analisadas pela pesquisa foram: Capa, Amor e Sexo e outros textos que

trataram diretamente do relacionamento entre homem e mulher.

12 Disponivel em http://publicidade.abril.com.br. Acesso em 18 de outubro de 2004, 18:00;
3 Disponivel em http://publicidade.abril.com.br. Acesso em 18 de outubro de 2004, 18:00;
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Revista Malu é Mais

Malu é Mais é uma publicacdo semanal da Editora Alto Astral e estd em seu sexto ano
de circulagdo. Segundo o site da Editora*, “na Malu é Mais vocé encontrara familia, sexo, satde,
comportamento, receitas, beleza e tudo que faz parte do universo feminino em matérias atuais e
bastante Uteis”. A revista tem tiragem semanal de 132.000 exemplares e é de distribuicdo
nacional. Seu publico é majoritariamente feminino, composto de 92% de mulheres, e divide-se
pelas classes A, B e C em porcentagens de 3%, 30% e 49%, respectivamente. Quanto a faixa
etaria a que se dirige, 33% do publico encontra-se entre 20 e 29 anos; 20% entre 30 e 39 anos e
11% entre 40 e 49 anos™.

Malu é Mais apresenta toda semana, basicamente, as se¢des intituladas: Astros e
Estrelas; Nossa Capa; Filhos; Moda; Saude; Trabalho; Beleza; Sexo; Relacionamento; Minha
Historia; Guia Mistico; Resumo das Novelas e Colecione Malu. Dessas secdes, a presente

pesquisa investigou: Sexo, Relacionamento e outros textos que trataram diretamente do tema

relacionamento entre homem e mulher.

Revista VIP

A revista Vip é uma publicagdo mensal da Editora Abril e esta em seu 25° ano de
circulagdo. Segundo o site da Editora'®, “Vip é referéncia de comportamento, moda e beleza do
homem moderno (...) quer orientar o leitor no relacionamento com as mulheres e no consumo

inteligente, de modo bem-humorado e irreverente”. Vip tem tiragem mensal de 117.560

' Disponivel em: http://www_editoraaltoastral.com.br/site/publicidade. Acesso em 10 de outubro de 2004, 16:30;
YInformagdes disponiveis em: http://www.editoraaltoastral.com.br/site/publicidade. Acesso em 10 de outubro de
2004, 16:30;

18 Disponivel em http://publicidade.abril.com.br. Acesso em 21 de dezembro de 2004, 10:00;
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exemplares e um nimero estimado de 952.663 leitores por més. O publico da revista é dividido
em 24% de mulheres e 86% de homens, sendo que 67% dos leitores encontram-se na faixa etaria
entre 20 e 44 anos. Quanto a classe socio-econémica, 0s leitores estdo distribuidos da seguinte
forma: 35% na classe A; 40% na classe B e 19% na classe C*'.

Vip subdivide-se todo més, basicamente, em sec¢des intituladas: Escreva a sual;
Preliminares; 100+Sexy; Conversa de mulher; Talk show; Seu corpo; Moda; Motor; Cabeca e
Atitude. As secdes analisadas por essa pesquisa foram: Preliminares, 100+Sexy, Conversa de

mulher e outros textos que trataram diretamente do tema relacionamento entre homem e mulher.

Revista PHT

PHT é uma publicacdo mensal da Editora Abril com circulagdo desde julho de 2004.
A Editora ainda ndo disponibilizou dados sobre tal publicagdo via internet, contudo, pela
observacdo das fotos e matérias veiculadas, pode-se observar que PHT é uma revista construida a
partir do discurso de VIP, outra publicacdo masculina da Editora Abril. O pre¢o unitario de PHT
é R$2,99, valor que, presume-se, estenda a publicacdo também para leitores da classe socio-
econdmica popular.

PHT foi lancada em julho de 2004. Por ndo apresentar publicacéo referente ao més de
junho - logo, ao Dia dos Namorados -, ndo obedece ao mesmo critério de escolha do exemplar a
ser analisado. Foi investigada a primeira edicdo da revista (julho de 2004). O periddico ndo
possui secdes permanentes e trata de assuntos como carro, mulheres, futebol e internet. Dessa

forma, foram analisados os textos que tratavam de relacionamento em toda a extensao da revista.

7 Disponivel em http://publicidade.abril.com.br. Acesso em 18 de outubro de 2004, 18:00;
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A principal promessa anunciada na capa de Nova garante “paixao e romance” a leitora
ou “seu dinheiro de volta”, evidenciando a tentacdo como forma de manipula¢do do publico-
alvo. A manchete da edigéo, “Edigdo do amor! Garantido: paixdo e romance ou seu dinheiro de
volta”, promete experiéncias de paixao na vida social da leitora, tentando-a a aceitar o contrato de
leitura proposto. A promessa de sensualidade e paixao € ainda legitimada pela fotografia de um
homem fisicamente bonito, sem camisa e com olhar de interpelacdo a leitora, atrds de uma
mulher seminua que segura, com uma das maos, o cos da calca do rapaz. Essa fotografia €
explicada pela legenda: “Anderson e Ana, que casal”, insinuando a extensdo da experiéncia de
casal também 2 leitora.

As demais chamadas de capa, “Presente! O jogo da calcinha”, “12 idéias
apaixonadas para o dia 12”7, “Vote em mim para namorada”, “Guia Nova de motéis” e “O mapa
da paquera versao 2004”, tratam de temas relacionados a promessa principal, evidenciando a
prioridade da revista em tratar do relacionamento entre homem e mulher em detrimento de outros

temas.

5.1.2 Theo, desembrulhado para presente...

a) Dados de Identificacéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Theo, desembrulhado para presente...” (Anexos 2,
3 e 4) apresenta trés fotografias de Theo Becker nu e uma entrevista com dados sobre sua vida.
Titulo da matéria: evidencia a seguinte promessa da revista ao seu publico-alvo: nas paginas de
Nova, serdo apresentadas fotografias do ator Theo Becker nu — desembrulhado — como um

presente ofertado a leitora.
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Espago ocupado pela matéria na revista: a matéria em questdo foi veiculada na secéo Seu idolo
estd nu, da pagina 46 a 49. Essa se¢do é permanente em Nova e apresenta um ensaio fotografico e
uma pequena entrevista com alguma celebridade masculina. A matéria ndo veio anunciada em

chamada de capa, sendo excluida, portanto, do rol de textos prioritarios da edicéo.

b) Caracterizagao discursiva do publico

Como o préprio nome da se¢do configura (Seu idolo estd nu), a matéria esta voltada
aos fas do ator fotografado. Um outro traco que caracteriza discursivamente esse leitor é sua
possivel admiracdo pelo homem nu, que, em contrapartida, afasta do texto os leitores que nao
gostam dessa forma de voyeurismo.

Na entrevista realizada com Theo, Nova questiona o ator sobre o que mais o0 atrai nas
mulheres; sua resposta assume a forma de dica comportamental para a leitora. Nao ha pergunta
correspondente ao género masculino, logo, presume-se que o texto esteja voltado prioritariamente

as mulheres.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Nova

A seducgdo, enquanto forma de manipulagdo, é a principal estratégia discursiva
utilizada pela revista e revela-se na apresentacéo da sensualidade e da beleza fisica de Théo como
juizos positivos a leitora. O ator é apresentado, na primeira foto, sentado com as maos atréas da
cabeca e 0 rosto voltado ao publico, como se estivesse a sua espera, convidando-o a participar da
cena com ele. Na segunda fotografia, Theo cobre seus érgdos sexuais com as méos e, ajoelhado,
sorri para a leitora. Ja na terceira ilustragdo, confirmando a evocacdo ao desejo sexual, 0 ator
aparece de costas, em foto que evidencia suas nadegas. Nessa Ultima imagem, Theo ainda

interpela a leitora com um olhar sedutor.
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Outra estratégia discursiva empregada por Nova, nessa mateéria, € o apelo ao
repertério comum de mitos midiaticos, que é evidenciado ja no nome da se¢do “Seu idolo esta
nu”. A revista se utiliza da fama de Theo e do fascinio que exerce sobre as mulheres para seduzir
a leitora a aceitar o discurso. Ainda no titulo da matéria, “Theo desembrulhado para presente... e
muuuito melhor do que a encomenda”, configura-se uma promessa ao publico-alvo: naquelas
paginas, a leitora encontrara um presente melhor do que esperava — seu idolo nu.

Nova traz dados sobre Theo no formato de entrevista e, portanto, 0 modo de dizer o
relacionamento toma a forma de enunciacdo de distanciamento ndo pedagégico, ou seja, a
revista ndo modaliza o que diz, mas realiza seu questionamento de forma impessoal. E importante
destacar, no entanto, que as perguntas selecionadas pela matéria compdem um texto organizado
de acordo com as expectativas que a revista tem em relagéo as respostas do ator e segundo a idéia
que o veiculo faz de seu publico. Assim, as perguntas funcionam, na matéria, como dicas a
leitora, o que fica claro em questdes como “Do que mais gosta numa mulher: “‘As vezes, 0 que me
atrai ¢ a forma de andar, olhar ou a atitude. Curto as decididas, que ndo se preocupam em
perder ou ganhar, porque confiam em si mesmas’” ou “Um lugar diferente para fazer amor:

Entre dunas”.

d) Estruturacdo tematica do relacionamento em Nova

A analise da configuracdo tematica, centrada no relacionamento, estrutura-se a partir
das prioridades da revista na apresentagdo do ator Theo Becker. Essas prioridades estdo situadas
na oposicdo beleza versus habilidade (Figura 1), e na dica do ator sobre o que ele procura em

uma companheira, configurada na oposic¢éo confianca versus inseguranca (Figura 2).
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FIGURA 1: Quadrado semidtico da oposicao beleza versus habilidade
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Embora apresente, junto as fotografias, dados sobre a vida do ator, a revista prioriza o
tratamento da sensualidade e da beleza fisica de Theo. Essa prioridade fica evidenciada pelo
espacgo destinado a entrevista (menos de meia pagina) em comparacdo ao espaco destinado as
fotografias (quase quatro paginas). Dessa forma, Nova enfatiza a formosura do ator, situando o

relacionamento no eixo da complementaridade beleza/n&o-habilidade.

FIGURA 2: Quadrado semiético da oposicéo confianga versus inseguranca
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A resposta do ator a pergunta: “Do que mais gosta numa mulher?”, que funciona no
texto como uma dica de comportamento a leitora, propaga uma mulher segura de si mesma, o que
situa o relacionamento no eixo da complementaridade confianga/ndo-inseguranca, evidenciando
a atitude feminina. Theo confere a seguinte resposta a questdo: “As vezes, o que me atrai é a
forma de andar, olhar ou a atitude. Curto as decididas, que ndo se preocupam em perder ou
ganhar, porque confiam em si mesmas”. Dessa forma, a mulher fica configurada como alguém
que deve expor suas vontades e correr atras de seus sonhos, enfim, como quem deve ter atitude -

para entdo conquistar Theo ou alguém de gosto semelhante ao dele.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Nova

A narrativa de Nova, nessa matéria, toma o0 homem como objeto de desejo da leitora,
0 que e pode observar pelo nudismo e pela sensualidade do ator nas fotografias apresentadas. Ao
masculino cabe, aparentemente, o papel de objeto sexual, de quem serve aos desejos sexuais
femininos. Tal configuracdo discursiva evoca uma mulher segura em assumir seus desejos e
fantasias e em busca de um lugar social antes ocupado pelo homem, uma vez que a veiculacdo de
ensaios fotograficos do sexo oposto nu, historicamente, € caracteristica de revistas masculinas.

Contudo, ainda que apresente 0 homem como objeto de desejo, Nova d& voz a esse
objeto — é ele quem diz como a mulher deve agir para atrair um companheiro de gosto semelhante
ao do ator apresentado. Dessa forma, a revista evidencia a substituicdo de um mito por outro: se
antes o homem desejava estar ao lado de uma mulher meiga e submissa, agora ele prefere uma
companheira segura e independente. Esse novo mito da mulher independente é revelado tanto
pelo deslocamento do papel de objeto sexual — antes ocupado pelo género feminino e agora
destinado ao masculino — quanto pela neutralizacédo desse papel de objeto - pois, na matéria, ele

ndo é passivo, mas dotado de voz. Esse mito é legitimado, ainda, pela dica organizada na
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entrevista com o ator, dica na qual Theo revela sua preferéncia por mulheres que confiam em si

mesmas e sdo decididas.

5.1.3 Falta mulher na praga para namorar

a) Dados de Identificacéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada *“Falta mulher na praca para namorar” (Anexo 5),
traz um relato do ator Fabio Daher sobre sua dificuldade em encontrar mulheres que possuam
qualidades que ele procura em uma namorada. Nesse relato, Fabio passa a dar dicas, ainda que de
forma indireta, sobre como a mulher deve agir.

Titulo da matéria: trata-se de uma afirmacdo que resume a principal queixa do autor da matéria
em relacdo ao comportamento feminino, indicando, portanto, o assunto sobre o qual vai tratar em
seu relato.

Espaco ocupado pela matéria na revista: o texto foi veiculado na se¢do Ponto de vista dele,
que traz, em cada edicdo, o depoimento de um homem sobre alguma faceta feminina. Essa
matéria foi apresentada na péagina 50 da revista e ndo foi anunciada em chamada de capa, o que

demonstra 0 menor destaque dado ao texto na edigéo.

b) Caracterizacéo discursiva do publico
A matéria configura a mulher como publico-alvo, pois no decorrer de seu relato o

expositor vai tracando algumas dicas de comportamento as leitoras.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Nova
A principal estratégia discursiva da revista, nessa matéria, é a delegagdo de voz ao

género masculino, como forma de persuadir a leitora a aceitar o discurso de Nova. Fabio, ao
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relatar sua experiéncia com as mulheres, representa 0 homem — objeto de valor buscado pelo
feminino. Outra estratégia discursiva de Nova € a utilizacdo da tentacdo como forma de
manipulacdo da leitora. A tentacdo é enfatizada pelas afirmagdes de Fabio, que propdem garantia
de namoro — como valor positivo — as mulheres que tiverem as caracteristicas descritas por ele.

O modo de dizer o relacionamento fundamenta-se, aqui, na estratégia da
cumplicidade, traduzida pela tentativa de aproximacao do publico, troca de experiéncias e convite
ao didlogo - como se o ator partilhasse suas experiéncias e problemas de vida com a leitora. O
relato em primeira pessoa isenta a revista, discursivamente, da responsabilidade pelas dicas
propostas. No entanto, a selecdo da veiculagdo desse determinado testemunho, por si s6, ja

evidencia atitudes e comportamentos privilegiados pela revista frente ao seu publico.

d) Estruturacdo tematica do relacionamento em Nova
A configuragdo do relacionamento toma como referéncia, nessa matéria, as
qualidades femininas privilegiadas pelo ator em suas relagbes amorosas, qualidades situadas nas

oposigdes esséncia versus aparéncia (Figura 3) e confianca versus inseguranca (Figura 4).

FIGURA 3: Quadrado semidtico da oposicao esséncia versus aparéncia
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Fabio — representante da voz masculina — exibe suas preferéncias e garante que s6
conseguird manter um relacionamento duradvel com mulheres que, para além da vaidade,
apresentarem autenticidade. O ator, entre outras dicas de comportamento, enuncia: “(...) fico
encantado com a mulher segura — e que nem por isso sufoca sua feminilidade” e “Outra coisa
essencial é que a candidata a namorada tenha vida prépria. Quero poder admira-la”. Através do
relato de Fabio, Nova valoriza a autenticidade, situada no eixo da contrariedade
esséncia/aparéncia. O ator aponta a ilusdo de algumas mulheres em ter todos os homens e, na
verdade, ficarem sem nenhum como consequéncia da ndo-seguran¢a em si mesmas ou em seu
potencial; ele critica ainda pessoas que vivem em fungéo da vaidade, mostrando-se superficiais e

flteis.

FIGURA 4: Quadrado semidtico da oposicéo confianga versus inseguranca
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Além de ser auténtica, segundo Fabio, a mulher deve ter vida propria e atitude, o que
configura o relacionamento no eixo da complementaridade confiangca/ndo-inseguranga. O ator

enuncia “Quero poder admira-la. Uma mulher segura de si ndo muda o dia-a-dia por minha
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causa, apenas me inclui na sua rotina sem se anular” ou “(...) fico encantado quando encontro
uma mulher segura — e que nem por isso sufoca sua feminilidade”. A mulher cabe o papel de

quem, acima de tudo, deve se mostrar dona de si.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Nova

O texto caracteriza Fabio como um homem em busca de uma parceira segura de si e
preocupada em manter um relacionamento duradouro, respeitando um percurso de construcao da
intimidade e da parceria. O homem fica assim configurado como alguém que prima pelo
compromisso sério no relacionamento, mas é barrado pelas caracteristicas de uma nova mulher,
que se mostra falsa, insegura e, por medo de errar, ndo aposta nas relagdes. Tal caracterizagdo
esta evidenciada em trechos como “Os valores mudaram, as rela¢ées mudaram e, sem divida, as
mulheres mudaram”, “Elas camuflam o que sentem, interpretam, ndo acreditam em si mesmas,
querem agradar para ndo errar ou perder o outro. E é exatamente ai que pecam”, “O pior € que,
ultimamente, acabo saindo com garotas ou que querem encurtar o percurso, usando inimeros
artificios para me reter antes mesmo de me conquistar, ou que ndo querem nada com nada —
desejam, a cada noite, curtir um novo capitulo com um personagem diferente. Vivem da iluséo de
ter todos e ndo tém nenhum. Ao mesmo tempo que nada as satisfaz, parece que perderam a
paciéncia de trabalhar a relacdo: ao menor desentendimento, ja partem para outra”.

A matéria, portanto, destaca mais uma vez a substituicdo de um mito por outro:
tradicionalmente eram as mulheres que se queixavam da falta de interesse dos homens em manter
um relacionamento sério e duradouro, agora sdo os homens que — pela voz de Fabio - procuram
esse compromisso, criticando a atual atitude feminina. Além disso, se antes interessava ao
homem uma parceira meiga e submissa, agora ele prefere uma companheira segura de si,

independente e sem medo de apostar nos relacionamentos. Esse mito da mulher independente é
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revelado, aqui, pelo deslocamento do lugar ocupado no relacionamento — a mulher passa de
quem reclama por mudancas nas atitudes masculinas a quem muda e sofre queixas por isso.
Contudo, é preciso ressaltar que, para a existéncia do relacionamento, a mulher deve
continuar agindo de acordo com as expectativas masculinas, ainda que essas expectativas tenham
mudado. O poder do homem em ditar o modo como a mulher deve agir esta posto no fechamento
da matéria, quando o ator afirma “Eu queria muito me apaixonar, mas enquanto isso nao
acontece, prefiro me envolver com projetos pessoais (...)”, em alusdo a idéia de que s se

apaixonara quando encontrar a mulher que corresponda as suas expectativas.

5.1.4 O que o presente do dia dos namorados revela

a) Dados de Identificacéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “O que o presente do dia dos namorados revela”
(Anexo 6) traz dicas de como a leitora pode detectar os sentimentos de seu namorado de acordo
com o presente que ele oferece a ela no dia dos namorados.

Titulo da matéria: funciona como tentac@o ao publico-alvo, pois apresenta a promessa de que,
nas paginas da revista, a leitora aprendera a interpretar seu relacionamento a partir dos presentes
que ganha de seu namorado.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada na se¢cdo Cabega de Homem,
na pagina 54. Essa secdo também é permanente em Nova e apresenta, basicamente,
caracteristicas, atitudes e vontades masculinas. Além da matéria analisada, outros dois textos
foram veiculados nessa secdo, sdo eles: a frase em destaque “Homens ndo foram feitos para
contar nada as mulheres. E sim para fazer com elas coisas que mais tarde contardo a outros

homens”, atribuida ao humorista Thomas Jardim, e um depoimento masculino sobre transar
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sobrio ou embriagado, intitulado “Recado do nosso espido”. N&o houve chamada de capa para o

texto analisado, demonstrando a pouca importancia relegada ao assunto na edicéo.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso volta-se a mulher, o que fica evidenciado pelos presentes citados na
narrativa, que sdo icones do universo feminino — como urso de peldcia, lingerie, joias, rosas e
chocolates. Os presentes citados, embora tenham aparéncia de produtos de grife (ora séo
bombons finos, ora lingerie de renda), podem ser encontrados no mercado em versdo popular,

estendendo assim o discurso de Nova também as mulheres de classe média-baixa.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Nova

Ao tratar dos presentes mais comuns que 0s homens oferecem as mulheres em datas
comemorativas, Nova convoca valores partilhados pelo pablico a que se dirige como estratégia de
tentacdo da leitora. Os presentes citados sdo: rosa vermelha, assessorios para o computador,
bicho de pellcia, joias, lingerie sexy, chocolate e jantar a luz de velas. Esses elementos seguem
ilustrados, com o relato do sentimento que representam ao lado de cada fotografia, como forma
de tentar a leitora a comparar 0 que ja ganhou do namorado com o sentimento designado pela
revista. Mesmo que nem todos os presentes caibam a uma mesma mulher, o leque de opcbes
apresentadas por Nova propicia a identificacdo da leitora com ao menos uma dessas lembrancas.

A tentacdo aparece ainda na introducdo do texto, que enuncia: “O tipo de lembranca
que recebe do seu querido € uma pista importante sobre como ele enxerga vocé e o
relacionamento”. Essa constatacdo é atribuida ao psiquiatra George Weinberg, caracterizando a
convocacao-padrdo do especialista, cujo objetivo é a conferéncia de credibilidade ao que esta

sendo enunciado. A fotografia que ilustra a matéria também recorre a estratégia da tentagcdo —
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pois se trata de um homem fisicamente bonito que oferece uma série de presentes a leitora,
aludindo a aceitacdo da comparacao entre os sentimentos enunciados e as lembrancas oferecidas
por seu companheiro.

O modo de dizer o relacionamento toma a forma de enunciacdo pedagdgica nao-
didatica, pois a revista se apresenta como quem detém um saber a ser partilhado sem, no entanto,
instruir a leitora a determinadas condutas. Para cada presente, Nova atribui um modo de sentir e
comportar-se do masculino. Logo, a enunciacdo se d& pela interpretacdo de comportamentos e

previsdo de sentimentos: a revista cita a lembranca oferecida e deduz o sentimento nela investido.

d) Estruturacéo temética do relacionamento em Nova
Segundo a revista, cada presente revela um comportamento do homem e uma forma
dele se relacionar com a companheira. O relacionamento, assim, é tematizado pelos sentimentos

que 0s presentes revelam, situados basicamente na oposicdo afeto versus indiferenca (Figura 5).

FIGURA 5: Quadrado semiotico da oposicdo afeto versus indiferenca
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A rosa vermelha, quando simplesmente entregue, representa, segundo a revista, o
sentimento da “obrigagdo cumprida”, representada pelo dever na oposicdo afeto versus
indiferenca. Caso o homem tenha preocupacdo em ver a flor posta na agua, em algum lugar
especial, a lembranca demonstra cuidado. Quanto aos acessorios para 0 computador, 0 presente
pode representar que o0 romance ainda ndo estd maduro, revelando a inseguranca do
relacionamento, situada no eixo da contrariedade afeto/indiferenca (inseguranca). O bicho de
peldcia, por sua vez, indica sentimentalismo e evidencia a relacéo pelo cuidado.

Presentear a namorada com jéias, segundo Nova, indica o desejo de 0 homem mostrar
ao mundo que esta junto dela, tematizando o relacionamento pelo amor. A lingerie, por outro
lado, demonstra a atracdo que o namorado sente pela namorada, sem descartar, no entanto, o
amor dedicado a ela. Quanto ao chocolate, a revista 0 apresenta como um presente que
impressiona e demonstra o cuidado do homem para com a mulher, ainda que néo a faca sentir-se
especial. Por fim, o jantar a luz de velas, segundo Nova, indica que outros bons momentos virao,

ou seja, revela novamente o sentimento do amor.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Nova

Em resumo, o homem é apresentado como quem oferece um presente a sua mulher,
buscando agrada-la, demonstrando cuidado com ela e com o relacionamento. Por outro lado, 0
homem € quem presenteia, 0 que o coloca no lugar de quem detém o poder, ao menos econémico,
pois presentes sdo comprados.

Ja ao feminino cabe o papel de quem deve receber o presente, de se deixar tentar, de
se vender por um carinho, uma rosa ou um cabo de computador e, além disso, de interpretar cada
acao do namorado, estando atenta ao seu comportamento para saber o que de fato deve esperar do

relacionamento. Aqui, 0 novo mito da mulher que busca ocupar um lugar de tradicdo masculina —
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que perpassa a atitude e a independéncia — d& lugar a um feminino inseguro frente ao
relacionamento e que, devido a essa inseguranca, deve estar atento as iniciativas do outro.

Nova analisa 0s homens como se eles obedecessem a um padrao a tal ponto fixo que,
dependendo de um presente ocasionalmente oferecido por eles, pudessem ser classificados em
um determinado grupo com comportamentos e sentimentos pré-estabelecidos. A leitora é
oferecida a interpretacdo das acdes do homem com base no mito de que todo homem é igual,
expresso pela omissdo da histdria. A revista apresenta a doagdo de cada presente omitindo a
histéria do casal e a personalidade de cada homem em particular, reduzindo, assim, 0s
sentimentos do namorado a uma determinada oferta de lembrancas.

O mito de que todo homem é igual pode ser observado ainda no titulo da secdo,
“Cabeca de Homem” - ou seja, de todo homem -, e perpassa 0s outros dois textos que compdem a
pagina. Toda a se¢do apresenta uma preocupacdo feminina em saber 0 que 0s homens pensam e
por que meios descobrir 0 que eles verdadeiramente querem quanto ao relacionamento. Assim,
esse homem, tal como concebido por Nova, € caracterizado por qualquer e todo o participante do

género masculino.

5.1.5 A detetive do amor

a) Dados de Identificacdo
Resumo da narrativa: a matéria intitulada “A detetive do amor” (Anexo 7) traz dicas para a
leitora detectar os sentimentos de seu namorado de acordo com as atitudes tomadas pelo casal
durante os finais de semana.
Titulo da matéria: traz novamente a tentacdo como estratégia de manipulacéo, pois evoca a

promessa de que, na matéria, a leitora vai aprender a investigar seu relacionamento.
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Espaco ocupado pela matéria na revista: o texto foi veiculado na se¢do Fim de semana a dois,
que também é permanente na revista e apresenta, a cada edicdo, caracteristicas do casal e/ou
acOes a serem adotadas por ele durante o final de semana. O texto analisado é pequeno em
relacdo as outras matérias, ocupa metade da pagina 68 e ndo foi anunciado em chamada de capa.
Além dele, outros dois pequenos textos compdem a secdo: uma enquete com a questdo “Que
programa criativo vocés fazem quando estdo sem grana?” — respondida por quatro leitoras da
revista - e a frase “O primeiro dever do amor é ouvir”, posta em destaque e atribuida ao teélogo

alemao Paul Tillich.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso volta-se ao género feminino, o que fica evidenciado logo no titulo da
matéria: “A detetive do amor”, que traz o artigo definido feminino “a”. A revista ndo configura
discursivamente um publico voltado a determinada classe econdmica ou faixa etaria, mas,

presume-se, dirige o texto ao género feminino em geral.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Nova

Uma das estratégias discursivas da revista € o uso da tentacdo como forma de
manipulacdo da leitora. Ainda no inicio do texto, através do questionamento “Quer saber quanto
a relacdo de vocés é profunda?”, Nova constitui uma promessa ao publico, tentando-o: na
mateéria, ele vai aprender como detectar o nivel de entrega de seu relacionamento. A revista vale-
se ainda da seducéo para manipular a leitora, pois apresenta a fotografia de um casal, em aluséo a
troca de carinho. Essa fotografia funciona como ferramenta de seducéo do publico que busca o

mesmo afeto em seu relacionamento.
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O modo de dizer o relacionamento toma aqui a forma de enunciagdo pedagogica nao-
didatica, configurada pela interpretacdo de comportamentos e pela previsdo de sentimentos,
expressas em trechos como “Captar, inconscientemente, o estilo do parceiro é uma maneira de
comunicar um ao outro (e ao resto do mundo) que sdo um casal” ou “(...) isso significa que o
casal esta em total sincronia”. A revista, assim, adota um discurso em que apresenta possiveis
comportamentos dos casais e enumera 0s sentimentos que esses comportamentos representam,

autoqualificando seu saber de consultora amorosa.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em Nova
A andlise da configuracdo temética centrada no relacionamento toma como referéncia
0 comportamento dos casais e 0S sentimentos revelados nesses comportamentos, situados na

oposicgdo afeto versus indiferenca (Figura 6).

FIGURA 6: Quadrado semiotico da oposicdo afeto versus indiferenca
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Nessa matéria, a diferenciagdo entre os casais citados como exemplo estd no
comportamento adotado por eles - “Voceés se vestem parecidos no fim de semana”, “Ele encosta a
cabeca dele na sua”, “Vocés vivem se arrumando em publico” e “Um imita o gesto do outro sem
querer”. Os sentimentos evocados por esses comportamentos séo configurados sempre pela
valoragdo positiva. Tais sentimentos situam-se no eixo da complementaridade afeto/néo-
indiferenca, representando o cuidado, a afinidade e a sincronia entre o casal, destacados em
trechos como “Captar, inconscientemente, o estilo do parceiro € uma maneira de comunicar um
ao outro (e ao resto do mundo) que sdo um casal”, “mais do que sinais de cuidado, essas atitudes
tipicas de casais apaixonados servem para demarcar territorio, para mostrar que um é dono do
outro” ou “isso significa que o casal estd em total sincronia (j& que instintivamente a gente

tende a imitar o que consideramos atraente)”.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Nova

Na matéria em questdo, Nova equipara o cuidado da mulher com o homem e o
cuidado do homem com a mulher, portanto, iguala os papéis ocupados pelo feminino e pelo
masculino em um relacionamento. Tanto o0 homem quanto a mulher, nos comportamentos
abordados pela revista, age de forma cuidadosa com seu parceiro, evocando sentimentos como a
admiracdo, a intimidade, a entrega e a confianca. Tais configuracfes de feminino e masculino
seguem também evidenciadas pela fotografia que compde o texto, apresentando homem e mulher
deitados, de olhos fechados e com a cabegca uma encostada na outra — em demonstracdo do
carinho mutuo.

A preocupacdo da mulher em interpretar as atitudes do homem para saber o que deve
esperar do relacionamento caracteriza discursivamente, mais uma vez, a inseguranga feminina

frente ao seu companheiro e a relagdo que mantém com ele. Ao contrério do novo mito da mulher
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independente, esse texto caracteriza o feminino pela sua dependéncia ao relacionamento e pelo
uso de artificios para controla-lo — buscando o controle da prépria inseguranca.

Os outros textos que compdem a secdo “Fim de semana a dois” também revelam o
carinho e a responsabilidade mutua no relacionamento. Trata-se do questionamento “Que
programa criativo vocés fazem quando estdo sem grana?”, feito pela revista as leitoras. As
respostas demonstram a cumplicidade dos casais, em trechos como: “Deitamos na cal¢ada,
olhamos as estrelas e ficamos namorando até altas horas, num clima relaxante”, “E muito
gostoso e excitante” ou “E um programa superbarato, que agrada aos dois”. Ao mesmo tempo
em que ressaltam o cuidado mutuo, no entanto, os textos funcionam como dicas de acdo as
leitoras que precisam estar atentas ao relacionamento, em beneficio do constante sucesso

amoroso.

5.1.6 Festival de inverno

a) Dados de Identificacéo

Resumo da narrativa: a materia intitulada “Festival de inverno” (Anexo 8) apresenta dicas de
como a leitora deve agir para “esquentar” o clima do romance durante o inverno.

Titulo da matéria: trata de uma determinada época do ano — o inverno — e faz alusdo aos
tradicionais festivais ocorridos nessa estacdo, como as festas de queijos e vinhos, propondo a
leitora atitudes igualmente prazerosas.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria ocupa metade da pagina 72 e foi veiculada
na secdo “Sexpert”. Essa secdo é permanente na revista e prop0e, a cada edi¢do, atitudes que a
leitora deve tomar para tornar-se expert em sexo. Além da matéria analisada, outros dois

pequenos textos foram veiculados nessa secdo. S&o eles: “Ataque-surpresa durante a noite” e
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“Operacao desligue a tevé”. O primeiro aconselha a leitora a despertar seu companheiro no meio
da noite, iniciando uma relacdo sexual com ele. J& o segundo, da dicas de como a mulher -
usando de provocacdo e seducdo - pode tirar seu marido da frente da televisdo. Esses textos

compartilham das mesmas estratégias discursivas da primeira matéria da secéo.

b) Caracterizagao discursiva do publico

As dicas propostas na materia permitem supor um texto voltado para o feminino, pois
abordam o uso de casaco de pele e lingerie e recomendam a leitora “tocar o pénis de seu
querido”.

Para além do puablico feminino, ainda, a matéria volta-se a mulheres de classe
econdmica alta, pois para a execucdo das dicas propostas € necessario a compra ou aluguel de
casaco de pele, o uso de cobertor termoelétrico, espiriteira, banheira de hidromassagem, sais de
banho e a ingestdo de vinho, champanhe ou conhaque, artigos que ndo sdo acessiveis as classes
populares. Nova, evidenciando a citagdo desses artigos de luxo, enuncia: “Providencie um casaco
de pele (vocé pode alugar um) (...)”, “Dé um jeito nisso improvisando uma cabaninha com a
ajuda de um cobertor termoelétrico”, “(..) convide-o a entrar em uma banheira de
hidromassagem e use sais de banho com aroma de rosas” e “Deixe por perto dois célices de
conhaque aquecido com a ajuda de uma espiriteira”.

Quanto a faixa etéria, a revista ndo restringe a idade do publico a quem se dirige, mas
apresenta suas dicas para mulheres com vida sexual ativa, configuragdo discursiva exposta em
trechos como: “Aproveite a estacdo para elevar ainda mais a temperatura da transa com estas
iniciativas quentissimas”, “Antes de tocar o pénis de seu querido, esfregue duas ou trés gotas de

6leo essencial de cravo ou de baunilha nas duas méaos” e “(...) encha a boca com dois goles de
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champanhe devidamente gelado, sugue o pénis dele e acaricie os testiculos e a virilha com as

palmas em brasa (...)".

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Nova

Conforme observado, a matéria configura como publico uma mulher de classe socio-
econdmica elevada e vida sexual ativa, passando a convocar, entdo, valores partilhados pela
leitora, como aqueles atribuidos aos artigos de luxo utilizados na realizacdo das dicas propostas.

A enunciacdo pedagogica didatica é o modo utilizado pela revista para dizer o
relacionamento; ela caracteriza-se, nessa matéria, pela proposi¢cdo de comportamentos e dicas de
acdo ao publico-alvo e também pela previsdo de conseqliéncias ao relacionamento da leitora,
caso ela acate os conselhos propostos. Ao indicar comportamentos e a¢des ao publico, Nova
enuncia: “Providencie um casaco de pele (...) e receba-o vestindo apenas uma lingerie sexy por
baixo”, “(...) faca um strip-tease e deixe que o tecido macio roce o corpo dele em pontos
estratégicos enquanto danca”, “(...) convide-o a entrar em uma banheira de hidromassagem e
use sais de banho com aroma de rosas” ou ainda “(...) encha a boca de champanhe devidamente
gelado, sugue o pénis dele e acaricie os testiculos (...)”. A proposi¢do de dicas caracteriza-se,
portanto, pela utilizacdo de verbos no imperativo, que identificam a autoqualificacdo do
enunciador como quem sabe, mestre em relacionamentos. Ao mesmo tempo em que o0 enunciador
é posto como detentor do conhecimento acerca das relagbes amorosas, ao enunciatario cabe o
papel de quem ignora esse conhecimento e, portanto, deve aprender com as dicas de Nova.

Depois de citar cada dica, a revista prevé a reacdo que o companheiro da leitora terd,
caso ela pratique o conselho ofertado, enunciando: “Seu homem vai se arrepiar — e ndo sera de
frio” ou “O contraste de temperatura fara seu homem delirar e pedir muito mais”. Através desses

enunciados, a revista atribui valoracdo positiva — o prazer do companheiro - as dicas propostas,
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buscando provocar a leitora a aceita-las. Logo, a estratégia de manipulagdo utilizada pela revista,
nessa matéria, é a tentacdo, evidenciada ainda na introducdo do texto pelas frases: “As noites
estdo frias, mas seu corpo pega fogo so de chegar perto do seu amor? Aproveite a estacdo para
elevar ainda mais a temperatura da transa com estas iniciativas quentissimas”.

A fotografia que compde o texto também evoca a tentacao, pois traz um casal em uma
banheira de hidromassagem, onde uma mulher fisicamente bonita e jovem — representando a
leitora - aparece em primeiro plano, com expressao feliz e sendo beijada pelo marido, como se

ele estivesse recompensando-a pelos agrados recebidos.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em Nova

A narrativa trata do relacionamento pelas atitudes que a leitora deve tomar para
esquentar a relacdo, baseadas na oposicdo sexualidade versus sensualidade (Figura 7), e pela
dedicacdo que ela deve ter para com o relacionamento, configuradas na oposi¢do ser-para-si

versus ser-para-outro (Figura 8).

FIGURA 7: Quadrado semidtico da oposicao sexualidade versus sensualidade
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As dicas apresentadas pela revista situam as agdes femininas no eixo da contrariedade
sexualidade/sensualidade, ou seja, ordenam as atitudes no erotismo. A sexualidade é representada
pelo estimulo a relagdo sexual de diferentes formas e em diferentes lugares. Nova apresenta de
maneira natural o sexo oral e aconselha a leitora a relacionar-se sexualmente com o parceiro
embaixo de uma cabana formada por cobertores ou dentro de uma banheira de hidromassagem. Ja
a sensualidade é evidenciada pelas dicas de realizacdo do strip-tease - com o0 uso de lingerie sexy
e casaco de pele — e adocdo de bebidas quentes e frias para apimentar a relagéo.

O relacionamento, na matéria em questdo, € configurado também pela oposicao ser-

para-si versus ser-para-outro, que caracteriza a dedicacdo da mulher para com seu parceiro.

FIGURA 8: Quadrado semidtico da oposicao ser-para-si versus ser-para-outro
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A mulher cabe, no discurso da revista, o papel de quem deve tomar iniciativas para
agradar seu parceiro e esquentar o relacionamento, preconizando o ser-para-outro, na oposi¢édo
ser-para-si versus ser-para-outro. No entanto, a fotografia mostra o homem beijando a mulher,
em alusdo a recompensa pelos agrados oferecidos por ela. Além disso, a modelo da foto aparece

com expressdo de satisfacdo e alegria, como se tivesse valido a pena acatar as dicas da revista.
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Tal tratamento discursivo manifesta o sentido do ser-para-outro em funcdo da satisfagcdo
feminina, situando, portanto, o relacionamento no eixo da contrariedade ser-para-si/ser-para-
outro, em evidéncia a seguranca da mulher em suas aces e iniciativas. Ao mesmo tempo, é como
se 0 ser-para-si fosse ser-para-outro, uma vez que a satisfacdo feminina depende de sua

iniciativa em criar o clima para a sexualidade do homem.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Nova

A narrativa de Nova valoriza as a¢fes que a mulher deve tomar para esquentar seu
romance; cabe ao género feminino, aqui, a iniciativa sexual. A revista caracteriza a mulher como
quem deve buscar novas atitudes para “enfeiticar” seu companheiro - ela deve ser capaz de
encanta-lo, independente da situacdo ou da temperatura.

Aqui, aparece novamente a substituicdo de um mito por outro: a mulher passiva no
relacionamento da lugar a uma mulher desprovida de qualquer pudor em suas iniciativas sexuais;
mito evidenciado pelo deslocamento do lugar ocupado no relacionamento. A mulher é
aconselhado “elevar ainda mais a temperatura da transa”, seguindo as “iniciativas quentissimas”
ofertadas pela revista; essas iniciativas sdo tratadas discursivamente como se sua execucao fosse
dever — e praxe - do género feminino. Ao homem, por sua vez, cabe o papel de quem deve
esperar pela iniciativa da mulher, e satisfazer-se com ela, o que fica claro em trechos como: “Seu
homem vai se arrepiar — e ndo sera de frio” e “O contraste de temperatura fara seu homem
delirar e pedir muito mais”. Essa configuragéo discursiva é ainda evidenciada pelos outros dois
textos que compdem a secdo “Sexpert”, intitulados *“Ataque-surpresa durante a noite” e

“Operacao desligue a tevé”, ja explicitados na descricao inicial sobre a matéria aqui analisada.
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5.1.7 Vote em mim para namorada

a) Dados de Identificacéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Vote em mim para namorada” (Anexos 9, 10 e 11)
apresenta dicas elaboradas pelo publicitario Duda Mendonca e voltadas a mulher que busca um
companheiro. No decorrer do texto, a revista vai tragando um modo de ser feminino que perpassa
a autenticidade, a confianga em si mesma e o cuidado com quem se pretende conquistar.

Titulo da materia: faz alusdo as campanhas eleitorais e, ao relaciona-las a vontade da leitora em
ter um namorado, utiliza-se da tentacdo para manipular o pablico-alvo.

Espago ocupado pela matéria na revista: a matéria foi apresentada em uma secao particular a
esse numero da revista, intitulada “Edicédo especial do amor”. Essa se¢cdo compreende apenas
matérias que tratem de algum viés do relacionamento conjugal entre homem e mulher,
evidenciando a prioridade de Nova em tratar tal tema. Esse primeiro texto analisado, “Vote em

mim para namorada”, foi veiculado nas paginas 124 a 127.

b) Caracterizagdo discursiva do publico

O discurso volta-se ao género feminino, opg¢éo evidenciada ainda no titulo da matéria,
“Vote em mim para namorada”, que traz o substantivo feminino “namorada” em designagdo a
leitora. H4, ainda, em outros trechos da matéria, a citacdo de adjetivos femininos, como em
“Quanto mais auténtica e mais assumida voceé for (...)”, “Seja auténtica” ou “(...) uma baixinha
charmosa e cheia de amor pra dar”.

Quanto a classe socio-econémica ou a faixa etaria, o texto ndo configura restricdes

discursivamente, pois traz como dicas atitudes que dependem unicamente da auto-estima
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feminina. Essas atitudes estdo voltadas, portanto, a qualquer mulher que busca um

relacionamento, independente de classe sdcio-econdmica ou faixa etéria.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Nova

A primeira estratégia discursiva utilizada pela revista é a inducdo da leitora a
necessidade de ter um namorado. A revista, enunciando “Decida a eleicdo mais importante de
suavida”, “(...) uma campanha para vocé garantir a sua posse como... namorada”, e “Entre para
0 partido das garotas espertas, invista em seu pleito amoroso e seja a eleita do coracéo dele”,
qualifica as mulheres que possuem namorado como “espertas”, e busca induzir as que néo
possuem a necessidade de té-lo. Nova se utiliza, portanto, da tentacdo na manipulacdo do
publico-alvo, estratégia exposta ainda no titulo e na introdu¢do da matéria através da promessa de
que, seguindo as dicas propostas, a leitora conquistard quem deseja. Estdo nas paginas da revista,
segundo Nova, 0s segredos para conquistar um namorado, ter sucesso em um relacionamento
amoroso e, principalmente, entrar para o “partido das garotas espertas”.

A fotografia que compde o texto traz uma modelo fisicamente bonita e jovem,
maquiada, sorrindo e levando a mdo uma placa com a frase-titulo da matéria: “Vote em mim para
namorada”. A beleza da moca e a felicidade expressa em seu rosto ajudam a compor essa
promessa de sucesso realizada pela revista, pois evocam valores buscados pela leitora (beleza
fisica, felicidade e amor).

A escolha em tratar da busca por um namorado justamente na edi¢do veiculada no
més de junho, em que se comemora 0 Dia dos Namorados, constitui-se também em uma
estratégia discursiva empregada pela revista. No més de junho, as vitrinas das lojas, as paginas
dos jornais e das revistas ou 0s comerciais televisivos estdo abarrotados de produtos para casais e

ilustracbes de amantes felizes, evocando sentimentos como afeto, paixdo, carinho e
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companheirismo. E comum, frente a data e as apelacdes comerciais para a venda de artigos
referentes a esse dia, a sensibilizacdo no que se refere a necessidade de um outro, de partilhar a
vida com alguém. Nesse contexto, a revista apresenta uma matéria que traz as dicas postas como
necessarias para que a leitora conquiste um parceiro e alcance, assim, a tdo sonhada felicidade
expressa pelos casais das vitrinas, das fotografias ou da televisdo. Logo, a selecdo da pauta de
acordo com a data comemorativa vigente constitui-se em importante ferramenta de persuasao do
publico-alvo.

N&o obstante, para que a leitora sinta-se ainda mais convencida a aceitar as dicas
propostas, a revista se utiliza da convocagdo-padrdo do especialista. Nesse caso, € Duda
Mendonga quem confere autoridade ao discurso, uma vez que a revista ndo o apresenta como um
mero profissional da publicidade, mas como o “publicitario responsavel pela estratégia de
marketing que elegeu o presidente Lula”. Nova delega voz ao publicitario, dotando-o de
autoridade para determinar as acGes a serem tomadas pela mulher em seu relacionamento
amoroso.

O modo de dizer o relacionamento, aqui, toma a forma de enunciacao pedagégica
didatica e revela-se na proposicdo de comportamentos e dicas de a¢do ao publico-alvo e na
previsdo de conseqliéncias ao relacionamento da leitora, caso ela aceite o contrato de leitura
proposto. O texto é segmentado em tdpicos, de acordo com as acbes a serem adotadas pelo
publico-alvo, como “Crie 0 seu préprio slogan”, “Estude o eleitorado”, “Esqueca as agressdes”,
“Mantenha um olho nas pesquisas” ou “Valorize os seus pontos fortes”, sendo que a utilizacdo de
verbos no imperativo caracteriza a proposi¢cdo de comportamentos e dicas de a¢do a leitora. Cada
topico apresenta a valorizacdo de algumas caracteristicas femininas e busca estimular a leitora a

investir na conquista de quem deseja.
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d) Estruturacdo temética do relacionamento em Nova
Nova configura o relacionamento na oposi¢do sonho versus realizagcdo (Figura 9),

aliando o sucesso a conquista de um companheiro e o fracasso a solidéo.

FIGURA 9: Quadrado semidtico da oposicado sonho versus realizacao
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A revista, em seu tratamento discursivo, prioriza 0 eixo da contrariedade
sonho/realidade (coeréncia e sucesso) na oposi¢do sonho versus realidade. Quanto as atitudes a
serem tomadas para obtencdo desse sucesso, ou Seja, para a conquista de um companheiro, as
dicas apresentadas perpassam a autenticidade, a confianca em si mesma, a perseveranga e a
criatividade feminina.

Cabe ressaltar que Nova, ao mesmo tempo em que se pauta pela idéia que faz de um
publico-alvo, realiza também um movimento de constituicdo da identidade desse publico,
apresentando um programa de acdo a ser por ele adotado em seus investimentos amorosos. A
leitora é aconselhado que seja auténtica, honesta; que tenha confianca em suas qualidades e que
estude seu companheiro, sabendo compreendé-lo. Essas dicas sdo configuradas de modo a

afirmar a competicdo das mulheres por um namorado, caracterizada por elementos que lembram
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0 jogo ou a disputa, como concorrentes e estratégia. A revista enuncia: “Esqueca as agressoes”,
“Falar mal das concorrentes, ex-namoradas ou ex-esposas ndo € de forma nenhuma uma
estratégia aconselhavel”, “Mantenha um olho nas pesquisas”, “O fundamental é conhecimento e,
sobretudo, autoconhecimento”, “Defina o0 seu publico-alvo”, “Traduzindo o marquetés: cuidado,
pois comecar por definir a idade ideal de um homem nem sempre é uma boa estratégia de

eleicao”.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Nova

A revista dota 0 homem - através da delegacdo de voz ao publicitario Duda
Mendonga — de conhecimento e competéncias para ensinar a mulher a maneira como proceder em
seus relacionamentos amorosos. O género masculino é tomado como objeto de valor a ser
conquistado, é por ele e em fungdo dele todas as atitudes apresentadas pela revista @ mulher.
Além disso, é na presenca de um companheiro que a leitora obtém seu sucesso amoroso, sua
vitdria na competicao.

Ao mesmo tempo, a leitora — representante da mulher no discurso - é configurada
como quem precisa aprender a agir frente a conquista e ao namoro e como quem precisa se fazer-
querer. Para isso, ela deve aceitar os conselhos de quem rege a conquista — 0 homem. Ao
feminino, portanto, cabe o papel de quem deve agir em fun¢édo do outro, sendo, a0 mesmo tempo,
auténtica, segura de suas qualidades, obstinada e criativa na conquista.

As atitudes recomendadas a leitora perpassam os cuidados com a auto-estima e as
artimanhas que deve adotar para conquistar o companheiro escolhido. A mulher fica assim
caracterizada como decidida e auténtica, mas precisa, ainda, ter um companheiro para ser

considerada “esperta” e bem-sucedida. Dessa forma, o mito da dependéncia do homem para o
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sucesso feminino é evidenciado por Nova, através da quantificacdo da qualidade, uma vez que a

seguranca, a esperteza e 0 sucesso sao reduzidos a presenca de um companheiro.

5.1.8 O jogo da calcinha

a) Dados de Identificacéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “O jogo da calcinha (tira, tira uma carta)” (Anexos
12 e 13) prop0e dicas para a leitora inovar em suas relacdes sexuais, através do uso de um jogo
encartado na revista e composto por um baralho que faz referéncia a novas acgoes e posi¢des para
a transa.

Titulo da matéria: faz alusdo a famosa frase pronunciada pela platéia durante um show de strip
tease: “tira, tira, tira”, tentando a leitora a entrar no jogo.

Espago ocupado pela matéria na revista: a matéria também foi veiculada na secdo especial

intitulada “Edicao especial do amor”, nas paginas 154 e 155.

b) Caracterizagao discursiva do publico

O discurso volta-se ao género feminino, configuragdo evidenciada pelo trecho “S&o
nove cartas com provocagles que vao fazer vocé e seu namorado ficar entre os lencdis”,
veiculado ainda na introducdo a matéria. A revista apresenta os termos vocé e seu hamorado em
referéncia ao relacionamento entre duas pessoas e manifesta essa relagcdo como heterossexual na
fotografia que integra o texto, composta por um homem fisicamente bonito e jovem tirando, com
a boca, a calcinha de uma mulher.

Para a realizacdo das dicas propostas, sdo necessarios alguns utensilios, como

almofadas, champanhe, morangos, sabonete liquido ou fantasias de diferentes profissdes. Além
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disso, é preciso que a leitora tenha em maos o baralho encartado na revista e, portanto, esta deve
ser de sua propriedade. Esses fatores permitem supor que o texto volta-se a mulheres que
possuam condi¢des econdmicas de adquirir 0s materiais necessarios para a realizagdo do jogo
proposto - portanto volta-se a leitoras de classe média a alta.

A revista restringe o texto, ainda, as mulheres de vida sexual ativa e, mais que isso, as
leitoras que tenham prévio conhecimento de posi¢Ges adotadas na hora da transa. Nova trata de
formas inusitadas para execucdo de atitudes sexuais como “papai-e-mamée” ou “69”, supondo

que a leitora saiba de antemao como realizar essas posigoes.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Nova

A primeira estratégia da revista é o uso da tentacdo na manipulacédo do publico. Nova
promete que, seguindo as dicas propostas e executando o jogo encartado na revista, a leitora tera
“diversdo sexy para a noite inteira, a madrugada, a manhd seguinte...”. Através dessa promessa,
Nova busca tentar a leitora a aceitar as dicas propostas, para entdo ter mais prazer e oferecer
prazer ao seu hamorado. A revista enuncia: “No dia 12, ndo va para a cama sem este baralho
superconvidativo, ultra-animado, megaerdético! S&o nove cartas com provocagoes que vao fazer
vocé e seu namorado ficar entre os len¢dis — bem acordados — por muito mais tempo”. A
tentacd@o aparece ainda na descricdo do “objetivo do jogo”, atraves da frase: “Transformar a noite
do dia 12 na mais excitante dos Gltimos tempos. Recorte as cartas da lamina anexa e feliz Dia
dos Namorados!”. Por meio desse enunciado, Nova promete a leitora a “noite mais excitante dos
ultimos tempos”, caso ela aceite entrar no jogo.

O modo de dizer o relacionamento fundamenta-se, aqui, na enunciacdo pedagogica
didatica, caracterizada pelo formato de “manual de instrucdes” da matéria e pela proposicéo de

comportamentos e dicas de acdo a leitora. O texto é segmentado em topicos, de acordo com as
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acOes propostas em cada carta do baralho, caracterizadas como “festa do morango”, “encaixe
perfeito”, “rota 69”, “devore-me”, “espie a vontade”, “beija eu”, “parque aquatico”, “chame o

bombeiro!” e “faca seu desejo”.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em Nova
A revista tematiza o relacionamento pelo carater das acdes a serem realizadas tanto
pelo homem quanto pela mulher, configuradas na oposicdo sexualidade versus sensualidade

(Figura 10).

FIGURA 10: Quadrado semiotico da oposicao sexualidade versus sensualidade
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Todas as acOes propostas pela revista evocam tanto a sexualidade quanto a
sensualidade e, portanto, sdo da ordem do erotismo, situado no eixo da contrariedade
sexualidade/sensualidade. A¢des como “propor um brinde”, dar “frutinhas na boca dele(a)”,
dancar “enquanto se livra da blusa, da saia, da calcinha...” ou “encarnar o personagem que a

cara-metade escolher ” sdo comportamentos que evocam a sensualidade, enquanto “fazer amor
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com vocé por cima”, fazer um “papai-e-mamée”, “colar o corpo dele no seu” ou “escolher se

fica por baixo ou por cima”, séo atitudes da ordem da sexualidade.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Nova

A revista iguala homens e mulheres quanto aos direitos e deveres de ter prazer e
oferecer prazer sexual ao companheiro. Cada acdo proposta deve ser executada, segundo Nova,
tanto pela leitora quanto por seu parceiro.

Ao feminino, porém, cabe o papel de quem deve tomar a iniciativa, apresentando o
baralho ao companheiro e estimulando-o a iniciar o jogo, ou seja, a mulher deve se fazer-querer,
buscar ser desejada. Novamente, a iniciativa estd voltada as mulheres, como se fosse de praxe — e
dever — que a atitude sexual parta do género feminino.

Dessa forma, através do deslocamento do lugar ocupado na relagé@o, o mito da mulher
desprovida de qualquer pudor em suas iniciativas sexuais fica evidenciado. Nova propde ao
homem acOes de seducgdo tradicionalmente femininas - como o strip-tease ou a utilizagdo de
fantasias para a satisfagdo do outro -, configurando o género masculino pelo homem que aceita a
adogdo de papéis tradicionalmente atribuidos a mulher, sem perder sua masculinidade, e em
funcdo do prazer da companheira. Quanto ao feminino, a revista configura o género pela mulher

que toma a iniciativa no relacionamento, sem perder a feminilidade e a entrega ao outro.

5.1.9 12 idéias apaixonadas para levar seu gato ao delirio no dia 12

a) Dados de Identificacéo
Resumo da narrativa: a matéria intitulada “12 idéias apaixonadas para levar seu gato ao
delirio no dia 12” (Anexos 14, 15 e 16) traz proposic¢des de diferentes formas para brindar o Dia

dos Namorados, narradas por casais que experimentaram as a¢des e depdem sobre elas.
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Titulo da mateéria: busca seduzir a leitora a aceitacdo do discurso, por meio da promessa de que,
assinando o contrato de leitura proposto, ela aprenderd como despertar a paixdo de seu
companheiro no Dia dos Namorados.

Espaco ocupado pela matéria na revista: o texto compde também a secdo especial intitulada

“Edicao especial do amor”, e foi veiculado nas paginas 156 a 159.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso da revista volta-se, mais uma vez, ao género feminino e deixa clara essa
opc¢do ainda na introducdo da matéria, que traz o titulo “12 idéias apaixonadas para levar seu
gato ao delirio no dia 12”. A expressdo seu gato evidencia a figura do namorado e faz aluséo a
um relacionamento heterossexual, pois as fotografias que ilustram a matéria trazem, cada uma,
um homem e uma mulher em atitudes que demonstram carinho. O texto volta-se, portanto, a uma
leitora mulher, que se relacione com um parceiro e queira inovar nos presentes para o Dia dos
Namorados.

As idéias relatadas sdo segmentadas pela revista de acordo com o valor necessario
para executa-las, que sdo “pouco mais que uma pizza”, “de um a dois salarios minimos” e “sai
caro mas vale o investimento”. O texto esta voltado, portanto, a um publico que tenha condicfes
financeiras para custeé-las, dirigindo-se a leitoras de classe socio-econdmica média a alta. Além
disso, a matéria restringe-se também as mulheres com vida sexual ativa, pois praticamente todas

as dicas evocam a sexualidade.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Nova
Nova, primeiramente, apresenta valores partilhados pelo publico como estratégia de

identificacdo da leitora com o texto, enunciando “Vocé anda na maior correria, o dinheiro esta
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curto, junho j& comecou e até agora ndo pintou nenhuma idéia arrasa-quarteirdo para
comemorar o Dia dos Namorados como se deve?”. Ap6s buscar a identificacdo da leitora com o
cotidiano narrado, a revista dota sua matéria de valoracdo positiva e, para persuadir o pablico a
aceitacdo do discurso proposto, enuncia: “A solugdo estd aqui”. Logo, a estratégia de
manipulacdo utilizada por Nova € a seducdo. A revista se apresenta como uma fada madrinha que
conhece os problemas da leitora e pode resolvé-los.

O modo de dizer o relacionamento, mais uma vez, toma a forma de enunciagéo
pedagdgica didatica, caracterizada pela apresentacdo das experiéncias dos casais na forma de
proposicdo de comportamentos e dicas de acdo a leitora. A revista propde: “Deixe-se
influenciar, esqueca o convencional e garanta uma festa privé em grande estilo, seguindo estas
indicacOes”, e passa entdo a apresentar o relato dos 12 casais, através da convocacdo do
testemunho. A convocacdo do testemunho, nessa matéria, funciona como garantia de
credibilidade ao texto, pois ndo se trata apenas da revista propondo opcdes de surpresas para o
Dia dos Namorados, mas sdo casais que vivenciaram essas idéias e que as recomendam,
garantindo: “Ele ndo acreditou no que estava vendo. Tivemos uma noite deliciosa”, “Foi um
misto de emocdo, alegria e paixdo. Até hoje, quando lembro, me d& um arrepio, um frio na
barriga”, “S6 faziamos nos beijar e trocar juras de amor enquanto sobrevoadvamos lagos e
planicies (...) Foi demais” ou “Esse Dia dos Namorados ficou na histéria. Até hoje meu marido

pede bis”.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em Nova
A revista tematiza o relacionamento pela acdo dos casais, configurada na oposicéo
ser-para-si versus ser-para-outro (Figura 11), e pelo carater das atitudes propostas, organizadas

na oposicao sexualidade versus sensualidade (Figura 12).



FIGURA 11: Quadrado semi6tico da oposicao ser-para-si versus ser-para-outro
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Nova aconselha a realizacdo de surpresas no Dia dos Namorados tanto para agradar
ao parceiro quanto para dar novo folego ao relacionamento, evidenciando a seguranga feminina,
organizada no eixo da contrariedade ser-para-si/ser-para-outro. Além disso, ainda que esteja
voltado ao puablico feminino, o texto traz acGes realizadas por homens e por mulheres,

manifestando a preocupacdo de ambos com o relacionamento.

FIGURA 12: Quadrado semidtico da oposicao sexualidade versus sensualidade
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As acOes recomendadas, por sua vez, perpassam tanto a sensualidade, destacada por
atitudes como ser “gueixa por uma noite”, brindar “o pdr-do-sol com champanhe” ou reservar
“um ofurd para dois”, quanto a sexualidade, em “ter uma noite deliciosa” e “transar a luz da

lua”. Portanto, a revista da destaque ao erotismo, configurado no eixo da contrariedade

sexualidade/sensualidade, na oposicao sexualidade versus sensualidade.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Nova

Nova relata iniciativas femininas e masculinas para o Dia dos Namorados e, assim,
iguala homem e mulher quanto aos direitos e deveres frente ao relacionamento.

As atitudes do homem perpassam a dedicagdo e o carinho para com a companheira,
configurando o masculino como o homem que demonstra seus sentimentos e ndo tem vergonha
de expor sua paixdo frente a todos. Quanto ao feminino, as atitudes apresentadas caracterizam
uma mulher a disposicdo do parceiro, em funcdo do relacionamento e também de seu proprio

prazer. A mulher, assim, assume um lugar de seguranca e feminilidade.

5.1.10 O dono do meu coragao

a) Dados de Identificacéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “O dono do meu coragdo” (Anexos 17 e 18)
apresenta fotografias e legendas sobre artistas e atletas brasileiros e internacionais.

Titulo da matéria: destaca o fascinio do publico feminino por celebridades masculinas - artistas,
cineastas ou esportistas.

Espaco ocupado pela matéria na revista: o texto também faz parte da secéo intitulada “Edi¢cdo

especial do amor” e foi veiculado nas paginas 164 a 167.
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b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso volta-se, novamente, ao publico feminino, opcdo evidenciada pela
expressao “dono do seu coracdo”, em referéncia aos artistas pelos quais as leitoras mantém uma
paixdo secreta. Outros trechos do texto afirmam essa opcdo pela mulher como publico-alvo,
como “Aquela que nunca se imaginou nos bragos fortes de um desses gatos marotos que jogue a
primeira... pétala!”.

Quanto a faixa etaria ou a classe socio-econdémica do publico-alvo, o texto néo
apresenta restricdes; volta-se a qualquer mulher que sente atracdo por algum dos artistas ou
esportistas expostos. Além disso, os homens apresentados sdo idolos de mulheres de distintas
faixas etarias; ou seja, a revista apresenta novos atores, idolos de adolescentes e jovens — como
Caud Reymond, Bruno Cagliasso e Erik Marmo -, e celebridades que provocam suspiros em

mulheres mais experientes, como Tom Cruise, Walter Salles e Marcello Antony.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Nova

A principal estratégia discursiva de Nova, nessa matéria, € o uso da sedugdo para a
manipulacdo da leitora. A seducdo estd expressa, principalmente, nas 23 fotografias que
evidenciam rostos e corpos de homens famosos e fisicamente bonitos. Todas as ilustragdes
trazem os olhos dos artistas e esportistas direcionados a leitora, em aluséo a interpelacéo a ela.

Outra estratégia de manipulacao utilizada pela revista - mas ndo menos importante - €
a tentacdo. Ainda no inicio da matéria, Nova enuncia: “Um destes homens lindos e famosos pode
ser a sua paixao secreta. Aquele que povoa seus sonhos e fantasias mesmo quando vocé j& divide
a pizza e os lencgdis com alguém. Entdo, deleite-se com o seu favorito, esse ser perfeito,
maravilhoso, tudo de bom. Ou curta todos eles logo de uma vez, que ninguém é de ferro!”,

tentando a leitora a assumir seus sonhos e fantasias. O periddico ainda complementa:
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“Prometemos néo revelar esse seu caso de amor paralelo...” em alusdo a confianca que a leitora
pode ter em aceitar o discurso proposto por Nova e admirar seu idolo.

Outros trechos que revelam a tentacdo sdo apresentados em forma de didlogo da
revista com as leitoras, como nos enunciados: “Quem alias ndo se lembra da tatuagem que o
todo-gostoso Malfitano mostrou s6 pra nés na secdo Seu idolo esta nu, em janeiro?”, “Esses
quatro bonitdes sdo ou ndo sdo amores pra toda a vida?” e “Aquela que nunca se imaginou nos
bracos fortes de um desses gatos marotos que jogue a primeira... petalal”. Esses trechos
caracterizam, ainda, a utilizacdo da cumplicidade como modo de dizer o relacionamento. Nova
estabelece um dialogo com o publico feminino, incluindo-se na idolatria aos famosos como
forma de garantir seguranca a leitora; é como se a revista afirmasse “nds da redagcdo somos iguais
a vocé, também admiramos outros homens e ndo sentimos culpa alguma por isso”. Essa idéia de
inclusdo da revista na idolatria é evidenciada pelo uso de pronomes na primeira pessoa do plural,
em enunciados como: “O craque Roger, do Fluminense, é outro que s6 nos da alegria”, “Bastou
que a gente batesse os olhos em Rodrigo Santoro na tevé para descobrir que seriamos fas desse
gato que hoje brilha até em Hollywood”, “Especialistas em fazer nosso coracao bater mais forte,
Wladimir Brichta e Iran Malfitano (...)” ou “Do Marcello, s6 d& para dizer uma coisa: ele fez,

faz e continuara fazendo a gente passar mal!”.

d) Estruturagdo tematica do relacionamento em Nova
A configuragdo temética centrada no relacionamento baseia-se, aqui, na priorizacao
de certas caracteristicas dos artistas e esportistas citados. Nova trata assim do relacionamento na

oposic¢éo beleza versus habilidade (Figura 13).



FIGURA 13: Quadrado semiotico da oposicao beleza versus habilidade
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Nova manifesta a sensualidade e a beleza dos famosos, bem como suas habilidades na
profissdo que escolheram. Portanto, a revista situa o relacionamento no eixo da contrariedade
beleza/habilidade, destacando o apuro e o requinte das celebridades apresentadas. A sensualidade
é evidenciada em detrimento da sexualidade, diferentemente da primeira matéria de Nova

analisada neste capitulo.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Nova

A revista apresenta as fotografias de famosos para seduzir uma leitora que se sente
atraida por eles. Ao pdr em evidéncia essa atragdo, a revista configura o género feminino pela
mulher que assume suas paixdes e busca saciar seus desejos e fantasias.

Tal tratamento discursivo demonstra, portanto, o mito da mulher independente e
segura na busca de seus desejos, mito expresso novamente pelo deslocamento do lugar ocupado
na relacéo: agora, sdo as mulheres que idolatram homens bonitos estampados nas paginas das
revistas; enquanto aos homens cabe o papel de objeto iconizado nas fotografias para a satisfagdo

dos prazeres e fantasias femininas.
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5.2 Revista Malu é Mais
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A revista ndo prioriza o relacionamento como manchete principal, mas traz duas
chamadas para matérias relativas a relagdo entre homem e mulher; sdo elas: “Sem medo de tirar a
roupa!” e “Tome a iniciativa e ganhe o homem dos seus sonhos”. Dentre as oito chamadas de
capa, duas trataram do relacionamento, demonstrando a importancia do tema em Malu é Mais.

O modo de dizer o relacionamento em Malu fica expresso ainda na capa, através da
enunciacdo pedagogica didatica, evidenciada pelo uso de verbos no imperativo, como “ganhe”
ou “tome”. A revista utiliza-se ainda da tentacdo como forma de persuadir a leitora & aceitacéo do
contrato de leitura proposto. Essa estratégia de manipulacdo é expressa pela promessa de que,
através das dicas da revista, a leitora ganhara o homem dos seus sonhos e fara com que esse

homem né&o perceba os defeitos do seu corpo durante a relagdo sexual.

5.2.2 Tome a iniciatival

a) Dados de Identificacédo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Tome a iniciativa” (Anexo 19) apresenta dicas de
como a leitora deve proceder para conquistar o homem que deseja, através da valorizacdo da
sensualidade e dos cuidados com seu corpo, para parecer bonita aos olhos do parceiro.

Titulo da matéria: representa por si S0 uma sintese da matéria e evoca a atitude a ser tomada
pela leitora, apresentada de forma didatica pela revista.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria em questdo foi veiculada na secdo
Conquista, nas paginas 06 e 07 da revista. O texto veio anunciado pela chamada de capa:
“Conquista: Tome a iniciativa e ganhe o homem dos seus sonhos”, caracterizando uma promessa

realizada pela revista a leitora.
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b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso da revista volta-se a mulher, o que se confirma ja na chamada de capa para
a matéria “Ganhe o homem dos seus sonhos”, revelando 0 homem como objeto do desejo
feminino. A configuracdo discursiva do publico-leitor aparece ainda em outros trechos da
matéria, tais como “Ja foi o tempo em que as mulheres eram quietinhas (...)”, “Vocé precisa
aprender a ser sedutora para ndo ser confundida com uma mulher assanhada (...)”, ou ainda “A
professora de artes ensina vocé a fazer com que ele tome coragem e se declare!”. Assim, Malu,
para além do publico feminino, volta-se particularmente a mulher que deseja investir na
conquista de um parceiro e que tem vida sexual ativa, o que fica evidenciado pelas tematizacoes
presentes no discurso, como sexualidade versus sensualidade.

Quanto a classe socio-econdmica das leitoras, a revista cita programas populares de
televisdo e um artista consagrado da musica sertaneja como referéncias ao comportamento da
leitora. Malu enuncia: “Lembre-se da Jaqueline (Juliana Paes), de Celebridade, que mesmo com
a mudanca de visual, ela continua bastante atraente e ndo tem medo de tomar a iniciativa para
ficar com quem ela quer”, em referéncia a personagem da novela Celebridade, entdo exibida no
horario nobre pela Rede Globo de Televisdo. A revista busca a leitora que tenha essa referéncia
como parte de seu cotidiano e, dessa forma, abrange um publico bastante amplo e popular.

Essa caracterizacdo discursiva do publico-alvo fica clara também no altimo quadro-
destaque da matéria, que traz a opinido de Zezé Di Camargo, cantor de musica sertaneja, sobre a
atitude feminina. A revista, ao organizar discursivamente o depoimento do mdasico, pretende
conferir autoridade as dicas presentes na matéria, logo, alia a leitora uma certa identificacdo com
a masica sertaneja. Sendo esse género musical essencialmente voltado as classes populares, ao
cita-lo como referéncia de comportamento, Malu incorpora também seu publico as expressdes

dessa classe.
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c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Malu

Na busca pela leitora, ou melhor, na manipulagdo de seu enunciatério para a aceitacdo
do contrato comunicativo proposto, a revista Malu realiza promessas a partir de algumas
estratégias discursivas, que passam a ser descritas e analisadas.

A primeira estratégia discursiva de que Malu se utiliza na manipulacdo da leitora é a
convocacao de valores partilhados pelo publico a que se dirige. A revista, a0 mesmo tempo em
que constitui discursivamente um publico-alvo - a leitora que quer conquistar um homem, que
tem vida sexual ativa e integra o consumo cultural popular — passa a organizar seu discurso de
acordo com esse publico, abordando temas recorrentes em sua vida - como a conquista, 0 sexo e a
sensualidade - e personagens comuns ao seu consumo cultural - como o masico sertanejo Zezé Di
Camargo e a personagem televisiva Jaqueline Joy.

A convocacdo de valores partilhados pelo publico aparece ainda enquanto apelo ao
repertorio comum de mitos midiaticos. A revista se utiliza de personagens ja consagrados na
midia brasileira e do fascinio que exercem frente ao publico para legitimar as dicas ofertadas as
leitoras. Essa ferramenta de manipulacdo aparece nos enunciados “Lembre-se da Jaqueline
(Juliana Paes), de Celebridade, que mesmo com a mudanca no visual, ela continua bastante
atraente (...)” ou “Palavra de quem entende de seducdo” - titulo do quadro-destaque que traz o
depoimento de Zezé Di Camargo. A utilizacdo da voz dos artistas na revista ancora o discurso
nos sonhos femininos - de parecer-se com (a atriz) ou ser desejada por alguém como (o cantor).
Ao trazer as dicas de Zezé Di Camargo, por exemplo, a revista serve-se da sedugédo que o cantor
exerce sobre o publico feminino para legitimar a dica de agdo proposta a leitora. Dessa forma, o
discurso que a revista propde a mulher é afirmado pela opinido de uma figura que faz parte dos
sonhos femininos, lembrando que o feminino, aqui, é configurado discursivamente pelas

mulheres que tém no popular seu consumo cultural.
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As fotografias da personagem e do cantor apresentadas por Malu valorizam ainda
mais o apelo aos mitos midiaticos para a legitimacédo das dicas propostas. Reafirmando a figura
de “quem entende de seducdo”, Zezé Di Camargo € apresentado em pose de sensualidade,
vestindo calca jeans justa e camisa aberta na altura do peito. O cantor traz as maos junto ao ziper
da calca, como se fosse despi-la, e sua expressao facial evidencia a interpelacdo a leitora. Da
mesma forma, a personagem Jaqueline Joy ¢é ilustrada com destaque a sua expressdo facial — ela
ri e olha para o lado, como se estivesse fitando alguém, insinuando-se.

Atriz e cantor, assim, sdo caracterizados discursivamente e apresentados
estrategicamente como autoridades em seducdo. Nesse sentido, revela-se outra estratégia
discursiva utilizada pela revista: a recorréncia a polifonia, que esta presente também na
proposicdo de dicas de conquista por Nelma Penteado, “professora de artes sensuais”. A
qualificacdo de Nelma caracteriza, para além da polifonia, um recurso largamente utilizado em
reportagens jornalisticas: a convocagdo-padrao do especialista, ou seja, a utilizacdo da voz de um
conhecedor do tema tratado para conferir autoridade ao discurso, uma vez que a responsabilidade
pela fala é repassada a uma professora que - presume-se - entende do assunto que expoe.

O modo de dizer o relacionamento na revista, toma aqui a forma de enunciagéo
pedagdgica didatica. Malu busca guiar a leitora a determinadas condutas frente ao “homem dos
seus sonhos” e promete que, seguindo as dicas apresentadas, a leitora vai conquista-lo. A
enunciacdo pedagogica, aqui, se dé pela proposi¢ao de comportamentos e dicas de acéo a leitora,
conselhos evidenciados em trechos como: “Olhe nos olhos da pessoa, sorria e procure passar
naturalidade”, “Vale a pena arrumar pretexto para ficar pertinho (...)”, “Procure descobrir algo
de que a pessoa goste, como futebol (...)”, “Arrume ocasides em que possa encontra-la sozinha
(...)”. Por vezes, a revista posiciona-se como analista de comportamentos, interpretando possiveis

acOes das personagens da narrativa e receitando solugcfes para que a leitora vivencie a conquista
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de quem deseja. Malu utiliza-se da autoridade da professora de artes sensuais para apresentar
algumas dicas; cabe ressaltar, no entanto, que a organizacao discursiva de maneira pedagogica é
responsabilidade — e estratégia - da revista.

No desenvolvimento dessa enunciacdo, ha desqualificacdo do saber do publico e
autoqualificacdo do enunciador como quem sabe. Ao desqualificar o saber da leitora, como nas
frases “(...) cuidado com exageros: tomar a iniciativa ndo significa ser vulgar e perder a nocéo
do que é certo ou errado” ou “Vocé precisa aprender a ser sedutora para ndo ser confundida
com uma mulher assanhada”, a revista busca intimida-la a aceitar as dicas propostas, portanto
empreende a intimidacdo como estratégia de manipulagdo. Ao mesmo tempo em que desqualifica
0 saber da leitora, Malu apresenta-se como mestre, instrutora, alguém que esta ali para auxilia-la
em seu relacionamento e, portanto, qualifica seu proprio saber, o que fica evidenciado em trechos
como: “Tome coragem e tenha ao seu lado o homem dos seus sonhos!” ou “Se, ao final de um
tempo, perceber que nada estd resolvendo: declare-se”. A autoqualificagdo aparece ja na
chamada de capa, que realiza a seguinte promessa a leitora: “Tome a iniciativa e ganhe 0 homem
dos seus sonhos”, tentando-a a aceitar o discurso proposto. Nesse sentido, pode-se inferir que a
revista se utiliza ainda da tentacéo, ao prometer a conquista do homem amado a leitora caso ela

aceite o contrato comunicativo proposto.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em Malu

A andlise da configuracdo tematica centrada no tema relacionamento toma como
referéncia as a¢des que a leitora deve adotar para conquistar o “homem dos seus sonhos”, situadas
nas oposicdes sexualidade versus sensualidade (Figura 14) e ser-para-si versus ser-para-outro

(Figura 15).



FIGURA 14: Quadrado semiotico da oposicao sexualidade versus sensualidade
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A revista traca as acles recomendadas ao publico-alvo, situando-as na oposicao
sexualidade versus sensualidade, e ressalta que a conduta da leitora deve residir no eixo da
complementaridade sensualidade/ndo-sexualidade, ou seja, ser da ordem do charme. A revista
tenta diferenciar, o tempo todo, atitudes sedutoras de acdes tomadas como promiscuas ou
vulgares, em trechos como: “Mas, cuidado com exageros: tomar a iniciativa néo significa ser
vulgar e perder a no¢édo do que é certo ou errado”, “(...) faca alguma coisa, porém, de forma
sutil”, “Vocé precisa aprender a ser sedutora para ndo ser confundida com uma mulher
assanhada”, “Quem consegue demonstrar sensualidade em todos os momentos, sem abusar das
roupas curtas (...)”. Dessa forma, a revista busca dissociar o erotismo das a¢des femininas. A
tematizacdo do relacionamento sob o enfoque do cuidado constante que a leitora deve ter em ndo
parecer vulgar, legitima o papel feminino de quem pode sim — e até deve - partir para a conquista,
demonstrar o que sente, porém dentro de certos limites, sem perder a delicadeza e a feminilidade.

A revista cita 0 movimento feminino na busca de suas proprias vontades, na
realizacdo de seus desejos, propondo, ainda no paréagrafo introdutério da matéria: “Ja foi o tempo

em que as mulheres ficavam quietinhas, esperando uma atitude masculina para engatar um
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romance ou conseguir ter uma noite mais quente. (...) Tome coragem e tenha ao seu lado o
homem dos seus sonhos”. Esse enunciado reflete a selecdo da pauta pela constatacdo de uma
condigdo social ja existente — o direito feminino de buscar o homem escolhido. As acfes
recomendadas pela revista, no entanto, ndo fogem a questdes tradicionalmente femininas, como
cuidado com beleza e dedicacdo as vontades do parceiro, atitudes situadas na oposicdo ser-para-

Si Versus se r-para-outro.

FIGURA 15: Quadrado semidtico da oposicao ser-para-si versus ser-para-outro
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O proéprio “cuidar de si”, na matéria, é apresentado como ferramenta para a busca do
outro, pela necessidade de a leitora conquistar o homem dos seus sonhos. Portanto, a narrativa
privilegia o eixo da complementaridade ser-para-outro/ndo-ser-para-si, expressando o altruismo
do publico-alvo. Malu aconselha a leitora a cuidar de sua aparéncia; a investigar os gostos do
homem a ser conquistado; a estar perto desse homem, tornando-se visivel aos seus olhos. Além
disso, traca suas dicas com a cautela de destacar que a leitora deve ser sedutora sem parecer

vulgar, como indicio de que, embora cite a intencdo de representar um movimento de realizacdo
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das vontades da mulher, d& maior evidéncia a expressdes ja existentes - e de certa forma
mitificadas - no universo feminino, como o culto ao corpo e a sujeigdo aos desejos do outro.

Cabe ressaltar também que, na legitimacdo de condices ja existentes no universo do
publico a que se dirige, a revista aborda o sexo sem expor dicas diretas de acdo a leitora, como o
faz ao tratar de outros assuntos, tais como conquista, casamento e separacdo. Malu, nessa edicao,
embora aborde 0 sexo ao tratar da conquista, o faz através da citacdo de dados obtidos pelo
Congresso Mundial de Sexualidade, em Paris, ou seja, sem propor, didaticamente, acdes acerca
do tema a leitora. Ao tratar de sexo, a revista enuncia em terceira pessoa, portanto
impessoalmente, o que é pode ser encontrado em trechos como “A conclusdo apresentada ha
alguns anos num Congresso Mundial de Sexualidade, mostrou que 40% das mulheres que tomam
a iniciativa dizem diretamente que estdo a fim de sexo, 39,4% conversam sobre suas fantasias e
31,5% fazem carinho no 6rgdo genital do parceiro” e “Mais da metade investe em roupas
sensuais para conquistar o parceiro .”

E preciso destacar ainda que a revista traz, no depoimento de Zezé Di Camargo
enquanto autoridade em seducdo, a idéia de que a mulher deva ser atrevida, dizer onde quer ser
tocada e, principalmente, nunca “fazer tipinho, (do tipo)‘ai ndo pode, tira a méo dai”, o que
reflete a idéia de que a leitora deva sim realizar suas prdprias vontades, mas também deve estar

disposta a cumprir com as necessidades e desejos do companheiro.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Malu

A narrativa de Malu, nessa matéria, toma 0 homem como objeto a ser conquistado; é
por ele — e para ele — toda a a¢do feminina. Como ja destacado, ainda que a revista cite acfes que
revelem a intencdo de valorizagdo da iniciativa feminina, como nos trechos “Nao fique se

preocupando sobre o que o homem gosta, preocupe-se sobre 0 que vocé gostaria de fazer”, “Nao
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se feche para o mundo porque esta querendo conquistar alguém” e “Tome coragem e tenha ao
lado o homem de seus sonhos”, a evidéncia maior da matéria se d& na tematizacéo de valores e
acOes j& presentes no universo das leitoras, como o investimento na beleza e na auto-estima
atuando como ferramentas para conquistar o companheiro sonhado e os cuidados em ser sedutora
sem parecer vulgar, pois a mulher caberia cultivar seu papel de delicadeza, fragilidade, pureza.

A narrativa oscila, portanto, entre a valorizacdo de uma mulher que néo é “certinha” e
que busca a realizacao de suas vontades e a ideia de que a mulher deva se enfeitar para conquistar
0 homem desejado. Dessa forma, o feminino é representado tanto pela seguranga de ser-para-
outro em funcdo de seus proprios desejos, quanto pelo altruismo de agir por e para 0 homem.

Ao masculino, por sua vez, cabe a funcdo de quem rege a conquista, pois, mesmo
que a atitude de conquistar parta da mulher, para obter sucesso ela deve agir pensando no homem
e nas necessidades dele, o que fica evidenciado na maior parte das dicas, como “Vocé precisa
aprender a ser sedutora para ndo ser confundida com uma mulher assanhada”, “Procure
descobrir algo de que a pessoa goste (...) e comente com ela sobre esses interesses”, “Arrume
ocasides em que ele possa encontra-la sozinha, pois homem tem horror a multidao”, “Conheca a
fundo os habitos do seu escolhido e seja criativa”.

Dessa forma, na matéria analisada, Malu manifesta o mito da mulher ainda submissa
as necessidades masculinas. Apesar do deslocamento do lugar ocupado na relacéo - pois agora a
conquista deve partir também da mulher — Malu apresenta a valorizacdo de atitudes tradicionais
do género feminino, como ac¢des da ordem do charme e ndo-erdticas, além da recomendacéo de

que a mulher cabe “ndo fazer tipinho”, mas estar disposta a realizacdo dos desejos masculinos.
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5.2.3 Fique bonita na hora do sexo

a) Dados de Identificagéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Fique bonita na hora do sexo” (Anexo 20)
apresenta dicas para que a leitora, apesar das imperfeicGes fisicas femininas (gordura localizada,
celulites, estrias), seduza seu companheiro na hora do sexo.

Titulo da matéria: evoca a atitude a ser tomada pela leitora, acdo apresentada de forma didatica.
Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada na se¢do Intimidade, nas
paginas 14 e 15 da edigdo. Esse texto foi anunciado por uma das maiores chamadas de capa da
edigdo, sendo menor apenas que o anuncio das receitas culinérias da revista. A chamada de capa
trouxe os enunciados: “Sexo Gostoso! Sem medo de tirar a roupa! Truques para ele ndo perceber
os defeitinhos do seu corpo”, prometendo a leitora que, nas paginas da revista, ela aprenderia a

mascarar suas imperfeicdes fisicas.

b) Caracterizagao discursiva do publico

O discurso da revista volta-se ao género feminino, o que fica evidenciado ja na
chamada de capa: “Truque para ele ndo perceber os defeitinhos do seu corpo”. Também o titulo
da matéria caracteriza o discurso voltado ao feminino: “Fique bonita na hora do sexo”, em
insinuacdo a promessa de que a matéria ensinaria a leitora como parecer bonita aos olhos do
companheiro.

Através da tematizacdo principal do texto - 0 sexo - a revista delimita também a faixa
de publico que pretende atingir. Malu, aqui, volta-se ao publico feminino com vida sexual ativa.
As proprias ilustracdes das matérias contribuem na construcdo desse sentido, pois trazem

mulheres adultas em rituais de beleza ou entdo seminuas abragadas ao seu parceiro.
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Quanto a classe sécio-econémica do publico, ao citar atitudes que a leitora pode tomar
para mascarar seus defeitos fisicos e seduzir seu companheiro, a revista apresenta produgdes que
ndo exigem grande gasto econdmico, abrangendo, portanto, a possibilidade da execucdo de tais
atitudes também as classes populares. Malu cita dicas como: diminuir a luz do quarto, maquiar-se

levemente, vestir-se sensualmente ou prender elegantemente os cabelos.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Malu

A primeira estratégia discursiva de que Malu se utiliza na manipulagéo da leitora é,
mais uma vez, a convocagao de valores partilhados pelo pablico. A revista aborda temas como
sensualidade, sexo, imperfeicdes fisicas femininas (celulite, estrias, gorduras localizadas) e
seducdo, valores comuns a vida de qualquer mulher adulta. As fotografias que compdem o texto
também convocam esses valores, pois ilustram a mulher ora depilando sua perna, ora olhando-se
no espelho, remetendo assim a a¢des femininas cotidianas.

Outra estratégia empregada pela revista na busca da leitora é a recorréncia a
polifonia, nesse caso, a voz masculina. Ainda que ndo faca alusdo a um determinado homem,
Malu configura os cuidados que a mulher deve ter com seu corpo em funcdo do sexo masculino -
objeto de valor a ser conquistado - em um quadro intitulado “Coisas que eles reparam e
comentam”. Esse quadro traz trechos como: “Pele macia e bem-cuidada conquista qualquer
homem” e “N&o va abusar dos perfumes, mas estar cheirosa é outro ingrediente picante para
despertar o desejo do seu parceiro”, evidenciando a utilizacdo da voz do homem como
ferramenta de seducéo da leitora a aceitacdo das dicas propostas.

O modo de dizer o relacionamento fundamenta-se, mais uma vez, na enunciagédo
pedagdgica didatica. A revista busca guiar a leitora a determinadas condutas para que parega

bonita frente ao amado. A enunciacdo pedagdgica, por sua vez, configura-se novamente na
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proposicao de comportamentos e dicas de acéo a leitora. Malu indica ao publico-alvo caminhos
a serem seguidos em seus relacionamentos. Essas dicas sdo caracterizadas pelo uso de verbos no
imperativo, como nos enunciados: “Acenda algumas velas aromaticas para iluminar o ambiente
(...)”, “Abuse das calcinhas e dos sutids para modelar o corpo e deixar vocé ainda mais bonita”,
“Nada de ficar usando camiseta velhal”, “(...) pense bem antes de exagerar da maquiagem”, ou
ainda através da segmentacdo do texto em sessdes de aconselhamento - de acordo com a agéo a
ser realizada pela leitora: “A meia-luz”, “Depois do sexo”, “Cuidado com a maquiagem”,
“Pequenos truques”, “Coisas que eles reparam e comentam”.

O periddico emprega a desqualificagdo do saber do publico-alvo e a autoqualificacdo
do seu saber, intimidando a leitora a adotar seu discurso. Portanto, uma das estratégias de
manipulacdo utilizada na matéria é a intimidacéo. Para tanto, a revista se utiliza da previsédo de
consequiéncias ao relacionamento da leitora, em trechos como: “Maquiar-se para recebé-lo pode
melhorar muito seu rosto antes do sexo, mas pode transformé-lo depois da relacdo. Seus olhos
vao manchar, o batom vai passar para a boca dele e borrar a sua, sem contar os lencgdis” ou “Na
hora da seducdo a presilha pode machucar seu par, mas nada impede que depois que tudo
acabar vocé dome os cachos, prendendo-os sensualmente”.

Além da intimidacdo, Malu promete a leitora que ela parecera bonita aos olhos do
parceiro, caso siga as dicas da revista, tentando-a & aceitacdo do discurso proposto. Pode-se
inferir, entdo, que o periddico se utiliza, ainda, da tentagdo na manipulacdo do publico-alvo.
Segundo a revista, a beleza da leitora pode ocasionar felicidade e entrosamento sexual ao casal, e
essa beleza pode ser conquistada - conforme a promessa de Malu — a partir da adocdo das dicas

propostas.
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d) Estruturacdo temética do relacionamento em Malu

A configuracdo temética centrada no relacionamento tem como referéncia as
condutas que a leitora deve tomar frente ao parceiro para parecer bonita e sensual aos seus olhos,
atitude situada na oposicao ser-bonita versus parecer-bonita (Figura 16).

Malu, ainda na introducdo da matéria, busca a identificacdo do publico com o rol de
mulheres que se sentem inseguras por causa de imperfei¢Ges fisicas, enunciando: “N&o existe
mulher no mundo que ndo se aborreca com pequenos problemas no corpo e que nao se
envergonhe por causa de defeitinhos na hora de tirar a roupa diante do parceiro”. A partir da
identificacdo do publico com esse cotidiano feminino, a revista passa a constituir também a
identidade da leitora, ofertando modos de acdo ainda no parédgrafo introdutério da matéria: “De
qualquer forma, alguns truques podem ajudar a aumentar sua auto-estima e melhorar a sintonia

na cama”.

FIGURA 16: Quadrado semi6tico da oposicéo ser-bonita versus parecer-bonita
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A beleza, na revista, esta configurada mais pela atitude que pela perfeicdo ou simetria
fisica. Malu propde a¢0es situadas na complementaridade n&o-ser-bonita/parecer-bonita, ou seja,
apresenta atitudes que representam a seguranga feminina. A matéria traz como pressuposto o fato
de que a leitora possui imperfeigdes fisicas e que esses “defeitinhos” devem ser mascarados para
o melhor relacionamento conjugal. Malu investe sobre a mulher a idéia de que ela deva sentir-se
sensual, usar sua sensualidade para parecer-bonita, e apresenta-se, entdo, como a instrutora de
beleza capaz de realizar essa transformacao.

Ao citar “Abuse das calcinhas e dos sutids para modelar o corpo e deixar vocé ainda
mais bonita” ou “Saiba ser sedutora com pegas das mais diversas cores, que chamem a atencao
para regides do corpo que vocé quer que ele repare”, a revista procura ressaltar que a leitora tem
uma beleza que deve ser valorizada, enquanto suas imperfeices devem ser escondidas,
mascaradas. A tematizacdo do relacionamento pelo parecer-bonita fica evidenciada ainda nos
trechos: “Truques para ninguem perceber as imperfeicdes de seu corpo” ou “Se depois da
relacdo bater aquela inseguranca, nada melhor do que um roupdo sensual para ndo precisar

ficar desfilando sem roupa”.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Malu

Ao tratar o relacionamento pela tematizacdo do parecer-bonita, a revista investe
sobre a mulher o papel de objeto a ser cuidado para, entdo, ser desejado. Na conducdo desse
tratamento discursivo, Malu traz dicas de acdo a leitora - como cuidados com a pele, méos, pés e
cabelo, bom uso de maquiagem, efeitos de luz para o ambiente em que vai encontrar-se com 0
parceiro e uso de lingerie especial - legitimando a funcéo feminina de objeto-sexual.

E importante salientar que a condugio da matéria perpassa o cuidado que a mulher

deve ter com sua auto-estima, mas esse cuidado est4 voltado ao sentir-se bem para conquistar o
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outro, em funcdo do outro — que é 0o homem. O texto ressalta que “os homens ndo se preocupam
tanto assim com o corpo feminino e seus probleminhas”, que “dificilmente notam aquela celulite
que Ihe (leitora) incomoda toda vez que coloca um biquini ou a estria nova que apareceu na sua
coxa” e afirma ainda que, na verdade, a “sensualidade tem uma importancia maior do que a
beleza na hora de despertar o desejo masculino”. No entanto, depois de apresentar essas
consideragdes introdutorias, que fazem alusdo a certa preocupagdo com o bem-estar feminino
acima de tudo, a matéria passa a citar uma série de condutas que a leitora deve adotar na “hora do
sexo”, condutas estas que estdo estritamente relacionadas a preocupagdo em agradar o parceiro.
Na organizag&o discursiva de Malu, o homem é considerado, novamente, o objeto de
valor a ser seduzido a todo o custo. A revista evidencia que, ainda que o0 homem nédo perceba as
imperfeicdes do corpo feminino, a mulher deve estar preparada para escondé-las, mascara-las,
sentindo-se sensual e parecendo bonita frente ao parceiro. A partir desse tratamento discursivo,
Malu legitima o mito da mulher submissa as vontades e desejos do homem, o que fica manifesto
pela valorizagdo de atitudes tradicionais do género feminino, expressa especialmente nos

conselhos do quadro-destaque “Coisas que eles reparam e comentam”.

5.2.4 Eterno enquanto dure

a) Dados de Identificacdo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Eterno enquanto dure” (Anexo 21) trata do
relacionamento conjugal da leitora sob o enfoque do que fazer quando ela ndo ama mais o0 seu
marido. Malu passa, entdo, a oferecer dicas de como a mulher deve agir perante esse novo

sentimento, aconselhando que o melhor a fazer é separar-se do companheiro.
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Titulo da matéria: refere-se a trivial frase relativa aos relacionamentos amorosos: “que seja
eterno enquanto dure”. O enunciado, posto como titulo, resume a idéia principal da matéria, de
que o casamento deva durar enquanto for intenso tanto para 0 marido quanto para a esposa; caso
contrario, a separacao € a melhor saida.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada na secdo Casamento, que trata
de assuntos relativos a essa forma de relacionamento, nas paginas 30 e 31. Embora o texto nédo
tenha sido anunciado em chamada de capa, ocupou duas paginas da edigdo, tamanho maximo

destinado as matérias em Malu.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso da revista volta-se ao género feminino pois, ainda no inicio da matéria,
Malu enuncia “O que fazer quando vocé ndo ama mais 0 homem com quem esta casada”,
designando a leitora pelo substantivo feminino casada. O publico a quem o texto se dirige
constitui-se, portanto, na mulher que ndo sente mais amor pelo seu companheiro e ndo sabe o0 que
fazer quanto ao seu relacionamento.

A revista também cita, no primeiro paragrafo da matéria, que se volta as varias
leitoras que escrevem para Malu relatando a vivéncia dessa situagdo, e complementa: “Atendendo
aos pedidos dessas leitoras e de tantas outras mulheres que passam por isso sem se manifestar,
essa matéria tenta ajudar vocé a entender melhor o que esta acontecendo e a se decidir depois de
pensar direitinho nos seus verdadeiros sentimentos”. O relacionamento é tematizado, aqui, pelo
casamento. Tal tematizacdo delimita, por sua vez, o publico feminino que a revista pretende
atingir — sdo mulheres que ja possuem um parceiro fixo ou constituem uma familia que compdem

0 publico-alvo da revista.
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Quanto a classe socio-econémica da leitora, a revista toma como referéncia de
relacionamento o casamento de Preta e Felipe, personagens da novela Da cor do pecado,
folhetim entdo exibido as 19 horas pela Rede Globo de Televisdo. A referéncia a telenovela,
programacao televisiva popular, estende o discurso a recep¢do de mulheres pertencentes a tal

classe.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Malu

A primeira estratégia discursiva de que Malu se utiliza na manipulagdo da leitora,
assim como nas outras matérias analisadas, é a convocagao de valores partilhados pelo publico.
A revista aborda temas como o casamento, a atracdo e a amizade, expressdes comuns a vida de
qualquer mulher adulta. Cita-se também, como referéncia de comportamento, o casal Preta e
Felipe, personagens que fazem parte do consumo cultural da leitora e representam, mais uma vez,
0 apelo da revista ao repertério comum de mitos midiaticos como estratégia de manipulacdo do
publico-alvo.

As personagens sdo apresentadas em uma fotografia que traz o casal de frente um
para 0 outro, mas com os rostos voltados para a leitora. Os dois sorriem pois, segundo a revista,
sdo recém-casados. A legenda da fotografia, no entanto, complementa: “Sera que esse casamento
vai dar certo?”, em alusdo a sentenca de que nem todos os casamentos duram para sempre, idéia
apresentada pela revista a leitora.

Além do apelo ao repertorio midiatico, Malu recorre a convocacédo do testemunho. A
revista relata a histéria de Sandra, mulher separada do marido ha dois anos, em um quadro-
destaque intitulado: “Caso real: ‘Eu queria um motivo real para me separar’”. O testemunho ¢

empregado para que o publico identifique-se com os sentimentos e experiéncias relatadas e, com
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iSs0, seja persuadido a aceitar as dicas propostas pelo periddico, através da repdrter delegada por
Malu para a organizacao discursiva do relacionamento.

Essas dicas, evidenciadas nos trechos “E hora de conversar”, “Aceite o fim” ou “O
melhor a fazer (...) é assumir a separagdo”, caracterizam outra estratégia empregada por Malu: a
utilizacdo da enunciacao pedagogica didatica como forma de apresentacdo do relacionamento. A
revista interpreta cada acdo da leitora, buscando guia-la na identificacdo dos seus sentimentos e
na conduta que deve assumir perante o que sente, através da proposicdo de dicas de acédo e
comportamentos, apresentada em enunciados como: “Da critica, vocé passa a insultar o seu
parceiro. 1sso acontece porque boa parte da admiracao que vocé tinha por ele ja se perdeu”.

A enunciacdo pedagogica didatica, portanto, caracteriza-se, mais uma vez, pela
desqualificacdo do saber do publico-alvo e autoqualificacdo do enunciador como quem sabe.
Malu toma a leitora como alguém incapaz de entender seus sentimentos e conduzir o proprio
relacionamento, e faz uso, entdo, da provocacdo para manipular o publico. A revista provoca a
leitora a identificar-se com acGes cotidianas e sentimentos de uma mulher que ndo sente mais
amor pelo marido, em enunciados como: *“Vocé comeca a criticar tudo o que ele faz. Por mais
corriqueiras que sejam as atitudes dele, vocé ndo consegue disfarcar e sempre acaba culpando-o
pelas coisas erradas que acontecem”, “(...) Isso acontece porque boa parte da admiracdo que
vocé tinha por ele ja se perdeu” ou “A dificuldade de conversar com o parceiro e expor que a
situacéo existe sdo indicios de que ele é seu amigo”.

Ainda na introducdo da matéria, a revista enuncia: “Muitas leitoras escrevem para
Malu pedindo ajuda, pois j& ndo amam, ou nunca amaram 0 homem com quem se casaram”,
descrevendo, estrategicamente, sentimentos de um segmento do puablico. Com base na
visibilizacdo da existéncia desses sentimentos, a revista organiza seu discurso, apresentando-se

como mestre e ofertando dicas como: “(...) chegou a hora de ter uma boa conversa com ele”,
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“Exponha o que esta sentindo (...)”, “N&o procure um culpado para o fim do seu amor (...)”,
(...) crie coragem e assuma seus sentimentos, lute pela sua felicidade” e “Tomem cuidado com os
filhos (...)”. Dessa forma, ao mesmo tempo em que enuncia de acordo com sentimentos ja
existentes, a revista também pretende constituir a identidade do publico-alvo, ao propor modos de
acao frente ao relacionamento que o atormenta. Malu, interpretando sentimentos e acoes,
prevendo conseqliéncias para o relacionamento da leitora e ofertando dicas de acdo e
comportamentos, busca tenta-la a assinar um contrato de leitura — aceitando o discurso proposto.
Pode-se inferir, assim, que a revista emprega também a tentacdo na manipulacgao do publico-alvo.

As fotografias que compdem o texto contribuem na construcdo do sentido de “Eterno
enquanto dure” e, portanto, fazem parte das estratégias de persuasdo empregadas pela revista. A
ilustracdo de Preta e Felipe, ainda que traga os personagens sorrindo e unidos, evidencia a
legenda “Na novela Da Cor do Pecado, Preta (Tais Araudjo) aceitou se casar com Felipe (Rocco
Pitanga) para ndo passar o resto da vida pensando em Paco (Reynaldo Gianecchini): sera que
esse casamento vai durar muito?”, fazendo alusdo ao término das relagBes. Nesse mesmo
sentido, uma segunda fotografia apresenta um casal de méos dadas e expressdo facial de
insatisfacdo: a mulher, com ar pensativo e feicdo desgostosa, fita a leitora, enquanto o homem

olha para companheira, como se buscasse resposta a alguma questéo.

d) Estruturacdo tematica do relacionamento em Malu

A andlise da configuracdo tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
0s sentimentos da leitora em relacdo ao seu casamento, construidos na oposicdo afeicdo versus
tesdo (Figura 17), e as agdes propostas a ela pela revista, baseadas na oposicédo liberdade versus

compromisso (Figura 18).



FIGURA 17: Quadrado semiotico da oposicao afeicdo versus tesdo
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A revista situa os sentimentos da leitora no eixo da complementaridade afei¢do/néo-
tesdo, ou seja, toma a relagao entre ela e seu companheiro como da ordem da amizade e ndo mais
do amor. Esse tratamento torna-se evidente em trechos como: “Da critica, vocé passa a insultar
seu parceiro. Isso acontece porque boa parte da admiracéo que vocé tinha por ele j& se perdeu”,
“Se além do desrespeito e da critica exagerada, vocé ja percebe que ndo sente mais a mesma
atracéo pelo seu marido, chegou a hora de ter uma boa conversa com ele” ou “A dificuldade de
conversar com 0 parceiro e expor que a situacdo existe sdo indicios de que ele € seu amigo”,
“Nesse momento, vocé descobre que a paixdo que sentiam um pelo outro transformou-se em pura
amizade”.

Cabe salientar que a revista ndo se utiliza de fontes ou recorre & convocacgdo de
especialistas - psicélogos ou psiquiatras - para interpretacdo dos comportamentos ou sentimentos
do publico-alvo. Malu delega toda a organizacdo discursiva sobre o relacionamento a uma
reporter, que interpreta as agBes da leitora, afirmando a instituicdo revista como mestre e

instrutora do seu publico.



FIGURA 18: Quadrado semi6tico da oposicao liberdade versus compromisso
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A partir do tratamento do relacionamento conjugal da leitora pelo sentimento da
amizade, em detrimento do amor, a revista passa a aconselha-la a separar-se de seu marido. Dessa
forma, Malu acaba por privilegiar o eixo da complementaridade liberdade/ndo-compromisso, na
oposi¢do liberdade versus compromisso, preconizando o descompromisso em detrimento do
casamento.

Ao recomendar agdes a leitora, a revista evidencia o fim do casamento e a separacao,
em trechos como: “Entenda que amores acabam, que casamentos terminam e que a culpa néo é
sua”; “E dificil aceitar, mas o amor chegou ao fim porque acabou e ponto final”; “O melhor a
fazer quando a relacdo se desgasta e vocé percebe que ndo ama mais é assumir a separacao”;

“Sentir-se presa a uma relagdo que nao oferece mais 0 que vocé precisa sO piora as coisas”.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Malu
Malu aconselha a mulher a buscar sua felicidade, independente de estar casada ou
n&o; essa atitude alia ao feminino o desejo de independéncia. E interessante ressaltar, porém, que

a revista, ao pautar o término do casamento, configura uma leitora com dificuldades em lidar com
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seus proprios sentimentos e com a separagdo do marido, afirmando o mito de que as mulheres
tém dificuldades em se afastar dos homens. A citacdo das leitoras que escrevem a revista e 0
quadro-destaque intitulado “Cada um para um lado” fazem alusao a esse sentimento. No quadro,
Malu aconselha a leitora a assumir a separacdo, a permitir-se “novas chances de ser feliz e de
amar novamente” e, principalmente, recomenda que a leitora saia do casamento com “cabeca
erguida e coracao recuperado”, sem preocupar-se com criticas familiares ou sociais.

A partir desse tratamento discursivo, a revista reforca o mito da dependéncia feminina
ao casamento e, portanto, a figura do marido. O mito é expresso pela prdpria sele¢do da pauta, ou
seja, a escolha por tratar do assunto ja expressa a existéncia do mito de dependéncia da mulher
em relagdo ao matrimonio e que, por isso, ndo consegue separar-se do esposo.

Ao masculino, na matéria, cabe o papel de quem deve acatar a decisdo feminina de
separacao e superar, assim como a esposa, o final do casamento. Afinal, a matéria propde, quanto

a unido, direitos e deveres iguais a homens e mulheres.

5.2.5 Minha histéria — Cristina

a) Dados de Identificagéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Minha Historia” (Anexo 22) traz o relato de
Cristina, apresentada como uma leitora que, quando bebé, foi abandonada pelos pais em uma lata
de lixo. A mulher casou-se aos 15 anos, teve uma filha e separou-se aos 17. Aos 24 anos, vive
com um homem 32 anos mais velho do que ela e que tem 10 filhos com quatro mulheres
diferentes.

Titulo da matéria: a matéria traz 0 mesmo titulo da secéo e representa o carater testemunhal do

texto a ser apresentado.
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Espago ocupado pela matéria na revista: o texto foi veiculado na pagina 34, secdo Minha
Historia, que traz o relato dramético de uma leitora a cada edi¢do. Nao ha chamada de capa para

essa matéria.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

Por tematizar o relacionamento pelo casamento, pela separacdo ou pela unido com
uma pessoa mais velha, pode-se inferir que a revista busca a identificacdo, com o relato, de
homens e/ou mulheres que tenham experimentado tais experiéncias. No entanto, Malu prioriza
como publico o feminino, pois evoca a troca de confidéncias entre amigas, em trechos como:
“Para poder trabalhar, afastei-me da minha menina”, “Sofri muito durante toda a minha
adolescéncia (...) meu pai adotivo era alcoolatra e maltratava muito minha mée e seus filhos”,

“Dois anos apds a minha separacao, conheci a pessoa que iria mudar a minha vida”.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Malu

O relato vale-se também da convocacdo de valores partilhados pelo pablico para
conquistar leitores; fala de sentimentos como o amor, a maternidade, o abandono e a inseguranca,
comuns a qualquer mulher. Outra estratégia de que a revista se utiliza, para dar credibilidade ao
testemunho de Cristina e, dai, persuadir a leitora a aceitar seu discurso, é o emprego de elementos
referenciais, como datas, referéncias geogréficas, citacdo de idade e quantidade de filhos. Esses
elementos, a medida que sdo experimentaveis, reais, dotam o texto de referencialidade e
aparecem em trechos como: “Nasci em S&o Paulo (...)”, “Mas fui encontrada por uma pessoa que
me trouxe para o Nordeste para arranjar quem cuidasse de mim”, “Aos 15 anos, conheci aquele
que seria o0 pai da minha filha”, “Ele é 32 anos mais velho do que eu, ja foi casado e tem 10

filhos com quatro diferentes mulheres”.
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O modo de dizer o relacionamento, aqui, passa pela recorréncia a experiéncia e ao
sentimentalismo e, portanto, baseia-se na estratégia da cumplicidade, o que pode ser observado
nas colocagdes da revista sobre o depoimento de Cristina: “Nessa semana, vocé vai ler a histdria
da leitora Cristina, de 24 anos, que foi abandonada pelos pais numa lata de lixo e lutou pela
felicidade. Confira”. Nesse trecho, a revista interpela o leitor, como se engrenasse um dialogo
com ele. Tal didlogo e a busca da identificacdo do publico com os problemas, dores e sentimentos
de Cristina, permitem inferir que o periddico utiliza-se da seducdo como estratégia de
manipulacdo. Malu busca o leitor a partir de valores que lhe sdo caros, como a maternidade, o

amor e 0 amparo.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em Malu
A narrativa trata do relacionamento pela inseguranca de Cristina, revelada na

oposic¢do afeto versus indiferenca (Figura 19).

FIGURA 19: Quadrado semidtico da oposi¢ao afeto versus indiferenca
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O relato configura o casamento de Cristina no eixo da contrariedade
afeto/indiferenca, que revela a inseguranga feminina; a0 mesmo tempo em que o relacionamento
ampara a leitura, o fantasma do abandono continua presente, ocasionando constante inseguranca.

A mulher é caracterizada como dependente afetivamente do marido e, por isso, teme
0 tempo todo perder seu companheiro, seu protetor, pois a separacdo pode vir a causar o
desamparo. A experiéncia relatada revela uma mulher que necessita da presenca do homem para
ser feliz e, portanto, teme perdé-lo, o que fica evidenciado pelas frases “Enxergo todos os
tropecos dele, mas sou apaixonada e ndo consigo abandona-lo. Ele cuida de mim com muito
carinho” e “A verdade é que ainda tenho medo que ele se v e arrume outra pessoa”. A
inseguranca de perder o parceiro e protetor faz com que a leitora dedique-se a ele, sem importar-
se com os problemas advindos dessa unido, como relatado no enunciado: “Estamos ha 7 anos

juntos, apesar de todos os problemas que enfrentamos com os filhos e as ex-mulheres dele”.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Malu

A narrativa de Malu, nessa matéria, valoriza 0 casamento enquanto provedor de
amparo a mulher, logo dota 0 masculino de valores como protecdo e dedicacdo. Segundo a
narrativa, apenas junto de um companheiro a leitora sentiu-se protegida. Nesse tratamento
discursivo, a revista legitima, mais uma vez, o mito da dependéncia feminina em relacdo ao
amparo advindo do casamento e, portanto, do homem. Tal mito é expresso tanto pela tautologia -
pois a revista trata do casamento como provedor de amparo e do amparo como advindo do
casamento, sem explicitar a relagdo entre os dois, como se fosse de praxe sua existéncia — quanto
pela selecdo da pauta, uma vez que € de responsabilidade do periddico a opcao pela veiculagao

de um relato que evoca a submisséo feminina.
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O masculino €, a0 mesmo tempo, um porto seguro e motivo de inseguranca, pois,
uma vez abandonada pelo homem, a mulher passard a sofrer novamente. Tal tratamento
discursivo fica evidenciado no relato da primeira unido da leitora com o pai de sua filha: “Casei-
me com ele completamente apaixonada e louca para comecar uma nova vida. A unido durou
apenas dois anos e logo veio a separacao. Nos primeiros dias, sofri muito (...) Meu ex sumiu e
nunca colaborou com o sustento da nossa filha”, ou seja, com a separacdo do marido, a leitora
sentiu-se desamparada e precisou lutar sozinha pelo sustento da filha. O amparo e, a0 mesmo
tempo, a inseguranca de perder o marido, sentimentos advindos do casamento, sdo citados
também no depoimento sobre a relagdo da leitora com seu segundo companheiro: “Enxergo todos
os tropecos dele, mas sou apaixonada e ndo consigo abandona-lo. Ele cuida de mim com muito
carinho. (...). A verdade é que ainda tenho medo que ele se va e arrume outra pessoa”.

A fotografia componente do texto também transparece o sentimento de amparo
advindo da presenca de um companheiro, pois traz a figura do marido sobrepondo suas maos as
da mulher, em alusdo ao carinho e a dedicacdo a ela. Ao homem, portanto, na narrativa de Malu,
cabe o papel de quem cuida, de quem acolhe e protege a mulher. Esta, por sua vez, fica
configurada como uma pessoa fragil, que ndo é capaz de cuidar de si mesma, logo necessita estar

junto de um companheiro para viver.
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5.3 Revista Vip
5.3.1 Capa
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A principal promessa realizada na capa da revista, visando a busca do leitor, diz
respeito ao relacionamento entre homem e mulher. Vip enuncia “Ela danca! Ela canta! Ela mata!
Danielle Winits arrasa em Chicago (e nas nossas paginas)”, anunciando um ensaio fotografico
com a atriz e prometendo ao leitor muita sensualidade. Essa promessa é evidenciada ainda pela
fotografia de Danielle vestindo um mini-vestido preto e meias do tipo arrastdo. A atriz aparece de
costas para o leitor, erguendo, com uma das maos, a parte traseira do vestido e deixando a mostra
parte das nddegas. Com a outra méo ela faz um sinal de negacéo, insinuando que ndo vai expor
todo o corpo. Vip, assim, utiliza-se da seducdo como forma de manipulacdo do leitor, pois dota
Danielle de valoragéo positiva frente ao homem.

As demais chamadas de capa sdo secundariamente organizadas, sendo que outras duas
colocam discursivamente em relacdo o homem e a mulher, demonstrando a importancia destinada
ao relacionamento no discurso de Vip. Sao elas: “Amo ou desprezo? As mulheres contam o que

pensam sobre os metrossexuais” e “Mais! Diana Bouth, Rebecca Romijn-Stamos”.

5.3.2 Diana Bouth 220 volts, ta ligado?

a) Dados de Identificagéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Diana Bouth 220 volts, t4 ligado?” (Anexo 23) trata
da modelo e apresentadora Diana Bouth e traz uma fotografia dela seminua, deitada sobre a borda
de uma piscina.

Titulo da matéria: faz referéncia as habilidades da moca apresentada na matéria - através do
termo 220 volts - e a giria do publico jovem ta ligado?. Vip, com isso, busca a identificacdo do

leitor jovem com a matéria.
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Espago ocupado pela matéria na revista: o texto ocupou as paginas 20 e 21 e foi veiculado na
secdo Preliminares, cujo nome insinua os carinhos iniciais de uma relacdo sexual para designar

pequenos textos que antecedem as grandes matérias e ensaios fotograficos veiculados na revista.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso da revista volta-se, nessa matéria, ao género masculino e deixa essa op¢éo
clara na legenda da fotografia que compde o texto, no enunciado: “Sente a rima mano: nome de
deusa e rosto de princeusa”. O substantivo masculino mano refere-se, a0 mesmo tempo, ao leitor
e a um termo do movimento hip-hop, do qual Diana faz parte.

Quanto a faixa etaria do publico a que se destina, Vip trata do movimento hip-hop,
dirigindo-se ao leitor como capaz de compreendé-lo e, portanto, volta-se a um publico
majoritariamente jovem. Ao veicular Diana seminua, a revista evoca a sexualidade e configura,

como publico-alvo, leitores que tenham esse tema como parte de seu cotidiano.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Vip

A principal estratégia discursiva de Vip, nessa matéria, € a utilizacdo da seducéo a fim
de manipular o leitor. Como ferramenta de sedug&o, a fotografia de Diana Bouth apresenta a
modelo vestindo apenas calcinha e deitada a beira de uma piscina, evidenciando seus seios, rosto,
bracos e pernas. Diana fixa os olhos, de canto, em direcdo ao leitor, em expressao de insinuagéo,
como se buscasse seduzi-lo.

Vip se utiliza, ainda, de termos comuns a linguagem do movimento hip-hop, como “ta
ligado”, “rima” ou “mano”, em evidéncia a convocagdo de valores partilhados pelo publico
jovem. A revista busca a identificacdo, com a matéria, de leitores que participam do movimento

hip-hop ou que simpatizam com ele.
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Outra estratégia de Vip é o emprego da cumplicidade como modo de apresentagdo da
modelo e de dialogo com o mano. Esse carater dialdgico esta expresso ainda no titulo da matéria
- pelo uso da expressao “ta ligado?”. A legenda da fotografia de Diana Bouth também evidencia
a busca pelo leitor, atraves da interpelacdo “Sente a rima mano: nome de deusa e rosto de
princeusa”. Além disso, a expressdo posta no texto “Sabe aquela historia de garota carioca
suingue sangue bom?”, traz a interrogacdo como busca de uma resposta e, assim, representa a

relacdo de dialogo entre enunciador e enunciatario.

d) Estruturacéo temética do relacionamento em Vip

A andlise da configuracao tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
0 tom de discurso que Vip emprega na apresentacdo da modelo, situado na oposic¢éo sobriedade
versus brincadeira (Figura 20) — organizada por Duarte (2004) -, e as qualidades de Diana Bouth

priorizadas pela revista, configuradas na oposic¢éo beleza versus habilidade (Figura 21).

FIGURA 20: Quadrado semidtico da oposi¢ao sobriedade versus brincadeira
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Para Duarte (2004), sébrio é o modo de expressar-se que confere tracos de sisudez e
austeridade ao que esta sendo enunciado, enquanto que, por brincalhdo, entende-se um modo de
expressar-se que confere tracos de gaiatice e malicia ao que esta sendo enunciado.

Vip expressa um tom brincalhdo na apresentacdo da modelo Diana Bouth, ao conferir
efeito de sentido de irrelevancia ao que esta sendo dito. Esse efeito de sentido é expresso ainda na
legenda da fotografia, que enuncia: “Sente a rima mano: nome de deusa e rosto de princeuza” e
perpassa também outros trechos do discurso, como “Muito antes de Deborah Secco e seu
incansavel rodo chegarem la (...)” e ““N&o vou mudar meu jeito de ser, promete ela’. Oba!”.
Logo, ao situar seu discurso no eixo da complementaridade brincadeira/ndo-sobriedade, a revista

evidencia o0 humor com que trata o assunto.

FIGURA 21: Quadrado semiotico da oposi¢édo beleza versus habilidade
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Quanto as qualidades da modelo priorizadas pela revista, Vip ressalta tanto a beleza
quanto as habilidades de Diana, situando o relacionamento no eixo da contrariedade
beleza/habilidade, na oposicdo beleza versus habilidade. A revista cita a dedicacdo da

apresentadora ao movimento hip-hop, ao enunciar “Hoje, aos 23 anos, abragou o hip-hop com
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toda a voltagem: produziu o festival mais comentado do Rio de Janeiro no ano passado e o levou
também para o sul”’; destaca também sua atuacdo na ancoragem do programa televisivo Zona de
Impacto em “(...) das paginas do JB ela saltou para a tela do SporTV, onde, ha cinco anos,
apresenta o programa Zona de Impacto”. Com tal tratamento discursivo, a revista demonstra o
apuro e o requinte da modelo, citando-a também como apresentadora de TV e produtora de

shows de hip-hop.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Vip

Através da apresentacdo das habilidades da modelo e apresentadora, Vip busca
atenuar a figura da mulher como objeto sexual, evidenciada pela fotografia de Diana seminua -
que ocupa quase duas paginas da revista. Portanto, através da neutralizacdo do papel do objeto,
Vip insinua o mito de uma mulher independente profissionalmente e segura de si mesma. No
entanto, a0 mesmo tempo em que perpassa esse mito, a revista trata da mulher com humor - como
se ndo levasse a sério sua independéncia —, e configura o género masculino pelo homem que
encara com malicia as habilidades femininas e que usufrui da imagem da mulher para a

realizacdo de suas fantasias.

5.3.3 Boa vizinhanca

a) Dados de Identificacdo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Boa vizinhanga” (Anexo 24) apresenta a Miss Brasil
2004, Fabiane Niclotti, por meio de uma entrevista que revela o discurso dela sobre as relagdes
internacionais e de uma fotografia da Miss.

Titulo da matéria: insinua a camaradagem entre vizinhos para tratar do discurso da Miss Brasil

sobre as relacdes internacionais.
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Espaco ocupado pela matéria na revista: essa matéria também foi apresentada na secédo

Preliminares. O texto nao foi anunciado em chamada de capa, sendo veiculado na pagina 23.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso da revista volta-se ao género masculino e deixa essa opcdo clara na
legenda da fotografia que compde o texto, por meio do questionamento: “Ficou animado? Vai
fundo pequeno principe”. O substantivo masculino principe e os adjetivos animado e pequeno
referem-se ao leitor-homem, deixando clara a opgédo da revista pelo género masculino como
publico-alvo.

Para entender a ironia posta no discurso € preciso certo conhecimento prévio da
estrutura dos concursos de Miss, pois 0 texto aborda elementos particulares a essa forma de
disputa - como a leitura de “O Pequeno Principe” e os discursos sobre as atuagdes da ONU
(Organizacao das Nagdes Unidas) no mundo. Dessa forma, a revista configura como publico-alvo

um homem se nao intelectualizado, ao menos, bem informado.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Vip

A fotografia da Miss Brasil vestindo biquini e em pose sensual € a principal estratégia
discursiva empregada pela revista nessa matéria, evidenciando o uso da sedugdo no processo de
manipulacdo do publico. Vip apresenta Fabiane e sua sensualidade — valor positivo para o publico
— como ferramenta de encantamento do leitor & aceitacdo do discurso.

Outra estratégia de Vip é o emprego da cumplicidade como modo de apresentagédo da
Miss Brasil. Ainda na legenda da fotografia, a revista enuncia: “Ficou animado?”, interpelando o
leitor e procurando estabelecer um didlogo com ele. Esse carater dialégico perpassa também o

restante da matéria, em trechos como “Além de ser bonita e preencher muito bem um maid
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catalina (como vocé vé nesta foto do site coliriobrasil.com)”, em que a revista, como se ofertasse
uma dica a um amigo, apresenta a possibilidade de o leitor ver mais fotos da Miss em outra

midia.

d) Estruturacéo temética do relacionamento em Vip

A andlise da configuracdo tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
0 tom de discurso que Vip usa na apresentacdo da Miss Brasil, situado na oposi¢do sobriedade
versus brincadeira (Figura 22), e as qualidades de Fabiane Niclotti priorizadas pela revista,

estruturadas na oposigéo beleza versus habilidade (Figura 23).

FIGURA 22: Quadrado semi6tico da oposi¢do sobriedade versus brincadeira
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Vip, nessa matéria, utiliza-se da ironia para apresentar o género feminino, pois
confere sentido de “inteligéncia e elegancia ao que esta sendo enunciado” (DUARTE, 2004,
p.127). A revista trata, com sutileza, da relagdo entre o livro mais citado em concursos de beleza,
“O Pequeno Principe”, e o publico, ao expressar: “Ficou animado? Vai fundo, pequeno principe!

A Miss Brasil aprova a auto-ajuda”, citando ainda a auto-ajuda em aluséo as fantasias do leitor.
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FIGURA 23: Quadrado semiotico da oposicao beleza versus habilidade
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A revista ironiza o conhecimento de Fabiane e a conducdo dos concursos de beleza
nos questionamentos que faz a Miss. Dessa forma, prioriza a apresentacdo da beleza fisica dela
em detrimento de suas habilidades e conhecimentos, evidenciando a formosura da modelo -
situada no eixo da complementaridade beleza/ndo-habilidade, na oposicdo beleza versus
habilidade. Vip enuncia “Existe uma solucdo para a Chechénia?” e apresenta a resposta
generalista da Miss sobre um conflito localizado: “Vou te dizer: tudo tem solugdo. Nao consigo
entender a causa dessas pessoas que matam e morrem. Mas temos que acreditar na ONU e em
outras organizagOes politicas. Fazer a nossa parte”. Com tal organizacdo discursiva, a revista

sutilmente ironiza o conhecimento de Fabiane acerca dos conflitos mundiais.

e) Configuragédo do feminino e do masculino em Vip

Vip busca, mais uma vez, atenuar o papel da mulher como objeto sexual. Ao
entrevistar Fabiane sobre os conflitos internacionais, a revista tende a neutralizar o papel objeto,
dando voz a ele. No entanto, no decorrer do texto, o periédico emprega a ironia como tom de

tratamento do discurso da Miss e, portanto, de sua intelectualidade. Nesse sentido, 0 género
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feminino é apresentado como objeto sexual, enquanto ao homem cabe o papel de quem ironiza o
sexo oposto e sua atuagdo social, a0 mesmo tempo em que aproveita da beleza fisica feminina
para satisfacdo de suas fantasias, o que fica evidenciado na frase: “Ficou animado? Vai fundo,

pequeno principe! A Miss Brasil aprova a auto-ajuda”, que faz aluséo a masturbagdo masculina.

5.3.4 Brincando de Parreira. O nosso dream team

a) Dados de Identificacédo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Brincando de Parreira. O nosso dream team”
(Anexo 25) apresenta a escalacdo de um time formado por 11 mulheres que ja tiveram algum
envolvimento com jogadores de futebol. A mateéria traz, além da fotografia de cada mulher, o
nome do jogador com o qual ela se relacionou, dentre outras informagdes.

Titulo da matéria: faz alusdo a escalacdo de um time dos sonhos formado por mulheres com
quem 0s maiores astros do esporte ja se relacionaram.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria também foi veiculada na secédo

Preliminares, na pagina 30. O texto ndo foi anunciado em chamada de capa.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O texto ndo apresenta restricGes quanto ao género, a faixa etaria ou a classe socio-
econdmica do publico a quem se dirige; pode estar voltado a qualquer pessoa que tenha interesse
em futebol e/ou admira mulheres fisicamente bonitas. A relagdo posta discursivamente entre
esses dois temas — futebol e mulheres —, no entanto, permite inferir que o publico-alvo da matéria

seja prioritariamente o género masculino.
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c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Vip

A principal estratégia discursiva de Vip, nessa matéria, € a utilizacdo da seducéo a fim
de manipular o publico-alvo. A revista traz 11 fotos de mulheres fisicamente bonitas e sensuais,
como ferramenta para encantar o publico e fazé-lo aceitar o discurso. Outra estratégia de Vip,
nesse caso, é a convocacao de valores partilnados pelo leitor. O periddico relaciona mulheres
bonitas ao futebol, dois temas que despertam a atencdo do género masculino. A cumplicidade é
novamente o modo utilizado por Vip para dizer o relacionamento entre homem e mulher, pois a
revista interpela o leitor ainda no paragrafo introdutério da matéria, enunciando: “Vocé acha que

alguém aqui vai sonhar com o Ronaldinho Gaucho?”.

d) Estruturacéo temética do relacionamento em Vip

A andlise da configuracéo tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
0 tom de discurso que Vip usa na apresentacdo das mulheres, situado na oposicao sobriedade
versus brincadeira (Figura 24), e as qualidades femininas evidenciadas, configuradas na oposi¢ao

beleza versus habilidade (Figura 25).

FIGURA 24: Quadrado semi6tico da oposi¢do sobriedade versus brincadeira
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Mais uma vez o humor é o tom escolhido para o tratar da relacdo entre homem e
mulher em Vip. A revista evidencia, em todo o texto, a irrelevancia, a brincadeira e o carater de
entretenimento da matéria, priorizando, portanto, o eixo da complementaridade brincadeira/ndo-
sobriedade, na oposicdo sobriedade versus brincadeira. O préprio titulo da matéria, Brincando
de Parreira, ja caracteriza a ludicidade do texto, abordada em outros trechos, como “Parreira
tem razéo: esse negocio de gol é apenas um detalhe”, “A melhor coisa que o jogador Jalio César
(Fla) ja catou”, “mulher é tudo eslovaca”, “Dizem que, além de roubar batons dela, o safado
ainda lhe bota bola nas costas”, “Da pra entender: tem mais o que fazer em casa”, “esta linda
atriz foi uma das gatas lindas que ele tracou”.

Esses enunciados caracterizam, para além do humor, o cunho sexual empregado pela
revista no tratamento da relacdo entre as mulheres e os jogadores de futebol, configurando o
relacionamento no eixo da complementaridade sexualidade/ndo-sensualidade, na oposicao

sexualidade versus sensualidade.

FIGURA 25: Quadrado semidtico da oposicao sexualidade versus sensualidade
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Ao apresentar a relagdo entre as mulheres e os jogadores de futebol, o periddico
utiliza vocabulos de cunho vulgar - como tragou ou catou — e expressdes irbnicas - como bota
bola nas costas e mulher é tudo eslovaca. Esse discurso evidencia a vulgaridade no tratamento do
género feminino e do relacionamento entre homem e mulher, configurada no eixo

sexualidade/ndo-sensualidade, na oposicdo sexualidade versus sensualidade.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Vip

A revista relega o género feminino, mais uma vez, a figura de objeto de desejo, ao
reduzir sua apresentacdo ao cunho sexual. Vip enuncia: “A modelo californiana deu ao beque
Tony Adams algumas noites de alegria”, “(...) esta linda atriz foi uma das gatas que ele tragou”,
“(...) além de roubar batons dela, o safado ainda lhe bota bolas nas costas”, evidenciando a
relacdo sexual entre as mulheres e os jogadores citados. A omissao da histdria, portanto, legitima
0 mito da mulher como objeto sexual, uma vez que a revista reduz todo o relacionamento a
sexualidade, sem tratar de sua histdria.

Ao homem, novamente, é designado o papel de quem encara com humor 0

relacionamento entre os individuos citados, enquanto admira as imagens das mulheres

apresentadas.

5.3.5 Volta ao mundo em 80

a) Dados de Identificacéo
Resumo da narrativa: a matéria intitulada *“Volta ao mundo em 80” (Anexo 26) apresenta uma
fotografia e um texto verbal sobre a modelo sueca Filippa Hamilton, evidenciando suas

qualidades fisicas e citando um pouco de sua histéria como modelo.
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Titulo da matéria: trata da apresentacdo de 80 mulheres fisicamente bonitas, de diferentes partes
do mundo, uma em cada edicdo. O titulo funciona no texto como um convite para que o leitor
participe da viagem de volta ao mundo proposta, apreciando as mulheres apresentadas.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria € mais um texto veiculado na secdo

Preliminares, na pagina 38. O texto ndo foi anunciado em chamada de capa.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

Ao final da apresentacdo da modelo, a revista enuncia “(...) ndo sai de casa sem a mée
a tiracolo. E, estamos pensando a mesma coisa: ninguém é perfeito...”, em alusdo a privacidade
de Filippa quanto aos seus relacionamentos passionais e ao interesse dos leitores nesse
relacionamento. Logo, pode-se inferir que o texto esteja voltado prioritariamente ao género
masculino.

O texto apresenta restricbes quanto ao grau de instru¢cdo do publico, pois traz
vocabulos estrangeiros como Blue, smorgasbord, mon-amour e french kiss, termos que requerem

conhecimento basico dos idiomas francés e inglés para seu entendimento.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Vip

A principal estratégia discursiva de Vip continua sendo, nessa matéria, o emprego da
seducdo para a manipulacdo do publico-alvo. A revista traz uma fotografia de Filippa vestindo
biquini e uma camisa semi-aberta, em evidéncia ao seu abdome, seu decote e sua expressdo
facial. A modelo interpela o leitor com um olhar que evoca sensualidade — valor positivo para o
puablico -, caracterizando o uso da sedug&o.

Outra estratégia discursiva de Vip € a utilizagdo da cumplicidade como modo de dizer

o0 relacionamento. A revista interpela o leitor durante toda a extensdo do texto, em enunciados
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como: “Pois Filippa, essa maravilha de 17 anos (sim, dezessete), € a0 mesmo tempo francesa e
sueca, ta?”, “Como vocé pode ver, essa foto ai ao lado é da campanha do perfume Blue”, “E,
estamos pensando a mesa coisa: ninguém € perfeito...” ou “Quer saber mais?” e “A gente
explica:” — trechos em que a revista constroi discursivamente a figura do enunciatario. Vip busca

estabelecer um dialogo com o leitor, como se apresentasse uma mulher a um amigo.

d) Estruturacdo tematica do relacionamento em Vip
A andlise da configuracéo tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
a forma como a revista apresenta o feminino, situada na oposicdo sexualidade versus

sensualidade (Figura 26).

FIGURA 26: Quadrado semiotico da oposi¢ao sexualidade versus sensualidade

EROTISMO
/\
sexualidade sensualidade
\SXIE)EARI_ CHARME
ndo-sensualidade ndo-sexualidade
\/
RECATAMENTO

Ainda no inicio da matéria, a revista enuncia “De todas as nacionalidades do mundo,
a sueca é das que mais aticam: as mulheres suecas, as revistinhas suecas, a massagem...”,
evidenciando o cunho sexual do texto e da abordagem sobre a proveniéncia da modelo. A

sexualidade e ainda destacada na legenda da fotografia, pela expressdo “humm, delicia!”, em
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alusédo a Filippa. Nesse tratamento discursivo, Vip exibe a sexualidade e, atraves da fotografia, da
destaque a sensualidade da modelo. Logo, o periddico privilegia o eixo da contrariedade
sexualidade/sensualidade, na oposicdo sexualidade versus sensualidade, tematizando o

relacionamento entre homem e mulher pelo erotismo feminino.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Vip

Mais uma vez a revista busca a neutralizacdo do papel de objeto, apresentando o
comegco da carreira de Filippa e parte de sua historia. No entanto, Vip emprega tom humoristico
nessa apresentacdo, que acaba por relegar as informacdes sobre a modelo, frente ao tratamento de
sua beleza fisica. O tom humoristico perpassa trechos como: “aquele vocabulario mon-amour,
todo pronunciado com biquinho, french kiss”, “Smorgasbord a francesa: humm, delicia!” ou “se
respirar fundo, talvez consiga sentir o cheiro do mar e das flores” — em relagdo ao perfume para
o qual Filippa faz campanha publicitaria. A matéria esta repleta de enunciados que demonstram o
efeito de irrelevancia ao que estd sendo dito, caracteristica do humor e da ludicidade. Dessa
forma, ainda que tente atenuar o papel de objeto, Vip apresenta o feminino como objeto de desejo
do homem.

O género masculino, por sua vez, é configurado como quem encara com humor o

relacionamento entre homem e mulher e como quem se serve da sexualidade feminina.

5.3.6 Rebecca, a mulher inesquecivel

a) Dados de Identificagéo
Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Rebecca, a mulher inesquecivel” (Anexos 27 e 28)

apresenta uma das candidatas ao concurso 100 mais sexy, Rebecca Romjin-Stamos, através de



117

uma fotografia da atriz vestindo biquini e de uma entrevista realizada com ela em Los
Angeles/EUA.

Titulo da matéria: trata diretamente da atriz a ser apresentada pela matéria, evocando como
publico-alvo seus fas e/ou quem aprecia a beleza fisica feminina.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada na se¢cdo 100 mais sexy, nas
paginas 44 e 45. Essa secdo traz, a cada edicdo, uma das candidatas ao concurso das cem
mulheres mais sexy do mundo, realizado pela prépria revista Vip. O texto foi anunciado em

chamada de capa com 0 nome da atriz junto ao de outras celebridades presentes na edicao.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O texto volta-se ao publico que acompanha a sele¢do da revista sobre as cem mulheres
mais sexy do mundo, dirige-se também a quem gosta de cinema e/ou aos admiradores da beleza
fisica feminina. No entanto, enunciados como “vocé pode ir pensando nela para a votagdo das

100 + Sexy” permitem inferir que o texto esteja voltado prioritariamente ao publico masculino.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Vip

A principal estratégia discursiva de Vip €, mais uma vez, a utilizagdo da seducdo no
processo de manipulacdo do publico-alvo. A revista apresenta uma fotografia de Rebecca
vestindo biquini, em evidéncia a sua forma fisica. Além disso, a atriz interpela o leitor com um
olhar sedutor. A sensualidade de Rebecca — valor positivo para o publico — é, assim, tomada
como ferramenta de seducéo do leitor para a aceitagdo do discurso.

A matéria traz também, na entrevista com a atriz, informacdes sobre cinema como
estratégia de convocagdo dos valores partilhados pelo publico. Aos leitores cinéfilos, a citagdo de

filmes e informagdes sobre atores funciona como dicas de consumo ofertadas pela revista, em
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trechos como “Vamos filmar X-Men 3 em 2005” e “(...) The Pushiner, o Justiceiro, que estreia
aqui em setembro (...)".

Mais uma vez a cumplicidade ¢ o modo de dizer o relacionamento utilizado pela
revista. Vip interpela o leitor em enunciados como “Se vocé ndo se lembra dessa atriz (...)” e
“vocé pode ir pensando nela para a votacao das 100 + Sexy”, trechos em que a revista busca

estabelecer um dialogo com o publico, apresentando-se ao leitor como um amigo.

d) Estruturacdo tematica do relacionamento em Vip
A andlise da configuracdo tematica centrada no relacionamento toma como
referéncia, novamente, a forma como a revista apresenta o feminino, configurada na oposicao

sexualidade versus sensualidade (Figura 27).

FIGURA 27: Quadrado semiotico da oposi¢do sexualidade versus sensualidade
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A revista designa, em certo momento, a atriz como delicia; cita sua atuacdo no filme
Femme Fatale apresentando uma fotografia de Rebecca acariciando outra mulher nua; e incentiva

os leitores a votarem nela para a elei¢cdo das 100 mulheres mais sexy do mundo. Tal tratamento
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discursivo evidencia tanto a sexualidade quanto a sensualidade do género feminino, configurando
novamente o relacionamento no eixo da contrariedade sexualidade/sensualidade, na oposigédo
sexualidade versus sensualidade. Dessa forma, Vip prioriza a tematizacdo do relacionamento

entre homem e mulher como da ordem do erotismo.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Vip

Ainda que a revista trate das atuacdes cinematograficas de Rebecca, citando suas
habilidades como atriz, o destaque maior é dado aos papéis em que ela representou personagens
sexy, como em Femme Fatale (onde, segundo a revista, Rebecca “protagonizou algumas das
cenas mais torridas do cinema americano deste milénio”) e em X-Men e X-Men 2 (em que
aparecia “nua e pintada de azul o tempo todo”). A citacdo dessas atribuicBes e o carater do
concurso proposto por Vip tornam evidente o mito da mulher como objeto sexual, sustentado pela

busca da neutralizacéo do papel de objeto.

5.3.7 O creminho ta liberado

a) Dados de Identificagéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “O creminho ta liberado” (Anexos 29 e 30) trata do
metrossexualismo através da opinido de cinco estudantes sobre o assunto.

Titulo da matéria: apresenta uma das atitudes masculinas que as mulheres consultadas
consideram normal: o uso de cremes. A revista busca, com isso, persuadir a leitor a prestar
atencdo nas demais acdes repudiadas ou aceitas por essas mulheres.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada na secdo Conversa de mulher,

nas paginas 46 e 47. Essa secdo traz, a cada edicdo, a opinido feminina sobre alguma faceta
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masculina. O texto foi anunciado na seguinte chamada de capa: “Amo ou desprezo? As mulheres

contam o que pensam sobre os metrossexuais”.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O texto volta-se ao género masculino, segmentacdo clara ainda na introducdo da
matéria, que enuncia: “Saia do secador e leia o texto, p6!”, em referéncia a pratica de o homem
ter atitudes tradicionalmente femininas nos cuidados com a beleza, chamada de
metrossexualismo. Nesse sentido, mais que ao género masculino, a matéria dirige-se aos homens

que adotam cuidados com a beleza em seus habitos diarios.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Vip

A principal estratégia de manipulagdo utilizada nessa matéria é a intimidacéao, pois a
revista apresenta a acdo metrossexual através de valoracdo negativa, buscando intimidar o leitor
metrossexual a aceitar o discurso proposto, diminuindo seus cuidados com a beleza. A
intimidacao estd exposta tanto no titulo da matéria, “O creminho ta liberado” — que apresenta
uma das acOes recomendadas pela revista, a0 mesmo tempo em que faz alusdo a outras préaticas
que podem ndo ser positivas - , e na introducdo a entrevista com as cinco estudantes, que traz o
enunciado “Saia do secador e leia o texto, p6!” — referindo-se ao leitor que passa grande parte de
seu tempo cuidando da beleza.

H& ainda um caréater de intimidacdo no quadro-destaque “Vai para o trono ou néo
vai?”. Nele, a revista segmenta as acdes masculinas em “Luxo! Tudo de bom!” - recomendando
ao homem o que deve fazer para se mostrar bonito frente a mulher -, “Hummm... no limite” - item
em que apresenta acGes aceitaveis por algumas mulheres -, e “Uo4! Ninguém merece” - onde trata

dos habitos desprezados pelo género feminino. Dessa forma, o periodico apresenta sob valoragao
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negativa varias acoes masculinas, intimidando o leitor a aceitar o discurso e abolir tais praticas de
seu cotidiano.

O quadro-destaque também evidencia outra estratégia utilizada por Vip na
manipulacdo do leitor: o emprego da enunciacdo pedagodgica didatica como forma de dizer o
relacionamento entre homem e mulher. A segmentacdo das acGes masculinas em itens de anélise
e sua classificacdo quanto ao gosto feminino funcionam, na matéria, como proposi¢cdo de
comportamentos e previsdo de consequéncias ao relacionamento do leitor. Assim, Vip mostra ao
homem o que as mulheres gostam e o que desprezam nas atitudes masculinas em relacdo ao
préprio corpo. Esse carater pedagdgico permeia também a entrevista com as cinco estudantes,
através das respostas organizadas discursivamente pela revista a questdes como: “O que vocé
considera exagerado?”, “Vocés ja sairam com metrossexuais?”, “O que vocé curtia no
namorado metrossexual?”’e “Entre um ‘metro’ e um mach&o, qual vocés escolheriam?”.

Além da enunciagdo pedagdgica, a revista vale-se, em certos momentos, da
cumplicidade ao dirigir-se ao leitor. Vip busca estabelecer um didlogo com o publico - como se
fosse um amigo lhe chamando a atencéo - em trechos como “Saia do secador e leia o texto, pd!”.
Por fim, mais uma estratégia utilizada por Vip é a convocacdo de valores partilhados pelo
publico, uma vez que a revista apresenta agdes como fazer limpeza de pele, malhar, preocupar-se
com a roupa, usar anel, lambuzar-se de creme e tirar a sobrancelha, praticas comuns aos

homens tomados como metrossexuais - publico-alvo da mateéria.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em Vip
A andlise da configuracdo tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
0 carater dos habitos de beleza do género masculino, situado na oposicdo zelo versus

masculinidade (Figura 28).
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FIGURA 28: Quadrado semi6tico da oposicao zelo versus masculinidade
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O discurso da revista repudia 0 excesso nos habitos de beleza e na escolha das roupas
a serem usadas pelo homem, designando o metrossexualismo pelo eixo da contrariedade
zelo/masculinidade. O periddico confere valoracdo negativa ao metrossexualismo ao apontar o
desprezo das mulheres pelo excesso de zelo do homem com sua aparéncia.

Por outro lado, Vip aponta a opinido positiva das cinco estudantes quanto a vaidade
masculina, configurada no eixo da complementaridade masculinidade/ndo-zelo. O
relacionamento é tematizado na matéria, portanto, a partir do cuidado que o homem deve ter com
0 proprio corpo e com as roupas que veste, para agradar o género feminino. Esse cuidado,
segundo a revista, deve ser da ordem da heterossexualidade, o que fica evidenciado em trechos
como “N&o vejo nada de mal no cara que se cuida, que se veste direitinho. Agora, quando
inventa de botar maquiagem, tirar a cuticula, aplicar silicone...”, “...esta explorando um lado
muito feminino. Soa excessivo”, “Pode ser um pouco vaidoso, pode passar perfume. Mas s0”,
“Me parece ridiculo o cara que visita o cabeleireiro toda semana, que faz hidratacdo, luzes,

chapinha...”, “O maior defeito é o tal do exagero. Cara que surta com a aparéncia

definitivamente ndo da!”.
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A heterossexualidade, em detrimento do metrossexualismo, também se sobressai na
resposta das garotas a questdo “Entre um ‘metro’ e um machdo, qual vocés escolheriam?”; elas
respondem: “Ficaria com 0 machao, desde que fosse do tipo moderado — que tivesse aquele jeito
de homem, mas abdicasse das grosserias, da violéncia.”, “Concordo. Também ficaria com o
machdo moderado”, “Prefiro o ‘metro’ light, estilo Gianecchini, entendem?”, ou seja, as

mulheres priorizam o homem com estilo masculinizado e sem grosserias.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Vip

Através da valoragdo negativa ao metrossexualismo, a revista caracteriza o género
masculino pelo homem que mantém sua masculinidade, embora tenha também cuidados com o
corpo e com a beleza fisica. Dessa forma, Vip legitima o mito do homem macho, que define e
executa tarefas consideradas préprias do seu género.

E importante destacar que a revista se utiliza da voz feminina para legitimar esse
mito, como se fosse a mulher a primeira a negar o novo homem metrossexual. O género
feminino, assim, é configurado pela mulher que prefere o tradicional macho ao homem que cuida
exageradamente da beleza, adotando habitos tradicionalmente femininos; mas, claro, essa

masculinidade apontada pelas mulheres deve estar ausente de violéncia e agressividades.

5.3.8 Danielle Winits

a) Dados de Identificacéo
Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Danielle Winits” (Anexos 31 ao 36) apresenta parte
do trabalho e da vida pessoal da atriz Danielle Winits, atraves de uma entrevista e de nove

fotografias dela representando Velma Kelly - personagem do musical Chicago.
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Titulo da matéria: evoca 0 nome da artista apresentada no ensaio fotografico. Através desse
titulo, a revista aposta no fascinio que ela exerce sobre o publico masculino para conquistar o
leitor.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada em uma se¢do denominada
Fantasia e constitui-se no principal ensaio fotografico de Vip. O texto foi veiculado nas paginas
60 a 69, sendo manchete na capa da edi¢do, com os enunciados “Ela danca! Ela canta! Ela mata!
Daniele Winits arrasa em Chicago (e nas nossas paginas)”. A capa também contou com uma

fotografia da atriz, vestindo um mini-vestido preto e meias de arrastéo.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

A afirmacédo posta em destaque na entrevista da atriz: “Tenho panico de homens
galinhas. Eles ndo gostam de mulher. Focam apenas na quantidade” funciona no texto como
uma dica de acdo ao publico masculino que deseja conquistar mulheres de gosto semelhante ao
de Danielle Winits. Logo, essa afirmagdo permite inferir que a matéria esteja voltada
majoritariamente ao publico masculino.

Vip apresenta restricbes quanto ao grau de instru¢do do publico-alvo, pois utiliza
termos estrangeiros como blasée e dark, cita celebridades como Catherine Zeta-Jones e qualifica
0o modelo Fernando Fernandes por ex-BBB sem explicar o que a sigla significa, supondo o

conhecimento prévio dela pelo leitor.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por Vip
Mais uma vez a revista faz uso da seducé@o como estratégia de manipulacdo do leitor,
pois apresenta nove fotografias de Danielle Winits, evidenciando sua sensualidade e beleza fisica

— valores positivos para o publico. A atriz aparece, em todas as fotos, vestindo um mini-vestido
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preto, meias arrastdo e sapatos de salto alto, com maquiagem forte e unhas pintadas de vermelho
— icones da seducdo feminina. Em quatro fotografias, Danielle traz sensualmente a mao um
cigarro, levando-o a boca; em outras duas, é apresentada em um camarim, como se estivesse se
preparando para um show. Nessas fotos, a atriz aparece ora com a perna direita erguida, ora de
costas, com o vestido levantado até a altura da cintura, evidenciando suas nadegas. Todas as
fotografias do ensaio fazem alusdo ao espetaculo Chicago, no qual a atriz atuava na época de
veiculacdo da edicdo. Danielle é apresentada também em cima de um piano, sentada em uma
cadeira e no palco, em pé.

O modo de dizer o relacionamento toma aqui a forma da cumplicidade, pois Vip
emprega a primeira pessoa do plural, incluindo-se no discurso, para efeito de proximidade com o
publico, ao enunciar “Chicago, o filme, levou seis Oscars. Mas nos levamos a melhor” e “No
musical que estreou recentemente em S&o Paulo, quem brilha é a nossa estrela”. Além da
estratégia da cumplicidade, a revista realiza a entrevista com a atriz configurando-a no formato de

pergunta e resposta, ou seja, busca o efeito de distanciamento sobre o que esta sendo dito.

d) Estruturacéo temética do relacionamento em Vip

E importante ressaltar que, mais uma vez, a revista apresenta como objeto de desejo
masculino uma mulher fisicamente bonita e jovem, caracterizando o relacionamento pelos
adjetivos de beleza, sensualidade e jovialidade. As fotografias de Danielle Winits, antes
analisadas, caracterizam essa configuracdo, que toma como referéncia 0 modo como a revista
apresenta o género feminino, baseado nas oposic¢Oes sexualidade versus sensualidade (Figura 29)

e beleza versus habilidade (Figura 30).
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FIGURA 29: Quadrado semiotico da oposicao sexualidade versus sensualidade
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Vip evoca a sensualidade de Danielle Winits, através das poses e expressdes faciais
da atriz nas fotografias apresentadas. A sexualidade da mulher ndo é explorada, pois Danielle
aparece vestida em todas as fotos e o tema sexo ndo foi abordado na entrevista. Desse modo, a
revista privilegia o eixo da complementaridade sensualidade/ndo-sexualidade na apresentacdo da

atriz, evidenciando o charme do género feminino.

FIGURA 30: Quadrado semidtico da oposicao beleza versus habilidade
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Quanto a oposicao beleza versus habilidade, Vip trata, durante parte da entrevista, da
atuacdo de Danielle enquanto atriz, em trechos como “Qual a maior dificuldade em representar
Velma Kelly, sua personagem na peca, vivida por Catherine Zeta-Jones no cinema?”. A
abordagem das habilidades da atriz destaca, para além da beleza e da sensualidade, as aptiddes da

mulher, tematizando o relacionamento também pelo apuro e requinte femininos.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Vip

Tanto as fotografias de Danielle, quanto & entrevista organizada discursivamente pela
revista, apresentam uma mulher dona de si, independente e que exerce fascinio sobre o género
masculino. Ao mesmo tempo em que Vip apresenta a sensualidade da atriz, destacando partes de
seu corpo (como decote, nadegas e boca), a expressdo facial de Danielle evidencia uma mulher
segura, que sabe seduzir o homem e tem poder para isso. Essa configuracdo feminina é exposta
ainda na chamada de capa para a matéria, que afirma: “Ela danca! Ela canta! Ela mata”, em
evidéncia as habilidades da atriz no palco — danca e canto — e ao seu poder de seducdo — ela mata.

O género masculino, por sua vez, é caracterizado pelo homem que usufrui dessa
sensualidade e, como o préprio nome da secdo sugere, “Fantasia” com a mulher bonita, sensual e
segura. Tal configuragdo discursiva ratifica o mito da mulher independente, através da
substituicdo de um mito por outro: se antes 0 objeto de desejo masculino era uma mulher

submissa e recatada, hoje € desejo desse homem uma mulher sensual e segura de si.

5.3.9 Caramba! Ela me deu um tapéo

a) Dados de Identificagéo
Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Caramba! Ela me deu um tap@o” (Anexos 37 a 41)

apresenta, com humor, casos em que a mulher agride fisicamente seu companheiro.
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Titulo da matéria: faz referéncia ao tema tratado na matéria — homens que apanham de mulheres
— e a0 tom utilizado no discurso — 0 humor.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada em uma sec¢do intitulada Luta
Livre, nas paginas 86 a 91. O texto ndo foi anunciado em chamada de capa, mas teve destaque na

edicdo, pois ocupou seis paginas da revista.

b) Caracterizagdo discursiva do publico

O texto volta-se ao publico masculino e evidencia essa op¢ao ainda na introducdo da
matéria, enunciando “De repente, baixa o Mike Tyson e a fofa sai quebrando tudo (inclusive
vocé)” — em referéncia ao leitor que ja apanhou ou pode vir a apanhar de sua companheira. No
decorrer da matéria, outros trechos também manifestam a configuracdo do género masculino
como publico-alvo de Vip, como “Pode bater que néis gama. Cinco mulheres de quem
adorariamos apanhar” e “Depois de espiar a Playboy de maio, exigimos que Juliana — musa da
hora e rainha das calipigias — nos imobilize” — enunciados que fazem alusdo ao relacionamento

do leitor com mulheres bonitas, mesmo que se trate de uma relagéo violenta.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Vip

O modo de dizer o relacionamento toma aqui a forma de enunciagdo pedagogica nao
didatica, o que fica claro pelos aconselhamentos ao leitor organizados discursivamente ao longo
da matéria. A revista aponta: “Como lidar com a fera? Leia as proximas paginas e descubra”,
“Repita: ‘nem com uma flor, nem com uma flor...””, “(...) quando agredido, o homem deve esfriar
0s animos e buscar uma conversa apaziguadora”, “Se nao der, o ideal é tirar o time e esperar
que a tempestade passe” — em rela¢do ao comportamento a ser adotado pelo publico em caso de

agressao.
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A pedagogia, nesta materia, estéd aliada a cumplicidade, uma vez que a revista nao se
posiciona frente ao leitor como mestre, instrutora de comportamentos, mas se apresenta como um
amigo oferecendo conselhos a outro, o que fica evidenciado pelo efeito de proximidade da revista
ao publico em trechos como “Cinco mulheres de quem adorariamos apanhar” e “Nosso sonho de
consumo é levar um fenomenal pé na bunda das cinco”.

Outra estratégia usada pela revista é o apelo ao repertorio comum de mitos midiaticos.
Para exemplificar os casos de agressdo, Vip se vale de casais famosos como Elis Regina e
Ronaldo Boscoli, Courtney Love e Kurt Cobain, Vera Fischer e Felipe Camargo e Ava Gardner e
Frank Sinatra, e apresenta as fotografias deles, garantindo credibilidade aos relatos. Nesse mesmo
sentido de credibilidade, Vip apresenta opiniGes da psicdloga Silvia Cavichioli e do sexdlogo
Moacir Costa sobre a agressdo feminina ao seu companheiro, tornando evidente a convocacao-
padrdo do especialista, ou seja, a utilizacdo da voz de um conhecedor do tema tratado para
conferir autoridade ao discurso.

A revista busca manipular o leitor pela intimidagdo, evidenciada, principalmente, em
parte da matéria veiculada com o sub-titulo Amor que destroi. Nela, Vip apresenta a agressao sob
o enfoque negativo, intimidando o leitor que apanha da mulher ou sofre violéncia psicoldgica a
procurar ajuda de especialistas no assunto, através do enunciado “Nessas ocasides, grupos como

0 Coda (Co-dependentes andnimos, www.codabrasil.org) oferecem auxilio precioso”.

d) Estruturacdo tematica do relacionamento em Vip

A andlise da configuracdo tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
0 tom de discurso utilizado pela revista, situado na oposi¢do sobriedade versus brincadeira
(Figura 31), e o0 modo como o periddico configura o género feminino, baseado na oposi¢do

controle versus faria (Figura 32).



130

FIGURA 31: Quadrado semiotico da oposi¢cao sobriedade versus brincadeira
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Com excecdo das intervencdes textuais de especialistas, como psicdloga e sexologo, e
da recomendacdo do Coda para o tratamento da baixa auto-estima, a revista apresenta o texto em
um tom ludico, de humor, situando-o no eixo da complementaridade brincadeira/ndo-sobriedade.
Esse carater humoristico esta presente, por exemplo, nas legendas das fotografias: “Por que,

princesa, por qué?” ou “Cinico! Homem sempre sabe porque apanha”.

FIGURA 32: Quadrado semi6tico da oposicéo controle versus furia
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O género feminino fica caracterizado, na matéria, pela intempestividade, pois Vip
prioriza 0 eixo da complementaridade fdria/ndo-controle ao tratar das atitudes femininas,
legitimando essa idéia com a opinido de um especialista: “O sex6logo e terapeuta Moacir Costa,
estudioso do comportamento feminino, considera que a mulher atual, ativa e independente, se

tornou também mais impetuosa e irritadica”.

e) Configuracao do feminino e do masculino em Vip

O género feminino é configurado pela mulher intempestiva que, em um momento de
ira, ndo tem controle dos seus sentimentos e agride o companheiro. Enquanto isso, cabe ao
homem o sereno papel de quem deve aguardar a volta do controle feminino e evitar o confronto.

Tal tratamento discursivo, a0 mesmo tempo em que legitima a existéncia de uma
nova mulher - dona de suas vontades -, estigmatiza o género feminino pelo descontrole, como se
a mulher ndo soubesse conduzir essa nova forma de vida, ou ndo estivesse dotada de inteligéncia
emocional para isso. Esse estigma esta legitimado pela omissdo da historia, pois a revista isenta o
homem da culpa pelas agressfes e ndo trata de um possivel descontrole masculino nas mesmas

situacOes em que cita a intempestividade feminina.

5.3.10 Caroline Bittencourt. Musa refrigerante

a) Dados de Identificacdo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Caroline Bittencourt. Musa refrigerante” (Anexos
42 a 45) apresenta a modelo Caroline Bittencourt, que ficou famosa ao atuar em um comercial
televisivo do refrigerante Pepsi. Sdo apresentadas 10 fotos da modelo e meia péagina de entrevista

com ela.
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Titulo da matéria: evoca o nome da modelo a ser apresentada e o fato que levou Caroline a
fama — o comercial televisivo para uma marca de refrigerantes.

Espaco ocupado pela matéria na revista: essa matéria também foi veiculada na secdo
denominada Fantasia, nas paginas 96 a 103. O texto ndo foi anunciado em chamada de capa, mas

teve destaque na edicéo, pois ocupou oito paginas da revista.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O texto volta-se ao publico masculino, opcao clara ainda na introdugdo da matéria,
que traz o enunciado: “Ela ficou famosa espremendo um lim&o entre as pernas num comercial da
Pepsi Twist. Esta recém-separada e gosta ate de homem feio. Se vocé ainda néo teve um troco,
pode virar a pagina ai...”, em que a expressao gosta até de homem feio faz referéncia as fantasias
do leitor desprovido de beleza fisica.

A tematizacdo do relacionamento a partir da sexualidade, expressa pelos
questionamentos sobre a vida sexual de Caroline, permite supor, ainda, que o texto esteja voltado

a leitores de vida sexual ativa.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulagdo empregadas por Vip

A principal estratégia discursiva de Vip é o uso da seducdo como forma de
manipulacdo do publico-alvo. A revista apresenta dez fotografias de Caroline Bittencourt - ora
usando maid, ora vestindo apenas a parte inferior de um biquini -, em posi¢des que expressam a
sensualidade da modelo e evocam a sexualidade — valores positivos para o leitor. As expressoes
faciais de Caroline, com olhares interpelativos voltados ao publico, ratificam a busca pelo

encantamento do leitor a fim de leva-lo a aceitar o discurso proposto.
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Mais uma vez o modo de dizer o relacionamento toma a forma da cumplicidade. Vip
interpela o leitor ainda na introdugdo da matéria, buscando estabelecer um dialogo com ele no
enunciado: “Se vocé ainda ndo teve um trogo, pode virar a pagina ai...”. Outra estratégia da
revista é o apelo ao repertorio midiatico, evidenciado na referéncia ao comercial da Pepsi como

forma de apresentacdo da modelo.

d) Estruturacdo tematica do relacionamento em Vip
A andlise da configuracdo tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
0 modo como a revista apresenta o género feminino, caracterizado na oposi¢do sexualidade

versus sensualidade (Figura 33).

FIGURA 33: Quadrado semidtico da oposicao sexualidade versus sensualidade
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A maioria das perguntas direcionadas a Caroline relaciona-se a questdo sexual, como
em “E de transar na agua?”, “Sexo é importante na sua vida?”, “Vocé vai para a cama na
primeira noite?” ou “Vocé tem algum truque para avisar que esta com vontade?”. Também as

fotografias evocam a sexualidade e a sensualidade da modelo, pois revelam Caroline seminua em
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poses eroticas e expressdes faciais de seducdo - mordendo o l&bio inferior e deixando a boca
entreaberta, com olhos fixos em direcdo ao leitor. Tal tratamento discursivo configura o género

feminino no eixo da contrariedade sexualidade/sensualidade e destaca o erotismo da mulher.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em Vip

O mito da mulher como objeto sexual € mais uma vez legitimado pela revista, ao
evidenciar a sensualidade feminina e evocar a sexualidade. Tal mito é novamente expresso pela
omissdo da historia, pois a revista trata de Caroline despojando-a de suas habilidades enquanto
modelo, mée ou esposa e reduzindo-a a beleza fisica ou a atuacéo sexual. O género feminino é
apresentado, portanto, como objeto de seducdo e prazer ao homem, enquanto este é configurado
como quem pode — e deve — aproveitar esse prazer, admirando a sensualidade feminina e

fantasiando com ela.
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5.4 Revista PHT

5.4.1 Capa
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A principal promessa realizada pela revista na enunciacdo de capa diz respeito ao
ensaio fotografico com a apresentadora do programa Panico na TV e ex-participante do programa
Big Brother Brasil, Sabrina Satto. PHT promete deixar o leitor “em panico”, caso assine o
contrato de leitura com a revista, e busca seduzi-lo a essa assinatura através da evocacdo a
sensualidade de Sabrina. A apresentadora aparece vestindo uma tdnica que deixa transparecer sua
calcinha e abdome; essa vestimenta tem a alca direita caida sobre o corpo de Sabrina, deixando a
vista parte dos seus seios. A moca ainda interpela o leitor voltando seu olhar para ele.

As demais chamadas de capa trazem temas secundariamente organizados. No entanto,
outras duas fotografias veiculadas dizem respeito ao tratamento discursivo do relacionamento
entre homem e mulher; sdo elas: a ilustragdo de uma mulher saindo da porta dianteira de um
carro, anunciando a matéria sobre Tuning, e o jogador de futebol Ronaldo Nazario dizendo “Sabe
como é: uma fala pra outra, que fala pra outra...”, em relacdo a matéria As mulheres fenomenais
de Ronaldo. Portanto, revelando a importancia atribuida pela revista ao tema relacionamento na
busca pelo leitor, percebe-se que, das quatro fotografias veiculadas em chamadas de capa, trés
referem-se a matérias sobre o relacionamento, sendo uma delas a ilustragdo principal da capa.

Além disso, das oito chamadas para matérias, trés remetem ao tema relacionamento.

5.4.2 Show de Vip

a) Dados de Identificacéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Show de Vip” (Anexo 46) apresenta as fotografias
de quatro celebridades brasileiras seminuas — Danielle Winits, Daniella Cicarelli, Scheila
Carvalho e Tiazinha - em propaganda ao especial 100 Melhores Fotos de Vip, veiculado pela

Editora Abril. O texto funciona como publicidade de um produto de responsabilidade da mesma
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editora de PHT e, portanto, constitui-se em discurso de auto-referenciagdo — pois, grosso modo,
trata-se da Abril propagando a prépria Abril.

Titulo da matéria: faz referéncia ao que serd exposto na matéria: o langcamento das cem
melhores fotografias de mulheres na revista Vip.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada na se¢do Aperitivo, que traz
um pequeno texto sobre algum evento ou personalidade, nas paginas 4 e 5. O texto ndo foi

anunciado em capa.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso volta-se ao género masculino, o que fica evidenciado pelo enunciado “A
Vip é parte do dia-a-dia do homem brasileiro”, que descreve o publico-alvo do produto
anunciado: As 100 melhores fotos de Vip. Sendo a matéria uma referéncia a esse produto, o
homem brasileiro passa a constituir também o publico de PHT.

A evocacdo da sexualidade, nas fotografias e em suas legendas, permite inferir ainda
que o texto esteja voltado ao publico masculino de vida sexual ativa. As legendas enunciam
“Como vocé gosta?”, “Daniella Cicarelli (de brucos), Danielle Winits (de lado), Scheila

Carvalho (de costas) e Tiazinha (de frente)”, conotando posi¢des da relagédo sexual.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por PHT

A principal estratégia discursiva de PHT, nessa matéria, é a utilizacdo da seducéo
como forma de manipular o leitor, uma vez que a revista dota as mulheres apresentadas de
sensualidade. A fotografia em destaque traz Daniella Cicarelli deitada de brucos sobre um sofa —
0 que coloca em evidéncia as pernas, costas e rosto da apresentadora e insinua parte de seus seios.

As outras trés fotografias dao destaque aos seios e abdome de Tiazinha, as nadegas de Scheila



138

Carvalho e a parte dos seios de Danielle Winits. Essas mulheres, tal como postas discursivamente
por PHT, exalam sensualidade — valor positivo ao publico-alvo da revista.

Outra estratégia de PHT é o emprego da cumplicidade como modo de apresentacéo do
relacionamento entre homem e mulher. A revista busca estabelecer um dialogo com o publico-
alvo através do uso de girias e linguagem coloquial. PHT enuncia: “Como vocé gosta?” e “Fique
de olho: esse tesouro chega as bancas em julho — e acaba rapido, como sempre”, apresentando-

se como um amigo que d& dicas de consumo ao leitor.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em PHT
A andlise da configuracdo tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
0 modo como PHT caracteriza o género feminino, configurado na oposi¢cdo sexualidade versus

sensualidade (Figura 34).

FIGURA 34: Quadrado semidtico da oposicao sexualidade versus sensualidade
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Ao caracterizar o feminino, a revista apresenta fotografias de mulheres seminuas,

com expressdes faciais de interpelacdo ao publico e em poses sensuais. Logo, Vip evoca a
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sexualidade, evidenciada também no texto verbal, através do trecho “Como vocé gosta? Daniella
Cicarelli (de brucos), Danielle Winits (de lado), Scheila Carvalho (de costas) e Tiazinha (de
frente)”, que expde a conotacdo de posicdes empregadas na relacdo sexual. Nesse tratamento
discursivo, portanto, a revista configura o feminino através do erotismo, situado no eixo da

contrariedade sexualidade/sensualidade, na oposi¢édo sexualidade versus sensualidade.

e) Configuracao do feminino e do masculino em PHT

A revista atribui ao género feminino o mito do objeto sexual, ao apresentar as
famosas seminuas, conotando a relacdo sexual nas legendas das fotografias, e despojando-as de
toda a sua historia enquanto profissionais. O mito da mulher como objeto sexual é expresso,
portanto, pela omissao da historia.

Através de tal tratamento discursivo, o género feminino é configurado pela mulher
objeto e submissa, que aceita o papel de objeto sexual que lhe é imposto. Por sua vez, o género
masculino € tomado como o homem que “serve-se” das imagens dessas mulheres, conotagédo

evocada no préprio nome da se¢do em que as fotografias sdo veiculadas: “Aperitivo”.

5.4.3 Mande-nos sua vizinha!

a) Dados de Identificacédo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Mande-nos sua vizinha” (Anexo 47) apresenta a
fotografia que um suposto leitor tirou de sua vizinha e enviou para a redagcdo com o proposito de
veiculacdo. PHT incentiva, entdo, o publico-alvo a tomar a mesma atitude.

Titulo da matéria: convida o leitor a mandar uma fotografia de sua vizinha para ser publicada na

revista.



140

Espago ocupado pela matéria na revista: a matéeria foi veiculada na secdo Minha vizinha, que
convida leitores a enviarem fotos de suas vizinhas para serem publicadas na revista. O texto,

veiculado na pagina 13, ndo foi anunciado em capa.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso volta-se ao género masculino, o que fica caracterizado quando a revista
cita 0 nome de Francisco G. Couto como autor da fotografia veiculada e enuncia: “Mande-nos
sua vizinha!”, estimulando outros leitores a fazer o mesmo: enviarem fotos de suas vizinhas em

alguma pose ou vestimenta sensual.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por PHT

A estratégia de manipulacdo do leitor, nessa matéria, € a tentacdo. PHT propde uma
doacdo positiva ao leitor: a publicacdo da fotografia de sua vizinha, caso a mocga corresponda as
atitudes postas nos enunciados: “A sua vizinha € que nem a nossa? Ela esquece de fechar a
janela do quarto? Toma banho de sol na varanda? Vai pra piscina quando vocé esta marcando
na varanda?”. Por meio desses questionamentos, a revista busca a identificacdo do publico-alvo
com o discurso e tenta-o a tomar a mesma atitude do leitor citado: fotografar sua vizinha e
mandar a foto para a publicacdo na revista. PHT, tentando o leitor, ainda complementa:
“Fotografe a louca e mande pra gente!”.

A seducéo também aparece no processo de persuasdo do leitor em PHT, pois a foto da
suposta vizinha traz uma moga, de costas, vestindo biquini e banhando-se em uma piscina, em
evidéncia a sensualidade feminina - juizo positivo para o leitor.

O modo de dizer o relacionamento, aqui, toma a forma da cumplicidade. A revista

busca estabelecer um didlogo com o publico-alvo, através de enunciados em linguagem coloquial
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e com o uso de girias - comuns em conversas entre amigos -, ferramentas empregadas para criar o
efeito de proximidade entre enunciador e enunciatario. PHT enuncia: “A sua vizinha é que nem a
nossa? Vai pra piscina quando vocé esta marcando na varanda?” e “Fotografe a louca e mande

pra gente!”, evidenciando o carater de dialogo no texto.

d) Estruturacdo tematica do relacionamento em PHT
A andlise da configuracéo tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
a maneira como PHT caracteriza o género feminino, configurada na oposi¢do beleza versus

habilidade (Figura 35).

FIGURA 35: Quadrado semiotico da oposi¢ao beleza versus habilidade
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Segundo a revista, 0s motivos pelos quais o leitor deve fotografar sua vizinha — deixar
a janela do quarto aberta, tomar banho de sol na varanda ou ir pra piscina quando ha pessoas na
varanda - estdo aliados a beleza fisica e a sensualidade feminina, em detrimento de suas

habilidades ou conhecimentos. Dessa forma, o género feminino fica configurado pela formosura
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da mulher, situada no eixo da complementaridade beleza/ndo-habilidade, na oposicdo beleza

versus habilidade.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em PHT

A revista legitima, mais uma vez, o mito da mulher enquanto objeto sexual, pois a
despoja de suas habilidades e conhecimentos e a apresenta apenas a partir de sua sensualidade,
evidenciando, mais uma vez, a omissdo da histéria na expressdo do mito. Ao género feminino é
designado, portanto, o papel de quem se utiliza de ferramentas para a sedu¢do do homem — como
a exposicao frente aos vizinhos -, a0 mesmo tempo em que acata o papel de objeto sexual que lhe
é imposto.

O género masculino, por sua vez, é mais uma vez caracterizado pelo homem que
define e executa tarefas proprias de seu género - admira a imagem e a sensualidade feminina e

deve propaga-la perante seus semelhantes.

5.4.4 A perua dos seus sonhos

a) Dados de Identificacéo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “A perua dos seus sonhos” (Anexos 48 e 49)
apresenta a paixao e a dedicacdo do casal Eduardo Fernandes e Elisandra Fernandes ao Tuning —
que consiste na realizacdo de modificacfes internas e externas em um veiculo para melhorar a
performance, a seguranca e o visual deste.

Titulo da matéria: evoca ambigiidade, pois pode fazer referéncia tanto ao automavel ilustrado

na matéria quanto a mulher que o equipou.
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Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada em uma se¢do denominada
Tuning, nas paginas 20 e 21 da revista, e foi anunciada em capa pelo seguinte enunciado “Tuning

veneno numa perua Classe A”.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

Ao intitular a matéria por “A perua dos seus sonhos” e dar destaque a uma fotografia
de Elisandra sentada no cap6 de seu carro, PHT permite a conotacdo de que o termo perua possa
estar dirigido tanto ao carro quanto a Elisandra. Essa configuragdo discursiva aliando mulher e
carro, paixfes tradicionalmente masculinas, por sua vez, infere o género masculino como
provavel publico-alvo do texto.

Ao citar os procedimentos adotados e os elementos que envolvem o Tuning, PHT
restringe a matéria a quem tem, no minimo, um conhecimento basico de tal pratica, pois, sem
explicar de antemdo o que significam, a revista cita termos como “linha Shutt de acessorios”, “60
cavalos adicionais aos 125 do motor original”, “Péra-choques e saias laterais Personal Parts”,
“dois pares de roda TSW”, “molas Eibach alemas”, “DVD Soundstorm”, “monitor Power

Acoustic” e “quatro mandmetros a esquerda do motorista”.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por PHT

A revista utiliza-se da convocacdo de valores partilhados pelo pablico como uma das
estratégias discursivas de manipulacdo do leitor a aceitagdo do discurso proposto. PHT trata, ao
mesmo tempo, dos temas automovel e mulher, conhecidas paixdes do género masculino,
acrescentando a eles o movimento de modificacbes automotivas. Essa convocacdo de valores

partilhados pelo publico, por sua vez, expressa 0 uso da seducédo na manipulagdo do leitor, uma
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vez que a revista manifesta juizos positivos tanto & mulher quanto ao carro, buscando a aceitacao
do contrato de leitura pelo publico.

O modo de dizer o relacionamento, aqui, passa novamente pela estratégia da
cumplicidade, pois a revista emprega linguagem coloquial e girias, configurando o leitor como
um amigo. O carater de didlogo esta expresso em trechos como “Um fanético desses poderia ter
problemas com a patroa, ndo fosse ela Elisandra Fernandes, de 24 anos, tao fanatica em tuning
quanto o mariddo (...)” ou “Ui, cadé o manémetro?”, que evidenciam o efeito de sentido de

proximidade entre enunciador e enunciatario.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em PHT
A andlise da configuracdo tematica centrada no relacionamento toma como
referéncia, novamente, 0 modo como a revista caracteriza o género feminino, situado na oposi¢do

beleza versus habilidade (Figura 36).

FIGURA 36: Quadrado semidtico da oposicao beleza versus habilidade

APURO/REQUINTE

beleza habilidade

FORMO-

SURA COMPETENCIA

nao-habilidade nao-beleza

BANALIDADE/VULGARIDADE



145

PHT trata tanto da beleza fisica de Elisandra, ao evidencia-la sentada no cap6 de seu
carro em pose sensual, quanto de suas habilidades e conhecimentos acerca do Tuning. Dessa
forma, a revista situa o género feminino no eixo da contrariedade beleza/habilidade, evidenciando
0 apuro e o requinte da mulher.

O relacionamento, assim, é configurado a partir de uma companheira bonita e que
compartilhe dos gostos do marido. Tal configuragdo é destacada em trechos como “A perua dos
seus sonhos” e “Um fanatico desses poderia ter problemas com a patroa, ndo fosse ela Elisandra
Fernandes, de 24 anos, tdo fanatica em tuning quanto o mardido, e proprietaria deste Mercedez-

Benz (...)".

e) Configuragdo do feminino e do masculino em PHT

PHT configura o género feminino, nessa matéria, para além do objeto sexual,
evidenciando os conhecimentos da mulher acerca de um setor tradicionalmente masculino — a
mecanica automobilistica. No entanto, a paix&o de Elisandra pelos automdveis se da a partir da
paixao do marido por carros, presumindo uma mulher que busca agradar ao seu companheiro,
participando de seus gostos e atividades. Ao homem, por sua vez, é designado o papel de quem
aceita e admira esse novo papel feminino de assumir gostos tradicionalmente masculinos, desde

que compativeis com 0s seus.

5.4.5 Big sister

a) Dados de Identificagéo
Resumo da narrativa: a matéria intitulada “Big sister” (Anexos 50 a 54) evoca a sensualidade

da apresentadora do programa Panico na TV (veiculado pela Rede TV) e ex-participante do
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programa Big Brother Brasil (exibido pela Rede Globo de Televisdo), Sabrina Satto, em dez
fotografias e uma entrevista.

Titulo da matéria: faz alusdo ao fato que deu fama a Sabrina Satto, moca apresentada no ensaio
fotografico da revista: sua participagdo no programa Big Brother Brasil, veiculado pela Rede
Globo de Televiséo.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada em uma secdo denominada
Panico, nas paginas 26 a 35. O texto foi tema principal da capa, que trouxe o enunciado “Ela
voltou! Sabrina as fotos que véo deixar vocé em panico!”, além de uma fotografia da

apresentadora vestindo calcinha e tdnica transparente.

b) Caracterizacéo discursiva do publico

O discurso ndo configura diretamente um determinado género como publico-alvo, mas
ao anunciar, em capa, “as fotos que vao deixar vocé em panico”, presume um leitor que admira a
sensualidade feminina e/ou fantasia com ela. A evocacgéo a sexualidade, revelada nas fotografias,

permite inferir também que o texto esteja voltado ao publico de vida sexual ativa.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por PHT

A revista apresenta Sabrina a partir de juizos positivos, manifestando o emprego da
seducdo como estratégia de manipulagdo do publico-alvo. PHT demonstra, em dez fotografias, a
beleza fisica da apresentadora - dando destaque ao seu olhar sedutor, seus peitos, nadegas e
pernas. Tambem o texto verbal busca encantar o leitor a partir da sensualidade de Sabrina, em
afirmagdes como “Um ano depois do Big Brother Brasil, a gente ainda baba por Sabrina Satto”

e “Ela é a musa do Panico (...)".
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O modo de organizar discursivamente a relacdo entre homem e mulher, nessa matéria,
passa pela cumplicidade. A revista se coloca frente ao leitor como o amigo que Ihe apresenta uma
mulher, o que fica claro ainda na introducdo do texto, que traz o enunciado “Um ano depois do
Big Brother Brasil, a gente ainda baba por Sabrina Satto”, e torna evidente — na utilizacdo do
termo a gente — o efeito de proximidade entre enunciador e enunciatério.

Ao aliar Sabrina a participacdo em dois conhecidos programas da televisdo brasileira -
Big Brother Brasil e Panico na TV - PHT apela, estrategicamente, ao repertdrio comum de mitos
midiaticos. A citacdo dos dois programas e a referida participacdo de Sabrina neles, tornam-na

um mito midiatico a ser explorado, na busca de aceitacdo do discurso da revista pelo leitor.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em PHT
A andlise da configuragdo tematica centrada no relacionamento toma como
referéncia, mais uma vez, o0 modo como a revista caracteriza o género feminino, situado na

oposicgéo beleza versus habilidade (Figura 37).

FIGURA 37: Quadrado semidtico da oposicao beleza versus habilidade
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Embora dé destaque, nas fotografias, a sensualidade e a beleza fisica de Sabrina
Satto, PHT relata, durante toda a entrevista, partes da carreira artistica da apresentadora e de seus
planos profissionais, tratando também de suas habilidades. No entanto, a comparacdo do espaco
destinado a entrevista (ao todo, duas paginas da revista) com o espa¢o destinado as fotografias
(oito péginas) demonstram a escolha de PHT em priorizar a beleza fisica em detrimento das
habilidades femininas. Dessa forma, a revista evidencia o eixo da complementaridade beleza/ndo-

habilidade, configurando o género feminino a partir da formosura da mulher.

e) Configuragdo do feminino e do masculino em PHT

A escolha de PHT em priorizar a sensualidade e a beleza fisica feminina em
detrimento de suas habilidades ratifica o mito da mulher como objeto sexual. Esse mito, na
matéria, é expresso pela neutralizacdo do papel de objeto, em que a revista confessa algumas
qualidades da apresentadora para melhor camuflar o tratamento principal de sua sensualidade e
beleza fisica. Por sua vez, o género masculino é tomado como o homem que define e executa
tarefas prdprias do seu género, como admirar e fantasiar com o sexo oposto em favor de sua

masculinidade.

5.4.6 As certinhas do Ronaldo

a) Dados de Identificacdo

Resumo da narrativa: a matéria intitulada “As certinhas do Ronaldo” (Anexos 55 e 56)
apresenta fotografias de sete mulheres que, de uma forma ou outra - passional ou amigavelmente
-, relacionaram-se com o jogador de futebol Ronaldo Nazério, evidenciando essas relagdes como

triunfos do jogador.
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Titulo da matéria: refere-se aos personagens da narrativa: o jogador de futebol Ronaldo Nazario
e as mulheres que, de uma forma ou de outra, se relacionaram com ele.

Espaco ocupado pela matéria na revista: a matéria foi veiculada em uma se¢do denominada
Goleadas, as paginas 42 e 43 da revista. O texto foi anunciado pela seguinte chamada de capa:
“Bola dentro. As mulheres fenomenais de Ronaldo”, frase posta abaixo de uma foto que trazia o
rosto de Ronaldo e um baldo explicativo com o enunciado “Sabe como é: uma fala pra outra, que

fala pra outra...”.

b) Caracterizacéo discursiva do publico
O discurso ndo configura diretamente um determinado género como publico-alvo, mas
se volta a qualquer leitor interessado em mulheres fisicamente bonitas, futebol e/ou noticias sobre

o relacionamento entre celebridades.

c) Contrato comunicativo e estratégias de manipulacdo empregadas por PHT

A revista vale-se do apelo ao repertdrio comum de mitos midiaticos para seduzir o
leitor & aceitacdo do discurso, citando celebridades como o jogador de futebol Ronaldo Nazério,
as atrizes Carolina Dieckmann, Suzana Werner e Fernanda Lima e as modelos e apresentadores
de TV Daniella Cicarelli e Livia Lemos. O relacionamento entre esses famosos é tido como
triunfos do jogador, dotando-o de valoragdo positiva. Logo, a estratégia de manipulacéo utilizada
pela revista é a seducéo; as conquistas de Ronaldo dotam-no de juizo positivo e buscam levar o
leitor a aceitacdo do discurso — que apresenta a relacdo com lindas mulheres como atribuicdo de
capacidade e poder ao homem perante a sociedade.

O modo de organizar discursivamente a relagcdo entre homem e mulher, nessa matéria,

passa novamente pela cumplicidade, evidenciada em trechos como “Dali em diante, foram tantas
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loiras que a gente até perde a conta”, frase em que a revista — pelo uso de a gente - cria o efeito

de proximidade entre enunciador e enunciatario.

d) Estruturacdo temética do relacionamento em PHT
A andlise da configuracao tematica centrada no relacionamento toma como referéncia
0 modo como a revista caracteriza a relagdo de um homem com varias mulheres, situado na

oposi¢édo qualidade versus quantidade (Figura 38).

FIGURA 38: Quadrado semidtico da oposi¢ao qualidade versus quantidade
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E preciso destacar, primeiramente, que a qualidade feminina é aqui configurada pela
beleza fisica e ndo por habilidades ou conhecimentos. Ao apresentar sete mulheres fisicamente
belas e a relagdo que mantiveram com Ronaldo a partir de juizo positivo, PHT manifesta o
relacionamento pela competéncia de o homem conquistar varias e belas mulheres, situada no

eixo da contrariedade qualidade/quantidade.
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e) Configuracao do feminino e do masculino em PHT

O masculino, nessa matéria, € caracterizado pelo homem que define e executa tarefas
consideradas proprias de seu género e permite-se a infidelidade para com a companheira em
nome de sua masculinidade. Essa configuragdo discursiva fica clara quando PHT cita que
Ronaldo estaria conquistando a apresentadora e modelo Daniella Cicarelli — levando-a para jantar
— a0 mesmo tempo em que é tido como atual namorado da modelo Livia Lemos.

O género feminino, por sua vez, fica caracterizado por uma mulher objeto e submissa
— que serve as vontades e fantasias do homem conquistador. Essa mulher é incapaz de impor suas
vontades e ndo questiona a desigualdade de direitos e deveres entre 0s sexos, N0 que concerne ao

relacionamento.



6 Caracterizacao discursiva de cada revista

6.1 Revista Nova: a diferenca entre tomar a iniciativa e atacar!

A andlise dos textos de Nova permitiu caracterizar o discurso apresentado pela revista:
0 periddico volta-se prioritariamente ao género feminino e deixa essa op¢do clara, na maioria das
vezes, ainda na chamada de capa ou no titulo da matéria, referindo-se a leitora através de
pronomes, adjetivos ou substantivos femininos ou trazendo elementos tradicionalmente ligados a
mulher, como calcinha ou “gato” (em referéncia ao companheiro da leitora). Ainda que se volte
ao publico feminino, no entanto, a revista ndo se dirige a qualquer mulher, mas configura como
publico-alvo alguém jovem e de classe média-alta. Tal configuracdo é evidenciada nas
fotografias, que apresentam lugares luxuosos - como uma banheira de hidromassagem - e
mulheres bem vestidas e maquiadas, na linguagem empregada pela revista e nas expectativas de
consumo do publico, que perpassam a ingestdo de champanha ou vinho e o uso de casaco de pele.

A mulher representada em Nova é ainda provocativa e sensual, assim como as
modelos das revistas masculinas. Essa configuracdo ndo se d&, necessariamente, por vontade
feminina, mas porque, segundo o discurso da revista, € assim que o homem a quer: independente,
segura de si e conhecedora de estratégias de seducdo. Nesse sentido, a0 mesmo tempo em que
organiza seu discurso em conformidade com a visibilizagdo de um publico-alvo — a mulher
jovem, fisicamente bonita e abastada economicamente -, Nova busca também constituir a
identidade da leitora, apontando acfes e comportamentos a serem por ela adotados em seus
relacionamentos amorosos, atitudes que perpassam o erotismo e a sensualidade.

Nesta busca pela conquista e manutengdo de seu publico-alvo, a revista se utiliza de

diversas estratégias discursivas. A primeira delas é a execucdo de promessas a leitora ainda nas
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chamadas de capa da edi¢do, na qual, de forma pedagdgica, o periddico assume certos
compromissos com o publico, caso ele aceite o contrato de leitura proposto. A revista garante
paixdo e romance a leitora e utiliza-se da seducao e da tentagdo como estratégias de manipulacao
do publico-alvo. Nova manipula a leitora pela tentagdo, isto é, oferta-lhe uma doacdo de
competéncia positiva, que pode ser o prazer do homem - e a recompensa & mulher por ter
proporcionado-lhe esse prazer -, a propria satisfacdo sexual feminina ou o saber acerca da
personalidade masculina. Além disso, o periddico apregoa comportamentos e atitudes sobre os
quais ajuiza positivamente - como a esperteza advinda da conquista de um namorado ou a
admiracédo a sensualidade de celebridades — buscando seduzir seu publico a assinar o contrato de
leitura.

Na maioria das matérias analisadas, Nova apresenta-se a leitora como quem detém um
saber a ser partilhado, como instrutora e mestre em relages amorosas. Essa configuracdo permite
inferir que o modo de dizer o relacionamento na revista toma, majoritariamente, a forma de
enunciacdo pedagogica nao-didatica e enunciacdo pedagdgica didatica. A primeira é
caracterizada, em Nova, pela previsdo de sentimentos e interpretacdo de comportamentos. J& a
segunda enunciacao, caracteriza-se pela proposi¢do de comportamentos e dicas de acéo a leitora,
atribuindo-lhe o papel de quem ignora a maneira como deve conduzir o proprio relacionamento
e, portanto, deve acatar as proposi¢oes da revista.

Para afirmar as dicas propostas e legitimar o seu discurso, Nova utiliza-se ainda,
algumas vezes, de estratégias como a convocacao-padrao do especialista, 0 apelo ao repertdrio
de mitos midiaticos, a convocacao do testemunho de pessoas que experimentaram e aprovaram as
dicas relatadas e a delegagdo de voz ao masculino, pois sendo o homem o objeto de valor da
mulher, 0s gostos e desejos masculinos funcionam no texto como ferramentas de persuasdo da

leitora. Assim como nas publicagdes do século XX, a existéncia feminina continua sendo, em



154

Nova, dependente da aprovacdo masculina, pois, mesmo que a revista pregue a seguranca da
mulher e sua independéncia em relacdo a vida do homem, o faz através da voz masculina: é o
homem quem continua dizendo como a mulher deve agir.

A propria configuracdo do tema relacionamento, em Nova, evidencia que as atitudes
recomendadas as mulheres do século XXI séo diferentes daquelas estampadas nos conselhos das
publicacdes da primeira metade do século XX, no entanto, a voz que rege tais recomendacgoes € a
mesma: 0 gosto masculino. A tematizacdo do relacionamento, em Nova, toma como referéncia,
principalmente, atitudes e comportamentos a serem adotados pela mulher na conducdo de suas
relacdes amorosas e consiste, basicamente, em erotismo, sexo e seguranca. A passiva e fragil
esposa dos novecentos da lugar a uma mulher segura de si, com atitude e iniciativa sexual, mas
essa aparente independéncia feminina resulta ainda do desejo masculino, o que fica expresso, por
exemplo, pela delegacdo de voz ao publicitario Duda Mendonga e aos atores Fabio Daher e Theo
Becker.

A substituicdo do mito da mulher dependente e submissa ao marido pelo mito da
companheira dotada de atitude e seguranca € expressa pelo deslocamento do lugar ocupado pela
mulher em sua relagdo com o homem — pois o papel feminino vai da passividade a iniciativa
sexual -, pelo deslocamento do papel de objeto de desejo - & mulher é apresentada a imagem do
homem nu como objeto sexual -, e pela neutralizacdo do papel de objeto — pois, ainda que
ocupasse o lugar tradicionalmente feminino de objeto, Theo Becker citou suas preferéncias na
atitude de uma companheira como dica de acao a leitora da revista.

No geral, o feminino é caracterizado, em Nova, pela mulher que mantém sua
feminilidade ao mesmo tempo em que toma a iniciativa na conquista e permite-se ser
conquistada. Os textos oscilam entre a configuragdo discursiva de uma mulher independente, que

busca a prépria satisfagdo sexual e procura utilizar ferramentas para 0 sucesso no amor, e uma
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mulher que ainda se sente insegura frente ao relacionamento e, em nome dessa inseguranca e do
medo de perder o parceiro (fracassando perante as outras mulheres), procura estar atenta as a¢oes
do companheiro e busca seduzi-lo cada dia mais. Logo, o sucesso feminino é representado pela
realizaco no relacionamento amoroso, sendo a solid4o matéria expressiva do fracasso. A mulher
é aconselhado, nesse contexto, ser expert em sexo, como se fosse de praxe e de dever que dela
parta a proposta de inovagdes sexuais ao companheiro, a obrigacdo de ndo deixar o
relacionamento “esfriar”. Del Priore (2005) afirma que da repressdo ao prazer, a sociedade
passou a obrigacdo do prazer. A revista Nova propde exatamente isso: uma mulher que deve estar
satisfeita, o tempo todo, com sua sexualidade e, para isso, precisa de antemao satisfazer os
desejos do parceiro e propor a ele novas formas de relacéo sexual.

Quanto ao homem, ele fica configurado, na revista, como alguém que aceita a
independéncia feminina, pois dele parte o desejo por uma parceira segura de si € com iniciativa
sexual. Esse homem também mantém sua masculinidade a0 mesmo tempo em que admite sua
sensibilidade, exercendo fungdes tipicamente femininas e tomando iniciativas tradicionalmente

consideradas proprias da mulher.

6.2 Revista Malu é Mais: conselhos de independizacéo

Malu volta-se especialmente a mulher, o que fica evidenciado ainda nas chamadas de
capa ou nos titulos das matérias, referindo-se a leitora através de substantivos e adjetivos
femininos e trazendo elementos tradicionalmente relacionados a mulher, como “homem dos seus
sonhos” ou “defeitinhos do seu corpo” (em relagdo a celulite e estrias). A revista, no entanto,
assim como Nova, néo se dirige a qualquer mulher, mas volta-se a um determinado segmento do
publico feminino: as mulheres jovens e de meia-idade, de classe popular. Malu configura como

publico uma leitora que vivencie experiéncias como 0 Sexo, 0 hamoro, O casamento e a
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maternidade. O periodico apresenta seus textos em linguagem simples e da dicas passiveis de
serem seguidas independe do poder aquisitivo do publico-alvo. Na revista Nova, a leitora era
ilustrada por uma mulher bem vestida e maquiada, em ambientes como banheira de
hidromassagem ou estudio fotografico; ja em Malu, as fotografias trazem mulheres usando pouca
ou nenhuma maquiagem e vestindo roupas populares - como calca jeans. Essa mulher
apresentada por Malu ora esta frente a um espelho de moldura simples pendurado em parede
branca, ora esta sentada em um vaso sanitario de um banheiro sem luxos, depilando suas pernas
com aparelho descartavel, o que remete para uma classe feminina que ndo tem acesso a
tratamentos estéticos sofisticados.

Malu, em geral, apresenta uma construgdo discursiva em que cita o problema
vivenciado pela mulher a quem se dirige e enumera 0s passos a serem seguidos pela leitora na
resolucdo desse problema. Portanto, a revista parte da visibilizacdo de uma condi¢do social ja
existente — 0s problemas femininos — e, a partir dessa visibilizacéo, busca constituir a identidade
da leitora, propondo um programa de acao a ser por ela adotado em seus investimentos amorosos.
Na busca pelo publico-alvo, Malu expde suas promessas a leitora ainda nas chamadas de capa, de
forma pedagdgica didatica, em enunciados como “Tome a iniciativa e Ganhe o homem dos seus
sonhos!” e “Truques para ele ndo perceber os defeitinhos do seu corpo”.

Além das promessas realizadas a leitora, a revista vale-se de outras estratégias para a
persuasdo do publico & aceitacdo do discurso proposto. A primeira delas é o emprego da tentacéo
e da intimidacdo como formas mais frequentes de manipulagdo do publico. A tentagdo aparece
quando Malu propde uma doagdo de competéncia positiva a leitora, caso ela aceite as dicas
propostas. Essa doacdo ora constitui-se na liberdade advinda da separacdo, ora na conquista do

homem desejado. Ja a intimidacgdo sustenta-se em doacdo de competéncia negativa a leitora, caso
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ela ndo siga os conselhos da revista, podendo, por exemplo, parecer vulgar aos olhos de quem
ama e, assim, perdé-lo.

Malu cita experiéncias vivenciadas cotidianamente pela leitora (0 namoro, o
casamento, a conquista, as brigas e a separacao), evoca suas crengas (em simpatias ou astrologia),
e utiliza-se de personagens comuns ao consumo cultural do pablico-alvo (personagens de novela
ou masicos sertanejos). Nesse sentido, além do emprego da intimidacao e da seducao, o periodico
recorre freqlientemente a convocagdo de valores partilhados pelo publico e ao apelo ao
repertério comum de mitos midiaticos, para legitimar seu discurso. idolos populares, como o
cantor sertanejo Zezé Di Camargo, e personagens de novelas globais sdo evocados para dar seu
testemunho acerca do tema tratado na matéria, reafirmando a idéia principal proposta pelo
discurso da revista. Nessa mesma perspectiva de legitimacdo de seu discurso, o periodico
convoca a voz de especialistas e de pessoas que vivenciaram as situacdes citadas nos textos.

Por vezes, Malu posiciona-se como analista de comportamentos, interpretando
possiveis acOes das personagens da narrativa e receitando solugdes para que a leitora vivencie a
conquista de quem deseja, a felicidade de uma separacdo ou o prazer de poder mascarar oS
defeitos do prdprio corpo frente ao parceiro. Logo, o0 modo de dizer o relacionamento, na revista,
toma a forma da enunciacdo pedagdgica didatica, caracterizada pela proposicdo de
comportamentos e dicas de acdo a leitora. A prépria diagramacdo do texto nas paginas de Malu
evidencia o carater pedagogico didatico de que esta impregnado o discurso, pois as matérias sdo,
muitas vezes, segmentadas em pequenos textos que tratam de diferentes agdes a serem adotadas
pela leitora. Além disso, marcadores destacam frases-chave que propdem certos comportamentos
e atitudes a serem adotadas.

A tematizacdo do relacionamento nas matérias analisadas consiste basicamente em

conquista, sexo, casamento, brigas, separacao, seguranca e dedicacdo. Malu, nessas tematizagdes,
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constitui uma leitora que deve cuidar de si, de sua beleza e auto-estima para agradar o homem
que escolheu como companheiro. A configuragéo discursiva do relacionamento, na revista, toma
como referéncia, portanto, a maneira como a mulher deve agir em suas relagfes amorosas,
baseada principalmente no charme e na dedicacio ao outro. A leitora é aconselhado, vérias vezes,
fugir da vulgaridade, legitimando o papel feminino de quem deve partir para a conquista dentro
de certos limites, sem erotismo exagerado. Diferentemente das dicas de iniciativa sexual postas
em Nova, Malu continua tratando da feminilidade a partir de valores semelhantes aos das
publicacbes do século XX. A revista recomenda a leitora ndo parecer vulgar, nem abusar do
erotismo, assim como o fazia o Jornal das Mogas, em 1970:

A mulher deve procurar, sempre que possivel, ndo se despir na frente do marido
(...) Sempre que puder, vista uma camisola com decotes insinuantes. Mas faca
uma surpresa; prepare-se no banheiro e apresente-se a ele somente quando
estiver pronta. O resultado ser4 muito positivo, pois geralmente, 0 homem gosta
desse tipo de surpresa (...) A mulher deve ter sensibilidade para escolher o
melhor momento a fim de comentar certos tipos de assunto com seu marido (...)
(apud DEL PRIORE, 2005, p.309).

Malu valoriza atitudes atribuidas tradicionalmente ao género feminino, como se
enfeitar para 0 marido e reprimir a vulgaridade, e seleciona pautas como a dificuldade da mulher
em separar-se do esposo - configurando uma leitora incapaz de lidar com tal situacéo e, portanto,
submissa e dependente de um companheiro. Dessa forma, o peridédico caracteriza
discursivamente os mitos da dependéncia feminina em relacdo ao casamento e da submisséo da
mulher as necessidades e gostos do marido, uma vez que ela deve parecer-bonita aos seus olhos
e enfeitar-se para ele.

Assim, o género feminino, em Malu, fica configurado como aquele que deve investir
na beleza, na sensualidade e na auto-estima como ferramentas para conquistar o companheiro.
Esse tratamento discursivo alia a mulher, basicamente, valores como a dependéncia, a

fragilidade, a inseguranca e a sujeicdo as expectativas masculinas. Além disso, trata-se de uma
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mulher submissa, que se sente amparada pelo casamento - ainda que ndo ame mais 0 homem com
quem esta casada, ela procura evitar a destruicdo do casamento e da familia. A configuracdo do
feminino, na revista, oscila entre uma mulher que se sente segura com o relacionamento estavel e
que busca sua independéncia, tendo dificuldades em lidar com os proprios sentimentos.

Quanto ao masculino, o homem é configurado, em Malu, como quem define e
executa tarefas proprias de seu género, regendo a conquista e o relacionamento. Esse homem &,
ao mesmo tempo, porto seguro e motivo de inseguranca para a mulher, pois pode vir a abandoné-
la, deixando-a desamparada. No entanto, caso seja de decisdo da esposa a separagdo, a0 homem

cabe aceita-la e partir também para outro relacionamento.

6.3 Revista Vip: humor e cumplicidade de homem para homem

Vip volta-se ao género masculino e deixa essa opcdo clara ainda na capa da revista,
que oferta a veiculacdo da imagem de mulheres bonitas como ferramenta de seducéo do leitor
homem. Essa estratégia de manipulacdo ndo se restringe as chamadas de capa, mas perpassa
todos o0s outros textos analisados, que apresentam o feminino a partir de atributos como
sensualidade, beleza e jovialidade - buscando seduzir o leitor & aceitacdo do discurso proposto
pela revista. O publico-alvo de Vip, mais que o género masculino, € composto por um homem
jovem, bem-sucedido e com certa bagagem intelectual - o que fica evidenciado a partir do
tratamento discursivo da revista, que traz expressdes como ta ligado?! ou Caramba! - comuns na
linguagem do jovem brasileiro — e termos em francés e inglés, como Blue, smorgasbord, mon-
amour e french kiss — cuja citacdo requer conhecimento dos idiomas para o entendimento do
discurso.

Na busca pela persuasdo do publico-alvo, ainda, 0 modo de dizer o relacionamento

entre homem e mulher toma, majoritariamente, em Vip, a forma da cumplicidade. Mesmo em
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textos de carater pedagdgico, em que a revista busca guiar o leitor a determinadas condutas, a
cumplicidade esta presente, pois o periddico se coloca frente ao leitor como um amigo que da
conselhos, apresenta a ele uma nova garota ou oferta dicas de consumo. Nessa estratégia da
cumplicidade, a convocacdo-padrdo do especialista raramente aparece, dando lugar ao carater
dialdgico e coloquial do texto, que convoca valores partilhados pelo publico - como futebol, hip-
hop, mulheres bonitas - e apela ao repertério comum de mitos midiaticos - principalmente
esportistas e beldades femininas.

A tematizacdo do relacionamento, em Vip, se d&d majoritariamente pela recorréncia a
beleza e a sensualidade feminina, com destaque no erotismo e no charme da mulher; sua
sensualidade € evidenciada, o tempo todo, pelas fotografias que compBem o texto e sdo maioria
nas paginas da revista. Tal tematizacdo do relacionamento evidencia que pouco mudou, do século
passado para este, no tratamento discursivo voltado ao masculino. Enquanto as mulheres da
metade do século XX ocupavam-se com literatura que as ensinavam a portar-se, a vestir-se e a
cuidar do relacionamento, os homens devoravam quadrinhos eroticos de Carlos Zéfiro. Ao
descrever a publicagéo, Del Priore afirma que:

nas posi¢cbes mais escabrosas, ‘boazudas’ com o corpo de violdo
responsabilizavam-se pelos prazeres solitarios que, no mais das vezes, acabavam
no banheiro, melando péginas e combatendo espinhas (DEL PRIORE, 2005,
p.288).

Vip, assim como os quadrinhos, apresenta ao homem uma mulher provocativa, que
ocupa o papel de objeto sexual e serve as fantasias masculinas. Além disso, se antes os titulos
ambiguos dos quadrinhos eréticos, como Boas Entradas ou A pagadora de promessas,
aumentavam a curiosidade masculina, hoje, para a seducdo do leitor, a mesma estratégia de
ambiguidade é utilizada nos titulos das matérias de Vip, em enunciados como Boa Vizinhanca e

Brincando de Parreira.
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Para alem do tratamento da sensualidade feminina, ainda, a revista Vip apresenta
verbalmente o tratamento de questes concernentes a relacdo entre homem e mulher, como a
violéncia feminina e a atitude da mulher frente ao metrossexualismo. E importante destacar, no
entanto que, ao contrario dos veiculos femininos antes analisados, Vip, ao tratar do
relacionamento, utiliza-se da ironia e do humor como modo de expressar-se, conferindo tracos de
gaiatice e malicia ao que estd sendo enunciado. A revista demonstra, dessa forma, o carater de
irrelevancia, brincadeira e entretenimento do seu texto, 0 que se constata, muitas vezes, no
préprio titulo da matéria, que traz expressdes como Caramba! Ela me deu um tapao.

Nesse contexto de ludicidade do texto verbal, as fotografias, que ocupam por si sO
mais espago nas paginas da revista, ganham ainda mais destaque, evidenciando o mito da mulher
como objeto sexual. Esse mito € expresso na busca pela neutralizacdo do papel de objeto — ao
mesmo tempo em que d& voz a mulher, Vip confere irrelevancia ao que ela fala ou faz — e pela
omissdo da historia - pois o periodico trata do relacionamento apenas enquanto relagdo sexual,
omitindo sua histdria e o papel que a mulher vem conquistando na sociedade contemporanea.

Em geral, o género masculino, em Vip, é configurado pelo homem que define e
executa tarefas proprias de seu género e que se permite a fantasia com outras mulheres em nome
de sua masculinidade; esse homem encara com malicia as habilidades femininas. Por sua vez, o
feminino, na revista, configura-se pela mulher como objeto de desejo do homem; mulher que

sabe seduzir e sente-se segura ao fazé-lo.

6.4 Revista PHT: mais que popular, homem!

Assim como Vip, a revista PHT também se volta ao pablico masculino e deixa clara
essa opcdo ainda nas chamadas de capa da edicdo, em que oferta ao leitor a veiculagdo da

imagem de mulheres jovens e bonitas, como estratégia de seducao do publico-alvo. A linguagem
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empregada pela revista € simples, o que permite inferir que o periodico esteja voltado tanto a
homens intelectualizados quanto a leitores com pouco grau de instru¢do. Com exce¢do da matéria
que trata do tuning - pratica de preparacdo de automdveis - os demais textos analisados inferem
um consumo acessivel ao publico de classe popular, como o programa televisivo Big Brother
Brasil e informacdes sobre a vida de celebridades e esportistas.

O emprego da seducdo como estratégia de manipulacdo do publico-alvo nédo fica
restrito a apelacdo discursiva na capa da edicdo, mas estd presente em toda a extensdo das
matérias analisadas, constituindo-se na principal ferramenta de persuasdo do leitor de PHT. Outra
estratégia de manipulacdo do publico € a utilizacdo da cumplicidade como forma de dizer o
relacionamento entre homem e mulher. PHT, assim como Vip, coloca-se frente ao leitor como
um amigo que esta ali para apresentar-lhe novas — e bonitas — mulheres, entreté-lo e dar dicas de
consumo, através de um discurso permeado pelo humor. A revista ndo procura, assim como 0s
periodicos femininos, guiar o publico-alvo a determinadas condutas ou comportamentos no
relacionamento, mas apresenta-se como cumplice do leitor. Para isso, convoca valores
partilhados pelo publico, como o gosto por carros e mulheres, e apela ao repertdrio comum de
mitos midiaticos, como jogadores de futebol, demais esportistas e artistas.

A tematizacao discursiva do relacionamento, em PHT, toma como referéncia a beleza
e sensualidade do género feminino, caracterizadas pelo erotismo, formosura, apuro e requinte da
mulher. Ainda que trate, em algum momento, da habilidade feminina em sua area de atuagdo —
como apresentadora de TV ou preparadora de automoveis — a revista evidencia o mito da mulher
como objeto sexual, pois, na maior parte das matérias analisadas, omite sua histéria como
profissional, pondo em evidéncia apenas seus dotes fisicos. Além disso, mesmo quando cita as
habilidades femininas, PHT o faz em tom irénico, como em A perua dos sonhos (titulo ambiguo

que pode se referir tanto a preparadora de automoveis, Elisandra Fernandes, quanto ao carro por
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ela preparado — uma perua modelo Classe A). Também na apresentagdo de Sabrina Satto, a
revista atenua o tratamento das habilidades da moga como modelo ou apresentadora de TV,
investindo maior espaco na apresentacdo de sua beleza fisica, através de dez fotografias que
enfatizam as curvas de seu corpo. Logo, a revista parte da visibilizacdo de um publico-alvo — o
homem jovem — e organiza seu discurso de acordo com esse publico, tratando de temas que lhe
sdo caros. Ao mesmo tempo em que se utiliza dos valores do publico-alvo, PHT também busca
constituir a identidade do leitor, ofertando a ele qualificagdes como a esperteza do jogador
Ronaldo, advinda da capacidade de conquistar varias — e bonitas — mulheres. Dessa forma, a
revista legitima o mito da mulher enquanto objeto sexual, expresso através da busca pela
neutralizacdo do papel do objeto. A revista dota de voz as mulheres apresentadas, a0 mesmo
tempo em que ironiza o discurso sobre elas.

PHT configura o género masculino pelo homem que se serve da imagem da mulher
para realizacdo de suas fantasias. Além disso, por meio da matéria em que apresenta a
infidelidade do jogador de futebol Ronaldo Nazério sob valoracdo positiva, PHT evidencia o
homem que se permite a infidelidade para com a companheira em nome de sua masculinidade.
Quanto ao género feminino, na revista, fica configurado pela mulher submissa. Ela aceita o papel

de objeto de desejo masculino que lhe é imposto e serve a essa fungéo.



7 A guisa de concluséo

A presente dissertagdo definiu, ja de inicio, como objeto central de sua investigacéo, o
exame da relacdo que a revista segmentada por género propde ao leitor por ela configurado
discursivamente. Para tanto, centrou sua pesquisa em quatro revistas e interessou-se basicamente
por suas incursdes no tema relacionamento.

A andlise, em primeiro lugar, confirmou a hipétese de que o tema relacionamento é
uma constante nesse tipo de revista. Cada periédico analisado apresentou, no minimo, quatro
matérias sobre o tema, sendo que as revistas voltadas a classe média-alta, Vip e Nova, evocaram
mais o relacionamento que as revistas voltadas a classe popular, PHT e Malu. Esses resultados
apontam para uma maior disposicdo a discussdo das relac@es entre homem e mulher nas classes
mais abastadas economicamente — aquelas que compram revistas.

Quanto a configuracdo discursiva do publico-alvo, tanto as revistas femininas quanto
as masculinas definem com precisao o tipo de leitor que pretendem atingir e deixam sua opg¢éo
clara ainda na capa da edigdo. Aliés, a analise apontou para a relevancia das capas como lugar de
promessa e exposi¢cdo tematica. Além do género, os periddicos estudados levam em consideragdo
varidveis como classe sdcio-econdmica, grau de instrucdo e faixa etaria, na configuracdo de seu
publico-alvo. Ainda que ndo definam discursivamente, com precisdo, a idade do seu leitor, 0s
quatro veiculos, através das tematizacdes e configuraces que expressam sobre o relacionamento,
voltam-se a um publico jovem e/ou de meia-idade. Em relacdo ao grau de instrugdo, as revistas
Vip e Nova trazem, em mais de um texto, termos de vocabularios estrangeiros, como o inglés ou
o francés. Essas expressdes ndo sdo traduzidas ou explicadas pelos veiculos, 0 que exige prévio

conhecimento da lingua estrangeira pelo leitor e, portanto, grau elevado de instru¢do para o
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entendimento do discurso. Nesse sentido, as revistas voltadas a classe média-alta, configuram
também como publico um leitor bem instruido.

Na busca da definicdo do seu publico, cada uma das revistas constréi uma relagéo
enunciador-enunciatario particular. As revistas masculinas definem essa relacdo (enunciador-
enunciatario) baseada na cumplicidade. Tanto PHT quanto Vip se colocam frente ao leitor como
um amigo que, de maneira informal, apresenta a outro novas mulheres e dicas de consumo. Nesse
contrato de leitura, cabe ao publico consumir a revista, aproveitando as imagens e idéias que lhe
sdo ofertadas da maneira que quiser. Os periddicos masculinos preocupam-se, quase
exclusivamente, com o entretenimento do leitor, ofertando a ele, com humor, diferentes maneiras
de satisfazer seu prazer através do voyeurismo de mulheres seminuas.

Por outro lado, as revistas femininas fundam-se em um contrato de leitura no qual ao
periodico cabe o papel de ensinar, instruir a leitora em suas relagdes amorosas, e a esta €
designada a funcdo de acatar os conselhos, mudar suas condutas para, enfim, ser feliz no
relacionamento. Nova e Malu apresentam-se ao publico de forma pedagdgica, como instrutoras
que podem conduzi-lo a felicidade. Essa configuracdo discursiva demonstra uma preocupacao
maior das revistas femininas, em relagdo as masculinas, em divulgar condutas a serem adotadas
pelo publico em suas relagdes amorosas, partindo do pressuposto de que as mulheres foram feitas
para 0 amor. As revistas femininas continuam ocupando um papel modelar antes ja exercido
pelos periodicos do século XX. As atitudes recomendadas pela se¢do feminina de O Cruzeiro, em
1955, “evite a todo custo ficar com seu noivo (...) a s0s quando deixam-se levar pela onda dos
instintos para lastimarem mais tarde” (DEL PRIORE, 2005, p.286), ddo lugar a recomendac6es
de comportamentos menos recatados, como a dica de Nova “(...) convide-0 a entrar em uma

banheira de hidromassagem e use sais de banho com aroma de rosas”. No entanto, o carater
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pedagdgico no tratamento do tema relacionamento conduz tanto as publicacGes femininas de
outrora quanto as atuais.

Como parte do contrato de leitura, as promessas realizadas pelas revistas também se
diferenciam dependendo do género a que o veiculo se dirige. No caso das revistas femininas,
essas promessas também levam em conta a classe socio-econdmica do publico-alvo. Ambas as
revistas masculinas prometem ao leitor a apresentacdo de mulheres bonitas e sensuais, ou seja, 0
prazer advindo da admiracdo pelo corpo da mulher. Os periodicos femininos, no entanto, ndo
apresentam promessas uniformes. Nova,voltada a classe média-alta, promete paixao, romance e
inovacBes sexuais a leitora, presumindo um publico-alvo seguro de si mesmo e de suas atitudes.
Enquanto isso, a revista Malu, que se dirige as classes populares, promete mais seguranca a
mulher, tanto na hora da conquista quanto na hora do sexo, configurando uma leitora insegura e
ainda submissa em seus relacionamentos.

Os resultados da presente dissertacdo demonstram tambeém que as revistas ajustam o
contrato de leitura a ser proposto e organizam as estratégias discursivas a serem empregadas com
base na visibilizacdo que tém do publico-alvo. Essas estratégias sdo semelhantes nas revistas
masculinas, que tém no apelo ao repertério comum de mitos midiaticos (principalmente
celebridades femininas) e na convocagdo de valores partilhados pelo publico (como carro,
futebol e mulheres) a sustentacdo de seu discurso. As revistas femininas empregam estratégias
diferenciadas de acordo com a classe sécio-econdmica do publico-alvo ou seu grau de instrucéo.
A revista Malu, voltada a leitora de classe popular, faz uso do apelo ao repertério comum de
mitos midiaticos, da convocacdo de valores partilhados pelo publico e do emprego do
testemunho na busca pela manipulacéo da leitora. Ja a revista Nova, voltada a classe média-alta,
recorre majoritariamente a figura do especialista ou ao emprego de testemunhos na construgéo de

seu discurso. Essa diferenca de estratégias nos periddicos femininos demonstra que a conducéo
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das atitudes do publico-alvo de Nova independe das agdes de celebridades, uma vez que a essas
mulheres interessa mais a voz do especialista ou de quem vivenciou as situagdes narradas. Para
mulheres de classe popular, no entanto, os mitos midiaticos funcionam como exemplos
comportamentais.

A manipulacdo do publico-alvo emprega estratégias discursivas diferenciadas de
revista para revista. PHT e Vip utilizam-se, majoritariamente, da seducdo como forma de
manipulacdo do leitor, apresentando a sensualidade da mulher como juizo positivo ao homem.
Enquanto isso, as revistas femininas tentam persuadir a leitora a seguir uma série de dicas
propostas para conseguir a felicidade no relacionamento, alcancar o prazer sexual ou sentir-se
segura frente ao companheiro. Nesse sentido, utilizam-se da tentagdo como estratégia
preponderante na manipulacéo do pablico-alvo.

A presente pesquisa demonstra ainda que a tematizacdo do relacionamento, bem
como o sistema de valores investidos nessa tematizacao, tambem se d&o, nas revistas estudadas,
de acordo com a faixa de publico pretendida pelo veiculo. Em ambas as revistas masculinas, o
relacionamento é tematizado principalmente pela beleza e sensualidade da mulher. J& nas revistas
femininas, a tematizacdo é diferente de veiculo para veiculo. Malu trata das relagdes entre
homem e mulher pelo charme feminino, pela dedicacdo ao companheiro, pelo casamento ou
separacdo. Ja a revista Nova trata prioritariamente do sexo, da seguranca feminina e da dedicacéo
a0 outro para o proprio prazer da leitora.

Tal configuragdo discursiva permite inferir que, no que tange as revistas masculinas,
os veiculos tém se voltado da mesma forma a homens de diferentes classes socio-econdmicas,
configurando, no geral, um leitor interessado na mulher enquanto objeto de prazer. Ja 0s
periddicos femininos empregam diferentes valoragdes quando se dirigem ao publico popular e ao

publico de classe media-alta. Ao primeiro tipo de publico, é destinado o papel de quem necessita
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de independéncia e seguranca, enquanto o segundo e configurado por uma leitora j& segura de si
mesma e que deve inovar a forma de relacionar-se com o parceiro, necessitando, portanto, das
dicas da revista. Logo, a mulher de classe popular deve querer-ser segura e querer-ter atitude,
espelhando-se assim na mulher de classe média-alta. Essa forma de tratar o tema remete a
concepc¢do de feminino do século XIX, citada por Arthur Munby e apresentada na Secéo 2 da
presente dissertacdo, na qual as mulheres que trabalhavam na limpeza de cozinhas, na pesca ou
nas minas, ao se deixarem fotografar, imitavam a aparéncia de mulheres de classe média. A
configuracdo discursiva das revistas estudadas também permite inferir tal relacdo entre diferentes
classes sociais, sendo que a publicagdo para a classe popular parece encontrar-se um passo atras
no que diz respeito ao processo de independiza¢do feminina, em relagdo ao veiculo voltado a
classe média-alta.

No exame dos possiveis mitos sociais sobre 0 homem e a mulher construidos e/ou
legitimados discursivamente nas revistas segmentadas por género, a pesquisa constatou uma
configuracdo muito semelhante do feminino e do masculino nos periddicos voltados ao homem.
O masculino, em Vip e PHT, é configurado como quem encara com malicia e humor as
habilidades femininas e usufrui da imagem da mulher sensual para seu prazer. Alem disso, em
PHT, ao homem também é permitida a infidelidade em favor de sua masculinidade. J& a mulher,
em ambas as revistas, representa o objeto de prazer do homem. Tal configuracdo discursiva de
masculino e feminino, nesses periddicos, legitima o mito da mulher como objeto sexual,
expresso, majoritariamente, por figuras que remetem a estratégia da omisséo da histdria - em que
a revista subtrai da mulher sua histéria enquanto profissional, apresentando-a exclusivamente a
partir de sua beleza fisica — e da neutralizacdo do papel de objeto — em que o periodico simula

uma pequena entrevista com a mulher fotografada para atenuar a exibicdo de seu corpo, no
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entanto, trata maliciosamente de suas habilidades e d& destaque maior as fotografias que ao texto
verbal.

Nos periédicos femininos, a configuracdo da mulher e do homem se diferencia de
acordo com a classe socio-econdmica e/ou grau de instrugdo do publico-alvo. Malu configura o
feminino pela mulher dependente do casamento, fréagil, incapaz de lidar com os proprios
sentimentos e objeto a ser cuidado para, entdo, ser desejado; o masculino, por sua vez, é
caracterizado pelo homem que, a0 mesmo tempo, é porto seguro da mulher e motivo de sua
inseguranca. O periddico, assim, legitima o mito da mulher submissa as necessidades do homem
e dependente do casamento. Esse mito é expresso, estrategicamente, pela valorizagéo de atitudes
tradicionalmente atribuidas ao género feminino — como se vestir bem ou cuidar-se para agradar
ao outro - e pela selecdo da pauta — no caso da dificuldade da mulher em separar-se do marido,
cuja escolha da pauta caracteriza, por si s0, a existéncia de uma mulher incapaz de lidar com os
préprios sentimentos e dependente da relagdo com o0 esposo.

Em Nova, o feminino é configurado pela mulher segura de si mesma e com iniciativa
sexual; no entanto, ter essa iniciativa ndo basta, é preciso, segundo a revista, que a leitora seja
expert em sexo. O periddico, assim, legitima a substituicdo do mito da necessidade do homem em
ter uma mulher fragil e submissa pelo gosto por uma companheira independente, auténtica e com
iniciativa no relacionamento, mito expresso através do deslocamento do lugar ocupado pela
mulher na relacdo. Além disso, a revista apresenta uma configuracdo reducionista do homem,
legitimando o mito de que todo homem € igual, através da omissdo da historia. Esse homem
aceita papéis tradicionalmente atribuidos ao feminino — como realizacdo de fantasias do conjuge
e strip tease para a satisfacéo da parceira.

A analise das revistas demonstra, ainda, que apenas as figuras de expressdo do mito,

citadas por Barthes (1993), ndo d&o conta da legitimagdo dos mitos sobre o homem e a mulher
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construidos em revistas segmentadas por género. Na expressdo de determinados mitos, as revistas
estudadas utilizam-se também de estratégias como: a) deslocamento do papel de objeto na
relacéo, b) neutralizacdo do papel de objeto, c) deslocamento do lugar ocupado na relagéo, d)
valorizacdo de atitudes tradicionalmente atribuidas a determinado género, €) selecdo da pauta,
configuradas como ja foi descrito no decorrer das analises. Além disso, a variagdo enunciativa de
distanciamento pedagogico, proposta por Veron (1983), toma, nas revistas femininas
examinadas, duas formas distintas, segmentadas pela presente dissertacdo em enunciacdo
pedagdgica ndo didatica e enunciacao pedagdgica didatica. Na primeira, os periddicos atuam de
forma pedagdgica, limitando-se a prever sentimentos e comportamentos da leitora e do seu
companheiro; ja na segunda, além de realizar previsGes acerca do relacionamento do publico-
alvo, as publicacbes propdem, didaticamente, acdes a serem adotadas pela leitora em seus
investimentos amorosos.

Em geral, as revistas masculinas PHT e Vip apresentam uma configuragdo muito
proxima de homem e mulher, utilizando-se do emprego de estratégias discursivas e configuracoes
expressivas bastante semelhantes, ainda que se voltem a publicos de distintas classes socio-
econdmicas ou grau de instrucdo, o que faz pensar que os homens séo antes de tudo homens. A
I6gica discursiva dessas revistas é apresentar ao publico, com humor e coloquialidade, a beleza
feminina e outros assuntos referentes ao mundo masculino, sem pretensdes de guiar o leitor a
determinadas condutas ou comportamentos.

Quanto aos periodicos femininos, Nova e Malu distinguem-se tanto pelas estratégias
discursivas como pelas configuragdes expressivas empregadas. Essa distingdo, por sua vez, se da
principalmente de acordo com a classe socio-econdmica e/ou grau de instrugdo da leitora a que o
periddico se dirige. Além disso, ambas as revistas estudadas tém a preocupacao em guiar a leitora

a determinadas condutas; basicamente, a classe popular é aconselhado mais iniciativa e
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seguranca; ja as leitoras de classe média-alta, recomenda-se a obtencdo de know-how para
esquentar as relagfes sexuais, como se fosse obrigacdo dessa mulher, para além de tratar da
sexualidade, exercé-la como mestre.

Para finalizar, uma reflexdo que salta aos olhos: se € verdade que a midia se volta para
a sociedade e procura refleti-la, se € verdade que as revistas segmentadas por género, na busca
por leitores, dirigem-se a esse tipo de publico de acordo com os valores que Ihe sdo caros, frente
aos resultados das andlises realizadas é de se perguntar o que realmente mudou na sociedade
brasileira quanto a concepgdo ou construcdo da identidade do feminino e do masculino, durante o
século XX. Vivemos nesse periodo grandes transformaces, que passaram também pela liberacdo
sexual e pela profissionalizacdo e independizacdo econdmica da mulher, principalmente a partir
dos anos 80. Mas estamos verdadeiramente frente a uma mulher liberada e independente? Né&o é
isso que as revistas dizem e, se acreditamos no seu carater reflexivo, entdo, pouco mudou.
Também os homens - a quem todos desculpam pelas insegurangas causadas por essa
(pseudo)transformacgéo feminina — continuam configurados como seguros e pouco preocupados

com mudancas de comportamentos. Afinal, seus parceiros continuam sendo 0s homens.
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9 Anexos

ANEXO 1 - Tabelas 1 e 2, revistas disponiveis em bancas da cidade de S&o
Leopoldo/RS, segundo pesquisa realizada de abril a julho de 2004,

TABELA 1. Revistas femininas disponiveis no mercado editorial brasileiro.

Titulo Preco unitario Clizizge soello- Principais Temas de Capa
(R$) econdmica
Malu 0,99 popular Beleza/Filhos/Relacionamento
Chega mais 1,25 popular Fofoca/Relacionamento/Salde
7 dias com vocé 1,49 popular Beleza/ Relacionamento/Saude
Viva 1,75 popular Fofoca/Saude/Relacionamento
Mais Feliz 1,75 popular Beleza/Novela/Relacionamento
Mulher dia-a-dia 2,40 popular Beleza/Saude/Relacionamento
Ana Maria 2,50 popular Beleza/Receitas/Relacionamento
Uma 5,90 média-alta Beleza/Moda/Relacionamento
Criativa 5,90 média-alta Beleza/Relacionamento/Trabalho
Nova 6,90 média-alta Beleza/Moda/Relacionamento
Claudia 7,90 média-alta Beleza/Filhos/Relacionamento
Marie Claire 8,50 média-alta Beleza/Moda/Relacionamento
Elle 8,50 média-alta Beleza/Filhos/Moda
TPM 8,50 média-alta Beleza/Cultura/Comportamento
Vogue 8,90 média-alta Cultura/Famosos/Moda
Woman 9,90 média-alta Cultura/Filhos/Turismo
Smack 5,00 média-alta Musica/Moda/Relacionamento
Supermenina 3,90 média-alta Famosos/Moda/Relacionamento
Capricho 4,90 média-alta Beleza/Moda/Relacionamento
Todateen 3,90 média-alta Beleza/Famosos/Relacionamento
Atrevida 4,50 média-alta Beleza/Moda/Relacionamento

TABELA 2. Revistas masculinas disponiveis no mercado editorial brasileiro.

Titulo PO UM CIasseA S0CI0- Principais Temas de Capa
(R$) econdmica
Revistas eroticas de1,20a1590 | popular/média-alta Mulheres/Sexo
PHT 1,99 popular Esporte/ Mulheres/Sexo
Homem 4,90 meédia-alta Beleza/Carros/Relacionamento
Placar 7,95 média-alta Futebol/Famosos/Sexo
Vip 8,50 média-alta Carros/Moda/Relacionamento
Trip 8,90 meédia-alta Esporte/Moda/Turismo
Playboy 9,90 média-alta Carros/Mulheres/Relacionamento
Sexy 9,90 média-alta Carro/ Mulheres/Relacionamento
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ANEXO 2 — matéria “Theo, desembrulhado para presente...”
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ANEXO 3 - continuacao da matéria “Theo, desembrulhado para presente...”
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ANEXO 4 - continuacao da matéria “Theo, desembrulhado para presente...”
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ANEXO 5 — matéria “Falta mulher na praga para namorar”

JA FOI O TEMPO EM GQUE EU ficava
com gualquer urma. Passel da-
quela fasede garoto que se preo-
cupa cam quantidade em vez de qua-
lidadte. Isso se tornou muito superficial,
&4 Unica coisa gue busco e urra rarmo-
rada, 56 ndo imaginel que estivesse tao
dificil. Morei quatro anos nos Estados
Unidos e quando retorned ao Brasil per-
cebl que as coisas estavam bemn dife-
rentes, Os valores mudaram, as rela-
¢des mudaram e, sem divida, as mu-
lheres mudaram, Sinto que hoje as pes-
s0as Ndo sdo sinceras e abertas. Elas
camuflam o que sentern, interpretam,
nao acreditarm em si mesmas, queremm
agradar para nao errarou perder oou-
tro, E é exalamente ai que pecam.
NOTEI QUE MUITAS relacSes passaram)

aserconsiruldas com base na vaidade.
— o que ndosuslentaum namoro. Quer

urn exempla? Estava saindo corm urma
garota da acadernia até que uma tarde
formas fazer comnpras e ela sollou urma
frase broxante, Disse que gostava de an-
dar comigo, pois paravamos o movi-
mento, ndo tinha querm néo olhasse, £
o tipo de mulher fitl e superficial, que
faz qualguer homern se sentir usado.
POR ESSAS E OUTRAS, fico encantado
quando encontro urna rmulher segura
— e que nem por isso sufoca sua fermi-

o NOVAJUNHD 2004

8 FabioDaher, 33 anos, ¢ alor

nilidade. Essa caracteristica & tao im-
portante que s6 isso j& garante um se-
gundo encontro. Porém, anda dificil...
lUma vez, conheci uma carioca mara-
vilhosa Apesar de ser dona de um cor-
péo sarado, ndo faza disso seu Unico
atributo. A garota me surpreendial A
carda dia lancava urma proposta diferen-
te, ndo exstia rotina, E, mesmo que néo
gostasse muito de determinads pro-
grama, topava participar. Fiquel urm tem-
péoarnarrado nela e s6 ndo formaos além
por causa da ponte aérea,

OUTRA COISA ESSENCIAL £ que a can-
didata a namorada tenha vida propria,
Quero poder admira-la. Urma mulher
sequra de sinda muda o dia-a-dia por
minhacausa, apenas me inclui na sua
rotina sern se anular, E continua sendo
esponténea. Eslou cansado de saircom
garotas que ja entrarn na relacao se
protegendo. Daquelas que pensam se
devern ligar, se ndo.. Serd que é o di-
ficil entender que nao sio esses deta-
lhes que fazern a diferenca? Por que
ndo passam a ser parceiras emyvezde
computar quemn fez mais ou menos?
Se durar um més, durou, Pelo menos
houve autenticidade e entrega.

HOJE EMOIAAGENTE NEM precisa sair
acaca, porque as mulheres vérm atras,
Naa vejo mal nenhurm nisso, s6 que term

garota perdendo a necdo, Outrodia, nu-
ma lesta, notel que uma morena com
roupas curtas ndo parava de me olhar,
Nao correspond e achel que com 1550
maostrava que ndo tinha rolado recipro-
cidade. Mas elando entendeu. Quando
passel por perto, a atirada tentou me
beijar serm trocar umna palavra, Isso nao
é ser sequra e decidida, [ desespero.
A BOAPARUERA ACONTECE naturalmen-
te. Lrma olhadinha, urm comentario agra-
davel e sulil... e prontol Nao € preciso se
insinuar e jogar charme para tedo mun-
do. E tarmbérm ndo cabe ter pressa deir
para a cama, Num romance, a parte
mais gostosa nac & chegar aos linal-
mentes, & o caminho gue vocé percar-
re até &, Conhecer, fazer colsas legais
juntos para desvendar o que cada um
gosta, até alcancara intimidade total. As
rmulheres, pulanda essas etapas, estio
fazendo com gue os homens percam o
interesse. 0 p;gré que, ulUmarnenuE
acabo saindo com §alﬁtas que que-
rem encurtar o percurse, usanda ind-
meros artificios para me reter antes
mesmo de me conquistar, ou que ndo
quererm nada corn nada — -desejam, a
cadla noite, curtie U novo capitulo corm
urn personagem diferente. Vivern da -
580 de ter lodos & ndo tém nenhum,
mesrmo [empo que nada as satisfaz, pa-

rece que perderam a paciéncia de tra

bathar a relacdo. ao menor desenten-

dimento, j partern para outra.

EL QUERIA MUITO ME APAKONAR, mas,
enguantoisso ndo acontece, prefiro me
erwolver com projelos pessoals, apro-
vedtando a liberdade para entrarem con-
tato cormige mesmo e ser feliz” %




ANEXO 6 — matéria “O que o presente do dia dos namorados revela”

uma rosa vermelha Se o gatao sim-
plesmente entrega a flor, pode re-
presentar obrigacao cumprida’,
Forém, caso ele se predcupe am
VEr @ rosa na agua e colocada na me-
sinha do quarto, dermonstra cannho,

acessorios para o computador Nao ha
nenhurm romantismo em presentear
COoMm itens que S&0 muilo mais a ca-

ra dele do que a sua. "0 rapaz a vé
como uma extensao dele mesmo
Talvez o romance ainda nao esteja ma-
duro e o mogo nao a conheca direito,”

bicho de pelicia Nao, ele ndo pen-

sa que vock tem 12 anos. E apenas

um rapaz sentimental e gosta de ga-
rotas beeem fermininas,

jolas Quemn ndo sonha em receber
urm belo aned, néo & mesmo? “Quando um
homern da jélas, mostra que a considera
urna mulher maravilhosa e desea que o
rmundo saiba que vocés estdo juntos.”

.{re

1= naoforam feitos
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“OTPO DE LEMBRANCA
gue recebe do seu que-
rido & urma pista impaor-
tante sobre como ele
enxerga vocé e o relacio-
namento’, afirma o psigquiatra
americano George Weinberg, autor de
WhyMen Wan't Comroit [Por que os ho-
ITem nunca vao se comprometer],

lingerie sexy Esse ho-

mem nac vé a hora de

gstar com a sua amada
entre oslencois, "Noentanto, néo
fique desapontads se o modelo es-
colhido ndo for exatamente do seu
gosto. Rapazes nao véem diferenca

entre poliéster e seda, Encare o trope-
o como urmia tentativa desajeitada de si-
nalizar guanto vocd é sensual.”

chocolate Apesar dendoseraes-
colha rmaie criativa, rmostra que seu
hormem se esforpou para agra-
da-la. "Bombons pademn nbo fa-
2é-la se sentirunica e especial,
TS IMMPressiona .

jantar & luz de velas Seu armor fez re-

SBrVE NUMM restaurante bacana pa- .
ra garanbr gue vocd tenha umanoi-

te de princesa, "Ele deseja que a
ocasido seja memoravel, o gue sig-
nifica gue muitos outros bons mo-
mentos virao por ai, Prepare-se!”

'EMUITD MELHOR
BRID"
Todo mundo sabe que
néo hd nada melhor
do que alguns goles de
vinho para criar um clima de
seduciio, Ainda mais quando
agente esth louco para
agarrar uma garota pela
primeira vez [nessa
situaciio, & comum o casal
ficar melo tenso). Umas
doses ajudam a relacar. E,
depais de beber um pouco,a
vontade, que ja era grande,
fica até maior! Mas vou
confessar uma coisa a vocl:
transar sobrio & muito mais
excitante. Primeiro, porque
agente ndo precisa ficar
achando o termnpo todo que
onessoamigovai falharou
resolver dormir na horaH
— sabe como é, 0 dlcoolas
vezes prega esse tipode
pecade mau gosto. Em
sequndo lugar, as
sensaches sio muito mais
intensas e prazerosas para
amhbas as partes quando os
dois ndo estio alterados
pelo excesso dedrinques,
Naome entenda mal:
Inventar uma ‘noite da
tequila’ ou servir algumas
doses a mais de saqué

Al algonosdizque tem
colsaermada...” MARCELD
FERNANDES, 27 ANDS,
FROFESSORDE INGLES

racontar nada as mulheres. E sim parafazer

'r comeiascoisasquem rde contarao a outros hOMEens. v s wss

e

FOTSNG SENTIG SRR SERCO DE DAVITTIS, FREDEFICD BLS0H, FARD HRTTMEETIFE.
FREDEHRICO ISCH, MAR) USRS GOMES, 00 EURY, MR (5 ARG




DAMIELA FOLLOW)

QUER SABER QUANTO A

180

ANEXO 7 — matéria “A detetive do amor”

RELACAD de vo-
cés é profunda? Aproveite o sdbada para
ficar corm os olhas bern abertos e obser-
var estes guatro compartamentos apa-
rentemente sem importdncia, Eles sao
umtermbmetro da ligagio de um casal
» vocés se vestem parecidos no fim de
semana Serm combinar, os dois estéo
de camisela & jeans, com as mesmas
cores de roupa ou ainda com casacos
superparecidos. Captar, inconsciente-
mente, 0 estilo do parceir & urma ma-
neira de comunicar um ag outro (e ac
restodo mundol que sSoum casal,

detetivedo - mor

w ele encosta a cabecadele na sua O ser
humane esta programado para prote-
ger essa regiao tao vulneravel do corpo.

No entanto, quando um casal se am
S

co Ele tira o fio de cabelo da frente do
seu rosto, vocé ajeita a gravata dele...
Segundo estudos de linguagem nao-
verbal, mals do que siridls de cuidada,
essas atitutles tip'cas de casals apaixo-
nados servern para dernarcar teritario,
para mostrarque Urm € dono do outro.

uuﬁﬁh’n%hmﬁamm
Pode parecer concid@ncia, mas se ele
Cruza as pernas na mesma hora que
vocé, coga a cabeca no mesmo instan-

te... isso significa que o casal estd em
" total sin;mniagg que instintivamente a
nsﬁ!é‘rh-ﬂ

gente tende a imitar o que co

~ mosatraente]. Faz sentido, ndo?

P 0 dia 12 esta ai e meu namoro deu uma esfriada, porque os dois andam
» trabalhando demais. 0 que eu fago para esquentar o clima atéla?
Para comecar, preste atencio nas coisas meigas que ele faz e vocé adora.
Daitransforme-as em bilhetes dotipo *Dormir de concha com vocé mesmo
depois de quatro anos de namero continua senda uma delicia”, Esconda na carteira
dele, embaixo do travesseiro,., Tatica dols: transforme qualguer momento banal em
alga sexy. Sandra Anne Taylor, autora do livio Secrets of Attraction (Segredos da
atragao), sugere: quando estiverem no supermercado e passarem pela gindola de
leite condensado, diga algo coma “Que tal brincar com esse pate mais tarde,
niacarma?” Porfim, no dia 12 ou antes, arme um encontro misterioso, Escolha um
restaurante (japonés, tailandés.. | ou reserve urn flat ou urma sulte de matel. Ligue
para ele e diga simplesmente: "Vejovocd 368", (u.,, “Faca a sua malinha”.
E néo dé mais nenhum detalhe. Leve seu amor — vendado! — ao local programado,

O primeiro dcver doamor € OUVIK . 1 o couio

S NOVA JUNKHD 2004

POUCODINHEIRO
NOBOLSO...

J[masmuio amor pradare

vender. As lailoras que
responderami enquete "Que
prograrna criativo vocls fazemn
quandoestio semgrana®”
Inventarn moda para n&o deixar
o5 momentos a dos sem

graca erm termpos de crise.

& Esvaziamos adespensa
decasa— pegamos
biscoitos, carne para fazer

UM churrasco... — @ passamos.
ofimde semananum
camping,” JULIANA

‘ Compramos uma garrafade

vinho nacional, uma caixa

de queijo Polenguinho, algumas
Uvasverdes o vamos para

TOM0 AL fa
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ANEXO 8 — matéria “Festival de inverno”

DPenODEATEvE
Se seu namorado anda
muito distraido por
tausa da tevé ou ndo
desgruda datelinha
SRMNe qUE passa urma
partida de futebol,
esta na hora deviraro
jogo & seu favor,
. DOQUEVOCE PRECISA
valde nvermo Umalingerie nova
|de preferéncia
wPara manter a atmaosfera apimentada, :.ml' Ilcqﬂh";rnn&
alérn de conseguir um efeito vasodilata- muitos gemidos, uma
dor, corwide-o a entrar em uma banher- sandilia de salto
ra de hidromassager e use sals de ba- “'“:Wﬂlm
nho com ?r.oma de msas. Dewe por per- nanE' °W ’W" ER“‘"'“"
eS8 to dois calices de conhague aquecido Saia de fininho da sala e
AS NOITES ESTAD FRIAS, mas seu corpo  com @ ajuda de urna espiriteira @ tomem volte dez minutos
pega fogo s6 de chegar perto de seu  umpouca da bebidaem pequenos goles, Mw
amor? Aproveite a estacio para elevar  Se 56 houver vinho, preaqueca a garrafa :'mw‘.‘“i= s 6
ainda mais a lemperaturadatransacom  no microondas por 20 ou 30 segundos. dele [edatelevisin
estas iniciativas quentissimas: mAntes de tocar o pénis de seu queri- também|, déa velta por
# Providencie um casaco de pele [vocé  do, esfreque duas ou trés gotas de dleo tris dosati o vende
A i ; os olhos [espantados) de
pode alugar um| e receba-o vestindo  essencial de cravo ou de baunilha nas seuamor com lango
apenas urma lingerie bern sexy por baixo,  duas maos. Além de ter poderes afro- suavemente borrifado
Al faca um strip-tease e deixe que otecl-  disiacos, eles ajudam a estimular a cir- de perfume. Sem
do macio roce o corpe dele em pontes  culagdo e a aquecer a pele. Para cau- ::I"' ""'-m::"ﬂ
estratégicos enquanto danca. Seu ho-  sar frisson; encha a boca com dois go- e
; z para que ele ouca todos os
rmem vai se arrepiar — e ndoseradefriol  les de champanhe devidamente gela- sons picantes da fita,
WA cama esta que € um gelosd? Déum  do, sugue o pénis dele e acaricie os tas- Comece a acaricid-lo e
jeita nisso improvisando uma cabaninha  tlculos e a vinlha com as palmas em mﬁﬂﬂ;ﬂﬂﬂl‘;‘ﬂ
comn a ajuda de umn cobertor termoelé-  brasa, O contraste de ternperatura fard o ;nwilnhnﬂwm“w
trico. Dentro dela, tudo pode acontecer.. Sl hornem delirar e pedir muito mais! 0 QUE Al CONSEGUIR
El-umlmm-

X DURANTE ANDITE d ivels de estiver diante da
ATADUE-SURPRESA DITE, 0sonoaju aammagrarosn is . vy 5
testosterona de seu homem. Porisso mesmo, uma transa inesperada no meio da mmml iI " Ilml "'l__"'
madrugada pode ser muito bem-vinda. Se sentir preguica de pér o planoem e torcerd por uma reprisel
acdo, lembre-se de que fazer algo diferente do lugar-comurm é a melhor maneira
de atear fogo ao colchdo. Preparada? Programe-se para despertar as 2 da
manhd Panha para tocar baixinho uma musica roméntica para desperta-losem Vocé j4 colocou
sustos. Acenda urna ou duas velas para que seu amado pensa que ainda estd em pratica uma fantasia

A b " sexual e searrependeu?
sonhando aové-la nuaa meia-luz Deslize suas méos pelo corpo dele e escormegue 0 queaconteceu?
a cabeca para oferecer um sexo oral caprichado. Peca para ser penetrada e Escrevaparadaifla E
facam amor suavernente, voltando a dormir come dots anjos depois. Pode apostar: magarianidual.com.br
voch e ele acordardo de muite borm humar, Faga chuva ou faca sol!

0 oncoséaunicali latina em que o0 6rgao sexual da mulher é masculino.
Di[zﬂfewy‘nlomﬁ i ]

T NOVAJUNHD 2004
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“Vote em mim para namorada

ANEXO 9 — matéria
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ANEXO 10 - continuacdo da matéria “Vote em mim para namorada”

Comecodizendo que noamor,
sinceramente, vale tudo. Nesse
campo nao ha culpados nem
vitimas. Existe, sim, cumplicidade,
conivénciae parceria. Asregras
sao estabelecidas de comum
acordo, e pouco importa quais
sejam elas. Combinado naoe
carol Ja na politica, nao. Existern
regulamentos que devern ser
respeitados, O vale-tudo, ali, &
indefensavel. No pleitoarmoroso,
importa o que sentimos. Dane-se
oresto! Faco essas ressalvas
para que depois Nao queiram ver
nessa minha licenca poética
fantasmas, sombrase
simplificacces. Afastadas as
patrulhas mal-humoradas, posso
mearriscar nessa provocacao de
NOVA Iniciemos pela
sernelhanca mais obvia: quando
amamos aﬁuem, dizemosquee
onosso “eleito”. Coincidéncia,
nao?Sehaumeletonuma
relacaoadois,ha umeleitor. Se ha
um eleitor e um eleito, ainda que
informalmente, ha uma eleigao,
Quando elegemos alguém para
governar nossas emogoes,
a{%ulns principios basicos da
53 ftica se aplicam a perfeicao.
rtanto, sua pnmeira licao e:
firme um cgmpromisso coma.
sua causa. k precisoacreditar nos
nossos sonhos e torna-lo !
realidade: Logico, lutar pelos
nossos desejos term um preco.
Comodizo Paulo Coelho, ha
sonhos caros e baratos. Mas todos
témurm preco. Entao, vamosem
frente queatrasvern gente!
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crie 0 seu proprio slogan No amor, vale a mesma re-

gra da eleicho, o principio segundo o qual comunica-
0 nilo & o que voeé diz, mas o gue o outro entende,
Esse principio deve ser respeitado ¢ levado a sério,
Lissa ¢ uma [rase simples, aparentemente dbvia, dita
por David Ogilvy, fundador da Standard Propagands.
Ha mais de 25 anos usando esse mesmo lema nas
eleigtes de verdade, garanto que muito tem ajudado
no desenvolvimento do meu trabalha, ¢ nao deve ser
desprezado quando pensamos também na conguista
do nosso eleito amoroso, De nada adianta falar se o
que voeé diz ndo é compreendido exatamente da for-
ma que voce quer. O coragllo tem uma linguagem
simples e direta. Mas as pessoas complicam. Em vez

dee se expressarem de maneira icil e objetiva, camu-

flam seus verdadeiros sentimentos por medo ou por
inseguranga, complicando wdo. Quando vocé sente
citime, por exemplo, é porque seu coraglo Hoou inse-
guro, O que voed faz, entdo? Armima uma hoa briga.
Se, em vez disso, voed falasse com seu eleito a respel-
10 de sua dor e de sua inseguranga — i linguagem do
coragio! —, na certa a comunicagio uiria muito
melhor. Engquanto o citime leva a discussio, que leva
a uma escalada de mdgoas, a sincerdade leva i com-
preensio. £ ao entendimento, que leva a mais amor..,

estude o seu eleftorado Na comunicagio de campa-

nha ou no comunicagio do amor, o fundamental é um
entender o outro. Eleitor e eleilo precisam se conhes
cer profundamente, conbecer o que o outro pensa,.
pols sem esse entendimento ndo hd wlerineia, nio hd

compreensio. I, sem compreensio, nio hi conivén-
cin. E sem conivéncia? A, a vacavai pro brejol

esqueca as agressoes Lis outro hom conselho:

seja perseverante \mor e voto exigem conquista, que

comega no comego ¢ niko acaba nunca mais, Quem so
se lembra do eleitor na hora da conguista jamais
conseguind criar uma relagio solida e dursdoun. Thnto
na politica quanto no amor... E bgico que niio hé uma
regra infalivel. Se observirmos com atengo, veremos
que o processo de sincronia do eleitor, do consumidor ou
do comgdo da pessoa amada segue parimetos seme-
Thantes. Sinceridade ¢ autenticidade, por exemplo, sio
ingredientes bisicos de uma boa campanha.

W NAOVA JUMHD 2004

quem agride, quemn ataca, quem eritica ou ainda
quem pratica todas s alternativas anteriores de uma
st ver perde a eleicio. Venho dizendo isso hi mais de

20 anos para os candidatos, nas eleigdes propriamen-

te ditas. Aos credencindos ao amor, essa regra tam-
bém vale. Em todas as campanhas que fiz, ou naque-
las que acompanhei somente como ohservador, o
candidito agressivo, que 6 critica i todos, que s6 de-
nuncls, ndo ¢ bem-visto por ninguém e dificilmente
consegue ser eleito, Ha quem acredite nesse método,
muito usado nas campanhas americanas, com suces-
so. Mas, no Brasil, posso garantir: € um [racasso total.
Falar mal das concorrentes, ex-namoradas ou ex-es-
posés ndo ¢ de forma nenhuma uma estratégia acon-
selhivel. Ser generosa, compreensivi, ao contrdrio, é
um sinal clara de maturidade e bom cariter, Pontos
positivos na conguista de qualguer eleiior,

MR AL 72 LA RS (B
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ANEXO 11 - continuacdo da matéria “Vote em mim para namorada”

mantenha um olho nas pesquisas Nus canpe-  defina o seu publico-alvo Apss uma awo-andlise

nhas que fago, meu primeiro passo é o que chamo de
diagnastico. Trata-se de um conjunto de pesquisas
quantitativas e qualitativas pars sondar a alma do elel-
torado, saber o que ele pensi e quer. Procuro conhecer
seus medos, seus anseios, sUas eSperangas ¢ suas ex-
pectativas. Mas calma: no amor, nio ¢ preciso contra-
tar um instituto de pesquisas. O lundamental é conhe-
cimento e, sobretudo, sutoconhecimento. Uma dica:
antes de tentar se comunicar com seu elettorado, dé
um mengulho profundo dentro de voce mesma. E fun-
damental, antes de tudo, conhecer muito bem as suas
vulnerabilidades e virtudes, ou seja, vs seus pontos lor-
tes e fracos. Em alguns casos, a ajuda de um ex-namo-
rado ou ex-marido que se transformou num grande
amigo pode ser de muita valia. Suas ponderagbes de-
vem ser levadis a sério. Ele conhece voot de verdade.
Afinal, umn dia também foi o seu eleitor.

valorize 0s seus pontos fortes g, tenha cui

dadox w0 fazer isso, alguns cometem um grande e,
taniena politica quanto no umer. Os extremamente
otimistis st ervergim as proprias virtudes, que muitas
vezes existemn, mas aincda assim no Thes garantem o
sucesso. s extremamente pessimistas cometem o
MEsmo o ao avesso, s6 emengindo seus defeitos ¢
suas vulnerabilidackes (“Sou muito magra e alta”, “Tenho
perma fina e pouco peite”, “Sou batinha ¢ tenho peito
demais”, “Tenho celulite” ete.), Ora, Deus quando fez
os homens (e as mulheres) foi muito sdbio e eriativo.
Ele compensou perfeitamente qualidades ¢ defeitos
de forma bastante equilibrada, até porque o que ¢ vir-
tuce pari uns pode ser defieito para outrs, € viceversa,

acredite em VOCé Anies. portanio, de partir para o pro-

cesso de conquista de seu eleitor, ¢ fundamental tr-
gar com absoluta objetividade seu proprio perdil, de.
imodo honesto e verdadeiro, Para enfrentar a concor
réncia — que o ¢ pouca — e chegar i vitdria pro-
priamente dita, ¢ importante saber o que vocd quer e,
sobretudo, saber lidar muito bem com suas virtudes e
seus eventuais defeitos. Por exemplo: nito existe baixi-

verdadein ¢ o definicio objetiva do que vocd quer, fica
mais il dedinir seu pdblico-aho e, a partir dai, tragar
su estratégin de campanhia. No momento de definir o
eleitorado, algumis candidatas “fazem um corte hori-

por faixa etiria”. Traduzindo o marquetés: cuidado. pois-
comegar por definir a idade ideal de um homem nem
sempre ¢ uma boa estratégia de eleigio, Cada vez mals,
isso & relativo. Eu e minha amigs Marflia Gabriela so-
mios apenis dois exemplos de que mals ou menas idade
o sio empecilho na busca da alma phmea. Até muito
pelocontririo. Minha mulher tem quase 30 anos a me-
nos do que eu, e estamos casados hd cinco anos. Cada
dia mais lelizes ¢ mais apaionados. A idade nunca foi
problema pra gente. Juro por Deus! O mais importante,
portanto, na definigio do piblico-alo do seu congio,
ndo & a idade. mas (preste atengiio) as afinidades, Tio-
cando em middos: o pedil de um precisa combinar
comodo outro. Forexemplo: se vood é romdintica e gos-
ta de natureza, de pratas desertas e de lua cheia, o local
iddeal pura a busca do seu eleitor ¢ muito mais um Taipu
de Fora, na Bahia, do que uma balada cheia de pithoys
a0 redor, nio ¢ verdade? Mais ou menos, voed pode res-
ponder. Tem gente que acha praia deserta um saco, tris-
te, deprimente mesmo, Pois ¢, gosto ndo se discute, E
por isso que, na eleigio do amor, ndo existe ceno Hu
ermado. Mas, para sair vitoriosa, & essenclal definir cla-
ramente o tipo de eleitor que voci deseja conguistar.

seja auténtica Muitas candidatas se preocupam com o

imagem, isto €, com roupas e outros aderegos. Como i
disse, nesse tipo de eleicio ndo existe ceno ou emado,
sobretudo porque quem vock procur ¢ apenas deter-

minado eleitor, ¢ ndo milhdes deles, Quanto mais au.
téntica ¢ mais assumidhi vocé for, maior serid a chance |

de sucesso, Existe sempre um sapato que cabe direiti-
nho no seu pé, Assim, se vocd € alta ¢ magra, ou se ¢
haixinha e gordinha e ador roupas espalhafatosas, nio
s¢ reprima. Dane-se a opinidio das outras: a Gnica for-
ma de ser diferente é sendovocé mesma.

nha que ndo consign crescer de 8 a 10 centimetros NS0 0@SPNZe @ iNtUICA0 Puru terminar. guardei a ob-

usando um desses sapatos da moda, Além do mals,
tem mutito grandio que adora uma baixinha charmosa
e cheia de amor para dar. Melhor ainda: niio existe ce-
lulite no mundo que resista i luz romdntica de um
abajur estrategicamente posicionado no quarto. Lem-
bre-se: ninguém ¢ perfeito, mesmo aquela amiga sua
que voc acha que os homens consideram imesistivel,
uma verdadeir Joucura”. Na cama, ela pode ter ape-
s a metacke dlos seus encantos e do seu poder de fogn,

servagio mais importante de todas, aquele conselho
gue pode mudar mdicalmente a sua vida de fooma i
reversivel e que, acontega o que acontecer, jamais de-
veri ser esquecido. Vamas a ele: se ao acabar de ler es-
sas minhas leorias seu corglio mandar vocd contrriar
tudo ¢ fazer 0 oposto do que falei, ndo hesite nem um
segundol Esquega tudo e vi em [rente, do jeito que
achar melhor. Coma diria o poeta: 0 comgiio tem m-
#es que a propria rzdio desconhece. Boa sore! #
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ANEXO 12 — matéria “O jogo da calcinha”
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ANEXO 13 - continuacéo da mateéria “O jogo da calcinha”

metjovodsogo quecada 0
s QU cartapropoe
12 na mais excitante dos
Ultimos ternpos. Recorte festa devore-me Fara pargue
umt::x dalh'dnuml domaorango comecar, imagine 7 aquitico Direto
5 : E:Nﬂm Aguecimento queele [ouvoc] éum I/ para o banheiro!
nimero B tentador com doce bern gostoso Abrincadeira vai
E m"‘.m. ouuh' comidinhas na boca e por TAREFA SEXY Comece uma ser bemmolhada
o i "mmd“ tndoocorpo : trilha de mordidinhasapartir  TAREFASEXY Paravoci
S det T::::: E;E: r: :;5;‘:?'& go petsjcug:; alé o bumbum err{mamg:{rimha, ajoelhe-se
como Jogada Calcinha inha, acabem devagareassopre  nafmentedeleefacauma
b podecriar suas pegar marangos [ou wvas) e devezern quando massagem caprichadacom
proprias variacdes): uma garrafa de champanhe, miovmentos ascendentes
1ESQUENTA-ESQUENTA Al propor um brinde. espie i vontade edescendentes nacoxaena
E Ermbaralheas cartas e Deeixe derrarnar Até seu (sual batata da perna dele. Para
mn nummonte um pszco da bebidano namoradolal tirar ele:amissdo é massaged-la 4
lustracbes viradas ito do seu amor e lamba. !
sl {n'-e i . rudaaroun? y ;cmbastarjtesaboneﬁe
xo. Decidam armbém dé frutinhas TAREFASEXY Sevocd liquido. Assirm: ele fica de
par-ou-mpar quem puxa a H | . 2
n A = na boca delelal, espalhe sortearessacarta, inspire-se  [rente paravocé e comecaa
mpuu s S algumas pelo corpo BM Lma deusa sexy — ensabod-la pelos ombros,
sexydescrita ao lado,
hhnw:hnmm ::32:::?}: : E:.|rna|. Até :la;janra, Ch rust-nadhqmu-ra, " passaparacs seios, desce
esquenta i medidague v udi ritney Spears — edance para o bumbum evai
vocés, alternadamente, via para ele enquanto se liyra da chegando cada vez rmais perto
£ tiandomats cartase encaixe blusa, da saia, da calcinha... atécolaro corpodele naseu,
i descobrindo as propostas perteito Lisar Seuvoyeursd poderdchegar
§ mgmlmscalcp.mgh::. urmaalmofada perto quando vock estiver chame
Lernbrete: quern : espertadurantea tatalmente nua. Serd que o o bombeirn!
593 ﬂ €que ‘:‘“mfhf:?r transa é a chave, aqui, para mogoaglenta?Se oseu gata Ouorapaz
2 :m“m tnplicar o prazer! : lirar essa carta, derrube a damanutencao, o
33! Que tal iniciar ojogo antes TAREFASEXY Se vocé tirar inibicdo dele brincando de entregador de pizza... Vale ,
gdeuou!smma €s5a carta, facaumpapai-e-  Clubedas Mulheres substituir por uma profissdo
""§u cama? Duranteajantar, marmae muito mais Escolhamumatrihasonora  ferminina | Vocd [ouelel tem
48 porexemnglo, proponha prazeroso colocando urma sensual: enquantoeletraa que atender ao chamado de
£ abrincadeiraaoseu almofadalou travesseiro] cafmisa, abreobotiodacalca,  alguémardendo de desejos!
#53 namorado Embaralheas ermbaixo do seu bumburm jcga a meia [ longe, vockvai TAREFA SEXY Qiuern
ggg m:mﬁr“m ;Saquem puxaracarta passando a mioonde quiser, tira acarta deve encamar o
monte lusstrist e or oseu gato, a pedida é Personager que a cara-
viradas, baixo. Ele 11 2 3 J A
%ag pegam:r:wd i fazeres n:;nur l:urrl;mcepor befjaeullsesua  metade esoother profissdes
gy ama, sendo fue e bocadamaneira INtEressantes & o que nao falta
8 um deve -
:5‘; decidie qualtarsfa quer deve apoiara cabeca em mals apimentada certo? Adéia é embarcar
2398 cumprirequalquer urmaalmofada parater uma possivel. nafantasa de estar comumlal
25' dar para acara-metade vista priviegiada do set TAREFASEXY Ao lirar essa profissional desconhecidolal,
;z Executarcomo misime corpoeaproveitar paratocd-la - carta, vocé deve comecar rmas pronolalpara encherde
4 carinho. Comoaatodo onde o desejo mandar, bejandoumapartedocorps  mirmas ola) cliente tho especial
B s4oquatr tareéas, decidam delafal que nunca explorou
452 ::'B%m rota 69 corn a boca o centro da nuca, faca seu desejo
faf amﬁmdm““ IApn's.l;arJ mals atrds do joelho..| e sequir Cunnga!
a 3 T e intirma para um urma trilha até a “zona do TAREFASEXY Guem
S35 ouaisficara i casalsecurtiréa perigo”. Dal, xplorar com os sorfeou essacarta
ggn g s arkk deliciosa aventura da noite labios essa regido deve darasasaimaginacaoe
ig saguinte.. A, podern TAREFASEXY Quem tirar supersensivel de nortea sul, pedirogue quiser. Massagemn
23 tirarmaisduplas decartas essa cartatem prioridade delesteaneste Eir lalandesa, uma nova
§§§ e prolongar abrincadeira de escolher se fica porcima provocando cada vez com posicaode pé, fazer amor na
22X porvariosdias, ol por baixo, mais intensidade, sacada.. Que chance| %
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ANEXO 14 — matéria “12 idéias apaixonadas para levar seu gato ao delirio no dia
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delirio no dia 12”

Passeiode balao,

serenata noshopping,
alburn personalizado, viagem
no tempo, ofurd sobas
estrelas... Entrevistamos 12
casaisqueapostaramna
criatvidade para demonstrar,
de formasinusitadas,

todo o amor que sentem

um pelooutro. Eles
garantemque mesmo sem
termnpo, com pouca grana
ouadistanciada paragarantir
umasurpresaetanto—e
sem ter que pegar fila! Deixe-
se influenciar, esquecao
convencionalegarantauma
festa privé emgrande estilo,
seguindo estas indicacoes:

i,

bastam algumas horas
£ vocl vai precisar de alguns dias
22 planeje com meses de antecedéncia

Custd POUCH Mdis que
mumhmamw&hsm
&0l caro, mas vale o investimento

ereNs GA

LARA foi gueixa por uma noite Mesmo numa fise de mui-
ta comreria no trabalho, a pedapog Lara Krause, de 26 anos,
queria surpreender o namorado, o engenheiro Renato Lui, de
33, com uma naite pra ki de especial. "Como estava sem
tempo de produzic uma surpresa sorink, cesolvi contratar al-
fuém para me wjudar. Encontrei uma empresa que fae janta-
res romanticos ¢ deivel o Renato boquiaberto com uma noite
japonesa na minha casa, Eles trouseram a deconmgio, misica
e até um quimono para mim, recorda, Quando Renato abriu
a porta, imaginou que estivesse no Japlo: tinha tatame no
chiio, lumindrias, comida tipica ¢ uma linda gueia o aguar-
dando. "Ele nio screditou no que estavi vendo. Trvemos uma
noite deliciosa!”, diz Lara, ansiosa para repetir a dose. $$

CLAUDIA contratou um telegrama animado Hi irés
anos, a enfermeira Claudia Viana, de 33 anos, preparou uma
surpresi que deisou o administrador de empresas Romualdo
Escobar, de 30, com Ligrimas nos olhos: contratou um mor
par se vestir de cupido e ler uma canta que ela tinha escrito
para 0 marido. “Ele entrou no restaurante cantando, com be-
xigas em forma de coragio, e declamou publicamente meu
amor por Romualdo”, conta Claudia. No ano seguinte, fol a
vez de el retribuir. No dia 12 de junho, espalhou pétalas de
rosas ¢ bilhetes amorosos pelos degraus da escada que leva
do estacionamento até o apantamento deles, no primeiro an-
dlar. “Essas atitudes sio importantes i provar quanto amia-
mos quem estd ao nosso lade”, afirma Romualdo, $$ 28

PAOLA levou seu amor para uma itha Pussar o noite dos
namondos em fila de restaunante lotado ndo estiva nos planos
da fisioterapeuts Paoka Oliveira, de 21 anos. “Queria mais en
fugir do stress da cidade. Achei que acampar na llha Grande
seria o prograima ideal”, diz. “Eu jd conhecia esse lugar migico e
queria mostrii-lo a0 Lot [Osnldo Lot de 27 anos, modelo]. Na
ilha ndo entram canos, existem centenas de trilhas ¢ praias de-
sertas, ¢ super-romintico ¢ aventurcino.” Durante o dia, 0 plino
‘cra curtir & natureza, trae fotos a dois, [aser espones radicais ¢
se encrgizar mergulhando ma dgua salgadi. A naite, amar a bar-
rca, fazer uma foguein, olhar s estrelas € namorar rnl.mnln
Afinal, nada mais excitante que transar & he da uat $$ EZ

MIGUEL planejou uma viagem no tempo No dia 12 de
junhe do ano passado, o profissional de relagdes internacionais
Miguel Reis, de 31 anos, resolveu reviver as emogdes do pe-
meino encontro com a achogada Fabliana Rets, de 28, Investiu
tempo, dinheim ¢ embarcou
com sua querida para Roma,
onde cles se conheceram,
Chegando 4, [oram passear
i priga na quatl se virm pela
primeira vez. "Compramos
flores e namormas naduele
lugar cheio de lembrangas.
Retormar esse clima lol mgi-
co pora nds dols”, conta o ma-
nido. “Ox grandes encontros
1ém forga e revivit-los ¢ uma
forma de unir ainda mais o
casal’, arante cle. 399 b-3.4

JOSEPH encomendou uma
serenata no shopping No
dia 12 de junho de 2001, a
administradora de empresas Mariana Orenbuch, de 22
anos, almogava com um colega no shopping quando en-
trou na praga de alimentagio um misico tocando En Sei
Que Vou Te Amar, “Ele comegou a vir na minha diregio...
Eu me perguntava: Para quem serd que esse saxofonista
estil tocando?™ E claro que er pama ela. Seu namorado, o

ANEXO 15 - continuacdo da matéria “12 idéias apaixonadas para levar seu gato ao

comerciante Joseph El-Mann, de 25 anos, havia pedido a §2

um amigo de Mariana que a levasse a0 lugar ceno para re-
ceber essa homenagem. Depois da misica, Joseph apare-
ceu com um buqué de flores enorme ¢ leu um poema de
préprio punho que contava a histéria dos dois. “Fol um
misto de emogio, alegria e paixio. Até hoje, quando lem-
bro, me dd um arrepio, um frio na barnga”, confessa. A sur-
presa foi emocionante, mas o casal tem certeza de que o
Dia dos Namorados mais intenso de todos os tempos serd
este, no qual vilo casar. “Mesmo marido ¢ mullm nunca 2
detsaremos de ser namorados”, fala Joe.

%ig
i
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FLAVIA pensou num passeio de baldo |« s seu homem
Bis muvens: essa fol a idéia da antista plistica Flinia Sanches,
e 25 anos, para comemonir o Dia dos Namorados com o pu-
blicitirio Rodrigo Nunes, de 29. “Me inspirei num cantio que
revebi dele. no qual escreveu que quando nos beijivamos ti-
nha a sensacho de flutuar. Me deu vontade de beviiclo aos
céus” Como plm-quodas ¢ asa-dela estavam fora de cogits-
i, porue el tinha medo, pemsou em balio: "E calmo ¢ su-
pet-tomdntico’” Flivia conta que cles até kevaram uma cesta
com frutas e champanhe, mas nio conseguirim comer nada
54 fariamos nos beijar ¢ trocar junis de amor cnguanto sobre-
voxivimos Legos ¢ planicies”, diz ela, Toi demais™ $$$ 22

MARCUS reservou um ofurd para dois | mayine uma b
nheira de ofur so ar livre, em meio a tochas de fogo, sob
um céu estrelado. Agor, coloque o seu principe encantado
i banheira e brindem com tagas de vinho. Parece cena de
novela, mas é realidade. Foi
o que o gerente Marcus
Prianti. de 28 anos, ¢ a cstu-
dante Simone hatchlanitch,
de 20, fireram no Dia dos
Namorados do ano pussado,
em Monte Verde, MG, T
© © Incsaguec-
vel'”, garante Marcus, O ca
sal costums programar esses
Mamentos. especials com
pelo menos dois meses de
antecedéncia ¢ nunca s ar-
repende. “lsso revitaliza o

Alessandra Moreno, de 27 anos, apostou numa noite sen-
sual para comemorar o terceiro Dia dos Namorados com o
também dentista Sandro Morenao, de 30, hoje scu marido,
“Queria dar uma animada na relagdo e achei que era a
data ideal para fazer um strip-tease pela primeia ver”,
conta Alessandra. Para se preparar para s grande estréia,
comprou cinta-liga, espartilbo, gravou um CD com musi-
cas sensuals ¢ ensaiou os passos inspirados no filme 9 ¢ 1/,
Semanas de Amor com as amigas durante uma semana.
No dia D, escondew um toca-CDs no carmo ¢ levou seu
homem para o0 motel. “Nos primeiros instantes, liquei
com vontade de rir, estava meio constrangida. Porém, tra-
tei de me concentrar ¢ me sai bastante bem. O Sandro
adorou. Nem acabei a corcografia e ele j4 estava me agar-
rando”, conta, “Esse Dia dos Namorados ficou na histéria,
Até hoje meu marido pede bis!”$
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no dia 12”

CAROUNA produziu um élbum da paido Com imagina-
o e muita criatividade, a fonaaudidlog Camlina Furlan, de
25 anos, preparou uma declarucio de amor personalizada
para o assessor de comunicacdo Denis Nunciarone, de 206,
Engenhosa, fez um lvm sobee o namono, em que registrou os
acontecimentos mais marcantes com fotos e nurmou o histdeia
dos doks em quadrinhos. “For uma forma de dizer so Denis
quanto cle ¢ iImponante pan MEm ¢ evitar Gue Momentos es-
pociais caiam no esqueciments”, explica Carol. Para que o dl-
bum ficusse ainda mais interessante, el caprichou no acaba-
mento: a capa levou um eetrato do casal, as piginas ganha-
ram cor e o texto eshanjava bom humor. “Mew namorado
amou a demonstrago de crinho”, finaliza Carol, $ 222

SORAIA reservou uma semana inteira de amor \ ol
ghes-plblicas Sora Bertacing, de 26 anos, conheceu o con:
tador Eoco Ferrari, da mesma idode, num dia 13 de junho.
Por iss0. no ano seguinte tratasim de compensar o descom-
passo do calenddnio ¢ curtir as duas dotas importantes com
vodas as honras: o Dia dos Namordos ¢ um ano de unido.
“Marcamon na agenda que essa semana seri sd nossa, lntel-
rinha. Combinamons até de tinr férias”, conta Sorla, Elie En.
coqueriem poder donmir abeagados sem ter hora para acoedar,
tomar café da manhil capeichado, ficar enmscados na Trente
o karciea. Por s, cscolherim as semas gadchas. “Comemo-
ramon. 24 horus poe dia, nos sete dias da senuna!” $$$ £ 8
HUGO enviou toneladas de rosas \ publiciting Susana
Ishii. de 25 anos, e o designer Hugo Ishii, de 29, se conhece-
ram pels intermet ¢ passanam o primeiro Dia dos Namorados
separados — el moena no Rio de Janeimo e che em Sao Paulo,
Inconformado com a distincia, Hugo deu um jeito de se fazer
presente: mandou um bugué de rosas venmelhas o cada duas
horas para Susana: o primeiro na faculdade e o restante na
casn b wmada. “Eu i enviar um 6, mus ela me ligou tho emio-
cionad que resobi exigenar para demonstra o meu carinho”,
confessa. “Fiquel encantada. Quando schava que en o dl-
mo, chegma mais um!”, lembra Susana, A titica deu Lo cer-
10 que depon de alguns meses cles resoheram casar, $$

ANA PAULA brindou o pér-do-sol com champanhe No
D dos Namorados de 2003, os modelos Ana Pauda Barbosa,
de 26 anos. ¢ Spartacos. Breches, de 28, estvam viggando a tra-
halho, hospedados numa casa com toda a equipe profissional.
Faluna pervacidade para comemonar a data, mas Ana Pl deu
um jeito de dribla a sitagio. "Como estivamos perto da praia,
propus escalsmmos uma montanha pan ssistic oo pde-do-sol
de frente par o mar ¢ brindar a data com champanhe ¢ befjos.”
El teve que superur 0 medo de altura, porque a subida era
Ingreme ¢ long. “Levamos duas horas para akeangar o topo,
mas vadeu a pera. Li em clma ventava muito, mals um atimo

maotive pera ficarmos abragados”, conta Spartacos, $ Zx
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ANEXO 17 — matéria “O dono do meu coracao”
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“O dono do meu coracdo”

do da matéria
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ANEXO 19 — matéria “Tome a iniciativa!”
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ANEXO 20 — matéria “Fique bonita na hora do sexo”
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ANEXO 21 — matéria “Eterno enquanto dure”
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ANEXO 22 — matéria “Minha histéria”
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ANEXO 24 — matéria “Boa vizinhanga”

RELACOES INTERNACIONAIS

BOA
VIZINHANCA

Além de ser bonita e preencher muito bem um
maid Catalina (como vocé vé nesta foto do site
coliriobrasil.com), uma miss deve representar
as |délas de seu pals. Por Isso, fizemos umas
perguntinhas a Fablane Niclotti, 19 anos,
nossa representante no Miss Universa 2004,
Existe uma solugBo para a Chechiénia?

Vou te dizer: tudo tem solugdo. Ndo consigo
entender a causa dessas pessoas que matam e
marrem. Mas temaos que acreditar na ONL e pm
outras organizagtes politicas, Fazer a nossa parte,
Qual é a sua opinidio sobre os

prisioneiros iraquianos torturados

nas prisdes americanas no lraque?

Somas humanas. As vezes erramos, muitas vezes
merecemas uma nova chance. Tortura, erm qualquer
lugar, ndo 56 no lrague, nda & uma boa coisa,

Vocé gosta do Bush?

Eu ndo queria falar sobre isso, me desculpe.
Politica, religiao, futebol, a gente ndo deve
discutir, ndo. Cada urn tem sua opinido.

A Miss EUA & a favor da guerra. E vocé?
Tenho uma opinido diferente, sou da paz. Ela
deve ter as razbes dela para defender a querra.
Que livros voct 87 O Pequeno Principe?
Adora livros de auto-ajuda. Meus autares
favoritos sdo Brian Weiss e lanla Vanzat. Olha,
sabe que eu ganhei O Pegueno Principe? Vou ler,
Nio passo ser indiferente a esse livo, nana cAsTanD

' SEXO VERBAL
PERGUNTAS BALANCANDO AO VENTO
“Que mulher nunca comeu uma
caixa de Bis por ansiedade, uma

folha de alface por vaidadeeum  “Que homem nunca pegou

cafajeste por saudade?” uma mulher mais ou
menos porgque estava
A esfregando, uma gata

Essa frase virou spam e estd em 800 muito chata pra ndo
blogs de mulher, Foi extraida do livio Tapa  ficarem zoando e uma

de Humor Nio Ddi (ed. Objetiva), do baranga xexelenta porque
grupo feminino de humor O Grelo Falante, ninguém estava olhando?”

:1 SHOT THE SHERIFF

RAZOES PELAS QUAIS
ADMIRAMOS BOB MARLEY

ELE NAO PENTEAVA O CABELD.
ELE GOSTAVA DE FUTEBOL
TANTO QUANTO A GENTE.

» ELE ESCREVEU REDEMPTION SONG.

» ELE IA DE BMW VISITAR SEUS
AMICOS POBRES NA JAMAICA,

2> ELE JAMAIS GRAVOU CANCOES

ROMANTICAS AMERICANAS.
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ANEXO 25 — matéria “Brincando de Parreira. O nosso dream team”

= = Futebol ofensivo

:: BRINCANDO DE PARREIRA ;:DANDISMO

0 NOSSO DREAM TEAM ~  TCHUTCHUCO
ESCALAMOS UMA SELECAO COM AS MAIS = Ronaldinho Gaticho
SENSACIONAIS GATAS QUE DAO BOLA PARA CRAQUE = é a estrela do comercial
Parreira tem raziio: esse negdcio de gol & apenas um detalhe. | = dujagn Euro 2004,

Ma hora de convocar o time de nossos devanelos, deixamos os — para Pl ayStatinn 2,

marmanjos de fora e 56 chamamns as mulheres dos caras. Voch
acha que alguém agui vai sonhar com o Ronaldinho Galdcho?

= veiculado nas principais
revistas inglesas.

“Ele néo vai estar
jogando. Vocé vai",

diz o texto. O

game reproduz o
Campeonato Europeu

“““"""m h"'"'-";:l' E = de Selegdes, que
e e L ‘eUciete Cusad rola neste més, em
Portugal. Mas a gente

rmulberada, mas dizque  oude outio, golaro de
apatroa émuita areia  Ronaldo Fenfimena, !
pro seu taminhiozinho,  sempre oportunista. = gostaria de saber é
quanto ganhou o
personal stylist que
deixou o craque lindao
nesta foto, em
Copacabana.

LT

‘o'lﬂn-llldllnl Valeria Marini

A ex-spice girl £m 1997, a atriz
fisgou o disputado David -~ anfaticou a Eurapa na
Heckhiom, Dizem gue, — flime Barmbola (humm), de
além de roubar bators — Fjnas L una. Depois tragou
dela, o safaclo ainda lhe ¢ atarante el Plero, mas
bigta bela nas ostas. ECUOU fiara martar putrs,

"

'i’“ '-".t \

Bt

! italiann
Francesco Totti tem
farna de burro, mas
esta linda atriz fol
apenas Lmia das gatas
linds que ele tragoi.

B POTOh D GAGRD | ERMEETH BALEAN 3 CETTY MALEE | AMSR] ABGEL & COMBS § HEDAME §REPRODUCAD BOLACAR WCABDE (HANER M0 ADICHPAD MALHASE
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ANEXO 26 — matéria “Volta ao mundo em 80”

JUNHD 2004

-

*
L

== Volta ao Mundo em 80

'-'.\:. .

\

34

= sSUECIA: :
F|||
Hamllton

De todas as nacionalidades do
munda, a sueca & das que mais
aticam: as mulheres suecas, as
revistinhas suecas, a massagem..,
Em termos de fetiche, vem sequida
de perto pela francesa: aquele
vocabuldrio mon-amour, todo
pronunciada com biquinho, french
kiss... Fois Filippa, essa maravilha de

17 anos (sim, dezessete), & ao

mesmo tempo sueca e francesa, td?
A gente explica: ela nasceu na Suécia
¢ se mudou pequenininhia para a
cidade de Biarritz, na Franga, um
balnedrio bombadissimo 4 beira do
Atlantico, onde morou até os 15
anos. Nessa idade, passeava pelas
ruas de Paris quando fol
“descoberta” por um fotdgrafo, Virou
nada mats, nada menos que o rosto
da grife Ralph Lauren, para guem j&
fez varias campanhas. Como vocié
pode ver, essa foto al ao lada & da
tampanha do perfume Blue, recém-
langado no Brasll = se respirar fundo,
talvez consiga sentir o cheiro do mar
¢ das floces, Como boa rata de praia
que &, Filippa conta que suas férias
das sonhos seriam no Haval. Quer
saber malse Ela gosta de ler (adorou
Cem Anos de Solidda, de Gabriel
(Garcla Marquez), ama sushi e ndo sai
de casa sem levar a mae a tiracolo, £,
estamos pensando a mesma coisa:

ninguém & perfeito... NANA CAETAND
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ANEXO 27 — matéria “Rebecca, a mulher inesquecivel”

ﬂ‘ECCA

er inesquecivel

SE VOCE NAO SE LEMBRA DESTA ATRIZ, MERECE PASSAR O
RESTO DA VIDA VENDO FILMES IRANIANOS...

Qualquer colsa com ela no elenco sempre vale o ingresso. Em Fermme Fatale,
Rebecea Romijn-Stamos protagonizou algumas das cenas mals tderidas do cinema
americano deste milinio. Em X-Merre X-Men 2, ficava nua e pintada de azul o
tempo todo, Enquarto a delica nio reaparece em The Punisher, o Justiceirg, que
4 estréia aqui em seternbro, vocé pode ir pensando nela para a votagio das 100 + Sexy
{ ) fsim, estamos sendo parciais e favorecendo a candidata ~ & il entender por qud).
" POR MARIA CANDIDA, DE LOS ANGELES

12 A BELEZA AS VEZES ATRAPALHA?
Basta olhar para quantas mulheres
lindas existiram e existem na
histéria do ciriema e vach tem a
resposta. He exemplos
recentes de mulheres muito
bonitas que conseguiram
sobressair, como a
Charlize Theron. Nao
acho que beleza seja
ummbhm
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ANEXO 28 — continuacdo da matéria “Rebecca, a mulher inesquecivel”

2004 JUNHD = VIP = 48
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ANEXO 29 — matéria “O creminho ta liberado”

conversa de mulher:: EDICAD: ARMANDO ANTENORE 11l a11e-ve

FIZEMOS COMO MANDA SILVIO
SANTOS E PEDIMOS AJUDA AS
UNIVERSITARIAS. JUNTAMOS
CINCO ESTUDANTES DE
PSICOLOGIA NA REDACAD PARA
DEBATER OS5 HABITOS FACEIROS
DOS METROSSEXUAIS. O QUE
DESCOBRIMOS? SAIA DO
SECADOR E LEIA O TEXTO, PO!
POR LAURA MULLER

it Metrossexual &, por definiclio, o homem

hétero e vaidoso que mora numa grande

cidade. Hé, entretanto, quem o julgue meio

gay. Vocks concordam?

Glullana » Meio gay? Bobagem! Os

“metros” se diferenciam ndo por raztes de

s5ex0, mas porgue tém estilo, Eu os admiro,

i1 Todas assinam embaixo?

Marieta, Dani, Sueli e Isabel » NG33430!

Sueli » Para mim, o metrossexual, se

exaperado, & um gay enrustido,

1t 0 que vock considera exagerado?

Sueli * Nio vejo nada de mal no cara que

se cuida, nue se veste direitinho. Agora,

guando inventa de botar maguiagem, tirar

a cutfcula, aplicar silicone...

Marleta » . .esta explorando um lado

muito feminino, Soa excessivo,

Diani * Homem deve cultivar o jeitio

de homem, ndo o de mulber,

Isabel > Deve conservar as gualidades

naturals, em vez de tentar ir além,

Dani » Pode ser um pouco vaidoso, pode

tomar banho, pode passar perfume, Mas so.

Sueli » Me parece ridiculo o cara que visita

o cabeleireiro toda sernana, que faz
hidratacio, luzes, chapinha...

s Marleta » Outro dia, topei com um tipo

0%, Fugiuna hora da fo desses no suldo de beleza. Ele pintava as

As futuras ps
21 :

&8 = VIP ¢ JUNHD 2004



203

ANEXO 30 - continuacdo da matéria “O creminho t& liberado”

unhas, Quer dizer: pintou apenas
| ado dedinho. D4 para acreditar?
Sueli » Refletindo melhor, o cara que
| exagera na metrossexualidade talvez ndo
esteja cometendo nenhum erro grave,
| nenhum crime imperdodvel, Se nds o
| rejeitamos, & por preconceito, No fundo,
ndo admitimos que ele use as armas das
mulheres. Ternemos que se transforme
| emuma espécie de concorrente.
| &2 Vocks ji sairam com metrossexuais?
| Sueli » Namare um, sim. Conhecl num bar.
| Avistei-o de longe e pensei; "Noooossa,
| que maravilhal” Era realmente lindo. Tinha
o cabelo pretinho, arreplado. Pegou meu
telefone  comegamos a nos encontrar. Lima
semana depols, apareceu com uns reflexos e
disparou: “Que tal o meu visu?” Respondi;
"Banito... Estd mals ajeitado gue o meul”
Na semana seguinte, veio com outro corte,
sem contar as roupas bacanas, os anéis,
o brinco, Me grilei = “quem & a mulher
aqui, afinal?” - e desisti da relagdo.
:: Mas, na hora do “vamas ver”, ele
comparecia?
Suell » Nao sel. Evitel chegar a esse ponto...

Ciuliana » Eu, em compensagdo, namorel
um garoto hipervaidoso durante um ano

e adorel. As mulheres nio conguistaram

o direito de explorar a beleza? Por que

0s homens ndo podem?

:2 0 que vocl curtia no namoradio
metrossexual?

Clullana » Curtla ver que se tratava,

que fazia o ginero moderninho. Era até
engragado. Se o topete dele estivesse
desarrumado, o cara ndo sala de casal
Também se prencupava bastante com

a roupa, Eu me vestia em 10 minutos,

o ele demorava 1 hora, No bastasse,

ainda perguntava: “Fieou bom?” Se
respandesse que nao, ele trocava tudo,

E usava uma porgdo de cosméticos,

multo mais do gue eu.

<t A vantagem é que emprestava os potes
de creme para vocd..,

Ciuliana » Emprestava porcaria nenhuma,
Dizia que eram sd dele.

Sueli » Pior o meu irmao de 21 anos, que
rauba as minhas coisas. Entro no quarto, &
o fofo estd com méscara de pepino. Explica:
“Tenho pele sensfvel, preciso me cuidar”

21 0 metrossexual difere emocionalmente
das outros homens?

Cluliana » Difere nada.

Dani » Claro que difere! € mals educado,
mals espontaneo.

Marleta » Educada? Conhego um que posa
de machdo para mostrar que ndo escorrega;
“Dlha, sou vaidaso, mas ndo sou gay”. Acaba
se comportando como um grossa, Nojento!
11 Apontem a principal virtucle e o malor
defeito dos metrossexuais.

Marieta » A principal virtude? Simples:
vocl marca um cinerna com o cara e ndo

corre o risco de ele aparecer fedendo.

Odeln quando o sujeito sal do futebol

& val me encantrar sem mudar de roupa.

Um metrassexual nunca agiria assim, nem

se orgulharia de bancar o urso, de deixar

um monte de pélos para fora da camisa, fosse do tipo moderado - que tivesse
Dani > O malor defeito & o tal do exagero. aquele jeito de homem, mas abdicasse das
(ara que surta com a aparéncia grosserias, da violéncia, Detesto bad boy.
definitivamente nao dal Suell » Concordo. Também ficaria com
2z Entre um “metro” e um machio, o machdo moderado,

qual vocks escolberiam? Gluliana » Prefiro o “metro” light, estilo
Marieta » Estou na divida... Cianecchini, entendem?

Dani » Ficaria com o machdao, desde que As outras quatro > Gianecchini? 06006... 12

2004 JUNHD & VIP u 47
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ANEXO 31 — matéria “Danielle Winits”
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ANEXO 32 - continuacdo da matéria “Danielle Winits”
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ANEXO 33 - continuacdo da matéria “Danielle Winits”

Muito trabalho, muitos musicais (risos). Este ensaio de agora é importante porgue
vem num momento especialissimo da minha carreira, em que faco uma pega de

gualidade como Chicago, meu sexto musical,

Diha, quando estou interessada em uma pessoa, uso com certezal

Ela & mats blasée e dark do que a espevitada Roxie Hart (personagemn de Adriana
Garambone, gue divide o palco corn Danvelle). A principlo, pelo que jd fiz na

TV, a Roxie teria mais a ver comigo, Mas os americanos, que detém os direitos
do musical, me viram como a Velma. Interpretd-la, portanto, & um desafio,

Aprendi a dar urna carga de sensualidade aos
personagens sempre que me pedem, No
entanto, quando ndo estou atuando, sou bem
palhaga, moleca, Nada a ver com um vulclo.

Acho que sim! Mas, se vocd & apenas sensual,
& coisa pode cair na obviedade e isso sd
afasta as pessoas,

Souf Acho que, &s vezes, me preservo diante

de quem ndo conhego. E tem também o lance
dos 30 anos, de ter ficado mais serena.

|ss0 tam a ver com gostar daquilo que fago.

Se vou posar para uma foto, me dedico
muita. Se é pra ser sensual, vamaos lal

Que bom que j& namorel muito.,, Agora |4
possa casar (rfsos). Bem, acha que cabe

a0 artista direcionar a imagem dele, Se ele
ndo faz isso, nde adianta sair batendo na
imprensa depois, Existe um mercado que
pede a exploracdo da intimidade, mas a
gente ndo pode deixar que isso seja o foco
principal. Eu j& paguei caro par abrir a minha
privacidade, mas aprendi a colocar limites.

Fiz com que as pessoas clhassemn mais para
o meu trabalho. Antigamente, quando estava
feliz com alguém, ndo ligava se os outras
soubessem, De uns trés anos para ca,

ndo abro mais @ minha intimidade para

uma revista, por exemnplo. Nao delxo que o foco v para minha vida pessoal,

[ Hisos) Acho que ndol Estou numa profissao em que, se vock ndo toma conta
de si mesmo, fica muito vulnerével a qualguer atity ide de egacentrisma,

Nao mesmal Costo de homens com inteligincia emocional, que sejam cdmplices,
bem-=humorados e muito machos para namarar batalhadoras. Tenho panico de
hamem galinha. Homem assim ndo gosta de mulher; foca apenas na quantidade,

Algo na linha lesbian chic? Sel, sei... Ji recebi olhares e torpedos, mas nunca
passou disso, Por ser conhecida, desperto admiragdo nas mulheres. Mesmo
guando elas ndo sio gays, Acho bacana, porgue, se as mulheres se admirssem
mutuamente, em vez de competir entre si, poderia nascer dal uma bela amizade,
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ANEXO 34 - continuacdo da matéria “Danielle Winits”




208

ANEXO 35 - continuacdo da matéria “Danielle Winits”
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“Danielle Winits”

do da matéria

~

continuag

ANEXO 36 -
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ANEXO 37 — matéria “Caramba! Ela me deu um tapdo”

~ jequele)
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ANEXO 38 - continuacdo da matéria “Caramba! Ela me deu um tapao”

luta livre::

0 velho Shakespeare, sabedor das coisas, j4
avisava: "0 Inferno ndo conhece firia tao
devastadora quanto a das mulheres que se sentem
desprezadas”. O grego Euripides, ainda mais velho
que o bardo inglés, também alertava para o perigo,
de cavalheiros imprudentes contrariarem uma
dama, Em 431 a.C., langou Medéia, Na célebre
tragédia, a protagonista = uma felticeira — mata
os proprias filhas porque deseja ferir Jasao, heréi
£om quem se casara e que a abandonou.

Como enfatiza o psicanalista lorge Forbes, a
raiva masculina soa um tanto previsivel e passa &
Impressio de que respeita certas normas. Vide a
formalidade dos duelos. “Mas a ferninina fica
alébm da imaginagéo, Parece fora de lugar. E
inusitada, sem acordo ou palavra, e surge em
rompantes, Daf os homens nao a compreenderem.
Em geral, recebem-na com espanto e temor.”

De fato, Ninguém val esperar que princesas e
sereias, cheias de sedugdo, armem um barraco
repenting e partam para cima. Os marmanjos se
surpreendem, sim, & o medo, nesse instante, néio
poupa nem os forttes.

0 ator e “tanguinho” Alexandre Frota confessa
que tremeu nas hases quando uma namorada |he
atirou um copo de Nescau: “Estava entrando em
casa e logo a avistel, paradona. Tive certeza de
que Iria jogar o cope. Desviel, e o vidro estourou
na porta”, Enquanto a fera gritava, o marombado
tratou de fugir. Mal alcangou o calgadao de
Copacabana, enfrentou um tord homérico — de
roupas e quadros que a garota despejou pela
janela do quarto andar.

£ motivo de tamanha insdnia? A namorada
pedira que Frota buscasse uma prima dela no
aeroporto, O granddo obedeceu. O problema é que
demorou uns dias para voltar, “Nao resisti,
brother, A priminha lembrava muito a Cindy
Crawford..” Quase duas décadas depois, o ator, de
39 anos, jura que estd mais sossegado e, por issa,
menps suscetivel A ira das fémeas. “Aprendi a
controlar o vicio da infidelidade”, explica, com ares
E?pﬁnr da Universal,

Detalhe: a tal namorada era Paula Lavigne =
haje mulher de Caetano Veloso. Ela confirma o
hafafd, mas ressalva: “Nio joguel um copo. Faz
tanto termpo que devo ter jogado uma mamadeira

BB o VIF n JUNHD 2004

REPITA:

“NEM COM UMA
FLOR, NEM COM
UMA FLOR..."

Comao se portar diante de um
safando feminino? Chamar a
policia? Discutir a treta no
Ratinho? Ou encaminhar a
pugllista para um psicdlogo?
“Nio sel o que fazer, S6 sel que
em mulher nlio se bate jamais”,
recita Alexandre Frota. “Ainda
tue a garota cala matando, &
preciso segurar a onda.”

O ator diz temer em especial as
bordoadas das praticantes de
Jiu-jitsu e outras lutas, “Deus
me lvre de arrumar confusfio
com a Alicinha Cavalcanti, que
briga bem & bega.”

0 sextloge Moacir Costa
pondera que, quando agredido,
o homem deve esfriar os
fnimos e buscar uma conversa
apaziguadora. Se ndo der, 0
ideal é tirar o time e esperar
que a tempestade passe. A
ajuda de um terapeuta pode se
revelar (til, principalmente se o
casal deseja manter a relagho.

de Nescau”, Ca#, entdo, que se cuide. Em caso de
deslize, ndo haverd ledozinho que dome a tigresa,

::ARREMESSO DE CHAVES

Se Frota pisou na bola, o namorado da amuiteta
Ruth Lima* amargou chilique monumental sem
cometer nenhum delito grave, Os pombinhes
estavam no tinema, A moga deu uma escapadela
aa banheiro e, tio logo reapareceu, flagrou o rapaz
conversando amenidades com uma morena,

Wao hesitou: virou um saco de pipacas (tamanho
jumbo) na cabega do coitado.

Outra que costuma agir intempestivamente
# a atriz Christiane Tricerrl, Apelidada de
“furacdo” quanda crianca, arremessou um molho
de chaves no peito de um namarado, o ator
Cacé Amaral, depois de uma discordancia tola.
“Ele me sequrou e, assim gue a poeira assentou,
rimos muita da baixarla” Christiane atribul
explosbes como aguela a sua ascend@ncia italiana
~ que, em contrapartida, também salpica de
humar o caldeirdo de emogtes arretadas.

Realmente, nas circunstancias em que o riso
prevalece, os efeitos da bomba acabam se revelando
até positivos. “Confrontos dessa natureza podem
chacoalhar o casal e provocar um.didlogo
saudével”, avalia a psictloga Silvia Cavichioli,
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ANEXO 39 - continuacdo da matéria “Caramba! Ela me deu um tapao”

VEM QUENTE QUE ESTOU FERVENDO

Invadimos o site da revista Nova e
pergurtamas s intemautas se ji
agrediram homens que amavam,
Em razao das respostas insanas,
achamos por bem conclamar as
tropas de sequranga da ONL):
“Aos 16 anos, namorava

um garoto mais velha, De infcio,
apenas nos masturbdvamos,
Certo dia, decidi presented-lo
com um maravilhoso sexo oral,

Assim que ele gozou, apanhou
a carteira e indagou: "Quanto &7
Nem lembro direito o que fiz.
S6 recordo gue o otério ficou
€om a marca de meus dedos

no rosto.” (Grazielle)
“Estévamos namorando &
pretendiamaos nos casar, quando
ele comegou a pular a cerca,
Desconfiel. Num sébado, depois
de curtirmos a tarde juntos,

resolvi segui-lo. Peguei-o com
outra a caminho do mesmo
motel onde acabdramos de
transar. Salte em cima dos dois
@ bati muito. Me descantrolei
completamente. Para piorar,
entrei na casa do sacana e
queimel todas as suas roupas.
Légico que terminamas, Mas o
sujeito ainda diz que sou a mulher
da vida dele, acredita?” (Lyna)

“No carnaval, briguel com
meu marido e viajel a ltaparica,
Passou um tempo, bateu a culpa
e voltei para buscé-lo, Ao chegar,
encontrei duas camisinhas usadas
no banheiro. Enlouqueci. Sabia
que ele estava no bar bebendo
cerveja. Fui até |4 e joguel os
preservativos dentro do copo.
Néo contente, quebrei a garrafa
na cabega do infeliz.” (Marisa)

2004 JUNMO 1 VIP « B9
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ANEXO 40 - continuacdo da matéria “Caramba! Ela me deu um tapao”

| ta livre

FAMOSOS NO RINGUE

A CASA DAS CELEBRIDADES TAMBEM CAl. E, QUANDO CAl, VIRA BARRACO

ELIS Iﬁlﬂéism VERA

RONALDO E FELIPE CAMARGOD E

Depols de um suruni com A dupla = que iniclou BUI

Biscoli, seu primairo wm trrido romance Ma diicada da 90,

marida, a cantora atirou durante a novela Mandala o furiosa Deniima
uma mala cheia = armou gulzumbas Lzou-se em

de discos do Frank Sinatra, memariveis entre 1988 surrar o marida,

“Choveu Sinatra na #1994, perioda em entlio guverna:

avenida Niemeyer”, relatou gnnmmhwmlh. de Alagoas

o compasitor em Furaclo Ele & leanina, Acusava-o de

Elis, livro de Regina que a maluca Eu sou sagitariana. Inficelidade o dava-

Echeverria. O casal tinha mantou matar Dois fogos, entende? Ihe cogas de toalha

um relacionamento fogoso a roqueiro. Apés Multo chiime", explicou molhada,

@ tumultuade. “Voava tudo a viuvez, continuou Vera na dpoca. Numa das “Ele & doido

pelos ares e, de repertte, arrumando discusses, a atriz & mentiroso, otirio

esthvamos nos agarrando confusbes Em ] e desclassificado”,

de palxio”, revelou Bascoll dhe estremmecer autra, o ator armanjou definiu, no auge

em outro trecho da livro. a Amiérica. um corte no abddmen. de uma das crises.

90 o VIP u JUNHD 2004 © 1 AMELCE) GALLO 3 SAMORA FANZERES 8 A0 O CLOBCUMNIBAL PHILOT & ANA PALLA PN T SERGO DATTI 3, & 8 E 3 DVULGACAD
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ANEXO 41 - continuacdo da matéria “Caramba! Ela me deu um tapao”

PODE BATER QUE NOIS GAMA

CINCO MULHERES DE QUEM ADORARIAMOS APANHAR

As vezes, 0 que detona a crise & o citime
masculino. “Meu marido se irrita com qualquer
assédio que sofro”, conta a apresentadora Luiza
Ambiel, “Mesmo quando ndo abre a boca, sel que
esta p, da vida, porque fecha a cara, lsso me pie
maluca. Para protestar, [ chutei a porta do
guarda-roupa e quebrel dois quadrinhos lindos.”

0O sexblogo e terapeuta Moacir Costa, estudioso
do compartamento femining, considera que a
mulher atual, ativa e independents, se tornou
também mais impetuosa e irritadiga. “Leva menos
desaforo para casa. Reage na hora e, se
necessirio, mostra a que veio.” Virias, inclusive,
treinam jiu-|its, judd, capoeira, tae kwon do...

A campea de caratd Poliana Baldacin garante que
nunca pretendeu usar a arte marcial na rua, Houve
um dia, porém, que precisou se valer dos golpes
arrasadores. “Um folgado me mandou encostar e
se aproodmou. N3o tive salda - dei um murro nele
2 o derrubei”, relata, sem um pingo de orgulho.

::AMOR QUE DESTROI

Apanhar uma vez, va |4, Irrita, assusta, mas
pode acontecer. Agora, e se o infeliz apanha uma,
duas, trés, infinitas vezes e, mesmo assim, fica
paralisado, sem conseguir reverter a situagior?
Nessas ocasifies, grupos como o Coda
(Co-dependentes Andnimas, www.codabrasil.org)
oferecem auxllio precioso.

A humilhagio, vale ressaltar, nem sempre é
fisica. “0 gue me parece bem pior”, testemunha o
arquiteto Francisco Tavares®, gue se casou com
uma mulher violenta: “Ela destruiu minha
sequranga e auto-estima”,

Mo Coda, irmandade que atende ambos os sexos
& segue regras semelhantes s dos Alcodlicos
Anbnimos [AA), Tavares encontrou forgas para se
separar, Entretanto, ainda se mostra incapaz de
Iniclar uma nova relagao.

Os co-dependentes buscam agradar aos outros
acima de tudo, em detrimento de si préprios, &
toleram abusos por termer que os parceiros deixem
de amd-los. "Custou muito”, admite o arquiteto,
“rmas finalmente estou aprendendo a gostar de
quem gosta de mim.” :

:Qlwl?_ﬂdd-[-prﬂ.w

ANGELINA
JOLIE

UMA THURMAN
E LUCY LIU

TODAS, EM
SINCRONIA

COORDENAGAC CE PRODUCAC: CUCA BLLAS s RODUCAD: ANA PALLA AMARAL sCABELD | MAQUIACEM: DAYIDSON AZEVEDO (BLE) rMO0ELOS RICARDO
CHCILIAND (L' EQUIPE] £ SHARON THREISS (SKIN MOOBLS) AGRADICIMENTOS; PLIE, LES CAZELLES, MINERAL, COLCETI, TIMBERLAMD, I KAMY 2004 JUNHD 1 VIR 1 81
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ANEXO 42 — matéria “Caroline Bittencourt. Musa refrigerante”
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ANEXO 43 - continuacdo da matéria “Caroline Bittencourt. Musa refrigerante”
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ANEXO 44 - continuacdo da matéria “Caroline Bittencourt. Musa refrigerante”
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ANEXO 45 - continuacdo da matéria “Caroline Bittencourt. Musa refrigerante”
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ANEXO 46 — matéria “Show de Vip”

1 VALERS TRRBANC. 2 ANDE SCHLIRG, 3 MALWICIO NAKAS 4 SO
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ANEXO 47 — matéria “Mande-nos sua vizinha”

revista PHT >> Av. das Nacoes Unidas, 7221, 14 andar, CEP 05425-902

L MILTTR THALANG
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ANEXO 48 — matéria “A perua dos seus sonhos”

A peruados o>
seus sonhos  [Eiswe

0 Classe A de Elisandra Fernandes traz pé-de-arroz PR § e S Prahes o oo
ao universo sujo, viril e peludo dos carros tunados preparadord do ma

0 gremista Eduardo Fernandes, de automitico, fica dificil por causa das : A .“,m.'.:‘—' by .05 _c'—“:",al'_)b
32 anos, apaixonado por automaveis relacles de marcha", explica Elisandra,
desde sempre, comanda a preparadora  que aprovou e palpitou em cada

CHT Tuning, em Porto Alegre, no Rio detalhe, O casal esta junto ha dez anos
Grande do Sul. Seu trabalho é escolher e divide, além dos interesses Conjunto da obra
rodas, kits personalizados, bancos, automobilisticos, as duas maguinas r fora, para-chogue it
volantes, sistemas de som, néons, nitre  guardadas na garagem: além do ersonal Part
e tudo o que ha de melhor para criar Classe A "estilo familia®, os pombinhos
os projetos mais radicals. Um fandtico  podem ser vistos com um Audi A3

deses poderia ter problemas com a cinza, carro oficial da CHT nas
patroa, ndo fosse ela Elisandra competiciies de funing. "A Daiane
Fernandes, de 24 anos, tdo fanatica também gosta”, completa, dando
em tuning quanto o maridao, sinais de que a filha Onica,

de 8 anos, jd cresce
com tuning na

cabega.

e proprietdria deste Mercedes-Benz
Classe A190 caprichosamente
preparado. O projeto & de Eduardo,
mas ndo pense que estamos falando
de uma mulher sem o menor
conhecimento da maguina que
dirige, "Nds trocamos o A160
por um A190 mecdnico porgue
eu queria colocar nitro. No

COBRA

VENENO
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ANEXO 49 - continuac¢do da matéria “A perua dos seus sonhos”

- POTOS GIEDD VARA
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ANEXO 50 — mateéria “Big sister”
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ANEXO 51 - continuagdo da matéria “Big sister”

“Achava
as atrizes
umas

POF Nao
aparecerem
acenando

e pulando
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ANEXO 52 — continuagdo da matéria “Big sister”
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ANEXO 53 - continuacdo da matéria “Big sister”

IlNo
Panico
natTV, eu
tenho de
ser mais

tudo mais
caricato”
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ANEXO 54 — continuagdo da matéria “Big sister”
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ANEXO 55 — matéria “As certinhas do Ronaldo”

. y
AUGEDAFORMA

certias
do Ronaldo

Na selegdo do craque, entram casamentos,
noivados, "amizades bonitas” e fofocas picantes

Sua primeira namorada foi uma 0 cara é mesmo um fendmeno.
morena, Ana Paula. Dali em diante,  Ma dele, movimenta o mercado de
foram tantas loiras que a gente celetridades com a facilidade com
até perde a conta. Alguns flertes que faz gols. Nestas paginas estdo
surgem nas colunas de fofocas, sete exemplos selecionados de tudo
romances sfio negados de pé juntoe o que o crague é capaz Ou, ao

hé casinhos que ficam repercutindo  menos, o que se atribui a ale,

por meses em programas populares

da televisdo.
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ANEXO 56 — continuacdo da matéria “As certinhas do Ronaldo”

31207

virta-se com algumas das maiores
joleadas da historia do futebol

mate saudades do tempo em que

selecdo brasileira so queria sabel
le botar pra dentro)

Australia 31 x 0 Samoa Americana

Tonga 0 x 22 Australia
Ira 19 x 0 Guam
Repiiblica das Maldivas 0 x 17 Ira

Tadjiquistao 16 x 0 Guam

Brasil 8 x Boli\{in
Brasil 6 x Venezuela
Brasil 6 x 0 Colombia
Brasil 6 x 0 Venezuela

Br.‘na_il. b x B:)I_iui.'n

Brasil 6 x 0 Venezuela

L

. Al 0 CASTHO 5 RICANDO CORNE A & CHERTINA GRANATD 7 CEONMION LEMOS § ALLSPORT 9 NMCARDO CORRIA
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