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RESUMO

A presente dissertagdo trata do processo de reforma editorial da revista Rainha,
publicagdo dos padres palotinos (Sociedade do Apostolado Catoélico) em Santa Maria — RS,
especificamente durante a gestdo de Pe. Lauro Trevisan (1961-1977). Analisa-se o impacto
das reformas introduzidas pelo editor, que mudam completamente o perfil da revista e
aumentam expressivamente sua tiragem, levando-a a intitular-se como “a maior revista do Sul
do Brasil”, a luz das transformagdes que ocorrem ao longo do periodo, tanto na imprensa
brasileira como no Igreja Catélica. Os trés primeiros capitulos descrevem, respectivamente, a
caracterizagdo da revista nas décadas de 1950, 1960 e 1970, abordando aspectos relativos a
estrutura discursiva, ao processo de produgdo e ao papel do contexto para a introducdo da
mudangas. Ja o ultimo capitulo enfatiza as modifica¢cdes implementadas, tentando delinear
uma percepgao do olhar editorial sobre os poélos de producdo e de recepcdo, numa andlise

transversal que considera a trajetoria sob o enfoque da religiosidade.

Palavras-chave: jornalismo — reforma editorial — revista catélica



ABSTRACT

The present study is about the process of editorial reform of the Rainha magazine, a
publishing of the Pallotines priests (Catholic Apostolate Society) in Santa Maria — RS —
specifically during the management of Lauro Trevisan Priest (1961-1977). The objective is to
analyze the impact of the reforms introduced by the editor, that change completely the
magazine profile and increase its sales, leading it to entitle itself as “the major magazine of
the South of Brazil”, as the transformations occurred along the period in Brazilian Press as
well as in the Catholic Church. The first three chapters describe, respectively, the
characterization of the magazine in the decades of 1950, 1960 ¢ 1970, mentioning aspects
related to the speech structure, to the production process and to the role of the context to the
introduction of changes. The fourth chapter emphasizes the modifications implemented trying
to outline a perception of the editorial look over the production and reception poles, in a

transversal analysis that considers the trajectory under the approach of religiosity.

Key-words: Journalism — editorial reform — catholic magazine
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1 INTRODUCAO

A obsessdo minuciosa da documentacdo inquisitorial permitiu a Carlo Ginzburg
relatar, na obra O queijo e os vermes, o pensamento de um humilde moleiro friulano que, no
final do século XVI, ousara expor aos tribunais do Santo Oficio sua curiosa teoria de que o
mundo teria surgido da putrefacdo. Domenico Scandella, vulgo Menocchio, criara uma
cosmogonia de orientagdo ‘“substancialmente materialista e tendencialmente cientifica”,
explicada a partir da analogia entre o queijo e os vermes: “foram produzidos pela natureza [os
anjos], a partir da mais perfeita substancia do mundo, assim como os vermes nascem do
queijo, ¢ quando apareceram receberam vontade, intelecto ¢ memdria de Deus, que os
abengoou.”!

O caso de Scandella revela-se peculiar, pois traz a perspectiva de um camponés
medieval fomentada pela leitura, justamente num periodo no qual o acesso a cultura letrada
era restrito. Tudo indica que suas idéias ndo eram simplesmente reproduzidas, pois suas
imbricadas teorias — o livro relata as diversas vezes na qual Menocchio caia em contradi¢ao
em seus depoimentos aos inquisidores — sinalizam uma reelaboragao original. “Nao o livro em

si, mas o encontro da pagina escrita com a cultura oral é que formava, na cabeca de

' GINZBURG, Carlo. O queijo e os vermes: o cotidiano e as idéias de um moleiro perseguido pela inquisi¢io.
Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006, p.102.



10

Menocchio, uma mistura explosiva.””

Sua percepcao desafia alguns tabus historicos referentes
a mentalidade popular e a hegemonia catolica durante o periodo medieval, confirmando a
sobrevivéncia da tradi¢do pagd na cultura campesina européia, ao resgatar antiqiiissimos
mitos pré-cristdos como a explicacdo da origem do mundo pela analogia da coagulacdo, traco
fundamental da cosmogonia do moleiro. Ginzburg revela a espantosa coincidéncia entre a
compreensdo do mundo de Domenico Scandella e as tendéncias cientificas que surgiriam
tempos depois no pensamento ocidental, como a doutrina da geragdo espontanea a partir de
objetos inanimados’, mostrando a convergéncia de posi¢des entre um simples moleiro e os
intelectuais mais refinados daquele tempo®.

A experiéncia de Domenico Scandella serve como ponto de partida para se examinar
até que ponto as percepcdes de um individuo podem ultrapassar as condigdes espaco-
temporais definidas historicamente, desafiando os limites da “jaula flexivel e invisivel dentro
da qual se exercita a liberdade condicionada de cada um’ ao articular, de modo original, os
elementos disponiveis na cultura de seu tempo. Um caso-limite como este pode servir para
reconstituir o todo a partir de uma experiéncia individual, ndo em relagdo ao que esta
representa enquanto “estatisticamente mais freqiiente”, mas justamente o quanto o destaque
de sua propria singularidade pode dizer a respeito do todo.

A perspectiva tedrica da micro-historia parte desse pressuposto para construir seu
método, prioritariamente relacionado aos procedimentos detalhados que constituem o trabalho
do historiador. A pratica da micro-histdria esta centralizada na busca por uma descrigdo mais
realista do comportamento humano, reconhecendo sua relativa liberdade dentro das limitagdes
dos sistemas normativos.” Conforme Levi, toda acdo social ¢ percebida como o resultado de

uma constante negociagdo por parte do individuo em face de uma realidade normativa que

2GINZBURG, Carlo. Op. Cit. p. 95.

3 Ibid. p. 102.

* Ibid. p. 19.

> Ibid. p. 20.

% LEVI, Giovanni. Sobre a Micro-Historia. In.: BURKE, Peter (org.) 4 escrita da histéria: novas perspectivas.
Sao Paulo: Ed. Unesp, 1992. p. 134.
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oferece inimeras possibilidades de interpretagdao e de posicionamento pessoal. “A questio &,
portanto, como definir as margens — por mais estreitas que possam ser — da liberdade
garantida a um individuo pelas brechas e contradi¢des dos sistemas normativos que o
governam.”’

O jornalismo é um exemplo de agdo social que pode ser observado através dessa
perspectiva. Todo jornalista estd condicionado a agir dentro do leque de opgdes que suas
condi¢des historicas permitem, como sua formagdo profissional, o grau de liberdade de
imprensa, as restrigdes financeiras, os critérios de noticiabilidade, entre outros. Por outro lado,
a propria pratica jornalistica ¢ por si uma construcao histérica, enquanto pratica social e

inserida numa determinada instancia historicamente definida.

Podemos afirmar, portanto, que o jornalismo enquanto uma pratica social —
realizada em condig¢des de producao especificas — capta, transforma, produz e faz
circular acontecimentos, interpretando e nomeando situagdes e sentimentos do
presente. Ao veicular as varias vozes que constituem os acontecimentos explicita
que faz parte de um determinado tempo histérico que € produzido por sujeitos
histéricos.®

Portanto, o individuo precisa integrar-se a este jogo de forgas para exercer a tarefa de
informar a sociedade sobre os acontecimentos, articulando sua percep¢do pessoal aos
indicadores emanados do contexto que o circunda. Na perspectiva da imprensa moderna, o
essencial ¢ que essa estruturacdo esteja ajustada as exigéncias da logica de produgdo
capitalista, segundo a qual o veiculo deve estar voltado a auto-sustentabilidade e a priorizagao
de seu valor de troca face ao seu valor de uso’.

Em processos de mudanga, como as reformas editoriais, as 1dgicas dessa articulagdo

operam primordialmente na estruturacdo das transformagdes que reconfiguram um

" LEVI, Giovanni. Sobre a Micro-Historia. In.: BURKE, Peter (org.) 4 escrita da histéria: novas perspectivas.
Op. Cit. p. 135.

¥ BERGER, Christa. Do jornalismo: toda noticia que couber, o leitor apreciar e o anunciante aprovar, a gente
publica. In.. MOUILLAUD, Maurice & PORTO, Sérgio D. (org.) O jornal: da forma ao sentido. Brasilia:
Paralelo 15, 1997, p. 283.

’FILHO, Ciro M. Comunicagdo e Jornalismo: A saga dos cdes perdidos. 2 ed. Sdo Paulo: Hacker Editores,
2002, p. 13-4.
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determinado veiculo sob um novo modelo. Neste sentido, esta dissertacdo propde-se a estudar
as reformas implementadas por Pe. Lauro Trevisan na revista Rainha dos Apodstolos, 6rgao de
divulgagdo dos padres palotinos no Rio Grande do Sul, no periodo entre 1961 ¢ 1980, que
reestruturam um veiculo de cardter estritamente confessional de alcance restrito num
periddico de expressiva tiragem e abordagem mais generalista.

A observacao do material empirico orienta-se na dire¢cdo de compreender qual o papel
de Pe. Lauro dentro desse processo, sob a hipotese prospectiva de que suas agdes nao
correspondem a atitudes meramente individuais, ao contrario do que o automatismo da
relacdo entre a presenca do editor e o desencadeamento das reformas parece sugerir, mas a
acontecimentos que fazem parte de uma esfera estrutural mais ampla, que envolve tanto as
transformagdes na Igreja e na imprensa. A compreensdo de sua atuagdo extrapola essas
dimensdes, e remete a um jogo de forcas no qual a postura de cada individuo se articula diante
da estrutura, gerando “respostas” que condizem com sua formagdo pessoal e seu modo de
inser¢ao na sociedade.

Ao estudarmos a realidade de um pequeno veiculo catolico publicado no interior do
RS, concordamos com pressuposto da micro-historia de que “fatos insignificantes e casos
individuais podem servir para revelar um fendmeno mais geral.”'® Como na analise de
Ginzburg, aqui também temos o caso de um individuo que capta tendéncias do processo de
mudanga em seu entorno: enquanto a cosmogonia do moleiro friulano reflete os
tensionamentos da reforma e da contra-reforma na Idade Média, o projeto editorial do
palotino gatcho repercute as transformagdes na Igreja Catélica e na midia brasileira. O caso-
limite observado serve, desse modo, para a verificagdo in loco de fendmenos abstratos como a
modernizagdo da imprensa, a secularizagdo da sociedade, a reconfiguragdo da Igreja Romana

ao longo do século XX, sem contudo estipular generalizagdes a partir da realidade especifica,

' LEVI, Giovanni. Sobre a Micro-Histéria. In.: BURKE, Peter (org.) A escrita da histéria: novas perspectivas.
Op. Cit. p. 158.
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mas partindo do pressuposto de “apresentar representacdes mais realistas e menos
mecanicistas, ampliando assim o campo da indeterminac¢do, sem necessariamente rejeitar as

~ . 11
elaboragdes formalizadas.”

Ou seja, mesmo em um periddico regional, fortemente
alicercado em suas finalidades religiosas, ¢ possivel sentir os reflexos das tendéncias
modernizadoras que se aceleram na sociedade a partir de meados do século XX.

A transi¢do modelar em Rainha pode ser compreendida a partir das perspectivas
trazidas por essas modifica¢des no nivel mais amplo, que se refletem em um veiculo regional
e ideologicamente constituido. Porém, ao caracterizamos a existéncia de duas configuracdes
distintas, antes e depois de Trevisan, visualizando-as a luz das transformagdes ocorridas na
realidade social externa, ndo pretendemos limitar o reconhecimento das modificagdes como
mero sintoma do entorno ou como simples reflexo da vontade pessoal do editor que imprime
as mudancas. Mais do que apagar as micro-diferengas e confirmar a existéncia de grandes
formacdes discursivas, ideologicas'?, que caracterizariam a revista num determinado formato
— religiosa ou secular — o que se pretende € dar especial atengdo as inter-relagdes entre os dois
modelos, ou seja, observar as mudangas, introduzidas a cada nova edigdo, que vao
constituindo a nova proposta de Rainha ao longo das reformas. Neste estudo, a interface entre
comunicagdo e religido ¢ situada dentro de um contexto espago-temporal, levantando as
matrizes que definem cada modelo e as interse¢des localizadas entre estes no espectro da
reforma.

Este conjunto de dados busca configurar as logicas que estruturam a insercdo de um

determinado “lugar de fala”, ou seja, referentes as visdes de mundo que orientam os sentidos

da publicagdo em ambas as fases. Por “lugar de fala”, entendemos a articula¢do entre fala,

""LEVI, Giovanni. Op. Cit. p. 159.
' BRAGA, José Luiz. Lugar de fala como conceito metodolégico no estudo de produtos culturais. In. Midia e
processos socioculturais. S3o Leopoldo: Ed. Unisinos, 2000. p.160.
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textos disponiveis e situagdo, instdncia onde a fala faz sentido e dali interage com os dados
materiais da situago e a intertextualidade disponivel".

Nosso proposito ¢ examinar as processualidades do amplo quadro das interagdes
simbolicas que se da, através de um veiculo midiatico especifico, numa determinada condigao
espaco-temporal. Tentaremos compreender como se realizou o intercambio simbolico entre
Rainha e a sociedade que a produziu e a consumiu, numa perspectiva que se debruca sobre
um fendmeno ocorrido no passado, mas que representa uma preocupacao atemporal, portanto,
aplicavel ao presente. Numa visdo mais ampla do angulo comunicacional envolvido,
buscamos reconstituir, a partir da observagao de uma determinada experiéncia, as articulagdes
simbodlicas entre imprensa e sociedade, producdo e recepcdo. Mais do que simplesmente
“contar a histéria de Rainha”, ao longo de trés décadas, tentaremos construir um esbogo de
como se estruturaram os “lugares de fala” de Rainha no decorrer do percurso histérico em
analise.

A questdo que motivou a realizagdo deste projeto permanece intimamente relacionada
ao problema de pesquisa, centrado justamente em compreender como se da a mudanga, que
envolve a configuragdo de uma proposta fortemente ligada aos valores mercadoldgicos e a
constante busca pela satisfagdo dos anseios do publico consumidor numa revista com perfil
fortemente evangelizador e centrado na defesa dos valores catdlicos. Na finalidade de
verificar como se da essa transformagdo, tentaremos descrever as mudancas estéticas ¢ de
conteudo que sdo impetradas a partir do momento em que Lauro Trevisan assume Rainha.

Para tanto, nos propomos a fazer um estudo de caso sobre a revista, observando suas
publicagdes entre os anos de 1950 e 1980, em abordagem que parte da década anterior ao
ingresso de Lauro Trevisan até o momento de sua saida, em 1977. Segundo Becker, o método

estudo de caso apresenta um duplo proposito, buscar uma compreensdo abrangente do caso

BBRAGA, José Luiz. Lugar de fala como conceito metodolégico no estudo de produtos culturais. Op. Cit. p
163.
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abordado e desenvolver declaragdes tedricas a respeito das regularidades do processo e das
estruturas sociais observadas.'* Conforme prevé o método estudo de caso, trabalharemos o
objeto em sua totalidade, porém com o enfoque voltado ao nosso problema de pesquisa,
abrangendo producdo, consumo e relagcdes contextuais sob o viés da transi¢do de projeto
editorial. Tentaremos esbogar uma visao geral da revista, sua caminhada ao longo dos anos ¢ a
descri¢ao das principais modificagdes ocorridas, para dali estabelecer consideragcdes em torno
da questdo central que é compreender o processo de implantacdo de um projeto editorial ndo-
evangelizador numa revista catdlica, mais especificamente, perceber como a tematica
religiosa se articula nesta nova configuragdo. Para atingirmos esse proposito, realizaremos
uma reflexdo teorica associada a pesquisa documental, numa tentativa de articular ambos os
componentes e formar um entendimento nao s6 sobre o caso especifico de uma revista, mas
sobre o fendmeno que pretendemos analisar que ¢ o das mudangas estruturais que afetam a
imprensa.

Para fins de analise, estabelecemos o marco cronoldgico entre 1950 ¢ 1980, embora
tenhamos no horizonte uma observagao geral de Rainha, desde sua fundagdo, em 1923, até a
atualidade, a fim de situarmos o veiculo numa dimensdo histérica, com continuidade nos dias
de hoje. Para efeitos comparativos, torna-se necessario retrocedermos ao periodo anterior a
chegada do editor, bem como avangarmos ao momento imediatamente posterior a sua saida,
para assim dimensionarmos as modificagdes que vao sendo implantadas.

Ao longo de onze meses, foram realizadas varias visitas ao Arquivo Histdrico
Provincial Nossa Senhora Conquistadora, da Sociedade Vicente Pallotti, em Santa Maria, cujo
acervo engloba grande parte da documentacdo da missdo palotina no Brasil, em especial, a
cole¢do completa da revista Rainha, desde seu primeiro nimero, de abril de 1923, as edigdes
atuais, além de outros perioddicos, obras ¢ documentos. Além das edi¢des de Rainha que

constituem nosso corpus de referéncia, também voltamos o olhar a dois periédicos publicados

" BECKER, Howard S. Métodos de pesquisa em Ciéncias Sociais. 4 ed. Sdo Paulo: Hucitec, 1999. p. 118.
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pelos palotinos: o boletim Informacées Palotinas" e a revista Santa Maria.'® Quanto a outros
documentos sobre a revista, ndo foi possivel localizar, nos arquivos da Sociedade Vicente
Pallotti, dados administrativos e informagdes sobre o periodo em questdo da revista. Livros
caixa, atas, balangos e documentos diversos poderiam nos fornecer dados relevantes para
nossa analise, como estipular o nimero anual de assinantes, confirmar se a revista dava lucro
ou prejuizo, verificar qual sua abrangéncia geografica pelo nimero de leitores em cada
Estado, entre outros dados, que poderiam dar uma idéia da dimens3o econdmica e social da
revista' .

Os capitulos desta dissertacdo sdo estruturados cronologicamente em relagdo as
reformas, no sentido de observar, em virtude do problema de pesquisa, a constituicdo do
elemento religioso nos dois modelos. Os trés primeiros capitulos abarcam a caracterizagao de
Rainha ao longo de trés décadas de existéncia, de 1950 a 1980, articulando a descri¢dao de
cada fase ao cenario do contexto que a circunda. J& o ultimo capitulo volta-se a trajetéria da
revista numa abordagem mais generalista de sua reforma, visualizada a partir de categorias
que abarcam o processo de transformagdo editorial tanto na oOtica da producdo como da
recepgao.

O primeiro capitulo tenta delinear a esfera do religioso, na qual a revista se insere de
sua fundagdo ao inicio das reformas (1923-1960), com o objetivo de verificar o papel das

logicas religiosas num veiculo institucional. Através de abordagem teorica sobre o discurso

' O veiculo nasce como boletim mimeografado do Seminério Maior Palotino, de Sdo Jodo do Polésine, e torna-
se orgdo informativo bimestral dos sacerdotes e irmaos da provincia palotina, com sede em Santa Maria.

' Publicada como suplemento de Rainha, com distribuigio gratuita e tiragem de 20.000 exemplares, a revista
circulou, exclusivamente para a cidade de Santa Maria, de janeiro de 1973 a dezembro 1977, deixando de ser
impressa com a transferéncia de Rainha para Porto Alegre.

7 Os tinicos documentos dessa natureza localizados no Arquivo Provincial sdo as atas relativas a decisio de
transferir Rainha para Porto Alegre, aos quais ndo nos foi autorizado o acesso pelo padre responsavel pelo
arquivo por se tratar de documentagdo confidencial da Provincia. Somente nos foi confiada a parte do texto que
expde os graficos sobre a evolucdo das receitas em publicidade das edi¢des Rainha. Foram foco de nossa procura
os acervos do Arquivo Provincial, em Santa Maria, da revista Rainha dos Apostolos, em Porto Alegre, ¢ do
Patronato, em Santa Maria, onde hoje funciona a Grafica Editora Pallotti. Ao que consta, nenhum dos
responsaveis contatados sabe do paradeiro dos documentos, que poderiam conter informagdes valiosas para
nosso interesse. Estes possivelmente devem estar guardados em algum local ainda ignorado ou foram destruidos,
destino dos documentos historicos pouco valorizados.
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eclesial e a efetivacdo das politicas de comunicacdo da Igreja, tentaremos compreender
melhor a insercdo de Rainha dos Apostolos como veiculo de orientagdo catodlico-
evangelizadora. Num primeiro momento, o texto trabalha a trajetoria de Rainha dos Apdstolos
desde sua fundacdo, ainda com o nome de Regina Apostolorum, destacando as mudangas que
vao sendo estruturadas ao longo dos anos, até a chegada do Pe. Lauro Trevisan. Na
seqiiéncia, articulamos essa caracterizacdo as politicas de comunicagdo da Igreja pré-
conciliar, do Vaticano a Vale Véneto, resgatando a trajetoria do ideario catdlico sobre as
comunicagdes e seu reflexo na postura da congregacao palotina diante da questdo. Verifica-se
a presenca dessas perspectivas através das combativas paginas de Rainha quando ela ainda era
dos Apostolos.

O segundo capitulo tenta inserir a realizagdo das reformas em Rainha num
determinado momento historico da imprensa brasileira, configurado num quadro que engloba
a modernizagdo dos veiculos e a expansdo da cultura de massa. O primeiro item descreve
como Lauro Trevisan vai introduzindo as modificagdes na revista, consolidando sua nova
configuracdo editorial ao longo da década de 1960. Num segundo momento, o texto localiza
os diferentes processos de transformagdo que iniciam ou se intensificam a partir daquela
época, situando, a partir de obras de sobre a midia e o contexto brasileiro no periodo, o
momento de expansdo que circunda o quadro das reformas de Lauro Trevisan. Atencao
especial ¢ dada as transformagdes na imprensa brasileira e as modificagdes na compreensao
do fendmeno comunicacional pela Igreja Catolica, ilustrada no exemplo das editoras e
veiculos confessionais que passaram por mudangas naquele momento.

O ponto alto das reformas baliza a discussdo do terceiro capitulo, que tenta descrever
as caracteristicas de Rainha ao longo dos anos 1970. A consolidagdo das reformas editoriais,
marcadas pelo alcance de um padrdo de qualidade visual, a estruturagdo empresarial da revista
e a ampliagdo do leque de publicagdes sdo alguns dos aspectos relatados no primeiro item,

que trabalha o processo produtivo e a configuragdo editorial de Rainha no periodo em que ela
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se torna ‘““a maior revista do Sul do Brasil”. A seguir, o texto aproxima alguns elementos que
ganham destaque na revista naquele momento a perspectiva da cultura de massa, analisando
como Rainha publica contetidos como fotonovelas e entrevistas com artistas para atrair ainda
mais o interesse dos leitores e buscando atingir o padrio das publicagdes de sucesso no
mercado nacional.

O quarto e ultimo capitulo dedica-se a compreender de uma maneira mais geral o
processo de mudanca editorial em Rainha, tentando delinear as principais logicas que pautam
a transformacdo da revista. Verificaremos como as transformagdes implementadas vao
consolidando um novo projeto editorial, do modelo catolico-evangelizador para uma
perspectiva mais vinculada aos valores e elementos da cultura de massa, expressando uma
concepgdo religiosa diferenciada. O texto observa as logicas articuladas no periodo sob trés
enfoques: a percepcao do leitor, a questdo da segmentagdo e a presenga dos valores religiosos
no discurso da revista. A énfase neste ultimo, entretanto, também perpassa a discussdo dos
demais capitulos por ser o elemento estruturador do problema de pesquisa.

Dessa forma, busca-se compreender de que forma o ideal missiondrio inicial vai
cedendo espago para a necessidade de financiar a producao e a expansdo da revista, fazendo
com que a principal fun¢io de Rainha deixe de ser levar a propaganda do ideario catélico aos
lares cristaos para divulgar informacdo e entretenimento a ampla massa da populagdo com
poder aquisitivo para assinar a revista. Dessa progressao, resulta uma nova forma de perceber
a religiosidade que, para efeitos de compreensdo, serd comparada aquela estritamente ligada
aos valores catolicos tradicionais conforme propagados por Rainha antes das reformas.
Assim, percebe-se a instalacdo de uma nova forma da revista perceber a relacdo entre
comunicagdo e religido: mais direcionada a promogao de valores universais do que a servir de

pulpito para a defesa das rigidas doutrinas.
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2 O SAGRADO: O PAPEL DAS LOGICAS DA IGREJA EM RAINHA DOS

APOSTOLOS (1923-1960)

O surgimento da revista Rainha esta intimamente ligado a consolidagdo da presenga
dos religiosos palotinos no Brasil nas primeiras décadas do século XX.'"® Sua forma e
constitui¢do refletem, em linhas gerais, as diretrizes que norteiam o trabalho dos missionarios
da Pia Sociedade das Missdes. Assim como os palotinos, diversas ordens e congregagdes, ao
introduzirem novas comunidades em solo brasileiro ou ao ampliarem as ja existentes, também
aproveitam aquele momento para instalar suas tipografias junto aos conventos € imprimir seus

o~ . ~ 1 , . - - . ,
orgios de divulgagdo.” A estratégia de mobilizar a¢des e expressar perspectivas através da

18 A Pia Sociedade do Apostolado Catolico foi fundada na Italia, em 1834, por Vicente Pallotti, sacerdote
nascido em Roma em 1795. Filho de uma abastada familia, Pallotti recusa o usufruto de sua riqueza e funda uma
congregacdo de padres e irmdos, dedicando-se a caridade e ao apostolado até sua morte, em 1850. Em razdo do
processo de beatificagdo, seus restos mortais foram exumados, em 1906, sendo encontrados intactos. O fundador
dos palotinos foi canonizado pelo Papa Jodo XXIII, em 20 de janeiro de 1963, durante o Concilio Vaticano II.
Denominada Pia Sociedade das Missdes, em 1854, e renomeada Sociedade do Apostolado Catdlico, em 1947, a
congregacao espalhou suas raizes missionarias sobretudo na Europa e na América, tendo, em 1909, casas
provinciais na Italia, Inglaterra, Alemanha, Argentina, Chile, Brasil ¢ Estados Unidos. No Brasil, os primeiros
sacerdotes chegaram em 1886, fixando-se inicialmente na comunidade de Vale Véneto, regido central do Rio
Grande do Sul, onde prestam assisténcia aos colonos italianos e fundam seu seminario vocacional. As atividades
dos padres, irmaos e irmas da congregagdo se expandiram a outras regides do pais. Atualmente a congregacao
mantém casas de formacgdo e comunidades nos Estados de Roraima, Bahia, Rio de Janeiro, Mato Grosso do Sul,
Goias, Parana, além do Rio Grande do Sul. Sobre a historia dos palotinos e de seu fundador, conferir: IOP,
Rafael (org.) Vicente Pallotti e a sua obra. s/local: Pallotti,1936; FACCO, Casimiro (org.) Nossos Antepassados
Palotinos. Santa Maria: Pallotti, 1995; BONFADA, Genésio. Os palotinos no Rio Grande do Sul. Porto Alegre:
Pallotti, 1991; INFORMACOES PALOTINAS 50 anos do Semindrio de Vale Véneto. Santa Maria: Pallotti, mar.
1973.

" Esse ¢ o caso dos claretianos, que passam a publicar a revista Ave Maria, em Sio Paulo; dos franciscanos de
Salvador, com o periddico O Mensageiro da Fé; dos franciscanos de Petropolis com a revista e a editora Vozes; e
dos salesianos, com Leituras Catolicas. Cf.: DEISTER, Jorge. A imprensa catolica no Brasil até 1925. Revista
Vozes, Petropolis, ano 61, dez. 1967, p 1078.
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imprensa faz parte da politica missionaria destes religiosos, na tentativa de firmar presenca,
conquistar fié¢is e modificar o quadro religioso do pais em favor do catolicismo.

O ano de 1923 marca o nascimento de Regina Apostolorum™ pelas maos do reitor,
padre Rafael Top (1882-1947)*', no seminario palotino de Vale Véneto, pequena localidade
proxima a Santa Maria, no interior do Rio Grande do Sul. Recentemente transferido de Passo
Fundo, onde era vigario, Iop chega munido com relativa experiéncia em imprensa — 14 havia
editado a Folhinha da Serra, veiculo criado para arrecadar fundos para a constru¢do de um
hospital — e com o desejo de criar uma revista para propagar os ideais missiondrios dos
palotinos. Com a ajuda de padres e seminaristas, a vontade do reitor se concretiza, adquirindo-
se o material necessario para montar uma pequena tipografia e imprimir a primeira edi¢do, em
abril de 1923.

A exemplo dos periddicos pioneiros, Regina Apostolorum (ANEXO 1A) ainda esta
longe do conceito de revista de nossos dias, caracterizada pelo uso intensivo da cor e das
ilustragdes. Publicada bimestralmente, sua apresentagdo esta mais proxima do formato livro,
com texto em seqiiéncia linear, dividido através de titulos, subtitulos e marcadores
tipograficos. As matérias sdo extensas (mais de 3 paginas de texto), e algumas delas sdo
publicadas em capitulos ao longo das edi¢cdes. Uma destas narrativas seriadas estd presente na
primeira edi¢do, e conta a vida de Vicente Luiz Francisco Pallotti, fundador da Pia Sociedade
das Missdes. Com 20 paginas impressas, a revista apresenta poucas ilustragdes, reflexo das
limitagdes técnicas e indicio de que a significagdo era prioritariamente construida pela forga
das palavras e ndo pela representacdo através de imagens. A linguagem se mostra enérgica,

prolixa e de inspiracao literaria; plena de exclamagdes, vocativos e adjetivos:

2 Em latim, “Rainha dos Apostolos”, denominagio do seminério palotino e nome da padroeira da Pia Sociedade
das Missdes.

! Sobre o fundador de Rainha, consultar: FACCO, Casimiro (org.) Nossos Antepassados Palotinos. Op. Cit.

2 MAGRO, Claudino. Um sonho, uma conquista. Rainha dos Apéstolos. Porto Alegre: Pallotti, n° 943, p. 4, abr.
2003.
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“RAINHA DOS APOSTOLOS! Mie de Jesus Christo e da igreja catholica! Com

este glorioso titulo, os homens apostolicos de todos os tempos a amam, a veneram, a

invocam como sua Mée e Rainha no 4rduo apostolado™.*

Mesmo produzida quase artesanalmente, com aparéncia modesta e circulagdo restrita —
apenas 150 exemplares na primeira edicdo —, Rainha afirma a pretensdo de ser a porta-voz dos
palotinos, propagando os ideais missionarios ¢ assinalando-se como a primeira revista editada

1.** A propria matéria de abertura da edi¢do inaugural, “O

por uma missao catolica no Brasi
titulo e o fim de nossa revista”, expressa este intuito: “o grau do desenvolvimento religioso
impde-nos imperiosamente tomarmos parte activa no momento missionario, que caracterisa a
historia moderna da Egreja Catholica.”(sic)*

Mais do que uma mera veleidade do padre reitor, a fundacdo de uma revista sob tao
restritas condi¢des produtivas reflete a aspiracdo dos palotinos em se fazerem presentes na
comunidade através da imprensa, divulgando as atividades do seminario recém criado e seus
ideais enquanto institui¢do. A exemplo das demais congregacoes religiosas que se instalaram
no Rio Grande do Sul no final do século XIX, os palotinos trabalharam para o avivamento da
fé catolica da populagcdo imigrante. Instalados na regido da Quarta Coldnia de Imigragdo
Italiana do RS, trataram logo de fixar suas raizes”®, assumindo a dire¢do espiritual das igrejas

e capelas, estimulando a formagdo de vocagdes religiosas e promovendo a gradativa

substitui¢do do catolicismo popular, arraigado nas praticas dos colonos italianos, pelo

2 REGINA APOSTOLORUM. Vale Véneto: Pallotti, n° 01, p. 4, abr. 1923.

2 A edigiio n° 3 de Regina Apostolorum sinaliza o recebimento de saudagdes provenientes de outros periddicos
catolicos: Mensageiro da Fé, da Bahia; Voz da Nossa Senhora de Nazareth, de Belém do Para e Unido, do Rio
de Janeiro. Este tltimo corrobora a idéia, referindo-se a Regina como a Unica revista missionaria do Brasil.
Contudo, a literatura mostra que varias revistas foram fundadas anteriormente por outras missoes catolicas no
pais, como ¢ o caso da revista Vozes, langada pelos franciscanos ainda em 1907. Cf.: DEISTER, Jorge. A
imprensa catolica no Brasil até 1925. Revista Vozes, Petropolis, ano 61, dez. 1967, p 1078; DELLA CAVA,
Ralph &. MONTERO, Paula. E o verbo se fez imagem: Igreja Catodlica e os Meios de Comunicacdo no Brasil
(1962-1989). Petropolis: Vozes, 1991; e SOARES, Ismar de O. Do santo oficio a libertagdo. Sao Paulo:
Paulinas, 1988.

B REGINA APOSTOLORUM. Vale Véneto: Pallotti, n° 01, p. 3, abr. 1923.

% Uma das primeiras a¢des dos primeiros palotinos fixados na regido foram destituir os leigos das fungdes
religiosas, incentivar a pratica dos sacramentos e centralizar a autoridade religiosa em torno da figura
eclesiastica. A implantacdo do ultramontanismo na regido colonial ndo ocorreu sem atritos, pois inimeras
disputas foram travadas com os magons, liberais, carbonarios e a todos que se opunham ao catolicismo romano
como Unica forma auténtica de catolicismo. Cf. POSSAMALI, Paulo. Dall’ltalia siamo partiti: a questao da
identidade entre os imigrantes italianos e seus descendentes no Rio Grande do Sul (1875-1945). Passo Fundo:
UPF Editora, 2005. p. 142-3.
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catolicismo romanizado®’. Dai a iniciativa da revista em lancar luzes em torno de sua
atividade missionaria, divulgando a caminhada da Pia Sociedade ao passo que se transforma
em instrumento para auxiliar na propagacao dos ideais da Igreja junto aos seus leitores.

Além disso, podemos relacionar a aparicdo de Regina Apostolorum ao momento de
intensificagdo das atividades de imprensa vivenciado pela Igreja a partir do final do século
XIX, que se constitui numa verdadeira “explosdo” de veiculos confessionais ao redor do
mundo. O incentivo as “obras da boa imprensa”, objeto de pratica e discurso de papas e
bispos, favorecia a proliferacao de periddicos catdlicos, considerados “verdadeiros” desde que
submetidos & autoridade eclesial.”® A principal funcio desses veiculos seria atuar em favor da
Igreja num momento bastante delicado de sua histdria.

Segundo Ismar de Oliveira Soares, no Brasil esse crescimento foi impulsionado, entre
outros motivos, pela consolidagdo do regime republicano; pelo incremento no nimero de
catolicos com o ingresso de imigrantes; pela questdo religiosa; e pelos conflitos com a
ideologia liberal, que ecoavam na imprensa leiga.® O autor cita um grande numero de
veiculos que aparecem nesta fase, listagem que ird crescer ainda mais nas primeiras décadas
do século seguinte. Datam deste periodo o surgimento de diversos diarios e revistas catdlicas,
além do Centro da Boa Imprensa (CBI), fundado pelos franciscanos em 1910, em Petropolis,
que se tornou o 6rgdo de orientagdo e fornecimento de conteudo aos periddicos catolicos de
todo o pais.™

Fato importante € que, a partir de 1900, a Igreja passa a articular-se cada vez mais em
reunides episcopais ¢ congressos’', trabalhando para contornar em linhas mais nitidas suas

politicas comunicacionais. A préopria criagdo do CBI sinaliza esta mudanga, amparada pela

" A romanizagio ¢ um movimento de reeuropeizagdo do cristianismo, de caracteristica centralizadora,
hierarquica e clerical, que ganha folego no Brasil no final do século XIX. Sua principal bandeira é o
fortalecimento da autoridade papal. Cf.: ARAUJO, José Carlos Souza. Igreja Catélica no Brasil: um estudo da
mentalidade ideologica. Sao Paulo: Paulinas, 1986. p. 22.

SOARES, Ismar de O. Do santo oficio a liberta¢do. Op.Cit. p. 66-7.

¥ Ibid. p. 182.

3 Ibid. p 188.

3! Ibid. p. 185.
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realizagdo do primeiro congresso de jornalistas catolicos no pais e pela implantagdo, nas
dioceses, da Liga da Boa Imprensa’’, com o principal intuito de difundir o ponto de vista
catolico. O esforco conjunto transparece claramente na percep¢do da imprensa “como um
instrumento importante na reorganizagao da vida da Igreja e um recurso capaz de viabilizar
sua influéneia na sociedade”® Através de cartas pastorais, os bispos brasileiros véo
repercutindo um ideario sobre a comunicacdo, formulado a partir da situagdo européia e
transposto para uma pauta de acdo nacional, fundamentado basicamente em estratégias
reativas.”*

Contudo, todo esse crescimento era de fraca repercussdo no cendrio da imprensa
brasileira, considerando, em um lado, o incipiente mercado de jornais e revistas no pais, € no
outro, a pulverizacdo do discurso catdlico em um grande niimero de titulos com vendagem
irriséria e restrita penetragdo nas diferentes camadas populacionais. O modo de producao dos
periddicos confessionais nas primeiras décadas do século XX permanecia vinculado a um
estado de constante improvisacdo; para circular, estes dependiam essencialmente da “boa
vontade™” daqueles que a financiavam, produziam e consumiam.

Essa “boa vontade”, em Rainha dos Apostolos, era justificada pela percepgdo das
atividades de produgdo e consumo da revista como pratica de “apostolado”, motivo que
levava alguns leitores a pagarem quatro vezes mais o preco de assinatura para ter seu nome
incluido no rol de “benfeitores”. Os proprios anincios da revista tentavam difundir a idéia de

que o simples fato de assinar e ler o mensario era um modo de se proteger ante os perigos do

32 DEISTER, Jorge. A imprensa catolica no Brasil até 1925. Op. Cit. p. 1079.

3 DELLA CAVA, Ralph & MONTERO, Paula. Op. Cit. p. 206.

*MARQUES DE MELO, José. Comunicagdo eclesial: utopia e realidade. Sio Paulo: Paulinas, 2005, p. 143. O
ideario comunicacional divulgado através das cartas pastorais entre o final do século XIX e o inicio do século
XX no Brasil ¢ discutido na obra de LUSTOSA, Oscar de F. Os bispos do Brasil e a imprensa. Sdo Paulo:
Loyola, 1983.

% DELLA CAVA, Ralph & MONTERO, Paula. Op. Cit. p. 207.
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“espirito moderno” e contribuir para com a causa da boa imprensa, recebendo em troca

béncaos e protecdo divina.*

Dai vés, caro leitor, que ter em casa a RAINHA DOS APOSTOLOS ¢ ter um
baluarte poderoso que defenda tua distinta familia contra o pernicioso espirito
moderno, alertando de momento em momento contra as insidiosas ciladas dos
modernos propagadores da virulenta chaga do divorcio — o destruidor de toda paz e
felicidade do teu lar. Nao queira, pois, ceder 8 momentanea tentagdo de suspender a
assinatura por causa do aumento do preco. Calcule quantos e quantos gastos inuteis
se fazem numa casa. Assinar uma Revista catolica é empregar otimamente o teu
dinheirinho, pois que ajudas uma santa causa — a propagacdo do Reino de Cristo por
meio da BOA IMPRENSA - e atrais sobre ti e sobre tua familia as bén¢dos dos

céus.37

O reconhecimento da imprensa como forma de apostolado transparece através das
paginas de Rainha ao longo das décadas que seguem sua fundacdo. As principais tarefas
assumidas pela revista sdo dar visibilidade as atividades missiondrias palotinas, travar
oposi¢ao aos inimigos tradicionais do catolicismo, evangelizar e difundir modelos de conduta
para o leitor catolico.

Verificaremos, neste capitulo, como essa agenda ¢ cumprida pelos padres que sucedem
Rafael Top na dire¢ao da revista. Contudo, mais tarde, na década de 60, um palotino recém
ordenado ira operar uma transformacao radical, ndo somente no modo como Rainha articula-

se enquanto periodico, mas em sua propria concepgao enquanto veiculo de imprensa catolico.

36 Além disso, no expediente de todos os meses durante o periodo observado, a revista informava a realizagio de
uma missa mensal na intengdo de seus zeladores e assinantes.
’"RAINHA DOS APOSTOLOS, Pallotti: Santa Maria, jan 1952, p. 21-2.
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2.1 A revista das familias — Rainha dos Apdstolos na década de 50

No momento de sua transferéncia para Santa Maria, em 1934, Pe. Rafael lop leva
consigo a tipografia da revista Rainha dos Apodstolos (ja com o titulo traduzido para o
portugués), que migra do semindrio de Vale Véneto para um pequeno pavilhdo de madeira,
situado no complexo do Patronato Antonio Alves Ramos (ANEXO 1B).** O aspecto grafico
do mensario sinaliza a introducdo de novas técnicas e uma constante melhoria de padrdo ao
longo dos anos, mas sua producdo ainda se revela bastante artesanal e com tiragem limitada.
Contudo, o conjunto do maquinario grafico denota uma certa expansdo, incluindo uma
compositora linotipo, maquinas de impressdo e corte, grampeadora ¢ dobradeira. Pe. lop
inicia a constru¢do de um pavilhao maior, mas ndo chega a utiliza-lo, falecendo em 1947. As
novas instalagdes serdo inauguradas no ano seguinte, pelo Pe. Artur Stefanello, que assume a
diretoria da Editora Pallotti e da revista Rainha dos Apostolos.

O novo diretor serd pioneiro na tentativa de aumentar o raio de atuagdo do mensario
palotino, particularmente voltado ao cenario local. Recém empossado, Stefanello lanca a
campanha das 5.000 assinaturas, a fim de ampliar os 1.500 assinantes entdo existentes. Em
razdo do éxito, alcangado em agosto de 1948, o padre reza missa de agdo de gracas no
Santuario Mae Rainha, em Santa Maria, “na inten¢ao dos zeladores, assinantes e benfeitores.”
Com o aumento das atividades, os palotinos vio adquirindo novas maquinas.”” Mais adiante,

em 1950, Pe. Stefanello lanca nova campanha, desta vez, buscando atingir a marca das 10 mil

3 Instituicdo fundada pelos palotinos para fornecer educacio, especialmente a menores em situagio de risco, e a
eles oferecer treinamento no setor industrial, além de realizar atividades pastorais atendendo a comunidades
vizinhas. Cf.: INFORMACOES PALOTINAS, s/ data, 1973, n° 05, p. 26-9

3 Em 1948, os padres adquirem nova impressora no valor de Cr$ 55 mil. Na segunda campanha de assinaturas,
em 1951, chega a grafica palotina a impressora alema Europa 11, que custou Cr$ 400 mil e pesa 9 toneladas. No
mesmo ano, compram uma nova dobradeira. No ano seguinte, pelo valor de Cr$ 1.200 mil, é a vez da Livraria
Juventus, que ganha o nome de Livraria Editora Pallotti e passa a comercializar as obras da Editora. Os
palotinos também aproveitam para comprar mais uma impressora por 190 mil. Cf.: INFORMACOES
PALOTINAS, abr 1953 —n° 01, p. 12 a 14.
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assinaturas. A campanha aproveita a celebragdo do primeiro centendrio da morte de Vicente
Pallotti, e premia os zeladores (responsaveis pelas assinaturas da revista), a cada 10
assinaturas renovadas, com uma cautela para concorrer a um sorteio de prémios.** Outras
duas campanhas serdao langadas no periodo: a de 15 mil assinaturas, em 1953, em celebragao
ao primeiro centendrio do dogma da Imaculada Conceigéo“; e a de 20 mil assinaturas, em
1957.

Por outro lado, como toda a comercializagdo era feita através do sistema de
assinaturas, a realizagdo de concursos como este era crucial para provocar o aumento no
numero de leitores, o que ajudaria a reduzir custos e a aumentar a amplitude de fiéis atingidos
pela revista. A justificativa expressa ¢ a de fortalecer Rainha dos Apdstolos como instrumento
da “boa imprensa”, ao passo que colaborar, renovando ou inscrevendo novas assinaturas, €
definido também como uma forma de apostolado. A partir da edigdo de janeiro de 1950, em
secdo especifica da revista, denominada “Men¢do Honrosa”, passam a ser publicados os
nomes dos zeladores ¢ o nimero de assinaturas vendidas respectivamente, no intuito de
valorizar aqueles que mais se destacavam™. O incentivo a participa¢io dos vendedores ¢ uma
caracteristica constante ao longo da histéria do mensario, pois a realizagdo de campanhas de
estimulo aos responsaveis pelas assinaturas foi e continua sendo a principal estratégia de
marketing de Rainha até os dias de hoje, embora a denominagao e as responsabilidades destes
tenham sofrido transformagdes no decorrer das décadas. Nos anos 60, por exemplo, uma das
mudancas empenhadas por Pe. Lauro Trevisan ¢ trocar a denominacdo “zeladores” pela de
“representantes”, numa tentativa clara de neutralizar a caracterizagdo da revista enquanto

’ s e 4
veiculo religioso.”

“RAINHA DOS APOSTOLOS, Pallotti: Santa Maria, jan 1950 —n° 01, p. 31. Na edi¢io seguinte, informa-se
que também concorrerdo com uma cautela os zeladores que renovarem cinco assinaturas.

* RAINHA DOS APOSTOLOS, Pallotti: Santa Maria, jul 1953 —n°® 07, contracapa.

*2Os dois primeiros assinantes que doaram Cr$ 1.000,00 para a campanha de aquisigdo da impressora tiveram

seu nome publicado na edigdo de fevereiro de 1953, sendo por isso chamados de “Legionario da Boa Imprensa”.
“ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.
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A compra de novas maquinas e equipamentos vai lentamente se refletindo em
melhorias no padrdo estético da revista. Mesmo continuando tipografica, com 36 paginas e
formato pequeno (16x32), Rainha dos Apostolos comega a renovar a sua diagramacao, com
maior aproveitamento dos elementos graficos (linhas, tipos, ilustragdes) e do espago da pagina
(melhor distribui¢do do branco e legibilidade). A partir de 1950, cresce sensivelmente o
nimero de clichés, bem como estes passam a guardar maior grau de relagdo com o texto,
ilustrando as matérias publicadas.**

As capas também passam a ser impressas em duas ou trés cores, com ilustragdes
variadas (ANEXO 2). Para se ter uma idéia, antes da década de 50 era comum a repeticdo da
mesma capa ao longo de varias edigdes, o que num passado ndo muito distante era
caracteristica das revistas vendidas exclusivamente por assinaturas, que ndo dependiam de
uma capa atrativa para se destacar dentre as demais na banca.”> Notadamente tem inicio, em
1953, a publicagdo de imagens nao-religiosas na capa, como criangas € paisagens, que passam
a disputar espago com as ilustracdes sacras antes predominantes, como as representacdes de
Vicente Pallotti, de santos, de Cristo ¢ da Virgem Maria. Contudo, estas imagens,
aparentemente de carater secular, muitas vezes vinculavam mensagens religiosas, fazendo
referéncias indiretas a principios a serem valorizados pelos catélicos, como a maternidade e a
boa convivéncia familiar. Em algumas vezes, publicava-se a explica¢do sob o titulo “Nossa
Capa”, que figurava junto ao indice e ao expediente na primeira pagina. A simples fotografia
de um menino podia inclusive ser utilizada como pretexto para estimular as tendéncias
religiosas nas criangas, como no caso da edi¢do de fevereiro de 1954, que publica a foto de

Rafael, filho de um assinante, e transcreve trechos da suposta carta “escrita” pelo menino de

* Anteriormente, era comum a publicagdo de fotografias sem relagdo com o texto publicado, na maioria,
oriundas de agéncias internacionais. Os fatos ilustrados nos clichés eram explicados nas legendas, sem guardar
alguma relagdo com o texto.

¥ BUITONI, Dulcilia. Imprensa feminina. Sio Paulo: Atica, 1986. p. 58.



28

dois anos, sobre a qual comenta: “oxald o saudoso Pe. Rafael encontre em Rafaelzinho um
verdadeiro sucessor e continuador do Apostolado da Boa Imprensa.”*

Uma caracteristica importante deste periodo ¢ a redacdo bastante reduzida. A
documentacdo estudada nos forneceu poucas pistas para especificar em detalhe quem
trabalhou em cada momento, uma vez que as participacdes sao, em sua maioria, esparsas e
variadas ao longo das edi¢des, ndo raro indefinidas por pseudonimos. Os nomes elencados no
expediente, publicado na primeira pagina de Rainha dos Apostolos, resumem-se ao dos cargos
de chefia, deixando entrever apenas quem comandou Rainha e por quanto tempo. Através
dele, podemos saber que por 1a passaram Pe. Artur Stefanello (diretor de janeiro de 1948 a
outubro de 1952, diretor responsavel de novembro de 1952 a fevereiro de 1953), Ir. Argemiro
Stefani (gerente de fevereiro de 1949 a agosto de 1951), Pe. Francisco Roggia (redator de
fevereiro de 1951 a janeiro de 1952, quando passa ao posto de diretor responsavel, cargo que
ocupa até 1960), Pio Jos¢ Soldera (redator de janeiro a outubro de 1952 e diretor-redator de
novembro de 1952 a 1957) e Pe. Olivo Cesca (diretor de redagdo de 1957 a 1960).

No contexto de uma redacdo abreviada, os pseudonimos poderiam ter sido utilizados
para dar aos leitores uma idéia de “muita vozes”, ou seja, expressando a visdo de diversos
“pontos de vista” sob enfoques variados quando na verdade os textos eram escritos por apenas
alguns autores. Pe. Gabriel Bolzan colaborou em Rainha por muitos anos, sendo responsavel
por vérias colunas assinadas com pseudénimos.*’ Segundo o historiador Pe. Claudino Magro,
seriam a ele atribuidos varios pseudonimos: Padre Catequista, Tio Gabriel, Xirt Mangua,
Mafalda Lindoia, Coriolano Buscapé, Padre Amadeu Silva, entre outros, que diferiam entre si
e dirigiam-se a publicos variados.

Como ndo havia praticamente redacdo fixa, destaca-se a presenca dos colaboradores,

leigos e religiosos, em sua maioria. Os padres da congregagao participavam intensamente, uns

*RAINHA DOS APOSTOLOS, Pallotti: Santa Maria, fev 1954, n® 01, p. 47. ,
*7Cf.: MAGRO, Claudino. Um sonho, uma conquista. In.: RAINHA DOS APOSTOLOS. Porto Alegre: Pallotti,
n°® 943, p. 4, abr. 2003.
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redigindo matérias e assinando secdes fixas, como no caso de Pe. Bolzan, e outros,
participando em artigos esparsos, sempre defendendo as causas catolicas. Os artigos da revista
também dao voz a autoridades da Igreja, a bispos, cardeais e papas, religiosos seculares e de
outras ordens e congregacdes, sobretudo jesuitas e franciscanos. Marcam presenga
personalidades como Frei Boaventura, Monsenhor Fulton Sheen e Monsenhor Ascénio
Brandao, bem como escritores e jornalistas catolicos leigos, alguns de renome na época, como
¢ o caso de Soares D’Azevedo™, Adair de Aguiar e Paulo Serrano, que assiduamente
colaboravam com suas opinides.

E bastante freqiiente durante o periodo o aproveitamento de conteudo fornecido por
agéncias de noticias catolicas, como a Agéncia Sao Paulo (ASP), Noticias Catolicas (NC),
entre outras. Provém destas praticamente todo o contetido noticioso, composto principalmente
de notas informativas sobre o mundo catolico. Outras fontes de contetido para as paginas de
Rainha sdo matérias e artigos publicados em outros peridédicos, na maior parte, transcri¢des de
jornais e revistas catolicos. Um exemplo € o texto “As torturas do Cardeal”, publicado em
Mensageiro da Fé e transcrito na Rainha dos Apostolos de fevereiro de 1951, relatando a
agonia dos cardeais hungaros presos pelo regime comunista. Outra fonte de textos a ser
considerada ¢ o jornal L’Osservatore Romano, por fornecer o ponto de vista gerado
diretamente do Vaticano. Além de textos, os periddicos e agéncias também cediam clichés
para serem publicados pela revista.

A caracterizagdo como “revista das familias” vai permear todo o discurso auto-
referencial de Rainha dos Apostolos ao longo da década de 50. Ela declaradamente adota o
slogan em 1953, quando a frase passa a ser impressa na capa, junto ao nome, sendo mais
tarde, em 1957, deslocado para figurar na primeira pagina, ao lado do expediente. O slogan,

de certa forma, ¢ posto em pratica com a materializacdo da idéia de que seu publico leitor

* Soares D’ Azevedo participa pela primeira vez na edigdo de maio de 1952, assinando o texto “As duas forgas”,
sendo apresentado pela redagdo como “um dos mais célebres e lidos escritores do Brasil” (p. 130). No texto, o
autor opina sobre a situagdo da Igreja no mundo, analisando o impacto do avango do comunismo e da Segunda
Guerra Mundial. Cf.: RAINHA DOS APOSTOLOS, Pallotti: Santa Maria, maio 1952, n° 05, p.- 130-1.
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seria formado pelo conjunto familiar. Em editorial de 1955, ela se diz “dirigida as familias
brasileiras”, expressando como sua principal finalidade de estimular a educagdo dos jovens e
a formagdo de vocagdes sacerdotais. “O objetivo de nossa Revista ¢ estimular as familias a
genuina educagdo cristd de seus filhos; batalhar para que elas repudiem os modernos
inoculadores do indiferentismo e corrup¢do: a ma imprensa, os programas de radio, enfim
todos os postulados do frivolo espirito moderno.”” Uma vez que o espirito moderno é
considerado no texto como causa da diminuicdo das vocagdes sacerdotais, lutar contra essa
tendéncia justifica-se como modo legitimo de atingir uma finalidade. “Quando nossa Revista
tiver despertado ésse sentido de responsabilidade, de cumprimento de sua tarefa nos lares em
que penetra, sentir-se-a satisfeita, pois cumpriu a maior das missdes humanas — despertar
vocagdes para o sacerdocio.”’

Dirigindo-se, em principio, a um leitor mais genérico, ela vai ao longo da década de
50 segmentando seu espago dentro da revista, criando se¢des dirigidas a diferentes géneros e
faixas etarias, ensaiando aos poucos um processo que se verificara de forma mais intensa apos
a reforma editorial de Lauro Trevisan. Ainda em 1948, ¢ criada a se¢dao “Cartas Femininas”
(ANEXO 3 B), assinada por Mafalda Lindoia’', dirigida a um publico de jovens mulheres e
de carater fortemente moralista, que em abril de 1955 gera uma outra se¢do no mesmo tom,
dedicada ao publico jovem masculino, denominada “Carta aos Mogos”, redigido pelo “irmao”
de Mafalda, Mariano Linddia. Em 1957, ¢ a vez do “Bazar Infantil”, voltada as criangas, com
curiosidades, frases, adivinhag¢des, poesias, quadrinhos e, é claro, pequenas li¢des de
catequese adaptadas a linguagem dos pequenos, carinhosamente assinadas por “Tio Claudio”.
A mulher adulta ¢ alvo da se¢dao “Mulher, Lar, Familia”, de Angela Teresa, mais adiante,
transformada em “Conselhos de Dona Odete”, ¢ passando a ser assinada por Odete D’ Avila.

Nesta, apesar da mudanga de nomes e de responsabilidade, continua abordando as mesmas

¥ RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jan. 1955, p. 01.
50 1
1bid.
> Segundo Pe. Claudino Magro, h4 indicios de que Mafalda seria uma cria¢io conjunta do Pe. Gabriel Bolzan e
de uma sobrinha de um padre palotino.
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temadticas, voltadas a dona-de-casa, destacando receitas, conselhos uteis para o lar, dicas de
etiqueta, vestuario e decoragdo. Diferentemente da segmentagdo promovida por Lauro
Trevisan, a estratégia de dirigir-se em separado para diversos publicos desempenha papel
secundario dentro da proposta editorial da revista, pois as se¢des dirigidas sdo excecdes, € nao
regra, no diagrama das paginas.

Além de expressar um certo grau de segmentacdao dentro de um publico generalizado
como familiar, as diferentes secdes mantidas ao longo da década de 50 exprimem um carater
devocional, atuando de modo a assessorar o avivamento da fé catdlica. Nesse sentido, a
postura da revista se assemelha muito a do padre, manifestando-se como condutora espiritual
dos leitores e delineando seu espago discursivo como palco para praticas religiosas. Algumas
das sessdes chegam a se identificar com fungdes pastorais, assumindo a tarefa de altar, ao
expressar o louvor a Deus (secdes de gragas alcangadas); de confessiondrio, alertando os fiéis
a respeito das praticas aceitas ou rejeitadas pela Igreja (“Resolva suas Duvidas™); de pulpito,
divulgando o pensamento catdlico em artigos apologéticos (“Cartas Femininas”,
“Instantaneos”); e de catequese, orientando ¢ ensinando a doutrina da Igreja (“O catecismo
vivido”). No entanto, muitas das se¢des ndo tém periodicidade significativa, algumas
aparecem somente ao longo de duas ou trés edigoes.

O papel de cada componente familiar também ¢é alvo de diversas matérias, que
prescrevem depender da conduta correta, da observa¢ao das normas morais e da religiosidade
para o sucesso do matriménio e da harmonia em familia. Figuras religiosas sdo muitas vezes
associadas as idealizag¢des, descrevendo a Sagrada Familia como modelo a ser imitado, ou
relacionando a imagem da mae a de Nossa Senhora, “que € a um s6 tempo, Virgem e a melhor
das Mies”.”> Por outro lado, bastante elogiiente e interessante ¢ a aproximagdo que o artigo

“A Deusa do Lar”, do palotino Pe. Genésio Bonfada, faz entre uma deusa pagd e a Virgem

**RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, mai-jun. 1959, p. 172.
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Maria.”® Ao contrario das demais religides, descritas como desvios do rumo considerado certo
tracado pelo catolicismo, o texto toma o paganismo antigo como exemplo, propondo como
modelo de conduta a deusa romana Vesta, descrita como uma divindade pura e casta, que tem
como base “o amor santo” e que propde a familia como de importancia central. O autor sugere
tomar o exemplo da devo¢do dos romanos, sacralizando cada elemento do cotidiano para
assim “consagrar a Maria toda a vida familiar.”>*

O mundo secular, ou seja, a realidade externa a da Igreja Catolica enquanto instituicdo
formada por seus componentes leigos e religiosos, raramente ganha foco na pauta de Rainha
dos Apostolos. A politica, por exemplo, ¢ normalmente retratada enquanto relacionada a
questdes catdlicas, como no caso de textos que repercutem fatos de dois governos marcantes
no cendrio latino-americano de meados do século XX, o de Getulio Vargas, no Brasil, ¢ o de
Juan Domingo Perén, na Argentina. “A morte de Getalio aos padres™ ¢ um artigo que aponta
a postura da Igreja, notadamente contraria ao suicidio, em relagdo ao fato que chocou o pais.
Conforme o texto, a publicacdo do artigo para esclarecer a postura eclesial foi motivada pelas
diversas cartas encaminhadas a redacdo “contendo ndo poucas acusacdes injustas ao clero, por
ter negado exéquias publicas ao ilustre morto.”® Em relagio ao mandatario argentino, o artigo

“Que e Quem se movimentam por tras de Peron™’

refere-se a virada do peronismo contra a
Igreja. A revista justifica a mudanga de postura do governo em razdo da situacdo geral
adversa, atribuindo como causa desta a influéncia de “resquicios de eras magonicas, liberais e
socialistas, um vasto estrato de anticlericarismo popular.”®

Outro exemplo de abordagem dos acontecimentos internacionais a partir de uma

preocupacgdo eclesial ¢ a Guerra da Coréia, trabalhada a partir da exortacdo do papa aos

3 RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, ago. 1959, p. 239-241.
*Ibid. p. 241. ,
S RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, out. 1954, p. 301-2.
56 :
Ibid.
S"RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jan. 1955, p. 47-8.
> Ibid. p. 47.
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catolicos, em 1951, para que dirigissem suas oracdes aos envolvidos nas lutas daquele pais.”
Fatos da realidade local também sdo relatados sob a otica religiosa. A matéria “Salvo de uma
espetacular capotagem” traz o acidente de um caminhao de arroz na localidade gaticha de Sao
Sepé, que por pouco ndo acaba em tragédia.’® O assinante que guiava o caminhio escapa
intacto, fato que ¢ considerado um milagre: “para nds nao ha divida: a mao de Deus esteve no
acidente”.®'

No entanto, a revista também trabalha assuntos sem vinculagdo religiosa, tendéncia
presente ao longo dos anos 1950, observando-se um leve aumento na freqiiéncia das matérias
desta natureza ao final da década. As matérias informativas aparecem no formato de noticias
(principalmente versando sobre politica ou economia) ou matérias de enfoques tdo variados
como a constru¢gdo de uma usina no Rio Jacui, as avaliagdes dos resultados de censos
populacionais do Estado, ou a discussdo sobre os progressos da ciéncia. Ja o entretenimento
apresenta-se em curiosidades, poesias, passatempos, piadas e narrativas ficcionais,
principalmente reportando ao universo regionalista ou em problematicas humanas trabalhadas
a partir de fabulas. Como segOes pautadas por este enfoque, destacam-se, principalmente as
secdes femininas (“Mulher, Lar, Familia”), de curiosidades e passatempos (“Sei Tudo) e de
humor, que mudam de nome freqiientemente mas praticamente sem apresentar alteragcdes no
formato. Sem localiza¢do definida no projeto grafico estao as dicas de saude e plantio, frases e
pensamentos de personalidades e poesias. Estas parecem cumprir o papel de simplesmente
“preencher” o espaco da pagina, ato condicionado pelas dificuldades de diagramacdo da
pagina tipografica. Contudo, fica dificil classificar até que ponto esses diferentes conteudos
deixam de expressar o ponto de vista catdlico/religioso. Ao examinarmos as se¢des voltadas

para a mulher, por exemplo, podemos questionar até que ponto a publicagdo de receitas e

LR I3

%Y Na edigdo de fevereiro, publica-se o mapa da “Corea”, “para que o leitor possa acompanhar mais facilmente as
noticias”, mas sem esquecer de dirigir sua prece a Deus pela paz mundial. Cf.: RAINHA DOS APOSTOLOS.
Santa Maria: Pallotti, fev. 1951, p. 43.
2‘1) RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jul 1953, p. 213.

Ibid.
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dicas para o lar ndo deixam de revelar condicionamentos e normatizagdes para a conduta
feminina, enquadrando-a na perspectiva dos valores cristaos.

A visdo do leitor também passa a ser considerada a partir da década de 50.
Inicialmente, sua Unica forma de participar era através da se¢do de gracas alcangadas ou
encaminhando informagdes para as notas de falecimento. Em 1952, pela primeira vez durante
o periodo observado, aparece uma espécie de coluna de cartas dos leitores, sob o titulo
“Apreciacdes Encorajadoras”.®* Contudo, a coluna se restringe a uma Unica apari¢io, sem
continuar nas edi¢cdes seguintes. Em setembro do mesmo ano, a revista faz um apelo aos
leitores para que encaminhem suas duvidas sobre “qualquer assunto”, que iriam ser
publicadas na pagina do leitor a ser criada. Nota-se que as respostas a solicitagdo foram
atendidas, pois na edigdo seguinte aparece a se¢do “Resolva suas duvidas”, assinada por Dr.
Crisostomo (ANEXO 3 A).” Desde entdo, a coluna se dedica a responder questdes de
natureza moral e religiosa dos leitores, tendo continuidade, com raras interrupgdes, mesmo
apos o ingresso de Lauro Trevisan. Em algumas edigdes, “Resolva suas Duvidas” chega a
ocupar mais de seis paginas de texto.

Por outro lado, em 1952, também ¢é realizada uma pesquisa de opinido junto aos
leitores da revista, através de questiondrio encaminhado pelo correio, que solicitava aos
mesmos apontarem os defeitos e as qualidades de Rainha dos Apéstolos.®* O apelo indica uma
valoragdo da opinido dos receptores: “lembra-te, leitor, que quem faz a revista és tu mesmo.

Depende de tua colaboragio.”®

2 RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jan 1952, p. 20.

63 A primeira apari¢do traz a resposta de trés cartas, publicadas sem identificar o nome do autor, definidos por
pseudonimos ou simplesmente por “anénimos”: 1) uma jovem normalista de Cruz Alta —RS pergunta por que a
Igreja exige trajes especiais para suas cerimonias; 2) o “Amigo Velho”, de Santana do Livramento — RS, queixa-
se do comportamento de sua esposa e pede conselhos sobre como deve se portar diante do problema, ¢ 3) um
leitor de Santa Maria questiona sobre o Movimento de Schoenstatt. Cf.: RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa
Maria: Pallotti, out. 1952, p. 296-7.

% RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, fev 1952, p. 55-6.

% Ibid. Perguntas do questionario: “E 1til a tua familia? Porque? Quais os artigos e paginas que mais te agradam?
O que nao achas bom? Que julgas que se poderia acrescentar? Que sugeres para torna-la melhor? Como poderas
ajudar-nos? Na propaganda: adquirindo novos assinantes? Entusiasmando os zeladores? Colaborando com eles?



35

2.2 Um cenario de combate

Rainha, enquanto permanecia dos Apostolos, mantinha como caracteristica comum a
praticamente todas as suas matérias o discurso fortemente alinhado ao da Igreja Catdlica. Da
nota simples ao artigo mais opinativo, a revista expressava sua missao de propagar os ideais
catolicos e incentivar a pratica da fé, ao mesmo tempo em que combatia os tradicionais
“inimigos da igreja”, levando a cabo o ideal proposto por Ledo XIII, no final do século XIX,
de “opor escrito a escrito”, “publicacio a publica¢io”.’® Predomina a concep¢io do periodico
como “arma”, caracterizando em todas as letras aquilo que a Igreja preconizava como “boa
imprensa”, empenhada na eterna luta contra a “ma imprensa”. Quando a légica pressupde que
os “bons” veiculos travem oposicao aos considerados “maus”, Rainha dos Apostolos constroi
seu discurso como alternativa a imprensa avaliada como nociva, de cunho liberal, ofensiva
aos costumes cristdos ou em oposi¢cdo a Igreja. Nas palavras do colaborador Mons. Tomas
Gorman: “uma imprensa alerta ilumina aos catolicos, desperta-os diante dos perigos e defende
suas instituicdes contra os assaltos dos inimigos”.®’

Até a primeira metade do século XX, a postura do catolicismo perante os meios de
comunicagdo expressa a continuidade de uma perspectiva fortemente moralista e restritiva,
amalgamada ao longo de toda a historia da Igreja.®® Contudo, ¢ no final do século XIX que se

ensaiam as primeiras iniciativas do discurso pontificio em rever sua posi¢do meramente

condenatoria face a problematica. O pontificado de Ledo XIII (1878-1903), ao fortalecer o

Passando-a a amigos e conhecidos que ndo podem assina-la? Escrevendo artigos? Mandando noticias da
paroquia? Do lugar? Fornecendo antincios comerciais e em geral? Enviando fotografias para clichés?”

% SOARES, Ismar de O. Op. Cit. p. 65.

S"RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jun 1956, p. 164.

% De Pio VI (1775-1799) a Pio IX (1846-1878), sucedem-se papas que propdem a contra-revolugio, condenando a
imprensa como a “inimiga niimero um da humanidade” (Pio VII — 1800-1823), fundamentalmente enquanto
principal panfletaria dos ideais racionalistas, socialistas, comunistas e liberais em geral. Esse pensamento s6 ira
mudar no momento em que os papas percebem que € possivel utilizar a mesma arma para combater seus inimigos.
Cf.: SOARES, Ismar de O. Op. Cit, p.55.
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papel a ser desempenhado pela “boa imprensa” catolica e sinalizar alguns gestos de abertura®,
marca o inicio de uma segunda fase no que se refere a postura da Igreja face aos meios de
comunicagdo. Para Marques de Melo, essa segunda fase, que perdura até a convocagdo do
Vaticano II pelo papa Joao XXIII, se traduz em uma “aceitacao desconfiada dos meios”, na qual
a instituicdo catdlica passa a fazer uso da comunica¢do massiva a0 mesmo tempo em que
exercita um controle sobre a imprensa, o cinema ¢ o radio.”

Contudo, essa “abertura” estaria condicionada a dar voz as estratégias de combate
adotadas apds o Concilio Vaticano I, responsavel pela reacdo da Igreja as ideologias
liberalizantes que vigoravam na Europa no final do século XIX. A propria atuacdo da Pia
Sociedade das Missdes faz parte do contexto de resposta caracterizado pela reagdo
ultramontana’', transportando para a regido da colonizagdo italiana do RS as preocupagdes do
cendrio europeu, no qual a Igreja respondia @ ameaga de seus inimigos através da reafirmacao
do poder papal e da hierarquia da Igreja. Essas questdes foram trabalhadas na zona de
imigragdo, uma vez que uma das principais pautas missionarias era a reafirmacdo do poder do
catolicismo em todas as suas cores.”> A utilizagdo daquela que era a “porta-voz” da congregagio
junto as familias catolicas como difusora desse ideario representava um poderoso sustentaculo
dentre as praticas combativas, conforme a visao da Igreja — e dos palotinos, em particular — a
respeito dos meios de comunicagao.

No plano nacional, a Igreja também buscava nas inspiragdes ultramontanas o
fortalecimento para recuperar o terreno perdido desde a separacdo com o Estado, na primeira

constitui¢do da Republica. A multiplicacao de dioceses, a rearticulagdo das liderangas catdlicas

% DALE, Romeu. Apud. SOARES, Ismar de O. Op. Cit, p. 61.

" MARQUES DE MELO, José. Op. Cit. p. 25.

7! “Esse movimento conservador também se disseminou pelo mundo cristdo e chegou ao Brasil Imperial (...), se
deu tanto através da renovag@o ou criagdo de seminarios, formagdo de um novo clero, quanto pela chegada de
novas ordens religiosas no Brasil, como foi o caso da Pia Sociedade das Missdes, em 1886.” Cf.: BIASOLI,
Vitor O. F. O catolicismo ultramontano e a conquista de Santa Maria da Boca do Monte — RS (1870-1920). Tese
de Doutorado. Sdo Paulo: USP, 2005. p. 41.

72 A reagdo ultramontana na Quarta Colonia de Imigragio Italiana através da agdo dos padres palotinos é
detalhadamente explicada em BIASOLI, Vitor O. F. Op. Cit; e VESCIO, Luiz Eugénio. O crime do Padre Sorio:
Magonaria e Igreja Catolica no Rio Grande do Sul - 1893-1928. Santa Maria: Editora UFSM; Porto Alegre:
Editora UFRGS, 2001.
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e o0 avivamento do espirito missionario constituem parte das estratégias de reconquista da Igreja
Catolica brasileira’”, explanadas em Rainha dos Apéstolos ao longo de matérias e artigos que
versam sobre a materializagdo destas politicas um plano local, dando visibilidade ao empenho
dos palotinos em promover a realizagdo de retiros espirituais para leigos, empreender missdes
para arrebanhar novos fi¢is em aldeias indigenas e promover as praticas religiosas nas
comunidades mais isoladas.

Para além da defesa de um determinado modelo de cristandade, os ecos da revitalizagao
ultramontana podem ser melhor compreendidos através de seus discursos de ataque, na voz de
veiculos como Rainha, que se empenhavam na defesa da Igreja perante seus inimigos. No
mensario palotino, o grau da critica aparece diluido ao longo de séries, sec¢des, artigos e
matérias diversas, em textos combativos as ideologias e praticas condenadas pela Igreja, além
de reafirmar a suposta supremacia dos preceitos catdlicos perante as demais religioes e seitas.

Podemos citar como os alvos mais freqiientes da critica o comunismo, o
protestantismo (dos luteranos as Testemunhas de Jeova), o divércio, o rotarismo, a “ma
imprensa”, o espiritismo, a “pornografia”, a magonaria, o espirito moderno, a vaidade, as
religides afro-brasileiras (umbanda e candomblé), as supersticdes e crendices populares.
Alguns recebem enfoque sistematico, como o caso do divorcio, que contabiliza consideravel
numero de artigos destinados a discutir a questdo em 1954, quando a revista declara engajar-
se 4 “Campanha Nacional em favor do matriménio indissoltivel”.”* A partir de 1957, também
sdo publicadas diversas matérias destinadas a alertar os catolicos contra a Legido da Boa

Vontade, obra de caridade fundada por Alziro Zarur, de orientacio espirita.”

3 SOARES, Ismar de O. Op. Cit. p.198.

" RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, fev. 1954, p. 48-9.

0 artigo “Estranha Boa Vontade”, de Pe. Olivo Cesca faz uso da ironia para expressar sua reprovagdo sobre a
LBV. O texto é acompanhado da ilustragdo de uma figura satanica, acompanhada pela legenda “O capeta, todo
gostosdo, parece dizer 14 com sua barbicha: - ‘Que beleza! A gente nem precisa mais se incomodar. Magonaria,
espiritismo, umbanda, L.V .B. (sic.) e companhia bela, se encarregam de tudo. E assim os homens — pobres déles,
- vém vindo de montdo pro meu papo.”” Cf.: RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, mar. 1957, p.
75.
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Muitos dos textos agrupam mais de um “inimigo” na mesma matéria. E o caso do
texto “A batalha contra a Familia Brasileira”, de Pe. J. Busato, sobre a necessidade de
combater o divorcio € a ma imprensa, representada pelas revistas consideradas
“pornograficas”.”® Ou da nota “Histéria de um cassino”, que combate o suicidio e o vicio do
jogo ao destacar o fechamento do Cassino de Nice, que registrou mais de 20 mil suicidios em
seus 50 anos de existéncia.”’ Ja o artigo “Deus proibe”, dedica-se a criticar nos mesmos
parametros tanto as praticas espiritas quanto as do candomblé.”

Na guerra pela moralidade, até mesmo uma distragdo infantil podia representar um
“estimulo moderno as velhas tendéncias da natureza humana decaida.”” O artigo denominado
“O bambolé” condena o uso do brinquedo, alegando que sua utilizacdo poderia provocar
repercussoes negativas na psicologia ¢ até mesmo na fisiologia das criangas, causando
“influéncias graves no comportamento futuro de quem o usa habitualmente.”™

A pratica da Igreja de reunir, sob a égide de um mesmo discurso, perspectivas
religiosas e ideologicas tdo diferentes, esta prescrita na génese da propria reacao
ultramontana, no contexto da Europa sacudida pelas revolugdes no século XIX.

(...) desde o inicio dos tempos modernos, a Igreja associou, num s6 bloco, para
condena-lo, o ideario protestante, as guerras de religido, os panfletos e livros
liberais, o crescimento da imoralidade publica, as conspira¢des contra o Antigo
Regime. A ruptura com o mundo moderno tornou-se inevitavel a partir do momento
em que os interesses temporais do papa foram feridos com a queda dos Estados
Pontificios nas maos dos patriotas de Cavour, em 1870. O papa, tornando-se
prisioneiro no Vaticano, passou a ser o simbolo do “bem”, amordagado por tudo o
que representava o “mal”. Foi como se a religido tivesse sido encurralada por todos

s 81
os demodnios do mundo.

"RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, set 1952, p. 281.

77 . Santa Maria: Pallotti, jul 1953, p. 214.

78 . Santa Maria: Pallotti, set 1953, p. 261.

7 . Santa Maria: Pallotti, mai-jun. 1959, p. 158.

$'RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, mai-jun. 1959, p. 158. Segue o texto: “Néo é conveniente
nem possivel falar claro nesta coluna; basta que verifiquemos bem a ordem e o ritmo dos movimentos
musculares executados com ésse brinquedo, para tragarmos logo o quadro de estimulos e reagdes
psicossomaticas, virtualmente incorporadas a personalidade de quem faz do bambolé o seu brinquedo. Além
disso, ha o escandalo que seu uso provoca; muito grave, gravissimo. Aos senhores pais interessados em maiores
esclarecimento (sic) sobre o assunto, se é que tém ésse problema em casa, aconselhamos uma conversa com o
médico da familia, com o diretor espiritual com um psicélogo, dos quais poderdo obter todos os esclarecimentos
que aqui apenas sugerimos (...).”

¥ SOARES, Ismar de O. Op. Cit. p.62-3.
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E se ha um principal “demoénio” alvo dos textos apologéticos da revista, ele ¢
representado, certamente, pelo comunismo. Rainha dos Apostolos relata, dentre outros
enfoques, o alerta contra a “ameaga comunista” no Brasil® e as exortacdes da curia contra os
catolicos que aderem ao partido vermelho™, bem como destaca o testemunho de ex-
comunistas, que demonstram seu arrependimento e a conseguinte conversao ao catolicismo,
um deles inclusive se tornando padre palotino.** A insisténcia em combater a ideologia talvez
esteja relacionada ao contexto da época de reacdo do Ocidente a “ameaca vermelha”,
representada pelo clima de “caga as bruxas” que pairava sobre a sociedade e pelo desenrolar
da cortina de ferro na Europa, que motivou intensas persegui¢des aos catédlicos desses paises.
Contudo, a visibilizagdo do conflito entre Igreja € comunismo na imprensa remonta a
enciclica Nostis et Nobiscum, de dezembro de 1849, na qual Pio IX exorta os bispos para que
respondam, com armas iguais, as idéias socialistas que veiculavam em Roma naquele
momento e provocavam a organizagio de manifestagdes de massa.™

Podemos caracterizar a Rainha dos Apostolos dos anos 50 como uma revista
marcadamente apologética e confessional, dedicada a evangelizar e a defender com unhas e
dentes a causa catdlica na cruzada contra seus inimigos. Ao longo da década, ela segue a risca
essa orientacdo, mas ja antecipa sinais de mudangas. Mesmo timida, a revista ensaia uma
aproximacgdao de seu publico, segmentando o conteudo para adequar-se a ampla gama de
leitores e cedendo espago para a voz deles em suas paginas, principalmente para expressar
agradecimento a Deus, tirar duvidas sobre questdes de fé e homenagear seus falecidos. Tenta

cativar o leitor com a publicagdo de outras tematicas, divertindo-o com curiosidades,

82«E a onca roncou”, texto de Mons. Ascanio Branddo que utiliza um apologo comparando a acdo do
comunismo na politica brasileira a atitude do animal que finge dormir, mas esta 4 espreita. Cf.: RAINHA DOS
APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, set 1950, p. 265-268.

83 «A bomba do Vaticano”, artigo assinado por Pe. Caetano de Monte Belo, sobre o decreto do Santo Oficio
condenando o comunismo, relatando a excomunhao de todos “os fiéis cristdos que fizeram profissdo da doutrina
anti-cristd e materialista dos comunistas”. Cf.: RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, out 1949, p.
313.

$ “De Marx a Cristo — um velho comunista se converte e se torna sacerdote palotino™, texto que relata a historia
de E. H. Kronkowski, na Russia. Cf.: RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, nov. 1953, p. 347-9.
% RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, nov. 1953, p. 58.
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passatempos e piadas, mas sem descuidar de divulgar a doutrina crista e propor modelos de
conduta ao relatar a trajetoria de santos da Igreja, martires, religiosos e leigos catdlicos cujo
testemunho ¢ descrito como exemplo para todos os fiéis. A revista cresce, sua tiragem
praticamente dobra ao longo da década, mas ela ainda esta longe de atingir todo o crescimento
verificado apds as reformas de Lauro Trevisan.

Contudo, percebe-se a formacdo de um terreno propicio para que a revista adotasse
uma abordagem mais proxima a realidade vivenciada por seus leitores, contudo sem
abandonar a percepcdo instrumental da imprensa, cuja concepgdo se revelava limitada e
fortemente apologética. Mesmo com os sinais dessa tendéncia ainda bastante anémicos, cria-
se uma certa “base” que revela indicios de uma verdadeira reestruturacdo, que nao se refletira
somente no caso da reforma editorial de Rainha dos Apostolos na década de 60, mas no plano
mais amplo da propria relacdo entre midia e Igreja Catdlica a partir da segunda metade do
século.

Segundo Paula Montero, a completa transformagdo na natureza da imprensa, que
ocorre a partir do final da Segunda Guerra Mundial, também ird condicionar um quadro de
modificagdes no ambito do jornalismo catdlico. O surgimento dos grandes conglomerados de
imprensa e as transformagdes tecnologicas pdem em xeque o modelo de periddico
confessional em seu modo de producdo precario e abrangéncia restrita.®® Diante desta
realidade, os veiculos conformam-se ao imperativo de adaptar-se aos novos rumos do
jornalismo moderno, ditados pela instantaneidade das informag¢des e por uma constante
profissionalizacdo das atividades, ou, caso contrario, desaparecem como a maior parte dos
periddicos contemporaneos a Rainha, que surgiram “num momento em que a estrutura de um
jornal ndo era ainda tdo complexa e onerosa e em que a Igreja dava seus primeiros passos no

sentido de organizar mais profissionalmente o campo do jornalismo catélico”.*’

8 DELLA CAVA, Ralph &. MONTERO, Paula. Op. Cit. p. 208.
87 T1a:
Ibid.
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Além da completa transformacdo na estrutura produtiva do campo da imprensa,
associa-se a esta conjuntura a ocorréncia de um grande passo da Igreja Catdlica no sentido de
reorientar-se aos novos tempos. Se até¢ entdo a Igreja articulava seus esforgos no campo
comunicacional em torno da evangelizacdo e na promocao de cruzadas contra seus inimigos, a
partir dos avancos promovidos pelo Concilio Vaticano II ela ira adotar uma visdo mais
tolerante e ecuménica, ao passo que estrutura um outro modo de interagir com a sociedade
através dos meios de comunicagdo. No pequeno mensario palotino, as implicagdes provocadas
pelos ventos reformuladores deste aggiornamento irdo se traduzir no nome de um jovem

padre recém ordenado, que assume a dire¢cdo do periddico em 1961: Lauro Trevisan.
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3 RAINHA NO CONTEXTO DAS REFORMAS: A CONSTRUCAO DE UM NOVO

PROJETO EDITORIAL (1961-1969)

A revista Rainha dos Apostolos enfrentou, a partir do inicio da década de 60, um
periodo de mudancgas que revolucionaram seu modo de se inserir no mundo enquanto veiculo
midiatico. Estas sdo motivadas por Pe. Lauro Trevisan®*, um palotino recém ordenado que
assume a direcdo da revista, em 1961, com a pretensao de transformar o pequeno mensario de
Santa Maria numa “revista de projecdao”. O alcance da reforma acompanha uma profunda
reestruturacdo tanto na postura editorial, na diagramacao e na distribuicdo das matérias, como
na equipe redacional e na propria organiza¢ao produtiva. Na iniciativa de romper com o que
estava sendo feito, Pe. Lauro ird consolidar um perfil editorial préprio, introduzindo
transformagdes que repercutem no crescimento da tiragem e na conseqiiente ampliagdo do

publico leitor.

Este negdcio de ir levando na base do feijdo com arroz ndo era comigo. Por isso,
nada ou pouco me agradava da Rainha. Achava-a parada no tempo e no espago.

. . 89
Uma ilustre desconhecida.

88 Nascido em Santa Maria, Lauro Trevisan foi ordenado sacerdote em abril de 1959, apds concluir seus estudos
no Colégio Maximo Palotino, na mesma cidade. Como padre, atuou brevemente no Hospital Dom Vicente, em
Cruz Alta-RS, e atendeu, em carater temporario, a catedral de Uruguaiana-RS. Logo apds, Lauro Trevisan foi
designado para trabalhar na grafica palotina, e em 1961, assume Rainha dos Apostolos como o sexto palotino na
direcdo da revista, 14 permanecendo até a transferéncia para Porto Alegre, em 1978. O sacerdote passa entdo a
dedicar-se, até os dias de hoje, ao estudo e divulgacdo do poder da mente, prestando assisténcia espiritual e
realizando palestras em todo o Brasil, tendo publicado mais de 50 obras e um best seller sobre o assunto com
mais de 1 milh&o de copias. Cf.: ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.

89 RAINHA. n° 500. Santa Maria: Pallotti, abr. 1973. p.52.
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O depoimento de Trevisan durante a comemoracao do cinqiientenario de Rainha traz
algo mais do que o carater “visiondrio” de um jovem sacerdote de 26 anos que deseja
transformar uma revista de circulagdo restrita, a qual ele define como “uma ilustre
desconhecida”, numa “revista de proje¢do”. O crescimento guarda consigo as sementes da
mutagdo que ocorre na sociedade do ponto de vista politico, economico, religioso e cultural, e
que se materializa com a introducao de novos estilos de linguagem na redagdo dos textos e na
tentativa de trabalhar assuntos que refletissem os interesses dos leitores ¢ da nova realidade
socio-cultural. A propaganda do ideario catolico-palotino cede espaco para a ampla gama de
personagens e tematicas da cultura da midia, cujo raio de atuagdo ganha for¢ca com a expansao
do consumo. Trata-se, portanto, da tentativa de sintonizar Rainha aos padrdes e estilos
difundidos pela midia brasileira, que vai muito além da concepc¢do de uma revista, segundo o
editor, “parada no tempo e no espago” e restrita a difundir a perspectiva de uma congregacao,
presa a um ideario que remonta ao século XIX. Essa posicao, considerada estatica por Lauro
Trevisan, ndo corresponde aos anseios do mercado consumidor, além de se encontrar em
xeque quanto a sua finalidade missionaria em razao das transformagdes que ocorrem na Igreja

Catdlica daquela época.

3.1 A familia na revista — Rainha na década de 60

Ao observarmos as primeiras edi¢des de Rainha no comando de Trevisan, percebemos
no aspecto grafico sinais do rompimento com a proposta editorial anterior. Da capa a
estruturacdo das matérias, percebe-se claramente um redirecionamento em torno de linhas

mais “modernas”, em sintonia com os periddicos de seu tempo (ANEXO 4).
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Num primeiro momento, especificamente entre 1961 e 1968, a reforma ¢ mais timida,
ainda bastante limitada pelos parcos recursos técnicos. O primeiro grande impacto se da na
primeira edi¢do de Rainha dos Apostolos sob o comando do novo diretor, em margo de 1961,
com a mudanga do formato pequeno (16x32) para o grande (23x32) — tamanho padrdo de
revistas de informagdo da época, como O Cruzeiro ¢ Manchete. Até 1967, Rainha permanece
tipografica, impressa em P&B, com algumas paginas em duas cores. Depois ela passa a ser
impressa pelo sistema off-set, com capa em quadricromia e miolo P&B. A diagramagado
assume tonalidades mais atrativas, dando maior destaque a fotografia conforme os recursos
técnicos iam avangando. Neste sentido, também se introduz um projeto grafico mais
consistente, com a pluralizagdo dos elementos visuais (fios, ilustragdes, quadros, destaques,
reticulas, etc.).

Uma das agdes mais marcantes neste primeiro momento ¢ a retirada do termo “dos
Apostolos” do titulo da revista, que passa a se chamar simplesmente Rainha. A reducdo do
nome condiz com a nova politica editorial, que tenta afastar-se da caracterizacdo tipicamente
religiosa para atrair, além de seu publico alvo tradicional, os leitores ndo-catolicos.”’ Por
outro lado, a iniciativa também pode significar uma estratégia de simplificagdo da marca, para
assim fixar mais facilmente seu nome na memoria do consumidor, bem como possivelmente

. . . - L1 g .. 1
relaciona-se a uma tentativa de aproximagdo com o publico feminino’', conforme sugere o

90 A iniciativa de eliminar a vinculaggo religiosa no titulo de uma revista também sera tomada, em 1969, pelo
Frei Claréncio Neotti, editor da Revista Catolica de Cultura Vozes, que retira o termo “Catolica” desta,
transformando-na Revista de Cultura Vozes. Nesse periodo, tanto a revista como a editora franciscana passam
por uma reestruturagdo em seus propoésitos de veiculo confessional, a exemplo da reforma em Rainha. Sobre as
mudangas em Vozes:DELLA CAVA, Ralph & MONTERO, Paula. Op. Cit.; ANDRADES, Marcelo F. de. Do
claustro a universidade: as estratégias editoriais da Editora Vozes na gestao de Frei Ludovico Gomes de Castro
(1964-1986). Dissertagdo de Mestrado. Porto Alegre: Fabico/UFRGS, 2001.

'A especifica¢do do publico no titulo das revistas femininas é uma constante verificada desde a primeira
publicagdo dedicada as mulheres, o Lady’s Mercury, no final do século XVII. Cf. BUITONI, Dulcilia S.
Imprensa feminina. Sdo Paulo: Atica, 1986. p. 7. Obviamente seria leviandade afirmar, a partir desta simples
inferéncia associada ao nome, que Rainha caracteriza-se enquanto revista feminina, se ndo fosse verificada ao
longo das décadas de 60 e 70 uma série de especificidades que aproximam o periodico desse género, tais como a
publicacdo de fotonovelas, correio sentimental, moda, testes, receitas, entre outras. Este aspecto sera observado
com maior grau de detalhe no capitulo 3.
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amplo quadro de sentidos fornecidos pela palavra “rainha” — normalmente relacionados a
figura da mulher, a exemplo da expressao “rainha do lar”.

A vinculagdo da revista a Sociedade do Apostolado Catoélico também ¢ disfarcada nos
primeiros anos da reforma, notadamente pela eliminacdo, no espago do expediente, dos
dizeres “publicacdo dos padres palotinos”. Entre 1964 e 1968, ela volta a declarar-se ligada
aos “palotinos do sul do Brasil”, para abandonar, entre o final dos 60 ¢ o inicio dos anos 70,
uma referéncia formal no expediente e nas demais paginas da revista a sua filiagdo a Igreja
Catdlica.

As capas das primeiras edigdes sob a direcdo de Lauro Trevisan ja sinalizavam a
tendéncia de reduzir o apelo religioso da publicagdo, o que iria caracterizar Rainha nos anos
60 e 70, ao introduzir manchetes, substituir as imagens religiosas por fotografias que
ilustrassem a matéria em destaque e ocultar o termo “dos Apdstolos” do nome da revista’. As
imagens sacras praticamente desaparecem, em lugar delas surgem desenhos de paisagens,
fotos de criangas, mulheres, familias. Como as demais ilustragdes, os recursos expressivos e a
qualidade da imagem da capa sdo condicionados pelas limitagdes técnicas: ndo podemos
esquecer que o sistema de impressdo ainda era a tipografia, com as imagens reproduzidas
através de clichés. Contudo, a proposta ja ndo ¢ mais a mesma, passando a serem ressaltadas
as finalidades estéticas e informativas das fotografias.

Ganham espago novas tematicas — atualidades, educacao, psicologia, entretenimento —
e novos modos de abordagem, afastando-se dos artigos apologéticos e doutrinadores para
passar a apresentar a informacdo em matérias jornalisticas — notas, reportagens, entrevistas —
dedicando se¢des especificas para passatempos, piadas, dicas para donas-de-casa, fotos de
leitores, correio sentimental e poesias. Outras novidades que vao sendo introduzidas sdo os

concursos ¢ promog¢des, que visam fidelizar o leitor e ampliar as assinaturas, bem como

92 Contudo, o0 antigo ¢ 0 novo nome aparecem alternadamente ao longo de varias edi¢des. Em junho de 1962,
por exemplo, o titulo € Rainha, enquanto no més seguinte, reaparece a denominagdo Rainha dos Apostolos. O
termo “dos Apostolos” cai em desuso em meados de 1964, sendo retomado apenas no final da década de 90.
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destacar a crescente participacao destes através das secdes de cartas, que buscam publicizar a
procura por um par ideal ou a resolucao de duividas e problemas pessoais.

A maioria das se¢des fixas na Rainha dos Apostolos pré-reforma desaparece logo nas
primeiras edi¢des, caso da secdo Cartas Femininas, que sobrevive apenas por alguns meses de
1961. Outras perduram por mais tempo, como as se¢des de gragas alcangadas, obitudrio e
noticias catolicas, mas estas vao passando por mudangas significativas ao longo dos anos,
principalmente abrindo seu espaco para tematicas diversas (caso da pagina de noticias) e para
abordagens ndo-catolicas. A transformagdo pela qual passa a se¢do Resolva suas Duvidas ¢
ilustrativa. Em 1961 ela passa a ser responsabilidade de Dr. Gentil, que vai substituir Dr.
Criséstomo para responder as cartas dos leitores (ambos pseuddnimos). A partir de entdo ela
assumira uma roupagem diferenciada, dividindo seu espaco entre a resolugdo de duvidas
espirituais e o esclarecimento da doutrina da Igreja (como a pergunta da leitora que deseja
saber se ¢ possivel mudar o dia do jejum caso equivocadamente se coma carne em dias de
abstinéncia), ¢ a resolugdo de problemas sentimentais (moga que tem duvidas se deve ou nao
casar, etc.). A medida que se aproxima o final da década, a segéio apresenta-se cada vez mais
voltada a esta ultima tendéncia, para passar a se dedicar exclusivamente a resolucdo de
conflitos pessoais na entrada da década de 70, mudando novamente de responsavel, que
responde pelo pseudoénimo de Dr. Lousannes. Pe. Lauro também experimenta criar uma outra
secdo de aconselhamento, o “Escritério Geral do Povo”, segundo a qual um médico, um
advogado, um sacerdote, um engenheiro agronomo e um psicélogo se debrucariam a resolver
as duvidas dos leitores em suas respectivas especialidades. Contudo, a proposta dura pouco
tempo: a nova se¢do figura em apenas algumas edigdes entre 1963 ¢ 1964.

Observa-se, ao longo da década de 60, uma clara mudanga de perfil, segundo a qual
Rainha deixa para tras a postura “de combate” na defesa da ideologia catolica para consolidar
uma visdo mais “ponderada” a respeito dos acontecimentos. E possivel verificar a diferenga

entre os modos de tratamento antes e depois de Lauro Trevisan no exemplo das matérias que
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trabalham o carnaval. No antigo modelo, a revista tendia a condenar tacitamente os festejos de
Momo, como demonstra a matéria “50.000 pessoas fogem do carnaval porto-alegrense”,”” que
aborda o éxodo pré-carnaval na capital do Estado. Rainha dos Apostolos atribui como causa
do fato a suposta renuncia de boa parte da populagdo em participar da folia, o que significaria,
na opinido da revista, uma fuga a “imoralidade” do carnaval.”* Apos as reformas, a matéria
“Ei vocé ai, o carnaval vem ai”” trabalha com uma argumenta¢io bem mais amena, nio
chegando, em nenhum momento, a condenar explicitamente o carnaval ou denuncia-lo como
prejudicial a “moralidade”. O texto resume-se apenas a pedir “moderacdo” nos festejos,
sugerindo que a data seja comemorada como uma festa familiar, “com um churrasco
apetitoso, temperado com sanfona e violdo (...).”"° A proposta ¢ ilustrada, na matéria, com
fotografias de locais bucolicos, lagos e rios, dando a idéia de “cenarios” para a celebragao.

Se o combate ao espiritismo, as religides protestantes, a umbanda, a magonaria, ao
divorcio e ao espirito modernizador constituiam as principais pautas da revista pré-reforma,
essas tematicas praticamente desaparecem das paginas de Rainha apos 1961. A partir de
entdo, os artigos apologéticos vao reduzindo cada vez mais suas aparigdes para perder
totalmente o seu espaco, outrora prioridade, nas paginas do mensario em meados da década de
60.

Somente um dos inimigos continuard a ser abordado pela revista, ao menos até 1964, o
comunismo. Apds as reformas editoriais, a oposi¢do a ideologia move-se por principios

diferentes daqueles que motivavam as dezenas de notas e artigos da década de 50, incumbidos

essencialmente em denunciar a perseguicdo dos comunistas aos catolicos, sobretudo padres,

%3 RAINHA DOS APOSTOLOS. N° 02. Santa Maria, fevereiro de 1959. p. 36.

% A matéria vai mais além, chegando a dizer que a tendéncia dos porto-alegrenses em sair da cidade durante o
feriado representa que “ha muita gente que ainda deseja viver como entes racionais, para ndo dizer como filhos
de Deus”. Ibid.

95 RAINHA. Santa Maria, fevereiro de 1961, p. 44.

% Segue o texto: “ou com um passeio com a familia ou amigos e vizinhos a beira de um rio, de um agude, a
sombra de um poético bosque; ou com uma pescaria divertida; ou reunindo-se os pais com os filhos todos,
solteiros e casados, para uma janta de confraternizagdo (onde as galinhas paguem o pato)... Para ser mais
divertido, ponham as sobrinhas e os garotinhos a declamarem ou cantarem, misturem tudo com sanfona, com
brincadeiras, anedotas, comédias, cantos, duplas, poesias e coisa semelhante”. Ibid.
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bispos e cardeais, nos paises submetidos ao regime. A oposicdo ao comunismo, neste
momento, passa a fazer parte de um contexto de mobilizacdo da imprensa contra o “perigo
vermelho”, sobretudo nos anos que sucedem a Revolugdo Cubana, como reflexo ao
desenvolvimento da doutrina de seguranca nacional no Brasil. Esse conceito ganha forga
durante a Guerra Fria, quando a nogao de guerra total e do conflito inevitavel entre as duas
poténcias infiltra-se de forma especifica na América Latina, enfatizando a necessidade de se
fortalecer a “seguranca interna” em reacdo as forcas indiretas do comunismo, percebidas no
crescimento dos movimentos sociais populares.””’

Dentro deste quadro, a grande imprensa brasileira toma parte ativa na conscientizagao
do “perigo vermelho”, ajudando a moldar a conjuntura que culmina na instalagdo do regime
militar no pais. Rainha associa-se a este discurso, passando a defender, enquanto revista

catolica, os “ideais democraticos” em resposta a ameaga.

E enquanto existirem ésses benfeitores amigos em grande nimero — a revista Rainha
continuard firme na sua luta pelo bem das familias, pela Religido, pela formagio de
jovens e dos casais ¢ pela defesa da democracia contra o regime comunista. Quando
nos faltarem os benfeitores talvez teremos que silenciar e isso serda um grande passo

o L 08
para a desgraga total das familias. Pois € isso o que quer o comunismo.

Outro exemplo ¢ a publicacdo em Rainha da tradugdao de uma matéria da revista Time
sobre a fome na regifio nordestina.”” O texto alerta a respeito do perigo vermelho que paira
sobre a regido em virtude do “crescente descontentamento” popular e da mobilizacdo das

. 1 . .. . .
Ligas Camponesas nos Estados.'” Mesmo divulgada originalmente em revista estrangeira, a

matéria ilustra bem a repercussdo na imprensa da Doutrina de Seguranga Nacional, que

7 ALVES, Maria Helena M. Estado e oposicio no Brasil 1964-1984. Bauru: Edusc, 2005. p. 39-40.
% RAINHA. Santa Maria, maio de 1963, p. 17.

9 julho de 1962, p. 04-5; 18.

190 1pid. p. 05.
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identifica com clareza o inimigo “alojado internamente”, que visa ‘“corroer os ideais
democraticos e instaurar o socialismo”.'”!

Dessa forma, o alerta contra o comunismo em Rainha deixa de ser pautado por
motivagdes religiosas e baseado em orientagdes eclesiais, conforme explicitamos no primeiro
capitulo, para compor o contexto sdcio-politico ao qual a revista tenta oferecer seu discurso
em resposta. O conteudo de atualidades, por outro lado, representado principalmente pela
secdo de noticias, passa a dividir seu espago tradicionalmente voltado apenas a assuntos
catolicos com a divulgagdo de acontecimentos relativos a sociedade como um todo.

O apagamento da caracteriza¢do puramente religiosa expressa uma tentativa de atingir
um publico maior, viabilizar a revista economicamente ¢ ampliar seu raio de abrangéncia.
“Ela teria que ser uma revista que alcangasse o ‘geral’ da populacdo e, através da sua
mensagem, fazer o bem as pessoas, criando um mundo mais positivo, um mundo mais
agradavel”,'”” diz o editor. Segundo Lauro Trevisan, o predominio de assuntos catolicos
afastaria o grande publico, além de abranger o mesmo conjunto de pessoas que ja eram
atingidas pelos sermdes dos padres na Igreja. Para ele, era preciso alcangar outros individuos,
inclusive os que ndo praticavam religido, gerando um ambiente propicio a fomentar atitudes
cristds para mais tarde incuti-los do ideario catolico. S seria possivel alcar este publico
desvinculando a revista de sua imagem religiosa e associando-se a estratégias de segmentagao
para captar os diferentes publicos.

Contudo, mesmo ensaiando movimento expressivo para desfazer sua imagem de
revista estritamente catolica, o discurso de Rainha reflete a existéncia de um constante
tensionamento entre a necessidade de adaptar-se ao espirito de seu tempo e a de representar

uma finalidade institucional. Em virtude disso, ela ira construir, ao longo da década de 60,

101 AQUINO, Maria Aparecida de. Censura, Imprensa, Estado Autoritario (1968-1978): o exercicio cotidiano da
dominacdo e da resisténcia: O Estado de Sdo Paulo e Movimento. Bauru: EDUSC, 1999. p. 57.

102 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.
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uma nova forma de trabalhar seus propositos em relacdo ao que vinha sendo desenvolvido
antes das reformas.

A citacdo do discurso de Lauro Trevisan na primeira reunido geral dos representantes
da revista, em outubro de 1963, afirma a importancia das revistas catdlicas oferecerem-se
como referencial para as familias, tanto enquanto suporte psicologico ou na sustentagdo dos
“ideais cristdos e democraticos”. Mesmo trabalhando sob uma perspectiva diversa daquela

anterior as reformas, a revista ndo nega seu carater “orientador”.

(Pe. Lauro) Enalteceu a importancia extraordinaria que assume a imprensa catolica
atualmente no Brasil, uma vez que é tdo necessaria para levar a orientagao cristd aos
homens, as familias, as classes sociais, ao povo, onde éste se encontra, ja que é
minima a porcentagem dos que buscam o ensinamento de Deus nas igrejas. Nesta
época em que parece dominar uma confusdo de idéias e de ideologias — é necessario
que as familias tenham, ao menos pelas paginas de uma revista, a orientagdo segura
para se conduzirem no caminho certo. E necessario que mantenham a existéncia das
revistas e jornais catolicos, pois €stes serdo sempre o baluarte da defesa dos ideais
cristdos e democraticos e serdo o clarim de alerta nas horas de perigo. Quanto bem
nao fara a revista Rainha as familias, ajudando os pais, encaminhando os filhos,

oferecendo aos jovens uma solucdo para seus problemas e ansiedades.'”®

A nova concepgao mantém a preocupagdo com a unidade familiar, levando Rainha a
reestruturar sua formula de “revista das familias”. A diferenca ¢ que agora o periddico nao
visa prioritariamente incutir nestas o idedrio catdlico, mobilizando-as para o combate aos
inimigos da Igreja, mas sim, fomentar a harmonia no lar e a convivéncia entre os
componentes da unidade familiar. O argumento de Lauro Trevisan, por outro lado, reflete
bem as idéias que se materializam no contexto do Vaticano II, que reafirma o imperativo dos
catolicos promoverem e sustentarem os meios de comunicagdo social guiados pelos bons
valores. A proposta repercute o tom do documento conciliar Inter Mirifica, de 1963, que
prescreve a necessidade de se garantir a formacdo pessoal do receptor e a evangelizacio

; . o . 1104
através dos instrumentos de comunicacao social.

103 RAINHA. Santa Maria, dezembro de 1963, contracapa.
104 SOARES, Ismar de O. Op. Cit. p. 105.
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Serve de orientacdo, em vez da doutrina da Igreja, imposta verticalmente aos leitores
como verdade ultima, as “modernas” tendéncias da psicologia ¢ da educagdo, que pregam o
didlogo entre pais e filhos, a necessidade de conhecer e respeitar as diferentes personalidades
e a busca por uma vivéncia mais harmoniosa e feliz, perspectiva considerada pelo discurso
auto-promocional da revista como a verdadeira missdo da imprensa catdlica.
Quantitativamente, esta postura é reproduzida na maioria dos artigos e matérias publicadas em
Rainha ao longo da década.

A religido continua a desempenhar argumento importante, mas relacionada a um certo
patamar do discurso. Longe do papel de instituicdo normativa, esta é convocada enquanto
permite orientar os fiéis em torno de uma espiritualidade que serve como apoio ao cotidiano,
centrada na figura de Cristo como exemplo e modelo a ser seguido'” (ANEXO 5A). Uma
caracteristica fundamental é que, ap0ds as reformas, a abordagem religiosa dos acontecimentos
deixa de ser o fio condutor das matérias da revista para afunilar-se como pauta predominante
de apenas uma se¢do especifica, denominada “Religiao”.

A este titulo, Rainha trabalha, ao longo da década de 60, diversas matérias voltadas a
resolver os problemas familiares mais comuns, discutir as vicissitudes dos relacionamentos
entre pais ¢ filhos e trazer orientagcdes sobre como cuidar das criangas, da troca de fraldas a
orientacdo vocacional. Estes contetdos sdo abordados, sobretudo, em segdes especificas,
cujos titulos ndo permitem duvidas quanto a sua destinagdo — “Pagina do Pai” (ANEXO 6),
“Pagina da Mae”, “Péagina da Jovem” e “Pagina do Rapaz”. Além disso, destaca-se a secdo

assinada pelo pedagogo Vitor Trevisan, “A familia mais perto de si”, que aparece pela

105 Exemplo dessa “visdo espiritualizada” € a que traz o texto de Mario Manrich falando sobre a necessidade de
interpretar os acontecimentos a luz dos ensinamentos do evangelho. “Cristdo ¢ o que procura entender o mundo
com suas esperangas e aspiragoes para descobrir o Deus vivo que néle opera”.MANRICH, Mario. Entender os
sinais dos tempos. In.: RAINHA. Santa Maria, agosto de 1968, p. 11.
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primeira vez em 1962, autodenominando-se “uma pagina a servico de pais e filhos, de
educadores e educandos”.'”

O editor trabalha tendo como foco a familia como um todo. Para atender a um publico
generalista, a revista precisava chamar a atengdo de todos os membros, devendo veicular
assuntos que interessassem aos pais, as maes, aos idosos e as criancas. Segundo Trevisan, o
publico adulto seria atingido com o contetido informativo, em matérias de comportamento ¢
aconselhamento (psicologia, pedagogia, medicina, religido, etc.), entrevistas com
personalidades e entretenimento. As mulheres, especificamente, ganhavam se¢des de moda,
beleza, receitas e dicas para o lar. Os jovens eram abordados em se¢des especificas que
tentavam atingir os interesses da faixa etaria e de cada género, proporcionando as mogas
testes de personalidade e historias sentimentais € aos mogos, textos sobre orientacao
vocacional e de psicologia. J& as criangas contavam com se¢des de passatempos, historias em
quadrinhos, fabulas, pegas de teatro e até fotonovelas infantis.

Outro diferencial estd na redagdo da nova Rainha. No lugar dos padres e irmaos,
sobretudo palotinos, que assinavam a maior parte das matérias antes das reformas, entram em
cena os especialistas. Ao longo da década de 60, figuram com maior freqiiéncia nas paginas
do mensario os psicologos Yeda Roesch da Silva, com seus textos sobre a psicologia de
criancas e adolescentes; a decoradora Myriam Herbert Caldas, com sua coluna de decoracao e
cuidados com o lar; a mae e professora Eloy de Oliveira Fardo, responsavel pela “Pagina da
Mae”; o psicologo e orientador educacional Theobaldo Frantz, em artigos que abordam a vida
escolar dos filhos; e o psiquiatra Antonio Fardo, que assina a “Pagina do Pai”. Neste sentido,
mesmo os padres e irmaos que participam da revista sdo denominados por sua profissdo, nao
por seu titulo religioso, como no caso de Vitor Trevisan, irmdo do Instituto de Schoenstatt,
que assina seus artigos como pedagogo, e o proprio editor, que se denomina simplesmente

Lauro Trevisan nas matérias de sua autoria. Mesmo quando os religiosos aparecem

106 R AINHA. Santa Maria, julho de 1962, p. 8.
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especificados, suas respectivas ordens e congregacdes religiosas nao sao mais
mencionadas.'”’

A linguagem era também um fator importante, que variava conforme a segmentagao
dentro diagramagdo da revista. No contetido informativo, adotava-se uma linguagem
jornalistica, enquanto nos setores voltados ao publico jovem, buscava-se um texto mais
coloquial ¢ munido de girias. Adequando-se a cada leitor imaginado dentro do veiculo, os
mecanismos de linguagem tentam travar um didlogo com o usuario, configurando um
ambiente propicio a assimilagdo de idéias. A nova forma de expressar o conteido também
representa um afastamento do discurso religioso e de seu campo semantico, adotando uma
linguagem mais apropriada a um veiculo que pretende atingir um publico mais generalista. A
audiéncia ¢ interpelada pela linguagem, que passa a abarcar aspectos do cotidiano do leitor ¢ a
apresentar novas abordagens destes elementos.

Essa proximidade também ¢ buscada nos espagos especificos do leitor, bem como no
contato direto com os representantes da revista, responsaveis pela distribui¢do das assinaturas.
A interface com o usudrio al¢a gradativo destaque, ao passo que demonstra a iniciativa da
revista em vincular e fidelizar o leitor. Em praticamente todas as edi¢des, ela reserva espaco
para esta interacdo, com sec¢des especificas de correio sentimental e na publicagdo de
reclamagoes, sugestoes, poesias e fotos de leitores.

Nas matérias e se¢des voltadas a familia, Rainha adota uma postura pedagogica,
preferindo divulgar contetido de auto-ajuda em vez de tentar impor a doutrina cristd. Neste
contexto, o conceito “revista das familias” ganha nova significacdo, e torna-se imperativo nao
apenas por segmentar o seu publico-alvo em torno do eixo pais e filhos, mas por passar a
estruturar discursivamente a revista enquanto fornecedora de subsidios para os integrantes do

nucleo familiar viverem de forma mais harmoniosa, auxiliando-os a atingir o equilibrio fisico

10 . o . . L , ..
70 novo projeto editorial aboliu a assinatura das iniciais apds o nome do religioso (por exemplo, S.A.C., no
caso dos palotinos ou S.J. para os jesuitas).
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e emocional. O leitor passa a ser levado a orientar-se pela idéia de que a partir das
informagdes e esclarecimentos obtidos na leitura da revista é possivel ndo s6 formar um novo
modo de encarar os acontecimentos, mais otimista e confiante, mas também alcangar a tdo
sonhada felicidade.

Refor¢am este ponto de vista as idéias de Pe. Lauro sobre a promogdo da
espiritualidade através da visdo de um “mundo mais positivo”. Essa perspectiva de Lauro
Trevisan, refletida nas paginas de Rainha, ird se desenvolver melhor na trajetoria que o editor
ird seguir apos deixar a revista, como escritor de livros de auto-ajuda e divulgador da “ciéncia

do poder da mente”.'"®

3.2 Um cenario em transicdo: O Concilio Vaticano II e os novos rumos da imprensa

catolica

As transformacdes em Rainha acompanham uma significativa mudanca na postura dos
palotinos face aos meios de comunicagdo. O fato de o novo modelo ter perdurado ao longo de
tanto tempo (Lauro Trevisan permanece por mais de 16 anos no comando da revista)
comprova que o redirecionamento das linhas editoriais era permitido pelos padres, ao menos
por aqueles que determinavam os rumos da congregacdo. Segundo Trevisan, o comando
provincial da época lhe dava “carta branca” para promover as reformas e seguir livremente
seu faro editorial.'”

Mesmo assim, ndo podemos ignorar a existéncia de conflitos entre os padres que

participavam do projeto e os confrades que ndo concordavam com a linha adotada, preferindo

108 A Visio de Pe. Lauro sobre a ciéncia da mente pode ser conferida na reedig@o de seu best seller: TREVISAN,
Lauro. O poder infinito da sua mente 2. 4 ed. Santa Maria: Mente, 2003.

109 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.
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a esta aquela consagrada pelo antigo modelo. O depoimento do editor acrescenta que alguns
padres até forgavam a publicacdo de matérias referentes a assuntos da congregagdo, mesmo
sabendo que estas ndo se encaixariam dentro do projeto editorial.''’ Também prova a
existéncia dessa critica o conjunto de artigos publicados em Informagdes Palotinas,''' 6rgio
interno da congregacdo, e assinados pelos padres Lauro Trevisan e Clementino Marcuzzo,
este responsavel pelo setor de divulgacdo de Rainha. Os artigos tém como principais fungdes
destacar a expansdo da revista, informando os palotinos sobre a compra de maquinas ¢ o
lancamento de novas publicagdes, além de referendar um posicionamento sobre a postura
religiosa de Rainha, caracterizando-a como ligada a causa catdlica, porém sintonizada ao seu
tempo. Outra fungdo importante é estimular os palotinos a divulgar a revista em constantes
anuncios e artigos a eles voltados. Ao pedir a colaboragdo dos padres na campanha de
assinaturas, o editor de Rainha diz: “A caridade comeca em casa. Confio nos confrades”.'"?
As mudangas verificadas na congrega¢ao em relagdo as suas politicas comunicacionais
e a sua propria visdo de imprensa expressam também os ecos de um movimento mais amplo
de renovagdo da Igreja Catdlica Apostdlica Romana, ilustrado no Concilio Vaticano II. O
evento possibilita a Igreja lancar um olhar renovado ao mundo, caracterizado pelo
reconhecimento do leigo como centro da missdo cristd e por uma eloqiiente abertura do
catolicismo as demais religides, tematicas e causas sociais, além do reconhecimento da fungao
social da imprensa. Essa perspectiva ganha particular contorno no Brasil, especialmente

quando tendéncias mais radicalmente inovadoras, como as inspiradas pela Teologia da

110 A . . . .
L - As vezes, os padres também mandavam alguma coisa do Mato Grosso, mais for¢ando pra publicar

(risos). A - E o senhor publicava? L - Publicava, ndo dava pra facilitar muito neste campo. Mas eles ja sabiam
que tinha esse tipo de mentalidade”. ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.

e} periodico Informagoes Palotinas nasceu em abril de 1943 no Seminario Maior Palotino de Polésine, como
publicagdo voltada aos padres da ordem. Seu primeiro expediente estampa: “Publicagcdo dos alunos do Seminario
Maior para os Palotinos da Provincia Brasileira”. INFORMACOES PALOTINAS, janeiro de 1945. O boletim
era mimeografado, com circulacdo bimestral, embora apresente constantes interrupgdes em sua periodicidade. Os
proprios redatores ironizam o fato, chamando o boletim de “ocasionario”, em razdo da falta de periodicidade de
sua publicacdo. INFORMACOES PALOTINAS, novembro de 1949 — n° 03.

12 INFORMACOES PALOTINAS, abril de 1971, p. 33.
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Libertacao, florescem nas Comunidades Eclesiais de Base, mobilizando uma outra forma de
fazer Igreja no seio do tradicional catolicismo do pais.

Os documentos oficiais do Vaticano desenvolvidos no periodo confirmam uma nova
percepcao da Igreja sobre o fendomeno da comunicacdo, que recusa a postura centralizadora e
repressora face aos meios consolidada ao longo de séculos desde o surgimento da imprensa.
Essa postura comega a mostrar sinais de enfraquecimento ainda no pontificado de Ledao XIII

(1878-1903), efetivando-se definitivamente a partir do aggiornamento'"

proposto pelos
documentos oficiais produzidos a partir do Concilio Ecuménico, que reconhecem o papel dos
meios na sociedade, confirmam o direito universal a informagdo e estipulam como leigos e
religiosos devem fazer uso correto dos meios de comunicagdo social, quer nos papéis de
produtores ou de receptores.

Um desses documentos ¢ o decreto Inter Mirifica'', segundo dos dezesseis
documentos do Vaticano II, aprovado no dia 4 de dezembro de 1963. Nele, a Igreja reconhece
a funcdo social da informagao, dando preferéncia a escolha livre e pessoal em vez incentivar a
censura praticada ao longo da historia do catolicismo.'” Mesmo polémico ¢ alvo de duras
criticas, caracterizando-se como documento do Concilio aprovado com o maior nimero de
votos contrarios, o decreto traz alguns avangos importantes, segundo a perspectiva de Soares,
ao empregar o termo “instrumentos de comunicagdo social” (e ndo “comunicacdo de massa”
ou “mass media”, deixando margem para os meios ndo massivos) e reconhecer o papel do
leigo para vivificar a mensagem da Igreja.''®

. r . . 11 . ~
Um passo adiante ¢ dado com o documento Communio et Progressio.""’ A instrugio

pastoral, promulgada em 23 de maio de 1971, durante o pontificado de Paulo VI, representa

"3 MARQUES DE MELO, José. Op. Cit. p. 26.

14 CONCILIO Vaticano I1. Inter Mirifica: decreto do Concilio Vaticano II sobre os meios de comunica¢ao
social. 3 ed. Sdo Paulo: Paulinas, 2001.

5 SOARES, Ismar de O. Op. Cit. p. 98.

"0 1bid.

17 COMISSAO Pontificia dos Meios de Comunicac¢do Social. Instrugdo Pastoral Communio et Progressio
sobre os meios de comunicagdo social. 3 ed. Sao Paulo: Paulinas, 2000.
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uma ampliacdo das conquistas conciliares, considerando a modernizagao e as especificidades
da atuacdo social dos meios, bem como inserindo a Comunicagdo Social como elemento
articulador de qualquer pastoral e reconhecendo o papel da opinido publica na Igreja''®. No
entendimento de Soares sobre este documento, a funcdo dos meios passa por uma
transformagdo em relagdo aos preceitos do Inter Mirifica, que pregava que os meios deviam
servir para propagar e firmar o reino de Deus. Em Communio et Progressio, os meios técnicos
sdo0 como que “secularizados”, assumindo a fun¢do de contribuir para “estreitar os lagos de
unido entre os homens”, criando “harmonia e unidade entre os povos”.119 Contudo, o autor
caracteriza essa visdo como um tanto incipiente, afirmando que os sete anos em que foi
elaborado o documento ndo foram suficientes para que a Igreja percebesse a totalidade da
relacdo comunicacional. “Se, de uma parte, liberou-se do moralismo rangoso, por outro lado
permaneceu em sua visdo instrumentalista da comunicagdo, dentro de uma perspectiva
ingénua de desenvolvimentismo (...)”."*

Os diretores de Rainha lancam mao destes argumentos nos artigos de Informacgdes
Palotinas que tratam sobre o papel da imprensa religiosa. Em seus textos, Lauro Trevisan e
Clementino Marcuzzo fazem diversas referéncias aos documentos pontificios, bem como
citam frases dos papas Pio X, Pio XI e Paulo VI sobre a tematica da comunicagdo.'”’ Os

religiosos insistem na féormula do “apostolado da boa imprensa”, lancando mao dos

ey - . . . ’ . . . 122
argumentos eclesiasticos para justificar o apoio a esta através do incentivo a Rainha. =~ Na

"8 SOARES, Ismar de O. Op. Cit. p. 108.
"9 Ibid. p. 109.
120 pid. p. 111.

2Lt TREVISAN, Lauro. “Sejamos inteligentes”. In.: Informagées Palotinas, maio de 1971 —n° 02, p. 36. ¢
MARCUZZO, Clementino. “A revolugdo do século XX”. In.: Informag¢ées Palotinas, setembro de 1971 —n° 04,
p. 30-1.

122 Lauro Trevisan afirma que “os esquemas de apostolado de outros anos hoje em dia ja ndo funcionam mais”, e
que a palavra do padre ja ndo chega a todos pois a populagdo cresce ¢ diminuem os padres. Lauro oferece como
possibilidade a formula do “apostolado pela imprensa”, formula insistida pelos papas e consagrada pela Igreja,
especialmente por Pio XI e Paulo VI, na Inter Mirifica, referéncias as quais ele cita no texto. Trevisan salienta
que a formula € de facil aplicagdo, necessitando “um minimo de capacidade e de seu tempo”, sem precisar
trabalhar “80 horas por dia, fundindo a cuca e a maquina.” Trata-se de uma forma de o padre se multiplicar em
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equagdao dos padres, o poderio dos meios de comunicacdo ¢ valorizado, e sua forca,
considerada de influéncia direta na populagdo.'> Os métodos tradicionais, como o pilpito e o
trabalho pastoral s3o considerados dignos de respeito, mas foram superados “diante da
avalanche de idéias e que emanam diariamente da Imprensa escrita, falada e televisionada”,
segundo Marcuzzo.'**

Dessa forma, os diretores tentam desviar a critica de palotinos que acreditavam que a
revista estivesse desvirtuando seus valores originais, associando sua proposta editorial ao
ideario das novas politicas comunicacionais divulgadas pelos documentos pontificios da
época. Segundo esta concepg¢do, importava menos suprir os catdlicos com um conteudo
religioso especifico do que atingir o maior numero possivel de pessoas através da expressao
midiatica, tarefa levada a cabo por Rainha “na sublime missdo de instruir, educar e formar
mensalmente mais de 500 milhdes de leitores em todo o Brasil”.'*> O interesse religioso do
leitor seria desenvolvido num segundo momento, numa leitura mais interessada ¢ atenta,
motivada pelo interesse propiciado por algum assunto de cunho “mais geral”.'*

A perspectiva de massificar o discurso religioso para atingir um publico maior, levada
em pratica pela revista e justificada pelo ponto de vista eclesial, implica uma “brusca
mudangca de rota” se considerarmos o percurso historico da Igreja.'*’ Notadamente, ao longo
de seus séculos de existéncia, ela alimentou uma postura que recusava a dimensao

universalizadora do processo comunicacional, permitindo-se somente no final do século XIX

sua paroquia “sem sair de casa, sem deixar de tomar seu chimarrao”. TREVISAN, Lauro. “Sejamos
inteligentes”. In.: Informagoes Palotinas, maio de 1971 —n° 02, p. 36.

123 Afirma Marcuzzo: “o esforco de tantos Padres, se fosse canalizado segundo os desejos dos Papas, através da
Imprensa, teriamos um mundo melhor.” No mesmo texto, o autor afirma que os padres ainda preferem investir
em obras materiais (construgdes, obras de caridade) e confiar na forga do pilpito, em vez de investir na
comunicagdo midiatica. MARCUZZO, Clementino. “A revolu¢ao do século XX”. In.: Informagoes Palotinas,
setembro de 1971 —n° 04, p. 31.

124 Ibid.

' Ibid,

126 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.

127 MARQUES DE MELO, José. Comunicagdo eclesial: utopia e realidade. Sao Paulo: Paulinas, 2005. p. 26.
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a substituir o exercicio da censura e repressdo pela aceitagio desconfiada dos meios.'”® Em
meados do século XX, ela se vé impelida pela necessidade do aggiornamento a alimentar a
posicdo de que € preciso evangelizar, multiplicando a palavra de Cristo pelo imperativo
midiatico.”® Contudo, essa massificagdo so ¢ possivel a partir do fortalecimento dos meios,
provendo sua participacdo no mercado cultural.

Estes ecos de renovagao do discurso religioso também se fizeram sentir no Brasil por
grande parte dos veiculos de comunicagdo dirigidos pela Igreja Catolica. A coincidéncia da
ruptura promovida pelo Vaticano II com a mais recente “revolucdo industrial” brasileira
precipita tentativas de renovagdo ideologica e modernizagdo institucional por parte dos
veiculos confessionais.””® A modernizagio da imprensa e os redirecionamentos eclesiais
foram as linhas mestras que impulsionaram editoras como a Vozes ¢ a Paulinas a repensarem
sua produgdo, passando a competir no mercado leigo e publicar tematicas nio-religiosas, além
de integrarem-se 4 onda modernizadora."'

A partir da década de 60, a presenca de editoras catdlicas ganha impulso no mercado
nacional, sobretudo no rentavel campo da publicagdo de livros didaticos e educacionais. E o
caso de editoras como FDT, Salesiana Dom Bosco, Loyola, Vozes e Paulinas.'*? Contudo, o
grande salto das editoras catolicas s6 se d4 com a incorporagdo de um referencial importante:
a diversificagdo tematica. Ou seja, as editoras precisam deixar de lado seu carater
especificamente confessional para publicar, ao lado das obras religiosas, titulos advindos de
outras areas de interesse. Um exemplo bastante eloqliente ¢ o da Editora Vozes, que durante a

gestdo de Frei Ludovico Gomes de Castro (1964-1986) passou a publicar titulos

128 Ibid. p. 25.
129 1bid. p. 26.
BODELLA CAVA, Ralph & MONTERO, Paula. Op. Cit. p. 169.
131 .
Ibid.
132 1bid. p. 166.
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universitarios, ganhando destaque e consolidando-se at¢ hoje como referéncia para este
publico."*?

Contudo, essa mudanga ndo se d4 sem problemas. Ao produzirem bens culturais em
escala industrial, as editoras enfrentam dificuldades tanto de origem interna, inerentes ao
processo de modernizagdo de qualquer empresa (racionalizagdo do trabalho, estandardizagdo
da producdo, exigéncia das margens de rendimento, etc.), como externa, advindas das
pressoes de setores conservadores da Igreja e do proprio publico, acostumado a identificar nas
obras publicadas a voz da sacristia. “Esses problemas obrigam as congregacdes a repensarem
seu papel no seio da cultura, a definirem os limites éticos de sua produgdo em contraposi¢ao
as exigéncias do mercado e a adequar o sentido de vocagdo a nova divisao social do
trabalho.”"**

O discurso progressista de Lauro Trevisan em Infomagoes Palotinas faz sentido ao
compararmos as estratégias modernizadoras de Rainha ao rumo tomado por outras revistas
religiosas na época. Se as editoras catolicas alcancaram consideravel sucesso, colocando
algumas delas em posicdo de destaque no mercado nacional tanto pela vendagem como pela
repercussdo social de alguns de seus titulos, o mesmo nao se pode dizer do conjunto de
jornais, revistas e demais periddicos catolicos. Paula Montero chama a atengdo para o fato de
que a imprensa catolica, de uma forma geral, ndo conseguiu acompanhar o processo de
modernizagdo do campo jornalistico, uma vez que sua expressao se dava a partir de pequenos
mensarios ¢ semanarios de circulacdo restrita. Ela cita o exemplo de periddicos como
Pulsando ¢ O Sdo Paulo, que operavam atrelados a estrutura diocesana, com restrita
autonomia, falta de recursos financeiros e equipe reduzida.'”> A excecdo 4 regra parece ser

dos veiculos regidos por ordens e congregagdes, os quais, segundo a autora, ainda nio tiveram

133 A mudanga de rumos da politica editorial dos franciscanos ¢ analisada em detalhe em ANDRADES, Marcelo
F. de. Op. Cit.

34 DELLA CAVA, Ralph & MONTERO, Paula. Op. Cit. p. 181.
5 DELLA CAVA, Ralph & MONTERO, Paula. Op. Cit. p. 215.
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sua participagao suficientemente dimensionada no quadro da imprensa catolica do periodo por
estudos que se aprofundassem na questdo. Dai a importancia de se estudar casos como o de
Rainha, periddico palotino que monta uma estratégia alternativa aquela partilhada pela
imprensa catdlica de maneira geral para engajar-se ao compasso modernizador do restante dos

veiculos do pais.

3.3 A moderniza¢io da imprensa no Brasil

O fato de as reformas em Rainha ocorrerem justamente entre as décadas de 1960 e
1970 nao se explica somente pelas mudangas ocorridas no ambito da Igreja, tanto no nivel
mais amplo das politicas comunicacionais catdlicas quanto no ambito especifico da
congregacdo palotina, tampouco deriva unicamente da entrada de Lauro Trevisan em sua
redagdo. A amplitude das modificagdes e a caracterizacdo de Rainha consolidadas na época s6
foram possibilitadas pelas condi¢des sociais, politicas e econdmicas daquele momento
historico. Rainha, enquanto meio de comunicacdo inserido em seu tempo, vai responder de
modo bastante peculiar a este contexto, dentro de suas condi¢des especificas de revista
catolica produzida no interior do Estado do Rio Grande do Sul e inserida num contexto mais
amplo da imprensa brasileira dos anos 1960 e 1970, que passava por um momento de
transformag@o estrutural. Ao considerarmos a caracterizagdo desta resposta como o ponto
fulcral de nossa investigagdo, nos vemos impelidos a observarmos melhor a inser¢do da
revista no quadro da época, buscando entender como se d4 o processo das reformas editoriais
em Rainha a luz do contexto de modernizacdo da imprensa brasileira.

Os anos 60 e 70 representam um momento de efervescéncia da cultura no pais. Se por

um lado o cenario politico foi fortemente condicionado pelo carater repressor da ditadura
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militar e seu recrudescimento a partir do Al-5, no plano econdmico observa-se a continuidade
da tendéncia de forte crescimento ja iniciada nas décadas anteriores, que influencia de forma
decisiva para o incremento da oferta e demanda dos bens culturais no Brasil. Percebem-se,
neste momento, as conseqiiéncias de um processo de forte criatividade e expansdo do plano
cultural, iniciado ainda nas décadas de 40 e 50, que sofre o impacto do Estado autoritario e
busca diferentes estratégias para adaptar-se as condi¢des permitidas pela censura.'>® Na midia,
essa atitude varia da postura favoravel ao regime adotada por parte da grande imprensa a
contraposi¢do levantada pelo jornalismo alternativo, passando pela atitude de conformismo e
evasdo propagada pelo chamado consumo de massa. Por outro lado, um bom nimero de
veiculos toma parte deste momento, unindo a criatividade de seus redatores, reporteres e
corpo técnico a gradativa incorporacao das inovagdes tecnoldgicas do setor para expandir-se e
ganhar novas formas dentro de um mercado em consolidacdo. Um exemplo ¢ o da revista
Realidade, veiculo inserido no establishment, que alcangou grande sucesso entre os anos 60 ¢
70 ao tratar de temas polémicos na area de comportamento. Realidade representa o espirito de
seu tempo, polemizando diversos assuntos sem tocar no tema politica, ponto problematico em
tempos de ditadura.'’’

A atuagdo neste cenario contraditorio de repressdo e crescimento de forma alguma se
restringe aos jornais e revistas de maior circulacdo no pais, a chamada grande imprensa.
Embora um tanto esquecidos pelos pesquisadores do periodo, os veiculos regionais e de
tiragens menos ambiciosas como Rainha também refletem a caracterizagdo deste momento,

respondendo ao espirito de uma época.

536 Sobre o impacto do regime militar na cultura e na imprensa brasileira, conferir: RIDENTI, Marcelo. Em
busca do povo brasileiro: artistas da revolu¢ao, do CPC a era da TV. Rio de Janeiro: Record, 2000; BRAGA,
José Luiz. O Pasquim e os anos 70. Brasilia: Ed. UNB, 1991; MOTA, Carlos G. Ideologia da Cultura Brasileira
(1933-1974). Sio Paulo: Atica, 1977; AQUINO, Maria A. de. Censura, Imprensa, Estado Autoritirio (1968-
1978). Bauru: Edusc, 1999.

137 MOREIRA, Roberto S. C. 4 revista Realidade e o processo cultural brasileiro dos anos 60. p. 422. In.:
MOUILLAUD, Maurice & PORTO, Sérgio D. (org.) O jornal — da forma ao sentido. Brasilia: Paralelo 15,
1997.
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No Brasil, a emergéncia do consumo na cultura midiatica ¢ bastante recente. Como
todo pais subdesenvolvido, parte de dificuldades substanciais hauridas na estruturacio de sua
economia capitalista para desenvolver um mercado de bens culturais. Para Ortiz, a
consolidag¢do deste mercado no Brasil se da entre as décadas de 60 e 70. Sdo mudancas na
ordem politica e econdmica que possibilitam a emergéncia do fendmeno, fazendo com que o
mercado de bens simbdlicos cres¢a e ganhe importancia a0 mesmo tempo em que floresce o
parque industrial e o mercado de bens materiais.'®

Em ampla analise da producdo midiatica brasileira do periodo, o autor mostra que
todos os dados por ele estudados confirmam a tendéncia de expansao cultural, seja em nivel
de produgdo, de distribui¢io ou de consumo."”” Em dez anos, a produgio de livros quase
triplicou, de 43,6 milhdes de exemplares, em 1966; para 112,5, em 1976, O mercado
fonografico ingressa nos anos 70 em curva exponencial de crescimento, sacudindo a poeira do
crescimento vegetativo verificado nas décadas anteriores, impulsionado pela venda de
eletrodomésticos, com a venda de toca-discos crescendo 813% entre 1967 ¢ 1980'*!. A
produgdo nacional de filmes e a freqliéncia as salas de cinemas também acompanham a
tendéncia, mesmo com o fenomeno mundial de retracdo do mercado no final dos anos 70,
provocada pela emergéncia da cultura televisiva.

No entanto, esse crescimento exponencial sé foi possivel em razdo de um processo
que inicia antes, entre as décadas de 40 e 50. A partir desse momento é que podemos falar de
uma cultura popular massificada no Brasil. Claro que se nos remetermos ao passado sempre
encontraremos exemplos que atestem o contrario, como na musica, na literatura € no
jornalismo, mas ndo podemos esquecer que estamos, na década de 40, diante de um pais que

aboliu a escravatura ha pouco mais de meio século e com esmagadora parcela da populagao

138 ORTIZ, Renato. A moderna tradi¢cdo brasileira: Cultura Brasileira e Industria Cultural. 5 ed. Sdo Paulo:

Brasiliense, 2001. p. 113-4.
139 ORTIZ, Renato. Op. Cit. p.121.
0 1hid. p.122. Apud. HALLEWEL, Laurence. O livro no Brasil. Sio Paulo: T/A Queiroz/ Edusp, 1985.

141 Ibid. p. 127. Apud. “O Mercado de Discos no Brasil”, Mercado Global, n° 34, ano 4, 3.4.1977.
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analfabeta. Contudo, ¢ no momento do pds-guerra que se ensaia o inicio da modernizagao da
sociedade brasileira de acordo com os padrdes urbano-industriais, possibilitando o nascimento
da sociedade de massa.

Na década de 40, temos a expansao da radiofonia e a formacao de um sistema nacional
de emissdes com a Radio Nacional. Além disso, ¢ o0 momento do auge do cinema norte-
americano, quando Hollywood conquista coragdes e mentes em torno do globo, inclusive em
terras tupiniquins. A expansdo do nimero de produtos culturais em circulagdo possibilita a
instalacdo de agéncias de publicidade, principalmente as multinacionais, que ingressam no
pais na década de 30.'*

No que tange a imprensa, hd um consideravel crescimento em nimero e tiragem de
publicagdes no mercado. O jornalismo de carater empresarial, mesmo tendo suas origens
relacionadas ao final do século XIX, s6 se consolida propriamente no século XX, mais
notadamente na década de 1960 quando revelam-se os primeiros sinais do fordismo na midia
impressa nacional.'*’

A implantagdo de grupos nacionais para a produgdo de papel (anteriormente esse
insumo era importado) ¢ um dos fatores que contribuem para que em 1948, O Cruzeiro bata o
recorde de 300 mil exemplares.'* Nesse momento também inicia a profissionalizagdo do
jornalismo, com a presenga de grandes didrios no eixo Rio-Sdo Paulo, que passam a disputar
anunciantes € a promover constantes reformas na finalidade de atrair um publico cada vez mais
avido por noticias. Na década de 50, nascem os grandes jornais politicos, como a Ultima Hora,
a Tribuna da Imprensa e o Jornal do Brasil, marcando a profunda transformagdo no modelo

jornalistico brasileiro, que deixa de lado o modelo francés para dar lugar ao padrdo norte-

2 ORTIZ, Renato. Op. Cit. p. 41-3.

143 FONSECA, Virginia. O declinio da noticia no jornalismo pos-fordista dos conglomerados multimidia. In.:
Revista E-Compos, n. 07, dez 2006. Disponivel em: http://www.compos.org.br/e-compos. Acesso em 14 jan
2007, p. 05.

144 ORTIZ, Renato. Op. Cit. p. 41-3.
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americano de producio de noticias'*’, passando a privilegiar a informacio e a objetividade em
substitui¢ao a um jornalismo de influéncias literarias e pretensdes subjetivas.

Embora comece a dar os primeiros passos no Brasil, o padrao capitalista de produgao e
consumo cultural, nos anos 1950, ainda esta longe de se concretizar efetivamente. O apice da
implantacdo da Industria Cultural se da apenas nos anos 1970, momento em que ocorre um
fato inédito e determinante para o desenvolvimento da sociedade brasileira: a populagao
urbana supera, em nimeros absolutos, a populagdo rural, indice que pressupde a consolidacao
de um mercado consumidor de bens materiais e culturais. O dado demografico ¢ apenas um
indicativo dentro do quadro mais amplo do acirramento das transformagdes politico-
econdmicas que irdo definir essa tendéncia. As reformas promovidas pelo governo Juscelino
Kubitschek s3o aprofundadas pelo Estado apds o golpe de 64, promovendo uma espécie de
“Segunda Revolugio Industrial” no Brasil,'*® que possibilita as condi¢des para a expansio do
consumo.

E nessa fase que a produgio e o consumo de bens culturais se torna de fato de massa,
num volume e dimensao nunca antes visto no pais. Se nos anos 50 ha uma forte modernizagao
da producao midiatica, os frutos s6 serdo colhidos décadas depois, quando a excegao por fim
se tornar regra. Nos anos 70, a cultura deixa de ser produzida para um publico restrito —
redutos de populagdo alfabetizada, com suficiente poder aquisitivo e inserida em ambientes
urbanizados — para ser direcionada a grande massa, alvo dos conglomerados de comunicacao
que passam a deter a hegemonia do sistema.

Verifica-se um crescimento no bolo salarial do proletariado, mas o aumento nao se
reproduz em melhoria no padrdo de vida das classes menos favorecidas. Maria Arminda
Arruda identifica o acirramento das diferengas sociais com o enriquecimento dos niveis mais

abastados da sociedade e o continuo achatamento do poder aquisitivo dos estratos inferiores,

145 ABREU, Alzira A. 4 modernizagio da imprensa (1970-2000). Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2003. p.

11-2.

16 ORTIZ, Renato. Op. cit. p. 114.
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tendéncia verificada até os dias de hoje."*’ Contudo, o incremento absoluto no consumo ¢é
irrefutavel, conforme atesta o percentual do crescimento da produtividade da industria em
1964 — 34%."* A explosdo dos niimeros na Industria Cultural também denota essa realidade:
nunca se leu tanto, nunca se foi ao cinema ou se viu televisdo com a mesma freqiiéncia dos
anos 70. O consumismo se instaura em definitivo na cultura nacional, ndo importando se essa
atitude implicasse as colossais dividas que financiaram a explosao de nossa economia.

A partir dos anos 60, o florescimento da racionalidade empresarial nas redagdes, que
passa a perceber o jornal como empresa voltada ao mercado e financiada via publicidade,
desencadeia um ciclo de mudangas estruturais na maioria dos veiculos do pais, que tem como
exemplo classico a reforma no Jornal do Brasil (1961), além de intensificar o surgimento de
novos titulos no mercado e provocar o fechamento de empresas que nao conseguem se
adaptar aos novos rumos.'” As revistas femininas, segmento de destaque desde o
aparecimento dos primeiros magazines no Brasil, ganham novo félego no mercado entre as
décadas de 50 e 60 com a publicacio das fotonovelas,”® que possibilitam a representantes do
segmento como Capricho, da Editora Abril, ultrapassarem a tiragem de meio milhdo de
exemplares.””! Destaca-se também, neste periodo, o surgimento dos grandes conglomerados
da comunicagdo, que tiveram seu crescimento facilitado e até financiado pelo governo, com o
apoio de bancos e instituigdes estatais para a compra de maquinas e equipamentos, o que
evidentemente representava mais uma forma de controle dos meios em tempos de

~ 152
repressao. >

147 ARRUDA, Maria A. A embalagem do sistema: a publicidade no capitalismo brasileiro. Bauru: Edusc, 2004.
p. 145.

8 Ibid. p.146.

149 ABREU, Alzira A. de. (org.) Op. Cit.

150 Na década de 70, Rainha também passa a publicar as historias de amor fotografadas, com o intuito de
fidelizar ainda mais o publico feminino/jovem. Nos deteremos melhor neste aspecto no capitulo 3.
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Na década seguinte, assiste-se ao deslocamento do eixo da producdo de jornais e
revistas do Rio de Janeiro para Sdo Paulo. Sinal disso ¢ o ocaso da carioca O Cruzeiro, que
apos atingir seu apogeu nos anos 60, deixa vago o posto de principal revista de informagao do
pais para ser ocupado mais adiante pela paulistana Veja, criada pela Abril em 1968 como um
novo modelo de revista semanal, que deveria complementar com um ponto de vista
interpretativo as informagdes do jornalismo didrio. A concorréncia com a televisdo tornou
imperativa uma completa reestruturacdo do género, no sentido de reorientar a linguagem, o
formato e o estilo do veiculo e aumentar da velocidade na transmissdo das informagdes' ™. Em
virtude disso, o0 mercado nacional de revistas sofre uma guinada em dire¢cdo a um acirramento
da segmentagdo. Os veiculos passam a pulverizar cada vez mais seu raio de atuacdo, na busca
por abranger publicos cada vez mais diversificados. O fim de O Cruzeiro ¢ sinal da derrocada
de um modelo, o da revista destinada a um publico generalista, que cede espaco a imprensa
especializada.'™*

Mas as condi¢des possibilitadas aos grandes veiculos também permitem aos pequenos
aproveitarem a onda de crescimento. As editoras catolicas, cuja atividade se da de forma
subsidiaria desde o principio de sua presenca no pais junto as congregacdes que aqui se
instalam, s6 vém a ganhar algum relevo a partir da década de 50."> Contudo, é nas décadas de
60 e 70, que as letras catdlicas irdo conquistar posi¢do expressiva no campo editorial
brasileiro, beneficiando-se com a inser¢do definitiva da imprensa na era de produgdo de
massa.'>®

Nenhuma das mudancas expressivas que ocorrem na producdo e no consumo dos
meios impressos seria possivel sem o amplo quadro de modernizacdo do parque grafico

brasileiro que segue nos anos 60-70. Os meios tradicionais de impressdo, como a tipografia e

153 1bid. p. 19.

154 MIRA, Maria C. O leitor e a banca de revistas: a segmentagio da cultura no século XX. Sao Paulo: Olho
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a rotogravura, sao gradativamente substituidos pelo processo em off-set, possibilitando altas
tiragens e melhor qualidade grafica. A impressdo por fotolito conquista também o veiculo

palotino em 1967,"7

substituindo a antiga impressao por linotipo. Um ano antes, o Governo
Federal criava uma politica de expansdo do parque grafico através do GEIPAG, favorecendo a
importagio de impressoras.'>® Porém, a implantagdo dos parques graficos de grande porte e o
financiamento da atividade através de empréstimos por bancos e instituigdes governamentais
significavam mais uma forma de controle estatal da atividade de imprensa durante os asperos
anos da ditadura.'” Além disso, o Estado gerou lucros diretos para as empresas midiaticas
enquanto cliente de wvultosas campanhas publicitarias, investiu na infra-estrutura de
telecomunicagdes e cuidou da area da educagdo, contribuindo indiretamente com o mercado
editorial ao diminuir os indices de analfabetismo.'®’

O regime militar representou um carater ambivalente para a midia nacional. Se por um
lado o Governo impulsionava o desenvolvimento econdmico e ajudava a compor a conjuntura
que propiciou a estabiliza¢do da Industria Cultural, por outro significava uma forte repressao
do ponto de vista politico. Vdarios jornais tiveram as redacdes invadidas e fechadas pelos
orgaos militares e sofreram as sangdes da censura, sendo for¢adas a publicar matérias indcuas
como poemas e receitas em lugar dos temas e angulagdes proibidas pela ditadura, ou até
mesmo, a interromper suas atividades.'®" O jornalismo econdmico ganha for¢a neste momento

o) , ree 162
enquanto se apresenta como uma espécie de valvula de escape para a censura politica,

publicando indicadores econdmicos favoraveis, que serviam em ultima instancia para
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legitimar o Estado sob o pretexto de que a economia andava a pleno vapor. Contudo, o maior
preco a pagar pela associagdo entre da imprensa com o regime foi a constante restri¢do a
liberdade de imprensa, que se tornava cada vez mais rigida ao passo que eram decretados
novas leis e atos institucionais em nome da “seguranc¢a nacional”.

Mas como toda repressdo pressupde resisténcia, o periodo militar representou o auge
da imprensa alternativa no pais. Publicagdes como O Pasquim, Opinido e Movimento'®
representaram uma forte tendéncia dentro do espectro da censura, sendo o humor a férmula
encontrada para escapar da dura realidade de perseguicdo e cerceamento dos direitos civis.
Muitos outros impressos menores circularam fora do circulo da midia de massa, nos
ambientes universitarios ou simplesmente passando de mao em mao, alguns até mesmo
mimeografados com equipamentos caseiros.

No entanto, a midia alternativa constitui uma exce¢do. A regra da imprensa brasileira
no periodo foi continuar publicando, sacrificando seu compromisso com a liberdade de
expressdo, ou tangenciando a censura com a adogdo de posturas que ndo se opusessem ao
sistema. Se para o jornalismo didrio uma das saidas foi a criagdo da editoria de economia,
para a revista de variedades algumas das alternativas encontradas foram a diversificacdo do
entretenimento ¢ a informagdo de impacto, que chegavam até a desafiar os tabus sociais,

~ . J 164
desde que ndo contrariassem os militares.'

A proposta de Rainha parte de um principio
semelhante, levando informagdo e entretenimento sob uma perspectiva politicamente neutra
aos lares de seus assinantes.

Os anos 1960 também marcam de forma definitiva a substitui¢do da visdo politico-

romantica, anteriormente predominante no jornalismo brasileiro, para a visdo mercadologica,

que se desenvolve até os dias de hoje. O aperfeicoamento dos padroes graficos, a

163 Sobre imprensa alternativa, ver BRAGA, José Luiz. O Pasquim e os anos 70. Op. Cit. e KUCINSKI,
Bernardo. Jornalistas e Revoluciondrios: nos tempos da imprensa alternativa. Sdo Paulo: Scritta Editorial, 1991.
164 A revista Realidade alcanga notoriedade na época ao explorar temas polémicos como o aborto e a liberdade

feminina. Sobre Realidade ver FARO, J. S. Revista Realidade, 1966-1968: tempo da reportagem na imprensa
brasileira. Canoas: Ed. Da Ulbra/ Porto Alegre: AGE, 1999.
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profissionalizagdo dos jornalistas e a objetivacdo da linguagem sdo alguns dos sinais que
simbolizam o surgimento de um novo empresario da comunicacdo, que tem como meta final o
objetivo de vender seu produto num mercado cada vez mais competitivo. Incorporando a
logica capitalista, esse empresario da midia deve elaborar as mais diversificadas estratégias
para expandir o consumo de seu produto, viabilizando-o economicamente e garantindo a
reproducdo do sistema ad infinitum.

O editor-chefe de Rainha, Padre Lauro Trevisan, exemplifica perfeitamente algumas
das caracteristicas essenciais desse novo perfil de lideranca. Seu discurso e pratica
demonstram que o objetivo final da revista ¢ vender, motivo pelo qual os ideais confessionais
sdo relativizados. Trevisan acaba alcangando o éxito que desejava, pois o veiculo se consolida

como um sucesso de vendagem.
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4 DE MAIOR REVISTA DO SUL DO BRASIL AO FIM DA “ERA TREVISAN” (1969-

1980)

Entre o final da década de 60 ¢ o comeco da década de 70, Rainha consolida seu novo
projeto grafico e editorial. A partir de 1969, as transformagdes empreendidas por Lauro
Trevisan irdo se intensificar, com a implantagdo de melhorias no padrdo grafico, tanto na
diagramagdo quanto na qualidade de impressdo, a modernizagdo do processo produtivo e
comercial, a estruturacdo de estratégias de segmentacdo e a defini¢do do bindmio informagao
e entretenimento como enfoque preferencial da revista.

Embora o aperfeigoamento do padrido de apresentacdo visual atingido na década
anterior permane¢a uma constante nos anos 1970, com o aprimoramento do projeto grafico e a
aquisi¢ao de novas maquinas de impressdo e acabamento, podemos observar nuances no que
se refere ao novo perfil editorial da revista. Se o inicio da década representa a consolidagao
das reformas editoriais de Lauro Trevisan, culminando na obtencdo da tiragem historica de
130.000 exemplares no “ano de ouro” de 1973, os anos que o seguem siao marcados pelo
gradativo declinio da tiragem, o reengajamento as questdes catolicas e a reconfigura¢ao de um
perfil missionario, principalmente apds a saida de Pe. Lauro, no final da década de 1970.

O periodo entre 1969 e 1974 pode ser considerado o ponto alto das reformas, uma vez
que elas repercutem o acirramento das tendéncias modernizadoras iniciadas na década

anterior. A qualidade gréfica e a consolidacao do novo paradigma editorial permitem a Rainha
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obter os recordes de tiragem que levam-na a intitular-se como “a maior revista do Sul do
Brasil”. O momento representa também um maior grau de afastamento da configuracao
tradicional de “revista catélica”, enquanto voltada a ideais missiondrios e evangelizadores. As
iniciativas editoriais praticadas respondem claramente a meta de corresponder a um padrao
presente nas revistas de informagdo e entretenimento do mercado editorial brasileiro daquela
época,'® tanto em relagio a forma como ao contetido, nos diversos segmentos que buscavam
ser atingidos através das paginas do mensario palotino. Ao percebermos as referéncias que
norteiam a proposta da revista, podemos compreender como se fundamentam as decisdes de
incluir conteudos nada caracteristicos da chamada “imprensa catélica”, como fotonovelas e
entrevistas com artistas. A este quadro soma-se o fortalecimento do foco na percepcdo e no
atendimento dos interesses dos leitores e a pratica de estratégias mercadologicas, permitindo a
Rainha crescer e projetar-se além das fronteiras regionais.

J4 o momento imediatamente posterior a este, que engloba o periodo de 1975 ao final
de 1977, associa uma leve mudanga do perfil cristalizado nos anos anteriores. Ainda sob o
comando de Trevisan, a revista incrementa sua caracterizagdo com enfoques mais
espirtualizados, dando maior aten¢do em seus artigos ¢ matérias a assuntos como a
parapsicologia e a auto-ajuda. O entretenimento “puro” representado pelos géneros e
abordagens comuns na cultura de massa perdem seu espaco nas paginas de Rainha: as
entrevistas com celebridades dao lugar a matérias com personalidades de menor evidéncia e
maior engajamento social, enquanto as fotonovelas simplesmente desaparecem.

Em verdade, essas transformacdes repercutem o esgotamento do modelo editorial
consolidado ao longo das décadas de 1960 e 1970. Com a saida de Lauro Trevisan, no final de

1977, j4 ndo ha mais interesse por parte da mantenedora em insistir no projeto que

165 Uma das iniciativas mais sensiveis que ilustram a repercussdo em Rainha das tendéncias do mercado editorial
do centro do pais é a mudanga de tamanho da revista, em 1972. Ela muda do formato grande (23 x 32 cm),
similar as revistas Cruzeiro e Manchete, para se apresentar num tamanho menor (20,5 x 27,5 cm), enquadrando-
se ao formato similar ao de Veja (20,2 x 26,6 cm), que se torna o novo paradigma do mercado a partir de 1968.
Segundo Scalzo, a medida é a que representa maior economia em termos de melhor utilizagdo do papel. Cf.:
SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. 2 ed. Sao Paulo: Contexto, 2004, p. 40.
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possibilitou a revista a atingir seu auge em 1973, com altas tiragens, intensa divulgagdo e
grandes investimentos em maquinario. Rainha continua a ser publicada numa linha bastante
similar ao formato definido no final da “era Trevisan”, mas retoma uma postura notadamente
relacionada com a perspectiva catolica, a exemplo do projeto editorial anterior as reformas,
mas agora repercutindo o contexto de uma Igreja renovada e socialmente comprometida. O
periddico entra nos anos 1980 com estrutura enxuta, tiragem modesta e, sobretudo, ambic¢des

menores das que consagraram-na como “a maior revista do Sul do Brasil”.

4.1. O ano de ouro e a consolida¢ao das reformas

O projeto grafico da revista nos anos 1970 amplia ainda mais as inovagdes alcancadas
durante a primeira fase da reforma. As capas das edi¢des de Rainha desse momento, sobretudo
entre 1969 e 1973, representam o esfor¢co de chamar a atencdo do leitor através de uma
roupagem moderna, em linhas atrativas e design arrojado. Na dupla fun¢do da primeira pagina
da revista, de chamar a atengdo do leitor e exibir uma espécie de “sintese” da edi¢do, Rainha
busca adaptar-se as tendéncias e a cultura de sua época. Ha todo um esfor¢o de transparecer
descontracdo, clareza e modernidade, tentando capturar seu publico alvo ao implementar
estratégias que vinculavam o produto aos desejos e valores em voga.

A diagramagdo também é um importante recurso de captura do leitor. Na primeira
metade dos anos 70, quando ha um acirramento do modelo de midia de massa, a revista
explora padroes psicodélicos de design, com linhas arrojadas, cores fortes e tipologias
diferenciadas. J4 quando a revista busca um carater mais sério e respeitavel, abandonando o
modelo massivo e iniciando o movimento que culminaria nos anos 80 com um

redirecionamento ao papel evangelizador de midia catolica, ela adota linhas mais sobrias,
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abrindo a foto de capa em toda a pagina e utilizando familias de letras classicas e suaves,
inclusive na redagdo do nome da revista. Da fonte maitscula serifada da fase anterior,
incontestavelmente inspirada na tipologia de O Cruzeiro, a capa passa a exibir o nome
“Rainha” em fontes mintsculas com a primeira maitscula, de estrutura mais espessa.

Além da caracterizagdo de uma perspectiva editorial favoravel a mudangas na
apresentacdo do produto e a criatividade de sua equipe de arte, a constante melhoria dos
recursos técnicos representou um dos fatores essenciais para o aprimoramento do padrio
grafico da revista ao longo dos anos 1970. A impressao das fotografias tornou-se mais nitida
gragas a aquisicdo de modernas impressoras, & melhoria na qualidade do papel, e sobretudo, a
conquista de um conhecimento técnico especializado.'®® A principal novidade do padrio
visual da revista na época, a introdu¢do da quadricromia no miolo, alcancada totalmente em
1973, s6 foi possivel a partir da aquisicdo da impressora Planeta Variant, importada da
Alemanha Oriental naquele ano.

A introducdo do sistema de impressao em off-set, em 1969, a ampliagao do parque
grafico e a contratagdo de um profissional para o planejamento da diagramacgao possibilitaram
novas conquistas rumo a um padrao de apresentagdo visual. Lauro Trevisan buscou em Sao
Paulo, na Editora Abril, o apoio profissional que proporcionou a equiparacao de Rainha ao
nivel de producao grafica das revistas do eixo econdmico do pais, com o trabalho de Benedito
Veloso, na época diagramador de Capricho e Contigo. O talento de Veloso foi fundamental
para a melhor organizagdo do material publicado, criando uma aparéncia moderna com o uso
de linhas, cores e muita fotografia, e consolidando na diagramagdo um forte atrativo para os
leitores (ANEXO 12).

As reformas promovidas por Lauro Trevisan pressupdoem uma remodelagdo no

processo produtivo da revista, afastando-a ainda mais do carater “artesanal” de seus

166 Ete padrao reflete-se nos trabalhos realizados pela Grafica Pallotti, até hoje referéncia de qualidade no Sul
do Brasil.
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primoérdios e do grau de improviso demonstrado no inicio da reforma. A exemplo de editoras
catolicas que ampliaram sua abrangéncia a partir da década de 60 com a diversificagao
tematica, Rainha também partiu para uma constante profissionalizagdo de sua equipe e
aperfeicoamento de sua producdo. Para concorrer com as demais publicagdes leigas e dar
conta da expansdo da demanda, editoras como Salesiana Dom Bosco, Vozes ¢ Paulinas sao
obrigadas a seguir o ritmo do mercado, investindo pesado na moderniza¢do do maquinario e
dos recursos humanos.'®” A revista Familia Cristd, referéncia em periodico catdlico no pais,
caminha no sentido de buscar um maior grau de aperfeigoamento do processo produtivo, com
a impressdo confiada a Editora Abril, a diagramacdo entregue nas maos de um profissional, a
gradativa qualificagdo das irmas paulinas, que a partir de 1973 passam a cursar faculdades de
jornalismo, bem como o ingresso de jornalistas profissionais leigos na redacdo.'®®

Rainha também profissionaliza sua equipe, passando a contar com pessoal especifico
para cada etapa do processo produtivo — edi¢do, redagdo, diagramacdo, impressdo e
comercializacdo (ANEXO 13). Ao contrario dos primeiros tempos da reforma, quando o
editor era o “faz tudo”, e do final da década de 1960, momento em que a maior parte do
conteudo da revista era provisionado pelos colaboradores, os anos 1970 caracterizam-se pela
relacdo empresarial da produgdo. A presenga do leigo era dominante tanto na redagdo quanto
na grafica: em janeiro de 1973, a revista mantinha em seu quadro 66 funciondrios
registrados.'® Ainda se configura a presenca de colaboradores, na maioria especialistas em
assuntos trabalhados nas colunas, bem como a participacdo de alguns religiosos da
congregacdo, principalmente os padres Lauro Trevisan, editor, Clementino Marcuzzo,
responsavel pelo setor de divulgacao, e Julio Della Vale, que trabalhava nas oficinas graficas.

Destaca-se também o trabalho de Manoel Damasio, o “reporter das estrelas”, correspondente

"7 DELLA CAVA, Ralph & MONTERO, Paula. E o verbo se fez imagem. Op. Cit. p.182.
168 ., .

Ibid, p. 191.
19 INFORMACOES PALOTINAS. Santa Maria: Pallotti, n° 06, dez 1973.
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de Rainha no Rio de Janeiro, que era responsavel pela producao das matérias com artistas e
personalidades nacionais.

Bastante ilustrativa neste aspecto ¢ a reportagem da edi¢do especial dos 50 anos da
revista, na qual o leitor Geraldo Antonio Testi narra, em primeira pessoa, as impressoes
coletadas em uma visita a Editora Rainha.'”® Ele descreve pormenorizadamente as instalagdes
da redagdo, localizada na Rua do Acampamento, no centro de Santa Maria, ¢ da grafica,
situada no bairro Patronato. O texto traz também a divisdo setorial da equipe, informando que
a mesma era composta por funciondrios bastante jovens, em idade universitaria.

Embora fosse composta por varios profissionais formados, o setor de redagdo
enfrentava o problema da baixa qualificagdo da equipe, fator que derivava provavelmente da
escassez de jornalistas profissionais na cidade (a primeira turma de Comunicag¢do Social da
Universidade Federal de Santa Maria s ira se formar em 1976). Conforme antincio publicado
na época, as exigéncias para contratar um redator se resumiam ao dominio da datilografia,
titulo de curso secundario e disponibilidade de tempo integral.'”’

Quanto a grafica, a Editora Rainha adquire modernos maquinarios de composi¢ao,
dobradeiras, impressoras e grampeadoras. Em 1971 a revista atualiza o sistema de geracao de
fotolitos, com a instalacdo de uma nova maquina de fotomecanica, a Agfa-Gevaert, da marca

Repromaster, adquirida mediante empréstimo financiado pelo Banco do Brasil. O

170 A redagdo chamou a atencdo do leitor logo pela impressao da entrada do prédio. “Senti um impacto de
imediato, porque praticamente toda a frente do prédio é de vidro. La dentro, vasta iluminagdo, tapete azul
forrando todo o piso, diversos birds de atendimento, um balcéo elegante e duas funcionarias jovens, bonitas e
bem dispostas atendem todo mundo.” Ele narra que o expediente comecava as 7h 45min., quando “o relogio-
ponto nao para de bater”. No segundo piso, funcionavam os setores de contabilidade e de correspondéncia, que
atendia de 30 a 40 mil cartas por ano. No primeiro piso ficava o escritorio do diretor, com duas salas contiguas,
descrito como “repleto de papelada, revistas e tal, como se fosse um campo de batalha”. Ao lado, ficava a sala da
secretaria e sua assistente. O subsolo era espaco da redagéo e biblioteca, do departamento de arte, e do
laboratorio de revelagao de fotolitos, além da “toca da onga”, como era conhecido o refeitorio pela algazarra que
dominava nos momentos de descontracao da equipe. O leitor fala que a equipe de redacdo, composta por “um
rapaz e trés mogas” se esmerava para garantir “um estilo jornalistico, leve, atraente, ao texto, conforme as
exigéncias do diretor”, voltado a conquistar um perfil de leitor “que vive agitado, apressado, atropelado,
engolfado no dia-a-dia e por isso s6 para um pouquinho para ler o que lhe interessa, o que for facil, rapido e de
impacto.”. Testi conclui o texto dizendo que ficou muito impressionado com a existéncia de “uma editora de
revistas desse tamanho” numa cidade de apenas 160.000 habitantes. Cf.: RAINHA vista por gente de fora. In.:
RAINHA. Santa Maria: Pallotti, n® 04, abr. 1973, p. 44-50.

7l SANTA MARIA. Santa Maria: Pallotti, jun. 1973.
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equipamento fotografico para fotolitos a tracos, reticulados e com sele¢do de cores substitui o
antigo sistema de reproducdo de clichés.'”* No quesito impresséo, destaca-se a off-set a quatro
cores Planeta Variant, adquirida através do financiamento de institui¢des da Igreja alema.
Quando esta chega a Santa Maria, em 1974, ¢ anunciada como “a maior impressora do Sul do
Brasil”, uma vez que s6 existiam na época duas maquinas similares no pais, uma em Salvador
e outra, no Rio de Janeiro (ANEXO 14).'”” Em matéria publicada na revista Santa Maria,

Trevisan real¢a o feito:

De fato, fazia-se necessario este passo avangado, porquanto estamos plenamente
conscientizados de que precisamos estar a altura das demais revistas no Brasil, na
verdade cada vez mais sofisticadas. Mas ndo é sem sacrificios que modernizamos

. . 174
este parque grafico, que hoje leva bem longe o nome desta terra. 7

As editoras catdlicas também expandem sua capacidade de producdo com a
modernizagdo de seu aparato tecnoldgico, que incorpora, com defasagem de alguns anos em
relagdo ao setor empresarial leigo, as facilidades a importagdo de maquindrio garantidas pelo
governo. Da mesma forma que Rainha, em 1973, as edigdes salesianas renovam seu
equipamento grafico, ainda na década de 60, também com ajuda de institui¢cdes catdlicas
estrangeiras.'”

Para rentabilizar o setor editorial e garantir retorno aos investimentos, muitas das casas
editoriais aproveitam o alto desempenho do maquinario ¢ o desenvolvimento de pessoal

6

. g . , . 1
especializado para prestar servigos graficos a outras empresas e clientes,'® exemplo que

Rainha também segue. Os palotinos aproveitam o nicho existente no mercado regional ¢ a

172 Com ironia e bom humor, Pe. Lauro refere-se a precariedade do equipamento substituido, caracterizando as
mudangas ocorridas na revista como componentes de um processo evolutivo. “Parece-me que €ste aparelho foi
usado para fotografar Addo ¢ Eva, naquela vez que éles notaram, através da foto, que estavam nus e foram se
cobrir com folhas de trévo. (...) Com o evento da ‘era mezzo-zodica’ os terraqueos estavam cansados de escrever
nas pedras, nas rochas, nas grutas, e foi entdo que surgiu a revista Regina Apostolorum, que evoluiu para Rainha
dos Apostolos, que evoluiu para RAINHA.” TREVISAN, Lauro. “O Piazito tem recomendacdo do Cardeal
Scherer. In.: Informagdes Palotinas, abril de 1971, n° 01, p. 33.
173 SANTA MARIA. Santa Maria: Pallotti, n° 17, mai.1974. p. 04.
174 ., .

Ibid.
15 DELLA CAVA, Ralph &. MONTERO, Paula. E o verbo se fez imagem. Op. Cit. p.182.
76 Ibid. p.182



78

capacidade de realizar mais de 200 mil impressdes/dia em off set'’’

para direcionar suas
forcas a confeccdo de panfletos, cartazes, poligrafos e demais impressos, alcangando
consideraveis lucros. A partir de 1975, registra-se um sensivel crescimento na prestacdo de
servigos, com as receitas oriundas da produgdo de trabalhos comerciais algando uma expansao
de quase 250% em dois anos. Em 1974, a receita dos servigos graficos prestados pelos
palotinos em Santa Maria é de cerca de Cr$ 216.143,00, ultrapassando a casa de Cr$ 1
milhdo'™ em 1976 (ANEXO 15)'”.

A venda por correspondéncia de livros de outras editoras, anunciados nas paginas da
revista, também representava uma fonte de recursos para a Editora Rainha, embora nao
disponhamos de dados referentes as receitas. Varios anuncios publicados em Rainha e na
revista Santa Maria ao longo da década de 70 divulgam a venda de enciclopédias, livros
culinarios, atlas, biblias, diciondrios, cursos de linguas, livros escolares e de literatura
compilada, em listagem que ultrapassa os mais de cem titulos disponiveis a comercializagdo.

No momento em que amplia seu processo de producdo, a grafica que se estrutura em
torno da revista Rainha se diversifica em outras publica¢des, com o intuito de financia-la. A
ampliacdo do ntimero de titulos para atingir as mais diversificadas fatias do mercado ¢ uma
tendéncia verificada em editoras de revistas nacionais, como o caso da Editora Abril, que na
década de 70 expande o processo de segmentagdo em revistas especializadas. O numero de
periddicos produzidos demonstra um bom aumento ao longo das décadas: dos 27 titulos
publicados na década de 60 a Abril passa a editar 121 nos anos 70,"™ num crescimento de
quase 450%.

O género infantil representa uma boa parcela desse esforco, sendo que os palotinos

langam, em 1970, a revista em quadrinhos Piazito, totalmente colorida, com 32 paginas e

177 SANTA MARIA. Santa Maria: Pallotti, n° 27, mar. 1975.

17834 para se ter uma idéia do montante, cada edi¢do da revista Rainha era vendida na época por Cr$ 6,00.
17 EVOLUCAO de receitas com publicidade e trabalhos comerciais. Relatorio administrativo, 1977. Arquivo
Historico Provincial Nossa Senhora Conquistadora, Santa Maria-RS.

180 ORTIZ, Renato. A moderna tradi¢do brasileira.. op. cit. p. 123.
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tiragem inicial de 22 mil exemplares.'® Os gibis, que narram as aventuras do personagem-
titulo, representaram um grande sucesso junto aos leitores, atingindo a marca de 70 mil
assinaturas em abril de 1973.'"®> Em 1977, Piazito passa a veicular encartado em Rainha,
como “suplemento infantil”, ocupando as quatro paginas centrais do miolo.

No final de 1973, os palotinos publicam outro gibi — Aventuras de Frik-Frok —, na
tentativa de capturar também o publico adolescente.'® A revista infanto-juvenil traz as
historias de “dois personagens aventureiros, bastante afarwestados”, criados por Lauro
Trevisan.'™ Apesar de ndo ter atingido a mesma repercussdo de Piazito, Frik e Frok arranca
com tiragem inicial de 40 mil exemplares, quase o dobro da tiragem da primeira edicdo de
Piazito, em 1970.'%

Além de serem comercializadas através das assinaturas, as revistas em quadrinhos
também eram vendidas na forma de almanaques, reunindo em edi¢do encadernada os gibis
publicados ao longo de cada ano. As compilagdes também eram distribuidas como brindes aos
assinantes na ocasido da renovagdo das assinaturas ou como prémios, nas diversas promogoes
e concursos de Rainha.

A revista também experimenta o desenvolvimento de um espaco segmentado dentro
de sua propria edi¢do; neste sentido sdo criados os suplementos Rainha Jovem (1973) e
Colégio (1974), ambos versdes do mesmo formato, composto por testes de vestibular,
matérias de comportamento voltadas a faixa etéria, letras de musica e as famosas fotonovelas.
A publicacdo dos suplementos ndo representava basicamente a introdugdo de novos conteudos
ou segdes, apenas a reorganizacao destes no projeto grafico da revista, em espago segmentado
para o publico jovem, separando-o do restante do conteudo, direcionado a familia de um

modo geral.

181 Informagdes Palotinas, abril de 1971, n 01, p. 32.
182 Santa Maria, no 06, abril de 1973.
183 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.
184 Santa Maria, no 10, outubro de 1973.
185 ,, .
Ibid.
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Outra publicacao da Editora Rainha ¢ a revista Santa Maria (1973), que circula entre
1973 e 1977, com conteudo informativo voltado especificamente a cidade e tiragem de 20.000
exemplares. Ao contrario das revistas de historia em quadrinhos, comercializadas pelo sistema
de assinaturas, Santa Maria era distribuida gratuitamente junto a edi¢do mensal de Rainha,
apenas para a cidade de Santa Maria e arredores. Uma caracteristica interessante ¢ que, além
de circular como suplemento, Santa Maria também era distribuida diretamente por dois de
seus patrocinadores: uma empresa de comercializacdo de gas e uma rede de supermercados,
de propriedade da familia de Pe. Lauro Trevisan.'®® O principal foco da revista era dar
visibilidade aos acontecimentos e personalidades regionais, assumindo o papel de marcar
presenga comunitaria, denominando-se como “a revista que mostra o que ¢ Santa Maria” ao
destacar potencialidades e realgar a necessidade de desenvolvimento econdmico ¢ social da
regido.

O langcamento de outras revistas e suplementos representa uma estratégia de buscar
novos publicos com a segmentacdo dos interesses e a diversificagdo dos conteudos. Além
disso, configurava-se numa forma de financiar o proprio investimento em maquinas e
funciondrios com a renda da comercializacio dos produtos e da venda de espagos
publicitarios, otimizando, desse modo, a estrutura produtiva de Rainha.

Freqiientemente eram produzidos encartes, como calendarios e pdsteres, distribuidos
gratuitamente aos assinantes junto ao exemplar do més ou como brinde pela renovacao da
assinatura. Tudo isso exigia um grande esfor¢o de auto-promog¢ao, fazendo com que as
paginas da revista também servissem de midia para divulgar os demais produtos da editora,
bem como realizando concursos e distribuindo prémios, em estratégias de marketing tipicas
da cultura de massa. Brindes, promogdes, encartes e calendarios fortaleciam os vinculos com

o leitor, ao lado das novas se¢des e das constantes mudangas na diagramacdo. As novidades

1 . C . . . . .
% Devido a sua distribuigd@o gratuita, Santa Maria dependia exclusivamente da publicidade como fonte de

financiamento, o que fazia com que o niimero de anuncios veiculados em Santa Maria fosse bem maior que o de
Rainha. Além disso, a circulagdo restrita a0 municipio condicionava a proeminéncia de anunciantes locais.
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geralmente apareciam nas edi¢des de janeiro, no inicio da campanha de assinaturas de cada
ano.

Desde a fundagdo de Rainha, a venda das revistas era feita totalmente pelo sistema de
assinaturas, intermediada através dos “zeladores”. Estes tinham como missdo oferecer a
revista ao maior nimero de pessoas, tarefa que era exercida como um apostolado, sem receber
remuneragdo para isso. Ainda em meados da década de 60, Lauro seculariza este sistema,
transformando o que antes representava missao religiosa em relagdo comercial, inclusive
mudando a denominagdo “zelador”, termo com forte conotacdo catolica, para “representante”.
Os representantes passam a receber comissdo por nimero de assinaturas vendidas, ganham
brindes da Editora e participam de congressos de motivacdo promovidos por Pe. Lauro. O
grande salto na tiragem so6 se torna possivel gracas a estes incentivos. Em apenas um ano, de
1972 para 1973, o nimero de representantes em todo o Brasil salta de 1.092 para de 4.573,
fazendo com que a tiragem da revista alcance o recorde de 130.000 exemplares. Além dos
representantes, outros personagens deram apoio importante para que a revista atingisse os
saltos na tiragem: os divulgadores. Em 1973, sete veiculos Kombi foram entregues a estes
novos funcionarios, especialmente treinados em vendas, para percorrerem o Sul do Brasil
promovendo assinaturas para as revistas Rainha e Piazito."*’

O processo produtivo da revista enfrentava varias dificuldades, a maioria delas
intrinsecas ao posicionamento espacial da revista na regido Sul do Brasil, até hoje sem grande
tradi¢ao na produgdo de revistas de informagao. Para se ter uma idéia do isolamento da regido
em relagdo ao centro cultural e financeiro do pais, o eixo Rio-Sao Paulo, era mais pratico e
econdmico imprimir os fotolitos da revista em Buenos Aires do que em Sado Paulo, conforme

R
revela o editor.'®®

187 INFORMACOES PALOTINAS. Santa Maria: Pallotti, n° 06, dez 1973. p. 28.
188 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.
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Mas a principal dificuldade enfrentada devido a localizagcdo relacionava-se a
necessidade de abranger assuntos de interesse nacional a partir de uma realidade local
bastante especifica, uma vez que a revista circulava praticamente em todos os Estados do pais.
Com exce¢do de Manoel Damasio, correspondente de Rainha no Rio de Janeiro, ndo havia
profissionais na equipe com possibilidade de cobrir os acontecimentos que ganhavam
destaque nos demais veiculos de imprensa no pais, ¢ assim acompanhar as principais noticias
geradas a partir do eixo Rio-Sao Paulo. Segundo Pe. Trevisan, essa impossibilidade deixava a
Rainha uma tnica forma de contornar o problema: abordar assuntos de interesse geral através
da opinido de fontes locais.'™ Exemplo disso sdo reportagens e artigos sobre psicologia,
educacdo, saude, comportamento, abordados a partir da 6tica de especialistas de Santa Maria
e da regido, bem como as paginas de moda, que figuram modelos e estilistas locais.

Do mesmo modo, o problema do isolamento geografico complicava a obtengdo de
financiamento publicitario. Durante algum tempo a Editora manteve uma representacao
comercial em Sdo Paulo, viabilizando o estabelecimento de contratos de anuncios com
empresas do porte da Varig e do Instituto Universal Brasileiro, além de empresas locais e
regionais que contatavam o setor comercial da revista, em Santa Maria, como a Expresso
Mercurio — empresa santa-mariense de destaque nacional no setor de transportes. Apesar do
esforco em inserir publicidade em suas paginas, a presenca de anuncios em Rainha era
pequena se comparada ao espago publicitario total de outras revistas. A maior parte dos
anuncios publicados era de vendas por reembolso (relogios, produtos de beleza, livros e até
perucas) e de cursos por correspondéncia (Instituto Universal, Instituto Monitor, Dom Bosco
Escolas Reunidas). Além disso, predominavam anuncios da propria revista, sobretudo
relativos a renovagao de assinaturas e promogdes, ¢ da Editora Rainha, divulgando a venda de

livros por reembolso.

189 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.



&3

4.2 Artistas, fotonovelas, consultorio sentimental e auto-ajuda: elementos de cultura de

massa

A continuidade das reformas ao longo da década de 70 era justificada pelo “interesse
do leitor”. O sucesso da féormula modernizadora, que consistia em expandir os investimentos
no processo produtivo e comercial enquanto promoviam-se graduais aumentos na tiragem,
pode ser percebido através das matérias, anuncios e editoriais que manifestam-se a respeito do
proprio crescimento da revista e do interesse de travar relagdes com o polo receptor, seja em
concursos de perguntas e respostas ou se¢des especificas de cartas dos leitores.

Justificado pela constante busca de atender a este interesse ¢ que se da, no periodo
entre 1969 ¢ 1974, o ponto mais alto do afastamento de Rainha do padrio comum de
imprensa confessional, enquanto voltada a divulgar noticias religiosas e expor comentarios
sob o ponto de vista da Igreja. Os interesses religiosos e evangelizadores parecem passar
muito longe das fotonovelas, das se¢des de correio sentimental e das matérias com artistas e
personalidades que pipocam nas paginas do mensario ao longo do periodo. Por outro lado, as
freqlientes manifestacdes dos leitores nas secdes de cartas, favoraveis ao contetido abordado,
e o proprio sucesso da revista, nos levam a concluir que o pélo receptor aprovava aquele
formato, levando a dire¢do a continuar apostando na proposta.

Atores e atrizes da telinha, cantores de sucesso, musicos da jovem guarda e artistas em
geral s3o os personagens preferenciais retratados nas capas entre 1969 ¢ 1974, guardando
evidente contraste com as figuras religiosas veiculadas antes das reformas (ANEXO 8).
Agnaldo Rayol (janeiro de 1969) inaugura a presenca de artistas na capa, seguido por Silvinha
(marco de 1970), Altemar Dutra (dezembro de 1971), Marilia Péra (agosto de 1972), Clara
Nunes (novembro de 1972), Ronnie Von (julho de 1969 — ANEXO 8 — e novembro de 1974),

além de muitos outros rostos famosos que adornam as paginas de Rainha nas edi¢des do final
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da década de 60 e inicio da de 70, auge da tiragem da revista. Eventualmente, neste periodo, o
veiculo também exibia na capa fotografias referentes as comemoragdes do més, como o rosto
em close de uma menina exibido na edigdo do més de outubro de 1973, em alusdo ao dia das
criangas, ou a ilustragdo de Dom Pedro I na edi¢do comemorativa da Independéncia do Brasil
(setembro de 1972), e até mesmo noticias religiosas, caso da imagem de Paulo VI publicada
na capa de junho de 1971.

Em verdade, Rainha se aproxima, naquele momento, do padrao de midia massiva que
perpetua modelos como o culto aos famosos, ou olimpianos,'” um dos elementos
fundamentais da cultura de massa. Em Rainha, a presenca das personalidades insere a revista
nesta perspectiva, afastando-a ainda mais dos ideais catdlico-evangelizadores e aproximando-
a da midia em consolidag@o no Brasil. Os famosos, quando representados na capa, eram quase
sempre pauta de entrevistas exclusivas para a edi¢do, cedidas ao repérter Manoel Damasio, e
sua apari¢do estava vinculada a perspectiva de atrair o leitor pelo apelo estético e imaginario
das celebridades.

Nas entrevistas, os artistas eram frequentemente fotografados lendo Rainha ou
expressando comentarios a respeito dela. H4, inclusive, uma matéria totalmente dedicada a
repercutir a divulgagdo da revista feita no Programa Flavio Cavalcanti, show de calouros da

TV brasileira da época.”"

O texto ¢ as fotografias da matéria destacam a atencao dos jurados
e artistas apreciando o mensario gaucho, inclusive do cantor Roberto Carlos, que por acaso se
apresentou no programa naquele momento. “O Rei do i€-ié-i€ recebeu uma Rainha e passou a
folhea-la muito curiosamente. Até as fas de Roberto Carlos desviaram sua atengdo para aquela

. . . 192 , . e e . .
revista do Sul, que nunca tinham visto.”'*> Segundo a matéria, a iniciativa de levar a revista

ao programa partiu do correspondente de Rainha no Rio de Janeiro: “Talvez RAINHA nao

190 MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: Op. Cit.
1 «Uma Rainha em julgamento” In.: RAINHA, Santa Maria: Pallotti, jan. 1972, p. 26-7.
92 Ibid. p. 27



&5

tenha sido julgada ‘Fora de Série’, mas que agradou aos jurados, agradou mesmo, conforme
as noticias de Manoel Damasio.”"*”

A aprovacao dos artistas era utilizada, neste caso, como fator de legitimagao
para a existéncia da revista e prova de seu grau de qualidade, através da identificagdo do
publico com seu astro favorito. Esse mecanismo que leva o publico a se identificar com o
retratado, pautando suas condutas e pensamentos baseado no comportamento dos astros
midiaticos, opera gragas a dupla natureza dos olimpianos. Estes caracterizam-se “como ideais
inimitaveis e modelos irni‘[ziveis”,]94 pois, a0 mesmo tempo, se oferecem como deuses
inatingiveis, habitantes do Olimpo das celebridades, e como cidaddos reais, que Iéem revistas
de informagao e inclusive se “interessam’ por revistas do porte de Rainha.

Nota-se, nas capas, a constante presenca de figuras femininas sorridentes, em imagens
belas e joviais enquadradas pelas manchetes ¢ pelo nome da revista — as cover girls, que no
dizer de Morin, representam a preponderancia da feminilidade como valor fundamental da
midia moderna'®. Em oposi¢do, os homens aparecem exibindo expressdes sérias quando
fotografados para a capa, caso do governador paranaense Paulo Pimentel (margo 1970) e do
cantor Antonio Marcos (agosto de 1974).

Outro elemento que contribui para o sucesso de Rainha nos anos 1970 e, do mesmo
modo que as entrevistas com os artistas, aproxima-a de um fendmeno da cultura de massa, sdo
as fotonovelas. As historias de amor seriadas comecam a ser publicadas no mensério palotino
em 1969, com a fotonovela “Um anjo na tormenta”.'”® No inicio, as historias eram narradas

em capitulos, ao longo de duas ou trés edi¢des. A partir de 1972, passam a ser publicadas

fotonovelas completas,'”’ sempre em P&B. Seja publicada em versido integral ou seriada, as

193 «Uma Rainha em julgamento” In.: RAINHA, Santa Maria: Pallotti, jan. 1972, p. 27.
%4 MORIN, Edgar. Op. Cit. p.106.

195 MORIN, Edgar. Op. Cit. p.144.

196 RAINHA, Santa Maria: Pallotti, jan. 1969.

197 Exemplos de fotonovelas completas: “A angustia de um pequeno coragdo” (RAINHA, janeiro de 1972, p. 49-
59:;62-5) e “O segredo de Juliana” (RAINHA, agosto de 1972, p. 48-65).
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narrativas consistiam geralmente na matéria com maior nimero de paginas na edigdo,
aparecendo no final da revista. Suas paginas eram espago preferencial para veiculagdo
publicitaria, com anuncios publicados geralmente no rodapé ou na lateral das historias. Em
outros momentos, as paginas das fotonovelas também abrigavam o box do expediente ou as
solugdes dos passatempos publicados na edicao.

Com a excec¢do do primeiro ano de publicagdo das historias (em 1969 as fotonovelas
eram fornecidas pelo Estudio LT, de Sao Paulo) as fotonovelas de Rainha eram de origem
estrangeira, como a maior parte das fotonovelas publicadas no pais. A revista comprava suas
historias da Argentina, numa época em que o mercado do produto era dominado pelos paises
latinos, com penetragdo quase nula no mundo anglo-saxdo.'” A producdo de fotonovelas era
dominada por grupos italianos,” que se caracterizavam como uma verdadeira industria
exportadora das narrativas seriadas, também responsavel por fornecer grande parte do
material publicado no Brasil.

Conforme conta Pe. Lauro Trevisan, os direitos para a publicagdo das historias eram
adquiridos em suas viagens a capital portenha para imprimir os fotolitos (antes da revista

. . ;. . ~ . 2
introduzir seu proprio sistema de confec¢io do material).””

Um aspecto curioso ¢ que o editor
fazia a tradugdo dos textos diretamente no fotolito, admitindo, em muitos dos casos, até mudar
. Lo 201
os rumos da historia conforme seu proprio gosto.
As histoérias seguiam a linha das demais fotonovelas publicadas no pais, em narrativas
de carater extremamente sentimental e ndo raro demasiado ingénuas. Nelas, predomina a

matriz do universo romanesco, no qual a personagem principal retratada é normalmente a do

“heroi bonzinho”, vitima e sofredor das perplexidades da vida, em geral solucionadas no

198 HABERT, Angeluccia B. Fotonovela e Industria Cultural: Estudo de uma forma de literatura fabricada para
milhdes. Petropolis: Vozes, 1974. p. 65.

1 bid.
200 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 1° nov. 2005.
201 .

Ibid.
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climax da historia por alguma “solucdo mégica™"*: a amiga que surge do nada e conserta a

, - ~ ~ 2
problematica relagio entre uma mie e sua filha®”

ou o reencontro, que “milagrosamente”
provoca o amor entre dois velhos amigos.***

A fotonovela é um produto da industria cultural por exceléncia, pois embora possamos
considerar sua pré-histéria no momento da invengdo da imprensa ou no surgimento do
cinema, por exemplo, ela s6 passa a existir de fato no contexto de producdo e consumo de
bens culturais em larga escala.’””> Portanto, o produto nasce e se desenvolve no seio dessa
cultura, confeccionado a partir dos principios de padronizagdo industrial e regido pela logica
da técnica. Responde, portanto, ao conceito de cultura de massa definido por Morin:
produzida segundo as normas macigas de fabricagcdo industrial, divulgada pelas técnicas de
difusdo e destinada a um aglomerado gigantesco de individuos.*

Tanto as fotonovelas como as entrevistas com artistas sdo exemplos do sincretismo
entre o mundo real e o imaginario promovido pela cultura de massa, segundo o qual setores
informativos sdo constantemente associados ao “romanesco”. Dessa forma, a presenca das
vedetes em Rainha ¢ utilizada, ndo s6 para conferir a aparéncia de real através da exposicao
do cotidiano destas na revista — o foco das matérias ¢ quase sempre o de “revelar” os gostos
pessoais, perspectivas e vida privada dos artistas retratados — mas a0 mesmo tempo, revestir a
informagdo com elementos que buscam envolver a experiéncia dos retratados numa aura de
sonho. “A cultura de massa ¢ animada por esse duplo movimento do imaginario arremedando
o real e do real pegando as cores do imaginario.”*"’

Esse mesmo mecanismo de troca entre real e imagindrio parece ser posto em pratica

também nas diversas participagdes do leitor nas paginas da revista. Rainha publica um grande

292 Y ABERT, Angeluccia B. Op. Cit. p. 38-40.

203 wp angustia de um pequeno coragdo” In.: RAINHA, Santa Maria: Pallotti, jan. 1972, p. 48-65.
204 “Nunca ¢ tarde demais”. In.: RAINHA, Santa Maria: Pallotti, ago. 1974, p. 53-66.

295 HABERT, Angeluccia B. Op. Cit. p. 18.

296 MORIN, Edgar. Op. Cit, p. 14.

27 Ibid. p. 37.
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numero de secdes, ao longo da década de 70, intimamente relacionada a divulgar a
participagdo dos leitores. A busca pelo par ideal, os conflitos interiores e dividas pessoais sdo
alguns dos elementos que pautam a co-existéncia entre a realidade testemunhada pelos
proprios leitores da revista e dos elementos romanescos que ndo raro podem ser encontrados
nesses relatos e que estruturam sua configuragao.

Entre as décadas de 50 e 60, a coluna “Resolva suas Duvidas” representou um grande
sucesso da revista, tanto no volume de participagdes como em relagdo a sua continuidade —
trata-se da se¢do mais duradoura nas paginas de Rainha. Em 1973, ela é incorporada a secao
“Os leitores”, que retine em nova formulagdo se¢des de participac¢ao do leitor, com conteudo
dividido nas colunas “Querem casar” — antiga “Agéncia de Casamentos”, “Cantam” - antiga
“Cante com Rainha”, “Comentam” — parte da antiga se¢cdo “Mesa redonda”, “Escrevem” —
antigo “Album dos Leitores”, com poesias e textos encaminhados, “Sugerem” — também
compunha a antiga se¢do “Mesa Redonda”, “Querem cartas” — antigo “Correio da Amizade”,
“Pedem conselho” — novo nome da se¢do “Padre, dé-me um conselho”, “Querem resolver
seus problemas” — antigo “Resolva suas davidas”.?”®

A exemplo das mudancas de 1973, ao longo da década de 1960 e 1970 as segdes de
participacdo dos leitores sdo constantemente reformuladas, mas as temadticas abordadas
parecem sempre as mesmas: consultorio sentimental, espiritual e profissional, correio da
amizade e de casamentos e criticas de leitores. O consultdrio sentimental ¢ uma constante ao
longo do tempo, enquanto as cartas com questoes de cunho espiritual pipocam no decorrer dos
anos — caso especifico ¢ a secdo “Padre, dé-me um conselho”, de responsabilidade de Pe.
Fernando, que circulou entre 1969 e 1972. A experiéncia de seg¢des voltadas exclusivamente a
aconselhamento profissional, similares ao modelo perpetuado pelo “Escritério Geral do

Povo”, na década de 1960, s6 sera retomada em 1974, com a criacdo de “Os leitores

208 R AINHA, Santa Maria: Pallotti, abr. 1973 p. 72-5.
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consultam”, reunindo duvidas dirigidas a um advogado, a um psicologo, a um pediatra, € a um
padre.*”

As reportagens representam um outro destaque da revista entre os anos de 1969 e
1974. Estas abordam prioritariamente aspectos comportamentais, sobretudo questdes
referentes ao desenvolvimento de criancas ¢ adolescentes, bem como o relacionamento entre
familiares e conjuges. Varias matérias ganham o formato de “debates”, reunindo a opinido de
leigos e especialistas sobre uma tematica especifica.”'

Quanto as matérias de cunho geral, nota-se um leve predominio de textos com o
intuito de “descobrir o Brasil” no inicio da década de 1970: reportagens sobre pontos
turisticos em varios Estados e relatos de “exploradores” de regides ainda pouco conhecidas na
época, como a Amazonia ¢ a regido centro-oeste. Um interessante exemplo é o especial
“Amazénia”,”"' que ressalta o carater “desbravador”, do reporter assumindo a tarefa de
“descobrir o Brasil” aos olhos dos leitores. O relato, descrito em primeira pessoa, expressa a
admiracio do autor com a natureza e a for¢a do homem na ocupagio do espago geografico.*'?
Essa vontade de “descobrir o Brasil”, expressa nas paginas de Rainha ¢ nas de outros
periddicos da época, como Claudia, Quatro Rodas, e sobretudo, Realidade, representa uma

matriz comum também ao cinema e a telenovela no pais, que comeca a superar a formula do

\ ret . - 21
melodrama e adaptar-se 4 abordagem de problematicas nacionais.*"

209 RAINHA, Santa Maria: Pallotti, ago. 1974 p. 4-6.

210 A matéria “Porque acontecem os desquites?” (RAINHA, Santa Maria: Pallotti, abr. 1971, p. 12-3), traz a
opinido de quatro especialistas sobre a questdo: professor de psiquiatria, juiz, advogado e presidente do
Movimento Familiar Cristdo. Outra matéria, “Quem deve dar a educagao sexual?”” (RAINHA, Santa Maria:
Pallotti, ago1971, p. 9) traz quatro topicos com a opinido de Paul-Eugéne Charbonneau, “psicélogo, escritor,
padre”; Ténia Catarina Prates Aita, professora do curso de Pedagogia da UFSM; Mery Niederauer Bohrer
Fonseca, secretaria municipal de Educacgio; e Wilson Roberto Crivellaro Jucham, pediatra. Os participantes
depdem sobre a quem compete fornecer esclarecimentos sobre educagdo sexual a jovens e criangas, dividindo a
opinido de que esta cabe primordialmente aos pais, de modo exclusivo (padre e pediatra) ou dividindo a
responsabilidade com os educadores (opinido de ambas as professoras).

21 RAINHA, Santa Maria: Pallotti, jan. 1972, p. 3-7.

212 «Nosso correspondente Berlindo Iop percorreu 22.000 quilometros de avido, de dnibus, de navio, de lancha e

até de bote no meio dos igapds e igarapés da Amazonia. Atingiu as zonas mais avangadas da Transamazonica e
visitou os nucleos dos primeiros colonos. Acompanhe esta série sensacional de reportagens.” Ibid. p. 3.

213 MIRA, Maria C. Op. Cit. p. 71.
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Mas o conteido de viés mais “informativo” dessas reportagens certamente nao
representa a base que estrutura a configuracdo de Rainha no inicio dos anos 1970. O destaque
maior dado as matérias que envolviam a perspectiva de auto-ajuda, orientando os leitores a
enfrentar as vicissitudes familiares e da propria vida, certamente representavam o fator que
norteava a concep¢do editorial da revista naquele momento. Além das reportagens, o
conteudo de auto-ajuda permeava testes, artigos, e principalmente, editoriais assinados por
Lauro Trevisan. E sob esse aspecto que a revista construia seu discurso de fomentadora de
uma “visao crista da realidade”, ao passo que proporcionava subsidios para guiar o leitor nas
mais variadas experiéncias, buscando cumprir o papel de imprensa catolica designado na
instrugdo pastoral Communio et progressio através da metafora do espelho: refletir as imagens
do mundo e a0 mesmo tempo servir de “luz que o ilumine”.*"*

A perspectiva de auto-ajuda serd melhor trabalhada a partir de 1975, quando as

entrevistas com artistas e as fotonovelas deixam de ser publicadas. Sobre a relagdo entre

Rainha e sua proposi¢do enquanto midia religiosa nos deteremos mais no proximo capitulo.

4.3 A saida de Lauro Trevisan

Apds alcangar um desenvolvimento acelerado no inicio da década de 70, Rainha
estabiliza sua tiragem a partir de 1974, fixando-a em aproximadamente 70.000 exemplares
mensais. A queda no nimero de assinaturas ¢ acompanhado por um redirecionamento que se
converte em modificacdes sensiveis na proposta editorial da revista que, embora nao

representem uma descaracterizacdo do projeto consolidado nos anos 60 e 70, contribuiram no

214 INSTRUCAO Pastoral Communio et progressio. 3 ed. Sao Paulo: Paulinas, 2000. p. 79.
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sentido de recuperar um perfil editorial mais comprometido com os ideais institucionais de
uma revista catolica.

O primeiro sinal desta mudanga ¢ o desaparecimento das fotonovelas e das capas e
matérias com artistas e personalidades. Desprovida dessa modalidade de conteudo, a revista
provavelmente desagradou a muitos leitores que buscavam na revista momentos de evasao e
entretenimento, proporcionados pelos conflitos emocionais narrados pelas fotonovelas ou
pelas curiosidades sobre os astros do momento, mas certamente passou a satisfazer melhor o
publico interessado em informagao e nos valores religiosos que perpassassem a abordagem.
Reportagens sobre comportamento e matérias de auto-ajuda passam a desempenhar o papel de
destaque em Rainha, que retoma um perfil mais formativo, com contetido educacional e de
fundo religioso. Os textos de Lauro Trevisan ganham evidéncia, destacando topicos como o
pensamento positivo, a importancia da boa convivéncia pessoal, familiar e profissional, e o
cultivo da espiritualidade.

Em vez dos artistas, elementos principais das capas da revista entre 1969 ¢ 1974, a
primeira pagina passa a destacar as matérias da edi¢do. O padrdo da capa a partir de 1975
torna-se uma imagem ilustrativa da reportagem principal aberta em toda a pagina,

: 21
acompanhada do nome da revista e das manchetes em destaque.*'

Mudam a tipologia dos
titulos e as cores utilizadas na capa, que ganham linhas mais discretas, enquanto registra-se o
desaparecimento do slogan que caracterizou o momento do auge da revista, entre 1969 e

1974. A edigdo de dezembro de 1975 ndo traz mais a frase “A maior revista do Sul do Brasil”,

o que provavelmente indicava que, a partir daquele momento, a tiragem e as pretensoes

215 Exemplo desse aspecto € a capa que traz a imagem em close de um coragdo sendo operado, destacando a
matéria que acompanha a realizagdo de uma cirurgia cardiaca para a troca de valvula mitral em um jovem de 24
anos no Hospital Universitario de Santa Maria. TREVISAN, Lauro. “Coragdo: a luta entre a vida e a morte”. In.:
Rainha, Santa Maria: Pallotti, marco 1975, p. 4-9.
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editoriais ja nio eram mais as mesmas.”'® Em 1976, Rainha ganha novo slogan — “A revista
que deseja vocé mais feliz”, que ira perdurar até os anos 1990.

A substitui¢do do slogan repercute a reducdo de tiragem, uma vez que o novo titulo
exime a revista da responsabilidade de apresentar-se como “a maior do Sul do Brasil”, mas
ndo inviabiliza o carater assumido pela revista apos as reformas editoriais de Lauro Trevisan.
Uma das principais propostas de Rainha estabelecida ainda nos anos 1960 continua ao longo
da década seguinte, que € a de oferecer-se enquanto “educadora” e “conselheira”, vendendo a
imagem de que, a partir da apropriacdo de seus contetudos, o leitor tenha a possibilidade de
uma vivéncia mais harmoniosa, tanto fisica quanto psicologicamente. Enfim, continua a

3

apresentar-se como “um guia de felicidade”, em conformidade com a proposta do novo
slogan.

Nesse sentido, as reportagens de aconselhamento ganham félego a partir da segunda
metade da década de 1970, com matérias dedicadas a auto-ajuda e textos que refletem o inicio
da aproximagdo de Pe. Lauro Trevisan com a “ciéncia do poder da mente”, tematica a qual ele
se dedicara de forma integral ap6s sua saida da revista.”'” Essa caracteristica permeia nio so
os textos de cunho psicoldgico, mas reflete-se também em matérias sobre pedagogia,*'®

219

saude’”” (ANEXO 16) e comportamento.””’ Além de informar a respeito das tematicas

216 RAINHA, Santa Maria: Pallotti, dezembro 1975.

27 Um exemplo disso é a matéria “Vocé é aquilo que pensa”, texto no qual Lauro Trevisan ensina o leitor a
aproveitar melhor as potencialidades do pensamento positivo, instruindo-o a alimentar o cérebro com idéias
construtivas. In.: RAINHA, Santa Maria: Pallotti, junho 1976, p. 8-11. Segundo o editor de Rainha, ¢ a partir de
1975 que ele desperta seu interesse sobre o tema da auto-ajuda, sendo considerado um dos pioneiros dessa

abordagem no pais. Cf.: ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 10 nov. 2005.

218 , . ., C .
Apo6s as reformas, a presenca de matérias de pedagogia ¢ uma constante, tendo sua participagdo incrementada

a partir de 1975 pelo redirecionamento do perfil da revista ao papel educacional. Um exemplo claro ¢ o da
matéria “Como educar criangas felizes hoje?”, que estimula os pais a lidarem corretamente com seus filhos,
evitando bater, castigar e expressar-se com sarcasmo. Afirma que a melhor solucdo ¢ ajudar as criangas e jovens
a compreenderem as verdades morais e os valores essenciais a vida, “a fim de se tornarem uteis a sociedade,
adultos felizes e realizados” RAINHA, Santa Maria: Pallotti, outubro 1976, p. 8-11.

2 um exemplo de matéria sobre satide ¢ a entrevista com a presidente da Liga Feminina de Combate ao Cancer
de Porto Alegre, Lygia Pratini de Moraes, que informa sobre o trabalho da Liga e explica como o cancer pode
ser detectado. “O cancer do pulmao ndo ¢ mais privilégio do homem” In:. Rainha, Santa Maria: Pallotti,
fevereiro de 1977, p. 3-6.
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abordadas, seja a educagao infantil ou o cancer pulmonar, as matérias também se propdem a
sugerir ao leitor normas de conduta, tanto alertando aos pais sobre como ensinar corretamente
as criancas a viverem em sociedade, como orientando o leitor a evitar os maleficios do
cigarro.

As secOes de cartas dos leitores também continuam a desempenhar essa tarefa
orientadora, em colunas de consultorio sentimental e de tira duvidas sobre questdes diversas.
Estas mudam de nome diversas vezes,””' mas sua fun¢io essencial permanece a mesma:
visibilizar os problemas pessoais dos leitores e propor-lhe solugdes. A questdo do auto-
conhecimento também ganha evidéncia nesse sentido, através de textos para reflexdo, que
ensinam o leitor a aprofundar o olhar para dentro de si a fim de entender melhor seu proprio
temperamento e inclinacdes pessoais.””> Os testes do tipo “vocé ¢ ansioso?” ou “como 0s
outros véem sua personalidade?”, predominantes no periodo anterior, diminuem sua
freqiiéncia nas paginas da revista, passando a aparecer preferencialmente na forma de testes
sobre conhecimentos gerais. Em alguns momentos, estes caracterizam-se como jogo, ao
propor uma comparagao dos resultados obtidos pelo homem e pela mulher, a fim de “testar” o
nivel de esclarecimento sobre atualidades de cada sexo, numa proposta ludica de identificar
quem esta “mais por dentro do mundo”. ***

Duas tematicas ganham especial contorno no periodo, uma vez que salientam-se

dentre as demais pela freqiiéncia relativa em que figuram nas paginas do mensario palotino.

220 Um artigo que explora o aspecto comportamental da vida em familia é o texto de Loeci Pagano Galli sobre a
importancia da troca de afeto no convivio familiar. “Vocé sabe dar e receber caricias?” In.: Rainha, Santa Maria:
Pallotti, margo 1979, p. 16-21.

22 Em 1975, a secdo de aconselhamento integra a secao Jornal da Rainha, sob o topico intitulado “Jornal da
Vida”, exibindo as cartas separadamente das respostas, fornecidas por um psicologo algumas paginas adiante
(Rainha, margo 1975, p. 47-57). No ano seguinte, o contetido de consultério sentimental muda o nome, e a
coluna passa a intitular-se “Corag¢o pergunta” (Rainha, junho 1976, p. 54). Ja em 1977 e em 1978, a sec¢éo
divide-se nas colunas “Dilemas do Coragdo”, “Dramas do Casamento” - voltada exclusivamente aos problemas
dos casados, e “Seu destino” — direcionada ao esclarecimento de dtvidas espirituais dos leitores (Rainha,
fevereiro, 1977, p. 8-10). A se¢@o “Rainha Confidencial” novamente retine sob o mesmo nome, a partir de 1979,
as sec¢des de cartas de tira dividas e consultorio sentimental, assim continuando até1980, final do periodo
observado (Rainha, margo 1979, p. 9-13.

222 TREVISAN, Lauro. “Afinal, quem é vocé€?”. In: Rainha, Santa Maria: Pallotti, fevereiro 1977, p. 16-9.

223 ESTRAZULAS, Antonio P. “Quem sabe mais: ele ou ela?”.In: Rainha, Santa Maria: Pallotti, outubro de
1976, p. 52-3.
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Viérias reportagens, noticias e entrevistas sao publicadas sobre o tema da educacdo sexual e
sobre parapsicologia, notadamente representando um reflexo das questdes discutidas no
contexto daquele momento.

Aparecem com bastante freqiiéncia a partir de 1975 reportagens relativas ao universo
do “sobrenatural”, procurando desvendar o que estd por tras dos fendmenos mais intrigantes e
esclarecer um ponto de vista sobre o assunto, condizente a perspectiva da Igreja. Um dos
temas dessas matérias é Uri Geller, parapsicologo que causou frisson no final dos anos 1970
ao aparecer na TV entortando colheres e promovendo certa repercussdo na midia da época.
Geller chega a tematizar duas matérias na mesma edicdo de Rainha: uma na se¢do de
humorismo®* ¢ a outra, com a visio de Pe. Quevedo na qual ele dirige duras criticas ao
paranormal.”* Pe. Quevedo ¢ autor de grande parte dos textos, alguns publicados em série,
que trabalham a parapsicologia naquele momento, incorporando a figura do especialista sobre
o tema e buscando esclarecer os mitos e falsas crengas em torno dos fenomenos. A revista
também publica duras criticas a astrologia, tentando derrubar a crenga no poder dos astros no
destino das pessoas pelo conhecimento cientifico. Em mar¢o de 1979, Rainha chega a
publicar um especial de 15 paginas sobre o tema.”

As matérias sobre educacao sexual ja apareciam antes de 1975, mas ganham destaque
a partir desse momento. S3o reportagens, entrevistas e debates, voltados principalmente a
questionar a problematica da educagdo sexual de criangas. Do mesmo modo que no debate

sobre parapsicologia, o conhecimento especializado também ¢ trazido a tona para discutir o

224 TREVISAN, Lauro. “A noite em que o poder mental fez o diabo”. Rainha, outubro de 1976, p. 30-1. No
texto, o autor ironiza os feitos paranormais de Uri Geller. “Sabe-se que Uri Geller estd proibido de entrar na
Russia: eles tém medo que o homem entorte a cortina de ferro”.

225 QUEVEDO, Oscar G. “Uri Geller, verdade ou fraude”. Rainha, outubro de 1976, p. 38-42. O padre tenta
explicar o que esta por tras dos fendmenos mostrados, explicando-os detalhadamente ao leitor, e definindo Uri
Geller como um fenomeno midiatico — embora evidentemente ndo utilize esses termo especifico — por ter
provocado “um verdadeiro carnaval nacional” apds sua aparicao na Rede Globo.

226 «poy que ndo creio em astrologia”. RAINHA, marc¢o 1979, p. 42-57. Extensa matéria que tenta derrubar a
crenca em astrologia como infundada cientificamente, tentando esclarecer sua origem histérica. Cita o
conhecimento agregado ao longo de séculos, da Grécia Classica a Era Espacial, passando pelas descobertas de
fisicos e astronomos como Newton, Galileu, Keppler e Copérnico na Idade Moderna. Esclarece que as figuras do
zodiaco sdo meramente convengao, nao havendo fundamento na crenga de que estes possam exercer qualquer
influéncia na vida terrena.
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problema, através da opinido de psicologos, educadores, pais e religiosos, exibindo sempre
uma perspectiva em conformidade a Igreja. Bastante elucidativa é a matéria “Um bebé que
uma vez era um anjo”,””’ que relata as fases da libido infantil segundo Freud e tenta
desmistificar crengca de que as criangas sdo “anjos”, afirmando que o instinto sexual se
manifesta nos primeiros anos de vida, muito antes da puberdade. O texto da dicas aos pais
sobre como evitar que haja estimulo excessivo nesta fase, como forma de evitar fixagdes e
“perversdes na vida adulta” **®

O periodo também marca o retorno de matérias sob enfoque religioso, voltadas
principalmente a explanar sobre os novos rumos da Igreja Catélica. O marco dessa mudanga ¢
o fato de que o assunto religido deixa de ser pautado somente por segdes especificas, passando
a ganhar destaque nas manchetes principais. Em apenas uma unica edi¢do, de junho de 1976,
a revista trabalha topicos como a vivéncia de religiosas em pequenas comunidades,”” os
trabalhos assistenciais da Igreja®’ e as dificuldades enfrentadas pelos sacerdotes no trabalho
pastoral.”>' Outro destaque ¢ o surgimento da se¢io “Domingo Litirgico”, de Pe. Roque
Schneider, inaugurando em 1976 uma se¢do especifica de comentarios sobre a liturgia dos
quatro domingos do més, explicando o significado dos textos biblicos e fazendo referéncias

PN L. 232 . . .
com o cotidiano dos fiéis.*** Os novos movimentos da Igreja, sobretudo as Comunidades

Eclesiais de Base (CEBs), também passam a receber os olhares de Rainha. Destaca-se a

227 RAINHA, dezembro de 1975, p. 32-4; 36.

228 Ibid, p. 34

229 «para onde caminham as pequenas comunidades de irmds”. Rainha, junho de 1976, p. 12-9. reportagem sobre

a experiéncia das religiosas em pequenas comunidades, com o relato de quatro irmas de diferentes congregacdes
e regides do pais. Texto relaciona a aproximacgao das irmas a vida comunitaria com a idéia do Concilio Vaticano
II de integrar a vida religiosa, antes voltada a si mesma, com o mundo.

230 CESCA, Olivo.“Os cegos também véem” Rainha, junho de 1976, p. 20-4. O texto relata a experiéncia de um
instituto de assisténcia a cegos, de Porto Alegre, o exemplo de jovens portadores de deficiéncia sobre como
superar as dificuldades e viver normalmente.

21 «Sermaes: o dificil ¢ sincronizar com o ouvinte” Rainha, junho de 1976, p. 32-7. Matéria sobre a dificuldade
dos padres em adequar seus sermdes aos ouvidos dos fiéis, que retine as idéias de trés padres sobre o assunto: o
jesuita Atilio Hartmann, o secular Ademar Sauthier e o palotino Pio José Soldera.

B2A secdo passou por diferentes reformulagdes e responsabilidades, mas permanece, em sua esséncia, até hoje
em Rainha. Hoje, ela chama-se “A palavra de Deus em sua vida”, e ¢ de autoria de Pe. Sérgio Engerrof,

figurando como encarte da revista, em papel, formato e diagramagao diferenciados. Cf. Rainha dos Apostolos,
ano 83, n 984, dezembro de 2006.
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entrevista com Pe. Francisco Bianchin, que traz as “idéias renovacionistas” na voz do
coordenador de um grupo de padres e seminaristas palotinos da regido de Santa Maria que
partilham as novas experiéncias das CEBs.>”

No final da década de 1970, ¢é sensivel o redirecionamento provocado por aquele que
representa “um marco eclesial” nas perspectivas da América Latina: a Conferéncia Episcopal
realizada em Puebla, no México, em 1979.%* Seguindo as diretrizes deste, Rainha ird entrar
na década de 1980 tentando cumprir a missdo de “dar voz aos que ndo tém voz”, conforme
recomendou Puebla. Exemplo disso é o especial “Operagdo Esperanca: o desafio missionario
da periferia”, entrevista de Olivo Cesca com o Padre Angelo Costa, coordenador da Operagdo
Esperanga, trabalho social da Igreja junto a moradores de regides de risco em varias
cidades.” Pe. Costa relata a influéncia de Puebla e Medellin®* para a criagdo do trabalho
social, que associa a evangelizacdo a promoc¢dao humana, “na conviccdo de que s6 um
cristianismo criativo ¢ de choque ¢ capaz de evangelizar massas descristianizadas”. >’

O redirecionamento da revista em meados dos anos 70 ird se intensificar mais ainda
com a saida de Pe. Lauro Trevisan do comando de Rainha, ¢ a mudanca da redagdo da revista

para Porto Alegre. A mudanca foi justificada pela direcdo da revista como motivada por

questdes econdmicas, uma vez que a revista ndo conseguia mais manter o ritmo de constante

233 «“Tentando novo modelo de estrutura paroquial”. Rainha, outubro de 1976, p. 3-5. Entrevista destaca como

ocorre e quais as repercussoes dessa agdo integrada, explicando sua ligagdo com o olhar renovado proporcionado
pelo Concilio Vaticano II. A matéria ¢ ilustrada com fotos do padre Francisco Bianchin e com a foto da
carroceria de um Onibus abandonado, utilizada nos encontros do grupo de reflexdo. Texto de estilo coloquial,
busca registrar também as impressdes do ambiente e o interesse do repdrter em buscar esses elementos,
descrevendo os objetos das prateleiras do escritorio do padre: “Enquanto sobre a mesa o gravador vai registrando
as experiéncias pastorais de Bianchin, com os olhos fazemos repetidas incursdes pelas prateleiras da biblioteca,
que lhe servem de pano-de-fundo. No meio dos livros, surpreendemos duas casas de jodo-de-barro. Atocaiado
numa delas, um vitalino’, de chapéu e cachimbo, parece fitar-nos com seus olhos desconfiados de cangaceiro.”
%Y

MARQUES DE MELO, José. Comunicagao Eclesial: utopia e realidade. Op. Cit. p. 54.
235 RAINHA, abril de 1980, p. 3-6.

236 A Conferéncia Episcopal de Medellin, realizada na Colombia, em 1968, representou um chamamento dos
bispos para a realidade latino-americana. No ambito da comunicagdo social, os bispos salientaram a necessidade
de incentivar o uso dos meios para a evangelizacdo, tendo a consciéncia de que os mesmos vinham sendo
utilizados pelos grupos econdmicos e politicos como elemento de manutencdo do status quo. Cf. MARQUES DE
MELO, José. Comunicagdo Eclesial: utopia e realidade. Op. Cit. p. 154.

27 Ibid, p. 4.
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expansao, necessario para cobrir os investimentos € a manutengdo da infra-estrutura e
acompanhar o ritmo do mercado nacional de revistas, que se tornava cada vez mais
competitivo e avangava no sentido de uma segmentacdo extremamente especializada. Essa
tendéncia determinava que o modelo de “revista da familia”, proposta de Rainha e
preponderante no mercado até os anos 70, fosse gradativamente substituido pelo de “revista
personalizada”,*® inaugurando um novo ciclo no mercado de revistas brasileiras.

Além das questdes econdmicas € contextuais, outra motivagcdo para a saida de Pe.
Lauro certamente era o descontentamento de parte do clero palotino. E presumivel que o
rompimento radical promovido pelas reformas editoriais de Lauro Trevisan com o modelo
anterior desagradava aqueles que ndo viam com bons olhos o fato de um veiculo catélico
deixar de lado o conteudo religioso por razdes comerciais. Lauro Trevisan e Clementino

Marcuzzo redigem freqiientes artigos no informativo da congregacao, rebatendo criticas de

seus confrades sobre a legitimidade do perfil editorial adotado. O editor declara, em 1974:

Sei que alguns véo dizer que a revista ndo apresenta muita religido. Acontece que
nds aqui ficamos num dilema: ou fazemos uma revista tipicamente de religido e,
nessa base, s6 poderemos atingir aos que freqiientam a igreja todos os domingos (e
ndo sdo por isso 0s que mais precisam da palavra de Deus), ou sofisticamos a revista
procurando, antes de fazer propaganda da religido, dar uma resposta cristd aos
problemas da atualidade. A verdade é que as revistas religiosas ou morrem ou estio

definhando.”*’

No momento em que a revista deixa de ser rentavel e cumprir sua promessa de vender
muito, ja ndo havia sentido para manter sua pesada estrutura, na visdo da dire¢do palotina. Em
julho de 1974, o superior provincial, Pe. Jodo Baptista Quaini, ja afirmava que a situacdo da
Editora Rainha preocupava um pouco, pois sofria diminui¢do na tiragem e empenhava “um

. / 24
grande esforgo para compensar os gastos da revista com outros trabalhos graficos”.**’

238 MIRA, Maria C. O leitor ¢ a banca de revistas.Op. Cit, p. 9.
239 INFORMACOES PALOTINAS. Santa Maria: Pallotti, n° 02, mai. 1974. p.29.
240 . Santa Maria: Pallotti, n° 03, jul. 1974. p.07.
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Pe. Lauro admite que durante sua administragdo a revista passou por periodos de altos
e baixos, registrando lucros em alguns meses e prejuizos em outros, especialmente quando
ocorria inadimpléncia nas assinaturas ou quando era preciso fazer estoque de papel,
comprando grande quantidade do insumo. Ele garante que a média anual das receitas era
equilibrada, ou seja, se Rainha ndo proporcionava lucros, a0 menos nio representava prejuizo
aos cofres da Provincia.*"!

Mais tarde, em 1977, os padres chegam a uma decisdo sobre o futuro do mensario. A
solugdo encontrada foi transferir a impressao de Rainha para Porto Alegre, onde os palotinos
mantinham grafica comercial equipada e em pleno funcionamento, levando para 1a parte das
impressoras ¢ deixando em Santa Maria apenas o maquindrio suficiente para manter os
trabalhos comerciais, cuja demanda crescia ano a ano. A leitura era de que na capital do RS
havia demanda suficiente para aproveitar a alta capacidade de impressdes por hora e
qualidade grafica das maquinas da Editora, em especial, da offset Planeta Variant. Em matéria
no informativo da provincia, Pe. Quaini esclarece que a transferéncia justifica-se por motivos

econdmicos € ndo representa uma tentativa de acabar com a revista.

A transferéncia de Rainha a Porto Alegre de maneira alguma pode ser interpretada
como uma velada ou manifesta vontade de terminar com a revista. Muito pelo
contrario. Deve-se a ela a nossa preocupacdo de encontrar uma soélida base para que
a mesma possa continuar sua caminhada cristd em favor da educagdo e animagdo

e - o . 242
crista das familias brasileiras.

Os novos rumos promovidos pela eleigdo provincial de 1978 determinam que o
proprio Pe. Jodo Baptista Quaini assuma o posto de editor de Rainha em Porto Alegre,
acompanhado por Pe. Isidoro Moro, diretor comercial; Ir. Reik Burin e Pe. Arnaldo Giuliani,
diretores administrativos; e Olivo Cesca, diretor redator. Durante algum tempo a redagdo da
revista continua a operar em Santa Maria, e mais tarde, instala-se em definitivo em Porto

Alegre, onde permanece até hoje. La ela ird retomar um perfil evangelizador, mais

241 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan. Santa Maria, 10 nov. 2005.
242 R AINHA. Santa Maria: Pallotti, n° 05, out. 1977. p.05-06.
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comprometido com a difusdo do ideério catolico-palotino e reenquadrado aos novos rumos da
Igreja, do que com seu crescimento em tiragem e viabilizacdo comercial (ANEXO 17), fato ¢
que os religiosos da congregacdo reassumem a maioria dos postos de comando e de redagao
da revista antes delegados a leigos. Pe. Lauro Trevisan jamais voltaria a trabalhar em

. 243
Rainha.

8 pe. Lauro Trevisan afirma que chegou a ser convidado para trabalhar na revista, em Porto Alegre, mas
desistiu em fung@o de seus projetos pessoais. Com a saida de Rainha, ele passa a realizar palestras em todo o
Brasil e no exterior e a publicar livros de auto-ajuda sobre “o poder da mente”. Seu best-seller “O poder infinito
da sua mente”, langado em 1980, registra mais de um milhdo de cépias vendidas, inclusive em paises como
Argentina, Paraguai, Portugal e Bulgéria. Através da Editora e Distribuidora da Mente, criada por Lauro em
1981, ele ja publicou 53 obras de sua autoria. Sobre os atuais trabalhos de Lauro Trevisan, cf.:SITE pessoal
Lauro Trevisan. Biografia. Disponivel em http://www.laurotrevisan.com.br/biografia.htm. Acesso em 13 fev. 06.
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5. ENTRE O RELIGIOSO E O SECULAR: LOGICAS DA TRANSFORMACAO EM

RAINHA

A presenca de Pe. Lauro Trevisan em Rainha, entre os anos 1960 e 1970, representa
um momento diferenciado na trajetéria da revista, no qual ela passa por uma nitida
transformagdo, que perpassa tanto sua estruturacdo discursiva como seu proprio modo de se
inserir no mundo enquanto veiculo midiatico. Percebe-se, neste periodo, a configuracdo de
uma “outra Rainha”, que embora continue sob o comando dos padres palotinos, muda
completamente sua concep¢ao de veiculo confessional, vinculado a uma congregacao
catolica, no intuito de atingir altas tiragens e projetar-se além de suas fronteiras.

Torna-se fundamental compreender como se da essa mudanga, que envolve a
transformagdo de um modelo de midia evangelizadora, centrada na defesa dos valores
catolicos, numa proposta fortemente ligada aos valores mercadoldgicos € a constante busca
pela satisfacdo dos anseios do publico consumidor. Sao transformagdes internas — relativas a
estrutura da revista e da provincia palotina — e externas — relacionadas as mudangas na Igreja
e na sociedade brasileira — os fatores que contribuem para o veiculo efetivar as reformas que
levam-no a atingir sucesso em proje¢ao ¢ vendagem no inicio da década de 70. O momento de
transicao coincide com os movimentos reformadores que tém inicio ou se acirram a partir dos
anos 1960, tanto na Igreja Catoélica — Concilio Vaticano II, Teologia da Libertacao,

movimentos de renovaciao, ecumenismo — como na imprensa brasileira — reformas editoriais,
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surgimento de novas publicagdes, concorréncia com a televisdo, intensificacdo das
preocupagdes comerciais e consolidacdo do mercado de bens simbolicos. Em torno de
Rainha, delineia-se um quadro de reestruturagdes de ordem social, cultural, religiosa, politica
e econdmica que criam uma situacao propicia para que Lauro Trevisan introduza as mudancas
que progressivamente vao reconfigurando a revista.

Este capitulo observa as logicas de Rainha sob trés enfoques: a percepcao do leitor, a
questdo da segmentagdo e a presenca dos valores religiosos no discurso da revista. Cada
aspecto sera abordado de forma comparativa, realizando recortes transversais sob a
perspectiva das diferentes décadas, antes (1950) e durante as reformas (1960 e 1970). Com
isso, procurar-se-a interpretar, de forma abrangente, as mudangas verificadas no decorrer do

tempo e das reformas editoriais sob o foco da producao e da recepgao da revista.

5.1. De fiel a leitor: a construcio do pdlo da recepcio

O indicio mais sensivel da transformagao editorial de Rainha, o alcance de clevadas
tiragens, estd diretamente relacionado a uma mudancga radical na concep¢do do leitor, que
opera como elemento mobilizador das reformas. A medida que a revista trabalha seu publico
alvo e redireciona seu foco da perspectiva paroquial para a mercadologica, implantando
estratégias de captura do leitorado, observa-se uma mudanga no relacionamento do veiculo
com o polo receptor. Esse novo modo de interacao se reflete na relagdo direta dos leitores com
a revista, em contato interpessoal ou mediado, e no discurso, estruturando-se na posi¢ao
imagindria do leitor manifesta pelo texto.

Num movimento iniciado a partir dos anos 50 e intensificado nas décadas seguintes,

os leitores passam a participar do eixo da produ¢do, fornecendo conteido como poesias,
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contos e fotografias, que ilustram as paginas do mensario ¢ ajudam a definir os rumos das
mudangas na revista, e expressando através de cartas posicionamentos e percepcdes a serem
consideradas no planejamento editorial. Ja a partir dos anos 60 a aproximagdo se intensifica,
com a percepcao da audiéncia através do contato direto, efetuado em reunides com
representantes, ocasido em que se afirmava recolher a opinido destes sobre “a planificacao do
contetido” *** de Rainha, ou de forma mediada, através de programas de radio especialmente
voltados a coletar opinides da audiéncia sobre a revista.”* Diversas vezes Rainha admite
pautar seus processos decisorios pelas demandas da audiéncia — no espaco das cartas, em
certo momento se cogita lancar uma revista s6 de fotonovelas caso houvesse aceitacdo dos
leitores. Esse contato era essencial, uma vez que nao havia condi¢des para realizar estudos
especificos voltados a definir demandas de mercado,**® permitindo & coordenagio editorial,
mesmo que a partir de indicios esparsos coletados de forma impressionista, definir rumos e

testar decisOes a serem investidas em Rainha.

5.1.1 Cartas de leitores

As cartas de leitores representam o elemento de maior interatividade estrita nos

produtos midiaticos, uma vez que se caracterizam como o espaco em que os leitores falam no

244 RAINHA, Santa Maria: Pallotti, dez 1963, contracapa.

245 A nota “Encerrado com Sucesso: Show Revista Rainha” (RAINHA, Santa Maria: Pallotti, jul 1962,
contracapa) informa a realizagdo de um programa de radio especial para comemorar os 40 anos da revista
(detalhe: os 40 anos de Rainha s6 seriam completados em 1963). O texto comenta o resultado de uma enquete
com os ouvintes, que apontaram os artigos publicados na edi¢do de maio que mais agradaram a eles. “Uma
viagem de estudos até o monte das Oliveiras — Palestina”, ficou em primeiro lugar, com 16 pontos. Em segundo,
com 13 pontos, ficou o artigo “Para onde vai o Brasil?”. As demais matérias e se¢des obtiveram 12, 11 e 10
pontos.

246 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan, 1° de novembro de 2005.
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veiculo e, eventualmente, sobre o veiculo.”*” Em Rainha, a primeira apari¢do do formato no
periodo observado esta registrada na coluna de cartas, publicada em janeiro de 1952, sob o
titulo “Apreciacdes Encorajadoras”, que se prolonga por duas paginas ¢ meia transcrevendo
manifestagdes dos leitores da revista.?*® O texto de abertura destaca cartas que louvam as
virtudes apostolicas do veiculo,”* vinculando o ato de assinar Rainha dos Apdstolos a uma
forma de proteger a familia contra o “pernicioso espirito moderno.*"

Essa tendéncia das cartas de leitores em defender a perspectiva evangelizadora tem
continuidade ao longo das demais aparigdes da se¢dao na década de 1950, ao lado das questdes
referentes a distribui¢do das revistas e das assinaturas em si. Nesse sentido, Rainha dos
Apostolos efetua freqiientes apelos incentivando a publicagdo de antincios como forma de
apostolado;”' pedindo aos assinantes para que se mantenham em dia com os pagamentos;>>
justificando os atrasos na publicacdo das edigdes e os aumentos de precos das assinaturas, na
maior parte das vezes, motivados pela elevagio nos custos de insumos ¢ de mio-de-obra.”

A secdo propriamente dita de cartas de leitores, enquanto voltada a divulgar

apreciagdes dos receptores sobre a revista, tem presenca esparsa ao longo da década de 1950.

247 BRAGA, José Luiz. 4 sociedade enfirenta sua midia: Dispositivos sociais de critica midiatica. Sao Paulo:
Paulus, 2006. p. 133.
248 RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jan 1952, p. 20.

249 A carta assinada pelo Secretario do Bispado de Sdo Luiz do Maranhdo, Monsenhor Sant’ Anna, lamenta que a
revista ndo alcance a totalidade da populag@o com sua tiragem, agindo numa espécie “ofensiva” dentro e fora do
pais a fim de contrapor a imprensa existente. “Julgando pela qualidade e sob prismas da fé e apostolicidade,
RAINHA DOS APOSTOLOS, pequenina e magrinha, — e assim e que é bom para melhor se decorar, meditar e
conservar a riqueza da doutrina que ela espadana — leva a palma a tddas essas revistas de estardalhago que
conduzem os leitores ndo sei se para 0 mundo da lua, ou da lama, enquanto que ela encaminha para o mundo das
Bem-aventurangas.” ele elogia os colaboradores, religiosos e leigos, destacando “as maravilhosas CARTAS
FEMININAS que essa extraordindria Mafalda Linddia escreve, com tanto espirito evangélico, o trabalho do
diretor e a “Europa 11, maquina moderna que diriamos inteligente, a ser manejada por inteligentes para iluminar
inteligéncias e mover coragdes”. RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jan 1952, p. 20.

250 RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jan 1952, p. 21-2. “Dai vés, caro leitor, que ter em casa
a RAINHA DOS APOSTOLOS é ter um baluarte poderoso que defenda tua distinta familia contra o pernicioso
espirito moderno, alertando de momento em momento contra as insidiosas ciladas dos modernos propagadores
da virulenta chaga do divorcio — o destruidor de toda paz e felicidade do teu lar. Nao queira, pois, ceder a
momentanea tentacdo de suspender a assinatura por causa do aumento do prego. Calcule quantos ¢ quantos
gastos inuteis se fazem numa casa. Assinar uma Revista catdlica € empregar otimamente o teu dinheirinho, pois
que ajudas uma santa (p. 21) causa — a propagac¢do do Reino de Cristo por meio da BOA IMPRENSA - e atrais
sobre ti e sobre tua familia as béngdos dos céus.

2! RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, set 1952, p. 266.
292 . Santa Maria: Pallotti, mai 1952, p. 131.
253

. Santa Maria: Pallotti, out 1953, p. 266.
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A participagdo mais efetiva do leitor se dd através de uma outra se¢do permanente, com
espaco dedicado a veicular dividas dos leitores: a coluna “Resolva suas duvidas”, inaugurada

em outubro de 1952%*

e descontinuada somente no inicio dos anos 1970, que configura-se na
secdo mais duradoura ao longo do periodo observado. A se¢do ¢ assinada pelo pseudonimo de
Dr. Criséstomo, e objetiva responder questdes de natureza moral e religiosa dos leitores, que
vao de perguntas sobre o material adequado para a confec¢do de crucifixos a explicagdo de
trechos do evangelho,”” passando por questdes que vio da proibicdo da idolatria expressa na
Biblia a discussdo sobre a possibilidade de “comungar com raiva”.>® Durante muito tempo,
esta ¢ a secao de maior evidéncia na revista, ocupando varias paginas em cada edi¢do para
divulgar as dezenas de cartas encaminhadas mensalmente pelos leitores.

A coluna “Resolva suas duvidas” continua no inicio da década de 1960 em formato
similar ao consagrado no periodo anterior; porém, em 1962, passa a ser assinada pelo
pseudonimo de Dr. Gentil e ¢ redirecionada a resolugdo de problemas pessoais, mesmo
continuando a missdo anterior de visibilizar davidas doutrinarias e de fundo religioso.””’
Gradativamente, ela abandona essa ultima caracteristica para apresentar-se exclusivamente, a

partir de meados dos anos 1960, como se¢do de consultorio sentimental.”® Em julho de 1969,

J 2
ela torna-se responsabilidade de Dr. Lousannes.””

254 . - « AT . . S
A primeira apari¢do de “Resolva suas Duvidas” traz a resposta de trés cartas, publicadas sem identificar o

nome do autor, definidos por pseudénimos ou simplesmente por “anénimos”: 1) uma jovem normalista de Cruz
Alta —RS pergunta por que a Igreja exige trajes especiais para suas cerimonias; 2) do “Amigo Velho”, de Santana
do Livramento — RS, queixa-se do comportamento de sua esposa e pede conselhos sobre como deve se portar
diante do problema, e 3) de um leitor de Santa Maria que pergunta o que é o Movimento de Schoenstatt. Outros
questionam sobre quando se deve casar e se ¢ licito ingressar em correntes para ganhar dinheiro. RAINHA DOS
APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jul 1953, p. 215-6.

233 RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, mai. 1954, p. 150-2.

236 . Santa Maria: Pallotti, abr. 1954, p. 116-7.

27 A chamada da secdo reformulada condiz com o novo direcionamento, ao organizar visualmente o nome da
secdo da seguinte forma: “Duvidas? Incertezas? Problemas? Dificuldades? Desanimos? Lutas? Resolva suas
davidas escrevendo para Dr. Gentil.” RAINHA DOS APOSTOLOS, Santa Maria: Pallotti, julho 1962, p. 09.
258 Exemplos de queixas comuns: “Marcada pelo destino” questiona como eliminar o excesso de pélos no
queixo; “L.B” deseja saber se realmente gosta do namorado, pois ndo o ama mas sente ciimes dele; “Menina
sem gosto”, fala que aos 15 anos ndo deseja nada na vida, s6 ser cantora; “Internacionalista sincero” pergunta se
deve casar com sua namorada mesmo ela sendo muito pobre; “Violeta Triste” deseja casar com um mogo
protestante a ndo mudar de religido; “Jovem Sofredora em Busca de Cons6lo”, conta que sente-se infeliz pois
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Ja a se¢ao de cartas de leitores, no modelo “criticas e sugestoes”, ¢ retomada nos anos
1960 com a entrada de Lauro Trevisan e sua tentativa de aproximar-se melhor do publico da
revista. Sob o comando do novo editor, Rainha veicula a se¢do “Cartas Abertas”, que prioriza
o registro do encaminhamento de material para publicacdo pelos leitores e de questdes
referentes a assinaturas.”®® Durante um breve periodo, entre dezembro de 1961 e julho de
1962, a coluna passa a se chamar “Escreve o leitor”, retomando, em seguida, o antigo nome
para ser descontinuada em 1964. A secdo volta a aparecer somente em 1968, sob novo nome —
“Mesa Redonda” — assumindo novamente a funcdo de estabelecer um canal de didlogo com o
leitor, publicando as perspectivas deste em relagdo ao veiculo. Em sua primeira aparicao,
“Mesa redonda” explicita a finalidade de colher criticas, sugestdes ou correcdes sobre a
revista e os assuntos tratados, dando respostas as perguntas dos leitores.

Contudo, no inicio dos anos 1970, as se¢des com participacdo do leitor passam por
reformulagdes em Rainha, subdividindo-se de acordo com suas demandas ¢ ampliando as
possibilidades de participacdo dos receptores das paginas da revista. Ganham espago sec¢des
de agéncia de casamentos (“Querem Casar”), de publicagdo de poesias e cronicas de autoria
dos leitores (“Album dos Leitores™), de troca de correspondéncias (“Correio da Amizade”. As
segoes tradicionais — “Resolva suas duvidas” e de cartas de leitores — transformam-se em

secdes especificas para atender a variadas demandas. Em 1973, a secdo “Resolva suas

seus pais ndo a deixam usar maquiagem nem minissaia. “Resolva suas duvidas”. Santa Maria: Pallotti, mar 1970,
p. 15.

239 RAINHA DOS APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, jul. 1969, p. 24.

260 A colaboragdes destacam o recebimento de artigo do Pe. Pedro Luis, intitulado “Maior Ligdo”, narrando
indiretamente o texto no qual o autor comenta os resultados de sua “original missdo realizada em Livramento”;
da carta de uma leitora de Frederico Westphalen enviando poesias para o Natal, que “infelizmente chegaram
tarde”, o mesmo caso da resposta das “cartas enigmaticas” encaminhadas por outros seis leitores. A coluna ainda
publica uma série de orientagdes aos assinantes sobre o correto recebimento da revista. RAINHA DOS
APOSTOLOS. Santa Maria: Pallotti, fev. 1961, 3 capa.

261 Na edicdo, quatro leitores escrevem para dar os parabéns, dois deles de Minas Gerais, um de Sdo Paulo, ¢ o
outro, ndo identificado. Um diz que a revista “esta auxiliando muita gente no setor educacional”, enquanto o
outro afirma que ela ¢ a melhor do Brasil em seu género, sendo também “muito barata”. Outros leitores fazem
perguntas, sobre a auséncia do pedagogo Vitor Trevisan em sua coluna, ao qual a redagdo justifica sua auséncia
afirmando ser temporaria, em virtude de “viagem de estudos para a Alemanha”, ou a respeito de uma fotografia
publicada na edic¢ao de janeiro de 1968. Por fim, um leitor de Santa Maria encaminha a redagdo um livro de sua
autoria. RAINHA, Santa Maria: Pallotti, abr 1968, p. 20.
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davidas” ¢ fracionada em colunas voltadas a problemas sentimentais (“Querem resolver seus
problemas) e a conflitos espirituais (“Pedem Conselho™).*%*

A se¢do de carta do leitor no modelo “criticas e sugestdes” sofreu freqiientes
mudangas, referente a formatos, tamanhos e presenga na revista nos anos 1970. Verificam-se
descontinuidades ao longo das edigdes: se em um més a participacdo do leitor era publicada
em uma coluna, no outro, ela poderia simplesmente desaparecer, para retornar depois
ocupando uma pagina inteira. Ocorriam modificagdes no nome da secdo quase anualmente:
Mesa redonda (1972), Os leitores consultam (1973-1974), Encontro com o leitor (1975),
Jornal do Leitor (1975), Mercado livre (1976) e Cartas (1977). Sob a denominacdo Mesa
redonda, os comentarios dos leitores conquistaram maior espago: uma pagina s6 de criticas e
sugestdes; nas demais configuragdes, a secdo geralmente figurava associada as demais
modalidades de conteudo interativo — aconselhamento, correio sentimental, etc. Contudo, é
nos anos 1970 que o modelo “criticas e sugestdes” ganha maior destaque em Rainha,
destacando-se pela fun¢ao critica atingida — muitas cartas expressam apreciagdes nao so sobre
o contetido, mas sobre formas de abordagem editorial da revista — e pela manutengdo de uma
secdo fixa para as cartas ao longo de toda a década, elemento diferencial em relagdo aos anos
1960, quando o formato desaparece por quase cinco anos.

Através das cartas, seja em carater de critica ou de aconselhamento, os leitores
viabilizam um contato importante com o pdlo produtivo da revista. Manifestando as
demandas do publico e servindo de “termometro” do pdlo receptor, as cartas e secdes de
leitores chegavam a servir, em ultima instincia, para definir os rumos editoriais a serem
tomados. Para os leitores, isso representava um fator de legitimacao de seu papel no processo,
permitindo o reconhecimento de sua importancia ao se publicar conteudo por eles gerado — ou

ao menos se cogitar a possibilidade de publicacao.

262 RAINHA, Santa Maria: Pallotti, abr 1973, p.73-4.
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As vozes dos leitores se expressam, ao mesmo tempo, de forma individual e
coletivizada. Elas representam participagdes pontuais de leitores da revista, que num impulso
pessoal decidem manifestar-se perante o veiculo a fim de ter sua reivindicagdo atendida. Além
disso, as cartas demonstram um grau de representatividade, pois também sdo impressoes do
coletivo que sdo os leitores de Rainha. Diferidas, as expressdes dos receptores voltam a
construir sentidos, com a possibilidade da audiéncia identificar-se com o que estd sendo dito e

incorporar o coletivo que partilha, rejeita ou € indiferente as posi¢des dos “porta-vozes”.

5.1.2 A configuracio do leitor imaginado

A participacdo do leitor em Rainha pode ser percebida ndo somente nas situagdes de
interagdo, mas também a partir de textos gerados pela estrutura produtiva, normalmente em
editoriais, que revelam a percepcdo da revista sobre seu publico leitor. Sdo textos que
justificam a tomada de certas posturas editoriais, relacionando-as a necessidade premente de
agradar o leitor, denotando a existéncia de uma forte preocupagdo da revista com seus
receptores. Em verdade, a presenca do leitor no texto permeia a propria estruturagao da revista
enquanto veiculo mididtico, que se configura em seu discurso como voltado a um
determinado publico.

Uma perspectiva interessante para perceber a presencga do pdlo receptor no discurso de

63

Rainha ¢ fornecida pelo modo de endere¢camento®®, conceito utilizado, na perspectiva do

263 O conceito de modo de enderegamento aplicado ao jornalismo ¢ citado por AMARAL, Marcia F. Lugares de
fala do leitor no Diario Gaucho. Tese de Doutorado. Porto Alegre: Fabico/UFRGS, 2004, p. 80-5. A autora
utiliza o conceito para perceber como a grande imprensa popular compreende seu leitor, partindo de todo um
imagindrio para construir sua relagdo com esse segmento.
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cinema, para tentar responder a questao “quem este filme pensa que vocé &2 Esta proposta
busca reconstruir os tragos do enderecamento a partir do texto, que se estrutura em posi¢des
do leitor imaginado, fazendo um esfor¢o para caracterizar, a partir das escolhas tomadas na
produgdo, que determinado tipo de receptor é imaginado como “ideal”, dentro de um
determinado contexto socio-historico. O modo de enderegamento, de certa forma, vai além de
uma mera descricdo de posicionamento textual para explorar tensdes sociais e relagdes de
poder envolvidas no discurso.”®

De acordo com esta perspectiva, os textos “convocam” a audiéncia a adotar uma
determinada posi¢ao, que raramente coincidem com as posturas assumidas pelos receptores
em condi¢des reais. Nao se trata, portanto, da concep¢do de posi¢des fixas, imutaveis, que
geram um “caminho”, mas da constru¢do de um evento que articula os planos psicolégico e
social e que define os sentidos a partir de uma negociacdo entre texto e receptor. Temos,
portanto, um nivel de analise que estd centrado na mensagem com vistas ao universo da
recepgdo, mas que extrapola os limites textuais ao conceber também o ambiente social que
cerca os discursos. “O modo de enderecamento consiste na diferenga entre o que poderia ser
dito — tudo o que ¢ historica e culturalmente possivel e inteligivel de se dizer — ¢ o que ¢
dito”.*°

A estratégia de vinculagcdo com o leitor comeca ainda na década de 1950, embora de
forma bastante timida e sob uma perspectiva religiosa, exemplificada pela segoes “Resolva
suas Duvidas” e de publicacdo de gragas alcancadas. A abordagem dos contetidos estava
condicionada a uma tarefa evangélica, ora publicizando a doutrina religiosa, ora enfatizando

condutas exemplares. O leitor ¢ compreendido em sua dimens3o de fiel, uma vez que as

logicas que permeiam a relacdo da revista com seus leitores operam de forma similar as da

24 EL LSWORTH, Elizabeth. Modos de enderecamento: uma coisa de cinema; uma coisa de educacio também.
In.: SILVA, Thomaz Tadeu (org.) Nunca fomos humanos: nos rastros do sujeito. Belo Horizonte: Auténtica,
2001.

295 1bid.
26 hid. p. 47.
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relagdo da Igreja com seus fiéis. Assim como no confessionario, o leitor dirigia suas
preocupagdes evangélicas a revista, ¢ dali obtinha a “resposta” para suas duvidas embasada na
doutrina da Igreja.

Conforme Ellsworth, a percep¢ao do leitor imaginado esta estritamente relacionada a
seu contexto. Naquele momento, a compreensdo de Rainha dos Apostolos era centrada na
estrutura paroquial ¢ na nocdo de mercado, uma vez que as perspectivas evangélicas se
sobrepunham as questdes editoriais e mercadologicas. A revista mostrava estar fortemente
alicercada nos principios anteriores ao Concilio Vaticano II, no qual o leigo percebido pela
Igreja como elemento a ser energicamente conduzido por seus pastores.

Neste sentido, o veiculo trabalhava intensamente na divulgacdo de modelos de
conduta, que nos ddo uma idéia bem caracterizada de como a revista pensava que deveria agir
seu leitor, na perspectiva de que ela se entendia como instrumento evangelizador. Relatos de

2 2 - ~
%7 testemunhos de santos e figuras de culto popular,”®® matérias sobre a conversdo de

martirio
infi¢is®® e fotos de familias®” eram utilizadas como exemplos de inspira¢io e modelos de
cristandade a serem seguidos pelos leitores de Rainha dos Apostolos nos anos 1950. Embora
muitos textos descrevessem situagdes extremamente distantes da realidade dos leitores da
revista, estes estavam intimamente associados as expectativas da Igreja de estimular nos fiéis

a reproducdo da intensa atividade devocional e da conduta exemplar ilustrada pelos

“modelos”.

267 Exemplo disso ¢ a nota sobre quatro seminaristas que tentaram, em vao, salvarem dois meninos na Italia.
“Martires da caridade”. Rainha dos Apostolos. Santa Maria: Pallotti, abr. 1954, p. 106-7.

268 A matéria “Apostolado do Sofrimento: Maria Zaira Cérdova Penna — Mariazinha” descreve a historia de um
dos icones de devogao popular em Santa Maria como um testemunho de fé e santidade. O primeiro paragrafo da
matéria ilustra bem o intuito do destaque deste tipo de narrativa: “A dor, o sofrimento, especialmente quando
quem padece € inocente, sempre foi e sempre sera um enigma para os que ndo t€m fé. Na realidade, porém, o
sofrimento aceito com resignagdo constitue (sic) uma participag@o na paixdo de Cristo e, portanto, significa uma
prova de predilegdo por parte de Deus.” Rainha dos Apdstolos. Santa Maria: Pallotti, mar. 1954, p. 73.

? “Tragico fim de uma zombadora de Deus” ¢ o titulo do relato apontado como “fato veridico”, ocorrido em
Washington, sobre a historia de um casal de jovens da alta sociedade local. O texto ressalta o papel da fé como
fator definidor do destino: a moga, que negava a existéncia de Deus, acaba por enlouquecer e morrer ao final,
enquanto 0 mogo converte-se em padre franciscano. Rainha dos Apdstolos. Santa Maria: Pallotti, fev. 1952, p.
140-2.

270 RUBIN, Pe. Dorvalino, S.A.C. “Por um Mundo melhor”. Rainha dos Apdstolos. Santa Maria: Pallotti, mai
1952, p. 148-9.



110

Antes das reformas, portanto, predominava a percepcao de um leitor passivo, uma vez
que este era compreendido como alvo para a evangelizacdo e raramente correspondido em
seus anseios e demandas. Na década de 50, configura-se o relacionamento da revista com seus
leitores de forma similar a da Igreja com seus componentes, de forma verticalizada e
unidirecional. Raramente os leitores eram ouvidos, ¢ quando estes figuravam no texto, era no
papel passivo do fiel diante do confessiondrio: ouvir o discurso do confessor e tomar as
atitudes presumiveis em um bom cristdo. A divulgacdo de testemunhos e exemplos de
martirio e fé também esclarece qual conduta a revista esperava de seus leitores. Mesmo as
demandas dos leitores publicadas nas se¢des de cartas estavam condicionadas a uma
finalidade religiosa.

A partir de 1960 configura-se uma visdo completamente diferenciada do leitor. As
primeiras edi¢des com Lauro Trevisan ja ddo essa idéia, que vai se desenvolvendo ao longo
dos anos: em vez da missdo religiosa, a principal finalidade da revista era divulgada como
voltada ao “caminho da felicidade e da auto-realizagao”. Por outro lado, a percepgdo do leitor
pelo veiculo também se ajustava as modificacdes na postura do fiel perante o mundo e as
proprias politicas comunicacionais da Igreja Catolica, que vao se adaptando a realidade em
rapida transi¢cdo, com o mensario encaixando-se na visdo pds-conciliar de uma Igreja inserida
no mundo secular, deixando para trads a posi¢cdo de externalidade assumida ao longo de sua
historia.

A constante diversificagdo dos contetidos e as modificagdes na abordagem levam a
revista a extrapolar os limites de seu publico alvo — os leitores catolicos — para tentar atingir
uma fatia mais ampla no mercado editorial, voltada a um publico genericamente definido
como “familiar” mas articulado dentro de uma estratégia de segmentacdo.””' Além da

diversificacdo de conteudo, a estruturacdo do discurso menos determinada pelas questdes

271 . ~ . .
Analisaremos essa questdo no item a seguir.
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religiosas e o intenso aperfeicoamento grafico sdo indicios da presenca de uma maior
preocupagdo com as demandas do publico.

Os leitores dos anos 1960 e 1970 sdo compreendidos como consumidores, pois suas
demandas determinavam a configuragdo de revista e o processo produtivo era centrado em
suas necessidades, ndo mais estritamente as finalidades confessionais. Anteriormente
concebido como alvo a ser evangelizado, agora o leitor ¢ compreendido como elemento a ser
fidelizado, com as estratégias mercadoldgicas em gradativa substituicdo das estratégias
pastorais. A intensa oferta de brindes e promogdes, ao lado das proprias mudangas nas
paginas do mensario, criam um ambiente de intenso contato com o leitor que estimulava a
aquisi¢ao e renovacao das assinaturas.

As estratégias voltadas a aproximar os polos de producdo e recepgdo na finalidade de
atender melhor aos interesses pdem em xeque a idéia de que os veiculos definiam seu publico
como uma “massa uniforme”. Mesmo que, especialmente nos anos 1970, Rainha buscasse
estruturar-se num modelo de midia que preconizasse a reproducao de padrdes culturais
massivos ¢ fosse destinada a uma grande audiéncia, havia uma grande preocupacdo em
visualizar as nuances percebidas em seu publico receptor, o que por sua vez condicionava a
estruturacdo de estratégias que levassem em consideracdo as diferengas intrinsecas dos
consumidores da revista. Com a implementagao e efetivagdo das reformas, Rainha consolida
um novo tipo de leitor imaginado, que vai sendo construido numa via de mao dupla: as
mudangas editoriais transformam a concepg¢ao dos receptores, a0 mesmo tempo em que essas

modificag¢des resultam de uma nova percepgao por parte do universo leitor.
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5.2 Segmentacao e valores religiosos: a constituicio do polo de producio

O ingresso de Lauro Trevisan na editoria de Rainha ndo implica somente em uma
maior aproximagdo com o publico leitor, visando a atender melhor seus interesses e a ampliar
a tiragem da revista, mas resulta em sua propria reconfiguracido dentro de uma perspectiva de
segmento de mercado. As transformagdes geradas por sua nova politica editorial permitem-na
algar voos em direcdo a novos publicos € a uma nova articulagdo enquanto revista, deixando
para tras o perfil catdlico e institucional consolidado em sua trajetoria para reenquadrar-se ao
mercado nacional de revistas na segunda metade do século XX, reconfigurando sua relacao
com os demais veiculos e redefinindo a caracterizagdo de seus valores religiosos.

As reformas editoriais sdo acompanhadas por diferentes caracterizagdes de Rainha. Se
nos anos 1950 ela se dirigia a um publico bastante segmentado, o publico catélico, nos anos
1960 e 1970 ela estende seu raio para abranger um grupo maior de leitores. Contudo, essa
massificagdo da revista ¢ acompanhada também por estratégias de segmentacdo, que
aproximam Rainha dos diferentes publicos que compdem a esfera familiar, com destaque para
os jovens e as mulheres. A caracterizagdo familiar permanece uma constante tanto no periodo
pré como poés-reforma, o que muda ¢ a percepgdo dessa familia — nos anos 60-70 adaptada aos
novos tempos, profundamente marcados pela revolugao sexual, a emancipacao da mulher, os
movimentos jovens, entre outras tendéncias. Em razdo disso, ela ird assumir caracteristicas
das revistas que surgem ou se fortalecem para atender os novos nichos que vao sendo
percebidos no mercado, assumindo ora um perfil de revista feminina, ora um perfil de revista
jovem.

No que refere as articulagdes de Rainha enquanto elemento componente do mercado
editorial de revistas no Brasil, percebe-se uma redefini¢do de sua relagdo com os demais

veiculos em seu novo formato. Com as reformas editoriais, 0 mensario passa a ensaiar
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diversos movimentos para vincular-se ao contexto dos meios de comunicagdo seculares, em
especial, das revistas de maior circulacdo no pais. S3o muitas as estratégias de aproximagao
com o mercado nacional de revistas, passando a partilhar caracteristicas destes veiculos e
inclusive a basear muitas de suas transformagdes editoriais em tendéncias mercadologicas. A
postura inclusiva em relagdo ao mercado editorial e midiatico substitui a percep¢ao anterior as
reformas, caracterizada pela separagdo de Rainha dos Apostolos do universo secular,
contrapondo seus valores a grande imprensa considerada, em ultima instancia, “pornografica”.
A nova caracterizagdo de Rainha também ¢é acompanhada por uma profunda
reestruturacdo dos valores religiosos presentes na revista. Em substituicdo ao carater
fortemente confessional, marcado pela configuracdo catdlico-evangelizadora, entra em cena
com as reformas uma nova percepcao da religiosidade. A abordagem do veiculo, de maneira
geral, se seculariza, mas a postura religiosa permanece numa nova configuragdo — a religiao
passa a ser abordada numa perspectiva na qual a veiculagdo dos valores cristdos sdo
preferidos a doutrina catolica, e uma caracterizagdo ecuménica ganha espago face a aspectos
vinculados a defesa do catolicismo em contraposi¢do as demais religides. No espago antes
predominantemente ocupado pela ideologia catdlica, passam a coexistir valores como a busca
pela felicidade e o culto a juventude, caracteristicas da cultura massiva que ganha evidéncia
na explosao de tiragem de Rainha.
A questdo da segmentagdo editorial relaciona-se a problematica central da
cultura de massa: ao processo de diferenciagdo dos bens simbolicos. Para Bourdieu, o

processo produtivo esta intimamente imbricado no processo de segmentacao.

O desenvolvimento do sistema de produgdo de bens simbolicos (em particular, do
jornalismo, area de atragdo para os intelectuais marginais que ndo encontram lugar
na politica ou nas profissdes liberais), é paralelo a um processo de diferenciagdo
cujo principio reside na diversidade dos publicos aos quais as diferentes categorias
de produtores destinam seus produtos, e cujas condigdes de possibilidade residem na
propria natureza dos bens simbolicos. Estes constituem realidades com dupla face —
mercadorias e significagdes —, cujo valor mercantil subsistem relativamente
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independentes, mesmo nos casos em que a san¢do econdmica reafirma a
~ 272
consagracdo cultural.

Direcionando diferentes produtos a diferentes publicos, a questdo da segmentacao
aparentemente rompe com os pressupostos da homogeneizagdo e da estandartizagdo
originalmente atribuidos & industria cultural pela tradi¢io da teoria critica.””> O mercado de
revistas ¢ o exemplo claro de um mercado intensamente regido pelo critério da segmentagao,
segundo o qual estas t€ém sua caracterizacdo definidas pelos publicos para quais sdo
destinadas. As revistas sdo um meio privilegiado para abordar a questdo, ao contrario de
outros veiculos, como o cinema e a televisdo, que por exigirem investimentos maiores
configuram-se em um perfil mais massificado.””*

A segmentacdo em um determinado periodico estrutura-se a partir da dindmica
segundo a qual o editor visualiza seu leitor como um consumidor em potencial, e norteado por
este pressuposto passa a trabalhar o conteudo e a abordagem do veiculo na finalidade de
atingir melhor estes grupos de consumidores.’’”> A partir das reformas editoriais em Rainha,
essa realidade passa a se intensificar, uma vez que Lauro Trevisan claramente direciona os
passos de sua revista de acordo com estes pressupostos. Tanto no discurso como na pratica,
verifica-se a implanta¢ao de mudancas para atingir os diferentes grupamentos que constituiam
o publico leitor de Rainha.

Este movimento inicia seus primeiros passos ainda na década de 1950, quando sdo
introduzidas sec¢des voltadas especificamente a um publico feminino. Contudo, as motivacdes
que guiavam as decisdes editoriais naquele momento estavam ainda fortemente embasadas

nas preocupagdes paroquiais, uma vez que a abordagem dos diferentes publicos respondia

predominantemente a necessidades evangélicas. Em 1953, aparecem as primeiras se¢des

272 BOURDIEU, Pierre. 4 economia das trocas simbdlicas. 3. ed, Sdo Paulo : Perspectiva, 1992. p. 102.
273 MIRA, Maria C. O leitor e a banca de revistas. Op. Cit., p. 10.
274 . .
Ibid.
" Ibid. p. 11.
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voltadas ao publico feminino, que divulgam principalmente dicas de etiqueta, receitas e dicas
para o lar. As se¢des também publicizam regras morais a serem observadas, principalmente
em relagio & compostura no vestir’ © e a estrita obediéncia a vontade dos pais e do marido.*”’
Ao longo da década, a se¢do mais duradoura é a denominada “Mulher, Lar, Familia”, assinada
por Angela Tereza, além da tradicional “Cartas Femininas”, de Mafalda Lind6ia. Outro passo
em direcdo a uma certa forma de segmentagdo ¢ representado pelas se¢des infantis, que
comecam a figurar nas paginas do periddico a partir de meados da década de 50.

Em contraponto, a partir dos anos 1960, intensifica-se o processo de segmentagdo,
crescendo o numero de se¢des dirigidas aos diferentes publicos da revista. A se¢do feminina,
inicialmente renomeada “Horizontes femininos™” passa a priorizar a publicagdo de dicas de
moda e decoragdo.”” A primeira apari¢do da coluna ja indica sinais de um redirecionamento,
demonstrando, com a inclusdo das dicas de beleza e de um “pensamento” com fundo de auto-
ajuda, mesmo que ainda de forma sutil, uma difereng¢a crucial com o modelo de coluna
feminina anterior, onde ndo havia espaco para a vaidade e a subjetividade da mulher. Em
1963, ela comega a publicar matérias voltadas distintamente aos pais e aos filhos, para dois

. . . - , .. , . vee D
anos depois caracterizar esses artigos nas segdes especificas intituladas “Pagina do Pai”,*”

995281 95 282

“Pagina da Mie”,”™ “Pagina do Rapaz™™' e “Pagina da Jovem”.”® Em 1965 também ¢ a vez

2760 texto “Modas”, assinado por Card. Elias Dalla Costa, reproduz parte de artigo publicado no L 'Osservatore
Romano que trata da necessidade das mulheres observarem a compostura nas roupas e vestimentas. Rainha dos
Apdstolos, nov 1953, p. 324-5.

2770 texto “Eu quero € casar” relata a historia de uma moga que casou-se imprudentemente, contrariando o
desejo de seus pais e tornando-se infeliz. Rainha dos Apdstolos, out 1951, p. 310-2.

278 [ustrada com fotografias de mulheres, a primeira apari¢cao de “Horizontes femininos” traz o pensamento
“Alguém esta a minha espera”, sobre a necessidade de cada um trabalhar sua personalidade; a secdo “Aprenda
que ¢ 0til”, com dicas culindrias; e o texto “Unhas bem cuidadas! Delicadeza Feminina...” com dicas de beleza

sobre as unhas. Rainha dos Apdstolos, margo de 1961, p. 48-9.

A primeira aparigdo da segdo, de responsabilidade do psiquiatra Antonio Fardo, sinaliza a pretensdo de “falar

alguma cousa sobre o pai”. O texto “Presenca do Pai na familia” assinala que a “psicologia moderna est4d dando
muita importancia aos pais na educagdo dos filhos”, afirmando a necessidade do bom relacionamento entre pais e
filhos, que deve ser baseado na compreensdo mutua, caridade e amor, a exemplo de Jesus Cristo. Rainha, abril de

1965, p.7.

280 ~ . C N . .
O texto “Maée amiga e companheira!” inaugura a se¢do assinada pela esposa do Dr. Antonio Fardo, a

pedagoga Eloy Maria de O. Fardo. No artigo, ela ressalta a necessidade da mae agir como companheira dos
filhos, buscando entender seus anseios e necessidades. Rainha, abril de 1965, p. 8.
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da se¢do “Clube da Criancada”, coluna infantil que priorizava conteudo educacional (regras
de higiene, dicas para estudo) e de entretenimento, com passatempos, contos e sugestdes de
brincadeiras.

Ja nos anos 1970, a segmentacao atinge seu ponto maximo em Rainha, uma vez que a
revista reestrutura sua configuracdo em torno de caracteristicas comuns a imprensa feminina e
de revistas jovens (ANEXOS 11 e 12). A publicag@o de fotonovelas, entrevistas com artistas,
letras de musicas e consultorio sentimental aproximam o peridodico de outros géneros de
publicagdo, demonstrando o redirecionamento a novos publicos-alvo. No plano pratico, temos
em 1973 a criagdo de um suplemento dedicado inteiramente a cultura jovem dentro da propria
revista (“Rainha Jovem”, no ano seguinte renomeado para “Colégio”), e o desmembramento
de Rainha em outras publicagdes: os gibis Piazito e Aventuras de Frik e Frok,
respectivamente direcionados aos publicos infantil e adolescente, ¢ de uma revista local,
Santa Maria.

A estruturagdo de Rainha enquanto “revista das familias” € um conceito que perpassa
as diferentes décadas de sua existéncia. Durante o periodo observado, ela tensionou-se a
adaptou-se a este modelo, mas sem deixar de ter na familia o foco preferencial de seu publico
alvo. Se na década de 1950 ela se autodenominava “a revista das familias”, tampouco durante
as reformas ela abandona essa perspectiva. A propria fala de Lauro Trevisan admite que havia
presente a intencdao de fazer uma revista voltada para o pai, para a mae, para 0 mocgo, etc.
Trevisan afirma que durante o periodo em que comandou Rainha procurava oferecer uma

revista que interessasse a todas as pessoas de uma familia.

O Piazito ia interessar a criangas. O Frik e Frok interessaria o adolescente. A revista
em si, deveria ter assuntos que pudessem interessar o homem, a mulher, ao jovem, a
familia sob o ponto de vista de educacdo, de satde, de conhecimentos, de
psicologia, religidao, tudo o que pudesse, mas tudo aquilo dentro de um estilo

281, . . . A, . , . , . .
Inicialmente denominada “A sds, contigo, meu rapaz!”, a pagina ¢ voltada aos jovens do sexo masculino,
com poesias e pensamentos de licdes de vida e incentivos ao carater.

A secdo enfoca principalmente questdes de carater sentimental, testes e conteudo de auto-ajuda.
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jornalistico, leve, fluente. Eu procurava atingir todas as faixas, o que me facilitaria

por uma razdo ou por outra vender as assinaturas.”®
Em 1950, Rainha merecia o titulo por dirigir sua voz a unidade familiar, enquanto
trabalhada sob uma perspectiva religiosa. O exemplo da Sagrada Familia, trabalhado diversas
vezes em capas e artigos que a definiam como modelo para as familias cristas, reproduzia esta
intencdo. Os valores familiares trabalhados nas paginas de Rainha dos Apodstolos naquele
periodo tém na unidade pai-mae-filhos o tripé considerado como elementar para a formacao
da sociedade. A trajetoria de santos e martires da Igreja ¢ oferecida como exemplo aos

. 284
jovens,

enquanto mulheres de conduta exemplar e extremo fervor religioso sdo mostrados
como modelos a serem seguidos pelas maes catdlicas. As fotos de familias desempenham um
importante papel na visibilizacdo deste ideal, com a publicacdo de imagens modelares de
grupamentos de pais, maes e seus filhos, ressaltando e louvando a presenga de religiosos entre
estes. Na matéria “Por um mundo melhor”, Pe. Dorvalino Rubin exalta a publicacdo de fotos
de familias em Rainha dos Apostolos, destacando a presenca de pais, maes e filhos como
modelos de conduta e religiosidade, em contraposi¢do as fotografias “que outras revistas
estadeiam por ai”.**

J& nos anos 1960, persiste a divulgacdo de um perfil de revista voltada a familia, com
a publicacdo de secdes especificas a cada componente da unidade familiar, delimitando os
segmentos a serem atingidos pelo periddico. O papel dos pais e das maes ¢ considerado
essencial para a manutencao da ordem familiar, ndo mais motivado em questdes religiosas,

mas concebido conforme a importancia creditada por principios cientificos, em artigos

fundamentados na psicologia, na medicina e na educagdo. Sao textos que trabalham topicos

283 ENTREVISTA com Pe. Lauro Trevisan, 1° de novembro de 2005.

24 0 texto “Pagina aos jovens: Ser puro ¢ ser forte”, assinado por Pe. Vitorino Roggia, S.A.C., narra o exemplo
dos santos catdlicos e herdis que demonstraram sua forga através da pureza. Rainha, out 1951, p. 319-320.

25 No texto, ele aproveita ainda para criticar o uso da imagem humana em finalidades publicitarias: “O que ai se
glorifica ¢ o gald do gozo irresponsavel e a mulher objeto do prazer animal simplesmente, objeto de mercado,
palhago desvestido de menor valor que os cigarros, a pasta de dentes ou as pilulas que suas formas nuas
apregoam.” RUBIN, Pe. Dorvalino, S.A.C. “Por um Mundo melhor”. Rainha dos Apodstolos. Santa Maria:
Pallotti, mai 1952, p. 148-9.
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referentes a como os pais devem proceder nas diferentes fases da formagao dos filhos,
observando as caracteristicas de cada uma delas, conforme o artigo de Marlene Madaglia
Almeida que fala sobre os primeiros anos do desenvolvimento da crianca, descrevendo-os

~ 2
como uma sucessio de descobertas.>¢

“E assim que a crianga encara o mundo: uma sucessdo de imagens, de sensagdes
vividas; a crianga ndo analisa, como nos, sob um prisma de valdres; para ela a unica
realidade é o que existe, ¢ do qual ela quer assenhorar-se, conhecer através de
impressoes, valorizar segundo a reacdo que lhe proporciona de satisfagdo ou de

desprazer.”287

O exemplo constitui uma grande diferenca em relagao aquilo que a revista preconizava
nos anos 50, quando determinava condutas de forma unidirecional e a serem condicionadas
por concepgdes religiosas e moralizantes. A perspectiva familiar neste momento passa a
considerar o papel da liberdade no desenvolvimento dos filhos, valorizando o aspecto ludico
em sua formagdo. O prazer da auto-descoberta, em outras instancias, ¢ apresentado inclusive
como parte do projeto divino, associando as vicissitudes cotidianas como normais, € nao mais
combatidas sob a perspectiva apologética dos anos 1950. Exemplo disso € o texto “Problemas

Sociais — Pais, filhos e amor”, que discorre sobre a problematica do conflito de geragdes.

“Devemos possuir a alegria da auto-descoberta. Porque Deus nos féz um mistério. E
porque somos um mistério — marido para mulher, pai para filho, filho para pai —
porque somos um mistério nds estamos aqui. E porque Deus nos féz um mistério

que estamos reunidos nesta alegria da descoberta”.
Os anos 1970 representam uma continuidade em relagdo a perspectiva familiar
demonstrada na década anterior, arejados pelas novas idéias que pipocam na midia, sobretudo
relacionada a assuntos de natureza sexual. Rainha partilha a seu modo o momento de

vanguarda presentificado ainda nos anos 1960 na abordagem de uma nova mentalidade sexual

286 ALMEIDA, Marlene M. “Tempos de infancia”. In Rainha, out 1967, p. 2-3.

27 Ibid. p. 2.

288 «problemas Sociais — Pais, filhos e amor”. Rainha, dez 1966, p. 2-3. Texto também discute o “desrespeito”

dos adolescentes, o papel da mie e a fungdo da autoridade do pai na formagao do carater da crianga, explicando
que a mesma ¢ essencial a partir dos 3 anos de idade, consolidando-se como “quadro de referéncia por
exceléncia” para a sexualidade do menino. “O menino serd homem se aos 3 anos de idade €le tiver um pai
homem.”
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por publicagdes como Realidade, que veicula matérias voltadas a emancipacao do prazer e ao
esclarecimento das inibigdes como a ignorancia e o carater regressor da sociedade brasileira
da época no que tange o sexo.”® Embora ndo chegue tdo longe devido a sua caracterizagio de
revista religiosa, Rainha destaca nos anos 1960 a questdo sexual, sobretudo em relacdo a
educacdo sexual de criancas e adolescentes, reconhecendo como natural a questdo antes
reservada a esfera do tabu. A revista tenta definir a competéncia de pais, educadores e
sociedade como um todo nesta tarefa,”” mesmo que ndo chegue a discutir a fundo de que
forma e baseada em quais pressupostos essa educagao sexual deve ser proporcionada.

Por outro lado, nos anos 1970, o objetivo de atingir as perspectivas familiares centra
seus esforcos em dois componentes do nucleo: os jovens e as mulheres, estruturando o
discurso e a abordagem do veiculo em torno dos interesses destes dois segmentos. Da capa ao
conteudo, Rainha aproxima-se da configuracdo de uma revista feminina naquele periodo,
além de veicular temas e perspectivas que evidenciavam a cultura jovem e seus valores,
chegando até a definir um segmento especifico para esta.

A imprensa feminina tem como grande elemento definidor o sexo de suas
consumidoras®' (e/ou produtoras) ao lado de seu conteudo, com predominio de cobertura de
moda, beleza e assunto de exclusivo interesse das mulheres, além da linguagem, mais

99 292

“pessoal e afetiva”.””” Rainha publica um bom nimero de matérias sobre os assuntos tipicos

das publicagdes femininas: “poesias, receitas de bolo, reportagens, figurinos, consultorio

289 KOECHE, André. Anos sessenta, sexo e vanguarda. Porto Alegre: Nova Dimenséo, 1991, p. 69.

290 Exemplo disso ¢ o debate “Quem deve dar a educacdo sexual?”, que traz quatro topicos com a opinido de
Paul-Eugéne Charbonneau, “psicologo, escritor, padre”; Tania Catarina Prates Aita, professora do curso de
Pedagogia da UFSM; Mery Niederauer Bohrer Fonseca, secretaria municipal de Educagdo; e Wilson Roberto
Crivellaro Jucham, pediatra. Os participantes depdem sobre a quem compete fornecer esclarecimentos sobre
educag@o sexual a jovens e criangas, dividindo a opinido de que esta cabe primordialmente aos pais, de modo
exclusivo (padre e pediatra) ou dividindo a responsabilidade com os educadores (opinido de ambas as
professoras). Rainha, jun 1971, p. 9

?1 Como nio dispomos de dados sobre os registros das assinaturas das revistas, ndo temos como definir o sexo
dos seus leitores e concluir se Rainha caracterizou-se de fato como revista feminina naquele momento. Portanto,

limitamo-nos a tragar a questao da segmentagdo no periddico apenas pelo prisma discursivo.
292 BUITONI, Dulcilia. Imprensa Feminina. Op. Cit., p. 8.
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sen‘cimental”,293

entre outras. Os “assuntos do coragdo” também estdo presentes, nas seg¢oes
“Resolva suas Duvidas” e assemelhadas, bem como em textos com finalidade de auto-ajuda e
discussdo de problematicas sentimentais, que ganham destaque sobretudo a partir do final dos
anos 1960. A sec¢do de consultdrio sentimental estd presente desde os primérdios da imprensa
feminina, ja figurando no primeiro periddico feminino, o Lady’s Mercury, que surge na

Inglaterra em 1693.%*

Esta modalidade conforma sua importancia ndo s6 por sua presenga
historicamente comprovada, mas por fundamentar-se como uma das “retroalimentadoras”, ao
lado das cartas de leitoras, do processo de produgio da imprensa feminina.”> A publicacio de
fotonovelas também aproxima o mensario das revistas especializadas no género, que
alcangam destaque no Brasil nos anos 1950, 1960 e 1970, como Capricho, Grande Hotel e
Setimo Céu, e que por sua vez também se aproximam da caracterizagdo de imprensa
feminina.>°

Rainha também articula-se enquanto uma perspectiva de imprensa jovem,
aproveitando o contexto dos anos 1970 de emergéncia da cultura juvenil e do sucesso obtido
pelas publicagdes voltadas a este publico no pais. A partir dos anos 1950, mobilizada por
movimentos na literatura, na musica, nas artes plasticas, e outros enfoques ganha forga a
discussdo sobre os jovens e sua presen¢a na sociedade, possibilitando a efervescéncia de toda
uma cultura associada aos valores juvenis e fortemente estruturada no consumo de produtos
como coca-cola, jeans e rock and roll. Essa “cultura pop”, de carater popular, midiatica e
internacional se traduz no Brasil em movimentos como a Jovem Guarda, programas de TV
voltados a essa faixa etdria (sobretudo musicais) e em publicagdes juvenis em jornais e

revistas.””’ A revista Pop, publicada pela Abril, surge em 1972 proclamando-se como a Ginica

publicagdo do pais voltada ao publico jovem, alcangando grande sucesso até desaparecer no

*% Ibid

294 BUITONI, Dulcilia. Imprensa Feminina. Op. Cit., p. 21-2.

2 Ibid. p. 23.

296 HABERT, Angeluccia B. Fotonovela e Industria Cultural. Op.Cit.
27 MIRA, Maria C. O leitor e a banca de revistas. Op. Cit,. 153-156.
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final da década, fragmentando-se em outras publicagdes mais segmentadas dentro da fatia do
mercado juvenil. Seu raio de abordagem ia de dicas de profissionais sobre relacionamentos a
surfe, passando por moda, comportamento e a musica, assunto preferencial da revista.”*®

Nota-se em Rainha uma certa influéncia de Pop na linguagem, no projeto grafico e
nos conteudos abordados. No periodo, o mensario palotino freqiientemente expressa-se
através de girias, ndo raro escandalizando alguns leitores, e utiliza linguagem coloquial e
fragmentada, além de caracterizar-se pelo uso intenso da cor em suas paginas, explorando
grafismos e linhas psicodélicas, em reflexo das publicagdes juvenis da época. Temas como a
discussdo de problematicas da juventude, a orientagcdo vocacional, as questdes amorosas €
outros assuntos de interesse e com enfoque jovem também sdo abordados. Outro destaque ¢ a
musica, tanto na publicagdo de letras de cangdes, noticias sobre o universo fonografico e as
entrevista com estrelas do showbizz, com predominio dos idolos da Jovem Guarda.

Das raras se¢des voltadas ao publico feminino nos anos 1950 a fragmentagdo em
publicagdes para atingir outros segmentos nos anos 1970, o processo de constante
segmentacdo de Rainha acompanha a transformacao editorial da revista. Por outro lado, as
reformas representaram um momento de inflexdo na concepcdo de Rainha como ‘“revista
catolica”, solidificada ao longo de sua historia de mais de 80 anos.

Assim como a caracterizacdo de um unico veiculo, o proprio conceito guarda nuances
em sua definicdo. Gomes destaca a dificuldade em se conceituar “jornalismo catdlico”, uma
vez que ha complicagdes em distinguir dentre os significados do termo o jornalismo feito
pelos catélicos da “imprensa catélica”.*®® Para esclarecer esta discussdo, o autor recapitula a
divisdo feita por Kallen entre dois tipos de imprensa catélica, a instrumental, que engloba os

periddicos diocesanos e os documentos papais, € a secular, que envolve os jornais e revistas

298 MIRA, Maria C. O leitor e a banca de revistas. Op. Cit,. p. 154-5.
299 GOMES, Pedro G. O jornalismo alternativo no projeto popular. Sdo Paulo: Paulinas, 1990. p. 73-4.
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publicados por cidaddos catoélicos e, com freqiiéncia, dirigido a um publico catolico,
modalidade bastante comum em paises europeus.’”’

De certo modo, Rainha nido se encaixa especificamente em nenhuma destas
denominagdes, mas aproxima-se de diferentes modalidades em cada fase. Nos anos 50, a
revista caracteriza-se melhor como revista instrumental, produzida por uma congregacao
catolica, embora ndo pertenca propriamente a estrutura diocesana. Naquele periodo, o veiculo
palotino configura-se plenamente enquanto “imprensa catdlica” nos dois principais sentidos
da expressdo: feita por catdlicos religiosos e dirigidas para catolicos. Ja as duas décadas
seguintes sdo marcadas por uma constante secularizagdo do periddico, no qual Rainha
desvincula-se gradualmente da caracterizagdo “imprensa catdlica” para ampliar seu
direcionamento ao publico em geral e desvanecer sua perspectiva religiosa. Contudo, pela
continuidade da publicagdo de matérias referentes ao universo catdlico ao longo de todo o
periodo e pela reestruturagdo do discurso numa abordagem “espiritualizada”, nota-se que a
revista muda guiada por novos direcionamentos, mas ndo abandona totalmente sua
caracterizagdo de revista religiosa.

A diferenga entre uma revista religiosa e um padrao de publicagdes relacionados a uma
perspectiva de massa dimensiona-se a partir da caracterizagdo cultural de cada modalidade
midiatica. Segundo a percepgao de Morin, a qual define o objetivo da cultura religiosa como o
de identificar a comunidade reunida em torno da Igreja com o “Deus que salva”,*®' & possivel
perceber em torno de um veiculo religioso a presenga do mesmo ideal de agrupar seus
membros enquanto publico de seus produtos midiaticos. J4 a cultura de massa, por sua
natureza policultural, integra e se integra a realidade a partir da politica do consumo

incessante. A articulagdo dessas duas visdes culturais se d4 ndo com a exclusdo de uma por

outra — pois como ja assinalava Morin, sua natureza policultural ndo impede que o individuo

300 KALLEN, W.AM. La libertad politica y la prensa catolica. In.: Informacién ULAPC, n° 45, mar. 1966, p.
4-8. Apud. GOMES, Pedro G. Op. Cit.

301 MORIN, Edgar. Cultura de Massas no século XX, vol. 1, Op. Cit, p. 15.
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faca uso também de outras formas culturais, o que ela propria pde em pratica, mas pela
convivéncia negociada.

Uma vez que a revista relega os objetivos catequéticos em funcdo de responder as
logicas da producao cultural massiva, o discurso de Rainha impregna-se do ecletismo reinante
na midia. As reformas editoriais mobilizam os elementos de cultura religiosas presentes em
sua estruturacdo enquanto veiculo confessional a se readaptar aos moldes da cultura massiva,
passando a responder por estas logicas de funcionamento. Com isso, podemos dizer que entre
os anos 1960 e¢ 1970 Rainha transforma sua caracterizacdo de veiculo confessional, sem
contudo deixar de responder totalmente as logicas religiosas, permanecendo durante toda a
sua historia atrelada a estrutura e mantida pela Sociedade do Apostolado Catolico (palotinos).

A propria forma de Rainha se inserir no mercado editorial nas diferentes épocas
responde a uma estratégia de segmentagdo. Nos anos 50, Rainha se contrapunha a grande
parte da imprensa de sua época, tachando muitos veiculos de “pornograficos” e destacando-se
como alternativa a estes numa proposta diferenciada de jornalismo alicer¢ado em valores
religiosos. J4 nos anos 1960 e 1970, ela aparece com uma postura completamente
diferenciada, revelando um interesse de se integrar cada vez mais a grande imprensa do pais,
seja assumindo caracteristicas comuns a esta em seu texto, diagramacao e proposta editorial
como um todo. Exemplo disso ¢ a contratacdo do mesmo projetista grafico de Capricho
(Benedito Veloso) e a veiculagdo de fotonovelas a exemplo das revistas femininas jovens do
periodo, além da busca de inspiragdo no estilo do texto de jornalistas famosos como David
Nasser, entre outros.

Esse seguimento de tendéncias reflete, por outro lado, a propria perspectiva das
politicas comunicacionais da Igreja, de ndo mais se incluir como “do lado de fora” do mundo,
mas de incluir-se cada vez mais no fluxo de informagdes da sociedade. O processo renovador
do discurso religioso, em Rainha, contudo, parece distender-se ao méaximo, distanciando-se da

postura pastoral e aproximando-se cada vez mais da perspectiva de uma midia massiva.
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Contudo isso nao seria possivel sem a continuidade de uma certa caracterizacao religiosa,
expressa tanto no discurso legitimador do editor sobre a revista quanto por suas decisdes
editoriais, que mostram a elaboracdo de uma segunda via para transparecer espiritualidade
sem soar religiosa.

Entre os anos 1960 e 1970 o discurso religioso de Rainha passa a conviver com
valores propagados pela cultura de massa, como a busca pela felicidade ¢ o culto a
personalidades. A felicidade ¢ um dos grandes arquétipos dessa cultura, concretizando-se em
uma idéia construida de forma individual, ligada ao hedonismo do presente, do bem estar, do
consumo. Esse instante ideal ¢ reproduzido nos conteudos da cultura de massa, ndo em
proje¢des imaginarias que se dirigem ao além, na busca por “beatitudes contemplativas”, mas
em idealiza¢des que se materializam na vida terrestre, mundana.’® Os olimpianos, do mesmo
modo, ndo sdo apenas modelos projetados no imaginario, mas modelos de conduta, que
pautam formas de pensar, vestir e agir, que configuram a cultura de massa em praxis e
mitologia.>”

Outra mudan¢a do momento das reformas em relagdo ao periodo anterior em Rainha é
a introducdo de uma perspectiva ecuménica de tolerancia a outras crengas. O conhecimento
cientifico e especializado assume a incumbéncia de explicar a ordem natural das coisas.
Exemplo disso sdo as matérias em meados dos anos 1970 que abordam a questdo do
espiritismo, colocando as explicagdes cientificas para combater a crenga em reencarnagao, por
exemplo, chamando o conhecimento parapsicologico para explicar fendmenos relacionados
pelo kardecismo a acdo dos espiritos em vez de meramente combaté-lo, como era comum no
periodo pré-60. Outro exemplo semelhante da diferenca de abordagem refere-se a questao do
comunismo, relacionada antes das reformas a uma perspectiva religiosa, apos 60 o assunto ¢

abordado sob sua otica politica, no contexto da doutrina da seguranga nacional.

392 \MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Século XX. Vol 1. Op. Cit, p. 128.
303 Ibid, p. 108.
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Desta forma, Rainha concretiza sua mudanca no aspecto religioso ndo somente em
relacdo aos novos conteudos abordados apods a reforma, como matérias de comportamento,
fotonovelas e entrevistas com celebridades, mas efetiva-se, sobretudo, numa intensa
modifica¢do na percepcao editorial dos valores e modos de abordagem. Essa perspectiva esta
fortemente imbricada na idéia de leitor, como alguém que procurava informagao e valorizava
a leitura e buscava melhorar suas possibilidades de viver bem com todos a seu redor,
principalmente com sua familia. A revista, desse modo, propde-se a ajudar o leitor a se
relacionar melhor com as pessoas, servindo de instrumento para possibilitar uma melhor
convivéncia. Portanto, Rainha jamais abandona a perspectiva de fomentar comportamentos,
caracterizando-se, em ultima instdncia, como um veiculo fundamentado em sua vocagdo
missiondria, seja baseado em conceitos catolico-evangelizadores ou nos valores da cultura da

midia.
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6 CONCLUSOES

Através da observacdo da configuracdo de Rainha em seus diferentes momentos, foi
possivel perceber os indicios que permitem compreender como Rainha tensiona sua posi¢ao
de veiculo confessional ao longo de sua trajetoria. De janeiro de 1961 a dezembro de 1977, a
presenga de Lauro Trevisan em Rainha implicou, em diferentes modos, a reconfiguracao da
finalidade de uma revista confessional, que chega, em alguns momentos, a se distanciar do
papel institucionalmente definido enquanto veiculo de uma congregagdo catolica. Por outro
lado, observa-se que, mesmo nos momentos em que prioriza o conteiido de entretenimento e
uma abordagem que a aproxima do contexto de uma cultura de massa, a revista expressa
prismas de uma cobertura religiosa dos fatos, seja em noticias referentes ao universo catolico
ou em artigos sobre relacionamentos familiares num enfoque “espiritualizado”. Dessa forma,
¢ preciso reconhecer que Rainha jamais deixa de ser uma revista religiosa, mesmo que 0s
objetivos evangelizadores e sobretudo apologéticos tenham sido relegados a um segundo
plano a partir de 1960.

O momento inicial da revista, analisado no primeiro capitulo, é caracterizado por um
perfil editorial de carater fortemente institucional, apologético, catdlico e evangelizador. Seu
processo produtivo era bastante rudimentar, baseado no sistema de impressdo tipografica e
numa estrutura de trabalho basicamente artesanal. O grau de improviso constante no periodo

anterior as reformas, ao lado das baixas tiragens, denotava que o desejo de comercializar a
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revista e torna-la agradavel aos olhos do leitor era menos importante que o interesse de
evangelizar. Por outro lado, as restricdes produtivas relacionam-se as caracteristicas da
imprensa brasileira naquele momento, ainda ndo consolidada em sua estrutura capitalista.

As repercussdes desse processo transformador seriam sentidas no periodo
conseqiiente, relatado no segundo capitulo do texto, que trabalha tanto o cenario do contexto
quanto a estruturacdo discursiva de Rainha durante as reformas ao longo dos anos 1960. A
partir da entrada de Lauro Trevisan, em 1961, segue-se uma série de reformas que visa
modernizar a revista no contexto de um mercado de bens culturais em consolidacido no pais.
Naquele momento, a revista ensaia um afastamento da finalidade meramente religiosa,
consolidando uma perspectiva mais ponderada dos acontecimentos em substituicdo a postura
extremamente combativa perpetuada no modelo anterior. A comparagdo entre as matérias
redigidas sobre 0 mesmo tema nos dois diferentes momentos — década de 1950 e de 1960 —
ilustra perfeitamente essa mudanca no enfoque, caso dos exemplos relatados no segundo
capitulo, com os textos sobre o carnaval e sobre o comunismo.

J& a consolidacdo dessas mudangas em Rainha, que se intensificam na década de 1970
com o alcance da tiragem recorde de 130.000 exemplares (1973), pautou o terceiro capitulo
da dissertagdo. O texto relata o momento de maior afastamento da caracterizacao religiosa por
parte da revista, quando entra em cena as abordagens, tematicas e processualidades comuns a
uma cultura de massa. A perspectiva de Edgar Morin sobre o conceito nesse sentido foi
bastante elucidativa em esclarecer a partir de quais ldgicas sdo estruturados os valores que
passam a ganhar espago na revista quando a perspectiva religiosa cede espaco a novas
tematicas e modos de abordagem. Esse ponto de vista tedrico serviu para compreender a partir
de quais matrizes se estrutura a concep¢do de uma revista religiosa que tem como meta
aproximar-se do padrdo das demais revistas existentes no pais.

As edi¢des daquele periodo mostram que a aproximagao so ¢ facultada na medida em

que Rainha passa a atuar regida por logicas de produg¢do e consumo similares a estas,
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veiculando noticias sobre famosos, fotonovelas e muito entretenimento. Certamente essa nova
caracterizagdo, somada a outros fatores relacionados as reformas em curso desde o inicio dos
anos 1960, como a melhoria do padrio grafico e a modernizacdo do processo produtivo,
contribuem para o sucesso que leva o periodico palotino a se auto-proclamar “a maior revista
do Sul do Brasil”. No entanto, em meados dos anos 1970 a revista ndo consegue mais manter
o compasso do crescimento acelerado, e o alto comando dos palotinos prefere priorizar o setor
mais rentavel da prestagdo de servicos graficos a terceiros, transferindo Rainha para Porto
Alegre. Por outro lado, o contexto do mercado brasileiro de revistas no final dos anos 1970 ja
ndo ¢ mais o mesmo daquele do inicio da década: acirra-se cada vez mais a concorréncia
editorial e o processo de segmentacdo, dificultando e até inviabilizando o percurso de revistas
com enfoque “familiar” como Rainha, exigindo destas a adequacdo a um novo perfil. A
transferéncia ¢ acompanhada pela saida de Lauro Trevisan do comando da revista e a
retomada gradativa do perfil essencialmente evangelizador eclipsado pela proposta de
massificagao.

A observagdo da configuragio do mensario entre os anos 1950 e 1970 e a articulagdo
das diferentes caracterizagcdes do contexto, tanto da Igreja Catdlica como da imprensa de um
modo geral, segue-se a discussdo das logicas e processualidades mididticas que surgem no
cotejo entre os diferentes momentos da revista. Conforme diz seu proprio titulo, o quarto
capitulo discute como se da a transi¢do entre a configuracdo do sagrado e do secular nas
paginas de Rainha, tanto na perspectiva desta em relacdo ao pdlo receptor como na
estruturacdo do eixo produtivo relacionado ao processo de segmentagdo e a presenca dos
valores religiosos.

Através desta comparacdo, percebe-se que ao processo de transformacdo editorial
seguem-se diferentes formas de compreender cada um destes fatores, ou seja, a estruturagao
discursiva da revista ¢ suas diversas caracterizacdes em cada década esta diretamente

relacionada ao modo pela qual esta percebia seu leitor. Nos anos 1950, coerentemente ao
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pensamento comunicacional catolico no contexto daquela época, predominava a concepgao de
um leitor passivo, cuja caracterizacdo estava intimamente atrelada a perspectiva do fiel, que
deveria conformar-se a receber o conteudo da revista, de carater fortemente doutrinario. Ja nas
duas décadas seguintes, valoriza-se a posicao do leitor enquanto consumidor, considerando-se
seus anseios e motivagdes para estruturar-se enquanto veiculo.

Se no primeiro momento temos a definicdo de um espago totalmente voltado para a fé,
com tematicas exclusivamente catdlicas e postura reaciondaria, no segundo os temas religiosos
estdo longe de serem hegemonicos, passando a disputar espaco com assuntos como educacao,
saude e comportamento e assumindo enfoque secularizado. A pratica do jornalismo
combativo, com a religido catélica travando batalhas contra seus opositores e defendendo
rigidamente seus preceitos, cede espaco ao jornalismo informativo e de entretenimento, no
qual o veiculo renega a missdo de servir como instrumento da causa catolica para voltar-se a
assuntos de interesse da massa ou construidos como tal. Nessa nova configuracdo, a tematica
da religiosidade permanece, mas envolta numa outra concepgdo, a qual o editor denomina
uma “resposta cristd aos problemas da atualidade”. Em vez de despejar a doutrina catdlica,
essa postura divulgaria uma “mensagem que pudesse fazer o bem as pessoas”, que criaria um
ambiente favoravel a pratica da f€, na concepgdo de Pe. Lauro. Essa perspectiva se reproduz
nas paginas de Rainha, principalmente nas matérias sobre religido e comportamento, tracando
as linhas gerais de como se constituiria esta visao da espiritualidade.

Contudo, a observagdo das processualidades das logicas religiosas nos contextos de
cada época traz a perspectiva de que Rainha mantém seu papel orientador ao longo de sua
trajetoria, mesmo quando expressa uma caracterizagdo diferenciada daquela de uma revista
estritamente catolica. Seja nos artigos com fundo de auto-ajuda, nas fotonovelas com li¢cdes de
moral ou na se¢do de consultério sentimental, Rainha expressa um desejo de orientar e pautar
a vida de seus leitores, intuito que também se verificava em seus tempos de imprensa

apologética, embora impulsionada por outras motivagdes, de fundo doutrinario. A diferenga
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principal € que, em vez dos rigidos valores, calcados na doutrina catolica e nas sélidas regras
da moral e dos “bons costumes” apregoadas antes das reformas, a partir da entrada de
Trevisan passa a ser priorizada a divulga¢ao de novos valores como a felicidade e a harmonia,
partilhados por uma outra esfera cultural — a cultura de massa.

Adotar uma perspectiva instrumental foi a forma encontrada pela revista de estruturar-
se enquanto uma proposta vendavel, mas que a0 mesmo tempo ndo entrasse em choque com
as especificidades de um veiculo institucional em um determinado momento historico e sob as
especificas condi¢des de producgdo de sua época. O fato de Rainha ter alcangado um relativo
sucesso nas estreitezas dentro do concorrido mercado de revistas que se configurava a partir
dos anos 1960-1970 no Brasil chama a atengdo ao considerarem-se as limita¢des
caracteristicas de um veiculo regional, o acirramento da producdo editorial do pais e da
imprensa de maneira geral, as restrigdes da conjuntura politica e a rigidez estrutural da Igreja
Catolica Apostolica Romana.

Assim como recapturar a cosmogonia atribuida a um certo moleiro friulano,
imortalizado gragas aos arquivos dos tribunais da inquisi¢ao, delinear a trajetéria das reformas
editoriais de um veiculo tao peculiar e localmente situado a partir das paginas de uma revista
também serviu como ponto de apoio para compreender o cenario de transformagdo da
imprensa brasileira nos anos 1960 e 1970. A observacdo de um caso-limite facultou o
entendimento sobre até que ponto o cenario em transicdo daquele momento possibilitou o
surgimento de um veiculo sui gemeris como Rainha, sem contudo ter a pretensdo de
“representar” o que ocorria na grande imprensa da época, ja largamente estudada e

4
»304 " conhecer a

identificada pela literatura. Para além do entendimento das “gestas dos reis
trajetoria de um modesto mensario palotino pode ser tdo ilustrativo e esclarecedor a respeito

dos processos transformadores na imprensa quanto o entendimento sobre os rumos dos

grandes impérios da comunicagdo, assim como a cosmogonia de um camponés medieval pode

39 GINZBURG, Carlo, Op. Cit., p.11.
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dizer muito a respeito da imbricada reciprocidade entre a cultura da classe subalterna e a
cultura da classe dominante.

Por outro lado, tanto Menocchio como Pe. Lauro refletiram a seu modo o ambiente de
transformagdes que os circundavam: o primeiro, expressando em sua visdo religiosa os
elementos presentes no cotidiano simples de um camponés que se alimentava de “um pouco
de leite, queijo e alguns ovos”;’” o segundo, demonstrando um enfoque “espiritualizado”,
base da proposta que circundava boa parte das matérias no periodo das reformas e que se
consolidaria mais tarde na sua proficua carreira de escritor de livros de auto-ajuda.’®.
Separados por séculos, tanto Domenico Scandella como Lauro Trevisan servem de exemplo ¢

pretexto para compreender o papel dos agentes sociais num determinado momento histdrico,

casos individuais e localizados que acabam por expressar o sentido de uma época.

395 GINZBURG, Carlo, Op. Cit., p. 57.

3% Uma sugestio para a continuidade deste estudo numa futura tese de doutorado seria focalizar com maior
detalhamento o periodo Lauro Trevisan, verificando a articulagdo entre sua trajetoria pessoal e o reflexo desta
nas paginas de Rainha, tanto nos textos de sua autoria quanto em seu perfil editorial. Em vez da perspectiva
comparativa entre os dois momentos, essa nova pesquisa iria caracterizar melhor a contribuigdo de Trevisan ao
mensario palotino, visualizando sua visdo editorial sob o foco de sua ampla trajetoria como escritor de auto-
ajuda. Outra possibilidade seria trabalhar o periodo anterior a Lauro, relacionando a configuragdo de Rainha dos
Apostolos no quadro da imprensa catolica do pais, num momento de forte propaganda apologética.
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ANEXO 1

a) Capa e primeira pagina da edi¢ao de Regina Apostolorum, abril de 1923.

b) Imagens das primeiras instalagdes da revista em Santa Maria — RS (1934)
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ANEXO 2

Capas de Rainha dos Apdstolos na década de 1950

' Outubro de 1954.

Rep o gses ~ Janeiro de 1960.

Fevereiro de 1959.



ANEXO 3

Exemplo de secdes e artigos da década de 1950.

a) Resolva suas duvidas — novembro de 1959

.

QUE MARAVILEA!I
0 QUE?
PARA

0 ANUARIO DO A €.
ate o teu pe
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ANEXO 4

Capas de Rainha nos anos 1960

- dos Apdéstolos —

VIADUTO
VALE dos
DIABOS

$S. Maria

Fevereiro de 1971

Abril de 1967
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ANEXO 5

Matérias de Rainha nos anos 1960

© JULGAMENTO MAIS CELEBRE
MAIS TRAGICO ¢ MAIS INJUSTO

& HISTORIA

NESTES TERMOS TERIA SIDO LAVRADA
A SENTENCA DE CONDENAGAQ A JESUS

«Nesto 40, 19 do relnsds do Tibério, Inperndoe Roma
5o de 1odo o Mundo ¢ Monares Iavencivel 121 o Dhll)\il-lo.
57 da Crisgio do Mundo, megunda os bebrrus;
ko da Impirio Romsno e 1297 da mdq-vn-lému i
Bll"h':m. HMOINMI da J ting Sérvi He-
genie o oF de Jerusadim, o gratissimo Pressder:
tio Pilatos; Geronto da Baixa Gaiiléla, Herodes Antipas p\%:
magnos do Tempin, Al

des Palic
g, condno e sentesein A ..m i Rk s E"";’Lﬁ
— Cristo Nazarvmo — ¢ g agho, homem sedicioso oon-
& 4L Mol o e rande mpersdar Tibério

«Determ arhemo por esta qee se lhe dF & morte s
crus, sendo pregade com eravos com

m v:‘l;r:“q‘n;: jnum n:r- e sirm de exemplo & todo
mal; untamente e, comdurid:
Indiries homsicklas; ¢ sairio pels Porta-Sagrads, hoje Antiate
ma, & que st condura Joshua 4o meomte piblico da Justica, cha-
mado Calvirio, onde (rucificad = morta, fiard. seu corpo
Srem como eapeidculo para. todos o malvados, e gee
oS pieio um titula s tnts Hnguas mebraicn [
Iltml «loshems Nazaremus Rex Judscorums.

«Mando tambim que nenhems pessos de qualquer es-
tado ou condicho s atreva temeririvmente 3 |m|-\lnr s Juatin
i mim ordenada, ndministrada ¢ expeutads
¥ o8 decreton ¢ lels romanaa; quem r
sado de rebelibo @ s penas respectivas; Testemusshas,
pelas 12 tiboe o Tarml mmm. Dasiel, Rabain Jasin, Bonear
Barbasss, Lobi Pelucelani;
nol, Rabai, Mondodm, Buntorfosi; peie habreas: 3 taubetn;
Pida Ympqno  Prosidente de Roma: Licio Leabita, Amass;

e

HES '\ lavrada conilra Jewus do Nazare)

por Péncie P |Illt|-l. foi, meguado a tradigho, descober-
o= Jes r um dos crizados de | Godofreda|

e Bouillon, que n Revou pars Nipelen T

sempre mereon W O cam] Gue evita
whusa

filhes.
i e e o
acrsinecial

ido ¢ so tempo gaato na execucio da mesma,
a dona de ork faper refn uma
na de casa pod

s ronpa bem lavada nbo depende d¢ «aortes
ou estbrg dispendido mas sim de 6q ade.

quads ¢ 8o wso correta do mesma. As rougas lavadas
fom culdade ¢ tcnica tim mellior Rparéncia ¢ duram
mai,

Para cbtermes um bom ressitado na lavagem
dinpin dla roups, precisamos saber coma & que & #aje & retl.

e rado da rouga.
oy S £ pensamento geral qué passando mbio sbbre
a rouga, esfrogando. hnﬁepmda-‘mmlplnwi

BARA P, 18399 8 £ase cagas, e gue g
recs e Sk caPin. e pareve baniante VOHiYeL Apresent i
e s woct Tark berm e reegir. Tallas morais
e Souien & cummerin, mas conitn  ickdade o casa]
P espemnare]

mentc corrito faremon iss
Eespisands tempo, (RerEis © materss
FINALIDADE
— Tornar limpa e clar;
— Malar on germes que e
o com doentes ou
— Fazer qut o teckdo dure m
manchas estragam an fazendas
VANTAGENS DA ROUPA LAVADA EM CASA
— L% ponto de visk
tos com lavadein
v efeita em conhecer o local onde &
roups & estendids, e guardada, lesge de sujina &
de objetns de prasoas doentes.

KOEFIANG — GRAVATAL == ~Sau Jrvenisty Por 32
xisben. mais pois o ph ou
2l

smdemic nko haverk gas-

Eascs aliswentos bisicoa de que o orpanism;
manter em perfeito funcionamento,

o8 seguintes;

PROTEINAS — Restauram o organiamo as céiulas
-as, necosshriss para manter a vitalidad

=-pr B CATTE, kite, g
& pariicarmenie

s B, £
Tuacho pela fata de sdaptacko &
Se mage prsl, provim, do o de u

tos geradores
quasd e

sanha, ane antEign e
L . Ne 0w s wigen | ds vids? & Tim “ L “':m-l:' ite, |":‘m g\T-Il.

nﬂnambﬂuuuumdﬂ«r-\ &

Por_qur

" catran st
I verdade que o csal que evita ey
temho ars (ke

#04n contém sais minerais
VITAMINAS stea reguiadores da atividude
de virios Grigi

b) Resolva suas Duvidas e Rainha na Cozinha — abril de 1967
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ANEXO 6

Pagina do pai — junho 1965




ANEXO 7

Capa de Rainha — janeiro de 1969

-

A MAIOR REVISTA DO SUL DO BRASIL

/IVI 0 MAIOR NAUFRAGIO DA HISTORIA
NTEGRAR-SE NA SOCIEDADE, EIS A QUESTAO
‘0OTONOVELA: UM ANJO NA TORMENTA

- W T N TSR T
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ANEXO 8

Capa de Rainha— julho de 1969

RAINH/

A MAIOR REVISTA DO SUL DO BRASIL

RONNIE VON-NOVA VERSAQ DE UM IDOLO = PAIS DEVEM DA
LIBERDADE TOTAL AOS FILHOS? = URGENTE ! SEU FILHO EST.
BRINCANDO COM SODA CAUSTICA=FOTONOVELA: A INVEJ,
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ANEXO 9

a) Entrevista com a atriz Gloria Menezes -

Texto & Fotos de MANOEL DAMASIg

em S50 Paulo, que, por &-
nal, me deu gr’

muito boa, uma série

mos
conhecimentos e base |,

na vida ar-
oy

pies :
GLORIA = Nio é ficil,
realmente. Fu me desdo-
bro muiite, Ser dona de

casa e trababhar fora nio

conci-
Eiar bem as duss coisas,
Meus fillwos so meus anii-

40 Rainha

11 anos de profisio cu
tenho conseguido

@ Nio hé frmulas para
didloga, Eleduembm
1a dit um caminha novo.
Suas bases sbio a comuni-
cagho entre as pessoas o a
penetracio cada vz mai-
Or £m alguma cois que s
conhece cada vez melhor,
00 amar deve ser umn di-
dilogo que kiberts o outro
Liberta pa-

RAINHA — Vool !ﬂu-
tudos em alpuma escols

de teatro?

GLORIA = Fizzeu fix es-
cola de teatro dramitico

O sentido certo da palavra
didlogo ndo éode uma
‘conversa a dois, mas o de
uma conversa que signifi-
ca a busca de alguma coi-
sa em comum. No didlogo
importa o que cada um
traz consigo, tanto em
coisas adquiridas como
em pontos a descobrir e
em ideais a atingir. Impor-
tam também os encontros
que cadaum ouos dois
juntos vdo tendo com as
outras pessoas e com as
realidades da vida. O im-

car fiel porque quer, nlo
porgu G impedem i nsa

b) Matéria sobre a importancia do didlogo

solvido tudo

looa apenas
posigdes,

alegria da vid

mando com a bocs,

B Vach diakoga através de
tudo que vock &, niio s
COM 85 coisas que consci-
entemente vock escolhe
para dizer, Sus roupa, seu
cabele, saus cuidsdos cor-
Dﬂdl  sempre qwun m—

ra amar mas. Quando o
outro fica preso, nfo éa
mor. Ele deve permane-

3% Rainhs

oullul podam mullu bom
mlmdu Nio negue com

dals, o didkogo continua a

S0 Lima expressio [hre.

Por isso, ndo s pods for-
£ o outre a fslar antes
ou fora ds hora em que
quiser. Podem criar-se o-
portunidades, isto sim.

0O didlogo se torna Im-

®
possivel s faltar a verdy-

de. Poda ser uma verdade.

portante é que os dois se
disponham a caminhar e
a descobrir juntos. E o di-
dlogo vai se estender a
muitas pessoas. Necessa-
riamente, Estard morto
quando os dois pensarem
que jé descobriram tudo
ou um dos dois ja tiver re-

zer, Ndo haverd mais did-

mondlogo e
muita tristeza. Porque a

| na busca constante. *xk*

filme chamado "0 Diy.

de Ansclmo Duarte. E 5
imeira vez que Anseln,

o Aty
[es] o

:\m dos disetores

Iromem que esti por

tro do que a2 © que tog,

um bam

AGRESSIVIDADE E MEIGUICE
DE GLORIA MENEZES

%3 e e s e sk sk ok ok ok ke kool ek ok ok

dal artistico muito gran-

de; o plblico vai tomar rofissio voce € ounlo & te faz a pripria vida eu
mhumund.m‘l‘m acredito que a pesson  posso me considerar uma
bém canosco  jh tem g alriz, e pessoa felin.

Ziembinsky, Célia Biar, o, ndo di pé. RAINHA — Vot 36 tre-

0 que vai fa-

ordens, im-

a a dois estd

2, 205 poucos, mas nko

Tarcisio Meira toma parte
também? e
GLORIA — Em sbeoluto! =% relibuem, cles cors
Nbs somos tolalmente in- mm Fujnwu
paito’ | Gependénies srtisionmen: mm?:mm.
GLORIA ~ Em ahsobuto; da laranja. Fum ditado 1€, Ew estou fazendo um ot '« o ligsh
nada de erdtico. Eum il muito antigo, muitoba-  filme e ele nfoestd, ele 2o ipaaten
me do arte, nal, mas & o certo, faz de teatroe eu e
ndo fago. O que scontece acredito yooks,
RAINHA — Mudondo de  RAINHA — Algumaves 6 160 WUEEE Acho que todojorem tem
amunto: vood acha dificll  vood Jd sentiu soliddo? de o Irabs- firmeza de cariter, muilo
wma atriz co- GLORIA - NBo! Eu niio m. l““l vl ¢ muito amor pradare
¢ chegor aseruma  tenho fossas, nio tenho Junlos, vontade de fazer alguma
Gidria Menezes? solidiio; eu tenho uma vi-  RAINHA - Vool pode di-  coisa; isso ¢ muito im)
RIA —Olha, é muite  da muito boa, grsces & rigir wma mensagem gos  tante.

o35 de nos comunicar. Fa-
ler, escrever, gesticular e
tomar atitudes. A sexua-
lidade & um dos meios po-

.Mm calanda, nés
Ol

relativo, sabe, na  nodss

foclnmnmze O amar mui-

IEncIn pode sBr uma res-
posta de admirscko o de

%48 morrer
QUEEdoa?ou 38 facha,

Dews. Eu acho que a gen-

batha mas novelas ent que

Jjovens de rodo Brasil?

GLORIA = Jovem é um
problema, nio s6 no Bra-
dil, mas no mundo intei-
ro. Ewacho que a maior
culpa diseo tudo é dos
pais; s a gente di muito

Rainka 41

precizo fazer um balango.
E muito provivel que es-
tejamas fazendo algumas
colsas que |4 perderam o
sentida, ¢ d![undodu fa
zer &= que importam, Para

pader ir adiante & preciso
scaitar a possibilidade de
errar. Nio 36 no outro,
mag om 5 mes-
ma. Osque ndo sceitam
errar thn que viver iludi-
doz. 05 que ndo aceltam

forte  diante do owtro,
mas, por isso mesma, mals
intimo e mais identifica-
do com ele.
. 0 didlogo & umna desco.
berta, Descoberta do que
o temos em nds mes
maos, Cada um estava em
sua fortaleza ndeuaI u

ngura 1

reeito,
w0 e de

@ Nes temos muitas mei-

podem para

pedir adiilogo. Gues seu
amor AUNGE permita isso,
Isto d, NUNCS sa permita
fazer iss0.0

que se ouviu. Nesse caso,
4 um silinclo rico, queen-

riguece a ambos,
Hil silénciose sikbneios,

s valorizam o didloge,
outros o matam. Uns en-

do = estd a
perder a cabéca & porque
agente ainda ndo tinha
perdido nada, nem quer
perder nada. E guem nio

dlogo 36 traz felicidade.

outros 30 sinais de seu

um dislogo enriquecedor,

m
m_lk 8 5or perseguido, exi-
caminhar para a plenitu-
de.

(Extraide do livio VIDA
A DOIS, de Frel José Car-
los) [ ]

Rainha 39
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ANEXO 10

a) Fotonovela

| Tome ko 14 misgres i #u devdo 05 [N
t’ - L -l

CUIDADO GOM

A FLACIDEZ

0 neg
muita g

— —
EXERCICIO PARA 08 MOSCULOS EXERCICHO PARA A ZOMA
DO ESTOMAGO E ESPADUAS LOMBAR E FELVICA
Posila sentada, jocihos dobrados Deitads, com as pemas
- om uma - B-Mllﬂtﬂ:mtqueludnn
fique mais sepa
pensive do ok,

Fowie & pot lomsbar contrs o soko,
Contrais o8
mﬂm(uwf %

wogundos. Iito comtribul
pasa afimas # cisturs.




ANEXO 11

Capa do Suplemento Rainha Jovem

FOTONOVELA
Enfrentar
a Realidade

Olha s6 a simpatia
da Sonia Maria

coisas boas da vida,
como, por exemplo,
ler mensalmente a sua
RAINHA. (Sonia

aguarde sua
méquina INSTAMATIK).
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ANEXO 12

a) Pe. Lauro Trevisan — abril de 1973

b) Diagramagdo da revista — abril 1973

4

144 3 3o
g‘d % 4
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ANEXO 13

a) Producio da revista — abril de 1973

b) Fachada do prédio da grafica — Patronato
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ANEXO 14

Processo de impressao off set (1974)
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ANEXO 15

a) Evolugdo das receitas com publicidade e trabalhos comerciais

0 gréfico mosira o crescimento de ano para ano

da Zditora,:em propazurda e sem corretores.

PUBL STA MARIA PUBL. RAINHA TRABALHOS COMERCIAS
SANTA MARIA RAINHA T. COMERCIAIS
- 152327 ” -T2 —
gt arfrn R P
i 7 - 1022577 oy

—
»-mum—

b) Evolugdo da tiragem

1947 1948 1969 1970 1973 1974

—#—tiragem (em mil exemplares)
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ANEXO 16

152

Reportagem sobre cirurgias cardiacas — marco de 1975.

RANNA ||

"ll u—-m e .
‘rh i ¢ O TR REante #LEG.
acstianda com voak
M. ks --.‘“l o ot g0 1

oo
Wiasines

aluta entre

a vida
e a morte

FReportagem de Laure Trevisan

quando
assistia aos cirurgidies extrairem uma
vélvula atrofiada do coraco de um jovem
de 24 anos e colocarem, no seu lugar, uma
artificial cada

Elnuhih-cdmwu mibi no elevador qu
vam trés minutos para 8 hinad, o Dr. Patyguara.
ha Costa,

hhﬂi-m“omhﬂdﬂm

além de
lull"ﬁh. A vibvals lﬂﬁ-mmmpn:
ﬁwﬁ,m-muun-u:uw:m b
o bacilo m
Om-l-h'—dcﬂmm
On-b e reccbera o convite do cirrgilio

mm.“.':‘:—..?;" =
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ANEXO 17

Capa de Rainha — julho de 1978
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