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RESUMO

A pesquisa exple estratégias autorreferencias tidassno editorial da revista Veja, que
possibilitam a criacdo de vinculos de confiancaedibilidade com seu publico. Descreve o
perfil do jornalismo opinativo a partir da narraghxs processos de producdo das reportagens
dando énfase aos seus colaboradores, como regéedmografos durante suas rotinas de
trabalho. Para classificar os tipos de discursam@ados pela secdo examinada, os textos
dividem-se em categorias. Ap0s uma minuciosa angliantitativa realizada sobre as edi¢des
do ano de 2009, elegeu-se a “celebracao profidsioomo parametro da analise qualitativa.
O estudo compara os editoriais enquanto “CartadiimiZ e “Carta ao Leitor”, apresenta suas
caracteristicas, e discorre sobre suas relacbeutmas secdes da revista, como as imagens
gue acompanham os editoriais procurando comprogaeaesta sendo dito em seus textos. A
pesquisa identifica marcas autorreferenciais nouds® de Veja enquanto sujeito enunciador
que, através da persuasao, e de forma implicgigao leitor a render-se aos seus ditames.

Palavras-chave:Autorreferencialidade. Editorial. Jornalismo Opiva. Revista Veja.



ABSTRACT

The research seeks to study the self-referentrategfies invested in the editorial of the
magazine Veja that allow the creation of bondsrae$ttand credibility with your audience.
Describes the profile of opinionated journalismniréhe recounting of stories of production
processes with emphasis on its employees, as eep@mdphotographers during their routine
work. To classify the types of speeches declareddnyion examined, the texts are divided
into categories. A detailed quantitative analysesfqrmed on the issues of 2009, he was
elected a "professional celebration” as a paranferegualitative analysis. Compares the
editorial "Letter from the Editor" and "Letter tohd Reader" by presenting their
characteristics, and talks are on their relatigrskwith other sections of the magazine, as the
images accompanying editorial looking to prove wikabeing said in their texts. Brands are
identified in the self-referential of Veja discoess characterized as enunciating subject who,
through persuasion, and, implicitly encourageséaeler to surrender to its dictates.

Keywords: Self-referential. Editorial. Opinionated JournalisVlagazine Veja.
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1 INTRODUCAO

Nosso contato analitico com o editorial da revig®a se deu quando tivemos a
oportunidade de participar do projeto de pesquiatdcdes nos processos de noticiabilidade:
novas estratégias de enunciacdo do discurso jstinali como bolsista de Iniciacdo
Cientifica (UNIBIC), junto ao Programa de Pdés-Gragho em Ciéncias da Comunicacao
desta universidade, no segundo semestre de 20@fuah@ontinuamos atuando em forma de
colaboracdo apds o término da graduacdo. A paatiselecdo e leitura do material a ser
utilizado para aquela pesquisa, entre varios resant editorial de Veja, nos despertou o
interesse de entender melhor aquilo que diz respeitjue realmente a revista quer dizer e/ou
mostrar através da Carta ao Leitor.

Para aquele projeto de pesquisa chegamos a praguzdaper sobre a secao “Por
Dentro do Globo”, do jornal carioca O Globo, em @gualisamos 0s processos de producao
da noticia através de tarefas como a divisdo dmeoabs, andlise de textos e imagens, e de
todo o contetido que envolvia a sec¢do. E importaalientar que a secdo analisada para
aquele trabalho possui caracteristicas similareseditorial de Veja, como forma de
desenvolver o texto, exposicao da pessoa do pmfasjornalista, descricdes de processos
de producado de noticias, localizacdo grafica detroeiculo de comunicacéo e exibicdo de
imagens.

O jornalismo de revista se distingue do jornalidi@m muitos quesitos, entre 0s quais
a periodicidade, esta que abre a brecha para gudiferencas emanem em seu produto final.
O tempo que |he é procedente permite sua sofisticagsual, melhor apuracdo e
interpretacdo de fatos, sem contar com a origiadédque pode ser aplicada a producédo de
seus textos.

Além de informativo e interpretativo, o jornalisrde revista também emite opinides
atraveés de seus colunistas e de seus editorides &E&mos vém acompanhando as logicas da
sociedade midiatica, e assim, como muitos meiaodainicacdo, fazendo uso de estratégias
préprias desta conjuntura, como a autorreferedaidé. Com a experiéncia da analise do
jornal O Globo, e o contato com o editorial da s&viVeja, deslocamos a questdo entdo
trabalhada no jornalismo diario para os editodais revistas.

Este projeto de pesquisa teve como proposta imacialisar as maneiras com que as
revistasVeja, Epocae IStoE investiriam em suas se¢des Cartas aos LeitoreRedacio e

Editorial respectivamente, observar as possibibdade criacdo de novos vinculos de
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confianca e credibilidade com seu publico. E, nest®, entender como as operacfes de
autorreferencialidade serviriam para consolidar reliacoes.

Pistas de autorreferencialidade foram encontraxjalicegamente em alguns textos de
Veja, Epocae Istoé Mas para maior aproximacéo e conhecimento ddmbjecidiu-se fazer
uma pré-observacdo daquelas se¢bes, a comecaCarkn aos Leitores da revista Veja
durante o ano de 2009. Além de sinais autorrefaisnoda descricdo dos processos de
producdo e de perceber a revista falando “de siépmetramos uma “circulacdo tematica
interna”, em que a “Carta ao Leitor” dialoga corsegao “Leitor”, com a “Capa”’ (neste caso
a matéria principal), e/ou com a entrevista dasgitR®s Amarelas” que se encontra nas
primeiras paginas tendo destaque pela sua cor flasha dando relevancia ao assunto ali
tratado.

Por este motivo, no decorrer do exercicio de olbs@iy, entendemos que a analise
daquela se¢do de uma Unica revista, no caso apdjaj ja seria bastante complexa. E ainda,
porque entre as trés, Veja, mais do que as owtesspre é tema polémico em discussdes
académicas. Entdo, optamos por estudar a secata“@as Leitores” da revista Veja, e
“tensionar” esta com nossas questdes de pesquesaloSnosso problema de pesquisa
procurar saber “de que forma Veja faz uso de égficg autorreferenciais, investidas em seu
editorial, como possibilidades de criacdo de vioewe confianga e credibilidade para com

seu publico?”

Além dos motivos ja mencionados que nos fizeranaropbr Veja, listaremos mais

alguns:

* Muitos textos académicos referem-se a revista e eseemplos;

 Embora hajam muitos estudos sobre a revista V&a, emcontramos nenhum que
tratasse diretamente sobre a autorreferencia egildoem seu editorial;

* Entre as trés revistas escolhidas no primeiro mtondon projeto foi a que mais
causou impacto e discussfes em sala de aula,gaimente sobre a autoridade que a
prépria revista se reveste, bem como pelo seumégéo e intransigéncia enquanto
produtora de sentido.

 Devido as reagbes causadas pelo “assunto Veja” aenaf que referimos
anteriormente, percebemos que entre as revistagns&snaquela ndo € a preferida,
pelo menos entre a maioria daqueles que estudamidias. Mas, sem duvida

nenhuma, ela faz parte da histéria da comunicagiildira, e esta presente em varios
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setores da sociedade (consultérios médicos, esasit@dministrativos e salas de
espera em geral) onde um Unico exemplar pode pagsandos de muitas pessoas em
um mesmo dia.

« Em discussdes sobre acontecimentos contemporaleesarge como referéncia. Por

exemplo com expressdes como “saiu na capa da dgasemana”, “isto saiu em
matéria da Veja”.

1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo Geral

O objetivo geral de nossa pesquisa é€:
- Estudar as estratégias de autorreferencialidalizadas pela revista Veja, através da
secdo “Carta ao Leitor”, com o propésito de desareas formas através das quais a
revista fala de si mesma e de suas operacdoesiadijoara os leitores.

1.1.2 Objetivos Especificos

Temos como objetivos especificos:

- Estudar a manifestagcdo do fendmeno de autorrefi@telade na perspectiva da
circulacao teméatica no interior da revista.

- ldentificar e compreender as marcas que definerautarreferencialidade no
editorial.

- Mapear marcas discursivas autorreferenciais mea@a Leitor.

No capitulo que segue, apresentaremos uma revisBee salgumas pesquisas
realizadas que possuem objeto e tema paralelos awoska investigacdo. Em seguida o
referencial teérico que vem nos guiando e dandortaipara a execucdo desta pesquisa. E
logo, apresentaremos a descricdo do objeto prapbsto como as observacdes efetivadas

como primeiras analises.



12

2 REFERENCIAL TEORICO

O capitulo revisa estudos realizados sobre o odgfmesquisa, a histéria do editorial,

seus tensionamentos enquanto Carta ao Leitor ea) ¥ @ autorreferencialidade na secéao.

2.1 INVESTIGACOES ANTERIORES: UMA REVISAO SOBRE PEBISAS
REALIZADAS

Para responder ao problema proposto, procuramioalhicss académicos, e textos que
circulam neste meio, que tratem sobre a revistaa,Vegcbes de editoriais e o0 tema
autorreferencialidade. Encontramos pesquisas goartjue abordam os enfoques citados. A
seguir, dentre varias, citaremos algumas destakipbes, destacando seu formato de analise
e o foco estudado.

A Anédlise de Discurso € um método bastante enadmtean pesquisas que referem a
revista Vejae seu conteudo. Provavelmente por se tratar de mide cujo discurso se
destaca entre suas demais caracteristicas. Emssestacdo de mestrado em Letras, Luciane
Thomé Schrdder (2006), que analisou os editoriaisedista Veja em periodo pré e pés a
eleicdo presidencial de 2002, numa perspectivaspage enunciativo, buscando mostrar
como a revista constitui uma “auto-representac&itipa, para garantir uma sustentacao para
o discurso que produz” fez uso da Analise do Dszweomo suporte metodoldgico.

Thais Helena Furtado (2000), também em dissertdgdnestrado em Letras, utiliza a
mesma metodologia para examinar a finalizacdo ddugéo das reportagens de Ve@
contexto de producdo de sentidos, com a intencdentender a participacdo dos sujeitos
enunciadores naquele processo. Alexandre RossajosAu2005) faz uso da Analise de
Discurso como metodologia quando estuda, em ssarthgdo de mestrado em Comunicagao
e Informacéo, reportagens de comportamento em é&agdestaca marcas discursivas nos
textos da revista.

Também verificamos o estudo sobre a tematizacdaemssta Veja em outras
pesquisas, como a de Nilton Hernandes (2001), eandssertacdo para 0 mestrado em
Linguistica, que fala sobre a questdo do empreg@lolalizacdo a partir de um olhar
semidtico. José Luiz Aidar Prado (2003) reune aodwbgia da analise discursiva e
semidtica em seu texto quando examina reportagersapa, da mesma revista, acerca do

tema “vitéria-sucesso no mundo dos negdcios”.
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O editorial é trabalhado por Maria Medianeira daZa02006), em sua tese de doutorado
em Letras, enquanto género. Souza analisa a segéonais diarios e revistas, entre eStefg, e
conclui em seu trabalho que o que constréi a apindieditorial sdo os processos, bem como o
relato de seus discursos criando e externando iéRp@s a partir de um sistema de
transitividades. Carla Luciana Silva (2009a), atknpesquisar Vejacerca da ideologia proposta
pela revista, também apresenta um artigoe aponta o editorial na pele de “sujeito”, que,
segundo ela, seria uma espécie de “intérpretesti@ribi atual”. Neste mesmo texto ela define
nosso objeto de estudo, a Carta ao Leitor, comditorial de Veja. Laerte Magalhdes (2003)
através da Andlise do Discurso analisa capas deéVisfoEg, em alguns momentos, recorre aos
seus editoriais, lembrando que nosso foco de estw€arta ao Leitor da revista Veja. Como
apoio tedrico e metodologico, o autor também fazdasteoria da enunciacdo e do conceito de
contrato de leitura.

Lia Seixas (2008) estuda os géneros jornalisticossea tese fazendo um resgate
detalhado do surgimento daqueles — entre elesnatofm — bem como para que foram impostas
suas finalidades a partir de um estudo realizagarir do trabalho de autores como Martinez
Albertos, Lorenzo Gomis, Luiz Beltrédo e José Masqie Melo.

O estudo sobre a autorreferencialidade nos meiosrdanicagéo nos parece surgir como
uma proposta mais recente. Nossa alusédo a talngpotaneidade se da em vista dos poucos
trabalhos que encontramos sobre o assunto. Luti@asaroli (2008) analisa a
autorreferencialidade dentro do editorial de Zemrad A imagem organizacional do jornal
enquanto efeito de sentido garantindo fidelizagémndianca do publico e sociedade é a énfase da
dissertacao de mestrado de Casaroli.

A diferencga entre as pesquisas encontradas e prefegademos concluir, embora muitas
delas estudem a revista Veja, outras a secaoialjitoaté aquelas que estudam a Carta ao Leitor
(o editorial de Veja), e algumas ainda a autoreef@alidade em editoriais, € que pretendemos
analisar “a autorreferencialidade como estratégidrd do editorial da revista Veja”. Ou seja,
uma reunido de objetos encontrados em investigaiggiggas dentro do nosso trabalho.

Para situar melhor nossa proposta, traremos nmtgpie segue, alguns autores que falam
sobre o jornalismo opinativo, o0 editorial — quenosso caso se transforma na Carta ao Leitor —
contextualizado neste género, e uma nogéo da efetremcialidade articulada a Carta ao Leitor
de Veja, bem como a circulagéo tematica que ametgice o0 editorial da revista e o leitor.

! SILVA, Luciana Carla. A Carta ao Leitor de Veja estudo histérico sobre editoriais. Intercom —i&av
Brasileira de Ciéncias da Comunicacéo. v.32, ro092
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2.2 CONTEXTUALIZACAO HISTORICA E TEORICA — O EDITORL

O editorial ou artigo de fundp“texto, assinado ou ndo, que representa a opiiiédo
jornal ou revista® surgiu, segundo Ciro Marcondes Filho, no primein@mento no
jornalismo diario, de 1789 a meados do século @@ndo este se profissionalizou. O autor
explica que nesta mesma época, “surge a redacém wonsetor especifico, o diretor torna-se
uma instancia diferente da do editor, impde-setigaade fundo e a autonomia redacional”
(MARCONDES FILHO, 2000, p.11 e 12).

Robert Park situa o jornalismo opinativo na mesmpaca que Marcondes Filho
indicou, na primeira parte do século 18, quandaempam os primeiros artigos em forma de
editoriais. “O escritor de editoriais, que haviadaglo o manto do panfleteiro agora assumia o
papel de tribuna do povo” (PARK, 2008, p.41).

As formas que o jornalismo tomou durante sua hastéoram atravessadas por
convencgles de acordo com os interesses que ostgnexlwla noticia tinham em despertar
sentidos em seu leitorado. O estudo de Manuel €&lmparro (2000), que neste contexto
baseia-se na mesma época tratada pelos trabaliMardendes Filho e Park, discorre sobre a
pratica e as diferencas entre o jornalismo opina¢ivo informativo, e também descreve o
nascimento do conceito da objetividade no jornalisatravés do jornal inglé§he Daily
Courant em que seu diretor Samuel Buckley teria sidorfmeiro jornalista a preocupar-se
com o relato preciso dos factos, tratando as m@sticomo noticias, sem comentérios”
(CHAPARRO, 2000, p.97). Até aquele momento, o jlisn@ era somente o relato da
opinido de quem escrevia.

Nesta mesma pesquisa, Chaparro aborda o jornalEmaopinidao e de informacéo
como um paradigma. Segundo ele, a migracao dogseiopinativo” e “informativo” para o
meio académico, estaria transformando estes “tippsmodelos padrdo. O autor contraria a
imposicao deste paradigma defendendo o poder derdisiento e interpretacdo do leitor

perante a diferenca entre a opiniao do jornalistalescricdo do fato.

Dogmatizado o paradigma, desenvolveram-se, conwesabefinitivos, conceitos
que iludem os leitores, como esse de leva-los addar que a paginacao
diferenciada dos artigos garante noticias com mmégéo purificada, livre de pontos

2 A maioria dos textos que tratam sobre o tema edlité direcionado ao jornal impresso diario. Toemaps
emprestados alguns destes conceitos para dispmoodeVeja, que mesmo se tratando de jornalismo semanal e
de revista, mesmo que de forma talvez um tantateestinda se adéqua a estas definicdes.

¥ ERBOLATO, Mério L. Técnicas de codificacdo em mlismo: redacéo, captacdo e edicdo no jornal diario
S&o Paulo: Atica, 1991.
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de vista, produzida pela devocao a objectividadendse tal fosse possivel e até
desejavel (CHAPARRO, 2000, p.100).

O pesquisador sustenta que “o jornalismo ndo séealivmas constréi-se com
informacdes e opinides” (CHAPARRO, 2000, p.100). $@ja, defende que a teoria langcada,

entre outras, para explicar o jornalismo é falsa.

A apuragdo e a depuracdo, indispensaveis ao boato,re$do intervencdes
valorativas, intencionadas por pressupostos, juirsresses e pontos de vista
estabelecidos. Como noticiar ou deixar de notigilgum facto sem a componente
opinativa? Por outro lado, o comentéario — exphi@atu critico — serd ineficaz se
nao partir de factos e dados confiaveis, rigorosaenapurados.

N&o existem, pois, espacos exclusivos ou excludep@a a opinido e a
informacdo, o que torna ingénuo e indtil o paradigeriado a partir das
experiéncias de Buckley, como base classificatiaen s classes e espécies de
texto, no jornalismo (CHAPARRO, 2000: 101)

Pensando o jornalismo a partir do raciocinio dep@hra € possivel concluir que,
todas as secbes de uma revista, sendo esta ndtlidatraqui com a particularidade de um
objeto empirico, podemos pensar que ela inteirayiata, é além de informativa, opinafiva
Neste mesmo trabalho o autor cita José L.M.Alberpe oferece uma caracterizacdo de
agrupamentos de um nivel interpretativo para dagtenalistico conforme a maneira em que
se apresenta a escrita. Sao eles: “informacao:reagd® e a descricdo para os fatos;
interpretacdo: a exposi¢do quando, para a anélgeciso associar factos e razdes; e opiniao:
a argumentacao para quando, na persuaséo, as de&@es produzir idéias” (CHAPARRO,
2000, p.103).

Albertos, diferente de Chaparro, delimita os “tipdse jornalismo categorizando-os e
assentando-os em lugares diferehtes

A tabela que segue é transcricéo exata do esquasrnitugtra a proposta de Albeftos

* Dominique Maingueneau (2001) associa “editoriabmo um rétulo que compreende como “género
discursivo”, ou em outras palavras “dispositivoadenunicacao que sé pode aparecer quando certag@esd
sécio-historicas estéo presentes” (MAINGUENEAU, 200.61). O editorial estaria agregado a um detedo
“setor de atividade social”’, neste caso, a naturéealdgica da revista sendo publicizada atravésetsao
opinativa (2001, p.61 e 62).

® Mario Erbolato (1991) também caracteriza tipos jolmalismo no glossario de seu livro “Técnicas de
codificacdo em jornalismo: redacéo, captagdo ededip jornal diario”. S&o eledornalismo diversionat é o
gue desenvolve as matérias com minUcias, descreveranbiente, os personagens e as agfes e progurand
também descobrir os sentimentos dos que participaia histéria. Tambémovo jornalismoou novela néo-
ficcdg Jornalismo informativo: o que se limita a narrar 0os acontecimentos, sealqger comentario ou
interpretacaoJornalismo interpretativo: € o que da ao leitor os antecedentes e as pessiydicacdes de uma
noticia, proporcionando a ele a adverténcia dendoeexistem fatos isolados, mas sim que cada ues dgbarte

de uma concatenacao de ocorrénciadpr@alismo opinativo: 0 que comenta um fato ou decisdo, expondo o
pensamento da prépria empresa jornalistica.

® Tabela transcrita de CHAPARRO (2000, p.103)
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Géneros jornalisticos
Estilo Atitude Géneros Modalidades Modo de escritd
1. Noticia
; = P Report. de Acontecimentp  Narragéo
Informativo Informagéo | 2. ~ A
orm ¢ 2. Reportagem Objectiva Report. de Accio Descric&o
1° nivel Relatar ST
Report. de Citagao (factos)
Report. de Seguimento
Informativo | Interpretacdo| 2. Reportagem interpretativa Exposicao
2° nivel Analisar 3. Cronica (factos e razdes
Editorializante Opinido | 4. Artigo ou comentario Editorial Argumentacao
Persuadir Suelto (razdes e idéias
Coluna (artigo assinado)
Critica
Tribuna Livre (cartas)

Tabela 1

Assim, mesmo problematizando a questdo dos géeecoscordando com Chaparro
de que o jornalismo constréi-se com informac&o iei@p, 0s jornais e revistas separam sua
publicacdo fisicamente para dizer em que lugarrenat@ emitir opinido: o editorial € um

exemplo evidente.

2.3 CARTA AO LEITOR: CONTEUDO INFORMATIVO, PERSUASD. AFINAL,
QUEM LE?

7

O objetivo da editora Abril, conforme seu manual edtilo, € “transmitir noticias
corretas, informacdo confiavel, conhecimento, ésienento e reflexdes da maneira mais
precisa, mais agradavel e mais clara possiy®anual de estilo Editora Abril, 1990, p.9).
Nas reflexdes que seguem, e no decorrer da pesternsaremos fazer tensionamentos entre o
intuito que a editora apregoa no seu manual e@quié seu editorial, ou, a Carta ao Leitor,
oferece ao seu publico.

Anabela Gradim ao estudar os géneros jornalistifiesencia o editorial, nosso foco
de estudo, do restante dos textos que trazem epinfegundo ela, “exprime a opinidao e a
cultura da empresa como um todo, ao passo queins tge colunistas, colaboradores, e as

" Prefacio do Manual de estilo assinado pelo DirStgserintendente da Editora Abril Roberto Civitdahdo
sobre os objetivos da editora. Segundo Civita, puakfoi coordenado pelo jornalista Carlos Marankedoum
primeiro momento, foi difundido dentro da redacéd/dja
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participacOes dos leitores do jornal comprometeanap quem as emite, e ndo a Redacédo em
bloco” (GRADIM, 2000, p.81). A autora é enfaticabs® seu juizo a respeito do espaco
editorial, para ela é o lugar de um pronunciamei® confere credibilidade a midia perante
seu publico. E neste lugar que o jornal ou a ravisvem tomar partido perante seus leitores.
“Se um jornal ndo tem coragem para se pronunckaesm que se passa a sua volta, entdo nao
justifica as arvores abatidas por ano para queapoissular, e melhor fora que fechasse”
(GRADIM, 2000, p.83).

O editorial € analisado por Patrick Charaudeaunterior da “tipologia dos textos de
informacdo midiatica”. Ele classifica aquele comm wénero textual através de uma
“tipologia de bases que entrecruza os principaisdos discursivosdo tratamento da
informacéo (...) e os principais tipos destancia enunciativa (CHARAUDEAU, 2009,
p.209). Para o autor o género editorial, junto @nica, esta incluido na categoria de
“acontecimento comentado”, o que oferece certaddme em relagdo a instancia midiatica.
Sendo assim, aquele que o escreve “pode reivindichireito a personalizagdo do ponto de
vista e mesmo a subjetividade”. O pesquisador éamlexplica sobre o propdsito do
editorial, que “concerne exclusivamente ao dompabtico e social”, cuja tematica, leva o
enunciador “a produzir um discurso de opinido”,irela esclarece que “o editorialista e 0
cronista politico tém a liberdade de expressar antgde vista partidario, mas o primeiro é
instado a fazé-lo de maneira argumentada, ainda pmague seu ponto de vista implica o
engajamento de toda a redacao do jornal” (CHARAUDE2009: 235).

Durante a realizacédo das disciplinas do mestracm$oquestionados e questionamo-
nos muitas vezes em relagdo a Carta ao Leitorusaéo um editorial. Em alguns momentos,
como em debates junto ao Grupo de Pesquisas Estmoslornalismo a davida se
concentrava em torno da “funcdo” que este espagoigexercendo junto ao seu publico.
Visto que na ocasido se pensava em trabalhar esas¥poca e IstoE no mesmo enfoque,
sendo as sec¢Oes equivalentes destas revistas dewasi‘Da Redacdo” e “Editorial”
respectivamente, e a (inica que conserva a nomereckde editorial € a IstoENo entanto a
questdo ndo estava diretamente ligada ao nome gd@,sembora este tenha suscitado a
discusséo levantada.

Carla Luciana Silva (2009a, p.90) autora de vatiabalhos sobre a revista Veja,
defende enfaticamente e explica o motivo pelo qus#cao Carta ao Leitor € o seu editorial.
A pesquisadora nos apresenta um possivel ajustaneste o nome do entdo diretor de

redacao, Mino Carta, com a secéo por ele assinada.
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A Carta ao Leitor d&ejaé o seu editorial. O fato de ndo chamar de edittam a
ver com a tentativa permanente de descaracterigge d@exto como um
posicionamento politico, buscando defini-lo comopdes “verdade”, mesmo que o
seu sentido original fosse ser uma “carta” aodt&itParece provavel que o sentido
de “carta” tenha a ver com o primeiro diretor ddagdo, que, por ter maior
autonomia editorial com relacdo a direcdo da ravigiou essa expressdo. A
intencao parece clara: de (Mino) Carta ao leitor.

A relacédo entre o nome do diretor e 0 espaco dataeveria “batizado” a secédo da
forma como ainda é hoje. E, também, passa a serumalugar de didlogo entre a revista e o
leitor, onde quem o escreve demonstra cumplicidade seu publico. O ex-editor de Veja
Carmo Chagas, aponta e oferece uma breve desdeggiwem é o leitor do editorial, e atribui
a este um carater seleto e elitista. Citado ngade Silva, Chagas fala sobre este receptor e

sua a seletividade:

(...) sdo pouquissimos os leitores de editoriaiss mprendi que eles sdo escritos
exatamente para esses pouquissimos leitores. Oresrips mais solidos, os

politicos mais perspicazes, os economistas maisistentes, os intelectuais mais
atentos constituem a elite interessada na opinidcagarece todo dia na imprensa.
(SILVA, 2009a, p.91)

Chagas se refere a um tipo de leitor que ira coemgler aquilo a que o editorial
propde. A “competéncia enciclopédica” seria 0 deadaador deste entendimento segundo
Dominique Maingueneau. O autor explica que o saherclopédico “se enriquece ao longo
da atividade verbal, uma vez que tudo o que sendprem seu curso fica armazenado no
estoque de conhecimentos e se torna um ponto e @ a producdo e a compreensao de
enunciados posteriores” (MAINGUENEAU, 2001, p. 42).

O pesquisador também diz que ha um “contrato” neegédiscursivo, cujo acordo
nao precisaria ser explicito. Porém, dentro doudsscem questdo — vinculo entre o leitor e 0
editorial — “o jornalista assume o contrato implicapelo género de discurso do qual
participa” (2001, p. 69). Tanto a opcao de desemvalm texto neste grupo como de |é-lo,
faz do participante — leitor ou quem escreve —taceis regras dispostas neste acordo. “De
forma reciproca, € natural que o leitor de faih divers espere que sejam respeitadas essas
normas que correspondem as suas expectativas apdageho género, e ndo podera avaliar
negativamente o texto se elas forem respeitaddsXINGUENEAU, 2001, p. 69)

E dificil refletir sobre a Carta ao Leitor da mesimana que se pensa outros casos na
area da comunicacao, principalmente a partir dsppetiva oferecida por Chagas, conforme a
citacdo conferida a ele. Pois, se o leitor de gdlté raro — fato contrariado por Silva (2009a,
p.91) quando diz que “essa afirmacédo oculta odato leitor de Vejgor si sé ja é ‘elite’, a

revista ndo é um instrumento ‘de massas’, por s&alitorial é lido por um nimero maior de
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pessoas do que o ex-editor quis fazer crer” —csedidUvida entre uma recepc¢do de interesses
dispersos ou homogéneos sobre o conteldo da resésta necesséria a realizagdo de uma
nova pesquisa, talvez numa abordagem quantitaotare a audiéncia de Veja, para entdo
conhecer quem se interessa pela Carta ao Eeitor

Em “Jornalismo de revista”, escrito por Marilia Boaem que a autora descreve “um
certo formato” de como escrever para revistasdeltaca a importancia de se conhecer o
publico, de entender suas necessidades. Explic&(glese vocé conhece o leitor, fica mais
facil. E como escrevarma carta: € dificil comecar quando s&o se sabe pra quessseve.
Texto de revista, ja dissemos, tem endereco dédnhecendo o leitor, sabe-se exatamente o
tom com que se dirigir a ele” (SCALZO, 2003, p.@6ifo nosso). Possivelmente Carmo
Chagas se referia a isso quando fala sobre o teteditorial.

Porém, precisamos levar em conta o discurso pévsugsie o editorial de Veja
desenvolve. Neste espaco, a revista expressa@uaasfde convencimento explicitamente e
com astucia. Maingueneau afirma que “o discursoné forma de agédo”, que “falar € uma
forma deacdo sobre o outro e ndo apenas uma representacao widoinele explica que
“toda enunciacdo constitui um ato (prometer, sugeirmar, interrogar etc) queisa
modificar uma situagad (2001, p.53, grifo nosso). O discurso autorreaferal usado na
Carta ao Leitor também é encontrado como taticprdgisdo. Veja retoma os fatos que
antecipou em seu editorial para corroborarstatusde observadora e analista do mundo.

“Para os leitores de VEJAo pacote fiscal do governo, anunciado oficialneena
quarta-feira passadando teve surpresasOs repOrteres da revista, em trés edicoes,
anteciparam cinco das medidas mais importantes..) Assim, interpretando e até
antecipandofatos cruciais da vida nacional, como aconteceucaso do pacote, VEJA
contribui ndo apenas para informar acuradamentesdeitores como também para situa-los
no quadro dos acontecimentos. (VBJA foi o primeiro veiculoa detalhar as mudancas na
aliquota da Previdéncia dos funcionarios publicoa @ublicar a intencdo do governo de

aumentar o Fundo de Estabilizacdo Fiscal, (diyulgou, em primeira mapque a CPMF

® N&o com a intencéo de investigar a recepcéo da @arleitor, mas de ter um pequeno exemplo dgpgosa
este leitor, preparamos um pequeno questionaridajuenviado por e-mail para aproximadamente 5Gq@eEs
de classe social, idade, sexo e escolaridadesniés. Destes contatos, obtivemos apenas quapostas de
trés mulheres e de um homem, com idades entre380aaos. Profissdes: médica, publicitaria e daisgiistas.
Todos se disseram leitores de Veja, porém apenasfiionam ler o editorial, sendo que “esporadicateieou
quando o titulo do mesmo é de seu interesse. Apgmaé assinante da revista. Entre 0os assuntos d@me d
preferéncia em suas leituras, trés destacaramtaeiiista das Paginas Amarelas”. As perguntas detiguirio

se encontram entre 0os anexos desta dissertacao.
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subiria agora e passaria a ser reduzida a partir2G00 (....).Também foi o primeiro 6rgao
a informar que ndo haveria aumento de aliquotas de inagéxt ou imposto sobre grandes
fortunas. (...) S&o essesforcos que fazem de VEJA um veiculo indispensgarh quem
gosta de estar bem informdddA revista indispensaveCarta ao Leitor, Veja, 04/11/1998,

grifo nosso)

“Quase dois anos atras havia uma enorme tolerancigalerno com os abusos do
Movimento dos Sem-Terra. (...) O MST era visto cpata-voz legitimo dos anseios da
categoria mais despossuida da sociedade brasil¢ira. Numa reportagem de capa
publicada em junho de 1998/EJA pintou um retrato bem mais realista dos sema. (...)

No texto, a revista chamava a atencdo para o faayde os objetivos do MST iam muito
além de conseguir terra para quem nao tinha ondatak. (...)O tempo se encarregou de
mostrar que VEJA tinha razéale sobra ao descrever o MST como uma organizagaoopo
interessada na reforma fundiaria. (...) Na semanasada, integrantes do MST promoveram
invasoes, fizeram reféns e ocuparam edificios pablem mais de uma dezena de capitais.
(...) VEJA foi premonitoria’. (VEJA avisouCarta ao Leitor, 10/05/2000, grifo nosso)

A revista apresenta “seu poder de vanguarda’ emguaiirma ter advertido com
antecedéncia o fato. Nao deixa de enfatizar qugusgamento é o correto, pois, para ela, o

importante € comprovar ao leitor que “estava certa”

2.4 O LUGAR EM QUEVEJAMAIS FALA SOBRE SI MESMA — A
AUTORREFERENCIA

7

Segundo o Novo Dicionério da Lingua Portugtiesaprefixo “auto” é um elemento
de composicdo que significa “por si proprio, demsismo”. De acordo com HoudiSs
Cunhd® referéncia é o “ato ou efeito de referir, contarelatar; aquilo que se refere, conta,
relata”; “acdo de aludir, de mencionar, aluséo, ¢gaeh Conforme o dicionario Silveira
Bueno (2000), a mesma palavra designa alusdo,mafgio. Partindo de tais principios,

°® FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Novo Dicidadla Lingua Portuguesa. Curitiba: Positivo, 2004.
Y HOUAISS, Antdnio e SALLES, Mauro de. Dicionério tiss da Lingua Portuguesa. Rio de Janeiro:
Objetiva: 2009.

X CUNHA, Anténio Geraldo. Dicionario Etimolégico. ®ile Janeiro: Nova Fronteira, 1989.
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podemos entender que autorreferencialidade é o mesm®m se automencionar, falar de si
mesmo, referir a si mesmo, fazer aluséo a si meSmpensarmos a autorreferencialidade nos
meios de comunicacdo, concluiremos que se trataidea falando de si propria, de certa
forma, ela sendo a noticia.

A autorreferencialidade midiatica nos remete a iod&| de mostrar o que esta por
trds de um espelho que reflete os modos de faairae da revista, mostrando suas escolhas,
se colocando em evidéncia, e com isso, talvezupaado conquistar maior credibilidade.

Antonio Fausto Neto (2001, p.13 e 14) pesquisaesabmudancas na esfera midiatica
em relacdo a “emergéncia” e aos novos “formato® este campo vem permeando. Sobre
esta complexidade e seus efeitos ele explica que

A cultura das midias por varias razdes, se enciujgano seio mesmo das acées
societarias, interferindo nas demais agendas dasinstituicdes. Varias de suas
regras e modos de organizar a leitura do mundayedsam as estruturas internas
de outros campos, permeando suas estratégiasibiidasle e de anunciabilidade
de suas acles e, assim, redefinindo os seus mediidad com o tecido social,
naquilo que diz respeito as suas relagbes comiadsale, de modo geral. Como
consequencia, pode-se dizer, a titulo de hipotesequestdo relativa a construgéo
dos vinculos sociais, na sociedade, passa ne@ssate pela agdo comunicativa
dos midias.

Através deste angulo, o autor estuda a autorrefi@l@ade no jornalismo numa
perspectiva de “midiatizacdo”. Para explicar a lat@njuntura mididtica — em termos
autorreferenciais — ele fala sobre a passagem daettade dos meios” a “sociedade
midiatizada”. Segundo o pesquisador, na sociedade ndeios o0 jornalista estaria numa
condicdo de “fala intermediéria” cabendo ao mesmm “compromisso de objetividade”,
tendo seu “ato de fala” apagado, ou pelo menostenda suas marcas opacas. J4 na
sociedade midiatizada tal opacidade daria lugamaespaco que serve para explicitar sua
atuacao através de uma “postura enunciativa ateoereial” (FAUSTO NETO, 2008)

Naquele estudo, Fausto Neto (2008, p.113) analRavésta Imprensa, que segundo
ele, possui a autorreferencialidade como qualidadtural e engajada nas dinamicas

jornalisticas. O autor diz que

Por um lado, por sua natureza, enquanto revistatiesm ja se mostra como um
lugar de producdo de auto-referencialidades. Emasmo tempo, desenvolve
estratégias pelas quais engendra a consagracadantgm gornalistico no qual esta
inserida, bem como a celebracéo dos seus atores.

Desta forma concebemos o espaco de um editoriab aom lugar natural da midia

autorreferenciar-se, de enunciar-se. Mas em queadmed “celebracdo” das performances
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jornalisticas — tendo seus profissionais como paydg-atores e suas logicas explicitadas —
possibilitam a criacdo de novos vinculos de cogfiam credibilidade com seu publico a partir
de tais estratégias? Para tentar situar estadgtgiva citaremos outro trabalho de Fausto
Neto (2007, p.10) em que este ja elaborava corsgides sobre “contrato de leitura”, que

segundo o autor seria

entendido como opera¢des que visam a estabeleéosodw de dizer’ do jornal e
gue se explicitam nas mensagens enderecadas@o @it seja, 0s procedimentos
pelos quais o jornal apresenta-se e fala ao regeptégundo regularidades de
marcas enunciativas e através das quais busca struggio de um espaco
interacional. (...) trata-se da organizacdo dogqationentos pelos quais o jornal,
enguanto sujeito, explicita os vinculos com seumeiados, descreve a realidade
ofertada (...)a producgdo-distribuicdo destes textms &mbito mesmo do jornal,
obedece a determinadas regras que visam, em @tialese, a transformacéo desse
processo interno num outro passo, que é o da &g&al ou seja, a instituicdo de
vinculos entre jornal-leitor.

O autor discorre sobre uma série de problematiaasegvolveriam esta mudanca no
modus operandilas midias — o falar de si através de praticasodativas — e estes incidiriam
“sobre légicas e rotinas, a pratica jornalisticacomceitos caros aos seus fins, como a
credibilidade, a confianca e a legitimidade” (FAUWSNETO, 2007, p.15). Com o intuito de
conter o leitor garantindo sua confianca e fidelelao editorial, assim como muitos outros
géneros, langca méo da autorreferencialidade.

Assim como uma das decorréncias da midiatizac@ut@referencialidade disposta
nos moldes do editorial de Veja, bem como em ous®gmentos da midia impressa
semandf, pode ter suas implicacdes internas, resultangmocom efeito de estimulo ou
premiacdo ao jornalista dentro da redacdo. RobantioD, ao contar sobre sua passagem no
The New York Timesita a importancia da posicdo da matéria panafisgional responsavel
pela mesma:

(...) é frequente que The Timeslé os créditos de quem fez a matéria, de modo que
os reporteres ficam satisfeitos que suas matéi@asep pelo copidesque sem
sofrerem alteracdes, e saiam num bom lugar doljasta é, perto do comeco do
caderno e na metade superior da pagina. (...) Ogiosl também tém peso,
principalmente quando sao feitos por gente de igifestomo o editor noturno de
Cidades, as sumidades ou os jornalistas de md&mtdana area da pessoa em
questao. (DARTON, 1990, p. 73 e 74)

2 para o desenvolvimento do projeto desta pesdaisgém observamos editoriais das revistas Epost &|
em que identificamos marcas autorreferenciais efdes@arecidos.



23

Com a autorreferencialidade celebrativa do jornaisio editorial de Veja, além de
conseguir destaque para a matéria, o jornalista demelogios, muitas vezes sua foto
estampada, e a opinido sempre positiva sobre aballto do ponto de vista do diretor de
redacdo. O louvor € publicizado externamente, g geealguma forma, deve repercutir
internamente como prémio de reconhecimento.

Este modelo de exposicdo celebrativo, embora teideaidentificado ja nas primeiras
edicbes de Vefd também é considerado um indicio da midiatiz&¢fiara Demétrio Soster
(2006), que destaca a técnica como um dos prirgscipaponsaveis por esta nova atuacao que
ocupa e envolve as praticas jornaliticas. O awar $obre os novos sentidos produzidos por

esta relacdo, e aponta a evolugéo, fato que estfisindo nestes novos modos de produgéo.

(...)mais do que influir no modo de operacdo jdetiah, este Ultimaupgrade
tecnolégico ocorrido nas redacdes — personificadofigura de computadores
assumindo o papel de maquinas analdgicas —, passderir de forma radical no
processo de producdo de noticias e no modo de ctanmEto dos jornalistas nas
redacgbes.” (SOSTER, 2006, p. 33)

A afirmacao de Soster nos remete a um exemplo da @a Leitor, a edicdo 1497, de
28/05/1997, que fala sobre a substituicdo de coadpues na redacdo. Seguem trechos do

texto:

“(...) os jurassicos computadores instalados quandedacédo de VEJA entrou na fase
da automacdo, ha sete anos, comecaram a ser siitletna semana passada. (...) Em seu
lugar, entram méaquinas possantes e modernasAge)s e espertos, eles permitem a cada
jornalista de VEJA escrever as reportagens e, sanebmente, ter acesso imediato a
Internet (...). O incremento da informatizacdo, amecar pela consulta ao manancial
inesgotavel da Internet, € um poderosos instrumeattyabalho para os jornalistas, e tudo o
que facilitar a tarefa s6 pode ser muito bem-vindas convém lembrar que esse é apenas o
primeiro passo de um processo que exige compardosjdevantar duvidas, entender o pano
de fundo das noticias, em que contexto elas seeimseefletir sobre seu significado e, por
fim, elabora-las de maneira clara para o leitor.sé¢s nenhum Deep Blue, como o
supercomputador que derrotou Garry Kasparov no gadesta sequer perto de fdzd€ns

carrogas no cemitérioCarta ao Leitor, Veja, 28/05/1997)

13 Tratando deste trabalho em particular.
4 Antonio Fausto Neto (2008), ja citado, descreVpriacesso como efeito da midiatizac&o.
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A tecnologia ndo é diretamente nosso foco aquimasemo também ndo o é para
Soster, mas sim, os efeitos da convergéncia entriglia e a tecnologia. Portanto, dentre os
textos que celebram a producéo jornalistica de,\6sjaeditoriais — Carta ao Leitor/Carta do
Editor — informam seus leitores sobre a evolucéondi®gica dentro da redacao da revista. E
no exemplo apresentado, ndo se convergem apenad enicnologia, mas simidia,
tecnologia e capacidade profissionalNeste sentido, Soster aponta as mudancas que

ocorreram nas reda¢cdes com a chegada da tecnologia:

Ocorre que a chegada dos computadores as reddtgies significativamente a

dindmica deste processo, mudando também as cdsticeer dos papéis

desempenhados até entdo. Em primeiro lugar, pabreviou etapas produtivas:
no tempo das maquinas anal6gicas, o jornalista dafaa acompanhado de
fotografo e motorista, retornava a redacdo, rediga texto em laudas e o
entregava para o editor, acompanhado ou ndo ds. fete, ja com a pagina
diagramada, lia 0 que estava escrito nas laudagavia, fazia as adequacbes
necessarias, e finalmente, encaminhava o matergaisfio. Da revisdo a matéria ia
para a fotocomposicdo e posterior montagem dasngsggimanual; etapa
imediatamente anterior a fotolitagem e impress8OSTER, 2006, pp. 35 e 36)

Como na Carta ao Leitor da edicdo 1497, anteriotgneitada, o autor comenta as
vantagens tecnoldgicas e as transformacgdes guereptasentam no jornalismo incidindo nas

praticas da profissao:

Foi a partir da chegada da Internet que o resuladwabalho do jornalista ganhou
efetivamente outras significagfes, de nuances giadeo conhecidas. Estas seriam
mais afeitas a rapidez de producado que a reflex@do necessariamente ligadas a
presenca do repdrter no momento em que o eventeeoddudam, portanto, alguns
dos elementos que compdem a credibiliade* jornedistmas também os
jornalistas, que estariam se transformando cadanatz em meros produtores de
contetdos** devido a facilidade de acesso as irdgdas e velocidade com que
estas ocorrem. (SOSTER, 2006, p.36)

O texto original traz duas notas de rodape€, quaideramos importante reproduzir
aqui devido aos conceitos atribuidos a palavradibikdade” e a expressao “produtores de
conteudos”. Conforme assinalado na citagéo, estas dizem:

* Entenderemos credibilidade jornalistica como uomstructo caracterizado, entre
outros, pela a) forca dos argumentos; b) pelo teadmento da autoridade do autor destes
argumentos e, finalmente, c) pela evidéncia deaartde algo elaborado por um ou mais
agentes com acesso a0 momento em que as acoestdexisrrem.

** Os produtores de conteudos se alimentam de matéequentadas, dashesque
copiam de outros sites ou portais, de informac@&segjunda e terceira mao, sem jamais se

deslocar pessoalmente ou se comunicar diretamentéelefone com a fonte ou fontes de
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informacéo. Eles pretendem dar os fatos brutesys sem comentario nem exercicio de
estilo.

A carta ao leitor procura comprovar o contrarioue @ termo produtores de conteudo,
nao se aplica nem ao jornalismo, nem aos jornalideaVeja — 0 espaco € utilizado para
exibir um trabalho agil e eficaz, mas principalnegrgara justificar os modos de producédo
tentando distinguir a revista da concorréncia.

Em artigo que atribui a midiatizacdo a “instaurag@ouma nova ambiéncia”, Soster
(2009) reafirma a importancia em observar as mwaqge ocorrem no ambito da producéo
midiatica, e sustenta que este fenbmeno passauraier notoriedade a partir da instauracao
da internet, mais precisamente a partir do an®88,lque, segundo ele, “é nesse periodo que
as formas do jornalismo comecaram a se complexifice vez mais em termos de producéo,
emissao, circulacdo e recepcdo” (SOSTER, 20092p). Identificamos isto na Carta ao
Leitor que trouxemos no exemplo anterior (edicd®7)4quando esta cita as mudancas
originadas na redacéo a partir do uso dos novoputamores para facilitar o trabalho dos
jornalistas.

E ainda, para situar a questdo do “escrever paespajuando falavamos sobre a
questao da concorréncia, retomamos Robert Dartamdp este lembra um fator importante
no ambito jornalistico que é comumente discutidociroulo escoléstico: que “jornalista

escreve para jornalista”. Para o autor

Nunca escrevemos para as “imagens de pessoas’ama®@ela ciéncia social.

Escreviamos uns para os outros. Nosso principaiptgde referéncia”, como se

poderia dizer na teoria da comunicacao, enconsavaspalhado em torno de nés
na sala de redacdo, ou “buraco da cobra”, comardas. Sabiamos que os
primeiros a cair em cima de nds seriam nossos &g)gipis 0s repoérteres sao 0s
leitores mais vorazes, e precisam conquistarstusdiariamente, ao se exporem
a seus colegas de profissdo. (DARTON, 1990, p. 72)

Articulamos os pensamentos deste autor com a rspele Soster, quando afirma
que “uma vez que os dispositivos jornalisticoslgfmos em rede, passam a estabelecer com
cada vez mais frequéncia didlogos entre seus papse se torna possivel porque a internet
amalgama todo o sistema midiatico-comunicacio@D$TER, 2009, p.122)

Embora essas marcas, digamos de “competicdo pooieds que acontece entre as
midias, possam ser observadas em Veja tanto nariaitomeado “Carta do Editor” como
na “Carta ao Leitor”, no primeiro o assunto € abdm com mais reservas, conforme

podemos observar no exemplo que segue:
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“O correspondente de Veja em Nova York, Paulo Hprei Amorimteve muito
trabalho esta semanaacompanhando todos os passos da eleicdo ameri¢andaulo
Henrique estéve dentro dos acontecimentos desdenicioi até o fim Além disso, éle
conseguiu uma entrevista exclusivaom o ndvo Presidente americano (...JCarta do
Editor, Veja, 13/11/1968 — grifo nosso)

Nesta publicac88, Victor Civita qualifica o trabalho do correspont que tem sua
foto publicada no editorial e destaca os esforgogjgistados pelo reporter — “teve muito
trabalho”, “esteve dentro dos acontecimentos”, $eguiu uma entrevista exclusiva”. Porém,

ndo da tanta énfase como a “Carta ao Leitor”. \anfios isto neste exemplo:

“Marco Antbnio de Rezende e Vladir Dupont, corresgentes de VEJA em Roma e
Cidade do México, reencontraram, na semana passaslaluas personagens principais de
suas reportagens nos ultimos tempos: o papa JoadoPH e o ditador nicaragliense
Anastasio Somoza. (.Rezende, Unico jornalista brasileiro a bordo do @wipontificig em
janeiro, na viagem de Jodo Paulo Il ao México, meteo mesmo tratamento privilegiado,
agora, na viagem a Pol6nia. Trabalhando para VE# Roma desde 197Bezende é hoje
um veterano vaticanista- e é nessa condicdo que ele tem assessoradospactes de
colegas ainda novatos nos bastidores da SantaN&é. muitos, afinal, podem como ele
somar, neste periodo de temmo experiéncia adquirida em dois funerais pont§c(Paulo
VI e Joao Paulo I) e dois conclaves. (...) Dupdatmnesma forma, encontra-se entrentass
experientes frequentadores dos cataclismos pol#tica Nicaragua Em fevereiro do ano
passado (...) desembarcou em Managua — de la dag, mais tarde, com uma entrevista
exclusiva na qual possibilitava ao leitor uma silegwiagem a mente de um ditador latino-
americano. Pelo segundo semestre de 1978 (...) Mugtornou ao pais para duas longas
temporadas (...)E agora ele esta la mais uma vez, enviando uma nentrevista exclusiva
com Somoza e novos relatos do drama crbnico queaddua atravessa.(Carta ao Leitor,
Veja, 13/06/1979 — grifo nosso)

Diferente da “Carta do Editor” (exemplo anterioa),“Carta ao Leitor” celebra a

producao da reportagem com mais detalhes, exatebalho do jornalista, como no editorial

!> Destacamos para a transcricdo deste e do proxieTopo, as marcas autorreferenciais encontradsesxo
do editorial. Nota-se que no primeiro exemplo, atfntexto ser menor, os termos que identificamebcacéo
jornalistica também s&do menos encontrados do gsequndo.
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destacado acima, exaltando sua capacidade e gmig&ipoderiam estar sendo comparadas a
de seus pares.

Winfried Noth (2005, p.39) afirma que a autorrefeialidade vem sendo encontrada
cada vez mais no ambito da comunicacao, pesquisanaatorreferéncia sob uma visédo
semidtica, entre outros exemplos ele cita os jmtaal como usuarios deste modo de
producao que seria o falar de si. O autor assmajae seria “referéncia” semioticamente, ou
seja, um “conceito basico da linguistica e da éegsaral dos signos”, ele explica que “um
signo é algo que representa, ou se refere a al@gd, partanto, autorreferenciar-se seria um
paradoxo semioético, “ja que um signo que sé seaedesi mesmo ja nao se refere a algo
mais” (NOTH, 2005, p.41). Para seu estudo Néth ecemple a autorreferencia como um
signo que se refere a um signo (NOTH, 2005, p.B&e mesmo pesquisador contraria a
pratica da midia falar de si mesmo através de s®ies e produtos, afirma que aquela
deveria produzir mensagens referenciais, mas d@degtaz a autorreferencialidade vem sendo
seu maior utilitrio, e que tal pratica vem sendmlac vez mais comum na esfera
comunicacional.

Fausto Neto (2008, p.110) sustenta esta afirmaigémiado as midias a necessidade
de conferir um “modo de legitimidade” ao se puhliEsta é a possivel idéia que a o editorial
procura passar ao leitor, através do formato aftmencial nos moldes aqui abordados, o
guanto é “verdadeira” e “original”. Trata-se de amado de comprovar seu modo de fazer
através da exposicéo de seus bastidores. Pois mami® em que se “auto afirma” a revista
se “auto legitima”, e sendo assim, 0 processo ddywdo de noticia por ela foi descrito, é
uma resposta a sua prépria pergunta. Ou seja,to tiexeditorial apresenta ao leitor seus
modos de fazer, e a0 mesmo tempo, diz que o quesfézcerto. Ou mais ainda, implicita ou

explicitamente, que o que fez esta melhor do ggeeocoutras midias fizeram ou fariam.

“Na sua edicao de 4 de marcgo deste ano, VEJA oderaos leitores uma reportagem
de capa em que listava dez razfes para otimismoetagdo a crise econdmica mundial e
suas consequéncias sobre o Brasil. (...) Passadas@ meses, VEJA tem a satisfacdo de
registrar que a analise positiva da revista se mmsiplenamente justificada. (...) Acertar na
mosca € bom. Acertar prevendo o melhor cenariooctan VEJA, € melhor aindg/Acerto
no melhor cenério — Carta ao Leitveja 22/07/2009)
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No universo midiatico observamos muitas pistasutereeferencialidade, em matérias
da prépria revista Vef§ sinais comd‘(veja reportagem na pagina...)” sdo encontrados
dentro de seus textos. Porém € no editorial quelage manifesta explicitamente, e também
onde mais aparece.

A autorreferencialidade € uma das caracteristieamlvez até um dos efeitos, da
sociedade midiatizada. A midia se noticia, os malescomunicacdo de “pautadores”
passaram “ser a pauta”, e o profissional jornalistaator midiatico. A Carta ao Leitor, além
de exercer um papel diversificativo, interpretativormativo e opinativo, também é um

nl7

“sujeito”™" observador que conta ao leitor o modo de operaredigta enaltecendo suas

dindmicas.

“(...) VEJA destacou a editora Thais Oyama para cobaircrise naquele pequeno e
paupérrimo pais da América Centrabicansavel na busca por reportagens surpreenderges
exclusivas dois meses antesla havia conseguidentrar na Coréia do Norte, para fazer um
relato sobre a vida no pais mais fechado do muBda. missdpdesta vezgra dar nitideza
um quadro enevoado por um noticiario deturpado fadsificacdes ideologicad hais a vem

cumprindo com o brilhantismo habituél(Carta ao LeitorVeja 07/10/2009)

Além de enaltecer a personagem principal do texteste caso a editora — por seu
“esplendor profissional”’, a Carta ao Leitor tragrthrrar determinados passos que a mesma
deu para executar sua tarefa sem poupar adjetam@sdescrever tal percurso. Estas acdes
aparentam uma aproximacdo entre producdo e receggdoilo que até entdo seria
desconhecido e invisivel. Assim, possivelmentevagalestas estratégias Veja, por meio da
Carta ao Leitor, se fazer conhecer, legitimar,reqaestar a confianca de seus leitores.

A celebracéo na Carta ao Leitor ou na Carta doEfijpode ser comparada a algumas
exibicbes televisivas. O programa “Profissdo RepQriqgue é designado pela Rede Globo
como o0s “Bastidores da noticia, desafios da regentd, € mais um caso de

autorreferencialidade encontrado nas midias, segtnabalho realizado por Eloisa Klein e

' As matérias aludidas ndo foram destacadas parasssido, pois ndo possuem vinculos diretos cobjetivo

do tema aqui tratado, a Carta ao Leitor, mas asn@s como exemplos indicios de autorreferenciddidientro
das mesmas.

" pPara SILVA, o “sujeito-Veja” “aparece como homogéne envolve tudo o que for publicado pelos seus
jornalistas e editores (...) 0 editor deve sunteder lugar. Ela é sempre tratada pela terceirsopesu VEJA,

ou ‘a revista’. O editor fala em seu nome, dosoeds, repdrteres, fotdgrafos, graficos e outrodigwionais.
Todos, no seu trabalho, devem falar e mostrar ms@@ento’ da revista” (SILVA, 2009a, p.91)

18 \Veremos mais adiante o que diferencia o editouahto a sua nomenclatura: “Carta ao Leitor” e t€do

Editor”
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Mariana Bastian (s/d). Além de reportagens mosti&acc 0s jovens reporteres fazem as
matérias. Entre as caracteristicas do programadaekis pelas autoras, articulamos ao nosso
foco de estudo “a presenca dos jornalistas consbpagens da reportagem”.

Outro televisivo da mesma emissora que faz um menvimparecido com o editorial
nos moldes que estudamos aqui é o “Video Shbwtiando antecede informagées de outros
programas Globais convidando o telespectador ataks em determinado dia e horario.
Este ultimo exemplo pode ser comparado ao editguando descreve seus bastidores e
convida o telespectador a ler a reportagem.

José Luiz Braga, ao pesquisar a circulacdo donséstie resposta social, fala sobre a

critica da midia a partir de uma abordagem temé&siegundo ele,

Para o publico em geral, em maior nimero, a midieeqe ter uma certa
‘invisibilidade’: observa-se o que ela diz e mossam forte preocupacédo sobre
como o faz(...) uma esfera publica midiatica — na qual thess relevantes da
cidadania sejam debatidas com participacdo da damée estimulando posicdes
politico-sociais bem refletidas e interpretadas gelciedade segundo seus proprios
interesses — exige ndo apenas uma boa veiculagatbdaacdes sobre os assuntos
(...) mas também uma difus@o de informagdes sobrémia midia, pois é através
dela que aqueles assuntos séo tratados. (BRAGA, pO49 e 150)

Poderemos nos apoiar nesta afirmacéo se pensauads gpr meio do editorial aqui
estudado qué&/eja se reporta ao leitor, € neste espaco que a rgwistsui voz e difunde
informacdes sobre si de modo mais explicito. Po@egnteudo que € posto a disposi¢ao do
leitorado na sec¢éo, assim como no restante damudla, também é resultado de uma selecao
de temas e, principalmente, de interesses querpggsaum crivo institucional.

Braga (2006, p.156) lembra ainda sobre a “coberforaalistica” como tema
noticioso. Aqui o autor direciona seu pensamentoa pama espécie demaking of
cinematografico®. Mas neste caso, salienta que isto ocorre porvo®feculiares, ou seja
“quando um acontecimento extraordinario recebe rtotzediversificada, a ponto de solicitar
referéncia especifica & cobertura que aquele veebeado®.

No editorial acontece diferente. A Carta ao Leitéo precisa “esperar” por algo que

fuja da cotidianidade para falar de si. Pelo coittydparece que exatamente, quando “nada

9 programa apresentado a tarde de segunda a $@sthastidores da TV Globo, seus artistas, programas
novelas”.

% Nota de rodapé em Braga, 2006, p.156.

%1 Braga cita dois fatos que ocorreram durante @gerile observacdo de sua pesquisa: “o sequiesiitbaldo
empresario e apresentador de televisdo Silvio Santoatentado ao World Trade Center em Nova Y(@®G06,
p.157).
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acontece”, é que a producao precisa se exteripapaesentar seu servico a sociedade, bem
como, seus modos de fazé-lo.

Niklas Luhmann discorre sobre a autorreferencitingjgsindo-a da heterorreferencia,
que para o sociologo sao caracteristicas, de fmrta, intrinsecas ao sistema dos meios de

comunicacéo. Ele explica que o sistema operaégrae uma “reentrad®” e

pressupde-se a si mesmo como irritacdo autopraauzém ser atingivel por meio
de suas proprias operacdes, e entdo ocupa-se tamséormacdo de irritagdo em
informagcdo que ele produz para a sociedade (e gialmesmo na sociedade).
Exatamente por isso que a realidade de um sisteseapre correlata as proprias
operacdes, sempre uma construgdo propria. (LUHMAXDO5, p.30)

A partir desta potencialidade auto instituida peh@sos de comunicacdo, que estariam
autorizados pela sociedade de realizar construgéeeealidades, o autor atribui o valor
noticia e o atravessamento de outros campos saciascesso alcancado pelas midias. Desta
forma, os meios de comunicagéao utilizam o tema panaear outras esferas sociais, que para
Luhmann, estaria diretamente associado a autoerefalidade. Assim sendo, o autor destaca
a preocupacao dos meios de comunicacdo em reldeématica, que segundo ele, vai além da
motivacdo pela informacdo verdadeira, o que podapantar, até mesmo, suspeitas de
manipulagdo. O autor lembra que é a diversidaddeioas que faz o meio de comunicacéo

atingir diferentes partes da sociedade.

O sucesso dos meios de comunicacdo em toda a adeiddve-se a imposicao dos
temas, independentemente se as posicdes tomadamsfivas ou negativas em
relacdo as informacdes, as proposicdes de serdiglaitidas valorizagcdes. Em
geral, o interesse do tema se baseia no fato darmghas as posi¢cdes séo possiveis.
(LUHMANN, 2005, p. 31)

Enquanto fala de si no editorial e descreve o goatace em seus bastidores, além de
Veja “tornar-se mais intima do leitor”, a revistasthca os modos e a importancia com que

trata sobre os assuntos que teriam certa relevaa@dicao.

“VEJA publica nesta edicdo um levantamento pormiaoio de unfendmeno de
alto interessepara quem precisa entrar ou se manter no mercadtrabalho brasileiro. (...)
Para executar a tarefaVEJA destacou uma equipe de catorze jornali€agrimeiro passo

foi selecionar as profissdes a serem analisadas. Can o auxilio de uma empresa

2 Niklas Luhmann traz o ternte-entry(ou reentrada), que seria a capacidade que possisistemas
autopoiéticos que se diferenciam do meio de fomafartificada de introduzir essa distingdo norilsede si
mesmos e de utiliza-la para a estruturacdo dasipsdgperacdes (2005, p.28).
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especializada em pesquisas de mercadcgvista entrevistou profissionais conceituados e
executivos de recursos humanosum total de 259 pessoas (...). ‘Fazer as erdtasie
tabular as informacdes exigiu um esforco descomudil a reporter Monica Weinberg, que
participou da equipeO esfor¢o foi recompensador e dele resultou um conp de dados
inéditos sobre o estado atual das profisdGes. (Pela porta estreitaCarta ao Leitor, Veja,
04/06/2003 — grifo n0sso0).

No exemplo exposto, Veja trata sobre o mercadoraealho, tema que sugere
interesse para muitas pessoas, e além de fala sobassunto relevante para uma parcela da
sociedade, descreve o tratamento empregado nagdmdia matéria como “o primeiro
passo”, o “auxilio recebido de profissionais esglexados no assunto”, “o esfor¢co” e, por
fim, “a recompensa”’. No mesmo texto a revista tezaag se autorreferencia, valorizando o
trabalho efetivado, e, apoiando-nos em Luhmannsgmans que a autodescricdo sustentada
por uma tematica abrangente, faz com que o a caagdv alcance outros campos sociais
tendo a autorreferencia, neste caso, como um rhesteo”.

Podemos observar a questao entre autorrefererteimaica por outra perspectiva a
partir do mesmo exemplo citado: a constru¢édo dhdeske pelos meios de comunicagao.
Luhmann discorre sobre esta problematica oferecanth visdo paralela entre os meios de
comunicacdo, ética, moral e sociedade sob o poatwista sociolégico. Porém, para
explorarmos mais um pouco desta ideia, nos aprepmias da conceitualizacdo de Kunczik,

que apoiado em A.W.Frank considera que,

a construgdo da realidade pode ser considerada aariagdo e a manutencdo de
uma certa ordem nos assuntos. (...) Schulz falandg constituicdo, ou mesmo
construgdo, da realidade por parte dos meios deiioatd0 em que 0s critérios
empregados sao os valores das noticias. Mas paeagsores, que nao tém acesso
primario a maioria dos assuntos noticiados, essedmeonstruido torna-se uma
realidade “verdadeira”. (KUNCZIK, 2002, pp. 249%02

Na Carta ao Leitor, a realidade é construida alanirehlidade propriamente dita”.
Antes de ser narrada pelo texto do editorial, stidade” passou por um tipo de circuito:
ela ja foi pauta, olhar fonte, olhar do reportee ge transformou em matéria.
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3 METODOLOGIA

Nesta parte do trabalho descreveremos como foizaelal a andlise quantitativa e
qualitativa da Carta ao Leitor, a categorizacaeditorial e suas relacbes com outras secdes
da revista.

3.1 DESCRICAO DO MATERIAL EMPIRICO

Conforme ja explicamos anteriormente, fizemos umalise quantitativa mais
profunda no periodo que compreende os meses dejandezembro de 2009. Neste recorte,
observamos todos os editoriais, cujos resultadog&osapresentados no decorrer deste
capitulo.

Antes de trabalhar mais especificamente o editdeaVeja, vamos apresentar alguns
dados sobre o perfil do leitor da revidtae assim tentar conhecer, embora de maneira

simplificada e superficial, um pouco do publicoue @la se reporta.

Perfil do leitor de Veja Idade
Homens 47% 2a9 0%
Mulheres 53% 10a 14 3%
Classe Social Regido 15a19 10%
A 28% | Sul 15% |20a24 12%
B 46% | Centro Oeste 9% |25a34 22%
C 23% | Norte 4% 35a44 21%
D 3% Nordeste 14% | 45a49 9%
E 0% Sudeste 58% | Acima de 50 22%
Tabela 2

Conforme os dados fornecidos pela Editora Abrikite, a circulagdo média em 2009

foi de 1.094.234 exemplares por edicdo. Além dest@meros, também consideramos

2 Informac6es disponiveis em http:/publicidade.atwih.br, acesso em junho/2010.
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interessante transcrever a mensagem deixada poertBoBivit£*, exibida no site de

informacgdes gerais sobre a revista que diz:

“Ser a maior e mais respeitada revista do Brasit.e&5grincipal publicacéo brasileira
em todos os sentidos. Nao apenas em circulacaarafaento publicitario, assinantes,
qualidade, competéncia jornalistica, mas também se insisténcia na necessidade de
consertar, reformular, repensar e reformar o Bragiksa é a missdo da revista. Ela existe

para que os leitores entendam melhor o mundo envigeenos’

Nesta parte do trabalho, vamos descrever a segd® &al eitor, o editorial de Veja,

e, a partir dos elementos encontrados nesta congjrielinear uma maneira que nos permita
atingir o objetivo proposto.

Nossa primeira amostra quantitativa foi compostavas da observacdo de todos os
editoriais de Veja, até a edicdo n°2180, de 01MW2Destes materiais foram destacados
alguns exemplos, aqueles que consideramos maisangds e esclarecedores em relacdo ao
problema da pesquisa. Além de editoriais com titDlytas ao Leitor, separamos todos
aqueles nomeados Cartas do Editor, estes totatiz&bdedicdes. Como ja falamos, as
primeiras foram escolhidas aleatoriamente desdeirglieassem indicios autorreferenciais,
com excecdo sobre o ano de 2009 que serviu corAmpao para elaborarmos uma analise
qualitativa a respeito dos tipos de celebracdamjtica encontradas no editorial durante esta
pesquisa. Todas as sessbOes Carta ao Leitor doeaB060® — n° 2094/jan ao n° 2145/dez —
foram tratadas de modo analitico. Deste mesmo anda selecionamos chamadas de capa
(matéria principal), entrevistas das paginas araarel correspondéncias dos leitores que
viessem tratando do mesmo assunto que os editdEsss analise qualitativa sera apresentada
no decorrer do trabalho.

Porém, no decorrer da pesquisa, sentimos a neadssilg incorporar mais exemplos
e expandir a amostra, devido a oscilacdo que rmesipaexistir entre os numeros encontrados
naquele periodo e o que observavamos em relacéesimo enfoque em épocas diferentes.
Para apurar esta afirmativa, ndo repetimos o exerqualitativo em funcédo do tempo que
isto demandaria. No entanto, enquanto faziamos stabyelos sinais autorrefereciais,
encontramos em muitos casos a secédo apresentandme “Carta do Editor”. Isto nos

instigou a passar, imperativamente, pelos editodaitodas as edi¢des, desde a primeira (n°1,

4 presidente do Conselho de Administracéo do Grupid & Editor de Veja
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11/09/1968) até a n° 2180 (01/09/2G20Jazendo uma leitura dindmica por todos os textos
observando titulos e imagens que os acompanhavasimAsendo, separamos todas as
“Cartas do Editor” deste periodo, e ainda selecimsalguns editoriais — neste caso “Carta
ao Leitor” — que configuravam o perfil de celebragio jornalismo que trataremos mais
adiante.

A Carta ao Leitor, no periodo em questéo, se ermartre as primeiras paginas da
revista Veja. O box em que se encontra € distribeidlividido graficamente no centro de
duas paginas sempre acompanhado de fotografiaisiaitdo, ambas legendadas (conforme
imagem 1). O nome da revista sempre é escrito éxa @dta dentro do texto, como um
sujeitd®. Nas bordas laterais do lado externo do box dwmal, encontramos andncios da

H.Sterrf’ em todas as edicoes.

Carta ao Leitor

Uma chance

PR ERT

H>MNLerm

B
|

Carta ao Leitor Ed.2137, de 04/11/2009. Imagem ceryo Digital de Imagem 1
Veja, disponivel emittp://veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx

Durante aquela observacéo, identificamos algunsmddes entre os textos das cartas
da mesma revista. Assim sendo, 0s separamos d#oaomm seus conteudos, aqueles cujas

caracteristicas mais se aproximavam, como 0s queteen para o lado da informacédo e

%5 Tivemos acesso a todas as edicdes de Veja attavs=u acervo digital disponivel na Internet:
http://veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx

% 0 “sujeito-Veja”, descrito mais detalhadamenteapitulo reservado para reflexdes teéricas. VeWaI|L
2009a, p. 91.

2" Embora a pagina do editorial possa mudar grafictenge tempos em tempos, os anuncios da H.Stexmgun
Carta ao Leitor j& eram observados no trabalhadldé/5(2009a) desde 1989, quando a autora descreeca@o
da seguinte maneira: “A partir do inicio dos an@8®ha uma pagina fixa de editorial, que é efetatm o
primeiro texto da revista, e tem ao lado do indidédindo espaco com o anincio da jolheria H.StE8hLVA,
20094, p. 90).
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daqueles que sugerem algum tipo de celebracaordaligpmo, tornando assim possivel a
anélise mais refinada. Entendemos, assim, que mdsmando de uma posicéo opinaff/a
os focos das narrativas, ndo sdao os mesmos, e pederdivididos em informativo e
celebrativo. Desta segunda categoria ainda podetlessacar subcategorias, sédo elas:

celebrativo/institucional e celebrativo/profissibna

3.2 ANALISE QUANTITATIVA REFERENTE AO PERIODO JAN-BZ/2009

Apresentamos a analise quantitativa realizada miog® que compreende janeiro a
dezembro de 2009 para demonstrar algumas partdad@s do editorial, como sua relacao
com outras sec¢des dentro da revista. Destacaraahuictulo entre a “Carta ao Leitor e as
Paginas Amarelas”; “Carta ao Leitor e Capas”; €éajtiCarta ao Leitor e Carta do Leitor”.

Tabela sobre amostra referente ao nimero de edit@is observados

CATEGORIAS N° DE EDITORIAIS
Informativo/Complementar 13
Institucional 32
Celebrativo
Profissional 7
TOTAL 52 cartas
Tabela 3

Entre estas categorias as celebrativas (institatian profissional) sdo mais
autorreferenciais que a que se enquadra no tiponiattivo/complementar, poderiamos dizer
gue as primeiras sao praticamente autorrefererfpainatureza”.

A seguir, apresentaremos cada categoria descrewemizuliaridade de cada uma,

assim como a explicacdo de suas nomenclaturas.

8 Conforme ja mencionado em nota de rodapé (n.Glrs® Mario Erbolato, o jornalismo opinativo seria
aguele que comenta um fato ou deciséo, expondasap®nto da prépria empresa jornalistica.
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3.3 APRESENTANDO AS CATEGORIAS

Identificamos dois tipos de texto na Carta ao leitmformativo/complementar” e
“celebrativo”. Nos itens que seguem apresentarentescricdo de cada um destes conjuntos,

dando énfase ao contexto da celebracao jornalitico do editorial.

3.3.1 Texto Informativo/Complementar

Trata-se de um acréscimo ou complemento de umamaf@io, de reportagem
escolhida presente na edicdo. Chamamos “informatwgplementar” pelo senso comum que
significam as palavras a) informar: “instruir; domentar; avisar; comunicar; inteirar; dar
parecer; noticia®®, e, b) complementar: “que serve de complementaijive a complemento;

v. t. ultimar, completar, acrescentir’As narrativas desta categoria trazem fatos qdemo
estar se desdobrando na atualidade, ou remeteralaiemoria histoérica.

“O conflito entre Israel e palestinos entrou pareagegoria dogendmenos crénicas
para 0s quaiou ndo existe solugdo ou a solucdo é ardua demaigser viabilizad«(...)
Para piorar a situacao, os palestinos dividiram-se entre agsi€ue apoiam a Autoridade
Palestina, que negocia com lIsrael, e 0 Hamas, @@errorista que prega a destruicdo do
estado israelense, fundado em 1948 na esteira thwénasto (...)E outra mostra de como o
mundo é um lugar complicado, ndo raro sem vasos gofantes com campanhas
eleitorais’. (Quando a razdo é desraz&0arta ao LeitorVeja 07/01/2009)

Neste exemplo € possivel observar que o textaioiginando sobre a situacéo, depois
passa a situar o leitor com informacdes e voltpiaao.

Este tipo de editorial, ainda que se refira a magégue fazem parte da edicdo, ndo
constituem aquilo que entendemos como preceitautigraferencialidade para os fins desta
pesquisa. Apesar de falarem de si, ndo € autogrefiad no sentido que consideramos para

estudar.

29 BUENO, Silveira. Silveira Bueno: minidicionario tiagua portuguesa. S&o Paulo: FTD, 2000.
9 BUENO, Silveira. Silveira Bueno: minidicionario tiagua portuguesa. S&o Paulo: FTD, 2000.
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3.3.2 Texto Celebrativo

Séo textos que, além de procurar estabelecer urnlgide competéncia por parte da
revista e manter a fidelidade do leitor, traz o eoda revista frequentemente, e/ou ainda,
oferece destaque a sua equipe de jornalismo. Eto ¢gie fala sobre o que acontece nos
bastidores da revista, trata dos processos de gaodeidaquilo que envolve seus jornalistas
durante a realizacdo de uma reportagem. Entenderteysno “celebrativo” nos apropriando
do conceito “celebracdo” de Antonio Fausto Net®d{Z(.16), em que textos que apresentam
um caso, refletem sobre este e produzem uma teadzobre a atividade jornalistica tratam
de “justificad-la no contexto da edi¢do e, consetpraente, de legitimar performancedeste
sistema de operacéao”.

Nesta mesma categoria ainda encontramos duas paftasilaridades que dividimos

em celebrativo/institucional e celebrativo/profissl.

3.3.2.1 Celebrativo/Institucional

E o tipo de texto que remete a edicdo presentemiado ou complementando
informacfes com subsidios opinativos. Cita 0 nomeetlista, uma ou mais vezes, apontando
para a preocupacdo da midia sobre determinadotasfor isso, faz afirmacdes e sugere a
posicdo da revista frente a determinadas situa@@sapdia em ocorréncias oficiais para
confirmar aquilo que estaria prevendo. Segundotéadiagalhdes a revista conta “com o
discurso autorizador da pericia”, pois “desde agypio, a publicacdo adota uma estratégia,
uma producéo do sentido: a defesa da verséo OfiMAGALHAES, 2003, p. 127).

“A morte lenta do PT comegou em 2005, com o mensal&w ja antecipava uma
reportagem de capa de VEJAaquele ano (..”) (A estrela perdeu o brilhdCarta ao Leitor,
Veja, 26/08/2009).

“O MST, como ja mostrou VEJA em diversas reportagenss comandado por
agitadores profissionais que, a pretexto de lutetapreforma agréaria, se valem de uma

multiddo de desvalidos como massa de manobra pargiaseus objetivos financeiros. Sua
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arma é o terror contra fazendeiros @mo relata VEJA nesta edicddambém contra os
préprios assentados (.Y MST: até quando®€arta ao Leitoryeja 14/10/2009).

“O processo que culminou com o impeachment do grsidia Republica Fernando
Collor, em 1992 comecou com um desses depoimentasespantosantrevista que seu
irméo concedeu a VEJAm maio daquele ano e gite estampada na capeom a chamada
“Pedro Collor conta tudo”. A Carta ao Leitor daguekdicéo tinha o titulo “Depoimento que
nao se pode ignorar”. Nao foi. Dezenove semaig®ois das revelacdes do irmaodvEJA,
Collor deixava a PresidénciadAs Paginas Amarelas desta sematrazem um conjunto de
revelacdes feitas pelo senador Jarbas Vasconcelp#\(entrevista de Jarbas Vasconcedos
VEJA nao deixa muitas opc¢des a seus colegas de patigor consequéncia, ao Congresso
(...) O Brasil precisa acompanhar muito de perto o desglar do depoimento do senador a
VEJA.” (Jarbas conta tuddCarta ao LeitorVeja 18/02/2009)

Também salienta o produto “Veja”, sua histéria“@rgportancia” que atribui aos seus
servigcos perante a sociedade trazendo registrpastagem da revista como capas e prémios,
bem como a antecipac¢ao de fatos, que depois sinados nos textos da Carta ao Leitor e se
comprovam. Aqui, a revista, através da Carta atot,ese considera na vanguarda. Para esta
afirmacao, tomamos como parametro o que Maingueokama de “enunciados estaveis e
instaveis”. Ou seja, a oralidade estaria assoGantstabilidade e a escritura a estabilidade.
Para ele, “as palavras voam, os escritos permarie@dmINGUENEAU, 2001, p. 74).
Como aqui estamos tratando de midia impressa,nééopiegistrada no editorial seria o dito e

comprovado.

“Na sua edicdo de 4 de marco deste ano, VEJA ofareees leitores uma
reportagem de capam que listava dez razfes para otimismo em relagéigse econémica
mundial e suas consequéncias sobre o Brasil Ragsados quatro meses, VEJA tem a
satisfacdo de registrar que a analise positiva @aista se mostrou plenamente justificada.
(...) Acertar na mosca € bom. Acertar prevendo o melbenario, como fez VEJA, € melhor

ainda.” (Acerto no melhor cenaricCarta ao LeitorVeja 22/07/2009)

“VEJA completoy na semana passada, 41 anos de existéncia (..ynNerso geral
pesquisado neste andkEJA € a terceira marca mais lembrada.) No segmento de revistas,

VEJA néo tem concorréncig...) VEJA atinge 57% na pesquisa de lembrancedeca (...)
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A pesquisa mostra, ainda, g¥&JA ndo é apenas lembrada, mas sua marca é evoeada
um contexto altamente positivo que ressalta a qdatle editorial e a credibilidadg...)
VEJA tem um compromisso historico com a verdade éti@a renovado a cada semana e
chancelado pela inteligéncia critica de seus mithde leitores (...YEJA se orgulha de ter
chegado a essa posicao de inconteste liderargg@ela se mantido, por ter como objetivo
permanente servir ao Brasil (A construgdo da credibilidadeCarta ao Leitor,Veja
16/09/2009).

3.3.2.2 Celebrativo/Profissional

Descreve o processo de producdo de determinadaanddé@do destaque ao jornalista
gue a produziu. Conta sobre as dificuldades pelas @ profissional passou para realizar seu
trabalho, também relata determinados fatos ou sidades que nao faziam parte da pauta e

ficaram nos bastidores, sem estes terem sidodetena reportagem que a revista traz.

“(...) os jornalistas de VEJA Expedito Filho e Otavio Calby ambos da sucursal de
Brasilia, levantavam as provas de que o alvo dasstigacdes da comissédo parlamentar, a
escuta clandestina, continua em franca e impunadatile no Brasil. Expedito teve acesso ao
contetdo dos computadores apreendidos pela Pdhederal (...) Ao mesmo tempo, Otavio
Cabral desvendava no Recife outra investida iledmlespionagem politica (..Bsse é o
papel do jornalismggarantir que os cidadaos saibam o que se fazeammesme e com seu
dinheiro, ser os olhos e os ouvidos da nacdo e, como resal@idso, um dos esteios da

democracid. (Revelacbes assombros&arta ao Leitoryeja 11/03/2009).

A celebracao do jornalismo enquanto foco no prifie aqui descrita, € similar ao
movimento desenvolvido na autorreferencialidadeoetnada em programas televisivos,
como o “Profissdo Reporter”, o qual ja mencionameste estudo. Klein e Bastian (s/d)
particularizam, nas caracteristicas do progranj@analista enquanto protagonista:

A visibilizacdo dos processos esta presente deaf@special e diferenciada em cada
episodio. A presenca do reporter no palco do aconénto é explorada como uma estratégia
de autenticidade e como um simbolo da capacidadeodertura da equipe jornalistica,

afirmando, de um lado, que o jornalista pode falkarequivocar, colocar sua subjetividade
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na noticia, mas mesmo assim, ele tenta mostrag &contrar 0s caminhos para contar o
fato.(KLEIN e BASTIAN, s/d, p.10 e 11)

As caracteristicas mais destacadas entre aquetseatadas pelo texto do editorial de
celebracdo do profissional do jornalismo sdo aed#a profissional, tempo de profisséo, area
de atuacdo, formagdo em geral, indicacdo geografibee naturalidade ou moradia, e, em

alguns casos, informacdes sobre sua vida pessoal.

“Policarpo Junior (...) € um dos jornalistas madizes naquela especialidade magica
do jornalismo que no futebol equivale ao gol. @lis, Junior, 42 anos, casado, pai de trés
filhos, queria mesmo era ser jogador de futebdo i antes de se decidir pelo jornalismo,
carreira que comecou no radio, com breve passagela televisdo, até vir para VEJA em
1989. Até hoje, de vez em quando, Junior lamentaterdseguido a carreira nos gramados.
Garante que, com a explosédo dos precos dos passesrdques, hoje estaria rico. (...) No
campo do jornalismo, Junior marcou tantos golacas @ dificil fazer um retrospecto. (...)
Junior substitui um profissional extraordinario, dné Petry, 45 anos, cinco filhos, Gaucho
de Arroio Grande, Petry, exceto por um curto ingdoy estd em VEJA desde 1990. (...) Petry,
uma encarnagdo do bom senso, chefia a sucursalrdsilB ha dez anos. Enquanto se
prepara para v6os mais altos e continua escrevesd® coluna em VEJA, sera editor
especial da revista”(Vocacao para o golCarta ao Leitor, Veja, 18/07/2007)

Também € interessante observar que estas inforsyaedeem como apoio em relacao
aquilo que o texto aborda, ou seja, engancha na @eincula o trabalho ao profissional
conferindo legitimidade ao seu trabalho como jéddem Fausto Neto (2008).

O fotégrafo sai de tras da camera, o repérter alénseu texto mostra seu rosto, a
equipe se apresenta ao cliente.

Visto que a categoria que denominamos como “texiarmativo” ndo traz em suas
narrativas textuais aquilo que pretendemos estwgtgaticamente numa perspectiva
autorreferencial, elegemos as categorias de tgum apresentam em seu conteldo sinais de
autorreferencialidade, como é o caso da “celebrgmdalistica”, para analisar com maior
profundidade.

Esta observacgéo nos permitiu entender, que alémifgasncas que a se¢cado possui nos
seus modos de se autorreferenciar, a revista,éatidar Carta ao Leitor, ndo so “fala de si”,

mas também “fala por si”.
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3.4 OUTRAS RELACOES COM A CARTA AO LEITOR

A Carta ao Leitor circula internamente na revisggavatravés de partes diferentes da

revista. Aqui falaremos das relacdes do editoraah ¢Matéria da Capa”, “Entrevista das

Paginas Amarelas” e a secao “Leitor”.

3.4.1 Matéria de Capa ou Paginas Amarelas?

ApoOs a selecdo do material a ser analisado obses/aatras caracteristicas que

constituem a secao Carta ao Leitor, que aqui chean@s de “circulacédo tematica interna’que

se da atraves da relacéo do editorial com a chad®dapa ou com a entrevista das paginas

amarelas, espacos de destaque na revista, senda cgea remete diretamente a matéria

principal e as paginas amarelas a uma entrevisenpnente. Para este exercicio, destacamos

os titulos cujos temas abordados no editorial sGm@smos da capa ou das paginas amarelas,

ou até, que nao tenha relagédo nenhimastas. O resultado destas observacdes de @artas

Leitor, realizadas sobre o ano de 2009, pode sdgedo nas tabelas que seguem:

Relacao titulos/temas “Carta ao Leitor-Capa”

a) Categoria Celebrativo/Institucional

DATA CARTA AO LEITOR CAPA

25/02 | E preciso punir Um caso de amor com nosdtedm

04/03 | Otimismo contra a crise O Brasil e a crise

29/04 | Risco e oportunidade Puxe para se livraisdele
PMDB — como um simbolo da democracia virou o partid fisiologismo,

29/07 | Da democracia ao fisiologismo | engoliu a politica em Brasilia, deu n6 até em leuppde decidir a elei¢cao
presidencial de 2010

19/08 | O sagrado e o profano Fé e dinheiro uma cwagbBb explosiva

28/10 | O mundo todo esta de olho Quem cheira matautras 14 verdades incbmodas sobre o crime no

25/11 | Um mito em construcao Lula, o mito, a fitasfatos

09/12 | Cadeia para os corruptos O natal dos safados

16/12 | Um perigoso equivoco Estamos devorando @faan

30/12 | Boas festas e um feliz 2010 Especial 2010an®zero da economia sustentavel

b) Categoria Celebrativo/Profissional:

DATA

CARTA AO LEITOR

CAPA

11/03

Revela¢des assombrosas

A tenebrosa maquespimagem do Dr.Protdgenes

Tabela 4

31 Quando nos referimos a “nenhuma relacéo”, estamdisando que ndo ha ligacdo entre o editoriatapa ou
a entrevista das paginas amarelas. Porém, possintin secao estara se reportando a outra matérieogste
da edicdo, ou simplesmente, a algum assunto didail& ou que julgue importante.
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Relacdo titulos/temas “Carta ao Leitor-Paginas Amaglas”

a) Categoria Celebrativo/Institucional

DATA CARTA AO LEITOR PAGINAS AMARELAS
18/02 | Jarbas conta tudo O PMDB é corrupto

18/03 | O drama e o dogma N&o reclamem ao bispo

25/03 | A ética e os mercados Protecionismo é ruina

15/04 | Fundamental mas ndo suficiente O liberaliéroaccaminho

22/04 | A Republica e o pacto E preciso reagir agora

02/09 | Marina € uma boa noticia Mariana imaculada

02/12 | A chave é o individuo O poder da autoajud@d@kinson ndo me deteve

Tabela 5

Relacao titulos/temas Carta ao Leitor com outras gées

a) Categoria Celebrativo/Institucional

DATA CARTA AO LEITOR RELACAO

14/01 | Um passeio pela histéria

21/01 | Tarso pode estar certo

28/01 | 25 anos de crimes e impunidade

11/02 | Como gastar a popularidade

20/05 | Continuamos no mesmo lugar

27/05 | A utilidade de surpreender

10/06 | Luz sobre 0 PAC Relacdo com outras se¢Bes que ndo a
17/06 | Guerra dentro das escolas Capa nem a entrevista das Paginas Amarelas
15/07 | Ainternet e o voto

22/07 | Acerto no melhor cenario

05/08 | O fim que deveria ser comeco

26/08 | A estrela perdeu o brilho

16/09 | A construcdo da credibilidade

14/10 | MST: até quando?

21/10 | Para evitar o falso debate

b) Categoria Celebrativo/Profissional:

06/05 | Profisséo: reporter

13/05 | Pagos para descobrir

03/06 | Lebes vegetarianos

07/10 | Nossa reporter em Honduras
04/11 | Uma chance para Chavez

11/11 | O dia em que a liberdade vencet

Relacdo com outras se¢Bes que ndo a
Capa nem a entrevista das Paginas Amarelas

Nem sempre a Carta ao Leitor aborda um assuntgeqiea estampado na capa ou nas

Tabela |

paginas amarelas de Veja. O tema do editorial de s®mana pode virar capa da semana

seguinte como podemos verificar no exemplo:

Dia 18/03/2009 Titulo da Carta ao Leitor: “O draena dogma”

Chamada de capa: “Camarada Obama”

Na semana seguinte,

Dia 25/03/2009 Titulo da Carta ao Leitor: “A éteas mercados”

Chamada de capa: “Pedofilia. Quando o inimigo addlia”
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O assunto abordado na Carta ao Leitor também pavdgualquer outro que faca parte
ou ndo da mesma edi¢cdo. Em funcéo da periodicidadevista, a pauta deste tipo de meio de
comunicacao opera com uma selecdo de assuntos persasveis, diferente do jornalismo
diario, ou pelo menos procura abordar uma maneiginal de tratar a tematica. No nosso
exemplo percebemos a incidéncia de um diadlogo esteglicdes.

Em alguns momentos percebe-se que, embora os @sqarecam interligar-se, séo
diferentes. Isto é recorrente em uma revista comja,\tujo assunto de sua pauta € centrado
em grande parte na politica. Mesmo que os contegd@n diversificados, os temas
dialogam “autocompletando-se” dentro da edicdo &mo uma circulagdo interna. Num
olhar mais geral e superficial, percebe-se umaesag¢do temética entre as diversas sec¢oes,
mas encontramos isso claramente entre as secOes ‘&aleitor” e “Leitor”, em que 0s

temas da primeira retornam na opiniao divulgadseganda.

3.4.2 Quando o Enunciar-se do Editorial Reflete nbeitor

A atuacdo participante da audiéncia na esfera tigdjaainda que sob condicdes
impostas pelas midias, € uma caracteristica marcenst meios de comunicagcdo. As midias,
atraves de seus proprios dispositivos, oferecenemaande participacao instigando o receptor
a interagir, se mostrar e a fazer parte de seuwegsos. Mesmo que esta atuacdo e producao
desempenhadas pela recepcdo venham a ocorrer iienpbote por determinacdo das
préprias midias, elas resultam em novos produtesigo repercutir dentro de um sistema
pré-concebido.

Tal manifestacdo pode ser conferida nas sec¢desuenog)leitores escrevem para a
revista colocando suas opinides ou comentarioeswlue foi publicado em edi¢cao anterior.
Em Veja, esta secdo € denominada “Leitor”, e o®segue a compdem trazem conteudos
contra ou a favor das publicacdes da revista. Podénemos levar em consideracdo que os
textos passam por “edi¢cdes”, fato mencionado p@aria revista: Por motivos de espaco ou
clareza, as cartas poderdo ser publicadas resumétaer?.

Entre as 52 edi¢Bes examinadas para esta peseuicsmtramos nove comentéarios de

leitores cujo tema se referia a Carta ao Leitor.

%2 Trecho do texto que traz orientacdes sobre comimenartas a redacéo, este texto é publicadored fia
secao Leitor da revista Veja.
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Os dados podem ser conferidos na tabela abaixo:

Leitor falando sobre a Carta ao Leitor

Data Tipo de comentario N° de cartas Tema
08/07 | De acordo com a Carta ao Leitar 1 50 and@rdsilia
12/08 | De acordo com a Carta ao Leitor 1 Escan®&dosdo

23/09 | De acordo com a Carta ao Leitar 2 (refereacacdo) 41 anos de Veja

_ Manuel Zelaya, presidente
07/10 | Contra a Carta ao Leitor 1
deposto de Honduras

25/11 | De acordo com a Carta ao Leita 1 Democracia

=

16/12 | De acordo com a Carta ao Leitor 2 (ambasdea) | Corrupcdo

30/12 | De acordo com a Carta ao Leita

=

1 Lei de @npa

TOTAL 9 “Cartas do Leitor” sobreo editorial

Tabéla

Das nove cartas encontradas, identificamos seigm@@mos que concordavam com a
Carta ao Leitor a que se referiam; dois fazendoesm@ movimento “autorreferencial” da
secao, ou seja, a revista aproveita dois espaf@®mlies para sugerir a mesma intencéo; e
apenas um comentario discordando do editorial.

Neste espaco, a audiéncia dita passiva se encatuemnte e/ou produtora”, ainda que
sob condicdes orientadas pela revista. Colocandowgros termos: esta atuacao e producao
realizadas pela recepg¢do, ocorrem implicitamentedpterminacdo das proprias midias, que
através de seus dispositivos oferecem maneirasadeipacdo, instigando o receptor a
interagir e se mostrar, a fazer parte de seus ggsose da construcao de seus produtos.

Maingueneau aborda a problematica da interatividadecaso de textos escritos,
destacando o fato de que o efeito daquilo queifoirdio € percebido imediatamente durante
a conversacdo. Para dar conta desta questdo, o adetta para que ndo se confunda a

“interatividadé fundamental do discurso com mteracéo oral. O pesquisador diz que

Toda enunciagdo, mesmo produzida sem a presenga diestinatario, €, de fato,
marcada por umiateratividadeconstitutiva (fala-se também da&logismg, € uma
troca, explicita ou implicita, com outros enunci@do virtuais ou reais, e supde
sempre a presenca de uma outra instancia de ep@oci qual se dirige o
enunciador e com relacédo a qual constréi seu prdajiscurso. (MAINGUENEAU,
2001, p. 54)
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Vamos nos apropriar do termo “coenunciadores”, eggmio no trabalho de
Maingueneau a partir da idéia de Antoine Culiolie designaria a relacdo entre quem
escreve o editorial com aquele que o |é, institnind “dois parceiros do discurso”. (2001,
p.54)

Como encontramos os leitores falando do “comentanido da voz da revista” dentro
do ambiente da prépria midia, nos ficam “dUvidaséspeito da escolha de que cartas seriam
publicadas e o “por que” da opc¢éo. Visto que no @# pagina da secao Leitor, ha uma lista
dos “assuntos mais comentados” na edicdo antesoguais sao relembrados pelos leitores

através das cartas publicadas no espaco em questao.

Tomemos como exemplo a edi¢éo do dia 12/08:

Assuntos mais comentados
César Cielo (capa) — 4

6
Fim da era Sarney — 32
Augusto Chagas — 2}
0

Carta de Michel Temer (Leitor) —
Carta ao Leitor — §

Os comentérios da secdo Carta ao Leitor do diaBD%f@ edicdo de uma semana
antes, totalizaram em oito, sendo que apenas umufdicado na edicdo do dia 12/08, e a
favor, concordando com o espaco de opinido dateevis

José Luiz Braga (2006) trata tal tipo de interagécial como um sistema suscitado
pelas midias, as quais induziriam o receptor ar@spostas as suas operagdes, que 0 autor
chama de “resposta social”. E um tipo de inducZmenesmo tempo, uma interagdo natural,
provocadas a partir de uma oferta de sentidos. MtEnt, este processo € despercebido no
cotidiano. Este sistema seria difundido a partiddpositivos criados pelas préprias midias,
gue fazem com que os individuos operem dentro stersa a partir de um certo controle e
regulamentacdo. Exemplos desta natureza sdo ogossgastinados aos leitores, que séo
convidados pelas midias a participar de seus poseate producdo enviando suas opinides.

Embora ndo esteja vinculado diretamente ao nossugona de pesquisa, pensamos

ser importante localizar marcas do nosso objetestiedo dentro das suas préprias logicas,
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ainda mais naqueles em que encontramos indiciesitdereferencialidade, que € o caso das
cartas publicadas no dia 23/09:

“Li na Carta ao Leitor ‘A construcado da credibilide’ (16 de setembro) que VEJA é a
terceira marca mais lembrada na pesquisa Top Brais® quando a publicagcdo completa
41 anos de existéncia. Apesar de minhas ressalvastg a proposta editorial de VEJA,
enviesada por certo ranco conservador e sectarianalise dos fatos, reconheco que tudo
aquilo que é publicado em suas paginas repercutendeeira extraordinaria no pais. De
furos sobre escandalos politicos, passando porrtagens especiais, a matérias de utilidade
publica, VEJA sempre se mostrou importante parastdha da sociedade e da imprensa
brasileira. Para o bem e para o mal, a revista tesevancia na formacdo da opiniao
publica. Tanto € verdade que eu me tornei assindat¥’EJA neste ano. Porque, certa ou
errada, ler a VEJA é fundamental.

C. M. M.

Irati, PR”

“Assinante de VEJA ha muito tempo, fico extremamegulhosa de ter participado
‘diretamente’ dessa fantastica revista nestes andes e cumprimento toda a sua equipe,
pois credibilidade ndo se ganha, conquista-se.

D. M. A R.

Vitoria, ES”

Nestes exemplos a revista se “autorreferenciavésr do proprio leitor. Ela desvia
este “sistema de resposta social” para dentro @ légicas aproveitando “um outro” sujeito,
gue néo ela, Veja, para falar de si, corroborar aqoilo que ja havia sido dito no editorial.

O que consideramos interessante nesta relac@antiuas sec¢des, “Carta ao Leitor”
e “Leitor”, vem ao encontro daquilo que Braga ssopupa em sua pesquisa:

(...) relativa “invisibilidade” da midia. Quer dize os leitores, nessa
correspondéncia, dialoganom o jorna) referindo acontecimento e situacfes da
sociedade como se estivessem diante do propricofatsituacao e “esquecendo”
gue receberam essa informacdo pelo viés de setoour (BRAGA, 2006,
p.136)

Nas correspondéncias que destacamos o tema teataéditorial, ou seja, é a opinido

de Veja. Sabemos que ha uma tematizacdo anten®i@ arta ao Leitor trata de um assunto
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que incitara o leitor a escrever para a revistegrmpoao se reportar a se¢do em si o receptor
estard tratando de uma especificidade, embora pt&sar indireta. Mas o que esta em jogo €

a opinido do leitor sobre a opiniao do editorial.

3.5 QUANDOVEJAE A PAUTA DO EDITORIAL

Uma determinada matéria da edigdo ou assunto geectde no momento é escolhido
para ser o tema do editorial, o autor da secamgees&reve sobre aquilo falando em nome da
revista, mostrando a opinido daquela midia. Poggmalguns casos temos a propria revista
ou seus colaboradores como pautados como tema.

O que levaria o autor da Carta ao Leitor a deqgidila propria revista e/ou seus
jornalistas como protagonistas deste quadro? Petwawnte a deliberacdo ndo é realizada da
mesma maneira que aquela que ocorre ao decidissagi@s que serdo transformados em
matéria. No entanto, é feita uma escolha, e notajues preferéncia pode ocorrer de acordo
com a ocasiao. Silva transcreve o trecho de umta@ar Leitor utilizada no corpus de seu
trabalho, falando que

o editor ‘procura cumplicidade com seus leitoresis ao ‘falar da construcao de
suas capas, apresenta o lado humano de seusgt@sab trabalho artistico dos
profissionais envolvidos, a complexidade do esquemastrial para confeccionar
a revista, entre outras revelacdes de seus bastid(BILVA, 2009, p. 91)

Esta fala mostra que a preocupacéo da revista nasb, é constituir uma relacao de
aproximacdo com o leitor, consequentemente, bust@dibilidadé®. Em artigo que trata
sobre a credibilidade jornalistica, Soster (20@6bw@i esta confianca, em primeiro plano, as
midias radio ou televisivas, e mais ainda, no jwm impresso — “referéncias externas”. O
pesquisador relata que estes meios de comunicagi® &erviriam como sustentacdo da
pauta do webjornalismo. O autor também aponta sutfementos “para a formacédo do
conceito de credibilidade jornalistica: a presedegrofissionais na apuragdo e veiculacao
das noticias e a nocéo de territorialidade, vigta @m seu sentido relacion#t”

% Segundo Silveira Bueno: minidicionario da lingeatpguesa, “Credibilidade, s. f. Qualidade daqgile é
crivel; confiabilidade”.

% SOSTER, Demétrio de Azeredo. “Credibilidade joistala, conceito em transic&o”. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/200&4raos/R1400-1.pdicesso em 31/01/2011.
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As midias estabeleceriam um fundamento para &idade das noticias. No caso do
nosso estudo, a descricdo do trabalho jornalisiécv’eja, que procura comprovar através da
“autorreferéncia” na Carta ao Leitor, que sua reygmm € fiel aos fatos que lhe séo

apresentados. Fato que pode ser observado condoexemplo que segue:

“(...) Maria Bethania, € uma moca capaz de notawispresas e invejavel
persisténcia. Escolhida por seus meéritos de can®mgdriz para a capa de VEJA, mereceu
(...) uma extensa reportagem de autoria do edigw Gilson Ribeiro. No entanto, a senhorita
Veloso ndo gostou de ver impressas certas opirsdas. Era, pelo menos, o que afirmava a
infatigavel cronista de um jornal paulistano (.A) cantora se dizia caluniada e atirava sobre
Leo uma saraivada de acusacoes (...) esta semanatwrita Veloso volta a carga, desta vez
nas colunas do jornal ‘Monte Alegre’, da Univerdiga Catélica de S&o Paulo, que
espontaneamente ofereceu a Leo espaco para defsadiia entrevista ao ‘Monte Alegre’, a
senhorita Veloso (...) chega a afirmar que a cosaecom o editor de VEJA né&o foi
registrada. Leo, incrivel jornalista, teria esqudaiaté papel e lapis. Mas o acusado, além de
usar a generosa oportunidade que |he foi dada pelonte Alegre’, acaba de enviar a
acusadora duas duzias de rosas vermelhas, acompgashzela fita magnética de gravacao
da entrevista de duas horas que ela delicadamdrgecbncedeu. E pde a disposi¢cdo da
cantora e de qualquer interessado as numerosasagdes que fez em sua presenca’(...)
(Carta ao Leitor, Veja, 17/10/1973).

A edicéo referente ao texto tem quase quatro décauks os padrdes jornalisticos de
sustentacdo da credibilidade sdo os mesmos, ponptxeas anotacoes e a gravagao da
entrevista.

A pauta é a realizada em cima de temas que buscamfianca do leitor, sendo a
autorreferencia celebrativa a prova disso. Ronatenn, ao delinear a pauta numa
perspectiva semidtica discorre sobre a objetividedmrnalismo dizendo que

a atividade jornalistica, mesmo nado reunindo agéexiias para ter envergadura
cientifica, caracteriza-se pela busca da verdadeg&; inclusive, a amparar-se em
certos métodos de investigacdo catalogados pelosiaisade redacdo, que tém
mais a utilidade de codigos de referéncia paracadagem dos fatos. (HENN,
1996, p.99)

Associando o exemplo citado por Silva a afirmagédidnn, nos questionamos sobre

0 espaco do editorial, que € um ambiente que gmbee determinados temas, mas também
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aproveita para fazer sua “autopropaganda” quandoadk os modos de fazer jornalismo da
revista. Por outro lado, tais descricbes operamocqmtificativa aquilo que poderia ser
entendido por “objetividadé®.

Tomamos o fator “objetividade” como uma das esfiaté imersas na “celebracéo
profissional” emitida no texto do editorial de Vel para pensar este enlace entre o tema e a
“verdade” contatada na Carta ao Leitor, nos baseamcestudo de Michael Kunczik, sobre
“Conceitos de Jornalismo”, em que aponta o conahEtobjetividade como um assunto muito
discutido, mas, segundo o autor, ndo possui umaicld que possa encerrar estes debates
acerca da esfera midiética. Ele diz que “supderaplesmente que todos conhegam o0 seu
significado. Para a maioria dos jornalistas amaedsa que ddo grande prioridade a
objetividade (...), ela € sobretudo sinénima degas equilibrio” (KUNCZIK, 2002, p. 228)

Entre varias observacdes dentro de uma pesquisamiraiciosa sobre a objetividade
jornalistica, o pesquisador Miquel Rodrigo Alsinaléa esta qualidade como “o estudo da
profissdo jornalistica descrevendo precisamenteraregso de producdo em que esta
inserida®® (ALSINA, 1989, p. 156).

Diferente de Alsina, e partir dos trechos a segittaidos de uma Carta ao Leitor,
pode-se ter uma ideia de como a revista entendgadiiade:

“A objetividade é certamente uma das qualidades mdecamputador. Desde que
acionado por quem saiba usé-lo. (...) Ja entremsglistas a objetividade ndo existe. (...)
Que se haveria de pretender de um jornalista oletile um 6rgdo de imprensa objetivo? A
frieza, a impassibilidade, a neutralidade totalwdaa maquina. (...) Acontece que o jornalista
participa e se emociona. Desde que seja um bonaljsta. (...) Condicionado por tudo
aquilo que nos condiciona a todos, condicionado peus pensamentos, condicionado
fisicamente pela posicdo de quem assistiu ao acomémto, o jornalista da sempre a sua
versao. E, ao classificar e ao atribuir uma hieraig aos elementos que compdem o fato (...)
ele esta fazendo opc¢des (...). Mais ainda — estiverdo o fato, sentindo repulsas ou
agrados, simpatias ou antipatias, antes do seoreRois o jornalista é também um leitor de
si proprio. Objetiva sera apenas a sua maquina steever. (...) Em nome da objetividade,
que até hoje teria marcado o nosso trabalho, VEliApfemiada pela TV Universitaria do

Recife como a melhor revista brasileira em 196®r&mio nos honra muito. Prefeririamos

% Segundo Kunczik (2002), “a objetividade de umanadicdo é o grau de identidade entre o fato e a sua
descricdo mediante a informacao. Nesse sentidojetividade jornalistica esta ligada a qualidaderme
produto jornalistico. Também se utiliza o termoapd@screver uma norma jornalistica que requerspos de
comportamento” (pp. 223 e 224).

% No original: “Se enpieza a estudiar la profesiifsal periodistica describiendo precisamente elgzode
produccién em el que esta inserta”
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porém que, em lugar da objetividade, fosse lembradenestidade. (...) A obrigacdo do
jornalista é a de transmitir o fato exatamente comeiu, sem trapagas e, sem ‘bossas’.
VEJA, que nao se limita a descrever os acontecmsennas que também procura o
significado deles, sente essa obrigacdo em dobrpVEJA reconhece a sua falibilidade, que
é a falibilidade dos homens — mas, certa ou errata ¢, acima de tudo, honestéCarta ao
Leitor, Veja, 22/01/1969)

Ja nas primeiras publicacbes — tratamos do trecimoaa extraido da edicdo numero
20 — a revista procura se distanciar da objetiadashquanto algo preciso, em relagdo ao
jornalismo praticado com veracidade. Mas dobra-searfie um prémio que estaria
considerando seu trabalho “exemplarmente objeti@sde seus primérdios, Veja explicita
no editorial seu modo de ver o mundo, suas pref@gnpartidarias, e difunde seu
pensamento apoiado em uma moral que teria coma dewe a sociedade mediante fatos

correntes que podem ser ou ndo matérias que acbampanedicao.

3.5.1 Os Temas que Levam a Autorreferenciar-se

Tanto na analise mais minuciosa que fizemos em dwwsaeditoriais do ano de 2009,
como em todas as outras edi¢gbes (n°1 a n°2180)vabses que além da autopromocéo da
propria revista, seus profissionais também ocupamespaco destinado a falar do seu
trabalho. Também ficou evidente que alguns assstaestacam, sendo vistos duas ou mais
vezes na capa de Veja e, em alguns casos, saapsuara o editorial na exposi¢cao do
“como foi feito”. Entre os assuntos mais tratadsti@ politica (este geralmente apresenta
subtemas como presidentes, elei¢cdes, corrupcatyavia ou Papa, familia, relacionamento,
cancer, religido, corpo, beleza e auto-ajuda.

Como visto anteriormente, separamos 0s editor@is marcas autorreferenciais em
celebrativo/profissional e celebrativo/institucibma seguir elencamos as Cartas ao Leitor e 0

tema que cada uma desenvolve e a descricdo dammagea acompanha.
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ar

Data Titulo da Carta ao Leitor Tema Imagem

11/03 | Revelacdes assombrosas Politica Deputadisedoia
participantes durante CPI

06/05 | Profisséo: reporter Crise Duas fotos. 1) repOrter e

econdmica/gripe fotégrafo ambos com

suina mascaras; 2) reporter e
fotografo em frente a
prédio que identifica
cidade chinesa.

13/05| Pagos para descobrir Repoérteres de Veja rBpdisteres em fotos
separadas.

03/06 | Ledes vegetarianos Politica Jornalista caalca
entrevistado. “Detalhe, em
cima da mesa um exempl
de Veja”.

07/10 | Nossa repérter em Crise Repdrter com bloco e

Honduras caneta em punho,
entrevistando sua fonte.

04/11 | Uma chance para Chavegz  Acordos Repdrter em contraste

internacionais (iluminado) com cenario
escuro.

11/11 | O dia em que a liberdade Muro de Berlim Jornalista em frente a

venceu monumento representand
gueda do Muro de Berlim
Tabela

Celebrativo/Institucional x Tema x Imagem

Data | Titulo da Carta ao Leitor Tema Imagem

14/01 | Um passeio pela historia Revista Veja Paglaagvista

21/01| Tarso pode estar certo Refugiado politico Refugiado algemado e

internacional cercado por policiais.

28/01 | 25 anos de crimes e MST Muitos sem terra com

impunidade ferramentas

11/02| Como gastar a Lula Lula cercado de jornalistas

popularidade

18/02 | Jarbas conta tudo Politica Meio perfil degdista e

foco no entrevistado

8
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25/02 | E preciso punir Politica Paginas Amarelasasem
anterior
04/03 | Otimismo contra a crise  Reportagens de Vieaginas Amarelas
(montagem)
18/03| O drama e o dogma Pedofilia Menor de costas
25/03 | A ética e os mercados Reportagens de Vdatrevistado das Paginas
Amarelas
15/04 | Fundamental mas néo | Crise Diretor Editorial Abril
suficiente recebendo prémio
22/04 | A Republica e o pacto Politica Lula, Senaslore
Deputados conversando
29/04 | Risco e oportunidade Crise Senador chorando
20/05| Continuamos no mesmpPolitica Governadora/RS Yeda
lugar Crusius e passeata pedin
seu impeachment
27/05| A utilidade de Reportagens de Veja Capas de Veja
surpreender
10/06 | Luz sobre o PAC Governo Federal Obras
17/06 | Guerra dentro das Educacao Professora / alunos
escolas carentes
15/07 | A internet e o voto Eleicbes Candidatos ebate
22/07 | Acerto no melhor Crise econdmica Capa de Veja
cenario
29/07 | Da democracia ao Politica Ulysses Guimaraes e
fisiologismo bandeira MDB
05/08 | O fim que deveria ser | Politica Politicos marcados com
comeco
19/08 | O sagrado e o profano Igreja Universal dolmagem de video
Reino de Deus
26/08 | A estrela perdeu o brilho Politica Senaderesapa de Veja
02/09 | Marina € uma boa Politica Senadora/Desmatament

noticia

do
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16/09 | A construcéo da Revista Veja Capas de Veja
credibilidade
14/10| MST: até quando? MST Maquinas depredadas
21/10| Para evitar o falso debatPolitica Logotipos, Alckimin,
jornalistas
28/10| O mundo todo esta de | Violéncia Onibus incendiando
olho
25/11 | Um mito em construgdo  Politica Imagem dodilitula, o
filho do Brasil”

02/12| A chave é o individuo Reportagens de Veja fillterum policial

09/12 | Cadeia para os corruptps Politica Politiceramano com
arma na boca

16/12 | Um perigoso equivoco Meio ambiente Repregéatdo planeta
e pessoas

30/12 | Boas festa e um feliz | Reportagens de Veja Titulo personalizado
2010

bieda 9

Tomando como base os dados das tabelas oito ealivemos os seguintes resultados
guantitativos, que podem ser conferidos nos gfice seguem ilustrando nossa andlise:

a) Celebrativo/Profissional

Celebrativo/Profissional

Reportagens de
Veja _
13% Politica
29%

Internacional
29%

Crise
29%

Gréfico 1



Conforme o gréfico 1:

Celebrativo/Profissional Qtde | Percentual
Politica 2 29%
Crise 2 29%
Internacional 2 29%
Reportagens de Veja 1 13%

Tabela 10
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Os valores encontrados em cima dos temas abordad®s categoria

celebrativo/profissional para os rétulos de dadosse”, “Politica” e “Internacional” foram

de 29%, e 13% em “Reportagens de Veja”, sobreab dafjuele grupo.

b) Celebrativo/Institucional

Celebrativo/Institucional

Politica
35%

MST
6% Reportagens de
Veja
20%

9%

Gréfico 2



Conforme o gréfico 2:
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Celebrativo/Institucional Qtde | Percentual
Politica 11 35%
Reportagens de Veja 6 20%
Crise 3 9%
MST 2 6%
Internacional 1 3%
Revista Veja 1 3%
Lula 1 3%
Pedofilia 1 3%
Governo Federal 1 3%
Educacao 1 3%
Elei¢ches 1 3%
Igreja Universal do Reino de Deus 1 3%
Violéncia 1 3%
Meio Ambiente 1 3%

Tabela 11

Na categoria celebrativo/institucional o percenpaaia o tema “Politica” foi de 35%,
“Reportagens devejd, 20%; “Crise”, 9%; “MST” 6%; e o0s assuntos “Int@cional”,
“Revista Vejd', “Lula”, “Pedofilia”, “Governo Federal’, “Educag®, “Eleicbes”, “Igreja

Universal do Reino de Deus”, “Violéncia” e “Meio Anente” representaram 3%, cada, sobre

o valor total nesta divisao.

c) Celebrativo/Profissional e Celebrativo/Instituconal

8%

Internacional

Celebrativo/Profissional e
Celebrativo/Institucional

MST
5%

Crise
12%

Politica

/ 31%

Reportagens de
Veja
17%

—

Gréfico 3
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Conforme gréafico 3:

Celebrativo/Profissional e

Celebrativo/Institucional Qtde | Percentual
Politica 13 31%
Reportagens de Veja 7 17%
Crise 5 12%
Internacional 3 8%
MST 2 5%
Revista Veja 1 3%
Lula 1 3%
Pedofilia 1 3%
Governo Federal 1 3%
Educacao 1 3%
Eleicbes 1 3%
Igreja Universal do Reino de Deus 1 3%
Violéncia 1 3%
Meio Ambiente 1 3%
Total 39 100%

Tabela 12

Aqui verificamos que o tema “Politica” é o mais stamte na selecdo tematica do
editorial, seguido por “Reportagens de Veja”, lelaem consideracdo esta Ultima somada
nas duas categorias. Assim, através deste reeatendemos que quando a revista trata sobre
politica na Carta ao Leitor, mais do que em oudismIntos também remete a si mesma como
um sujeito. Podemos conferir isto, por exemplongeaseu texto aborda a entéo “situagéo do
PMDB” (Partido do Movimento Democratico Brasileiro)

“(...) Goste-se ou nao dele, o PMDB tem sido haedaas décadas o fiel da balanca
da vida parlamentar brasileira. Quase tudo o quistexde avancado e moderno na politica
hoje, como quase tudo o que sobrevive de arcaidesfencional, teve uma participacdo
decisiva do PMDB. (...) Com presenca em quase tod@scandalos recentes em Brasilia, o
PMDB esta de novo no centro do debate politicogggsima luz. (...) Como, ao que parece,
o destino da nacao esta amarrado ao do PMDB, @ tetgtar entender se o partido € mesmo
a encarnacdo do mal ou apenas aquele que melhoameveita dos incentivos ao
fisiologismo e a corrupcdo oferecidos pelas atuaggras da politica brasileira. A
reportagemdesta edicdo de VEJAjue comeca na pagina @6énta justamente dar uma
resposta a essa perplexidadgDa democracia ao fisiologismaCarta ao LeitorVeja
29/07/2009)
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A Carta exprime sua idéia sobre as condi¢cdes ddpare ainda, aponta que na
reportagem estard oferecendo uma explicacdo sohue estaria acontecendo. Aqui ela se
autonomiza como “alguém” apto a declarar as cor&senés dos fatos ocorridos, bem como
apresentar ao seu publico, a seu ver “cativo”, miitlao e as solu¢des impostas através do
préprio ponto de vista.

E importante ressaltar que, embora quase todaaréas@o Leitor venham a se referir
sobre reportagens que estédo na edicao correspendégins textos falam diretamente sobre
essas mateérias. Esta diferenca € observada notéodaanunciacdo. Por exemplo, na Carta
ao Leitor do dia 22/04/2009, “A Republica e 0 paci texto anuncia uma citacdo da
entrevista das Paginas Amarelas daquela edicdémpmeu enfoque é um apanhado do
assunto, e este vai além da entrevista em qudstd@utras palavras, a fala do editorial traz
um discurso de autorreferencialidade em torno deconteddo que se desenrola dentro da
edicao.

Diferente acontece no editorial de 27/05/2009, tikidade de surpreender”, em que, 0
nome da revista € citado varias vezes, sendo eja, ¥ foco tematico apontado no decorrer

das linhas. E a revista falando dela mesma, nasteala é a pauta.
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4 CARTA DO EDITOR X CARTA AO LEITOR: O EDITORIAL E  SUAS
ATUALIZACOES

Em seu trabalho, Carla Luciana Silva fala brevemenbre a passagem da “Carta ao
Leitor” para “Carta do Editor”, “A secdo sempre &xscrita pelo diretor de Redacédo, e em
casos excepcionais pelo presidente do Grupo Alrdndo leva a sua assinatura e é chamada
de Carta do Editor.” (grifo nosso) (SILVA, 2009a). Para entendermadhur esta transicao
na nomenclatura do editorial voltamos no tempo ywieagdo as edicbes mais antigas para
compreender quando iSso acontece.

A primeira edicdo de Veja foi publicada no dia ¥l sttembro de 1988tendo seu
editorial chamado de “Carta do Editor”. A edicaoniio 18, de 08/01/1969, foi a primeira
nomeada “Carta ao Leitor”. Abaixo do texto se etrawam as iniciais M/C (Mino Carta).
Até entdo era assinada por Victor CivitaNesta época, a “Carta” estava presente em uma
pagina, no centro da revista, e dividia lugar coexpediente da revista, e abaixo o indice em
pagina impar. Na pagina de niamero par sempre déraexomercial que variava entre marca
de automoveis, eletrodomeésticos, anuncios empaesabancos, e da propria Editora Abril
entre outros.

Tanto a primeira Carta do Editor (imagem 2) com@rimneira Carta ao Leitor,
estrearam seus textos sem imagem, sendo que adseguanteve a editoracdo grafica na
publicacdo diferenciando-se visualmente, apenafgs pmiciais de quem as escrevia.
Observamos também que até as ultimas edicOes ea@asina Carta do Editor, que aparece
esporadicamente no lugar da Carta ao Leitor, acohg@s moldes desta ultima, que é

publicada semanalmente.

3" Historicamente o dia 11 de setembro é marcadeymrtos de diversas ordens, inicio e término cahms, o
atentado terrorista ao World Trade Center em Noxgule, e ao Pentdgono em Washington.

% Victor Civita foi o fundador da Editora Abril, @pde Roberto Civita, seu sucessor. Faleceu en824/00.
Na “Carta ao Leitor” da edicao 1145 — 29/08/193m matéria especial sobre o jornalista e empgsari
Roberto Civita homenageia o pai.
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Ao comparar os editoriais de Veja, levando em amracdo a diferenca da

nomenclatur¥, sdo poucas as mudancas observadas entre unpeMag estas ndo deixam

39 Consideramos como nomenclatura os titulos doralitéCarta do Editor” e “Carta ao Leitor”.
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de existir, e principalmente, apontar sinais deraeterencialidade celebrativa em seus textos
e/ou imagens.

Como vimos anteriormente, a Carta do Editor darlag@arta ao Leitor (imagem 3) na
décima oitava edicdo de Veja, datada de 08/01/1F&@ demonstrar um pouco sobre as raras,
mas marcantes diferencas entre estas cartas, atestas trechos que enfatizam a
autorreferencialidade celebrativa de cada uma diaeipas edicdes de cada tipo de editorial —
Carta do Editor (Ed.1, 11/09/1968) e Carta ao LéHal. 18, 08/01/1969). E logo a seguir, em

tabela, descreveremos um pouco a respeito daeepaedo e particularidades de cada uma.

Carta do Editor — Ed. 1 — 11/09/1968:

“(...) Pois VEJAquer ser a grande revista semanal de informacéotatos os
brasileiros. (...) Agora nasce VEJA. Para fazédalecionamos 100 entre 1800 candidatos
universitarios de todos os Estados e realizamosnéatito Curso Intensivo de Jornalismo. Ao
término do Curso, com cinquienta désses mog¢os esotantos jovens ‘veteranos’, formamos
a maior equipe redacional j& reunida por uma reaidirasileira. Enviamos editores e
redatores para o exterior (...). Abrimos ou amplesmescritérios regionais em todas as
grandes cidades do Pais (...) contratamos os sesvile agéncias noticiosas e revistas de
prestigio mundial (...) preparamos treze edicbepedrmentais completas (...) a fim de
treinarmos para a grande jornada que hoje se ini€aBrasil ndo pode mais ser o velho
arquipélago separado pela distancia, o espac¢o gafigpy, a ignorancia, 0s preconceitos e 0s
regionalismos (...). Precisa, enfim, estar bemrimfado. E este é o objetivo de VEJ&arta
do Editor, Veja, 11/09/1968)

Carta ao Leitor — Ed.18 — 08/01/1969:

“O cinema tem mostrado jornalistas fanaticos, conteeXo de uns poucos
desencantados beberrdes. E possivel que muita gergdite no jornalista dos filmes: um
fabuloso camarada conservado em fatos pitoresao®mentos de perigo. Para derrubar a
imagem, bastaria observar que, no cinema, jornalisfio trabalha, no sentido normal do
velho. (...) ndo me lembro de um Unico reportefildee escrevendo reportagens. No entanto,
na vida real das redacfes trabalha-se muito, notidenexato do verbo — e as grandes
coberturas jornalisticas sdo o produto de uma awentoletiva, do bom entendimento de
uma equipe. Entre as paginas 34 e 39 déste nunpen@eem as fotos de uma noite de Terra,
trazidas pela Apollo-8. (...) O trabalho de VEJAMaTou em outubro passado, com uma
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troca de correspondéncia com as autoridades da NASAFaltavam duas semanas para a
partida da Apollo-8 e Roberto Pereira, nosso esgesta em Astronautica e Espaco, ja
estava na Florida. No dia 21 de dezembro, dia dalasaera um dos 1860 jornalistas
presentes, o Unico brasileiro. (...) As reportagensiadas por Roberto Pereira provocavam
outras aqui. (...) De todos os envolvidos na calvardo véo da Apollo-8, Roberto € o que
ficou menos longe dos jornalistas do cinénf@arta ao Leitor, Veja, 08/01/1969)

No primeiro caso o editor apresenta a revistaadjme esta veio, conta de que maneira
se fez a estrutura da semanal, como ela passouagsmizada e qual seu ponto de vista
sobre a sociedade brasileira e 0os meios de congdioic®u seja, descreveu processos de
producdo e opinou autorreferencialmente num discdimeto, enquanto “sujeito”, e exibe
uma assinatura — a de Victor Civita. No caso ddaaCaw Leitor, a composi¢cao € similar ao
tratamento da autorreferencialidade celebrativa.ekhlta seu trabalho jornalistico e aponta o
empreendedorismo do seu repérter em frente a fuggédhe é confiada. Mas a diferenca
esta no “tom” com que este discurso se configurquanto a Carta ao Leitor fala pela revista,
a Carta do Editor € a revista.

A tabela abaixo demonstra as diferencas e senggbhamtre as duas “Cartas” do
editorial:

Tabela comparativa Carta do Editor x Carta ao Leita
A celebracao do jornalismo

Carta ao Leitor Carta do Editor

Poucas sao as Cartas ao Lejtbla terceira edicdo a Carta o
gue ndo possuem imagen&ditor traz as fotografias de trés
Acompanhadas de legendasepérteres e um diretor de
exercem papel iconiéd| redacdo, dai em diante, R@as
idealizando o que diz o texto. Enimagens aparecem eventualmente
maioria, sado fotos de jornalistag ilustram a tematica do texto. |A
(repérteres e fotégrafos)partir de 2005, ela surge
Imagem retratados durante a realizacao| geaticamente uma vez ao ang —
reportagens ou, que simplesmenen geral na Ultima edicdo de
pousaram para a foto. Endezembro — e com a foto de
algumas edigcbes também gaRoberto Civita, seu editor, ao
encontradas reproducdes de caplaslo do antetitulo.
da revista “comprovandq”
previsbes que a semanal teria
feito em momento anterior.

% A imagem enquanto icone sera retomada com maithdstem capitulo posterior.



Carta ao Leitor

Carta do Editor

Titulo

Na edicdo numero 1073, ¢
29/03/1989, o editorial volta
circular em péaginas mais centr:
da revista, e “Carta ao Leito
passa a ser a “cartol&’da secéo

lé\ partir de 2005, o titulo “Cart
ado Editor” passa a ser a “cartol
ida secdo. Sendo assim, os tity
"passam a ter relacao direta cor
texto publicado.

Periodicidade

E publicada em todas as edicq
desde o nimero 18, salvo aque
em que a “Carta do Editor” s
em seu lugar.

d&Rua publicacdo era semanal at

sido a publicacdo durante o &

ano), ou em momentos que jul
necessaria a “voz do editor”.

A Carta ao Leitor € um narrad
daquilo que acontece n
bastidores de Veja. Ela contag
historia dos jornalistas, a vida

redacdo, os caminhos percorrig

pDNas primeiras

@arta ao Leitor. Com 0 passar @

publicacoes
DPOSsuUia 0 mesmo tom atribuido a

62

laslicdo 17, apOs este numero, fica
aem seu lugar a “Carta ao Leitor”.
Ela retorna em datas festivas
como um balanco do que teri

no

(no caso da ultima edicéo de cada

nadicbes comecou a expor uma
ggarrativa mais autoral em relacgo

rta
do

A

L

to

Discurso por toda equipe até a chegada @as objetivos e pontos de vista
revista as bancas. Confere |a@stimados pela revista.
jornalista o sucesso profissional,
e, muitas vezes remete a historias
da vida pessoal do mesmo.
Até a ultima edicdo de 1983, er&m todas as publicagbes a Cs
assinada pelos diretores ddo Editor possui a assinatura
redacdo, cujas firmas eraneditor, Victor Civita, que ¢
representadas por suas iniciais.| sucedido por seu filho, Rober
Assinatura Civita.

MC — Mino Carta

JRG — José Roberto Guzzo

SP — Sérgio Pompeo

A “Carta ao Leitor” permanece até os dias atuasds que em alguns momentos,
como j& foi visto, da lugar a “Carta do Editor”,egaentificamos desde a primeira edicdo até

bY

Tabela 13

0 numero 2041, publicada em 29/12/2007, confornue ger conferido no proximo item.

“1 Antetitulo, também chamado de “chapéu”, é coloeaii@a do titulo principal indicando a secéo, denfba
organizar a revista ou jornal, organizando os temas
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4.1 DESCRICAO DOS CONTEUDOS DAS “CARTAS DO EDITOR”

O fato de encontrar uma denominacao diferente tnt tdla sessdo nos instigou a
procurar saber em gque momentos e quais assuntwanew editor da revista a assinar a
sessao.

Para isso selecionamos todas as edfédrse traziam o titulo “Carta do Editor” na
sessao, cuja descricdo dos temas desenvolvidoadaredi¢cdo é apresentada a seguir:

Edicdo n°®1 - 11/09/1968
Apresentacdo da revista. O texto foi publicado amasdpaginas, e, diferente das
demais edicdes, inicia com a indicativa “Prezadoré.

Edicdo n° 2 — 18/09/1968
Fala sobre as vendas da primeira edi¢do. Inclukisga o fato com transcricbes de
“telegramas e telex” enviados por outros estadd3rédsil.

Edicdo n° 3 — 25/09/1968

Primeira edicdo em que o editorial descreve proseds producdo da noticia. Como
funciona a redacdo e o desenrolar das matériasoderfora dela sédo narrados pelo editor
Victor Civita.

Edicdo n° 4 — 02/10/1968

Esta é a primeira a ser acompanhada por imagenfo®#&pafias de trés reporteres e
um diretor de redacao da revista. O texto disceoime como foi realizada matéria com um
lider estudantil que se encontrava foragido e pemtupelos militares. O editorial acaba com
as seguintes palavras “Pegue mais oitenta repsreefetografos fazendo o mesmo tipo de
trabalho em todos os cantos do Pais, acrescemgeargamentos de 23 pesquisadores, filtre
tudo isso através de 26 redatores e vocé tem emrséias mais uma edigcdo de VEJA".
(Revista Veja, Ed. 4, 02/10/1968)

2 Examinamos todos os editoriais até a edicdo 24924/11/2010, depois da edicdo 2041 (até 2198humea
apareceu com o0 nome “Carta do Editor”.
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Edicdo n°®5 — 09/10/1968

Fala sobre as dificuldades e percalgcos encontrgedss jornalistas durante a
realizacdo das matérias. Abrindo o texto uma aital@ reporter que foi preso junto a um
grupo de estudantes no México. A foto do repémeersao trés por quatro aparece no topo

do editorial.

Edicdo n° 6 — 16/10/1968
A narrativa possui as mesmas caracteristicas atsstgue encontramos atualmente
nos editoriais da revista (na verdade todos o conservam uma padronizagcdo em seu

modo de expressao). Pela primeira vez o editopi@senta seu “poder de previsao”.

Edicédo n° 7 — 23/10/1968
Situa os locais em que os jornalistas se encomraaguela semana e que matérias

estavam fazendo.

Edicao n° 8 — 30/10/1968
Descreve acdes de jornalistas para a realizagécharhento de reportagens.

Edicdo n® 9 — 06/11/1968
Fala sobre as imagens enviadas pelo entdo corcspennos EUA e publicadas na

edicao.

Edicdo n® 10 — 13/11/1968

Mais uma vez fala sobre o trabalho do correspoedeaos EUA para cobertura das
eleicbes daquele pais. Detalhe para a legendaagrdéia que acompanha o texto: a imagem
mostra “trés” homens em primeiro plano; atrds destea placa com a palavra “VEJA”; e a
legenda “Em Nova York, os reporteres de VEJA, Példarigue Amorim (a direita) e Carlos
Leonam, acompanharam a apuracdo das elei¢cbes anasjcao lado dem colega muito
esforcadd (grifo nosso). E interessante notar que a legeneaciona “o colega”, mas ndo da

nenhum tipo de informag&o sobre 0 mesmo como noickee ou midia que representa.

Edicdo n® 11 — 20/11/1968
O editorial fala sobre as correspondéncias envipdaseitores, bem como a selecao

das mesmas para publicagéo.
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Edigdo n°® 12 — 27/11/1968
Veja servindo como indicadora de literatura, seqde os livros apontados em suas

reportagens seriam 0s mais procurados pelos Igitore

Edicdo n® 13 — 04/12/1968
Apresenta seu novo colaborador, Millér Fernandes,neva secdo que serd assinada

por ele.

Edicdo n°® 14 — 11/12/1968
Fala sobre as tradu¢bes das musicas do disco “@a#eB” feita por Caetano Veloso,

e publicadas na edicao.

Edicdo n°® 15 — 18/12/1968
As mudancas de capas para a edi¢ao.

Edicdo n°® 16 — 25/12/1968
FelicitagOes de final de ano e agradecimentos.

Edicdo n® 17 — 01/01/1969

Traz a primeira imagem colorida, o prédio da Editébril. O texto fala sobre o
trabalho realizado até entdo pela revista e selaba@dores acompanhando votos de ano
novo.

Observagao:

A partir da edicdo n° 18, publicada no dia 08/9&f o editorial passou a ser
chamado de “Carta ao Leitor” e assinado por MinotaCaAs Cartas do Editor retornam

ocasionalmente, conforme as edicbes que seguem.

Edicao n° 29 — 26/03/1969
Victor Civita conta na “carta” sobre o “sucesso” dendas de Veja na semana

anterior, cuja edicdo, trazia encartada formuldficial para declaragédo do Imposto de Renda.

Edicao n° 53 — 10/09/1969
Edicdo comemorativa do primeiro ano de Veja. Enalte trabalho da equipe de

redacdo citando os nomes de seus diretores: Mimta,C3osé Roberto Guzzo e Sérgio
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Pompeu, que costumavam assinar a “Carta ao L&iton’suas iniciais, respectivamente MC,
JRG e SP. A Carta traz a transcricdo de um treche@ditorial de sua primeira edi¢céo

lembrando os objetivos da revista.

Edicdo n°® 389 — 18/02/1976

Depois de mais de seis anos sem aparecer, VictataCeaparece para anunciar a
saida de Mino Carta de Veja — e da Editora Abrdntto de seu discurso, Civita descreve a
equipe de jornalismo que Carta chefiara como asrbalhante e afinada até entdo reunida
em uma redacdo no pais”. E para definir a revestauso dos seguintes adjetivos: noticiosa,
honesta, independente, corajosa.

Edicdo n° 523 — 13/09/1978
Comemoracéo dos 10 anos de Veja. O texto de Miitota ocupa, pela primeira vez,

duas paginas.

Edicéo n° 612 — 28/05/1980
Comemoracao dos 30 anos da Editora Abril. Regéstresita do entdo Presidente da
Republica Jodo Figueiredo. Fala sobre os objetd@seditora, o que era e no que se

transformou.

Edicdo n° 619 — 16/07/1980
Responde a matéria publicada no jornal Estado deP&élo, que estaria escrevendo

contra a Editora Abril.

Edicdo n° 711 — 21/04/1982
Comemora o dobro de exemplares vendidos em confmaeas 10 anos da revista.
Relembra dizeres que compuseram o primeiro editaizevista.

Edicao n° 800 — 04/01/1984
Como num discurso politico, fala sobre as dificdi enfrentadas pelo pais, bem

como do que precisa ser feito para que a “crigefiite.
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Edicdo n°® 852 — 02/01/1985
Relembra colocacao feita na ultima “Carta do Etlifed. 800) um ano antes. Ainda
em tom de discurso politico, comeca este aponteesjmonsabilidades aos politicos, e logo,

fazendo a previséo da eleicdo vencida por Tanddesles naquele mesmo ano.

Edicdo n® 1181 — 08/05/1991

Seguindo o modelo da “Carta ao Leitor”, é a primé{farta do Editor” que traz um
titulo que referencia o tema abordado no texto.a#taCdo Editor passa a ser assinada por
Roberto Civita (filho e sucessor de Victor CivitA)assinatura do novo editor é escrita com a
mesma fonte (tipo) do texto, diferente da marc¥ideor Civita, que tratava-se de uma copia
de sua assinatura documental. Anuncia a saida @o eliretor de redacdo José Roberto
Guzzo, e a entrada de Mario Sergio Conti em sear|ugjscorre sobre algumas edi¢bes que
Guzzo tomou frente durante os 15 anos que trabalhquele cargo, e sobre a evolucéo da

revista no periodo.

Edicdo n°® 1250 — 02/09/1992

Nao had nem “Carta ao Leitor” nem “Carta do Editod edi¢cdo, mas “Editorial”
adotando como titulo “O presidente deve sair”. yésadeste enunciado a revista s6 ndo opina
(como poderéa ser constatado em outros momentos)ingi@a uma posi¢cao de ordem quando
utiliza o termo “deve”. O texto — sem qualquer tgassinatura — ocupa uma pagina inteira
descrevendo, lembrando, acusando e percorrendocasteaimentos que levariam ao
impeachmentle Fernando Collor. As paginas seguintes ao Halitvrazem quatro matérias e

uma coluna sobre os escandalos da época.

Edicdo n® 1306 — 22/09/1993
Comemoracéo dos 25 anos de Veja.

Edicdo n® 1528 — 07/01/1998

Anuncia a transicdo da diretoria de redacdo. M&eogio Conti da lugar a Tales
Alvarenga e a Carta do Editor faz mais um passela histéria da revista relembrando
momentos desde a posse de Conti até sua saidaegdaanforma que fez quando este ficou
no lugar de José Roberto Guzzo (edicdo 1181), eqmias 0 novo diretor com um breve

curriculo.
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Edicdo n°® 1850 — 21/04/2004

Mais uma mudanca na direcao editorial. EuripidesiAdara assume o lugar de Tales
Alvarenga. A exemplo das mudancas de diretoria @adas em outras Cartas do Editor, esta
também faz um relato da trajetdria do novo dire@rrevista, bem como daquele que esta

saindo e sua nova ocupagao.

Edicdo n°® 1937 — 28/12/2005

Com nova aparéncia a “Carta do Editor” retorna pazar um “balanco” do ano de
2005, agora com a imagem de Roberto Civita e assmao alto do texto lembrando um
colunista da revista. O foco do discurso se darepsrtagens que denunciaram corrupgao
governamental “através de investigacdes”, destacgoue@ a “principal responsabilidade da

imprensa” € “procurar a verdade e conta-la”, “asder, analisar e interpretar”.

Edicdo n°® 1989 — 30/12/2006

Fala sobre os “desafios” que o pais estaria emiinelot no momento, segundo Roberto
Civita. Comenta a vitoria de Lula nas eleicbeszuima relacdo de problemas de ordem de
poder executivo desenrolando a ideia até anunciarperativa” de que € dever da “imprensa
servir como os olhos — e, sempre que possivelnac@ncia — da nacao”. Finaliza dizendo

gue “é o que VEJA pretende continuar fazendo”.

Edicdo n® 1994 — 07/02/2007

Embora esta edicdo apresente uma “Carta ao Leitartambém traz uma “Carta do
Editor” que comemora o “Centenério de Victor Cititiraz a imagem de Victor Civita ao
lado de varias capas de revistas da Editora Alatd &selo comemorativo” que seria lancado

pelos Correios — com a foto do homenageado — rgsseiguintes.

Edicdo n°® 2041 — 29/12/2007

Faz uma avaliacao sobre 0 ano de 2007 a respesitudgdo econdémica do pais.

A Carta do Editor é totalmente autorreferenciakae informac¢des de ordem interna
como temas que abordam a comemoracdo de aniversiicevista, conquista de prémios,
substituicdo da direcdo e datas festivas. Emitai@gs e relata fatos que se dao dentro da
redacao a partir da declaracdo do “sujeito Vejaste caso sendo representado atraves da

assinatura de seu editor. Poderiamos dizer quapel@ce em situacdes especificas como a
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época do ano (final de ano, por exemplo), de acootlo determinados acontecimentos que
venham a romper o cotidiano, ou até mesmo, intesesgyanizacionais. A Carta ao Leitor

possui o tom informativo celebra seus processgsalducdo e o trabalho dos colaboradores
da revista. Ela ndo € assinada, mas fala em nom¥efie e esta sempre presente na
publicacao.

Conforme exposto, fizemos uma breve descricdo dteddo de todas as “Cartas do
Editor” publicadas até dezembro de 2007. Sendodpsta data até novembro de 2010 o
editorial de Veja possui o titulo fixo “Carta aoitog”. A descricdo concentrou-se na fala
assinada pelo Editor, porque encontramos muito sea@soes intituladas “Carta ao Leitor” do
que “Carta do Editof®, e, neste caso, fazer uma andlise de todas aesdie Veja seria
praticamente impossivel, devido ao tempo previst@ @ conclusdo de uma dissertacao de
mestrado. E ainda, justamente por haverem menafeseslenominadas Carta do Editor,
poderiamos identificar e perceber melhor sinaiautarreferencialidade celebrativa, e assim
compara-la a Carta ao Leitor, que ndo se diferéonaaiquela.

Numa percepcdo mais ampla, observamos que indiéedentitulo que a sesséo leva,
tanto Carta do Editor como Carta ao Leitor, o editcssegue uma linha textual opinativa
conforme seu lugar pede, dentro dos géneros jeticalé. Acompanhado de assinatura ou
nao, o texto julga, sugere, informa e protestayasisamente e nao explicitamente como, por

exemplo, um dos colunistas da mesma revista Diogiodadi.

43 Da primeira edicdo de Veja até meados de noved®d&010, examinamos um total de 2.191 editoriais, e
alguns casos de forma dindmica, e aqueles utilzadmo exemplo de maneira mais minuciosa.
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5 A IMAGEM NO EDITORIAL: O DIALOGO VISUAL

E indispenséavel & comunicacéo alguma forma de diggon. O jornalismo impresso
serve-se de caracteres, imagens, cores e expregsd@ss que produzem variacbes de
sentidos. Seja como texto ou outras representaederoducdo do real faz com que seja
construido um dialogo entre producéo e recepcaota ge uma disposicéo de signos.

O efeito de real é trabalhado por Edson Fernandiondde na perspectiva da
construcdo da realidade que o jornalismo tenteeoéeratravés da imagem fotogréafica. Ele
alega que “o uso da fotografia, por exemplo, desppnomo importante ferramenta para a
construcdo de efeitos de sentido de real, o quageguido pela plasticidade fotogréafica e seu
carater de testemunho imagético” (DALMONTE, 20084)). Para seu artigo, o pesquisador
retoma a segunda tricotomia dos sidfiae Peirce, em que um signo podeisene indice

1154

ou dmbolq e elege o “icone” como a forma de representagépspgundo ele, mais parece se

aproximar do real,

pois esta estabelece uma relacdo com seu objettadaapela semelhanca, ainda
gue nado seja uma reproducgdo ponto por ponto. JAanbmite de separacao entre o
signo e seu objeto, visto que, em funcdo da semgdhas limites sdo borrados e
eles se misturam (DALMONTE, 2008, p. 42)

Os signos jornalisticos sao altamente indiciaigssqualidades sao diretamente
afetadas pelo objeto. No caso da fotografia, exta & “representacdo prova’ de que “algo
aconteceu”, ou de que “algo exista”, ou ainda medximo de nossos designios, de que “algo
ou alguém esteve em algum lugar fazendo alguma’cdieste caso icone e indice travariam
uma relagdo conjunta, algo que Peirce explica daise maneira: “o Indice envolve uma
espécie de icone, um icone de tipo especial; eéndomera semelhanca com seu Objeto,
mesmo que sob estes aspectos que o torna um Bigcsim uma efetiva modificacdo pelo
objeto” (PEIRCE, 1977, p. 52).

Na configuracdo do editorial, bem como em matéeasalisticas, encontramos a
vinculagcéo dos elementos (textos, imagens, leg¢ndasro de uma composicao grafica, cuja

disposicéo, leva o leitor a compreender a mensatgeforma mais esclarecedora. Porém, as

“ Peirce dividi os signos em trés tricotomias: ‘&ngira, conforme o signo em si mesmo for uma mera
qualidade, um existente concreto ou uma lei garaggunda, conforme a relacdo do signo para combgeto
consistir no fato de o signo ter algum carater emesmo, ou manter alguma relacdo existencial cgsa e
objeto ou em sua relagcdo com um interpretantdgecaira, conforme seu Interpretante representéitao um
signo de possibilidade ou como um signo de fatoamo um signo de razao” (PEIRCE, 1977, p. 51).
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fotografias e imagens se destacam nesta configuragécipalmente dentro da relacdo com
as legendas que lhes acompanham.

As fotografias que seguem foram publicadas na edRElL1l de Veja da mesma
maneira que estado dispostas aqui. A Carta ao L&itpre as mesmas pertencem ¢€ intitulada
“Profisséo: reporter”. Elas sugerem um exemploetiacéo entre o signo e o objeto no a&mbito
autorreferencial dentro do contexto da credibilejlag, também sob a perspectiva de

celebracao do profissional jornalista. Vejamos:

o 3 3 . Imagem 4
O editorial mostra reporteres e fotdégrafos no derdw trabalho.

Ed. 2111 de 06/05/2009

Detalhe da imagem 4. A legenda que acompanha @eimano
editorial diz: ‘Gripe e criseTadday e Duda Teixeira, de
mascara, na Cidade do México. Lauro Jardim e Salereem
Pequim: olhares e relatos precisdgrifo da revista).
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O texto trata sobre a ida dos repérteres e fotogmfie aparecem nas fotos ao México
e a China respectivamente.

Esta Carta ao Leitor descreve as condicoes emayedes profissionais trabalharam e
seus objetivos na busca de informacfes enfatizanidgportancia do talento profissional e

citando a instituic&o:

“A imensa rede capilar planetaria de blogs e outnesios eletrénicos de troca de
dados e mensagem&io dispensa o trabalhale captura, tratamento e edicdo de noticias
desempenhado por jornalistas profissionais como qpge VEJA mandoua China e ao
México,cujos textos e fotos enriguecem a presente edicado

Fala sobre os profissionais e 0s modos que estesitaxn suas tarefas:

“(...) € um veterano de coberturas na Chinaais que ja visitou trés vezes nos ultimos
cinco anos (...Joram surpreendidogela eclosdo da epidemia de gripe suina. fesmou
radicalmente o foco da reportagem originaleixeira espantou-se com a reacdo da

populacdo que esvaziou rapidamente as ruas daaldpit

E termina enaltecendo o trabalho realizado:

“As reportagens de Lauro Jardim e Duda Teixaeafirmam o valorainda sem
sucedaneo damatérias jornalisticas elaboradas por profissionaiem o tempo, recursos,
preparo e objetividade necessarios para informaesclarecer de modo confiave{grifo

NOSSO0)

No jornalismo as imagens servem para ilustrar andipar as reportagens. A Carta ao
Leitor lembra o tipo de matéria publicada no imteda revist®, mas sob uma abordagem
explicitamente opinativa, tipo de narrativa, queurelmente, passa uma impresséo e
proximidade. O uso da fotografia leva o leitor mumna iluséo da presenca do objeto, e, ler o
texto verificando o ocorrido numa “perspectiva aiSyode indicar uma “prova” daquilo que
o editorial diz. Nestes termos a legenda podenzardiaqui, metaféricamente: “eis nossos
jornalistas na situagédo descrita”. A partir destengplo, observamos a relagéo entre texto e

imagem.

> Este mesmo tipo de editorial é encontrado em suéndstas como, as também semanais, Epoca e IstoE.
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As duas fotos esbogcam uma “presenca de realideg#gem os profissionais loco.

No exemplo que apresentamos, 0 texto remete azeghm encontrada na imagem, que tem
“por base os procedimentos de fazer parecer ‘realgo na relacdo enunciativa uma forma
particular de contrato fiduciario, fazendo que aurematario julgue ser a ‘realidade’ o
elemento enunciado” (DALMONTE, 2008, p.42). A maéenquanto signo, acontece ao
leitor, e este, conhece o fato, também, atravéstdgrafia.

Todos os editoriais de Veja nomeados Carta ao nefm acompanhados por
fotografia ou imagem gréfica. As imagens comecaaaaparecer na secao a partir da edicéo
namero quatro, e ainda se chamava Carta do Edittguxe estampadas as fotos de trés
reporteres e um diretor de redacdo. Apds receben® de Carta ao Leitor, a secdo s6 nao é

acompanhada de imagens quando a Carta do Editardgemlugar.
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6 CURIOSIDADES SOBRE O EDITORIAL DE VEJA

Enquanto observavamos as Cartas ao Leitor e Gintaslitor de Veja, percebemos as
mudancas visuais, 0 acompanhamento da revista cewolacdo tecnoldgica, e tracos que
indicam novos formatos ou até erros de diagramdgstes Ultimos se referem aos casos de
mudanca de fonte do titulo, a ndo exposicao deatssa do editor ou do diretor de redacéo,
0 espaco ocupado pelo texto e os demais comporsafEsgina que acompanham o editorial.
O espacamento peridédico em que aparece a Cartalithy, Eapos esta dar lugar a Carta ao

Leitor, também nos chamou a atencéo durante dsigoes

Destacamos alguns exemplos que ilustram nossase@n&éndo que 0s mesmos

encontram-se em anexo a este trabalho:

1. Edicéo 73, de 28/01/1970: A fonte (tipo de letrsada no titulo sofre alteracdo. Mas
na edicao 76 (18/02/1970) retorna a fonte antpeomanecendo o novo modelo.

2. Edicdo 181, de 23/02/1972: Pela primeira vez aaCawt Leitor ocupa duas paginas.
Mas depois desta edicdo continua sendo publicadapemas uma pagina, até a edi¢do
namero 262 (12/09/1976) que retorna ocupando dagisas.

3. Edicdo 389, de 18/02/1976: Apbs aproximadamenteocamos e meio apenas de

“Carta ao Leitor”, a “Carta do Editor” retorna.

4. Edicao 510, de 14/06/1978: Embora uma mudancaed#son titulo da secdo recebe

novo layout.

5. Edicéo 645, de 14/01/1981: O layout do editoriael® mudancgas mais significativas.
O nome da revista aparece com relevancia acimagd@ sCarta ao Leitor”.

6. Edicdo 914, de 12/03/1986: O titulo da secdo ét&ao Leitor”, mas esta vem
assinada por Victor Civita. O texto lembra o papresentado pelo editor nas “Cartas
do Editor”. Para esta situagéo € possivel dedums dilternativas: primeira, o editor

“inovou” assinando a Carta ao Leitor; ou, segurftajve um erro de impressao
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grafica. O curioso aqui, € que, até entdo, Victmit& apenas assinava a “Carta do
Editor”, por isso tal fato foi por n6s designadenmo“curioso”.
7. Edicdo 956, de 31/12/1986: No lugar do editoriali€ao Leitor € publicado um

indice com a retrospectiva do ano. Isto ocorrerdetras edi¢cdes de final de ano.

8. Edicdo 1000, de 04/11/1987: A “Carta ao Leitoraésinada” e emoldurada por capas
de edicdes anteriores. Nas demais edi¢coes som@adaado Editor possui assinatura,

salvo aquela em que aparece a firma de Victor &Livit

9. Edicdo 1008, de 30/12/1987: Seguindo o exemplondoaaterior, o editorial d& lugar

ao indice retrospectivo, mas desta vez exibindmfafias coloridas.

10.Edigéo 1073, de 29/03/1989: Trata sobre a mudaegasdal da revista. A Carta ao
Leitor fica separada do indice que passa para p&giguinte.

11.Edicdo 1133, de 06/06/1990: Mais uma das rarassvgze o editorial sai na pagina

esquerda.

12.Edicdo 1145, de 29/08/1990: A Carta ao Leitor éhass — R.C.

13.Edicdo 1359, de 28/09/1994: O assunto tratado Enauicdo do preco da revista
Veja. Chamamos a atencdo para o titulo do editdi@lleitor é indispensavel”. O
gual remete sobre a importancia que Veja estailauatdo ao seu cliente.

14.Edicdo 1461, de 11/09/1996: O assunto é sobre madansuais em Veja. O leitor
assiduo perceberia estas mudancas claramentetamicgra Carta ao Leitor enfatiza a

variante e explica as vantagens da mesma.

15.Edicdo 1648, de 10/05/2000: O titulo do editori&d¥/éja avisou”. Conforme ja vimos

neste trabalho, a revista retoma assuntos parabovar suas previsoes.

16.Edicdo 2071, de 30/07/2008: Mais uma vez o edltéala sobre mudancas no visual
de Veja.
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7 CONCLUSAO

Ainda no inicio do projeto de pesquisa, nossa @épirsobre a revista Veja era
praticamente indiferente. Somente era lida, ou mesmquirida, quando havia algum
interesse sobre determinado assunto, ou temasstjueseem em foco na midia. A escolha
pelo enfoque e a formulagédo do problema partiram kipdteses quem nosso pensamento
se confirmariam, pois se originaram de um trabaflemor, tendo como objeto de estudo a
secao “Por Dentro do Globodo jornal carioca O Globo. Os poucos editoriaisvega que
tivemos contato no horizonte da pesquisa — em c@agp@a com o0 numero de secdes
estudadas no jornal O Globo, que totalizavam tnés aonsecutivos — se pareciam muito com
a coluna gugaté entagtinhamos mais intimidade.

Porém, ao observarmos o primeiro recorte (tod&3aatss ao Leitor do ano de 2009),
daquela que seria a amostra a ser analisada paradigsertacdo, surpreendemo-nos ao
encontrar tdo poucas edicbes em que a Carta aor Lsst pronunciava nos moldes da
“celebracao profissional jornalistica”. Pois, emp®s anteriores, quando tivemos o primeiro
contato a cerca de investigacdo com o editoridle egpresentava hipotéticamente as
“condicdes” que nos motivaram a este estudo. Agegzgubla inquietacdo de saber o que
havia acontecido — afinal a autorreferencialidadelrativa havia praticamente sumido da
secdo — decidimos ampliar este recorte, e paramus& surpresa, estdvamos diante, ndo de
uma ou outra, mas de dezenas de Cartas do Editartas ao Leitor, encontradas atravées do
acervo digital de Veja, que anunciavam autorref@aémente a celebracao jornalistica. Pois,
como ja dito, deduziamos que a celebracéao joritalishcontrada errPor Dentro do Globq
também seria descoberta na Carta ao Leitor. Nodgsacéo era entender tal caracteristica
encontrada na configuragcéo dos editoriais da @evistisso, nos levou a escolher o editorial
de Veja.

Diferente desta dissertacdo, atualmeatenaioria dos estudos em comunicacdo vém
se voltando diretamente as midias associadas rmentddem como aos produtos midiaticos
gerados a partir de novas tecnologias. E esteaS@de grande parte das pesquisas que vém
sendo realizadas neste Programa de Pds-Graduagfmd3 estudar uma midia tradicional,
como é o caso do jornalismo impresso, por congiderportante entender como as suas
relacdes se constituem perante a esta nova realidatiatica, e que estratégias este tipo de
meio de comunicacédo utiliza para permanecer ativai® espaco de destaque. Sendo assim,

contribuimos com a linha de pesquisa “Linguagenraidas Jornalisticas”, em relacdo ao
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fato desta atribuir seus objetivos aos produtoscgEsos e contextos jornalisticos na
perspectiva da sociedade midiatizada.

Para a elaboracdo deste trabalho, no primeirouapfiontuamos nosso objeto de
pesquisa, 0s objetivos e listamos os motivos que leearam a realizar este estudo. No
segundo, apresentamos investigacoes anterioredeudguma forma se introduziam ao
assunto, tanto na sua instituicdo histérica, quargdoconstrucdo do objeto de pesquisa
especificamente. A partir destes estudos, destacanpeles que se referiam a revista Veja
e/ou seu editorial, neste caso, enfatizando osad@ Cuciana Silva, que, inclusivapresenta
um artigo sobre a Carta ao Leitor. Também, aguplestratam sobre a autorreferencialidade
midiatica, como os de Antonio Fausto Neto e Deméte Azeredo Soster, qualém de
discorrerem especificamente sobre o tema, em alguamsentoso fazem na perspectiva do
jornalismo impresso. No terceiro capitulo, desamy® analisamos e categorizamos 0
material empirico, relacionando estes resultadasiteas secdes da revista, bem como a
tematica abordada no editorial. Na quarta partataimos a atualizacdo do editorial de Veja, a
passagem da Carta do Editor para a Carta ao Leitts,conteidos que esta ultima tceesde
a primeira edicdo. No quinto capituliizemos uma analise das imagens que aparecem no
editorial segundo o enfoque da nossa proposta e, paran@sapoiamos em Edson Fernando
Dalmonte, que estuda a constru¢cdo da realidadeciderpelo jornalismo através da imagem
fotogréfica. E, por ultimo, na sexta parte destselitacdo, descrevemos e destacamos alguns
exemplos do editorial de Veja, sobretudqueles que sugerem mudancas visuais na secao.

A proposta de pesquisa foi identificar e compreenae marcas que definem a
autorreferencialidade no editorial de Veja. Pasa,i@xaminamos a se¢ao desde a primeira
edicdo da revista. A celebracéo jornalistica ema\ségj deupropriamentedesde o namero,
ainda na época em que a Carta do Editor cumpréaedatde contar o que se passava nos
bastidores da revista. Quando Mino Carta assun@&agd ao Leitor’que passa a ser 0 nome
do editorial a partir da edicdo namero 18, conforme visto nartgucapitulo, a narrativa dos
processos produtivos comecga a contar com um tegsumdo certo “efeito aventureiro” em
relacdo as viagens, imprevistos, encontrageevez em quando, contando um pouco sobre a
vida pessoal dos jornalistas.

Com o passar das ediciedservamos que o “calor’ que emergia das palawas d
editorial que contavam sobre tais “aventuras” por que passas equipes de reportagens,
aos poucos foi acalentado, outorgando seu lugaopgaganda institucional. Identificamos
este tipo de discurso como a categoria “celebrétistitucional”, mais detalhada no terceiro

capitulo. Esta mudanca fica mais evidergepartir de 1999, quando a sessdo diminui a
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“celebracdo do jornalismo” sob a perspectiva dagita do profissional jornalista. Deste
periodo em diante, a revista passa a emitir opidiégta sobre determinados assuntos, ou
comentando diretamente sobre matérias da revista,ocmesmo tom da “Carta do Editor”.
Mas, embora em escala menor e com espacos maitresuena edi¢cdo e outra, a celebracéo
profissional continuava comparecendo na Carta &orlLe

Em relacdo aos objetivos, percebemos que o edifadauso de marcas discursivas
que determinam o plano autorreferencial do seuojeséndo que o espaco abusa na
qualificacdo da revista, e para enaltecé-la, faz des termos como “noticiosa”, “honesta”,
“independente” e “corajosa’. Também, exalta seofiggionais através de elogios como, por
exemplo, na Carta do Editor, edicdo numero 38984@211976, quando o texto fala sobre a
equipe de Veja, afirmando que se trata da “malkdrie e afinada até entdo reunida em uma
redacdo no pais”. Nesta edicdo, Victor Civita deri@ a formacdo da equipe de Veja,
fazendo esta memodéria devido a saida de Mino CartAditora Abril, e este, passando seu
cargo a José Roberto Guzzo e Sérgio Pompeu.

Embora a autorreferencialidade possa ser apontada om estagio da midiatizacdo —
fendmeno em desenvolvimento na sociedade face aexgdncia entre tecnologia e
comunicacao — ao observar o percurso do editoedfeja, verificamos que a apresentacéo
dos processos de producdo de noticia sempre aeantkesde o principio. A autorreferencia
pode ser observada na Carta ao Leitor, ou mellesdedas primeiras Cartas do Editor, nos
moldes da celebracéo do profissional jornalistaaes sotinas de trabalho. Porém, o que mais
caracteriza a acao midiatizante, sdo as formasgu@na autorreferencialidade se articula com
os temas abordados pelos jornalistas em suas agpos, e a propria passagem do estagio
celebrativo profissional ao celebrativo institu@gmos moldes que identificamos no discurso
do editorial. Esta particularidade aponta a mideg#io, a evolucéo da revista acompanhando
o desenvolvimento tecnoldgico. Pois, enquanto caleljornalismo institucionalmente, Veja
faz referéncia a outros dispositivos que passamordigtirar seustatus de meio de
comunicacao como, por exemplo, sua versao “online”.

Foi interessante observar a evolucao da revistatodm para estudar o editorial, em
determinadas ocasifes, principalmemig exploracdo do acervo digital de Veja. Em muitos
momentos, foi necessério entrar na edicao e “feléiego acervo digital permite que, através
de “clics”, ou do teclado do computador, se passe folha a éalim se estivesse manuseando
uma revista de papel) até as paginas centrais, @sidea a secdo a ser examinada. Pois, até a
edicdo 1072, 22/03/1989, o editorial dividia a pagcom o indice de Veja. A partir da

semana seguinte, na edicdo 1073, a Carta ao lpaigsa a circular em outra pagina. E, sendo
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assim, nao foi mais preciso “folhear virtualmente&tade da revista até chegar ao nosso
objetivo, mas sim, ir até a pagina desejada apditando no indice.

Desta formativemos a oportunidade de ter contato com duasdesrda revista, e no
que se refere ao nosso problema de pesqu@zluimos que este ndo sofreu nenhuma
influéncia, visto que o conteddo de Veja impressaligital € o0 mesmo. Vale ressaltar que a
propria revista, no seu editorial, em certo momeeavida o leitor a conhecer sua pagina na
internet.

Sobre as caracteristicas celebrativas, destacasno®wdos com que Veja, através de
seu editorial — que fala na voz do seu editor oetali de redacdo — aproxima-se do leitor. O
texto emite um discurso persuasivo, que definincmsacum tipo de “fundador de moral”. A
revista procura instituir no seu publico o desegosgr parte de uma sociedade “digna”,
principalmente quanto aos seus anseios éticos e politicqsossivelmente, a partir desta
estratégia, captar novos leitores.

Sobre este discurso, encontrado no editorial de,Mdgntificamos a sociedade do
consumo explanada por Marilena Chaui. Ela falapdapaiacao feita pela propaganda sobre
atitudes, opinides, a manipulacdo de desejos dsucador como afirmacéo destes desejos
gue poderiam ser realizadaspartir do consumo de determinado prodatismando sucesso,
prosperidade, seguranga, juventude eterna, beldeigéncia... Segundo a filésofa, “(...) a
propaganda ou publicidade comercial passou a vantgens e signos e ndo as proprias
mercadorias” (CHAUI, 2006, p.39).

E fato que a revista apresenta e oferece sua opi@izeditorial também estabelece
valores que fazem parte de sua propria naturezajtres que atribui ao seu leitor, por
exemplo, quando este deve concordar com suas ig@iessiE € aqui, que apoiados em Chaui,
entendemos que para Veja, quem nao esta de acordo que a revista diz, esta fora de um
padrdo de sociedade “correta, altiva e seleta”.

Sustentados por tal afirmagéo, retomamos as qualdes enunciadas tanto na Carta

7

ao Leitor quanto na Carta do Editor, quando a sasdegura que a revista é “noticiosa”,
“honesta”, “independente” e “corajosa’. Esta autmiessao de Vejalenuncia certa opressao
sobre quem hesita a respeito daquilo que ela pylditbentendendo-se que ela diz ao leitor:
“confie em nos”, e, até mesmo, “seja como nos”.

Quando faz estes convites, a secao passa a vdgtdrscurso celebrativo” a algo que
lembra um “discurso publicitario”. Em outros termagesta maneira, tenta vender seu
produto. Estas marcas também sdo assinaladassattagémagens que o editorial oferece

como recurso de credibilidade para demonstrar ofgudito, bem como as legendas que
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acompanham as mesmas. Seria como:faardigo, mas provo através desta foto”. Como ja
lembrava Silva (2009a), através de uma supostapmiagio, a revista julga quais os fatos
sao dignos de serem publicados e, assim, pasgargpfate da historia.

Ao publicar as correspondéncias enviadas peltsdsi Veja intenciona legitimar sua
certeza em relacdo a escolha tematica. Porém,@stas publicadas que aplaudem a revista
e, essencialmentejuando os elogios sdo para o editorial, tambéerdin parte de uma
selecéo prévia. Sendo qupiando as cartas de leitores tratam sobre a Gautaitor, o valor
do reconhecimento passa a ser ainda mais altoepoi®rmos de confiabilidadeemos um
cliente aprovando a opinido do servico. Naqueleag@spela consegue falar de si propria
através do outro, fazendo uso de uma ferramenta&a®l, que é o seu meio. Mas o faz, a
partir de um lugar diferente — o leitor — para s®aeferenciar e justificar sua credibilidade.

As estratégias e operacdes usadas por Veja demtseweditorial, a Carta ao Leitor,
para seduzir seu publico vao da persuasdo a det@meia. A primeira é empregada no
convencimento ao leitor, que deve pensar e vivgurs#o os ditames oferecidos através do
discurso articulado pela revista. Ja a autorretéabdade € o modelo, o exemplo e a prova
de que seu conteudo é veridico. O editorial de ¥&ja como artificios de convencimento
uma voz de certeza e exatiddo. Em nenhum momentcelpamos qualquer tipo de
imprecisdo dentro do seu discurso a respeito daidmpique ja tem formada., Be houver
alguma falha, ela nao se retifica, ela “informahmel.

As reflexdes apontadas nesta pesquisa correspoasi@siratégias de convencimento
utilizadas pela midia, seja no ambito tradicionaltecnolégico, e a maneira como se fez a
andlise quantitativa e qualitativa nos permite sugeovas propostas de investigagéo. E
possivel realizar um estudo da recepcdo a cerceddorial de Veja pela perspectiva da
autorreferencialidade, conforme abordamos de madil 80 segundo capitulo. N&o
pretendemos sugerir que Veja seja um “bom" ou "nmakio de comunicacdo, mas
compreender a maneira como 0 seu discurso persuafgta o leitor. A opgcéo por manter o
mesmo objeto de estudo se da, devido a importatckzuida a revista, por ser um veiculo
segmentado. E, ainda, por estar presente, tantdebates académicos quanto em discussdes

informais, ela institui relevancia como mediadogaatravessamentos entre 0s campos sociais.
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ANEXO A — QUESTIONARIO

Nome:

Idade:

Grau de escolaridade:

Profisséo:

1. Com que frequéncia vocé costuma ler Veja?

2. E assinante de Veja?

3. Qual editoria/assunto que mais lhe chantara;ao?

4. Com que frequéncia costuma ler o editoadlérta ao Leitor/Carta do Editor)?

5. Considera importante a leitura do editorid? qué?

6. O que mais lhe chama ateng¢ao no editorial?

7. Quais os temas levantados pelo editoriaMgpagé considera de maior relevancia?
8. Vocé costuma concordar com o que diz o edito

9. O que vocé pensa sobre o editorial falaresob jornalistas (reporteres, fotografos) e os

processos de producado da noticia (quando explioa sdo realizadas as reportagens)?

10.

Quando é descrito no editorial os modoszer as reportagens, faz com que vocé

confie mais na revista? Por qué?

11.

E quando os jornalistas de Veja sédo aptades no editorial, isso faz com que vocé

confie mais na revista? Por qué?
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Carta ao Leitor
CSem diivida, VELA 1oca em um ponto cri-
cial na Carta a0 Leitor “Um pais melhor
que seus politicos™ {1° de julho)}, Ao com-
pletur citmguen i anos. o capital do Distriw
Federal, atundada mo mar de lama promo -
wichoy pelos maus politicaos, deixa-nos per-
plexos ante os desmandos praticados.
MIGUEL SCOEANG
Migewedi. KA

Thante i dele.
SAaul Bririao
Clorcerercd, 1A

MNa introducao da entrevista com Leonar-
do, VEIA diz que =0 Luxemburgo ¢ Feli-
pPiv oeinmam cyguipes de alto escal@o aa
Europa. Esgqueceun de citar o téecmico Paulo
Aanaral, que de 1967 0 1964 ireinon a
equipe da Juventus (Ialia).
Lucas MELO
Arciccginen, S

PARA SE CORRESPONDER COM A REDACAO DE VEI: as cartas para VEIA deverr trazer a assinatura,

0 enderecn, o nimeern da cédula de wentidacds e 0 telefone do autor, boviar pam: Diretor de Redagao, VEIL — Cana
Postal 11078 — CFP OR422-970 — S3n Pauln — SP; Faxz (11) 3037-56348; e-mali: weja®@ abril.com.br.

Pgm mtives de espace ou clareda, as caitas podedo ser publicadas |&summ:lmrmnte 56 poderdo ser publicadas wa
edicdo imediatamente seguinte as cartas gue chegarem a redacao at€ a quarta-feira de cada semana.

vela | £ DE JULHO, 2000 | 51
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Carta ao Leitor
Fin sua Cata ao Leitor de 5 de agosto 0
fim gue deveria ser comego™ ), VEJA, com
ks propricdade. analisa os succssivos os-
cindalos do Senade e sugere medidas que
propiciem wermos nma instmicio mais drica
¢ ransparcnic. Cnire clas, a cxtingdo do sc-
nador sem oo, Em hinas Gerais, por
exemplo. tivemos de “engolir” csse senhor
Wellington Salgado. que nem mineira €. De-
MEIIONS agradcoer por SR8C Ppresenie ao senior
Heélio Costa, que o colocou como suplente e
assumin nm ninisdrio) deixando-nos am
representante gue em nada lombra a boa tra-
digfio dos homens piblicos de Minas Cerais.
FPelo connuai io, s0 nos cnverl sonlim coim suas
posictes, especialmente na defesa de figuras
ercorricdas o nossa polfiics.
FRANCISCO J.R. DE ALMEIDA
Hor e-ineril

de agosto). Caso Jose Serra seja candidato
vitowrioso tms cloeiotes para presidente am
2000, 0 PMDE passard a apoid-lo por gos-
tar da sua vasta cabeleira?
M

Merezes
foviaclwrrre, R

Augusto Chagas
A Cormversa com Augusto Chagas (“Traba-
Ihar, 0 depois’”, 3 de agosto), a par de re-
velar o aguitisimo inelectual (nao se fona
em curso de computaciio iniciado em 2001)
e a desambicio pelo mmahalho (Frecusn-se a
trabalhar cnguanto cstuda’ do presidente da
Unisio Macional dos Estudantes (UIMNE).
pernite observar tame a falta de valor da
institvigcio gque dirige quanto sua miope
o Ao de estado,
HELIO GoMES COELLIO JUNIOR
i, R
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Carta ao Leitor

Li ng Carta 1o Leitor “A construcdio da cre-
dibiltichadie™ ¢ 16 e seweambro) oue WETA & n
terceira marca mais lemmbrada na pesguisa
Top Brands. Issoguando a publicacio com-
pleta 41 anos de existéncia. Apesar de mi-
nhas ressalvas quanto 2 proposta edivorial
de VELA. coaviesuda pur corlo rangy consenr-
vador ¢ scctdario na amndlise dos fatos, reco-
nheco que do agquilo qoe & publicado 2m
suas pidginas repercute de mancira extraor-
dindria no pais. De Turos sobre cscindalos
politicos, passando por reporiagcns cspo-

cinis. a matdrias de wtilidade puiblica, VEIA
SEIMPIe S MOSIED U importante: para a histo-
ria da socicdade ¢ da imprensa brasileira.
Para o bem o para o mal, & revista tem rele-
wincia na formac@io da opinido piblica.
Tanto & verdade que cu me tormel assinantc
de VEIA neste ano. Pongue, coerta on crrada.
ler a VEJA € andammental.
RS A P WU RO VLA R TN
figaif, AR

Assinante de VEIA ha muito tempo, oo
extremamente orgulhosa de ter partcipado
“dirctamente”™ dessa fant@stica revista nes-
s anos todos ¢ cumprimento toda a sua
equipe, pois credibilidade nao se ganha,
COMGUISLa-Se.
Draziias Margia A. RIBEIRG
Vicchedu, E5

PARA SE CORRESPONDER COM A REDACAD

a enderecn, oonimene da cddoia de idenudade @ o elefane do antae. Enviar para: Diretor de

DE VEIA: as cartas para VEIL devem trazer a sesinatura,

NWEBA — Caixa

Postal 11079 — CEP 05422-370 — 380 Paule — 5P, Fax: (11) 3037-5638. e-mail. -mm@alirilmum.l.m
Por motivos de espaco ou clarezs, as cartas poderas ser publicadas resumidoments, 50 poderdio ser publicadas na
edicas imediatamente seguinte as cartas que chegarem a redacdo alé a quarta-feira de cada semana,
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MARN BARBUTL

Sdo Berrraraer do Canrpedl,. 568
Lya Luft
Objerivo e delinitve o exroe de Lya .
MNdas, pais. devemnos aprender gue o injelhor
presente que podemos dar a nossos fifjhos ¢
a frusmacao. Aprender a dizer o a Bles &

Carta ao Leitor

Figpueei muifd indiemado Com o Carta oo ei-
tor da edicidio de 30 de scrembro. O editorial,
ao comparar o presidente deposto de Hon-
duras, Manuel Zelaya, o wm “caso clinico
cldssioo de maluco que ouve vores™ ", Tol ox

remamente infeliz. Mae estou discutindo a

critica a ignra Jdo ex-presidente deposto. OO

que me levou a esta eritica foi uma compa-

rag i infeliz, preconoeiiuos: o extiy et sann-

e contra seres humanos que padecem de
inenso sofrimento psiguico.

WLADIMVER S1LvA GO LI A LN,

Faciente

Sedor FPraefo, 5

Acucar

A Associaciio Brasileira das Indistrias de
Refrigaranies ¢ de Bebidas N0 Alcodlicas
(Abity manifesta-sc surpresa om relaciio o
reportagem “Actcar ¢ adroga da vez? (23
de setembio). O lexio altibuil a0 agican. o
em especial ao refrigerante. o papel de
principal responsdvel] pela obesidada, sem
apresentar fundamento cientifico algum
JuUe COomprove @ssa SUposta relacia. s re-
frigerantes podem fazer parte de um estilo
de vida saadavel, Sao tonte de hidratag fo
— coniem pelo menoes 90% de dgua em
sua formulacio @, o0 doestaue para as
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Carta av Leitor

Democracia & sindOmimo de liberdoade ho-
mana, en todas as suas formas. A impren-
sa livre & o direito 2 informacio corporifi-
cam o proprio sistema. Messe Coniexig, os
institucionalizam ©0s arkiti-
cios, ardis ou gualgouer meio fraudalenu
para cercear tais preliminares devem ser

SOVErnos gue

considerados eselionatarios da democro-

cia. porgque a aciio. neccssariamente. visa

a0 duplo resultado previsto o artigo 171

do Cadigo Penal Brasileiro: o projuizo
alheio ¢ a vantagem ilicita.

Lucia CAaRTRALILI

Seifveden: £G4
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Carta ao Leitor
No editorial “Cadela para os cor-
ruptos” (Carta ao Leitor, 9 dc

Leitor

(pagina 40)

derembroy. VEIA dirz gue ‘"nao se esta su-
merindo que eles (os peliiicos corriipros)
se suiciden..". Mas por gue nao? E uma
ideia excelente, ¢ seria sensacional se
consoguisscrnos isso. Pordm, sendo eles
como sfo, essa atitude ¢ a que Menos s¢
poderd esperar dessa cambada.
PAULD ViANMNA Da SILVA
Florfandpalis, SC

WEJA se apressou em esclarecer que nio
estd sugerindo 208 Nossos COrmupLoes gue
s sulcidem oo vivo © Cml COres, COImo o
politico americano Budd Dwyoer o fe?, em
1987 . mas cmo gue a populacio gueira
que o “bom exemplo™ seja rigorosamente
sepuido por aqui. Ard pangle Cornapros
na cadeia poderiam corromper o sistcma,
Inirs MinPFIE A

Serdvercde;, [2A

(contatdo na pagina 48)
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Carta ao Leitor
Faz algum tempo que, sorrateira-
mente, o Brasil vem se transfor-

(pagina 20)

mando em um pafs scgregador. A0S pou-
COs. VveImos viarios projoros de lei formu-
lados por talsos moralistas do PT ¢ es-
guerdisias radicais ser enviados ao Con-
gresso ¢ empurrados gocla abaixo na ca-
lada da noite. Agora vemos uma lei gque
ameaca colocar a mordaca na imprensa.
Iss0 ¢ nim absurdo. Hitler., quando iniciou
scu governo, comegon editando leis gue a
principio eram “bhoas™. ¢ ganhava 0 apoio
da populagio. O final nas ji conhecemos.
(“Eles guerem banir a liberdade™, 23 de
dezembro).
SERGIO MACIEL DA CONCEICAD
Serdfvardor, BA

(continuacao na pagina 26)
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