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RESUMO

Este presente trabalho é resultado de um Estudiade da Rede Prosa, experiéncia
que 12 universidades do Rio Grande do Sul, ligaamasConsorcio das Universidades
Comunitarias Gauchas (COMUNG), iniciaram em novende 2012. A ideia de criar um
processo alternativo de troca de conhecimentospeatiicdo de conteddo jornalistico surgiu
a partir do modelo da Rede mantida pelo Canal Butla Fundacdo Roberto Marinho, com
38 TVs de universidades do pais. Considera-se cafavencial tedrico os estudos que
refletem sobre as caracteristicas da televisdoetrsii@ria e do trabalho em rede. A
metodologia empregada foi a da observacao pami@pdas reunides com os integrantes da
Rede Prosa, de entrevistas com o0s representardesamalise de duas séries produzidas
conjuntamente. Este texto mostra os primeiros pasid concepcao de trabalho, as
experiéncias vividas nos encontros realizados, szmm@m foco em um eixo conceitual do
grupo: a producdo em rede. Conclui-se que comipartihs praticas realizadas pela Rede
Prosa, e reconhecer a importancia e o potencialtddocucao de equipes das emissoras que
fazem jornalismo em TVs pertencentes a diferemsstlicbes de Ensino Superior, € um

caminho promissor para elas, que séo, constantenugafiadas na busca pela inovacao.

Palavras-Chave TV universitaria. Jornalismo colaborativo. Trabaém rede. Rede Prosa.



ABSTRACT

This work is the result of a Case Study of Redes&ran experience that 12
universities of Rio Grande do Sul, linked to thal@ss Community Universities Consortium
(COMUNG) started in November of 2012. The idea wmdating an alternative process of
knowledge exchange as well as exchange of joutimatisntent production came from the
model of the network maintained by Canal Futuraob&to Marinho Foundation, with 38
university TVs in the country. The studies on thearacteristics of university TV and
networking are considered the theoretical referentiee methodology used was the
participant observation of meetings with memberghef Rede Prosa, interviews with the
representatives and analysis of two series prodjosetly. This paper shows the first steps of
conception work, the experiences in the meetingsys focusing on a conceptual axis of the
group: the network production. It follows that shgrthe practices carried out by Rede Prosa,
and recognizing the importance and the potentiaiaibgue teams of broadcasters that make
TV journalism from different institutions of higheducation, is a promising path for them, as

they are constantly challenged in the search foovation.

Keywords: University TV. Collaborative journalism. Networld. Rede Prosa.
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1 INTRODUCAO

Ha cerca de sete anos, conclui a graduacdo no ClersGomunicacdo Social -
Jornalismo na Universidade do Vale do Rio dos Sif\dNISINOS), e, ha quase nove,
trabalho na TV UNISINOS- uma emissora educativa, universitaria, de inger@iblico e de
carater privado. Com sede no campus da universigiadg8ao Leopoldo, o sinal abrange um
publico potencial de um milhdo e meio de telespkots. Entre programas diarios e
semanais, a TV UNISINOS procura promover informagiéivilegiando a contextualizacdo e
a andlise de assuntos de interesse publico, agiledacordo com o principio de TV
universitéria, no conceito adotado pela AssociaB&asileira de Televisdo Universitaria
(ABTU).

Minha jornada na emissora teve inicio com um estagi 2006. Em 2008, depois de
concluida a graduacéo, fui contratada como repdttedesde 2010, passei a exercer a funcao
de editora-chefe, em que sou responsavel por atetiflrentes demandas. Além do
compromisso do trabalho cotidiano que a fungéoeexapordenar a apuracao, producao,
reportagem e edicdo), também me dedico a orientaapacitar jovens estudantes de
Jornalismo. Outro importante aspecto esta no esferg colocar uma programacao com
conteudo de qualidade no ar.

A TV UNISINOS esta inserida na mesma realidade derna das TVs universitarias
brasileiras, em maior ou menor grau, no que digeigs ao enfrentamento de limitagdes no
trabalho do dia a dia, que acabam influenciandeesaltado final. E possivel perceber um
cenario complexo, marcado por uma seérie de desdf@mx referéncia as dificuldades de
ordem préatica e conceitual: orgcamento, equipamertefasados, equipes reduzidas,
inexperiéncia dos profissionais e estagiarios, ma@éde indicadores referentes a interacéo
com o publico e estimulo do ator social como calatbor de conteudo.

Outro ponto € a presenca de padrées de TV comdestauturadas a partir de um
padrdo especifico de mercado) como contexto deéinfia. O que se verifica ainda é que o
préprio curso de Jornalismo das universidades paepaforma os estudantes para uma
realidade diferente das pequenas estruturas olestagturas independentes. O aluno que
chega para atuar na TV universitaria estd diredona se qualificar para este mercado

convencional.

1 A TV UNISINOS pode ser sintonizada no canal 52 Uh#kregido do Vale do Sinos, e via Net no canal 87
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Um problema surpreendente nas TVUs brasileiras afoiriste tendéncia dos

estudantes em reproduzir conteddos, formatos eunagsia consagrados na TV
comercial. Ha uma preocupacao em ‘fazer curricdlemonstrando capacitacao nos
parametros convencionais da TV, para facilitar esac ao mercado de trabalho.
Falta criatividade e sobram conservadorismo e congmo. Com isso, a funcao

laboratorial da TV universitaria € mal aproveitadeyido ao desinteresse estudantil
pela experimentacdo. (MAGALHAES, 2013, p. 11).

Todas essas questdes até entdo levantadas crisamhi®nte de grande desafio. Ao
voltar o olhar para essa producao realizada, perselgue a TV universitaria carece de maior
reflexdo e tensionamento sobre o produto geradomossiveis caminhos devacao para o
mercado. Até mesmo porque o jornalismo aplicadaera TV universitaria é aquele que esta
comprometido ndo s6 com a informagéo, mas tambémactransmissdo do saber em suas
abordagens. Em um canal com a proposta educatpracéso tensionar para que as tematicas
de reportagens contemplem as prerrogativas de onmss@a dessa vertente. Nesse sentido,
Azambuja (2008), defende que a TV universitariaed®rnecer ao publico elementos para

gue ele possa tirar suas préprias conclusoes.

O jornalista faz Jornalismo Educativo quando coplana atualidade levando em
consideracdo o beneficio do puablico. Fazé-los descoe reforcar suas

possibilidades pessoais de participar responsamédnea vida social apresenta a
necessidade de didlogo entre escola, imprensa,egsmes e jornalistas.

(AZAMBUJA, 2008, p. 62).

Mas, para isso, é preciso que a equipe de TV eptejarada para trabalhar essa
questédo. E, como ja foi mencionado, as TVs Unitémias costumam contar com equipes
formadas na sua maioria por jovens profissionaestedantes em processo de formacao.
Dessa maneira, faz-se necessario prepara-los geaadsmamica. Segundo Azambuja (2008),
as referéncias de TV para os estudantes de Jonoaligem de TVs comerciais e essas sao

praticadas com e pelos alunos.

As instituicdes estdo se aproximando mais dosdssers comerciais (de divulgacao
do nome da instituicdo) e de ser local de treinameara entrar no mercado de
trabalho do que de desenvolver um ambiente de digegrem, capaz de comportar
um centro de formagao de novos profissionais enesmo tempo, um laboratério
de pesquisa de novos formatos e linguagens pareeleviso brasileira.
(AZAMBUJA, 2008, p. 220).

Fato este que justamente ndo deveria acontecequgando ha possibilidades de
concorréncia entre emissoras comerciais e unigeest No maximo, uma copia limitada do

modelo candnico, enquanto deveria experimentar eazanais linguagens diferentes. Neste

mesmo ponto concordam Argollo e Barreto (20080p. 1
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Pensar a estética e o conteldo de uma programele&esitva universitaria requer
desprendimento de padrdes, muitas vezes, utilizades televisbes comerciais. E
na busca pela experimentacéo para a cidadaniastiue eaminho a percorrer pelas
instituicbes de ensino superior como um todo ejqeéarmente, pelos realizadores
de projetos televisivos universitarios. Barros (@)9@ponta que o comunicador
precisa incorporar a faceta educativa de sua atieéiddentro de uma ética e estética
da recepcao.

Essa busca por um conteudo que fuja das l6gicag§\dasomerciais é certamente um
objetivo trabalhado por diversas TVs universitarespalhadas pelo pais. O ideal seria

experimentar cada vez mais linguagens e caminti@®dies.

Acredita-se em uma televisédo - e em um telejormalis livre de amarras, servindo
como espago para a producéo de conhecimento, phvalgacdo de ideias e ideais
positivos. Os limites para a experimentacdo e pdrasca de novas linguagens vao
até onde os estudos da comunicacdo permitirem. i8ezom 0 compromisso ético,
alunos e professores seguem em busca da aproxirnag@os fatos - o levando a
noticia aos telespectadores, mas respeitando assagades de reflexdo
(ARGOLLO; BARRETO, 2008, p. 17).

A partir disso, ha muito tempo, me pergunto solu& geria o caminho de trabalho a
ser adotado por uma emissora de carater univeosg@&ducativo, diante, principalmente, do
cenario midiatico contemporaneo marcado por trecasr protocolos de conteudo? Tenho
consciéncia de que ndo € um caminho facil, porqudras dele estdo crencas e valores. Ou
seja, caso fosse simples, outra TV universitari@ j@ria feito. Ou seja, que caminhos o
jornalismo aplicado na TV universitaria precisa @veal seguir, principalmente, para se
distanciar da TV comercial, que esta em um contderente? Muitas vezes, as equipes de
TVs universitarias estdo preocupadas em colocar programacdo no ar, atender as
demandas, e esquecem de parar e olhar para si meBmoanover momentos de reflexado
sobre a qualidade do conteudo realizado ou sabgueo os colegas de outras TVs
universitérias estado produzindo parece distante.

A partir desse panorama do estado das coisasydéer@ncia a uma proposta recente
de articulacdo entre TVs com enfoque educativo: emleRProsa, parceria entre TVs
Universitarias do Rio de Grande do Sul, ligadas @onsorcio das Universidades
Comunitéarias Gatchas (COMUN&GEriada em novembro de 2012. O grupo trocou ideias
chegou a palavra prosa, de prosear, que signifec@enum dialogo com alguém; bater papo,

conversar.

2“0 Conso6rcio foi constituido oficialmente em 27 afaril de 1996, com o objetivo de viabilizar um gesso

integrativo que resultasse no fortalecimento imtliei das instituicGes e no consequente favorecomdat
comunidade universitaria rio-grandense e da sod&dalicha como um todo”. (COMUNG, [20147]).
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A ideia é funcionar como um canal para a troca mate conteldo, um espacgo de
fomento ao compartiihamento de conhecimento e x&blesobre rotinas e formatos
explorados, principalmente no que diz respeitoep®ntagens. A Rede Prosa € vista pelos
parceiros como uma iniciativa que pode permitir eseshvolvimento de indicadores de
qualidade da narrativa e uma métrica que possaragudferir sua presenca em producdes do
jornalismo das emissoras universitarias. E a pilisisile de diferentes vozes estarem
permanentemente em situacdes de construcado densoree redor de objetivos de producéao
em comum.

Outro intuito esta na busca de expandir o alcarmemdterial produzido e do
pluralismo cultural da programacdo de cada emisdérdre as doze universidades que
compdem atualmente este grupo estdo: Universidad&al do Rio dos Sinos (UNISINOS),
de Sao Leopoldo; Universidade FEEVALE, de Novo Hargb; Universidade de Caxias do
Sul (UCS), de Caxias do Sul; Centro Universitarm \thale do Taquari (UNIVATES), de
Lajeado; Centro Universitario Francisco (UNIFRAg 8anta Maria; Universidade de Cruz
Alta (UNICRUZ), de Cruz Alta, Centro Universitaridetodista (IPA), de Porto Alegre;
Universidade Catolica de Pelotas (UCPel), de P=ldtmiversidade de Santa Cruz do Sul
(UNISC), de Santa Cruz do Sul; Universidade dedkasdo (UPF), de Passo Fundo; Centro
Universitario La Salle (UNILASALLE), de Canoas; @iMersidade Regional do Noroeste do
Estado do Rio Grande do Sul (UNIJUI), de ljui.

A proposta € inspirada no trabalho desenvolvido gehnal Futura, da Fundacéo
Roberto Marinho, com sede no Rio de Janeiro. A ggnéstem, atualmente, uma aliangca com
38 universidades como uma estratégia para a expadedsinal do Canal, de sua
programacao, além de ser uma maneira de reuniibg ama rede nacional de producgdo de
conteudo de instituicbes de ensino do pais. E armparte das TVs universitarias que compode
a Rede Prosa mantém parceria com o Canal Futuisg.aflasar desse contato com o Futura, a
Rede Prosa se propde a realizar um trabalho indept: Todo esse movimento nos faz
tentar compreender de que maneira a atuagdo enpog@ecolaborar para a construgéo de

uma nova realidade para essas TVs universitariashga.
1.1 Objetivos
1.1.1 Objetivo Geral

Estudar a experiéncia da Rede Prosa e sua propugatistica colaborativa.
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1.1.2 Objetivos Especificos

- Apresentar quais sdo 0s processos e légicasaipesis da Rede Prosa;
- Estudar a producéo conjunta da Rede Prosa;

- Analisar séries produzidas via sistema colabawati

1.2 Estratégias Metodoldgicas

O objetivo com este trabalho estd em desenvolveestodo de caso sobre processos
da Rede Prosa para inferir sobre as praticas da Rexias l6gicas processuais, a partir da
perspectiva de método proposto por Becker (1992)gd(2008) e Duarte (2008), no capitulo

sobre estudo de caso, no livio Métodos e Técnied®edquisa em Comunicacao.

1.2.1 Estudo de Caso

Becker (1999, p. 117) aponta que o método de estedmso “[...] supde que se pode
adquirir conhecimento do fendmeno adequadamentarta da exploracédo intensa de um
anico caso”. Sendo assim, 0 estudo de caso pewndeesso a uma série de dados e,

geralmente, tem um propésito duplo:

Por um lado, tenta chegar a uma compreensao almterd grupo em estudo: quem
séo seus membros? Quais sdo suas modalidadesidadsie interacdo recorrentes
e estaveis? Como elas se relacionam umas com Ess @itcomo O grupo esti
relacionado com o resto do mundo? Ao mesmo tempmstudo de caso também
tenta desenvolver declaragdes teodricas mais gelvaésregularidades do processo e
estrutura sociais. (BECKER, 1999, p. 118).

Becker (1999) ressalta que o estudo de caso pregagaquisador para trabalhar com
descobertas inesperadas, exigindo uma reorientagdo, se apresentem novas descobertas.
Outro ponto importante, diz respeito a observagitigipante, que consiste na inser¢cdo do
pesquisador no interior do grupo observado, toroaedparte dele, interagindo e buscando
compartilhar com os sujeitos, o seu cotidiano. Be¢k999, p. 120) aponta que “[...] ele pode
ser um participante em carater integral na orggézgue estuda, e assim estando sujeito as
mesmas chances de vida que qualquer outro memlgaugo”.

Por propiciar a participacdo mais intensa do pesgloir nas vivéncias dos grupos e
acontecimentos julgados importantes para melhopoeenséo, Becker (1999) ainda chama a

atencao para o problema Hms durante o estudo de caso. Nesse sentido, 0 obserdade
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evitar enxergar apenas o0s elementos conforme spéteses implicitas ou explicitas. Ou
ainda, por estabelecer relacées e amizade com rasndor grupo, evitar ndo dar atencéo

devida a determinadas informacdes ou eventos ges @sotivos.

O bias pode ser evitado reproduzindo cuidadosamente latoreompleto deéodos

os eventos observados; buscando cobrir todasr@sdadesde eventos através de
algum tipo de mecanismo de amostragem primitivaze(faobservacfes em
momentos diferentes do dia ou do ano, procurabeeldamente membros de
grupos diferentes da comunidade ou da organizagdassim por diante); e
formulandohipéteses tentativaa medida que o trabalho de campo prossegue e
depois procurando deliberadamente casos nega(BEEKER, 1999, p. 121, grifo

do autor).

A metodologia de estudo de caso possibilita aopsador fazer generalizacdes no
que diz respeito as relagdes entre os varios fendsnestudados, mas como afirma Becker
(1999, p. 129) “[...] um caso, € no fim das conggsnas um caso” e como, entao “[...] se
pode descobrir sua importancia?”. Segundo Beck&91p. 129), “[...] no decorrer de uma
série de estudos, a comparacdo de variagcdes ndg:@em e consequéncias pode fornecer
uma teoria altamente diferencial do fenémeno endest

Como exemplo simples, um estudo de comunidade pottaralizar seis classes
sociais numa comunidade. Um estudo posterior, mmonaunidade em certa medida
diferente, revela apenas cinco, uma vez que aeckgserior ndo chega a se dividir
entre riqueza ‘velha’ e ‘nova’; a comparagéo das gode demonstrar variagdes nas
histérias ou posi¢cdes ecolégicas das comunidades mpderiam explicar a
diferenca, e a hipétese pode ainda ser testadanerenceiro estudo. (BECKER,
1999, p. 129).

Nesse sentido, conforme Becker (1999), comparabdssadas nas variagcdes do
fenbmeno mostram a influéncia de cada fator e, eatlalo subsequente, pode ser construido
a partir das contribuicdbes dos seus predecessBms.fim, o resultado pode ser uma
compreensao mais detalhada da operacdo de um gnanuero de fatores e condicbes a
medida que interagem para produzir resultadosetifes.

Becker faz referéncia ainda ao uso pratico de tadng de pesquisa. Segundo o autor
(1999, p. 131), os estudos geralmente tem o prmpdki.] de fornecer orientacdo para
administradores e outros que possam desejar intexvorganizacao ou comunidade, a fim de
mudar alguma condicédo considerada como ineficierdesagradavel ou prejudicial ao bem-
estar do grupo”. Dessa maneira, ele se torna @tk @ identificacdo e descoberta de
problemas e pode ajudar com dicas e sugestdesiparaossivel intervencao.

Outra contribuicao utilizada diz respeito a realegor José Luiz Braga (2008), que

reflete sobre o estudo de caso empregado na pascuisunicacional, relacionando-o ao
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paradigma indiciarioBraga (2008, p. 77) enumera quatro finalidades stade de caso

aplicado na investigacdo de processos e de proohitiiéticos:

a) gerar conhecimento rigoroso e diversificado salma pluralidade de fenémenos
gue séo intuitivamente percebidos como de interpasg a area (o conhecimento
dos casos em si);

b) assegurar elementos de articulag&o e tensiornaraestre situacdes de realidade e
proposicbes abstratas abrangentes prévias (simiag@erticulares versus
conhecimento estabelecido);

c) pela logica prépria dos processos indiciariosag proposicdes de crescente
abstracao a partir de realidades concretas;

d) caracterizar-se como ambito de maior probalikdade sucesso no
desentranhamento de questdes comunicacionais nd@eta relacionadas ao
fendmeno em sociedade.

No entanto, Brag&008, p. 77) chama a atencéo para “[...] o rise@lduns aportes
potenciais ndo se realizarem plenamente”, o que padntecer em caso de dispersao dos
estudos, devido a variedade de objetos ou a aas@aedieorias que se aproximem do campo
comunicacional. Outro risco se refere quando o eatudado funciona apenas para legitimar

uma teoria.

Outro desvio ocorre quando o caso € trabalhadoaapea apreensdo empirica da
coisa singular — evidenciando seu funcionamentocridiemmente, sem fazer
inferéncias, ou fazendo, ou fazendo inferénciasit¢és. Detalham-se todos os
angulos percebidos, intuitiva ou sistematicamemtearitados, sem estabelecer
ordens de relevancia, ou apenas de modo impressianindo expressamente
justificado. Embora isso possa ter utilidade, réjesenta avango de conhecimento.
Aqui, ndo ha tensionamento do objeto por perspestiedricas nem destas pelo
objeto. Trata-se de riscos opostos: na primeirarradtiva, ndo se da suficiente
atengdo ao caso em sua singularidade empiric&gumda, ndo se faz o esforco de
avancar das constatagbes empiricas para o desemepte tedrico. (BRAGA
2008, p. 77).

Segundo Braga (2008, p. 78), esses riscos podemnsmmtados “[...] através de
alguns encaminhamentos relativos ao paradigmaidndit Faz parte, entdo, dos estudos de
caso, conforme Braga (2008), o trabalho de tensiento entre situacdo empirica, teoria e
problema de pesquisa, no sentido de levantar ogl&decidir sobre a sua relevancia, além de
articular conjuntos de indicios derivando, daieiéfcias sobre o fenémeno.

Na obra Métodos e Técnicas de Pesquisa em ComénicagQ capitulo dedicado ao
estudo de caso, Marcia Yukiko Matsuuchi Duarte &Q0f) 215) ressalta que o método é
utiizado com frequéncia “[...] talvez porque seajama boa maneira de introduzir o
pesquisador iniciante nas técnicas de pesquisantegrar o uso de um conjunto de

ferramentas para o levantamento de analise demafgies”. Sao varias as definicbes
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encontradas para o estudo de caso, segundo DAaas, (p. 216), que cita Robert K. Yin

como indispensavel para compreensao:

O estudo de caso é uma inquiricdo empirica quesiigge um fenémeno

contemporaneo dentro de um contexto da vida reade andltiplas fontes de

evidéncia sao utilizadas. Ele enfatiza ser a égfiatpreferida quando é preciso
responder a questdes do tipo ‘como’ e ‘por qugdesquisador tem pouco controle
sobre os eventos e quando o foco se encontra eéméos contemporaneo
inseridos em algum contexto da vida real.

Duarte (2008) afirma que o uso do estudo de caseférencial quando o pesquisador
tem como objetivo verificar eventos contemporaneons,situacoes em que ndo € possivel
manipular comportamentos relevantes e onde se tgeaplicar duas fontes de evidéncias,
que sdo a observacdo direta e uma série de etdgvism geral ndo utilizadas pelo
historiador. “Embora apresente pontos em comum @método histérico, o poder
diferenciador do estudo de caso reside em ‘suacitigube de lidar com uma ampla variedade
de evidéncias — documentos, artefatos, entrevestalsservacdes™. (YIN, 2001, p. 25 apud
DUARTE, 2008, p. 219).

O estudo de caso, ainda segundo Duarte (2008), @ado de se investigar um topico
empirico valendo-se de um conjunto de procedimeptésespecificados e que pode ser
utilizado, com as seguintes finalidades (YIN, 2q234-35 apud DUARTE, 2008, p. 220):

1) explicar os vinculos causais em intervencfesida real que sdo complexas
demais para as estratégias experimentais ou aqu#izadas em levantamentos;
descrever uma intervencédo e o contexto da videeraajue ocorreu;

3) ilustrar determinados topicos dentro de uma iag@b, as vezes de modo
descritivo ou mesmo de uma perspectiva jornalistica

4) explorar situagGes nas quais a intervencao sdesendo avaliada ndo apresenta
um conjunto simples e claro de resultados;

5) ser uma ‘metaavaliacdo’, ou seja, o estudo de pade ser empregado para fazer
o estudo de um Estudo de Avaliagéo.

O estudo de caso utiliza para a coleta de evidgnfimndamentalmente, seis fontes
distintas de dados, segundo Duarte (2008, p. 2R9): documentos, registros em arquivo,
entrevistas, observacao direta, observacdo paitp e artefatos fisicos, cada uma delas
requerendo habilidades e procedimentos metodol$giderenciados”. Para garantir o bom
andamento da pesquidayarte (2008, p. 229) ainda traz Yin para aporis principios a
serem empregados na atividade de coleta de da@sa“utilizacdo de varias fontes de

evidéncias; (2) a criacdo de um banco de dadosgpastudo de caso; e (3) a manutencao de

um encadeamento de evidéncias”.
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O método do estudo de caso contribui para a comgfieedos fenbmenos sociais,
sejam eles individuais ou organizacionais. Cadarfemo analisado pode se considerar fruto
de uma histdria que o torna exclusivo. “E o estda® peculiaridades, das diferencas daquilo
gue o torna unico e por essa mesma razao o distimgw aproxima dos demais fenbmenos”.
(DUARTE, 2008, p. 234).

1.2.1.1 Experiéncia de Campo

A coleta dos materiais referentes a Rede Progadtizada desde o primeiro encontro
promovido em Lajeado, na sede da TV UNIVATES, emende novembro de 2012, quando
representantes de TVs universitarias galuchas sé&rasucom o intuito de formar uma rede
colaborativa de trabalho. Até o momento, no totatam dez encontros. O ultimo foi
realizado em quatro de dezembro de 2014, na UNEBCSanta Cruz do Sul.

A coleta levou em conta as discussfes realizadeentduos encontros, além das
reportagens produzidas em conjunto. Os materiaisedativos a dois movimentos, que seréo

explorados para o estudo:

a) encontros realizados pela Rede Prosa;
b) andlise da primeira e da ultima série de regerta da Rede Prosa (a descricdo das
reportagens estdo na integra nos apéndices D dr&bddho).

1.2.1.2 Entrevistas

Em um momento inicial da pesquisa, em julho de 28&Bcitamos aos representantes
de cada TV universitaria participante da Rede Pras&poca, para que respondessem um
pequeno questionario, sobre a motivacdo em patiaipa Rede. A ideia do trabalho foi
exposta pela pesquisadora durante os encontrocelegas se propuseram a responder as
perguntas via e-mail. As repostas estdo na integrapéndice A deste trabalho. Foram

enviadas as seguintes questdes:

a) Qual o interesse e motivacado da TV Universitariaparticipar da Redéros&
b) Como encara a producao colaborativa em Rede?

c) O que pode ser agregado a realidade dessa Insdibdi¢
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Em um segundo momento, em janeiro de 2015, voltaansglicitar as impressdes dos
representantes das universidades parceiras daHResi&, que responderam as questdes via e-
mail. As repostas estdo na integra no apéndicesi debalho. Dessa vez, para fazer uma

analise de mais de dois anos de Rede Prosa:

a) Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita quedefosatem cumprido com o
objetivo inicial? Por qué?

b) Qual sua avaliacdo sobre os produtos (séries dentagens) e processos gerados
em parceria (destacar pontos positivos e negat®/os)

c) Que tipo de impacto foi gerado a partir da part@gdo na RedeProsa

(comparecimento aos encontros e entrega das regents)?

Para descrever o processo em rede do Canal Fdaufaundacdo Roberto Marinho,
realizamos entrevistas via e-mail e por telefonen cécéacio Jacinto, Gerente de
Relacionamento do Canal Futura com Universidadescelas; José Brito Cunha,
Coordenador do Nucleo de Jornalismo do Canal Futeraluliana Wexel, editora e
apresentadora do Jornal Futura, do Canal Futwesponsavel pela producdo em rede junto
as TVs Universitarias. As repostas na integra extégapéndice C deste trabalho.
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2 TV UNIVERSITARIA

Ndo € novidade que o0s meios de comunicacdo Vvivetmalngente, intensa
transformacdo com a revolucdo da sociedade damafgo, promovida pela Internet por
conta da convergéncia. Nesse contexto, é fundahrepensar os veiculos, entre eles a TV,
gue ainda exerce um papel significativo sobre aedade e atinge diferentes camadas da
sociedade. Bucci (1997, p. 26) chama a atencaogaecessidade de refletir sobre a TV.
Segundo ele, “para muitos, ainda hoje, TV ndo é&ac@éria. Seria simpléria demais,
idiotizante demais para ser levada a sério”.

Diferentes estudos apontam a TV como estratégianddanca social, que pode
propiciar o desenvolvimento e a mobilizacdo soatmhbora as emissoras comerciais se
esquivem de responsabilidade, ao argumentar qtratsede um espaco de entretenimento.
De quem poderia ser, entdo, esse compromisso?

No artigo 223, da Constituicdo de 1988, estd ocfpia de modelo triplice para a
televisdo brasileira, que consiste nos sistemaggbwi publico e estatal. (BRASIL, 1988).
Conforme Priolli (2008), “[...] como o artigo nunf@ regulamentado nesse aspecto, segue o
pais sem saber quais seriam precisamente, defimoogermos legais, os trés sistemas
apontados; e sem saber, muito menos, o que salerelta complementaridade entre eles”.

Segundo Bucci (2008), por ndo haver uma distin¢am cos termos, prevaleceu o
senso comum. A comunicacao estatal defende o plentsta do governo e, a publica, d4 voz
a sociedade. “[...] que este ai € um sofisma cugn¢édo é demonizar o estatal, que teria de
nascenca a sina governista, e santificar o ‘pUblguee jamais cairia em tentacéo”. (BUCCI,
2008, p. 260).

A TV publica tem como pressupostos cinco eixos éumentais, de acordo com
Torves (2007, p. 105): “[...] a democracia, a calad, a visibilidade, dos atores sociais, a
linguagem audiovisual e 0s géneros e os discursegsia televisdo deve ter e experimentar”.
Ou seja, os projetos de comunicagdo de uma TV qaldievem ser plurais, diversificados e
de qualidade e voltados para a cidadania.

A TV publica deve divulgar os ‘produtos’ culturaigyjados a educacdo e a
humanistica. No que diz respeito a informacado, & publica deve ter uma
consciéncia maior da pauta, tem que ser mais teanétianalitica; as informacdes
devem ser mais claras e objetivas, ndo se agregandoestdes politicas e
governamentais devem ser tratadas com competéseiam mais pluralistas e
isentas. E importante fazer jornalismo publico, cdomtes plurais, noticias
analiticas, privilegiando a diversidade, com fonatlinguagem diferenciada das
emissoras comerciais. (TORVES 2007, p. 131).
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Para Priolli (2008)0 problema é que a televisdo publica ainda é tatamno um
rétulo, ou no maximo um projeto:

E um rétulo para todos aqueles que julgam insufiei® conceito de televiséo
educativa, o (nico que esta tipificado em lei pdistinguir a televisdo nao-
comercial. Como acreditam que a simples ideia decagho pela TV aborrece o
publico, ndo poucos operadores desse campo pasaansiizar o termo ‘televiséo
publica’, mais palatavel e ‘vendavel’. Outros, pam vez, encaram o conceito como
uma meta, um projeto politico-cultural de transfarma TV educativa existente,
guase toda estatal, em efetivo organismo sob dentta sociedade, livre das
ingeréncias politicas dos governantes.

Ainda segundo Priolli (2010), o pais ja possui uia comercial com poder,

reputacdo e adorada pelo publico, e, por isso supes:

Pode ter um dos melhores sistemas de televisdouddanse a TV publica e a TV
estatal também forem valorizadas e puderem efeéméenservir como ponto de
equilibrio, em ética, qualidade, compromisso sceielencéo politica. E o que cabe
aos brasileiros construir, em favor das geracdesds.

No que se refere a TV universitaria, ela tem coramateristica ser um canal de
televisdo mantido por Instituicbes de Ensino Sapeflo Brasil, sua historia € recente. A
primeira experiéncia de que se tem registro é a Universitaria de Recife, ligada a
Universidade Federal de Pernambuco, em 1968. “Rada& em um momento em que 0O
analfabetismo atingia mais da metade da populagasiléira e 50% dos habitantes
encontravam-se em idade escolar. Seu objetivoreraqver a educacédo formal.” (PRIOLLI;
PEIXOTO, 2004, p. 4). Na prética, segundo Poro@@02, p. 41), “[...] ela era universitaria
apenas no nome pois sempre teve compromissos ageaegoublica de TVs educativas do
pais”.

A TV Universitaria passou a se desenvolver a pdéitei Federal numero 8.977, em
6 de janeiro de 1995, conhecida como Lei da Televas Cabo, que prevé, de acordo com
Porcello (2002, p. 49-50):

[...] os chamados canais basicos de utilizacdaitgmabnde estdo as Universidades e
InstituicBes de Ensino Superior, as organizacdesuodarias, as Camaras
Municipais de Vereadores, Assembleias Legislatidas Estados, Camara dos
Deputados e Senado Federal, além dos canais camerale prestacao de servicos.

A TV universitaria ndo segue as logicas do podéitipm ou do mercado, ja que &
proibida de comercializar a sua programacado. Hsba, sua vez, é direcionada para a

construcdo da cidadania. Segundo Calligaro (200752), “O carater publico das TVs

universitérias, embora muitas vezes pertencamtituigdes de direito privado, determina que
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esses canais tenham como dever pensar na sociedadégresse do cidadao”. E acrescenta
que as TVs universitarias representam espacosfagiididas reflexdes e do conhecimento

gerado pelas instituicbes de ensino superior.

No conceito adotado pela ABTU (Associacdo Brasiledie Televisao Universitaria),
a Televisdo Universitaria é aquela produzida no i@mbas IES ou por sua
orientacdo, em qualquer sistema técnico ou em gemlganal de difusao,

independente da natureza da sua propriedade. Uteasisé® feita com a

participacdo de estudantes, professores e fun@sn&om programacao eclética e
diversificada, sem restricbes ao entretenimentdyosaquelas impostas pela
qualidade estética e a boa ética. Uma televisdtadel para todo o publico
interessado em cultura, informagado e vida unidaisit no qual prioritariamente se
inclui, é certo, o proprio publico académico e aggie gravita no seu entorno:
familiares, fornecedores, vestibulandos, gestorébligps da educacéo, etc.
(PRIOLLI; PEIXOTO, 2004, p. 5).

Uma das principais dificuldades enfrentadas peMs Universitarias diz respeito a
forte referéncia que as emissoras sofrem a pastimddelo das TVs comerciais. Segundo
Calligaro (2007), é natural que as emissoras usitéeias desejem exibir programas com
boas imagens, bom formato e bem editados, masca pos essa perfeicdo acaba se tornando
um entrave. “[...] na maioria das vezes, talentoriatividade dependem muito mais de
competéncia e conhecimento para se transformar regrgmas de qualidade do que da
utilizacdo de equipamentos sofisticados” (CALLIGARXDO7, p. 57).

Outro ponto enfrentado pelas TVs universitariad esfacionado ao posicionamento e
definicdo de estratégias de programacao, poisndlasonhecem seu publico-alvo. Segundo
Priolli e Peixoto (2004, p. 7), “[...] existem p@scpesquisas de afericdo de audiéncia e, assim
sendo, as emissoras ndo sabem para quem falaarase publico em geral ou se apenas para
a propria comunidade académica”. Além disso, as Uws/ersitarias ndo dao conta de
preencher todos os horarios com producdes promrigee gera uma grade de programacao
com um grande nimero de reprises, desestimulardegpam assiste.

Para Calligaro (2007, p. 52), as TVs universitatjad devem ser reconhecidas como
uma alternativa ao que é veiculado pelas emisguastransmitem sua programacdo em
canais abertos ou mesmo pagos”. Ou seja, a madaafe programas oferece ao publico a
chance de escolher o que se deseja assistir n@dnforme Torves (2007, p. 99), este tipo de
emissora “[...] deve manter os principios da éfiaa qualidade assim como 0 compromisso
de elevar o nivel socio-econémico, educativo aeucallidos cidadéos”. Para Porcello (2002, p.
87), “[...] as pautas e critérios editoriais dessptogramas precisam contemplar as histérias
de construcdo e ndo de destruicdo. E buscar um lisitivo para as agdes humanas, sem é

claro, perder o aspecto critico e reflexivo quectkariza a universidade”.
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Ramalho (2010, p. 70) afirma que a universidaddugar privilegiado da pesquisa, e
sua TV precisa refletir isso. E lembra que “[.esguisar novos formatos exige tempo para
maturacao, testes e verificacdo de resultadospaéta ter uma ideia, gravar um programa
piloto e exibi-lo”. Conforme Porcello (2002, p. 4& TV universitaria funciona como um
“[...] elo de ligacdo entre o conhecimento obtidoimstituicio académica e a sua beneficiaria
mais direta: a sociedade”. Porém, nem sempre € a@uerifica.

Toda pesquisa € uma construcdo do conheciments, pgogramas de entrevistas
que divulgam as producgdes cientificas, comuns ns Uhiversitarias, ndo devem

apenas cumprir o papel informativo ou propagaratistdas produgdes académicas,
mas também instigar a curiosidade sobre o procgsspesquisa, como se deu a
construcdo do conhecimento, incentivando especidém@ comunidade estudantil,

em qualquer nivel, a enveredar-se por esse camiRAMALHO, 2010, p. 75).

De acordo com Porcello (2002, p. 89), o desafid \dainiversitaria esta em encontrar
equilibrio entre o0 que deve ser dito e a maneiraidé-lo: “Evitar os vicios comerciais e
compromissos com o mercado como fazem as TVs @svadas também nao cair do lado
oposto, ou seja, tornar-se um modesto circuito \efdzendo com que a universidade fale
apenas de si mesma”.

Uma televisdo com essas caracteristicas, compmeneom a universidade, o
ensino, a cultura, a educacdo e a arte, que busesfdrmar a informagdo em
conhecimento ndo pode se render a ditadura dosegdie audiéncia, mas também
ndo pode querer ser televisdo sem observar assregramas do ato de fazer TV.
Os principios basicos, como captar a atencdo depettador ou mostrar-lhe o que
seja realmente interessante, sao artificios vakdgee ndo podem ser desprezados.
Deve garantir visibilidade para a producédo acad&npiara o pensamento e as linhas
de pesquisa. (PORCELLO, 2002, p. 89).

A experimentacao deve ser vista como um caminhery aeguido, sem medo do erro.
“Dessa forma, as emissoras poderiam estar criam@onova maneira de fazer e ver televisao.
Mostrar informagfes que o publico ndo tinha, neréawmente, vontade de consumir deveria
ser uma das metas mais importantes das TVs unémasi’. (CALLIGARO, 2007, p. 57).
Para Wainer (2014), alunos e técnicos precisameverg proprios conceitos e permitir que
aquilo que € novo e diferente possa triunfar.

Isso nao é trivial. A dificuldade diz respeito &pmia expectativa e os comentarios
de outros. Expectativa, pois o embate hoje em dielé insercdo do jovem no
mercado de trabalho (que seria possivel, segund®nmgr ao longo do
reconhecimento de uma performance convencional.sEcamentarios podem
reverberar a atitude como “erro”, como incapacida@dd¢ta de auto-avaliacéo,
descuido e ndo como criacdo deliberada e, comartédcada. A inovacao, quando
alcancada e identificada, exige um permanente @sfite manutencédo no ambito da
convicgdo interna e conhecimento compartilhado. (MEZR, 2014, p. 11).
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Porcello coloca a TV universitaria como uma bo@ralitiva de programacao de
qualidade para a TV brasileira. “E também um avamaelacdo as programacdes magantes
e repetitivas das TVs educativas, cronicamenteugicgdas pela falta de dinheiro e pelas
influéncias politicas” (PORCELLO, 2002, p. 85). @t@ complementa que, para se

consolidar, a TV precisa encontrar uma respostaprépria.
2.1 TVs Universitarias no Rio Grande do Sul

O Rio Grande do Sul tem um papel significativo giaao assunto é TV universitaria. A
primeira emissora do segmento no pais, a TV Canipugnplantada seis meses depois da

promulgacao da Lei 8.977, na cidade galcha de Stanta, de acordo com Torves (2007, p. 99).

Como a universidade ndo tinha recursos técnicasaimente uma produtora — a
Mix Produtora — fazia a producdo de um programaas@m Para pagar 0s custos, 0s
fundadores, Sérgio de Assis Brasil e Martha Mamheda Mix Produtora,
buscaram apoio cultural. Nessa época era realibadgorograma chamado TV
Campus, veiculado aos sabados e reprisado aos glmsnas quartas-feiras. Um
aluno de Publicidade e trés do Jornalismo, do cdesdComunicacdo Social da
UFSM, auxiliavam na realizacdo do programa, que wsma espécie de revista
tratando de pesquisa, extensdo, eventos da uniadesietc. As primeiras edi¢cdes
foram ao ar em julho de 1995. (CALLIGARO, 200768).

Segundo Ramalho (2011, p. 26), “[...] apesar deideSte sediar o maior numero de
instituicbes de ensino superior, 0 Sul é a regiddeca TV esta mais presente no ambiente
universitério, considerando a relacdo quantidaderde e quantidade de universidades”.
Além disso, o Estado sediou, em 1997, o | Forunsiieo de TVs Universitarias, realizado
pela Universidade Federal de Caxias do Sul. Nai&maki criada a ABTU, formalmente
registrada no ano 2000. “Apenas esses dois evgatodemonstram o0 interesse das
universidades daquela regido pela criacdo e magadaie TVs”. (RAMALHO, 2011, p. 26).

No Rio Grande do Sul, do total de TVs universigea atividade, nove fazem parte
da Rede Prosa.

A UNISC TV foi fundada em 1996. Atualmente, ocupeaoal 15 da operadora a cabo
Net, de Santa Cruz do Sul. A grade de programacéongosta por programas do Canal
Futura e por producdes proprias, realizadas pooatestagiarios do Curso de Comunicagao
Social da universidade. (UNISC, [20147]).

A TV UNISINOS, criada em 1999, e com sede na Usidade do Vale do Rio dos
Sinos, em Sao Leopoldo, transmite a programac&oathal Futura, além de gerar programas

locais, que abordam temas voltados a educacagueeasies emergentes da comunidade. Sua



27

transmisséo é feita a partir do morro Dois IrmamsNovo Hamburgo e opera no canal 52
UHF, 51 (52.1) HDTV em testes e no canal 87 da \UWNISINOS, [20147]).

A UPF TV (2008) conta com transmissao aberta degmsto de 2005. Pode ser
sintonizada em Passo Fundo através dos canais24da @V aberta e canal 8 da Net; em
Marau pelo canal 54; e em Carazinho pelo canaA2@missora, em parceria com o Canal
Futura, trabalha com uma programacdo baseada npraonsso com a cidadania, com a
prestacdo de servicos e a difusdo do conhecimento.

A UNICRUZ TV foi criada em 1999 pela Universidade @ruz Alta. Pelo canal 15 da
Net, retransmite o sinal do Canal Futura e na sagr@amacao local procura diversificar a
abordagem de assuntos, buscando tratar de temass, appplémicos, educacionais,
pedagogicos, dando um olhar diferenciado para dgia® do cotidiano. (UNICRUZ,
[20147]).

A TV UCPel foi criada em abril de 1996. Atualmenpmde ser sintonizada pelos
Canais 15 da NET e 7 da Viacabo. Retransmite argmoggdo do Canal Futura e produz
programas locais. (UCPel, [20147]).

A TV FEEVALE teve inicio em 2002 como laboratérigperimental do curso de
Comunicagédo Social. Hoje, é veiculada no canalalblet, de Novo Hamburgo. Ao voltar-se
para a experimentacdo e producdo de programas tewscainformativos, cientificos,
culturais, esportivos e de servigos, a TV FEEVALESda a difusdo do conhecimento, a
promocao da cultura e o desenvolvimento regioR&IEVALE, [20147]).

A TV UNIFRA foi ao ar pela primeira vez em maio 2@08. Sua programacao, que
vai ao ar pelo canal 15 da Net Santa Maria, € middypor alunos e professores dos cursos de
Jornalismo e Publicidade e Propaganda do Centreelsiiario Franciscano. Na grade da TV,
o telespectador pode acompanhar a programacao & Eatura e producdes locais, que
abrangem cultura, entretenimento e informacao. FRW&, [20147]).

A UCS TV (2014) foi fundada em outubro de 1997 pétaversidade de Caxias do
Sul, com a meta de privilegiar agcdes de interagéiee @ universidade e a comunidade em
nivel de conhecimento. Desde 2011, retransmitegramacio do Canal Futura. E possivel
sintonizar através do Canal 15 da Net e pelo sestensinal aberto pelo Canal 27 UHF, em
Antonio Prado, Bento Gongalves, Carlos BarbosajaSalo Sul, Flores da Cunha, Garibaldi,
Guaporé, Gramado, Nova Prata, Sdo Marcos, Vadagimnopolis e por sistema a cabo em
Bento Goncalves, Caxias do Sul e Farroupilha.

A TV UNIVATES, inaugurada em 22 de julho de 2009 p€lentro Universitario

UNIVATES tem como objetivo, além de envolver alurmsprofessores na producdo de
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conteudo, divulgar projetos com enfoque académidigseminando o conhecimento
produzido pela instituicdo. A emissora tem parcemen o Canal Futura e pode ser
sintonizada pelo Canal 15 da Net. (UNIVATES, [20)47
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3 TRABALHO EM REDE

A sociedade contemporanea tem passado por traresfoes consideraveis no que diz
respeito as interacdes sociais, que sdo dinamizamgsrocessos de convergéncia midiatica.
Atualmente, contamos com um fluxo acelerado danmégdes e muita oferta de conteudo. A
tecnologia tornou-se mais acessivel e as pesseadifatentes setores da sociedade, tém
possibilidade de produzir conteido. Esse conteirdola em diferentes plataformas e em

diferentes meios. Nesse sentido, Jenkins (20, f).define o termo convergéncia como:

[...] palavra que define mudancas, tecnolégicadystriais, culturais e sociais no

modo como as midias circulam em nossa cultura. ’dfgu das ideias comuns
expressas por este termo incluem o fluxo de conteéttavés de varias plataformas
de midia, a cooperacdo entre as mdltiplas ind§strimliaticas, a busca de novas
estruturas de financiamento das midias que recaialone os intersticios entre

antigas e novas midias e o comportamento migrattriaudiéncia, que vai a quase
qgualquer lugar em busca das experiéncias de emitreiato que desejam. Talvez,
num conceito mais amplo a convergéncia se refuma situagdo em que multiplos
sistemas de midia coexistem e em que o conteldsagas eles fluidamente.

Convergéncia é entendida aqui como um processéncenbu uma série continua
de intersticios entre diferentes sistemas de métlauma relacéo fixa.

Desta forma, a tecnologia assume um papel sigtyfeaja que ajuda a facilitar o
processo comunicacional e também faz com que gsé&nde forainterfira na produgéo de
contetudo. Por exemplo, é possivel perceber comaessa a internet e a digitalizacao
tecnolégica mudaram néao apenas a forma de trabalhoedacdes, mas também interferiram
e interferem na relacdo com o publico receptoraemdpria relacdo da sociedade consigo
mesma. Castells (2004, p. 287) analisa a intermshoc algo indissociavel da vida

contemporanea e nos lembra que:

Essa tecnologia €, e serd ainda mais, um meiordardoacéo e de relacdo essencial
sobre o qual se baseia uma nova forma de socieztadgue ja vivemos e, nesse
sentido, a internet ndo é simplesmente uma teciaplégo meio de comunicagao

que constitui a forma organizativa de nossas sadesl[...] A internet é o coragao

de um novo paradigma sociotécnico, que constituieafidade a base material de
nossas vidas e de nossas formas de relagéo, @éhtrabde comunicagdo. O que a
internet faz é processar a virtualidade e transielanem nossa realidade,

constituindo a sociedade em rede, que é a socienadgie vivemos.

Hoje em dia, as pessoas tém capacidade de capigenme som com suas cameras ou
seus telefones celulares e enviar videos via laetendo apenas para as redacdes dos
telejornais, mas também para a redacdo dos jormaBessos e para 0S sites de
compartilhamento de videos como é o casoYooTube As facilidades propostas pela

internet, a partir do protocoM¥eb 2.0 permite que a sociedade edite seus videos emnassa
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Organizacbes Ndo Governamentais ou na escola ie, dagressem no sistema midiatico
como produtores de conteado que sera mediado petoslistas. E essa relacdo de
colaboracdo néo deixa de ser uma forma de inter&géling traz contribuicdes de como a

crescente oferta interativa tem estimulado o dedeimrento de conteddos colaborativos:

A formacdo das redes e comunidades na Internet,-nmaile os sitios de
relacionamento, as alternativas de aparatos depg&ce a mobilidade, a
convergéncia e os mecanismos de interatividadéeeagéio forjaram outras formas
de atuacao deste ator econdmico, social, cultypalico. Gracas a esses meios ele
pode escolher quando, onde e como consumir, iltanprinteragir com os
conteldos. Ele pode redistribuir, expandir e aifral esses textos digitais. E mais,
pode contestar e também produzir e publicar de insaim&lependente, coletiva ou
colaborativa. Tais processos podem acontecer deuatfora dos sistemas midiaticos
formais. (KIELING, 2012, p. 2).

A partir desse tensionamento, percebe-se que sadagenovos impactos tanto para o
publico receptor, quanto para quem esta no dia aalifazer jornalistico. E essa perspectiva
convida a pensar o telejornalismo a partir de ouiés, ou seja, o da colaboracdo. Nesse
sentido, é possivel tirar proveito das l6gicasalevergéncia para pensar um departamento de
jornalismo ou uma redacao mais colaborativa, emteues a sociedade também produzindo
conteudo. Eliseo Veron (1997), a partir da progmside um esquema para a analise da
midiatizacéo - entendida aqui como um processoradupao e circulacdo de discursos sociais
que atinge toda a sociedade gerando afetacGegplamgikticoloca que as instituicdes, os meios de
comunicagdo e os atores individuais sdo agentearscativos que produzem conteudo, e esse
conteddo, ao ingressar no tecido social, acabanaieta sociedade como um todo.

Desta forma, neste contexto midiatico comunicadiobeevemente explanado,
entendemos que a partir dos pressupostos da cé@mesgmidiatica, da forca da internet
como um veiculo de acesso ao sistema midiéticopartr da midiatizacdo, encontramos
indicios e movimentos que nos levam a pensar nariénria da colaboracdo como uma
alternativa concreta para a producéo de telejarnais

Kieling (2012, p. 7) ainda afirma que “[...] esg@tde espaco colaborativo ja existe
em todas as TVs comerciais”, entre elas a TV Gl@agundo Kieling (2012), hoje todos os
telejornais da emissora usam conteudo colaborativiado por meio do portal da emissora
ou do G1. Mas sabe-se que a estrutura de uma T¥rc@hem muitos aspectos difere de
uma TV universitaria. Por isso, essa realidaddi@ldiente verificada nas TVs universitarias.
E no caso das emissoras que fazem parte da Rede, Rrsaida estd em organizar-se e
encarar o colaborativo de outra forma, atravésmddrabalho em rede entre elas. Ou seja,

enquanto as tecnologias aplicadas a comunicacacensotransformacdes e criam
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possibilidades novas de producdo de conteudo aeafaolaborativa, as equipes das TVs
universitérias gauchas da Rede Prosa aprimoranfosoea de trabalhar, conceituando e
desenvolvendo processos que caracterizam uma eobspecifica e autoral de producao
colaborativa.

A ideia de reunir pessoas em torno de um mesmaiabjedo € algo novo. Ha muito
se sabe que €& extremamente dificil atender difeseripos de demanda operando
isoladamente, sem a cooperacdo entre os paresoNRG34, p. 31) define rede como “[...]
uma estrutura de interconexdo instavel, compostaeldmentos em interacdo, e cuja
variabilidade obedece a alguma regra de funciontwhdpPara Kastrup (2004, p. 80), o Unico

elemento constitutivo de uma rede é o nd e naoritamosuas dimensdes:

Pode-se aumenta-la ou diminui-la sem que percacsuasteristicas de rede, pois
ela ndo é definida por sua forma, por seus lingteemos, mas por suas conexdes,
por seus pontos de convergéncia e de bifurcac&ds$ty a rede deve ser entendida
com base numa légica de conexdes, e ndo numa ldgisaperficies.

Callon (2004) sugere que uma rede demonstra fancagy um acumulo de fraquezas.
Ligar pontos uns com 0S outros, permite que o ivoldire sua grandeza da adicdo das

fraquezas singulares.

O que faz com que uma rede seja forte € o fatmde ponto da rede se apoiar nos
outros pontos da rede, e é porque a rede locabadicjunta essas fraquezas umas
com as outras, que ela engendra forca. A fraquar@o-mais que a forca — ndo é

uma fatalidade, uma esséncia ou um destino. Teatdesfazer aliancas, de criar

relacdes. (CALLON, 2004, p. 78).

Conforme Castells (2009, p. 232), os membros da re@lo independentes e

dependentes em relacéo a rede, por isso, podaimsgparte de outras redes.

Entdo, o desempenho de uma determina rede depetelatéis de seus atributos
fundamentais: conectividade, ou seja, a capacidesteutural de facilitar a

comunicacdo sem ruidos entre seus componente€ncigeristo €, na medida em
gue héa interesses compartilhados entre os objelvaede e de seus componentes.

No universo das TVs universitarias, esse movimedé trabalhar de forma
colaborativa, também acontece. Um exemplo é a Rbmleintercambio de Televisédo
Universitaria (RITU), que foi criada em 2007 e masa funcionar regularmente por meio de

um convénio entre a ABTU e a Rede Nacional de BneifPesquisa (RNP), organizacéo

social ligada aos ministérios da Ciéncia e Tecnalegda Educacdo. Trata-se de um sistema
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de compartilhamento, para que as TVs universitéliapais construam uma grade local com
base nos videos produzidos por emissoras univéasitirasileiras.

Atualmente, sdo cerca de 300 programas e 150 hiwagrogramacao que estado
disponiveis para os 40 membros utilizarem livremei@egundo Moreira (2014, p. 40),
presidente da ABTU, grande parte das TVs univeiait&arece de contelddo para dar conta
da programacédo e “[...] a RITU é uma solucdo cripdea garantir que esse conteudo
complementar tenha um DNA universitario, mantendenalade da grade de programas e
compartilhando a diversidade e os sotaques regibnai

Para participar, basta ser associado a ABTU, escolh programas mais adequados
ao canal e fazedownload no computador. Além disso, a TV universitaria ddge o
compromisso de contribuir com a Rede, para contiguacessar os conteudos. Sem a
presenca de uma cabeca, a rede € horizontal e tpeamcriacdo de uma identidade

universitaria de TV nacional.

3.1 O exemplo do Canal Futura

O Canal Futura foi criado em 1997, com a propogtaser um projeto social de
comunicacao, educacao, de interesse publico, geradostruido por parceiros da iniciativa
privada e do terceiro setor. Entre oS compromis&®s quais a emissora se propde estao:
estimular o espirito comunitario e empreendedgplusalismo, a ética e a sustentabilidade
socioambiental. Principios e valores que estdo im@x aos das Instituicbes de Ensino
Superior do pais, conforme Jacinto afirmou em eistiee a autora. E foi assim que o0s
profissionais do Canal perceberam o potencial eabekecer parcerias com universidades,

para a formacédo de uma rede de geracéo de conteudo.

“Remonta ao inicio do projeto do Canal Futura, acép pela producdo de

contetdo em parceria com realizadores externoapetcendo uma metodologia
para a ‘producdo acompanhada’ desses conteudogjuarequipes do canal, que
tenham envolvimento direto com as producgfes enocpossam acompanha-las,
trabalhando para viabilizar sua qualidade artistjcdécnica, juridica e de

conteudo. Fomos buscar entre tantos parceiros, msras de televisdo das
universidades ou até mesmo os laboratérios dososute comunicacdo, uma
producdo colaborativa de conteudos audiovisuais gaddos ao uso em
programacao televisiva”’(JACINTO, 2015)

A TV UNISINOS, de Séo Leopoldo, foi a primeira dad®lecer parceria com o Canal

Futura, em 2003. Atualmente, a rede conta com 38ergidades publicas, particulares,
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comunitarias e confessionais, espalhadas no Cewaste, Nordeste, Norte, Sul e Sudeste,

com maior concentracdo nessas duas ultimas regides.

“O universo de Instituicdes de Ensino superior drabalha com as premissas
[...] inquebrantaveis do Futura nos interessam pastabelecer acdes conjuntas,
ndo apenas na producdo de conteudo audiovisual, eras projetos mais

abrangentes em iniciativas institucionais de exienscomo a aplicacdo de
contetdos como ferramentas auxiliares na sala de, aorincipalmente nos

cursos de pedagogia e licenciatura. Queremos bugaarerias com Instituicdes

comprometidas evidentemente com as questdes So¢ACINTO, 2015).

Parte das parceiras transmite a programacao einasiego, por operadora de cabo
local ou ainda em circuito interno, incrementandmmcproducdes locais das préprias
universidades. A alianca € uma estratégia parapans@o do sinal do Canal, de sua
programacao, além de ser uma maneira de reunireseanacional de producao de conteudo

de instituicbes de ensino do pais.

A producéo em rede é entendida basicamente corealiaagdo de conteddos em
que ha algum tipo de envolvimento ou participac@opessoas que ndo sejam
funcionarios do canal e que possam influenciarogdlinente nas producgdes do
Futura, com uma pluralidade de interlocutores fjug¢ participam ativamente dos
projetos editoriais da casa. (ALEGRIA, 2014, p..26)

De acordo com o entrevistado Jacinto, o Canal kugncara a producéao colaborativa
como uma interacao dialogica e negociada entreedifes grupos e pessoas, organizada para
atingir um objetivo em comunfA parceria com 0s canais universitarios é extrenasute
valiosa no sentido de oxigenar e refletir sobre tpay estruturas de texto, formatos, uma
avaliacdo permanente e revisdo das escolhas dashidJACINTO, 2015).

Cunha (2015), em entrevista a autora, reconheceuagproducdo colaborativa faz
parte do DNA do Canal, devido ao modelo de operagdoede. A identidade da emissora €
construida por meio do conhecimento coletivo, cawerdidade narrativa, pluralidade de
pontos de vista e coautorias, para, assim, dispiaaibum material mais consistente e
diversificado sobre os assuntos retratatiReceber conteidos com diferentes pontos de vista
€ uma das estratégias que nos auxilia a oferecemp@olico um leque de opc¢bes mais

consistente e plural”afirma Cunha (2015). Outro ponto defendido peréeb da parceria:

“No Futura, este conceito € determinante, afinafontemos uma rede de
afiliadas, e sim, fazemos parte de uma rede degpa Isto € fundamental.
Entender que a via é de mao dupla e que o intemssmanter o relacionamento
firme € de ambas as partes. Costumo dizer quent@ortante quanto exibir uma
reportagem, documentario ou entrevista ao publiaeiar claro como fazemos



34

isto e quem esta por traz da informacao. Nessadeerda trabalho desenvolvido
com as universidades parceiras é transformad¢CUNHA, 2015).

bY

Wexel (2015) afirmou em entrevista a autora quesdita que a experiéncia do
trabalho em rede traz possibilidades de inovac@le eonstrucdo de conhecimento para a
comunicacao social, com o foco na utilidade publjgaque as TVs universitarias também
tém um propaosito educativo, assim como o proprinaC&utura.“A ideia de se estabelecer
uma parceria (...) esté ligada a ideia de constiugi conhecimento, de intercAmbio com a
academia para aproximar das comunidad€é/EXEL, 2015).

O conceito de producédo colaborativa, para o Cantirk, pode ser pensado ainda de
modo semelhante aos conteddos disponiveis na redadiah de computadores,
principalmente tendo-se em vista um processo dibemdo de produgédo. Segundo Barros
(2007, p. 3), “[...] as préticas colaborativas estdlacionadas com o momento atual vivido
pela internet, no qual as ferramentas de publicdedmonteddo sdo amplamente difundidas e

sao relativamente faceis de serem manipuladas”.

Enquanto as tecnologias aplicadas a comunicacédal sgofriam intensas
transformacdes, criando possibilidades novas ddugém de conteldo de forma
colaborativa, as equipes do canal aprimoraramaumaf de trabalhar, conceituando
e desenvolvendo processos que caracterizam umeasokspecifica e autoral de
‘producéo colaborativa’ de conteddos audiovisuadegaadas ao uso em
programacao televisiva. (ALEGRIA, 2012, p. 216).

Para concretizar o trabalho em rede, o Futuraegjiapes em tempo permanente de
interlocucdo sobre processos de producdo. Um dowpalefendidos pelo Canal estd em
aproveitar todo o tipo de material que esteja derdac com os principios editoriais da
emissora e com a agenda educacional e social go pai

A emissora se apoia em um conjunto de indicadoeegudlidade para o contetdo
produzido. Eles estdo divididos em quatro eixosquglidade juridica (a obra audiovisual
deve estar de acordo com a legislacao vigente isd; pd qualidade de contetdo (relacionada
com os principios éticos e cuidados com a correxdo atualidade das informacdes); ¢)
qualidade técnica (preza pelos aspectos que emmotéenica); e d) qualidade narrativa
(busca por renovacao de linguagem, inovacdo eulti@o permanente entre conteudo e

forma).

Ou seja, um processo de producgéo para o qual aenaor diversos interlocutores
(individuos ou instituicbes), de modo a configunam resultado (contetdo
audiovisual) que reflita a convergéncia em diregdadeterminado consenso de
producdo de sentido, negociado com todos os ewave tendo em vista os
compromissos editoriais e responsabilidades — shauas obrigacdes legais — as
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quais um canal de televisdo estd submetido pelkldego da radiodifusdo em vigor
no Brasil. (ALEGRIA, 2014, p. 30).

A maior parcela do conteudo gerado pela producaaesia é exibida pelo Jornal
Futur&, que é um dos programas mais tradicionais da giademissora. Em 2012, foram
veiculadas 288 reportagens de parceiros; em 2018nf400 e, em 2014, até o més de abril,
foram 142 reportagens no total (informacao vefbal)

Desde 2011, as TVs universitarias parceiras fazemvo de reportagens atraves da
internet, onde podem depositar os arquivos diggaisim endereco d@le Transfer Protocol
(FTP), que, em portugués, signifi€aotocolo de Transferéncia de Arquivosiado pelo
canal e colocado a disposicdo da rede. O procegstoépelo Canal Futura como eficiente e
de baixo custo. “No principio trouxe alguns probdasmaté que a maior parte dos envolvidos
se adaptassem aos procedimentos novos, mas @desfiftal mostra que as mudancas foram
importantes para melhorar e aumentar a participa(8bEGRIA, 2012, p. 69).

Figura 1 - Juliana Wexel, apresentadora, editgmadutora de Rede do Futura

Fonte: JORNAL... (2014).

Como forma de organizar o processo de envio do riabtpara o Nucleo de
Jornalismo e qualificar as reportagens, sdo rekgadesde 2011, reunides de pauta,
semanalmente, entre a equipe da redacdo do CanabFal o representante de uma TV
universitaria. Para cada reunido, sado convidadas universidades para participacdo a
distancia. O contato é feito via telefonevideoconferéncia, previamente agendado. Assim, é
possivel alinhar a pauta, definir fontes e a datexdbicdo.

3«0 Jornal Futura é uma revista eletrdnica inteeatexibida de segunda a sexta, durante meia oeabusca
reportar projetos e acdes voltados para quest@eEsaue levem a reflexdo sobre os problemasodemdia
a dia e suas possiveis solu¢gbes”. (CANAL FUTURALRO

* Informacao divulgada durante o 7° Encontro NadideaJornalismo em Rede do Canal Futura, realizedo
dia 2/5/2014, no Rio de Janeiro.
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[...] como se estivessem na propria redacdo dealjpmo do Canal Futura, os
funcionarios, alunos ou professores das universglpddem interagir com a equipe
responsavel pelo programa, fazer criticas, defepdgrostas de pauta e estabelecer
correspondéncias entre as diferentes dimensfatoriais nas quais 0S grupos
atuam: o ambito nacional, da equipe do Futura, aal, das equipes das
universidades. As tensfes geradas nesse relaciotmfagem com que o programa
ganhe em diversidade de expressao regional e eraligade de pontos de vista.
(ALEGRIA, 2012, p. 68).

O Nducleo de Jornalismo do Canal Futura faz cortato as TVs universitarias para
realizar os agendamentos ou a propria TV univeigiffode se candidatar e sugerir uma data
de participacao. Este tipo de organizacao permi¢eas parceiras assumam compromissos de
entrega apenas de acordo com suas realidades.j@)seagundo Alegria (2014, p. 33), em
uma jornada de produgdo colaborativa, “[...] cada dos seus integrantes deve se

responsabilizar pelas obrigacbes que melhor carnelgmm ao seu alcance institucional,

evitando sobrecarregar estruturas enxutas”.

Fotografia 1 - Registro Reunido de Pauta — RedagadNISINOS
- _ —

Fonte: Registrada pela autora.

Fotografia 2 - Registro Reunido de Pauta — Canair&u

Fonte: Wexel (2015).
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Durante as reunides de pauta, sdo levantados pomos qual o problema da pauta?
Quem sao fontes envolvidas nessa producdo? Quiaisds® podem ser propostas? Qual
linguagem narrativa sera utilizada? Outras questéeatidas incluem a responsabilidade com as
informacdes e a contextualizacdo do tefAagente procura propor o que a gente chama de
abordagem ‘glocal’, né? Uma producéo local, mas adhar global, com um olhar tematico”.
(WEXEL, 2015). Os temas mais recorrentes das m@pems englobam educacao,
sustentabilidade, juventude, direitos humanos, og@l inovacdo, empreendedorismo e
economia.

Dificilmente, uma reportagem que ndo tenha passaldoreunido de pauta € exibida pelo
Canal. De acordo com Wexel (2015), o motivo deaeesse tipo de veiculagdo tem sido uma
premissa para a equip§,.] porque ela acaba sendo deslocada dessa pstgponais organica,
de estar fazendo coletivamente, de uma maneiralméamontalizada, respeitando a diversidade
cultural, onde cada equipe esta inserida”.

Sendo assim, o debate prévio, realizado nas reud®gauta com a rede, € visto pelo
Nucleo de Jornalismo como estratégico. Cunha (2&8firfa:“Nao posso permitir que qualquer
conteudo exibido pelas telas do Futura na TV oerit viole algum estatuto ou crie ruidos, por
exemplo, com a legislacédo brasileitaComo gestor do Nucleo de Jornalismo, Cunha psocur
acompanhar as reunides de pauta e conferir todotelmlo que vai ao ar.

Segundo Wexel (2015), as reportagens produzidas gals universitarias, a partir da
discussao de reunido de pauta, de uma maneira tgenalima avaliacdo positiva pela equipe de
jornalismo do Canal Futura. Mas existe uma barmtacada como desafio a ser enfrentado: a
dificuldade de se romper com o modelo de produgémercial. Conforme Wexel (2015), as
producdes refletem essa pratica, que geralmergtnéuada nos préprios Cursos de Jornalismo
dentro das universidades de todo o gaigente tem buscado cada vez mais sair desse model
tentar criar outros modelos, até mesmo no ritmoaeacao, na construcao de um texto, a gente
fica com essa forma de producédo que, muitas viezpsde a criatividade”(WEXEL, 2015).

Uma parte complementar da reunido de pauta é moepor meio déeedback via e-
mail ou por telefone. Segundo Wexel (2015), ofergoalquer tipo de avaliacdo faz com que as
equipes das TVs universitarias possam crescer sobteldos locais e conteudos recorrentes,
que, muitas vezes, sao factualizados por uma @wsde;um modelo de TV comercial.

Outro desafio imposto ao trabalho em rede, parar@iCFutura, estd na dificuldade de

construir um dialogo permanente com as parceidagiug as equipes das TVs universitarias

® Palavra inglesa que significa realimentar ou daposta a um determinado pedido ou acontecimento.
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mudam com frequéncia, existe uma alta rotatividddeprofissionais, e cada uma dessas
emissoras tém diferentes formas de funcionamespt@stiutura técnica e de estrutura humana.
“O desafio é constante, pois a realidade de cadadoedor é distinta, mas o estimulo pela
inovacdo caminha na mesma velocidade, uma vez glieaodiferenciado sobre um assunto em

comum traz a possibilidade de qualificagéo da abgean narrativa”.(CUNHA, 2015).

“Como as equipes sdao muito fluidas, sdo muitosrdicds e muito sazonais nas
universidades, acaba que outro desafio é nGs coirsegs alcancar avangos nessas
producdes, ja& que com a rotatividade os profissonado mudando das
universidades e a gente tem que comecar do zeroacpmle repdrter, aquele
produtor que chega e ainda precisa entender umgougo de jornalismo que nos
temos buscado, que trabalha de um ponto de vista edacativo. Entédo, esse é o
trabalho mais desafiador, comecar do zero com urdaumiversitaria que tem
contribuindo, que tem uma ciranda bacana com a eyektuitas vezes, aguele
profissional segue seu caminho de formacdo, deugdol profissional e a gente
precisa comecar tudo de nov@WWEXEL, 2015)

A dindmica de trabalho do Nucleo de Jornalismo dtur com as universidades

parceiras pode ser entendida da seguinte maneira:

Figura 2 - Esquema de Trabalho Futura e Parceiras

19 TV 2°) Realizacdo da
Universitaria ~ reunido de pauta
envia daTV

previamente Universitaria +
sugestdo de pauta Equipe do Futura
e agenda via telefone ou
participacéo videoconferéncia
3°) Apés a
realizacdo da
5°) Exibicdo da externa, o texto
reportagem no da reportagem é
Canal Futura enviado para
avaliacdo do
Futura
49TV
Universitaria
edita a

reportagem e a
envia por FTP
para o Futura

Fonte: Elaborada pela autora.



39

A emissora ndo paga pela utilizacdo do conteudoTev/a universitarias parceiras nao
sdo obrigadas a enviar contetdo. Mas se assinerfiz devem ser submetidos a avaliacao
da equipe do Canal Futura. Mesmo assim, a emissdralha para que haja democratizacao
do polo emissor. Isto é, as relacdes de poder a@atrrede sdo reguladas como forma de
garantir que as relacdes interpontos sejam igtaktdCaso ocorra um desvio nesse processo,

a proposta denuitos-para-muitopode ficar prejudicada.

“O Canal Futura € um projeto de comunica¢do, quedaucom essas parcerias,
de uma maneira horizontal produzir junto e fazemogue a nossa programacao
seja conteudo de desenvolvimento, de melhora, afesformacdo da vida das
pessoas que estdo acompanhando a nossa program@gfan, esse também é
um desafio de colocar esse entendimento numa linbazontal e né&o
hierarquizada”.(WEXEL, 2015).

Conforme Cunha (2015), o Canal Futura ndo temasger em funcionar como uma

espécie de cabeca de rede e, sim, mediador daidoste

“Por causa da alta rotatividade de profissionais rede, fica mais dificil exibir
uma matéria que nao tenha passado pela reunido algap Pode ser que
funcione. Mas pode ser que ndo. O Futura ndo temtrdouicdo de regular

nenhuma relagédo de poder na rede. O papel do Fudupromover dialogos em
funcdo da producdo audiovisual. Debates acontecem cantinuarao

acontecendo’ (CUNHA, 2015).

Como forma de se aproximar das universidades pasged Canal Futura procura
promover momentos de interacdo, reunindo, no Ridatkeiro, Reitores, Pré-Reitores, Vice-
Reitores e Diretores de TV. A intencdo é unir pgogeas metas de educacdo do pais
apontadas pelos Reitores, e promover debates geativem o desenvolvimento das TVs

Educativas e a divulgacdo do conhecimento.

Fotografia 3 - Registro de Encontro de Reitoresituia

Fonte: Cedida pelo Canal Futura (2015).
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O Canal Futura realiza, ainda, encontros de formpgimanente dos profissionais
das TVs universitarias parceiras, por meio dos Btros Nacionais de Jornalismo em
Rede, todos os anos. Dessa maneira, é possivekimparo profissionais de alunos e
professores para debater pontos estratégicos, a@imoramento da relacdo entre a

emissora e as universidades e para a atualizab#ie as novas tendéncias audiovisuais.

“E para que haja essa interatividade permanente@mt Canal Futura, a sua
producdo de conteldo, e a preocupacdo em promavespacos regionais, 0s
sotaques brasileiros, entendemos que o dialogo tabeom a producédo
coletiva fortalece nossos esforcos de renovacdoNdaleo de Jornalismo
aprimorando cada vez mais as praticas de producéorede”. (ACACIO,
2015).

Fotografia 4 - Registro de Encontro de JornalismdRede - Futura

Fonte: Cedida pelo Canal Futura (2013).

Outra iniciativa do Canal Futura é a de promovairds de laboratério de construcéo
de pauta dentro das préprias sedes das TVs utar@siparceiras. Integrantes do Jornalismo
fazem uma visita a uma parceira, com 0 objetivalideutir as producdes realizadas, rever
processos e planejar novos conteudésgente procura visitar as TVs universitarias pra
ajudar nesse desafio do entendimento de como & gmde produzir junta” (WEXEL,
2015).
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Fotografia 5 - Registro de laboratério de constouwé pauta - Futura
] bl
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Fonte: Registrada por Pereira (2012).

Dessa maneira, as equipes das TVs universitarias,sua totalidade, tém a
possibilidade de entrar em contato direto com gsadnais do Canal Futura. A experiéncia
nao fica restrita somente a quem participa dosrere® anuais, no Rio de Janeiro. A partir
desse contato, os profissionais do Canal Futurdaatém a chance de conhecer a real

estrutura das parceiras.

3.2 A Construcdo da Rede Prosa

Em julho de 2011, durante os intervalos do 4° Etrooem Rede do Canal Futura,
no Rio de Janeiro, representantes de algumas TWeemitarias gauchas passaram a
pensar na possibilidade da troca de experiéncangeddo apenas entre elas. Em julho de
2012, durante o 5° Encontro em Rede do Canal Fuaucanversa foi retomada e seguiu
adiante. A ideia seria de seguir a proposta do ICBotura, mas com especificidades
préprias.

Um dos objetivos principais desse grupo esteveioema criacdo de uma rede
colaborativa que oferecesse subsidios para driditiculdades que fazem parte da
realidade das TVs universitarias. Estas, por sua @efrentam grandes esforgos diarios
para colocar uma programacdo com contetdo de quido ar, visto que sdo, na sua
maioria, compostas por equipes reduzidas, profisgsojovens em processo de formacao,
equipamentos e estruturas nem sempre ideais. Qatrim estaria em ampliar a discusséo

sobre a narrativa das reportagens, além de exparaltance do material produzido e do
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pluralismo cultural da programacgao de cada emiss@oa meio desse intercambio de
conhecimento, segundo o0s participantes, se dar@orstrucdo conjunta de ganhos
qualitativos por todos os lados.

Assim, iniciou-se a troca de e-mails entre os mesibde sete TVs de
universidades do Rio Grande do Sul interessadagiagdo dessa rede colaborativa: TV
UNISINOS, TV UNIVATES, UCS TV, UNISC TV, TV UNIFRAUPF TV e TV UCPel,
para a combinacdo de um encontro presencial, comtuito de conhecer melhor a
histéria, a programacdo e a estrutura das TVs da dastituicdo, e de discutir a
possibilidade de desenvolvimento conjunto na pré@dugle conteudo. Apds, outras
instituicdes aderiram a Rede: TV FEEVALE, UNICRU¥X,TUNIJUI, UNILASALLE e o
IPA. Apesar dessas trés ultimas ndo terem canalripr6elas decidiram mesmo assim
participar da iniciativa.

A primeira coleta de informagdes realizada pel@m@ujunto aos representantes da
Rede Prosa fornece uma ideia de como eles encapaadacao colaborativa em Rede:

“Acho que estamos dando um importante passo na tagr@ de uma

comunicacao coletiva e horizontal, mostrando que® @& um aspecto ou
regido mais importante que a outra, mas que justdmepor sermos

diferentes, temos focos de atencdo diferentes eégnesse contexto que as
riquezas se sobressaenfANTUNES, 2014)

“[...] € evidente que quanto mais cabecas pensandanesma direcdo, mais
aproveitamento e crescimento alcancaremos. Langada tematica para a
producdo de um VT em rede, cada instituicdo denentm autonomia para
trabalha-la e, dessa diversidade de olhares e farrda produzir - seja em
termos de conteudo, enquadramento, etc - uma widade aprendera com
outras novas linguagens audiovisuais e até mesmgeg&io de pessoal. Por
gue nao?”’ (CORREA, 2014).

“Essa troca de reportagens que esta se desenvodvatrdvés da Rede sera de
grande importancia para todas as TVs, uma vez gléam de colaborar e dar
um ‘félego’ em nossa producdo diaria de matériasinda oportunidade de
nossos repodrteres divulgarem seus trabalhos e lawar pouco de cada
municipio e universidade para diferentes telespdmtas”. (BALARDIN,
2014).

“Uma chance de conhecer realidades de producdo e lilguagens
diferenciadas levando em conta realidades comu(lfSRAEMER, 2014).

“[...] € uma forma de ampliarmos a divulgacao desso trabalho e também
oferece ao telespectador de nossa rede uma amdstmn@osaico cultural de
nosso Estadao”(DORNELES, 2014).
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“[...] isto estd em nosso processo natural de reatido das coisas, tanto
comunitariamente como profissionalmente. Os desafido maiores, pois
temos de ndo so discutir, mas aceitar as diferemgastabelecer um processo
permanente de critica e evolu¢caddKIRST, 2014).

“Tem sido um aprendizado. [...] A tendéncia € qegascada vez melhor”.
(RIZZOTTO, 2014).

“Muito mais do que uma troca de producdes, a Redes® possibilita a troca
de conhecimento e de experiéncias. Além disso, balaeficia nossas
emissoras, nossas universidades e nossos teledpeeta (SPOHR, 2014).

“A producdo em rede esta no DNA da Televisdo desdea criacdo. E isso

nao seria diferente numa televisao universitarigorAducéao de conteudo para
a televisdo é algo complexo, que exige muitos sasutécnicos e financeiros,
0 que torna quase impossivel uma producéo 24h taéHinesse sentido que a
colaboracao se torna fundamental, porque poss@iditampliacdo ndo s6 do

conteudo, mas no caso das TVs universitarias, germicolaboracéo e troca

de experiéncias tecno-educacionais, que vem seerdendolvidas por cada

uma das parceiras da Red®EDROSO, 2014).

“A equipe da UNICRUZ TV encara de forma muito pwaite desafiadora.
Conversamos sobre as possibilidades de abordagepadta no grupo que é
formado por trés jornalistas. Muito embora, s6 ungué com a
responsabilidade de executar a pauta, tudo querespeito a ela € decidido
no grupo. Acreditamos de forma efetiva que est@&gmacdo deva ser
preservada e ampliada para um melhor resultado athb”. (DAL-SOTO,
2014).

Apesar de ser uma Rede que surgiu entre TVs uli&Bes galchas parceiras da
rede mantida pelo Canal Futura, a Prosa tratolAdeestabelecer esse como elo do grupo.
O primeiro passo, logo no primeiro encontro na sédelTV UNIVATES, em nove de
novembro de 2012, foi definir que o critério dealfgo seria pelo COMUNG. Assim,
todas as universidades conveniadas ao Consoéredasstaptas a participar.

Questdes de embates e disputas de poder entrevassithades foram deixadas de
lado desde o inicio de criagcdo da Rede Prosa. @oef®orneles (2015), a capacidade de
unir universidades representa um grande pa§sd: as universidades tem uma visao
empresarial da educacéo e, portanto, passar na grdd TV FEEVALE uma reportagem
da UNISINOS e vice-versa, sem que aconte¢ca uma‘gonterna, s6 com o advento da
Prosa”. Giacomini (2015) comenta que sua percepcao eatdela Rede Prosa é de que
nao existe concorréncia, mas um espirito colabarattegundo el€]...] todos querem
fazer melhor ndo para que a ‘sua’ reportagem sejaelhor de todas, mas para que toda
a série seja a melhor possivel. Acho que essensentd € comum entre as equipekirst

(2015) acrescenta que a construcao é conjuntaaimgubsitiva:
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“Estamos sim trocando conteudos, mas estamos pdonsemletivamente, sem
interferir no perfil e na acao individual de cadeembro da Rede Prosa. Isto
nos possibilitara novas posturas e ainda maior cr@ento e realizacdes
individuais, mas também do coletivo”.

De acordo com Antunes (2015), desde o inicio, @@rprop6s trés metas que
deveriam ser executadas. Sao elas: 1) produziEssém conjuntos com as televisdes que
integram 0 COMUNG; 2) destacar as semelhancaseeetifas que compdem o estado do
Rio Grande do Sul; 3) realizar uma troca de experés entre os profissionais que
integram as TVs parceira®Esses trés objetivos visam criar uma identidadeapa Rede
e nos fixarmos em nivel nacional, como sendo urda especifica do SU'{ANTUNES,
2015). Além disso, o grupo definiu que seriam mlbs, com frequéncia, encontros
presenciais entre as equipes e que cada univeesiéad uma espécie de rodizio, seria
responsavel em receber os colegas.

Para estabelecer o trabalho em conjunto de maceirereta, as equipes definiram,
no segundo encontro, realizado em nove de maidd8 Aa UCS, o inicio da realizacao
de séries tematicas para serem exibidas livrememeprogramas das grades das TVs
universitarias. E ja que uma das premissas do gempolve produzir um material com
identidade e ligagédo com o Rio Grande do Sul, memo tema abordado centrou-se na
variacao linguistica. Cada equipe teve possibikddd explorar e incluir nas reportagens
pesquisas das préprias universidades que fossdadaslao tema. Como forma de avaliar
a qualidade das reportagens produzidas pelas TWersitarias, o grupo decidiu que, a
cada encontro, seria entregue uma série de repmgag essas, por sua vez, seriam
avaliadas em conjunto.

Como as TVs parceiras da Rede possuem realidadtstas, o modo de produzir
de cada redacao reflete na uniformidade para assséa Prosa. Como tentativa de
minimizar esse problema, a partir do 5° encontroRede Prosa, foi estabelecida uma
curadoria de conteudo. Adriana Antunes, Diretor&@deyramacdo UCS TV, de Caxias do
Sul, se prop6s a assumir a funcdo. O objetivoremdr um alinhamento de linguagem e
formato para a série. O trabalho da Rede Prosaopassser organizado da seguinte

maneira:
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Figura 3 - Esquema de trabalho Rede Prosa
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reportagens vi

FTP da Rede
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Fonte: Elaborado pela autora.

Segundo Antunes (2015) afirmou em entrevista araut@ redacdes que conseguem
realizar um trabalho mais apurado em relacdo a®ujme estdo ainda no processo inicial de
compreender a Rede. Entre a realizacdo de um eaeoutro, as equipes tém cerca de dois
meses para produzir, captar e editar a reportagenfaga parte da série da Rede Prosa. Neste
periodo, os representantes das TVs universit&mdiberdade para contatar a curadora. S&o
discutidas abordagens, problematizacédo, escollf@nties e estrutura da narrativa. A curadora

também se disponibiliza a revisar o texto antesedencaminhado para a edicdo de imagens.

“A ideia foi 6tima [...] e o problema agora € a thsicia. Acertar a narrativa, a
busca pela fonte, selecionar o que realmente vabera da fonte, passar texto,
controlar o tempo de cada reportagem e outras agiréprias do fazer ficam
prejudicadas pela falta de contato presencial. Mgsesar disso, chegamos a um
ponto que ndo podemos voltar atras, pois mesmodgu®rma muito empirica
ainda, conseguimos evoluir nesse proces§éANTUNES, 2015).

Desde o inicio da Rede Prosa foi criado o enderdgoFTP proprio para
compartilhamento com base na TV UNIVATES, destinggiva a troca dos materiais

produzidos pela Rede. Esse ponto facilitou par@\asuniversitarias acessem facilmente as
reportagens.
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Com mais de dois anos de trabalho, os integranéss T&/s universitarias que

compdem a Rede Prosa avaliam a experiéncia de ragusitiva:

“Esse compartilhamento é importantissimo para adugfo televisiva. Quantas
equipes de televisdo tém a oportunidade de se mre@nn outras equipes para
compartilhar suas alegrias e suas tristezas? Akegritristeza, a primeira vista,
podem parecer palavras pouco "profissionais”. Maseguipes de profissionais
sdo formadas por pessoas e, assim sendo, as emtdeem precisam ser
compartilhadas. Nao ficamos somente nisso, € cl@ampartiihamos também
aspectos da técnica de producdo - no que se referequipes de jornalismo,
especialmente o que estd relacionado a producadorepmrtagem. Entao,
resumindo, integrar e compartilhar foram dois veslgue conjugamos muito bem
nesses dois anos de Rede Prog&IACOMINI, 2015).

A possibilidade de trocas e discussdes sobre dsws € considerada como um dos
pontos fortes da Rede. Para Kraemer (2015), asOesilj...] ttm conseguido se mostrar
produtivas na medida em que efetivamente permitecuskdes sobre a sele¢do (pauta), os
procedimentos para execuc¢ao da proposta, e aintiaracao audiovisual’ Dal-Soto (2015)
afirma que ao entrar em contato com producdesalapes que integram a Rede, foi possivel
se desafiar a sair de um formato engessado e raelhOr grupo também se sentiu mais
animado e desafiado a buscar. Nos encontros assrde experiéncias € muito produtiva e
também vem nos ajudando na nossa rotina diafAL-SOTO, 2015).

Segundo Quintana (2015), a Prosa trouxe novaséref@as e responsabilidade na
busca pelo aprimoramenttéMostrar o que € feito pela instituicdo, como fumeca tal
tematica na regido e, principalmente, tentar seesap e qualificar o que é produzido em
cada material. A cada encontro, novas observacoemvas concepcdoes(QUINTANA,
2015). Pedroso (2015) complementa ¢ue] a avaliagdo dos produtos gerados € boa e
sinaliza uma grande potencialidadePara Rizzotto (2015), o crescimento das seéries de
reportagens é evidenttE perceptivel o amadurecimento das equipes, nAoas quesitos
técnicos como captacdo de imagens e edi¢cdo, masipaimente no direcionamento das
reportagens’ De acordo com Giacomini (2015),..] a experiéncia da Rede Prosa podera
se constituir numa referéncia futura em termos rdbalho colaborativo. E acho que essa
referéncia ira extrapolar o ambito das proprias weisidades do COMUNG”

Entretanto, o grupo reconhece que € preciso avangit ‘O fato € que precisamos
evoluir, e talvez uma forma de compreendermos pade queremos ir e como faremos isso é
documentando o que esta sendo feif&NTUNES, 2015).

“O fazer jornalistico das séries nos fez refletiobse o préprio oficio da
reportagem. Ao ver as solucdes para as tematicasnfos para todos os
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membros da rede), a forma de construcdo das regerts, nos proporcionou
uma visdo mais ampla sobre o fazer jornalisticovelho roteiro, cabeca, off,
sonora, passagem, off, sonora, ainda predomina.péguenos avangcos em que
se quebre esta férmula dura e ao mesmo tempo se datender de forma rica
em conteudo tornando atrativa a reportagem. Euacipie este seja o futuro do
jornalismo, ou seja, mais humano, dinamico e préxigda comunidade”.
(DORNELES, 2015).

“Acredito que, como TVs universitarias e, portartendo mais liberdade de criar
e de experimentar, possamos ousar mais no formatnodsas reportagens. O
contetudo, em geral, esta muito bom. Sinto que devehscutir e propor mais
ousadia para o formato das reportagen§GIACOMINI, 2015).

Para os integrantes das TVs universitarias pascei@aRede Prosa € preciso avancar
ainda em outros aspectos. Spohr (2015) acreditaoquescimento da Rede nédo pode estar
centrado apenas na troca de conteudo entre agsidades!Vejo que somente a troca de
conteudo através das séries, acaba por reduzirassipilidades de um amadurecimento e
expansao da rede"Segundo Antunes (2015), o proximo passo que develalo esta em
“[...] conseguir fixar a Rede como um produto comalizavel, ou seja, que possamos criar
um programa unico englobando todas as TVs e toon@ihtavel para todas’Para Pedroso
(2015), a Rede Prosa deve amadurecer um modelegdeins:|[...] tem que ter capacidade
de exercer influéncia politica para que consigabeede producédo, para melhorar a questao

da visibilidade das TVs universitarias”

3.2.1 Encontros da Rede Prosa

Como parte da pesquisa, foi realizada observacéticipante durante todos os
encontros promovidos pela Rede Prosa (dez encamirostal). O objetivo foi acompanhar o
processo de concepcao da Rede, as trocas de exjperéos debates, como forma de escavar
ideias, premissas e motivacbes mais profundasioekdas a participacdo na Rede. Os
participantes dos encontros eram avisados semgrécim de cada evento sobre a realizacao
da pesquisa e a coleta de informacdes. A segpibssivel acompanhar as descricdes desses

momentos e 0 processo de construcdo da Rede Prosa.

3.2.1.1 Primeiro Encontro da Rede Prosa

No dia nove de novembro de 2012 foi promovido anpito encontro, intitulado
Encontro de TVs Universitarias Gauchas sede da TV UNIVATES, em Lajeado, das 9h as

16h30. Além de representantes da TV UNIVATES, nrarcapresenca integrantes da TV
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UNISINOS, UCS TV, UNISC TV, TV UNIFRA e TV UCPel. APF TV ndo compareceu ao
evento pelo fato de que a emissora estaria pasgandon momento de reestruturagao.

Figura 4 - Programacéao 1° Encontro Rede Prosa

09 | nov | 2012
&s 9h - Prédio 11 da Univates

Manhi: 9h - Coffee Break (Recepsdo)

10h30 - Abertura
X8 . Participacio do Pres. COMUNG

prof. Ney José Lazzari (Reitor Univates)

10h30 | 12h30 - Discusséio sobre s critérios de acesso & rede:
- Beneficios e Compromissos;

- |dentidade da rede; . o
- Formatos dos conteddos telejornalisticos;

-Gestdoe coordenacan da rede.

12h30 - Almogo

i truturas
2 h30 - Relatos das produgdes e s
WaenaLs de cada TV Universitdria {Espago para todos

esplanarem o5 contedos produzidos)

is:
16h30 - Encaminhamentos ﬂn_a "
o) _ Datas e Jocais da proxima reuniac;

- Quais serdo as primeiras trocas; N

= e
_ possivel criagio de um programa em comumy;
- Quais os critérios de acesso para novos

componentes da rede.

Fonte: UNIVATES (2012).

Na primeira parte do evento, esteve na pauta ausB&o sobre os critérios de
acesso a Rede: beneficios e compromissos; ideertidadrede; formatos dos conteudos
telejornalisticos; gestdo e coordenacao da redeeghinda parte ficou reservada para o0s
relatos das producdes e estruturas de cada TV nsitéwéa, e a possibilidade de
comprometimento de cada uma com a Rede. Ao finatmmontro, foram discutidos o
local e a data para o encontro seguinte, as prameiocas de material, a possivel criacado
de um programa em comum e 0s critérios de acessonp&0s componentes da Rede. O
critério definido foi o de que qualquer TV univeaésia ligada ao COMUNG, poderia
participar.
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Fotografia 6 - Encontro Rede Prosa na UNIVATES

Fonte: Registrada e cedida pelo Setor de MarkeiandNIVATES (2012).

Como o primeiro encontro aconteceu em uma épodandde ano, 0s representantes
das TVs universitarias acordaram que seria dijgdlquer inicio de movimento para com a
Rede naquele periodo, devido as férias. Mesmo aasiegmissoras mantiveram contato via e-
mail. Nesse meio tempo, aconteceram trocas espagdie reportagens e foram feitos

convites as demais reitorias das universidadesngegram o COMUNG.

3.2.1.2 Segundo Encontro da Rede Prosa

O 2° encontro foi promovido no dia nove de maia2G&3, no campus da UCS em
Caxias do Sul, das 9h30 as 17h30. Neste momentmtifalado como2° Encontro da Rede
Gaucha de Cooperacédo entre TVs Universitarias deensidades ligadas ao COMUNG
Além dos representantes da UCS TV, marcaram praseiy UNIVATES, TV UNISINOS,
UNISC TV, TV UNIFRA e TV UCPel. E mais duas univiéiexdes se uniram a Rede: TV
FEEVALE e o IPA, que, apesar de ndo possuir umapidpria, manifestou interesse em
compartilhar o contetado produzido pelos estudamesersitarios. A UPF TV mais uma vez
nao compareceu ao evento por alegar dificuldadesuagfio da reestruturacdo pela qual

passa a emissora.
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Fotografia 7 - Encontro Rede Prosa na UCS

Fonte: Arquivo pessoal da autora.

Desse encontro, sairam as seguintes definicoesinfeipa acdo executada pela rede
teria inicialmente uma proposta menor, ou sejajeg@ de um programa ficaria para outro
momento. Logo, as TVs acordaram em realizar unma dérreportagens, com a finalidade de
preencher um programa (a critério de cada emissmraa grade de intervalos de seus
respectivos canais. Sendo assim, cada emissora tewefa de fechar um VT com tempo de
cerca de 2 minutos e 30 segundos de duracdo, solbeendtica da variacdo linguistica
caracteristica de cada regido. As emissoras poddazer uso de pesquisas das Instituicoes
de Ensino Superior pertencentes com o0 viés conmiimigaenviar o material até a primeira
semana do més de junho.

Durante o encontro, 0s participantes sugeriramipeissnomes para a Rede e ficaram
entre duas opcdes: Rede TEAR ou Rede Prosa. A TWANES ficou responsavel em fazer
a verificagdo das possibilidades juridicas dest®eas e outras possibilidades de nomes
poderiam ser encaminhadas até o dia 15 de maifi$e 2

A TV UNIVATES também ficou responsavel em forneoegndereco de FTP, para o
armazenamento dos materiais da primeira sérieofap @ncaminhamento, ficou a cargo da

equipe de videografismo da TV UNIVATES a criacaoldgotipo e de uma vinheta de 7
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segundos para a identificacdo da Rede. A data@simenhamento da arte para aprovacao das
TVs parceiras ficou para o dia 3 de junho de 2013.

3.2.1.3 Terceiro Encontro da Rede Prosa

O 3° encontro ja intitulado con®$ Encontro da Rede Progai promovido na sede da
TV UNISINOS, no campus da Universidade do Vale i d®s Sinos, em S&o Leopoldo, no
dia 20 de junho de 2013, das 9h30 as 16h30. Alésnreloresentantes da TV UNISINOS,
marcaram presenca a UCS TV, TV UNIVATES, TV UNIFRATV FEEVALE e o IPA. A
TV UCPel e UNISC TV néo puderam comparecer por tfassde agenda. E a UPF TV

também nao pode comparecer.

Figura 5 - Programacéao 3° Encontro Rede Prosa

Fonte: UNISINOS (2013).

Na parte da manha, os participantes conferirambagéo das cinco reportagens sobre
variacdo linguistica, produzidas pela TV UNISINOBY FEEVALE, UCS TV, TV
UNIVATES e TV UNIFRA. Na sequéncia, cada represeigdeve a possibilidade de relatar
como foi a producéo da reportagem, a decisado deladpem e as dificuldades ou ndo para a

realizacdo. A TV UCPel enviou a reportagem aperaslia do encontro e, por isso, néo
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tivemos condi¢fes de exibi-la para o grande grapdNISC TV enviou a reportagem apés o
encontro. O IPA e a TV UPF alegaram que ndo sesaipel produzir a reportagem por conta

de outras demandas e, por isso, ndo enviaram oiahate

Quadro 1 - Série sobre Variacao Linguistica

TV FEEVALE

Fonte: Elaborado pela autora com base em trechiepdeagens.
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A veiculacao das reportagens nas emissoras ficimicle para o0 més de julho e elas
tém liberdade em utilizar o material, que pode cdigante o telejornal de cada veiculo ou
como interprogramas nos intervalos da programasgimpre com a vinheta e o logotipo na
composicdo. Nao sera possivel compor um programpecie com todas as reportagens,
porque esse € um objetivo a longo prazo da Redesefaj assim que houver material
considerado “suficiente”, sera possivel criar uragpma da Rede Prosa e, também, sera
oferecido para o Canal Futura. A proxima troca ddeRsera uma série que pretende destacar
escritores locais e a influéncia da sua obra nauoatade e o prazo de entrega ficou definido

para o dia oito de agosto.

Fotografia 8 - Encontro Rede Prosa na UNISINOS

i =

Fonte: Registrada e cedida pelo Setor de MarkendNISINOS (2013).

Na segunda parte do encontro, a pauta envolvetiragde das artes do logotipo e da
vinheta da Rede Prosa (aprovada por todos), aléisdasséo do procedimento das questdes
juridicas que envolvem a marca. Ficou definido gquessunto sera levado ao Prof. Ney José
Lazzari, Presidente do COMUNG, em que sera disa@igossibilidade de registro da marca.

Como encaminhamento para o proximo encontro, qréerealizado na sede da TV
FEEVALE, em Novo Hamburgo, em 29 de agosto, eslid@issédo da criacdo de uma pagina
nas Redes Sociais como forma de criar um canai&egd e visibilidade para a Rede. E,
também, o compromisso em contatar de maneira diet@emais universidades que fazem
parte do COMUNG, ja que os convites haviam apeidasesviados para as reitorias de cada
universidade. Para os participantes, o 3° Encomtfarcou a percepcao de que existe de

fato uma rede e que ela pode ser produtiva paes tasl TVs universitarias.



54

3.2.1.4 Quarto Encontro da Rede Prosa

O 4° Encontro da Rede Prodai promovido no campus da FEEVALE, em Novo
Hamburgo, no dia 12 de setembro de 2013, das 9630 (dias depois do que havia sido
combinado no encontro anterior). Além dos represgaes da TV FEEVALE, marcaram
presenca a TV UNISINOS, UCS TV, TV UNIVATES, TV URRA, UPF TV, TV UCPel,
UNISC e a mais nova integrante, TV UNICRUZ. O IP&ompode comparecer por questdes
de agenda. Neste encontro, o Canal Futura estg@resemtado pelo jornalista Henrique
Fonseca, integrante do setor de Relacionamento ardniversidades, com o intuito de
conhecer melhor a Rede Prosa. O Canal Futura téemesse na utilizacdo das séries
produzidas pela Rede Prosa.

Figura 6 - Programacéao 4° Encontro Rede Prosa

®
®

IV ENCONTRO

SEEEY  Rovo Hamburas 1509

PROGRAMAGAO

Coffee de recepgao

Abertura

Exibicéo da 2® Série da Rede Prosa

Avaliagdo

Data inicial de veiculag@o da 22 Série
Formatagéo das Redes Sociais e Canal YouTube
da Rede Prosa

Almoco

Defini¢@o de palestra para o V Encontro
(trazer sugestdes de areas, segmentos e/ou nomes)
Programa da Rede Prosa

(possiveis definicBes de formato)

Encaminhamentos finais

Proxima série - data para entrega e tema
(trazer sugestdes de foco da proxima série)
Definiges V Encontro - local e data

O 66 o0

Fonte: FEEVALE (2013).

O encontro comegou com discussodes referentes aantarcRede Prosa, que foi
registrada por intermédio do COMUNG para televis@otiretenimento e universidades.
Também foi comunicado que o COMUNG tem interess@atmocinar a vinda de convidados

para participarem dos encontros da Rede Prosa, domwa de qualificar as discussodes
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propostas. Entre as opcdes de nomes levantadegrasti Marcelo Canelas, Ana Melo
(Futura), Flavio Porcello, Ginga, Jorge FurtadoisLMachbin, Fernando Gabeira e Claudio
Lorini. Os convites serdo encaminhados primeiraepata Jorge Furtado, em segunda opcao
Luis Nachbin ou, entdo, um representante do Cartatd:

Antes de assistir a segunda série produzida, dgipantes relataram como foi a
experiéncia de exibicdo da primeira série, queodratobre variacdo linguistica. Todos os
depoimentos se voltaram para a validade do contaguigado. A TV UNISINOS utilizou o
conteudo em programa diario, assim como a TV FEEWA&la TV UNIVATES, que fizeram
uso da série em dias corridos, no telejornal da eadissora. A TV UNIFRA, UNISC TV e
TV UCPel exibiram em seus respectivos telejorngige vao ao ar em dia especificos da

semana. E a UCS TV reservou o conteudo para asahds da programacao.

Fotografia 9 - Encontro Rede Prosa na FEEVALE

R = Bl S T e 3

Fonte: Registrada e cedida pela FEEVALE (2013).

Em seguida, houve a exibicdo da segunda série etenreportagens produzidas em
conjunto. A producgao teve como objetivo destacariteses locais e a influéncia da sua obra
na comunidade. A primeira reportagem a ser eximdala UNISC TV, seguida pela UPF
TV, TV FEEVALE, UCS TV, TV UNISINOS, TV UCPel e, pdim, TV UNIVATES.
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Quadro 2 - Série sobre Escritores Locais

-

Pozenato é autor de
O Quatrilho, que foi
adaptado para o cinema

e concorreu ao Oscar
~ de Melhor Filme
° Estrangeiro em 1996,

TV FEEVALE

Fonte: Elaborado pela autora com base em trechepdegagens.

ApoOs a exibicdo, foi aberto espaco para avaliacGogdipo, que verificou a
necessidade de padronizacdo dos geradores deecesagara que a identidade fique ainda
mais reforcada. Entre as provocacoes, esteve asigéade de experimentar mais; a sugestao
de que o personagem seja o protagonista da histdea cuidado com as imagens, no que diz

® Gerador de caracteres é usado para identifican guarece na tela, para reforcar uma informacaaffan da
imagem.



57

sentido a direcdo e plasticidade. Foi, ainda, $tigexro grupo sempre encaminhar junto ao
VT no FTP, as sugestdes de cabecas.

Na sequéncia, o grupo se dedicou a discutir o tenaroxima série. A sugestdo que
agradou foi a de construir diferentes olhares soimedos simbolos da cultura gaudcha, o
chimarrdo. Entre as ideias de abordagem, estivemmuestdo medicinal (estudos que
provavelmente ocorram dentro das universidadek)pofe e lendas em torno do chimarréo;
como ele ajuda a contar a histéria do Rio GrandeSdlh como prepara-lo, como é a
preparacao industrial ou artesanal da erva; comanélencia a gastronomia e a relacdo do
chimarrdo/matear com o tempo. A entrega ficou aggaghara o dia 24 de outubro de 2013.

Para o grupo, foi proposto assinar um termo de&ademo forma de oficializar o
compromisso firmado entre as emissoras univer@dga@igarantir que todas possam utilizar os
conteudos produzidos. O termo sera encaminhado qaata TV, para ser assinado pelos

gestores dos canais e o documento devera ser@aimed° encontro.

Figura 7 - Termo de Compromisso

Termo de compromisso

Rede PROSA — Rede de cooperagio entre os canais
universitarios ligados ao COMUNG

A ™ que perience a Universidade

do COMUNG - Consbrcio

das Ur des Coi ;i ich e sob a responsablidade de Sr (a)

cargo (diretor/coordenador) se compromete a parlicipar das Irocas de conteldos
compartilhando os materials com as Instiluigies gue fazem parte da REDE PROSA e

também dos encontros periddicos do grupo.

Mome do responsavel:

RG:

Assinatura

Fonte: COMUNG (2013).
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Como encaminhamentos para o grupo, estiveram oagseg pontos:

a) sera criada uma peca grafica pela equipe da TV WBNWBS com
aproximadamente 15 segundos para explicar a quest@eitual da Rede Prosa. O
conteudo poderé ser usado nos intervalos da pregéorde cada emissora;

b) seré& criada também uma peca gréafica para assimaisrdTs para identificar a TV
gue produziu a matériXemplo: esta matéria foi produzida pela UCS TVaum
das integrantes da Rede Prosa, a rede de cooperegfie as TVs universitarias
ligadas ao COMUNG® O material sera usado para assinar as séridazdas pela
Rede;

c) a TV UNIVATES ird coletar as informacbes das abéugas das TVs
universitarias que fazem parte da Rede Prosa eufagdpeca grafica com estas
informacdes. Posteriormente serd encaminhada paranaponentes da Rede.

d) sera formada uma comissdo para ir até a TVE e cesveobre a Rede Prosa.
Entre os encaminhamentos, a possibilidade de um@enm futura para novas
apoiadores culturais;

e) redes sociais: um canal d@uTubesera criado e gerenciado pela UNISC TV. A
pagina da Rede Prosa Racebooksera criada e gerenciado pela TV UNISINOS.

Os materiais serdo apresentados no 5° encontro.

O 5° e ultimo encontro do ano ficou agendado patea@inco de dezembro de 2013,
na sede da UPF TV, de Passo Fundo. E ja que hareeggspaco consideravel de tempo até o
préximo encontro, o grupo chegou ao consenso dedag@ao sé a terceira, como, também, a
quarta série da Rede Prosa. O tema definido foluntariado, em que cada TV Universitaria
podera trazer diferentes experiéncias de cadaoregifadas para o assunto. Esta entrega sera
no dia 21 de novembro de 2013.

3.2.1.5 Quinto Encontro da Rede Prosa

O 5° Encontro da Rede Progai promovido na sede da UPF TV, de Passo Funalo, n
dia cinco de dezembro de 2013, das 9h as 16h30n Aiés representantes da UPF TV,
marcaram presenca a TV FEEVALE, TV UNISINOS, UCS,TW UNIVATES, TV
UNIFRA, TV UCPel, UNISC TV, TV UNICRUZ. O IPA ndoagae comparecer novamente

por questdes de agenda. Neste encontro, o CanaiaFesteve representado mais uma vez
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pelo jornalista Henrique Fonseca, integrante doorsete Relacionamento com as
Universidades. E o encontro contou com José Britnh@, Coordenador de Jornalismo do

Canal Futura, convidado para falar aos particigasdre experiéncias de narrativas.

Figura 8 - Programacéao 5° Encontro Rede Prosa

. . Passo Fundo 5/12
ENCONTRO

p I'OS a DA REDE PROSA

Programagdo

Recepcao dos participantes/Visitacao a
emissora/Coffee break.

Boas-vindas do Reitor/ Presidente da Fundacao/
Presidente do Comung (gravado).

Video Institucional UPF TV e UPF.

Apresentacao da 3* Série de Reportagens,
com o tema: O processo da erva-mate.

LLIEL Ul Avaliagdo 3¢ Série.

Apresentacdo da 4= Série de Reportagens,
com o tema: Voluntariado.

Avaliagao 4* Série.
Almogo.
Tour pela UPF,
Palestra:"A construcao da pauta na rede”
com José Brito (coord. ntcleo jornalismo
Canal Futura)

15h15min Perguntas.
Definicoes da proxima série (tema da matéria,
foco do proximo encontro, palestrante,
data e local);
Apresentagdo das vinhetas conceito e
assinatura, mapeamento da rede,

detalhes RNP e redes sociais.

Coquetel de encerramento.

commp & dee>

Universidade
CANAL 4 ! unda

Fonte: UPF (2013).
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Fotografia 10 - Encontro Rede Prosa na UPF

Fonte: Registrada e cedida pela UPF (2013).

O primeiro momento, na parte da manh@, ficou reskenpara a apresentacao da peca
grafica da Rede Prosa, criada pela TV UNIVATES, guplorou o conceito de uma Rede
formada por TVs Universitarias galchas e a ideiatrdbalhar em conjunto, conforme

mostram as imagens:

Quadro 3 - Peca Gréfica da Rede Prosa para Wéle

®°

° 1.
UNIVERSIDADES
GERAM CONTEUDO

VOCE APRENDE

®

ENRIQUECE CULTURAS ENRIQUECE CULTURAS
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o
(te[s] prosa

"S

MULTIPLICAMOS

REDE D

2

|

Fonte: Elaborado pela autora com base em trechpsgdegrafica da Rede Prosa.

Na sequéncia, foi dado inicio a exibicdo da séoleres erva-mate e 0s processos
etnograficos. A ordem de exibicao foi aleatdriacerceu da seguinte maneira: UPF TV, TV
UNIFRA, TV UCPel, UCS TV, UNISC TV, TV UNIVATES, UNCRUZ TV, TV FEEVALE
e TV UNISINOS.

Quadro 4 - Série sobre erva-mate e 0s processografitos

TV UNIFRA UNISC TV
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TV UNIVATES TV UCPel

UNICRUZ TV

Fonte: Elaborado pela autora com base em trechepdegagens.

Na avaliagdo do grupo, as reportagens demonstramathoria na plastica das
imagens, porém as producdes apresentaram abordsgyaathantes. Por isso, foi verificada a
necessidade de planejamento, para que 0 resulgdonwis coerente e que possa ser
apresentada uniformidade de contetdo com qualieladgificacao.

E, apesar, de um manual de identidade visualderdisponibilizado na pasta da Rede
Prosa no FTP, os geradores de caracteres da malasareportagens, novamente,
apresentaram problemas. O grupo pensou, entdo, eeguge da TV UNIVATES
disponibilizar um GC como padrao, para sé ser tegdi Porém, isto ndo sera viavel em
funcdo dos diferentes formatos de arquivos utibgapelas TVs. Logo, segue a proposta de
verificar o arquivo com as instrugoes.

Em seguida, o grupo se dedicou a assistir a 4* dénieportagens sobre voluntariado.
A exibicdo das producdes ocorreu na seguinte ord@EEVALE, TV UCPel, UCS TV,
TV UNIFRA, TV UNIVATES, UPF TV, TV UNISINOS, UNISCTV e UNICRUZ TV.



Quadro 5 - Série sobre Voluntariado

@@ £m Santa Maris, 27 professo
s do programa Brasil Alfabaetiz

TV UNIFRA UNISC TV

TV FEEVALE UPF TV

UNICRUZ TV

Fonte: Elaborado pela autora com base em trechepdeagens.
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Na avaliacdo, o grupo analisou as reportagens asteisicamente boas, mas foram
verificados problemas como: novamente o0 uso eqadmodos geradores de caracteres;
abordagens semelhantes; reportagens que perdeicom; seportagens que ndo exploraram o
audio ambiente, e trilhas que acabaram prejudicaontar das historias.

Para o Coordenador de Jornalismo do Canal Futueneidado do encontro, José
Brito Cunha, é necessario problematizar mais aap@omo forma de sair apenas dos pontos
positivos (geralmente ressaltados nas reportagersuzidas) e confrontar com a realidade
nao apenas local, mas, também, nacional. Ele syygambém, uma curadoria editorial, que
servira como referencial e ponto de partida pargraslucbes. Essa funcdo poderd ser
realizada como forma de rodizio e o proprio Josto Bfunha se colocou a disposi¢do para
auxiliar. A curadoria inicial ficara a cargo da Ara Antunes, Gerente de Programacédo da
UCS TV, que se mostrou disponivel para a funcéo.

Na parte da tarde, o grupo assistiu a palestraodoidado, José Brito Cunha, que
lembrou produgdes para inspirarem o grupo, comacormentaridNas Lajescom direcao de
Susanna Lira, exibido pelo Canal Futura. O docuérentque pretende revelar o significado
que a laje tem na vida de alguns moradores do Gommlo Aleméao e descobrir que o uso da
laje vai além do espaco de lazer, traz elementegessantes para se pensar, como 0 uso de
sobe som (som ambiente) pode ser uma virada paaarativa, por exemplo, a presenca de
uma personagem, chamada Natalia, que funcionou amrfio condutor da histéria. As
imagens revelam cameras em lugares inusitadosve huwoa diversidade de fontes.

Depois dessa discussao, o grupo falou sobre ampadyiroducdo da Rede. Ficou
definido que para evitar repeticdo de conteudd\é&sfardo a série dividida em dois temas:
negros (TV UCPel, TV UNISINOS, UNICRUZ TV, UNISC T¥ UPF TV) e indios (UPF
TV, TV FEEVALE, TV UNIVATES, UCS TV e TV UNIFRA). Bra fechar cinco
reportagens para cada tema, a UPF TV se dispa@aibieém realizar duas producdes.

O grupo acompanhou ainda a breve apresentacapadslda pagina da Rede Prosa
no Facebooke o canal ndfoutube Ambos serdo abastecidos por materiais produzéts
Rede, como as reportagens da série, reportagemenefs aos registros dos encontros, fotos e

bastidores de producéo.
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Como encaminhamentos, foi solicitado que os termdes adesdo (conforme

comunicado no ultimo encontro) fossem preenchiddgspgestores dos canais e que as TVs

universitarias que ja sediaram encontros, encamint@ FTP os materiais confeccionados

nos eventos, como reportagens e fotos para cragatemoria da Rede.

Como sugestdo para o proximo encontro, sera endadeite ao Francisco Daher,

Coordenador de Comunicacao Institucional da Unigdade Federal de Ouro Preto, Minas
Gerais, para que ele possa falar sobre a Rede idhale Ensino e Pesquisa (RNP). E o 6°

encontro da Rede Prosa sera realizado no dia 27adgo de 2014, no Centro Universitario

Franciscano em Santa Maria.
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3.2.1.6SextoEncontro da Rede Prosa

O 6° Encontro da Rede Progai promovido no Centro Universitario Franciscaem
Santa Maria, no dia 27 de marco de 2014, das A6R30. Aléem dos representantes da TV
UNIFRA, marcaram presenca a TV FEEVALE, TV UNISINOQSCS TV, TV UNIVATES,
UPF TV, TV UCPel, UNISC TV, UNICRUZ TV. O IPA nadocode comparecer novamente
por questdes de agenda.

Figura 11 - Programacao 6° Encontro Rede Prosa

Programacao

Recepcao / Coffee Break

Abertura “com participagdo da reitora do

Centro Universitario Franciscano.
Exibicao/Avaliacao da 5* série REDE PROSA
(IndioslNeFrus
Data inicial para exibicio da série nas TV's da PROSA

Almoco

Visita/Mostra da TV Unifra

(Com video institucional e explicacdo da grade de programagio)

Palestra: Como funciona a RedeCOMUTAR com
FRANCISCO JOSE DAHER JUNIOR (TV UFOP)

Relato sobre formas de captacio recursos
através da Lei Rouanet para canais educativos
com DOUGLAS BACARO (TV UP)

Encaminhamentos finais
Tema/Data 62 Série/Local/Data 7° Encontro

Fonte: UNIFRA (2014).

Neste encontro, o Canal Futura esteve represemmii® uma vez pelo jornalista
Henrique Fonseca, integrante do setor de Relacienfancom as Universidades. E o
encontro contou com a presenca de dois convidaddsstpantes: Francisco Daher,
Coordenador de Comunicacao Institucional da Unidadge Federal de Ouro Preto, Minas
Gerais, para falar sobre o funcionamento da Rea#oNal de Ensino e Pesquisa (RNP) e,
Douglas Bacaro, diretor executivo da TV UP, de Uraoe, no Parand, que trouxe relato
sobre formas de captacdo de recursos através d@oluginet para TVs universitarias.

De forma simultdanea ao evento que discutiu as gaessjpornalisticas, ocorreu a

primeira reunido dos gestores/coordenadores dasuhWersitarias que fazem parte da



67

Rede Prosa. Estiveram presentes nesta reuniacespaates das emissoras das seguintes
universidades: UCS TV, UPF TV, TV UCPel, TV FEEVAIETV UNIFRA. O proximo

encontro de gestores sera na mesma data/local eleeiifo da Rede Prosa.

Fotografia 11 - Encontro Rede Prosa na UNIFRA

p— P s

Fonte: Registrada e cedida pela UNIFRA (2014).

Ainda no periodo da manhd, o grupo conferiu asep@rtagens que fizeram parte da
série indios/negros. Nao houve uma organizacaogpp@ra a exibicdo e as producdes foram
apresentadas da seguinte maneira: as duas repwrtéigdios/negros) realizadas pela UPF
TV, TV UNIFRA (indios), TV UNISINOS (negros), UNISCV (negros), UNICRUZ TV
(negros), UCS TV (indios), TV UNIVATES (indios), TUNIVATES (indios) e TV UCPel
(negros).

Quadro 6 - Série sobre indios e Negros

UCS TV TV FEEVALE




TV UNISINOS UNISC TV

Quilombo

Monjolo

. gy

TV UCPel UPF TV

UNICRUZ TV

Fonte: Elaborado pela autora com base em trechepdeagens.
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Apesar de todas as reportagens terem sido entregieespo, grande parte do grupo
relatou dificuldades de producdo e esforco dobrpd@ conseguir atender o prazo. A
curadora também mostrou preocupacdo, ja que nemws tod representantes das TVs
universitarias alinharam a abordagem das reporsagdmouve problemas de foco e falta de
problematizacdo. Os geradores de caracteres sedpmio problema quanto a padronizacao,
por isso, 0 grupo entrou em acordo de que a miatproxima producdo sera utilizado caixa
alta para nome e profissao do entrevistado, assno duncdes da equipe de reportagem.

Foi solicitado um maior cuidado na utilizacdo ddPFda Rede, tanto nas questdes de
envio, postagem das reportagens nos destinos @ariatn comum acordo, foi definido que a
partir de agora as TVs terdo um dia extra de emigeja, apos a postagem da série no FTP e
a visualizacao/avaliacdo do conteldo no encontemiasora podera corrigir algum erro que
exista e postar até o final do dia seguinte aoteven

O representante do canal Futura, Henrique Fong@&capnversar com a equipe de
jornalismo do canal para verificar quais critérs@sdo usados para escolha das matérias que
irdo ao ar pelo Canal Futura. Também questionaraissora quanto a utilizacdo dos VTs dos
canais que ndo sao afiliados ao Futura, mas qunfgmarte da Rede Prosa (caso da TV
FEEVALE e UNICRUZ TV). Ficara a cargo da Adrianatémes (UCS TV) o contato com o
telejornalismo da Futura para tratar desse ponto.

Na parte da tarde, o grupo assistiu a primeirasfralesobre a RNP, que possui uma
Plataforma de intercambio de Conteudos DigitaiDfJQoara a troca de diferentes tipos de
conteudo audiovisual entre TVs universitarias, atives e comunitarias. O palestrante Francisco
Daher, Coordenador de Comunicagéo Institucionélrdeersidade Federal de Ouro Preto, Minas
Gerais, reforcou a importancia desse tipo de parcemo meio de fortalecer a comunicagéo
publica, de carater educativo. A0 mesmo tempo, nmospreocupacdo da pouca adesdo a
ferramenta e fez convite ao grupo para que paetititpmbém desse processo. Sendo assim,
estabeleceu-se um dialogo de troca de conteludaraepgal entre cada TV universitaria, que faz
parte da Rede Prosa, com a rede apresentada. Ronénparceira com a Rede Prosa dependera
do posicionamento que tiver o COMUNG. A TV UNIVATE®& levar o assunto para
conhecimento do presidente do Consoércio.

A segunda palestra ficou a cargo de Douglas Badietpr executivo da TV UP, de
Umuarama, no Parana, que falou sobre a experi@a@aissora na captacdo de recursos. Bacaro
lembrou a importancia de se manter uma relacét@adioen a comunidade, dispondo de educacao
e valores igualitarios para formacéo da susterdati social. Reforcou a importancia do projeto

de lei de incentivo a cultura, que institui polisgublicas para a cultura nacional.
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Por fim, o grupo discutiu o tema para a proximaesda Rede. Como sugestdes de
assuntos para serem trabalhados estiveram: mal@lidebana, territérios, trafico humano e
esportes adaptados. O ultimo foi escolhido pelp@rmotivado pela proximidade da Copa
do Mundo. A postagem das reportagens ficou margada o dia 19 de maio de 2014.
Também foi definido que o proximo encontro da RBdesa sera realizado na sede da TV
UCPel, em Pelotas, no dia 22 de maio de 2014.

3.2.1.7 Sétimo Encontro da Rede Prosa

O 7° Encontro da Rede Prodai realizado na Universidade Catdélica de Pelogas,
UCPel, no dia 22 de maio de 2014, das 9h as 1®H&karam presenca os representantes da
UCPel, UNISINOS, FEEVALE, UCS, UNIVATES, UNIJUI, USC, UNIFRA, UPF
UNILASALLE. Ndo marcaram presenca a UNICRUZ e IR@dom a recente adesdo do
UNILASALLE e da UNIJUI, a Rede Prosa conta agorantaocom 12 Instituicbes
Comunitarias de Ensino Superior, das 15 credersi@ad@ OMUNG.

Figura 12 - Programagao 7° Encontro Rede Prosa

PROGRAMACAO

I Recepcao participantes / Coffee Break
“ Abertura / Boas-vindas

7° Encontro de jornalismo  *Sala multiuso
Bxibicao/Avaliacao de contetido da 6° série (Esporte adaptado)
Definigao tema/data da 72 série

‘ I'I 2° Encontro dos Gestores das TVs Universitarias
Comunitdrias Gatchas | 1° Encontro das Radios
Universitarias Comunitarias Gauchas *Sala de aula

13h  Amop
th  visita TV UCPel

,_,4]!20 Mostra Case TV UCPel - “Formar além de informar”
*Sala multiuso
ﬂ,Sh Palestra: “Rastro selvagem: Olhar diferente para
i produgoes audiovisuais ambientais/educacionais”
16"30 Encerramento/Encaminhamentos finais
3 Definicao local/data do 8° Encontro jornalismo,3° Encontro dos
gestores e 2° Encontro das radios Universitdrias Comunitdrias Gatichas.
 adoaseenin

Fonte: UCPel (2014).
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Fotografia 12 - Encontro Rede Prosa na UCPel

Fonte: Registrada e cedida pela UCPel (2014).

Paralelamente, foi promovido o 2° Encontro de Geste o 1° Encontro das Radios
Comunitarias Gauchas. O grupo de jornalismo dasunigersitarias se dedicou a assistir as
nove reportagens produzidas para a série intitulesportes Adpatados”. A exibicédo foi
aleatdria e realizada da seguinte maneira: UNICRYZ UPF TV, TV FEEVALE, TV
UNISINOS, TV UNIFRA, UNISC TV, TV UCPel, TV UNIVATE e UCS TV.

Quadro 7 - Série sobre esportes adaptados

TV FEEVALE TV UNISINOS
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Fonte: Elaborado pela autora com base em trechiepdeagens.

Depois da exibicdo das reportagens, o grupo ousigomentarios da curadora. Na
avaliacdo de Adriana Antunes, Diretora de Programata UCS TV, o grupo vem em uma
crescente interessante de trabalho, mas que ép@maelhorar pontos, como a abordagem das
reportagens, por exemplo. Ela lembrou que a UNICRB& fez nenhum contato com ela e a
matéria apresentou problemas de foco e pecou emabddar o aspecto social. Com a UPF
TV, ela trocou ideias apenas uma Unica vez, e afirque a reportagem poderia ter explorado
mais o profissional de Educacéao Fisica, ja que umeahoutra universidade lembrou-se desse
ponto. Para a curadora, a TV FEEVALE, que fez wacontatos com ela, conseguiu cumprir
a funcdo, além de trazer boa passagem e uma tpibacoloca a matéria “para cima”. A
curadora avaliou a reportagem da TV UNISINOS comealdnda” e com bons usos de som
ambiente, além da “boa sacada” em contar a histiérimaneira ndo linear. A reportagem da
TV UNIFRA acertou no uso de imagens preto e branterminou melhor do que comecou,
segundo a curadora. A UNISC TV trouxe uma boa nizgtéras poderia ter explorado melhor
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0 jeito de narrar. A TV UCPel ndo deixou claro goigroblema enfrentado pelo personagem
da matéria. Ainda de acordo com a curadora, a TWNES trouxe uma boa matéria e a
UCS TV poderia ter trazido mais imagens.

Apos o0 apontamento sobre as producdes, o grupeipat de uma videoconferéncia
com Joseé Brito Cunha, Coordenador de Jornalismashal Futura, direto do Rio de Janeiro.
A ideia de convida-lo para a conversa era de eptevsl critérios e indicadores de qualidade
utilizados pelo jornalismo do Canal para a reafipagas matérias.

Ficou combinado que serdo encaminhados exemplare$ivied "Telejornalismo
educacéo e producdo em rede - Futura" para atulgdés Comunitérias de Ensino Superior.
Este material € um esbogo de um trabalho de tiés ém Futura e que néo esté finalizado. E
uma espécie de livro aberto, que segue em faserddracdo coletiva, e que futuramente,
podera ser o manual do Futura e/ou das afiliadagi® mesmo uma espécie de "carta” com
diretrizes para essas atividades em conjunto.

Depois desse momento, o grupo debateu sobre o dan¥® série de reportagens.
Assuntos como “trabalho infantil”, “sustentabiliddd “empreendedorismo”, “pessoas
comuns”, “artistas locais” e “territorios” apareaer entre as sugestbes. O grupo decidiu
expandir a pauta “artistas locais” para “A arteral® enquanto contracultura”, pois acreditou
que seria possivel apresentar um olhar etnograéisgroducdes.

Na parte da tarde, Marcus Spohr, da TV UCPel, palesobre “Formar além de
informar” e trouxe para o grupo o exemplo de foramage estudantes de Jornalismo da TV
UCPel. Depois disso, 0 grupo assistiu a palestrasti® Selvagem: olhar diferente para
producdes audiovisuais ambientais / educacioneidsty, Gustavo Arruda, Diretor-Proprietario
da empresa Rastro Selvagem, que colocou a dispadicgrupo 0 acesso e a veiculacdo dos
materiais produzidos pela empresa.

Antes de encerrar 0 evento, foi comunicado que eng8bntro da Rede Prosa (8°
Encontro de Jornalismo das TVs, o 3° Encontro dstdees e o 2° Encontro das Radios
Comunitarias Gauchas) sera em Lajeado, na UNIVATAS8ata sera no dia 24 ou 31 de
julho, conforme a agenda do presidente do COMUNGK, pley Lazzari, que sera palestrante
no evento. Os certificados de participacao pangaoscipantes serdo enviados via COMUNG

nos proximos dias.
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Figura 13 - Certificado de participacdo
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ATESTADO 34/COMUNG

que IORIS participou do VIi da Rede
Prosa. promovido pelo Consdreio das Universidades Comunitarias Galchas — Comung,
realizade no dia 22 de maio do comente ano, na UCPel, Pelotas/RS, tofalizando uma
«carga hordria de 8 (oito) horas.

stiva do Comung. Laj . 22 de maio de 2014,

Ney Josg'Lazzar
Presidente do Consdrcio das Universi Ci

ww.comung.org.br

Fonte: COMUNG (2014).

3.2.1.8 Oitavo Encontro da Rede Prosa

O 8° Encontro da Rede Prodai realizado no Centro Universitario do Vale dm R
Taquari, UNIVATES, em Lajeado, no dia 31 de jull® 2014, das 9h as 16h30. Marcaram
presenca os representantes da UNIVATES, UNISIN&EEVALE, UPF, IPA, UNIVATES,

UNISC, UNIFRA, UNICRUZ e UNIJUI. Apenas o UNILASALE e a UCPel n&o contaram
com representantes nesse encontro.
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Figura 14 - Programacéao 8° Encontro Rede Prosa
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Fonte: UNIVATES (2014).

Fotografia 13 - Encontro Rede Prosa na UNIVATES

Fonte: Registrada e cedida pela UNIVATES (2014).

O encontro iniciou com a apresentacao da novaidbete da TV UNIVATES, que em
2014 completa cinco anos de existéncia e aproveitmomento para compartilhar com os
colegas. Depois disso, foi exibido um video sobr&keale Prosa, preparado pela TV
UNIVATES, que mostrou depoimentos de representasssTVs universitarias parceiras e
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imagens dos sete encontros ja realizados. O grimgla @onferiu a fala de Julia Elisabete
Barden, Pré-Reitora de Desenvolvimento InstitudiolaaJNIVATES.

Na sequéncia, os grupos foram divididos para oraedto do trabalho. Em ambientes
diferentes foram realizados, paralelamente, o bENo dos Gestores e 0 2° Encontro das
Radios. O grupo de jornalismo das TVs se dedicasssstir as oito reportagens produzidas
para a seérie intitulada “Arte de Rua enquanto Geouottura’. A exibicdo foi aleatéria e
realizada da seguinte maneira: TV FEEVALE, TV UCRCS TV, UNICRUZ TV, TV
UNIFRA, TV UNISINOS, TV UNIVATES e UPF TV.

Quadro 8 - Série sobre Arte de Rua enquanto Caltuaa

TV UNIVATES UPF TV

Fonte: Elaborado pela autora com base em trechpdeagens.
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Como a curadora, Adriana Antunes, Diretora de Rrogcao da UCS TV, nao pode
comparecer ao encontro, enviou um video com umdar@valiacdo da série. De uma maneira
geral, entre 0s pontos positivos, destacou a umigadsente na série, conteudo “melhor
costurado” e imagens com mais movimentacdo de earketre os pontos a melhorar estao
problemas de audio, de geradores de caractereg@nderdancia gramatical em alguns textos.
Na avaliacdo por universidade, a curadora aponteuagreportagem da UNICRUZ TV né&o
contextualizou a danca de rua e poderia ter prdoui@ntes oficiais para isso. A producdo da
UPF TV trouxe um texto poético, “costurado” e caimas imagens. A Unica dica seria deixar o
off com mais ritmo. A TV FEEVALE, apesar das dificulda, conseguiu cumprir com a pauta. A
TV UCPel, conforme Adriana, trouxe bons cases,cd&esaestdo costuradas, mas as imagens
estavam desbotadas. A TV UNISINOS apresentou lesesctexto bem escrito e, por isso, uma
otima matéria. A UCS TV conseguiu contextualizanlmeespaco da rua. A TV UNIVATES teve
problemas de fontes, mas um ponto positivo foraner@piadramentos apresentados. A TV
UNIFRA, segundo a curadora, trouxe uma bela matéia “costurada”, com cases 6timos, bons
enquadramentos e brincadeira com as imagens.

Apos conferirem o video da curadora, os particgmritouxeram suas impressoes
sobre a seérie. O Coordenador da Rede Prosa, MaBtasdt, comentou sobre o
comprometimento de cada universidade ao entregarraportagem para a série, ja que nem
todas conseguiram cumprir com a demanda. A repgenda TV UNIVATES falou da
dificuldade em fechar com o personagem e o porguésdolha pelo case “Arte na Praca”
trazido na reportagem.

Uma das representantes da UCS TV comentou quesé/pbperceber que cidade tem
a arte acontecendo na rua e, com certeza, essaxgigddes sairam na frente. Mas ela
acredita que, ao mesmo tempo, as que tiveram ldiide em localizar personagens,
poderiam falar da falta desse tipo de manifesta&@presentante do IPA comentou que o
conjunto das reportagens esta harménico, que todogpriram com a funcdo de mostrar
como esté a arte de rua na sua cidade, mas quedagfes poderiam aprofundar como essas
pessoas vivem. O desafio, segundo ela, esta ealhtaabmais conflito relacionado ao tema e
mais informacdes do que declaracdes, tornar o tegis critico do que ilustrativo. Tudo isso
sem perder a poesia e a narrativa diferenciadaut® oepresentante do IPA presente no
encontro gostou das reportagens e do experimentaligpresentado em alguns dos videos,
como o da UCS TV, que traz imagens de bastidomsagens de celular.

Um dos representantes da TV UNISINOS no encongfmrgou a importancia da

presenca dos cinegrafistas nesses momentos dessfisculO Coordenador da Rede Prosa



78

lembrou que esses profissionais estdo sempre @uosde vai de acordo com cada

universidade trazé-los ou ndo. O representanteNiaUl aproveitou 0 momento para sugerir

participacbes da universidade via videoconferéi@igue o deslocamento pode ser um
problema. O representante da TV UNIFRA tomou ayalpara comentar sobre a producéo
da sua universidade. A equipe enfrentou problerags gonvencer os artistas a participarem
da reportagem. A representante da UNICRUZ tambéatoredificuldades em fechar a pauta,

por conta da falta de artistas de rua na cidad&go®participantes comentaram que mostrar
por que nao existe esse tipo de manifestacdo emAlia poderia ter sido mais valido do que

produzir uma histéria que nao se sustenta.

Apds esse momento, como sugestao dos represendantés\,, o grupo assistiu a um
documentario produzido pela universidade. Depasalio grupo discutiu o tema da proxima
série. Entre 0s assuntos propostos, estiveram $ioesos”, “bioma do pampa” e “relacdo da
comunidade com a agua”. Por meio de votacédo, mallopcao foi escolhida pela maioria.
Marcus Staudt, representante da TV UNIVATES, s@@sa gravar e encaminhar via FTP, o
depoimento de um professor especialista na areapgdesse oferecer um subsidio de
abordagem para cada regiao.

Na parte da tarde, os integrantes do evento paatenn de tour guiado pela
UNIVATES, com as visitas ao Centro Cultural, a T\ ®adio UNIVATES. Em seguida, o
reitor da UNIVATES e presidente do COMUNG, profedsey José Lazzari, palestrou sobre
o temaCOMUNG: desafios e oportunidadeEle abordou assuntos como a fundamental
aproximacado das instituicbes de Ensino Superioa pafrentar problemas de mercado e a
relacdo entre as universidades. Segundo Lazzarin&ituicbes competem, mas em muitos
aspectos é possivel estabelecer uma cooperacao”.

Antes de encerrar o evento, o grupo decidiu qué engontro da Rede Prosa sera
promovido pela UCS, no dia 25 de setembro de 2&l4 data de entrega da série de
reportagens ficou definida para 22 de setembro. dNas subsequentes a esse encontro, 0
COMUNG encaminhard por e-mail os certificados déiggpacdo no evento.

3.2.1.9 Nono Encontro da Rede Prosa

O 9° Encontro da Rede Prosa foi promovido pela U@Slia 25 de setembro de 2014,
das 9h as 16h30. O encontro ndo foi realizado da da universidade, como acontece de
costume. Desta vez, os convidados foram até o d@deVinhedos, em Bento Gongalves.
Marcaram presenca 0s representantes da UCS, UBPEVALE, UNISINOS, UPF, IPA,
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UNIVATES, UNISC, UNIFRA, UNICRUZ e UNIJUI. Apenas ONILASALLE n&o contou

com representantes nesse encontro.

Figura 15 - Programacéao 9° Encontro Rede Prosa
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m Coffee break
m Recepgao de boas vindas
9° Encontro de Jornalismo
s m Exibicdo / avaliagdo de contetido da 8* série de reportagens
m Feedback da curadoria da série apresentada
mDebate, defini¢do do tema da préxima série, data de entrega
m 4° Encontro dos Gestores das TVs Universitarias Comunitarias
m 3° Encontro dos Gestores das Radios Universitarias Comunitdrias
m Intervalo para o almogo p
Palestra com o doutor em TV digital Carlos Monteiro
Definigdo do local para o 10° Encontro da Rede Prosa
m Coffee break de encerramento

Fonte: UCS (2014).

Fotografia 14 - Encontro Rede Prosa na UCS

—

Fonte: Registrada e cedida pela UCS (2014).
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No primeiro momento, na parte da manha, as equi@aed Vs se dedicaram a assistir
as reportagens da 82 Série sobre a Relacdo dasnidagies com a Agua. Foram dez
producdes no total, que tinham como objetivo ofareon panorama sobre a realidade das
aguas de diferentes regides do Estado do Rio Gam&ell.

Antes da exibi¢cdo da 82 série, a curadora Adriamtarfes, Diretora de Programacéo
da UCS TV, aproveitou para afirmar que todas aspequdas TVs universitarias fizeram
contato para o desenvolvimento das pautas. E, enoginido, essa foi a primeira vez que
uma série da Rede Prosa apresentou unidade. A atdeswibicdo foi a seguinte: UNIJUI,
IPA, TV FEEVALE, TV UCPel, TV UNIFRA, TV UNISINOSUCS TV, UNISC TV, TV
UNIVATES e UPF TV.

Quadro 9 - Série sobre a Relagdo Comunidade e Agua

IPA

TV UNIFRA TV UNISINOS
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TV UNIVATES UPF TV

Fonte: Elaborado pela autora com base em trechepdegagens.

Depois de conferir as producoes, foi aberto esgaga discussdo. Para uma das
representantes da UCS TV, foi bastante valido mosliferentes realidades sobre a agua
dentro do Estado. Um dos pontos interessantesndegla, foi de que ninguém se preocupou
em “dourar a pilula” e, sim, mostrar os problemasggie realmente cada regido enfrenta. Um
dos representantes da TV UNIVATES ressaltou a dade de fontes presentes nas
reportagens como ponto positivo e chamou a atedgdganho para as equipes: “vocés
tiveram bastante trabalho para produzir uma regenta mas agora vocés ganham um pacote
com dez reportagens”. Ele também elogiou as imagemapuracdo nas producdes e pediu
mais atencéo para as oscilacdes de audio e a jalfdo dos geradores de caracteres.

Para a curadora Adriana Antunes, Diretora de Pnoggdo da UCS TV, 0 grupo
conseguiu estabelecer uma unidade nas reportagessja, elas tém inicio, meio e fim. E foi
um desafio, porque sdo muitos assuntos e as temdiarecidas. Segundo ela, foi preciso
cuidado para que universidades proximas em terradeadlizacdo, como a UNISINOS e a
FEEVALE, ndo entrassem em conflito com a abordagemom as fontes: “Isso foi
contornado e as reportagens se complementam de foema”. Ela ainda afirmou que as
reportagens apresentaram uma maior preocupacdpdbta, de enquadramento e de edicao.
E que a linguagem narrativa, pela primeira vezvestnais voltada para o audiovisual. Ela
lembrou ao grupo de que “ndo da para fazer repams|agom recorte factual, como nos

veiculos comerciais. O N0SSO compromisso € oubrn, & experimentacao”.
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Depois de fazer uma avaliagéo geral, a curadoratapgontos individuais. Segundo
ela, a UNIJUI apresentou problemas de foco. O IWixe 6timas imagens e 6timo texto.
“Quebraram com aquela linha linear de narrativa. &@rimeira reportagem do IPA e
atenderem muito bem o desejo que temos para esdal, Rdirmou. A TV FEEVALE
apresentou 6tima contextualizacdo, fontes e imageas apenas pequenos problemas de
audio. A reportagem da TV UCPel, segundo ela, astavreta, com inicio, meio e fim, mas
deveriam tirar a trilha, que estava com tom deifidide, enquanto o tema trazia algo sério. A
TV UNIFRA trouxe uma reportagem bem construida, tmas imagens, bom uso da trilha e
as fontes oficiais entraram muito bem falando salrpuni¢des, ponto que né&o foi tocado em
nenhuma outra reportagem da série. A curadora@tfimpe a TV UNISINOS contextualizou
bem a questdo da poluicdo, o texto estava bem eadadcom boas costuras, boas imagens e
acrescentou: “Achei que o professor que acompaahexierna fez a diferenca”. A UCS TV
trouxe boas imagens e texto com boas costuraxt@dae a UNISC TV trouxe é bom, assim
como a narrativa € boa, segundo ela. A TV UNIVATE&balhou com a questdo do
saneamento basico e ficou bom. “Gostei, porqueafainica matéria que comec¢ou com
sonora”, afirmou a curadora. E, por fim, a UPF TV d reportagem que mais apresentou
linguagem jornalistica, diferente das demais, maitadas para o audiovisual. A curadora
acrescentou gue “as imagens estavam estouradasmréer estava acelerada, talvez pela
quantidade de informacdes que precisava trazer”.

Na sequéncia, cada instituicdo pode comentar sata® producdes, com excecdo da
UNIJUI que ndo contou com um representante nesseemo do encontro. Um dos
representantes da UPF TV chamou a atencdo par a@daque as equipes, muitas vezes,
deixam para entregar as reportagens para a Sériecima do prazo, 0 que acaba
comprometendo com a qualidade do material. Umaeiagsentantes da TV UNISINOS no
evento contou como foi 0 processo de concepcaautapdesde a busca de informaces com
as fontes até a realizacdo da externa, em quedoisp conciliar a previsdo do tempo com a
agenda do professor que acompanharia a gravaggoeffsatisfeita com o resultado, porque
conseguimos retratar o contraste presente no mesmafirmou. Uma das representantes da
TV FEEVALE comentou que a primeira preocupacao gobre qual abordagem seria
trabalhada na reportagem, ja que existem tantoa®@dmportantes a se falar sobre o Rio dos
Sinos. “Decidimos focar na questdo mais humanagqueelacionamento das pessoas com a
agua. Fomos a uma area rural de Novo Hamburganlesvauas horas para chegar”, contou.

O representante do IPA comentou que o prazo foi para pensar, produzir e captar

imagens e sonoras. Segundo ele, foram necessé@éiasekxternas para dar conta da
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reportagem, ja que ele fez todo o trabalho sozif®.agradeceu ainda a oportunidade de
comecar a participar com reportagens para sériédeda Prosa. Duas representantes da TV
UCPel comentaram sobre a constru¢cdo da abordagetevantamento sobre a realidade do
local. Um dos representantes da TV UNIVATES tambdimdiu com o grupo quais as
preocupacoes e dificuldades para a construcaopdatagem, mas que se sentiram satisfeitos
com o resultado. A representante da UNISC TV, aorgobre por que decidiu mostrar
atitudes individuais da relacdo com a agua, fugimsopouco do que o restante do grupo
preferiu retratar. A representante da TV UNIFRA eobou sobre as dificuldades em
encontrar um foco para a reportagem e avaliou witeel® como completo e satisfatorio. O
representante da UPF TV contou que a equipe puefarar para o lado de conscientizagéo,
ja que esse € um ponto comum e necessario derssadoepor qualquer cidade. E, por fim,
um dos representantes da UCS TV presentes no evementou que definir o foco foi um
desafio para a equipe, que partiu de uma radi@gdaficidade para saber qual a real situacéo
da agua em Caxias do Sul. Para ele, foi satistafiivder entrar em contato e retratar essa
realidade.

AplOs esse momento, 0 grupo trouxe sugestbes destpara a proxima série de
reportagens. Entre as indicagdes, apareceu addemostrar “bons exemplos”, “problemas
que as cidades enfrentam e nem sempre enxergafpogfissdoes em extingao”, “aterros
sanitarios”, “como o produto é transportado” e Yoeragens exoéticos”. O grupo ficou
dividido entre os temas “aterro sanitario” e “com@roduto é transportado”. Por meio de
uma votacéao, ficou definido que a 92 série teracctema "E o produto, vai como?", que ira
mostrar como se da o processo de transporte deitppo@m cada cidade e regido. O
argumento foi de que essa pauta seria mais fi@tidade regional, que deve estar presente
nas reportagens da Rede Prosa.

Na parte da tarde, os participantes assistiraniestpa sobre a TV Digital no Brasil,
ministrada pelo Professor, Jornalista e consulemoS Barros Monteiro. O palestrante deu
um panorama sobre as caracteristicas que regestemai e os desafios da linguagem da
segunda tela na producdo de conteddo. O palestemmi@ falou para as universidades
prestarem mais atencéo aos editais do governoapaalizacdo de producdes.

Paralelamente ao encontro da parte jornalisticalfas ocorreu o 3° Encontro entre
as Radios universitarias e a 4% Reunido dos gestoordenadores das TVs universitarias
integrantes da Rede Prosa, que aprovaram o prdjeieo Minuto Reitores/COMUNGA
ideia € que cada universidade grave um video dmudtonde duracdo com os reitores de suas

universidades respondendo a seguinte pergudtano o COMUNG, formado por 15
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instituicbes, auxilia no dia a dia da sua Institiog de Ensino Superior e na vida da
comunidade de sua regido® material produzido sera veiculado nos intewvalos canais de
televisdo e nas radios parceiros da Rede Prosa,ddéser postado no site do COMUNG. A
data limite para captacédo € 31 de outubro de 2Qitaepostagem no FTP é 05 de novembro
de 2014. A veiculacdo dos videos deve aconteceartiz @ge dez de novembro de 2014.

Ao final do evento, o grupo decidiu que o 10° etrmoda Rede Prosa e ultimo de
2014 sera na sede da UNISC, em Santa Cruz do &diamuatro de dezembro. E a data de

entrega da série de reportagens ficou definida}fade@ dezembro.
3.2.1.10 Décimo Encontro da Rede Prosa

O 10° Encontro da Rede Prosa foi promovido na UNEE Santa Cruz do Sul, no dia
quatro de dezembro de 2014, das 9h as 16h30. Pareamtro entre as TVs, estiveram
presentes os representantes da UNISC, FEEVALE, INQS, UCS, UNIVATES, UPF,
UNIFRA e UNIJUI. Os representantes do IPA, UCPeNICRUZ e UNILASALLE n&o

puderam comparecer por motivos de agenda.

Figura 16 - Programac¢ao 10° Encontro Rede Prosa

ENCONTRO

REDE PROS

X PROGRAMACAQ X
v \/
X e X aaoe
Hall da Sala 101 14h15 - Visita &5 dependéncias da Unisc TV
9h - Recepgdo f Café de boas-vindas Sala 101
Sala 101 14h45 - Palestra: "E 0 audic, menos importante que o
wideo?", com Christian Valsz - Coordenador de projetos Kike
9h30 - Abertura { Boas-vindas da Reitora da Unisc Ferraz Studios
10h - X Encontra de Jornalismo de TVs das ICES/RS 15h - Espago para perguntas
Exibigao e avaliagia de conteudo da 9° Série de
Reportagens - "E o produto, come vai?" 15hd5 - Encaminhamentos finais | Definigao local/data do
11% encontro jornalismo das TVs, € encontro de gestores
11h - Feedback curadoria sobre 9° sérle das TVs e 5° encontro de radios das ICES/RS.
12h - Debate/Definicio tema e data da 10° série Hall da Sala 101
Sala 102 16h - Café da Tarde

10h - 5° Encontro de gestores das TVs das ICES/RS
Sala103
10h - 4° Encontro de radios das ICES/RS

13h - Almogo

comung gpunscry sunisc @

prosa

Fonte: UNISC (2014).



Fonte: Registrada e cedida pela UNISC (2014).
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O encontro teve inicio com as boas-vindas dosseptentes da UNISC, Coordenador da
UNISC TV, Jair Giacomini, e a Chefe de GabineteRe#toria da UNISC, Carla Pacheco da

Rosa. Neste momento, também foi exibido um viden adala do Presidente do COMUNG,

Professor Ney Lazzari, agradecendo a dedicacab\abniversitarias e desafiando as equipes a

crescerem com os trabalhos no proximo ano. Foirgtobainda que todas as universidades

entregaram os videos com os reitores, conformeioadino Ultimo encontro.

Quadro 10 - Video Reitores - COMUNG

Pe. Marcelo Fernandes de Aquino
Reitor da UNISINOS

Irma& Irani Rupolo
Reitora UNIFRA

Paulo Fossatti
Reitor UNILASALLE

Evaldo Antonio Kuiava
Reitor UCS
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prosa

José Carlos Bachettini Junior Roberto Pontes da Fonseca
Reitor UCPel Reitor IPA

José Carlos Carles de Souza Ney José Lazzari
Reitor UPF Reitor UNIVATES

Carmen Lucia de Lima Helfer Martinho Kelm
Reitora UNISC Reitor UNIJUI

Patricia Bianchi Inajara Vargas Ramos
Reitora UNICRUZ Reitora Interina FEEVALE

Fonte: Elaborado pela autora com base em trectsodafmimentos de reitores.

Na parte da manhé, o grupo se dedicou a assBstséxie realizada em parceria, intitulada
E o produto, vai como?De maneira aleatoria foram exibidas as seguidpsrtagens: TV
UNIFRA, TV UNIVATES, TV FEEVALE, UNISC TV, TV UCPel UNIJUI, UPF TV, UCS
TV, TV UNISINOS e IPA.



Quadro 11 - Série E o produto, vai como?

TV UNISINOS

Fonte: Elaborado pela autora com base em trechpdeagens.
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Apés a exibicdo da série, 0 grupo assistiu ao viteosado pela curadora Adriana
Antunes, Diretora de Programacéo da UCS TV, quepode comparecer ao encontro. Nele,
Adriana trouxe uma breve avaliacdo das reportag8obre a producédo da TV UCPel,
afirmou que a equipe contemplou bem o tema. A tagem da TV FEEVALE foi definida
por ela como “linda”, bem construida e o ganhovestam ser conduzida todo o tempo pela
reporter gtand-up. Ja a reportagem da UNIJUI foi avaliada como lsemstruida, mas com
sonoras muito longas. A producdo da UPF TV foi ieldg pelas boas imagens, mas a
curadora chamou a atencdo para a “cara de insti@i¢iem alguns pontos da producao que
fazia referéncia a universidade. A TV UNIFRA, sedmira curadora, trouxe boas sonoras,
contemplou bem o tema, além de ter trazido nuneacss a tela, 0 que enriqueceu o material.
Para ela, a reportagem da UNISC TV deveria ter radstmais o que foi dito no texto da
reporter. E as reportagens da TV UNIVATES e UCS foxam bem construidas, na sua
opinido. A TV UNISINOS e o IPA ficaram de fora daabhacdo, pois os materiais dessas
universidades ainda ndo estavam postados no FERAdqga curadora teve oportunidade de
assisti-los. Antes de encerrar o video, AdrianauAes$ ainda aproveitou para comentar que as
equipes tém se inspirado umas nas outras, o questante positivo; solicitou ajustes de
geradores de caracteres, envio das cabecas dasmgeps e prop0s que acontegcam encontros
menores entre os Coordenadores de Jornalismo stésifbes.

Marcus Staudt, Coordenador da Rede Prosa, tomalaara e reforgou a importancia
de um encontro menor entre os Coordenadores dalidono das universidades parceiras para
alinhavar melhor as matérias. Ele aproveitou, tamb@ara comentar sobre algumas
reportagens desta série, como a da UPF, que qaedeupo foco. Em relagdo a producéo da
UCS, chamou a atencdo para o momento em que ateepdiliza microfone bola e a
entrevistada, microfone lapela. Ou seja, é causada confusdo. Quando a reportagem da
UNIFRA, disse se tratar de uma matéria fantastitas que peca ao nao explorar o audio
ambiente. Nisso, ele levantou uma discussao aetiga o grupo: usar ou nao trilhas? Staudt
chamou atencdo ainda para a producdo da UCPelr@wes o dado de que o numero de
funcionarios aumenta de 50 para mil. Como o dadoéndcompanhado de uma explicacao,
ficou a pergunta: sera que esta correto? A UCRetinAa nenhum representante no evento.

Staudt convidou Christian Langaro Vaisz, Coordenat Projetos da Kiko Ferraz
Studios, de Porto Alegre, que iria palestrar sebraportancia do audio para o grupo na parte
da tarde, para dar um parecer sobre as producdesafietmou ter ficado surpreendido

positivamente com as reportagens e que a maioresa@mava qualidade de audio. Ele
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complementou: “Senti um pouco de ‘pé no freio’ pasplorar trilhas e achei legal as
possibilidades abertas pelas reportagens em utilizam ambiente”.

Na sequéncia, foi solicitado que os participantegmtontro falassem sobre como foi
0 processo de producdo. A maior parte preferidaeks dificuldades em definir o tema e o
desafio de como mostrar o caminho percorrido peddyto. A primeira foi a representante da
TV UNIFRA, que comentou que a equipe teve dificdel@m encontrar um produto simbolo
da cidade para retratar, ja que Santa Maria, onoevarsidade esta localizada, € um lugar de
passagem. Entdo, a saida encontrada foi a de mastidade como rota do transporte de
produtos.

Depois, um dos representantes da TV UNIVATES piteseno encontro, relatou que
o mais dificil do processo foi definir a pauta, sgredele mesmo ter sugerido o tema no
encontro anterior. Marcus Staudt, que também reptasa TV UNIVATES, lembrou que nao
teriam como mostrar apenas o transporte do pragktolhido por ele, no caso o leite, sem
mostrar o processo. Apenas a parte do transpodetraia informacdes suficientes e a
reportagem poderia ficar “pobre”. E esse quesitovisualizado por parte do grupo no
encontro anterior quando a pauta foi sugerida. Mesmo assim, foram vencidos pelo voto
da maioria.

A representante da TV FEEVALE comentou que quamd@m do ultimo encontro,
pensaram preocupados: o que vamos fazer? E quaham como fugir do calcado, mas que
sabiam da dificuldade que seria em mostrar o tatsgm funcdo da exportacdo. Segundo
ela, o processo de producédo foi mais dificil do que execucdo. Foi necessario ligar para
vérias fabricas para entender o processo e podésxtoalizar o produto na reportagem. Ela
comentou que foram trés dias de captacdo e quaraamtcom dois cinegrafistas nessas
externas.

Na sequéncia, a representante da UNISC TV, comeaqueuessa foi a primeira vez
gue ela tomou a frente de uma reportagem da Reda.FE que tratou logo de trocar ideias
com a curadora, porque nunca havia participadaitteoencontros e sentia que isso poderia
prejudica-la. Ela sentiu dificuldade no foco daartpgem, porque como a cuca é um produto
artesanal, € transportada por um carro, em um tanuarto. Ou seja, ndo ha muito o que
mostrar. Entdo, ela focou em relatar o processoprdelucdo da cuca com diferentes
personagens antes de entrar no quesito trans@meentou que a equipe acordou as 4h da
madrugada para fazer a externa e foi uma boa éxyoei

Depois, a representante da UNIJUI lembrou que esseseu primeiro encontro da

Rede, que a universidade ndo tem TV propria e,iggm, todo processo de producdo é
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diferente. A Agéncia Experimental de Comunicac¢éeind de Ideias, € o espaco onde se
concebe as producdes, com uma equipe reduzida.eRara momento do encontro estava
funcionando como uma espécie de capacitacdo erpgdimapara melhorar as reportagens.
Entdo, disse que preferia mais “ouvir a falar”.

O representante da UPF TV comentou que a dificel@gnd encarar a educagao como
produto de Passo Fundo. Segundo ele, foi necessara de um més entre producdo e
captacdo de imagens e sonoras. Argumentou queenamtcomo falar nesse tema, sem
mencionar a UPF, mas que cuidaram para ndo passéimidle e cair no institucional,
conforme mencionado pela curadora. Para ele, ¢ttadsufoi gratificante.

Uma das representantes da UCS TV comentou quepm grensou em uma série de
possibilidades para retratar, mas que nao podegaesquecer do que identifica a regido. Por
isso, a escolha foi pelo agnolini. Ela aproveit@urapjustificar uma colocacdo de Marcus
Staudt no inicio da conversa e disse que o cinstgahsistiu em utilizarem lapela em todos
os entrevistados e ndo havia um microfone do meguogara a reporter, por isso, em um
momento ela aparece com microfone bola. A reprasetda UCS ainda aproveitou para
comentar a producdo da UPF. Segundo ela, o rep@detveu bem a questdo de tratar a
universidade como case e acrescentou que apendsrméonaria com corte seco de sonora.
Ela também comentou que gosta do estilo de naaratos IPA, mas que ndo conseguiu
enquadrar a reportagem na questao do transporte.

E, por fim, uma das representantes da TV UNISINOSapteve presente no encontro
comentou que a principal dificuldade foi semelhamtda maioria em retratar a questao do
transporte. Nesse caso, 0 proprio cervejeiro fadi@nsporte da cerveja artesanal, ja que é
produzida em pequena escala. A saida foi mostiardiferentes cases de um local que nao
pasteuriza a cerveja e de outro que pasteurizggnjeste para que possa ser vendida em
locais mais distantes. Ela comentou que levou liagpes de outros documentarios sobre o
tema para os cinegrafistas terem referéncias durargxterna. A trilha, segundo ela, foi
sugestdo da propria curadora.

Ao término dessa parte, as equipes foram lembigua® prazo para possiveis ajustes
das reportagens € de apenas um dia apés o encbefpois disso, as producdes estao
liberadas para veiculacdo e, também, serdo encadaslpara o Canal Futura para possivel
utilizacdo dos materiais. Antes de encerrar essmeanto, 0 grupo se dedicou, ainda, a
discutir o tema da proxima producéo realizada eroep@. “Como o residuo é reaproveitado

na sua regiao?” sera o tema da 102 série. A idelandificar algum tipo de residuo que seja
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muito produzido na regido onde a TV universitardaeinserida e qual alternativa de
reaproveitamento € dado a ele.

Na parte da tarde, o encontro contou com a presemcanvidado Christian Langaro
Vaisz, Coordenador de Projetos da Kiko Ferraz $8jdde Porto Alegre, conforme ja
comentado nesse relato. Na palestra intitulada dddio?”, ele falou sobre a importancia do
audio, sobre como o som pode expandir a imagem) diEs maneiras de se trabalhar as
camadas sonoras (voz, musica, efeitos sonoroseatelitoley) em producdes audiovisuais e
telejornalisticas.

De forma simultanea ao evento que discutiu as gesgbrnalisticas, ocorreu a 52
Reunido dos gestores/coordenadores das TVs unarasique fazem parte da Rede Prosa.
Estiveram presentes nesta reunido representargesntasoras das seguintes universidades:
UNISC, FEEVALE, UPF, UNIFRA e UNIJUI. Para o 4° Bmtro entre as Radios, marcaram
presenca representantes da UNISINOS, UNIVATES, WNISPF, UNIJUI, FEEVALE e
UCs.

No final do evento, o grupo definiu que o préximacentro sera entre o final de
marco e inicio de abril de 2015. A FEEVALE colosmi-a disposicdo para receber
novamente o encontro. O representante da TV UNIVAE=coordenador da Rede Prosa,
Marcus Staudt, estda em contato com o jornalistRel#e Globo Marcelo Canellas para uma
possivel participacdo. Ele lembrou, também, quecertificados do 10° Encontro serdo

encaminhados pela secretaria do COMUNG para o kdmaada um dos participantes.
3.3 Rede Canal Futura x Rede Prosa

As TVs universitarias galdchas parceiras do Canalir&urepresentam uma fatia
significativa da rede mantida pelo Canal. E pratieate todas elas fazem parte da Rede
Prosa. Tanto € que, para o proprio Canal, a Presdaécomo uma rede dentro da rede, ja que

as motivacoes e inspiracdes iniciais foram estidadgelo modelo do Futura.

“A Rede Prosa surgiu a partir do conceito de atuagin rede que caracteriza o
projeto social de comunicacao do Canal Futura, agmroposicdo de producao
de conteudo seriados de interesse publico com ssaecificidades micro-
regionais, producdo colaborativa, ambiente comucicaal de baixa
hierarquizacdo. E ainda contribuir tanto no espagadémico como num espaco
colaborativo interinstitucional no aprofundamento gropdsito de melhorar o
padréo de qualidade de formatos e narrativa@lACINTO, 2015).
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Uma diferenca da Rede Prosa para a Rede do Catuah Fuuniversidades parceiras
esta na troca. Se para o Futura acontece de mamdiateral, para a Prosa se da de forma
muatua. Também para o Canal Futura, as TVs uniaeisst colaboram de maneira néo
sistematizada, ou seja, ndo ha cobranca para o pesiodico de material. Para a Rede Prosa,
€ possivel a troca esporadica de conteudo isolads, estabeleceu-se a necessidade de
compromisso por parte de todos para que a colafboisja efetiva e permanente. Em relagao
ao aspecto hierarquico, o grupo passou a contarucormoordenador, Marcus Staudt, da TV
UNIVATES, mas apenas como forma de concentrar era passoa 0 envio de avisos e
relatorios. Ou seja, as regras ou processos dahmbao definidos em conjunto pela Rede.

No momento inicial de trabalho, o Canal Futuracimnunicado formalmente sobre a
criacdo da Rede Prosa e convidado a utilizar ngpsagramacao o conteldo que comecava a
ser produzido pelo grupo. O Canal Futura recebesitipmmente a noticia e mostrou-se
interessado em abrir espago para as séries daFResie e exibir até mesmo reportagens de
universidades ndo parceiras. Representantes dd €anaa também foram convidados a
participar dos encontros promovidos pela Rede Prosa

Sendo assim, as nove seéries produzidas pela Reda Riram acolhidas e exibidas
pelo Jornal Futura, programa que geralmente exsberaducdes de equipes externas. A
primeira motivacdo foi justamente pelo fato ders¢at de um material realizado por TVs
universitérias parceiras. Essas producbes tiverapace, segundo Wexel (2015) em
entrevista a autord]...] porque € uma experiéncia muito interessamteé ter uma rede que
deriva de outra rede. E o funcionamento em redsséng vocé tem varios modelos e a Rede
Prosa é uma experiéncia pioneira em concentrar &ss@”. E mesmo as TVs universitarias
que nao tinham ligagdo com o Futura tiveram espegmo a TV FEEVALE, de Novo
Hamburgo, por exemplo. O contato permitiu que, rade, a emissora se tornasse mais uma
parceira oficial do Canal Futura.

Como a Rede Prosa tem autonomia em relacdo ao €ahah, ndo ha imposi¢cdes
por parte do Canal nas abordagens ou narrativadof@ee ja colocado, o Canal Futura néo
costuma veicular reportagens que nado tenham pagsadoma discussao prévia em uma
reunido de pauta. Mas nesse caso, é aberta umgéexéecada série finalizada, a equipe de
editores do Jornal Futura recebe via FTP todasmstagens e tem liberdade para utiliza-las.
Como programa € exibido de segunda a sexta, ger@medo escolhidas em média 5
reportagens de cada série, ou seja, nem todassfEamaepara exibicao.

Assim que recebem a série de reportagens, os eslithr Canal Futura assistem a

todas producbes e fazem uma selecdo daquilo qeeliarn que tenham seguido mais
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fielmente os critérios defendidos pelo Canal, diirena ndo haver distingdo ou preferéncia
por determinadas universidades. Como a Rede Pstdanserida no Rio Grande do Sul e
explora um olhar sobre as caracteristicas do Estamia das principais preocupacoes do
Canal Futura esta em oferecer um olhar mais gldbvdéma, o que nem todas as producdes

cumprem.

“A gente segue com esse desafio, esse € um cripEque a gente quer que a
matéria seja entendida por alguém que mora no PiAujente faz uma selecdo
de acordo com os mesmos critérios mencionados cadea Um diferencial que
guando se escolhe fazer uma série tematica e exigtrias TVs de cidades
diferentes fazendo, vocé acaba valorizando aindig e&sa regionalidade. Entéo,
isso € um fator interessante na nossa escolha. &ssalagem ‘glocal’ pra gente
€ importante, a gente sabe que as matérias saadasilma rede, dentro da Rede
Prosa, mas a gente segue com o desafio de ter hemn whcional sobre o tema”
(WEXEL, 2015).

Da primeira série de reportagens sobre “Variacamuistica” foram utilizadas trés
reportagens (TV UNISINOS, UNISC TV e TV UCPel) rmrdlal Futura. J& da segunda série
“Escritores Locais” foram cinco (UCS TV, TV UNISIN) UPF TV, TV UNIVATES E TV
UCPel). Da série intitulada “Chimarrdo e ProcesBusograficos” foram trés reportagens
(UPF TV, TV UNIVATES e TV UCPel). Da quarta série@eqtratou sobre “Voluntariado”
foram cinco (UCS TV, TV UNISINOS, UNISC TV, UPF T& TV UNIVATES). Da quinta
série “Indios e Negros” foram seis reportagens atal t(TV FEEVALE, TV UPF, TV
UNIFRA, UCS TV, UPF TV e TV UCPel). A sexta sériesportes Adaptados”, contou com
quatro reportagens veiculadas (UCS TV, TV UNISIN@BF TV e TV FEEVALE). A
sétima série “Arte de Rua enquanto Contracultueaé ttinco reportagens exibidas pelo Canal
Futura (TV UNIFRA, TV UNISINOS, UCS TV, TV UNIVATES TV UCPel). A oitava
reportagem “Relacdo Comunidade e Agua” teve quaiportagens veiculadas pelo Canal
(TV UNISINOS, IPA, TV UNIVATES e UCS TV). E, porri, a nona série intitulada “E o
produto, vai como?” teve cinco reportagens exibid&® UNIFRA, UNISC TV, TV
UNISINOS, TV UNIVATES e UCS TV).

Como forma de qualificar a escolha pelas repormglncada série, os editores do
Jornal Futura tem proposto um esquema de curaderieontetdo, em que a propria Rede
Prosa possa sugerir quais as reportagens sdont@amsssantes para serem exibidas. Segundo
Wexel (2015), esse contato permite ampliar a c@aveobré€]...] linguagens que sejam bem
entendidas pelo publico do Canal Futura e que temi@alidade narrativa, audiovisual e um

aprofundamento na tematica, sempre tentando tragea atualidade do tema”.
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Em entrevista a autora, Jacinto afirmou que o Clantlra, além de apoiar e valorizar
a criacdo da Rede Prosa, pretende estimular @g#itire outras TVs universitarias parceiras.
“Estamos valorizando a experiéncia e a formacadRdme Prosa como referencial para que
outros canais parceiros do Futura iniciem esse pE3D em seus estados, cada regiao,
evidentemente, valorizando suas especificidadesemadticas definidas”’(JACINTO, 2015).
Dessa forma, outras TVs podem experimentar esselépnodelo.
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4 ANALISE DE REPORTAGENS DA REDE PROSA

Uma antiga premissa garante que uma pagina em dracwita tudo. Ponto que
desafia os profissionais do jornalismo a fazerediferente. Mas, ha muito tempo, o texto
jornalistico se tornou regrado e a narrativa noglsmo perde espaco nas redacdes para o
texto objetivo, informativo e uma construgdo sirigdida da noticia. Um dos principais
problemas esta em o que é imposto pelo modelolistioa. O profissional quando escreve
em um jornal, por exemplo, precisa seguir normagadrdes. Isso acaba se tornando uma
pratica rotineira, ou seja, como existe um padném forma de fazer, todos acabam seguindo
0 mesmo caminho.

Resende (2009) problematiza a questao jornalistigaerspectiva de que ha modos de
narrar que podem possibilitar que se tenha um dmemto da complexidade maior do
mundo, que ndo seja tao redutiva. Mas ele recontpeeeo trabalho jornalistico impde aos
profissionais uma série de restricbes e a pratitidiana acaba limitadora. Resende (2009,
p.36) acrescenta que o discurso jornalistico tiawkit “[...] coloca a disposicdo do jornalista
escasso0s recursos com os quais narrar os fatagtid@meo”. Os prazos cada vez mais curtos
nao permitem uma apuracdo mais profunda. E, n&@rahuitas vezes, o profissional nédo
para para pensar que essa rotina é tao limitadacalea reproduzindo, todos os dias, o que
aprendeu dentro da redacéo.

Em seu texto, Resende (2009) ainda explora a qudst®bjetividade e da verdade,
que estdo na base do jornalismo. O jornalismodi@ual, preso a uma ideia de verdade e na
busca por essa verdade, acaba encontrando legitimidesse padrao pré-estabelecido. E ai
entra o problema da representacdo que é feitatia gardeterminadas codificagdes, via de
regra, escrita a partir de cédigos ja pré-estalsleque tendem a ser redutores do cotidiano
social e que é um problema de representacdo de mameira geral. O publico esta
acostumado com o formato e, por isso, o0 jornafetauso desse modelo, porque sabe que

junto dele ha legitimidade.

Na narrativa jornalistica, a forma autoritaria derar histérias se mantém, e, de
certa forma, com mais agravantes por apresentaelsela. Envolto no real e na
verdade como referentes, além de trazer a impaaisE e a objetividade como
elementos que operam sentidos, o discurso joricalfsadicional — o que encontra
legitimidade epistemolégica — coloca a disposicagainalista escassos recursos
com os quais narrar os fatos do cotidiano (RESENIDE9, p. 35-36).

Quando falamos em jornalismo televisivo, 0 que \&@@am modelo reproduzido de

reportagens. Enquanto muitos poderiam experimentaxplorar novas narrativas, acabam
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fazendo uma copia do que ja existe, do convenci@&rmato serve como uma muleta, e o
profissional se coloca em uma zona de confortoa [psSpria limitacédo criada pelo discurso
padrao faz com que seja necessario repensar ésga potidiana — o formato da matéria.

E essa é uma das preocupacfes das equipes de iV¥ssitidrias que fazem parte da
Rede Prosa. Conforme verificado nas discussdesedosntros e nas entrevistas com 0s
integrantes, a aposta da Rede sempre esteve lggédieia de produzir um contetdo que
fugisse das logicas do jornalismo comercial e quecésse outro olhar para a narrativa. Na
tentativa de trabalhar essa questdo, as TVs uiiméss da Rede Prosa realizaram em

conjunto nove séries de reportagens. Os temasadtmsdté o momento foram os seguintes:

Gréfico 1 - Temas das Séries realizadas pela Reda P

B 12 Variagdo Linguistica

M 22 Escritores Locais

m 32 Chimarrao e Processos
Etnograficos

M 42 Voluntariado

m 52 indios e Negros

I 62 Esportes Adaptados

= 72 Arte de Rua enquanto

Contracultura

1 82 Relagdo Comunidade e
Agua

92 E o0 produto, vai como?

Fonte: Elaborado pela autora.

O nosso intuito aqui é avaliar a primeira e a neérée, para verificar se as producdes
atingiram o objetivo, considerando desde a coneepgadsugestdo de pauta, até o conjunto
final apresentado pelo grupo (descricdo do procesessrricdo das reportagens e analise do
produto final). Porém, ndo encontramos um modedmtpr para ser aplicado diretamente na

analise a seguir. Como afirma Gomes (2011, p.“A7mportancia que a televisdo assume no
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Brasil ainda ndo produziu, como resultado, o dedgmaento de métodos de andlise
adequados de seus produtos”.

Entretanto, para tal exercicio, existem referénaas proprio Canal Futura, da
curadoria e das declaracdes dos integrantes daReda a autora. Uma delas diz respeito
aos temas das reportagens. O estimulo e interesgeadicipar da Rede esta fortemente
ligado a abordagem de temas que possam retrgpartasilaridades de cada regido, das quais

essas universidades estdo em atuacao:

“Propiciar a integracdo das varias regibes do Estaddestacando as
caracteristicas individuais e os processos de idade cultural, de paisagem e
de sociedade, numa troca permanente e altamenta de conteldos e
impressdes”’ (ANTUNES, 2014).

“[...] a troca de contetudo proporciona dar visitilade aos diferentes jeitos,
costumes, culturas, potenciais e desafios das etifes regides do Estado”
(SPOHR, 2014).

“[..] as TVs desempenham um papel muito importarateriacdo das identidades
locais, que num mundo de globalizacdo se torna ifemetcial, além de serem
uma alternativa de producao de contetudo que fogeléveria fugir) aos modelos
convencionais”. (PEDROSO, 2014).

Outros pontos referem-se a utilizacdo de uma lipgoa menos comercial, com
expressao universitaria, aléem da unidade das séaésadas em conjunto (por isso, a criacao
de uma curadoria). Sendo assim, chegamos a trésdee analise. S&o eles: a) tematica da

série; b) linguagem prépria; e ¢) unidade de algenada série.

4.1 Primeira Série — Variacao Linguistica

“Variagdo Linguistica” é o nome da seérie de regmis de estreia realizada em
parceria pelos integrantes da Rede Prosa, em jdeh@013. A primeira acdo concreta
executada pela Rede foi exibida pelas TVs uni&rai na sequéncia, em julho do mesmo
ano, de maneira livre. Ou seja, cada emissoralitemelade para utilizar o material dentro da
sua grade de programacdo. A maioria preferiu exhbir formato de série dentro de seus
telejornais.

A ideia do tema surgiu no 2° Encontro promoviddJ@S, em nove de maio de 2013.
O grupo discutiu a importancia de trazer caradteais locais para dentro das producoes e,
por isso, acreditou que, mostrar os sotaques deregito, fosse um bom caminho inicial. Na



98

época, sete universidades se comprometeram a antcegnaterial: UCS, UNISINOS,
UNIFRA, UNISC, UNIVATES, UCPel e FEEVALE.

Todas as universidades tiveram cerca de dois npesasproduzir, captar e editar as
sonoras e as imagens, e postar a reportagem noN€ERBe periodo, o trabalho foi realizado
de maneira isolada. Cada equipe esteve preocupadaganizar a demanda da Rede dentro
da rotina das redac¢des. N&o houve trocas sobrerdagem do assunto ou estilo de narrativa

a ser utilizada por cada universidade.

4.1.1 Tematica da Série

O discurso da Rede Prosa baseia-se na ideia d@@rde uma identidade regional.
Por isso, o intuito do grupo foi em abordar, nangira série, a variagao linguistica e retratar a
particularidades de cada regido onde as univemsdpdrceiras estdo inseridas. As equipes
das TVs universitarias foram, entdo, em busca dedabgem e fontes que dessem conta de
atender o tema.

Nas cidades onde a influéncia da colonizacéo é,fodmo Caxias do Sul, a op¢éo da
UCS TV foi mostrar o costume de falataban, dialeto passado de geracdo em geracao pelos
descendentes da imigracao italiana. Os personagesisam como 0 habito esta inserido na
rotina deles:'Quem ouve a familia Sottoriva conversar, logo mdre que a descendéncia é
italiana. A lingua portuguesa eles até sabem, nragepem falar em talian, porque esse
costume vem de outras geracde@er Apéndice D).

A reportagem da UNISC TV preferiu mostrar como aioipio incentiva o ensino de
aleméo. A cidade de Santa Cruz do Sul foi colorszaar alemaes, mas a maioria ndo cultiva
o hébito da lingua‘Para incentivar as tradicbes em Santa Cruz do Sulsecretaria de
educacéo e cultura apoia o aprendizado da linguarel. Atualmente, 12 escolas municipais
possuem o idioma como disciplina obrigatérigver Apéndice D).

A reportagem da TV UNISINOS concentrou-se em eaplas motivos que levam Séo
Leopoldo, cidade de colonizagédo alema, a ter unséunai de sotaque® regido do Vale dos
Sinos tem duas universidades, que acabaram sertdona casa de quem vém para estudar,
para dar aula, mas também para conhecer outrasucast Por isso € dificil falar em sotaque,
mas, sim, em sotaquegVer Apéndice D).

No mesmo caminho seguiu a reportagem da TV FEEVADEalizada em Novo
Hamburgo, cidade vizinha de Sao Leopolda.cidade pertence ao Vale dos Sinos e fica

proxima a municipios como Ivoti, Morro Reuter e £biméaos, onde a fala carrega fortes
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tracos de um dialeto 14 da Alemanha, trazido prapedos imigrantes. E mesmo com essa
vizinhanca, a fala aqui se modificou. Os motivo® s proximidade com a capital e
influéncias econdémicas(ver Apéndice D).

A TV UCPel trouxe brevemente algumas expressdeactaisticas de Pelotas e
fechou a reportagem com uma explicagdo da inflaégue forma a variacdo linguistica da
cidade.*Aqui tem mais influéncia [...], por exemplo, dgpashol do Uruguai, principalmente
do Uruguai, mas um pouco da Argentina. Tem infliggma imigracdo portuguesa. Tem
influéncia da imigracao [...] dos negro&ser Apéndice D).

A reportagem da TV UNIFRA procurou nas ruas do rcewia cidade retratar as
caracteristicas da linguagem local, sem exploraloger pesquisador ou fonte oficiadnta
Maria tem uma populacédo de cerca de 300 mil habésnformada por diversas etnias. E
conhecida, também, como cidade universitaria, ge® ta circulacdo de milhares de
estudantes [...], que ajudam na formacao da cultocal’. (ver Apéndice D).

A reportagem da TV UNIVATES fez uma tentativa decgsar o sotaque da regiao do
Vale do Taquari com a producéo de leite, do quakponsavel por uma fatia significativa do
Estado. Mas a reportagem perdeu o foco e o Unicoentm em que fez referéncia ao tema da
série € quando fala sobre um dos produtoi®ssotaque carregado e a maneira de se
expressar logo identifica seu Hardi como moradomdea regido onde predomina a cultura
germanica”.(ver Apéndice D).

O objetivo nesse momento néo é o de verificar Safasmacdes trazidas nos textos
foram suficientes para sustentar as reportagerssimase a tematica proposta foi cumprida.
Nesse ponto, podemos afirmar que sim, ja que dodss as equipes buscaram mostrar essa
pluralidade de sotaques presentes no Rio Gran&eildo

4.1.2 Linguagem Proépria

Para compreender como estas reportagens foramzmladué preciso fazer referéncia
aos programas das TVs universitarias em que elasnf@xibidas. A maioria optou por
veicular as producdes nos seus telejornais, quéasnuezes, acabam seguindo modelos de
TVs comerciais. Dessa maneira, fica dificil fugr shodo de composicao caracteristico das

reportagens deff, sonora e passagem, como verificado no trechemtatagem a seguir:
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[Off] “Quando os aleméaes chegaram ao Brasil, ha quase déculos, Sdo Leopoldo foi um
dos locais escolhidos pelos imigrantes. A maioga fhmilias hoje tem algum descendente de
alemao”.

[Sonora Gunter Sudow, Voluntario do Museu HistodeoSao LeopolddMeus pais vieram

da Alemanha em 1933. E sempre insistiram pra fat@rmam casa o alem&o correto”
[Passagem Repoérter, Gabriela Clemeri®fio Leopoldo nunca mais parou de receber
pessoas de outros paises e de outros estados. iAorelp Vale dos Sinos tem duas
universidades, que acabaram se tornando a casaudengvém para estudar, para dar aula,
mas também para conhecer outras culturas. Por ésddicil falar em sotaque, mas, sim, em

sotaques’ (ver Apéndice D).

Por isso, ndo é possivel afirmar que as reportagezem uma ruptura ou uma
linguagem propria, porque, de certa forma, os j@tas que as produziram se valeram de
recursos ligados a logica da pratica de mercado.

As reportagens fazem uso de uma linguagem, apesamgles, mais elaborada, como
a dofeaturd, género jornalistico que vai além do carater taatlimediato da noticia, e opde-

se achard new& que é o relato objetivo de fatos relevantes pasida politica e econémica.
4.1.3 Unidade de Abordagem da Série

As reportagens da série da Rede Prosa sdo abentasnga vinheta produzida para a
Rede com seis segundos de duracédo. A logomarcacapdurante o tempo das producdes e
h& padronizacédo dos geradores de caracteres. lesges0s oferecem a sensacgao de unidade.
A maior parte das producdes apresenta de 2 mieud@ssegundos a 3 minutos de duracéo, o
que, também, contribui para esse quesito.

Entretanto, as abordagens ndo se complementanridoque cada reportagem deve
ter independéncia uma da outra, mas a ideia de is&o € cumprida. Enquanto algumas TVs
buscam mostrar como as caracteristicas que umaoregire com as influéncias de outros
locais, outras mostraram o resgate de um dialetopndprias familias ou ainda como um

municipio incentiva o ensino do alemdo na escoldatd de cada equipe produzir suas

" O featureé um género jornalistico que aprofunda o assubtgsea uma dimensdo mais atemporal. E se define
pela forma, ndo pelo assunto tratado. Pode sereufify pma histéria de interesse humano, uma eistiaav

8 A expressao jornalistidaard newsde origem inglesa, designa uma linha editorial esfizada em noticias e
coberturas mais complexas e densas, como a de &tosdmicos e politicos, bem como a sua
contextualizacdo, analise e projecdes.
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reportagens de maneira isolada contribuiu de foreggativa para que a unidade da série fosse

cumprida.

4.2 Nona Série — E o Produto, Vai Como?

“E o produto, vai como” € 0 nome da nona sérieepertagens realizada em parceria
pelos integrantes da Rede Prosa, em dezembro de A0droducao foi exibida pelas TVs
universitarias no mesmo més e a maior parte fezdassérie dentro de seus telejornais. A
ideia do tema surgiu durante o 9° Encontro, prodmypela UCS, Universidade de Caxias do
Sul, em 25 de setembro de 2014. Dez universidadegegaram o material: UNIFRA,
UNIVATES, FEEVALE, UNISC, UCPel, UNIJUI, UPF, UCENISINOS e IPA.

Todas as universidades tiveram mais de dois megesrgalizar todo o0 processo de
producdo até postar as reportagens no FTP da Reda.MNesse periodo, o trabalho foi
acompanhado pela curadora da Rede, Adriana Anténeggensidade de orientacdo variou,
conforme o contato feito por cada universidade patar da abordagem, estilo de narrativa e

revisao do texto.

4.2.1 Tematica da Série

A ideia de mostrar o caminho percorrido por prodytareceu, para parte do grupo,
uma saida interessante para seguir um dos objetev@ede Prosa, que é o de retratar temas
que mostrem peculiaridades de cada regido. Nas redlag0es, as equipes procuraram
identificar produtos que caracterizassem as suealidades. A troca de informagbes e
orientacbes com a curadora evitou que o0s produtsrepetissem, ja que algumas
universidades séo proximas umas das outras e podescolher o mesmo foco.

A TV UNIVATES abordou o caminho do leite, ja queegido do Vale do Taquari é
representativa nesse setpuanto mais proximo da industria a localiza¢do pleopriedade,
diminui o tempo de transporte, 0 que pode melhargjrarantia da qualidade. Outro fator
importante € a higiene. Ou seja, 0 caminhdo, quaeldovai receber o leite, tem que ser
higienizado. E o tanque, que resfria o leite atthomento da coleta, também merece uma
atencéo especial na questao da higien@eér Apéndice E).

A TV FEEVALE abordou o setor coureiro-calcadistaggontinua sendo de grande
importancia para economia e o desenvolvimento dadel.“Aqui nds recebemos todas as

mercadorias de nossos clientes, onde a gente ctdelas os dias. Temos caminhdes de
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expedicbes e dai a gente traz mercadoria pro Bred@iro ou pra alguma regido em
especifico. E aqui a gente descarrega, roteirizagstado, regido ou transportadora que vai
fazer essa distribuicéo final(ver Apéndice E).

A TV UNISINOS optou por mostrar o caminho percaorigelas cervejas artesanais
até chegar ao consumidor final. O segmento tentid@sa regido do Vale do Sinos, onde o
canal estd situad6Com relacdo ao transporte da cerveja em si, nGade que considerar
que, quando mais proximo do local de venda, melRorque ela vai sacudir menos, ela vai
trabalhar menos fisicamente{ver Apéndice E).

Como a regido de Pelotas é a maior produtora deegéslo pais, a TV UCPel deu
énfase para esse assunto. A reportagem tambémoaborinpacto positivo das obras de
duplicacdo das BR 116 e BR 392 na regido para gpeoduto chegue mais rapido aos
destinos:'Depois de muito trabalho aqui na industria, praedar até o consumidor a viagem
é longa. Mauricio vai viajar dois mil quildmetroana chegar a Belo Horizonte. V&o ser trés
dias de viagem, que poderia ser um pouco mais aegom a estrada duplicada”(ver
Apéndice E).

A UNISC TV falou sobre a cuca alema, um prato tge culinaria de Santa Cruz do
Sul.“Em média, 400 cucas sao produzidas a cada madrag@dprocesso dura em torno de
seis horas, entre a preparacdo da massa e da amaerd momento de levar ao forno e o
resfriamento para colocar as embalagens. Feito,iesofuncionarios organizam os pedidos
de acordo com as rotas de entrega e, a0 amanhé&am as cucas até os mercados da
regiao”. (ver Apéndice E).

Como esta localizada no centro do estado, Santé Nassui grande relevancia no
transporte de cargas. Por isso, a TV UNIFRA prefembstrar como passa o produto pela
cidade, que € uma das principais rotas do escoardargafra‘As rodovias ndo sao a Unica
opcéao para o transporte dos produtos. A Malha Fei@da de Santa Maria e regido possui
2,4 mil km. Ela esta ligada a quatro pontos esgatés: Rio grande, Uruguaiana, Porto
alegre e Cruz Alta. Os produtos que mais passanagor sao granéis e adubos de diferentes
regides e com destinos diversos. Mas o produtonggie fica na cidade € de combustiveis.
Sao descarregadas, em média, 800 toneladas pur(sier Apéndice E).

A UCS TV mostrou como as massas produzidas em Sdwcdsl localizada a 36
quildmetros de Caxias do Sul, chegam a diferentiegles."Seu Gilmar trafega pela BR 116
todas as vezes que precisa entregar um agnolin€axms do Sul. Ele deixa de lado o
trabalho como pedreiro, para ajudar no negécio @danflia. O movimento € grande e a

estrada é sinuosa, fatores que exigem um cuidadarmgver Apéndice E).
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Quando se pensa em produto, logo se imagina enpalgével, mas a UPF TV optou
por falar da educacatPasso Fundo é uma cidade universitaria e seu ppakproduto é a
educacao. Aqui, a movimentacdo nesse campo € penteqaratravés de faculdades, centros
de ensino e universidadeger Apéndice E).

A reportagem do IPA mostrou como os produtos h@migiros e agroindustrializados
sem substéancias sintéticas chegam até a Feiragicalde Porto AlegréA entrega, a gente
faz em dois dias, tercas e sextas de manha, eta geta dando um limite, porque entregava
trés dias da semana, e a gente achou demais. Estavasgotamento muito grande, entao
delimitamos: tercas e sextas-feiras. O que cabeamaionete, no carro, sdo 30 entregas na
terca e um pouco menos na sext@/er Apéndice E).

Por fim, a UNIJUI mostrou como o alimento produzisela agroinddstria familiar
chega as mesas como merenda escolar dos alunadada.tPara poder levar todos esses
alimentos até o consumidor final, o seu Gelsonctaza de duas viagens por semana, com
um veiculo comprado especialmente para is§eér Apéndice E).

Dessa maneira, podemos afirmar que a tematica giepelo grupo consegue atender
a expectativa de mostrar as caracteristicas lobalsifos e particularidades. A diversidade

relatada ajuda a construir e mostrar a identidadestiado.

4.2.2 Linguagem Prépria

Desde o inicio da realizacdo das séries em conjantaioria das TVs universitarias
da Rede Prosa exibem as reportagens em seusrialsjaonforme ja mencionado. Esse pode
ser apontado como um dos fatores que contribui gnaeamuitas equipes ainda se valham do
formato convencional de reportagem, composto gffjrsonora e passagem. Mas existem
tentativas interessantes nesta série, como a ageont do IPA e da TV UNISINOS, que
exploraram uma linguagem que se aproxima mais tilo eéecumental. As reportagens séo
construidas a partir dos depoimentos mescladosedtsvistados, sem a interferéncia do

reporter, com clipes de imagens e uso de trilleeambiente.

[Sonora Claudia Bos Wolff, agricultora ecologi¢da)ma coisa que eu acho, assim,
gue deu muito certo, que foi inovador na época,ué g feira tinha que ser do
produtor direto. Entdo, assim, ndo poderia ter aupessoa vendendo. E é até hoje.
Entdo, assim, tu vem na feira e vai encontrar opp agricultor vendendo o seu

produto”.
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[Sonora Bernardo lochpe, engenheiro agronofiolseriedade. Ele vende uma vez,
vende duas e hoje ele vende na feira ha 25 and8okle sabe que essa parceria
consumidor-produtor, vai perdurar”.

[Sonora Juarez Antbnio Felipe Pereira, agricultmi@ico]“Da mesma forma que a

gente vem e traz histérias, a gente também leuartas. E isso vai se constituindo

uma cultura”. (ver Apéndice E).

[Sonora Cristiano Winck, Proprietario de Microcgav@] “Por isso que tem aquele
ditado, né? Que a melhor cerveja é aquela que hsegue enxergar a chaminé da
fabrica. Tu vai ta tomando ela mais fresca”.

[Sonora Guilherme Caon, Professor e Mestre Cereg¢jhlgumas das cervejas pra
distancias mais longas, elas passam, na verdadajmpgrocesso de pasteurizacao”.
[Sonora Cristiano Winck, Proprietario de Microcgavia] “A pasteurizacdo aumenta
o tempo de vida atil na prateleira, fora do gelmt& todas as grandes cervejarias
pasteurizam suas cervejas e muitas microcervejarssbém pasteurizam”(ver
Apéndice E).

Outra reportagem que trabalhou um formato diferatde demais foi a da TV

FEEVALE, que foi conduzida durante todo o temp@peporter:

[Reporter Eliza MaliszewskifTodos os dias, € pelas rodovias que vai 80% do
calcado produzido no Vale do Sinos. E ndés vamosrpegrona nessa viagem.
Valderlan, tudo bem?

[Sonora Vanderlan Franco, caminhoneirdlitio bem, boa tarde”.

[Reporter Eliza MaliszewskiBoa tarde. A gente vai pra onde?”.

[Sonora Vanderlan Franco, caminhoneirBtd Buenos Aires”.

[Reporter Eliza MaliszewskilE como € que é o procedimento antes de parti(eér
Apéndice E).

N&o é possivel dizer que a partir dessas expes€rmmbssa surgir uma linguagem
propria da Rede Prosa. Mas é valido verificar o imento das equipes em experimentar e
sair do formato convencional. Esse tipo de situggdte influenciar e motivar que as demais

equipes sigam o caminho de ousar, mesmo com odseno.
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Um ponto a se destacar em algumas dessas repat@gem relacdo a maior
naturalidade na expressao das fontes adquirideéatdo uso do microfone do tipo lapela ou
boonT; que ndo aparece, por isso ndo interfere no anebirostrado pela camera. E, por ficar
mais afastado, inibe menos o personagem. Outroseqresente € o uso dackground
(BG), o chamado som ambiente, emoldurando o an®emonstruindo significado para as

reportagens.
4.2.3 Unidade de Abordagem da Série

A exemplo das outras producdes, as reportagens ¢ese sdo abertas com uma
vinheta produzida para a Rede, com seis segundesgeem um padrdao especifico de
geradores de caracteres. O tempo de duracao dataggms varia bastante. A mais curta, da
TV UCPel, apresenta trés minutos e 45 segundasasalonga, a da TV FEEVALE, tem seis
minutos e 41 segundos. Esse ponto ndo contribid paunidade do conjunto, porque
evidenciou que algumas producdes aprofundam maina em relacdo as outras.

Entretanto, no que se refere as abordagens, évgbafirmar que ha unidade, ja que
as reportagens se complementam. Como todas assdingram contato com a curadora, 0
resultado refletiu nessa caracteristica para a.s&o saber dos temas, a curadora orientou na
abordagem, na escolha pelas fontes, no direciortand@s perguntas e fez sugestbes para a
captacao de imagens. Algumas equipes ainda tivaremance de terem seus textos revisados
antes de partirem para a edicdo de imagens. Emr maianenor grau, as reportagens
demonstram que houve pesquisa, ou seja, as eqpioesiraram identificar produtos
carateristicos das suas regides, como eles est@odios na realidade dos locais e que
caminho é necessario para chegarem ao consumgk®.dspecto sinaliza que a curadoria foi

um ponto importante conquistado pelo grupo.

® O boomé um microfone direcional, preso em uma longaehastlizado para captar audio a uma distancia
maior.
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5 CONCLUSAO

No inicio de 2013, quando o tema deste estudo dfinido, a Rede Prosa havia
acabado de nascer e ndo sabia exatamente no queanstrmaria. Nos corriamos, até
mesmo, 0 risco de a iniciativa ndo ir adiante. Porém entusiasmo nesse grupo de TVs
universitdrias gauchas chamava a atencdo de quem ela interagia diretamente.
Atualmente, em 2015, com 12 universidades partitgsa a historia da Prosa ainda é recente,
mas ja reconhecida pelas universidades e consalemadessaria para a ampliacdo da
discusséo do trabalho desenvolvido dentro das Thfgersitarias. E ndo sé para as TVs
universitérias gauchas, conforme afirmou Daniel résm] Gerente de Programacdo e
Contetdo TV/Réadio UNISINOS, em entrevista a autjra] a Rede tem um potencial para
se tornar um banco de praticas e ideias (de cordede modelo de negdcios e de novas
linguagens), que podem ser usadas por outras TVs”

Neste momento, em que a experiéncia dessa Redelidarse, e pode, no futuro,
servir como modelo para outras TVs universitagaspo os proprios integrantes acreditam, é
fundamental que se entenda quais as maneiras d&v@ntantos profissionais, de diferentes
universidades e realidades em termos de estrutumnara e técnica, mas com um objetivo de
trabalho em comum. E € esse ponto que o traballsegéu: estudar a experiéncia da Rede
Prosa e sua producéo jornalistica colaborativa.

Para realizar a pesquisa, partimos em busca desamkato tedrico sobre a TV
universitaria e verificamos que esse tema aindaué@estudado. Esse aspecto nos motivou
ainda mais a insistirmos no assunto para o estldma que um desafio seja superado, é
preciso que ele seja explorado ao maximo. Ou gej@nto mais pesquisas voltadas para o
segmento, mais perto das respostas ficaremos.diissf também, em busca sobre conceitos
do trabalho em rede, para chegarmos até a constugdRede Prosa e suas séries de
reportagens geradas de forma colaborativa. A pddif constatamos a necessidade de
mostrarmos o exemplo da rede mantida pelo Canalr&ué de conversarmos com
profissionais do Canal, para que nos trouxessewrnacoes sobre essa experiéncia e
mostrassem que nada acontece isoladamente ou ga ohde esta, sem que se tenham
movimentos anteriores.

Como parte do trabalho, fez-se necesséario acompashancontros realizados pela
Rede Prosa e colher depoimentos (via e-mail) conparicipantes em dois momentos
distintos: o primeiro, logo no inicio da construgiioRede e, outro, quando a Prosa ja havia

concluido mais de dois anos de trabalho. Foi pekgierceber a forma como as equipes se
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sentiam responsaveis e interessadas em fazerdoapi®cesso. Além do desafio de conviver
com o0 novo, o trabalho em rede desperta nos gatitas o sentimento de estar empenhado
em contribuir com uma nova realidade para as TVwewusitarias. A motivacao dos
integrantes esta na consciéncia de que é posai@l mais, porque existe potencial. Ele s6
precisa ser encontrado.

Ao concordarem em fazer parte da Prosa, os integgr@mnecisaram passar a pensar em
rede, o que néo é facil. Foi necessaria uma mabdz continua das equipes envolvidas ou,
entdo, ela poderia perder forcas e terminar a gaalmomento. Por muitas vezes, alguns
integrantes lembravam os demais de que era neicessrter o alto nivel da motivacédo e ter
cuidado para que os lagos entre os parceiros sderfoenfraquecidos.

Ao assumir o trabalho em rede, as TVs universigagiatenderam que seria preciso
identificar os problemas e conhecer a realidadesuchas outras, a fim de saber da
competéncia de cada uma para contribuir na resmlg&ituacéo problema. Por isso, a opgéao
esteve em realizar encontros periddicos, revezawims as universidades. A cada dois ou trés
meses, uma instituicdo ficava responsavel em acolheolegas. Momentos que permitiram
entrar em contato direto com a estrutura fisicalipssmentos, estudios, sala de redacao e
salas de edicdo), com as equipes e com a prograntpgi cada TV coloca no ar. As
universidades estdo localizadas no mesmo Estadoemm poucos os profissionais que ja
haviam saido dos seus proprios locais de trabalho.

Ao comparecer aos encontros realizados pela Reuka,Pfoi possivel acompanhar
tentativas de autoandlise de integrantes das TWeersitarias parceiras. Perguntas como:
“Estamos no caminho certo?”, “Que caminhos devesegglir?”, “Para quem devemos e
queremos falar?”, “Qual linguagem é a mais adeRiadQuais sdo os modelos de producdo
e negocio ideais?” eram frequentes. Para os gaatitas, o primeiro passo para responder
essas questdes foi dado. Ou seja, ao quebrar @irbada falta de tempo e da distancia, e
estabelecer uma comunicacdo entre os veiculoanad®eas possibilidades de investigacao.
Desde o inicio, os encontros possibilitaram, tambéue os representantes das TVs
universitarias compartilhassem problemas isolalagio foram poucas as situacdes em que a
ajuda veio de maneira imediata. Dou um exemplo Issn@ representante da TV UNISC deu
dicas de como melhorar a pagina da TV UNISINOS eUNIVATES no Youtube a partir
do que era aplicado na prépria TV de Santa Cru@udo

Nesse ponto, a palavra que da nome a Rede pardegaceProsear, conversar e
dialogar pode representar um caminho efetivo pargue os profissionais das TVs

universitarias buscam. Cada TV isolada na sua ejdd@htro da sua universidade e das suas
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realidades, ndo tem forca para sozinha enconttavegladeiro espacgo. O trabalho coletivo
pode ser visto como uma das Unicas possibilidadeshdgar a uma producdo mais proxima
do ideal da TV universitaria. Por isso, a importare iniciativas como a da Rede Prosa.

Para a analise de duas séries de reportagens, azgptaeho primeiro e o ultimo
movimento em conjunto, a fim de verificar se o gr@wancou dentro daquilo que pretendia.
As TVs universitarias da Rede Prosa conseguiragertriemas que retratassem as regides
onde as universidades estdo inseridas. Outro padatarescimento diz respeito a maior
unidade nas abordagens das reportagens, conquéstpddir da curadoria proposta para o
grupo. Entretanto, as equipes apresentaram difidelslem fazer avancar o propdsito da rede
de inovar e n&o repetir o que ja é explorado pBEl&s comerciais. E preciso mais para que
elas possam atingir uma linguagem com express&ergitaria, por exemplo.

O que esta por tras de toda essa experiéncia,fexe @ tentativa de entregar ao
publico um material de qualidade. Os integranteRede Prosa compreendem, assim como
Traquina (2005), que os jornalistas, mais do querajms de uma simples noticia, sao
agentes transformadores, porque contribuem ativiengara a realidade. Sendo assim, uma
das principais contribuicbes das TVs universitareata em oferecer informacbes que
possibilitem que as pessoas possam construir comdieto e opinides proprias, ndo apenas
como um consumidor automético de informacdes.

Para um segmento que tem 20 anos de vida, essaldipoiciativa entre as TVs
universitarias gauchas pode parecer pouco pertquéoelas podem representar. Mas nao
podemos deixar de reconhecer a importancia e azagda experiéncia coletiva relatada sobre
a Rede Prosa, que demonstra a responsabilidade ppueralismo de uma TV universitaria
tem de produzir conteados que contribuam para gus ®lespectadores entendam o mundo
em que estao inseridos. Nao ha uma resposta defjmiorém novos caminhos podem surgir

a partir dessa articulacéo.
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APENDICE A - 12 ETAPA DE ENTREVISTAS REDE PROSA

Adriana Antunes, Diretora de Programacéo UCS TV, deCaxias do Sul Entrevista

concedida via e-mail, em julho de 2013.

Qual o interesse e motivacdo da UCS TV em participala Rede Prosa?

Antunes: Propiciar a integracdo das varias regides do Estdekiacando as caracteristicas
individuais e os processos de identidade cultulalpaisagem e de sociedade, numa troca

permanente e altamente rica de conteudos e img®esso

Como encara a producao colaborativa em Rede?

Antunes: Acho que estamos dando um importante passo narggistde uma comunicacao
coletiva e horizontal, mostrando que ndo ha umdcdspeu regido mais importante que a
outra, mas que justamente por sermos diferentemstéocos de atencdo diferentes e que é
nesse contexto que as riquezas se sobressaem.

O que pode ser agregado a realidade dessa Institég?

Antunes: As multiplas visGes das regifes que participamed,ro respeito ao processo de

producao das TVs parceiras e a troca de conteddolecimento.

Daiane Balardin, Coordenadora de Reportagem da UNIS TV, de Santa Cruz do
Sul. Entrevista concedida via e-mail, em julho de 2013.

Qual o interesse e motivacdo da UNISC TV em partipar da Rede Prosa?

Balardin: Nosso interesse parte da ideia de que a formagdanda rede de TVs
Universitarias Gauchas é uma forma de unir forgaa pnostrar a importancia e o valor do
jornalismo universitario. E também pela oportunelald® mostrar nosso trabalho em outras

TVs, assim como divulgar trabalhos das nossas ipasce
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Como encara a producao colaborativa em Rede?

Balardin: Essa troca de reportagens que esta se desenvolatravés da Rede sera de
grande importancia para todas as Tevés, uma vezatgre de colaborar e dar um “félego”
em nossa producdo diaria de matérias é uma opdetimide nossos repérteres divulgarem
seus trabalhos e levar um pouco de cada municipionieersidade para diferentes

telespectadores.

O que pode ser agregado a realidade dessa Instita@?

Balardin: E muito importante a gente conhecer a realidadsda TV Universitaria e, dessa

forma, trocar ideias, conhecimentos e, principabmeexperiéncias. Conhecer os estudios, a
rotina de gravacao e, também, os programas daspa@keiras € uma forma de despertar
ideias em cada equipe. Acredito que a Rede Prot&rsa acrescentar conhecimentos para a

realizacdo de trabalhos de sucesso.

Mariangela Recchia Correa, Coordenadora Executiva @ TV UNIFRA, de Santa

Maria. Entrevista concedida via e-mail, em julha@2@é3.

Qual o interesse e motivacao da TV UNIFRA em partipar da Rede Prosa?

Correa: A Rede Prosa nasceu de uma proposta conjunta iWersidades ou centros
universitarios que buscam a construgcdo de maténmsede para troca de conteudo. A TV
UNIFRA esteve presente ja no embrido desse proocessmtende que essa parceria ira
contribuir para o crescimento de todas as insfiegcde ensino participantes em muitos
aspectos: a busca constante por novos olhares soboateldo produzido por cada uma
delas; a experimentacdo de novos formatos paralsedio da noticia; a possibilidade de
ampliacdo de matérias mais produzidas em cada amgrddes de programacdo uma vez que
como participante de rede a instituicdo de ensr®d & chance de exibir VTs produzidos por
outros participantes, desafogando assim a proddiééia local e permitindo que sua equipe
foque em matérias especiais. Além disso, tudmaatconstante de experiéncia e, até mesmo
as visitas presenciais em cada uma das TVs - jahquema rotatividade nos encontros

mensais - permitirdo melhorias na qualidade deyn&a e exibicdo de todas as TVs, pois a
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cada encontro conhecemos as rotinas produtivagsiessculos bem como o que cada um

dispde em termos de equipamentos e equipe técnica.

Como encara a producao colaborativa em Rede?

Correa: Da melhor forma possivel, pois essa atividade eolem pratica o conceito de
inteligéncia coletiva de Levy. E evidente que qoantais cabecas pensando na mesma
direcdo, mais aproveitamento e crescimento alcangzs. Lancada uma tematica para a
producdo de um VT em rede, cada instituicdo deneng®m autonomia para trabalha-la e,
dessa diversidade de olhares e formas de produzmkeja em termos de conteudo,
enquadramento, etc - uma universidade aprenderaamrtra, novas linguagens audiovisuais

e até mesmo de gestdo de pessoal. Por qué nao?

O que pode ser agregado a realidade dessa Instita@?

Correa: Tudo. Basta querer ver. Uma televisdo universitqua - a principio, por veicular
em canal fechado, tem uma abrangéncia microrrelgiopadera ganhar destaque em todo
estado, conforme estdo localizadas suas parcefegetos de pesquisa e extensao
desenvolvidos pela TV UNIFRA, por exemplo, podemesebidos na grande Porto Alegre,
Caxias do Sul, Pelotas e Lajeado, fomentando, assiwas parcerias em outras areas do
conhecimento e até mesmo despertando interessetutest universitarios que pretendem
seguir nas areas de atuacdo exibidas nas repastdgetto olhar que essa rede pode trazer é
em termos de equipamentos e condi¢cdes de trabafison que confrontarmos o que temos
em termos de tecnologia e equipe com as demaiguig8es de ensino da rede, vamos
identificar em que setores ainda temos que buscaténcia e em que setores podemaos servir
de modelo. Diante desse cenario, poderemos ofeddicgmas para os integrantes da rede,

sempre buscando a qualificagdo desse grupo.

Luciana Kraemer, Professora de Jornalismo do IPA, d Porto Alegre Entrevista

concedida via e-mail, em julho de 2013.

Qual o interesse e motivacao do IPA em participaralRede Prosa?
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Kraemer: Por ser um espaco de troca de saberes sobreroefaz€Vs universitarias, rara
oportunidade para conhecer a realidade deste tlegproducéo de contetdo audiovisual que
€ 0 ambito da universidade. Ha que se considermabqa parte destas televisdes iniciou sua
operacdo ha menos de dez anos no pais. Por pitesibitroca de conteudo audiovisual, o
que da visibilidade para a producdo de contetdoinstituicbes de ensino superior que
necessitam de maior reconhecimento no mercadomassimo no proprio campo
universitario. Por possibilitar o exercicio da ¢taecdo como um modelo solidario de

producao que - ao meu ver - deve ser estimulado.

Como encara a producgao colaborativa em Rede?

Kraemer: Uma chance de conhecer realidades de producaoliagd@gens diferenciadas

levando em conta realidades comuns.

O que pode ser agregado a realidade dessa Institég?

Kraemer: Sem resposta.

Laerte da Silva Dorneles, Jornalista da TV FEEVALE, de Novo Hamburgo.

Entrevista concedida via e-mail, em julho de 2013.

Qual o interesse e motivacao da TV FEEVALE em partipar da Rede Prosa?

Dorneles: O nosso interesse em participar da Rede Prosa geinldpalmente, pela troca de
experiéncias e contato com as outras realidades dasuniversitarias. Mas também pela
nossa cultura de agregar parcerias, pois, par&harf@os a nossa grade de programacgao,
tivemos que buscar parceiros e com isso estamopresesbertos para a possibilidade de

trocas de conteudo.
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Como encara a producao colaborativa em Rede?
Dorneles: Muito positiva, pois € uma forma de ampliarmos\aildiacdo de nosso trabalho e

também oferece ao telespectador de nossa rede mosra do mosaico cultural de nosso

estado.

O que pode ser agregado a realidade dessa Institég?

Dorneles: Ao meu ver, nos possibilita oferecer outras visoes,os modos de fazer TV que

contribui ndo s6 como uma oferta para os nossa&spettadores, mas também como

aprendizado para os estagiarios e alunos de Twstituicao.

Sandro Kirst, Coordenador da TV UNIVATES, de Lajeado. Entrevista concedida via
e-mail, em julho de 2013.

Qual o interesse e motivacao da TV UNIVATES em paitipar da Rede Prosa?

Kirst: A UNIVATES, bem como as demais componentes da Reosa e do COMUNG, séao

instituicbes comunitarias, por isto, o espirito abdaboracdo e de aproximacao ja estd em
nosso DNA. Participar de uma Rede de Parceirospawrtaso da Futura, € muito bom, mas
nos desperta curiosidades e estimulos. E quandsa neesma condicdo encontramos

parceiros locais, é quase natural pensarmos enbpidssles e desafios integrados.

Como encara a producao colaborativa em Rede?

Kirst: Natural e espontaneamente. Como ja explicitado,esta em nosso processo natural
de realizacdo das coisas, tanto comunitariament® quofissionalmente. Os desafios sao
maiores, pois temos de nao s6 discutir, mas acastaliferencas e estabelecer um processo

permanente de critica e evolucao.
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O que pode ser agregado a realidade dessa Instita@?

Kirst: Esperamos agregar qualidade no que produzimos @ilaios enquanto TV,
amplitude de acdes como ICES, otimizacéo do impaatsado na sociedade local, regional e
estadual e o exercicio e respeito aos nossos nea valores de integracdo de participacédo

social.

Tais Rizzotto, Supervisora da UPF TV, de Passo Fuo( Entrevista concedida via e

mail, em julho de 2013.

Qual o interesse e motivacdo da UPF TV em participala Rede Prosa?

Rizzotto: Em trocar experiéncias entre emissoras com a mesailaade. Ver como as
parceiras encontram solu¢gBes para suas dificuldaesar conteado. Ampliar rede de

relacionamento.

Como encara a producao colaborativa em Rede?

Rizzotto: Muito rica. Tem sido um aprendizado. Com a curadde uma colega jornalista da

UCS TV, conseguimos aprender ainda mais. A tend@nque seja cada vez melhor.

O que pode ser agregado a realidade dessa Instita@?

Rizzotto: A partir do momento que cada Universidade tem sspecificidades e cada uma
ganha visibilidade com a inciativa da rede Prosanagem dessas instituicbes ganha em
visibilidade. Pesquisas, projetos de extensdo m®wdstudos da instituicdo com destaque

estadual.

Marcus Spohr, Coordenador Geral di TV UCPel, de PelotasEntrevista concedida via

e-mail, em julho de 2013.
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Qual o interesse e motivacao da TV UCPel em partmar da Rede Prosa?

Spohr: A troca de conteudo proporciona:

- a visibilidade da nossa emissora, alunos e fuxdcios em outras regides do estado;

- conhecermos o trabalho, a linha, os profissioa@kinos de outras emissoras;

- dar visibilidade aos diferentes jeitos, costunce#turas, potenciais e desafios das diferentes
regides do estado;

- qualificar as nossas producoes;

- integrar diferentes emissoras e pessoas pamta méo somente de contetdo, mas também
de conhecimentos;

- interacéo pessoal e profissional entre os coldgasde;

- integracéo para o desenvolvimento das emissoras;

- troca de informacdes ndo somente jornalisticas, tmmbém gerenciais;

- motivacdo para alunos e funcionarios, na medidagae o trabalho deles ultrapassa os

limites de Pelotas;

- melhorar a integracdo das nossas universidadesnadida em que a Rede Prosa esta
conectada diretamente ao COMUNG;

- melhorar a visibilidade positiva das nossas tuigfies através da troca de conteudo e

reunides (encontros) periodicos;

- integrar as pessoas atraves dos encontros pErsddi

Como encara a producao colaborativa em Rede?

Spohr: Muito mais do que uma troca de producdes, a RedsaPpossibilita a troca de
conhecimento e de experiéncias. Além disso, elaeflmém nossas emissoras, nossas

universidades e nossos telespectadores.

O que pode ser agregado a realidade dessa Institég?

Spohr: Rede pressupde, entre outras coisas, integracdgaeid. Mas ela representa,
também, captura. Neste sentido, a Rede Prosa eansapgturar o que cada instituicdo tem de
bom através de imagens e sons. Isso representrqués das lentes e dos microfones, mas

fundamentalmente através das pessoas, nossasi¢dsit conseguem dar visibilidade aos
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seus potenciais utilizando uma das principais feergas de comunicagdo, a chamada midia

espontaneo (o jornalismo).

Daniel Pedroso, Gerente de Programacdo e ConteudoV/Radio UNISINOS.
Entrevista concedida via e-mail, em julho de 2013.

Qual o interesse e motivacao da TV UNISINOS em padipar da Rede Prosa?

Pedroso: Eu diria que o interesse € 0 de nos aproximarneoeodsos pares, €, com isso,
produzir conhecimento que nos permita crescer. Ofator que eu acho que é muito
relevante e, tem a ver com a motivacdo, é o deartir gla rede, ganharmos forca e
capilaridade entre as instituicdes de Ensino Sapetiom isso, mostramos articulagéo e, com
a articulacdo, vem a percepcédo do nosso valorVasséo fundamentais para os cursos de
comunicacao, funcionando como laboratérios de ensis TVs também tem a capacidade de
dar visibilidade para as a¢6es de cada uma dasmiades ligadas a rede (visibilidade para
a pesquisa, acdes de marketing e educacéo a @igtancustos relativamente baixos. Além
disso, as TVs desempenham um papel muito importenteiacdo das identidades locais, que
num mundo de globalizagdo se torna um diferenai@m de serem uma alternativa de

producao de contetudo que foge (ou deveria fugs)naadelos convencionais.

Como encara a producao colaborativa em Rede?

Pedroso: A producéo em rede estd no DNA da Televisdo desim criacdo. E isso ndo seria

diferente numa televisdo universitaria. A producho conteldo para a televisdo é algo
complexo, que exige muitos recursos técnicos endeieos, o que torna quase impossivel
uma producdo 24h inédita. E nesse sentido queabamwicdo se torna fundamental, porque
possibilita a ampliagdo ndo s6 do conteudo, masaso das TVs universitarias, permite a
colaboracdo e troca de experiéncias tecno-educasjogque vem sendo desenvolvidas por
cada uma das parceiras da Rede. Desta forma, at®adem potencial para se tornar um

banco de praticas e ideias (de conteudo, de maldelegdcios e de novas linguagens), que
podem ser usadas por outras TVs, o que ajuda mazagido de custos e visibilidade das

producdes.
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O que pode ser agregado a realidade dessa Instita@?

Pedroso: Eu acho que a rede fortalece as emissoras. Umguenos organizamos numa

rede, mostramos para as universidades a importdaaiasso trabalho, como foi mencionado
anteriormente. Mas isso ndo se restringe apenasi@srsidades. A Rede tem potencial de
agregar visibilidade externa para as nossas preducA rede também pode ser uma
catalisadora de verba para producfes inovadora3\dasiniversitarias. Se desenvolvermos
um projeto conjunto entre as emissoras da Reddtgphtamos a nossa penetracdo no RS, os
nossos produtos se tornam muito mais atrativos;oe isso, seria possivel diminuir a

dependéncia financeira direta das universidadepjeotem se mostrado o ponto fraco da
maioria das TVs. Para isso, precisamos investir eapacitacdo, criatividade, e,

principalmente, na forma de atracdo de parceiraxlého de negdcio). Acredito que a Rede
seja um Forum para se pensar sobre o produto gaeés, como fazemos, como podemos
nos diferenciar das propostas de comunicacdo coiorens. A Rede teria um desafio que

seria transformar a educacéo e universidade enujzraie televisdo, que seja algo moderno e
interessante. Mas, para nao ficarmos apenas niwgéia mercantilista, a Rede teria forca para
investir na producdo de novos formatos, que sejaovadores e que possam oferecer

conhecimento ao mercado.

Luciane Andrade Dal-Soto, Jornalista do Nucleo Intgrado de Comunicacdo dal
UNICRUZ - NIC e atua na Assessoria de Comunicacdo ra UNICRUZ TV.
Entrevista concedida via e-mail, em julho de 2013.

Qual o interesse e motivacado da UNICRUZ TV em partipar da Rede Prosa?

Dal-Soto: A iniciativa realizada pelo COMUNG acrescenta eeirtiva de forma muito
positiva as producOes diarias feitas pela UNICRWZ €&m expandir e repercutir seus
conteudos em outros canais Universitarios. Demandtr com isto, a importancia de estar
participando da Rede Prosa e na producdo de castdéios para ela. Com esta troca de
materiais entre as TVs, a UNICRUZ TV consegue den&oefetiva e com credibilidade
mostrar suas producdes em outras regides do Estaddgando e propiciando contatos para

novos conteudos e informacdes da regido a quainssada.
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Como encara a producao colaborativa em Rede?

Dal-Soto: A equipe da UNICRUZ TV encara de forma muito poaite desafiadora.

Conversamos sobre as possibilidades de abordageaut®ano grupo que é formado por trés
jornalistas. Muito embora, s6 um fique com a respbilidade de executar a pauta, tudo que
diz respeito a ela € decidido no grupo. Acreditaa® forma efetiva que esta integracédo deva

ser preservada e ampliada para um melhor resuitaioaho.

O que pode ser agregado a realidade dessa Instita@?

Dal-Soto: As producdes feitas pela Rede Prosa acrescenirameenentam a programacao da
UNICRUZ TV, com conteudos de qualidade e demondtras varias realidades vividas por
cada canal de TV. Ao mesmo tempo, a participacad@fmademonstra que a UNICRUZ TV,
tem a capacidade de produzir materiais de qualidagiee podem ser repassados para outras

Instituicdes exibi-los.
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APENDICE B - 22 ETAPA DE ENTREVISTAS REDE PROSA

José Quintana Jr., Jornalista e Diretor da TV UNIFRA. Entrevista concedida via e

mail, em janeiro de 2015.

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Quintana Jr.: Acredito que sim. O Objetivo inicial era traballees trocas de experiéncias,
conteudos e discussdes que ajudem as TVs ligadale & crescer. Isso sem tirar a autonomia
e o carater que cada instituicio possui. E o quer@cAlém da troca de materiais, Sd0
discutidos varios pontos em comum, como a TV digaaelacdo com o Futura, projetos e

produtos que possam ser desenvolvidos em paresia,

Qual sua avaliacdo sobre os produtos (séries de mpagens) e processos gerados em

parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Quintana Jr: Penso que essa avaliagdo é bastante positiva.efseetbrna uma referéncia de
qualidade e busca pelo aprimoramento do que é pidmluE uma forma de divulgacéo das
instituicbes, mas também do que a cerca, cardatagsegionais, situacdes particulares ou
comuns entre as IES. De negativo, acredito apema® greciso ter um objetivo mais claro.
As séries produzidas serdo sempre tematicas, treissIsso realmente faz a diferenca pra
rede? Se pensa em criar um produto da rede? Ou spleno grande trunfo e mérito da rede
sao as trocas de materiais no dia a dia? De ppogigvos, ver novas formas e formatos de
producéo jornalistica, off, imagens, edicdo, encaraéntos. Levar o que € produzido como
forma de divulgacdo e trazer um novo olhar, nogasitas com o que é produzido pelos

demais.

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Quintana Jr.: Trouxe novas referéncias, responsabilidades e rmymgsos. Mostrar o que €

feito pela instituicdo, como funciona tal tematigaregiao e principalmente, tentar se superar
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e qualificar o que é produzido em cada materiatadla encontro, novas observacdes e novas

concepcgdes. Logo, novas formas de vislumbrar @linalrealizado em uma TV Universitaria.

Luciana Kraemer, Professora de Jornalismo do IPA, € Porto Alegre. Entrevista

concedida via e-mail, em janeiro de 2015.

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Kraemer: Sim. O principal motivo, ao meu ver, é porque estdseguindo agendar espagos
de reflexdo sobre o fazer televisivo a partir dgseeificidades da TV Universitaria. E, por
consequéncia, dar mais qualidade aos produtos aqgera&tho € facil ou barato para as
organizacdes abrir espaco na agenda para promebates. As instituicdes se mobilizam por
guestdes concretas, pragmaticas. Liberar profiasode diferentes areas em prol de um
evento que nao tem resultado imediato, e ndo waefltios concretos - e sim simbalicos
mesmo que estratégicos, me parece um feito. AsiGesinpresenciais ou virtuais tém
conseguido se mostrar produtivas na medida em fgtigaanente permitem discussdes sobre
a selecdo (pauta), os procedimentos para execuga@raposta, e ainda a narracao
audiovisual.

Qual sua avaliagdo sobre os produtos (séries de mfagens) e processos gerados em
parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Kraemer: Alguns aspectos positivos:

- dao mais visibilidade aos produtos gerados

- reafirmam a identidade deste fazer e deste egdroducado, valorizando-a. O que € mais
importante na medida em que as televisfes uniggesttem audiéncias difusas, e portanto,
uma visibilidade parcial.

- possibilidade de feedback dado em grupo

- troca de informacgdes sobre processos e procethsien

- ganhos voltados a discussao e valorizacao datasestético, ndo apenas centrada no
conteudo.

Negativos?
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- ndo saberia listar.

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagcdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Kraemer: Acredito que um dos desafios da Rede é lancaroptap de pauta mais
sistematizadas. Objetivos principais, contextoqr€afing pode melhorar, e para isto talvez
seja necessario reduzir o numero de participaresgensar na selecdo. Em relacdo a atender
a demanda, no caso do IPA, foi um esforco monurheMas que valeu a pena. O
aprendizado da grande reportagem e o experimentmves formatos ajudou a dar félego.
Por causa da correria, acabamos ndo conseguindeeguanda reportagem, apresentar o
roteiro para um feed back da curadora. No primeimo, Deu para perceber, neste sentido,
gue o engajamento da universidade em questdao a@rherdal, pois no nosso caso que nao
temos uma televisdo, néo é facil abrir um espag@geada para fazer a reportagem.

Daniel Pedroso, Gerente de Programacdo e ConteudoV/Radio UNISINOS.

Entrevista concedida via e-mail, em janeiro de 2015

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Pedroso: Do ponto de vista de visibilidade do trabalho d&& Tiniversitarias e trocas de
experiéncias, eu acho que funciona. Antes, ndoahaw sentido de rede, e acho que as
angustias sentidas pelos integrantes tinham umandi@io individual, de cada emissora.
Depois da Rede, esse sentimento amadureceu, egaeh@ possivel transformar essas
angustias, talvez a falta de visibilidade e a @qeedb modelo de negdécios, em demandas de
um setor, que é o das televisGes universitariashgeisso € um valor inegavel, sem davida é
uma conquista da Rede. No meu entender, o movineictal foi cumprido, mas me parece
gue hoje vem se centrando apenas na parte ed{axhad que isso é fundamental, mas precisa
ser ampliado para outras areas para nao ficawutipem reunido de caixa presencial). De uma
certa forma, apesar das diferencas de cada TV nteamaturidade crescente na troca de

conteudo. Mas isso deve ser levado para outras,aceano a administrativa-financeira,
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projetos e engenharia. E sé a partir da integrag&ooutras areas que a Rede se fortalece

como um todo.

Qual sua avaliacdo sobre os produtos (séries de mepagens) e processos gerados em

parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Pedroso: A avaliacdo dos produtos gerados € boa e sinatimgrande potencialidade, ndo

apenas focado em reportagens, mas acredito que sgeabrir para programas e outros
projetos. Talvez seja preciso pensar num instrumeata medir o impacto dos produtos. No
ano, foram gerados tantos produtos, isso reprasemi@ economia de X e o impacto da série
de reportagens foi 0 Y. Acho que a Rede deve deafgcritérios para a medicdo do impacto.
Acho que a avaliagcdo deve ser olhada em variapgumigas, econdmica, jornalistica e

visibilidade. A partir do atendimento destes tréargs, estaremos cumprindo o papel da
Rede.

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagcdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Pedroso: O impacto, eu acho, é o sentido de se pertenceraaRede, que tem um objetivo

comum a ser enfrentado, e a potencialidade quetéssoA Rede Prosa, em meu entender,
tem que ter capacidade de exercer influéncia paljpara que consiga verba de producéao,
para melhorar a questdo da visibilidade das TVseusitarias. Nesse sentido, a unido das
TVs é fundamental, porque ela representa um sktas. me parece que o impacto ainda é
muito timido, ficando apenas na seara do contezaio,um impacto restrito, mas com grande

potencial. Acho que a Rede precisa ser mais ageessisentido de uma atuacao que consiga
reverter os objetivos da Rede em praticas maisretascque tragam resultados para cada TV
integrante. Nesse sentido, acho que medir o relsutlaste potencial enorme que € a Rede,
apenas a partir das matérias trocadas, e da pag#m nos encontros, € um pouco restrito. A
participacdo nos encontros € fundamental, mas @otemmento dos assuntos em cada TV &
muito mais importante. Os encontros deveriam enseyja revisdo das praticas, apontando

novos caminhos.
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Adriana Antunes, Diretora de Programacdo UCS TV, deCaxias do Sul.Entrevista
concedida via e-mail em janeiro de 2015.

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Antunes: Acredito que temos cumprido com o objetivo esididb no comeco. Sempre
tivemos em mente trés metas que deveriam ser extasuta cada série produzida em
conjunto. sao elas:

1) Produzir séries em conjuntos com as televisGesrgegram o COMUNG;

2) Destacar as semelhancas e diferencas que compéstado do Rio Grande do Sul;

3) Realizar uma troca de experiéncias entre ossgrohais que integram as TVs parceiras.
Esses trés objetivos visam criar uma identidade pdede e nos fixarmos em nivel nacional,
como sendo uma rede especifica do Sul. No entaimda ha muito que se avancgar, pois a
etapa seguinte a esse primeiro processo € consbgair a Rede como um produto
comercializavel, ou seja, que possamos criar urgransa Unico englobando todas as TVs e

torna-lo rentavel para todas.

Qual sua avaliacdo sobre os produtos (séries de wmpagens) e processos gerados em

parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Antunes: A troca sempre € muito valida, pois é através desseesso gque conseguimos
visualizar as dificuldades e acertos de cada T¢gia e assim agregar experiéncia ao n0sSso
processo. No entanto, embora na teoria o concejto perfeito, na pratica ele € um tanto
quanto diferente. Explico: as TVs parceiras téntidades muito distintas umas das outras,
tanto pelo aspectos comercial quanto jornalisticarodo de ver o mundo de cada redacgéo e
contar como vé esse mesmo mundo, acaba por travsfoa Rede num grande
“Franskenstein”. Para tentar minimizar esse problesriamos uma curadoria de conteudo. O
objetivo era justamente o de poder dar uma linguagem formato mais ou menos parecido
para a série. A ideia foi 6tima, mas outra vezaiga mostrou-nos que seria complicado e o
problema agora é a distancia. Acertar a narrativéusca pela fonte, selecionar o que
realmente vale a pena da fonte, passar texto,atantv tempo de cada reportagem e outras

acOes proprias do fazer ficam prejudicadas pela ¢l contato presencial. Mas, apesar disso,
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chegamos a um ponto que ndo podemos voltar atods,npesmo que de forma muito

empirica ainda, conseguimos evoluir nesse processo.

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagcdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Antunes: Acredito que o impacto maior criado entre as TVggiaas foi 0 da necessidade de
comprometimento, para isso, é fundamental a regpdittade e o trabalho em equipe.
Formamos uma grande equipe virtual que realizaidgeude pautas e desenvolve sua
reportagem na base do desejo de participar da Reda, e por mais estranho que iSso possa
parecer, vem dando certo. Claro que em funcéo dwejécionado antes, pela diferenca entre
as TVs, ha redacdes que conseguem realizar umhoabeis bem apurado e outras que
ainda estdo no processo inicial de compreendeparténcia da rede. Geralmente as duvidas,
as discuss0es, as ideias de criagdo e as pautdsssatidas em encontros pré-agendados e a
participacdo das TVs parcerias € sempre muito®dato é que precisamos evoluir, e talvez
uma forma de compreendermos para onde queremasime faremos isso € documentando

0 gue esta sendo feito.

Laerte da Silva Dorneles, Jornalista da TV FEEVALE, de Novo Hamburgo.

Entrevista concedida via e-mail, em janeiro de 2015

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Dorneles: Eu creio que sim. A Rede Prosa conseguiu unir a% TMiversitarias do
COMUNG. Isto ndo é pouco, pois as universidadesuera visdo empresarial da educacgéo e
portanto, passar na grade da TV FEEVALE uma regenada UNISINOS e vice versa, sem
gue aconteca uma "poda” interna sé com o advenRyaka. A troca de experiéncias tambéem
€ muito relevante, pois, ao menos para nés da TEVIAREE, foi muito bom saber da
realidade das emissoras associadas e com istoguam®s situar melhor a nossa prépria
situacao. Perceber os pontos fortes e os fraco®skn canal e visualizar alternativas para os

problemas que temos, que em geral, sdo comungg@aceiros da Rede.
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Qual sua avaliagdo sobre os produtos (séries de mfagens) e processos gerados em
parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Dorneles: O fazer jornalistico das séries nos fez refletirea proprio oficio da reportagem.
Ao ver as solucgdes para as tematicas (comuns pdos bs membros da rede), a forma de
construcdo das reportagens, nos proporcionou ursaovmais ampla sobre o fazer
jornalistico. O velho roteiro, cabeca, off, songrassagem, off, sonora, ainda predomina. Ver
pequenos avangos em que se quebre esta formula doremesmo tempo se fazer entender de
forma rica em conteddo tornando atrativa a reperageu creio que este seja o futuro do

jornalismo, ou seja, mais humano, dindmico e proxilm comunidade.

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagcdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Dorneles: Com o compromisso da entrega das reportagens tess dacomparecimento nos
encontros e os compromissos firmados com a redeua TV FEEVALE mais aberta e ao
mesmo tempo mais ciente de seus compromissos. @a tvoluntaria de conteudo, as
experiéncias de gestdo, funcionamento e de equigaméornou a TV FEEVALE mais
abrangente no que tange as perspectivas audiavstamnbém no seu funcionamento.

Jair Giacomini, Coordenador da UNISC TV e Professordo Curso de Comunicacao

da UNISC, deSanta Cruz do Sul.Entrevista concedida via e-mail, em janeiro de5201

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Giacomini: Sim, tem cumprido. Por que a Rede Prosa foi seadstrida e se firmou como
um projeto de integracdo e de compartiihamento Tés universitarias gauchas. Mais
especificamente, das TVs de IES filiadas ao COMUBNS§kes eram 0s objetivos - integrar e
compartilhar. Integrar: fazer com que as equipe TS estejam junto em determinados
momentos (em especial, os Encontros) e que trabajbeto em determinadas metas - no
NOSso caso, nesses dois primeiros anos, na prodasaseries de reportagens. Compartilhar:

trocar experiéncias, angustias, expectativas. E@spartiihamento é importantissimo para a
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producao televisiva. Quantas equipes de televig&oat oportunidade de se reunir com outras
equipes para compartilhar suas alegrias e susszas? Alegria e tristeza, a primeira vista,
podem parecer palavras pouco "profissionais”. Mascuipes de profissionais sdo formadas
por pessoas e, assim sendo, as emocoes tambésaprex@r compartilhadas. Nao ficamos
somente nisso, € claro. Compartilhamos também &spda técnica de producdo - no que se
refere as equipes de jornalismo, especialmente e apid relacionado a producdo de
reportagem. Entdo, resumindo, integrar e compartiforam dois verbos que conjugamos

muito bem nesses dois anos de Rede Prosa.

Qual sua avaliagdo sobre os produtos (séries de mfagens) e processos gerados em

parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Giacomini: Avalio como excelentes as séries que a Rede Prosaziu até o momento.
Foram quase 80 reportagens. Somente esse numseasigadigno de nota. Mas, além do
namero, temos o contetudo. O conteudo gerado emuwadadas séries qualifica a grade de
programacao das nossas TVs universitarias. Os tdewdidos até o momento foram todos
de grande relevancia. Foram variados, indo dequkctss artisticos até aspectos econbmicos
das nossas realidades locais e regionais. Percehmg geral, as equipes se dedicam bastante
para produzir boas reportagens. Entdo, todos essesspectos positivos. Como aspecto
negativo, coloco algo que nao diz respeito a RedsaPem si. Mas observo que a quebra de
rotina proporcionada pelas demandas da Rede Pegpée algumas caréncias que ainda
temos em nossas TVs universitarias. E algo a s#ronaglo, isto é: ter equipes mais bem
estruturadas, com maior capacidade produtiva. &gsecto, como disse, € histdrico nas TVs
universitarias. Outro aspecto que ndo é negatias nma inquietacdo. Acredito que, como
TVs universitarias e, portanto, tendo mais libeedde criar e de experimentar, possamos
ousar mais no formato de nossas reportagens. @lmmtem geral, esta muito bom. Sinto
gue devemos discutir e propor mais ousadia pavantato das reportagens.

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagcdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Giacomini: Na equipe da TV, acredito que os dois aspectostagos na reposta 1 - integrar
e compartilhar - s6 trazem beneficios as equipesT®a universitarias. E com a UNISC TV

nao foi diferente. Quem participa dos encontrospsenvolta motivado e cheio de ideias.
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Além dessa motivagdo, a Rede Prosa também prowogauco de "desacomodacao”. Ter de
produzir um contetdo que sera assistido, analisaakmliado pelas equipes das demais TVs,
tenho certeza, mexe com os "brios" de todos. Eésswito bom! Ao mesmo tempo, minha
percepcdo € de ndo existe concorréncia, mas umtesmilaborativo. Todos querem fazer
melhor ndo para que a "sua" reportagem seja a ma¢htodas, mas para que toda a série seja
a melhor possivel. Acho que esse sentimento € coemtir@ as equipes. Sinto isso na UNISC
TV e acredito que, nas demais equipes, seja senmtelhida Universidade, acredito que a
Rede Prosa esteja contribuindo para que as IES @MUWNG visualizem melhor as
potencialidades das suas TVs universitarias. Aclmagexperiéncia da Rede Prosa podera se
constituir numa referéncia futura em termos deallab colaborativo. E acho que essa
referéncia ira extrapolar o ambito das prépriasyemsidades do COMUNG. Sou otimista

nesse sentido. E acho que colheremos bons frutoguturo préximo.

Luciane Andrade Dal-Soto, Jornalista do Nucleo Intgrado de Comunicacdo dal
UNICRUZ - NIC e atua na Assessoria de Comunicacdo ra UNICRUZ TV.
Entrevista concedida via e-mail, em janeiro de 2015

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Dal-Soto: Acredito que sim. Muito embora as equipes se fafmunco, as trocas nos
encontros tem sido produtivas e la também é um mtoe fazer ajustes do que ndo esta de
acordo com as propostas feitas. No que se refecarsad da UNICRUZ TV, a exibi¢do das

série tem mostrado um diferencial, que o publicoeata e gosta.

Qual sua avaliagdo sobre os produtos (séries de mfagens) e processos gerados em
parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Dal-Soto: No que se refere as séries de reportagens, acoptbt@s conteludos produzidos
tem sido de excelente qualidade. As equipes temerspenhado em buscar olhares
diferenciados para que ndo haja repeticdo de cbmtdduitas vezes, algum detalhe no que se
refere a questdes técnicas, acabam passando, masj@e 0 grupo ja avancou bastante.

Outro fator que ajuda € que nos encontros estaddpsesao debatidas e quando necessarias
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alteradas, conforme a aprovacdo do grupo. Os mosagerados em parcerias acredito que
possam melhorar, no que se refere a tutoria daériamtMuitas vezes fica dificil estabelecer
0 contato. Ha muitos desencontros. Mas também iszigae isto ndo venha comprometendo
o resultado final das reportagens realizadas atéaatym detalhe que deve ser levado em
consideracdo sdo as sugestdes de pautas pardess BRitas vezes aqui na nossa regido
temos dificuldade de produzi-las por falta de opg@gor estarmos em um centro menor que

outras Instituicoes).

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Dal-Soto: Para a equipe da UNICRUZ TV, a participacdo naeReth sido de extrema valia

e de incentivo ao grupo como um todo. Isto tertofeom que possamos nos dedicarmos
mais aos materiais produzidos. Uma das nossasulddides era com a equipe técnica
(cinegrafistas), no que se refere a captacdo,eaattva para incentiva-los foi leva-los aos
encontros. A partir dai, mostrando e vendo outraslyr0es realizadas pelas equipes que
integram a Rede, foi possivel discutir e melhoraabalhos deles no que se refere a captagéo
de imagens. Conseguimos sair de um formato engessadelhorar. O grupo também se
sentiu mais animado e desafiado a buscar. Nos #nsoas trocas de experiéncias € muito

produtiva e também vem nos ajudando na nossa hitna.

Tais Rizzotto, Supervisora da UPF TV, de Passo Funi Entrevista concedida via e

mail, em fevereiro de 2015.

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Rizzotto: Acredito que sim, pois 0s encontros com trocas xjgeréncias e ndo so de
reportagens, permitem que a gente conheca outthdades com mais facilidade. A criacao
da rede vai muito além da troca de conteudo, ééambma oportunidade de saber como cada

emissora lida com suas questdes internas.
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Qual sua avaliagdo sobre os produtos (séries de mfagens) e processos gerados em
parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Rizzotto: Sobre as séries de reportagens, o crescimento denéwi E perceptivel o
amadurecimento das equipes, ndo s6 nos quesitogdgccomo captacdo de imagens e
edicdo, mas principalmente no direcionamento dasrt@agens. N&o consigo evidenciar

pontos negativos.

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagdo na Rede Prosa (comparecimento
aos encontros e entrega das reportagens)?

Rizzotto: Os impactos sao todos positivos. Ha um interesseaite de toda a equipe em

participar. H4 uma preocupacdo maior com a quadigacbm o conteudo.

Sandro Kirst, Coordenador da TV UNIVATES, de Lajeado. Entrevista concedida via

e-mail, em fevereiro de 2015.

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Kirst: Entendo que o objetivo inicial era bastante difesmesmo vago, uma vez que a
expectativa inicial era de nos aproximarmos e trnoa conteldos (de maneira a nos
auxiliarmos mutuamente no fechamento da grade, castos menores e conteddos mais
diversificados). Mas, ndo sO atingimos o objetimaial, como comecamos a vislumbrar
novas possibilidades (técnicas, de formacéo, déeedda e de linguagens televisivas) e isto
nos trouxe e permitiu novos desafios, que estadospermanentemente absorvidos, pensados
e aceitos, em parte pela flexibilidade das pessgmste pelo processo estabelecido, que € de
construcdo conjunta e nada impositiva. Entdo, esasim trocando conteddos, mas estamos
pensando coletivamente, sem interferir no perfilaeacéo individual de cada membro da
Rede Prosa. Isto nos possibilitara novas posturasda maior crescimento e realizagbes

individuais, mas também do coletivo.
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Qual sua avaliagdo sobre os produtos (séries de mfagens) e processos gerados em
parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Kirst: Temos de considerar que somos instituicbes e $8lesi de diferentes perfis e
realidades (técnicas, organizacionais, sociais ogrgéicas), pois somos uma extensao de
nossas ICES e de nossas comunidades. Neste coujerperfis, a discussdo e a propria
definicdo de temas para series comuns ja se tommaexercicio de aproximacdo e de
experimentacdo. Alguns componentes da Rede Prosast@ num nivel altamente
profissional e ainda assim conseguem aprenderalidaun e compartilhar suas experiéncias.
Outros estao iniciando ou tem pouco tempo paraogd’he deixam isto transparecer no seu
produto. Ha também alguns na Rede Prosa que ndd\feiportanto estdo participando para
aprenderem e se integrarem. Neste sentido a Reda Be torna mais um elo de integracéo
no COMUNG, permite experimentacdo, desafio, comhesto integrado e mutuo, além de
um olhar diferenciado (por regido) sobre os temapgstos. Estamos aprendendo e nas
reunides de gestores das radios e TVs algumassidstdo sendo gestadas para que nossa
integracdo, futuramente, nao fique apenas na tteczonteddos e experiéncias. Além disto,
temos de lembrar que estruturas a Rede Prosa,sj@lew um bom destaque junto a TV
Futura, onde somos vistos como proativos e pioseneste tipo de iniciativa. Isto nos
empresta respeito, seriedade e pode implicar e @@iaco, apoio e quem sabe verbas mais
adiante. Também ja fomos procurados por outrosdestacomo € o caso do PR para

expandirmos o modelo de funcionamento da Rede Prosa

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Kirst: Especificamente na TV UNIVATES buscamos trabalhan eodizio nossos
profissionais, para que todos tenham a experi@ecparticipar, conhecer e atuar no processo.
Portanto as presencas nas reunides sao alternadammgromisso de producéo de conteudos
das séries também € em rodizio. Todos conheceneszern e, € claro, aparecem. A
pontualidade da entrega da producdo é norma comaumMVnUNIVATES para todas as
rotinas. Mas esperamos que novos desafios se ameseas 2 ou 3 ICES que ainda nao
participam, se juntem a todas as demais e que @ Rexa tenha vida longa, possibilitando
guem sabe um trabalho em rede futuramente, masegperito muito claro aos perfis locais

de cada membro.
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Celestino Perin, Professor e Coordenador do laborétio de Video da UNIJUI e

representante do Conselho de Gestdo da UNIJUI FMEntrevista concedida via e-ma

em fevereiro de 2015.

Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Perin: Acredito que a Rede Prosa cumpre o seu objetiv@alniPorém, nas 2 Ultimas

reunides foram feitas algumas observacbes no sedédremodelar alguns aspectos de sua
natureza, principalmente no que se refere ao oslaniento com as novas midias e as
potencialidades de ampliar as relacdes com os qusbliFazer melhor aproveitamento dos

programa institucionais das IES do COMUNG.

Qual sua avaliacdo sobre os produtos (séries de mpagens) e processos gerados em

parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Perin: As séries sdo muito interessantes, principalmeote apordar fontes e tematicas
relacionadas com as relacdes nas diferentes reg@destado. Este, defino como o principal
ponto positivo e que pode ser ampliado com a est&géio de programas de TV, com

contetdos mais aprofundados sobre as tematicabkepras regionais.

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Perin: O principal impacto foi observar que as IES do COMBJ através da Rede Prosa,
podem ser melhor visualizadas. Conseguimos obsamefitor sobre os aspectos dos perfis
institucionais e as relacfes de linguagens quedormam eixo na perspectiva da producao

audiovisual.

Marcus Spohr, Coordenador Geral da TV UCPel, de Pelas. Entrevista concedida via

e-mail, em fevereiro de 2015.
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Nesses dois anos de trabalho, vocé acredita que ade Prosa tem cumprido com o

objetivo inicial? Por qué?

Spohr: Acredito que sim, visto que ela visou desde saalidacéo, a troca de conteudo entre
as emissoras parceiras, o que efetivamente temidiwa@través das séries de reportagens.
Mas vejo que somente a troca de conteludo atravéssélaes, acaba por reduzir as

possibilidades de um amadurecimento e expansaadda r

Qual sua avaliagdo sobre os produtos (séries de mfagens) e processos gerados em

parceria (destacar pontos positivos e negativos)?

Spohr: Como cada emissora tem suas peculiaridades, oo lions olhos o conteudo

produzido. Nem sempre temos uma qualidade técoiceobénea, e acredito que isso nao ird
acontecer, exatamente pelas diferencas existemesada TV. No entanto, nunca podemos
deixar de lado a esséncia jornalistica do cont@ddduzido. Este € um cuidado muito grande.
Entendo que novos formatos estdo se consolidande,anesséncia, por exemplo, de apurar
uma noticia, nunca deve ser deixada de lado. Megrmaosenhamos a experimentar formas e
formatos de fechar nossas reportagens, o jornalgawe estar 100% presente. Do contrario,

vamos repetir o que as emissoras abertas estaultaze

Que tipo de impacto foi gerado a partir da participagcdo na Rede Prosa (comparecimento

aos encontros e entrega das reportagens)?

Spohr: Nosso distanciamento geografico tem nos impededestarmos presentes nos
encontros no volume que desejamos. Mas é inegaeeh gada participacédo temos aprendido.
No entanto, o que fica mais evidenciado, € a iatggy que 0s encontros possibilitam. Quanto

a aprendizagem, ela poderia ser mais intensa.
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APENDICE C - ENTREVISTAS — CANAL FUTURA

Acacio Jacinto, Gerente de Relacionamento do Canddutura com Universidades

Parceiras Entrevista concedida via e-mail, em janeiro d&520

Qual o interesse do Canal Futura em estabelecer parias com universidades?

Jacinto: Somos um canal de televisdo comprometidos com adagele promocéao
educacional e social do Brasil, comprometidos cemueestdes que o Brasil precisa enfrentar,
como a educacao de qualidade, a formacdo dos javemsacesso deles ao mercado de
trabalho, o empreendedorismo, a sustentabilidadeabiental, principios e valores muito
proximos das Instituicdes de Ensino Superior. Ali@monta ao inicio do projeto do Canal
Futura a opcdo pela producdo de conteudo em parecenn realizadores externos,
estabelecendo uma metodologia para a "producédopastrada” desses contetudos , em que
equipes do canal, que tenham envolvimento diretom as producdes em curso, possam
acompanha-las, trabalhando para viabilizar sudidguke artistica, técnica, juridica e de
conteudo. Fomos buscar entre tantos parceirosias@as de televisdo das universidades ou
até mesmo os laboratérios dos cursos de comunicag@a producdo colaborativa de
contetdos audiovisuais adequados ao uso em proggiartelevisiva. E na trajetéria do canal,
os profissionais do Futura souberam perceber artdmpma de produzir conteddos em
parceria com diferentes interlocutores do campdigu privado e com uma diversidade
rede de protagonistas sociais, transformando sew @ producédo num dos diferenciais mais
importantes do projeto. E ai, as universidadesaimeum papel fundamental. Hoje somos um
mosaico de 38 universidades publicas, particulaaaunitarias e confessionais. Para o canal
Futura essa producdo colaborativa pressupde aagdierdialégica e negociada entre
diferentes grupos e pessoas, que estejam traball@ard atingir um objetivo em comum.
Alia equipes internas e externas em permanentddatgdo sobre processo de produgcédo em
curso, de modo a alcancar produtos nos quais axlasntribuicdes possiveis tenham espaco
de expressao, desde que nao sejam descumpridbsges;0es legais vigentes, 0s principios
editoriais do canal e os compromissos do Futura @aagenda da promocao educacional e
social do Brasil. Nesse caso, a parceria com oaicamiversitarios € extremamente valiosa
no sentido de oxigenar e refletir sobre pautasutesas de texto, formatos, uma avaliacéo

permanente e revisdo das escolhas definidas.
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Quais os critérios necessarios para que uma univédade seja parceira do Canal Futura
e passe a fazer parte dessa Rede?

Jacinto: Reforco que o Canal Futura é um projeto socialodeunicacdo, comprometido com

a educacdo, a agenda social e o desenvolvimenfaido. O universo de Instituicbes de
Ensino superior que trabalha com as premissas@mente reforcadas como compromissos
inquebrantaveis do Futura nos interessam paraedstat acbes conjuntas ndo apenas na
producdo de conteudo audiovisual, mas em projetass mbrangentes em iniciativas
institucionais de extensdo, como a aplicacdo deeddos como ferramentas auxiliares na sala
de aula, principalmente nos cursos de pedagogieerclatura. Queremos buscar parcerias
com Instituicbes comprometidas evidentemente comuastdes sociais. Apesar de sua face
mais visivel estar justamente na tela da TV, ogboofutura trabalha com muitas e diferentes
iniciativas de atuacdo social, envolvendo teméatiteamteresse publico como meio ambiente,
democracia, saude, educacao, cidadania, juventuttera afro-brasileira. Conteldos esses
que podem compor material didatico complementaa pameio académico através dos seus
cursos de licenciatura, transversalizando as agéesanentes em torno do enfrentamento
desses problemas, evidentemente, preservadosarg@spegionais e locais. Isso é o0 que nos
move e nos fortalece. Agbes e projetos conjuntas es universidades ampliam essa

dimensao.

Por que é importante a realizacdo dos encontros aais de Jornalismo? O que esses

momentos propiciam as equipes?

Jacinto: Especificamente na producdo de contetdo audioyisugremos cada vez mais
aproximar as areas de Coordenacdo Artistica e NKlobesign dos profissionais de
laboratério, alunos e professores para atualizaglve as novas tendéncias audiovisuais.
Além disso, o Futura promove oficinas locais saisses temas para estudantes. Entre as
acOes de relacionamento esta a visibilidade pasaieersidade e producdo audiovisual do
curso de Jornalismo, aproveitando os conteudo®wasdais de exceléncia das universidades
e divulga-los nacionalmente. A ideia é também tatraacionalmente os avangos das
pesquisas cientificas e as acdes de extensdo Adcdh falando de agbes de relacionamento,
o Canal Futura desenvolve workshops no Rio de tgneomo o “Geracdo Futura
Universidades Parceiras” para estudantes de Coag#uc Social das Universidades

Parceiras. Reunimos no Rio de Janeiro também Rejtd?ro-Reitores, Vice- Reitores,
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Diretores de TV e Dirigentes do Canal Futura cowbjetivo de unir projetos as Metas de
Educacdo do Pais apontadas pelos Reitores, e peonttebates de que incentivem o
desenvolvimento das TVs Educativas e a divulgagaocotihecimento. Os resultados de todo
esse envolvimento é a producdo meédia de 50 hokditas de producdo de conteudo
universitario com visibilidade para 46 milhdes dasiieiros, sendo 2 milhdes de educadores;
mais de 150 estudantes das Universidades Parasgréificados pela oficina de video
Geracéao Futura; mais de 300 profissionais ja ppatiam de eventos de integracéo e estagios
no Canal Futura; mais de 300 episodios de programmaiizidos em as Universidades; mais
de 600 matérias produzidas pelas TVs Universitaisesxibidas no jornalismo do Canal
Futura. E para que haja essa interatividade pem@matre o Canal Futura, a sua producio
de conteddo, e a preocupacdo em promover 0S espagiosais, 0s sotaques brasileiros,
entendemos que o dialogo aberto com a producadiveol®rtalece nossos esforcos de
renovacdo do Nucleo de Jornalismo aprimorando eadamais as praticas de producdo em
rede. Assim, promovemos anualmente a integrag@oacEncontro Nacional de Jornalismo,
unindo as equipes de jornalismo das TVs parceiteslaboratorios dos Cursos de Jornalismo
para junto discutirmos as producdes realizadagrms processos e planejarmos novas
producbes. O momento em que reforcamos o didlogo &® equipes das universidades é
extremamente produtivo, entendemos para os cumsa¥ochalismo. O Canal Futura vem
submetendo a sua operacionalidade e o seu edaomidllexado critica no sentido de fortalecer
a independéncia, reforcar seus compromissos com pothicdo em uma complexa rede
caracterizada por um jornalismo que valoriza as Ipoaticas em educacéao e responsabilidade
social. Acdes e reflexdes muito proximas, tambdws, Curso de Jornalismo que ultimamente
passaram por um processo de revisdo de sua graamiggidos para a formacgédo dos futuros
profissionais comprometidos com o exercicio dadad#. Evidentemente que essa analise e

reflexdo deve ser compartilhada e ter a participagéetiva das parcerias.

Quais os proximos passos do Canal Futura para forkecer a Rede com as parceiras?

Jacinto: Essa € uma movimentacdo constante no Canal Futurde identificar nas
universidades parceiras compromissos com a tranaf@o social, atuando nos territérios de
forma presencial, envolvendo causas em que o caamuucacdo € tratado como um tema
em si e um tema transversal a todas as outrasitesi@mo a educacao infantil integral,
enfrentamento as violéncias na infancia, o enfreao ao exterminio da juventude negra,

juventude rural, pobreza e desigualdade, saudstapétnico-racial, meio ambiente, direitos
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humanos, seguranca publica, direito a moradia @éafiia energética. A identificacdo nas
universidades de projetos podem qualificar o debatg¢orno de algumas causas que podem
dar origem a elaboracédo de produtos audiovisuasé@mesmo metodologias que fortalecam
essas acOes. Projetos e acbes que envolvam anma@adeo setor de Mobilizacdo e
Articulacdo social do Canal Futura, uma equipe debalho presencial, distribuida
regionalmente pelo pais, cuja funcdo € promoveradilinpacdo social e multiplicar as
possibilidades de apropriacdo dos conteudos relakzpelo Futura em diferentes territérios
de atuacéo social e educacional. A tv € a janela evddente do Futura, mas trabalhamos ,
assim , construindo parcerias, estabelecendo uitoter de construgdo de producdo, de
encontros , de didlogos, com énfase sim na mobéza articulacdo social. E tudo que se
trabalha no campo volta para a tela da TV paratag@® de novas pautas. E assim que o
Canal Futura se fortalece , buscando a aproximeg@ouniversidades referenciais no Brasil
na construcéo de aliancas de boas praticas. E akaacas reforcam algumas premissas que
fazem parte do nosso DNA, como identificar em todgue fazemos a educacgéo, o espirito

comunitario, o pluralismo, a ética, 0 empreendexiooi e a sustentabilidade socioambiental.

No Rio Grande do Sul, TVs universitarias decidiramse unir e formar uma nova rede.

Como vocé avalia isso?

Jacinto: A Rede Prosa surgiu a partir do conceito de atuaépAarede que caracteriza o
projeto social de comunicacdo do Canal Futura. Whcsativa que comegou com 0S canais
universitarios parceiros como a UNIVATES de Lajeatd®F de Passo Fundo, UCS de
Caxias do Sul, UNISINOS de Sé&o Leopoldo, UNISC dmt& Cruz do Sul e foi de
espalhando pelas universidades comunitarias doGRamde do Sul. Com a proposicéao de
producao de conteudo seriados de interesse pldadincsuas especificidades micro-regionais,
producado colaborativa, ambiente comunicacionalaieabhierarquizagédo. E ainda contribuir
tanto no espago académico como num espaco colaooramterinstitucional no
aprofundamento do propésito de melhorar o padragudédade de formatos e narrativas. O
Canal Futura apoia e valoriza tal iniciativa. Tagte essa producéo colaborativa também é
aproveitada nos nossos espacos de programacaondsstalorizando a experiéncia e a
formacgao da REDE Prosa como referencial para quescanais parceiros do Futura iniciem
esse processo em seus estados, cada regido ,temidate, valorizando suas especificidades

nas tematicas definidas.
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José Brito Cunhé, Coordenador do Nucleo d Jornalismo do Canal Futura. Entrevista
concedida via e-mail, em janeiro de 2015.

Como o Canal Futura encara a producao colaborativa?

Cunha: A producao colaborativa faz parte do DNA do Futidtar conta do seu modelo de
operacado, baseado na construcdo do conhecimeetovopteceber conteidos com diferentes
pontos de vista € uma das estratégias que nosaaaxibferecer ao publico um leque de
opcdes mais consistente e plural sobre os assteitatados. O pluralismo estd na missdo do
Futura "Refletir a diversidade das manifestacodsirais e a riqueza dos saberes e fazeres do
brasileiro” Em basicamente todas as etapas da giocaudiovisual contamos com o dialogo
com diferentes instituicdes de todas as regidgsails)y entre elas TVs Universitarias, ONGs,
realizadores independentes. Como gestor direto @gideN de Jornalismo do Futura, sou
responsavel pela curadoria editorial destes conteld desafio é constante, pois a realidade
de cada fornecedor € distinta, mas o estimuloipelaacédo caminha na mesma velocidade,
uma vez que o olhar diferenciado sobre um assumtcc@mum traz a possibilidade de

qualificacdo da abordagem narrativa.

Qual a importancia e os ganhos do trabalho desenwidlo em Rede com as TVs

universitarias?

Cunha: O trabalho em rede com as TVs Universitarias avatgstante nos ultimos 5 anos.
O didlogo é fundamental e entender que o Futuraénéabeca de rede e sim mediador de
conteudos facilita o trabalho. Outro conceito int@ote € o da parceria. No Futura, este
conceito é determinante, afinal, ndo temos umadedsiliadas, e sim, fazemos parte de uma
rede de parceiras. Isto € fundamental. Entendeagige é de méo dupla e que o interesse em
manter o relacionamento firme é de ambas as padestumo dizer que tdo importante
quanto exibir uma reportagem, documentéario ou eistee ao publico é deixar claro como
fazemos isto e quem esta por traz da informacasséNeentido, o trabalho desenvolvido com
as universidades parceiras € transformador. Atudgbneontamos com 38 instituicbes na
rede. Cada uma com suas caracteristicas, filosafigamentos e equipes. A diversidade é

nosso principal ativo e entre os ganhos estdo @dcae publico fora do eixo Rio-SP,
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intercambio de profissionais, desenvolvimento daspes, formacéo técnica em Educacao e,

principalmente, valorizagdo dos conteudos regionais

E importante que as equipes das universidades esigj em sintonia com os objetivos do
Canal para produzir conteldos que possam atender sua grade e gerar material em

nivel nacional. Como garantir isso?

Cunha: Esta sinergia € fundamental. O trabalho em rededwaasidade nos traz também
responsabilidades. Conforme citado na respostaulgeastor do jornalismo e por causa disso
tenho responsabilidades. Explico: ndo posso peroite qualquer contedado exibido pelas
telas do Futura na TV ou internet viole algum estabu crie ruidos, por exemplo, com a
legislacao brasileira. Dificil mensurar todos osasaem uma resposta. Cada situacéo precisa
ser avaliada. Faco isso todos os dias ao avaliaongeudos exibidos nos programas do
Futura. Por esta e outras razdes, considero asbesude pauta fundamentais. Procuro
participar de todas elas pois é la que fazemosalsande risco dos conteudos que serdo
abordados e podemos controlar melhor a execucamak&sias. Esta curadoria editorial passa
por todos os programas. Um documentario do SaNotieias, em que o realizador é detentor
dos direitos autorais sobre a obra, é autor da igle¢ foi aprovada em edital e tudo mais, é
importante deixar claro que ele precisara dialagaosco para executar a ideia. O mesmo
dialogo se da com reportagens de TVs universitdfiasaro que ha uma linha editorial a ser
seguida e reportagens no campo da Educacdo acabdm mais destaque no Futura, por
razBes Obvias. Repito, esta na missédo da instityig&mover a melhoria da qualidade de vida
das pessoas e a Educacgao tem papel fundamental @isgue ndo significa que toda TV
universitaria tenha que seguir a mesma linha edito€Cada uma tem a sua e isso é
fundamental na rede. Torna o trabalho mais intardes com certeza. Estamos produzindo
um Guia de Producédo e Redacdo. Esta é uma discasgdla da qual foram convidados a
participar representantes de todas as tvs uni@gesit No entanto, a gestdo do guia, por mais
que receba contribuicdes da rede, deve ser feitafagura por uma razdo muito simples:
sSomos 0s responsaveis legais pela exibicdo e nai®anodo de promover um debate tao
intenso se tivéssemos diferentes pontos de vistaorea de decidir o fechamento de uma
matéria. De qualquer maneira, tive relatos da preemuito do que esta sendo previsto no
guia, que deve estar disponivel a todos no proxnumntro de jornalismo em 2015, seré util

ao trabalho das equipes.
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As reportagens enviadas sdo submetidas a avaliagd® equipe do Canal Futura. Como o
Canal trabalha para que as relacdes de poder dentma rede sejam reguladas?

Cunha: Todas as matérias sdo avaliadas antes da exilfigiiasso, o debate prévio com a
rede € estratégico. Por causa da alta rotatividadprofissionais na rede, fica mais dificil
exibir uma matéria que ndo tenha passado pelaa®udei pauta. Por de ser que funcione. Mas
pode ser que ndo. O Futura ndo tem a atribuiciegidar nenhuma relacdo de poder na rede.
O papel do Futura € promover didlogos em funcaopmalucdo audiovisual. Debates

acontecem e continuarao acontecendo.

Juliana Wexel, editora e apresentadora do Jornal Rura, do Canal Futura, e
responsavel pela producdo em rede junto as TVs Umksitarias. Entrevista realizado

por telefone, em janeiro de 2015.

Por que o trabalho em rede com as universidades pagiras € importante para o

Jornalismo do Canal Futura?

Wexel: Na verdade, acaba que o jornalismo do Canal Futlgaacaba tendo um recorte de
funcionamento como os outros setores do Canal.uBargCanal Futura por ser um projeto
social de comunicacéao, ele tem projetos com v@aoseiros e atores sociais. E ele é feito em
rede. E um tipo de projeto de comunicacdo que adomita s6 a televiséo e ele é feito em
rede. E o jornalismo do Canal Futura também furacinasse esquema de parcerias com
redes, com ONGs, com instituicbes educativas, cardyporas independentes, com projetos
que vao funcionando de uma maneira permanentezmnaa mas de uma maneira de uma
construcdo de ideia com rede e com as universidaa@egiras. No caso das universidades
parceiras, a parceria, o didlogo comeca antes de tom a préopria universidade. A
universidade enquanto instituicdo de ensino, poog@anal Futura esta dentro da Fundacéo
Roberto Marinho, que € uma instituicdo que trabatima memoaria e educacao, entdo, a ideia
de se estabelecer uma parceria do Canal Futuraasamiversidades esta ligada a ideia de
construcdo de conhecimento, de intercambio conadeacia para aproximar da comunidade,
das comunidades, da popularizacdo da ciéncia,ia@es que nascem dos pensamentos da
academia. E a propria ideia de se estabelecer argacceria com as televisdes universitarias
e trazer o jornalismo como, digamos, cabeca dessmto com as TVs € porque o Canal &

uma televisdo e as TVs universitarias também témpropdsito ou deveriam buscar um
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propésito educativo, como é aquilo que o jornalistogroéprio Canal Futura se autodefine.
Entdo, o trabalho em rede com as universidade®wwuas televisbes que funcionam dentro
das universidades, tem a ver com uma construcacodkeecimento para a comunicacao
social, com o foco na utilidade publica e de sara@kperiéncias em rede que possam servir
como referéncia também, de troca, ndo s6 de traxzacahteldo, mas de troca de
conhecimento. A experiéncia do trabalho em rede passibilidades de inovacao, de
construcao e exibicdo de conteudo em parcAtéaporque as televisdes universitarias, das 38
atuais que tem parceria com o Canal Futura, unta patas replica o sinal do Canal Futura
na sua regiao, na sua cidade, seja via cabo, aato ou UHF, mas também acaba tendo

algumas producgdes por projeto.

Quais os maiores desafios do trabalho em rede?

Wexel: Os maiores desafios de se trabalhar em rede di#mixiicleo de Jornalismo € a gente
conseguir construir um didlogo permanente, porguegaipes de cada TV, de cada emissora,
sdo muito méveis, muito dinamicas, e cada uma deBga universitarias tem uma forma de
funcionamento, uma estrutura fisica, uma estruier&quipamento, uma estrutura humana,
um conceito de ligacdo com os outros centros deunmacdo. Entdo, acaba acontecendo o
desafio da diversidade dessas relagbes e da nuiigule de identidade de cada uma dessas
TVs. Cada uma funciona muito de um jeito propriaté®, o desafio de trabalhar em rede
passa por entender essa identidade de cada ures, dssafios internos de cada uma, de
mudanca de equipe, de trabalhar com estudantegstpuentre os propdsitos, de muitas vezes
Nao ter recurso para conseguir se auto-sustersameanter com uma producdo permanente.
Entdo, essa experiéncia em rede € ela comeca cmrdesafio do didlogo e, muitas vezes,
quando se coloca uma experiéncia num nivel de pémdw@audiovisual, num caso mais
especifico de reportagens, depende muito dessaitugatr dessa dinamica, dessa
disponibilidade que a rede tem, que cada uma dastdii. Como 0 nosso trabalho é muito
horizontal, a gente ndo tem a premissa de determamao as producdes devem acontecer. Ou
nao tem uma hierarquia de comando, mas a gentallieabuma esfera mais propositiva e
também numa via contréria, receptiva. Entéo, oaftbssmuitas vezes é lidar com o tempo,
que a gente tem de producédo. Televisdo é uma ne&tpuna que precisa por menos factual
que seja o trabalho do Canal Futura, a gente prémisima producao continuada, um desafio
as vezes é acertar essa agenda, esses calenelss®sitmo de manutencéo da producao, né?

Também passa o desafio pelo entendimento de cangeudh entendimento de abordagem. O
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Jornal Futura e o Conexao Futura, que sdo os pnegr@nde a maior parte do conteudo é
exibida e utilizada nesses programas, entdo assidesafio passa pelo entendimento da
pauta, pelo entendimento do que pode ser util pgmdblico que assiste o Conexao Futura, a
universidade através de uma reunido semanal, exdas universidades podem propor temas
e entrevistas para servir como base para o Conéxdornal Futura ja passa por producgdo de
reportagens, o que ja demanda discussdo nao sauti, mas de producdo, edi¢do, envio,
feedback. Entdo, o desafio também passa por ess& ae olhares, que resulta numa
producdo audiovisual, que sirva ndo sO para exbigd Canal Futura, mas que esteja em
sintonia com o local da TV universitaria. Tem tambés desafios de se estabelecer um
feedback permanente de producgéo. Muitas vezedumeade producdo que seja para o Canal
Futura ele € grande e a gente precisa editoriatigaes conteudos, cada uma das edicOes
diarias, de segunda a sexta-feira. Procura daregabfick permanente, tem procurado fazer
iSso como um exercicio que ajuda nessa construg@omhecimento que a gente se propde
também, nesse coletivo, que faz com que a nosspeegmnplie os seus olhares, evolua. Faz
com que as equipes das TVs universitarias tambéhamne esse contato com a gente, possam
crescer sobre conteudos locais, conteudos recesrguoie muitas vezes sao factualizados por
uma absor¢do de um modelo de TV comercial, de efegi$do local. Entdo, esse feedback
gue a gente tem procurado dar, é uma parte comptame que vai sendo diluida na medida
gue a gente passa pelas etapas mais metédicasaguestar junto em reunibes de pauta,
propor juntos, as producdes, propor como elas eadesenvolver, que contexto elas seréo
utilizadas. Entdo, a gente reduz a necessidadeadeurd feedback, porque a gente ta
construindo junto. Atualmente, no Jornal Futureameente a gente exibe uma reportagem que
nao tenha passado por essa reunido de pauta queaxtodas as quartas-feiras, as 11 horas
da manha. Entdo, tem sido uma premissa nossa e estse tipo de exibicdo, porque ela
acaba sendo deslocada dessa proposta mais orgémi@ayente estar fazendo coletivamente,
de uma maneira mais horizontalizada, respeitandiveasidade cultural, onde cada equipe
esta inserida. A gente tem televisbes operandafipteiro, a gente tem uma concentracao
maior no sudeste e no sul, televisdes parceiras. tBldos no nordeste, no centroeste. No
norte, n0s temos apenas uma televisdo que contgbaié a Unama. Entdo, esses desafios
também passam pelo entendimento de passar peltsidon regionais, falando de temas
nacionais, ou trabalhando esses conteudos regided@ma nacionalizada. O Canal Futura
lida com temas sobre saude publica, educacdo quegéande topo do guarda-chuva,

sustentabilidade, juventude, direitos humanos, og@®l inovacdo, empreendedorismo,
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economia. Entéo, as liga¢cées com os grande temagestala nacional ou da cultura nacional
interessam ao Jornal Futura e também ao ConexacaFit diferenca é o perfil de programa.
Como as equipes sao muito fluidas, sdo muitos daa@ne muito sazonais nas universidades,
acaba que outro desafio € ndés conseguirmos alcamgacos nessas producodes, ja que com a
rotatividade os profissionais vdo mudando das usidades e a gente tem que comecar do
zero com aquele repérter, aquele produtor que chegada precisa entender um pouco o tipo
de jornalismo que nds temos buscado, que trabahand ponto de vista mais educativo.
Entdo, esse é o trabalho mais desafiador, comecaerd com uma TV universitaria que tem
contribuindo, que tem uma ciranda bacana com aegémiitas vezes, aquele profissional
segue seu caminho de formacéo, de evolucao pwfese a gente precisa comecgar tudo de
novo. A gente tem um trabalho chamado laboratéeica@hstrucdo de pauta, onde a gente
procura visitar as TVs universitarias pra ajudasseedesafio do entendimento de como a
gente pode produzir junto. Ainda ha sempre um d@egak a gente consegue alcangar com as
ONGs que trabalham com a gente com producdo asdave com as universidades as vezes
€ mais dificil, que é transpor a nossa linguagenmluge off, passagem e sonora, de
construcdo de reportagem, de construcdo do tegtopldcacdo das perguntas, de edicédo de
imagem, de qualidade de imagem, de qualidade ddup#o, o desafio também passa por
essas questdes. Ha o desafio também de ndo sedidnteomo um cabeca de rede, afinal de
contas a gente tem um modelo muito proprio da R&dbo, com as suas afiliadas. A gente
na verdade ndo tem esse raciocinio que o CanalaFgnha afiliadas. O Canal Futura é um
projeto de comunicacao, que busca com essas @ecde uma maneira horizontal produzir
junto e fazer com que a nossa programacao sericntke desenvolvimento, de melhora, de
transformacao da vida das pessoas que estao adoamolana nossa programacao. Entdo, esse
também €& um desafio de colocar esse entendimentoa niinha horizontal e néo

hierarquizada.

A maior parcela do conteudo gerado pela producdo emede é exibida pelo Jornal
Futura. Como vocé avalia essas reportagens que sawalizadas pelas TVs

universitarias?

Wexel: Atualmente, sou eu editora e condutora, apreserado Jornal, tem Marcilio
Brandao, que é o editor executivo, e o Pablo derbd@uem acaba avaliando as reportagens
somos nés mesmos. Quando essa reportagem € p@dupartir de uma reunido de pauta,

em geral, ela acaba tendo uma avaliagdo positivasemtido de que a gente conseguiu
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construir um caminho em comum. A avaliagdo, o nmdl raciocinio para construcdo de
pauta, é que serve como guia para avaliar essadagens, como por exemplo, qual o tema,
o problema dessa pauta? O Jornalismo é feito dégmnas ou de identificacdo de problemas.
Entdo, qual é a questdo? Qual é o coracdo dest? pani que ela vem? Quais sdo as causas
desse problema, o que que move essa questao gseakeu fazer essa reportagem, quem
Sao os atores e personagens envolvidos nessa godd@uem eu posso ouvir? Que tipo de
provocacdes esse tema evoca na sociedade, notcotdeande ela € produzida? Quais sé&o as
consequéncias? Que solucbes se pode apontar cor pleqtiro dessa reportagem ja que se
trata de um problema? Qual é a inovacdo desseta8sQual o olhar diferenciado que eu
posso dar sobre esse tema? Qual é a linguagentiveagae eu vou escolher para contar essa
historia para desenrolar essa questdo ou probl&nsEPpre pensar na contextualizagdo, na
necessidade de contextualizar esse tema, porqli¥safuncionam nas suas regides, mas o
Jornal Futura, ele é nacional. Entdo, a gente pmoguopor 0 que a gente chama de
abordagem “glocal”, né? Uma producdo local, mas clivar global, com um olhar temético.
Sempre lembrando de usar dados, fontes oficiaesréis forem oficiais, lembrar que existe
uma responsabilidade com as informacfes nessed@emituar os fatos, os lugares, os
contextos em que esse tema esta acontecendo eafetolgue os atores sociais envolvidos
podem estar ligados a diferentes setores e érg@oslo como base essas premissas, a gente
acaba avaliando as reportagens por ai. Fazer uaiag@io generalizada dessas produgdes é
bastante complicado, por dois motivos: dependeada emissora e depende de cada periodo
que elas estdo vivendo em termos de equipe e didafiede producdo. No entanto, algumas
caracteristicas passam por quase todas as TV§, muéas vezes, a dificuldade de se romper
com o modelo de producdo comercial. Entdo, as gimfuem geral acabam sendo um pouco
reflexo dessa formacao de jornalismo comercialaggente tem nos cursos, na academia. Isso
€ algo em comum. E a gente tem buscado cada vezsaiadesse modelo, tentar criar outros
modelos, até mesmo no ritmo de narracdo, na cgastrde um texto, a gente fica com essa
forma de produgdo que, muitas vezes, impede avadede de vocé, até de olhar um tema
sem ficar repetindo o que a gente vé nos telejgrpaincipalmente factuais. Numa avaliacao
mais detalhada, teria que ter alguns cases padiee E isso, se percebe essa reproducéo
desse modelo, né? Muitas vezes, acontece tambéemtde sair desse modelo e ter algumas
experiéncias interessantes, mas fica dificil daa awvealiacdo geral das reportagens, porque €
muito relativo. Tem TVs universitarias que trabatheom reporteres que séo estudantes, tem
TVs que tém reporteres que ja sédo profissionaimddos, entdo acontece um pouco dessa

miscelanea nas redacdes, de perfis de profissionais



148

Algumas reportagens das séries realizadas pela Re&eosa foram exibidas no Jornal
Futura. Por que a equipe decidiu acolher essas praddes?

Wexel: A Rede Prosa € uma experiéncia que nasceu, eurdempe eu ainda era
Coordenadora de Jornalismo da UCS TV. Logo depowits a ideia de fazer uma rede de
TVs universitarias ligadas ao COMUNG. A gente ipteta a Rede Prosa como uma rede
dentro da rede. A gente faz uma interseccdo, mas tgm uma independéncia.
Evidentemente, a gente decidiu acolher essas piedu@orque sdo as nossas parceiras,
algumas parceiras como a TV FEEVALE se estabelpetauprépria Rede Prosa. Mas como
ela tem uma autonomia, a gente negocia determirdztaslagens e segue naquela linha de
nao impor nenhum tipo de regra. Essas producdamfacolhidas, porque é uma experiéncia
muito interessante vocé ter uma rede que derivautta rede. E o funcionamento em rede é
assim, vocé tem varios modelos e a Rede Prosa éexp&iéncia pioneira em concentrar

essa forca. O primeiro didlogo de fazer uma redegdéachas foi em 2011.

Que critérios sao utilizados no momento de escolhguais reportagens da Rede Prosa

serao exibidas?

Wexel: Os critérios de escolher as reportagens da Redsa Rém duas etapas. NOs
comecamos n0s mesmos fazendo a selecdo. Entawiagaethl matérias da série sobre a
agua, por exemplo. Nés olhdvamos todas e procu@varilizar de uma a cinco, porque o
Jornal Futura tem 5 edi¢des e raramente usa urieaceén mais de 5 reportagens. A gente faz
uma selec¢do de acordo com 0s mesmos critérios omams com a rede. Um diferencial que
quando se escolhe fazer uma série tematica e mexigégias TVs de cidades diferentes
fazendo, vocé acaba valorizando ainda mais essanadigade. Entdo, isso € um fator
interessante na nossa escolha. Essa abordagenal“glog gente € importante, a gente sabe
gue as matérias sdo exibidas na rede, dentro daReda, mas a gente segue com o desafio
de ter um olhar nacional sobre o tema. Diferent®kelde Prosa que estd no Rio Grande do
Sul, entdo, tem um olhar mais estadual sobre cgstegente segue com esse desafio, esse €
um critério, porque a gente quer que a matériaggdgndida por alguém que mora no Piaui.
A gente esta tentando colocar em pratica um esquiEmeuradoria de conteddo, onde a
propria Rede Prosa nos sugira as reportagens miggessantes do ponto de vista dos
profissionais da Rede Prosa ou de quem faz a aimadddo ha distincdo porque € uma

universidade ou outra, ndo passa por uma hieratbpuareferéncia. Esse contato possibilita
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conversar sobre linguagens que sejam bem entenpiagpublico do Canal Futura e que
tenham qualidade narrativa, audiovisual e um apd#mento na tematica, sempre tentando
trazer essa atualidade do tema com o olhar difedemrando destaque de quando existem as
tematicas, se a divisdo de olhar € bem feita pedpria rede entre si isso vai refletir na
producdo e na nossa escolha. Essa curadoria atgentonseguido fazer nas ultimas duas,

trés exibicbes de série, mas nao é algo engessado.
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APENDICE D - REPORTAGENS SERIE VARIACAO LINGUISTICA

Reportagem TV FEEVALE
Tempo Total: 2'47”

Off: Novo Hamburgo é uma cidade de colonizagédo alem&,onsataque germanico pode ser

percebido em uma minoria de idosos.

Sonora: Senhora falando em aleméo

Off: Os tracos da lingua de imigracdo ndo estdo masemies na fala. No entanto, ainda

influenciam no vocabulario dos moradores.

Passagem Repoérter, Daiana LenzA cidade pertence ao Vale dos Sinos e fica proxama
municipios como Ivoti, Morro Reuter e Dois Irmaoade a fala carrega fortes tracos de um
dialeto 14 da Alemanha, trazido pra ca pelos inmtgs. E mesmo com essa vizinhanca, a fala

aqui se modificou. E os motivos sdo a proximidaute a capital e influéncias econémicas.

Sonora Rosemari Martins, Professora do Curso de Leds da FEEVALE: Talvez em
Novo Hamburgo essas marcas nao estejam mais t&enpee em funcdo de questbes de
imigracdo. NOs recebemos muitos imigrantes nos 8Apsnos 90, em funcédo da industria

calcadista. Também em funcéo do nivel de escotigidas pessoas, né?

Off: Na regido também é forte 0 uso da segunda pesssiaguwar com o verbo conjugado

na terceira pessoa. O famoso “tu” dos gauchos.

Diélogo:

Repodrter: E tu gosta de pular amarelinha?
Crianca: Gosto.
Repdérter: Até que nimero tu vai normalmente?

Crianca: As vezes eu vou até so o oito.
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Sonora Rosemari Martins, Professora do Curso de Les da FEEVALE: “Tu foste” é
uma forma que o professor usa em sala de aula,ueungs usamos em situagbes mais
formais. Mas nés precisamos nos esforcar um porediper isso, né? O nosso normal é “tu

foi”.

Off: Utilizar o som de “u” em palavras com “0” tambénmmércante em Novo Hamburgo.
Como apontou a pesquisa da aluna de letras da FEEVBetania Maciel, através de

entrevistas a comerciantes locais.

Comerciante grita: Cachorro-quente!

Off: Ja a académica de letras Daniele Bauer analisouamdigse na fala de criancas. Ela

avaliou a falta da pronuncia do “r” no final dasqvaas.

Sonora crianca: Na hora que ele arrastar a corda, dai quando pegameus pés, dai eu ja

tenho que pular pra corda passar.

Sonora Rosemari Martins, Professora do Curso de Leds da FEEVALE: S&o aspectos
que se verifica em diferentes niveis de escoldizagm diferentes classes sociais e, também,
em diferentes faixas etarias. Entéo, isso sao teairsticas que marcam a fala da nossa regiéo,

mas que também estdo presentes em outras regides.

Off: Os tragos germanicos ainda estdo presentes nasalifibs e nos cabelos. Nas ruas, a
arquitetura das alemées ainda é preservada, nraguadem utilizada pelos moradores tende

a se modificar de geracdo em geracao.

Reportagem TV UCPel
Tempo Total: 1'08”

Off: O gaucho tem um jeito todo especial de falar. Eacadido do Rio Grande do Sul tem,
ainda, suas peculiaridades. Em Pelotas, no sulsthml@ a gurizada fala mais ou menos

assim.
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Enquete:

- Ai, aquele mandinho.

- Ai, ta achacando com a minha cara?

- A gente costuma usar muito merece, né. Alguéadljuma coisa, agradece, e a gente larga
“merece”.

- Ai, tu visse que festa tem no final de semana?

- Ah, porque tu veio de um centro pequeno, de uitk@de pequena, tu tem que te largar,
chegar aqui em Pelotas e te largar.

- Reporter: A senhora nunca tinha ouvido essa egpo®

- Eu nunca tinha ouvido isso ai, nunca ouvi.

Off: Mas de onde vém essas palavras? Elas séao infludacjuem?

Sonora Adail Sobral, Mestre em SocioliguisticaAqui tem mais influéncia do que em
algumas outras partes. Tem influéncia, por exeng@agspanhol do Uruguai, principalmente
do Uruguai, mas um pouco da Argentina. Tem infligrda imigracdo portuguesa. Tem
influéncia da imigracéo forcada dos negros, né?r @ieer, da Africa. Tem também um
pouco de italiano.

Reportagem TV UNIFRA
Tempo Total: 3'06”

Off: Calcadao Salvador Isaias, um local de movimentag@&nsa todos os dias. Além do

comércio, € ponto de encontro de pessoas dos rudéslgs tipos, estilos e tribos.

Passagem Reporter, José Quintana JrSanta Maria tem uma populacdo de cerca de 300
mil habitantes, formada por diversas etnias. E eoioka, também, como cidade universitaria,
que tem a circulacéo de milhares de estudantearigs\cidades do Rio Grande do Sul e, até

mesmo, de outros estados do pais, que ajudammadéo da cultura local.

Off: Mas com tantas diferencas, como sera a comunichligsanta-marienses?
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Sonora Jodo Paulo Dornelles, masicdE um modernismo, né. Hoje ta tudo moderno, desde

as palavras ja ta tudo dificil. A gente que é doma a gente interpreta errado as palavras.

Sonora Felipe de Andrades, estudant&Sem palavras, pode crer, vamos ver, € nés que ta.

Sonora Jodo Paulo Dornelles, music@ gente que vem do campo sofre um pouquinho, mas
no meio deles eu t6 aprendendo muitas coisastga aprendendo assim. Vamos dizer assim,

0 mundo ensina.

Diélogo:
- Normal.
- Sem sotaque?

- Sem sotaque.

Sonora Eder Giovani, autbnomo:Tem um dicionario tradicionalista, das varias girmpe

tem e que néo tdo no dicionario. Dai pergunta pramonigo agora: “fala uma giria ai” “p0, eu

nao sei” e ja saiu uma.

Sonora Felipe de Andrades, estudanteMuitas girias, muitas coisas assim, tem muitos

modos de falar.

Sonora Valdir Cristo, aposentado:Entro na deles também se puder, né. Eu converso bem

com eles e tudo, ndo ha problema nenhum.

Dialogo:
- “Di” Santa Maria
- Vocés falam assim?

- Eu falo assim porque sou natural “di” Porto Akegr

Sonora Valda Vieira, aposentada:Fala como todo o Rio Grande do Sul fala. Sé Porto
Alegre que é diferente, que em vez de falar “dé&dnfa“di”, né. Quem fala “de” fala certo,

quem fala “di” t4 errado.
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Sonora Robson Miranda, gerente de loja‘Ti”, a “genti”, “leiti”, & pra “frenti”, o “ti” aqui
em Santa Maria é diferente de outros lugares.

Sonora Eder Giovani, autbnomo: Eu cheguei: “e ai, chinoca”, € um cumprimento
tradicionalista, que nem guri, chinoca. E ela: “reasdo sou china”. Dai eu perguntei “bah,
mas de onde que tu vem?” e ela nasceu em Santa.Nlai eu fiz um resumo basico que é

um cumprimento de respeito, né, chamar uma mulaehohoca e um homem de guri.

Off: No meio de tantos estilos, tribos e idades, osasaatienses de nascimento ou
passagem, transformam as diferencas e um jeit@rsaivde ser Santa Maria.

Sobe som gaiteiro

Reportagem TV UNISINOS
Tempo Total: 2'55”

Off: Quando os alemaes chegaram ao Brasil, ha quaseétni®s, Sao Leopoldo foi um dos
locais escolhidos pelos imigrantes. A maioria dawifias hoje tem algum descendente de

alemao.

Sonora Gunter Sudow, Voluntario do Museu Histéricode Sado Leopoldo:Meus pais
vieram da Alemanha em 1933. E sempre insistiranfigb@@amos em casa o alemao correto.

Passagem Reporter, Gabriela ClementeS&o Leopoldo nunca mais parou de receber
pessoas de outros paises e de outros estados.i# rédg Vale dos Sinos tem duas
universidades, que acabaram se tornando a casgedev§m para estudar, para dar aula, mas
também para conhecer outras culturas. Por issdi@l dalar em sotaque, mas, sim, em

sotaques.

Sonora Alberto Efendy, Professor do PPG em Comunicao - UNISINOS: Na verdade,
quando tu escuta minha sonoridade linguistica,éelama mistura. Nao tem um sotaque

digamos, que tem um sotaque equatoriano, tem wage®gadcho também.
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Sonora José Luiz Braga, professor do PPG em Comumicdo - UNISINOS: Minha méae
era carioca, meu pai era pernambucano. Eu fui pppdepois fui para Recife, de forma que

eu fui colecionando uma série de sotaques que, éwj& rigor, ndo saberia

Sonora Elizabeth Duarte Brager, Auxiliar de limpeza Eu fui alfabetizada no Rio de
Janeiro, entédo eu ouvi desde pequena professoctata“rrr”, na garganta, ou entdo chiando,

“doix”, “treix”.

Off: Neste ambiente, a variagdo linguistica é encaradartha positiva e até da um toque a
mais para o espaco. Além de refletir um pouco mdgéo do estado brasileiro.

Sonora Ana Maria Zilles, Professora do PPG em Lingistica Aplicada- UNISINOS:
Existe muita diversidade no pais, ndo s6 porquéaslinguas sao faladas aqui, mas também
porque ha muitas diferencas relacionadas com aagéopdo territorio na época da
colonizacdo dos imigrantes. Ou antes disso, quax@ortugueses foram chegando e

tomando o territorio. Isso produziu muitas formdsrdntes de se falar o portugués.

Off: Tem sentido, entdo, em falar em sotaque?

Sonora José Luiz Braga, Professor do PPG em Comuaigdo - UNISINOS: As pessoas
sempre acham que o sotaque € o do outro. A mihéaefa fala normal, digamos, e o outro

tem sotaque.

Off: A lingua deve servir para expressar sentimentogs@ey de mundo. Para o escritor

mocambicano Mia Couto, a norma da lingua néo devVien#tar a linguagem das pessoas.

Sonora Mia Couto, Escritor: Eu vejo a lingua como se fosse um rio, como sedsa&/nao
s6 o leito, como a margem. E como essas duas desidse trocam se reconstroem, se

reconfiguram e como néo se podem separar.
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Reportagem UCS TV
Tempo Total: 2'48”

Off: Quem ouve a familia Sottoriva conversar, logo gerague a descendéncia € italiana. A
lingua portuguesa eles até sabem, mas preferenefalalian, porque esse costume vem de

outras geragoes.

Sonora Lucinéia Sottoriva, Agricultora: Na minha infancia, eu nasci la com o pai e a mae,
o vO e a v0 e 0s pais iam pra roca. Dai minha riié&: dfica em casa com a hona que me vai
a col6nia e onde que a nona v4, (algotaian)”. Eu tava sempre junto da nona e a nona nao
sabia falar portugués e o que ela falava comigesé@ramtalian. E fui que fui aprendendo

italiano antes do portugués.

Sonora Valmir Sottoriva, Agricultor: Eu fui acostumado assim, desde o meu pai todo
mundo sempre falava etalian e (Qquando iamos na igreja todo mundo fakalian). Dai tu

vai falar portugués de que jeito, né? A gente erntugaés néao fala muito, parliamo italian e
deu.

Passagem Reporter, Matheus GuaresiO talian € a lingua de identidade da imigracéo
italiana. Uma mistura de pronuncias de diversa®esgla Italia que, aqui, se misturaram e se
transformaram. O resultado desse processo cukuuaha lingua materna que nao esta nos

livros. Ela € ensinada dentro de casa, passaderdedy para geracao.

Sonora Lucinéia Sottoriva, Agricultora: Aqui com 0s vizinhos a gente se encontra assim e

soOtalian.

Sonora Valerino Sottoriva, Agricultor: Com eles eu sempre falei @alian e com a minha

neta também, si@lian. E muito bonito ouvir ela falando etalian. (Fala original entalian).

Sonora Gissely Vailatti, Historiadora: Muitas criangas ouvem, muitos adolescentes ouvem
e muitas pessoas da minha idade ouvem e compreemiterentanto, sdo pouquissimas

aguelas que conseguem formar frases com as expsepsé ouvem.
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Sonora Valmir Sottoriva, Agricultor: Na cidade parlano tutti em portugués. Agora aqui na
colénia ainda, tu vai na capela e o padre faldadian, mas se tu vai na cidade, ai fala mais o

portugués. Conforme a turma que tu acha, né.

Sonora Cleodes Piazza Julio Ribeiro, Pesquisador& UNESCO acaba de absorver essa

lingua. O registro dtalian como uma lingua da imigracgéo.

Sonora Gissely Lovatto Vailatti, Historiadora: O elo que liga, que nos liga entre si como
descendentes, é a linguagem. E o mais forte des tosl@los, eu diria. Entre o passado e o
presente e entre pessoas por si SO por se recoaimeassim.

Sonora Lucinéia Sottoriva, Agricultora: Eu gosto muito de falartalian pra cultivar aquilo

qgue aprendi desde pequena com meus avoés. (Falsabegitalian).

Reportagem TV Univates
Tempo Total: 2'37”

Sonora Hardi Telloken, Produtor: Eu sou Hardi Telloken, tenho 58 anos, moro no imter
de Arroio do Meio, chamado forqueta baixa e eudlfat na atividade leiteira ha 34 anos. E

hoje eu t6 orgulhoso e feliz, eu tenho bom rendtmen

Off: O seu Hardi tem 27 vacas que produzem, em méd]ittOs de leite por dia. Ele
fornece a matéria prima pra uma das trés empresksicinios da regido do Vale do Taquari.
O sotaque carregado e a maneira de se expressad@gifica seu Hardi como morador de

uma regido onde predomina a cultura germanica.

Sonora Hardi Telloken, Produtor: E costume, né, tradicdo. E também por ja ser catte

mensal do produtor, entdo a gente se atirou nisso a

Passagem Reporter, Marcos Ruschel:
No Vale do Taquari o leite € um dos trés segmentias importantes do agronegocio.
Responsavel por quase 13% da producéo estaduak §0% dos produtores obtém sua renda

mensal através da industria de laticinios.
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Off: O leite produzido na regido passa por uma analiseriosa antes mesmo de chegar na

indUstria.

Sonora Jéferson Bottoni, Gerente Administrativo daUnianalises: Unianalises € um
laboratério da instituicdo, da UNIVATES, voltadgpeestacdo de servigos, a qualidade do
leite.

Off: O laboratério do leite analisa cerca de sete mibsiras por més. Destas, em média
quatro mil sdo do controle de qualidade. Ou sdpaigacao das empresas. E trés mil s&o
analisadas para controle do proprio produtor.

Sonora Julia Spellmeier, Coordenadora do Laboratow do Leite: Nos fazemos analise da
composicao do leite: controle de proteina, de gerdsdlidos, lactose. A partir desses
resultados consegue se fazer um gerenciamentmpagutade e conseguindo assim melhorar

a qualidade do leite e aumentar a produtividade.

Off: Entre as diversas linhas de pesquisa da instituic&iabalho feito com a cadeia leiteira é
referéncia no estado e no pais. O caso mais regedéea UNIVATES teve ligacéo direta, foi
na descoberta da adicdo de formol e uréia na cdgdimogio leite em uma operagao

coordenada pelo Ministério Publico.

Sonora Lucildo Ahlert, Consultor de Agronegdcios:E uma atividade, vamos dizer, onde
ela ndo é predominante, ela é uma atividade quantgap sustento da casa. Se tornou uma

questao cultural aqui. E bastante dificil algundpitor n&o ter a producéo de leite.

Sonora Hardi Telloken, Produtor: Hoje eu to feliz, to contente, me orgulho de sedptor
de leite.

Reportagem UNISC TV
Tempo Total: 3'27”

Off: A escola municipal de ensino fundamental Guido Elsh tem o aleméo no curriculo

desde 2006. Hoje, o ensino do idioma é realizadsedto ano a oitava série. Os alunos tém
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aula de alemédo uma vez por semana. Alguns deldarncem o idioma com o inglés, que
também é ensinado na escola, mas sabem que o gheagiter uma grande importancia para

o futuro.

Sonora Ricardo Toiller, 13 anosSaber mais de uma lingua € melhor

Sonora Julia Mattheis, 13 anosEspero poder usar o aleméao no futuro

Reporter: E é dificil aprender a falar alem&o?

Sonora Julia Mattheis, 13 anosE, bem dificil. Pra mim &, confunde um pouco.

Passagem Maria Regina EichenbergPara incentivar as tradicbes em Santa Cruz doaSul,
secretaria de educacao e cultura apoia o apremddaatingua alema. Atualmente, 12 escolas
municipais possuem o idioma como disciplina obdgatdo curriculo. E existe a tentativa de

incorporar, também, em uma escola estadual.

Sobe som da aula de alemao

Sonora Luciani Maria Kunz, Professora de Alem&o:Numa escola municipal, € muito
interessante dar aula de alemao, porque a maieles,choje, ndo fala mais alemao em casa.
De algumas escolas do interior eles vém bilingaeegcola, mas que nem, a realidade dessa
escola aqui, eles ndo falam mais alemao em cadde@al, porque vocé alfabetiza eles em
alemao e constréi neles um conhecimento que efteslpam mais tarde que eles adquiriram,
né? Eles percebem isso quando eles vao precisamass tarde, né, que é na vida publica
dele, que é no trabalho, numa prova. Que nem mdsst@a oitava série a prova da lingua
alema ai eles se dao conta do conhecimento, pargueva é feita pelo instituto Goethe e néo
é feita por nés, professores da rede. Sdo eledegsenvolvem e aplicam as provas com

nossos alunos, né.

Sonora Alirtes Heming, Diretora da EMEF Guido Herbes: Eu vejo, assim, como uma
oportunidade para o futuro, né. Porque no trabaffumndo eles forem pro mercado de
trabalho, saber uma outra lingua é muito importaataté assim uma oportunidade depois,

pra qguem continuar, fazer uma faculdade, até de fam estagio no exterior depois.
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Sobe som da aula de alemao

Sonora Luciani Maria Kunz, Professora de Alemao:As aulas sdo bem diversificadas, a
gente trabalha com videos, a gente trabalha com,&ultrago estrangeiros pra sala de aula.
Ano passado a gente teve a visita de um aleméaonagescola. Entdo todo o momento que
tem uma possibilidade eu trago. Eu mostro que aqununicipio se falam quatro dialetos

diferenciados, né. Entdo sdo conhecimentos quevatesdquirindo, que o aleméao do sul é
diferente do alemé&o do norte. Entdo eu procuro naost Alemanha de hoje, a Alemanha

moderna, a Alemanha cheia de oportunidades nadleiés.

Off: A aprovacao pelo aprendizado da lingua também fre@da pelos pais.

Sonora Elise Inés Toiller, SecretariaEu acho super bom, né? Ainda mais que a gente é de
uma origem alema. A cidade em si tem a cultura @ldmtdo, pra mim, é 6timo, porque vai
melhorar pra ele, para o futuro dele, em questdoeteado de trabalho. Eu acho que é desde
pequeno que tem comecar e eu nao sei falar aledmdototalmente alemoa, mas néo sei,
gostaria de saber. Entdo se ele tem essa oportienidaescola, perfeito. Pra mim é excelente,

é tudo o melhor pra ele, né?
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APENDICE E - REPORTAGENS SERIE E O PRODUTO, VAI COMO?

Reportagem TV UCPel
Tempo Total: 3'45”

Off: Estamos em Pelotas, no sul do Rio Grande do Sula@a a época da colheita do

péssego, mas a fruta é enviada para todo o Brasitaeoutros paises em forma de compota.
Essa fabrica tem a maior estrutura de processandenpggssego do Brasil, mas o que pode
facilitar o envio do produto, sdo as obras de dapho nas estradas. No entorno do
municipio, a visdo é de maquinas que trabalhamo2dshpor dia. Mas vocé sabia que essas
melhorias podem influenciar no seu bolso? Issogumrestradas melhores, trazem transito

melhor. E transito melhor traz um transporte maisto e que chega mais rapido.

Sonora Mario Castro, Gerente de LogisticalUm tempo atras nés consideravamos tanto o
valor do frete em si ha mercadoria. Hoje é o vaksencial, tem que cuidar primeiro o frete,
pra onde vai se entregar, pra depois poder caloytaeco. Um coisa que ta sendo prioridade

€ o frete, é a logistica e a entrega no custo aldupo.

Off: Em periodo de safra, a fabrica multiplica o nunmdduncionarios. Ele pula de 50 para
mil trabalhadores. A maioria utiliza as BRs paragdr ao trabalho, o que vai facilitar a

logistica da empresa.

Sonora Mario Castro, Gerente de LogisticaEntdo esse transporte desse pessoal é diario,

entdo faz muita movimentacéo. E quanto melhoras wnelhor, né, pra nos.

Off: Depois de muito trabalho aqui na industria, prageheaté o consumidor a viagem é
longa. Mauricio vai viajar dois mil quildmetros pathegar a Belo Horizonte. Vao ser trés

dias de viagem, que poderia ser um pouco maisaegun a estrada duplicada.

Sonora Mauricio Garcia, Caminhoneiro: Com a estrada dupla é bem mais segura e no
proprio tempo, né. Que acarreta menos congestiartame duplicacdo é uma coisa muito
boa.
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Repoérter: Trés dias de viagem, nesse trajeto, quais sdo mseawnalificuldades que vocés
tém?

Sonora Mauricio Garcia, Caminhoneiro: Normalmente é o transito, sédo o0s
congestionamentos. E a BR 101, litoral, principalteeagora no verdo. Muito turismo,
entdo... E até pelas préprias condi¢des da estragae@ duplicacdo ajuda muito.

Off: Eles chegam a levar de trés a quatro mil tonelddgsoduto por més. as viagens nunca

param.

Sonora Mauricio Garcia, Caminhoneiro: Se pegar uma linha dessas pra fazer, € possivel
fazer trés viagens ao més. Vai, descarrega a nwiaathqui e carrega uma outra carga de

volta pra ca. Trés vezes ao més da pra fazer titanqu

Passagem Reporter, Mateus MarquedDas fabricas, os motoristas tém que enfrentar lbnga
viagens, mas esse destino pode ficar um pouco mdéyois das obras de duplicacdo das
BRs 116 e 392. Aqui no contorno de Pelotas, vaonses de 24 quildmetros duplicados. E o

fluxo dos veiculos também vai melhorar com a cogéiv de trés novas pontes e 11 viadutos.

Off: O movimento de caminhdes aumenta cada vez magseetasn dos principais objetivos
da construcdo, que vai beneficiar, também, os lesale passeio. E 0os que passam horas e

horas no volante n&o veem a hora de conseguintesiagem mais tranquila.

Sonora Carlos Rodrigues, Caminhoneiro:

Vai melhorar 100%. Assim que terminarem a rododamelhorar muito muito. Pra todos,
né. Pra veiculo pequeno e pra nds, que trabalhaomsveiculo pesado. Porque as vezes o
veiculo pequeno se torna mais facil, ele da umapestinha daqui e dali e ele entra, ele
consegue escapar. Agora o caminhdo grande tu paat@ movimentar ele passa trés, quatro

carros.

Off: E a boa noticia para esses caminhoneiros é guedseocorrer bem, essa obras, que
comecaram em 2012, devem acabar no segundo semes2@l5. Quando tudo aqui deve

ficar em ordem.
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Reportagem UNISC TV
Tempo Total: 4'36”

Off: Na familia Helfer, a tradicdo de fazer cucas érméode sustento ha cerca de 30 anos. A
empresa comegou pequena, mas a demanda da pradasé@eu. O trabalho inicia & meia

noite, para garantir cucas fresquinhas nos mera@gaslarias na manha seguinte.

Passagem Reporter, Maria Regina EichenbergCom oito sabores diferentes, a Cucas
Helfer chega a produzir, em determinadas épocaandg catorze mil unidades. Daqui, a
producdo abastece os municipios de Santa Cruz foR&uPardo, Sinimbu, Vera Cruz,

Pantano Grande e Santa Matria.

Off: Em média, 400 cucas sao produzidas a cada madruQapi@cesso dura em torno de
seis horas, entre a preparacdo da massa e daucapertmomento de levar ao forno e o
resfriamento para colocar as embalagens. Feitpassfuncionarios organizam os pedidos de

acordo com as rotas de entrega e, ao amanhecam ke/cucas até os mercados da regido.

Sonora Pedro Luiz Helfer, sécio-proprietario:
As cucas a gente produz aqui e a gente ndo temounito de venda especifico aqui. Entdo o
que a gente faz: a gente separa por cliente eta tgm rotas. Dentro dessas rotas a gente

distribui as cucas nas cidades vizinhas.

Off: No inicio da manha as cucas ja estdo nas pratemestabelecimentos e logo elas séo
vendidas. Para chegar até esta etapa, 16 funasrdividem as tarefas de producéo e entrega
das Cucas Helfer. Mesmo para quem trabalha ha @6 @m a mao na massa € possivel

aprender um pouco mais a cada receita.

Sonora Alaira Frantz, Confeiteira: Aprendi, fazia, assim, pro meu gasto, né. Mas alren
mais aqui e lendo, indo em feiras e coisa. Poraqu@ tugar que tu vai tu tira alguma coisa,
guando tu tem interesse. Porque tu ja vai nos désgassim, quando tem uma feira, ja
procurando alguma coisa que tu ndo sabe, conhetisr ne&. Eu acho que ja virou vicio ou
esporte. Nao sei te dizer o que, sabe... Pra levasta hora da madrugada acho que é

esporte mesmo, é gostar.
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Off: Um dos pontos turisticos de Santa Cruz do Sul temdé&onhecido pela gastronomia

tipica alema. A dezessete quildmetros do centnmuluicipio, a Cucas Gressler integra a Rota
Germanica do Rio Pardinho. Séo cerca de 50 cucagizdas por final de semana. E, neste
caso, hao é a cuca que vai até o consumidor —@ueleem até aqui para provar e comprar

essa delicia.

Sonora Clarine Lenz, Cuqueira:Nés sO temos esse ponto aqui, na Rota Germanitédo Bn

gente funciona sexta, sabado, domingo e nos feriadm pessoal pode vir, pode degustar e
levar a cuca junto também. A principal propagandadé boca em boca, entdo o pessoal que
volta diz: “ah, 0 meu amigo veio e gostou”, entdmessoal vem e compra e, acho eu, que eles
gostam da nossa cuca, né. Que ela € um diferequilela é feita mais artesanal, ndo € uma
coisa industrializada e € da nossa propria regi@ig anesmo, que nos colocamos as frutas e

acho que esse é o diferencial que o pessoal acha.

Off: Na feira rural, nas padarias ou nos supermercadias, sempre esta presente.
Independente da forma como a cuca chega até oroaiwy o doce tem espaco na vida dos

santa-cruzenses e de quem vive em outras cidades.

Sonora Odete Turcati, Professora AposentadéEm todos os lugares. Compro no mercado,
compro nas feiras quando tem oportunidade e, assyen mesma fabrico. Algum tipo de

coisa eu mesma faco.

Sonora Paulo Afonso Haas, MotoristaDe manha, de tarde, as vezes de noite. Se nao quer

fazer uma janta, a gente faz um café e come unejonto.

Sonora José da Silva, Advogaddanta Cruz do Sul se destaca a nivel municipadesat e
federal. E eu posso testemunhar isso porque ew temhdo muita cuca de Santa Cruz pra
Porto Alegre. As portas se abrem por la quandohega com as famosas cucas de Santa

Cruz.
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Reportagem TV UNIFRA
Tempo Total: 3'57”

Off: Regido central do estado do Rio Grande do Sul.ig&e\de colheita de mais de 63 mil

toneladas de arroz. Entre elas, os 280 mil quilodyzidos pelo seu Domingos.

Sonora Domingos Balcone, Produtor Rural:Aqui da na base de uns 40 hectares, e se

produz ali em torno de oito mil, oito mil e pouapslos por hectare.

Off: Agricultor desde os 10 anos de idade, ele conhese dcultivo e as facilidades que a

tecnologia trouxe ao campo.

Sonora Domingos Balcone, Produtor Rural:Hoje € com maquinas, bem mais facil

produzir,

Off: Mais facil de produzir e, também, de transportar.

Sonora Heder Macedo, Policial Rodoviario Federal:Hoje os veiculos de carga eles
também aumentaram em dimenséo, aumentaram em dagacbd que era antigamente uma
combinacéo simples, s6 uma carreta ou um, hoje Bitnem, € um caminh&o trator com dois

ou trés semirreboques.

Off: De acordo com dados do IBGE, a estimativa para 20dde o estado produza cerca de
30,5 milhdes de toneladas de gréos, 0.9% a majgiemo ano passado. Pelo menos 60% da

producao deve passar pelo centro do estado enadieggporto de Rio Grande.

Sonora Heder Macedo, Policial Rodoviario FederalO movimento das rodovias aumenta
muito, sobretudo no final de marco, inicio de abté agosto, periodo de safra, entdo os graos
que sao produzidos na regido central do Rio Grdnd&ul, eles séo transportados em direcao
ao porto de rio grande, dire¢ao sul do estado,dessobretudo a BR 158 e a BR 392.

Passagem Reporter, Camila JorasAs rodovias ndo sdo a Unica op¢ao para o transgoste

produtos. A Malha Ferroviaria de Santa Maria e&egpossui 2,4 mil km. Ela esta ligada a
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guatro pontos estratégicos: Rio grande, UruguaiBoap alegre e Cruz Alta. Os produtos
gue mais passam por aqui sao granéis e adubofedentiés regides e com destinos diversos.
Mas o produto que mais fica na cidade é de commmistiSao descarregadas, em média, 800

toneladas por dia.

Off: O produto que chega revela o perfil socioecondngiaocidade. Sdo quase 300 mil
habitantes, entre eles muitos militares e estudarfen Santa Maria, a agropecuaria
corresponde apenas a 2,24% do produto interno.hlata prestacao de servicos corresponde

a quase 75%.

Sonora Alexandre Reis, EconomistaDa para se dizer que hoje é uma boa referéncia na
questao do plano educacional, o comercio é muite,fque faz a oferta para outras cidades

que ficam no nosso redor, e 0 servigo, né. A préstde servicos, a mao de obra qualificada.

Off:
Apesar de a agricultura ndo ser o setor que maia pe PIB, foi devido ao transporte dos
produtos, ou melhor dizendo, a localizacdo esticgdaédp municipio que Santa Maria ganhou

destaque no estado.

Daiane Rossi, Historiadora:A cidade se tornou um ponto de passagem ligandipitat a
fronteira oeste do estado, entdo economicamenf@ria deste ponto de interligacdo do
estado, Santa Maria cresceu muito. Até a ferrowdatss Maria era uma vila, depois da

ferrovia ela se tornou uma cidade com certeza.

Reportagem TV Univates
Tempo Total: 4'07”

Sonora Patricia Fassina, Nutricionista:O leite € um alimento importante desde a fase da
infAncia das pessoas, até a fase adulta, idade avaig;ada, por ser um alimento rico em
calcio. Ele ajuda em todo o estabelecimento dates#, da formagédo 6ssea, da formacéo da
denticdo das criancas, ajuda na manutencéo de asdascoes fisiolégias no organismo, no

crescimento e desenvolvimento. Durante a fase a@ldt ajuda na reposicado de calcio. Na
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fase da idade mais avancada, ndo temos mais umg@bsao intensa de calcio, mas mesmo

assim é um alimento importante.

Passagem Reporter, Ronaldo RempelSegundo dados de 2013, do Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, cada briasionsome cerca de 172 litros de leite
por ano. Mais comum € o leite integral, como egte, vem das vacas. Mas, até chegar no

supermercado, ele percorre um longo caminho.

Off: No Vale do Taquari, 15 mil produtores de leite, oamseu Eliseu. No interior da cidade
de Arrio do Meio, a 120 quildbmetros de Porto Alegete cria 30 vacas. Producéo de 450
litros de leite por dia. A rotina € sempre a messeée e meia da manha ja esta de pé, pronto

para a ordenha,

Sonora Eliseu Alves, Produtor de LeiteNa hora da ordenha, o leite sai direto da vaca e €
canalizado direto pro resfriador, vocé nem tocasmai leite. Antigamente vocé colocava o
balde ao pé da vaca, dai levava o balde. Hoje,aceala de ordenha vocé coloca cinco vacas,
ou gquantas quiser, de um lado e do outro, ai vat@lha sé no meio. As vacas vao ao teu
encontro e ndo vocé vai ao encontro das vacass&tesnologia ajuda muito, facilita. Uma

pessoa consegue tirar leite, em questdo de umadeBd vacas.

Off: O leite fica armazenado neste tanque refrigeradooléta € feita a cada dois dias. O
produto, entdo, percorre cerca de 41 quildmetr@s citegar ao local onde vai ser

industrializado.

Sonora Daniel Lehn, Engenheiro de AlimentosQuanto mais proximo da industria a

localizag&o da propriedade, diminui o tempo desparte, o que pode melhorar a garantia da
qualidade. Outro fator importante é a higiene. §a,0 caminhdo, quando ele vai receber o
leite, tem que ser higienizado. E o tanque, queaes leite até 0 momento da coleta, também
merece uma atencao especial na questéo da hi§emefalar nos utensilios utilizados para a

ordenha e os habitos de quem trabalha na propaeadaal.

Off: Depois de 43 minutos a matérias prima chega nesgzerativa. Além dela, mais dez

empresas trabalham com leito no Vale do Taquari.
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Sonora reporter, Ronaldo Rempel:Aqui o leite € pausterizado. Depois passa pelogssix
UHT: aquecimento e imediato resfriamento, pararéigte o produto antes de ser envasado.

Sonora Dirceu Bayer, Diretor da Cooperativa:Principalmente no estado do Rio Grande do
Sul, em torno de 50% é destinado ao estado. Malsérmntomercializamos o produto para
Santa Catarina, Parana, Sdo Paulo em uma quanbdatinte expressiva nas grandes redes
de S&o Paulo e Rio de Janeiro da mesma forma, agntercados, principalmente, atendem o

pequeno varejo e também as grandes redes.

Off com grafico: O Vale do Taquari representa 1,7% do territéridRitn Grande do Sul, 3%
da populacdo e 3% do produto interno bruto gauspesar disso, € responsavel por 9% da

producao de leite no estado.

Sonora Cintia Agostin, Presidente do CODEVATA cadeia leiteira do Vale do Taquari € a
terceira maior cadeia produtiva. S¢ fica atragndbd de agronegocios, da cadeia de suinos e
da de frango que € a nossa maior cadeia. A prodieg&ra no vale aumentou 100% na
altima década, nos ultimos 12 anos. Entéo, invahiagnte, pro Vale do Taquari, essa é uma
das principais cadeias produtivas. Além de, ecocaménte, representar muito pra nossa
producédo é pra industrializacéo, ela parte do imaa pequena propriedade rural, que é o

NOSSO Caso.

Reportagem TV UNISINOS
Tempo Total: 5'31”

Sonora Thomaz Carvalho, apreciador de cerveja artesmal: A minha paixao por cerveja
artesanal, ela comecou mais ou menos em 2010, gwancesolvi conhecer um pouco mais

desse mundo. Comecou a ter algumas cervejas cosrfdaiacesso na linha artesanal.

Sonora Ulisses Bragaglia, Sécio-Proprietario de Miocervejaria: A artesanal, ela se
propde ao produto de qualidade. Entdo ela foge auegdo conceito de beber mais e beber

por causa do calor.
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Sonora Rafael Roos, Proprietario de PubNo comeco foi bem dificil, as pessoas chegam e
pediam cerveja normal. “Vocés nao tem cerveja nt¥hta a gente s6 tem cerveja especial,

né? Cerveja artesanal.

Sonora Guilherme Caon, Professor e Mestre Cervejair Apesar do consumo de cerveja ta
crescendo tanto no Rio Grande do Sul, como no IBpasicas pessoas ainda conhecem qual é
0 processo de fabricacdo e também como que essgacpode ser melhor conservada até ela

chegar na mesa do consumidor.

Sonora Cristiano Winck, Proprietario de Microcervejaria: Tudo comega no campo com 0

plantio da cevada. A cevada é um grao que é ricamaio e esse amido € o que vai fornecer
0 aguUcar pra gente fazer a nossa cerveja. Quandalte tA na cervejaria a gente faz a
moagem dele, depois que ele é moido a gente var faanosturacdo. Essa é a tina de
mosturacdo. Aqui dentro € feito uma infusédo de &aanalte moido. Depois que 0 processo
de mosturacdo é concluido passa pra tina filtreaEs a tina filtro. Aqui a gente faz a

clarificacdo da cerveja. Dai ela clarificou praia tina de fervura. Depois que é fervido, é

resfriado e levado pro fermentador.

Sonora Guilherme Caon, Professor e Mestre Cervejax Hoje, no Rio Grande do Sul, pra

um cervejeiro caseiro, os ingredientes que elemnaer parte, sdo importados. N6s temos
quatro ingredientes ai: o malte, o lapulo, o ferlmem a agua. A agua nés temos de oOtima
qualidade, mas os outros ingredientes sdo difteser encontrados. O Rio Grande do Sul é
0 maior produtor de malte, s6 que esse malte j&&&gmprado pelas grandes industrias,

entdo a gente ndo tem acesso a ele.

Sonora Cristiano Winck, Proprietario de Microcervejaria: Se a gente fosse pensar
somente no negocio, a gente colocaria adjuntospamitho, como arroz. E isso é o que
diferencia uma cerveja artesanal de uma comertélgrande escala. E a matéria-prima.
Primeiro a gente faz a receita buscando um prachutosabor, com qualidade e ndo pensando

no custo da receita. Depois € que a gente vaiuaréo valor desse produto.

Entrevistado sem crédito:Claro que tu nunca vai competir com as cervejdsditnializadas,
por causa dessas coisas. Eles usam materiais arate) mas, pela qualidade que se tem, tu

ta pagando um preco justo.
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Sonora Guilherme Caon, Professor e Mestre Cervejear Com relagdo ao transporte da
cerveja em si, nds temos que considerar que, quaadoproximo do local de venda, melhor.

Porque ela vai sacudir menos, ela vai trabalhaiosésicamente.

Sonora Cristiano Winck, Proprietario de Microcervejaria: Por isso que tem aquele ditado,
né? Que a melhor cerveja é aguela que tu consegeegar a chaminé da fabrica. Tu vai ta

tomando ela mais fresca.

Sonora Guilherme Caon, Professor e Mestre Cervejexr Algumas das cervejas pra

distancias mais longas, elas passam, na verdadenpprocesso de pasteurizagao.

Sonora Cristiano Winck, Proprietario de Microcervejaria: A pasteurizagcdo aumenta o
tempo de vida util na prateleira, fora do gelo.@nbdas as grandes cervejarias pasteurizam

suas cervejas e muitas microcervejarias tambérayoasm.

Sonora Ulisses Bragaglia, Socio-Proprietario de Miocervejaria: A gente queria também

abrir o horizonte pra outros estados do Brasila&mi que a microcervejaria fez: a gente
resolveu, também, trabalhar com a cerveja pastalaizEntdo, com esse facilitador, o
transporte e a logistica se tornam muito facilgwéer enviar pra um distribuidor do Rio de
Janeiro, que a gente tem, Santa Catarina, Bahtdoksso ai faz facilita demais, né. Tu ndo
precisa exigir um transporte de um envio em um ©h#&o refrigerado, por exemplo, que

custa muito mais caro e que vai chegar pro consurfiithl muito mais caro também.

Sonora Cristiano Winck, Proprietario de Microcervejaria: A Maniba optou por néo

pasteurizar. Entdo a nossa logistica tem que séo mais rapida e muito mais agil.

Sonora Rafael Roos, Proprietario de PubA gente trabalha com cervejas artesanais muito
em funcdo da sustentabilidade e da questdo da m@nocal, que a gente pretende

fortalecer.

Sonora Guilherme Caon, Professor e Mestre Cervejar Os primeiros imigrantes alemaes
que vieram para Sao Leopoldo, eles jA comecaraabracér cerveja, porque eles sentiam
falta de ter isso na dieta deles, no dia a digdd&otma das primeiras cervejarias do Brasil se

estabelece em Sé&o Leopoldo. E hoje em dia se a fyrtonsiderar o segmento das cervejas
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industriais e das artesanais, n0s temos um crestnadas artesanais de, em torno, 30% ao
ano. Quando as industriais tdo, na verdade, cafmmd@onsumo. Exatamente porque as
pessoas tdo se concientizando que ndo precisa taetter Tu pode beber menos e beber

melhor.

Sonora Cristiano Winck, Proprietario de Microcervejaria: Com o boom da cerveja

artesanal, varios investidores estdo entrando n@aue, acreditando que seja um bom
negocio. S6 que uma microcervejaria, ela tem queltea, ela tem que ter alguém port tras
dela, que pde a sua cara na cerveja. E um hobkavithaso, quem comeca a fazer cerveja, é

dificil parar.

Reportagem TV FEEVALE
Tempo Total: 641"

Repoérter Eliza Maliszewski: Qual mulher ndo gosta de um belo sapato? Feminino o

masculino, o fato é que os calgados gauchos vaovaaios paises do mundo.

Off: Antes disso, eles vao dos pés da Maristela, parsias.

Repodrter Eliza Maliszewski: Quais que séo as fases? Como é que comeca?

Maristela Bones, maqueteira: Comeca a preparacdo, né. Prepara, vai passando fita

colocando... prensando, né. Colocando debrum e assimdo, até terminar.

Reporter Eliza Maliszewski: Como se fosse montar um quebra-cabeca, dessatggoiai

sair esse sapato?

Sonora Maristela Bones, maqueteiraVai sair esse sapato.

Reporter Eliza Maliszewski: E quanto tempo demora esse processo?

Sonora Maristela Bones, maqueteiraOlha, depende do modelo. As vezes leva uma, as

vezes duas, trés, depende até a manha inteira.
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Reporter Eliza Maliszewski: E cansativo?

Sonora Maristela Bones, maqueteiraE cansativo. Ndo é que é cansativo, € que tem que

trabalhar com cabeca, né.

Reporter Eliza Maliszewski: Quantos anos ja na industria calgcadista?

Sonora Maristela Bones, maqueteira20. 20 anos.

Repoérter Eliza Maliszewski: E nesses anos vocés fez o que, assim, em termsapdeo,

dentro da fabrica?

Sonora Maristela Bones, maqueteiraEu ja fiz de tudo, de tudo tudo um pouco.

Repodrter Eliza Maliszewski: No Rio Grande do Sul, cerca de 300 empresas repaesea
induUstria calcadista. Quando se trata de composi@de o0 calcado, elas chegam a quase
800. E estdo espalhadas em 150 municipios dasesegi@s Vales dos Sinos, Taquari e

Paranhana. Quanto que essas industrias movimemdgen aqui no estado?

Sonora Anténio Carlos Rocha, diretor industrial: Milhdes.

Reporter Eliza Maliszewski: E como que é feita essa produgéo aqui dentro dad&b

Sonora Antonio Carlos Rocha, diretor industrial: O calcado é uma indastria de artesanato
em grande escala. E médo de obra intensiva. E 0§, dqui no estado, estamos fazendo a

parte de corte, de costura e de montagem.

Repoérter Eliza Maliszewski: Um calgcado, como esse que vocé tem aqui na maamrdem

guanto tempo pra ficar pronto e pra ir pros pes?

Sonora Antonio Carlos Rocha, diretor industrial: Olha, vocé nao vai acreditar, mas 100
pessoas colocam a mao pra fazer um par de safpatsmora, esse, mais ou menos, 70

minutos pra elaborar. Entre corte, costura e mentag
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Reporter Eliza Maliszewski: Depois de sairem da fabrica de calgados, eles aéacentros
de distribuicdo como esse. Eles passam por ungemnia recebem etiquetas de identificacéo
para depois seguirem para outros destinos. Esseadmei€ gigantesco. Sao cerca de um

milh&o e 800 mil pares todo 0 més.

Sonora Cidinei Cardoso, diretor de logistica/Aqui nés recebemos todas as mercadorias de
nossos clientes, onde a gente coleta todos os Tkasos caminhdes de expedicdes e dai a
gente traz mercadoria pro Brasil inteiro ou praualg regido em especifico. E aqui a gente
descarrega, roteiriza por estado, regido ou tratespura que vai fazer essa distribuicéo final.
Repodrter Eliza Maliszewski: Esse processo nao para?

Cidinei Cardoso, diretor de logistica:Nao, ndo para. Ele inicia sete horas da manhagsara
trés ou vira até as sete do outro dia. NOs entregdmoje em grandes centros e nesses grandes
centros as mercadorias elas tém um acesso dificibdoja. Porque ha dificuldades no
transito, ha dificuldades nos horarios de shoppopge sédo pré-estabelecidos. Algumas

rodovias, enfim, tém leis que restringem.

Reporter Eliza Maliszewski: Todos os dias, € pelas rodovias que vai 80% doadalg

produzido no Vale do Sinos. E nés vamos pegar eanessa viagem. Valderlan, tudo bem?

Sonora Vanderlan Franco, caminhoneiro:Tudo bem, boa tarde.

Repodrter Eliza Maliszewski: Boa tarde. A gente vai pra onde?

Sonora Vanderlan Franco, caminhoneiro:Pra Buenos Aires.

Repodrter Eliza Maliszewski: E como é que é o procedimento antes de partir?

Sonora Vanderlan Franco, caminhoneiro: O procedimento € mandar mensagem pra

gerenciadora tudo, quando tad comecando o inicidadgm.

Repodrter Eliza Maliszewski: Avisando que ta saindo?
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Sonora Vanderlan Franco, caminhoneiroAvisando que ta saindo.

Repodrter Eliza Maliszewski: Vamos 14, entdo?

Vanderlan Franco, camioneiro:Vamos.

Repodrter Eliza Maliszewski: Quanto tempo vai durar essa nossa viagem rumoenfing?

Sonora Vanderlan Franco, caminhoneiroQuatro dias.

Reporter Eliza Maliszewski: Por que tanto tempo?

Sonora Vanderlan Franco, caminhoneiro:Por causa da burocracia da aduana, tudo. Passar

fronteira, tudo. Isso tem tudo muito tramite dewoento, né. Dai demora um pouquinho.

N&o tem lugar seguro pra ficar, pra dormir, dai tgoe ser pelo procedimento da

gerenciadora, do rastreamento, né.

Off: A carga é monitorada de forma rigorosa por esterai.

Repodrter Eliza Maliszewski: Se eu quiser, por exemplo, pegar um caminhdo dgaeees

Pernambuco eu posso? E descobrir onde ele estaceessa carga esta?
Sonora Moisés Bruno, gerente de transporte e logish: Sim, no momento que a gente
acessa 0 sistema a gente visualia 0 mapa e tegab toa, endereco, o0 armazem que ele ta

descarregando no momento.

Repoérter Eliza Maliszewski: Por que ela é tdo visada? Por que ainda tem umagilegado

alto?

Sonora Moisés Bruno, gerente de transporte e logisa: Sim, sdo mercadorias, hoje, que

nés transportamos na faixa de um milh&o de redis carreta que sai daqui.

Repodrter Eliza Maliszewski: E a sua viagem € uma viagem solitaria?
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Sonora Vanderlan Franco, caminhoneiroSolitaria. S6 eu e Deus.

Repodrter Eliza Maliszewski: E o cal¢ado.

Sonora Vanderlan Franco, caminhoneiro:
E o calgcado. Que é a responsabilidade maior no. €ashegar, sair do destino e entregar

perfeitamente a mercadoria.

Repoérter Eliza Maliszewski: A gente desembarca por aqui, mas o Vanderlan saggem
por mais 1300 quildmetros. Esta é apenas uma viagexs o calcado se espalha por varios

destinos pelo mundo.

Off: Pelas rodovias dentro do Rio Grande do Sul, o ébeoserra e Porto Alegre. Uma boa
parte também vai de caminhdo para os estados @stsudio pais, como S&o Paulo e para a
Bahia, Pernambuco e Ceara, no nordeste. Na ex@ortaArgentina € o principal destino da
Ameérica. Mas o calgcado também pode ir via maritipgd9 porto de Rio Grande. Ou, se for
de maior valor agregado, via area, pelo aeropoaigao Filho. Os destinos sdo Estados
Unidos e paises da América Central, da Europa/sida

Repodrter Eliza Maliszewski: E é possivel esse cal¢cado sair daqui e voltarg#ta c

Sonora Cidinei Cardoso, diretor de logisticaClaro, tem um percentual, depende da marca,

mas ha um percentual, sim, que o produto retorna.

Off: Pode, inclusive, voltar para os pés de Maristela.

Repoérter Eliza Maliszewski: Como que é pra ti, ver o sapato que tu faz noslpgoutras

pessoas na rua depois?

Sonora Maristela Bones, maqueteira:
E maravilhoso, tu ir na loja assim e olhar queue fgz, né. Eu acho muito legal.

Reportagem UNIJUI
Tempo total: 4'48”
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Off: Um dos momentos mais deliciosos desfrutados ndses@hora da merenda.

Sonora Simone Campos, diretora da E.M. infantil Alerada: E muito nutritivo, né? Que
nem na nossa secretaria a gente tem o cardapiatrilzionista, ja vem balanceado com frutas

e verduras.

Off: Alguns dos produtos consumidos na escola munigifetil Alvorada e que reforcam a
alimentacéo das criancas, sdo as bolachas que a@mpriedade do seu Gelson Treter. Sao
percorridos cerca de 10 quildbmetros para levarseaimentos até o seu destino. Mas o
trabalho comeca bem antes de pegar a estradalifthaasete oeste, localizada no interior do
municipio de ljui, no noroeste gaucho, que funciaregroindustria Sete Sabores. Aqui s&o
produzidos paes, cucas, bolachas, salgadinhoss,dbotos e salgados. Alguns produtos
utilizados na producgéo desses alimentos tambémrs@ozidos aqui. Como as frutas que sdo
levadas direto do pomar para a producdo de cusaga@s. Para poder levar todos esses
alimentos até o consumidor final, o seu Gelsorcéaza de duas viagens por semana, com um

veiculo comprado especialmente para isso.

Sonora Gelson Treter, produtor rural e empresario:Havia uma linha de créditos para o
mais alimentos e a gente procurou se adequar déotgoe a legislacdo pedia. Pra conseguir
um alvara sanitario, o condutor tem que ser sepadad alimentos. E a gente procurou
atender essa necessidade que tinha justamenterpuantcarro, também, com um espaco
maior, né. A entrega era grande, o carro que ad@arita ndo era adequado e era pequeno
também, ndo tava comportando a producdo que ta.tdNOS entregamos na feira do
produtor, em uma cooperativa de produtores emnpupadaria Sabor da Praca, além de todas

as escolas estaduais que a gente atende no manicipi

Passagem Repodrter, Lais DahmerCom tantos quildbmetros para percorrer e variosragya
para entregar os alimentos, é preciso ter um caidedobrado com o armazenamento e o
transporte para garantir que os produtos cheguam qualidade até o seu destino final.

Principalmente quando se trata da merenda escolar.

Sonora Gelson Treter, produtor rural e empresario:Hoje em torno de 60% da producéao
da agroindustria é entregue na merenda escolandéhcia é aumentar cada vez mais e o

objetivo que a gente conseguiu a agroindustriadsguaar, foi justamente porque tinha esse
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mercado na merenda escolar. NOs procuramos semguheézjyr um dia antes ou no dia sempre
gue possivel, quando é entregue a tarde, se famdlea, mas geralmente é feito um dia antes,
quando o pedido € maior. Pra sempre chegar um fardcsquinho 14 no consumidor final
que é o aluno. Que muitas vezes ele ndao tem aunmpdatie de ter uma alimentacédo boa em
casa, alunos mais carentes, de escolas mais deshaié. Entdo as vezes a alimentagédo que
ele vai ter € a merenda que ele vai adquirir, eatgente procura sempre levar um produto

com maior qualidade possivel.

Off: O alimento que chega até a mesa das criancas c@asmunicipais de ljui, € entregue
na secretaria municipal de educacgéo e de |a € emcado até as instituicbes de ensino, como
a escola municipal infantil Alvorada. Segundo arioignista da Secretaria de Educacao,

alguns cuidados basicos podem auxiliar no transplasses alimentos.

Sonora Camila Alves, nutricionista da SMED/ljui: No caso deste produto que esta sendo
encaminhado hoje, que é a bolacha caseira, o dbndmega aqui no nosso depdsito em
caixas e dentro de embalagens plasticas, transpsrelimpas, conforme a quantidade

solicitada. E daqui n6s acondicionamos nas noss&asce sdo colocados no nosso veiculo
que faz a entrega de todos os alimentos nas es€blasculo também é adequado, com todas
as condicoes e exigéncias necessarias. O veicesa pambém pela avaliacdo da vigilancia,
pra ver se esta tudo ok, desde questdo de reft@ygrdimpeza, ndo pode ter estrados de
madeira dentro, entdo todos esses cuidados sdovatbs® no momento do transporte de

alimentos.

Off: Esse é o caminho do alimento que sai da agroimaldatniliar e chega até a merenda
escolar. Percurso que fortalece a economia formealtatrabalho dos produtores no noroeste

gaucho e ainda beneficia muitas criancas da rell@plde ensino.

Reportagem IPA
Tempo total: 4'15”

Sonora Juarez Antonio Felipe Pereira, agricultor eglégico: Estdo muito proximos quem
se nutre dessa atividade e quem esta |4, intea@intb a natureza, pra que o resultado dessa

interacdo seja o alimento que aqui é ofertado.
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Sonora Claudia Bos Wolff, agricultora ecolégicalUma coisa que eu acho, assim, que deu
muito certo, que foi inovador na época, é que ra figmha que ser do produtor direto. Entéo,
assim, nao poderia ter outra pessoa vendendot&hoje. Entdo, assim, tu vem na feira e vai

encontrar o préprio agricultor vendendo o seu pia@du

Sonora Bernardo lochpe, engenheiro agrbnomaoA seriedade. Ele vende uma vez, vende
duas e hoje ele vende na feira ha 25 anos. Enégatle que essa parceria consumidor-

produtor, vai perdurar.

Sonora Juarez Antonio Felipe Pereira, agricultor eglégico: Da mesma forma que a gente

vem e traz historias, a gente também leva histdfasso vai se constituindo uma cultura.

Sonora Guido Orlando Berger, produtor ecoldgico:A busca é motivada, normalmente,
grande parte do publico, pessoas com doencasoguarametem a saude com o produto com
agrotoxico, entdo € recomendado usar a verdura agmotoxico. Segundo grupo de
consumidores é casais jovens que tém crianca pagpem fazer a papinha, a sopa, porque
querem dar o melhor pro seu bebé, esse € um gpddieo. E outros tantos por convicgao.
A entrega, a gente faz em dois dias, tercas esdrtaanhd, e a gente esta dando um limite,
porque entregava trés dias da semana, e a geme demais. Estava um esgotamento muito
grande, entdo delimitamos: tercas e sextas-fédapie cabe na camionete, no carro, sdo 30

entregas na terca € um pouco menos na sexta.

Pergunta repérter: Como o senhor se sente hoje produzindo, o sentsange realizado?

Sonora Guido Orlando Berger, produtor ecolégico:Demais. Eu vou te confessar, eu me
aposentei como professor de forma antecipadapedépoder ficar nesse canto ai. E poder
comecar a brincar de fazer pomar e plantar, cultiza acho que quem nasce no interior e
trabalhou com isso, acompanhou os pais, na infanaiguventude, fica no DNA, no chip da
gente, entendeu. Esse gosto pela natureza. Euolloendo uma cenoura, uma amora, uma
pitanga, uma goiaba, entendeu. Entdo isso me dérpgdasso faz com que a coisa ande, tenha

um ritmo, € o ritmo da vida da gente.
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Sonora Mauni Oliveira, tradutora: Se for comparar com alimento que diz que € organico

gue eu fico meio assim, no supermercado, € bembuaeaso.

Sonora Karen Tiemi, professora:Além de ser uma feira que a gente tem esses pduto

maravilhosos, nés temos, assim, eu digo que seénpmea terapia aqui.

Sonora Alexandre da Silva, professorUma alimentacdo um pouco mais natural pra casa e

principalmente incentivar os pequenos também, B8d® pequeno também.

Reportagem UCS TV
Tempo total: 540"

Sonora Janete Hoffman Fochesato, 43 ano€omecamos a fazer um quilinho, dois, trés
quilinhos. E pras irmas, pras vizinhas, pra amigaai o pessoal foi gostando, foi
encomendando e dai a gente foi fazendo e expeamamt pra ver se dava. Dai, um belo dia,

a gente resolveu juntar a forga também e resolokcar uma casa de massa.

Off: Foi ai que assim, com o incentivo e o apoio de toflanilia, que Janete abriu uma casa
de massa, ha sete anos, em Sao Marcos, interi®ti@ldsrande do Sul. Ela e mais 15

funcionarias sédo responsaveis pela producao desdwépos de massas caseiras.

Sonora Geive Fochesato, 23 ano&sse foi o maior sonho da minha vo. Ela que sempre
sonhou em ter uma casa de massas com o0 nome del&igassando pro meu pai, que €
filho dela. E hoje, quem toca pra frente o neg@ia minha mée e eu que to ajudando a

minha mae.

Off: O carro chefe do negdcio é o agnoline, produzidwétea quatro vezes por semana. Pelo
menos 80 quilos sao fabricados por dia. Geive agud#e a pouco mais de um ano. Ela &
responséavel pelas contas, pelas cobrancas e peiaucao do produto, que chega a 90% dos
mercados de Sao Marcos. Por més, cada local recaisede 100 quilos de agnoline. Mas,
para chegar até aqui, 0 caminho foi longo. A pr@dugomecou pequena, eram, N0 Maximo,
20 quilos diarios. Para entregar todos os pedidosplucdo foi comprar uma maquina e

contratar mais ajudantes.
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Sonora Suzana Aumond Maurina, ajudanteComeco as oito, até as 11 e da uma e meia até
as seis. Mas no inverno a gente faz hora extragatar ter o pedido, a quantidade, pronta.

Off: As massas de Sao Marcos também sao distribuid&agmas do Sul. Parte do servico é

terceirizado, mas nem sempre os horarios entredupéo e a entrega coincidem.

Passagem Reporter, Isadora GuerraA distribuicdo do agnoline, na maioria das vezes, é
feita pela Janete. Quando o motoboy ndo pode,gend¢ é feita pelo marido dela, o Seu

Gilmar. Por isso, a gente agora vai acompanhaatél€axias do Sul, ao longo dos proximos
36 quildmetros.

Dialogo:

Repoérter: Tudo certo pra viagem, seu Gilmar?

Gilmar Fochesato, 50 anasTudo pronto.

Repdrter: Entdo vamos 14, porque ela ndo é tao curta.

Trilha

Reporter: E ja pegou alguma complicagdo na estrada ao ldegges anos?

Gilmar Fochesato, 50 anosila, algumas complicagBes. Batida, caminh&o tomhadas

quantas vezes, ja.

Off: Seu Gilmar trafega pela BR 116 todas as vezes mpgisp entregar um agnoline em
Caxias do Sul. Ele deixa de lado o trabalho conuvgd®, para ajudar no negdcio da familia.

O movimento é grande e a estrada é sinuosa, fajoeeexigem um cuidado maior.

Sonora Gilmar Fochesato, 50 anosla teve bem pior do que agora, agora até que tauai
menos, né. L4 em Caxias que complica, né.

Repoérter: O que tem de complicado l1a?

Sonora Gilmar Fochesato, 50 ano$) movimento € muito movimento |a.

Sonora Marcia Mendes, técnica SEBRAE - Serra Galuch&e a estrada tiver muito ruim
no perimetro onde ele vai ter que transportar Zaweria, talvez tenha um depreciacdo maior
do veiculo, uma demora maior na entrega da merneadfyrsim, isso vai acabar impactando,

também, no valor final do produto, né. No caso ée Blarcos pra Caxias, acredito que o
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impacto ndo vai ser tdo grande, porque a gentéanfadando de uma cidade téo distante. Mas
eles abrindo o mercado, pensando em outros estadasgdades mais distantes, ai isso tem

que ser analisado porque sim, vai impactar um pmais.

Passagem Reporter, Isadora GuerraDepois de mais ou menos uma hora de viagem a
gente, finalmente, chega a um dos mercados ag@axias do Sul, onde a Janete distribui 0s
produtor dela. Pelo menos cinco estados aqui dsilBéarecebem o agnoline produzido em
Sao Marcos. Ou seja, € muita gente que tem a opdaie de comer produtos produzidos

agui na serra gaucha, como agnoline.

Sonora Geive Fochesato, 23 ano$em muitos clientes que passam la mesmo, na casa de
massas, pra levar pros parentes em outros estadasa, Brasilia, Curitiba, né. Vao pra Santa
Catarina, tem parentes em Sao Paulo. Os conhed#atps que levam pro conhecidos de 13,

7

ne.

Sonora Emilia Julieta Giotti Fochesato, 73 anosJm orgulho enorme, é bom, né?

Passagem Reporter, Isadora GuerraO agnoline feito em Sao Marcos por, pelo menos, 15
pessoas, chega em trés mercados diferentes adDaias do Sul antes de vir parar da mesa

da Luciane. Luciane, por que vocé compra ha tampo o agnoline da vé Julieta?

Sonora Luciane de Oliveira Bonatto, representante amercial: Por gostar muito de
massas, caseiras principalmente, pelo recheiomento rapido e por lembrar quando eu era

crianca.

Off: Luciane compra o produto ha quase cinco anos. dlatarAnténio Prado, ela e a familia

tem o habito de comer agnoline tanto no invernmaoo verao.

Sonora Luciane de Oliveira Bonatto, representante amercial: T pra te dizer: € o da

minha méae e o da v6 Julieta.

Sonora Janete Hoffman Fochesato, 43 anoEssa minha casa de massas hoje ela pode ta

conhecida, pode ta famosa, com os agnolines haas por causa da voé Julieta.
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Sonora Emilia Julieta Giotti Fochesato, 73 anosContinuar sempre indo pra frente assim,

mais bom. Sempre mais bom.

Reportagem UPF TV
Tempo total: 4'44”

Sonora Cassiano da Silva, 15 anodleu nome € Cassiano da Silva, tenho 15 anos, estudo
na escola Sao Luiz Gonzaga de Passo Fundo. Gogtmaewaprender, mas tempo sempre foi
assim. Eu era bastante incomodativo, ndo respedavarofessores, riscava as paredes da

escola. E hoje eu sou um aluno mudado.

Off: Uma mudanca que comecou, de acordo com ele, tamnmaemscola. Convidado a
participar de projetos educativos, aprendeu qugacuio que € de todos era um dever. Entao,
tomou pra si a tarefa. Hoje, ele € uma das pesgaajuda a preservar esse espaco, que, até

ontem, ndo tinham o mesmo respeito.

Sonora Cassiano Alves da Silva, estudant&sses projetos me ensinaram a desenvolver.
Agora eu paro mais dentro da sala, ndo risco nesse, nao risco mais paredes. Eu sou uma

pessoa boa e eu tenho personalidade pra ser udedgramem.

Off: Uma transformacdo como essa, que aconteceu comssia@@, ocorre com mais

frequéncia quando a educacéo € entendida na seguraiesséncia.

Sonora Marinés Lara Schaeffer, diretora da escolaE gratificante e é o coroamento de
qualguer educador. Nés temos que lembrar sempeea @aucacdo esta a servico de um bem
comum. E esse bem comum depende daquilo que editacr8e eu, como educadora,

acredito que ha possibilidade, eu vou investir e teo parceiros.

Passagem Repoérter, Fabio EberhardtA nova perspectiva de vida adotada pro Cassiano
partiu, justamente, do apoio dos professores, Gu@envno conhecimento e no ensino, as
grandes chaves para essa transformacdo. Mas parguglessem acreditar nisso, todos
tiveram que passar por uma base de orientacdo,sguencontra, justamente, no meio

académico.
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Off: Passo Fundo € uma cidade universitaria e seu jpainproduto € a educacao. Aqui, a
movimentagdo nesse campo € permanente, atravéscd@&ddes, centros de ensino e
universidades. E o caso da UPF, que forma professapoia e realiza eventos culturais que

movimentam o pais, como € o caso da Jornada Naclenateratura.

Sonora Tania Ro6sing, coordenadora Jornadas Literads UPF: Isso vem pelo
conhecimento, pelo processo de construcdo gradatieacada ser humano faz. Pensando néo

apenas em aprimorar-se, mas aprimorar o outroii@@r-se no grupo.

Off: A UPF é a maior instituicdo de ensino do norte balepor isso exporta conhecimento.
Em 43 anos de existéncia, ja formou mais de 65pnaifissionais, que levam para todo o
Brasil e para 0 mundo, o estudo adquirido ao lothg® anos. Doris, que nasceu em Passo
Fundo e se formou em dermatologia pela UPF, atudémé uma das mais reconhecidas
profissionais da area. Hoje, ela esta a frenteedguisas cientificas e recentemente esteve em
San Diego, nos Estados Unidos, onde foi a primmiasileira a receber uma distingdo para

dermatologistas e cirurgides dermatoldgicos quenfea diferenca na especialidade.

Sonora Ddéris Hexsel, médica dermatologistéEu ndo sou uma pessoa que me contento. Se
0 paciente tiver alguma complicacdo eu quero eetepor que ele teve a complicar. Porque
se eu conseguir entender eu vou conseguir pregantodos os outros. Eu sempre tive uma
conduta, que eu ndo sei se € da minha personglidadguerer ser curiosa e entender as

coisas.

Off: Hoje, ela atende cerca de 500 pacientes por mé&Bogtn Alegre e no Rio de Janeiro.
Com o meédico cirurgido Paulo Reichert o caminho parecido. Com graduacéo e
especializacdo em Porto Alegre, mestrado e douwicead Sdo Paulo, na area de cirurgia do
aparelho digestivo, veio para Passo Fundo, onballra ha 30 anos.

Sonora Paulo Reichert, médico cirurgido:No0s nao temos no dia a dia do profissional de
referéncia em Passo Fundo, aqueles casos simpldia dodia ambulatorial. Entédo isso € um
desafio, nos obriga a buscar o conhecimento. Eu@ivem outro problema. Conhecimento
meédico dobra em dois anos. Entédo, se nos ficarmlps, somente trabalhando, sem uma

atualizacdo constante, nossos pacientes vao sty pngjudicados.
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Off: Terceiro maior polo de saude do interior do Riorf@eado Sul, 0 municipio conta com
nove hospitais das mais diferentes especialid@lesie faz com que muitas pessoas venham
de outros estados em busca da medicina qualificaga se encontra aqui e que é

constantemente renovada.

Passagem Repoérter, Fabio Eberhardt:Pois é, o produto também pode ser visto como
resultado util de um trabalho. E, como vocé podecqier, a educacdo e a saude sao
referéncias em Passo Fundo. O produto intelectual spi da universidade, resulta na

multiplicagéo no ensino, da educacéo e do conhetone
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