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RESUMO

Este trabalho teve como objetivo analisar as apropriagdes das identidades femininas
por criangas no ambito da recepc¢do midiatica. Participaram da investigagao
dezessete criangas, entre nove a treze anos de idade. Na investigagdo, foram
utilizadas as seguintes técnicas/instrumentos de produg¢do de dados da investigagao:
elaboragdo de desenhos, producdo escrita, diario de campo, questionario, selecéao
de imagens na internet e rodas de conversa. A abordagem qualitativa, de inspiragao
etnografica, permitiu levar em conta a diversidade das apropriacbes e sentidos
produzidos pelas criangcas acerca das identidades femininas. Os dados produzidos
durante a investigacdo foram organizados nas seguintes categorias:
mulheres/pessoas celebridades versus pessoas comuns; belas versus nao belas
(feias); recatadas, frageis, delicadas versus salientes, vulgares, exibidas, raparigas,
gostosas; e fortes, trabalhadoras, maes versus profissionais, estilosas, inteligentes.
A compreensdo dos mecanismos sociais de construgédo das identidades femininas e
sua relagdo com a midia deu-se em dialogo com autores como Louro (1997, 2007);
Fischer (2001, 2002); Garcia Canclini (2009, 2010); Hall (1997, 2005); Orozco
Gbémez (2011, 2012); Martin-Barbero (2009); Silverstone (2002), entre outros. Os
resultados desta investigacdo apontaram para intensa presenga da midia na vida
das criangas juntamente com a familia. Os modelos de mulheres/pessoas de que
elas se aproximaram sao brancas, magras, loiras, recatadas, trabalhadoras, gentis,
nao salientes, ricas e famosas; e se afastaram das negras, gordas, salientes,
vulgares, gostosas e pobres. Os primeiros sdo hegemonicamente aceitos e, 0s
segundos, ndao hegemoénicos, sao rechagados no contexto da sociedade brasileira.
Ao mesmo tempo, as criangas se apropriaram de tais modelos e concepgdes e 0s
questionaram, quando confrontados nas rodas de conversa, avancando criticamente
em relagdo as escolhas que fizeram no processo da investigagcdo. Portanto, as
criangas precisam ser educadas para conviver de forma igual com as diferencas,
criticando e enfrentando quaisquer situagcdes de dominagdo, exploragdo e negagao
de seus direitos.

PALAVRAS-CHAVE: Crianca. Apropriagdo. ldentidades femininas. Recepgao.
Consumo.



ABSTRACT

With this work, we aimed to analyze the appropriations and the meanings produced
by children on women's identities in media reception. The investigation participants
were 17 children between 09-13 years of age. In the production process of empirical
research, we use some techniques such as the production of drawings, written
production, questionnaire, the selection of images on the Internet and speech
explained the wheels of conversation. We use this approach to qualitative research,
which allowed taking into account the diversity of appropriations and meanings
produced by children. The data produced by them are organized into categories for
analysis, which focused around women / people celebrities versus ordinary people;
beautiful vs. not beautiful (ugly); demure, fragile, delicate versus salient, vulgar,
displayed, girls, hot babes; and workers, mothers, companion, generous versus
professional, stylish, studious, intelligent. In seeking to understand the mechanisms
of social construction of women's identities and their relationship with the media,
dialogue with authors such as Laurel (1997, 2007), Fischer (2001, 2002); Garcia
Canclini (2009, 2010), Hall (1997, 2005); Giddens (2002); Orozco Gomez (2011,
2012), Martin-Barbero (2009), Silverstone (2002), among others. The results of this
research indicated a strong media presence in children's lives, this defining
presence, along the family, their feminine identities. Models women / people they
approached are white, thin, blonde, modest, hardworking, gentle, not protruding, rich
and famous, and turned away from the black, fat, bulging, vulgar, poor, hot.
Hegemonic models are accepted or rejected in the context of Brazilian society, but
are produced and aired by the media. They penetrate the child's imagination and
shape social identities and subjectivities in our time. At the same time, children use
such models and concepts and the question when confronted on the wheels of
conversation, advancing critically in relation to the choices made in the process of
research. We believe, therefore, that children need to be educated to live equally with
differences, criticizing and facing any situations of domination, exploitation and denial
of their rights.

KEYWORDS: Child. Appropriation. Identities female. Reception. Consumption.
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1 INTRODUGAO

[...] Mire, veja: o mais importante e bonito do
mundo, é isto: que as pessoas nao estao sempre
iguais, ainda n&o foram terminadas — mas que elas
vdo sempre mudando. Afinam ou desafinam. E o
que a vida me ensinou. Isso que me alegra montao.
(Jodo Guimaraes Rosa)

Nao somos terminados, estamos sempre nos construindo, como defende
Guimardes Rosa. E nessa perspectiva que firmo' minha concepgdo acerca da
constituicdo de nossas identidades, ja que ndo ha uma identidade imutavel e fixa,
mas identidades que vao afinando e desafinando no ritmo de nossas escolhas,
esculpidas por nossas experiéncias com o mundo, no qual afetamos e somos
afetados. Muitas vezes pensei nos porqués de estudar as identidades femininas,
tendo como perspectiva de investigagao a recepgao midiatica.

Algo me inquietava quando se discutia sobre a condicdo das “minorias”
excluidas socialmente, especialmente a condicdo de mulher e toda construgdo que
se fez em torno dela, a feminilidade. Procurava a relacdo entre o objeto de
investigacao proposto e as tramas de minha vida pessoal. Lembrei-me de minha
infancia e das brincadeiras que vivenciei. Os discursos do meu pai e de minha mae
eram unanimes. “Isso é de menina”, “Isso é de menino”. Os territérios estavam
delimitados pelo género — “Meninas ndo podem brincar com meninos”; “Esse rapaz
tem um jeito afeminado!”; “Brincar de boneca é para meninas € ndo meninos”;
“‘Meninas nao podem brincar de carro”. Afirmagdes ouvidas reiteradamente durante
minha infancia e adolescéncia, e que ficaram inscritas em minha memdria.

O passado torna-se presente. As experiéncias profissionais e académicas?
desenvolvidas no contexto das escolas de Educacdo Infanti e de Ensino
Fundamental foram-se agregando as minhas experiéncias pessoais e fortalecendo a
adesado a tematica proposta nesta investigacdo. Em muitas de minhas andangas
pelas escolas, como professora formadora e investigadora, observava atentamente
os comportamentos das criangas, as relagdes/interacoes estabelecidas entre elas,

entre elas e os adultos, entre os adultos e elas; suas reivindicacbes, suas

' No texto utilizo a primeira pessoa do singular, mas isso n&o invalida as interlocugdes realizadas com
os tedricos, com as criangas e com a minha orientadora.

2 Como professora da Universidade Federal do Piaui, das disciplinas de Estagio Supervisionado e
Pratica de Pesquisa na Escola, ambas no curso de Pedagogia.
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obediéncias, seus descontentamentos, suas desordens frente a “ordem social”
estabelecida na sala de aula/escola, que tenta definir espacos de atuagdo e
maneiras de ser e de estar no mundo.

Exporei, a seguir, alguns fragmentos de conversas® entre criangas e entre
elas e a professora, para ilustrar as determinag¢des dos lugares sociais de meninas e
dos meninos produzidos e reproduzidos no contexto da escola/sala de aula, tanto
por elas quanto pelos seus professores: Ndo vou brincar de boneca professora, iSso
é coisa de menina! *; Deixa de besteira, tu pode brincar também?®; Ndo quero esse
lapis de cor, professora, isso é coisa de menina! ®: Quero essa fantasia, professoral ’
Essa nao, vocé ndo é menina! 8; Essa brincadeira é sé de meninog; Eu quero brincar
de carrinho contigo’®; Vamos brincar de boneca com as meninas'’; Olha! Ele parece
uma bichinha'?.

Essa dis-posi¢do das criangas em olhar o mundo, que depende do espaco e
tempo em que se encontram, “[...] de uma particular ex-posi¢cao das coisas e de uma
determinada constituicao do lugar de olhar” (LARROSA, 1995, p.83), agugou ainda
mais minha inquietagdo, o que me fez refletir sobre as diversas posi¢cbes das
criancas em relacdo ao mundo e sobre as diferentes possibilidades de nos
constituirmos como pessoas. Dis-posicées de obediéncias e desobediéncias,
contentamentos e descontentamentos, desordens frente a ordem estabelecida na
sala de aula/escola, que tenta definir espacos de atuacdo e maneiras de ser e de
estar no mundo, reproduzindo-a ou transformando-a, como num “passe de magica”.

Creio, portanto, que nenhum trabalho surge do acaso. Surge antes de
situagdes intrinsecas a vida de uma pessoa, de alguma de suas circunstancias, o

que reforga a crenga de que estudar um tema é um processo emergente de nossas

Experiéncias vivenciadas como investigadora em Centros de Educacado Infantil com criangas de
quatro a seis anos de idade, no primeiro semestre de 2010. A investigacdo teve como tema
Qualidade da Educacgéo Infantil: avaliagdo qualitativa e quantitativa, e foi realizada em parceria com
a Fundacdo Carlos Chagas e as Universidades Federais situadas nas cidades de Teresina,
Fortaleza, Rio de Janeiro, Campo Grande, Belém e Florianépolis (disponivel no
http.//www.scielo.br/scielo). As falas das criangas, apresentadas aqui, sdo fragmentos retirados do
diario de campo produzido na investigagao.

* Um menino questionando sobre sua participagao na brincadeira das meninas.

® Uma menina referindo-se ao menino sobre a brincadeira de boneca.

® Um menino referindo-se ao lapis cor-de-rosa.

" Um menino referindo-se & fantasia de bailarina.

. A professora referindo-se ao menino sobre a fantasia de bailarina.

° Um menino convidando a menina para brincar de carro.

' Uma menina falando para 0 menino.

" Um menino falando a outros meninos.

' Uma menina falando para o seu amigo.
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experiéncias, preocupagdes, necessidades, desejos. Isso nos coloca em movimento,
na busca incessante de respostas as questdes sociais, econémicas, politicas e
culturais que nos sao postas cotidianamente, e evidencia que a investigagcdo nao
esta apartada da realidade de quem a faz. Essa é uma condi¢cdo para se pensar
também nas escolhas tedrico-metodoldgicas adotadas durante a sua constituigao.

A infancia. A crianga. As identidades de género. Eu iniciava os estudos e
discussdes acerca dessas categorias, quando surgiu a oportunidade de selecao
para o Doutorado em Ciéncias da Comunicagdo’. Foi um momento significativo
para pensar a educacdo de criangas para além dos muros escolares', pensa-las
como publico e ndo como alunas. Construi, entdo, uma proposta de estudo
entrelagando as questbes acerca das categorias género e midia’, de modo a
visualizar a midia como uma instancia mediadora das relagbes socioculturais e
perfiladora de identidades de género na infancia.

Inicialmente, tendo como referencial empirico trés revistas impressas16,
estava convencida a analisar os discursos cientificos de psicologos e médicos, e os
discursos da moda, veiculados na midia brasileira e direcionados a maes, pais e
professores, com o objetivo de compreender como tais discursos instituem as
posicoes de diferengcas e de normalidades acerca das identidades de género na
infancia. Inquietou-me, entretanto, o lugar de fala dos sujeitos ja que, nas revistas,
revela-se tdo somente a visdo adultocéntrica sobre a infancia no contexto da
producao/emissédo. E foi assim que, apods varias reflexdes, decidi colocar as criangas
como protagonistas da investigagado e ouvir o que elas tinham a dizer acerca das
identidades femininas, das possibilidades que lhes sédo ofertadas e que vao
esculpindo suas identidades, das percepcdes e sentidos que produzem a partir de
suas apropriagdes no contexto da recepcao midiatica.

A recepgao, nesse sentido, passou a ser o lugar da investigagdo nesta
pesquisa, entendida, conforme Lopes (2014), ndo como uma area de pesquisa sobre
mais um dos polos que compdem o processo de comunicagdo ou um momento do

ato de comunicagdo, mas como uma perspectiva de investigacdo da comunicacgao,

'3 Doutorado Interinstitucional realizado em parceria entre a Universidade do Vale do Rio dos Sinos
(UNISINOS) e a Universidade Federal do Piaui (UFPI).

" Os estudos e as pesquisas desenvolvidas até o inicio do Doutorado estavam restritos ao espago
escolar e a condigao da crianga como aluna.

> O conceito de midia abarca o aparato tecnolégico, as praticas sociais de produgcdo e 0s usos
sociais da recepgao.

'® Revistas Decora Baby (Editora Escala), Pais e Filhos (Editora Manchete) e Crescer em Familia

(Editora Globo).
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entranhado a mediacdo e ao consumo, conforme Orozco Gomes (2011, 2012) e
Garcia Canclini (2010). Assim, no campo da recepg¢ao midiatica, podemos entender
a ampla rede de producado de sentidos e subjetividades, uma relacdo complexa
permeada de contradicdes e conflitos, de hegemonias e contra-hegemonias. E
importante considerar que a produgao e a reproducdo social do sentido envolvido
nesses processos culturais ndo sao apenas uma questao de sentidos, mas também
e principalmente, uma questao de poder (LOPES, 2014; MORAES, 2003).

Acredito que o ato de pesquisar o contexto da recepc¢édo midiatica de criangas
cria possibilidades de visualizar os fios invisiveis que permeiam o processo
comunicativo - producédo, circulagdo e recepgao, e seu imbricamento com a midia,
que permitiu considerar a crianga como sujeito produtora de cultura, superando,
portanto, a perspectiva que identifica na recepgao — ainda mais no publico infantil — o
polo passivo do processo comunicativo.

E importante ressaltar, conforme Ariés (1981) e Kuhlmann Jr. (2007), que
historicamente a crianga foi concebida como um infante, aquele que nao sabe falar,
e teve seus saberes e experiéncias ignorados. Entender, portanto, suas percepgdes
e pontos de vista é fundamental, pois as criangas tinham que ser ouvidas e
entendidas a partir de suas produc¢des, de seus conhecimentos, de sua realidade,
assumindo a concepgao de que a crianga € um sujeito de direitos, um ator social,
construtora de conhecimento e cultura.

Assim, ao redirecionar a proposta inicial de investigacdo, descentrando da
perspectiva de estudo dos discursos adultocéntricos veiculados na midia impressa
brasileira e suas incidéncias na constituicdo das identidades de género na infancia
para as apropriacdes das criangcas acerca das identidades femininas no contexto
recepcao midiatica, continuei a considerar que a midia € também uma mediadora
sociocultural e constituidora de identidades no cenario contemporaneo.

Estao inscritos, portanto, neste trabalho, as percepgdes das criangas, seus
sentimentos, suas ideias e expectativas, e seus desejos sobre quem gostariam ou
nao gostariam de ser, entendendo que a sua compreensao sobre as identidades
femininas tem solidez a partir de suas falas, suas posi¢coes e escolhas. Essa forma
de investigar, concebendo a crianga como ator da investigacdo, conforme Cruz
(2008), fortalece e resgata a crianca e a infancia, e a tira da invisibilidade tedrica a

que sempre esteve confinada.
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Nessa compreensado, entende-se que as identidades s&o construidas
socialmente dentro de contextos especificos a partir das vivéncias cotidianas, dos
saberes, das informagdes transmitidas a partir da tradicdo, da educacao, da cultura.
A midia faz parte dessas experiéncias, como enfatiza Silverstone (2005), a partir das
representacdes que veicula e oferece referéncias para as condutas humanas que
incidem na constituicdo das identidades, entre elas as femininas na infancia. E, no
contexto da convergéncia midiatica, que estdo imersas as criangas deste século, as
quais sao vistas como “...] dotadas de uma forma poderosa de ‘alfabetizagao
midiatica’, uma sabedoria natural espontdanea de certo modo negada aos adultos”
(BUCKINGHAM, 2007, p. 65). As suas possibilidades de comunicagao
proporcionadas pelas tecnologias digitais sédo infinitas. A convergéncia midiatica é
entendida, conforme Jenkins (2008), em sua dimensao tecnoldgica, cultural,
cognitiva, linguistica, situacional que engloba uma diversidade de experiéncias
proporcionadas, tanto pelas midias tradicionais como pelas digitais.

Diante dessa realidade, tornou-se objetivo principal da investigagao analisar
as apropriagbes das identidades femininas por criangas no ambito da recepcao
midiatica, buscando compreender como as feminilidades'’ vém sendo constituidas
na atualidade. Parto do pressuposto de que, na contemporaneidade, a midia é
produtora de subjetividades e o contexto da recepgdo é o ‘lugar em que a
comunicagcdo se torna viva e dinamica, espaco de interacdo, de disputas, de
negociagéo, de produgédo de sentidos para fora dos meios, mas intersetado com a
produgao, envolvendo o que acontece antes, durante e depois do contato com a
midia, uma diversidade de experiéncias que configura e reconfigura o sentido dessa
interacéo (MARTIN-BARBERO, 2009, 2011; OROZCO GOMEZ, 2011).

E certo que ha uma circulagdo intensa de significados produzidos e
veiculados pelas diversas midias, proporcionando reconhecimento e identificagao,
momento em que emergirdo praticas de resisténcia e de aceitagcdo em relagado ao
que é consumido e apropriado, como defende Garcia Canclini (2010). E importante
considerar ainda que as novas formas de interacdo entre publico e a midia, de
acordo com Orozco Gémez (2011, 2012), vém tomando contornos diferentes com o

surgimento da internet, a qual permite uma participacdo direta de seus

' Os atributos conferidos ao género, de acordo com Louro (2007), sdo construgdes sociais, culturais
e histéricas acopladas ao corpo biolégico.
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consumidores, criando maiores possibilidades de ressignificacdo dos conteudos
apropriados pelos sujeitos.

Diante dessa realidade, € condigdo importante questionar. Que perfil as
criangas tém em relagdo ao consumo'™ de midias? De que modelos de
mulheres/pessoas elas estdo se apropriando no contexto da recepg¢ao midiatica?
Esses modelos estio relacionados ao consumo que fazem da midia? Que sentidos
produzem sobre as identidades femininas? Esses questionamentos conduziram a
investigacdo e encaminharam a constituicdo dos seguintes objetivos especificos: 1)
Identificar o perfil das criangas em relacdo ao consumo de midias; 2) Conhecer as
apropriacdes identitarias das criangas no contexto da recepcdo midiatica,
questionando os modelos de mulheres/pessoas escolhidas; 3) Refletir sobre os
sentidos produzidos pelas criangas em relagdo as suas escolhas identitarias
(identificagdes).

No processo de investigagédo, os objetivos e as questbes norteadoras foram
reconstruidos em virtude dos deslocamentos feitos, em um movimento imbricado
entre mim e as dezessete criancas, compartilhando conhecimentos em um processo
similar ao trabalho das abelhas, que para se tornarem vivas e férteis, precisam
alimentar-se e ao seu grupo, e para isso, percorrem um longo caminho para sorver o
néctar das flores. Ao chegar a flor, seu destino, a abelha sorve com habilidade o seu
néctar. Ao mesmo tempo em que se alimenta e ao seu grupo, fertiliza a terra e a
torna viva. Assim, foi esta investigagcdo. Mesmo com a dificil trajetéria de intensas
trocas e negociagdes acerca das técnicas de produgédo de dados - o questionario, a
internet, o desenho, a roda de conversa e o diario de campo - conseguimos produzir
saberes e questiona-los conjuntamente. Momento em que nos reconstituiamos como
investigadora e como criangas.

Compreendo que toda investigagdo € um ato comunicativo de produgcao de
sentidos e toda produgdo de sentidos depende do social, entdo, ndo podemos
analisar qualquer fendbmeno fora dele. Sendo esta investigacdo desenvolvida em
espaco e tempo especificos, com determinado grupo de criangas, as singularidades
encontradas estdo intrinsecamente ligadas a esses tempos, espagos e sujeitos

participantes da investigacdo. Se quiseres conhecé-la é so virar as paginas. Nelas,

'® Tinha como proposi¢cao observar o consumo das criangas, a partir dos materiais escolares, roupas,
mochilas, entre outros. Esta perspectiva foi desconsiderada também no processo de investigagéo,
centrando-se apenas no perfil das criangcas em relagdo ao consumo de midias.
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iras encontrar as experimentacdes vividas por mim e pelas criangas: o campo, as
pistas, os sujeitos, a teoria, as tensbes. Um emaranhado de reflexdes organizado
em seis capitulos.

No primeiro capitulo, a que chamo de Introdugdo, apresento meu
envolvimento com o tema, a captura do objeto de estudo, as opcgdes tedrico-
metodoldgicas que fiz, a construgdo das questdes e os objetivos da investigagao.

No segundo capitulo, intitulado Reflexées metodoldgicas: um olhar sobre a
investigagdo, descrevo a trajetoria tedrico-metodoldgica, com os caminhos tragados
e percorridos, os deslocamentos feitos e as técnicas e instrumentos utilizados na
producao e analise dos dados empiricos da investigacao.

No terceiro capitulo, que tem como titulo A teoria em cena, explicito as
concepgodes acerca da recepgao midiatica, entendida como momento em que ocorre
a apropriagdo e reapropriacdo do conteudo midiatico intersetado pelas diversas
mediacdes da midia e do consumo e que influi sobre nossas referéncias de
pertencimento e identificagdo; e das identidades de género entendidas como uma
construgcao sociocultural acoplada ao corpo. Adoto como referéncias os autores
Castells (1999, 2009), Garcia Canclini (2010), Hall (2005), Louro (2007), Martin-
Barbero (2009, 2011), Orozco Gémez (2001, 2011), Silverstone (2005), entre outros.

No quarto capitulo, intitulado O que eu consumo me define?, destaco o
consumo de midias das criancas e as suas apropriagdes a partir das escolhas
realizadas na internet por mulheres/pessoas que gostariam ou ndo de ser,
juntamente com as pessoas/personagens preferidas na midia. Além das imagens,
expus as produgdes escritas das criangas, realizadas individualmente, e os seus
posicionamentos, realizados coletivamente, nas rodas de conversa.

No quinto capitulo, que titulo As minhas escolhas esculpindo minhas
identidades, sao apresentados analises das concepg¢des das criangas sobre ser
mulher, juntamente com os desenhos produzidos acerca da mulher/pessoa que
gostariam ou ndo de ser, nos quais se encontram conteudos midiaticos que
expressam, em sua maioria, visbes hegemoénicas e de resisténcias acerca das
identidades femininas.

Por fim, Entre as “imposi¢cées” das midias e as aceitagbes/resisténcias das
criangas acerca das identidades femininas, fago uma apreciagao dos conhecimentos
produzidos durante a investigagcdo e uma sintese reflexiva sobre as apropriagdes

das criangas acerca das identidades femininas, no contexto da recepgcao midiatica.
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2 REFLEXOES METODOLOGICAS: UM OLHAR SOBRE A INVESTIGA(,}AO
Estamos sempre no meio do caminho...

A metodologia de investigacdo se torna uma questdo premente no ato de
pesquisar. Uma das primeiras licdes que aprendemos € que € impossivel assumir
abstratamente métodos rigorosos e herméticos, mormente na area das Ciéncias
Humanas e Sociais. Na perspectiva de Certeau (1998), a pesquisa nessa area
comporta grande variabilidade e exige diferentes aproximacdes e taticas ndo apenas
em funcao das caracteristicas concretas dos objetos investigados, sempre méveis e
em mutacdo constante, mas também em face das questdes levantadas pelo/a
pesquisador/a. Nessa seara, o exercicio da pesquisa cientifica apresenta maior
complexidade e demanda acurada capacidade perceptiva e de reflexao.

Ipso facto, o que abordo neste capitulo sdao as diversas aproximacdes e
taticas metodologicas por mim utilizadas na investigagdo, os fundamentos teorico-
metodoldgicos, as técnicas e instrumentos utilizados para produgao e analise dos
dados, a inser¢ao empirica e a formagao do grupo de criangas, ao mesmo tempo em
que apresento os conhecimentos produzidos, com reflexdes acerca do delineamento
do caminho tragado e trilhado no campo de pesquisa, explicitando as nuances, os
embaragos, as contingéncias e as vicissitudes encontradas no seu percurso, pois
sabemos que € impossivel retratar os fatos como aconteceram, ja que nos

encontramos sempre no meio do caminho, ou no caminho do meio das coisas.
2.1 No meio do caminho: os deslocamentos teérico-metodolégicos

A priori, ndo foi nada facil organizar esta investigacdo, em virtude do
deslocamento tedrico-metodoldgico feitos durante o percurso investigativo — da
analise do discurso para as apropriagdes das criancas no contexto da recepcao
midiatica. A proposta inicial tinha como objetivo entender como os discursos de
moda e os discursos cientificos de psicélogos e de médicos, veiculados na midia
impressa brasileira e direcionada a maes e pais incidiam na constituicido das
identidades de género na infancia. Tinham-se como referenciais empiricos as
revistas Decora Baby (Editora Escala), Pais e Filhos (Editora Manchete) e Crescer

em Familia (Editora Globo). A investigacdo centraria o foco no discurso
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adultocéntrico sobre a crianga e, portanto, desconsiderava as suas visdes de mundo
e a considerava um ser que precisa da acao do adulto para ser representada.

Inquietava-me essa perspectiva: era isso mesmo que eu queria? Apos
diversos dialogos, busquei um novo caminho: o de ouvir o que as criangas tém a
dizer acerca das identidades femininas, os seus posicionamentos e escolhas a partir
da realidade na qual estdo imersas; o que pensam acerca das possibilidades que
Ihes séo ofertadas e que vao esculpindo suas identidades; o que tém a dizer de suas
apropriagdes a partir do consumo que fazem de midia. Essa perspectiva guiou-me
na investigagdo, rejeitando a ideia de que o conhecimento &€ sempre uma
representacido exata da realidade.

Assim, propus deslocar o foco das posi¢cdes de diferencas e de normalidades
que a midia impressa atribui ao género na infancia, para ouvir as proprias criangas,
colocando-as como protagonistas da investigagao. Isso permitiu considerar a crianga
como produtora de cultura, agente ativo/interativo de criagdo, € ndo somente
receptaculo passivo do que Ihe € imposto pelo adulto; e a recepgdo como espacgo de
disputa entre o hegemdnico e o contra-hegemdnico, espago incontestavel de
producdo, de negociagdo, de aceitagdo, de resisténcia. A nova trajetéria trouxe
consigo duvidas e expectativas, mas proporcionou diferentes caminhos e maneiras
novas de caminhar, diferentes formas de perceber o objeto de estudo em questao.

Penetrei, entdo, no espaco de vivéncias das criangas. Comuniquei-me com
elas. Uma tempestade de posi¢cdes e de concepgdes comegou a dar feigdo ao objeto
de estudo, e 0 campo se mostrou, entdo, espago “descoberto”. Adentrei nele, como
diz Winkin (1998) o que proporcionou sucessivas reflexdes tedrico-metodoldgicas e
tomadas de decisbes mais solidas e coerentes sobre o caminho a seguir na
investigacdo. Cada experiéncia produzida por cada uma de nos possibilitava uma
explosao de conhecimentos e aprendizagens, o que tornou a investigagao bastante

prazerosa e instigante. O campo mostrou-se fértil, sendo entendido como

[...] la porcién de lo real que se desea conocer, el mundo natural y
social en el cual se desenvuelven los grupos humanos que lo
construyen. Se compone, en principio, de todo aquello con lo que se
relaciona el investigador, pues el campo es una cierta conjuncién
entre un ambito fisico, actores y actividades. Es un recorte de lo real
[...] (GUBER, 2004, p. 47).
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Assumo, pois, que, sendo um recorte do real, o campo nao é dado, mas
construido ativamente na relagao entre o investigador e os sujeitos da investigagao,
entre os fendmenos observaveis e os significados que os sujeitos dao ao vivido, as
suas agbes, que integram suas praticas e ideias, seus comportamentos e suas
representacdes, e que estdo imbricados nas relagdes de poder e resisténcia. Assim,
0 campo nao é um espago geografico somente, mas uma tomada de decisées no
processo de investigacao, que vai demarcando areas, envolvendo os sujeitos sociais
e interpretando as informagdes que lhes sao dadas.

No campo, apurei meu olhar sobre o objeto de estudo, com base nas
escolhas que realizei ao organizar a investigagdo. Entretanto, olhar n&o foi
suficiente, exigiu “[...] saber estar com, com os outros e consigo mesmo, quando
vocé se encontra com outras pessoas [...]" (WINKIN, 1998, p. 133, grifos do autor).
E, nessa perspectiva, tentei viver no ritmo do lugar, a escola, e no ritmo dos sujeitos
da investigagao, as criangas.

Ao investigar as apropriagdes das criangas no contexto da recepgédo midiatica
propus perceber a comunicacdo em ato, apontando a necessidade de considera-la
como o lugar em que os sentidos em circulagdo adquirem valor social e efetividade
politica, de acordo com Martin-Barbero (2009) e Orozco Gémez (2011, 2012);
compreendendo que no processo comunicacional ndo ha predominio do emissor
sobre o receptor de forma direta, de um polo para outro, mas uma relagdo mais
ampla e complexa, permeada de contradigdes e conflitos.

A recepgéo, neste trabalho, vincula-se a midia e o consumo que as criangas
fazem de seus conteudos, na busca de entender as suas légicas produtivas e os
sentidos que as criangas dao ao que se apropriam delas. Acredito que o ato de
investigar no contexto da recepgao midiatica de criangas criou possibilidades de
visualizar os fios invisiveis que permeiam o processo comunicativo, diante dos novos
desafios do prosumer™®.

Diante da realidade apresentada nesta investigacédo, entendo que n&o houve
outra perspectiva de investigagcao a utilizar a néo ser a qualitativa, que tem como
fundamento o entendimento, a interpretacdo e o sentido do que se esta
investigando. Essa abordagem compreende que o investigador € parte integrante do

conhecimento e que o sujeito da investigacdo n&o é inerte, mas esta imbricado em

¥ De acordo com Lopes (2011), é o sujeito que atua concomitantemente nas instancias da produgéo
€ recepgao em processos comunicacionais e midiaticos.
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um emaranhado, em uma teia de relagdes e interpretagdes, que emergem de suas
acdes. Além do mais, essa perspectiva busca aproximar investigadores dos
contextos da investigacdo, dando credibilidade aos sujeitos envolvidos, vistos como
produtores de conhecimento, e reaviva a “...] polémica sobre a pluralidade
epistemoldgica do mundo” (SANTOS, 2005, p. 36), pois as diversidades de
saberes®® produzidos que se intercambiaram nesta investigacdo precisam ser
reconhecidas e celebradas.

Essa modalidade investigativa visa, ainda, compreender as intengbes e os
significados dos atos humanos, o que é fundamental para entender as apropriagdes
das criangas acerca das identidades femininas como também as decisdes feitas por
mim no processo de investigacdo. Essa modalidade permitiu o acesso ao campo e a
aproximacdo com as criangas. Também proporcionou descrever as experiéncias
vivenciadas nele e a partilha coletiva dos conhecimentos construidos nas rodas de
conversa, uma das técnicas utilizadas nesta investigagao.

Portanto, inspirei-me na perspectiva etnografica para realizar a investigagao,
ja que adentrei no campo (WINKIN, 1998) e descrevi minuciosamente as
experiéncias vivenciadas nele em momentos especificos de interacdo com as
criangas, em movimentos de trocas, de partilhas e de produgao de saberes. Entendo
que “[...] la etnografia no puede ser reduzida a una opcién de métodos y técnicas,
sino a uma concepcion de la propia investigacién, asi como de los dilemas y
problemas generados por la investigacién de campo [..]” (CRUZ; MAXIMO;
RIFIOTIS, 2009, p. 150). Acessar o campo permitiu conhecer o consumo de midias e
as apropriagdes das identidades femininas por determinado grupo de criangas e
suas identificacbes com mulheres/pessoas. Para tanto, tive que me aproximar delas,
ficar face a face, de modo a observar a comunicagdo em acgao.

Nesse sentido, entendo que os conhecimentos construidos nesta investigacao
nao poderiam ser produzidos e analisados de outra forma ou de outro jeito. Esse foi
o desafio: compreender as concepgdes acerca das identidades femininas a partir de
um lugar, o da recepg¢ao midiatica das criangas. Ndo € um lugar de silenciamento,

mas de falas que enunciam o mundo, e dirigem a ele, muitas vezes, criticas severas.

% Os saberes produzidos pelas criangas e pela investigadora, a partir de nossas vivéncias e
experiéncias cotidianas, e os saberes académicos.
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2.2 A insergao empirica

A insercdo no campo ocorreu em dois momentos: o primeiro, em 2011, no
periodo de abril a julho, denominado de primeira fase da investigagdo empirica, foi
realizado em uma escola publica e em uma privada; o segundo, em 2012, no
periodo de setembro a dezembro, foi denominado de segunda fase da investigagédo
empirica e se deu somente em uma escola publica. O acesso ao campo exigiu de
mim um olhar atento e minucioso. A escolha e a construgao do caminho tedrico-
metodoldgico a percorrer foram bastante complexas.

Na primeira fase da investigacdo, realizei um estudo exploratério?!, na busca
de produzir dados iniciais sobre o objeto de estudo. O acesso ao campo exigiu de
mim um olhar atento e minucioso. Esse foi um momento importante, pois permitiu a
aproximag&o com o contexto e os sujeitos possiveis da investigagdo assim como a
elaboragao primeira dos instrumentais técnicos de produgdo e analise dos dados,
posteriormente aprimorados no processo da investigagao.

Na segunda fase da investigacao, retornei as escolas na tentativa de reunir
novamente o grupo e aprofundar questdes sobre o objeto de estudo, mas sem
sucesso. Algumas criancas ndo estudavam mais nas referidas escolas?. Diante de
tal impossibilidade, resolvi realiza-la somente na escola publica, com outro grupo de
criangas. A nova tentativa foi um sucesso, apesar de certo tumulto no inicio.

Em todas as fases da investigacdo, primeiramente entrei em contato informal
com os diretores e os coordenadores pedagogicos das referidas escolas, expliquei o
trabalho e solicitei a permissdo para realiza-lo. Eles me receberam muito bem. Os
gestores das duas escolas j4 me conheciam, e alguns professores também, por ja
ter desenvolvido outras atividades nas referidas escolas. Mas algumas dificuldades
surgiram no processo de encontro com as criangas, entre elas, os horarios em que
seriam realizadas as atividades, que n&o poderiam ocorrer no horario regular de
aula®>. Um encontro no contraturno representaria uma dificuldade para as criangas,

que tinham muitas atividades extras a realizar. Diante das limitagdes apresentadas

2! Trabalho requisitado na disciplina de Midias, Cultura e Cidadania, ministrada pelas professoras
Denise Maria Gogo e Jiani Adriana Bonin, no ano de 2011, no curso de Doutorado em
Comunicagéo.

2 A escola nao tinha os contatos atualizados das criangas, e os anteriores nao funcionavam.

% As criangas da escola privada estudavam no turno da manha, e as criangas da escola publica
estudavam no turno da tarde.
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pela gestdo das escolas, restava a acomodagao ao tempo e ao espago destinado
para a realizacdo das atividades, em acordo com as criangas.

Na primeira fase da investigacdo, no més de abril, formalizei nossa relagao
com a entrega de oficios aos gestores e fiz o convite as criancas das duas escolas,
momento em que expliquei brevemente a proposta investigativa. Elas ficaram
euféricas. Um numero significativo de criangas manifestou o desejo de participar,
doze da escola publica e seis da escola privada, eu tinha como propdsito trabalhar
com, no maximo, dez criangas, e fiquei um pouco receosa com a quantidade que
manifestou a intencdo de participar. Algumas delas acharam que seriam
dispensadas das aulas para participar das atividades, outras manifestaram alegria ja
que teria a possibilidade de manusear o computador e acessar a internet no espaco
da escola. Em seguida, observei as criangas nas salas do 6° ano do Ensino
Fundamental®*, nas duas escolas, e aproveitei 0o momento para me aproximar delas,
estabelecer um lago de confianga e facilitar a interagdo durante a investigagao. Esse
foi um momento importante.

Na escola publica, apds informa-las sobre a proposta de trabalho, fiquei em
sala de aula e as observei. Era uma aula de Educacéao Fisica, realizada na propria
sala, o que pareceu um tanto estranho, mas fiquei a observa-las, interagi com elas,
seja pelo sorriso, ou aceno de méo, ou olhar. O que interessava, naquele momento,
era a aproximar-me das criangas e, aos poucos, estreitar nossa relagao.

Na escola privada, entrei na sala de aula para apresentar a proposta de
trabalho as criangas e aproveitei para observa-las, mas fiquei por pouco tempo, pois
nao foi permitido ficar em sala de aula. Apdés o intervalo, as criangcas seriam
liberadas para organizar a festa de aniversario da professora de Redagéo e,
enquanto as criangas organizavam a festa, aproveitei para observa-las em interagéo
e me aproximar delas. A minha insergdo no grupo foi importante, pois havia
resisténcia por parte de algumas criancas em participar da investigacao, devido a
nao compreensao de seu papel nela.

Elas estavam inquietas e ansiosas, ndo queriam que a professora
desconfiasse de nada, e a minha presenga as incomodava um pouco. Durante a

organizacao da festa, percebi, na interagdo entre elas, uma tensdo muito grande,

24 Apés deslocamento realizado na investigagdo, da midia impressa para as apropriacbes das
criangas, tinha a intengao de trabalhar com criangas da Educagado Infantil. Fiz alguns ensaios
investigativos, mas ndo avancei na proposi¢ao.
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especificamente em relagdo a “Quem iria vigiar o bolo”. Um menino?® disse: “Eu
fico”, mas rapidamente elas disseram: “Isso n&o € coisa de menino, € de mulher.
Nés vamos ficar!”. As meninas tomavam sempre a iniciativa, eram lideres, nao
deixavam o menino fazer nada. Para elas, organizar a festa era coisa de mulher e
nao de homem. Indaguei-me, entdo: o que pensavam aquelas criangas quando
manifestaram esse posicionamento? Parecia que, para elas, os papéis de menino e
de menina estavam definidos.

As criangas que ficaram “vigiando” o bolo de aniversario comegaram a cantar
a musica da telenovela “Rebelde”, veiculada pela Record, e a musica da telenovela
“O clone”, veiculada pela Rede Globo. Percebi que a minha presenga as deixava
inibidas, em determinados momentos. Em um desses momentos de desinibigao,
algumas criangas comegaram a questionar: “O que vocé esta escrevendo sobre
nos? Coloca ai — a gente ndo tem medo de nada, nés odiamos forrd, mas gostamos
de ouvir outras musicas! Nos odiamos os meninos, pois somos melhores que eles!
Nés nos preocupamos com a roupa e ela tem que ser confortavel.”. As criangas
estavam curiosas e, apos os questionamentos feitos, ficaram frenéticas. Entéo,
guardei o caderno de anotagdes e conversei com elas, enquanto esperava a
professora. Apos a festa, consegui convida-las novamente para participar da
investigacao.

ApOs as primeiras observacgdes, e no intuito de me aproximar mais das
criangas, marcamos outro encontro, tanto com as criangas da escola publica quanto
da escola privadaze. Nele, participaram quatro criangas da escola privada, uma das
quais desistiu no meio da investigagdo; e cinco criangas da escola publica, que
permaneceram até o final dos trabalhos, totalizando oito criangas?®’. Durante os
encontros, expliquei, com mais detalhes, a proposta de trabalho, momento em que
entrequei o termo de consentimento para que seus pais ou responsaveis
autorizassem formalmente sua participacdo, comunicando também os dias e

horarios dos encontros.

%% Da turma toda, s6 havia um menino ajudando as mulheres.

% Os encontros com os grupos ocorreram em separado, pois nao consegui reuni-las em espago
comum.

%" Inicialmente, apos a primeira conversa que tivemos com elas, dezoito criangas manifestaram o
desejo de participar da investigagdo. A partir do segundo encontro, somente oito criangas
permaneceram. As outras desistiram, ou pela ndo concordancia dos pais, ou simplesmente por
desencanto com o trabalho.
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Na segunda fase da investigacdo empirica, retornei as escolas e tive
dificuldades em realizar a investigacdo na escola privada, optando, entédo, por
realiza-la somente na escola publica, com outro grupo de criangas. Foi um momento
dificil, mas enfim, formei um novo grupo, com nove criangas, avangando na proposta
desenvolvida com o primeiro grupo.

Nessa fase, decidi continuar trabalhando com, no maximo, dez criangas, e
com as mesmas técnicas e instrumentos de produgéo/coleta utilizados na primeira
fase da investigagdo, que foram questionarios, desenhos, produgdo escrita e
internet; e acrescentar a roda de conversa. Nesta ultima, pensamos coletivamente
sobre as escolhas feitas individualmente pelas criangas.

As criangas ja me conheciam por meio das amigas que tinham participado da
primeira fase da investigagdo. O procedimento foi o mesmo em relagéo ao contato
com ela, com seus pais e com a escola. Nos encontros realizados com as criangas,
conversei sobre o trabalho de investigagcdo e ampliei as discussdes em torno do
objeto de estudo proposto.

As suas identificagbes emergiam como um passe de magica aos
questionamentos lancados, e, quando elas nao entendiam o que se tinha proposto,
ensinavam-me a melhor forma de proceder na producdo dos dados da pesquisa.
Fortalece-se, aqui, o entendimento de que ndo se pode negar nenhuma forma de

conhecimento, especificamente das criangas.
2.3 A escola: contexto dos encontros

Onde realizar a investigagdao? No contexto da familia? Ou no contexto da
escola? Estas eram questdes fundamentais para a delimitagcédo do campo, consoante
com a acepgao apresentada. Sabemos que a familia e a escola sao instituicées de
referéncia na vida e na educacéo dos individuos. Elas sdo instancias mediadoras
das relagbes sociais e, como tal, espagos em que nos constituimos como sujeitos;
espacos de cultura, de producao e de circulagao de significados, que vao definindo
maneiras de ser e estar no mundo. Entretanto, ndo investiguei a convivéncia das
criangas no contexto familiar ou escolar. A escola foi somente um espago para
realizagdo dos encontros com as criangas, que proporcionava seguranga a elas,
seus pais e/ou responsaveis. Tenho ciéncia que a escola tem condicionamentos que

sdo especificos e inerentes a seu espacgo, assim como a familia, e que outros
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interferentes poderiam ter sido percebidos, caso os tivessem explorados.

Escolhi, portanto, duas escolas, uma publica e uma privada, conforme
imagens a seguir, na perspectiva de que tal escolha contemplasse a diversidade do
universo infantil em relagcao a classe e a condicao social. Nao pretendia, contudo,
empreender uma discussao sobre como uma ou outra classe se comporta a partir do
consumo que fazem, mas conhecer o que as classes sociais estdo consumindo de
midias e quais sentidos dao aquilo que se apropriam acerca das identidades

femininas.

Quadro 1 — Escolas onde foram realizados os encontros da investigacéo

Escola publica Escola privada

Fonte: Marta Maria Azevedo Queiroz, 2011.

A Escola Publica esta localizada no bairro Agua Mineral, zona norte da
cidade, e foi criada em 1983 e é administrada pelo Municipio. Em 2011, atendeu
setecentos e doze alunos e, em 2012, setecentos e trinta alunos, no Ensino
Fundamental e na Educacgao de Jovens e Adultos (EJA).

A Escola Privada esta localizada no centro da cidade de Teresina e foi criada
em 1906. A escola é administrada pelos jesuitas e atendeu, em 2011, dois mil e

trinta alunos, na Educacéo Infantil e no Ensino Médio.
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As duas escolas estdo situadas na cidade de Teresina—Piaui, regido Nordeste

do Brasil, conforme mapa abaixo:

Quadro 2 — Mapa do Brasil, com o Piaui em destaque.

Teresina fica situada na regido Nordeste do
Brasil e tem 814.230 habitantes, conforme
dados do IBGE/2010.
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Fonte: Informacgbes acessadas nos sites www.ibge.gov.br e www.mec.gov.br, em setembro
de 2013.

Nas escolas, nao foi dificil reunir o grupo de criangas e coloca-las em um
mesmo espago para desenvolver as atividades propostas, tanto individualmente
quanto em grupo. Nao tinha a intengao de percebé-las em interagao, diluidas em um
grupo, caso fosse observa-las no horario do intervalo, ou “trancafiadas” em uma
sala, caso a observacao se desse no horario de aula. Queria autonomia quando da
escolha de horarios e de espacos para realizagdo dos encontros. Foram varias idas
a escola, e nesses momentos conversamos com as criangas sobre os dias e
horarios de encontros. Algumas dificuldades foram emergindo no decorrer do
processo de investigacdo, como o espaco fisico para realizar as atividades e a

participacado das criangcas no horario oposto as aulas. Essas questdes foram sendo
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resolvidas paulatinamente e n&o representaram obstaculos intransponiveis no

processo de investigagao.
2.4 As protagonistas da investigagcao

O grupo foi composto por criancas®® entre dez e treze anos de idade,
estudantes do 6° ano do Ensino Fundamental, que aderiam voluntariamente a
proposta. Algumas delas manifestaram interesse, pois tinham a compreenséo de
que seriam dispensadas das aulas para participar das atividades; outras
manifestaram alegria em participar, ja que teriam a possibilidade de manusear o
computador e acessar a internet no espago da escola. No primeiro grupo,
participaram oito criangas e, no segundo grupo, participaram nove criangas,
totalizando dezessete participantes.

Em relagdo a utilizar o termo crianga, amparei-me na legislagao brasileira
(ECA, Lei n° 8.069/90, artigo 2°), que define como crianga a pessoa de até doze
anos, quando do inicio da puberdade; e adolescente, a pessoa entre treze e dezoito
anos de idade. Apesar de ter uma participante da investigagcdo com treze anos de
idade, optei por utilizar o termo crianga preterindo adolescente.

A escolha dessa faixa se justifica por ser nessa fase que, conforme Postman
(2011), as criangas sofrem os efeitos de uma vida adulta precoce, sobre os quais
sao capazes de falar e refletir. Elas sao criticas quando da apropriagao/significagao
dos conteudos sociais que afetam a construgdo da sua identidade. O autor afirma
ainda que, nessa fase, elas sdo econbmicas em seus estilos e ndo usam a
linguagem para mascarar seus pensamentos. Isso nos levar a entender que as
manifestagdes “econdmicas” das criangas, nesta investigacado, seja em suas falas,
seja em suas escritas, foram substancialmente significativas e criticas.

E importante ressaltar que a presencga de criancas na investigagdo n3o é nova
“[...] O que talvez possa ser considerada como tendéncia recente seja o debate
sobre a condi¢gdo em que a crianga toma parte da investigagdo” (CAMPOS, 2008, p.
37). Aqui, as criangas participaram, ativa e reflexivamente, no processo de
investigacao.

A primeira manifestagcdo das criancas foi sobre a sua identificacdo na

investigacao. Elas queriam ser identificadas com um codinome. Entdo, perguntei: Se

B A investigagdo foi aprovada no Comité de Etica da UNISINOS, conforme anexos | e Il.
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pudesse ser outra pessoa agora, quem escolheria ser? As criangas responderam o
seguinte:

Isabella Swan®®
Carla®®
Alice
Roberta
Rihanna®’
Fergie*
Avril Lavigne®
Médica
Gretchen **
Ivete Sangalo®
Shakira>
Ana®’
Maite Perroni®
Paris Hilton®
Lady Gaga®
Kelly Key*'

Ana Hickman™

Os codinomes com o0s quais gostariam de ser identificadas permitiram
perceber uma forte apropriagdo da midia, produ¢des da cultura de massa e de
entretenimento, como o filme Crepusculo, a telenovela Rebelde, e musicas -

brasileira e estrangeira.

29 Personagem principal da saga Crepusculo, uma jovem branca e timida, que se apaixona por um
vampiro. O filme foi veiculado no Brasil em dezembro de 2008, inspirado em livio homénimo.

0 Personagem adolescente da telenovela Rebelde, versédo brasileira, veiculada pela emissora
Record, desde margo de 2011, que faz parte de uma banda de musica, junto com Alice e Roberta. A
emissora SBT veicula a versao mexicana.

%" Cantora caribenha, nascida na ilha de Barbados.

%2 Cantora estadunidense, nascida em Los Angeles.

% Cantora canadense, denominada princesa do pop punk.

% Cantora e dancgarina brasileira, nascida no Rio de Janeiro, iniciou sua carreira na década de 1970.
% Cantora brasileira, nascida na Bahia.

% Cantora colombiana, nascida na cidade de Barranquilla.

¥ Uma grande amiga desta crianga participante da investigagao.

%8 Personagem adolescente na telenovela Rebelde, versdo mexicana. Atua também como cantora.
% Socialite estadunidense, nascida em Nova lorque.

%0 Cantora estadunidense, nascida em Nova lorque.

“! Cantora, dancgarina e apresentadora brasileira, nascida no Rio de Janeiro.

*2 Modelo e apresentadora brasileira, nascida no Rio Grande do Sul.
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A pergunta inicial ndo tinha a intengcédo de perceber a presenca de conteudos
midiaticos e, sim, manter a privacidade das criangas. As respostas sugiram
espontaneamente, sem que as criangas fossem indagadas, a priori, sobre a
tematica, o que nos trouxe elementos importantes para analisar a constituicdo das
identidades femininas permeada pela mediagdo midiatica. Algumas se identificaram
com atrizes, cantoras, modelos, apresentadora de televisdo, e duas delas
escolheram pessoas sem visibilidade midiatica - uma escolheu ser sua amiga, Ana,
e a outra uma profissional, médica.

Em seguida, solicitei as criangas que respondessem a primeira parte do
questionario, momento em que responderam as perguntas sobre idade e enderecgo
além de comentarem sobre si mesmas, como se veem e 0 que mais gostam de

fazer. Apresentamos abaixo, as respostas das criancas:

1. Isabella Swan: tem onze anos, mora no bairro Agua Mineral, com a avé, que é
doméstica. Tem dezesseis irmaos de maes diferentes, declara-se catdlica e morena,

e estuda em escola publica. Gosta de assistir televisao e brincar.

2. Carla: tem treze anos, mora no bairro Agua Mineral, com a mae, que é
cabeleireira, e o padrasto, que € mecanico. Tem um irmao, declara-se catdlica e

branca, e estuda em escola publica. Gosta de ouvir musicas e acessar a internet.

3. Alice: tem onze anos, mora no bairro Mocambinho, com a madrinha, que é
diarista. Tem dois irmaos, declara-se catélica e parda, e estuda em escola publica.

Gosta de assistir a telenovelas.

4. Roberta: tem doze anos, mora no bairro Agua Mineral, com a tia, que é
doméstica. Tem seis irmaos de pais diferentes, declara-se catdlica e parda, e estuda

em escola publica. Gosta de ouvir musicas e acessar a internet.

5. Rihanna: tem onze anos, mora no bairro Risoleta Neves, com o pai, que é
pedreiro, € a mae, que é dona-de-casa. Tem um irmao, declara-se catdlica e parda,

e estuda em escola publica. Gosta de ouvir musicas e assistir a telenovelas.

6. Fergie: tem onze anos, mora no bairro Lourival Parente, com o padrasto, que é
empresario, € a mae, que é professora. Tem trés irmaos, declara-se catdlica e

branca, e estuda em escola privada. Gosta de ouvir musicas e acessar a internet.
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7. Avril Lavigne: tem onze anos, mora no bairro Sdo Benedito, em Timon-
Maranhao®, com o pai, que é técnico em aparelhos hospitalares, e a mae, que é
professora. Tem dois irmaos, declara-se catdlica e branca, e estuda em escola
privada. Gosta de computador, de acessar a internet e ouvir musicas de Bill Kaulitz,

cantor da The Black Question Mark.

8. Médica: tem dez anos, mora no bairro Dirceu |, com o pai e a mae, que sao
representantes comerciais de roupas. Tem uma irm&, declara-se evangélica e
branca, e estuda em escola privada. Gosta de brincar de boneca e acessar a

internet.

9. Gretchen: tem onze anos, mora no Bairro Risoleta Neves, com o pai, que é
autbnomo, e a mae, que € dona de casa. Tem um irmao, declara-se evangélica e
parda, e estuda em escola publica. Gosta de acessar a internet, assistir a televisao,

ler livros e “cacar conversa” com 0S meninos.

10. Ivete Sangalo: tem onze anos, mora no Bairro Mocambinho, com a mée, que é
autébnoma. E filha unica, declara-se catdlica e branca, e estuda em escola publica.

Gosta de acessar internet e ver televisao.

11. Shakira: tem onze anos, mora no Bairro Agua Mineral, com a mae, que é
estudante. Tem uma irma, declara-se catdlica e branca, e estuda em escola publica.
Gosta de acessar a internet, especialmente o Facebook, assistir a televisdo e ouvir

musicas.

12. Ana: tem onze anos, mora no Bairro Agua Mineral, com a mae, que é doméstica.
Tem trés irmaos, declara-se catdlica e parda, e estuda em escola publica. Acha-se

bonita, magra e gosta de ler e de brincar.

13. Maite Peroni: tem onze anos, mora no Bairro Risoleta Neves, com o pai, que é
mecanico. Tem uma irma, declara-se evangeélica e negra, e estuda em escola

publica. Gosta de acessar a internet, assistir a televisao e filmes, e de brincar na rua.

3 Cidade que faz fronteira com Teresina-Piaui, separada apenas pelo rio Parnaiba.
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14. Paris Hilton: tem doze anos, mora no Bairro Agua Mineral, com a mée, que é
diarista. Nao tem irmaos, declara-se catdlica e parda, e estuda em escola publica.

Gosta de acessar a internet e de assistir a televisao.

15. Lady Gaga: tem onze anos, mora no Bairro Agua Mineral, com sua mae, que é
doméstica. Nao tem irmaos, declara-se catolica e branca, e estuda em escola

publica. Gosta de brincar na rua, assistir a televisao e acessar a internet.

16. Kelly Key: tem onze anos, mora no Bairro Agua Mineral, com o pai, que é
autbnomo, e a mae, que € dona de casa. Tem trés irmaos, declara-se catolica e
india/negra, e estuda em escola publica. Gosta de acessar a internet, curtir a vida

como ela é e brincar com minhas amigas.

17. Ana Hickman: tem onze anos, mora no Bairro Agua Mineral, com a méae, que é
autbnoma. Tem dois irmé&os, declara-se evangélica e parda, e estuda em escola

publica. Gosta de, as vezes, acessar a internet.

Os que as criancas expressaram ser foi importante para definir seu perfil.
Quanto a cor, oito criangas se declararam pardas/morenas; duas, negras; e sete,
brancas. Quanto a religido, treze criangas se declararam catdlicas e quatro
evangélicas. Quanto a familia, cinco criangas convivem com o pai e a mae, uma com
a avo, duas com a mae e o padastro, uma com a madrinha, uma com a tia, seis com
a mae e uma com o pai.

Ao serem indagadas sobre o que mais gostam de fazer, informaram, em
primeiro lugar, acessar a internet e, em segundo lugar, assistir a televisdo. Os
resultados evidenciaram as apropriagdes de midia em seu contexto cotidiano.
Fischer (2001) enfatiza que a midia esta presente no cotidiano e imaginario dessas
criangas, com ofertas sedutoras, incidindo na produgéo de suas subjetividades.

Ha marcadamente na cultura da midia a presenca das grandes corporagdes
midiaticas da industria cultural e de entretenimento exercendo seus efeitos
profundos na cultura infantil. As escolhas das criangas explicitam essa presencga. A
cultura da midia vai exercer reflexos naquilo que significa “[...] reivindicar uma
identidade como sendo do sexo masculino, feminino; pessoa branca, negra; cidada,
ou n&o-cidada, bem como definir o significado de infancia, do passado nacional, da

beleza, da verdade, do protagonismo social” (GIROUX, 2003, p. 128). O autor
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reforca o poder das mensagens midiaticas, enfatizando que n&o vendem apenas
produtos, mas valores, ideais e identidades desejaveis que enaltecem a ordem
social hegemoénica vigente. Exercer efeitos nao é determinar, pois ha sempre
espagos a serem preenchidos, e isso permite entender as relagdes de poder,

dominacgao, resisténcias e representacdes das identidades nesse cenario.

2.5 O fazer investigativo

O investigador, conforme Santos (2005), esta imbricado em uma teia de
relagdes e interpretagbes que emergem de suas acgdes, de seus movimentos, que
vao definindo suas escolhas, sempre tensionadas a realidade vivenciada na
trajetéria da investigacdo. Capturar essa realidade ndo é nada facil, pois seus
movimentos sdo crepusculares e sempre produzem injungdes sobre o objeto de
estudo, desconstruindo a ideia de que o conhecimento € sempre uma representacao
exata da realidade.

Parto do pressuposto de que o objeto ndo é dado, a priori, mas construido.
Desde a decisdo sobre o tema, a definicho do problema, a escolha dos
procedimentos técnicos de coleta e de analise de dados, passando pelo seu
tratamento tedrico, o sujeito investigador da forma ao seu objeto. Nao sao, portanto,
faceis as decisbes e escolhas que a investigadora tem de fazer no processo de
investigacdo, que exige sempre uma dindmica de elaboragdo e reelaboragéo,

inclusao e exclusdo numa

[...] reconstrugdo metodoldgica (conceptual e operativa), dado que,
tanto os objetos/problema, quanto os sujeitos/investigadores fluem
em processos dindmicos de mudanga, em multiplas inter-relagoes,
manifestacbes, expressbes e configuracbes [...] combinagdes;
reestruturagdes que tornem possivel trabalhar de modo auténtico,
frutifero e transformador cada processo de pesquisa. (MALDONADO,
2012, p. 36, grifos do autor).

Eis por que os aparatos tedricos e metodoldgicos, construidos abstratamente
quando elaborei o projeto de pesquisa, foram tensionados em face da investigagao
empirica, que se delineou efetivamente ao longo do processo interativo que mantive
com as criangas. Quero dizer com isto que o0s pressupostos teoricos e
metodoldgicos assumidos no plano da pesquisa foram sendo reconfigurados a partir
das decisdes que tive de tomar em face da viva dindmica do grupo investigado. Isso

nao representou obstaculos porque eu partia de uma concepgao segundo a qual a
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investigacao na area das Ciéncias Humanas e Sociais exige da investigadora “[...]
uma invencdo permanente, indispensavel para se adaptar as situagcdes
indefinidamente variadas, nunca perfeitamente idénticas [...]” (BORDIEU, 1990, p.
81).

Ao realizar a primeira exploragdo do campo, busquei seguir o que aconselha
Denise Cogo (2009, p. 6): “[...] afinar a constru¢do do problema e o desenho do
objeto de investigacao, definir e aportar referéncias concretas para a composi¢ao do
universo dos sujeitos ou para a escolha e modos de aplicagdo dos métodos e
técnicas de pesquisa.”. Os instrumentos de produc¢do de dados foram sendo, entao,
reelaborados no processo de investigagao, acoplando-se as necessidades advindas

do objeto de estudo, do campo, dos sujeitos.

2.5.1 A coleta/producao dos dados empiricos

Utilizei nesta investigac&o a estratégia multimetodologica para a produgao de
dados. Na perspectiva da recepgao, afirmam Lopes (1996) e Maldonado (2012), faz-
se necessario combinar varias modalidades de técnicas de investigagao. Orientada
por tal perspectiva, a cada movimento realizado, eu sentia necessidade de utilizar
uma técnica que possibilitasse apreender o objeto de estudo em questéo, chegando,
as vezes, a iniciar com uma proposta e terminar com outra. Essa perspectiva
permitiu construir e combinar, no decorrer do processo, multiplas técnicas/
instrumentos de producdo de dados, entre elas, o questionario, o desenho, a
internet, o diario de campo, a produgéo escrita e as rodas de conversa.

As técnicas e os instrumentos de produgédo de dados foram pensados a partir
do grupo de criangas no qual estava interagindo, o espaco institucional da escola em
que nos situavamos e do recorte tedrico-metodoldgico realizado, em um processo
espiralado de construgao e reconstru¢gdo. Foram varias as idas ao campo, na busca
de ampliar os horizontes sobre o fenbmeno investigado. Explicito que, apesar de
apresenta-las a seguir numa sequéncia linear, sua efetivagdo foi um processo
complexo espiralado, sem seguir uma ordem linear na sua efetivagao.

O diario de campo mostrou-se um instrumento importante de registro das
observacbes das experiéncias vivenciadas com as criangas durante as atividades
propostas na pesquisa. A descricao feita nele permitiu que eu rememorasse as
acdes naqueles momentos especificos de encontros com as criangas e refletisse

sobre elas. Isto quer dizer que as descricbes feitas sao circunstanciais e nao,
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generalizaveis. Utilizei o diario, conforme Winkin (1998), para anotar tudo o que me
chamava atencgao durante as observacgoes realizadas, a procura também de indicios
que evidenciassem a presenca do midiatico nas apropriagdes das criangas e que
pudesse afetar na sua constru¢ao da identidade e da feminilidade na infancia.

Outra técnica que propus utilizar com as criangas, no momento inicial da
pesquisa, foi a entrevista semiestruturada, mas nao obtive éxito. Nas entrevistas, as
criangas se mostravam inquietas, ansiosas e sem disposicdo para responder as
perguntas formuladas, reafirmando o que observam Rocha e Campos (2008) sobre
a dificuldade da utilizagao desse tipo de técnica com o publico infantil. Se a intencéo
era deixar a crianga a vontade, as atividades propostas deveriam acompanha-las em
seus tempos, espagos e comportamentos. Prescindi, entdo, da entrevista e a
transformei em questionario (APENDICE II), adequando as perguntas na perspectiva
de capturar o perfil socioecondbmico delas, assim como de mapear o consumo de
midias, a partir de seus gostos e preferéncias.

O questionario foi elaborado a partir das sugestbes de algumas delas e
respondido individualmente em encontros realizados na prépria escola. A vantagem
de utilizar esse instrumento, como enfatiza Gil (1999), € a objetividade das
perguntas, e isso proporcionou respostas claras e rapidas por parte das criangas. O
resultado obtido a partir do questionario colaborou para comparar os modelos de
mulheres/pessoas com as quais as criangas se identificaram em outras atividades
com o consumo que fazem da midia.

Utilizei também o recurso da produgdo do desenho (APENDICE 1), pois
considero, corroborando o que defende Gobbi (2009), que o desenho revela olhares
e concepgoes das pessoas sobre seu contexto social, historico e cultural, pensados,
vividos e desejados, assim como sua oralidade. Para a realizagdo da atividade,
reunimo-nos em uma sala de aula da escola, em volta de uma mesa, e cada crianca
recebeu uma caixa de lapis de cor, um lapis, uma borracha e uma folha de papel,
tendo, de um lado, um espaco para o desenho, e de outro lado, um espaco para que
explicassem as razbes de sua escolha* (APENDICE |, IV). Primeiramente, solicitei

as criangas que desenhassem pessoas/mulheres*® que gostariam ou néo de ser e,

** Sobre as personagens preferidas da midia, explicitaram, de forma escrita, 0 que essa personagem
tinha de especial e qual sua opiniao sobre ela.

* Com o segundo grupo, ndo direcionei a escolha somente para mulheres, como foi realizada com o
primeiro grupo, mas para pessoas, no sentido de englobar a diversidade de possibilidades de
identidades femininas. Do questionamento inicial sobre a categoria ‘mulher’, mudei o foco para a
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em outro momento, solicitei que desenhassem uma pessoa/personagem preferida
da midia“®.

Nos desenhos produzidos, apareceram mulheres/pessoas visibilizadas pela
midia, vinculadas a industria cultural e de entretenimento, mesmo sem fazer a priori
nenhuma apresentacao de conteudos midiaticos, pois busquei capturar o primeiro
que vinha a cabega das criangas, 0 que |lhes era mais proximo e que gerava
identificacdo imediata. Eu tinha em mente o que afirma a pesquisadora Yolanda
Onghena (2005, p. 61), segundo a qual “Toda identidad es por definicion uma
identidad continuada y toda identificacién es un conjunto de identidades que se
suceden las unas a las otras, que se cruzam as veces, se recortam después o se
fijan a algun nudo identitario del eje de identidades”.

Nesse sentido, meu entendimento foi que o desenho de personagens da
midia com as quais as criangas se identificavam constituia uma técnica
extraordinariamente rica, que me permitiu captar os conteudos e as formas pelas
quais a midia produz identidades femininas e feminilidades. Ao mesmo tempo, essa
técnica me possibilitou refletir sobre as ressignificagbes operadas pelas criangas no
seu processo de apropriagao ativa e critica dos conteudos midiaticos. Com efeito, o
desenho, como toda linguagem, é expressdo e marca das condi¢gdes socioculturais
das criangas, e reflete suas vivéncias, experiéncias, necessidades e desejos.

Além das explicacbes escritas sobre os desenhos, solicitei as criangas que
escrevessem sobre o entendimento/concepgdo que tinham acerca do ser mulher®’
(APENDICE Ill), o que revelou aspectos novos de suas escolhas e de suas
compreensdes acerca da identidade feminina.

Posterior a atividade de elaboracdo do desenho, realizei atividades na internet
(APENDICE V). As criangas, desde o inicio da investigagdo, questionavam-me:
“‘professora, quando ndés vamos para o laboratdrio de informatica acessar a
internet?”. No inicio, eu ndo tinha como propdsito utilizar esse meio, mas na medida
em que as criangas expressaram esse desejo, terminei por incorporar mais essa

ferramenta para coletar dados da investigagéao.

categoria ‘pessoa’, pois pretendia abarcar os diferentes grupamentos sociais e entender as
perspectivas de “enquadramento” a determinados modelos de identidades femininas tradicionais.

“° Somente participaram desta atividade as criangas do segundo grupo.

" Primeiramente, fiz a pergunta: para vocé, o que é ser menina? As respostas foram confusas e
restringiram-se a compreensdo sobre o ser crianga. Continuei a indaga-las. Elas disseram:
“professora, a senhora que saber mesmo é o que é ser mulher, ndo ¢é”. Diante dos
questionamentos, mudei a pergunta para o que é ser mulher.
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Nao foi facil realizar a atividade na escola, pois os laboratdérios de informatica
eram considerados, nas duas escolas, espagos “sagrados”, além de funcionarem
precariamente, especialmente no caso da escola publica. Mesmo diante das
dificuldades, as criangas mostraram-se ansiosas para acessar a internet e néao
perguntaram, inicialmente, o que tinham que fazer.

Os encontros nos laboratérios de informatica foram realizados em alguns
momentos no final das aulas e, outros, em turno oposto a elas. E importante
ressaltar, que das dezessete criangas, somente quatro tinham computador com
internet em casa. Das treze que nao tinham, onze acessavam em outros espacos e
duas nunca tinham utilizado (ver tabela no item 4.2), por isso ficavam receosas em
relacdo as suas amigas, que, ao perceberem as suas dificuldades, paravam de
acessar para ensina-las.

Nessa atividade, foi solicitado inicialmente que as criancas acessassem a
internet livremente, sem encaminhamentos, e em seguida, que selecionassem uma
imagem de pessoa/mulher que gostariam de ser e uma que ndo gostariam de ser,
como também uma imagem de uma pessoa bonita e outra ndo bonita*®. As
perguntas foram definidas a partir das escolhas das proprias criangas em atividades
anteriores em que se identificaram com mulheres/pessoas bonitas, ricas e famosas.
Percebi, nesse momento, a oportunidade de reescrever sobre o que é ser uma
mulher, mas as respostas nao diferiram da produgado inicial. Posteriormente,
questionamos essas escolhas nas rodas de conversa.

No primeiro momento, as criangcas adoraram a atividade, e as que tinham e-
mail ou contas nas redes sociais faziam o acesso imediatamente. As criangas que
nao tinham fizeram imediatamente suas contas e acessaram as redes sociais,
especificamente o Facebook. Elas queriam conversar com suas amigas e
conhecidas. Além dos e-mails e das redes sociais, as criangas acessavam também
jogos infantis. O “Habbo” foi o0 mais acessado entre elas.

A seqguir, apresento as imagens do jogo. Esse foi um momento ludico
importante que nos revelou aspectos significativos sobre as apropriagdes das

criangas acerca das identidades femininas, a partir de suas identificagbes com

8 Novamente as criangas interferiram quando solicitadas a escolherem mulheres/pessoas que nao
sdo bonitas, enfatizando: “professora, por que a senhora nao coloca ‘feias’ logo, ndo é isso que
quer?”.
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pessoas/mulheres que gostariam de ser, assim como também sobre o uso da

internet pelas criangas, sendo a ultima questdo nao explorada neste trabalho.

Quadro 3 — Jogo Habbo

Habbo Oscar Habbo

Fonte: Imagens selecionadas no site www.habbo.com.br, em margo de 2012.

A criangca denominada de Avril Lavigne explicitou que uma personagem do
jogo Habbo a tinha inspirado. Ela se identificou com a personagem (Habbo Picture),

conforme imagens a seguir. Selecionei outras bonecas para analisar o perfil delas:

Quadro 4 — Alguns personagens do jogo Habbo

Fonte: Imagens selecionadas no site www.habbo.com.br, em marco de 2012.
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As personagens acima s&o vaidosas, como se mostra pela flor no cabelo, uso
de 6culos, cabelo arrumado, e vestem-se de maneira “despojada”. Elas diferem do
padrao feminino “hegemdnico” de beleza, quando representam pessoas de corpos
volumosos e sem uma cintura esbelta, mas aproximam-se dele ao apresentarem um
corpo “sem barriga” e seios grandes. Em nossa cultura, quando pensamos nas
imagens e nos discursos sobre a beleza feminina hegemonica, especificamente as
veiculadas na midia, encontramos predominantemente mulheres magras e esbeltas,
e uma das caracteristicas na contemporaneidade é a obsessao pela magreza e a
rejeicado a obesidade (LOURO; FELIPE; GOELLNER, 2007).

Explicito que essas personagens sao avatares das criangas que jogam no
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nas duas escolas, e, quando tinhamos acesso, éramos interrompidas com a entrada
constante de outras pessoas, especificamente na escola publica. Essa atividade
proporcionou momentos importantes de interagdo entre mim e as criangas, e entre
elas.

A seguir, apresento imagens dos laboratérios de informatica das referidas

escolas:

Quadro 5 — Laboratorios de informatica das escolas

Entrada do laboratério de Laboratdrio da escola privada
informatica da escola privada.

Entrada do laboratério de Laboratério da escola publica
informatica da escola publica

Fonte: Marta Maria Azevedo Queiroz, 2013.
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O numero de equipamentos por aluno e a velocidade da internet foram outras
limitacdes na realizacido da atividade, especificamente na escola publica, onde havia
somente um laboratério de informatica com quinze computadores, dos quais apenas
oito funcionavam, e com dificuldades, e a internet era lenta. Na escola privada havia
dois laboratérios de informatica, com vinte e dois computadores, cada um
funcionando plenamente, com bom sinal de internet.

Finalmente, realizei rodas de conversa (APENDICE VI), momento em que tive
a oportunidade de socializar a produgdo do grupo. Foram quatro encontros
realizados, cada um com duragao de duas a trés horas, com intervalo de quinze a
trinta minutos para o lanche. Os encontros foram gravados em audio e,
posteriormente, transcritos e analisados. Nelas, apresentei, em datashow, os
desenhos produzidos e as imagens selecionadas na internet.

As questdes norteadoras do debate foram as seguintes: O que vocés acham
dessas pessoas? O que o grupo de pessoas bonitas tem em comum? O que o grupo
de pessoas feias tem em comum? Quem gostaria de ser essa pessoa? Podemos
chegar a que conclusdo sobre essas escolhas? As criangas observaram
atentamente as escolhas realizadas por cada uma e, em seguida, concordavam ou
discordavam das escolhas feitas. Busquei, nessa oportunidade, perceber o conjunto
de caracteristicas que constituiam as identidades das pessoas escolhidas e com as
quais as criancas se aproximavam e se afastavam, momento em que questionei
também sobre as identidades femininas que vinham sendo construidas no decorrer
da investigagao.

As escolhas feitas pelas criangas, em sua maioria, foram de mulheres que
atuam na midia ou sao intensamente veiculadas pela industria cultural — filmes,
musicas, telenovelas. Entdo, perguntei: Qual a conclusdo de vocés sobre o ‘modelo
de mulher/pessoa’ veiculado na midia? De acordo com o que vocés falaram sobre
essas pessoas/mulhers, como sdo ou como devem se comportar? Outra questao
que surgiu, com base nas reflexdes das criangas, foi a relagdo entre homens e
mulheres. Entdo, acrescentei outras questdes: Ha diferencas entre homens e
mulheres? O que vocés acham dos homens que dividem as tarefas domésticas com
as mulheres?

E importante ressaltar que o pressuposto central da roda de conversa é de
que a partilha de ideias, por meio do dialogo, cria a possibilidade de construgdo de

novos conhecimentos criticos e modos de agao, pois € a partir do embate e das
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contradigbes que se constroem novos significados (FREIRE, 2002). A intengdo nas
rodas de conversa nado era somente capturar as possiveis identificacbes das
criangas e sua relagao com as midias, mas refletir coletivamente sobre as escolhas
realizadas, indagando sobre os modelos de mulheres/pessoas ofertados pela
internet ou por outras midias. Foi um espaco importante de criticas e também de
silenciamentos. Houve momentos em que algumas criangas ndo expressavam suas
posi¢des, especificamente quando apresentavamos imagens de mulheres/pessoas
negras ou feias que tinham sido escolhidas e que destoavam do padrao hegeménico
de beleza socialmente estabelecido no Brasil. Nos encontros, as criangas
expuseram suas posi¢des, ora concordando ora discordando das suas proprias
escolhas e das suas colegas.

Nas rodas de conversa, o foco esta na socializagdo do pensamento e na
producao compartilhada de novos significados a partir do processo argumentativo
estabelecido entre as participantes. E um método de participagdo coletiva de
debates acerca de uma tematica, nos quais os participantes podem se expressar,
escutar a si mesmos e os outros, e tem como principal objetivo motivar a constru¢ao
da autonomia dos sujeitos por meio da problematizagio, da socializagdo de saberes
e da reflexdo voltada para a acdo (WARSCHAUER, 1993; FREIRE, 2002). Envolve,
portanto, um conjunto de trocas de experiéncias, conversas, discussao e divulgagao
de conhecimentos entre os envolvidos. E um momento de fala e de escuta.

O debate nas rodas de conversa foi um importante momento, em que as
criangas pensaram criticamente sobre o ser mulher e sua relagdo com o homem,
sobre os modelos de mulheres/pessoas que se apropriaram e que sao “fabricados e
fornecidos” no contexto da midia, sobre os modelos/representagcdes que ditam sobre
a condigao feminina; num dialogo constante e construtivo, por meio do qual uma
complementava a outra.

As rodas de conversa aproximaram mais as criangas do grupo. Eu exerci o
papel de coordenadora da conversa, sem impor minhas ideias ao grupo e sem tolher
a participacao das criancas. A interacao entre as criancgas foi fundamental, pois pude
dialogar com elas, trocar informacdes, percepgdes e concepgdes a partir de suas
escolhas. Em alguns momentos, geravam-se tensdes, desentendimentos, tentativas
de persuaséao, desacordos e, em outros, consensos. O que estava em jogo eram as
experiéncias/vivéncias de cada uma. As participantes do grupo explicavam suas

posigdes, 0 que levou a varios questionamentos sobre os modelos de
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mulheres/pessoas ofertados pela midia, especificamente os ofertados pela internet,
e as suas apropriagoes.

Diante das respostas das criangas, percebi “[...] que a inscrigdo da mensagem
midiatica nas rotinas da vida cotidiana e o uso que fazemos dela se processam em
ambientes diversos, que se intersectam com o auxilio dos conhecimentos
disponibilizados pelo modo de vida” (MARQUES; ROCHA, 2006, p. 42). Nesse
sentido, as rodas de conversa permitiram as criangas a oportunidade de se
posicionarem criticamente, no momento em que se encontravam reunidas para
analisarem e argumentarem conjuntamente as suas escolhas, e expressarem suas
visdes de mundo a partir de suas escolhas. Nelas, emergiram uma multiplicidade de
pontos de vista e de interagdes, reunindo bastantes informacdes em periodos curtos
de tempo. Os resultados apontam para avancos qualitativos em relacédo as posicoes
das criangas, realizadas no contexto inicial da investigagdo, ampliando as
possibilidades criticas de compreensdo acerca das identidades femininas no
contexto atual.

Nessa perspectiva, as técnicas e os instrumentos de producdo de dados
foram pensados a partir do grupo de criangas com o qual eu estava interagindo, o
espaco institucional da escola em que nos situavamos e do recorte tedrico-

metodoldgico realizado, em um processo espiralado de construgéo e reconstrugao.
2.5.2 A analise dos dados

No decorrer da produgao dos dados realizei sua analise. Ela ndo ocorreu de
forma linear e unidirecional. Foi um processo interativo, da empiria a teoria e vice-
versa, e se constituiu em um espaco de reflexdo sobre a producdo realizada. E
importante apontar que, de acordo com Minayo (2011, p. 79), uma investigagao
qualitativa ndo tem como finalidade contar opinides ou pessoas e, sim, explorar “[...]
um conjunto de opinides e representagdes sociais sobre o tema que se pretenda
investigar [...]". Apesar de ter evidenciado elementos quantitativos, referentes as
palavras (adjetivos) que mais apareceram nas escolhas identitarias das criangas,
assim como elementos de seu apropriagdes/consumo de midias, a analise deste
trabalho nao se constituiu no fato quantificado em si, que emudecem as
subjetividades e invalidam as experiéncias comunicacionais (LOPES, 1990;
OROZCO GOMEZ, 1997).
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Na analise, levei em consideracdo, principalmente, as falas das criangas
sobre suas produgdes, que expressavam seus desejos, suas subjetividades, seus
anseios, suas perspectivas de identificacdo, assim como suas criticas efetivas em
relagdo aos dados produzidos e delineadores das suas concepgdes acerca das
identidades femininas. Foi um trabalho minucioso e detalhado, momento em que
investiguei as relagbes e os entrelagamentos entre os elementos que compunham
suas escolhas, ligando ponto a ponto de uma rede de significados e de sentidos.

Analisei as imagens selecionadas na internet e os desenhos produzidos, na
busca de capturar o que elas, por si mesmas, comunicavam acerca das identidades
femininas, e suas conexdes com as posi¢des individuais e coletivas, a partir das
manifestacbes das criangas, verbais e escritas, que tornaram visiveis em suas
escolhas as experiéncias com a midia. Os dados do questionario evidenciaram uma
rede interligada entre o que consumiam de midia e as suas identificagbes a partir
das apropriagdes/consumo que fazem delas. E importante enfatizar que essas
dimensdes estdo engendradas em uma mesma problematica de investigagéo.

No processo de analise dos dados da investigagdo, procedi da seguinte
maneira:

1) Fiz uma exploragdo minuciosa do material coletado/produzido na busca de
uma visao de conjunto, a partir das produgbes realizadas por cada uma,
individualmente e em grupo, em um processo imbricado nas diversas fases da
investigagdo (APENCIDE VII). Diante desse trabalho, organizei as seguintes
categorias em torno das identificagées femininas evidenciadas nas produgdes das
criangas:

e Mulheres/pessoas fortes, trabalhadoras, maes versus profissionais,
estilosas, inteligentes.

e Mulheres/pessoas recatadas, frageis, delicadas versus salientes,
vulgares, exibidas, raparigas, gostosas.

e Mulheres/pessoas celebridades versus comuns.

o Mulheres/pessoas belas versus nao belas (as feias).

2) Elaborei uma sintese interpretativa, a partir do conjunto de conteudos
produzidos na investigacgao.
Conforme Minayo (2011) e Lopes (1990) é importante considerar a

diversidade de opinides e as crengas que se entrecruzaram e divergiram no grupo.
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Como o processo social € historico, complexo e contraditorio, a subjetividade passa
a ser um elemento importante na produgdo de conhecimento. Qualquer técnica ou
metodo de analise de dados deve considerar sua possibilidade de capturar esse
processo, pois nao estudamos “individuos abstratos”, e sim, “individuos reais”,
situados no tempo, na sociedade, na historia.

Assim, nao podia realizar a analise dos dados sem apresenta-los antes as
criangas. Foram dois*® encontros para apresenta-los e fazer perguntas sobre o
produzido, sempre na busca de dialogar com elas, momento de conhecer o
produzido, confirmar, problematizar; buscando tanto as recorréncias quanto os
deslocamentos e as rupturas em relagdo ao modelo hegemédnico de identidade
feminina. Ou seja, o ponto de vista do “observado”, em nosso caso, as criangas, foi
fundamental, mas isso n&o isentou o olhar atento da investigadora, como enfatiza
Winkin (1998).

9 Somente com as criangas do segundo grupo.
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3 ATEORIA EM CENA

Somos uma metamorfose ambulante...
(Raul Seixas)

O aporte tedrico torna-se elemento sine qua non no processo de producao da
investigacdo. Apresento, neste capitulo, as perspectivas tedricas fundamentadoras
deste trabalho, momento em que explicito a recepcdo e seu “lugar’ no processo
comunicacional, entendendo que este processo ndo se encerra na perspectiva
positivista e funcionalista, que invisibiliza o sujeito e o torna passivo. Ultrapassar
essa perspectiva foi fundamental para compreender a comunicagado como processo
social e espaco de produgado de sentidos, assim como compreender as identidades
para além das essencialidades, que nega suas diferengcas e o individualiza, e a
crianga como sujeito de direitos e produtora de cultura.

Caminhei nessa diregao, por entender que ndo ha distingao entre sujeito e
objeto, e entre natureza, sociedade e cultura. Assim, ndo podemos reduzir as
relagdbes humanas a equacgcdes matematicas, a mecanicismos deterministas, por
considerar também que o conhecimento, seja ele qual for, é construido por sujeitos,
e que nao deve haver privilégios de um sobre o outro, 0 que nos coloca na condigao
de visualizar a complexidade do mundo, das relagbes entre as pessoas e da

construgcao do conhecimento.
3.1 A comunicagao: a recepgao em foco

Ao deslocar as perguntas dos meios de comunicagao para as criangas tomei
como cenario a realidade onde a recepcado acontece, atravessadas pela situacao
sociocultural das criangas, espago em que encontrei respostas as indagacdes desta
investigacao, ja que na atualidade, na sociedade em rede, os parametros tedricos de
analise social, propostos pela comunicagdo de massa® e da industria cultural,
sozinhas, sao insuficientes para responder a tais proposi¢cdées na atualidade.

Isso quer dizer que ndo podemos fazer analises da cultura da midia
dissociadas dos usos e das apropriagdes que fazem os seus receptores, e sem levar

em consideragdo seu tempo histérico e o lugar social no qual estdo inseridos.

* Obedece aos esquemas de produgao industrial de massa, sendo os meios de comunicagdo de
massa cada vez mais determinantes em tudo que se refere a produgao cultural — mass media.
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Lugares e tempos de travessias e de atravessamentos das experiéncias politicas,
econdémicas e culturais.

Nessa perspectiva, pensar a comunicagao no ambito recepcdo nos pde na
condicdo de compreender as diversas possibilidades de relagdes que séao
estabelecidas entre os meios e seus receptores. Aqui, 0 sujeito entra em cena e,
nesse sentido, “E sempre bom recordar que ndo se devem tomar os outros por
idiotas [...]”, como afirma Certeau (1998, p.19). Ndo devemos tomar o sujeito®’ como
um passivo e inerte na relagdo comunicacional, mas como um inventor, um ator, um
criador que pode transformar-se como também transformar o seu contexto, modificar
suas relagdes, romper com a ordem que lhes é imposta, transgredi-la, subverté-la,
reinventa-la, recria-las nas suas praticas cotidianas, pois € no cotidiano, concebido
como espaco de dinamizacdo da cultura, de criagdao e de inventividade, que se
percebem as microdiferencas, insinuam-se estilos, estabelecem-se trocas,
organizam-se acdes de resisténcias, de contra-hegemonias. E nessa direcdo que
Certeau (1998) afirma ser o cotidiano, um espacgo de permanéncias e de rupturas.

E com o olhar focalizado nos sujeitos e no contexto de suas praticas
cotidianas, que se instaura um novo estatuto da comunicagao, onde passa a ser
entendida no ato interativo entre produtores e receptores. O receptor passa a ser
visto como produtor e a recepgdo como espago de ressignificagcdo do
apropriado/consumido e de producido de sentidos, de acordo com Orozco Gomez
(2011); Garcia Canclini (2010); Martin-Barbero (2009). Para esses autores, a
comunicagao € pensada como um processo que nao pode ser dividido. Os estudos
latino-americanos buscam compreender as operagdes dos individuos a partir da sua
relagcdo com os produtos culturais, considerando as condicdes de recepgao e 0s
usos que individuos e grupos sociais fazem do que consomem e se apropriam,
segundo suas légicas culturais proprias, suas particularidades culturais e a sua
situacdo no momento da recepgédo, sem negar que as tensdes existentes entre
hegemonia e contra-hegemonia, local e global, centro e periferia.

Cogo (2009) explicita que, somente nas décadas de 1960/70, teve inicio uma
reflexdo sobre a comunicagao reconhecida como efetivamente latino-americana que

incorpora a analise dos meios as condigdes estruturais de desigualdade do

*" Reconhece a capacidade dos sujeitos, principalmente os mais marginalizados, “os mais fracos”, os
excluidos socioculturalmente, entre elas: criangas, mulheres, homossexuais, trabalhadores, negros,
indios, idosos, etc.
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continente. Langam-se, portanto, criticas as abordagens da tradigdo funcionalista
estadunidense, de énfase behaviorista (estimulos-respostas), entre elas a teoria dos
efeitos e dos usos e gratificacbes. Das concepgdes passivas de publico que viam a
cultura de massa como um fendmeno indiferenciado para compreender os
processos e 0s modos pessoais e coletivos de recepgao, tornando o individuo
sujeito da cena no processo comunicacional.

Ha uma nova incursio tedrico-metodologica no campo da comunicagdo que
coloca em cena a comunidade de receptores, visando capturar as experiéncias dos
sujeitos e sua relagdo com os meios e privilegiar a conexado entre comunicagao e
cultura, afirmam Escosteguy e Jacks (2005). Nessa acepgdo, a comunicagdo é
instituidora de “[...] sentidos e de relagdes; lugar ndo apenas onde os sujeitos dizem,
mas também assumem papéis e se constroem socialmente; espaco de realizacéo e
renovacgao da cultura” (FRANCA, 2001, p. 10), espaco de legitimacao dos sujeitos,
de impressao de suas marcas, seus interesses, angustias, necessidades, conflitos.

Nessa perspectiva, Cogo (2009, p. 3) explicita também que:

Nao ha garantia, portanto, de que os sentidos propostos por
produtores dos meios de comunicagdo sejam aqueles a serem
apropriados pela recepcdo, uma vez que sao permanentemente
negociados com base nas experiéncias e praticas individuais e
coletivas dos receptores.

Os estudos de recepgao ajudam, nessa acepgao, a desvelar as contradi¢coes
e os conflitos no interior das industrias culturais e das instituicbes comunicativas.
Isso significa ultrapassar uma visdo centrada na supervalorizagdo da midia e na
visdo linear do processo comunicacional, compreendendo que estudar a
comunicagao implica em estudar a complexidade da sociedade atual, mediada pela
cultura. E importante entender o uso social dos meios para além de suas estruturas
internas, reconhecendo a sua relagcdo com o0s seus receptores, entranhada no
contexto sociocultural no qual acontecem as praticas de comunicacdo. N&o
podendo, entdo, estudar a comunicagdo sem englobar a recepgdo. Assim, o0 meio
nao se encerra meramente na transmissdo de informacdo. A comunicagao, nesse
sentido, € pensada como processo circular, global e relacional, que nao se encerra
no ambito da recepcao.

Nessa perspectiva, as mensagens veiculadas pelos meios de comunicagao

sdo passiveis de interpretacdo e que o publico dessas mensagens dao sentidos
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diversos ao que se apropriam. Algumas vertentes tedricas, na década de 1980,
marcam os estudos de comunicagdo na América Latina, especificamente no Brasil,
afirma Cogo (2009, p. 1-2):

1) as pesquisas que buscam estudar a recepgdo a partir de
processos socioculturais e comunicacionais em que nao estado
necessariamente implicados os meios de comunicagdo e 2) as
pesquisas que se voltam a analise da recepgdo dos meios de
comunicagao ou as praticas de recepgao midiatica.

E na direcdo da segunda abordagem que firmei a analise deste trabalho de
investigacdo, entendendo que ha necessidade de compreender, no ambito da
recepcao midiatica®® e das apropriacdes das criangas, a constituicdo das identidades
femininas do sujeito infantil. Um ato que demandou harmonias, tensoes,
negociagdes, trocas. Nao podia conhecer as escolhas e as necessidades das
criancas sem que as tivéssemos ouvido. Mas esse ndo foi o fim. Ouvi-las me fez
refletir sobre o que é ofertado e produzido pela midia.

A comunicacédo, nessa perspectiva, € entendida como um processo relacional,
de producao e de compartilhamento de sentidos entre sujeitos interlocutores a partir
de um determinado contexto, seja ela marcada pela situagcdo de interacdo entre
sujeitos ou entre esses e 0os meios de comunicagao, como enfatizam Martin-Barbero
(2009). Este ultimo permite repensar o lugar que os meios de comunicagao ocupam
na vida dos sujeitos. E com essa maneira de pensar a comunicagdo que se rompe
com a visao racionalista e dualista entre “producao e recepgao”, o que permite olhar
para o cotidiano, para as praticas, para as pessoas, para as criancas, entendendo
que nenhum ato assimilado de ‘Um’ por ‘Outro’ seja sempre igual, seja sempre um

ato de opresséao, seja sempre um ato de submissao ou de resisténcia.
3.1.1 Arecepgao midiatica: um novo cenario

Uma nova relagdo comunicativa, propiciada pelo computador e pela internet,
reflete outro modo de nos comunicarmos na cultura contemporanea. Aqui, 0s
conteudos circulam com mais velocidade, os suportes tornam-se mais reduzidos e
as relagdes mais interativas, afirma Castells (1999). Os novos modos de acesso a

essas tecnologias e aos seus conteudos tém dado aos seus usuarios mais

°2 Refere-se ao envolvimento das relacdes dos sujeitos com as midias quanto a diversidade de
experiéncias que estdo implicadas nessa relagdo, de acordo com Jacks; Escosteguy (2005).
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autonomia, agilidade e participagdo, modificando a relagdo entre produtor e receptor.
Isso permite ampliar as possibilidades de intervengao do receptor sobre a produgao
e até mesmo, ele proprio, tornar-se produtor no processo comunicacional.

Essa nova galaxia®® da comunicacdo coloca a disposicdo dos sujeitos os
repertorios disponiveis no mundo, tornando fundamental analisar a complexidade
que assumem as novas formas de interagdo dos sujeitos com a midia, e das midias
entre si, o que torna muito mais dindmico o universo das praticas e dos produtos
culturais que avancam por todas as camadas culturais, ndo se encerrando nos
meios tradicionais de comunicacdo de massa.

A realidade atual nos mostra que os meios massivos de comunicacao estao

em momento de transformacao importante,

[...] La comunicacion de masas tradicional es unidirecional (el
mensaje se envia de uno para muchos, en libros, periddicos,
peliculas, radio y television) [...] con a difusién de Internet, ha surgido
uma nueva forma de comunicacion interactiva caracterizada por la
capacidad para enviar mensajes de muchos a muchos, em tiempo
real [..] esta nueva forma histérica de comunicacion Illamo
autocomunicacion de masas. Es comunicacion de masas porque
potencialmente puede llegar a una audiéncia global [...] define los
posibles receptores y seleciona los mensajes concretos a los
contenidos de la web y de las redes de comunicacién eletrénica que
quiere recuperar (CASTELLS, 1999, p. 89, grifos do autor).

Essa transformagéo, especialmente gerada pela internet, potencializou os
meios de comunicagdo e criaram novas formas de interagdo e sociabilidades,
reconfigurando a interagdo entre os sujeitos e entre eles e a midia, além da
reconfiguragdo da prépria midia, permitindo a articulagcdo de todas as formas de
comunicagao numa diversidade e rapidez impressionantes.

As expressdes “convergéncia” e “transmidialidade” sdo fundamentais para
explicar as transformacdes ocorridas nos novos processos de comunicagao

mediados pela midia:

A lo que transmedialidad y convergencia remiten es a dos nuevos
6rdenes de cosas, de procesos y praticas. Un primer orden rige el
nuevo tipo de interaccion entre medios, géneros y formatos con los
sensorios de una sonoridad, una oralidad y una visualidad que
actuan como virus infecciosos que contaminan los lenguajes

*% Termo cunhado de McLuhan (1968).
* Termos cunhado por Henry Jenkins. Vera: JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sao Paulo:
Aleph, 2009.
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desdibujando las fronteras y fecundado embriones de narrativas y
escrituras hibridas y como tal bastardas. Pues mientras la
intertextualidade conservaba las lineas del linaje y los parentescos
de los textos, la transmedialidad produce una convergencia de
innovacion e incluso de invencion que hace nacer a la vez nuevas
cosas y novos usuarios. Pues el segundo orden es justamente el que
emerge de unos usos sociales cuya creatividad nos es medible em
términos estadisticos - ¢cuantos son “los verdadeiros” usuarios?
Sino en el de los nuevos repartos de lo sensible (Martin-Barbero
(2011, p. 457, grifos do autor).

Diante dessa realidade, a relagdo entre comunicacdo e poder também se
renovam a partir da reorganizagdo das grandes corporagdes da midia e das novas
formas de empoderamento dos sujeitos. Cenario que possibilita uma gama
informacdes, de conhecimentos, de processos de identificagcdes e de novas formas
de interacdo, de possibilidades, de escolhas e de recusas. Mas devemos refletir
sobre o acesso da humanidade as midias digitais e também sobre a atuagdo dos
sujeitos, especificamente das criangas, como produtoras ou usuarias no mundo
digital.

Nessa diregao, Jenkins (2008, p. 29) enfatiza que ha possibilidade efetiva de
participacdo dos sujeitos na produgao propiciada por essa nova cultura, construida
em torno da convergéncia, que se refere “[...] ao fluxo de conteudos através de
multiplas plataformas de midia, a cooperagao entre multiplos mercados midiaticos e
ao comportamento migratério dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao a
qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam [...]".
Nela, as velhas e novas®™ midias colidem e interagem de forma cada vez mais
complexa, as midias corporativas e alternativas se cruzam, o produtor e o
consumidor interagem; reconfigurando-se de forma imprevisivel. Ha, nesse cenario,

um novo conjunto de regras que:

[...] nenhum de nds entende por completo. Nem todos os
participantes s&o criados iguais. Corporagdes — e mesmo individuos
dentro das corporagdes da midia — ainda exercem maior poder do
que qualquer consumidor individual, ou mesmo um conjunto de
consumidores. E alguns consumidores tém mais habilidades para
participar dessa cultura emergente do que outros. (JENKINS, 2008,
p. 30).

% As novas e velhas midias coabitam-se. Uma n3o substitui a outra, mas suas funcbes e status estao
continuamente sendo modificados pela introdugéo das novas tecnologias, enfatiza Jenkins (2008).
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Ainda ha um grande poder das corporagbes e das pessoas com mais
habilidades, mas ndo podemos negar, conforme Fragoso (2006), que a
convergéncia midiatica possibilita 0 empoderamento do receptor, potencializando o
seu papel de emissor, embora tenhamos que pensar na reduzida parcela da
populagdo mundial que tem acesso as redes digitais de comunicagdo® e na
qualidade e visibilidade das producgdes realizadas.

Lopes (2011) reforca a ideia, no panorama da transmidiacdo, que os sujeitos
diante do conteudo midiatico sado criticos. Para ela, a facilidade com que os
conteudos, textos e imagens circulam nas diversas midias reaviva cenas e cenarios,
e ampliam as aprendizagens e a capacidade critica dos sujeitos em opinar e criticar
sobre determinado tema. Essa perspectiva potencializa os estudos de recepc¢éo, nao
fragmentando o elo do processo de comunicagéo, e o coloca num lugar de destaque
nos estudos em comunicacao.

E nessa direcdo que estdo migrando os estudos de recepcdo midiatica,
mirando no foco da “participagao”, a partir transmidialidade e da convergéncia das
midias. Torna-se desafio saber, de acordo com Orozco Gémez (2011), onde termina
0 consumo e comecga a producao por parte dos comunicantes. E, nesse sentido, &
importante observar, de acordo com Lopes (2011) e Jacks (2011), a recepgao
transmidiatica, no sentido de fazer releitura de conceitos tradicionais a luz do atual
cenario midiatico. Ha, entdo, a necessidade de repensar a propria nhomenclatura
‘estudos de recepgao”, diante das novas formas de relagéo entre sujeito e midia.

E, com esse olhar, que exploramos a dimens&o participativa e critica das
criangas no ambito da recepgdo midiatica, seja na produgcdo efetiva de
conhecimentos fora da internet acerca das apropriagbes de seus conteudos, seja
nas taticas desviantes utilizadas por elas ao entrar em contato com a internet, sem
desconsiderar as imposi¢cdes das grandes corporagdes, do poder hegemonico.

Assim, percebemos os fluxos de informacgbes, de relacionamentos das
criangas com as imagens a partir de seus gostos, valores, estilos e comportamentos
que incidiram em diferentes processos de identificacdo. Nao é certo o efeito
unilateral das midias sobre os individuos, mas € certo que as tensdes do cotidiano
se manifestam por intermédio dos produtos culturais, que sdo apropriados pelos

individuos, exercendo efeitos sobre os contextos, sobre a vida diaria, sobre os

% Unido Internacional de Telecomunicacdes (UIT) informou em 2010, que somente 25% da
populagdo mundial teve acesso, em 2009, a web em suas residéncias.
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modos como as pessoas pensam e se comportam, constituindo identidades. Se a
cultura modela os individuos, a cultura das midias participa igualmente desse

processo.
3.2 Consumo e Apropriagao: as criangas em cena

O que esta sendo disponibilizado em relagcdo as identidades femininas na
midia? O que as criangas estdo consumindo/apropriando? O fizeram com o que
consumiram? Que relagao tem entre o seu consumo de midias e suas incidéncias na
constituicdo das identidades femininas? Na investigagdo, nao queriamos somente
contabilizar o consumido pelas criancas, mas entender o porqué de suas escolhas
em relacdo a determinados modelos de mulheres/pessoas.

Responder as estas questbes passa primeiramente pelo entendimento que o
processo de apropriagao, de acordo com Vigotski (1997), ocorre por meio da agao
ativa do ser humano com o outro, com as representagdes simbdlicas e com o uso de
diferentes instrumentos, e que implica no processo de internalizacdo, no
desenvolvimento das fung¢des psiquicas do ser humano ao longo da historia social.
Dialeticamente, o social e o individual viabilizam a significagdo experienciada pelo
sujeito, no qual a interacdo exerce um papel fundamental no processo de
desenvolvimento cognitivo e de aprendizagem, mediadas por instrumentos ou signos
fornecidos pela cultura. Assim, o processo de construgao de conhecimento ocorre de
maneira socioindividual — do interpessoal ao intrapessoal.

Desse ponto de vista, a midia € considerada um instrumento sociocultural
mediador das diversas atividades praticadas pelos sujeitos, pois tem como objetivo
produzir diversas aprendizagens que incidird nas diversas maneiras das criangas,
sujeitos desta investigacdo, se comportarem e se posicionarem no seu contexto
cotidiano, sendo fundamental, portanto, entender as relagdes que mantém com o
que midia esta ofertando e os sentidos produzidos sobre o que se apropriam delas.

Na cultura da midia, as criangcas passam a ser foco de preocupacéao diante de
sua “aparente” vulnerabilidade ao impacto das midias em suas vidas. A questao do
consumismo e da publicidade, que levam a se atribuir “[...] as midias um superpoder
capaz de governar comportamentos, moldar atitudes, construir e definir a identidade
das criancgas [...]", afirma Buckingham (2007, p. 209), tem exigido maior protecao as

criangas, seja na forma de rigidez na censura, seja regulamentando as midias.
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No Brasil, temos como exemplo o projeto de lei n. 5921/2001, que tramita
ainda hoje no Congresso Nacional, e tem como proposta proibir qualquer forma de
propaganda voltada para criancas de até doze anos de idade, impondo severas
restricdes a publicidade dirigida a esse publico.

Os dados publicados pelo Instituto Alana®’, que mantém o projeto Crianca e
Consumo, revelam tal preocupacdo em relacdo ao que € disponibilizado pelas
midias as criangas brasileiras, ja que as criangas influenciam 80% das decisdes de
compra de uma familia. Elas gostam mais de publicidade dirigida aos adultos do que
a destinada a elas, sendo a publicidade na TV a principal ferramenta do mercado
para a persuasao do publico infantil, conforme pesquisa realizada pelo
TNS/InterScience®®, em 2003 e 2007, explicitam que as criancas sentem-se atraidas
por produtos e servicos associados a personagens famosos, brindes, jogos e
embalagens chamativas.

Buckingham (2007) chama a atengao para a industria da midia, entre elas a
televisdo e a internet, que tentam combinar atividades educativas com mensagens
publicitarias, tornando-se cada vez mais difusas as fronteiras entre educacgao e
entretenimento, conteudo e propaganda. Mas enfatiza também, em suas pesquisas
realizadas com criancas entre oito e dez anos de idade, que “[...] A publicidade foi
rejeitada por muitos como pura enganagao. As criangas se mostraram prontas para
parodiar ou debochar de determinadas propagandas [...]” (idem, p. 219-220). E certo
que as criangas possam ser seduzidas pelo consumo ofertado pela industria cultural
e de entretenimento, mas também é certo que sao capazes de critica-lo ou até
rejeita-lo, a partir dos filtros mediadores de suas experiéncias socioculturais e
histéricas.

Diante dessa realidade, € importante considerar que alguns estudos
realizados com criangas entre oito e doze anos, apontam que elas dedicam cada vez
mais tempo com entretenimento eletrénico e digital. Uma pesquisa divulgada pelo

Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE), em 2011, informa:

*" E uma organizagio sem fins lucrativos, criada em 1994, e tem como uma das incumbéncias a de
defesa dos direitos das criangas relacionados ao consumo em geral. O enderego para acesso as
informacgdes sobre crianga e consumo € o seguinte: http://www.alana.org.br/CriancaConsumo.

%8 Taylor Nelson Sofres, sediada em Londres, segunda maior empresa do ranking mundial de
mercado, presente em mais de 70 paises, é especializada em analise do comportamento de compra
dos consumidores.
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ALCANGE DA MIDIA NO BRASIL
TV aberta 97%
TV por assinatura 28%
Radios (AM/FM) 52%
Jornais 34%
Revistas 38%
Internet 56%

As criancas preferem, primeiramente, assistir a televisdo; em segundo lugar,
ouvir musicas; e, em terceiro lugar, acessar a internet. Junto a essa realidade, soma-
se o fato de que as criangas brasileiras, entre quatro a onze anos, passam, em
média, por dia, quatro horas, cinquenta minutos e onze segundos em frente a TV,
e dezessete horas e trinta e quatro minutos na internet, por més. De acordo com
dados do IBOPE Nielsen Online®: 5,2 milhdes de criancas, entre dois e onze anos
de idade, navegaram na internet em suas casas, em setembro de 2012, contra 4,3
milhdes no ano de 2011, equivalente ao crescimento de 15%.

Os dados apresentados acima indicam a presenca massiva dos meios de
comunicagao e das novas tecnologias da informagé&o entre criangas. O seu consumo
cresce cotidianamente. A presenca dos meios e das tecnologias torna-se marcante.
Eles ditam opinides, instituem costumes, ofertam modelos de pessoas, criam estilos
de vida, colocam necessidades de consumo e modelos de felicidade. Reside aqui
grande preocupagao com a presenga da midia e suas afetagdes nas criangas. Nao
ha uma posigcao definida e unica acerca da relagcdo da midia com o publico infantil.
Orofino (2011) explicita que ha grupos, de um lado, que defendem a ideia de que a
midia manipula as criangas®', explicitando seus riscos e perigos; e, de outro lado,
grupos que defendem a capacidade critica e produtiva das criangas® diante dela.

E importante entender, de acordo com Costa (2009, p. 35), que as criangas

estdo mergulhadas numa sociedade de consumo, que é:

[...] € o centro organizador da ordem social, politica, econémica e
cultural do presente, e todos nds somos “educados” para e por ele.
Na sociedade dos consumidores somos constantemente ensinados,
segundo moldes da melhor pedagogia do exercicio e do exemplo, a

% Informacao acessada em http://www.alana.org.br/CriancaConsumo/Comunicacao.
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formatar nossas agdes rigorosamente dentro de preceitos e taticas
que fomentam a realizagdo dos designios dessa sociedade. As
criangas de hoje nascem dentro de uma cultura consumista e
crescem modelando-se segundo seus padrdes e suas normas.

Mas ndo se pode entender o consumo somente como uma “camisa de

"8 centrado no econdmico®, que nos aprisiona irracionalmente ao seu bel-

forca
prazer. Nao se pode entendé-lo somente como cenario de gastos inuteis e sim como
espago que serve para pensar, em que se organizam grande parte da racionalidade
econdmica, sociopolitica e psicolégica nas sociedades, como afirma Garcia Canclini
(2010, p. 60-63, grifos do autor), ao defini-lo como “[...] o conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriagao e os usos dos produtos [...]". Ele o
compreende para além de sua racionalidade econdmica, ja que é “[...] no consumo
se constroi parte da racionalidade integrativa e comunicativa de uma sociedade”.

Nessa dire¢do, consumir € desejar ser incluido nos processos de
comunicagao e recepcao de bens materiais e simbdlicos na sociedade, portanto,
participar, tornar-se visivel. O consumo € apenas parte de um processo espiralado
que esta entranhado a producgao e a circulagao de bens simbdlicos e mercadorias. O
processo de circulagdo permite que algo produzido seja consumido de diferentes
formas e maneiras. Esse processo imbrica-se numa trama social e cultural, num
processo complexo de apropriagdes, usos e ressignificagbes dos conteudos, que
podem se assemelhar ou se distanciar das circunstancias da produgado. Assim, néo
podemos considerar as criangas como recipientes vazios, que vao ser preenchidos
também com o que a midia lhes oferece, mas entendé-las, conforme Orofino
(2011,p.4), para “[...] além da imagem da crianga inocente, dependente, obediente e
passiva”’, e a infancia como lugar de ambiguidades e proje¢des préoprias do ser
humano.

Nesse processo, Garcia Canclini (2010) afirma que ha um embate de forgas
que se constroem simultaneamente na producdo e no consumo. O consumo
concebido como lugar de disputa pelo acesso e conhecimento de pertencer ou nao a
determinados grupos, assumindo a dimensdo cultural, perfiladora de praticas,

gostos, estilos de vida, semelhancas e diferengas, pertencimento e identidade. Para

® Termo cunhado por Garcia Canclini (2010).

% O consumo nao pode ser visto, de acordo com Garcia Canclini (2010), como mera expressao da
I6gica econdémica, como se a mercadoria contivesse uma qualidade objetiva e natural. O valor da
mercadoria advém da troca, ou seja, o valor é construido social, cultural e politicamente.
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o autor, ndo ha posi¢ao determinista entre cultura hegemoénica e cultura subalterna,
uma assumindo a posi¢do de hegemonia e a outra de resisténcia, ou vice-versa,
mas uma trama que engendra o hegemonico e a resisténcia no ambito das relagdes
culturais. Entre a produgdo e o consumo, encontramos midia como uma “veia”
articuladora das necessidades dos diversos grupamentos sociais. A sua importancia
ganha novos contornos quando sdo pensados como estruturadoras das relagdes
sociais, que elaboram novos sentidos de identidade e pertencimento. E importante
considerar que 0s processos de consumo vao muito mais além do que uma simples
relagao vertical entre manipuladores e ddceis audiéncias, mas entra numa relacao
espiralada que nao tem fim.

Entrelagado ao consumo, analisamos a constituicdo das identidades
femininas a partir das apropriagdes das criancas, que se tornou midiatica, pois nao
foi escolhida a priori, mas emergiu empiricamente na primeira atividade desenvolvida
com as criangas. Questionar essa dimensdao nos levou a considerar que as
identidades, no seu processo de construcdo, sofrem afetacbes da midia.
Compreender, portanto, a recep¢ao midiatica das criancas, entrelagada ao consumo,
pressupbs adentrar no campo de suas experiéncias e entendé-la como espaco de
significagao e ressignificacéo, de estabilidade e dinamicidade, de continuidade, de
fluidez, de criacdo, de invengcdo. Nele, a comunicagcdo se expande ndao numa
travessia linear, que permite percebé-la num sé momento especifico, mas em
conexao com experiéncias produzidas; entendendo sempre a recepgdo como
espaco de ressignificagdo do discurso recebido.

E, nesse cenario, que se encontram uma nova e complexa relagéo processual
entre produtores e consumidores, entre emissores e receptores. Um cenario de
convergéncia midiatica, que implicara no surgimento de novas identidades e de
novos suijeitos. E nessa diregdo que firmamos nossa analise acerca do consumo das
criangas desta investigacdo, entendendo o consumo como uma das chaves para

pensar 0os seus processos de constituicao de identidades.
3.3 Identidade, Identidades, Identificagoes?

Identidade? Identidades? Identificacdes? E comum, afirmam os tedricos das
ciéncias sociais, que, na pos-modernidade ou modernidade tardia, houve

fragmentacdo das relacbes e deslocamento ou desencaixe da identidade,
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incursionando-a numa nova temporalidade e num novo espaco. E comum também a
afirmacao de que a identidade nédo tem lugar fixo nesse cenario. Logo, ndo podemos
falar hoje em identidade una e estavel, e sim multiplas identidades ou de processos
de identificacdo, insinuando sua mobilidade, seu carater relacional e sua
possibilidade de reconstrucao infinita.

Ha uma multiplicidade de teorias que tentam explicar as alteragdes
promovidas em todos os campos, nas ultimas décadas do século XX e inicio do XXI,
especialmente as que tentam analisar a constituigdo de novas identidades como
sintese de multiplas identificacbes, em meio a complexidade e a diversidade de
possibilidades de escolhas, como parte de um processo amplo de mudangas
ocorridas nesses tempos. A identidade, nesse contexto, torna-se um problema ainda
mais relevante no momento em que nao se refere mais a grupos fechados ou
apenas identidades étnicas, como afirma Hall (2005).

Isso nos levar a reconhecer que ha varias identidades, ou podemos dizer
varios processos de identificagdo, entendidos em sua dimensido relacional,
estratégica e posicional, que, para existir, depende de outra identidade fora dela,
menos estaveis e menos estaticas, ndo enraizadas, ndo essencializadas, sempre
em movimento, que se reconstroem num processo de hibridizacdo continuum, em
meio a deslegitimagdo das instituigdes, desestruturacdo das organizagbes e do
Estado em relacdo as questdes sociais, econbmicas, politicas. Essas mudancas
acabaram por fragmentar um contexto cultural que estabelecia referéncias
consistentes de classe, género, sexualidade, etnia, e nacionalidade aos individuos
na sociedade e levou, também, a rever temas relacionados aos valores culturais
dominantes e suas dimensdes sociais, epistemoldgicas, politicas e sexuais.

As identidades sao, portanto,

[...] identificagdes em curso. Sabemos também que as identificagdes,
além de plurais, sdo dominadas pela obsessao da diferenca e pela
hierarquia das distingbes. Quem pergunta pela sua identidade
questiona as referéncias hegeménicas mas, ao fazé-lo, coloca-se na
posicao do outro e simultaneamente, numa situacdo de caréncia e
por isso de subordinacao [...]. (SANTOS, 1994, p. 31).

A identidade, nesse sentido, ndo se constitui como singularidade. Ela é
produzida no meio de um jogo simbdlico no qual os individuos, “grudados” na teia da

cultura e da posig¢ao social, articulam diferencas que sintetizam a diversidade em
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relagdo ao “Outro”. Ainda, de acordo com o autor, articular igualdade e diferencga
caracteriza um dominio da nogdo de subjetividade inserida no projeto de
modernidade. O processo de produgdao de subjetividade ocorre a partir dos
processos identificatérios na cultura, os quais, definindo “pertencimentos” e
“‘exclusdes”, modificam-se no tempo e no espacgo.

As identidades, nesse sentido, tornaram-se instaveis e fragmentadas, e vém
desestruturando os processos centrais das sociedades modernas, 0 que leva a
busca de novas referéncias, afirma Hall (2005), denominando esse processo de
“crise de identidade”, que estd sendo acirrado pela globalizacédo e os avangos
tecnolégicos em meio as mutagdes identitarias culturais nacionais, de raga, de
género e de etnia que estdo emergindo.

O termo crise ndao é entendido como interrupgdo, mas como um estado de
coisas mais ou menos permanente, sendo, portanto, adequado utiliza-lo, incidindo
em mudancgas no ambito da autoidentidade (identidades pessoais) € no novo sentido
de identidade, pois cada um de nos vive uma biografia que organiza, de forma
reflexiva, os possiveis modos de vida, que envolve seus riscos e perigos que as
novas geragdes tém que enfrentar. Hall (2005) afirma que é na crise que nos
deparamos com as incertezas e as insegurangas de nossas identidades culturais,
sociais, sexuais, religiosas; sendo um conceito chave para o entendimento das
mudangas em curso.

Diante desse contexto, sdo varias as possibilidades identitarias,
interseccionadas por diferentes atravessamentos politicos, sociais, econdmicos,
culturais, no ambito individual e no coletivo, e imbricadas as questdes de género,
classe, raca e etnia, geragado. Elas dependem da relagdo para movimentar-se, pois é
uma sintese de multiplas identidades, que incidem nas decisbes sobre como agir e
quem ser. A ideia de Hall de passagem do ser para tornar-se € essencial para
compreender os estudos de identidades, ja que entende a cultura como um conjunto
de significados/significantes que se transformam no cotidiano e, através da tradigao,
vai constituindo novas formas de situar-se, produzir-se, num processo performatico
em que novos conceitos e compreensodes permitem o surgimento de novos sujeitos.

Para compreender melhor essa realidade que se impde a nds, situamos as
identidades femininas na sua trama histérica e ndo somente bioldgica, afirmando
que ela ndo nos é dada por si sO, mas construida, revelada como algo a ser

inventada e nao descoberta. Por isso, falamos de processos de identificagcbes uma
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vez que a “[...] identidade surge nado tanto da plenitude da identidade que ja esta
dentro de nds como individuos, mas de uma falta de inteireza que é “preenchida” a
partir de nosso exterior, pelas formas através das quais nés imaginamos ser vistos
por outros [...]” (HALL, 2005, p. 39, grifos do autor). E, nessa perspectiva, que se
fincou esta investigacdo, na compreensdo que a identidade ndo é inata, mas
construida ao longo do tempo.

Assim, o sujeito passa a ser constituido por varias identidades definidas social
e historicamente. Elas permanecem em puro deslocamento, ja ndo ha um centro
unico, mas uma pluralidade de centros de poder, que possibilita uma variedade de
novas posicoes de identificacdo. Esse deslocamento é tido como uma tatica que
consiste em oculta-la ou evidencia-la para escapar a discriminagdo ou a incluséo,

afirma Certeau (1998). Nessa diregéo,

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de
estilos, lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens
da midia e pelos sistemas de comunicagcao globalmente interligados,
mais as identidades se tornam desvinculadas — desalojadas — de
tempos, lugares, histérias e tradigbes especificos parecem “flutuar
livremente”. Somos confrontados por uma gama de identidades (cada
qual nos fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferentes partes
de nods), dentre as quais parece ser possivel fazer uma escolha [...].
(HALL, 2005, p. 75, grifos do autor).

O autor afirma ainda que esse deslocamento passou por uma série de
rupturas nos discursos do conhecimento moderno, tendo como efeito importante o
descentramento do sujeito cartesiano, dentre elas as que se referem: as tradigbes
do pensamento marxista, especialmente a perspectiva tedrica anti-humanistas
propostas por Louis Althusser; as teses freudianas sobre o inconsciente, explicitando
que a identidade se forma inconscientemente ao longo do tempo, através de
processos de identificacdo, de complementaridade que é preenchida a partir do que
imaginamos ser visto pelo ‘Outro’; ao trabalho de Saussure e a produgdo de
significado através da lingua, entendida como um sistema social, que define o que
somos; ao trabalho de Foucault, que mostra que o poder individualiza o sujeito; e,
por fim, o relacionado mais especificamente com a nossa investigagcao, que € o
impacto do feminismo, expressado tanto como critica tedrica quanto como

movimento social, que politizou
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[...] a subjetividade, a identidade e os processos de identificacdo
(como homens/mulheres, maes e pais, filhos/filhas) [...] um
movimento dirigido a contestacdo da posi¢do social das mulheres
expandiu-se para incluir a formacédo das identidades sexuais e de
género [...] questionou a nocdo de que homens e mulheres eram
parte da mesma identidade, a “Humanidade”, substituindo-a pela
questao da diferenca sexual. (HALL, 2005, p. 45-46, grifos do autor).

A discussao, a partir dos estudos e criticas realizados ao feminismo, sobre
género na perspectiva da diferencga sexual®®, avanga para a compreens&o da nogao
masculino/feminino como algo construido nos espacgos socioculturais por for¢ca da
representagcédo, que ganha destaque a partir da década de 1990 e, posteriormente,
género e sexo ganham novos significados, potencializando a utilizagdo de género na
analise da sociedade como um todo, pois “Género, sexo, raca e classe se articulam,
sugerindo a complexidade implicita a cada uma dessas categorias relacionais e
inter-relacionadas na composicdo de nossas identidades — agora n&o mais
entendida como consequéncia de uma lei natural” (PEREIRA, 2005, p.52), afastando
as formas identitarias homogeneizantes que demarcam fronteiras.

A identidade, que na visdo moderna inclui somente as categorias do sujeito
masculino, passa a ser questionada. As teorias pos-modernas, apesar de criticadas
por sua anemia politica, conforme enfatiza Costa (1998, p. 68), oferecem
instrumentos poderosos para a desconstru¢cao de alguns desses essencialismos em
varias modalidades do discurso, como exemplo o discurso feminista sobre ‘mulher e
experiéncia’, em sua primeira “onda”, que obstruiu “[...] a construcdo de uma
coalizagdao mais abrangente com outras mulheres — aquelas que se achavam
excluidas da categoria de sujeito feminino, branco, de classe média, heterossexual e
de primeiro mundo [...]", e aponta novos caminhos rumo a identidade nao binaria®, a
qual fomos educados a pensar, mas multifacetada, complexa e plural, em que
homens e mulheres de varias classes, ragas, etnias, religides, idades; estdo em
constante relagao, seja de opressao, seja de resisténcia.

Ao considerar o carater relacional, multidimensional e dindmico das
identidades, Cuche (2002) afirma também que sdo construidas historicamente num

processo de identificagdo e diferenciagdo constantes, num movimento relacional e

% O conceito de diferengas sexuais confinou o pensamento critico feminista ao arcaboucgo conceitual
de uma oposic¢ao universal do sexo que nao da conta das multiplicidades e das diferencas dentro da
prépria categoria “mulher”, afirma Pereira (2005).

66 Biolégico-social, natureza-cultura, homem-mulher, masculino-feminino, heterossexual-homossexual;
oposicdes que marcam e demarcam hierarquias, naturalizam diferencas.
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espiralado, complexo e flexivel, que se faz no interior dos sistemas sociais, das
relagbes dos grupos sociais entre si, nas quais o sujeito se posiciona e é
posicionado: classes social, sexual e geracional, uma nacéo; relacoes essas sempre
desiguais.

Compreendida assim, as identidades sao sempre resultados de processos de
identificacdo, entendido como “[...] uma construgcdo, como um processo nunca
completado [...] Ela ndo €, nunca, completamente determinada — no sentido de que
se pode, sempre, ganha-la ou perdé-la; no sentido que ela pode ser, sempre,
sustentada e abandonada” (HALL, 2003, p. 106), o que a torna processo continuo de
mudanga no interior das trocas sociais. Assim, a identidade existe na relagdo de
uma com outra e ndo em si mesma, pois ela é sempre uma negociagao entre uma
autoidentidade e uma exoidentidade e, portanto, sempre imbricadas ao que esta em
jogo nas lutas sociais, pois ela € também um exercicio de poder.

A identidade, portanto, ndo é sdlida como uma rocha, ndo é garantida para
toda a vida. Ela é negociavel sempre. Sentir-se deslocado é estar em toda parte e
ndo estar em lugar algum, € sentir-se “dono” e ao mesmo tempo “ndo dono” de suas
proprias escolhas, e nesse processo, a construcdo da identidade torna-se uma
bricolagem (bricolage), uma jung¢ao de caracteristicas, uma construgéo a partir dos
elementos que se tem a disposigao.

Ndo podemos negar que a globalizagdo tem tido consequéncias sobre as
identidades culturais, pois as possibilidades de contato com culturas diferentes
tornaram-se muito maior com as tecnologias digitais atuais, o que possibilita,
conforme Garcia Canclini (2005, 2010), a hibridizacdo das identidades culturais sem
sequer sair do “lugar’”, num movimento espago-tempo infinito, interconectando em
escala global os individuos e as organizagdes. Junto a isso, o consumo global cria
também possibilidades de constituicdo de identidades compartilhadas no conjunto
dos processos sociais e culturais em que se realizam a apropriagdo e/ou usos dos
produtos. Portanto, ndo € uma pratica individual, irracional, mas uma agao cultural
em que o valor simbdlico se destaca.

Nessa perspectiva, determinados padrdes estdo em todos os lugares:

Os fluxos culturais entre as nacgdes, e o consumismo global criam
possibilidades de ‘identidades partilhadas’ — como ‘consumidores’
para os mesmos bens, ‘clientes’ para os mesmos servicos, ‘publicos’
para as mesmas mensagens € imagens — entre pessoas que estao
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bastantes distantes uma das outras no espago e no tempo. (HALL,
2005, p. 74).

Se por um lado, o acesso as informagdes provenientes de diferentes lugares
do mundo hibridiza, num processo infinito, por outro pode homogeneizar. Esse
processo interliga-se, misturando as identidades locais e nacionais, encontradas
hoje em qualquer local. E nesse cenario, que estdo imersas as criangas
participantes de nossa investigagcdo, advindas de diversas classes sociais, com
diferentes configuracdes familiares, que escolheram ser e nao ser determinadas
mulheres/pessoas, aproximando-se tanto de seus “lugares”, como também se
distanciando deles, ora se aproximando de identificagbes globais, ora se
aproximando a identificagdes locais.

Refletir sobre a constituicdo das identidades femininas, com base nos
modelos de mulheres/pessoas escolhidas por elas e que, em sua maioria, teve
incidéncias fortes da midia, ancorou-se no entendimento de que as identificacbes
atuam como uma costura do “eu” — interior —, como o “outro” — exterior —, operado
por aquilo que € deixado de fora e que a constitui, realinhando questdes locais com
globais, individuais com coletivos, como pensam Garcia Canclini (2009); Hall (2005).

Nao podemos, entdo, negligenciar os contextos socioculturais em que as
criancas estao situadas e as experiéncias midiaticas em que estdo imersas, pois as
novas formas de comunicacdo que medeiam a experiéncia humana como as
imagens visuais de televisdo, cinema, videos apresentam texturas da experiéncia
humana assim como as disponiveis nos jornais, revistas e periddicos, permitindo,
nesse contexto, a infiltragdo dos eventos globais na atividade diaria dos sujeitos,
formando, em parte, novas realidades.

A midia desempenha um papel fundamental, incidindo na autoidentidade
tanto quanto nas organizagdes das relagbes sociais que colocam a disposi¢ao dos
individuos um cabedal de estilos de vida diversos a sua disposigao como também
estilos padronizados na forma de criacao de mercadorias.

Imersas na pluralidade de escolhas, derivada de varias influéncias, entre elas
das midias, os processos de identificagao sofrem pressdes de grupo pela visibilidade
de modelos, perspectiva reiterada nas escolhas das criangas, através dos desenhos
produzidos e na selecdo de imagens da internet, no qual tornaram visiveis as

personagens fabricadas pela industria cultural e veiculadas intensamente na midia,
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como Avril Lavigne e Shakira, cantoras; Isabella Swan, personagem da saga
Crepusculo; Maite Perroni, atriz da telenovela Rebelde; assim como suas recusas:
Rihanna e Lady Gaga, ambas cantoras.

Nao podemos negar que a midia possibilita aos individuos uma oferta de
varios estilos de vida, muitos desconhecidos no seu contexto local de origem,
portanto, importante para discutir a questao da identidade ou mais precisamente dos
processos de identificagao das criangas, no momento em que essas se aproximam
em sua maioria em torno das celebridades e de idolos produzidos pela industria
cultural, e afastam-se de algumas personagens como ser professora, ser pobre, ser

feia e que fazem parte do seu cenario cotidiano.
3.3.1 Género: um aporte para compreender as identidades femininas

Inicio a discussdo partindo do pensamento de Simone de Beauvoir®’ (1949),
ao explicitar que os géneros sdo constru¢des culturais. De acordo com a autora,
nascemos mergulhados num mundo em que os géneros estdo situados em lugares
opostos e estratégicos, servindo, de diferentes maneiras, para instituir lagos de
dominac&o de um sobre o outro. Quando afirmamos que “isso é de homem”, “isso é
de mulher”, “isso € de gay”, estamos demarcando maneiras de ser e de estar no
mundo, reafirmando e reproduzindo modelos identitarios de género construidos
historicamente e culturalmente em determinados contextos sociais, e que vao
exercendo efeitos nos individuos e os qualificando como homem, mulher,
homossexual. Sao discursos e praticas culturais que permitem que essa constituicao
seja costurada. Essa compreensdo, conforme Mikolci (2012, p. 29), aponta que a
cultura e suas normas, “[...] de forma astuciosa e frequentemente invisivel, nos
formam como sujeitos, ou melhor, nos assujeitam”.

E importante explicitar que, no campo da literatura feminina, as obras: O
segundo sexo, de Simone Beauvoir; A mistica feminina, de Betty Friedman; e
Politica sexual, de Kate Millett inauguraram os estudos sobre a mulher,
transformando-a em categoria analitica separada do homem, que tinha por objetivo,
resgatar a presenga feminina até entdo oculta ou esquecida na histéria oficial. O

termo género (ou “relagdes de género”) surge em seguida, na area cientifica, para

®7 Heleieth Saffioti, no texto Primérdios do conceito de género, acredita que reside na obra O segundo
sexo, de Simone de Beauvoir, a manifestacdo primeira do conceito de género.
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introduzir o carater relacional da construgéo e apreensido dos sujeitos masculino e
feminino nas sociedades, enfatiza Scott (1990).
Sobre a categoria mulher incidem mudangas paradigmaticas no interior das

disciplinas, pois

[..] ndo acrescentaria somente novos temas, mas que ele iria
igualmente impor um reexame critico das premissas e dos critérios
do trabalho cientifico existente [...] para incluir tanto a experiéncia
pessoal e subjetiva quanto as atividades publicas e politicas [...] A
maneira pela qual esta nova histéria iria por sua vez incluir a
experiéncia das mulheres e dela dar conta dependia da medida na
qual género podia ser desenvolvido como categoria de analise. Aqui
as analogias com a classe (e a raga) eram explicitadas [...]. (SCOTT,
1990, p. 6).

Os estudos de género nascem seguindo nas trilhas abertas pelos “estudos de
mulheres”, introduzindo o carater relacional da construcdo de masculinidades e
feminilidades como critica a ideia essencialista e universal das identidades, que
nega a diversidade, as diferencas e a heterogeneidade dos sujeitos. Assim,
nenhuma das partes pode ser entendida isoladamente, mas em seu conjunto. O
conceito de género, de acordo com Louro (1997, p. 14), “[...] esta ligado diretamente
a histéria do movimento feminista contemporaneo. Constituinte desse movimento,
ele esta implicado linguisticamente e politicamente em suas lutas [...]".

Das perspectivas feministas focalizadas nos diferentes e desiguais papéis
sociais, vinculadas as diferengas sexuais entre homens e mulheres, género tornou-
se uma categoria que busca legitimar os estudos feministas, especificamente na
década de 1980, que “[...] inclui as mulheres, sem lhes nomear [...] tanto é
substituido para mulheres como ¢é igualmente utilizado para sugerir que a
informacéo sobre o assunto de “mulheres” € necessariamente informacéo sobre os
homens, que um implica o estudo do outro [...]" (SCOTT, 1990, p. 7), sendo essa
relacdo atravessada pelas questbes de poder e de desigualdades que envolvem
também outras categorias, ja que mulheres, homens, homossexuais, etc., estao
imersos em diferentes classes, etnias, religides, idades, etc.; provocando novas
relagdes que perturbam a visdo simplista e dicotbmica das identidades de género.

Essa categoria passa a se referir a masculinos e femininos de forma diferente
do que se compreendia como sexo. A travessia conceitual passa pelo feminismo

radical que utiliza o patriarcado como categoria de analise na explicacdo da
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condicdo de opressao da mulher, movimentando-se pelas questdes de classe social,
influenciado pelo marxismo, aos estudos de género que teve como marco inicial os
estudos sobre mulher e compartiihou com ele alguns de seus pressupostos,
avangando, apesar das resisténcias iniciais dos estudos feministas de acordo com
Scott (1990), para estabelecer género, na perspectiva construcionista relacional,
como uma nova categoria de analise.

Nessa acepcao, as identidades de género sao sempre construidas, multiplas,
instaveis, moveis, plurais; elas ndo sado dadas ou acabadas num determinado
momento ou contexto, portanto, sdo sempre passiveis de transformacao. Elas sao
sempre negociadas a partir de inumeras aprendizagens e praticas empreendidas por
um conjunto inesgotavel de instancias sociais e culturais, num processo sempre
inacabado. A escola, a familia, a religido, a midia, etc., s&o instancias educativas, de
socializacao e de aprendizado social. Instancias constituidoras das identidades de
género. Ambas impdéem regras de comportamento social e de classificagdo do
mundo social que vao sendo negociadas no contexto da recepgao dos sujeitos.

Os conteudos e os discursos propagados por essas instituicbes ensinam as
criancas formas de ser crianga, ser homem, ser mulher, ser menino, ser menina.
Eles buscam se impor como verdades para a sociedade, embora ndao possamos
desconsiderar que a midia, como parte do social, reproduz ou ressignifica
representacdes que se constroem e circulam socialmente. Na contemporaneidade,
as instancias multiplicaram-se e seus ditames podem ser muitas vezes distintos,
gerando uma disputa de representagbes que nos convida a observar os modos
culturais como se constroem e se reconstroem as posigdes de normalidade e de
diferenca, assim como os distintos significados que lhes s&o atribuidos, afirma
Fischer (2002).

Consideramos, entdo, que ser feminina e ser masculina constituem-se em
processos que acontecem no ambito da cultura, “[...] ndo sdo meras caracteristicas
oriundas da biologia do corpo — s&o construgdes sociais, historicas, datadas e
localizadas [...]” (SCHWENGBER, 2012, p.4). Nessa acepc¢ado, género é entendido
como construgdo sociocultural de uma diferenga orientada em fungcdo de um
componente biolégico em oposicdo ao sexo que designaria somente o componente
bioldgico. De acordo com Connell (1995, p. 189), falar de género significa dizer “[...]
nos mais amplos termos, a forma pela qual as capacidades reprodutivas e as

diferengas sexuais dos corpos humanos sao trazidas para a pratica social e
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culturais, tornadas parte do processo historico. No género, a pratica social se dirige
aos corpos”. Nessa diregdo, género € uma categoria social imposta ao corpo
sexuado.

Assim, género expressa nao apenas O que somos, mas também quem
somos, situados no tempo e espago sociais; sendo a cultura, de acordo com Meyer
(2007), responsavel por generificar os corpos por meio das redes de significados,
numa rede de normas que regularizam e materializam as identidades dos sujeitos.

z

E necessario demonstrar que

[...] ndo sao propriamente as caracteristicas sexuais, mas é a forma
como essas caracteristicas sdo representadas ou valorizadas, aquilo
que se diz ou se pensa sobre elas que vai constituir, efetivamente, o
que é feminino ou masculino em uma dada sociedade e em um dado
momento histérico. Para que se compreenda o lugar e as relagdes de
homens e mulheres numa dada sociedade importa observar nao
exatamente seus sexos, mas sim tudo o que socialmente se
construiu sobre os sexos. O debate vai se constituir, entdo, através
de uma nova linguagem, na qual género vai ser um conceito
fundamental. (LOURO, 1997, p. 21, grifos da autora).

Como algo constituido nos espacgos socioculturais por forga da representacgéao;
por for¢ca daquilo que se diz e se pensa sobre 0 masculino/feminino, surge uma nova
forma de pensar o género que possibilite pluralizar o sujeito, ndo apenas pela
diferenca sexual e “[...] sim por meios de codigos linguisticos e representacdes®

%9 ndo so6 pelas experiéncias de relacdo de sexo,

culturais; um sujeito ‘engendrado
mas também nas de raga e de classe: um sujeito, portanto, multiplo em vez de
unico, e contraditorio em vez de simplesmente dividido.” (LAURETIS, 1994, p. 208).
Aqui, género pode ser pensado, de acordo com Lauretis (1994, p. 225), como
produto de diferentes tecnologias, como a internet, a televisdo, o cinema, etc., e
discursos institucionais “[...] com o poder de controlar o campo do significado social
e assim produzir, promover e ‘implantar’ representacées de género”. Boa parte dos
modelos generificados € construido e ofertado pela midia, que veicula produtos e
modelos fabricados pela industria cultural e de entretenimento, os quais contribuem
também para moldar as identidades na infancia de maneira singular. Somos

educados em diferentes espacos e de diferentes maneiras por imagens, filmes,

® Género é uma representagdo, afirma Lauretis (1994). Isso nao quer dizer que ndo tenham
implicagbes reais e concretas, sociais e subjetivas nas vidas das pessoas. Ela € a sua construgao
que ocorre nas diversas instituicdes: educativas: escola, midia, etc., assim como na academia, nas
praticas artisticas, etc.

% A autora utiliza o termo ‘gendrado’ para designar marcado por especificidades de género.
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propagandas, televisdo, internet, etc., que sdo portadores de concepgdes
particulares de mundo que entram em nossas vidas cotidianamente.

As categorias género e sexo ganham novos contornos no interior dos codigos
linguisticos e das representagbes socioculturais e podem ser pensados como
dispositivos constituintes das identidades dos sujeitos (LOURO, 1997, 2007).
Potencializa-se, entdo, a utilizagdo do género na analise da sociedade como um
todo, envolvendo nado somente questdes referentes as mulheres, ao sexo e ao
parentesco, mas também as dimensdes econdmicas e politicas de todas as pessoas
no contexto de uma sociedade, sempre entrelagadas ao poder e suas significagoes.

Nessa direcao,

[...] identidades (sexuais e de género) estdao profundamente inter-
relacionadas; nossa linguagem e nossas praticas muito
frequentemente as confundem, tornando dificil pensa-las
distintivamente. No entanto, elas ndo sido a mesma. Sujeitos
masculinos ou femininos podem ser heterossexuais, homossexuais,
bissexuais (e, ao mesmo tempo, eles também podem ser negros,
brancos, ou indios, ricos ou pobres etc.). O que importa aqui
considerar € que — tanto na dindmica do género como na dindmica
da sexualidade — as identidades s&o sempre construidas, elas nao
sdo dadas e acabadas num determinado momento. Nao é possivel
fixar um momento — seja o nascimento ou a adolescéncia, ou a
maturidade — que possa ser tomado como aquele em que a
identidade sexual e/ou a identidade de género seja “assentada” ou
estabelecida. As identidades estdo sempre se constituindo, elas s&o
instaveis e, portanto, passiveis de transformagao. (LOURO, 1997, p.
27, grifo da autora).

Enfatiza-se aqui o aspecto relacional, rejeitando o determinismo bioldgico e
compreendendo género como uma cadeia de significados construidos socialmente,
que nao se refere unicamente as mulheres, mas a femininos e masculinos. Na
década de 1980, emergiu a teoria do Queer nos EUA, com a perspectiva de se
entender as questdes dos transgéneros — homossexual, bissexual, transexuais,
travestis, drags, etc.; questionando uma suposta naturalidade heteronormativa’® que
enrijece identidades, resultantes de binarismos sexuais e de género, que
historicamente tém fundamentado as relagcdes socioculturais. Questionam-se, entao,
os lugares fixos que determinam o que é “normal’ e “diferente”, buscando romper as

fronteiras que os separam. De acordo com Louro (2007), a diferenca € sempre a

0 Enquadramento de todas as relagdes, mesmos as “supostamente inaceitaveis” entre pessoas do
mesmo sexo, que organiza suas praticas e seus desejos a partir do modelo da heterossexualidade,
consideradas “normais” e “ajustadas” em nossa sociedade.
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demarcagado de uma fronteira. O que “foge” da “normalidade” é considerado “estranho”,
“‘esquisito”, “excéntrico”. De uma posicdo ndo problematica — o centro, a uma
posicao problematizadora e perturbadora —, o excéntrico, o “queer’, que representa
a diferenca que nao quer ser aceita e problematiza nocgdes classicas de sujeito, de
identidade.

Da longa tradigdo dos estudos sobre a mulher que se ancorou na ideia de
diferenca sexual como carater classificatorio universal e a cultura vista com peso
relativo dessa diferenga aos transgéneros — queer, que aportam inicialmente nessa
tradicdo e distanciam-se dela com a intensa politizacao da diferenga sexual, que se
acentuou nas décadas de 1980/90, afirmam Piscitelli (1998) e Pereira (2004),
convergindo teoricamente para a compreensdo da relagdo entre sistemas de
dominagdo e producdo de diferengcas, nado centradas especificamente nas
mulheres’’, mas em relagdo a homens, mulheres, gays, transexuais, homossexuais,
lésbicas, etc., compreendido para além das diferengas biologicas, e de suas
identidades fixas e binarias - sexo/género, homens/mulheres,
heterossexuais/homossexuais; interseccionadas com as questdes raciais, étnicas,
de classe, sexuais, geracionais, etc.; o que torna impossivel discutir género fora dos
atravessamentos politicos e culturais nos quais é produzido e sustentado.

Contraditoriamente, a construgdo do género se faz também através de sua
desconstrugao, ja que as relagdes entre meninas e meninos, homens e mulheres,
homossexuais e lésbicas, etc.; e os discursos e as representagdes dessa relacao
nao ocorrem em via unica, um contém o cerne do outro, e estdo em processo
continuo de mudancga. A heterossexualidade precisa da homossexualidade para sua
propria definicdo, o feminino do masculino, etc. De forma que um sé pode definir-se
em oposigcao aquilo que ele ndo é. Portanto, para desconstrui-lo e romper com a
l6gica binaria e com seus efeitos de exclusdo € necessario primeiramente
compreendé-los.

A identidade de género deve ser compreendida como uma das facetas da
identidade do sujeito, para além do aprendizado de papéis sociais, de acordo com
Louro (1997, 2007), Scott (1990), Piscitelli (1998); concebendo os sujeitos como

tendo identidades multiplas, que se transformam, sdo méveis, e até mesmo podem

" O deslocamento da categoria de analise “mulheres” para “relagbes de género”, inicialmente teve
como objeto/sujeito de estudos as mulheres e que, a partir da década de 1980, inclui outros sujeitos
como “homens, gays, lésbicas e transexuais”.
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ser contraditorias. E, com isso, questionar no¢gdes de hegemonia e de marginalidade
que atravessam as identidades de género. Desconstruir as hierarquias de um grupo
sobre outro, sejam criangas ou adultos, sejam homens ou mulheres, sejam meninas
ou meninos. Desconstruir e problematizar os dualismos, que sao incorporados e
naturalizados em nossa cultura.

Trazer a discussao sobre género partiu da necessidade de se reconhecer que
0s sujeitos, em nosso caso as criangas, assumem, como também ultrapassam,
padrées normativos — que lhe sdo atribuidos —, homogeneizantes demarcadores de
fronteiras, e que chamam para si sua construcédo nas relagdes, que sao dinamicas,
moveis, hibridas e entrelagadas as questbes de poder. Isso incide em posi¢cdes de
alternéncia do sujeito no contexto da relagdo, que ultrapassam padrdes identitarios
rigidos e fixos. Partimos do pressuposto que entre o homem e a mulher ha infinitas
possibilidades de ser e de estar no mundo, que arranjam e desarranjam seus
lugares sociais.

E, nessa direcdo que realizei esta investigagdo, debatendo com meninas na
busca de compreender suas concepgdes sobre as identidades femininas no contexto
da recepc¢ao midiatica, ja que elas se constituem na relagdo com outras identidades.
Nela, abri a possibilidade de falarem, momento em que elas se posicionaram sobre
a questao. Foi um espacgo de negociagao de sentidos. E, “[...] ao permitir que esses
individuos falem, eles vao construindo uma percepgédo de si mesmos, ou seja, sua

identidade”, afirma Escosteguy (2008, p. 35).
3.3.2 Ainfancia: identidade (in)visivel?

Inicio a discussdo, afirmando que as discussodes relativas ao género e a
infancia s&o ainda periféricas no ambito das ciéncias sociais, tendo avangos
epistemoldgicos nas areas a partir da década de 1980, quando a crianga foi
colocada como ator social e a infancia e o género como categorias construidas’?
socioculturalmente, conforme Sarmento e Pinto (1997); Scott (1990), Louro (1997,
2007). As dificuldades epistemologicas colocadas a emancipagéo da infancia, como
categoria sociolégica autbnoma, s&o similares as resisténcias dos estudos
feministas, inicialmente para estabelecer género como uma nova categoria de

analise.

A construcao social da infancia se caracteriza por estabelecer valores e expectativas de conduta
para as criangas.
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Assim como género, os atuais estudos sobre a crianga, na perspectiva da
sociologia da infancia, demonstram a inexisténcia de uma crianga universal,
contrariando as perspectivas essencialistas que nega suas singularidades, seu
tempo e sua histéria. A infancia, nessa dire¢cdo, ndo €& dissociavel de outras
categorias, entre elas género. A invisibilidade cientifica das mulheres atinge também
as criangas, no momento em que a mesma légica sociocultural atua no processo de
desvalorizagdo social, politica e epistémica dessas duas categorias sociais,
silenciando-as, subordinando-as ao mundo adulto e masculino. Sem desconsiderar
os fatores biolégicos, as diferengas entre homens/mulheres e criangas/adultos
somente adquirem significado de superior e inferior na estrutura de sistemas de
valores que séo cultural e historicamente definidos.

A infancia aqui € concebida como uma construgdo histérica e cultural e a
crianga como sujeito biopsicossocial, detentora de direitos e dotada de
competéncias e de capacidades. Nesse sentido, tornou-se importante compreender
as posi¢cdes das criangas sobre as identidades femininas, no contexto de uma
sociedade midiatica, de intenso fluxo de informagado, entretenimento e consumo,
proporcionados pelas tecnologias eletrénicas e digitais.

E fundamental ressaltar que, em cada tempo histérico, temos discursos que
revelam expectativas e ideais sobre a crianga, ja que essa categoria tem passado
por significativas transformagdes ao longo do tempo. Afirma Ariés (1981) que foi
somente na modernidade” que a infancia, como categoria social, foi inventada, e as
instituicbes educativas e protetoras para cuida-las e forma-las foram criadas.
Kuhlmann Jr. (2007) salienta que a construcado da infancia proposta por Ariés nao
leva em consideracdo as fontes histéricas populares. A histéria da infancia em Ariés
€ a histéria da crianca rica, uma vez que seus estudos tém como referéncia a
anadlise da infancia da burguesia e da aristocracia da Europa Ocidental,
desconsiderando a diversidade dos aspectos socioculturais que compdem o tecido
social na época.

A concepgao de infancia nasce, portanto, no seio de uma visao positivista e

dualista de mundo. A crianca misturada ao adulto no contexto da Idade Média™

"3 Aries utilizou fontes como as iconografias religiosa e leiga, diarios de familias, cartas, inscricdes de
tumulos, etc. Documentos que apontavam o lugar e a representagédo da crianga na sociedade dos
séculos Xll ao XVII.

™ No contexto da Idade Média, a crianga é tida como um adulto em miniatura, de acordo com Ariés
(1981).
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separa-se dele no contexto da modernidade, das tecnologias, momento em que foi
criado o mundo conhecido como infancia, afirma Postman (2011). Vista como uma
fase fragil da existéncia humana, a infancia passou a designar a primeira etapa de
vida: a idade que necessita de protegdo, de cuidados especiais e de amparo do
adulto. A nogao de dependéncia surge nesse contexto.

A idade da crianga, conforme Aries (1981), era representada nos documentos
e fontes iconograficas da idade média e tinham como referéncia as ‘idades da vida’.
E importante considerar que no contexto da Idade Média a infancia ndo era uma

categoria socialmente reconhecida, mas os textos sobre a crianga sdo numerosos.
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O que consideramos na modernidade é o ‘sentimento de infancia’, que torna a
criangca o centro das atencbes. Esse sentimento é constituido por dois momentos,
conforme Ariés (1981), definidos como de paparicagao e de moralizagdo. O primeiro
sentimento despertado pela ingenuidade e beleza da crianga, momento de
aproximagdo do adulto a crianga. O segundo sentimento despertado pela
moralizacdo da crianca e contra sua paparicagao que propde salva-la do adulto,
educando-a nos costumes e na disciplina.

Ao lado do sentimento de infancia, constréi-se a nogcao de familia — do amor
materno, da educacao dos filhos, da privatizacao da vida familiar, da especializacao
dos comodos da casa, da higienizagdo’ e da instrucdo da familia. “[...] A escola
substituiu a aprendizagem como meio de educagdo. Isso quer dizer que a crianga
deixou de ser misturada aos adultos e de aprender a vida diretamente, através do
contato com eles [...]” (ARIES, 1981, p. 11). Ela é vista como ser bioldgico que
precisava ser educada, disciplinada e transformada em adulto socialmente aceito.

Etimologicamente, o termo infancia, oriunda do latim infantia (formado por in —
que significa negativo e fantia — que significa falar), refere-se a pessoa incapaz de
falar, que nao tem linguagem. Ariés (1981) explicita que, desde o contexto da Idade
Média, considerava-se que a crianca, antes dos sete anos de idade, ndo teria
condicdes de falar.

Na tradicdo filosofica ocidental, ndo ter linguagem significa ndo ter
conhecimento, nao ter racionalidade, portanto, n&o ter direitos. Desde sua origem, a
palavra infancia traz consigo o estigma da incapacidade diante dos adultos, tidos
como mais experientes, colocando-a numa condi¢cdo subalterna e de anonimato no
contexto da sociedade, no qual somente a escola pode retira-la. A crianca, nessa
perspectiva, precisa ser educada, disciplinada.

A concepgao de crianga que se constréi na modernidade, conforme Ariés
(1981), como inocente, vulneravel, merecedora de protecdo dos pais e
dependente’®, reforcada pelo cristianismo quando as coloca no estado de vida
“sagrado” — a crianga anjo e terna —, que, de acordo com Postman (2011), devia “[...]

ser protegida dos segredos dos adultos, especialmente os segredos sexuais [...]",

> Desenvolvem-se estratégias em relacdo aos cuidados das criangas, especificamente no século
XVIl, em virtude dos altos indices de mortalidade infantil provocados pela falta de cuidados e de
atencao destinados as criangas.
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nos leva a compreensao das defesas das criangas, as vezes exageradas, e criticas
a midia, especificamente a publicidade, aos conteudos disponibilizados a elas, vistos
como definidoras ou deformadoras de suas identidades. Nao se pode conceber
ainda a crianga como uma tabula rasa passivel de ser inscrita por um adulto,
receptaculo da vida adulta — “um vir a ser” —, e sim como produtora de conhecimento
e de cultura, capaz de posicionar-se e de reconstruir-se constantemente em relagao
ao outro.

Quando falamos de infancia e de crianga, deparamo-nos com uma grande

disparidade de posi¢des, de acordo com Sarmento e Pinto (1997, p. 33),

[...] Uns valorizam aquilo que a crianga ja é e que a faz ser, de facto,
uma crianga; outros, pelo contrario, enfatizam o que Ihe falta e o que
ela podera vir a ser. Uns insistem na importancia da iniciacédo ao
mundo adulto; outros defendem a necessidade de protecéo face a
esse mundo. Uns encaram a crianga como agente de competéncias
e capacidades; outros realgam aquilo de que ela carece.

Nao podemos desconsiderar, nesse sentido, os contextos no qual surgem e
se desenvolvem tais concepg¢des, o que podemos inferir € que ndo ha um conceito
unico de infancia, linear, progressivo e universal. O conceito de infancia muda
historicamente em fungcdo dos determinantes sociais, culturais, politicos,
econOmicos. Os conceitos estdo diretamente emaranhados as classes sociais, ao
tempo e aos espacgos sociais em que foram gerados.

Atualmente, os estudos apontam para uma crise na infancia moderna. Esta
crise € explicada como parte de varios processos, de acordo Steinberg (1997),
dentre os quais a fragmentacao da familia moderna, o acesso ilimitado a informagao
sobre o0 mundo adulto e o hiper-realismo da midia eletrbnica. Ha& prenuncios do
“‘desaparecimento da infancia no cenario da midia eletronica”, aponta Postman
(2011), de seu “encurtamento”, enfatiza Veen; Vrankking (2009), ou de uma “histéria
da infancia sem fim”, afirma Corazza (2004). Na contemporaneidade, podemos
questionar: a infancia desapareceu? Esta encurtada? Esta sendo negada? Ou ha
adultizagao da crianga?

Homo zappiens’’, Nativos digitais’®, Geracdo Net’®, Ciberinfancia®®. Apesar

das novas nomeacodes feitas as criangas do século XXI, torna-se relevante refletir

" Termo cunhado por Veen e Vrankking (2009).
’® Termo cunhado por Prensky (2001).
" Termo cunhado por Papscott (1999).
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sobre sua condi¢do, seus conhecimentos e comportamentos; ja que tém acesso ao
conhecimento cada vez mais cedo, na era da informagdo dominada pela industria
cultural e pelos media, encurtando a sua distancia em relagdo ao adulto.

As criangas que vivenciam o século XXI possuem outras caracteristicas e
necessidades que requerem seu tempo e sua histéria. As novas tecnologias e as
novas midias se configuram como artefatos culturais fornecedores de uma gama
incontrolavel de informagdes e de “acesso ao mundo”, que potencializam as
habilidades das criangas e contribuem na constituicdo de uma nova infancia, de um
novo modo de ser crianga. Diferentemente das concepg¢des anteriores de criancga,
calcadas na inocéncia e na vulnerabilidade das criangas, elas assumem no mundo
contemporaneo posicoes de mais independéncia. Em contrapartida, uma nova
identidade de infancia vai se constituindo, paulatinamente, por meio de produtos e
de artefatos culturais midiaticos, como filmes, musicas, telenovelas, etc., que de
certa forma, veiculam uma visdo homogeneizante de comportamento e atitudes
infantis, desconsiderando as individualidades do ser crianga, a heterogeneidade do

ser infancia.

% Termo cunhado por Dornelles (2005).
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4 O QUE EU CONSUMO ME DEFINE?

Sim, sou eu, eu mesmo,
tal qual resultei de tudo,

[...]

Quanto fui, quanto nao fui,
tudo isso sou,

Quanto quis, quanto n&o quis,
tudo isso me forma.
(Fernando Pessoa)

Nas ultimas décadas, temos assistido uma eclosao do consumo, no qual a
procura incessante do capitalismo por novos mercados passou a se concentrar nas
criangas, que foram “descobertas” como grupo consumidor, afirma Buckingham
(2007). Diante dessa realidade e dos questionamentos propostos nesta
investigacdo, apresento os resultados sobre o consumo de midias das criangas e
suas escolhas acerca das identidades femininas, com base nos seguintes
questionamentos: Que consumo de midias fazem as criangas? Que apropriagcdes
midiaticas fizeram as criangcas acerca das identidades femininas no ambito da
internet? Que pessoa/personagem preferida da midia quis ser? Quem cada uma nao
quis ser? Nossas escolhas nos formam, afirma Fernando Pessoa.

Responder aos questionamentos acima foi fundamental para entender as
possiveis vinculagdes entre o consumo realizado pelas criangas, a partir de suas
escolhas, e suas concepgdes acerca da constituicdo das identidades femininas, pois
se sabe que o consumo é conceito fundamental para o entendimento da vida social
na contemporaneidade e que é significativo compreendé-lo como uma pratica social,
como mediagao, como afirmam Garcia Canclini (2010) e Silverstone (2005).

A cultura do consumo cria um espaco de distingdes e de novas possibilidades
de pertencimento a um grupo através das mercadorias consumidas, de acordo com
Terenzzo (2011, p. 76), “[...] com seus simbolismos, cddigos, referéncias, signos,
escolhas a fazer [...]". Imersos na sociedade do consumo, somos atraidos
constantemente por ele. O negamos, as vezes. Outras vezes nos deixamos seduzir.
Aprendemos, a partir dele, a pensar, como diz Garcia Canclini (2010), e a criar e
produzir, de acordo com Orozco Gomez (2011).

E nessa perspectiva, que sera abordada a dimensdo do consumo, como

mediacao do processo de constituicdo das identidades femininas na infancia, com o
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objetivo de refletir sobre as relagdes entre as apropriagdes midiaticas das criangas e
os sentidos produzidos por elas no processo comunicacional.

Apresento, neste capitulo, os resultados dos dados coletados/produzidos
através do questionario respondido pelas criangas, como também das imagens de
pessoas/mulheres escolhidas por elas no contexto da internet — Google e Google
imagem e dos desenhos®' produzidos da pessoa/personagem preferida da midia.
Junto com esses resultados, explicito também as producbdes escritas, que
evidenciam os sentidos dados pelas criangcas acerca das escolhas realizadas. Os
resultados do questionario apontam para um intenso consumo midiatico, que estao
intrinsecamente ligados, em sua maioria, aos modelos de pessoas escolhidas pelas
criangas na recepcao midiatica.

As criangas explicitaram seus consumos, momento em que expressaram
também suas possibilidades de acesso aos bens culturais, materiais e simbdlicos,
dentre eles o computador, o celular, a televisdo; como também aos conteudos
veiculados nessas midias — filmes, musicas, telenovelas, desenhos animados. Ha o
acesso intenso ao entretenimento e a informagéo, que sdo disponibilizados pelas
diversas midias. Diante do consumo realizado pelas criangas, encontrei os seguintes
perfis: “conversagao” (e-mails, as redes socais); “tarefas escolares” (pesquisas e
elaboracdo de trabalho escolares no computador); e “entretenimento” (assistir —
videos, telenovelas, filmes e desenhos animados —, jogar, ouvir musicas, escutar
radio).

Aparecem também, em seus consumos, as midias tradicionais e digitais,
como revista impressa, televisao, DVD, MP3, radio, celular, computador e internet,
correspondendo, em grande medida, ao que Castells (2009) e Jenkins (2008)
chamam de cultura da convergéncia, as transformagdes tecnologicas ocorridas com
0 advento da internet, tanto em relagdo aos suportes quanto as interagdes entre as
pessoas, e que faz emergir uma nova estrutura social dominante (a sociedade em
rede), uma nova economia (informacional/global) e uma nova cultura (da virtualidade
real). Para eles, as midias tornaram-se hibridas, reconfigurando as formas de
comunicagao, a relagado dos individuos com a tecnologia, a industria, o mercado, a
audiéncia. Cria-se um fluxo que anima a participacdo ativa dos

receptores/consumidores, vistos agora como produtores de conhecimentos.

8 Ver também capitulo 5.
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A convergéncia colabora, ainda, na configuragdo do que alguns autores como
Veen e Vrakking (2009) denominam como nova identidade infantil, ou “nova
infancia”, que emergiria da experiéncia globalizada, interligada e conectada em rede
das criangas no mundo contemporaneo. Os autores fazem referéncia a nova
geragdo de criangas que processa a sobrecarga de informagdes, através de
tecnologias e meios diversos, pautadas em escolhas nas quais a distancia fisica nao
representa empecilhno a comunicagdo. Analisamos, nessa dire¢cdo, os dados a
seguir, concebendo o papel interativo delas com as midias na constituicdo das
identidades femininas, entendendo que a midia imprime modelos, estilos de vida e
atitudes que vao exercendo efeitos nas pessoas, mas que as criangas sao capazes
de aceita-las, questiona-las, recusa-las. Portanto, as ouvimos, a partir de seu lugar,
de sua condigao, de seus acessos, de suas possibilidades de consumo.

4.1 O consumo das midias: a televisao e o radio

Embora o padréo de uso de midias tenha mudado nas ultimas décadas com o
advento da internet, a televisao e o radio ficaram entre os primeiros no consumo das
criangas desta investigacdo. O consumo dessas midias apresenta indicadores
importantes sobre 0 acesso das criangas as tecnologias e seus conteudos, assim

como seus reflexos® no cotidiano delas, conforme tabela abaixo:

TABELA 1 — Dados sobre o consumo de midias das criangas (l)

Onde
obtém
informa
. Assiste ~goes
Assiste - . que
o " s Ouve radio/ Filme/
. Lé Lé televisao/ O lhes
Codinome . . ] Onde/O que Onde/Qual o Ouve .
revistas/ Jornais/ que mais . . - interes-
. . mais gosta de filme que Musicas/
Quais Quais gosta de - sam
A ouvir gostou de Onde
assistir s . (Por
assistir
ordem
de
impor-
tancia)
SIM,
SIM, “Celular SIM
Isabella x X “TV Globinho — Musicas: « . SIM,
Swan NAO NAO e desenhos Romantica e « v € DVD » “TV,CDe
) P . Crepusculo ”
animados Sertaneja Celular
nacional”
SIM, SIM, SIM,
SIM B “TV Globinho, “No celular — “Cinema, TV e SIM,
Carla “ . NAO “Telenovelas Musicas: Forro, DVD” “TV,CD e
Rebelde ; “ »
e desenhos Internacional e Joe, o Celular
animados” Swingueira” coelhinho”

8 \/er também capitulo 5.




81

SIM, SIM
“Rebelde, SIM, " ’ SIM,
Alice Ana NAO “Telenovelas R’:gig ‘i'“h'naurs?cgﬁ- “TVSe”\EI),\/D” "TV, CD,
Maria, e Desenhos R ) “ o Radio e
Sou mais animados” Nacionais Barbie Celular”
i sertanejas”
eu, Tititi
SIM,
" " Telonovelas | No celuar e no SIM, v €D
Roberta NAO NAO e Desenhos Radio — Musncas: TV e DVD MP3, Radio
. B Internacional e Barbie "
animados L e Celular
Sertanejas
SIM, SIM, SIM, Essa
“SIM, “Filmes, “No celular — SIM, “CD, TV, questao
Rihanna NAO “Jornal O Desenhos Mdusicas: “TV e DVD” MP3, nao foi
Dia” animados e Internacional e “As meninas S.A” Internet e inclusa
Telenovelas” Roméntica” Celular” no
SIM, SIM, question
“Epoca, = SIM “No i&le'}ﬁ,lar - “Cinema, TV e “Cgu\lﬂa’r e é}rio
Fergie Marie NAO “Telenov,elas" Musicas: Pop DvD® Internet” aplicado
Clare e Internacional” “Antes s6 do que com as
Criativa” mal casado” criangas
SIM, SIM, do.
“Mundo SIM “Desenhos SIM, SIM, SIM, primeiro
Avril estranho” “As. animados, “No Réadio e “Cinema, TV e “CD, Radio, | grupo da
Laviane e tiinhas | Telenovelas e Internet — DVD” Internet e | investiga
9 “Superint ) » o seriado — Musicas: Rock “Um amor para Celular” ¢ao
do jornal . ! " »
eressante Todo mundo internacional recordar
i odeia o Cris”
SIM, SIM,
Médica NAO NAO Desenhos NAO TVeDVD SIM,
animados e Jesus de CD
Filmes” Nazaré”
SIM, SIM,
" S".VI’ “Seriados, “No Celular e p SIM, ” “ SIM, Internet
Hoje e SIM, . o . TV e DVD Internet, L.
Gretchen RO Filmes e Radio — Musicas: M . . Televisa
Turma da Noticias X Crepusculo: Celular e
PR Desenhos Forro, ” » 0
Mbnica : 8 : » Amanhecer DVD -
animados Internacional Revistas
SIM,
SIM, “No Radio — SIM
Ivete SIM, B D(_esenhos Mu3|ca_s: “TV e DVD e SIM, Televisa
Pt NAO animados, Sertaneja, . N P » o
Sangalo Tititi ) Cinema Celular
Seriados e Pagode, o Internet
) ,, ) Titanic .
Filmes Internacional e Revistas
Funk”
SIM SIM, SIM,
SIM, “Telenovelas, NOCFélau?;? E " -(I:‘,\i/r;eDmVaDee SIM, Televisa
Shakira “Caras e NAO Seriados e s , N “DVD, CD e
o Musicas: forro, Internet o o
Veja Desenhos . . . . . Radio
. ,, funk, Swingueira Crepusculo: Internet
animados - » P -
e Internacional Eclipse Revistas
SIM,
“Policia SIM SIM,
que pega “Desen’hos “No Radio — SIM SIM Televisa
Ana NAO ladréo, animados, Musicas: Ivete “TV e DVD’ “CD, DVD, 0
politico e . Sangalo, “ . s L Internet
) Filmes e A noiva cadaver Radio .
Dilma que » Pagode, Funk e Revistas
Jornal B
fala sobre Samba
eles”
SIM,
SIM “No Radio
SIM, “ ’ ’ SIM,
Maite “Caras e B Telfanovelas, Celular, Sky e “DVD e TV ) SIM, Interr)eE
. NAO Filmes e Som do carro — " . Celular, Televisa
Perroni Bom . Renascida do "
» Programas Musicas: todos ) » CD e DVD o]
Gosto » - inferno s
de Humor os tipos, menos a Radio
brega”.
SIM, SIM,
SIM, “Desenhos “No Rédio — oM. OIM,
s " " - s , TV e DVD Celular, .
Paris Hilton Caras e NAO animados, Musicas: Forro, ‘o Televisa
. . Piratas do CD,DVD e
Fuxico Filmes, Funk, Reggae e o o o]
» - . Caribe Radio
Telenovelas Internacional: Internet
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variadas” Revistas
SIM
v SIM,
) ) Dséesr;dh%sé “No Radio — “TVSeI ‘Do SIM, Televisa
Lady Gaga NAO NAO ; Musicas: WNIE » “CD, DVD e
animados e Swinaueira e Nao informou MP3” o
Programas Pago de” Jornal
de Humor” 9 Radio
SIM,
SIM “No som —
SIM, SIM, “Telenov‘elas Musicas: SIM, Televisa
“Caras e “Noticias ’ Sertaneja, “TV e DVD” SIM, o}
Kelly Key Turma da | cotidianas :;‘ol_glg;?nn;?sé Pagode, “A escolinha do “DVD” Internet
Mbnica” " Fi » Internacional, papai” Radio
limes Gospel e
Eletrénica”
SIM SIM -
P « ’ SIM, SIM, Televisa
aa | v | sm | T | wocaarero | 3o | op | o
Hickman Mbnica “Noticias” animados e Radio — Musicas: “Titanic” Celular, Internet
i . " Pop e Eletrénica” Radio” Radio
Jovem Filmes

FONTE: Questionario respondido pelas criangas, 2011/2012.

Os resultados apontaram o seguinte: onze criangas leem revistas; seis leem
jornais; dezessete assistem televisdo, sendo que quatorze indicaram assistir
desenhos animados e onze indicaram também assistir a telenovelas e filmes;
dezesseis ouvem radio®®, sendo que dez ouvem no celular, onze ouvem também via
radio, uma ouve também na internet e uma ouve também pela Sky e som do carro;
dezessete assistem filmes®, sendo que dezessete indicaram assistir na TV/DVD,
cinco indicaram assistir também no cinema e uma indicou assistir também na
internet; dezessete ouvem musicas, sendo que treze ouvem no CD e sete também
ouvem/assistem no DVD, cinco também ouvem/assistem na televisdo, doze ouvem
também no celular, sete também ouvem no radio, quatro ouvem também na internet
e trés ouvem também no MP3.

De acordo com os dados acima, na sua quase totalidade, as criangas
assistem & felevisdo, com énfase na telenovela®®, nos filmes e nos desenhos
animados; e ouvem o radio® e musicas, tanto nacionais quanto estrangeiras. E
importante considerar, conforme Fischer (2001), que quando consumimos um
produto e repetimos uma informagao ou uma opinido produzida em um referido meio
de comunicagao, somos convencidos, de alguma forma de algo, seja pelas imagens

ou pela linguagem utilizada, nos identificamos e sentimos representados pelos

% No radio, ouvem musicas nacionais e estrangeiras.

8 Sobre o filme que as criangas mais gostaram de assistir e que apareceu mais de uma vez em suas
respostas foram os seguintes: Crepusculo, Barbie e Titanic.

% Especialmente a telenovela Rebelde, transmitida pela emissora Record.

% No aparelho radio e no celular.
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personagens produzidos e veiculados. Ser convencido ndo quer dizer que somos
influenciados passivamente sem resisténcias, mas que sofremos consequéncias das
solicitagdes que nos sao feitas cotidianamente pelas diferentes midias e de diversas
formas.

Temos, portanto, que ficar atentos e compreender as diferentes maneiras de
expressao das criangas, em pleno contexto de revolugdo tecnoldgica, pois elas
estdo expressando a emergéncia de outras culturas, de outras sensibilidades e que
a relacao delas com os meios de comunicagdo ndao € de negagao, afirma Martin-
Barbero (1999). Elas ndo seguem uma logica linear em sua utilizagcdo, acessa-os ao
mesmo tempo sem nenhuma dificuldade e podem, como diz Martin-Barbero (1999,
p. 12), “...] combinar, amalgamar elementos de culturas muito diversas [...]",
comunicando-se entre si, a exemplo da musica, que é uma forma de expressao e de
comunicacao mais utilizada entre elas na atualidade.

Ainda de acordo com os dados da tabela acima, as criangcas obtém
informacdes que interessam®’, pela televisdo, que aparece em primeiro lugar, com
sete escolhas; pela internet, que aparece em segundo lugar, com seis escolhas; e,
em terceiro lugar, aparece empatados a revista, com cinco escolhas, e o radio, com
quatro escolhas. Esses dados corroboram com os resultados da pesquisa do |bope
e do Instituto Alana, apresentados no capitulo anterior. E importante ressaltar que,
apesar das dificuldades financeiras e da falta de habilidades das criangas, 0 acesso
e utilizacdo da internet e do computador®® apareceram em segundo lugar na
obtencao de informacéo pelas criangas; assim como a dificuldade financeira ndo as
impediram de ter acesso a filmes e musicas, que foram realizados através de CD e
DVD®. As criangas, diante da realidade que lhes é imposta, foram extremamente
criativas e engenhosas, criando logicas diferentes e paralelas as da industria
capitalista.

Na realidade,

[..] diante de wuma produgdo racionalizada, expansionista,
centralizada, espetacular e barulhenta, posta-se uma produgao de
tipo totalmente diverso, qualificada como “consumo”, que tem como
caracteristica suas astucias, seu esfarelamento em conformidade
com as ocasibes, suas “piratarias”’, sua clandestinidade, seu

8 Essa questao foi solicitada somente para as nove criangas participantes da segunda fase da
investigacao.

8 Apresentados neste trabalho no item 4.2.

8 As criangas enfatizaram que tinham acesso a filmes e musicas através de DVD’s e CD’s “piratas”.
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murmurio incansavel, em suma, uma quase-invisibilidade, pois ela
quase nao se faz notar por produtos proprios (onde teria seu lugar?),
mas por uma arte de utilizar aqueles que lhes sdo impostos.
(CERTEAU, 1998, p. 94).

Os consumidores criam taticas para terem acesso aos bens de consumo,
assim como os utilizam da maneira que melhor lhes convém. No interior da logica
racionalista, as criangas criaram taticas, outras l6gicas de acesso aos bens culturais
que nao aquele organizado pelo sistema capitalista colonizador. Foi assim que elas
tiveram acesso a maioria dos filmes e seus conteudos midiaticos.

A televisao, o radio e a internet ocupam espacos importantes na educagao
das criangas desta investigagdo. Foram midias de acesso a informagdo, ao
entretenimento e ao lazer, indicadas por elas, preenchendo espacos pela falta de
acesso, por exemplo, ao cinema; pois somente cinco criangas indicaram assistir
filmes nesse espaco.

Nesse cenario, € importante ressaltar que:

[...] a midia se estende para além do ponto de contato entre textos
midiaticos e seus leitores ou espectadores. E necessario considerar
que ela envolve os produtores e consumidores de midia numa
atividade mais ou menos continua de engajamento e
desengajamento com significados que tém sua fonte ou seu foco nos
textos mediados, mas que dilatam a experiéncia e sdo avaliados a
sua luz numa infinidade de maneiras (SILVERSTONE, 2005, p. 33).

O que é colocado em questionamento sdo os conteudos veiculados nessas
diversas plataformas, fortalecedores de matriz cultural hegemdnica adulta,
heterossexual e branca®, de acordo com Fischer (2001) e Louro (2007), e que
apareceram nas escolhas das criangas. Defendo, nessa perspectiva, a educagéo
para o uso critico das midias no contexto da escola, que possibilite aos professores
e as criangas a lidar com essa nova realidade experiencial das midias eletrénicas e
digitais, explicita Orozco Gémez (2005), questionando a padronizagdo de pessoas e
de comportamentos que sao produzidos e veiculados nesses ambientes.
Diferentemente das midias impressas, que impde uma série de condig¢des, entre
elas a capacidade de leitura para o seu consumo; as midias digitais ndo operam a
partir de codigos complexos que excluam a participagdo de criangas, conferindo

amplas possibilidades de comunicagao e sua inser¢cdo no mundo do adulto, o que,

% A maioria das escolhas das criangas é de pessoas adultas e brancas.
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para Postman (2011), supera a condigdo moderna da infancia, concebida como um
momento da vida separado e protegido do adulto.

Nesse contexto, é fundamental entender a nova geracédo de criangas, como
agem, pensam e se comportam na sociedade contemporanea. A maneira como
interagem com as midias e o consumo que fazem de seus conteudos € complexa,
mas partimos do pressuposto de que interpretam, atribuem significados e filtram o
que circula pela midia, no processo de constituicdo de suas experiéncias e vivéncias
cotidianas.

Assistir a TV, ver filmes, ouvir musicas, em qualquer plataforma midiatica, séo
praticas cotidianas realizadas pelas criangas que ocorrem juntamente com outras
praticas como brincar ou ir a escola. Temos clareza que as criangas interpretam os
conteudos midiaticos, discursos e imagens no ambito de um contexto familiar e
social especificos, intrinsecamente ligados a um conjunto de mediagdes, que filtram

suas experiéncias e tornam a leitura e a critica possiveis.
4.2 O computador e a Internet: outra dimensao do consumo de midia

Apresento aqui outra dimensao do seu consumo, o computador e a internet®’,
conforme tabela a seguir. As criangas explicitaram, em suas respostas, 0s consumos
que fazem dessas ferramentas no seu cotidiano e suas percepcbdes sobre os
conteudos que acessam na internet, com base no questionario respondido por elas.
Essas informagdes foram fundamentais para compreender as suas escolhas

identitarias em relacéo as suas concepgodes e seus modelos de pessoas/mulheres.

TABELA 2 — Dados sobre o consumo de midias das criangas (Il)

Utiliza .
computador O que mais
. Tem gostal/gostari Acessa internet/Onde/O
Codinome - Notebook/ - A
computado Onde/ a de fazer no que gosta ou gostaria de O que vocé acha dos
r-Notebook computador/ fazer na internet conteudos da internet
Quantas
. Notebook
horas-dia
NAO,
Isabella X X o « . . )
Swan NAO NAO Nao indicou mas gostaria de acess”ar Essa questdo nao foi
imagens de famosos inclusa no questionario
B SIM, ) aplicado com as
B SIM, “Acessar Lan house . d L
Carla NAO “Lan house” internet” “Gosto de entrar nas redes crlangas_ ° prlmelr?
—1h- sociais — Orkut, assistir a grupo da investigagao
novela Rebelde e Jogar
o Orkut é uma rede social similar ao Facebook, podendo ser acessada na pagina

http://www.orkut.com.br
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Habbo
_ ~ NAO,
Alice NAO NAO Nao indicou “mas gostaria de entrar nas
redes sociais”
SIM,
SIM, “Lan house e Escola”
~ “Lan house e “Acessar as “Gosto de entrar nas redes
Roberta NAO Escola” redes sociais” sociais — Orkut, MSN e falar
—-2h - com meus amigos, e Jogar
Habbo”
SIM,
SIM “Em casa”
Rihanna SIM “Em casa” Acessar. as . Gostq c_le entrar nas redes
—6h— redes sociais sociais — Orkut, MSN,
assistir telenovelas e Jogar
Habbo e Stardoll”
SIM, B “ SIM, »
. “ » Acessar as Em casa
Fergie SIM Em casa iw «
—oh— redes sociais Gosto de entrar nas redes
sociais — Orkut, MSN”
“Acessar as SIM,
SIM, redes sociais “Em casa’
Avril Lavigne SIM “Em casa” ouvir musicasj “Gosto de entrar nas redes
—+1ha3h- e iogar’ sociais — Orkut, MSN, ouvir
109 musica e Jogar Habbo”
SIM, “Fazer meus SIM,
Médica SIM “Em casa” trabalhos da “Em casa”
—+20 min. — escola” “Fazer tarefas escolares”
“ SIM, SIM, “Eu gosto, mas as
Na casa de « . .
) “ Na casa de amigos, criangas menores de
~ amigos, Acessar o » X
Gretchen NAO M parentes e Lan house dez anos correm riscos
parentes e Facebook “
Lan house” Acessar no Facebook, porque tem programas
—1h— MSN, Orkut e Jogar” inadequados”
SIM SIM,
B “Na escé)la e “Acessar as “Na escola e Lan house” “Alguns conteudos nao
Ivete Sangalo NAO ” s “Acessar as redes sociais — s&0 seguros, outros
Lan house redes sociais e Y
1h . . Facebook para falar com sim
— — jogar . »”
amigos e Jogar
SIM, w ,
“ « SIM, Tem videos bons, mas
B Na casa de Acessar “Lan house” os sites de
Shakira NAO amigos e Facebook e “ 8
» . Acessar o Facebook e ver relacionamentos
Lan house MSN . A .
—1h— video no You Tube provocam mortes
SIM,
“Na casa de SIM, “N dit is t
amigos . “Na casa de amigos ao acredito, pols tem
X ' “Jogar o jogo muita mentira no
Ana NAO parentes e S parentes e Lan house =
B da cozinha « Facebook e ndo acho
Lan house Jogar e acessar o confiavel”
—2h - Facebook”
p SIM, “Acessar o « SIM, . “E legal, mas tem gente
Na casa de Na casa de amigos,
B amiqos Facebook, o arentes e Lan house” que conversa com a
Maite Perroni NAO 90s, Gmail, ver P gente que ndo
parentes e imagens e Acessar o Facebook, o conhecemos e pode
Lan house” a9 ,, Gmail, ver imagens e P N
videos . ” ser um estuprador
—2h— videos
SIM
. = “Na casé de SIM,
Paris Hilton NAO arentes” “Jogar” “Na casa de parentes” “Legais”
P ) “Jogar e ver videos”
— 30 min. —
SIM, “Acessar a SIM,
Lady Gaga NAO Na casa c’i,e |nt(’arrjet, ouvir ) Na casa de pareqtes Eu acho que nef,n tudo
parentes musica e ver Ouvir musicas, ver videos e é confiavel

—2h -

video”

”

r
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SIM, SIM,
~ “Em Lan “Acessar as “Em Lan house” « . »
Kelly Key NAO house” redes sociais” “Acessar o Facebook e Acho inseguro
—1h30 — Orkut”

SIM, SIM, “Gosto da internet, mas

Ana Hickman NAO Na escola ,? Joggr e” ) E_m. Lap house . . tem programas
Lan house pesquisar Assistir video e ouvir inadequados para
—2h - musica” menores de 18 anos”

FONTE: Questionario respondido pelas criangas, 2011/2012.

Os resultados apontaram, em relagdo ao computador/notebook, que: quatro
criancas tém e os utilizam em casa para acessar as redes sociais, assistir a
telenovelas, ouvir musicas, jogar e fazer trabalhos escolares; e treze ndo tém. Em
relagdo a sua utilizagdo, duas ndo tém e nem os utilizam em outro lugar; e quinze
nao tém, mas os utilizam na Lan house, na escola, na casa de parentes e de
amigos, entre 1h, no minimo, e 6h, no maximo, momento em que acessam a internet
e os utilizam para jogar, ouvir musicas, ver videos e acessar a internet — redes
sociais. Sobre a internet, quatro acessam em casa para conversar nas redes sociais
e assistir a telenovelas e jogar; duas nunca tinham acessado, sendo que gostariam
de acessar imagens de famosos e as redes sociais; e onze nao tém internet em
casa, mas a acessam na Lan house, na escola, na casa de parentes e na casa de
amigos para conversarem com amigos nas redes sociais — MSN, Orkut e Facebook,
assistir a telenovelas (Rebelde) e videos, jogar Habbo e acessar imagens, ouvir
musicas e pesquisar.

Diante dos dados obtidos acima, quinze criangas utilizam o computador e
acessam a internet em diferentes lugares: em casa, na casa de amigos e de
parentes, na escola e na Lan house; sendo que duas ndo tém computador, mas
gostarias de acessar a internet. Os conteudos acessados pelas criangas na internet
sao praticamente os mesmos encontrados em outras midias, a exemplo de assistir a
telenovela (televisdo) e ouvir musicas (radio); reproduzindo produgdes da industria
cultural de massa.

O que devemos levar em consideracdo € que, no ambiente digital, os
conteudos e as informagdes circulam sem a regulagao, diferente do ambiente das
midias tradicionais. Assim, concordamos com Castells (2009), quando afirma que a
internet esta possibilitando a passagem da comunicagdo de massas, que é
predominantemente unidirecional, a autocomunicagao de massas, que € interativa e
global. Elas coexistem e se complementam. A condigdo comunicacional € entendida

como
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[...] ese transito de ser audiencias caracterizadas por actividades de
recepcion, a ser audiencias definidas cada vez mas por las
caracteristicas de creacion, produccion y emision, no es excluyente.
Es un processo incluyente con dimensiones y grados siempre
completandose [...] Dar cuenta de este tipo de procesos con sectores
especificos de audiencia seria un buen ejercicio de investigacion,
donde se poderia evidenciar algunas de las formas que adiquieren
los cambios de estatus de las audiencias frente a las pantallas y las
eventuales constituiciones en otras maneras de ser a partir de ellas.
(OROZCO GOMEZ, 2011, p. 391).

O ambiente digital, especificamente a internet, modificou a relacdo entre
emissores e receptores, tornando o receptor autbnomo na producgao, na selegao do
conteudo recepcionado, na organizacdo de redes sociais e conteudos proprios,
podendo alcancar potencialmente uma audiéncia massiva no contexto da rede.
Castells (2009, p. 106, grifos do autor) enfatiza que o Facebook tem ampliado as
formas de sociabilidades nas redes de relagbes e “Las nuevas tecnologias también
estan formentando el desarrollo de espacios sociales de realidad virtual que
combinan sociabilidad y experimentacion com juegos de rol [...]. O autor enfatiza,
ainda, que os videos® veiculados na internet sdo, cada vez mais, uma forma popular
de consumo e de produgao, pois qualquer pessoa pode produzir um video e posta-lo
na rede. O que o autor chama de uma “autocomunicacdo de massa” que embaca a
divisdo entre produtores e receptores.

A internet inaugurou a convergéncia/transmidialidade, reconfigurando as
posi¢des do receptor e do produtor. O que deve ser questionado, nesse cenario, €
onde termina o consumo e comega a produgdo, ou onde eles se mesclam. Na

América Latina,

[...] sino en general, se aprecia una especie de espejismo por querer
ver participacion y produccion creativa por parte de audiencias-
comunicantes, donde lo que hay es un consumo amplificado,
descentrado y diferido, y bajo el control de los mismos consumidores,
pero al fin consumo. Hay que insistir que controlar el consumo o
personalizarlo no es necessariamente um acto productivo, innovador
y trascendente, ni conlleva una mutacién de consumidor-receptor, a
productor-emissor [...]” (OROZCO GOMEZ, 2011, p. 380)

O autor nos chama a atengdo de que no cenario da convergéncia —
tecnoldgica, cultural, cognoscitiva, linguistica, situacional; nem todos os

consumidores sao produtores, e que o ato de baixar videos, textos, musicas, jogar,

% Nas respostas das criangas nao houve indicativo de produgao de videos.
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sdo capacidades instrumentais que nado modificam significativamente a posi¢céo
receptiva frente ao consumo. E importante considerar que a autonomia do receptor é
relativa e condicionada ao acesso, as possibilidades de produgdo e as suas
competéncias.

O autor apresenta ainda dados de um estudo recente, que envolveu paises
ibero-americanos, e trouxe resultados em relacdo ao que produzem as criangas que

sdo usuarias da internet:

[...] Del 30 por ciento de nifios y adolescentes que son usuarios de
Internet, lo que significa que estan en contacto con el mundo digital,
menos del diez por ciento son realmente productores. Esto es,
creadores de productos sustantivos, como un blog, un sitio web, un
video, una composicibn musical. La mayoria son simplemente
consumidores activos, aqui los vamos a llamar “comunicantes”,
visitantes frecuentes de los productos y sitios creados por unos
cuantos, siempre por otros. Bajar videos o textos, al igual que
musica, si bien supone unas destrezas instrumentales, no modifica
de manera sustantiva la posicion receptiva frente al consumo.
(OROZCO GOMEZ, 2011, p. 379-380).

Os dados apresentados acima evidenciam que a maioria dessas criangas e
adolescentes sao apenas usuarios da internet e ndo passam de consumidores ativos
ou, de acordo com o autor, comunicantes — visitantes ou frequentadores de sites e
seus produtos. Foi o caso das criangas dessa investigagdo que apontaram gostar de
conversar, de jogar e de assistir videos nas redes sociais, ndo havendo atos de
producdo de conteudos no contexto da internet. Assim, o desafio verdadeiro do
consumo € que seja o espago para “[...] crear, para producir, para situarse como
audiencias en una dimension de interlocucién con mayor liderazgo, donde la
creacion propia sea detonante de otras comunicaciones en una espiral ascendente
de creatividad y empoderamiento” (OROZCO GOMEZ, 2011, p.381).

Outra dimenséo que considerei na investigacao, diz respeito a opinido sobre
os conteudos da internet, no qual explicitaram os riscos que passam ao acessaram
seus conteudos. As nove criangas que responderam essa questdo gostam dos
conteudos da internet, sendo que oito delas, apesar de gostar deles, os acharam
também inadequados, mentirosos, perigosos € nao confiaveis. Apesar de gostarem
dos conteudos disponibilizados na internet, as criangas mantém certa desconfianga
deles. Somente uma crianga achou os conteudos da internet legais e ndo manifestou

posicado negativa sobre ele.
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E importante ressaltar dados de uma pesquisa realizada em Portugal93 que
indicam nessa mesma direcdo, mas na perspectiva dos pais em relacdo a exposicao
das criangas na rede, enfatizam que “A principal medida restritiva aplicada pelos
pais as atividades online dos filhos prende-se com a disponibilizacdo de informacéao
pessoal®
(PONTE; JORGE; SIMOES, 2012, p. 129, grifos dos autores).

Ha uma preocupacédo, portanto, das proprias criangas, com os conteudos

online a outras pessoas, referida por 93% das criangas e jovens [...]”

disponibilizados a elas na internet, como também dos adultos responsaveis por elas
em relacdo as informagbdes que as criangas disponibilizam online na rede e dos
riscos que correm com o contato com estranhos no ambiente da internet. Tantos os
pais quanto as criancas tém preocupacdo com a recepcao de conteudos
indesejaveis, assim como com trocas de informagdes/comunicagao com adultos, que
por ventura possam lhes causar algum maleficio.

O que se deve compreender € que a internet tem realizado grandes
transformacgdes, entre elas: a instituicio de participagcdo das pessoas,
especificamente das criangcas na esfera publica; a constituicdo de novas
sociabilidades; a inclusdo de criangcas e adultos em um mesmo espaco
comunicacional, incidindo na ampliagcdo das criancas de seus referenciais culturais,
sociais, econdmicos, politicos, etc., o que gera preocupagdes em relagdo a
seguranga da crianga na sua nova posigao, e que pode obscurecer as distingbes
entre infancia e idade adulta, como afirmam Postman (2011) e Buckingham (2007).
A informacao disponibilizada pelos meios eletrénicos € de facil acesso a crianga,
coloca-a numa posigao critica e de visibilidade sociocultural ja que ela tem
possibilidades de acesso a conhecimentos antes disponibilizados somente aos
adultos.

Apesar das dificuldades encontradas pelas criangas no uso do computador e
acesso a internet houve, entre elas, um significativo consumo dessas midias. Uma
questdo de cidadania. Mesmo sem uma participacdo na producdo direta de
conteudos, como videos ou textos, as criangas tinham acesso a um espaco de
conversagao, como também de acesso a informacgéo, a exemplo das redes sociais

(Facebook e Orkut), o e-mail (Gmail) e 0 MSN; e ao espaco de entretenimento, como

% Realizada pelo grupo do Projeto EU Kids Online, com criangas dos paises europeus. Os resultados
apresentados neste trabalho referem-se aos dados produzidos pelas criangas de Portugal.
% Fotos, videos ou musicas.
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jogos, musicas e telenovelas; mesmo com as dificuldades em relagdo a habilidade
no uso do computador e da internet.

Garcia Canclini (2010) afirma o consumo de midia € uma das formas de
consumo cultural, € um processo sociocultural. Isso nos leva a entender que as
criangas, ao consumirem os produtos da midia, constituem-se como consumidores
pertencentes a um mesmo grupo, inclusive compartilhando os sentidos apropriados
por estes. Mesmo aquelas treze criangas que nao tinham computador em casa, onze
delas os utilizavam em outros espacgos, como Lan house, casa de amigos ou de
parentes, € na escola; e duas delas, que ndo os tinham utilizado, indicaram a
vontade de fazer parte desse grupo, indicando a necessidade de pertencimento e de
inclusédo social. A forma como as criangas consumiam 0s bens revelavam os seus
modos de produgdo de subjetividade e de constituicdo de suas identidades. A
maneira como se veem e ao mundo no qual estdo inseridas sofre influéncias tanto
da familia e da escola quanto das midias, que sdo instdncias mediadoras e

formadoras dos individuos.
4.3 Consumindo identidades femininas na rede

Consumindo identidades femininas na rede? Sim. Somos uma nagao de
consumidores, afirma Garcia Canclini (2010), e estamos em contato constante com
os bens produzidos pela sociedade através das interagdes estabelecidas entre os
seres humanos, possibilitadas também pelas midias, entre elas a internet.
Consumimos bens, narrativas, imagens, pessoas, profissdes, etc. Diferentemente da
televisdo e do radio, a internet abre possibilidades de participagdo interativa, de
criagcao e de divulgagdo no ambito da producao. Ela permite a fabricagdo, como diz
Certeau (1998), do que nos apropriamos/consumimos. Espago no qual os
consumidores podem imprimir suas marcas € marcar suas atividades.

Lembramos, que no item anterior, apresentamos dados do consumo das
criancas, com énfase nos conteudos midiaticos — filmes, telenovelas, desenhos
animados® e musicas. Elas estdo em contato constante com imagens de pessoas e
com narrativas que vao colaborando também na constituicao de suas identidades.

Nesse item, explicitamos o “consumo de identidades” das criangas na

internet. E sobre essa questao, € importante considerar, primeiramente, que, na

95 . s =~ . .
Houve somente uma identificacdo com personagens de desenhos animados, a Barbie.
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internet, encontramos milhares de sites de busca que nos disponibilizam diversidade
de imagens, textos, jogos. Pesquisas realizadas sobre as paginas indexaveis,
conteudo da web normalmente acessiveis as ferramentas de busca, de acordo com
Fragoso (2007), citam que, em 1999, eram de 800 milhdes e, em 2005, ja existiam
11,5 bilhdes de paginas disponiveis para o acesso. Quantidade vultosa de imagens
de pessoas esta disponibilizada nessa rede de comunicagao, produzidas ou nao
pelas industrias de publicidades. Em meados dos anos de 1990, “[...] a capacidade
da web para atrair volumes significativos de trafego comegava a chamar a atengao
de novos investidores. Os buscadores foram considerados particularmente
interessantes pelo capital publicitario [...]” (FRAGOSO, 2007, p. 6), que € o principal
financiador dos buscadores.

Um dos buscadores, que nasceu na década de 1990, foi o Google,
estabelecendo-se no final do ano de 2000 “[...] como o melhor sistema de buscas na
mente do publico [...]", conforme Fragoso (2007, p. 9). No final de 2003, ainda de
acordo com a autora (idem, grifos da autora) “[...] chegou-se a estimar que dois
tercos de todas as buscas realizadas na web retornavam resultados oriundos do
Google”. O Google torna-se uma das ferramentas mais conhecidas e acessadas de
buscas na atualidade.

O site de busca que as criangas escolheram para selecionar as imagens foi o
Google e o Google imagens96 que as criangas escolheram para selecionar as
imagens de mulheres/pessoas com quem que se identificaram. Elas acessaram com
base na seguinte orientagdo: escolha mulheres/pessoas que vocé gostaria de ser e
que ndo gostaria de ser, e apds, escolha uma pessoa bonita e uma pessoa nao
bonita (feia)?’. Essa orientagdo teve como fundamentos: entender em que ponto
havia semelhancas ou diferencas das escolhas realizadas pelas criancas na
atividade de producédo de desenhos, que nao teve uma mediagao direta da midia, e
apreender os modelos de pessoas bonitas e feias. As criangas tanto enfatizavam
quando explicavam suas escolhas, no qual a beleza era a fonte de inspiracéao,
seguidas da fama e da riqueza. Queria, portanto, compreender também que

modelos/caracteristicas constituiam, a partir das escolhas das criangas, a identidade

% Ver item 2.5.1.
7 As imagens das pessoas bonitas e feias foram analisadas nas rodas de conversa, juntamente com
as imagens da pessoa/personagem preferida da midia. As Ultimas serao apresentadas no item 4.4.
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da mulher/pessoa que gostariam ou nédo de ser e de uma pessoa bonita e ndo bonita
(feia), nas quais incidiam diretamente na constituigdo das identidades femininas.
Apresento, a seguir, primeiramente, imagens de mulheres que gostariam de
ser® e imagens de pessoas bonitas®; juntamente com as explicacdes das criancas
sobre suas escolhas. As imagens capturadas pelas criangas estdo circulando
livremente na internet. Podemos indagar: imagens capturadas pelas criangas ou as
criangas foram capturadas pelas imagens? Pois, de acordo com Fragoso (2007), os
buscadores funcionam como gatekeeps digitais, como filtros, que operam conforme
objetivos comerciais. Mesmo diante desse impasse, colocado como ponto de
reflexdo na investigagédo, optamos por analisar o conjunto das imagens para poder
discutir sobre as identidades femininas que as criangas se apropriaram no contexto

da internet:

1. Isabella Swan
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2. Carla
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4. Roberta




96

6. Fergie




8. Médica

97
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princesas, que delineiam historicamente o ideal de feminilidade, como enfatiza
Xavier Filha (2011).

Ser bela. Essa foi uma dimensao que apareceu na totalidade das escolhas
das criancas do primeiro grupo de investigacdo, na atividade realizada na internet'®.
Portanto, decidi realizar também a atividade na internet com o segundo grupo de
criangas, na busca de compreender melhor as identificagdes das criangas (o que eu
quero ser) com suas compreensdes acerca da pessoa'*® bonita e verificar que
caracteristicas consideradas hegemodnicas ou ndo que estdo presentes nas
concepcdes das criangas acerca das identidades humanas'”’, das identidades
femininas'®,

As imagens apresentadas a seguir foram selecionadas na internet
individualmente, por cada crianga, e questionadas em encontros coletivos, nas rodas
de conversa, momento em que as imagens foram apresentadas em slides, uma a

uma, ao grupo de criangas'®:

9. Gretchen




10. Ivete Sangalo
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12. Ana
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14. Paris Hilton
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16. Kelly Key'™
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Diante das escolhas das criangcas, em relacdo as pessoas bonitas que
gostariam de ser, o grupo identificou-se novamente com pessoas/mulheres adultas,
com excecao de Kelly Key e Ana Hickman, que escolheram criangas; entre elas,
uma negra. Houve varios questionamentos sobre a crianga negra. Algumas criangas,
entre elas a propria Ana Hickman, diziam que era da “Africa, passava fome e tinha
os dentes bonitos”; outras questionavam que era “fofinho, mas nao bonito”. Ana
Hickman questionou suas colegas que escolheram somente mulheres brancas e
adultas, e ela e sua amiga tinham escolhido criangas, sendo ela a unica a escolher
uma pessoa negra nas “pessoas bonitas”, e que em outras atividades ela escolhera
também mulher adulta e branca, mas atentou para esse fato nessa atividade,
quando acessou no Google imagens “pessoas bonitas”, e s6 encontrou pessoas
brancas e adultas; e que, ao acessar pessoas que nao sao bonitas (feias),
apareciam, em sua maioria, pessoas negras, pobres, esquisitas. Por isso, fez a
busca em “criangas negras bonitas”, escolhendo o0 menino negro e o levou para o
grupo essa discusséo.

O grupo de criangas ao comentar sobre a escolha da crianga negra nem
percebeu que na imagem a crianga mostrava-se feliz, com saude e bem-vestida.
Mesmo sendo escolhida como pessoa bonita, no imaginario delas, a crianga negra
foi associada a um contexto geogréafico especifico — Africa'’’, e a uma determinada
classe social — a pobre. A escolha dessa crianga nas pessoas bonitas terminou por
nao diferir da crianga escolhida nas pessoas feias, quando somente duas criancas
das nove quiseram ser ele.

Das pessoas escolhidas pelas criangas, cinco foram identificadas como
atrizes por elas. A dimensao profissional aparece novamente como elemento de
autonomia das criangas. No grupo, oito concordaram que essas pessoas Sao
realmente bonitas, com exceg¢ao da crianga negra, que ficaram em duvida e com
dificuldade de concordar com a crianga que o escolheu. Ser bonita para elas é ser:
“adulta, magra, branca e ter cabelos longos, lisos, olhos claros”.

Outra dimensao importante foi relativa a “educacao” e a “ndo educacgao”. Para
elas, as pessoas com aparéncia de “cara de safada”, “nariz empinado”, “olhar
sedutor” e “vingativa”, ndo sdo educadas. E as pessoas com aparéncia de

“santinha”, “perfeitas”, “simplesmente bonitas”, “boa aparéncia” e “que nado sao

"7 N&o havia no site ou na prépria imagem nenhuma informagéo sobre o local de origem da crianga.
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danadas”, sao educadas. Outros elementos aparecem, em menor escala aqui, para
definir a pessoa bonita: “ser rica, famosa, elegante”. Aparecem elementos de uma
identidade feminina na dimensao da pessoa nédo educada, rejeitada e pejorativa, por
um lado, da pessoa educada, de boa aparéncia, aceita e reforcada no contexto da
sociedade brasileira. Caracteristicas consideradas hegeménicas em nosso contexto
social vieram a tona novamente nas escolhas das criangas.

Coadunam-se, em suas escolhas, uma multiplicidade de identidades
femininas. Aparecem ainda resquicios da “mulher santa”, que refor¢a a dimensao do
comportamento “recatado” da mulher. Elas sao delicadas e discretas. Além de
‘recatadas”, devem ser belas, educadas e ricas. Os padrboes de beleza e de
comportamentos das pessoas manifestados pelas criangas centram-se em
determinado perfil, aqueles considerados “adequados” e aceitos socioculturalmente.

A partir das imagens selecionadas pelas criangas, consideramos que o0s
modelos veiculados pela midia e as apropriagdes feitas por elas acabaram refletindo
parte de sua cultura. “Ser bonita” enquadra-se num modelo “ideal” de pessoa jovem,
branca, magra e de olhos claros, bem vestida e educada, que acaba se constituindo
como algo natural. Além do mais, as suas falas em relagdo as escolhas feitas
reafirmaram e complementaram o que esta evidente no conjunto de imagens.

E importante considerar que, na contemporaneidade, os conceitos e os
significados que atribuimos a alguém s&o construidos por um conjunto de imagens e
de discursos com os quais nos defrontamos, identificamo-nos ou rejeitamos. A

identidade, entao:

[...] emerge, ndo tanto de um centro interior, de um “eu verdadeiro e
unico”, mas o didlogo entre os conceitos e definicdes que séo
representados para nés pelos discursos de uma cultura e pelo nosso
desejo (consciente ou inconsciente) de responder aos apelos feitos
por estes significados, de sermos interpelados por eles, de
assumirmos as posi¢coes de sujeitos construidas para nés [...].
(HALL, 1997, p. 26).

Assim, podemos afirmar que ao constituir uma rede de sentido que envolve os
individuos, a midia tenta conformar culturalmente o seu publico por meio de seus
discursos e suas imagens interpelativas. A imagem desejada pelas criangas é de
uma pessoa “perfeita”. Ser bela para elas esta intrinsecamente ligada a riqueza,
dimensao que lhes tira, possivelmente, da condicdo de realizagdao dos afazeres

domeésticos. Destoa, pela primeira vez, nas escolhas delas a imagem de uma
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crianga negra. Mesmo assim, o grupo teve dificuldades em aceitd-lo como uma
pessoa bonita. Até a propria crianca que escolheu enfatizou que “Ele é da Africa e
passa fome” e somente duas delas quiseram ser essa crianca. Nas outras imagens
escolhidas, a maioria das criangas quis ser a pessoa que foi escolhida pela colega.

Ser, entdo, branca, rica e famosa € a norma que ainda impera em nossa
sociedade e serve de referéncia na definicAo do que é ser bonita ou ndo. Além
dessas dimensdes, ser jovem e magra sao requisitos também para considerar uma
pessoa bela. E claramente perceptivel que nas imagens selecionadas ndo ha
nenhuma pessoa gorda. Isso pode ter ocorrido pelo fato da publicidade nao veicular
imagens dessas pessoas como belas e de boa aparéncia. Na midia, a “boa
aparéncia” é considerada essencial para uma pessoa obter sucesso. As criangas
reproduziram essas concepgdes nesse momento da investigagcdo, com algumas
excecoes. Os diferentes desse padrao, os outros, sdo nomeados como diferentes,
estranhos e deslocados, afirmam Hall (2003) e Silva (2003).

A seguir, apresento as imagens selecionadas pelas criangas, de mulheres
que ndo gostariam de ser''® e de pessoas que ndo sdo bonitas'"® que corroboram
com essa concepgdo; juntamente com as explicagbes das criangas sobre suas

escolhas.

01. Isabella Swan
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02. Carla
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04. Roberta
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06. Fergie
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qual foram encasteladas como “santas”, tornam-se “putas” e profanas. Sao
pecadoras, vulgares e nojentas, e devem se converter para serem aceitas
socialmente, como Maria Madalena, que, como prostituta, busca no ...]
arrependimento, na recuperagao e na conversao [...] um exemplo as mulheres, cuja
conduta era vista como nefasta a sociedade” (BARROS, 2001, p. 168).

Construidos  religiosamente, aceitos  socialmente e  produzidos
economicamente, os modelos de mulher “perfeita” e “imperfeita” navegam na
internet e sao, reiteradamente, reforcadores dos valores dominantes e tradicionais
sobre como deve ser e se comportar a mulher. E importante conceber que essas
posicdes sdo produzidas a partir das experiéncias, dos saberes e das informacoes
recebidas, retraduzidas e reconstruidas no ambito da recepgdo midiatica, exlicitam
Martin-Barbero (2009) e Orozco Gomez (2011).

A seguir, apresento as imagens selecionadas na internet, individualmente, por
cada criancga, e questionadas coletivamente nas rodas de conversa, momento em
que as imagens foram apresentadas em slides, uma a uma, ao grupom, e as

apresentaremos juntamente com suas explicagdes:

09. Gretchen
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10. Ivete Sangalo
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12. Ana
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14. Paris Hilton
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16. Kelly Key
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Diante das escolhas das criangas, em relagdo as pessoas'® que n&o sio
bonitas e que ndo gostariam de ser, o grupo identificou-se novamente com pessoas
adultas, com excecdo de Paris Hilton que escolheu uma crianga negra. No geral,
quatro criangas escolheram homens e cinco escolheram mulheres, com o seguinte
perfil: negras e brancas, mendigos/pobres e ricos'®®, criangas e adultos. Essas
pessoas nao sao celebridades, com excecao da pessoa escolhida por Ivete Sangalo.
No geral, elas foram escolhidas, de acordo com as criangas, porque “ndo tém boa
aparéncia, nao se cuidam, tém cabelos desajeitados, ndo parecem educados”. Duas
criangas enfatizaram que as pessoas escolhidas por Shakira e Lady Gaga “sao
feias, mas seus olhos claros sdao muito bonitos”. As criancas ficaram em duvida
quando questionadas sobre as pessoas escolhidas por lvete Sangalo e Shakira, com
base na seguinte afirmacdo: “Ela parece ser feia, mas é rica” e “Ela parece ter
condicbes, mas nao se cuida”.

Para as criangas, essas pessoas tém uma péssima aparéncia, e foram vistas
como mal educadas, mal arrumadas, esquisitas, tristes, ndo sao ricas e nem se
cuidam. Na escolha de Lady Gaga, as criangas enfatizaram que “aquela mulher
parece um travesti” e também “ndo tem boa aparéncia”, e na escolha de Ana
Hickman, as criangas enfatizaram também que aquele homem “[...] parece um gay,
um veado pobre”, “[...] tem cara de tarado” e “[...] ndo tem boa aparéncia”. E, quando
questionadas sobre o que tinham em comum as pessoas que nao gostaria de ser,
responderam: “Sao desarrumadas, ndo se cuidam, sdo pobres, negras e velhas”.
Sobre quem gostaria de ser dentre essas pessoas, 0 grupo de criangas aproximou-
se, em sua minoria, das escolhas de Ivete Sangalo, Shakira e Maite Peroni,
rejeitando, em sua maioria, as demais escolhas, por questdes ja explicitadas acima.

As dimensdes relativas a etnia, a classe social, a sexualidade e a geracéo
foram fundamentais para definir quem esta dentro ou fora do modelo padrao do néo
belo (feio), que atravessaram as escolhas identitarias femininas das criangas. O que
nos leva a compreender que as identidades de género ndo podem ser vistas de
forma isolada, mas na relacdo com o “Outro”. O ser feminino se distingue por aquilo
que nao é feminino, o ser bonito se distingue por aquilo que nao é bonito “[...] As

identidades sao fabricadas por meio da marcacao da diferenca”, afirma Woodward

124 Nessa fase, ndo houve direcionamento da investigadora para a escolha especifica de mulheres na

internet. As criangas poderiam escolher qualquer pessoa.
125 A socialite estadunidense Jocelyn Wildenstein, escolhida por lvete Sangalo.
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(2003, p.39). A identidade, assim como a diferenca €& concebida como
autorreferenciada, ela simplesmente existe e esta em estreita relacdo de
dependéncia, pois quando digo que sou bonito e heterossexual, estou colocando em
cena o feio e homossexual/transexual, etc.; jd que ndo ha uma homogeneidade
entre os seres humanos. Portanto, questiona-las “[...] como relagcdes de poder
significa problematizar os binarismos em torno dos quais eles se organizam, de
acordo com Silva (2003, p. 83). Nao ha, consequentemente, definicdo essencialista
de identidade, mas um conjunto de caracteristicas que (de)marcam diferengas e sado
partilhadas em determinados contexto e tempo especificos, ndo possuindo
significados naturais e estaveis em si mesmos, devendo sempre serem vistos pela
otica da formacao cultural e religiosa, posi¢céo social, geracional, etc.

O que deve ser questionado é a “ordem” estabelecida no contexto de uma
sociedade e seus fundamentos, que se impdéem e se fixam por meio da violéncia
fisica e simbdlica, dirigida principalmente para quem as rompe. A sociedade ainda
exige o cumprimento das expectativas com relacdo ao género e a um estilo de vida,
com base em modelos, os aqui ja explicitados como o da heterossexualidade, o da
boa aparéncia e o do bem educado. Quem ndo se “encaixou” nesse modelo
normativo e convencional sofreu rejeicdo por parte das criangas, a exemplo das
pessoas escolhidas por Lady Gaga e Ana Hickman. Essas pessoas ainda foram
vistas pelas criangas de forma negativa, colocando-as numa condi¢ao subalterna. O
diferente visto com desigualdade.

E importante a introducdo de novas experiéncias e formas de pensar que
ultrapassem modelos e concepg¢des convencionais veiculados no contexto das
diversas instituicbes — escola, familia, midia, etc.; que visam excluir a maioria dos
grupamentos sociais. Por isso, nessa investigacao, foi proporcionado momentos de
problematizacdo, juntamente com as criangas, sobre as escolhas realizadas nas

rodas de conversa.

4.4 Luz, camera e agao: as identidades femininas preferidas da midia

Vivemos numa sociedade do consumo e a midia torna-se sua aliada.
Produzem-se bens materiais e simbodlicos que cotidianamente navegam nas
diversas midias. Eles penetram no imaginario e agugam os desejos das pessoas.

Ha, nesse contexto, toda
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[...] uma cultura veiculada pela midia cujas imagens, sons e
espetaculos ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana, dominando o
tempo de lazer, modelando opinides politicas e comportamentos
sociais e fornecendo um material com que as pessoas forjam suas
identidades. O radio, a televisdo, o cinema e outros produtos da
industria cultural fornecem modelos daquilo que significa ser homem
ou mulher [...] a cultura da midia [...] ajuda a modelar a visédo
prevalecente de mundo e valores mais profundos: define o que é
considerado bom ou mau, positivo ou negativo, moral ou imoral [...]
(KELLNER, 2001, p. 9).

Ainda, de acordo com o autor, o entretenimento e o lazer oferecidos pelas
grandes corporagdes midiaticas, que usam o espetaculo para seduzir o publico e
ajusta-lo a um modelo dominante, possibilitam, ao mesmo tempo, oferecer recursos
que podem também empodera-lo para opor-se a esses valores.

Na sociedade do consumo, a industria cultural e de entretenimento constroem
espetaculos e, com eles, suas celebridades. As ‘marcas’ dos produtos e os
‘modelos’ de pessoas trazem a dimensao do pertencimento a determinado grupo. As
vezes, eles se confundem. Numa pesquisa realizada na cidade de Porto Alegre, com
mulheres consumidoras de produtos de beleza e higiene, afirmaram que utilizavam
os produtos pela identificacdo que tinham com as atrizes (celebridades) dos
comerciais, mais do que com os proprios produtos, mas, as vezes, questionavam
essa relacao, tanto o produto quanto a celebridade, conforme LUbeck; Garrett,
Santini (2012).

Diante desse contexto, as celebridades sdo comparadas a ‘deusas’ — célebres
olimpianos'® —, que quando elevadas pela midia ao estrelismo tornam-se
onipresentes, estdo em todo lugar: nas revistas, na televisao, na internet, no radio,
etc.; sendo referéncias do ‘ser perfeito’ e fornecendo material que colaboram na
constituicdo das identidades de género, de classe, de sexualidade, etc., nos quais
podemos nos aproximar ou nos afastar (FREIRE FILHO, 2003). Para ‘sobreviverem’,
precisam das telas das midias, que realizam fantasias e satisfazem os anseios dos
meros mortais, que as consideram superiores, as idolatram e buscam se identificar
com elas. As celebridades, assim como as ‘deusas’, precisam ser lembradas
cotidianamente, precisam de visibilidade. A midia se encarrega disso. E seu elo com

os fas, que compartilham com elas seus gostos e preferéncias.

'2® Termo cunhado por Morin.
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Nessa perspectiva, apresento a seguir as pessoas/personagens preferidas da
midia, escolhidas pelas criancas, através da producdo de desenho. Entre as
celebridades, as criangcas escolheram cantoras, atrizes e modelos. A escolha foi
realizada inicialmente individual, com sua devida justificativa, e analisada
posteriormente em grupo. Junto com o desenho, selecionei na internet a imagem da
celebridade escolhida pelas criangas para que pudéssemos visualiza-las melhor,
momento em que solicitei novamente as criancas para que falassem o que essa
mulher/personagem tem de especial. Esse momento foi oportuno no sentido de
propiciar reflexdes criticas sobre as escolhas feitas, questionando, entdo, as
“identidades femininas” veiculadas na midia e escolhidas pelas criangcas. Optamos

também, nesse item, analisa-las em conjunto, conforme a seguir:
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2. lvete Sangalo
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3. Shakira
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4. Ana




5. Maite Peroni
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6. Paris Hilton
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7. Lady Gaga
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8. Kelly Key
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9. Ana Hickman
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brancas'®, cabelos lisos. Elas sdo celebridades: cantoras, atrizes, especificamente
de telenovelas, modelo e apresentadora de televisdo. Essas pessoas/personagens
representam o perfil desejado de mulher que essas criangas gostariam de ser.

As escolhas feitas individualmente enfatizaram, em sua totalidade, que essas
pessoas/personagens sao: “bonitas — tém boas qualidades fisicas™®, magras,

cabelos bonitos” e, em segundo lugar, sdo “famosas’’

, pois aparecem na TV”,
seguidas de “simpatica, rica, charmosa e elegante”. Quando questionadas nas rodas
de conversa, reafirmaram as posicoes individuais, acrescentando as caracteristicas
de ter “boa aparéncia” e ser “educada’?’; com excecdo de Gretchen e Lady Gaga,
vistas como “feias, sem boa aparéncia e esquisitas”, mas que as escolheram porque
sédo famosas.

Das nove criangas participantes dessa atividade, sete explicitaram que
gostariam de ser essas pessoas/personagens, tendo uma boa aceitagdo do grupo,
com excegao novamente de Gretchen e Lady Gaga, que obtiveram somente uma
identificagédo, cada pessoa/personagem, a da propria crianga que a escolheu.

Esteticamente adotam um modelo™® de mulher — “bonita, branca, magra e
rica”. Estética reforcada pela industria da moda e da beleza, que em nossa
sociedade tem sido construido e referendado de forma significativa no espago da
midia. Ser bonita, famosa e rica atravessou transversalmente as escolhas das
criangas em todas as fases da investigacdo. Para elas, ser bela e jovem €& condig&o
essencial para se conseguir dinheiro e fama. A aparéncia fisica — magra, jovem e
branca —, tornou-se o ponto de referéncia do belo para as criangas, incidindo
diretamente na constituicdo das identidades femininas. Entra em cena a
supermulher — a jovem, a que nunca envelhece, “a que tem boa aparéncia”; a bela,
aquela que “esta sempre arrumada e se veste bem” e “a sempre elegante e

charmosa”.

2% Com excegao da escolha de Kelly Key, que selecionou Beyoncé, que é negra. Em relagdo a essa
cantora, ndo ha declaragédo, em seu perfil na internet, da sua cor/etnia; apenas a cor dos olhos e
dos cabelos, que sao castanhos.

130 Refere-se a Gretchen.

3 Atuarem na televis&o.

32 «Ter boa aparéncia” e “ser educada” aparecem também nas escolhas das pessoas bonitas.

'3 Branca, loira, olhos claros, magra, jovem. Esse modelo esta ligado as concepg¢des hegeménicas
difundidas nas sociedades contemporéneas. Ser branca, jovem e magra, ainda serve de referéncia
na definicdo do que é ser bonito ou feio. Este modelo nos forga a pensa-lo como modelo ainda
desejado pela sociedade brasilera.
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Aqui, podemos pensar no perfil de mulheres, com base num padréao estético
hegemonico, veiculado pelos meios de comunicacao, locais'* e globais', que se
aproxima mais do europeu do que de nossa realidade brasileira; assim como o
padrdao de beleza estabelecido pelas proprias criangcas, que reforca o padrao
estabelecido pela midia. Nessa perspectiva, podemos pensar nas demarcacgdes
acerca das identidades e das diferengas, conceitos carregados de significados.
Enquanto a identidade atesta igualdade e semelhanga, e a diferenga, seu oposto,
elas sobrevivem da relacdo que uma exerce sobre a outra. Elas se legitimam a partir
dos padrées de semelhancas ou ndo, enfatizam Louro (2007) e Silva (2003). Assim,
as pessoas sao ‘enquadradas’ a estereotipos da igualdade ou da diferenga, com
base em certos modelos de normalidade, que nega o ‘outro’, nesse caso, a
diversidade brasileira, e demarca territérios de desigualdades e de exclusdes.

Elas sdo atrizes, cantoras e modelos nacionais e internacionais, produtos da
industria cultural e de entretenimento, que sao colocadas na vitrine pelos meios de
comunicagao de massa, e consumidos por qualquer pessoa a qualquer instante, diz
Giddens (2002). Elas estao nas prateleiras, sempre visiveis e disponiveis. Considero
que, nessas escolhas, estdo contidos padrbes homogéneos em relagdo a etnia,
geracio, classe social e aparéncia fisica'; quando se organizam em torno de uma
beleza branca, magra, jovem, rica e famosa, reforcando o modelo hegeménico
construido em nossa sociedade que atravessa geragdes, e que inclui determinados
grupos de pessoas em detrimento de outros. “Em nossa sociedade, devido a
hegemonia branca, masculina, heterossexual e cristd, tem sido nomeados e
nomeadas como diferentes aqueles e aquelas que nao compartiiham desses
atributos [...]" (LOURO, 1997, p. 49-50).

Esse modelo de pessoa/mulher € fabricado e apresentado no mercado da
industria cultural e de entretenimento como mercadoria, e intensamente veiculado
pelos meios de comunicagéao, delineando vontades, desejos e anseios humanos. Ha,
portanto, visdes de mundo, modelos e padrdes de condutas humanas moldadas pelo
mercado, pelo consumo, no qual “[...] estamos dentro e no mercado, ao mesmo
tempo clientes e mercadorias [...]” (LOURO, 1997, p. 98). Consumimos produtos,

pessoas, midias, consumimo-nos. Essa é a cena contemporanea afirma Silverstone
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s Temos a Gretchen, Débora Falabella, Kelly Key, Carla e a Ana Hickman.

Temos Shakira, Maite Perroni, Paris Hilton, Lady Gaga, Beyoncé .
1% Classe, raca, género, etnia e sexualidade ndo podem ser tratados como variaveis independentes,
pois a opressao de uma esta inscrita no interior da outra (LOURO, 2007).
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(2005), pois o consumo é uma forma de mediacdo, ja que os valores e o0s
significados de objetos veiculados pelas grandes corporagdes sao apropriados e
interpretados pelas experiéncias e pela posi¢ao social de suas audiéncias. E, nesse
cenario, € importante reconhecer a capacidade critica das criancas diante do que
consomem. O que nos levou, no decorrer da investigacao, a refletir, junto com elas,
acerca de suas escolhas.

Na busca de aprofundar as concepg¢des das criangas sobre as escolhas
realizadas e suas incidéncias na constituicdo de suas identidades, resolvi indaga-las,
nas rodas de conversa, sobre o que essas pessoas/personagens preferidas da midia
tinham em comum com as pessoas bonitas'’, responderam: “Sao jovens e magras,
bonitas, ricas, famosas, sedutoras, charmosas, elegantes, vaidosas, cabelos bonitos
— bons e lisos, maquiadas, maioria brancas”. Identificando-se com pessoas que lhes
despertam interesse e seducao.

Diante desses resultados, questionei as criangas sobre o modelo de
mulher/pessoas que a midia veicula. Elas chegaram a seguinte conclusdo: “sédo
famosas, ricas, elegantes, sensuais, belas, fisicamente bonitas, gostam de se cuidar,
gostam de curtir a vida, sdo adultas e jovens, brancas e altas”. Esse modelo de
pessoa € 0 que estd cena, hegemonicamente, nos meios de comunicagao,
especialmente através da industria cultural, seja cinema, telenovela, musica, etc.
“[...] De uma forma ou de outra, estamos envolvidos no projeto de construgéo e
manutengdo de uma aparéncia, de uma imagem, de um estilo, ao mesmo tempo
particular e socialmente desejavel [...]” (FREIRE FILHO, 2003, p. 72). Ainda de
acordo com o autor, os nossos gostos culturais em termos de musica, cinema, TV,
roupas, entre outros, “[...] serdo avaliados como principais indicadores de nossa
personalidade, de nossa individualidade” (idem).

As criangas reafirmaram, em suas escolhas, os modelos tidos como ideais e
desejaveis pela sociedade, ligados a beleza e a juventude, com perfil de pessoa
branca e alta, tidas como famosas e ricas. Modelo representativo de determinado
grupamento social, especificamente os de classe média alta. As pessoas fora desse
padrao foram consideradas pelas criangcas como “exdticas”, “estranhas” e elas nao
queriam ser essas pessoas. As diferencas podem ocorrer por meio de sistemas

simbdlicos de representacao e por meio de formas de exclusédo social. Um ponto a

37 ver item 4.3.
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refletir € sobre os modos como essas diferencas de classe, raca e idade; incidem
umas sobre as outras e vao constituindo as feminilidades num determinado contexto
sociocultural (STREY; CABEDA; PREHN, 2004; LOURO, 2000, 2007).

Nessa direcao, propus as criangas, coletivamente, que refletissem sobre os
modelos de pessoas/mulher veiculados na midia, a partir das escolhas realizadas na
internet de pessoas bonitas ou feias, e as preferidas da midia, na busca de conhecer
a configuracao das identidades femininas construidas por elas. Abaixo, apresento a

sintese a que chegaram:

“Meus Deus, ndo escolhemos nenhuma crianga, somente eu que
escolhi uma crianga e negra nas pessoas bonitas e Paris Hilton nas
pessoas feias” (Ana Hickman).

“Achamos que a crianca negra era da Africa e passava fome. Nem
percebemos que ela estava feliz e era bem gordinha, fofinha. E
mesmo!” (Lady Gaga, Gretchen, Ivete Sangalo, Ana Hickman).

As demais criangas concordaram com a posi¢ao de Ana Hickman, afirmando
que realmente ndo atentaram para esse fato em suas escolhas. Elas ndo se
identificaram com pessoas de sua geragdo. Sera um indicio da concepgédo de
Postman (2011, p. 134), quando afirma que a “...] revolucionaria midia vem
causando a expulsdo da infancia [...]" ao adultizar a infancia, fundindo gostos e
estilos de criangas e adultos. Para o autor, “[...] a infancia € uma fungdo do que uma
cultura necessita comunicar e o meio que dispde para fazé-lo [...]". Postman né&o
descarta outros fatores que incidem no curso da infancia como a economia, a
religido, a ideologia, etc.; mas enfatiza que eles “[...] ndo podem cria-la ou elimina-la
[...]" (idem, p. 135). O autor ainda chama atencdo para o fato de que as criangas
desapareceram da midia ou quando aparecem sio apresentadas como adultos em
miniaturas. Isso explica de certa forma a auséncia de criangas nas escolhas feitas.

Outra dimensao importante a discutir € a pouca presenga de homens nas
escolhas das criancas que, em sua maioria escolheram somente mulheres.
Gretchen, Ana e Paris Hilton escolheram imagens de homens nas pessoas feias e

Ana Hickman um menino nas pessoas bonitas.

“Escolhemos homens somente nas pessoas feias” (Gretchen, Ana,
Paris Hilton e Ana Hickman).

“Foi mesmo” (Shakira e Lady Gaga).
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“Eu escolhi um homem na pessoa bonita” (Ana Hickman)

“Identificamo-nos, na maioria, somente com mulheres e adultas, nas
pessoas bonitas” (Ilvete Sangalo, Shakira, Maite Peroni, Ana e Ana
Hickman).

“Eu escolhi um homem, mas ele era esquisito”. “Eu também achei.”
(Ana e Paris Hilton).

As criangas escolheram alguns homens, mas nas pessoas feias. Podemos
inferir que as mulheres sdo bonitas para elas, e alguns homens sao feios,
especificamente aqueles que sdo “desarrumados, pobres, esquisitos e com
aparéncia de homossexuais”. O “Outro” aparece como inferior, submisso e
indispensavel. Distinto dos demais humanos. As identidades, seja qual for o
binarismo, sdo construgcdes discursivas que estdo entranhadas numa relagcdo de
poder entre o eu e o outro, explicita Louro (2001). Nado ha como ignora-los, mas
temos que deslocar nossos esforcos para romper limites fronteiricos demarcados.
Olhar para os processos e compreender a instabilidade do mundo em que estamos
vivendo, as pessoas, nas suas diferencas, sem imprimir marcas que as excluem do
todo social, pois o outro estd em mim. Ele sou eu também.

Em sintese, as criangas chegaram a seguinte concluséo:

“Professora, na internet — Google e Google imagens, quando
colocavamos pessoas bonitas, aparecia em sua maioria pessoas
brancas, famosas, ricas e jovens; e quando colocavamos pessoas
que nao eram bonitas (as feias) apareciam, em sua maioria, pessoas
negras, pobres, desarrumadas, velhas, gordas, mendigas e
esquisitas” (Ana Hickman).

“Isso aconteceu mesmo professora!” (Ana, Gretchen, Maite Peroni
Shakira, Paris Hilton, Lady Gaga, lvete Sangalo, Kelly Key).

“Foi mesmo, aconteceu isso mesmo!” (Lady Gaga, lvete Sangalo,
Kelly Key, Ana Hickman).

As criangas manifestaram que as escolhas ndo foram somente delas e que o
Google, de certa forma, ndo lhes deu uma diversidade de possibilidades. Ele foi um
grande mediador. Ao acessa-lo, caminho escolhido por elas para realizar a
atividade, estava disponibilizado determinado perfil de pessoas ao fazerem as
buscas de mulheres que gostariam ou n&do de ser e de pessoas bonitas e nao

bonitas, e que apenas atentaram para essa questdo na roda de conversa. Mesmo
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com as reflexdes feitas na roda de conversa, as escolhas realizadas individualmente
foram reafirmadas no grupo, quando solicitamos as criangas “quem gostaria de ser
aquela pessoa/mulher”. Nado podemos desconsiderar aqui também as mediagbes
socioculturais nas quais as criangas estao imersas e que as vao constituindo. Uma
delas, entre outras, a propria condicdo situacional das criancas naquele contexto,
em que uma exercia, em determinadas circunstancias a escolha da outra. Mesmo
diante dessa realidade, o buscador teve papel importante. Foram dois olhares que
se entrecruzaram e definiram as escolhas, o olhar do buscador e o olhar das
criancas. E importante considerar também que o visualizado pode ser também ser
rejeitado, o que ndo aconteceu.

Mas algo fica a nos incomodar. O que Google tem a oferecer sobre as
identidades femininas? O Google é uma das empresas mais bem sucedida da
histéria da internet e que, segundo Vaidhyanathan (2011, p. 16), a “[..]
googlelizagao de tudo também tera significativos efeitos transformadores, tanto bons
quanto ruins. O Google influenciara o0 modo de agir de organizagdes, empresas e
governos, tanto a favor como, as vezes, contra seus ‘usuarios”. Nesse sentido, o
autor nos alerta que devemos manter uma postura agnéstica sobre esse buscador,
pois “[...] somos aquilo que o Google vende aos seus anunciantes [...]" (idem, p. 17)
e que a “...] a estrutura e ordenagdao das escolhas que nos sao oferecidas
influenciam profundamente as decisbes que tomamos [...]” (ibidem, p. 103). Quer
dizer que as posigdes predefinidas podem exercer influéncias nas escolhas
aparentemente livres, afirma Vaidhyanathan, enfatizando que o Google entende a
forca dessa arquitetura. O que nos leva a compreender a posi¢ao das criangas,
quando questionaram as ofertas de modelos de mulheres/pessoas ofertados no site
de busca.
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5 AS MINHAS ESCOLHAS ESCULPINDO AS IDENTIDADES FEMININAS

Identidade, algo contraditdrio, igual e diferente.
(Ciampa)

Apresentamos, neste capitulo, os resultados dos dados coletados através das
falas produzidas na roda de conversa e dos registros escritos realizados com as
criancas acerca do que é ser mulher assim como os desenhos produzidos por elas,
seguidos de suas explicagbes sobre as escolhas feitas quando solicitadas a
desenhar uma mulher/pessoa que gostaria ou ndo de ser'®.

Os resultados dos desenhos apontam para a mesma diregdo das imagens
selecionadas na internet. E importante frisar que a atividade de desenho foi a
primeira a ser realizada com as criangas, e, posteriormente, realizamos a atividade
na internet, pois queriamos capturar as primeiras aproximacgoes identitarias das
criangas, sem nenhuma intervencgao direta de algum programa/conteudo midiatico.
Nessa mesma perspectiva, entrelacado a proposicdo dos desenhos, solicitamos as
criangas que escrevessem sobre o que € ser mulher, na busca de apreender suas
concepgoes iniciais acerca das identidades femininas, questdo que foi respondida
pelas criangas no momento final da investigagao.

Que mulher/pessoa gostaria de ser? As escolhas e as posigbdes das criangas
nos levam a refletir sobre as caracteristicas desejaveis para elas e a constituigao
das identidades femininas, tendo como referéncias, em sua maioria, mulheres
adultas e n&o criangas que séo:

a) Atuantes na midia (veiculadas intensamente pela industria cultural e de
entretenimento): Isabella Swan, Rihanna, Alice, Fergie, Avril Lavigne, Ana
Hickman, Débora Falabella e Kelly Key.

b) Familia: mées, primas e amigas;

c) Atletas: jogadoras de vélei;

d) Profissao: médica.

Em relacdo ao questionamento sobre que mulher ndo gostaria de ser,

obtivemos os seguintes resultados:
a) Atuantes na midia (veiculadas intensamente pela industria cultural e de

entretenimento): Rihanna, Lady Gaga e Alcione.

%8 Nessa atividade, as criangas do segundo grupo n&o produziram os desenhos sobre as pessoas
que ndo gostariam de ser e sim as preferidas da midia.
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b) Diversas: Mendiga, Ladra, Indiana, Evangélica feia, Mulher saliente;

Apesar de ter encaminhado, inicialmente, a escolha de mulheres numa
perspectiva dicotdmica (a que gostaria ou ndo de ser), posteriormente retirei esse
direcionamento e as deixei livres para realizarem suas escolhas, conforme a
seguinte questdo: que pessoa gostaria de ser. Mesmo assim, as escolhas
continuaram centradas nas mulheres, o que me levou, em seguida, a explorar a
dimensao: o que € ser mulher.

E importante considerar que apesar das perguntas terem sido dicotémicas, as
adjetivagdes expressas sobre suas escolhas na produgao escrita, intercaladas pelas
escolhas efetivadas nos desenhos, criou uma trama que se intercambiou,
explicitando as suas diversas concepgdes e olhares sobre as identidades femininas.
E necessario, entdo, desconstruir as dicotomias, e somente as fazemos quando

evidenciamos os polos e os problematizamos,

[...] a constituicdo de cada polo; demonstrando que cada um na
verdade supde e contém o outro; evidenciando que cada polo nao é
uno, mas plural, mostrando que cada polo é, internamente, fraturado
e dividido — pode se constituir numa estratégia subversiva e feértil
para o pensamento. (LOURO, 1997, p. 31)

E na contradicdo em que estdo imersos os polos, e ndo podemos analisa-los
sendo em seu conjunto. Foi assim que procedi na investigagdo. Isso nos levou ao
entendimento que toda identidade se constroi na relagdo, recria-se no vinculo de um
com outro, € ndo podemos concebé-la de outra forma. Ela depende de outro para
existir, seja pela identificacdo ou pela exclusdo, seja pela afirmagdo ou pela

negacao, pela aproximagao ou pelo distanciamento.

5.10 que eu quero ser? Entre as celebridades e as pessoas comuns

Iniciei a investigagao construindo os dados empiricos junto com as criangas a
partir da produgdo do desenho e dos registros escritos relativos as explicagbes
sobre suas escolhas identitarias. As escolhas giraram em torno da pergunta: que
mulher'®/pessoa gostaria de ser? Queriamos capturar inicialmente as escolhas
identitarias sem nenhum interveniente midiatico. Mas que escolhas foram essas?

Com quem se identificaram? O que comentaram sobre suas escolhas? Elas

39 |nicialmente, houve o direcionamento no primeiro momento nas escolhas das criangas, pois

solicitei a elas que desenharem somente mulheres.
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desenharam mulheres/pessoas que atuam na midia e mulheres/pessoas
“comuns”’*’. E importante considerar que as identidades na infancia sdo producdes
criadas por meio das interagdes, portanto, ndo sdo apenas produtos da industria
midiatica. Elas sdo também resultado da rede de significacbes que se constituem no
contexto de suas relagdes, seja com os adultos seja com o0s seus pares. Assim, ao
mesmo tempo em que as criangas estdo imersas num contexto sociocultural
produzido para elas, sdo também produtoras dele. O que nao se pode perder de
vista é que essas mulheres/pessoas escolhidas pelas criangas sao resultados das
interacoes e mediacdes vividas naquele contexto especifico.

As imagens que apresento a seguir, como a maioria das escolhas feitas pelas
criangas nesta investigacao sado de pessoas adultas, com exce¢ao, nessa atividade,
de uma crianga que escolheu ser outra crianga, Ana. Além dessa dimensao,
observei também que a escolhas das criangas transitaram entre as celebridades que
atuam na midia — cantoras, atrizes e outras profissionais; e as célebres “pessoas
comuns” — maes, primas e amigas. Apresento as pessoas escolhidas e desenhadas
pelas criangas:

1. Isabella Swan
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2. Carla
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4. Roberta




139

6. Fergie
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8. Médica
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10. Ivete Sangalo
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12. Ana




14. Paris Hilton
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Identificou-se na investigagcdo como
Kelly Key e escolheu nessa atividade
ser novamente ela, que é descrita como
branca, cabelo longo loiro, magra,
jovem, de short colorido curto e blusa
laranja com detalhes azul, sapatos cor-
de-rosa alto com salto; e mostra-se
feliz. Quando perguntada o porqué da
escolha, explicitou: “Ela € uma cantora
muito conhecida”, “Ela é bonita e eu
adoro suas musicas”, pois ela a
desenhou com o microfone na maéo,

retratando a sua atuacgao artistica.

Kelly Key

-
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Diante das escolhas das criangas, o grupo identificou-se novamente com
mulheres adultas, como exceg¢ao de Ana, que escolheu uma criangca — a sua amiga
de sala de aula —, e de Shakira, que escolheu uma adolescente — sua prima Natatia.
No geral, elas tém o seguinte perfil: de um lado, oito criangas escolheram atrizes e
cantoras, mulheres/pessoas adultas, jovens, brancas'*?> e magras; que sdo

intensamente veiculadas pela indUstria cultural e de entretenimento’*®

, em que sete
delas enfatizaram que escolheram essas pessoas porque sao “bonitas”, em segundo
lugar, porque sao “famosas e cantam bem”, e em seguida, porque sado “timidas,
sensiveis, inteligentes, esfor¢cadas, independentes, estilosas, gentis e vestem-se
bem,”; e de outro lado, nove criangas escolheram pessoas comuns,
mulheres/pessoas — criangas, adolescentes, jovens e adultas de ‘meia-idade’ —,
brancas e negras, magras e gordas; com as interagem cotidianamente, em que seis
delas explicitaram que as escolheram porque sdo: “bonitas”, em segundo lugar,
porque tém uma “boa profissdo, trabalhadoras, vestem-se bem, tém uma casa
bonita, ndo ‘muito legais’, engragadas e guerreiras”. Aparecem mulheres/pessoas
atuantes na midia, profissionais famosas e reconhecidas, ultrapassando a atuacao
no espago doméstico, privilegiando, porém, profissbes e inser¢des relacionadas a
midia e a industria cultural, e também pessoas ligada a familia — maes e primas —, e
pessoas proximas — como a amiga da sala de aula.

Ao escolherem a figura materna, aproximaram-se da esfera privada,
considerada como lugar proprio das mulheres, do domeéstico, do cuidado. Nesse

espaco, as mulheres s&o:

[...] elevadas a categoria de rainhas, de deusas — responsaveis pela
nagao, dignas de respeito e gratiddo de toda a sociedade; por outro
lado, as que se recusam a cumprir seus deveres, de maes e esposas
exemplares, sdo ameacgadas das piores punigcdes: mulher ma e
psicologicamente doente. (COLLING, 2004, p. 17).

Esses discursos sao repetidos incansavelmente, tendo um efeito decisivo
sobre a constituicdo das identidades femininas. Quando as criangas, nessa fase,
explicitam que escolheram sua mae porque € “autbnoma” ou ser “meédica”, “jogadora
de vllei”, “atrizes e cantoras”, o reelaboram no sentido de perceber que ‘lugar de

mulher ndo € somente em casa’, ja que visualizam outras possibilidades de atuagao

'¥2 Com excegao da cantora Rihanna, mesmo sendo descrita por Carla como branca.

%3 |sabella Swan, Rihanna, Alice, Fergie, Avril Lavigne, Ana Hickman e Kelly Key.
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fora do espaco doméstico. Outra dimensao que aparece em relagao as maes é que

s30 “trabalhadoras e guerreiras”'**

, pois conseguem, na visao das criangas, resolver
os problemas da casa e do trabalho sem muitas dificuldades — a supermulher, a
heroina. E importante ressaltar que as mulheres da classe pobre, diferentemente da
classe rica, estiveram frequentemente inseridas no mundo do trabalho,
especificamente ao longo do século XX, exercendo, na maioria das vezes,
trabalhos'® desvalorizados socialmente, entre eles os domésticos como lavadeira,
engomadeiras, afirma Bruschini (1990). A necessidade econdmica levou essas
mulheres a buscarem fora do lar uma complementacdo para a renda familiar. Isso
quer dizer que as responsabilidades das mulheres pobres, trabalhadoras e maes
aumentaram ao mesmo tempo em que conquistaram também lugares de
reivindicagéo de direitos, antes negligenciados.

Outro aspecto importante a considerar aqui se refere a beleza® e a fama.
Independente de ser celebridade ou nao, treze enfatizaram que escolheram essas
mulheres/pessoas porque séo “bonitas”. Em referéncia a fama, oito escolheram
celebridades, que séo visibilizadas cotidianamente na midia, porque séo famosas. O
que foi observado é que ser bela e famosa constituiram caracteristicas fundamentais
nas suas escolhas. Atuar na midia de massa e se tornar uma profissional famosa e
reconhecida é a principal expectativa que as criangas evidenciam. De um contexto
em que as classicas princesas alimentavam os sonhos infantis, as criangas hoje
passam a colecionar celebridades, momentaneas ou n&o, que surgem das
corporagdes que fabricam brinquedos infantis, da moda, dos filmes, das novelas, da

musica, conforme Steinberg; Kincheloe (2004).

5.20 que eu nao quero ser! A feia, a saliente, a ladra e a pobre

A atividade de producdo de desenhos centrou-se em outra perspectiva em

relacdo a constituicdo das identidades femininas na infancia. As escolhas giraram

%4 Elas est&o se referindo ao trabalho realizado no ambito da casa e também fora dele (ver item 2.4).

Essas supermulheres, guerreiras e batalhadoras, criam suas filhas sozinhas ou com ajuda de suas
maes, pais e avos. Para prover a familia ttm uma exaustiva sobrecarga de trabalho que as obrigam
a enfrentar, muitas vezes, dupla e até tripla jornada.

%5 Reforgando a imagem da mulher rica: fragil, sensivel, meiga, etc.; que ndo tem condicdes de
realizar outra atividade a nao ser cuidar dos filhos, do lar; sobre supervisdo de empregadas
domésticas.

Bale) padrao de beleza das criancas e adolescentes é baseado nas qualidades fisicas das pessoas:
jovens brancas de cabelos lisos (seja loiros ou pretos).
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em torno da pergunta: que mulher ndo gostaria de ser?™" Aqui, o “ex-céntrico”, como
afirma Louro (2007), entrou em cena, sendo o centro das aten¢des nas escolhas das
criangcas. Com quem se identificaram? O que comentaram sobre suas escolhas?
Elas desenharam mulheres negras e esquisitas, que atuam na midia, e mulheres
ladras, de outra nacionalidade, religiosa e saliente — “pessoas comuns”.

As imagens que apresento a seguir, novamente em sua maioria, sdo de
pessoas adultas, com excec¢do nessa atividade de uma crianga que escolheu nao
ser outra crianga, “mendiga” e a “evangélica feia”*®. Observa-se novamente também
que a escolhas das criangas transitaram entre as celebridades que atuam na midia —

150.

cantoras'®, atrizes'; e as “pessoas comuns” — mendiga, ladra, indiana, evangélica

feia e a mulher saliente:

1. Isabella Swan
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2. Carla
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4. Roberta
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6. Fergie
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8. Médica
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visibilizadas pela midia cotidianamente, seja pela erotizagdo do corpo da mulher — a
exemplo da mulher saliente —, seja veiculagao de situagdes de violéncia e pobreza —
a exemplo da ladra e da mendiga, seja pela participagcao de pessoas/personagens e
contextos estrangeiros nos programas midiaticos — a exemplo da indiana;
privilegiando igualmente experiéncias relacionadas a midia e a industria cultural,
mas também aproximando-se das suas experiéncias, quando escolhem nao ser
personagens proximas de sua realidade cotidiana, a exemplo da evangélica feia.

O que as tornam diferentes? A diferenca esta demarcada na relagdo que as
criangas estabeleceram com suas primeiras escolhas — mulher branca, jovem, rica e
famosa; quando enfatizaram quem gostariam de ser. E necessario pautar que a
diferenca se constitui sempre numa relagéo, enfatiza Louro (2007); Silva (2003).

Esse grupo, categorizado como excéntrico, que de acordo com Louro (2007,
p. 44), refere-se “[...] aquele ou aquilo que esta fora do lugar do centro; € o
extravagante, o esquisito, €, também, o que tem centro diferente, um outro centro”;
nos ajuda a compreender como se estabelecem as posi¢cdes do sujeito no interior de
uma cultura. As posi¢cdes centrais, ou a normalidade, nesse sentido, n&o séao
problematicas. Tudo se subordina a ela. O excéntrico € marginal e problematico, ou
torna-se o problema. A nocao de centro atrela-se as no¢des de universalidade e de
estabilidade. “Os sujeitos e as praticas culturais que ndo ocupam este lugar recebem
as marcas da particularidade, da diversidade e estabilidade” (LOURO, 2007, p. 44).
A instabilidade e a transitoriedade s6 se ajustam aos excéntricos? Ha certas
estabilidade e homogeneidade somente em relagdo as identidades hegembnicas,
centrais? Questdes que nos fazem pensar na posi¢cao dos sujeitos na sociedade. O

1154 ou

que figura nesse cenario para nés € a invisibilidade das identidades “marcadas
sua visibilidade por meio de marcacdes a partir das narrativas construidas pelo
centro, sendo sempre representados como diferentes e marginalizados quando
relacionados as identidades “centrais”.

Mas ha um centro que determina e uma margem que € determinada? Na
contemporaneidade, as noc¢des de centro e de fronteira sdo colocadas em xeque.
Elas se movimentam, mudam de posigdes. Nao sao estaveis, fixas e naturais. O
centro e a margem nao tém lugares fixos, € 0 poder movimenta-se nessa relagao.

Castells (2009, p. 34, grifos do autor) afirma, nesse contexto, que:

'* Termo cunhado por Louro (2007).
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[...] La capacidad relacional significa que el poder no es atributo sino
uma relacion. No puede abstraerse de la relacion especifica entre los
sujetos del poder, los empoderados y los que estan sometidos a
dicho empoderamiento en un contexto dado. Assimétrica significa
que si bien la influencia en una relacién es siempre reciproca, en las
relaciones de poder siempre hay um mayor grado de influencia de
um actor sobre el outro. Sin embargo, no hay nunca um poder
absoluto, um grado cero de influencia de aquellos sometidos al poder
respecto a los que ocupan posiciones de poder. Siempre existe la
possibilidad de resisténcia que pone em entredicho la relacion de
poder.

Assim, podemos pensar que ser excéntrico pode estar no campo da
aceitacao, atrelado a um poder central e tornar-se periférico, ou pode localizar-se no
campo da resisténcia, abandonando ou opondo-se a qualquer referéncia que os
subordine a partir de uma posigao convencional.

O processo de identificagdo com determinado grupo de pessoas, 0
reconhecimento da identidade, € sempre marcado pela diferenca, definido pela
inclusdo e exclusdo, pois quando se afirma quem se gostaria de ser, deixa-se

subtendido quem nao se gostaria de ser. Assim,

Fixar uma determinada identidade como a norma é uma das formas
privilegiadas de hierarquizacado das identidades e das diferencas. A
normalizagcao € um dos processos mais sutis pelos quais o poder se
manifesta no campo da identidade e da diferenga. Normalizar
significa eleger — arbitrariamente — uma identidade especifica como o
parametro em relagao as qual as outras identidades s&o avaliadas e
hierarquizadas. Normalizar significa atribuir a essa identidade todas
as caracteristicas positivas possiveis, em relagao as quais as outras
identidades s6 podem ser avaliadas de forma negativa. A identidade
normal é “natural”’, desejavel e Unica. A for¢ca da identidade normal é
tal que ela nem sequer é vista como uma identidade, mas
simplesmente como a identidade [...]. (SILVA, 2003, p. 83, grifos do
autor).

Nessa perspectiva, € importante entender que a identidade depende da
diferenga assim como o conceito de normal depende do conceito do anormal. O que
“‘esta fora” € sempre constituido do que “esta dentro”, afirma ainda Silva (2003). O
aceitavel pelas criangas foi ser rica, famosa e bela. Aqui, a beleza e a aparéncia
foram cruciais para a aquisicao das outras dimensdes, sendo considerado “normal”
para elas um padrdao de beleza homogéneo e hegemobnico que é visibilizado

intensamente pela midia. Mas ndo se pode negar que “[...] a identidade hegemdnica
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€ permanentemente assombrada pelo seu Outro, sem cuja existéncia ela n&o faria
sentido” (SILVA, 2003, p. 84).

Uma questdo a considerar nesse cenario é que os meios de comunicagao,
com o desenvolvimento tecnoldgico, colocam cada vez mais em circulagao
mensagens, tanto nacionais quanto globais, num processo de negociagdo, que vao
contribuindo para a constituicdo/reelaboragcdo das identidades, o que torna
imprescindivel, diante dessa realidade, as categorias de hegemonia e de resisténcia,
de acordo com Garcia Canclini (2010, p. 152), que afirma a necessidade de
reposicionamento da industria cultural “[...] que inclua também a publicidade e outros
derivados comerciais das praticas simbdlicas de massa”.

Reaviva-se a discussao, no momento em que esse ideal de pessoa faz parte
do kit “produzido” pela industria cultural e de entretenimento, veiculado pelos meios
de comunicacdo, e “consumido” pela sociedade. Sdo produgdes musicais — clips,
shows, videos; programas de entretenimento e telenovelas que sao consumidos
diariamente pelas criangas, porém, essa produgao por si s6 nao realiza tal faganha,
pois a “[...] identidade é uma constru¢do, mas o relato artistico, folclorico e
comunicacional que a constitui se realiza e se transforma em relacdo a condi¢des
socio-historicas nao redutiveis a encenacdo. A identidade é teatro e é politica, é

representacao e acdo.”, afirma Garcia-Canclini (2010, p. 138).
5.3 O que dizem as criangas sobre “Ser mulher”

E importante frisar que n&o iniciei a investigacdo com a pergunta inicial: o que
€ ser mulher? Ela foi respondida apos a produc¢do do desenho e a resolugdo do
questionario, praticamente no meio do processo de investigagao; sendo retomada na
roda de conversa. A pergunta anterior era sobre o “ser menina”. As criangas
responderam de maneira confusa, restringindo-se as formas de atuar como crianga
— gostar de brincar, de ouvir musicas, de nao ser entendida, etc. Diante da disperséo
das respostas, as questionei, mas elas questionaram também, propondo a mudancga
da pergunta. Elas enfatizaram: professora, a senhora que saber mesmo é o que é
ser mulher. A nossa resposta foi sim. O dialogo estabelecido entre nés proporcionou
diversas mudancas nos encaminhamentos iniciais que tinhamos proposto para a

investigacao.
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Diante das mudancas, as respostas tornaram-se mais consistentes. Foram
tantas as reflexdes sobre as escolhas feitas quando as criangas chegaram a
conclusdes sobre os modelos de mulheres escolhidos por elas, que nos levaram
também a discutir, na roda de conversa, sobre a relacdo entre mulher e homem,
momento em que encontrei avangos em relacdo as concepgdes e as posicdes da
mulher e na elaboragdo de conhecimentos acerca das identidades femininas, pois
sabemos que as masculinidades e as feminilidades sao produzidas num contexto
relacional. Quando falamos de “um”, necessariamente estamos falando do “outro”.
Eles se complementam e inter-relacionam.

A seguir, apresento os dados produzidos pelas criangas referentes as suas
concepgdes acerca do que € ser mulher. Os resultados evidenciaram uma
multiplicidade de concepgbes acerca das identidades femininas. A maioria delas se
mantém arraigadas a estilos de vida ainda hegeménicos — conservadores e
moralistas —, lugares recorrentes e demarcados no contexto da sociedade brasileira.
Ha indicios que avancam e evidenciam concepg¢des criticas e emancipatorias.
Optamos por apresenta-las em conjunto, ja que em cada concepgao explicitada, por

cada crianga, ha aspectos que abarcam diversas perspectivas:

“E ser mae e grande no coragao, bonita, estudiosa” (Isabella Swan).
“E ser romantica, amigavel e gostosa” (Carla).

“E ser batalhadora, esforcada e esperangosa” (Alice).

“E ser carinhosa e inteligente” (Roberta).

“E ser vaidosa, bonita e companheira” (Rihanna).

“E ter respeito, chique e gente e ndo rapariga” (Fergie).

“E ter atitude, ter estilo” (Avril Lavigne).

“E ser trabalhadora, mae, responsavel pelos filhos” (Médica).

“E ter carater, ser bonita, educada, guerreira, carinhosa, ter boas
qualidades fisicas, se vestir bem, generosa, responsavel, amiga e
zelosa com suas coisas” (Gretchen).

“Ser responsavel, carinhosa, fiel e cumprir com seus deveres e
tarefas de casa, ter uma familia, ser mae, ser bonita com look

incrivel, séria, segura” (Ilvete Sangalo).

“Ser bonita, educada e ndo arrogante, mae, sincera, gentil, generosa,
amorosa, charmosa, divertida. Tem que se vestir bem, ser fofa e
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inteligente, ter sabedoria e ndo ser saliente. Mas também deve ser
famosa e com muitas qualidades fisicas. Ela ndo deve ter espinhas”
(Shakira).

“Ser linda, alta e ter namorado, ganhar roupas e ter um vestido
vermelho, ter carro e dinheiro. Ela deve ser legal, ter olhos lindos,
barriga magra, ser otimista e rica” (Ana).

“Ser educada, carinhosa, trabalhadora, ter filhos e amar todos, ser
casada e nao trair o marido, ter carater e nao ser falsa. Nao precisa
ser bonita. Deve ter amigos e rezar para Deus” (Maite Peroni).

“Ser bonita, rica, elegante, carinhosa, fiel, bem vestida, seja pobre ou
rica, gentil, verdadeira e ndo peque. Deve ser bem-sucedida, magra,
sincera e verdadeira” (Paris Hilton).

“Ser educada, gentil, fiel, responsavel e respeitosa, se vestir bem nao
importa que seja bonita ou feia, brincalhona, de bom coragéo e ter
filhos. E ser magra, branca, alta, de bom corag¢ao” (Lady Gaga).

“Ser educada, carinhosa com seu marido e ndo ciumenta, guerreira e
mae, bonita, inteligente, amiga, responsavel, zelosa, divertida e
gostar de se vestir bem, ir as festas e fazer amizade, ser
trabalhadora, gostar de ir ao saldao de beleza e ir ao cinema” (Kelly
Key).

“E ser educada, bonita, estilosa, guerreira, carinhosa, batalhadora,
brincalhona, responsavel, fiel, tem que valorizar seu emprego, curtir a
vida e ser zelosa com suas coisas. E ser gentil, ser mae, ter um
marido, filhos e ser feliz” (Ana Hickman).

Organizei, a seguir, de acordo com as concepg¢des das criangas, um grafico
com o0s seguintes grupamentos:

1) Grupo hegemonico — visdo conservadora;

2) Grupo contra-hegemoénico — visao critica e emancipatéria, ja que as

posi¢gdes das criangas encontram-se misturadas.
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Grafico 1 — Concepgdes das criangas acerca da mulher/identidades femininas

CONCEPCOES DAS
CRIANCAS ACERCA DAS
IDENTIDADES FEMININAS
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questdo da maternidade, da fidelidade, do carater, do romantismo, da boa
aparéncia, do estilo, do estudo, da atitude, da inteligéncia, do erotismo, etc. As
respostas das criangas foram multiplas.

De um lado, explicitaram que ser mulher é ser “mae (ter filhos), esforgada,
batalhadora, trabalhadora, esperangosa, generosa, zelosa, amorosa, sincera, fiel,
rica, elegante, companheira, carinhosa, amigavel, responsavel pelos filhos e
maridos, ser sustentada pelo namorado, grande no coragdo; ao mesmo tempo em
que deve ser bonita (alta, magra, branca), chique, charmosa, vaidosa, educada,
gentil, respeitosa e romantica”; e nado ser “saliente ou rapariga”. Posi¢cdes de
subserviéncia ao suposto marido ou namorado ou filhos, reafirmando também
papeéis socialmente definidos, pela sociedade, a mulher como a responsabilidade, a
delicadeza, a fidelidade, o cuidado. Aparecem, também, mesmo esmaecidas, visdes
emancipatérias em relagdo a condigdo feminina, como ser “estudiosa, inteligente,
bem-sucedida, ter atitude, estilo” e ser “gostosa”. Isso demonstra, claramente, a
reprodugdo dos papeis socialmente definidos pela sociedade a mulher e reforcados
também por uma vis&o religiosa que reafirma tal condi¢do. De um lado, a virgem,
santa, pura, delicada, responsavel e fiel, e do outro lado, a puta, mundana,
pecadora.

Entre as visdes explicitadas pelas criancas temos:

Ser mée, que aparece como uma dimensado importante para definir o ser
mulher entre as criangas. As criangas explicitaram que para ser mulher € necessario
ser mae e cuidar dos filhos. Uma questdo que se deve considerar sobre a
maternidade é que ela aparece ainda como elemento de restricdo da mulher ao
espaco doméstico, apesar dos avancos conquistados. Imbricados nessa dimensao,
as criangas evidenciam também elementos como “amor, amizade, carinho,
companheirismo, responsabilidade e guerreira/batalhadora (com trabalho doméstico
e na criagao dos filhos/as)”; que vao se agregando uma a outra e reforgando uma
visdo ainda conservadora da identidade feminina que a encarcera a esfera da
reproducdo e do privado. Exclusas do mundo publico e da esfera da producédo
restam as atividades domésticas, o cuidado ao marido e a criacado dos filhos, como
diz Bandinter (1985). A mulher, nessa acepgao, € apresentada como ser fragil e o
homem com seu protetor. Esse € um dos elementos, de acordo com a autora do
mito da fragilidade feminina, que justifica historicamente a “protecdo” dos homens

sobre as mulheres.
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Atrelada a dimensado acima, aparece também a questdo da fidelidade, que
traz elementos para pensar a condigdo da mulher em relacdo ao homem. Essa
caracteristica ainda € marcante quando se define a identidade feminina no contexto
atual. A “religiao da mae fiel” permanece viva e forte, conforme Barros (2001). Aqui
estdo definidos papéis sociais a mulher — ser mae e ser fiel. Mas ndo podemos
pensar a identidade feminina na perspectiva de papéis sociais somente, na
concepgdo de um simples desempenho de um ato que Ihe €& determinado por
outrem. Seja ele considerado um ato natural/biologico, seja uma construgdo social.
Temos que pensa-la na relagdo com ‘algo’ ou ‘alguém’, que pode estar
intrinsecamente ligada ao biolégico, mas ndo determinada por ele.

Quando as criancas enfatizaram a fidelidade como elemento importante da
condigdo feminina, levantamos outro questionamento: ser fiel a quem? De acordo
com elas ao marido, ao namorado e aos filhos. Uma “honra” que deve ser cumprida
pela mulher. Estdo ligados ao comportamento infiel da mulher, conforme Barros
(2001), os atos de promiscuidade e de desonestidade. Ser fiel, portanto, é ser
“honrada”, e por isso, as mulheres sdo solicitadas socialmente a comportar-se bem,
ser “boa moca”. Uma dimensao presente nas escolhas das criancas: “a fidelidade da
mulher para com o homem”.

Ser boa moga — “educada, gentil, respeitosa, séria, sincera, romantica e nao
pecadora”, foi outra dimensdo que emergiu das respostas das criangas. Para serem
“‘boa mulheres” devem socialmente apresentar-se de forma respeitosa e educada.
As criangas aproximaram-se ‘religiosamente’ da figura de mulher ideal, a virgem
Maria, recatada e cuidadora de seus filhos, afastando-se da mulher pecadora, Eva
(RUETHER, 1993). Outra dimensdo emergiu nas respostas das criangas e esta
relacionada novamente a questdo moralista. Nao ser “saliente ou rapariga” sao
premissas fundamentais na constituicdo positiva da condicdo de ser mulher. Numa
dimensao religiosa, esse ideal de mulher figura-se na imagem de Eva, pecadora e
sedutora, que causa o mal da familia, da sociedade, como diz Barros (2001). Modelo
ainda vivo no imaginario das criangas.

Essas concepgoes, arraigadas em discursos que exultam a mulher-méae e fiel,
dificultam a discussao mais corajosa, de acordo com Felipe (2006), acerca da
maternidade como aprisionamento da mulher, impossibilitando perceber a mulher,
em sua completude, fora da maternidade e das caracteristicas que a condicionam. O

autor reforga:
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[...] as concepcdes de que determinados comportamentos sexuais sé
podem ser praticados apenas por homens, em suas sexualidades
‘desenfreadas’ e ‘animalescas’. Tais conceitos se conectam,
portanto, as concepcdes e expectativas presentes em torno do
exercicio das masculinidades e feminilidades”. (FELIPE, 2006, p. 48).

A imagem idealizada da mulher méae - fragil, doécil, submissa, romantica,
carinhosa e amigavel, e que paira no imaginario das criangas desta investigacao,
tem dificultado a desconstrucdo da concepcédo de que as mulheres controlam, com
facilidade, seus desejos, suas vontades e suas necessidades sexuais, e que s6
devem vivé-las plenamente apds o casamento. Algumas delas incorporaram em
seus discursos caracteristicas aceitas social e culturalmente sobre as condutas
femininas. E importante observar como essas posi¢gdes compdem as representacdes
que demarcam a feminilidade hegeménica — fragilidade, sensibilidade, meiguice,
passividade, maior preocupacdo com problemas familiares e menor preocupacao
com sua formacédo escolar/académica, o trabalho em outras esferas que nao a
domeéstica, o sucesso, etc.. Esses ultimos, pilares de ascensido e da autonomia da
mulher.

A heterossexualidade torna-se também presente: as criangas colocam a
importancia de ser “casada”, “ser mae” e “ter filhos”. A maternidade e o casamento,
aqui entre heterossexuais, sdo atributos construidos culturalmente em relacéo a
constituicdo da identidade feminina, sendo condutas consideradas, muitas vezes,
normais e desejaveis a vivéncia feminina. Aqui, entra em cena a heterossexualidade,
norma a ser seguida por todas as pessoas (a heteronormatividade), que nao aceita
modelos diferentes de relagdo e de constituicdo, nesse caso, de familia que fuja ao
modelo nuclear — pai, méae e filhos e filhas, afirma Mikolci (2012).

As criangas ousaram, quando resistiram, as vezes de forma contraditéria, em
exaltar caracteristicas convencionalmente instituidas para as mulheres, além de
visualizarem o corpo feminino, para além da clausura santificada, para além da
reprodugdo humana, da maternidade, do corpo intocavel. Elas expressam, a partir
da visibilidade que se da ao corpo da mulher, por muitas vezes sufocado, de ser
vista e desejada, quando enfatizam que ser mulher é “ser gostosa”, além de elencar
caracteristicas emancipatérias, como “estudar, inteligente e ter atitude, segura e ter
sucesso”; demonstrando algumas formas de resisténcia e de avangos para além das

fronteiras convencionais acerca da posi¢cao da mulher na sociedade, das identidades
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femininas. E importante ressaltar, de acordo com Barros (2001), que ser mulher
sexy, sensual e estilosa, rompe com a visdo da mulher méae, virgem, santa. Mas ndo
devemos deixar de questionar que ha um processo intenso nas ultimas décadas de
erotizacdo do corpo feminino. De acordo com Felipe (2006), o corpo erotizado é
colocado em discurso por meio de diferentes artefatos culturais, entre eles, a midia.

Além de serem boas maes, fiéis e educadas, as criangas enfatizaram que ser
mulher é ser “bonita, linda, vaidosa, charmosa, chique, elegante e de boas
qualidades fisicas”. A dimensao estética (boa aparéncia) apareceu novamente como
elemento fundamental na constituicdo da identidade feminina. Aparece também,
novamente, a questdo da “riqueza e da fama”, caracteristicas reiteradamente
enfatizadas por elas nas imagens da internet e nos desenhos. Ser bela, recatada e
rica foram condi¢cdes basicas para definir positivamente o ser feminino em suas
concepgoes.

Ao serem confrontadas com suas escolhas nas rodas de conversa, reiteraram
suas posi¢cdes hegemdnicas e moralistas, explicitando, coletivamente, que a mulher
tem que ser: “bonita — magra, alta e branca —, responsavel, carinhosa, legal,
trabalhadora e ter carater e respeito”, tensionadas por outras visdes que defendem
‘lugares diferentes” das identidades femininas como “curtir a vida, se cuidar, se
achar”.

Avancando com as discussdes, questionei as criangas sobre a mulher em
relagdo ao homem e as possiveis semelhangas e diferengas entre eles. Diante dos
resultados, obtive as seguintes respostas, tensionadas novamente entre a

concordancia e a discordancia entre si:
“Ha diferencas sim entre homens e mulheres, mas somente fisicas”
(Todas falavam ao mesmo tempo).

“O homem é muito bruto, &€ mais forte que a mulher, mas tem mulher
forte também” (Maite Peroni).

“O homem é feio” (Ana Hickman).

“A mulher é mais sensivel” (Ivete Sangalo).

Com base nas posicbes acima, as criangcas colocaram em evidéncia,
inicialmente, as diferencas fisicas entre homens e mulheres com base no biolégico,

que é questionada por Maite Perroni, quando enfatiza que ha também “mulheres
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fortes”, desnaturalizando os discursos biologizantes sobre as diferengas entre
géneros, que coloca em jogo a desigualdade nas relagdes entre eles. E, em seguida,
descaracteriza o homem por ser “feio” e potencializa o discurso do corpo fragil da
mulher quando explicita que ela é “sensivel”’, portanto, inferior ao homem. A seguir,

as criancas continuam:

“Eu acho errado, muito errado, o homem ser tratado de um jeito e a
mulher de outro. Ndo deve haver diferengas entre homens e
mulheres, pois os dois sdo seres humanos. Os dois devem ser
tratados iguais” (Kelly Key e todas concordaram).

“S6 por que é homem pensa que manda em tudo. E mesmo!” (Ana
Hickman e todas concordaram).

“Na realidade, ndo deve haver diferengas entre homens e mulheres;
mas na maioria das vezes os homens tratam as mulheres como
escravas” (Ana Hickman e todas concordaram).

“O homem s6 quer mandar porque paga as coisas da casa, enquanto
a mulher fica limpando a casa, sendo doméstica, e ainda dizem que
a mulher ndo faz nada” (Shakira e todas concordaram).

“O homem manda na casa e a mulher esta ‘podre’ que ndo manda
em nada, s6 faz as coisas em casa” (Paris Hilton e algumas
concordaram).

“Professora, la na minha igreja estavam discutindo isso: do homem
mandar na mulher e vice-versa, e ai encenaram um casamento la s6
para dar o exemplo e o homem dizia: vamos, diga comigo: eu casei
com vocé para lavar minha roupa, pois o alfabeto do homem é ABC e
o da mulher é OBEDECER” (Kelly Key).

As criangas trazem para a discussao a relagdo entre homem e mulher,
questionando a condig&o ‘superior’ do homem nessa relagéo, ja que para elas os
géneros devem ser tratados de forma igual, de acordo com as defesas de Colling
(2004), Meyer (2007) e Louro (2007). Nao aceitam tal realidade e continuam a

questionar essa relagao, conforme as falas a seguir:

“Ha trabalhos de homens que as mulheres fazem e nao deviam fazer
e deixar os homens sem fazer nada. A minha mae pinta a casa e
meu pai fica s6 olhando” (Ana Hickman e algumas concordaram).

“Tem homem que fica em casa e nao trabalha, ndo faz nada, é
frouxo” (Shakira e algumas concordaram).
Ha um tom de queixa e delato por parte das criancas em relacdo as posicdes

dos géneros. Novamente aparece a demarcagao de lugares como “ha trabalhos de

homens que as mulheres ndao fazem”, mas também questionam a falta de
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participacdo dos homens nas tarefas domésticas, quando nao “faz nada” — referindo-
se a nao ter um trabalho ou emprego fora de casa. As posi¢cdes foram criticas,
diferentemente das primeiras manifestacbes das criangas ao serem questionadas
sobre o ser mulher no inicio desse item. Elas criticaram a relagdo de subserviéncia
da mulher ao homem, e enfatizam que os homens hoje, apesar da emancipacéao da
mulher, continuam gozando de privilégios e as mulheres acumulando trabalhos,
dentro e fora de casa. Para elas, a diferenca fisica entre os dois ndo deve gerar
desigualdade na relagcdo e, enfatizaram, como um coro: “a mulher ndo deve
obedecer ao homem, pois um tem que respeitar o outro”.

O momento permitiu também que discutissemos sobre a participagcdo dos
homens nas tarefas domésticas, e as criangcas se manifestaram da seguinte

maneira:

“E bonito” (Todas).

“Minha av6 tem uma lavanderia e meu avd a ajuda. Eu queria muito
que meu pai fosse assim” (Kelly key).

“Nao deve haver diferengas no tratamento entre homens e mulheres’
(Ana Hickman e todas concordaram).

“As mulheres nao deviam fazer trabalhos de homem e deixa-lo sem
fazer nada. Isso é feio” (Ana Hickman e algumas concordaram).

“O meu pai cozinha” (Shakira).

As criangas reconheceram a importancia da igualdade e da parceria na
relacdo entre homens e mulheres. Atentaram também para a sobrecarga de trabalho
que as mulheres vém assumindo e as regalias que os homens ainda mantém no
contexto doméstico. Nesse sentido, aportamos no entendimento que nossas
identidades sao construidas culturalmente e estdo fortemente vinculadas as nossas
praticas sociais, conforme Hall (2005), e que as identidades de género, aqui postas,
sdo nomeadas a partir de um determinado contexto e das expectativas que se tem
em torno delas e ndo séo fixas e determinadas. Elas estdo em permanente

construgao.
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6 ENTRE AS “IMPOSIGOES” DAS MIDIAS E AS ACEITAGOES/RESISTENCIAS
NA RECEPGAO MIDIATICA DAS CRIANGAS ACERCA DAS IDENTIDADES
FEMININAS

A desnaturalizacao dos fendbmenos sociais —
ou seja, toma-los ndo como algo desde
sempre dado, mas como algo historicamente
construido — um primeiro e necessario passo
para intervir nesses fendbmenos. Saber como
chegamos a ser o que somos € condigao
absolutamente  necessaria, ainda que
insuficiente, para resistir, para desarmar,
reverter, subverter o que somos e o0 que
fazemos. (Veiga-Neto)

A proposigao teodrica e metodoldgica decorrente de uma situagao concreta de
investigacao realizada com criangas no contexto da recepg¢ao midiatica me levou a
compreensao de que nao se pode apropriar, de forma linear e unidirecional, de uma
realidade e seus processos. Ao mesmo tempo em que as proposi¢cdes da
investigacao foram modificadas em seu percurso, ndo se pode desconecta-la da
teoria que a qualifica e fundamenta, constituindo-se sempre como momento de
reflexdo sobre o produzido.

Como se pode ver, o trabalho de investigacdo foi minucioso e cheio de
detalhes. Os elementos que compunham as escolhas das criangas ligavam ponto a
ponto e explicitavam uma rede de significados e de sentidos sobre o objeto de
estudo em questdo. As imagens selecionadas na internet e os desenhos produzidos
evidenciaram, por si mesmos, as apropriacdes das criangas acerca das identidades
femininas como também as manifesta¢gdes das criangas, verbais e escritas, que
tornaram visiveis em suas escolhas as experiéncias com a midia. Os dados
produzidos evidenciaram uma interligacdo entre o consumo de midia e as
identificagbes das criangas, que estdo entranhadas nas experiéncias vivenciadas na
cotidianidade.

No confronto entre os dados empiricos e a teoria acionada, busquei encontrar
condigdes de atingir os objetivos da pesquisa e responder as questdes levantadas.
Para tanto, utilizei uma variedade de técnicas e métodos, numa travessia qualitativa
multimetodoldgica — o questionario, a produgao de desenho, a selegdo de imagens
na internet, a produgao escrita individual e a produgao coletiva realizada nas rodas
de conversa. E importante lembrar, diante dessa perspectiva investigativa, que o

processo de construgdo do conhecimento cientifico ndo ocorreu de forma solitaria e
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sim partilhada pelos atores do processo.

A partir do movimento de avangos e recuos, de retoques, corregcbes e
alteragbes constantes, prossegui na diregdo do nosso objeto de estudo, sempre no
intuito de manter com ele e com os sujeitos da investigagdo uma relacéo dialdgica e
reflexiva, e até mesmo desguarnecida de preceitos ou determinagdes. Portanto, tive
que ouvi-las, atentando para suas sensibilidades, para o que elas tinham a dizer.
Procurei seguir seus ritmos, seus anseios e suas necessidades. Elas participavam,
indicando alternativas metodologicas, as vezes opinando e rejeitando algumas
atividades propostas. E isso me levou a refletir constantemente sobre nossas agdes,
nossa relagdes, nossos comportamentos.

Dessa maneira, posso dizer que as identificagdes das criancas, a partir de
suas apropriagdes acerca das identidades femininas na recepgao midiatica, ndo se
configuraram elemento de facil apreensdo e analise. Muitas vezes suas
manifestagdes, durante a investigagdo, apareceram de maneira difusa, comportando
diversidade de caracteristicas e escolhas que ora se aproximavam dos valores
hegemonicos conservadores e moralistas — socialmente referenciados na sociedade
brasileira —, ora se afastavam deles, num movimento critico e emancipatério, o que
me levou a langar um olhar mais cauto, mais atilado para os elementos empiricos
observados.

Os aprofundamentos foram cuidadosamente esbog¢ados e discutidos nos
capitulos anteriores. Todavia, apresento, nesta secdo, uma sintese deste estudo
com algumas reflexbes de natureza conclusivas, tentando (re)conhecer os modelos
e as concepgdes acerca das identidades femininas no contexto da midia e os
deslocamentos realizados a partir das apropriagdes das criangas, ja que escolhemos
estudar a constituicdo das identidades femininas entre criancas a partir da recepgao
midiatica, concebendo-a como espaco de resisténcia e de ressignificacdo do
apropriado, de acordo com Orozco Gémez (2011) e Garcia Canclini (2010). Temos
que destacar que ha uma matriz ainda hegemoénica que define formas de ser e de
estar no mundo que, referenciadas no contexto da midia e da sociedade brasileira,
negam a pluralidade e a multiplicidade das identidades de nosso contexto
sociocultural.

Para situar a discussao, € importante relembrar que quando solicitamos as
criangas que escolhessem um codinome para serem identificadas na investigagao,

apareceram de imediato, celebridades da midia — atrizes, cantoras, apresentadoras
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de programas de televisao e socialites. Com excegao, porém, de duas das nossas
criangas investigadas: uma, que escolheu ser sua amiga de sala de aula, Ana, e a
outra, que escolheu ser Médica, por ser um desejo de sua mae. A primeira insistiu
em nao ser celebridade, até ser questionada diretamente sobre qual a sua
pessoa/personagem preferida da midia, escolhendo a atriz da telenovela Rebelde,
chamada Carla. Ela enfatizou que Carla era educada e o grupo a apoiou, em sua
totalidade, querendo ser ela também. A segunda aproximou-se de uma personagem
da midia, ao escolher a Barbie esportista, quando solicitada a ‘buscar’ diretamente
na internet a imagem de uma mulher que gostaria de ser, enfatizando que ela era
bonita e delicada, e as ‘mulheres frutas’, quando solicitada a escolher a imagem de
uma mulher que n&o gostaria de ser. No seu entendimento, as mulheres frutas tém
uma profissdo ruim e sao vulgares. As apropriagdes das criangas e sua relagdo com
a midia ficaram evidentes. As vezes, ndo tinha certeza se algumas das pessoas
escolhidas eram personagens da midia, mesmo assim enfatizavam: “eu a escolhi
porque parece ser atriz”.

O consumo de midias tornou-se uma dimensao importante, mediadora de
suas identificagbes, conforme Silverstone (2005) e Garcia Canclini (2010), o que
aponta para o fato delas interferirem também nos processos de constituicdo das
identidades femininas das criancas. Os resultados empiricos permitiram constatar
um intenso consumo de midia, destacando-se: a televiséo, o radio e a internet; e se
apropriaram de seus diversos conteudos como filmes, musicas, telenovelas,
programas de televisdo e desenhos animados. Seus conteudos sao visiveis em
suas escolhas e produgdes. Sao visibilizadas personagens de telenovelas, cantoras
nacionais e internacionais, apresentadoras de programa de televisdo, modelos,
socialites e pessoas/personagens “desconhecidas” que estdo navegando nas telas
do Google, entrelagando-se as identificagdes das criangas com as propostas pela
midia, que se estende (repercute) nas suas elaboragdes valorativas acerca das
identidades femininas.

Elementos estéticos aparecem também nas escolhas das criancas como a

195 as bonitas —; e a feiura — ‘péssima’ aparéncia'® -, as

beleza,— ‘boa’ aparéncia
esquisitas, a pobre. Aparecem também as questdes da fama e da riqueza, que vao

participar da constituicdo das identidades femininas entre as criancas desta

%% Ter “boa aparéncia” para as criangas € ser branca, de cabelo bonito, vestir-se bem, jovem e rica.

198 N&o ter “boa aparéncia” para as criangas € ser pobre, desarrumada e idosa.
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investigacdo. Esses modelos identitarios, vinculadas a uma visdo hegeménica de
mulher/pessoa estdo flutuando na internet a disposi¢gdo dos individuos. Algumas
criancas manifestaram descontentamento ao reconhecerem que, ao acessar o
Google imagens, na ‘busca’ de pessoas feias, apareciam somente pobres,
desajeitados e negros; e quando ‘buscavam’ imagens de pessoas bonitas surgiam
pessoas ricas, brancas, famosas. De acordo com elas, as opcdes estavam dadas no
contexto da midia, como diz Vaidhyanathan (2011). O que percebemos €& que,
mesmo com as criticas, as criangas se aproximaram do padrdo hegemonico, com
algumas rejei¢cdes e ressalvas, a exemplo de Ana Hickman que escolheu uma
crianga, nas pessoas bonitas, mas enfatizou que fez outra pergunta: em vez de
colocar “pessoas bonitas”, fez a busca com base na pergunta “uma crianga negra
bonita”.

Além dos aspectos elencados acima, as criangas explicitaram, em suas
produgdes escritas, uma visao hegemoénica, conservadora e moralista acerca das
identidades femininas, e aqui a visibilidade publica torna-se questionavel. Elas nao
querem ser mulheres/pessoas salientes, vulgares, exibidas, raparigas, gostosas,
safadas, definidas por elas como pessoas mal-educadas. Em vez disso, escolheram
ser mulheres/pessoas recatadas, frageis, delicadas, ‘santinhas’, educadas;
reforcando que para ser uma ‘boa mulher/pessoa’, precisam ter namorado, ser mae
e casada, responsavel pelos filhos, carinhosa, generosa, zelosa, refor¢gando,
portanto, a esfera privada; lugar cultural e social referendado das identidades
femininas.

Por sua vez, de modo critico, outra perspectiva evidenciada nas escolhas das
criangas esta relacionada a vontade de ser profissionais, ter visibilidade e atuar no
espacgo publico, ultrapassando o espaco doméstico, privado. Elas ndo querer ser
donas de casa, e sim profissionais, cantoras, atrizes, modelos, médicas, jogadoras
de vOllei, etc.; identificando-se com pessoas famosas e de ‘boa profissao’;
corroboradas pelas escolhas que fazem de seus familiares, maes, prima e amigas;
enfatizam que as escolheram porque sao bonitas, independentes, trabalhadoras,
estilosas, inteligentes, aspectos que reforcam tal dimenséo.

Aqui, mostra o quanto os pensamentos das criangas sao paradoxais, efeitos
de nosso tempo. N&o ha homogeneidades, e sim heterogeneidades. Deparamo-nos
com um sistema de referéncias que tendem ora para os lugares recorrentes,

restritos ao espacgo privado, hegemdnicos — conservadores e moralista —; ora
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tendem para a autonomia da mulher/pessoa, deslocadas para o espaco publico,
numa perspectiva critica e emancipatéria. As identificagdes se entrecruzam, num
processo multidimensional entre o que gostariam ou nao de ser, atravessadas pelas
mediacdes midiaticas. Nesse processo, as criangas assumem diversas
possibilidades de identificagbes, num ato performatico. Deslocam-se
constantemente do seu lugar e assumem outras posigdes, seja de aceitagdo do
‘outro’, tdo desejado e almejado, ou de rejeicdo ao ‘outro’, tdo negligenciado e
desaprovado. Sao processos identificatorios empurrados para as diversas diregdes.

Aparecem, nas escolhas das criangas, identidades tidas como ‘normais’,
essenciais, e ‘anormais’, diferentes do ‘padrao’, relativas ao feminino. Classificar o
‘outro’ é construir o lugar de inferioridade diante da relagdo binaria, afirmam Hall
(2005), Louro (2007) e Silva (2003). Nesse jogo relacional, o ‘eu’ e o ‘outro’ se veem
a partir de um espelho invertido. Se sou famosa, ndo sou pessoa comum; se sou
branco, ndo sou negro, indio, etc.; se sou rica, ndo sou pobre; se sou homem, nao
sou mulher; Se sou mulher, ndo sou homem. O que devemos considerar sao o0s
espacos vazios que ficam a ser preenchidos entre o ‘eu’ e ‘outro’. Portanto, ndo ha
como modelar as identidades e acopla-las ao corpo fixo como pretendia a
concepcao de identidade moderna, que territorializa € demarca o “ser feminino”.
Nascemos e crescemos dentro de padrdoes que definem o que é de menina, o que é
de menino, conforme explicitamos no decorrer deste trabalho. Quem desvia das
regras, é excluido, visto como ‘anormal’. ‘diferente’, como aquele que assusta e que
Nao queremos ser.

Quando colocamos o tema deste trabalho, iniciando com duas afirmagdes, Eu
nédo quero ser a mulher saliente! Eu quero ser a Isabella Swan! —, chamamos a
atencdo para os lugares que as mulheres/pessoas, escolhidas pelas criangas,
foram situados. Uma mulher “comum”, desenhada fumando e com uma tatuagem
na barriga, apresentada como “saliente” e outra, atriz da saga Crepusculo, uma
celebridade entre as criangcas e os adolescentes, que desempenha papel de uma
adolescente “timida” e “boa moga”. O que € necessario € “[...] criticar, desmontar
esteredtipos universais e valores tidos como inerentes a natureza feminina”
(STREY; CABEDA; PREHN, 2004, p. 29).

Por isso, utilizamos uma perspectiva tedérica que contemplasse a
multiplicidade, a heterogeneidade e a pluralidade das identidades dos sujeitos, que

visam igualdade, independente das diferencas, e rejeitam oposigcoes, exclusdes e



169

binarismos. Uma perspectiva que busca descentraliza/desestabilizar o hegeménico
no processo comunicacional e situar o sujeito, a recepgdo, como espago de
producgao, espago no qual a comunicagao acontece.

Com base nos dados empiricos produzidos e tencionados pela teoria,
explicitamos que, nas escolhas das criangas, apareceram ainda esteredtipos e
demarcagbes de papéis sociais numa relagcdo hegemodnica — conservadora e
moralista —, acerca das identidades femininas, avangando numa perspectiva critica e
emancipatéria em relacdo a esse lugar, especialmente quando confrontadas com
suas escolhas nas rodas de conversa, técnica utilizada nesta investigacao,
deslocando-se de algumas posi¢des hegemodnicas referenciadas no contexto da
sociedade brasileira. A seguir, apresentaremos aspectos conclusivos obtidos na
investigacao:

“IMPOSICOES”/”ACEITACOES DA MIDIA (aspectos hegeménicos):

o Aproximagdo de modelos de mulher/pessoa bonita (branca, alta e
magra), rica e famosa;

o Aproximagdo das concepgbes de identidades femininas
universalizantes — mae, generosa, carinhosa, casada, etc., socialmente
aceitos, nos quais se encontram os discursos conservadores e
moralistas, restritos a esfera privada,;

o Rejeicdo de mulheres/pessoas fora do padrdo hegemodnico
heterossexual, escusando-se das que tém tracos afeminados -
chamado de gay ou masculinizado —, chamada de travesti, a exemplo
da escolha de Lady Gaga e Ana Hickman, ao escolherem pessoas
feias; silenciando, dessa forma, outras maneiras de relacionamentos
entre os seres humanos;

o Aproximagao do modelo de familia nuclear.

RESISTENCIAS NA RECEPCAO MIDIATICA (aspectos contra-hegeménicos):

o Aproximagdo de modelos de mulher/pessoa negra, a exemplo de

Rihanna desenhada por Roberta e de uma crianga negra escolhida na

internet por Ana Hickman. Na ultima, houve tensdes sobre a escolha
quando confrontada nas rodas de conversa;

o Aproximacdao de concepgdes emancipatorias das identidades

femininas, quando enfatizam as dimensdes da visibilidade e da
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atuagao profissional (aspecto forte da incidéncia das midias em suas
escolhas — cantoras, atrizes, etc.), da escolarizagdo e da formacgéo,
quando dizem que devem ser “estudiosas”; dimensdes relativas a
autonomia da mulher/pessoa;

o Aproximacgoes criticas acerca da relacao entre homem e mulher, onde
questionam as posigdes de desigualdade nessa relagao;

o Autonomia das criangas no processo de investigagao.

Com base nos achados da investigacao, tive a oportunidade de questionar
verdades arraigadas acerca das concepgdes hegemodnicas excludentes, sem, no
entanto, postular um “deve ser” ou prescrever uma verdade. O que posso defender,
no entanto, é a oferta de uma educacéao critica e emancipatoria para as criangas,
que oportunize olhar para a sociedade e para as pessoas de forma mestica, sem
estereotipa-las, formata-las ou coloca-las em posicao inferior/desigual por qualquer
que seja sua condicdo — homem, mulher, homossexual, heterossexual, Iésbica,
transgénero, negro, branco, rico, pobre, etc.; para que possam atuar de forma
contundente contra qualquer forma de discriminagdo, de exclusdo, de dominagéo;
para que nao se tornem mais ‘um ou uma’ a reproduzir sistemas de opressao, que
conduzem a submissdo de um ser sobre outro. Uma educacdo que coloque a
disposicdo do ‘outro’ tudo aquilo que o permita ser distinto do que &, como diz
Pereira (2005), e permita-o reinventar-se como “ser humano” melhor. Portanto,
devemos trabalhar temas considerados tabus, polémicos e silenciados.

Observando os dados, a partir de diferentes aspectos, analisando a
pluralidade de dimensbes presentes no contexto empirico e estabelecendo um
dialogo aberto com as criangas; esse trabalho inovara em algo — acredito nisso —, e
certamente sera no tocante as escolhas dos sujeitos — as criangas e suas
contribuicdes na compreensao da constituicdo das identidades femininas na infancia
—, destacando sua posic¢ao critica no contexto da recep¢ao midiatica. A midia teve
um lugar de destaque nas escolhas das criangas, sendo uma mediagao importante
que atravessou suas escolhas, instituindo formas de ser pessoa — homem, mulher,
transgénero; o que nao invalidou o atravessamento de outras experiéncias como as

familiares e as escolares.
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APENDICE | - DESENHO E PRODUGAO ESCRITA (Para as criangas dos dois
grupos da investigacao)

ORIENTAGOES: Iniciamos a atividades com a apresentacéo das participantes da
investigacdo (nome, alguns gostos, etc.). Apds, entregamos a cada participante
material para a produg¢ao do desenho: folhas de papel, lapis, borracha e colecao de
cor; solicitando a cada uma delas que produza um desenho, com base nas
seguintes questdes:

1. Que pessoa vocé gostaria de ser? Que pessoa nao gostaria de ser?
Desenhe, de um lado da folha, essa pessoa e, do outro lado, escreva quem é, o
que faz, onde a conheceu e por que a escolheu.

e Observagao: As criangas do primeiro grupo foram solicitadas a desenhar, de
um lado da folha, uma mulher que gostaria de ser, e do outro lado, uma
mulher que n&o gostaria de ser; explicitando, em seguida, o porqué da
escolha. Ao segundo grupo nao solicitamos o desenho da pesssoa que nao
gostaria de ser.

2. Escolha uma pessoa/personagem preferida por vocé da midia? Desenhe de
um lado da folha essa pessoal/personagem e, do outro lado, escreva: quem é, o
que faz, onde a conheceu e por que a escolheu.

e Observacgao: Foi realizada somente com o segundo grupo de criangas, em
vez de perguntarmos sobre a pessoa que n&o gostaria de ser.

OBS.1 — Antes da producdo do desenho, solicitamos aos dois grupos que
escolhessem um codinome com base na seguinte pergunta: Caso pudesse ser outra
pessoa agora, quem escolheria ser? (A crianga sera identificada na investigagao
com o codinome).

OBS.2 — Antes de comegar a atividade de desenho, perguntamos ao primeiro grupo
sobre o que colocariam caso fossem decorar seu quarto e, para o segundo grupo,
como se veem e o0 que gostam mais de fazer.
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CRIANCAS DO PRIMEIRO GRUPO DA INVESTIGACAO

Nome:
Codinome:

Desenhe uma mulher gostaria de ser Desenhe uma mulher ndo gostaria de ser
Falesobre sua Falesobre sua

escolha: escolha:




Nome:

CRIANCAS DO SEGUNDO GRUPO DA INVESTIGACAO

Codinome:

181

Desenhe uma pessoa vocé gostaria de ser

Fale um pouco sobre ela e explique sua escolha

Quem é:

Onde a conheceu:

O que faz:

Por que a escolheu:




CRIANCAS DO SEGUNDO GRUPO DA INVESTIGACAO

Nome:

Codinome:
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Desenhe uma pessoal/personagem preferida por vocé na midia

Fale um pouco sobre ela e explique sua escolha

Quem é:

Onde a conheceu:

O que faz:

Por que a escolheu:
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APENDICE Il - QUESTIONARIO (Para as criangas dos dois grupos da
investigagao)

Para desenvolver a investigacdo de Doutorado em Ciéncias da Comunicagéo
(DINTER UNISINOS-UFPI), com o objetivo analisar as apropriagdes e os sentidos
produzidos pelas criancas sobre as identidades femininas na recepg¢ao midiatica,
solicitamos as criangcas que responda as questdes abaixo. Nas questbes de
assinalar, vocé pode marcar mais de uma questdo, caso seja necessario. O
questionario sera respondido na escola e, caso tenham alguma dificuldade, a
investigadora estard a disposicdo de vocés para os devidos esclarecimentos.
Agradecemos pelo seu apoio e participacao.

Nome:
Idade:
Cor:
Religiao:
Quantos irmaos/irmas tém
O que mais gosta de fazer:

01. Vocé mora com quem?
( ) Com Pai e a mae

() Somente com o Pai

() Somente com a Mae
() Outros:

02. Qual a profissao:
Pai:

Renda:

Mae:

Renda
Responsavel:
Renda:

03. Marque um (x) nos aparelhos eletrénicos abaixo que vocé possui:
( ) Celular

( )MP3, MP4..
( ) lpode

( ) Outros:

04. Para obter informagoes sobre temas que lhe interessam vocé os encontra
em que midia (enumere por ordem de importancia):

( ) Televisao

( ) Jornal

( ) Revistas

( ) Radio
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Internet
CD-ROM

Livros impressos
Outros:

AN AN AN N

)
)
)
)

05. Vocé assiste televisao? ( ) Sim ( ) Nao
e Caso marque SIM, quantas horas, durante o dia, fica assistindo televisdo?

¢ Onde vocé assiste televisao:
( )NaTV
( ) No celular
( ) Na internet
¢ O que mais gosta de assistir na televisdo: (enumere por ordem de
importancia)
( ) Telenovelas
( ) Filmes
( ) Desenhos animados
( ) Jornal
( ) Programas de humor
( ) Seriados
( ) Outros:

Justifique as suas 02 (duas) escolhas mais importantes:

06. Vocé lé jornais? ( ) Sim ( ) Nao
e Caso marque SIM, indique 0 que mais gosta de I&é nos jornais:

07. Vocé de Ié revistas? ( ) Sim ( ) Nao
e Caso marque SIM, indique 02 (duas) revistas e o que mais gosta de Ié nelas:

1)

2)




08. Vocé ouve radio? ( ) Sim ( ) Nao
e Caso marque SIM, onde ouve radio:
( ) No radio
( ) Na internet
( ) No celular
Outros:
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Indique o que mais gosta de ouvir no radio:

09. Vocé ouve musica? ( ) Sim ( ) Nao

e Caso marque SIM, que estilo(s) de musica(s) gosta de ouvir:

o Vocé ouve musica: (enumere por ordem de importancia)

()C

( )DVD

( ) MP3, MP4, etc.
( ) Celular

( ) Radio

( )Internet
()TV
()

Outros

10. Vocé assiste filme? ( ) Sim ( ) Nao
e Caso marque SIM, quantos filmes vocé ja assistiu no ultimo
meés:

e Vocé assiste ao filme em: (enumere por ordem de importancia)

()TV

( )DVD

( ) Cinema
( ) Internet
()
Ou

tros

Indique os ultimos 02 (dois) filmes que assistiu:

1)

2)
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11. Vocé tem computador ( )/Notebook ( )? ( ) Sim ( ) Nao

e Caso marque SIM, onde utiliza: (pode marcar mais de 01 alternativa)
( )Em casa
( ) Na escola
( ) Na casa de amigos
( ) Na casa parentes
( ) Outros

¢ Quantas horas, por dia, vocé fica ao
computador?
¢ O que mais gosta de fazer no
computador:

e Caso marque NAO, voceé utiliza o computador ( )/Notebook ( )em outro lugar:
( ) Na escola

( ) Na casa de amigos

( ) Na casa parentes

( ) Em Lan house

( ) Nao utilizo computador/Notebook
Outros:

¢ Quantas horas, por
dia:

e Caso utilize, o que mais gosta de fazer no
computador/Notebook:

12. Vocé acessa internet? ( ) Sim ( ) Nao
e Caso marque SIM, onde acessa:

( )Em casa

( ) Na escola

( ) Na casa de amigos

( ) Na casa parentes

( ) Em Lan house

( ) Outros:

¢ O que mais gosta de fazer na
internet:
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e \océ acessa as redes sociais? ( ) Sim ( ) Nao
e Caso marque SIM, quais gostam mais de acessar?

) MSN
) Orkult

) Twitter

) Facebook
) Outros:

AN AN AN AN S

e O que gosta mais de fazer nas redes sociais?

¢ Qual sua opinido sobre os conteudos que acessa na internet?

13. Vocé tem e-mail? ( ) Sim ( ) Nao
e Caso marque SIM, quantos:

( ) Hotmail

( ) Yahoo

( ) Gmail

( ) Outros:

14. Vocé tem perfil nas redes sociais? ( ) Sim ( ) Nao
e Caso marque SIM, quais:

( ) MSN

()

( ) Facebook
( ) Outros:
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APENDICE Il - PRODUGAO ESCRITA (Para as criangas dos dois grupos da
investigagao)

Nome:
Codinome:

Para vocé, ser mulher é:
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APENDICE IV - PRODUGAO ESCRITA (Para criangas do segundo grupo de
investigagao)

ORIENTAGOES: Com base nos desenhos produzidos por cada uma de vocés sobre
uma pessoa/personagem preferida da midia, selecionamos a seguir as imagens
delas na internet no Google Imagens para que vocé explicite novamente sua
opinido. Cada uma escrevera sobre a pessoa/personagem que escolheu:

1) Para vocé, o que tem essa mulher?

2) Qual sua opiniao sobre ela?

e Observagao: Foi realizada somente com o segundo grupo de criangas.
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1) Para vocé, o que tem essa mulher? Qual sua opinido sobre ela?

Gretchen
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1) Para vocé, o que tem essa mulher? Qual sua opinido sobre ela?

Débora Falabella
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1) Para vocé, o que tem essa mulher? Qual sua opiniao sobre ela?

Shakira




193

1) Para vocé, o que tem essa mulher? Qual sua opinido sobre ela?

-_—

pidd

Carla (Novela Rebelde)
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1) Para vocé, o que tem essa mulher? Qual sua opinido sobre ela?

Maite Peroni
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1) Para vocé, o que tem essa mulher? Qual sua opiniao sobre ela?

Paris Hilton
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1) Para vocé, o que tem essa mulher? Qual sua opinido sobre ela?

Ldy Gaga
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1) Para vocé, o que tem essa mulher? Qual sua opinido sobre ela?
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1) Para vocé, o que tem essa mulher? Qual sua opinido sobre ela?
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APENDICE V — ACESSO A INTERNET (Para as criangas dos dois grupos da
investigagao)

ORIENTAGOES: As criancas serdo encaminhadas ao laboratério de informatica da
escola, onde a acessarao a internet com base nos encaminhamentos abaixo:

1) No primeiro momento, as criangas serao solicitadas a acessar a internet
livremente.

2) Num segundo, momento as criangas serdo solicitadas a acessar a internet e
selecionar imagens:

Primeiro grupo: selecionar uma imagem de mulheres que gostaria de ser e
uma que nao gostaria de ser.

Segundo grupo: selecionar uma imagem de pessoa que considera bonita (que
gostaria de ser) e uma imagem de pessoa que nao considera bonita (Qque néo
gostaria de ser). Essa solicitagdo estava relacionada aos seus
posicionamentos, com base nos desenhos produzidos por elas, ao
explicitarem que escolheram aquelas pessoas (gostariam de ser e as
pessoas/personagens preferidas da midia) porque sao bonitas, ricas e
famosas, identificando-se com esse perfil de pessoas: o que € ser, entao,
bonita ou nao para elas?
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APENDICE VI - RODA DE CONVERSA (Para as criangas para o segundo grupo)

ORIENTAGOES: O dialogo ocorrera a partir das produgdes individuais feitas por
cada uma de vocés (desenhos, imagens selecionadas na internet — Google e Google
imagens), conforme explicitadas abaixo. Nesse momento, refletiremos em grupo, a
escolhas feitas e suas possicdes sobre elas, com base nas questdes a seguir:

SOk wWN =

O que vocés acham dessas pessoas?

O que o grupo de pessoas bonitas ttm em comum?

O que o grupo de pessoas que nao sao bonitas ttm em comum?

Quem gostaria de ser ela/ele?

Podemos chegar a que concluséo sobre essas pessoas?

As escolhas feitas por vocés explicitadas nos desenhos e nas imagens
selecionadas na internet, em sua maioria sdo de mulheres que atuam na
midia ou sao intensamente veiculadas pela industria cultural — filmes,
musicas, telenovelas. Qual a conclusao de vocés sobre o “modelo de mulher”
veiculado na midia? E, de acordo com o que vocés falaram sobre elas/eles,
como sao ou deve comportarem-se essas pessoas/mulheres?

Outra questao surgiu, com base nas reflexdes das criangas, a questdo da
relacdo entre homens e mulheres. Entdo, acrescentamos as questdes a
seguinte: Ha diferengcas entre homens e mulheres? O que vocés aham dos
homens que dividem as tarefas domésticas com as mulheres?

Observagao: As imagens apresentadas as criangas estavam na ordem apresentada
a segquir:
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APENDICE VIl - ORGANIZAGAO DOS DADOS PARA A ANALISE
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Il

1.Isabella Swan Isabella Swan Rihanna Isabella Swan Mulher melancia
2. Carla Rihanna Mendiga Roberta Mendiga

3. Alice Alice Lady Gaga Alice Professora vulgar
4. Roberta Rihanna Ladra Roberta Mulheres vulgares
5. Rihanna Jogadora de volei Indiana feia Rihanna Dona-de-casa
6. Fergie Fergie Evangélica feia Débora Mulheres frutas
7. Avril Lavigne Avril Lavigne Alcione Avril Lavigne Alcione

8. Médica Médica Mulher saliente Barbie esportista Mulheres frutas

13. Maite Peroni Ivanilde (mae) Maite Peroni N&o sabe N&o sabe
14. Paris Hilton Elane (mae) Paris Hilton Helen Ganzarolli

15. Lady Gaga Angela (mae) Lady Gaga N&o sabe N&o sabe
16. Kelly Key Kelly Key Byoncé

17. Ana Hickman

lldemara (mae)

Ana Hickman
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1.Isabella Swan * * * *
2. Carla * * * * *
3. Alice * * * * *
4. Roberta * * * * * * *
5. Rihanna * * * * * *
6. Fergie * * *
7. Avril Lavigne * * * * *
8. Médica * * * *
INTERNET - IMAGENS DE PESSOA BONITA
9.Gretchen * * * * * * * * * * 07
10. lvete Sangalo * * * x| * " * * 06
11. Shakira * * * * * * " 08
12. Ana * * * * * 07
13. Maite Peroni * * 08
14. Paris Hilton * * * * * * 07
15. Lady Gaga * * * * 06
16. Kelly Key * 09
17. Ana Hickman 1:’:8 02

*7 Referiam-se sempre a boa aparéncia.

%80 grupo teve dificuldade em relagao a crianga negra ser bonita.
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0

.Isabella Swan

. Carla

%160

. Alice

. Roberta

. Rihanna

. Fergie

. Avril Lavigne

DN [D|WIN|—~

. Médica

IMAGENS DE

9.Gretchen

161

10. lvete Sangalo

*162

*163

04

11. Shakira

%164

%165

04

12. Ana

%166

01

13. Maite Peroni

%167

03

14. Paris Hilton

15. Lady Gaga

16. Kelly Key

02

17. Ana Hickman

159
160

Referiam-se sempre a péssima aparéncia.

Acriancga disse que nao quer ser pobre também.

'%" Caso fosse rico, ficaria bonito.

%29 grupo ficou dividido sobre ser feia ou nao.

163 Enfatiza que ela parece rica. Ela é feia, mas parece rica.
%0 grupo ficou dividido sobre ser feia ou nao.

165 Enfatiza que ela parece ter condigbes — rica.

e grupo ficou dividido sobre ser feia ou nao.

%70 grupo ficou dividido sobre ser feia ou nao.
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1.Gretchen o . . . . . 01
2. lvete Sangalo N N N N N N 07
3. Shakira N N N N N N N 08
4- Ana * * * * * * * 09
5. Maite Peroni N - - - N N 07
6. Paris Hilton N - - N - N N N N 06
7. Lady Gaga %169 * * * * * 01
8. Kelly Key - * * - 05
9. Ana Hickman - N - N N 09

% 0 grupo ficou dividido sobre ser bonita ou nao.
°0 grupo achou-a feia.
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. Carla

. Alice

Roberta

. Rihanna

. Fergie

1
2
3
4.
5
6
7

. Avril Lavigne

8.

Médica

9.Gretchen

10

. Ivete Sangalo

11

. Shakira

12

. Ana

* 177

13

. Maite Peroni

14.

Paris Hilton

15

. Lady Gaga

16

. Kelly Key

17

. Ana Hickman

170

Referiam-se sempre a boa aparéncia.
' Refere-se a casa bonita da amiga.
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1.Isabella Swan * * * . 5 :
2. Carla - * * * -
3. Alice - - * * *

4. Roberta(foram duas) * * * . -

5. Rihanna - * *

6. Fergie * * -

7. Avril Lavigne - - - - * *

8. Médica - - * * "

'"2 Todas foram desenhadas felizes, com excegao de Rihanna.
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- ANEXOS -



ANEXO | - PARECER DO COMITE DE ETICA

UNIVERMDADE DO VALE D0 RIO DOS SIMNDS5
Jnidachy o Pesurts o Pds-Graduagdo (UARERG)
UN IS'N OS Comith de Elca em Posouisa (C2F)

UNIDADE DE PESQUISA E POS-GRADUACAD
COMITE DE ETICA EM PESQUISA

RESOLUCAO 126/2012

O Comité de Etica em Pesquisa da Universidade do Vale do Rio dos Sinos - UNISINGS
analisou o projeto:

Projeto: N* CEP 127104 Versio do Projeto; 03/12/2012 Versio do TCLE: 03/122012

Coordenadara:
Reutoranda: Marta Maria Azevedo Queiroz

Titulo: A constituigio das identidades de género entre criangas e adolescentes no dmbito da
recepcio midiaticn

Parecer: O projeto foi APROVADO, por estar adequado ¢ética e metodologicamente, conforme os
preceitos da Besoluglio 19696 do Conselhio Nacional de Sadde,

A pesquisadors deverd encaminhar relatdrio anyal sobre o andamento do projeto, conforme
o previsto na Resolugdo CNS 196/96, item VILI3, letra d. Somente poderio ser utilizndos os
Termos de Consentimento onde conste a aprovacio do CEVUNISINGS,

Sdo Leopoldo, 03 de derembro de 2012,

/} L A |

"Coordenador do CEFUNISINGS

A Unmings, 959 Caan Postal 375 CER 9302000 S0 Leopaks Ria Grande doSal - Bl
Fare: (58] 3591-1 198 ou amal 2198, Fae (51) 3500-8118  miap dweass intinng be

212



213

ANEXO Il - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

J UNIMERSIDWDE DO WALE DO RID DOS SINDS
Unidade Acadlmich de Pesquea o Pds-Graduacio
UNISINDS Comitd di Elica em Pesgiiss

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO — TCLE

L, Marna Maria Azevedo Queiroz, orientanda da prolessora Denise Maria Cogo, estou realizando
uma pesquist de Doworade em Ciéncias di Comunicacio, programa DINTER - Doutorado
Interinstitucional, parceria entre a Universidade Federal do Piaui ¢ a Universidade do Vale do Rio
dos Sinos. A pesquisa ¢ intiulada “A Constiteigiio das [dentidades de Género entre Criangas ¢
Adolescentes no Ambito da Recepgio Midiatica™ e tem como lnalidade contribuir na reflexio
acerea da midia na constituicio das identidades de pénero no universo infanto-juvenil.

A pesquisa ¢ sobre crisngas o adolescentes, identidade femining ¢ meios de comunicacio, ¢ o
abjetivo ¢ conhecer como as criangas e as adolescentes na fiixa etiria dos 09 aos 13 anos de idade
compreendem os modelos lemininos (sobre & mulber} que recchem dos meios de comunicacio
presentes na sua vida comea 3 televisio e @ internel, ele.,

A pesquisy-serd realizada nn cidade de Teresina-Piaul, regifio nordeste do pais, aravis de
enconiros com criangas ¢ adolescentes nas escolas onde estudam, nos quais serio desenvolvidas
atividudes de desenho, pesquisa na internet, grupo de discussdo e aplicogio de gquestiondrios.
Fambém usaremos questionarios para serem respondidos pelos pais elou responsiveis pelas
criangas e adolescentes.

[nfirrmamos aos senhores gue, case permitam g participagio de sun [lha; o identidade dela sérd
preservada, nio sendo divulgado nome o infarmagio que possa identifici-ln ou identificar o loeal
da pesquisa, 05 dados oblidos na pesquisa serdio utilizados para fins da investipagilo apenas, e
participante pode desistir do estudo a qualquer momento, sem prejuizo algum, ¢ sempre poderd
obter informagdes sobre o andamento da pesquisa e seus resuliados,

Esse Termo de Compromisso Livee ¢ Esclacecido sem emitido em duas vigs, uma a ser entregue
aos senhores, ¢ oulrs o ser arquivada pela pesquisadorn, ¢ deve ser assinado pela participante do
pesquisa. pelos seus pais efou responsivels ¢ pela pesquisadors, Agradecemos sua disponibilidide
em colaborar e, em caso de divide, esclaresam com o responsavel peli pesquise: (86)
0046085588453 133 ou c-mail: profi.maraiehotmnil com

f:'l'{,!" = 'r.?'l-r.’.‘dl.iali"'! P:i
VIRSAD APROVADA
Teresima(Ply, |} En:. 23 1 A3 ) AL,
o

Assinatura do Pai e/ou Responsavel

Assinatura da Crisnga/ Adolescente

.l'l;s-;iﬂaluru da Pesquisadora

A LS, 950 Caba Postal 275 CEF 93022000 5850 Lecpoido  Rio Grandp do Syl Srasil
Fonel IF1I591-1198 ou ramal 2198 Fax: {51V I520-B10E . hlbg ewsy, unsings. br



