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Resumo

A partir de uma interacdo entre teorias relaciosada redes sociais digitais e
principalmente ao conceito de memes da internetomaunicacdo e os entrelagcamentos
entre comunidades imaginadas, nacionalismo e huesbe, artigo analisa, por um viés
comunicacional e de forma exploratéria, o cenaao“Brimeira Guerra Memeal”, um
episodio ocorrido no “Twitter” entre usuarios blaisos e portugueses, apos os brasileiros
reivindicarem a autoria de memes numa luta virteaue ganhou destaque fisico na
imprensa tradicional. Utilizando uma andlise caitibo discurso e préxis de internautas
brasileiros e portugueses, foi possivel identifioaresgate de sentimentos nacionalistas

usando os artificios humoristicos e de memes pestesso.
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Introducao

Desde que a internet passou a fazer parte da rd@naociedade, inUmeros
acontecimentos emergiram do ambiente digital paugpar espaco nos meios jornalisticos,
acdo esta que, segundo Henn, Hbéehr e Berwangede per denominada como
ciberacontecimentoO objeto aqui analisado, a “Primeira Guerra Mdimgae surgiu nas
redes sociais digitais e acabou invadindo portaigaaticias tido como convencionais, esta

atrelado a tal conceito uma vez que:
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Os acontecimentos tratados contém como elementarmom papel de

protagonista que as redes sociais tiveram na swdittocéo. Eles possuem a
natureza da rede e enquadram-se naquilo que seremmde agora como
ciberacontecimento, categoria que lanca novos idespfra a pratica do
jornalismo (HENN, HOEHR e BERWANGERE, 2012, p. 1)

Este trabalho abordara “A Primeira Guerra Memegdisodio que se iniciou em 13
de junho de 2016, ap06s os internautas brasilegiwindicarem a “autoria” de uma frase
utilizada pelos brasileiros e replicada por poresgis em uma conta de Twitter. O fato
acabou gerando uma disputa sobre quem teria a mglbducédo de memes e piadas na
internet e teve trés dias de duracao até o Brasdexlarado campedao do feito originado na
rede social. Visto que o trabalho ird tratar sobreiso de memésna comunicacgéo
contemporénea e de sua incorporacdo na culturdeimasnada mais adequado do que
explicar o acontecimento que se originou em sigeedes sociais.

Durante o ocorrido, 0s usuarios, principalmentelddtter, se uniram numa unica
causa: mostrar ao resto do mundo que os memesebmssao Unicos e que a forma de
expressao na internet nacional € irreverente dadadaingular, o que nos fez atentar para
um sentimento de nacionalismo presente entre esnauitas brasileiros, mesmo que em
forma de humor.

No que se refere a abordagem metodoldgica utiliredde estudo, procedemos a
andlise critica e comparada da “Primeira Guerra &&dmisto €, utilizando-se dos fatos
ocorridos e comparando-os aos conceitos de pearentd e nacionalismo de Rezende
(2007) e Madalozzo (2012). Nesse sentido, alémedaat critica tradicional (SILVA,
2005), uma analise embasada nos conceitos desmislanipds-positivistas de Schmidt
(1998) também foram utilizados, a fim de que pass#m a comparagdo de valores entre
0S usuarios brasileiros e entre os internautasgueses.

Este artigo apresentara na primeira parte as pgiesple nacionalismo trabalhada
por Benedict Andersen e como isto € visto no cémaeo, passando pelas discussdes do
humor no ambiente digital e das mudangas de consurompartilhamento de informacdes
nesse. A segunda sec¢do trard o conceito de megmaetirade Dawkins e as aplicagcbes deste

no ciberespaco e na comunicacdo atual nos sitesdds sociais e, por fim, sera feita uma

4 Meme (uma abreviacdo do grggpmuo [mi:me:ma]) € um fendémeno tipico da internet, e pode se
apresentar como uma imagem ou analogia, uma feaséedo, um comportamento difundido, um desafio.
memes sdo geralmente efémeros <www.museudememexeom
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analise exploratoria do objeto de estudo, que, relgunosso entendimento, virou um

ciberacontecimento, ao tornar-se matéria-primaatieias.

1. O nacionalismo e o humor nas redes sociais digj&

A disseminacdo de informagfes, conteudos midstiatiferentes formatos e
mensagens mudou sensivelmente a maneira como nesgbecompartiihamos e
reproduzimos nossa forma de comunicacdo no cibegespprincipalmente nas redes
sociais digitais. Se antes precisdvamos de gatek®qara fazer o filtro de informacées e
leva-las a grande parte da sociedade, atualmeateindo Lemos, apbssibilidade de
acesso, producao e circulagdo de informagcdo emotaagl” por parte dos usuarigenha
relevancia a ponto de fazer permitir “a persongds a publicacdo e a disseminacao de
informacé&o de forma n&o controlada por empresgsoogoncessdes de EstadbEMOS,

p. 6). Lemos também ressalta que o “ciberespacader que qualquer um possa nao so ser
consumidor, mas também produtor de informacéo,saniis

Utilizamos aqui o conceito de comunicacdo medipda computador (CPC),
explorado por Recuero (2010), que afirma que estes de redes sociais sdo ferramentas

de interagcdo entre pessoas e que se tornam egay@ssacionais:

Essa capacidade da conversacdo online de permaimapca também na
capacidade de envolver muito mais do que apenasrderagentes, multiplicando a
participacdo. A conversacdo, no ambiente onlinentece em rede. Ela pode
migrar entre os varios ambientes (Recuero, 20@3apnlhar-se entre as varias redes
sociais e acontecer em escalas que s6 sdo pogsivgise é possivel buscar aquilo
que foi dito. (RECUERO, 2010, p.11)

Esse tipo de conversacéo vai ao encontro do quketnos (2002), ao afirmar que
no ciberespaco 0s usuarios permanecem conectadasoaroutros, lhes garantindo poder
sobre a recepcdo. Para ele, nas chamadas midiasaska o fluxo da informacéo é
“unidirecional. No ciberespaco nao. Este poss#idit simultaneidade sensorial e o fluxo

bidirecional da informacao (todos-todos), alémrdaratividade”

5> O termo gatekeeper, refere-se a pessoa que tomaerisdo numa sequéncia de decisées. (TRAQUINA,
2005, p. 150).
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Atualmente, duas “plataformas” responsaveis para gsta acdo ocorra neste
cenario virtual sdo o Facebook, com 1,86 bilhApessoas conectadas o Twitter com
313 milhdes de usuarios ativos mensdisn ambos sites, comunidades unem-se em causas
em comum, debatem assuntos em voga, compartilhaformacdes e geram
ciberacontecimentos que ganham espaco entre ayupss e que repetem esse ciclo de
disseminacgédo, além de tornarem a conversagdo ereradproliferacdo de sentidos ainda
mais presente na rotina de toda a sociedade.

Para Matos e Venera (2016), a proliferacdo de dmtina interacdo entre
internautas rompe qualquer modelo de comunicagéiaga no poder de quem tem 0 meio
para propagar seu discurso de via Unica para nsilli&e consumidores. Por exemplo,
quando ha a interacdo direta no caso da “Primeurarr@ Memeal”, entre brasileiros e
lusos, percebe-se um desprendimento instituciopaljtico ou partidario, e um
pertencimento individualista e imediato comunicaaip sem interferéncias diretas de
instituicdes, empresas ou poderes externos.

Deste modo, os usuarios de redes sociais sdo predutde um contetdo
contemporaneo relacionado as redes e aos meiosléstas, gerando desde informacdes
simples de acontecimentos corriqueiros, tais comendo testemunhas de casos que séo
retratadas na midia, até a criacdo de piadas e sngueesdo de entendimento comum de
parte dos sujeitos no espaco virtual. Vide o exentjad criacdo de memes da referida
“guerra memeal”, onde o produto final inseriu-se @@os jornalisticos impressos e na
midia digital tradicional. Observa-se a producaaigeconteudo original do tipo bottom-
up: das redes para o externo, e ndo o contraricia@lente esta problematizagéo incorpora

influéncias da exterioridade, mas esta nao € acipah causa motivadora.

Vérias questdes emergem dessa nova configuracdongamional. (...) Podemos
dizer que com a emergéncia da cibercultura plaaetacom o amadurecimento de
suas praticas sociais, a cultura popular passarpgorocesso de descentralizacéo,
de circulagdo em rede, de apropriacdo constantesicessivas. As diversas
manifestacdes da cultura na internet mostram bemocas redes telematicas
existem (e sé puderam existir) pela emergénciaadé®gica rizomatica, pela
emergéncia de novas redes sociais que veem seriapdipdas novas tecnologias
de base microeletrdnica desde a segunda metadecdio %X. (LEMOS, 2002, p
10)

6 Dados divulgados em dezembro de 2016 <https:/io@nsfb.com/company-info> Acesso em 17 de abr. de
2017
" Dados divulgados em junho de 2016 <https://ahwitiistr. com/pt/company> Acesso em 17 de abr. de 2017
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Tendo este ambiente de interacdo entre produttgesonteddo e circulagdo de
informac&o como base do nosso cenario de traballim contexto que podemos trazer a
tona € o de “comunidade imaginada” trabalhada poreBict Anderson (2008) em livro
homénimo. Esta obra discute o conceito de nacatestiaa na l6gica do nacionalismo. O
autor afirma que o "fim dos tempos do nacionalisimé® tanto profetizado, ndo esta a vista,
nem de longe. De fato, raation-nes constitui o valor mais universalmente legitimo na
vida politica de nossa era" (2008 e p. 11).

Anderson trata a nagcdo como “uma comunidade gmlithaginada — e imaginada
como implicitamente limitada e soberana” (idem).stde trabalho exploraremos a

caracteristica principal do argumento:

Ela é imaginada porque nem mesmo os membros dasresenacdes jamais
conhecerdo a maioria de seus compatriotas, nemnoanteardo, nem sequer
ouvirdo falar deles, embora na mente de cada uejaegiva a imagem de sua
comunh&o. (ANDERSON, 2008, p.14)

Ao compreendermos a ideia dessa comunidade higptéabalhada por Anderson
(2008), podemos conecta-la ao nosso ambiente painde trabalho e que serve de cenario
do objeto de estudo deste: o Twitter, giberespaco Neste site, e em outros ambientes
virtuais, a nogcdo de comunidades € comumente apdapivisto que a aproximagao entre

“amigos virtuais com interesses em comum” é cadanvas comum:

O individuo desprovido de referéncias tradiciorsaisa procura de pessoas com as
quais possa compatrtilhar interesses em comum, EEcge repete, uma vez que €
da natureza humana se relacionar socialmente. Niososi tempos, porém, tal
pratica parece ter sido intensificada com a presatas redes 3 mundiais de
computadores, que aproximam os individuos e pdissibio surgimento de novas
formas de relagbes sociais, entre as quais destseass comunidades virtuais,
espécie de agrupamentos humanos constituidos eoesfiaco ou no ambiente
virtual. (RHEINGOLD, 1998pudCORREA, 2004)

Ainda sobre as comunidades virtuais, para Cor2884) a tecnologia empregada
funciona como forca impulsionadora da criatividadenana e permite que a comunicagao

se intensifique, ou seja, as ferramentas promoveonuivio, o contato, enfim, uma maior

aproximacado entre as pessoas. Ha outros aspeaas@em e unem as comunidades na

8 “O autor emprega diversas vezes a palavra natiss;npor ele cunhada, em lugar de “nationality”.
Impossivel criar um correspondente portugués; gsm, imantive em Inglés todas as vezes” (NT)
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web, como a “bagagem” carregada pelos “habitandes’ sites de rede social, signos e
expressdes especificas de certos nichos. Dentse @leacteristicas comuns na internet
brasileira, como a sagacidade, a ironia e o hugquar aprofundaremos a seguir.

Neste diapasao, apresentamos o conceito de hupesaradeste ndo ter uma Unica
definicdo consensual. Como grande parte das m&agfess coletivas tem como base este
sentimento, acredita-se que ele é um dos grandemgpnistas nas postagens e
compartilhamentos em redes sociais de uma grandelpale usuarios, visto que aproxima

as noticias do entretenimento e os atores no sipage. Deste modo, acreditamos que:

O humor, como tema contemporaneo, parece ter gedorcada vez mais

necessario para se compreender as manifestac@@guads ou coletivas nos sites

de rede social. H4 uma miriade de imagens que seciasy a expressdes
humoristicas e este escopo pode entregar pistasteledimento sobre como néo s6
0s sujeitos tém interagido nestes ambientes, malséta como subculturas podem
ser representadas por este viés. (AMARAL, BARBOB@ALIVANQOV, 2015, p.6)

O humor na internet ocupa quase que um papelalagamismo em todos os tipos
de rede social, o que o faz presente e entendivaiferentes esferas de receptores: desde
paginas com perfis especificos, até o uso dele dngrediente de matérias de veiculos de
midia e em falas ditas formais.

Segundo Cornutti (2014), a compreensédo de apgdmi@ remediacdo se da ao
passo em que conteldos visuais e/ou textuais queeséulados e produzidos por outros
meios, acabam sendo cooptados para o uso de hametn independente da forma visual
em que é transformado. Segundo a autora, na medidque os conteudos originais sao
modificados, eles tornam-se potencializados paiftéarv@ midia tradicional de outra
maneira, em uma constante retroalimentacao.

Para Adriana, Barbosa e Polivanov (2015), aindaesbumor, uma caracteristica
essencial do que é proprio para o se fazer riguesatio ddiming’, da velocidade da piada.
De forma rapida é possivel que os sujeitos se d@progle uma imagem ou tema e possam
coloca-los em circulacdo na web a partir da nogabuinor. Nota-se que essa afirmacao é
correta quando percebemos a rapidez e a criatwidetessaria para que conteudos
humoristicos disseminem na internet.

Como as autoras ja citaram acima, os internaugasiéiros sao tdo bons timing e

com um humor tdo peculiar que a frase, que da@téwdste trabalho, “o melhor do Brasil é

9 Em diversos dicionarios o significado de timingatluzido como “reparticdo no tempo das diferentes
tarefas a serem executadas”, mas aqui viso ugamo tno sentido de oportunidade e ocasido.
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o brasileiro” ja virou sinbnimo das peripécias ddaa pelos usuarios das redes sociais no
ciberespaco. Ao realizar uma busca do termo nobleagee no Twitter, em ambas as redes
€ possivel encontrar relacao da frase com diveigos de postagens, como os exemplos

abaixo de portais de noticia que se apropriarateriaeo (Figura 1 e Figura 2)

="\ Esporte Interativo & @Esp_Interativo - 6 de abr
g\ A propaganda de um supermercado adaptada aos nimeros da camisa do

Fluminense de Feira-BA provam gue o melhor do Brasil € o brasileiro.

A
L

Figura 1 (Reproducé&o/Twitter)

Portal R7.com& @portalR7 - 7 de abr
EB Q melhor do Brasil & o brasileire: Homem improvisa "bote"” e fransporta

passageiros na enchente: "E 0 Uber" & r7.com/swBs

_—

- <
,_‘GOA.':HIJ\I'AAUH%.& os N 2

0:33m°

—

Figura 2 (Reproducéao/Twitter)

2. Os memes como atores no ciberespaco
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Antes de analisarmos a atuacdo dos memes se ctesoirdluenciam na
comunicacao contemporanea e na cultura digitadécéssario entender a logica do conceito
“meme”, documentado pela primeira vez pelo etélegbidlogo Richard Dawkins, em
1976, no livroO Gene Egoistaonde o autor enxerga a sele¢cdo natural como uma
competicdo entre genes, surgindo entdo o tipo itagdr’. O nome “meme” acaba
surgindo apds sugerir uma abreviacdo do grego par@acao” (mimemg e por se

aproximar da sonoridade do termo “gene”.

Exemplos de memes sdo melodias, ideias, slogansjodas no vestuario, as

maneiras de fazer potes ou de construir arcoscdrab 0s genes se propagam no
pool génico saltando de corpo para corpo através edpermatozoides ou dos
ovulos, os memes também se propagam no pool de sreatiando de cérebro para
cérebro (DAWKINS, 2001, p.330).

Apébs o pioneirismo de Dawkins (2001) na formulacio conceito de “meme”,
outros autores seguiram a hipdtese e deram coddidei na ciéncia destes, entdo
denominada memética, como Susan Blackmore, queafiudo aquilo que vocé aprendeu

através de outra pessoa através da imitacao” (20@9;

Quando vocé imita alguma outra pessoa, algo € gassdiante. Este ‘algo’ pode
entdo ser passado adiante novamente, e de novesira ganhar vida propria.
Podemos chamar esta coisa uma ideia, uma instrugdcgomportamento, uma
informac&o... mas se nos vamos estuda-la precisaaos ela um nome. E o
‘meme’ (BLACKMORE, 1999, p. 4pudFONTANELLA 2009).

Mas, pensando no conceito de meme como imitac@opdecao e disseminacao,
como podemos aplicar esta logica para o ambierntigal? Na internet, principalmente nas
redes sociais digitais, 0s memes sdo 0s contelg®sse reproduzem rapidamente no
ciberespaco e que podem ser identificados pelaaf@om que sdo tratados na rede: sempre
modificados, de acordo com a bagagem de cada asparém, mantendo a ideia original
em destaque, podendo esta ser uma imagem, uma f@iraseideo ou um conjunto de
arquivos que ddo uma cara nova a versao original.

Fontanella (2009) afirma que a vantagem para izagdo da ideia de replicador no
contexto da internet esta no fato de que se toosaiyel identificar qual seria a unidade
replicadora, na forma de um molde comum. Ou ségntificamos um meme pela sua

capacidade de manter uma caracteristica pring@paém adaptando-se a diferentes nichos
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e, assim, gerar ainda mais identificagcdo e, cormsggmente, compartihamentos no
ambiente virtual.

A ideia de comunidades imaginadas defendida poefswh ao afirmar que a nagéo
€ imaginada porque faz sentido, tem valor simb@&@ os seus compatriotas, mesmo sem
qgue haja conhecimento de quem sao eles, aplicarderaet. Pois, visto que 0os membros
dessa nagdo ndo se conhecem, ndo sabem quem sAaelém avatar e um nome
qualquer, eles mantém uma comunhéo forte e umdintento que o tornam unico. Neste
caso a ser analisado, a primeira guerra memea¢iomalismo e a “luta pela reivindicagcao
do direito de nagé&o”, vide figura 3:

W ucas &

Portugal vocés ja roubaram nossa terra pau
Brasil etc mas roubar nossos memes ja e
demais

7 4«0 2LHRETAENEERN
557 440 R N )

Figura 3 (Reproducao/Twitter)

Para pensarmos no meme como um “produto” a serpoladio pelos atores do
ciberespaco, é necessario retomar o conceito daréoatdo mediada pelo computador e a
importancia desta em tal ambiente:

A negociacdo e a construcdo do contexto € uma papertante da conversacao
como apropriagdo das ferramentas de CMC. Especitdmaas ferramentas
assincronas, o desenvolvimento do didlogo necedsitaim contexto que seja
provido de forma permanente. Como a maior parte O&EC é dotada de

permanéncia e muitas dessas ferramentas possueam sisiemas de busca, 0s
novos participantes da conversacéo facilmente goese interpretar as pistas do
contexto e tomar parte no didlogo. (RECUERO, 2009,

Tendo como mote o entretenimento, 0 meme é, quasem sua totalidade, mais
uma forma de trabalhar com o humor na interneim@ses, mesmo que agindo como uma

critica social, sendo esta frase ja “virando meam"alguns lugares, acabam sempre sendo
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uma piada ou em forma textual, imagética ou emovidementos estes que agem como

um grande potencializador de algo viral:

Um meme da internet constitui uma ideia que sellespde forma viral,
caracterizada pela combinacdo de permanéncia delemrento replicador
original e pela mutacgéo, fruto de seu aproveitamenot diferentes usuarios
para a criacao de novas versdes de memes. (FONTBAEI009, p. ).

Por muito tempo os usuarios de sites de rede sacilaram gerando uma espécie
de acervo préoprio de memes que transformaram aneitdrasileira em um ambiente
peculiar e com piadas proprias que moldaram umaucmade que identifica a propria
linguagem e a forma de fazer piada com qualquen&ssjue seja.

Essa comunidade, apesar de nao proprietaria delcln# especificos ou de uma
linguagem extremamente diferenciada, vale-se do dsohumor e de arquivos ja
disponiveis na rede, para criar uma rede de meme< ddentificada com o selo “meme
brasileiro”. Este pensamento que originou 0 obgoestudo deste trabalho! Rrimeira
Guerra Memeal”, entre os internautas de BrasilreuBal.

A “Primeira Guerra Memeal” originou-se apos, emearabro de 2015, uma conta
chamada “In Portugal We Don't”, sob o enderecoteritom/inportugalwe, ganhar espaco
no Twitter por usar memes que faziam sucesso neilBsab a expressao “in brazilian
portuguese we don’t say” e traduziam frases d@&spghra os mais diversos tipos de piadas.
Um dos primeiros registros da piada com tom biiagif®i datada em fevereiro de 2015,
vide figura 4:

rodrigo

P = rodrinnnlss
- @@rodrigopiss

2- Seguir

in brazilian portuguese you don’t say i love
you you say “te pago um salgado” which
means endless love and i think that's

beautiful
& Traduzir do inglés

e RRGHEANDE
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Figura 4 (Reproducé&o/Twitter)

Porém, em junho do ano seguinte, mais precisaneenté3 de junho de 2016, os
brasileiros descobriram a conta portuguesa e @icanam 0 meme como propriedade

brasileira, e entdo, a partir disso, a guerradclatada:

In Portugal We Don't 1 2 Follow

In Brazil we don't appreciate other's humor,
instead we say "ROUBARAM NOSSO OURO
E NOSSOS MEMES" and | think that's really
depressing

1055 620 SL a0 . &

Figura 5: (Reproducéao/Twitter)

Depois disso, a guerra que levou o termo BR x & Taending Topics Mundiais
em 13 de junho com mais de meio milhdo de tweatstweeets (precisamente 716.775
tweets. Ja em 14 de junho a guerra teve iniciointeasa troca de memes de internautas de
ambos paises sob a tag #PrimeiraGuerraMemealotplezdu 332.347 tweets e retweets,
entre 14 e 20 de junho, com pico de popularidaddian@5 (312.695 tweets — 94% do total)
num montante de 10.838 imag¥hs

Além do grande destaque nas redes sociais, podelassificar este como um
ciberacontecimento, visto que segundo a propostheatan (2014) o ciberacontecimento
corresponde a acontecimentos que ganham estatnadigtica por conta de especificidades
conferidas pela cultura digital e este fato alcangortais de noticia como O Globo, G1,

Huffington Post Brasil, BuzzFeed e outros.

3: Consideragdes finais

10 Dado extraido do artigo Guerras Memeais: contdéixrado e visualizando as disputas meméticas o sit
de rede social Twitter, por Honorato, Souza e Gaovei Disponivel em <
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2016iraes/R11-1906-1.pdf>
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A partir dos dados analisados nas secdes anteriguesenglobaram uma breve
discusséo acerca das discussfes de nacionalismibercuttura e redes sociais na
contemporaneidade, foi possivel encontrar os segiimesultados conclusivos, que

sumarizaremos nas consideracdes finais.

Embora o conceito deiberacontecimente ciberculturatenham se desenvolvido e
emergido ainda no século XX, com o préprio advatdoinformatica, estes passaram a
ganhar notoriedade e praxis apenas ao final daddéda 1990, quase no século XXI,
justamente por influéncia da expansao global da&rret, antes restrita aos paises

considerados centrais, hoje difundida entre a sefépia e a periferia.

Nesse sentido, o discurso das redes sociais, @lebandesde o compartilhamento
de informacdes e noticias — que identificamos ceermido primario — passa a aportar
também questdes culturais, tais como géneros, kexde@, politica, religides e crencas e,

como neste caso estudado, pertencimento e naciorali

Seria imprudente identificar em urpaper uma categorizacdo especifica de
nacionalismo ao caso brasileiro, ja que a liteeatoclusive aponta que este se extinguira
com a redemocratizacao do pais (Bresser Perei8Q).1Bntretanto, foi possivel identificar
elementos construtores e constituintes deste caf@tpertencimento que, por conseguinte,

levaria a uma pratica nacionalista.

Ao passo em que as contas do Twitter brasileirggram a justificar seus anseios
por meios de “memes” em contrariedade ao carateniezados e também nacionalista
portugués, a “Primeira Guerra Memeal” aparece comofendmeno que se destaca na
propria evolugcdo da internet brasileira, esta d¢tuida de nuances e especificidades que a

destoam do padrao global de comunicacéo.

Assim, percebemos que quando determinados memegataes questdes
intrinsicamente ligadas a histéria e historiografieasileira, tais como: marcha dos
bandeirantes em busca do ouro, saques e pilhageracdesos naturais, exploracdo de
minerais, flora e fauna, etc., o discurso por de&sta logica afirmativa argui um sentimento

de grande pertencimento, ou de construcao degtnpenento.

Apesar de que alguns autores como Laraia (2009)landa (1993) enfatizarem a
construcdo do mito, do homem brasileiro, por medofiguras sociais (ai novamente o

carater das redes sociais contemporaneas), calt@rareligiosas, advogamos que a
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“Primeira Guerra Memeal” ilustra um sentido coribddmas igualmente reciproco: uma
forma de apresentar e defender os sentimentodd@simais supostamente natos ante as
dificuldades e provocacdes do cenario global, neas®, o “roubo” dos portugueses em

relacdo aos memes originais.
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