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RESUMO

Este trabalho propde-se a examinar como estabelecem-se as inter-relacdes € como
adaptam-se as vdrias institui¢des e agentes posicionados, diante da entrada de uma nova
informacdo em um circuito-ambiente midiatizado nas eleicdes presidenciais de 2014. O
problema de pesquisa estd formulado nos seguintes termos: como se da o processo de circulagdao
num ambiente que se transforma, se adapta, a uma nova informacdo em um circuito-ambiente
midiatizado nas elei¢des presidenciais de 2014? A constru¢do do caso deu-se a partir dos
indicios observados no contexto das interagdes entre institui¢des do campo jornalistico, politico
e econdmico, decorrentes dos usos dos resultados de diversas pesquisas de intengdes de votos
do primeiro turno (realizadas pelo Instituto Datafolha) sobre o processo eleitoral em 2014 tendo
como perspectiva a midiatizagdo. Como recurso metodoldgico para observacdo do fendmeno
empirico escolheu-se a configuragdo do caso na perspectiva do método. Na constru¢dao do
argumento abdutivo usou-se a triade materiais, indicios e inferéncias, essas foram
sucessivamente diagramadas. Nas conclusdes percebemos que o campo mididtico traz a cena a
pesquisa de intencdo de voto, na tentativa regular os discursos do campo politico, conforme
l6gicas das racionalidades de mercado. Isso induz o campo politico a uma prética mercantil.
Para isso, ele se integra ao circuito-ambiente sugerido pela l6gica da industria cultural, inclusive
por sinergia e por uma légica que se instala na audiéncia. Ocorre um auto fortalecimento dos
sistemas mididticos e econdmicos, com adesdo de parcela do campo midiético, que passa a ser
hegemonizado no circuito estudado, por uma discursividade que reconhece a ldgica sugerida

pelos mercados. A agonistica se estabelece nesse novo campo de sinergias.

Palavras-chave: Midiatizacdo. Circulacdo. Circuito-ambiente. Pesquisa de Opinido Publica.

Elei¢ao.



ABSTRACT

This research proposes to examine how to set up the interrelationships and how to adapt
the various institutions and agents positioned in front of the entrance of new information in a
mediatized ambient-circuit in the 2014 presidential elections. From that, the main question for
this research is: How is the circulation process in an ambient that changes, adapts to new
information in a mediatized ambient-circuit in the 2014 presidential elections? The construction
of the case took place from the evidence observed in the context of interactions between
institutions of journalistic, political and economic field, resulting from the use of the results of
several public opinion polls about in the first-round voting intentions (conducted by Datafolha
Institute) on the electoral process in 2014 having as perspective the mediatization. As a
methodological resource for observation of empirical phenomenon was chosen the case
configuration as the perspective of the method. In the construction of abductive argument, we
used the triad: materials, evidence and inferences, these were successively diagrammed. In the
conclusions we realize that the media field brings to light the public opinion polls intention to
vote in attempt to regulate the speeches of the political field, as logic of market rationalities.
This induces the political field to a mercantile practice. For this, it integrates the ambient-circuit
suggested by the logic of the cultural industry, including by synergy and by a logic that is
installed at the audience. It happens a self-empowerment of media and economic systems, with
accession of most part of the media field, which becomes hegemonic in the studied circuit, by
a discourse that recognizes the logic suggested by the markets. The agonistic establishes itself

in these new synergies field.

Key-words: Mediatization. Circulation. Ambient Circuit. Public Opinion Polls. Election.
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1 O OBJETO DA PESQUISA

1.1 CONTEXTO E JUSTIFICATIVA

Em meados de 2013 a sociedade brasileira foi as ruas e as midias digitais manifestar sua
insatisfacdo com a atual conducao politica do pais. Foram pleitos difusos, mas que apresentaram
pautas exigindo mudangas na forma de se fazer politica no Brasil. Esse fato acendeu uma “luz
amarela” em toda a classe politica brasileira, principalmente porque ocorreu no ano antecessor
das elei¢des presidenciais de 2014.

As eleicdes constituem-se em um dos acontecimentos mais aguardados e marcantes na
sociedade brasileira. Ainda que ocorram de dois em dois anos, é possivel perceber que o pais
vive em constante processo eleitoral. As decisdes e estratégias governamentais normalmente
sao direcionadas a fim de manter elevado o nivel de aprovacdo dos governantes e em muitas
ocasioes, os fatos sdo gerados para serem reproduzidos na midia com o intuito de influenciar o
grande publico. Em uma sociedade em fase de midiatizacdo, a midia massiva torna-se uma
grande vitrine politica, um terreno de disputa entre os varios sujeitos politicos concorrentes.
Embora as estratégias de comunicacao desses agentes tenham por objetivo atingir ao publico
eleitor elas perpassam em grande parte pelas grandes instituicdes mididticas e midiatizadas,
configurando-se em complexos processos mididticos, onde varidveis se interpdem e superpdem
ao que foi originalmente concebido como objetivo estratégico.

Os movimentos sociais de junho e julho de 2103 evidenciaram a for¢a das redes digitais
como elemento impulsionador das massas, delineando dois dispositivos-chave: a rua com sua
caracteristica fisica e a rede digital com seu aspecto virtual, porém nao menos real. Nesse caso,
no inicio dos acontecimentos, a midia massiva como institui¢do de mediacdo ficou em um plano
paralelo, desnorteada diante do estabelecimento desse novo tipo de processo mididtico.
Contudo, apds as manifestacdes de 2013, ainda que as redes digitais continuem exercendo um
papel relevante nas principais discussdes nacionais, percebe-se que os meios de massa tentam
retomar seu lugar de origem como elemento formador de opinido publica, como consequéncia
tornam-se um dos alvos de recepcdo das estratégias de comunicacdo das candidaturas a
presidéncia da republica nas elei¢des de 2014.

Observando os fatos politicos gerados pelas candidaturas as elei¢des presidenciais do
ano de 2014 e pelas repercussdes junto a industria mididtica, visualizamos que a construcio de
um circuito-ambiente, onde o processo de circulacdo de sentidos no contexto intermididtico

passa ser objeto de regulagdes tentativas constitui-se como uma chave-mestra na “guerra”
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estabelecida fora de seu ambito, entre as institui¢des mididticas, as instituigdes midiatizadas e
atores individuais midiatizados. Uma disputa onde o aparente vencedor € aquele que consegue
desenvolver a melhor estratégia discursiva.

Neste ambito, constatamos que o resultado das pesquisas de opinido publica
relacionadas ao tema “‘elei¢des presidenciais 2014 é amplamente explorado no espaco publico
midiatizado. Percebemos que as pesquisas de opinido publica aparentemente sdo utilizadas
como um acontecimento para produgao de sentidos na grande midia, e como um referencial na
construgdo de l6gicas discursivas dos players envolvidos nos processos, ou seja, contribuindo
como um elemento transformador durante o processo eleitoral. Considerando esse contexto,
entendemos que o ambiente eleitoral onde estdo em interagc@o atores e instituigdes localizadas
no campo politico, no campo econdmico e no campo mididtico - € um objeto relevante a ser
estudado e pesquisado sob a perspectiva da circulagdo, compreendendo que a pesquisa de
opinido publica age como instrumento que aciona transformacdes nesse ambiente publico
midiatizado. Diante disso, como ponto de partida, iniciamos uma série de observacdes de cunho
exploratério, com inten¢do de levantar pistas que nos proporcionassem inferéncias geradoras
de questdes sobre a inser¢ao do objeto pesquisa de opinido publica nas esferas jornalistica e
politica, bem como, seus desdobramentos durante o processo eleitoral. Ou seja, procurar por
meio dessa imersdo inicial, desenhar um sélido caso de investigacdo sob a Gtica dos processos

midiaticos.

1.2 CONSTRUCAO DO CASO

Tendo como perspectiva a midiatizac@o, partimos dos indicios observados no contexto
das interagdes entre institui¢des do campo jornalistico, politico e econdmico, decorrentes das
apropriacdes dos resultados de diversas pesquisas de intengdes de votos sobre o processo
eleitoral de 2014e estabelecemos um processo reflexivo sobre o ambiente de investigacao que
procuramos definir como caso. Entendemos que o delineamento preciso do caso é condi¢ao
essencial na construcdo de uma base soélida para o percurso investigativo da tese. Para esse fim,
estruturamos a descri¢do do caso sob a 6tica do circuito-ambiente tendo como instancias ou
polos de investigacdo, instituicdes mididticas, instituicdes midiatizadas e atores
sociais/individuais.

Nossos objetivos gerais visam explicitar nossas descobertas quando olhamos para o
circuito-ambiente formado pelas interacdes entre as instituicdes mididticas, institui¢des

midiatizadas e atores sociais/individuais no processo eleitoral analisado, direcionando o foco
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para determinar o movimento das forcas a partir do acionamento dos dados revelados pela
pesquisa de inten¢do de votos.

Dada a percepcao da complexidade de relacdes entre os diversos interlocutores
envolvidos, recorremos a proposta desenvolvida por Ferreira (2016), onde o desenho de um
diagrama capaz de representar o ambiente agonistico torna-se necessario a compreensao das

relacdes envolvidas no processo midiatico, conforme Ferreira (2016):

Trata-se de um ambiente onde vdérios interlocutores sdo emissores e receptores
simultaneamente (o que esta dito por varios autores). Para a andlise desses ambientes,
os modelos lineares de interagdo e circulagdo discursiva sdo precdrios. Esses
ambientes requerem novos diagramas para elucidagdo dos campos de batalha entre
diferencas que emergem da proliferacdo de defasagens (semidticas, de lingua,
linguagem, usos de técnicas e tecnologias), e eventualmente de negociagdes, de
contratos entre os diferentes. O primeiro contrato ocorre na esfera dos usos, dos
dispositivos tentativos, até os consolidados, que definem tempos e espacos de
interacdo. (FERREIRA, 2106, p.11).

Para tal, construimos o desenho do circuito-ambiente acerca de nosso objeto de
investigagdo, a fim de levantarmos questionamentos diante das incessantes interagdes entre 0s

antagonistas envolvidos no caso.

Figura 1 — Circuito em Ambiente em Investigacao

Folha/Uol
Jornalistas ico-Guia Eleitoral
Data Folha
Esnecialistas Indicadores  campo Econdmico
Econdmicos

Fonte: Elaborado pelo autor.

A figura 1 representa o posicionamento de cada polo no ambito do circuito-ambiente

intrinseco ao processo eleitoral para Presidente da Republica em 2014, tendo como objeto de
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observacdo central a pesquisa sobre as intencdes de voto. Diante de uma abordagem
investigativa na perspectiva do processo de circulacdo percebemos as relagdes constituidas
entre os atores pertinentes ao experimento cientifico, que podem ser explicitadas da seguinte
forma.

No campo das instituicoes midiaticas:

* Disposicdes discursivas do Jornal Folha de Sao Paulo - campo jornalistico.

No campo das instituicoes midiatizadas:

= Instituto Datafolha - producdo de pesquisa social;
= Partidos politicos inscritos em meios do campo jornalistico e em meios do campo
politico;

= Institui¢des do campo econdmico inscritas no campo jornalistico.

No campo dos atores sociais/individuais midiatizados:

= Jornalistas/articulistas (campo jornalistico) inscritos em meios do campo
jornalistico;
= Agentes politicos inscritos em meios do campo jornalistico;

= Agentes de mercado privado inscritos em meios do campo jornalistico.

Inicialmente percebe-se, por meio da observagao das relacdes estabelecidas entre cada
polo, que aparentemente os direcionamentos de forgas se constituem motivados por elementos
exogenos e endégenos ao campo politico e jornalistico. Chamamos de exdgenos os elementos
que representam os publicos de interesse que, de certa forma, interferem e indiretamente estao
presentes no espago publico midiatizado. Embora saibamos que esses elementos agem sobre o
espaco publico midiatizado, o desenho dessa acdo ndo € objeto de estudo desta pesquisa, por
entendermos ser impraticavel configurd-lo sob o ponto de vista comunicacional sem mobilizar
metodologias que nos permitam ir além da anélise de dados disponiveis em rede. Ja na andlise
enddgena € perceptivel o jogo de forcas por meio da agonistica proveniente dos discursos entre
os agentes envolvidos nas elei¢cdes. Sendo assim, o nosso interesse de investigacdo esta
associado aos aspectos internos, de onde podemos observar com maior clareza tentativas e
processos de apropriagdes despertadas pela pesquisa de opinido publica no periodo eleitoral

através do campo politico e jornalistico.
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A escolha pela pesquisa de opinido publica como agente precursor do fendmeno
estudado deu-se por entendermos que ela € transversal aos outros atores participantes do
processo, no caso o campo politico e o campo jornalistico. Estes se apropriam de seus resultados
a fim de produzirem estratégias discursivas, constituindo-se entdo, em um jogo de poder.
Portanto, nossa perspectiva de anélise entende a pesquisa de intengdes de voto como objeto
apropriado pelos atores e institui¢des pesquisados. Verificamos que no momento em que se
insere no espaco midiatizado a pesquisa de inteng¢des de voto para presidente torna-se elemento
deflagrador de tentativas de direcionamentos de sentidos por meio de interacdes com e entre 0s
campos politico e jornalistico. Transformando-se em uma espécie de “combustivel” para ambos
na busca de poder no jogo mididtico concernente as elei¢des presidenciais de 2014.

Assim sendo, percebemos que o campo politico usa as pesquisas de intencdes de voto
em discursos materializados em meios ja instalados, como dispositivos na rede digital social
Facebook e nos programas eleitorais gratuitos. Desta maneira, sdo transformadas em
referéncias simbdlicas e consequentemente em objeto de um jogo de for¢as na esfera discursiva.
Ja no campo jornalistico essa l6gica de apropriacdo e referéncia simbdlica (estratégica) da-se
por meio de matérias jornalisticas.

Nas observagdes preliminares, verificamos certo antagonismo nos direcionamentos dos
discursos produzidos pelos campos politico e jornalistico ao tratar das pesquisas de inteng¢des
de voto para Presidente da Republica. Partimos de um pressuposto que tais encaminhamentos
configuram-se em uma disputa de forcas derivada das referéncias simbdlicas que acionam
estratégias discursivas. Esse conflito se estabelece a partir das relagdes, tensdes e choques entre
0s campos, e, portanto, nosso interesse investigativo compreende delimitar as relagdes

constituidas entre as estratégias acionadas por cada campo social em questao.

1.2.1 Questionamentos

Tendo como ponto de partida o experimento e considerando o desenvolvimento da
investigacao em curso, definimos nossa questdo central da pesquisa: como se da o processo de
circulacio num ambiente que se transforma e se adapta a uma nova informacao? Portanto,
objetivamos entender como se estabelecem as inter-relacdes e como se adaptam as vérias
institui¢des e agentes posicionados diante da entrada de uma nova informagao em um circuito-
ambiente midiatizado. A fim de apoiar nossa pergunta de pesquisa estabelecemos trés questoes

especificas associadas aos trés niveis de instancias do estudo:
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1. Quais sdo os indicios de auto-referencialidade dos discursos de especialistas,
jornalistas e institutos de pesquisa?

2. Quais sdo as analogias entre os discursos auto referenciais das institui¢des
mididticas e instituicdes do ambiente extra mididtico, mesmo que midiatizado?

3. Quais sdo indicios de redirecionamentos estratégicos dos discursos do campo

politico e/ou pactos com os discursos auto referenciais?
1.3 0 CASO COMO REFERENCIA DO PROBLEMA DE INVESTIGACAO

Como recurso metodolégico e opcdo filosofica para a observacdo do fendmeno
empirico escolheu-se a configuragdo do caso na perspectiva do método. Na constru¢do do
argumento abutivo usou-se o silogismo resultado — regra — caso (PEIRCE 1878 apud
FERREIRA, 2012, p. 163), onde a mediagao € a regra, entendida como relagdes construidas
pelo pesquisador sobre os resultados observados. O caso € a inferéncia, tendo como foco o
processo abdutivo. Por meio desse raciocinio pode-se desenvolver um tipo de inferéncia

criativa e instintiva sem deixar de lado a sua forma l6gica, conforme Ferreira (2014)":

Em um contexto de pesquisa ndo paradigmdtico (portanto, sem referéncias numa
ciéncia normal), e, a0 mesmo tempo, municiado de varias hipdteses, a construgdo de
casos a partir de processos abdutivos, tem sido um caminho produtivo para avangar
na reflexdo sobre a midiatiza¢fo. Nesse espago, a abducdo é central para a criacdo de
um objeto de pesquisa, onde as codificacdes concorrentes e hipéteses em jogo estio
subordinadas a processos de andlise particularizados. E nesse sentido que
identificamos a forca heuristica da homologia e da analogia como operadores
metodoldgicos para a construcdo de casos. (FERREIRA, 2014, p.9).

Complementando esse pensamento, Bonfantini (2004) diz que Peirce em seus dois
ensaios anticartesianos de 1868, denominados por Some Consequencesof Four Incapacities,
mostra que € impossivel para um ser humano desenvolver qualquer atividade com a mente sem
recorrer aos trés tipos de argumentos: a inducdo; a dedugdo e a abdugdo. Ja para Bonfantini
(2004) ha a necessidade de se colocar o argumento abdutivo no controle do processo cientifico,
pois somente dessa forma poderemos descobrir novas verdades. Nesse sentido, somente através
de uma abstracao logica pode-se isolar os argumentos em suas formas simples. A epistemologia
dos campos cientificos requer, nessa perspectiva, acionamentos dos momentos dedutivo,

indutivo e abdutivo, pois, nos processos cognitivos, os trés argumentos estdo em processos de

complexas interpenetragdes (FERREIRA, 2012, p. 165).

T ANALOGIAS E HOMOLOGIAS: operagdes para constru¢do de casos sobre a midiatiza¢do como objeto de
pesquisa. Texto usado para discussdo em sala de aula.
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1.4 A CONSTRUCAO DO EMPIRICO: OS RESULTADOS.

O ponto de inicial para a construcdo do caso e producdo de inferéncias deu-se na
observacao dos acontecimentos mididticos de natureza politica e eleitoral transcorridos no
periodo da campanha presidencial de 2014. Verificou-se que a divulgacao feita pelos meios dos
resultados das pesquisas de opinido publica referente ao processo eleitoral despertou uma série
de interacdoes de naturezas intramididticas e intermididticas entre os campos politico e
jornalistico. Percebeu-se entdo, que o resultado das pesquisas de opinido publica correlatas as
eleicdes presidenciais repercutia intensamente nos dispositivos mididticos envolvidos no
processo eleitoral?.

A partir dessas observacdes preliminares delineamos o caso optando por um corpus de
pesquisa onde foram observados os polos pertencentes ao objeto ambiente investigado: a
pesquisa de intengdes de voto; atores sociais correlatos ao campo jornalistico, atores sociais
correlatos ao campo politico e atores sociais correlatos ao campo econdmico. Quanto a pesquisa
de intenc¢des de voto escolhemos as pesquisas realizadas pelo Instituto Datafolha. J4 no campo
jornalistico a opcao foi pelas edi¢des digitais do jornal Folha de Sao Paulo. No campo politico,
a investigacdo foi realizada junto ao guia eleitoral das coliga¢des: Com a for¢a do povo
(liderada pelo Partido dos Trabalhadores - PT) tendo Dilma Rousseff como candidata; Muda
Brasil (liderada pelo Partido da Social Democracia Brasileira — PSDB), capitaneada pelo
candidato Aécio Neves e a coligacio Unidos pelo Brasil (liderada pelo Partido Socialista
Brasileiro - PSB), apresentando, inicialmente, como candidato Eduardo Campos e apds a sua
morte substituido por Marina Silva. Por fim, no campo econdmico observou-se os agentes de
mercado privado inscritos em meios do campo jornalistico.

O espaco de tempo estudado contempla o periodo referente a campanha eleitoral para
Presidente da Republica de 2014, sendo que o corpus é composto por mais de 60 matérias
veiculadas nas edi¢des digitais do jornal Folha de Sao Paulo e pelos guias eleitorais gratuitos

veiculados em televisdo.

2 Entendo por conceito de dispositivos de Maurice Mouillad, que reproduzido por Braga (2006, p.36), caracteriza
dispositivos como “lugares materiais ou imateriais nos quais se inscrevem (necessariamente) os textos” e, portanto,
no contexto da circula¢io sdo estruturas socialmente criadas e disponibilizadas culturalmente como matrizes para
a realizacdo de falas especificas. J4 na visdo de Ferreira (2013, p.147) dispositivo mididtico “é um lugar de
inscricdo que se transforma em operador de novas condi¢des de producdo e recep¢do, e, a0 mesmo tempo,
passagem e meio”, para o autor “‘o dispositivo ndo € meio nem mensagem”.
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1.5 O CONJUNTO DE REGRAS INTERPRETATIVAS.

Considerando que para o tipo de argumento investigativo proposto a mediacao € a regra.
Em decorréncia da natureza de interface do estudo, afinal entendemos que um espaco de
interface configura-se como afirma Braga (2004, p.226) no “espaco social que envolve origens,
processos € objetivos ndo inicialmente confluentes (mas antes pertencentes a ‘dreas’
diferentes)”, embasamos tanto os questionamentos como as inferéncias a partir dos autores que
contextualizam o debate sobre midiatizacdo, tais como Eliseo Verdn, Jairo Ferreira, Antonio
Fausto Neto, José Luiz Braga e Pedro Gilberto Gomes, Bernard Miege e Serge Proulx. Quanto
as codificagdes concorrentes acionamos 0 conjunto tedrico composto por teorias relacionadas
a campos sociais, informagao, sistema, tematizacao, estratégias, pesquisas de opinido e politica.
Para tal, recorremos aos pesquisadores de outros campos de conhecimento e que possam
contribuir ao estudo do objeto diagramado. Nesse sentido, acionamos Adriano Rodrigues, Serge

Proulx, Pierre Bourdieu, Miklas Luhmman, Michel de Certeau e Wilson Gomes.

1.6 O DELINEAMENTO DO CASO ENQUANTO METODOLOGIA

Ao acionar criticamente o arcabouco tedrico e os objetos empiricos do estudo,
almejamos olhar o nosso objeto em uma perspectiva de didlogo e ndo apenas meramente
descritivado caso ou buscando explicar a realidade empirica, pretendemos assim chegar a um
conhecimento de um nivel superior, além do descritivo, mais profundo. Portanto, escolhemos
uma pesquisa de carater exploratdrio, do tipo estudo de caso, estabelecido a partir de um sistema
de inteligibilidade da realidade que norteard nossa investigagao.

Conforme Braga (2007), o estudo de caso para as investigacdes do campo da

comunicacdo apresenta quatro articulacdes para o estudo de fendmenos distintos.

a) gerar conhecimento rigoroso e diversificado sobre uma pluralidade de fendmenos
que sdo intuitivamente percebidos como de interesse para a drea (o conhecimento
dos casos em si);

b) assegurar elementos de articulagcdo e tensionamento entre situagcoes de realidade e
proposi¢cdes abstratas abrangentes prévias (situagdes particulares versus
conhecimento estabelecido);

c) pela logica propria dos processos indicidrios, gerar proposi¢des de crescente

abstracdo a partir de realidades concretas;
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d) caracterizar-se como ambito de maior probabilidade de sucesso no
“desentranhamento” de questdes comunicacionais diretamente relacionadas ao

fenomeno “em sociedade” (BRAGA, 2007, p. 4).

Para o autor, deve-se ir além da mera descri¢do do empirico, ou seja, no estudo de caso
€ necessdrio selecionar, organizar e articular para fazer inferéncias sobre o fendmeno
pesquisado. Isso, na concep¢ao de Braga pode ser viabilizado por meio do tensionamento
triangular entre teoria, empirico e problema de pesquisa.

Portanto, nosso caso foi produzido a partir da leitura sobre a produ¢@o midiatica inerente
a campanha presidencial de 2014, entdo, partindo de indicios indo as inferéncias propositivas,

que envolvem a diagnose, a prognose e a prescricao. Na visdo de Ferreira:

A prognose € uma inferéncia especulativa, de tendéncias e cendrios possiveis a partir
das correlacdes diagnosticadas. A dimensao prescritiva da inferéncia remete ao cardter
politico da pesquisa sobre midiatizacdo e, especificamente, sobre a circulagdo. Trata-
se, nessa dimensdo, de sugerir acdes estrategicamente orientadas. E nessa esfera que
a comunicag¢do pode resgatar o seu lugar de "ciéncia social" (FERREIRA ,2013,
p.141).

Deste modo, procuramos levantar informac¢des que nos possibilitem tencionar a
realidade encontrada no estudo de caso, portanto, pretendemos utilizar como instrumentos de
pesquisa e coleta de dados: andlise bibliografica e a observacao sistematica da repercussao dos
resultados das pesquisas de intengdes de voto.

Na perspectiva de estudos de interface a andlise bibliografica nos acompanha durante
todo o percurso da pesquisa, onde buscamos o empenho de aprofundar o didlogo entre os
diversos campos do conhecimento envolvidos pela investigacdo que abordam como objeto de
pesquisa as problematicas relativas a midiatizacao, politica e midia.

Ja a observacao sistemadtica dos resultados se dard através da repercussdo dos resultados
das pesquisas de intengdes de voto junto aos campos politico e jornalistico, mais
especificamente por meio dos dispositivos mididticos envolvidos no caso em investigacao
(matérias na edi¢ao digital da Folha de Sao Paulo e guia eleitoral dos candidatos a Presidéncia
da Republica).

Portanto, para possibilitar o entendimento do empirico e proporcionar a sua andlise e

interpretacdo escolhemos por operar a multiplicidade de discursos e referéncias simbdlicas

compilando-os por meio das seguintes categorias de anélise:
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* adaptacgdo estratégica, segundo 16gicas de mercado;
* o sistema, a informagdo, transformando ambiente, produzindo processos de

adaptacdo em decorréncia de processos interacionais.

Tais categorias s@o estudadas na perspectiva do circuito ambiente e circulagdo, por
l16gicas diferenciadas de usos, praticas, tentativas e apropriacdes desse objeto. Os resultados
obtidos na pesquisa exploratéria propiciarao a delimitagio dessas categorias. Entretanto, € bom
ressaltar que, as categorias pressupdem acdo continua. Sendo assim, conseguem Ser
modificadas a partir de novos indicios que possam surgir no caminho da investiga¢ao. Podemos
encontrar, subitamente, indicios necessarios a reestruturacdo do percurso. Novos resultados
podem se distinguir, envolvendo novas regras interpretativas, novas abducoes. Essa € a propria
proposta do paradigma abdutivo, de Charles Peirce, que ndo descarta os argumentos dedutivos

e indutivos, na constru¢do de uma tese sobre a realidade.
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2 REFEENCIAS TEORICAS

2.1 A SOCIEDADE DOS MEIOS

Na sociedade dos meios, os veiculos de comunicacdo de massa exerciam a fungdo de
mediar as informacdes entre os acontecimentos e as pessoas. Tratava-se de uma forma de
apresentar o “mundo real” ao receptor da informacao, sendo que este s exercia o papel do
consumo, com poucas condicdes de distribui¢do de seu discurso produzido em resposta aos
discursos dos meios. Sendo assim, os meios de massa viam o seu publico como uma audiéncia
amorfa, onde todos eram tratados pela Otica da uniformidade, seus produtos mididticos
(jornalisticos e entretenimento) eram, e de certa maneira ainda sdo, fabricados e distribuidos
levando-se em perspectiva basicamente dois tipos de segmentagOes: a segmentagao
demografica, onde os critérios mais importantes sdo o sexo, a idade, a renda e a religido e a
segmentagdo psicografica em que as principais varidveis sao o estilo de vida e a classe
socioecondmica do publico-alvo. Portanto, cabia entdo aos meios massivos, Como emissores €
mediadores, a produc¢do e distribuicdo de bens simbdlicos ao publico-alvo, como receptor, o
consumo desses bens. Nesse modelo de comunicagao, a circulagao era linear e considerada uma
“zona morta”, inexistente.

A Teoria Matemdtica da Comunicagio ou da Informagdo, presente no final dos anos de
1940, marcou esse periodo de relevancia da sociedade dos meios. A partir de um emissor a
mensagem era transmitida a um canal de reproducdo massiva da informac¢do e chegava até o
receptor e s6 a partir dele ocorria um processo de feedback ou retroacdo. A reflexdo desta

linhagem tedrica representava a for¢a do funcionalismo no desenvolvimento social da época.

Figura 2 — Modelo Do Processo de Comunicag¢ao

— Emissor i Mensagem — Canal — Receptor —
Feedback ou U
—_— . Retroaccdo e o

Fonte: LASSWELL'!

! Disponivel em: http://incomuniq.blogspot.com.br/2011/11/teoria-matematica_07.html
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A programacdo dos meios massivos regulava o cotidiano social, a agenda das pessoas.
Rotinas familiares eram orientadas pelos programas televisivos, especialmente. A hora do jantar
ou a hora do almogo eram definidas pelas transmissdes dos telejornais, por exemplo. O impacto
desse controle era tao significativo na vida das pessoas, que temos uma teoria especial para
estudos destas afetacdes na sociedade: a Agenda Setting. Da mesma forma, as repercussoes das
noticias pautavam as discussdes sociais em grupo pessoais de contato, nas relacdes de familia
e de trabalho, além de outros grupos sociais.

Na nova conjuntura, temos o advento das novas tecnologias de comunicagdo e
informagdo, que alteram o acesso ao conhecimento na sociedade contemporanea. Essa
configuragdo altera o papel dos campos sociais e passa a introduzir o conceito de rede, em que
a sociedade passa a perceber novos movimentos a partir do desenvolvimento de novas
plataformas digitais que atravessam os relacionamentos e os funcionamentos sociais.

Gomes (2011) analisa essa mudanga que estamos vivendo como um processo gradual e
lento, onde ndo temos todas as respostas para os processos vivenciados. A alteracdo da
sociedade dos meios para a sociedade em vias de midiatizacdo pode ser conferida, segundo o

autor, a partir de dois eixos:

De um lado, temos o eixo que nos insere na perspectiva de uma evolugdo cronoldgica
que vai dos primérdios da consciéncia e chega aos dias atuais. O segundo eixo situa-
se na dimensdo qualitativa, de complexidade crescente nas relagdes, inter-relacdes e
interconexdes humanas. E a bissetriz de ambos que espelha a fecha simbélica de
evolu¢do humana. (GOMES, 2014, p.137)

Seja pelo eixo cronolégico ou pelo eixo qualitativo, o certo é que a sociedade estd
em transformacao. Essa mudanca é explicada também por Rosnay (2008, apud GOMES, 2014,
p.137), que afirma:

Estamos prestes a viver uma mudanca de paradigma. Penso que essa mudanca de
paradigma e essa transi¢@o entre a sociedade industrial e a sociedade informacional
sdo a causa de alguns dos grandes problemas que temos hoje, tanto sociolégicos
quanto socioecondmicos, politicos ou culturais. Frente a essas mudancas, devem-se
fazer trés coisas. Em primeiro lugar, entender; em segundo, experimentar; € em
terceiro, aprender. Entender. Nao se trata de deixar passar esta revolugdo tecnoldgica
pretextando que se trata de tecnologia e que € mais uma que se soma as outras. Nao,
j4 ndo estamos nas logicas de substituicdo, mas nas 16gicas de integracdo. Logicas de
integracdo que abrem novos espacos. Depois da logosfera da linguagem, limitada pelo
espaco e tempo, da grafosfera da escritura, ndo limitada nem no tempo nem no espacgo,
e da midiosfera da televisdo, entramos na ciberesfera, das comunicagdes eletronicas.
Temos que inventar novas relagdes que sejam compativeis com isso, caso contrario
outros irdo conquistar este novo espaco no nosso lugar. Deve-se entender, portanto,

essas ferramentas. (ROSNAY, 2008 apud GOMES, 2014, p.137).
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A ciberesfera introduz marcas tdo significativas na sociedade quanto ocorreu na
invenc¢do da escrita. A forma de comunicacao entre as pessoas foi alterada e por consequéncia,

a forma de ser e estar no mundo também. (Gomes, 2011).

2.2 A MIDIATIZACAO

Pretendemos situar o caso em questdo no campo dos estudos da midiatizacdo, tentando
trazer ao espago de andlise as contribuigdes tedricas dessa linha de pesquisa. Assim sendo,
buscamos referéncias nas concepg¢des conceituais dos principais pesquisadores da midiatizagao,
como Pedro Gilberto Gomes, Eliseo Verén, Fausto Neto, José Luiz Braga e Jairo Ferreira, para
que assim, possamos tenciond-las junto ao nosso constructo de investigacao.

Essa nova forma de ser e estar no mundo pensada por Gomes (2011) pode ser entendida
como uma nova ambiéncia, em que o campo comunicacional passa a influenciar também o
modo operante de outros campos sociais. Com a sociedade em vias de midiatizacdo rompe-se
o paradigma da comunicag@o emissor-receptor, onde o receptor deixa de ser um consumidor
final e passa a ser agir como receptor e produtor.

Essa ambiéncia pode ser representada através do esquema apresentado por Gomes
(2008), em que os processos possuem multiplas afetacdes. A sociedade, os processos mididticos

e a comunicagdo afetam e sdo afetados por relacdes diferenciadas.

Figura 3 - Sociedade em Midiatizagcao

SOCIEDADE EM MIDIATIZACAO

Fonte: Gomes (2008, p.6).
Fausto Neto (2008) vai ao encontro ao conceito de midiatizagao apresentado por Gomes

(2008) ao afirmar que essa nova configuracdo social vivida pela sociedade transforma
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tecnologias em meios de producgio, circulagdo e recepcao de discursos e fortalecem a cultura
da midia na atualidade.

A convergéncia de fatores sécio-tecnoldgicos, disseminados na sociedade segundo
l6gicas de ofertas e de usos sociais produziu, sobretudo nas trés dltimas décadas, profundas e
complexas alteragdes na constituicdo societdria, nas suas formas de vida, e suas interagdes.
Ocorre a disseminac¢do de novos protocolos técnicos em toda extensao da organizagdo social, e
de intensificacdo de processos que vao transformando tecnologias em meios de produgdo,
circulagdo e recepg¢ao de discursos. J4 ndo se trata mais de reconhecer a centralidade dos meios
na tarefa de organizagdo de processos interacionais entre os campos sociais, mas de constatar
que a constituicdo e o funcionamento da sociedade — de suas préticas, 16gicas e esquemas de
codificagdo — estdo atravessados e permeados por pressupostos e 16gicas do que se denominaria
a «cultura da midia». Sua existéncia ndo se constitui fendbmeno auxiliar, na medida em que as
praticas sociais, 0S processos interacionais e a propria organizacao social, se fazem tomando
como referéncia o modo de existéncia desta cultura, suas légicas e suas operacdes. (FAUSTO
NETO, 2008, p.92). Essa ambiéncia midiatizada é marcada pela influéncia das novas
tecnologias de comunicagao e interagao.

Para Veron (XXXX), o termo midiatizacdo estd relacionado a trocas sociais das
sociedades pds-industriais. Assim sendo, com a mudanca no comportamento da sociedade, em
grande parte por conta dessa nova configuragdo social, surgem transformacgdes nos processos

sociais que ocorrem entre instituicdes, midias e agentes sociais.

Figura 4 - Esquema para andlise da midiatizagao
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Fonte: Verén (1997, p. 15).
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O esquema apresentado por Verén (1997) mostra os processos comunicativos a partir
da midiatiza¢d@o, onde os niveis de afetagdo sdo constantes, varidveis e dao inicio ao pensamento
a partir da circulag@o. O ambiente acima apresenta novas relagdes que simultaneamente passam
a ser observadas. E isso se reflete no objeto desta pesquisa ao trazer para reflexdo o conceito de
informacdo e de sistema que transformam o ambiente e produzem adaptacdes e
simultaneamente produzem estratégias de auto fortalecimento e de auto-referencialidade.

A pesquisa em estudo demonstra o ambiente onde estdo em interacdo atores e
institui¢des localizadas no campo politico, no campo econdmico e no campo mididtico. Esse
atores e instituicdes reagem a informacodes de formas diferenciadas, como € possivel verificar
na andlise dos empiricos da pesquisa.

Nessa nova ambiéncia, caracterizada por uma circulacdo de sentidos, os papéis dos
atores sociais se modificam, tornando mais complexa a interacio entre 0s mesmos, interagdes
que em grande medida provocam diferencas entre légicas de producdo e de recep¢dao de
mensagens, € neste contexto as audiéncias revelam a sua heterogeneidade, como diz Fausto

Neto:

No lugar da homogeneizacdo de sentidos, a diversidade e heterogeneidade de
estratégias. No lugar da convergéncia, inevitdveis defasagens crescentes entre
gramdticas de produg¢do e de reconhecimento; desvios de 16gicas que viriam a mostrar
complexas articulagdes entre estas duas instincias, producio e recepcdo. (FAUSTO,
2010, p.9).

Contudo, em uma concepg¢ao que sugere ser mais atual, Fausto Neto (2010) propde que
mais do que defasagens esse processo em circulagdo passa a se configurar como “pontos de
articulacao” entre produgao e recepcao, ou seja, entre “propriedades do discurso proposto e as
estratégias de apropriacao do sujeito”.

Seguindo essa linha de raciocinio, entendemos que a recep¢cdo parte para a agdo,
motivada pela acessibilidade proporcionada pelos novos dispositivos interacionais aos agentes
receptores, que passa entdo a interpretar, analisar e a responder as intera¢des, tornando-se um
agente social hibrido, assumindo um papel central no funcionamento dos processos midiaticos.
Portanto, recorrendo aos argumentos de Braga (2006, p.28), o mais importante é o que se faz
com a produgdo de valores simbdlicos apds a recepc¢ao, “€ a circulac@o posterior a recepgao”,
ampliando a abrangéncia e o escopo das mensagens, tornando-as diferidas e difusas. Segundo

Braga (2006) os processos mididticos na sociedade sdo compostos por trés subsistemas: o de

producdo, o de recepcdo e o sistema de interacdo social ou sistema de resposta social, este
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ultimo que conforme o referido autor “corresponde a atividades de resposta produtiva e

direcionadora da sociedade em interagdo com os produtos mididticos”. (BRAGA 2006, p.22).

O sistema de interacdo social sobre a midia (seus processos e produtos) é um sistema
de circulagdo diferida e difusa. Os sentidos midiaticamente produzidos chegam a
sociedade e passam a circular nesta, entre pessoas, grupos e institui¢des impregnando
e parcialmente direcionando a cultura. Se ndo circulassem, ndo estariam “na cultura”.
(BRAGA, 2006, p.27)

Ja para Ferreira (2013) a recep¢do produtiva ou a produ¢do consumidora funciona como

chave para o proprio conceito de midiatizag¢do, segundo o autor:

Nos meios massivos anteriores, essa presenga do receptor ocorria apds produgdo ou
no ambito de uma producio onde uma série de discursos da instituicdo mididtica eram
interpostos. Nos dispositivos atuais, os receptores passam a participar como
construtores desses discursos, ocupando lugares antes s6 realizdveis pelos técnicos ou
especialistas contratados para isso. (FERREIRA, 2013, p.145).
Neste contexto, Ferreira (2013, p.140) diz que “a circulag@o é um objeto onde se sugere
pensar esses processos no ambito das relacdes intra e intermididticas, onde as redes digitais

estdo em interagdes com a industria massiva".

2.2.1 A circulacao

A circulagdo é um processo muito recente enquanto estudo epistemoldgico e trata da
incompletude, por isso pode ser compreendido como um processo de comunicagdo assimétrico.
Uma outra indagagcdo que acompanha esta reflexdo € entender como o conceito de circulagao
se transforma de uma nog¢ao naturalizada para uma nog¢ao estratégica. O processo emissor-
mensagem-receptor era linear, sem articulagdes ou planejamentos sobre o caminho feito pela
informacdo. Agora, com a circulagdo, este mesmo caminho passa a ser o fato mais importante
do processo, por isso, tido como estratégico. Os ruidos resultantes da esfera comunicacional
pode ser o elemento criador de toda comunicagao.

Um exemplo destas transformacdes estd no texto de Fausto Neto (2011): “Enfermidade
em circulacdo: Sou eu mesmo que noticia 0 meu tratamento”, em que o autor explica como a
midiatizacdo e, por consequéncia, a circulacdo, geram operagdes autor referenciais na
comunicacdo. Ao analisar o caso do jornalista Paulo Sant’Anna que noticia o seu cancer na
propria coluna do jornal Zero Hora, Fausto Neto faz algumas reflexdes sobre a influéncia desta

nova ambiéncia na profissao do jornalista:
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O jornalismo € praticado em um novo universo comunicacional, no qual, além de ver
sua atividade produtiva permeada por novas légicas, o trabalho de seus atores se faz
largamente apoiado em uma enunciagdo de cardter autorreferencial. Na entdo
“sociedade dos meios” (marcada pelo protagonismo das midias), os jornalistas
funcionavam com uma espécie de “elo de contato” entre instituicdes e leitores, mas
segundo enunciacdes que os mantinham a distdncia dos acontecimentos. Na atual
sociedade em vias de midiatizacdo sdo convertidos em atores, segundo um outro
modelo de performance mididtica. Sdo deslocados, ao lado dos leitores, para novas
zonas de contato. (FAUSTO NETO, 2011, p. 15)

As abordagens acima deixam claro que a midiatizacdo altera o lugar do jornalismo na
atualidade ao criar novas zonas de contato entre produtores e receptores. No artigo “Serd que
ele €7, Fausto Neto (2006b) apresenta o sequestro do jornalista da Rede Globo, Guilherme
Portanova, a0 mesmo tempo em que situa explicita as afetacdes da midiatizacdo em outros
campos sociais.

Esta questdao nao € so juridica e policial. E estratégica e simbdlica, pois ultrapassa
prescricoes normativas sugeridas e orientadas por contratos normativos, uma vez que diz
respeito a existéncia de uma nova ambiéncia em que processos mididticos, suas linguagens e
suas praticas, além de serem novos operadores de inteligibilidades, organizam o funcionamento
das novas praticas dos campos sociais, bem como suas préprias discursividades. (FAUSTO
NETO, 2006b)

Essas novas discursividades apontadas por Fausto Neto (2006b) tem relagcdo direta com
o esquema apresentada anteriormente por Verén (1997) no esquema para andlise da
midiatizacdo, em que novas afetagdes entre meios, instituicdes € meios geram processos
variados de comunicagdo e interagdo. Os casos apresentados ajudam a entender o fendmeno da
sociedade que se transforma e estd em vias de midiatizacao, a partir da circulagao.

A insercdo das novas tecnologias de comunicacdo e interacdo na sociedade
contemporanea alteram todos os discursos emitidos pelos diferentes campos sociais. O que até

entdo ndo era percebido como valor-noticia, torna-se relevante e ganha repercussao. O conceito

mudou. As interagdes mudaram através da circulacao.
2.2.2 Os estudos de interface

A fim de refletir e tentar compreender o caso em estudo, procuramos acionar um
conjunto tedrico que nos apoie em uma andlise sob o ponto de vista de fendmeno
comunicacional. Para isso recorremos as referéncias tedricas que contemplam o angulo da
investigacdo na perspectiva dos processos mididticos, sem deixar de perceber as possiveis

fronteiras do campo de estudos em Comunicagdo com outras dreas do conhecimento, mais
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especificamente, da drea de Ciéncias Humanas e Sociais — CHS, um lugar, em que na visdo de

Braga (2004) sdo denominados por “estudos de interface”. Para o autor em questao:

N

Quanto a “interface” - parece ser um termo adequado para referir a presenca de
atividades, no espago social, que envolvem origens, processos € objetivos ndo

1174

inicialmente confluentes (mas antes pertencentes a “dreas” diferenciadas). Assim,
cada componente da atividade comparece com o seu acervo (historicamente
constituido) de praticas e de conhecimentos. (BRAGA, 2004, p.226)

Na conclusado de Braga (2011), os estudos de interface podem ser um espaco de trabalho
construtivo do conhecimento comunicacional. “Sdo espacos de interdisciplinaridade entre o
angulo propriamente comunicacional e os diversos angulos de preocupagao e busca das diversas
disciplinas humanas e sociais”. Seguindo essa linha de pensamento, percebe-se que essa
pesquisa situa-se em um espago de interface, ja que o objeto pesquisa de opinido publica — age
transversalmente, tanto em relacao ao campo jornalistico, como em relacdo ao campo politico,

necessitando para sua apreensao, de um aporte tedrico de outras dreas do conhecimento.

2.3 CODIFICACOES CONCORRENTES

Considerando que a investigacdo se situa em um espaco de estudos de interface, nos
apropriamos de conceitos provenientes de outras dreas do conhecimento, mas especificamente
do campo das ciéncias humanas e sociais, jd que para a andlise aprofundada, a investigacao
necessita de um aporte tedrico sobre fendomenos estudados por essas areas do saber. Sendo
assim, recorremos a contribuicdo intelectual de autores que desenvolvem estudos sobre:

pesquisa de opinido, acontecimento jornalistico, publica, campos sociais e politica.

2.3.1 A pesquisa de opinido

A escolha pela pesquisa de opinido publica como agente precursor ocorreu pelo fato de
percebermos sua apropriacdo pelos atores participantes do processo eleitoral em 2014, no caso
o campo politico e o campo jornalistico. A perspectiva de andlise relacionada a pesquisa de
opinido constitui-se no uso pelos sujeitos pesquisados do objeto “pesquisa de opinido publica”,
ou seja, no uso de seus resultados como insumo ao jogo de forgas entre os campos. Portanto,
nao € nossa intencao neste estudo abordar os métodos utilizados para a confeccao das pesquisas
que compdem o escopo da investigacdo. Contudo, entendemos que a compreensao sobre a
pesquisa de opinido publica como elemento catalisador do fendmeno investigado contribuira

para uma elucida¢do mais consistente sobre a problematica da tese.
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O papel das pesquisas de opinido publica, desde seu surgimento, tem sido aprovado e
criticado por seus efeitos ao progresso da sociedade democratica. As consideracdes que levam
a aprovacao incluem uma aproximacdo dos interesses dos cidaddos aos seus representados, o
incentivo a um melhor controle publico da conduta e decisdes politicas das liderangas,
alternativa de dar seguimento a “fala” dos cidadaos e a facilidade de melhorar o valor da
informagdo sobre decisdes governamentais.

Usado como parte de um sistema de informacao, a pesquisa de opinido publica eleitoral
serve tanto como apoio a tomada de decisdo, auxiliando nas estratégias de comunicagdo dos
candidatos, como também, por meio do campo jornalistico, disponibiliza ao espaco publico

midiatizado um panorama momentaneo das opinides da sociedade sobre determinados aspectos

relacionados as eleicdes. Segundo Echegaray (2001):

Elas contribuem efetivamente para o autoconhecimento da sociedade. Por meio delas
o cidaddo se expressa sobre a agenda corrente da sociedade; reage as politicas
governamentais que exercem impacto sobre sua vida; estabelece parametros para a
acdo das organizacdes publicas e privadas, e nao raro influencia decisdes importantes
(ECHEGARAY, 2001 apud LAMOUNIER.1992, p.5).

Assim, pode-se dizer que as pesquisas facilitam a funcio das eleicdes como canais que
conectam as politicas oficiais aos desejos dos votantes e permitem certa premiagao ou punicao
das autoridades pelas suas agdes.

Todavia, existem criticos sobre o uso e a aplicacdo das pesquisas de opinido publica,
como diz Echegaray (2001), as pesquisas ilustram uma caricatura das preferéncias cidadas ja
que ignoram o real movimento de formacdo e mudanca da opinido, diminuindo as influéncias
dos lideres, da midia e dos grupos de interesses na constru¢do de respostas por parte da
populacdo, e, em decorréncia, reduz a opinido publica cidadd a ser uma simples participante de
enquetes politicas, com opinides previamente limitadas em fun¢do das alternativas de respostas
pré-estabelecidas pelos seus representantes.

Ja na visdo de Bourdieu (1973), existem trés postulados implicitos nas pesquisas de
opinido: a que todas as pessoas podem ter uma opinido; a que todas as opinides t€m valor e a

de que existe um consenso de que todas as questdes devem ser colocadas. Para o autor:

Em seu estado atual, a pesquisa de opinido é um instrumento de agd@o politica; sua
fun¢do mais importante consiste talvez em impor a ilusdo de que existe uma opinido
publica que é a soma puramente aditiva de opinides individuais; em impor a ideia de
que existe algo que seria uma coisa assim como a média das opinides ou a opinido
média. (BOURDIEU, 1973, p.3).
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Complementando o raciocinio, Bourdieu (1973), afirma que a “opinido publica é um
artefato”, cujo papel € “dissimular que o estado da opinido em um dado momento do tempo €
um sistema de forgas, de tensdes e que ndo ha nada mais inadequado para representar o estado
da opinido do que uma percentagem” (BOURDIEU, 1973, p.3). Entendemos, portanto, que o
“sistema de forcas” e as “tensdes” citadas por Bourdieu (1973), embora com génese em
aspectos que podemos considerar como sendo exdgenos ao caso em investigacdo, também se
sucedem quando os resultados das pesquisas entram no espaco midiatizado, provocando um
jogo de forcas entre as institui¢des e atores envolvidos no processo mididtico por meio da

inclusdo de uma nova informag¢do no sistema inerente as elei¢cdes presidenciais de 2014.

2.3.2 A pesquisa de intencio de voto como um meta-acontecimento.

Em sociedades antigas, o mito assegurava aos homens um quadro de referéncia sobre o
mundo, era a sua “ancora” para a interpretacdo dos fatos ou acontecimentos do dia-a-dia.
Portanto, ndo se confundia mito com realidade. Como diz Rodrigues (1993, p.33) “permanece
sempre uma diferenga entre o tempo do mito e o tempo histérico do acontecimento € um
diferimento da atualizacao ritual em relagdo a totalidade mitica”. Contudo, em uma época mais
recente da nossa sociedade, o pensamento mitico tornou-se um dispositivo do obscurantismo e
da dominacdo, assim sendo, um empecilho ao conhecimento cientifico. Portanto, o homem na
época moderna criou segundo Rodrigues (1993) “quadros explicativos” que o orienta quando
h4 interpretacdo dos acontecimentos do mundo real, € € nesse cendrio que o discurso mididtico
entra em cena fornecendo subsidios para a organizac¢ao dos acontecimentos do mundo.

Para o discurso jornalistico, o acontecimento configura-se ao que se apresenta ou
irrompe a normalidade dos fatos cotidianos, aquilo que se destaca, ou seja, foge a algo previsto
ou racional. Para Rodrigues (1993, p. 27) “No discurso jornalistico, o acontecimento constitui
o referente de que se fala, o efeito de realidade da cadeia dos signos, uma espécie de ponto zero
da significagdo”. O autor entende que quanto mais imprevisivel for um acontecimento, mais
provavel que ele faca parte do discurso jornalistico. Portanto, um acontecimento
necessariamente para ser circunscrito na processualidade jornalistica tem que ter um carater de
notabilidade.

Assim, os registros da notabilidade dos fatos podem ser classificados como: registro de
excesso; registro da falha e o registro referente a inversdo, que para Rodrigues (1993) sédo
considerados como acontecimentos de primeira categoria. O registro do tipo excesso €

considerado o mais comum, devido a apresentar o cardter de exceléncia quanto ao
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funcionamento anormal da norma. Um acontecimento tipico do tipo excesso ocorre quando,
por exemplo, uma gestante concebe cinco ou seis filhos de uma vez. Ja quando o registro de
notabilidade do acontecimento ocorre por defeito, insuficiéncia ou falta de algo, o
caracterizamos como registro por falha. Normalmente as inundagdes, os terremotos e
congestionamentos gigantescos no transito sdo considerados acidentes ou falha no
comportamento regular das coisas. Outra categoria de acontecimento defendida por Rodrigues
(1993) € o da inversdo, um tipo de registro de notabilidade que se da por conta da inversdo da
ordem de funcionamento de algo, como por exemplo, um ladrdo ficar preso dentro do

supermercado ao tentar roubd-lo durante a noite. Assim sendo, segundo Rodrigues (1998):

O racional é da ordem do previsivel, da sucessdo mondtona das causas, regida por
regularidades e por leis; o acontecimento é imprevisivel, irrompe acidentalmente a
superficie epidérmica dos corpos como reflexo inesperado, como efeito sem causa,
como puro atributo. (RODRIGUES, 1993, p.29)

Ampliando o leque sobre os registros de notabilidade, para Rodrigues (1993) existem
outros registros de notabilidade, que sdo os meta-acontecimentos ou acontecimentos segundos,
pois ganham perceptibilidade ampla na sociedade por meio do discurso jornalistico. Portanto,
entendemos que os meta-acontecimentos seguem pela logica simbdlica do universo dos
enunciados e estdo relacionados ao ‘“‘querer-dizer, do saber dizer e do poder dizer”,
diferentemente dos outros registros de notabilidade, como o excesso, a falha e a inversdo. Esses
estdo naturalmente inscritos, como acontecimentos primeiros, dentro dos meta-acontecimentos.

Observamos que em uma sociedade em vias de midiatizacdo, o registro de um meta-
acontecimento pode desencadear muitos outros por conta da caracteristica difusa dos atuais
processos mididticos, formando assim uma cadeia ou uma rede de meta-acontecimentos
correlatos. Desta forma, a eleicdo € um acontecimento, pois € um momento de alteracido dos
processos mididticos e sociais. A partir disso, inferimos que as pesquisas de intencao de voto
no transcurso eleitoral seriam meta-acontecimentos, uma vez que estes sSd0 um hovo
acontecimento a partir do acontecimento relatado. A cada pesquisa, um novo cendrio €
apresentado, com novas perspectivas. Um novo acontecimento € narrado € um novo
acontecimento € gerado a partir de cada narrativa do ocorrido.

O pensamento de Rodrigues (1993) em relacdo ao acontecimento, sob a Otica do
discurso jornalistico, contribui para a construcdo da tese. A pesquisa de opinido devera

estimular fatos de notabilidade que devem por isso servir para registro como acontecimento e

ou, meta-acontecimento. Essa anélise, gera, como citado anteriormente uma rede ou cadeia de
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outros meta-acontecimentos, que servirdo como matéria-prima para a observacdo e andlise
desse autor.

Fausto Neto (2007) vai ao encontro desta perspectiva ao analisar o texto “A midiatizacao
jornalistica do dinheiro apreendido: das fotos furtadas a fita leitora”, em que sao apresentadas
reflexdes sobre a producdo da noticia, desta vez, elucidando as constru¢des complexas de
campos ndo jornalisticos, dentro da l6gica da midiatizagao.

O texto apresenta reflexdes sobre o sentido de acontecimento, que pode ser entendido
como um jogo complexo de estratégias e tdticas, incluindo o jogo dos atores, o jogo dos

processos midiaticos, o jogo dos leitores e o jogo dos analistas.

Os acontecimentos sdo tessituras complexas e, na sociedade marcada por elevados
processos de midiatizagdo, se engendram muito além das préprias fronteiras do
jornalismo. Seus fluxos de producdo, circulag@o e de recepcio estdo subordinados e
dispostos numa complexa rede de dispositivos e numa teia de relagcdes entre campos,
afetado por ldgicas, regras e operagdes do préprio trabalho da midiatizacdo.
(FAUSTO NETO, 2007, p.79)

O acontecimento resulta de feixes de relacdes e passa a atingir diferentes atores sociais
a partir da prépria esfera da midiatizacdo, em que as pessoas estdo mais conectadas. Este e
outros textos apresentados anteriormente mostram que a midiatiza¢do gera incompletudes e ao
mesmo tempo nao traz resultados completos em suas intervengdes. O texto continua vivo - o
efeito caso, o efeito artigo, vai para além do texto feito. As possibilidades de interpretacdo sdo
multiplas e isso cria uma légica diferenciada de contato com a realidade.

Ao mesmo tempo, € possivel perceber a forca da auto-referencialidade no jornalismo
praticado na atualidade, também como resultado das l6gicas de midiatizacdo presentes na
sociedade. Fausto Neto (2006) comenta que a “constru¢do da realidade” feita pelos veiculos de
comunicacdo passam a ser apresentadas segundo valoracdes de qualidades morais, humanas e

profissionais.

A descri¢do do proprio discurso de auto-referencialidade sobre tais registros, se funda
na qualidade do produto. Também, uma estratégia para que a confianca do leitor se
estabeleca mais na performance jornalistica, do que necessariamente naquilo que o
discurso aponta. Tais padrdes de confianga passam também pelos proprios perfis dos
jornalistas. Sdo transformados em atores, celebridades, moeda de atribuicdo a
credibilidade ao trabalho feito por eles. (Fausto Neto, 2006, p.10).

Fausto Neto (2006) destaca o movimento de reconhecimento de quem executa as

praticas interpretativas do jornalismo. H4 uma estratégia criada para mostrar o processo de
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producdo de noticia e levar o leitor a creditar confianga no exercicio profissional e ndo
necessariamente no discurso que € proferido nos veiculos de comunicagdo.

E isto tem total relagdo com o conceito de acontecimento apresentado anteriormente
por Fausto Neto (2007) onde o texto comunicativo carrega consigo um jogo complexo de
estratégias e taticas. Tal conjuntura também se faz presente nas andlises discursivas das
pesquisas de opinido, em que interesses multiplos se entrelacam entre os campos jornalistico e

politico.

2.3.4 Espaco publico midiatizado

Para Miege (2004, p.7), o espaco midiatizado € uma questdo central para a decifracio
das sociedades contemporaneas, uma “linha vermelha que coloca em jogo tanto o agir
comunicacional quanto o futuro do politico ou a constituicdo do liame social”. Para
compreender do atual espago publico, o autor descreve suas mutacdes ao longo da histéria das
sociedades liberais-democraticas, relacionando e especificando os quatro modelos de
comunica¢do: imprensa de opinido; imprensa comercial; midias audiovisuais de massa e
relacdes publicas generalizadas (comunicac¢ao generalizada).

Cada modelo de comunicacdo age de acordo com a légica constituida pelas relagdes
entre os agentes inseridos no espago publico, operando como eixos articuladores, modificando-
se conforme as caracteristicas de cada sociedade. Para Miege (2004, p.6), no tocante a imprensa
comercial, esta age em relacdo a opinido publica “como uma ‘“construcio” e uma
“representacdo” que se interpde entre os leitores-cidaddos mantidos afastados e os aparelhos
politico-informacionais, que assim melhor exprimem as grandes categorias de opinides”.
Contudo, na maioria das sociedades liberais-democraticas predomina o modelo de comunicag@o
visual de massa, e a partir do final dos anos 70 do século XX por conta da capilaridade e
facilidade de uso das novas tecnologias de informag¢des e comunicagdes — TICs surge o modelo
de comunicagdo generalizada, que para Miege (2004, p.6), deve ser devidamente distinguida
das midias de massa, dado que o modelo possibilita a sociedade civil “apoderar-se das técnicas
de gestdo do social e das tecnologias da informacao e da comunicagdo, e partem para estratégias
de comunicagdo cada vez mais aperfeicoadas”. Portanto, segundo Miege (1998), sdo esses
quatro modelos de comunica¢@o que formaram e organizaram o espaco publico nas sociedades
liberais-democréticas.

Todavia, Miege (2004) pondera, argumentando que ndo existe a obrigacdo dos quatro

modelos de comunicagcdo desenvolverem-se sucessivamente, podendo sair da imprensa de
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opinido e evoluir diretamente ao modelo de comunicagdo generalizada de acordo com o estdgio
de dada sociedade. Sendo assim, independente do modelo de comunicacdo e das caracteristicas
do espaco publico, percebemos existir uma forte interacdo com as forcas do campo politico,

como afirma Miége (2004):

os modelos de comunicacdo assim definidos interagem estreitamente com a esfera
politica, ainda que de maneira muito varidvel; mas seria um erro pensar que as praticas
comunicacionais e as praticas politicas se equivalem; é por este viés que Bernard
Floris, seguindo as reflexdes de Gilles Achache, designa como as “formas transversais
de comunica¢do” (a forma dialdgica, a forma propagandista e a forma de marketing),
que se articulam no espago publico as ldgicas sociais das midias e o funcionamento

do campo politico (MIEGE, 2004, p.7)
JaRodrigues (2000, p.199), distingue os conceitos de espaco, esfera e dominio publicos.
Para ele o espaco publico vem a ser “o conjunto dos territorios abertos a circulagao de todos,
ndo apropridveis por individuos nem por entidades particulares”. Nesse sentido, a esfera publica
no seu entendimento esté relacionada ao “conjunto de discursos e das acdes que t€ém a ver com
o dominio da experiéncia do todo, que interferem com a experi€éncia da interacdo da
sociabilidade”. Na concepcdo do autor, o conceito sobre dimensdo publica € o que mais se
aproxima da nocdo de interface entre os campos sociais. Segundo Rodrigues (2000), a dimensdo
publica corresponde a “relacdo que cada um dos campos sociais possui com 0s restantes campos

sociais”.

2.3.5 Campo sociais: jornalistico, politico e econémico

Essa associacdo, espaco de intersecdo entre os campos sociais, interface onde se
desenvolve o jogo de forcas entre 0s mesmos, nos requisitam a uma compreensdo detalhada
sobre o arcabougo conceitual desenvolvido sobre a no¢do de campo social, bem como,
especificar a funcao e a 16gica dos dois campos sociais. Conforme Rodrigues (2000), o conceito
sobre campo social estd relacionado ao dominio autonomizado da experiéncia, e para ele é
improvavel se entender o processo de autonomizacdo dos campos sociais sem se associar ao

avango das ciéncias modernas e o surgimento das especializag¢des cientificas:

Um campo social é o resultado ou o efeito de uma génese, de um processo de
autonomizacdo secularizante bem-sucedido, gracas a aquisicdo da capacidade de
impor, com legitimidade, regras que devem ser respeitadas num determinado dominio
da experiéncia, baseadas numa indaga¢ao metodicamente conduzida (RODRIGUES,

2000, p.192).



44

Ao observarmos o objeto de investigacdo, percebe-se a existéncia de um constante
estado de tensd@o manifestado na zona de interface (dimensdo publica) por meio dos discursos
derivados da disputa (jogos de forga) entre os campos sociais da politica, do jornalismo e da
economia (mercado). Como diz Rodrigues (2000), é nessa fronteira, entre os campos de
legitimidade, que se gera e se manifesta esse estado de tensdo. Segundo Gomes (1998), a zona
de interface que se existe entre a comunica¢do de massa e a politica se manifesta por meio da
cobertura jornalistica dos eventos politicos e da assessoria politica (marketing politico), no que

ele denomina de “pretensa face plana da interface”.

Para Gomes (2008) o campo jornalistico se estabelece como campo quando:

(...) determina quais sd@o os propésitos dos jornalistas, quais sdo os problemas
jornalisticos, quais os métodos e as estratégias jornalisticas. Quando hd um campo do
jornalismo, sdo somente os agentes do campo do jornalismo, entdo, agentes engajados
no mesmo jogo e por ele envolvidos, quem detém os meios de avaliar os méritos de
um trabalho jornalistico. (GOMES, 2008, p. 55).

A logica do campo jornalistico, portanto, estd associada a sua capacidade de
distribuicao de prestigio e reconhecimento, por meio da obtencio de informacao de qualidade,
relevante, com rapidez e exclusividade, por redigi-la apropriadamente, de publici-la e de
produzir um efeito de realidade (Gomes, 2004). O jornalismo como sistema — ou campo
jornalistico - é entdo, uma arena de luta concorrencial, pela autoridade jornalistica, pela
acumulacdo do capital jornalistico que dd ao seu portador individual ou institucional a
competéncia jornalistica.

Segundo Bourdieu (1998 apud GOMES, 2004, p. 54), "a competéncia jornalistica, como
outras competéncias adquiridas em campos sociais, € a capacidade de falar e agir de maneira
legitima pelo campo social do jornalismo". Ndo obstante, além da autoridade e a competéncia
jornalistica serem atributos necessarios para o reconhecimento interno ao campo jornalistico,
torna-se também imprescindivel o desenvolvimento de certa credibilidade jornalistica (externa
ao campo), ja que em contato com o campo politico, em uma zona de interface, a credibilidade
ajuda a posicionar favoravelmente o agente jornalistico.

No jogo de forcas entre o campo jornalistico e o campo politico, por meio das diversas
institui¢des mididticas, seus agentes e atores, percebe-se que o campo jornalistico proporciona
filtros e resisténcia aos interesses do campo politico, este ultimo, portanto, precisa se esforcar
para produzir acontecimentos € mensagens que superem os filtros dos selecionadores do campo

jornalistico a fim de conseguir visibilidade midiatica. Campo politico que na visao de Bourdieu:
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E o lugar em que se geram, na concorréncia entre os agentes que nele se acham
envolvidos, produtos politicos, problemas, programa, andlises, comentarios,
conceitos, acontecimentos, entre os quais os cidadaos comuns, reduzidos ao estatuto
de <<consumidores>> devem escolher, com probabilidades de mal-entendido tanto
maiores quanto mais afastados estdo do lugar de producdo (BOURDIEU, 1998, p.
164).

Assim sendo, na perspectiva de nossa pesquisa, € essencial observar como se dd o
desenvolvimento das competéncias comunicacionais nos dois campos sociais nesse novo
modelo de relagdo entre comunicagdo de massa e politica onde a competéncia profissional da
comunicacdo ocorre nos dois campos sociais conforme afirma Gomes (2004).

Como citado anteriormente, o campo econdmico também esta presente na investigacao,
pois atravessa as tensoes ja existentes entre os campos jornalistico e politico e pode vir a ser
mais um elemento de embate transversal entre os campos sociais dessa andlise.

A economia pode ser um dos elementos mais relevantes a mexer nas estratégicas e

taticas do jogo comunicacional. Segundo Bourdieu (2005), entram em cena elementos da busca

da maximizac¢ao do lucro material individual de forma explicita:

O campo econdmico se distingue dos outros campos pelo fato de que as sanc¢des sdo
especialmente brutais e que as condutas podem se atribuir publicamente como fim a
busca aberta da maximiza¢do do lucro material individual. Mas a emergéncia de um
tal universo ndo implica de modo algum a extensao a todas as esferas da existéncia da
l6gica de troca mercantil que, através do commercialization effect e do pricing,
fundamentalmente excluida pela 16gica da troca de dadivas, tende a reduzir qualquer
coisa ao estado de mercadoria compravel e a destruir todos os valores. (BOURDIEU,
2005, p.22)

Na sociedade em vias de midiatiza¢do, essa légica econdmica apresentada por Bourdieu
(2005) passa por uma transi¢cao no espago social. A mudanga da sociedade dos meios para uma
sociedade midiatizada, em que as novas tecnologias de comunicag@o e informacao alteram o
modo de ser e estar no mundo, afeta inclusive as légicas econdmicas, em que o capital também
passa por alteracdes.

Isso pode ser conferido no pensamento apresentado por Proulx (2013) sobre a nova
moeda de troca, o capitalismo informacional, que possuem como caracteristicas centrais:

- Digitalizacdo dos modos de producao: l6gica pos-fordista, onde ha conexdo entre os
grandes polos de producdo. Gestores e encarregados perdem espago para légicas de marketing,
publicidade, ponto de venda. Existe aqui uma deslocalizacdo dos ambientes de trabalho, devido
a logica da globalizagao.

- Matematizacdo do mundo: dominag¢do do capitalismo financeiro. Aqui impera o

triunfo dos algoritmos, pois vdrios sistemas passam a funcionar dentro desta logica.
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- Propriedade do cddigo informatico: industrias se tornam importantes neste contexto.
H4 um valor nos c6digos de informagao, pois a partir deles, processos podem evoluir.

- Emergéncia de uma economia da contribui¢do: a sociedade atual ainda é consumista,
mas aos poucos estd mudando para uma economia fundada no trabalho contributivo, imaterial,
que se da no nivel das trocas simbdlicas.

As reflexdes apresentadas por Proulx (2013) nos levam a crer na mudanga da relacio
entre individuos e institui¢des, que afetam as esferas socioldgicas, dos signos e da semidtica,
inicialmente. Além disso, a sociedade precisa estar atenta a esta sociedade que estd em
desenvolvimento, onde o valor informacional ganha status econdmico, de fundamental
importancia para o entendimento dos fendmenos vividos atualmente. Proulx (2013), em suas
proposic¢des, deixa claro que a cultura da contribuicao € necessdria para pensarmos uma nova
16gica comunicacional em todos os dmbitos da sociedade. E preciso evoluir, ressignificar
processos e estar de portas abertas para este novo mundo onde somos protagonistas e aprendizes

a0 mesmo tempo.
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As anélises empiricas seguem o roteiro sugerido pelo diagrama apresentado no caso de

investigacao (Capitulo I). Temos, no centro, a pesquisa da Datafolha. Trata-se, a partir disso,

de ver como os usos estdo direcionados pelos jornalistas e especialistas, quando falamos da

Instituicdo Mididtica. Outro uso estd articulado pelo jornalismo quando remete aos indicadores

econdmicos. No campo politico, procuramos identificar os usos realizados na esfera do Guia

Eleitoral e também por agentes politicos. Nos espagos especificos onde ocorrem a agonistica

procuramos relacionar atores e institui¢des politicas (os partidos) e instituicdes mididticas,

considerando o lugar das pesquisas de opinido, conforme diagrama apresentado no capitulo I:

Jornalistas

Esnecialistas

Folha/Uol

Data Folha

Figura 5 — Diagrama da Pesquisa

AN

Campo econdmico

Indicadores  gampo politico - partidos

N

l:amnn politico - atores

Fonte: Elaborado pelo autor.

Este € o roteiro de andlises empiricas - onde materiais, indicios e inferéncias sio

vasculhadas sucessivamente. As questdes em torno desse diagrama podem ser explicitadas da

seguinte forma
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a) Quais sdo os direcionamentos sugeridos pelo campo jornalistico as pesquisas
eleitorais? Isso serd observado, como j4 indicado no Capitulo I, através das
noticias, comentérios e opiniao de especialistas;

b) Como os indicadores econdmicos sdo adicionados as pesquisas eleitorais como
referéncia a esses direcionamentos? Isso também serd observado, como ja
indicado no Capitulo I, através das noticias, comentdrios e opinido de
especialistas;

¢) Como o campo politico usa essas informacdes em seus guias eleitorais € como
sdo usados pelo campo jornalistico em noticias, comentédrios e andlises de
especialistas? Isso serd observado em guias eleitorais, posicionamentos politicos
dos atores em jornais, e, em circuito através de posicionamentos dos
comentaristas e especialistas sobre declaracdes dos politicos aos préprios

jornais.

Conforme informado no corpus da pesquisa, o jornal utilizado como referéncia dessa é
a Folha de Sao Paulo, que estd vinculada institucionalmente ao Datafolha. Tenta-se, assim,
como argumentado na construcio do caso, investigar o circuito-ambiente constituido em torno

dessas pesquisas em especifico.

3.2 PESQUISALI - INTENCOES DE VOTO DO DATAFOLHA - 15 E 16 DE JULHO DE
2014.

A primeira pesquisa de intencdo de voto para Presidente da Reptblica realizada pelo
Instituto de Pesquisas Datafolha apds o registro oficial das candidaturas foi feita nos dias 15 e
16 de julho de 2014. Nela, a candidata Dilma Rousseff (PT) apresenta 36%, o candidato Aécio
Neves (PSDB) 20% e o candidato Eduardo Campos (PSB) aponta 8% das inteng¢des de voto.
Os demais candidatos aparecem com niveis de inten¢des de voto em um patamar bem inferior,
o Pastor Everaldo Pereira (PSC) com 3%, José Maria (PSTU), Luciana Genro (PSOL), Eduardo
Jorge (PV), Rui Costa Pimenta (PCO) e Eymael (PSDV) aparecem com 1% cada. Ja os
candidatos Levy Fidelix (PRTB) e Mauro Iasi (PCB) nao atingiram 1% das intengdes de voto.
Uma parcela de 13% dos eleitores votaria em branco ou anulariam o voto, e 14% estdo

indecisos. Nesta pesquisa o Datafolha realizou 5377 entrevistas em 223 municipios brasileiros'.

! http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2014/07/18/intencao_de_voto_para_presidente.pdf
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3.2.1 Usos do campo jornalistico

Selecionamos algumas matérias para inferir sobre 0s usos que o campo jornalistico fez

das pesquisas de inten¢des de voto realizada pelo Datafolha nos dias 15 e 16 de julho de 2014

3.2.1.1 Jornal Folha de Sao Paulo

Figura 6 - Matéria -“Dilma lidera com 36%, mas empata com Aécio no 2° turno, diz

Datafolha”
3 Hotmai, utook Sigpe, s | 1 Facebock —. -
- - — m ¥ = M O
= FOLHA DE SPAULO o |

Policia CMI SP e ...‘ o 252 c acos

Agente de T « RS 4 023 SAIAA MAIS

eleicoes 2014

Dilma lidera com 36%, mas empata lela também
com Aécio no 22 turno, diz Datafolha X Grasiane deixa oficialmente o
RICARDO MENDONCA Aécio

Lula propoe fim dos ‘partides.
laranjas' ¢ condena o financiamento

EEmoans -

Cumgﬁ damlu;ﬁesd unmu]aad

Aécin quer mudar Mais Médicos para
inviabilizar programa, diz Padilha

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)?

O jornal Folha de Sao Paulo apresenta os resultados gerais da pesquisa Datafolha, com
os percentuais de inten¢des de voto dos candidatos a Presidente. Contudo, verificamos que
alguns aspectos sobre a pesquisa como o grau de aprovacao do governo e a taxa de rejeicao dos
candidatos sdo retratados com maior relevancia. O jornal também enfatiza que a pesquisa revela
a menor diferenca em percentuais de intengdes de voto entre os dois primeiros candidatos nas
nove pesquisas ja feitas, além de vincular a oscilacdo negativa da candidatura Dilma Rousseff
ao aumento do indice da varidvel ruim e péssimo na avaliacio do Governo feita junto aos

pesquisados. E da destaque a Aécio Neves ao falar do segundo turno.

Figura 7 - Matéria - “Nordeste e mulheres ajudam a explicar oscilagcdo negativa de Dilma, diz
Datafolha”

2 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 17 de julho de 2014.
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instituto, porén. a mudanga foi mais brusea. o que
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na pesquisa anterior. Agora, voltou para 49%. sobre a crise politica no Brasil E fo™ .

Os adversirios da petista ainda estio muito longe dela no Nordeste, Ex-

governador de Pernambuco com uma gestdo bem avaliada, Eduardo Campos
(PSB) tem 12% em toda a regilio. Aécio Neves (PSDB) tem 10%.

Fonte: Jornal Folha de Sdo Paulo (edi¢do online) 3

A noticia traz uma andlise especifica sobre a pesquisa Datafolha em relagdo ao publico
feminino e aos eleitores do Nordeste. Nesse recorte, a matéria destaca a perda de votos da
candidata do PT junto aos dois publicos. Contudo, ndo faz a mesma andlise em relacdo aos
outros candidatos mais proximos na disputa, Aécio Neves (PSDB) e Eduardo Campos (PSB).
Assim, o jornal retrata negativamente um lugar que a Folha reconhece como sendo o espago

onde Dilma "mantém, disparado, seu melhor desempenho".

Figura 8 - Matéria - “A for¢a da rejeicao.”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

8 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Mercado dia 18 de julho de 2014.
4 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Opinido - Editorial dia 19 de julho de 2014.
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Nesse editorial, a Folha de Sao Paulo aborda o provavel 2° turno na elei¢do e o indice
de rejeicdo dos candidatos. Vincula o baixo desempenho da candidata do PT em um 2° turno,
bem como, a avaliagdo negativa do Governo Federal e a queda na expectativa econdmica do
eleitorado. A reportagem traz um comparativo entre o desempenho dos candidatos Aécio Neves
(PSDB) e Dilma Rousseff (PT) junto ao eleitorado que ganha mais de cinco saldrios minimos
e vive em cidades brasileiras mais populosas. Para a Folha de Sdo Paulo, o candidato tucano
tem melhor desempenho no eleitorado mais rico e com melhor escolaridade, ja a candidata
Dilma Rousseff (PT) tem a preferéncia do eleitorado de baixa renda. Nas cidades mais
populosas, Aécio leva vantagem em relacdo a Dilma. A candidata petista se destaca nas regides
Norte e Nordeste, na regido Sul segue a média nacional, ganha por margem pequena na regiao

Centro-Oeste e perde na regidao Sudeste.

Figura 9 - Matéria - “Aécio e Campos t€ém mais chance de crescer”
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Aécio e Campos tém mais chance de leia também

crescer Chance de 2° turno cresceu, afirma
Aécio apés pesquisa
FERNANDO CANZIAN
DE SAQ PAULO Alia rejeigao de Dilma em SP
200772014 © 03110 preocupa campanha petista
"Me assusta o 5dio que eles tim
EENOERE < oo : contra Dizua, diz Lula

Pesquisa Datafolha divulgada na quinta-feira (17)
mostra a possibilidade de uma reedigio, em 2014, da
polarizagio entre PT e PSDE que marcou as fltimas
eleicdes presidenciais no Brasil.

eleigbes 2014

No cendrio do primeiro turno, Dilma Rousseff (PT)
tem 36%; Aécio Neves (PSDB), 20%; e Eduardo
Campos (PSB), 8%. Mas Aécio e Campos sio 0s que
tém hoje maiores chances de crescer.

As trés (ltimas eleicdes para presidente foram vencidas pelo PT, contra o
PSDB, no segundo turno. Entre 2002 e 2010, 0 tucanes avangaram
regionalmente a cada pleito.

Caso a polarizagiio se consolide (com Campos néio conseguindo desfrutar do i
seu potencial), Aécio tem mais chances de ganhar eleitores do que Dilma. EspeCIAL CLIQUE PARA VER 0 RANKING
Entenda a tramitagdo do pedido de

Pelo tiltimo Datafolha, em um segundo turmo entre os dois melhores
colocados hoje (Dilma e Aécio), eles estariam empatados na margem de erro
de dois pontos do levantamento, com 44% € 40%, respectivamente. fol

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)’

A taxa de rejeicdo € o ponto central da reportagem, o jornal argumenta em sua andlise
que o candidato que tiver menor rejei¢ao terd maior probabilidade de crescer nas intengdes de
voto. Na apreciac¢ao a Folha de Sao Paulo vé que os candidatos Aécio Neves e Eduardo Campos

possuem maior potencial para crescer nas pesquisas, destacando que caso exista uma

5 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 dia 20 de julho de 2014.
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polarizacdo entre PT e PSDB, o candidato tucano terd mais chances de ganhar em um segundo

turno ao disputar com Dilma Rouseff (PT) do que o candidato do PSB.
3.2.1.2 Comentaristas

Em relacdo a estas matérias, ndo identificamos materiais em que especialistas em

pesquisa de opinido tenham sido consultados.

3.2.1.3 Especialistas

Figura 10 - Matéria®- “Pesquisa aponta consolidacio do voto anti-Dilma; veja analise em
video”

7 Nao é possivel acessaresta | B Facebook Il Pesquisa aponta consal X 4 — x

a
& O wol.com.br, m ¥ =R e
ULma CONtra 33% Para o eX-governaaor ae rernampuco. & Tamoem a menor
diferenca entre os dois na série de nove pesquisas do Datafolha com este
cenario desde agosto de 2013.

Na tradugao dos niimeros, "fica muito claro que estd consolidado um voto
anti-Dilma". E o que afirma o colunista da Folha e editor interino da coluna g LA
Painel, Bernardo Mello Franco, no video a seguir. piPowTeEC e M | JA0
8
Jé Mauro Paulino, diretor-geral do Datafolha, vé o cenério apontade pela
r i 5 . EM MULTIMIDIA
pesquisa como "a concretizacio do desejo de mudanca”. Lave Jaks
+LIDAS  +COMENTADAS  GLTIMAS
Jornalista revela
tv’ folha Paguistanesa solteira gera polémica detalhes da operacio
41 comeialos de vida sexual intensa A A
v escandalo de
Itélia resgata quase 1.800 migrantes no g -
2 mar,no periodo de 24 horas ek
De RS 39,90
Por RS 35,90 L
Policia de Buenos Aires faz buscas em
3 apartamentos de Cristina Kirchner m "
Mulher esconde pedido de ajuéa na
A ligdo do fiho para denunciar marido
DX

Europa ida com populismo enquanto
5 Denald Trump ganha forca nos EUA

COMPARTILHE ESTE LINK

Livraria d Folha CERE <~

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)’

A reportagem destaca o cendrio previsto pela pesquisa do Datafolha para o 2° turno,
argumentando estatisticamente sobre um provavel empate técnico entre Dilma (PT) e Aécio
(PSDB). Nessa matéria, mais uma vez, a Folha de Sdo Paulo reforca a menor diferenga entre os
dois primeiros colocados na série de pesquisas ja realizadas pelo Datafolha. No fim, o texto traz

a citacdo do editor interino da coluna Painel — Bernado Mello Franco e do Diretor Geral do

6 Nessa matéria aparece a opinido e comentdrios do Diretor do Datafolha acerca da conjuntura eleitoral, o Editor
da coluna Painel (FSP) também participa. Entdo essa matéria comtempla tanto os item “especialistas” como o
item “comentaristas”.

7 veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo no dia 18 de julho de 2014.



53

Datafolha onde ambos, respectivamente, decretam que a pesquisa consolida o voto ‘“anti-
Dilma” e que ela expressa uma “concretizacdo do desejo de mudanca” nos eleitores.
Em relagdo a esta pesquisa, ndo identificamos materiais em que especialistas em

pesquisa de opinido tenham sido consultados.
3.2.2 Campo econémico

3.2.2.1 Noticias estabelecendo relagdes entre indicadores econdmicos e pesquisa.

Figura 11 - Matéria- “Ac¢des de estatais disparam apds pesquisa mostrar empate no 2° turno”
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leia também

Lagarde diz que mercados 'talvez
estejam otimistas demais' com
Europa

Promotores de Portugal investigam
grupo Espirito Santo apés calote

Agéncia de risco coloca nota da 01 sob
revisio para possivel rebaixamento

FOLHAINVEST

calculadoras

da Bolsa brasileira, tinha ganho de 2,09%, para

56.799 pontos. O volume financeiro era de RS 2,091 bilhides. No mesme
Torério, s papéis preferenciais (sem direito a vota) da Petrobras disparavam
3,16%, a RS 20,18,

Com 36% das intencdes de voto na simulagio de primeiro turno, a
Dilma mantém a lideranca da disputa pelo Palacio do Planalto. Mas, pela

PREVIDENCIA SOCIAL

primeira vez, o senador Aécio Neves aparecen patado com
ela no teste de segundo turno.

O resultado agrada o mercado, segundo analistas, porque os investidores
estio insatisfeitos com a gestio das estatais pelo atual governo, além do
intervencionismo publico em diversos setores importantes da economia.

Outras empresas piblicas tinham fortes ganhos, as 11hss, como o Banco do
Brasil, que via suas agdes subirem 3,81%, para RS 28,55. J4 os papéis
jais da ‘mostravam valorizaghio e 1,42%, para RS 11,41.

da doria; em
que ano vocé pode parar de trabalhar

WL D1y DESMATAMENTO ZERO

FLORESTA
SEM FIM

CLIQUE E DESCUBRA

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)®

Essa matéria, veiculada na sessdo Mercado e relacionada ao segmento financeiro e
negocios, associa o aumento das acdes na Bolsa de Valores a um provavel empate técnico entre
Dilma e Aécio no 2° turno da elei¢do. Para tal argumenta que o mercado financeiro vé com bons
olhos um crescimento do candidato tucano em detrimento da queda da candidata Dilma. Dessa
forma, o texto da Folha de Sao Paulo, aparentemente, mostra que o mercado empresarial possui

uma preferéncia pela candidatura do PSDB.

8 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo no dia 18 de julho de 2014.
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N3ao hé noticias com especialistas em economia analisando as relacdes sugeridas. Isso

indica que a inferéncia foi estabelecida conforme 16gicas inferenciais do jornalismo, que se

coloca no lugar do especialista.

3.2.3 Campo Politico

3.2.3.1 Guia Eleitoral

3.2.3.2 Atores

No periodo desta pesquisa nao hd, ainda, guia eleitoral.

Figura 12 - Matéria - “Campos quer beneficiar até 21 milhdes de estudantes com passe livre”
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Campos quer beneficiar até 21 milhdes !¢iatambém
de estudantes com passe livre Nordeste e mulheres sjudam 2

explicar oscilagio negativa de Dilma,
MARINA DIAS. diz Datafolha
DE SAO PAULO

Em caminhada no ABC, Marina é
18072014 © 13045 confundida com vice de Dilma

EEMOGRE < oo oo

O candidato do PSB & Presidéncia da Repiblica,
Eduards Campos, disse nesta sexta-feira (18) que, se
for eleito, pretende beneficiar cerca de 20 milhdes de
estudantes em todo o pas com o passe livre no
transporte publico.

eleigbes 2014

RIO
FOLHA

"$40 cerea de 5o milhes de estudantes no Brasil.
Mas uma parte ja tem transporte gratuito, em

pequenas e médias ridades que nac t6m transporte
urbano. Serd algo em torno de 15 a 21 milhdes de estudantes [beneficiados]".

universidades
brasileiras

zero para estudantes de escolas piblicas e privadas foi v ‘
feita no inicio da semana em um evento fechado com cerca de cem jovens, -
12 Folha. O ex-governador de Pernambuco procura deste entio

ojeto que serd incluido na versdo reformulada de seu programa  Entenda a tramitagao do pedido de
de governo, entregue ao TSE (Tribunal Superior Eleitoral) até o final domés.  Impeachment contra Dilma CLIQUE PARAVER @ TR

pera. pedido

Segundo o candidato, a implantago do passe livre teré uma custo de RS g a
RS 12 bilhdes, e a Unifio, em parceria com Estados e municipios, "tem que
encontrar a melhor forma de financiamento” para o projeto.

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)”

EEEmOEnE -
fo

O entdo candidato Eduardo Campos (PSB) comenta sobre a pesquisa do Datafolha

veiculada no mesmo jornal dia 17 de julho “O resultado da pesquisa mostra claramente o

governo em queda, porque ha conhecimento [da presidente], o candidato da oposicao cldssica

parado porque tem muito conhecimento, e a gente ainda sem apresentar uma curva de

9 Veiculada na sessio Elei¢cdes 2014, na Folha de Sdo Paulo versdo online do dia 18 de julho de 2104.
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crescimento por conta do desconhecimento" e complementa com afirmando que: “Mesmo com
1sso, num segundo turno nosso desempenho se assemelha a da oposi¢do cldssica". A reportagem
também cita que para o candidato a ‘“baixa rejeicdo” apresentada na pesquisa € um dado

animador e que aposta em “uma grande performance no Nordeste”.

Figura 13 - Matéria -“Nordeste se ressente de ter votado em Dilma, diz Eduardo Campos no

Cearad”
cara
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o didato do PSB & Presidéncia da Repibli
Eduardo Campos, afirmou nesta sexta-feira (18) que
a regifio Nordeste "se ressente” de ter votado em
Dilma Rousseff (PT) nas eleigbes de 2010, quando a
petista foi eleita presidente. Segundo Campos, Dilma
nio fez pela regido o que se esperava dela, e agora
"faz terrorismo com a Bolsa Familia”,

0 socialista esteve na cidade do Crato, interior do
Cears, participando de uma feira de agropecudria no Estado. Neste sibado
(19), o presidencidvel tucano Adcio Neves também cumprird agenda no

Roupeiro 3 Portas
Branco - Kappesberg

mesmo local. rs LOG&
especiaL
"Sempre vim para a exposi¢io do Crato mesmo sem ser candidato. Desde Entenda a tramitagao do pedido de
e 7 e B
que sio candidatos, Vim desta vez para falar sobre o Nordeste, mostrar nossos . .. »
projetos para a regido. Nordeste que se ressente de ter votado x
majoritariamente em uma presidenta que nio devolveu a atengio que plties i
recebeu”, disse. Confira a repercussao do pedido
de impedimento da presidente
folha

Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢ao online)!°

Eduardo Campos (PSB) volta a afirmar que acredita em um crescimento por ter uma
“baixa taxa de rejeic@o” e por ainda ser pouco conhecido pela maioria do eleitorado brasileiro
em comparagdo aos candidatos a sua frente nas pesquisas de inten¢des de voto. Ao falar para o
jornal Folha de Sao Paulo sobre a pesquisa de intencdes de voto realizada pelo Datafolha nos
dias 15 e 16 de julho, o candidato Eduardo Campos (PSB) justifica o seu baixo desempenho ao
pouco conhecimento que o eleitorado possui sobre seu nome e enfatiza que a medida que
comegar a ser conhecido, o seu desempenho nas pesquisas ird melhorar, ji que para ele a
candidatura governista estd em queda e a candidatura do PSDB estagnou. Sua aposta
fundamente-se pelo seu baixo indice de rejei¢ao junto ao eleitorado, acreditando possa crescer

por ndo ser rejeitado pela maioria dos eleitores.

10 Veiculada no dia 18 de julho.
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Figura 14 - Matéria -“Sentimento de mudanga e economia fraca levam ao 2° turno, diz Aécio”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)'!

O candidato fala que o resultado da pesquisa “é mais uma confirmacao de que teremos

o segundo turno. E cada vez mais concreta a possibilidade de segundo turno" e que o segundo

£ 66

turno € “um sentimento crescente de mudanca e de cansago com tudo isso que estd ai". Campos
ainda atribui a piora nos indicadores econdmicos e a inflacio acompanhada do baixo

crescimento da economia como uma consequéncia da incapacidade de gestdao do atual governo.

Figura 15 - Matéria - “Aécio diz que Dilma 'mente' e insinua que Datafolha a deixou
desequilibrada”
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Agora é a presidente Dilma Roussefl
quem sai em defesa do Mais Médicos

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)'?

" Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 dia 18 de julho de 2014.
12 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessio Elei¢cdes 2014 dia 18 de julho de 2014.
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Aécio Neves afirma que a candidata Dilma Rousseff (PT) mentiu quando declarou que
se ele for eleito acabard com o programa Mais Médicos. O tucano considera que Dilma estd
“desequilibrada” por conta do resultado da ultima pesquisa do Datafolha que os coloca
empatados.

Nos posicionamentos de Aécio Neves (PSDB) para jornal Folha de Sao Paulo acerca da
pesquisa de inten¢des de voto realizada pelo Datafolha nos dias 15 e 16 de julho o candidato
ressalta a perspectiva de realizacdo do 2° turno e ataca a candidatura de Dilma Rousseff, ao
comentar o baixo crescimento econdmico e o aumento da inflacdo, também aponta como causa
a “incapacidade de gestdo do atual governo”. O candidato defende-se do argumento levantado
pela candidatura petista que se eleito acabaria com o programa Mais Médicos, afirmando que a
Presidente Dilma mente e que essas supostas mentiras seriam por conta de um possivel segundo

turno entre os dois. Afirma que ndo acabara com o citado programa e sim ird aprimoréa-lo.

Figura 16 - Matéria - “'Preocupado’, Lula diz que eleicdo de Dilma e Padilha € 'prioridade de
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eleigdes 2014

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

Em cima de um palanque na cidade de Sdao Paulo Lula diz: “Nés, que fazemos politica,
muitas vezes falamos que nao acreditamos em pesquisa quando a gente estd por baixo e a gente
acredita quando a gente estd por cima. Mas, depois que a gente adquire a experiéncia que eu

adquiri perdendo trés elei¢cdes em situacdes muito dificeis, acho que a pesquisa serve apenas

13 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 dia 17 de julho de 2014.
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como referéncia do que a gente precisa fazer a partir do momento em que recebe a informagdo".

A reportagem cita o empate entre Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB).

Figura 17 - Matéria -“Inventaram divisao entre lulistas e dilmistas, diz Lula da crise no

comite”
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, © ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva

Notebook ergondmico
€ leve, so para
empresas. Fale com a

afirmou nesta terga-feira (22) que "inventaram” um 2M Digital,
racha entre dilmistas e lulistas.
Segundo o ex-presidente, o falso embate entre
petistas & provocado pela "pequenez palitica, proprio
de quem fica sentado numa sala com ar-

dicionad do as coisas sem conversar

com as pessoas”.

"Inventaram uma divisdo entre lulistas e dilmistas. Eu acho fantistico. Eu | >
seria o maior dilmista do Brasil e tenho certeza que a Dilma ndo tem

nenhuma razio para nao ser lulista do Brasil. De vez em quando, eu fico lendo
essas informagges de que tem uma divisao, de que fulano pertence a tal grupo,
iss0 & de uma pequenez politica, préprio de quem fica sentado numa sala com
ar-condicionado, analisanda as coisas sem conversar com as pessoas”, disseo .
ex-presidente apés encontro com prefeitos da Baixada Santista, em Sio Paulo.

EspeciaL
Entenda a tramitagao do pedido de
impeachment contra Dilma

Confira a repercussio do pedido

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)™

O ex-presidente Lula fala sobre a taxa de rejei¢ao da candidata do seu partido, onde diz:
"A rejeicdo ela existe para a gente desconstitui-la. Nao vejo problema em rejei¢ao. Ela existe
para ser superada. Se vocé pegar o histdrico, vocé vai perceber que tinha um momento que tinha
muita rejeicdo e teve momento que tinha menos rejei¢do. Por isso, vocé vai comegar uma
campanha agora, vai utilizar os meios de comunicagdo para tentar mostrar as coisas corretas
que fez o governo”.

Lula, em sua fala (como o principal “cabo eleitoral” do PT), argumenta que a pesquisa
do Datafolha retrata um momento da campanha eleitoral e que serve como referéncia (na
perspectiva informacional) para definicdes de agcdes. Quanto ao fato da pesquisa apresentar um
alto indice de rejeicao a candidatura do PT o mesmo defende-se comparando essa rejeicao com
as que ele enfrentou em elei¢des passadas. Lula acredita que com o andar da campanha eleitoral
o partido poderd mostrar o que fez e a rejei¢cdo diminuiré.

7z

Porém, o titulo da matéria é um contra-ataque do jornalismo, ao acentuar que

"inventaram divisao entre [ulistas e dilmistas", e indicar que hd uma crise no comité, a matéria

4 Veiculada no dia 22 de julho na Sesséo Elei¢des 2014.
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fica subordinada a estratégia da Folha, neutralizando a tentativa de persuasdo de Lula sobre os

dados apresentados.

3.2.4 Inferéncias sobre Polo Instituicoes Midiaticas — Jornal Folha de Sao Paulo

Em suas reportagens sobre a pesquisa Datafolha o jornal Folha de Sao Paulo deixa
transparecer sua predilecao em abordar alguns pontos especificos da pesquisa, como o provével
2° turno, a taxa de rejei¢do dos candidatos, a avaliacdo do governo segundo a opinido dos
eleitores, divisdao no PT e apreciacdes dos opositores. Percebe-se na anélise do conjunto de
matérias publicadas que existe uma provavel preferéncia do periddico pela candidatura do
tucano Aécio Neves. Isso pode ser deduzido pelo fato de quase todas as matérias levantam
pontos negativos da candidatura petista € na maioria das vezes realizam uma comparacao pro

Aécio Neves (PSDB), indicando que este seria o melhor candidato no segundo turno.

3.2.5 Inferéncias sobre as relacoes entre usos do campo politico midiatizado e usos do

campo especificamente midiatico

Fica claro que o movimento discursivo dos candidatos e dos atores politicos por meio
da Folha de Sao Paulo constitui-se conforme os percentuais obtidos na pesquisa Datafolha.

O candidato do PSB, Eduardo Campos, priorizou em seu discurso o pouco
conhecimento que o eleitorado ainda tem sobre seu nome como candidato e ressaltou a
tendéncia de queda nas pesquisas da candidata Dilma Rousseff (PT) e a estagna¢do do outro
candidato a sua frente o Aécio Neves (PSDB). Mesmo com baixo indice nas intenc¢des de voto,
apenas 8%, Campos acredita que pode aumentar suas intengdes de voto a medida que ele e suas
propostas tornarem-se mais conhecidas, aposta no prosseguimento da campanha eleitoral. Em
nossa anélise Eduardo Campos assimilou o resultado da pesquisa procurando desenvolver um
discurso defensivo.

Ja o candidato Aécio Neves (PSDB), praticamente desconsidera os nimeros relativos
ao 1° turno, procurando destacar sua aproximagao a candidata de Dilma Rousseff (PT) em um
provavel 2° turno. Sua postura € de ataque, focando seu discurso no “calcanhar de Aquiles” do
Governo, que para ele sdo os dados negativos na economia e na incapacidade da gestdo petista.
O candidato também rebate o discurso de Dilma Rousseff quanto a descontinuar ou nao os

programas Mais Médicos, partindo para o ataque pessoal ao chama-la de mentirosa.
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Pelo lado da situagdo, quem se manifestou quanto a pesquisa Datafolha foi o ex-
presidente Lula. Ele fala que a pesquisa de intencdes de voto retrata um momento € que 0s
dados da pesquisa precisam ser absorvidos e interpretados para entdo a candidatura desenvolver
acoes no sentido de melhorar nas préximas pesquisas. Assim como Eduardo Campos (PSB), o
principal lider petista acredita que com o andar da campanha eleitoral a candidata Dilma

Rousseff (PT) conseguird diminuir a sua rejei¢ao.
3.2.6 Inferéncias de conjunto

Com o propdsito de compreender as multiplas interacdes percebemos uma tensao entre
o julgamento politico (por meio da pesquisa de inten¢cdo votos, especialistas, candidatos
oposicionistas) e o fluxo informacional, onde entendemos existir multiplas remissdes. Este
julgamento politico a partir das pesquisas de inten¢ao de votos aciona um fluxo informacional,
entdo passa a existir uma espécie de dialética, nesta perspectiva verificamos que a linha do
tempo do corpus desta pesquisa detecta o seguinte fluxo informacional.

Figura 18 — Fluxo Informacional — P1
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Fonte: elaborado pelo autor a partir de diagramas formulado por Kaerfer (2015).

A partir da anélise da linha do tempo do fluxo comunicacional podemos visualizar com
melhor acuidade o percurso do processo de circulagdo mididtica inerente a pesquisa de inteng¢ao
de votos realizada nos dias 15 e 16 de julho de 2014, a qual para fins de anélise denominaremos
de P1. Entdo, levantamos inferéncias sobre o movimento dos agentes no circuito-ambiente

analisado.
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3.2.6.1 O ponto zero — a génese

Percebe-se que o elemento ou o fato ativador da formacdo do circuito-ambiente deve-se
a inscri¢do como institui¢do midiatizada no campo jornalistico da pesquisa de inten¢do de votos
realizada pelo Datafolha. A partir de entdo passa-se a configurar o ambiente-circuito apds a
divulgacao da pesquisa de inten¢do de votos € desencadeado o processo de circula por meio das
diversas instituicoes (mididticas e midiatizadas) e atores individuais (especialistas e
comentaristas inscritos no campo jornalistico).demostraremos mais adiante nos demais macro
acontecimentos" abordados por esse estudo, as pesquisas de intencao de votos também atuam
como alimentadoras do processo de circulacdo, estimulando elementos propulsores nos campos

jornalistico, econdmico e politico.

3.2.6 2 Os propulsores — Al, Bl e C1

Como consequéncia da inscri¢do da pesquisa de inten¢do de votos no campo jornalistico
verificamos interacdes concomitantes entre os campos jornalistico — Al, econdmico - Bl e o
politico - C1, por meio de operagdes propulsoras, tendo o campo jornalistico como o primeiro
e principal propagador, ja que a operacdo do Datafolha passa a regular o processo em seu
amago. Vé-se que s6 apds a pesquisa de intencdo de votos (P1) se inscrever no campo
jornalistico (A1) é que os demais campos sociais: econdomico (B1) e politico (C1) reagem
através de instituicdes midiatizadas ou mididticas. Como podemos observar na figura 18 em
que se d4 uma propagacdo quase que simultanea sob o ponto de vista temporal, contudo, com

um protagonismo do campo jornalistico, ou seja, da institui¢ao mididtica Folha de Sao Paulo.

3.2.6.3 A1 — Usos do campo jornalistico

Quanto a pesquisa de intencdo de votos — P1, verifica-se que a instituicdo mididtica
Folha de Sao Paulo, representada na figura 18 como Al.1 se bifurca em dois outros polos: as
matérias do jornal Folha de Sdo Paulo — A1.1 que abordam o resultado da pesquisa P1 e o polo

que compreende matérias onde especialistas em pesquisas de opinido comentam sobre a

15 Nos demais macro acontecimentos abordados nesse estudo a pesquisa de intengdes de voto também constitui-
se o elemento propulsor do rea¢do difusa. Todas demais pesquisas de inten¢do de votos utilizadas para andlise
desse estudo sdo consideradas como ponto zero para cada macro acontecimento, e para efeito de diferenciacdo na
explanacdo do texto acrescentamos uma numeracdo, assim sendo P1, P2, P3.
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pesquisa, denominado para fins desse estudo de Al.2. Percebe-se uma intensidade maior de
matérias do polo Al.1 do que do polo Al.2, embora ambos estejam inscritos no campo
jornalistico. Aparentemente esse fato pode estar relacionado a P1 ser a primeira pesquisa pos

inicio oficial da campanha eleitoral.

3.2.6 4 B1 - Relagdes com o campo econdmico

Quanto as noticias que estabelecem relacdes entre os indicadores econdmicos € a
pesquisa de intencdes de voto P1, nota-se que assim como no polo A.1.2 observamos pouco
acionamento por parte do campo jornalistico, supomos que isso também deva estar relacionado

ao inicio do periodo eleitoral.

3.2.6.5 C1 — Campo politico

Observa-se por meio das noticias (C1.2.1, C1.2.2, C1.2.3, C1.2.3, C1.2.4, C1.2.5) que
o polo dos atores — C1.2 reage as noticias que abordam a pesquisa de inten¢des de votos. Ou
seja, responde a algo que foi publicado pelo campo jornalistico comentando o resultado da
pesquisa de intencdes de voto, cada ator tenta, por meio de comentdarios, posicionar-se quanto
ao desempenho de sua candidatura ou candidato na pesquisa. Vale salientar que nessa fase da
campanha eleitoral o guia eleitoral ainda ndo havia comecado, portanto ndo registramos as

operacdes discursivas do campo politico relativo a pesquisa de intengdes de voto no guia

eleitoral.
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4 PESQUISA 2

4.1 PESQUISA DE INTENCOES DE VOTO DO DATAFOLHA - 14 E 15 DE AGOSTO
DE 2014

7z

Esta pesquisa realizada pelo Datafolha é a segunda desde a homologacdo das
candidaturas a presidente da Republica, porém € a primeira pesquisa feita apds a morte do
candidato Eduardo Campos (PSB). Na ocasido da realizacdo deste levantamento o PSB ndo
havia definido seu posicionamento politico quanto ao processo eleitoral. Neste caso, o
Datafolha simulou dois cendrios de possiveis acdes do PSB:

Cenario 1:A entrada de Marina Silva (vice de Eduardo Campos) como candidata pelo
PSB.

Neste cendrio, a candidata Dilma Rousseff (PT) teria 36% das inten¢des de voto. Ja a
ex-senadora do Acre, com 21%, estaria empatada com Aécio Neves (PSDB), que por sua vez
teria a preferéncia de 20% do eleitorado. Em seguida aparecem Pastor Everaldo (PSC), com
3%, e Z¢€ Maria (PSTU) e Eduardo Jorge, com 1% cada. Os candidatos Levy Fidelix (PRTB),
Mauro Iasi (PCB), Luciana Genro (PSol), Rui Costa Pimenta (PCO) e Eymael (PSDC) nao
atingiram 1%. Uma parcela de 8% dos eleitores votaria em branco ou anulariam o voto, € 9%
nao opinaram.

Cenario 2:Sem a presenga de Marina Silva (vice de Eduardo Campos) como candidata
pelo PSB.

Ja no segundo cendrio, sem a presenca do nome de Marina Silva (PSB), a pesquisa
mostra a lideranga de Dilma com 41% das intencdes de voto. Aécio aparece em segundo lugar,
com 25%. Seguido pelo Pastor Everaldo com 4%. José Maria, Luciana Genro, Eduardo Jorge,
e Rui Costa Pimenta, com 1% cada. Os candidatos Levy Fidelix (PRTB), Mauro lasi (PCB) e
Eymael nao atingiram 1%. A fatia de votos em branco ou nulo, neste caso, ficaria em 13%, e a
de indecisos em 12%.

Pesquisa espontinea:

Na pesquisa espontinea, sem a apresentacdo de nenhum nome aos eleitores, 24%
apontam Dilma como nome para a Presidéncia, indice similar ao registrado em pesquisa
realizada nos dias 15 e 16 de julho, quando 22% citavam a petista. As meng¢des a Aécio também
tiveram oscilagdo positiva no periodo, de 9% para 11%. O nome de Marina foi apontado por
(5%) e metade do eleitorado (49%) ndo mencionou nenhum nome espontaneamente.

Segundo turno:
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Cenario Dilma X Aécio: Dilma (PT) voltou a abrir vantagem sobre Aécio (PSDB). Em
meados de julho, a petista tinha 44% e estava empatada tecnicamente com o tucano, que
aparecia com 40%. Atualmente, ela tem 47%, enquanto Aécio oscilou para 39%. Votariam em
branco ou nulo 9%. 5% nao opinaram.

Cenario Dilma X Marina: Entre Dilma (PT) e Marina (PSB) a pesquisa apontou um
empate técnico no limite da margem de erro, onde a candidata do PSB obteria 47% das
intencdes de voto, ante 43% da atual presidente. Neste caso, uma parcela de 6% votaria em
branco ou nulo e 4% nao opinaram.

Percentual de rejeicao: Uma parcela de 34% do eleitorado brasileiro ndo votaria de
jeito nenhum em Dilma Rousseff, que segue como o nome mais rejeitado na disputa (em julho,
esse indice era de 35%). Em seguida aparecem Aécio Neves (18%), Pastor Everaldo (17%), Z¢é
Maria (16%), Eymael (13%), Levy Fidelix (13%), Rui Costa Pimenta (13%), Luciana Genro
(11%), Mauro lasi (11%), Marina Silva (11%) e Eduardo Jorge (10%). A fatia dos que nao

rejeitam nenhum deles fica em 11% e 3% rejeitam todos."

4.1.1 Usos do campo jornalistico

Escolhemos algumas matérias para inferir sobre os usos que o campo jornalistico fez

das pesquisas de intenc¢des de voto realizada pelo Datafolha nos dias 14 e 15 de agosto de 2014

4.1.1.1 Jornal Folha de Sao Paulo

Figura 19 - Matéria - “Reprovacgao ao governo Dilma recua em SP”

"Shttp://media.folha.uol.com.br/datafolha/2014/08/18/intencao_de_voto_para_presidente_site.pdf
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)?

O jornal Folha de Sao Paulo apresenta os resultados gerais da pesquisa Datafolha, com
os percentuais de intencdes de voto dos candidatos. Contudo, verificamos que alguns aspectos
sobre a pesquisa como o grau de aprovacdo do governo e a taxa de rejeicdo dos candidatos sao
retratados com maior relevancia. O jornal também enfatiza que a pesquisa revela a menor
diferenca em percentuais de intencdes de voto entre os dois primeiros candidatos nas nove
pesquisas ja feitas, além de vincular a oscilagdo negativa da candidatura Dilma Rousseff (PT)
ao aumento do indice da varidvel ruim e péssimo na avaliacio do Governo feita junto aos

pesquisados.

Figura 20 — Matéria - “Editorial: O retorno de Marina”

20 Veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo na sessdo Eleicdes 2014 no dia 17 de agosto de 2014.
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Editorial: O retorno de Marina sigaafola
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O stibito desaparecimento de Eduardo Campos
exerce o efeito que se antevia sobre a corrida
presidencial. Pesquisa Datafolha publicada nesta
edigdo mostra que Marina Silva, sua vice e agora
substituta pelo PSB, faz quase triplicarem as
intengdes de voto na chapa.

Marina aparece empatada com Aécio Neves, o
candidato do PSDB (21% x 20%). Num provavel
segundo turno da eleicao, porém, a candidata ambientalista teria leve
vantagem (47% x 439%) sobre a propria presidente Dilma Rousseff (PT), até
aqui favorita em todas as sondagens.

Como se a confirmar certo clima de misticismo em redor da ex dora, a

brutalidade de um desastre aéreo a recolocou no caminho da Presidéncia da
Repiiblica, do qual fora arredada pela prépria incompeténcia e pela Justica

Eleitoral, quando nio reconheceu as assinaturas suficientes para o registro

partidrio de sua Rede.

ug 9iow
ol VIVARA

Seu nome parece o mais identificavel com o desejo de mudanga, latente, mas
poderoso, que as pesquisas de opinido tém constatado desde as macigas
manifestacdes de protesto em junho do ano passado. Seu respaldo é maior
nos setores que multiplicam influéncia eleitoral: os mais jovens, mais
escolarizados e habitantes das grandes cidades brasileiras.

envie sua noticia
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Ainda assim, sera preciso mais do que a intervengio do imponderavel. O

adversério imediato da ex-ministra do Meio Ambiente, senador Aécio Neves, B oPeao
conta com melhor estrutura partidaria e esta enraizado no coragio

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)?!

No editorial do dia 18 de agosto de 2014, o jornal Folha de Sao Paulo aborda a elei¢do
presidencial de 2014 usando como referéncia a udltima pesquisa do Datafolha e seus
desdobramentos. Como assunto central, o texto destaca o desempenho da até entdo provavel
candidata do PSB Marina Silva, apontando o salto no percentual de inten¢des de voto do PSB
apos a sua entrada, de 8% na pesquisa anterior ainda com Eduardo Campos (PSB) para 21% na
pesquisa mais recente, como também a leve vantagem de 5% em uma possivel disputa em 2°
turno com Dilma Rousseff (PT). O Editorial cita a aura de misticismo que ronda a ex-senadora
justificando para isso o acidente tragico de Eduardo Campos e a negacdo do registro do seu
partido Rede Sustentabilidade pelo TSE. Também associa seu nome ao desejo de mudancgas das
manifestagdes de 2013. O artigo descreve as dificuldades que Marina Silva encontrard para
potencializar sua candidatura, como a pequena estrutura partiddria e os desencontros em seu
discurso ambientalista em relacdo ao posicionamento neoliberal dos conselheiros do seu

partido, além dos posicionamentos de ordem religiosa quanto ao casamento gay e aborto.

Figura 21 - Matéria - “Com 21% no 1° turno, Marina empataria com Dilma no 2°”

21 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Opinido — Editorial no dia 18 de agosto de 2014.
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Campos, o presidenciavel do PSB morto no ltimo dia 13, a ex-ministratem T peGGO0

um desempenho que afasta a chance de a eleigio ser resolvidano primeiro e

turno.

J4 na simulagdo de segundo turno, Marina, que deve ser oficializada Ly Bl @
didata na quarta-feira (20), fica i 4 frente de Dilma, com

47% das intengdes de voto contra 43% da presidente. n 3] ” m l_
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que é de dois pontos percentuais para mais ou para menos.
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Contra Aécio, Dilma venceria o segundo turno por 47% a 39%. Nesse caso, os
oito pontos de diferenca representam uma ampliagio da vantagem da petista.
Em meados de julho, o cenario era de 44% a 40% (empate técnico).

Ahipétese de conclusio da eleigdo no primeiro turno é afastada porque
Marina surgiu com quase o triplo das intengdes de voto em Campos (8%),

1229
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2o
Fonte: Jornal Folha de Sdo Paulo (edi¢do online)?*

A matéria mostra que com Marina Silva (PSB) no pareo eleitoral, um segundo turno é
praticamente inevitdvel. A simulacdo de um provavel 2° turno entre Dilma Rousseff (PT) e
Marina Silva (PSB) registra um empate técnico dentro da margem de erro, apresentando uma
pequena vantagem de 2% para candidata do PSB. A reportagem também faz uma andlise da
entrada de Marina Silva (PSB), percebe-se que o jornal vincula o crescimento no percentual de
intencdes de voto do PSB (8% em julho para 21% em agosto( apds o nome de Marina Silva
aparecer como op¢do ao sentimento de mudanga proveniente das manifestacdes populares em
2013, justificando para isso o de que grande parte desse crescimento percentual tenha vindo de
votos nulos e em branco registrados na pesquisa do Datafolha em julho de 2014 Porém, o jornal

ndo explicita uma comprovacao de tal argumento.

22 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo - Elei¢des 2014 - dia 18 de agosto de 2014.
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Figura 22 - Matéria:-“Marina Silva atrai eleitor jovem, escolarizado e mais rico”.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

Em matéria “Marina Silva atrai eleitor jovem, escolarizado e mais rico”. Na sessao
Elei¢des 2014, o jornal Folha de Sao Paulo descreve o perfil dos eleitores que declararam
intencdes de voto para Marina Silva na 1* pesquisa feita apds a morte de Eduardo Campos
(PSB). Segundo a Folha de Sdo Paulo “os dados do Datafolha por segmento mostram os perfis
em que cada candidato vai melhor ou pior. Ajudam a mapear forcas e fraquezas dos
concorrentes e, nas maos dos marqueteiros, acabam servindo para ajustar os discursos e a
propaganda eleitoral”. Partindo da pesquisa do Datafolha, a reportagem apresenta os segmentos
de eleitores nos quais Marina Silva tem destaque: aqueles com ensino superior; os eleitores que
vivem em familias que ganham entre 5 e 10 saldrios minimos; eleitores que vivem em grandes
centros e os que tem idade até 24 anos. Com base nesses perfis de eleitores, o jornal, através da
fala do Diretor do Datafolha, faz uma associacdo dos eleitores da candidata do PSB com o
publico presente nas manifestagdes populares de 2013, ocorridas nos grandes centros do Pais.
E afirmar que sua candidatura representa o sentimento de mudanca que motivou aqueles
protestos. A Folha de Sdao Paulo também analisa, que segundo os nimeros da pesquisa, que
Marina Silva (PSB) leva mais perigo a candidatura do PT do que o candidata tucano Aécio

Neves.

23 Veiculada no Jornal Folha — Elei¢des 2014 - 19 de agosto de 2014.
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Figura 23 — Matéria - “O que mudou?”
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Na matéria o colunista destaca a diminui¢do do percentual de intenc¢des de votos brancos

e nulos com a possibilidade da entrada do nome de Marina Silva como candidata do PSB.

Prevendo que essa mudanga abre uma chance considerdvel da candidata Dilma Rousseff (PT)

perder a eleicdo, embora ainda seja favorita segundo os dados da pesquisa.

Figura 24 - Matéria:-“Morre um lider, nasce um slogan”,
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24 Veiculada no Jornal Folha — Colunistas — Hélio Schwartsman - 19 de agosto de 2014.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

Segundo Clévis Rossi, colunista da Folha de Sdo Paulo: “Morre um lider, nasce um
slogan”, no dia - 19 de agosto de 2014. A frase “Nao vamos desistir do Brasil” dita por Eduardo
Campos na sua ultima entrevista e que apds a sua morte virou um tipo de slogan para o PSB
ndo acrescentara muito a campanha de Marina Silva, caso ela venha a ser a candidata escolhida
pelo partido. Para Rossi, o desempenho de Marina Silva (PSB) na ultima pesquisa do Datafolha
(dias 14 e 15 de agosto de 2014) demonstra que ela ndo necessita de frase de efeito para ser
uma candidata competitiva, embora ““‘se bem usada, possa trocar comog¢ao por emog¢ao em uma
campanha até aqui bastante chocha”. Percebe-se que o resultado da pesquisa Datafolha com o
crescimento de 13% pontos percentuais nas intencdes de voto do PSB apds a morte de Eduardo
Campos (PSB) e a possivel entrada na disputa de Marina Silva (PSB) possa dar um novo
direcionamento a campanha do partido, sem a necessidade de ficar tdo dependente do legado

politico de Eduardo Campos (PSB).
4.1.1.3 Especialistas

Figura 25 - Matéria - “Andlise: Marina concretiza potencial eleitoral de Campos”
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25 Veiculada no Jornal Folha — Colunistas — Clévis Rossi - 19 de agosto de 2014:
26Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo - MAURO PAULINO Diretor-Geral do Datafolha.
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O jornal Folha de Sa@o Paulo traz uma andlise feita pelos Diretores do Datafolha sobre a
pesquisa dos dias 14 e 15 de agosto. Esse material retrata os principais pontos da pesquisa com
€nfase na entrada do nome de Marina Silva nas opcdes de inteng¢des de voto, embora ainda ndao
confirmado pelo seu partido PSB. Segundo os Diretores do Datafolha, Marina Silva cresce nas
intencdes de voto em grande parte por conta dos eleitores que ainda ndo haviam definido seus
votos, portanto, ndo alteraram substancialmente os indices de intencdes de voto de Dilma
Rousseff (PSB) e Aécio Neves (PSDB), que permanecem basicamente com os mesmos indices
da pesquisa anterior. Outro ponto relevante € a associacdo que os analistas fazem do perfil de
jovens escolarizados que declaram votar em Marina Silva ao perfil de jovens predominante nas
manifestacdes de rua em 2013. Na andlise do Datafolha, o desempenho de Marina Silva (PSB)
nesse momento deve-se em grande parte a sua performance na eleicao de 2010 e ndo tanto pela

comocao pela morte do candidato Eduardo Campos (PSB).

Figura 26 Matéria - “Diretor do Datafolha comenta "for¢a de largada" de Marina Silva”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online) %

Entrevista fornecida pelo Diretor do Datafolha, Mauro Paulino ao TV Folha. Trata sobre
a pesquisa do Datafolha realizada nos dias 14 e 15 de agosto onde o mesmo comenta os pontos
relevantes da pesquisa. A énfase do seu comentério se da no desempenho da provavel candidata

do PSB Marina Silva nas pesquisas para 1° e 2° turnos da eleicdo, contudo, faz pouca referéncia

27 Veiculada no Jornal Folha — Tv Folha 18 de agosto de 2014.
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a lideran¢a que Dilma Rousseff mantém desde o comeco da rodada de pesquisas para

presidente.

4.1.2 Campo econdmico

4.1.2.1 Noticias estabelecendo relacdes entre indicadores econdmicos e pesquisa

Figura 27 - Matéria - “Elei¢des guiam agdes da Petrobras a maior nivel em quase dois anos”

X

S Sindnimo de Reagir - Siné | significados, Conceitos e [ Eleigdes guiam agdes X+ -

o
O uol.comabr O * = M O

Eleigdes gulam agdes da Petrobrasa ~ '¢latambém
i Antonio Ermirio de
maior nivel em quase dois anos Empreiio At Bmkiode
Banco Central defende uso da nota de
(rédito na andlise de fmanciamentos.

EEDOenE - - reste e dero o Fdprs

‘mabzar novo curso de
a eseira da comida eleitoral, s agbes da Petzobias  __ Tt
atingiram o maior valor desda 26 de outubro de 2012
& guiaram o principal indice da Bolsa brasileira 2 FOLHAINVEST
fochar pesta segunda-feira (25) em ata, no maier ——
nivel em um 200 ¢ meo, % 8 T

3 | BT

No primeiro pregio da semana, as agdes
preferenciais (sem direito 2 voto) da Petrobras
dispararam 5,35%, para RS 22,04 cada uma, maior

5,22%,3 R$ 20,75 O Ibovespa subiu 2,27, Para 59,735 POROS ~patamar
X poates

o Aakead
gy . Calculadors da aposentadoria: em
médiadidra do més de gosto, de 75 6,032 blhdes
03 que ano vocé pode parar de trabathar citi

Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢ao online)?

A matéria veiculada na sessdo Mercado no jornal Folha de Sdo Paulo do dia 25 de agosto
reconhece a importancia da pesquisa eleitoral em sua relagdo direta com o mercado de capitais
ao citar que: “Na esteira da corrida eleitoral, as a¢des da Petrobras atingiram o maior valor
desde 26 de outubro de 2012 e guiaram o principal indice da Bolsa brasileira a fechar nesta
segunda-feira (25) em alta, no maior nivel em um ano e meio”. A mesma matéria também cita
depoimentos de analistas do mercado financeiro. Incluimos essa citacio no polo dos

especialistas do campo econdmico.

28 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Mercado - 25 de agosto de 2014.
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Figura 28 - Matéria - “Efeito Marina' faz Bolsa liderar ranking de investimentos em agosto”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)?

A matéria veiculada na sessdo Mercado no jornal Folha de Sdo Paulo do dia 29 de agosto

relaciona a entrada de Marina Silva (PSB) no jogo eleitoral a subida das acdes na Bolsa de

Valores em agosto. O jornal Folha de Sdo Paulo associa o resultado da pesquisa Datafolha,

onde Marina Silva aparece em primeiro lugar, a melhora na valorizacdo das a¢des na Bolsa de

Valores, como pode ser observado no titulo da matéria acima.

4.1.2.2 Especialistas

Figura 29 - Matéria - “Bolsa brasileira opera em leve alta ap6s pesquisa eleitoral”

2% Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Mercado - 29 de agosto de 2014,
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Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢ao online)*

A matéria veiculada na sessao Mercado no jornal Folha de Sao Paulo do dia 18 de agosto
aborda a reacdo da Bolsa de Valores a um provdvel 2° turno na eleicdo presidencial em
decorréncia da entrada de Marina Silva (PSB) na disputa. Segundo o periddico, a Bolsa de
Valores apresentou um crescimento no valor das a¢des por conta do resultado da ultima
pesquisa que aponta um possivel 2° turno entre Marina Silva (PSB) e Dilma Rousseff (PT).
André Morais analista da Rico Investimentos afirma: “o que justificou a alta na sexta-feira foi
o fato da Marina Silva forcar um possivel segundo turno". O mercado financeiro ainda esta
cauteloso na perspectiva de Marina Silva (PSB) ganhar a eleicao, para André “o mercado ird se
ambientar com a nova ordem eleitoral no final desta semana, e completa: ‘Eu acho que esta
muito cedo, os investidores ndao conhecem a Marina [Silva] tdo bem na parte econdmica porque
ela nem candidata é. A formagdo da equipe econdmica dela serd muito importante para o
mercado, que v€ nela a possibilidade de trazer um segundo turno’". Nota-se, pela reportagem,
que o mercado financeiro entende como positivo um 2° turno nas elei¢des presidenciais de 2014,

bem como a possibilidade de ndo reelei¢ido da Presidente Dilma Rousseff.

30 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo - Mercado 18 de agosto de 2014.
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Figura 30 - Matéria - “Precos na Bolsa ainda t€ém muito a avangar, dizem analistas”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢ao online)*!

Na reportagem a Folha de Sao Paulo discorre, baseada em declaracdes de operadores da
Bolsa de Valores, perante a possibilidade de aumento em investimentos estrangeiros na Bolsa
de Valores com a chance de vitoria da oposi¢do nas elei¢des presidéncias no Brasil. Isso ocorreu
ap6s a divulgacdo da pesquisa do Datafolha dos dias 14 e 15 de agosto. O jornal cita a
declaracdo de um analista do mercado financeiro: "No dia 21, quando foi publicada a pesquisa

do Datafolha, subiu para US$ 1,8 bilhdo. Ou seja, a pesquisa foi uma 'mudanga de jogo'"'.

Figura 31 - Matéria - “Eleicoes Guiam Acdes da Petrobras a Maior Nivel em Quase Dois
Anos”

31 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Colunistas Mercado Aberto - 25 de agosto de 2014,
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Fonte: Jornal Folha de Sdo Paulo (Edicio Online)*

Na matéria veiculada na sessdo Mercado no jornal Folha de Sdo Paulo do dia 25 de
agosto, os analistas do mercado de capitais consideram o conteido politico como sendo o
principal motivo a guiar o mercado de agdes brasileiro. Segundo Leandro Ruschel, analista e
diretor da Escola de Investimentos Leandro&Stormer: “H4 expectativa de que a candidata
Marina Silva (PSB) ird mostrar melhora ou até aparecer a frente da presidente Dilma Rousseff

(PT) em um possivel segundo turno em pesquisa eleitoral prevista para essa semana’”.

4.1.3 Campo Politico

4.1.3.1 Guia Eleitoral

No periodo desta pesquisa nao hd, ainda, guia eleitoral.

4.1.3.2 Atores

Figura 32 - Matéria - “'S6 Idiotas' Pensam que Trabalho Contra Marina, Diz Presidente do
PSB”

32 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Mercado - 25 de agosto de 2014.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (Edi¢ao Online)®

Figura 33 - Matéria - “Desempenho de Marina no 2° turno € 'bastante expressivo', diz assessor
sobre Datafolha”

33 Veiculada no jornal folha de Sdo Paulo na sessdo elei¢des 2014 no dia 18 de agosto de 2014.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

A coligac@o do PSB se manifestou através do jornal Folha de Sao Paulo sobre a pesquisa
do Datafolha feita nos dias 14 e 15 de agosto de 2014 em dois momentos. Primeiro, através da
matéria “'S¢6 idiotas' pensam que trabalho contra Marina, diz presidente do PSB” veiculada no
dia 18 de agosto, onde o presidente nacional do PSB Roberto Amaral prefere nao comentar
sobre a pesquisa Datafolha. Depois, na fala do porta-voz da Rede Sustentabilidade, o deputado
Walter Feldman, ao afirmar na reportagem “Desempenho de Marina no 2° turno € 'bastante
expressivo', diz assessor sobre Datafolha” veiculada no mesmo dia 18 de agosto, que o vé o
desempenho da candidata Marina Silva como “bastante expressivo”, porém comenta “vemos a
pesquisa como muita humildade”.

Neste momento do processo eleitoral, percebe-se certa cautela por parte do PSB em
comentar € ou comemorar o resultado dessa pesquisa por dois motivos: a recente morte do
candidato Eduardo Campos e a ndo oficializagdo do nome da vice candidata Marina Silva como
substituta do mesmo. Embora a pesquisa apresente um retrato positivo para a candidatura de

Marina Silva (PSB), a conjuntura de entdo evita maiores comentirios e comemoragdes por

pessoas ligadas ao partido.

Figura 34 - Matéria - “Coordenador de Aécio faz defesa do agronegdcio em Varginha (MG)”

34 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 18 de agosto de 2014.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

O coordenador da campanha de Aécio Neves faz uma defesa do agronegécio aos
produtores de café na cidade de Varginha (MG). Embora ndo cite a candidata Marina Silva, o
fato de defender o agronegécio pode ser considerado um contraponto as propostas
ambientalistas de Marina, segundo a Folha de Sao Paulo, pois o pronunciamento surge logo

apos a divulgagdo da dltima pesquisa Datafolha.

Figura 35 - Matéria - “Aécio diz que 'experiéncia’ fard diferenca na campanha”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)?*

35 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 18 de agosto de 2014.
36 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessio Elei¢cdes 2014 no dia 19 de agosto de 2014.
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Nessa reportagem, veiculada na Folha de Sao Paulo dia 19 de agosto de 2014, “Aécio
diz que 'experiéncia' fard diferenca na campanha e ressalta “a "experi€ncia politica e de gestao"”
como trunfos na corrida presidencial. Na mesma matéria, um dirigente da campanha tucana
afirma: "até agora, Marina ndo teve que responder sobre nada", "O que ela pensa sobre saide?
Como vai lidar com o n6 na economia? Sao questdes que vao surgir e sobre as quais ela ainda
nao falou". A matéria ainda declara que “entre os tucanos, foi visto com alivio a certeza do

segundo turno e o fato de Aécio nao ter perdido pontos em relacao a dltima pesquisa”.

Figura 36 - Matéria - “Aécio nao deve polarizar com Marina, diz FHC”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢ao online)?*’

Ja para o ex-presidente da republica Fernando Henrique Cardoso, na matéria “Aécio nao
deve polarizar com Marina, diz FHC” veiculada no dia 19 de agosto de 2014, Aécio Neves ndo
deve usar como estratégia de campanha uma polarizacdo com Marina Silva (PSB), pois ambos
fazem oposi¢ao ao governo Dilma Rousseff. Quanto a pesquisa, Cardoso reforca que “ainda é
cedo para avaliar a pesquisa eleitoral” em que Marina aparece em empate técnico com Aécio.
Para ele, a pesquisa Datafolha tem como principal resultado a certeza de segundo turno.
“Haverd segundo turno. Vamos ver o que vai acontecer passada o momento de maior emog¢ao

com a morte do Eduardo, como os candidatos vao se desempenhar”.

37 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 19 de agosto de 2014.
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Ainda que o PSB ndo tenha definido o nome de quem substituird Eduardo Campos como
candidato do partido a presidéncia da republica, o fato da primeira pesquisa do Datafolha apds
sua colocar a sua vice como forte candidata, capaz de ultrapassar o candidato Aécio Neves
(PSDB) nas intencdes de voto, fez com que o PSDB reconfigure sua estratégia de campanha.

Marina Silva aparentemente passa a ser alvo da “linha de tiro” do partido.

Figura 37 - Matéria - “Temer diz que primeira pesquisa com Marina foi boa para Dilma”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*®

O vice-presidente Michel Temer fala que “ainda € cedo para avaliar definitivamente o
impacto do ingresso de Marina Silva (PSB) na disputa eleitoral”. Ele completa dizendo que "(a
pesquisa) pareceu muito boa para a presidenta Dilma. A presidenta Dilma ndo caiu nas
pesquisas, ficou no mesmo patamar. Vamos esperar mais 10 ou 15 dias para ter uma avaliagdo
mais correta" e que: "A primeira sensac¢ao que tivemos € de os dados indicam que a presidenta

podera ser reeleita".

38 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessio Elei¢cdes 2014 no dia 18 de agosto de 2014.
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Figura 38 - Matéria - “'Preferimos PSDB no segundo turno', diz lider do PT na Camara”
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Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢do online)*

O Deputado Vicentinho (SP), lider do PT afirma: "Nao queremos torcer por ninguém,
mas o melhor cendrio para nds € o segundo turno com o PSDB. Porque acreditamos que nesse
cendrio € mais facil a Marina nos apoiar do que o PSDB, que jamais vai nos apoiar. [...], mas a

gente ainda vislumbra a possibilidade de ganhar em primeiro turno, com os debates agora”.

Figura 39 - Matéria - “Com Lula, cipula petista avalia cendrio com Marina consolidada em 2°
lugar”
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39 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessio Elei¢cdes 2014 no dia 20 de agosto de 2014.
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Fonte: Jornal Folha de Sdo Paulo (edi¢do online)*
A cupula petista considera a ex-senadora Marina Silva (PSB) consolidada no 2° turno,
porém preferem aguardar mais duas semanas para avaliar se o potencial da candidata do PSB ¢

sustentavel.

4.1.4 Inferéncias sobre Polo Instituicoes Midiaticas — Jornal Folha de Sao Paulo

Nas matérias sobre a pesquisa do Datafolha p6s-morte de Eduardo Campos (PSB) e
provavel substitui¢do por sua vice Marina Silva (PSB), o jornal Folha de Sao Paulo aborda o
fato por meio de duas perspectivas: descritiva e analitica. Percebe-se que para o veiculo a
principal novidade da pesquisa € a entrada de Marina Silva (PSB) e o seu desempenho nas
intencdes de voto, abrindo a possibilidade para a consolidagdo de um 2° turno. J4 em suas
analises, o peridédico destaca que o crescimento da candidata da oposi¢ao decorre, em grande
parte, da transferéncia das inteng¢des de votos nulos e brancos e ndo de um crescimento sobre o
percentual de intengdes de voto de Dilma Rousseff (PT) ou de Aécio Neves (PSDB). Isso pode
ser visto, em especial, na matéria “Andlise: Marina concretiza potencial eleitoral de Campos”
veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo” do dia 18 de agosto de 2014. A partir de entdo, sdo
produzidas reportagens abordando aspectos de uma possivel candidatura de Marina Silva que
podem impactar no cendrio politico-eleitoral, como o seu perfil de candidata mistica, a
expectativa do mercado financeiro e a sua capacidade de dialogar com segmentos do

agronegocio brasileiro.

4.1.5 Inferéncias sobre as relacoes entre usos do campo politico midiatizado e usos do

campo especificamente midiatico

Neste momento do processo eleitoral percebe-se certa cautela por parte do PSB em
comentar € ou comemorar o resultado dessa pesquisa por dois motivos: a recente morte do
candidato Eduardo Campos e a ndo oficializagao do nome da vice como substituta do mesmo.
Embora a pesquisa apresente um retrato positivo para a candidatura de Marina Silva (PSB), a
conjuntura eleitoral de entdo evita maiores comentdrios € comemoragdes por pessoas ligadas
ao partido. O presidente do PSB, Roberto Amaral, ndo comenta a pesquisa. J4 o porta voz do
PSB, o deputado Walter Feldman, fala em “crescimento expressivo”, ainda que ressalte

humildade na comemoracao do desempenho alcancado.

40 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 21 de agosto de 2014.
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Mesmo que o PSB ndo tenha definido o nome de quem substituird Eduardo Campos
republicana corrida presidencial, o fato da primeira pesquisa do Datafolha apds a morte de
Eduardo Campos colocar a sua vice como forte candidata, ultrapassando o candidato Aécio
Neves (PSDB) nas inteng¢des de voto, fez com que o PSDB reconfigurasse sua estratégia de
campanha, Marina Silva, aparentemente, passa a ser alvo “linha de tiro” do partido, sendo de
certa maneira atacada via discursos de lideres do PSDB que “tocam” nos provaveis pontos
fracos da candidatura Marina Silva (PSB), o agronegdcio, a experi€ncia politica e em gestao.

Sobre a pesquisa do Datafolha dos dias 14 e 15 de agosto, em um primeiro momento,
observa-se que a coligacao da candidata Dilma Rousseff (PT) de inicio absorveu como positivo
o resultado, pois 0s mesmos mostram que o desempenho eleitoral da candidata petista ndo foi
abalado com a entrada do nome de Marina Silva (PSB) na disputa. Contudo, ponderam
afirmando que se houver um 2° turno ¢ melhor disputar com Aécio Neves, pois acreditam que
o PSB ird apoiar a coligacdo do PT. Ao mesmo tempo, a ctipula petista afirma que prefere
aguardar o resultado das proximas pesquisas para se posicionar quando a estratégia de

campanha.

4.1.6 Inferéncias de Conjunto

Figura 40 - Fluxo Informacional — P2.
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Fonte: elaborado pelo autor
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A partir da andlise da linha do tempo do fluxo comunicacional podemos visualizar
com melhor acuidade o percurso do processo de circulacdo mididtica inerente a pesquisa de
intencdo de votos realizada nos dias 14 e 15 de agosto de 2014, a qual para fins de anélise
denominaremos de P2. Entao, dessa maneira, levantarmos inferéncias sobre o movimento dos

agentes no circuito-ambiente analisado.

4.1.6.1 O ponto zero — a génese

Assim como na P1, percebe-se que o elemento ou o fato ativador da formagao do
circuito-ambiente deve-se a inscri¢do, através da institui¢do midiatizada no campo jornalistico,
da pesquisa de intencdo de votos realizada pelo Datafolha no dia 15 de agosto de 2014. A partir
de entdo, passa-se a configurar o ambiente-circuito, quando apds a divulgacdo da pesquisa de
intencdo de votos, é desencadeado o processo de circulagdo por meio das diversas institui¢oes
(mididticas e midiatizadas) e atores individuais (especialistas € comentaristas inscritos no

campo jornalistico).

4.1.6.2 Os propulsores — A2, B2 e C2

Como na pesquisa P1, verificamos a inscri¢do da pesquisa de intencdo de votos no
campo jornalistico, em que ocorrem interagdes quase sincronicas, entre os campos jornalistico
— A2, econdmico — B2 e o politico — C2. Igualmente a P1, vé-se que s6 apds a pesquisa de
intencdo de votos P2 se inscrever no campo jornalistico A2, é os demais campos sociais
(econdmico B2 e politico C2) reagem através de institui¢cdes midiatizadas ou mididticas. Como
podemos verificar pela figura 40, dd-se uma disseminacao quase que simultanea sob o ponto de
vista temporal, contudo, com um protagonismo do campo jornalistico, ou seja, da instituicao
mididtica Folha de Sdo Paulo.

Diferente do fluxo informacional da P1, na P2 observamos haver uma maior interacio
dos demais atores e instituicdes mididticas e midiatizadas, respectivamente nos campos
jornalistico, econdmico e politico. Embora o guia eleitoral ainda ndo tenha comecado, vemos
que quase todos os atores presentes no ambiente-circuito se manifestam quanto ao resultado da
pesquisa de intengdes de voto.

Quanto a P2, confirma-se, pela figura 40, que os usos do campo jornalistico envolvem
a instituicao mididtica o jornal Folha de Sao Paulo — A2.1, os comentaristas (colunistas) — A2.2

e a instituicdo midiatizada Datafolha — A2.3. Ou seja, todos os atores e instituicdes inscritos no
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campo e previstos no ambiente-circuito do caso. Nota-se que o decurso de tempo de trés dias,
entre a inscri¢ao da P2 no ambiente-circuito e as matérias veiculadas pelos trés polos, hd um
tempo de repercussao curto, porém com relativa concentra¢do quanto ao fluxo de interagdo com
aPp2.

Quanto as noticias que estabelecem relacdes entre os indicadores econdmicos e a
pesquisa de intengdes de voto na P2, vé-se que as noticias sobre as relacdes da pesquisa de
intencdes de voto e os indicadores econdmicos vao se mostrar em um lapso temporal mais longo
no ambiente-circuito, no caso, onze dias, do dia 18 de agosto com publica¢do da noticia B2.2.1
do polo dos atores (comentaristas) do campos econdmico inscritos no ambiente-circuito a
noticia B2.1.2 do polo de noticias que estabelecem relagdes sobre indicadores econdmicos e
pesquisa de intengdes de voto, conforme a Figura 40, a maior sobrevida dos trés campos
analisados.

Assim como na P1, verifica-se por meio das noticias (C2.2.1, C2.2.2, C2.2.3, C2.2.4,
C2.2.5, C2.2.6, C2.2.7, C2.2.8) que o polo “atores” — C2.2 também porta-se de forma reativa
as publicag¢des que abordam a pesquisa de intencdes de votos, ou seja, responde a algo que foi
publicado pelo campo jornalistico comentando o resultado da pesquisa de inten¢des de voto.
Observa-se cada ator tentando por meio de comentdrios opinar quanto a posi¢do que sua
candidatura ou candidato obteve na pesquisa. Vale salientar que nessa fase da campanha
eleitoral, o guia eleitoral ainda ndo havia comecgado, portanto ndo registramos estratégias
discursivas do campo politico relativo a pesquisa de intencdes de voto expostas no guia

eleitoral.
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SPESQUISA 3

5.1 PESQUISA DE INTENCOES DE VOTO DO DATAFOLHA - 28 E 29 DE AGOSTO
DE 2014.

Esta pesquisa realizada pelo Datafolha € a primeira apds o inicio do horério eleitoral no
radio e na televisdo e a primeira pesquisa apds a oficializacdo do nome da candidata Marina
Silva pelo PSB depois da morte de Eduardo Campos (PSB). O resultado desta pesquisa do
Datafolha apresenta como principais destaques o aumento nos indices de intengdes de voto da
candidata Marina Silva (PSB) e declinio do candidato Aécio Neves (PSDB).

1° Turno: Segundo a pesquisa no 1° turno Marina Silva (PSB) e Dilma Rousseff (PT)
estariam empatadas com 34% das intengdes de voto, ja Aécio Neves (PSDB) cai para 15%. Ele
aparecia, na pesquisa anterior, com 20% das inten¢des de voto, empatado com Marina Silva
(PSB). Os demais candidatos: somadas suas inten¢des de voto ndo atingiriam 7%.

2° Turno: Em um provével 2° turno entre Marina Silva (PSB) e Dilma Rousseff (PT) a
candidata do PSB abre uma vantagem de 10 pontos percentuais nas inten¢des de voto em
relacdo a candidata do PT (Marina Silva com 50% e Dilma Rousseff com 40 % (PT).

Na pesquisa espontanea, sem a apresentagdo de nenhum nome aos eleitores, as mengoes
a Marina Silva mais do que triplicaram desde meados de agosto, passando de 5% para 22%. No
mesmo periodo, a preferéncia espontanea por Dilma cresceu de 24% para 27%. As indicagdes
espontianeas ao nome de Aécio oscilaram de 11% para 10%, e ficou em 6% a taxa dos que
dizem espontaneamente que votardo em branco ou nulo. Com o inicio do hordrio eleitoral
gratuito nos meios eletronicos (que teve inicio em 19 de agosto) recuou de 49% para 32% a
fatia dos que ndo souberam apontar nenhum nome espontaneamente.

Uma parcela de 35% do eleitorado brasileiro ndo votaria de jeito nenhum em Dilma
Rousseff, que segue como o nome mais rejeitado na disputa (em meados de agosto esse indice
era de 34%). Em seguida aparecem Aécio Neves (22%), Pastor Everaldo (23%), Zé Maria
(18%), Eymael (17%), Levy Fidelix (17%), Rui Costa Pimenta (16%), Luciana Genro (15%),
Mauro lasi (14%), Marina Silva (15%) e Eduardo Jorge (14%). A fatia dos que ndo rejeitam

nenhum deles fica em 11%, e 3% rejeitam todos.



5.1.1. Usos do campo jornalistico

88

Escolhemos algumas matérias para inferir sobre os usos que o campo jornalistico fez

das pesquisas de intencdes de voto realizada pelo Datafolha nos dias 28 e 29 de agosto de 2014

5.1.1.1 Jornal Folha de Sao Paulo

Figura 41 - Matéria - “Além de avanco de Marina, Datafolha detecta eleitor 'sedento’ por
mudancas”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*!

Em seu texto, a matéria da énfase a uma questdo especifica da pesquisa do Datafolha

sobre desejo de mudanca no eleitorado. Segundo o instituto “de cada dez entrevistados, oito

afirmam preferir que as acdes do préximo presidente sejam diferentes das atuais”. Percebe-se

que a reportagem relaciona esse desejo de mudanca do eleitorado ao avango de Marina Silva

(PSB) nas ultimas pesquisas. Para a Folha de Sao Paulo, “O avanco da candidata a Presidéncia

da Republica pelo PSB, Marina Silva, na dltima pesquisa Datafolha ocorre no momento em que

o instituto também detecta uma taxa recorde de eleitores "sedentos" por mudancas.”. O texto

também mostra o declinio do candidato do PSDB — Aécio Neves, afirmando: “A pesquisa

mostra ainda recuo das intencdes de voto em Aécio Neves (PSDB), afastando sua chance de

41 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 30 de agosto de 2014.
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disputar um segundo turno. No levantamento com todos os candidatos, o tucano caiu de 20%

para 15%. Num eventual confronto final contra Dilma, ele perde por 48% a 40%”.

Figura 42 - Matéria - “Apoio dos mais pobres deixa de ser decisivo nas elei¢des, aponta

Datafolha”
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ministra do Meio Ambiente perde para a presidente Dilma Rousseff (PT).
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Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢ao online)*

Faz um recorte na pesquisa Datafolha, analisando o desempenho que das candidatadas
Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB) junto as classes socioecondmicas que ganham até 2
salarios minimos (os mais pobres) e os que ganham entre 2 e 5 saldrios minimos. Segundo a
reportagem, embora Dilma Rousseff (PT) esteja a frente de Marina Silva (PSB) na classe social
dos mais pobres, a candidata petista fica atrds da candidata do PSB na atual “classe C” (os que
ganha entre 2 e 5 saldrios minimos). Para o jornal, os eleitores da classe média serdo o fiel da

balanga na decisdo do pleito e ndo os mais pobres como acontece desde a elei¢do de 1989.

Figura 43 - Matéria - “Péagina de Dilma no Facebook critica Marina, uma 'evangélica
fervorosa”™

42 Veiculada no Jornal Folha de So Paulo Sessdo Poder no dia 30 de agosto de 2014.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

O jornal destaca os ataques da campanha de Dilma Rousseff (PT) a candidata Marina
Silva (PSB). Tais ataques foram veiculados na pagina virtual do Facebook da candidata petista
e, segundo o jornal, a motivagdo seria por conta do resultado da pesquisa do Datafolha, que
aponta empate técnico na disputa no 1° turno entre as candidatas. Conforme a citagcdo: “Com as
candidatas Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB) numericamente empatadas na primeira
colocacdo, (...) a campanha petista partiu para o ataque contra a ex-senadora e ex-ministra do
governo Luiz Indcio Lula da Silva". Em texto publicado na péagina oficial de Dilma no
Facebook, na tarde do dia 30, intitulado "Incoeréncia cronica", Marina ¢ chamada de "grande

ponto de interrogacdo" e de "evangélica fervorosa".

Figura 44 - Matéria:- “A mistica marinista”, noticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo -

4 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Elei¢des 2014 no dia 30 de agosto de 2014.
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Assumindo de forma inédita a condigéo de h % Folha
protagonista, Marina tera sobre si todos os holofotes.
Nio s6 a curiosidade dos eleitores em relagio a seus planos aumentara, mas

também os ataques de seus adversérios se intensificarao.

Seu programa de governo veio em boa hora para atender o interesse que seu
crescimento estimulou —e mereceréa anélise e debate detalhados nos préximos
dias. A imprensa, quanto a isso, tera papel importante a desempenhar.

Mas se Marina Silva alcanca destaque tao notével, isso se deve menos a

Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢dao online)*

Em seu editorial o periddico eleva a candidata Marina Silva (PSB) como protagonista
da campanha eleitoral, pela forma inédita de sua ascensdo, como mostra a pesquisa do
Datafolha. Conforme citag¢do: “Assumindo de forma inédita a condi¢do de protagonista, Marina
terd sobre si todos os holofotes. Nao sé a curiosidade dos eleitores em relagdo a seus planos
aumentard, mas também os ataques de seus adversdrios se intensificardo. Seu programa de
governo veio em boa hora para atender o interesse que seu crescimento estimulou — e merecera
andlise e debate detalhados nos proximos dias. A imprensa, quanto a isso, terd papel importante
a desempenhar.”. Porém, o texto do editorial atribui seu bom desempenho “mais a densidade
simbolica que cerca sua imagem pessoal”, do que espaco construido apds o falecimento tragico

de Eduardo Campos.

44 Opinido Editorial do- dia 31de agosto de 2014.



92

5.1.1.2 Comentaristas

Figura 45 - Matéria - “Polarizou”
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BRASILIA - O dado mais relevante da pesquisa Datafolha realizada nos dias 2
28 e 29 de agosto é a consalidagio, nesta momento, de Dilma Rousseff (PT) &
Marina Silva (PSB) como as primeiras colocadas na disputa presidencial. Elas

Wiadims Safstle 0 gaveme Temer nio
exstes

estio empatadas com 34% de intengdes de voto cada uma. 3 pREeestame

Nunea nas eleicdes diretas para presidente da Repitblica pés-ditadura militar, - - Ban fisa Direto
nesta fase da campanha, os dois protagonistas isolados foram de partidos 1 Barmre e Invista de 1 real
cujas origens estdo na esquerda do espectro politico. a 1 milhdo, sem

taxas ou tarifas.

A eleigio é em 5 de outubro. Restam pouco mais de 3o dias para uma reversio
do quadro. Se isso nia ocorrer, pela primeira vez o Brasil ndo terd um
legitimo representante do centro ou da direita entre os dois finalistas na
disputa presidencial.

Aécio Neves (PSDB) e seus 15% de intengiio de voto empurram os tucanos
para fora do protagonismo do debate palitica nacional depois de mais de duas
décadas. Essa tendéncia foi vista logo depois da morte de Eduardo Campos,
na pesquisa realizada pelo Datafolha nos tltimes dias 14 e 15. No inicio desta
semana, o Thope mostrou a onda pré-Marina, Agora, o Datafolha confirma o
que pode ser a cristalizagio do quadro,

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

O jornal Folha de Sao Paulo apresenta os resultados gerais da pesquisa Datafolha, com
os percentuais de intencdes de voto dos candidatos a Presidente, contudo verificamos que
alguns aspectos sobre a pesquisa como o grau de aprovacao do governo e a taxa de rejeicao dos
candidatos sdo retratados com maior relevancia. O jornal também enfatiza que a pesquisa revela
a menor diferenca em percentuais de intencdes de voto entre os dois primeiros candidatos nas
nove pesquisas ja feitas, além de vincular a oscilagdo negativa da candidatura Dilma Rousseff
(PT) ao aumento do indice da varidvel ruim e péssimo na avaliagdo do Governo feita junto aos

pesquisados.

45 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Coluna de Fernando Rodrigues - 30 de agosto de 2014.
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5.1.2 Especialistas

Figura 46 - Matéria - “Anadlise: Sucesso de ex-senadora depende da cristalizacdo do
eleitorado”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

De teor analitico, o texto traz uma visdo do Datafolha sobre o crescimento das intengdes
de voto da candidata Marina Silva (PSB) na ultima pesquisa do Datafolha. Segundo a andlise
do Datafolha, a candidata do PSB, embora apresente considerdvel desempenho na pesquisa,
ainda depende do que eles chamam de “cristalizacdo do eleitorado”, ou seja, o discurso da
candidata aparentemente atrai um perfil de eleitor proximo aos manifestantes de 2013 que nao
se sentem representados por demais propostas partidarias postas no cendrio eleitoral. Contudo,
para o Datafolha, esse perfil de eleitor que momentaneamente diz votar na Marina Silva (PSB)
anseia por propostas concretas — um bom programa de governo que responda as suas demandas,
e sO a narrativa de uma “nova politica” como proposicdo da candidata Marina Silva (PSB) nao

conseguira reté-lo como eleitor.

46 Veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo — Elei¢des 2014 Andlise (Diretores do Datafolha) - 30 de agosto de
2014.
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Figura 47 - Matéria - “Pesquisa espontanea indica Marina "na ponta da lingua"47; veja
debate”
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Fonte: Jornal Folha de Sdo Paulo (edi¢do online)*

A matéria aborda o videocasts da Folha de Sao Paulo, onde o Diretor do Datafolha
Mauro Paulino e o repérter especial Fernando Canzian, debatem sobre a ultima pesquisa
realizada pelo instituto, destacando o crescimento das intengdes de voto da candidata Marina
Silva (PSB) na pesquisa espontanea, que subiram de 5% para 22% considerando a pesquisa
anterior. Para Mauro Paulino: “E uma disparada tdo importante quanto a da pesquisa estimulada
€ que mostra um voto mais cristalizado. O eleitor ja tem Marina na ponta da lingua". Isso mostra
que o grau de conhecimento do nome de Marina Silva (PSB) ja potencializa uma vantagem em

um provdvel 2° turno.

5.1.3 Campo econdomico

5.1.3.1 Noticias estabelecendo relacdes entre indicadores econdmicos e pesquisa

47 http://www1 .folha.uol.com.br/multimidia/videocasts/2014/08/1508475-pesquisa-espontanea-indica-marina-
na-ponta-da-lingua-veja-debate.shtml
48 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Elei¢oes 2014 - 30 de agosto de 2014.
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Figura 48 - Matéria - “Corrida eleitoral impulsiona acdes de estatais e Bolsa passa de 62 mil
pontos”.

X

) Nio é possivel acessar esta | M Entrada (2.767) - vernieri09 | B3 Facebook | © ¢4 GloboNews - Ao viva |« Comida eleitoral impuls X+ - o
%o -

< O uol.com.br o %

marcas da crise  imposto de renda  futuro digital folhainvest o brasil que da certo

Corrida eleitoral impulsiona agcoes de  '¢i2 também
estatais e Bolsa passa de 62 mil pontos Evinvisto em: vejao nvestimento do

i

comediante Marcelo Marrom

) PAULO

01002014 © 1111 pela 142 vez previsio de alta da
economia
_ Compartilhar [ <56
u.m@ Video: Entenda as operagdes de
finangas estruturadas

O principal indice da Bolsa brasileira opera em alta
nesta segunda-feira (1°), dia em que prevalecem as
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As 11h10 (de Brasilia), o Ibovespa subia 1,60%, aos
62.266 pontos. O volume financeiro era de RS 1,240
bilhio. As agdes das estatais puxavam os ganhos,
lideradas pelo papel preferencial (sem direito a voto) da Petrobras, que
mostrava valorizagao de 4,96%, a RS 24,51

Os investidores digerem nesta manha o resultado da pesquisa Datafolha,
divuleada na noite da tiltima sexta-feira. aue mostrou emvate entre Marina

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

Os investidores do mercado financeiro mostram-se apreensivos com o resultado da
dltima pesquisa do Datafolha que revela empate entre Marina Silva (PSB) e Dilma Rousseff
(PT), a preocupacdo s6 nao € maior por conta do resultado da simulagdo de 2° turno que aponta
para vantagem de Marina Silva por 10% de diferenca. Segundo a matéria, o temor do mercado
financeiro quanto a uma possivel vitéria de Dilma Rousseff (PT) se da pela insatisfacdo com a

gestdo das empresas estatais.

Figura 49 - Matéria - Investidor pisa no freio a espera de pesquisa eleitoral e Bolsa opera
estdvel”

49 Nnoticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Mercado 01 de setembro de 2014.
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FOLHAINVEST \

As 11h46 (de Brasflia), o Ibovespa tinha leve
desvalorizagao de 0,14%, para 61.053 pontos. O
volume financeiro era de R$ 1,943 bilhdo. As acdes
preferenciais (sem direito a voto) da Vale ajudavam a limitar a perda do
indice, com alta de 0,85%, a RS 25,97 cada uma, corrigindo parte das quedas
registradas nos tiltimos oito pregdes.

calculadoras

0 mercado, segundo analistas, aguarda com cautela pelo resultado de novos
levantamentos eleitorais. Segundo o site do TSE (Tribunal Superior Eleitoral),

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

A matéria cita que o mercado financeiro estd estdvel devido aos investidores se
manterem na espera da publicacdo de novas pesquisas de inten¢des de voto. Destacamos, na
matéria, as citagdes: “O principal indice da Bolsa brasileira ronda a estabilidade nesta terca-
feira (2) com investidores a espera de novas pesquisas eleitorais previstas para esta semana” e
“O mercado, segundo analistas, aguarda com cautela pelo resultado de novos levantamentos

eleitorais”.

5.1.3.2 Guia Eleitoral

A escolha dos materiais selecionadas no vasto banco de dados - imagens e textos - do
guia eleitoral teve como critério a sua proximidade com os embates discursivos entre 0s
candidatos em correlacdo com as pesquisas. Os fragmentos sdo, portanto, minimos em relagao
ao conjunto, onde é possivel inferir que também ha um espaco de lutas, de forgas, para além do

que estd em torno das pesquisas. Mas esse nao € nosso objeto.

5.1.3.2.1 Candidatura Marina Silva (Coligacdo PSB)

Figura 50 - Programa veiculado no dia 02 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto

0:04 ao minuto 0:43.

50 Noticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Mercado — 02 de setembro de 2014.
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Marina Silva Presidente - Programa Eleitoral - 02/09/2014

> »l o) 039/203
Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 2014 !

Off: “Nas ruas Marina € recebida com entusiasmo. Na TV, seus adversarios, assustados
com os resultados das pesquisas, passam a atacd-la. Mas Marina esta vacinada contra os ataques
levianos. Haveremos de ser atacados, até tentativas de desqualificacdo”

Marina: "Eu estou vacinada, eu vi muita gente desqualificando o Lula. O intelectual
tinha que dar o aval para o operdrio poder se colocar como Presidente da Republica.
Esqueceram muito rdpido, do que nds tivemos que passar, mas eu ndo esqueci, o povo brasileiro
nao esqueceu.

Off: “Marina compromisso com o Brasil. Compromisso com o ensino em tempo

integral”.

Figura 51 - Programa veiculado no dia 04 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:00 ao minuto 0:46.

51 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=KQ52KHVKky0.
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 2014 2
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Marina: “Temos um programa de governo para apresentar. Nao vamos desperdicar

nosso tempo com ataques e agressoes como fazem os adversarios. O Brasil precisa de firmeza

e também de paz. Precisamos construir, sem destruir. Manter e aperfeicoar as conquistas do

passado, mas olhar para o futuro. Essa ndo pode ser uma disputa do poder pelo poder, ndo pode

ser um embate, mas um debate sobre um novo tipo de desenvolvimento e uma nova forma de

fazer politica. Sem arrogincia de quem quer mandar, com a humildade de quem quer servir,

nds acreditamos no Brasil e na democracia”.

Figura 52 - Programa veiculado no dia 06 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
1:43 ao minuto 1:58.
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52 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=CMAIwrkRG-0.
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Fonte: Youtube — canal Elei¢cdes 2014 3

Beto Albuquerque: “Ninguém € contra o Pré-sal. O Pré-sal é do Rio, é de Sao Paulo,
Espirito Santo, é do Brasil. Quanto mais Marina sobe nas pesquisas, mais desce o nivel dos

adversdrios. Fique atento contra os boatos. Na divida acesse marinasilva.org.br”.

5.1.3.2.2 Candidatura Dilma Rousseff (Coligagcdo PT)

Figura 53 - Programa veiculado no dia 02 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:06 ao minuto 2:35.
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Dilma explicando o golpe na Turquia
Madeleine Lacsko

Dilma Presidenta - Programa Eleitoral - 02/09/2014

aEicoE Eleicdes 2014

6.120 visualizactes -S| ¢ ocoes 2014 Dilma é reeleita presidente

Fonte: Youtube — canal Eleicdes 2014

Mediador: “O debate de ontem promovido por SBT, Folha, Jovem Pan e UOL reforcou
o que ja havia ficado claro no debate da Band. Dilma € a candidata mais preparada e mais segura
para comandar o pais. Mais uma vez, os outros candidatos criticaram muito, prometeram muito,
mas nenhum deles apresentou propostas concretas. Enquanto isso, Dilma mostrou o que j4 foi
e o que estd sendo feito em todo o Brasil. E 0 mais importante: apresentou propostas concretas
para fazer o pais avancar. Veja agora os principais trechos do debate".

Programa entdo apresenta fragmentos.

Dilma (pergunta para Marina): "Candidata, a senhora diz que vai antecipar 10% do PIB
para a Educagdo (70 bilhdes). 10% da receita bruta para a saide (40 bilhdes). Passe-livre

estudantil (40 bilhdes). Mais dinheiro para os municipios (9 bilhdes). E varias outras promessas.

53 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=91Bj5XkVNKw.

54 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=p6IvX7ULsYM.
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Todas essas suas promessas da 140 bilhdes. Quem governa, tem de responder como vai fazer.
N3ao basta se comprometer ou prometer. O montante prometido pela senhora em todas as suas
promessas equivale a quase tudo que se gasta em sauide e educacao. E, olha, nos triplicamos os
valores que investimos em educacao e quase duplicamos os valores investidos em saude, apesar
de termos perdido a CPMF. O que ocorre quando se € presidente da republica e que tem que se
explicar como € que vai ser feito. Porque voce vai ter de fazer no dia seguinte. Entdo ndo basta
dizer que vai fazer uma lista de coisas. Sem dizer de onde vem o dinheiro"

Dilma também questionou Marina sobre o fato de que seu programa de governo dedicar
apenas uma linha sobre o Pré-sal: "Afinal, Pré-sal € uma das maiores conquistas do nosso pais.
Jornais tém afirmado que a senhora pretende reduzir a importancia do Pré-sal. O seu programa
de governo (242 paginas) tem apenas uma linha para o Pré-sal. E a senhora disse que o programa
do Pré-sal € uma aposta estratégica errada. O Pré-sal € um dos maiores patrimonios do povo
brasileiro. E 0 nosso passaporte para o futuro. Vérias outras riquezas existem é verdade, mas o
Pré-sal estd ai e deve ser explorado para que nds possamos ter uma educaciao, uma saide de

muito mais qualidade e isso s6 o Pré-sal em termos de riqueza pode dar ao Brasil”.

Figura 54 - Programa veiculado no dia 02 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
09:08 ao minuto 10:24.
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Dilma Presidenta - Programa Eleitoral - 02/09/2014

wEIcOE Eleigdes 2014

Inscrito

6.120 visualizacdes SRS ©'eicoes 2014: Dilma é reeleita presidente

Fonte: Youtube — canal Elei¢cdes 2014 %

55 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=p6IvX7ULsYM.
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Mediadores: “Eu quero dizer que a corrup¢do jamais em meu governo foi varrida para
debaixo do tapete. A verdade é que nunca se combateu tanto a corrupgao e outros delitos como
agora. De 2003 a junho desse ano, foram realizadas nada menos que 1286 operacdes da policia
federal que resultaram em milhares de detenc¢des. Dilma também deu mais autonomia a
Controladoria Geral da Unido e aprovou um conjunto de leis que estio fazendo o Brasil dar um
salto no combate a impunidade e a corrupg¢ao”.

Off: "A Lei de Acesso a Informacao obriga os érgaos publicos a prestarem informacgdes
de suas atividades a todo cidaddo interessado. A Lei de Conflito de Interesses prevé punicoes a
membros do Alto Escaldo do Executivo que usam o cargo em proveito proprio ou de terceiros.
E a Lei Anticorrupg¢ao vai colocar o Brasil entre os paises mais avangados do mundo no combate
nas esferas publicas e privada. Apoio politico".

Dilma: "Agora candidata, sem apoio no Congresso Nacional ndo é possivel assegurar
um governo estavel, um governo sem crises institucionais”

Mediador: "A verdade é que Dilma retine tudo que uma governante precisa. Tem
conhecimento dos problemas, sabe como construir as solu¢des e tem forgca politica para
desenvolver os seus projetos. Porque em uma democracia ninguém governa sem partidos.
Ninguém governa sozinho.

Off: "A base de apoio de Marina Silva tem hoje 33 deputados. Sabe de quanto ela
precisaria para aprovar um simples projeto de lei? No minimo, 129. E uma emenda
constitucional? 308. Como € que vocé€ acha que ela vai conseguir esse apoio sem fazer acordos?
E sera que ela quer? Serd que ela tem jeito para negociar? Duas vezes na nossa histéria o Brasil
elegeu salvadores da pétria. Chefes do partido do eu sozinho. E a gente sabe como isso acabou.
Sonhar é bom. Mas eleicao € hora de botar o pé no chio e voltar a realidade"

Mediador: "Ao final do debate ficou claro: Dilma sabe o que fazer e como fazer para

continuar o que estd bom e corrigir o que € necessario”.
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Figura 55 - Programa veiculado no dia 04 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
10:36 ao minuto 11:19.
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Mediadora: “Vocé viu. Dilma tem feito muito pela educag@o e vai fazer muito mais.
Porque tem novas propostas e garantiu por lei que 75% das riquezas que serdo produzidas pelo
Pré-sal vio ser investidas obrigatoriamente em educagio. E assim que faz uma presidenta que
entende e defende o Brasil. Muito diferente de certa candidata que nao quer dar prioridade a
exploracio do Pré-sal. Isso seria sacrificar o futuro da educacio e o futuro do Brasil. E hora do
Brasil todo se unir para defender o Pré-sal porque ele é o nosso passaporte para o futuro"

Off: "Ser contra o Pré-sal € ser contra o futuro do Brasil”.

Figura 56 - Programa veiculado no dia 04 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:44 ao minuto 2:59.

56Disponivel em https:/www.youtube.com/watch?v=e3XyyRw4CGw.
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Dilma: “A independéncia é uma conquista que precisa ser fortalecida todos os dias.
Cada momento na vida do Brasil exige de nés um esforco diferente. No passado, foi a luta pela
democracia. H4 doze anos tem sido o combate as desigualdades. Nesse exato momento € a
defesa do Pré-sal; essa imensa riqueza que € nosso passaporte para o futuro. Esta luta torna-se
particularmente importante porque surgem vozes que ameagam essa grande riqueza nacional.
A candidata Marina Silva é uma delas. Pois tem defendido o fim da prioridade ao Pré-sal. Em
termos praticos: isso significaria abandonar ou desacelerar a exploragdo dessa imensa fonte de
riqueza. Com consequéncias terriveis para o desenvolvimento do Brasil. O petréleo do Pré-sal
€ o centro de uma nova estratégia de desenvolvimento que j4 beneficia no presente o povo
brasileiro. E que ird beneficid-lo ainda mais no futuro préximo a medida em que sua enorme
producdo for se transformando em mais qualidade para a saide e a educacdo. Em
desenvolvimento e inovac¢do industrial. Empregos de alta capacitagdo. Em fortalecimento da
producdo nacional. Nessa etapa decisiva da nossa histéria e na véspera do dia da independéncia,
¢ muito oportuno perguntar a todos os brasileiros e a todas as brasileiras: € justo desperdigar a
chance unica que o petréleo do Pré-sal oferece ao Brasil? Eu tenho a convic¢do que ndo. Por
1ss0, vou lutar com todas as minhas forgas contra esse absurdo. Contra qualquer tentativa de
atingir o Pré-sal e a Petrobras. A forca da Petrobras sdo os seus trabalhadores os seus

funciondrios. Sua capacidade de descobrir riquezas, criar tecnologia e o apoio do povo

57 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Sp5PDmZCOS8A.
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brasileiro. Nao vamos abrir mao disso jamais. Conclamo brasileiras e brasileiros que querem

mais futuro para nossa patria que entrem de corpo e alma nesta luta”.

Figura 57 - Programa veiculado no dia 04 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
4:04 ao minuto 4:53.
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 20148

Off: “Por isso tudo, ser contra o Pré-sal € ser contra o futuro do Brasil".

Mediadores: "Vocé viu com o Pré-sal serd importante para construirmos um futuro mais
forte e independente. Por isso, € tdo dificil entender o que Marina pretende quando planeja
reduzir a importancia do Pré-sal. Na pratica, isso significaria desperdi¢ar a maior oportunidade
de desenvolvimento que ja tivemos em toda a nossa histéria. Significaria retirar um trilhdo e
trezentos bilhdes que Dilma ja assegurou por lei para a saide e a educacdo pagar melhor os
professores. Significaria impedir o desenvolvimento de toda cadeia produtiva que estd nascendo
em torno do pré-sal e vai gerar milhdes de empregos. Significaria também a faléncia da
industrial naval, um setor que esta crescendo como nunca’.

Figura 58 - Programa veiculado no dia 06 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
6:22 ao minuto 11:21.

%8 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=SpSPDmZCOSA.
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Inscrito

Dilma: “Eu conhe¢o Marina Silva e posso dizer que ela ndo é uma pessoa mal-
intencionada. Mas posso garantir que tem se revelado uma candidata com visdes profundamente
equivocadas sobre o desenvolvimento do Brasil. Além do seu monumental equivoco com o Pré-
sal, ela tem propostas na drea econdmica que repetem alguns erros de governos tucanos que
trouxeram desemprego e arrocho salarial no passado. Em suas propostas, Marina chega a dar
passos ainda mais atrds do que os tucanos. Defende a autonomia legal do Banco Central e uma
menor atuacdo dos bancos publicos na economia. Isso traria juros mais altos, recessao e forte
diminuicdo de crédito para a agricultura, a moradia popular, o transporte publico, a
infraestrutura e setores estratégicos que precisam de empréstimos a juros mais baixos e com
prazos mais longos. Ndo tenho nenhuma intencao de atacar a candidata, todo mundo sabe que
essa ndo € o meu estilo. Mas me vejo obrigada como presidenta da republica a alertar a
populacdo de que se colocar em pratica o seu programa de governo, Marina pode desmontar o
Brasil que tanto custamos a melhorar"

Mediadores: "A autonomia juridica do Banco Central que Marina defende € outro perigo
para o pais. Tornar o Banco Central independente € tirar do presidente da republica e do
Congresso Nacional, eleitos pelo povo, as decisdes sobre a politica econdmica do pais para
entrega-las aos bancos. Ou seja, os banqueiros e seus técnicos passam a decidir sobre juros,

precos, saldrios, cambio, politica externa e orcamento.

59 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=SpSPDmZCOSA.
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Off: "O poder sem limites dados aos bancos € um dos maiores responsaveis pela grave
crise internacional iniciada em 2008. O que fez evaporar 60 milhdes de empregos no mundo
inteiro.

Dilma: "Enquanto milhdes de empregos foram dizimados no mundo todo, o presidente
Lula e eu usamos os instrumentos de politica econdmica a nossa disposi¢do, em especial os
bancos publicos para enfrentar a crise. Baixamos os juros, aumentamos o crédito, ampliamos
os investimentos. Assim, preservamos os empregos, os saldrios, ndo deixamos a crise entrar
com forga na casa das pessoas. O Programa Econdmico de Marina, que como eu ja disse, prevé
a reducdo de subsidios dados pelos bancos publicos, ndo enfrentaria a crise dessa maneira.
Prevaleceria a 16gica financeira fria. O que colocaria em riscos todos 0s programas e acdes que
dependem dos subsidios dos bancos publicos como o Minha Casa Minha Vida, O Plano Safra
da Agricultura familiar e da pecudria e as obras para o transporte urbano de massas que estamos
realizando. Isso para citar apenas alguns exemplos".

Cena de campanha, discurso de Lula: "Tem gente que quer acabar com o Pré-sal. Se for
necessario querida, me chame que eu vou mergulhar e vou 1a no fundo buscar petréleo. Porque
€ esse petréleo que vai dar a nossa juventude a oportunidade de estudar que eu nio tive e eu
quero que cada filho de cada trabalhador tenha o direito de fazer a universidade, de ser chamado
de doutor, de ser respeitado nesse pais inteiro. E € por isso que nds temos que ter orgulho quando
nds aprovamos no Congresso Nacional, obrigado deputados e senadores, a lei dos royalties que
destina 75% dos royalties para a Educacdo e 25% para a Saide. Quem sabe esse seja o
passaporte para o futuro, enquanto alguns falam do futuro de forma abstrata. Para nés, o futuro
ndo é amanha, € hoje. O futuro € agora. O futuro chama-se Dilma Rousseff para presidenta da
Republica"

Dilma: "Um pais independente é aquele que aproveita suas riquezas naturais para
avancar ao invés de desperdicd-las. E aquele que encontra receitas proprias e inovadoras para
vencer as crises. Ao invés de repetir férmulas que ji deram errado no passado. E um pais que
cria oportunidades para que todos crescam na vida. Ao invés de privilegiar apenas certos setores
ou correntes de pensamento. E nesse Brasil plural, inclusivo e democritico que eu acredito. E

€ por ele que eu luto e vou continuar acreditando todos os dias da minha vida”.

5.1.3.2.3 Candidatura Aécio Neves (Coligacdo PSDB)
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Figura 59 - Programa veiculado no dia 02 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:12 ao minuto 3:17
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Aécio: “Hoje, eu quero pedir uns minutos da sua aten¢do, para conversar com voc€ sobre
dois assuntos muito importante desta elei¢do. De que tipos de mudancas o Brasil precisa e quem
pode fazé-las. Olha, hd quatro anos a maioria dos brasileiros elegeu a Dilma para fazer a
economia crescer, manter a inflacdo sob controle, parrar a corrup¢io, melhorar a satide e a
educacgdo e melhorar a seguranca. Dilma teve essa oportunidade. Mas o fato € que seu governo
ndo deu certo. E hoje o Brasil estd pior do que a quatro anos. Por isso que a maioria dos
brasileiros hoje quer mudancas. E é justamente ai que comecam as ddvidas. Mudar o qué?
Mudar como? Mudar com quem? Tem quem ache que essa mudanca € sé tirar o PT do governo
e o assunto estd encerrado. Eu até entendo. Mas essa € apenas uma parte da solugdo, porque
além de trocar aquilo que ndo funciona, € preciso colocar no lugar um governo que funcione,
que resolva os problemas das pessoas. Para que daqui a quatro anos ndo estejamos todos aqui
de novo reclamando de um governo que nao funciona. Hoje, vocé€ que quer mudancas tem dois
principais caminhos: a Marina e eu. Eu respeito a Marina. Ela também € uma pessoa com boas
intengdes. Mas a agente jd viu que para mudar tudo o que estd errado, é preciso muito mais do
que isso. Para governar, para fazer acontecer, € preciso ter uma equipe sélida, ideias ja testadas
e, principalmente, forca politica para fazer a mudanca acontecer de verdade. Sem experiéncia,

sem forca politica, o sistema engole as boas inten¢des da noite para o dia. E, ai, tudo o que tem

80Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=tU31vkg87Ak.
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que mudar ndo muda, fica como estd. Eu sei do que eu estou falando. Porque eu ja enfrentei
situacOes como essa muitas vezes na minha vida. Quando fui presidente da Camara dos
Deputados, lutamos e acabamos com essa histéria de que politico ndo podia ser julgado por
crimes comuns. Quando governei Minas Gerais, cortei secretarias e privilégios, para que
sobrasse dinheiro para investir nas pessoas, na saide, na seguranga, na educacdo. Sem forca
politica, a mudanca que vocé quer simplesmente nio acontece. E eu tenho certeza de que agora,
vocé quer uma mudanga sem risco, uma mudanga que dé certo. Olha, em algumas semanas,
poucas semanas, vocé vai decidir quem estd mais preparado para fazer tudo isso que a Dilma
nao fez. Eu sei que essa € uma decisdo dificil. Porque ninguém quer errar de novo. Mas, a
campanha, ela estd apenas comecando e voc€ vai poder comparar as propostas e,
principalmente, o histérico dos candidatos. Ao final, é isso que importa, ver o que cada
candidato ja fez na prética para melhorar a vida das pessoas. Eu estou lhe falando tudo isso
porque eu ndo quero apenas prometer mudancas. Eu quero fazer mudangas, eu ndo quero apenas
prometer sonhos. Eu quero transformar seus sonhos em realidade. E eu estou preparado para

1ss0”.

Figura 60 - Programa veiculado no dia 02 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
4:01 ao minuto 4:31
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Inscrito

Aécio: “A Dilma j4 teve a sua oportunidade e ela ndo conseguiu melhorar o Brasil.

Agora, vocé que quer mudangas tem dois principais caminhos: Marina e eu. Eu respeito a

61 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=AKStA7tgxzM
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Marina. Mas, para mudar, nio basta tirar o PT do poder. E preciso colocar no lugar um governo
que funcione. E, para isso, € preciso ter equipe ideias j4 testadas e, principalmente, forca politica

para fazer a mudanca acontecer de verdade”.

Figura 61 - Programa veiculado no dia 04 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:03 ao minuto 3:34
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Aécio: “Ola! Hoje, mais do que fazer um programa eleitoral, eu quero conversar com
vocé. Nos estamos a um més das eleigcdes. Elei¢cdes cuja decis@o vai impactar muito a vida de
cada um de nés. E as coisas comecas a clarear. De um lado, nés temos a candidatura oficial, a
candidatura do PT, que fracassou, que vai nos deixar como heranga um pais pior do que aquele
que recebeu. Uma economia encolhendo, com a inflagdo subindo e com uma perda enorme de
credibilidade, o que afeta aquilo que é essencial para todos nds: a geracdo de empregos.
Portanto, temos duas candidaturas no campo oposicionista. Uma € a nossa, construida a partir
de debates intensos no Brasil a fora, que foram muito além do nosso partido, das nossas aliancas
politicas e chegaram a sociedade brasileira. Um projeto, coerente com tudo aquilo que
defendemos ao longo de nossa vida. E um projeto construido com experiéncia e competéncia
por inimeros brasileiros e brasileiras. Um projeto que nos permitird iniciar, a partir de 1° de
janeiro de 2015, um novo e virtuoso ciclo de crescimento e de desenvolvimento no Brasil. Nos

temos uma outra candidatura no campo oposicionista: a da Marina. Eu respeito a Marina. Mas

82 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=sQ-B187pqAE
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¢ importante que nds compreendamos de forma muito clara, qual € a Marina que efetivamente
estd disputando estas eleicoes. Eu me lembro que, ainda lider partiddrio na Camara dos
Deputados, defendi a Lei de Responsabilidade Fiscal ndo para atender aos interesses do PSDB,
mas para atender aos interesses dos cidaddos brasileiros, para acabar com a farra das
administracdes publicas irresponsaveis. Onde estava a Marina? No PT votando contra a Lei de
Responsabilidade Fiscal. Tempos depois, veio o escandalo do mensalao, que aviltou, que trouxe
indignidade a toda sociedade brasileira. Onde estava Marina? Ministra de Estado. Se indignou?
Pediu para sair? Nao. Continuou como Ministra de Estado. Nos brindou com um obsequioso
siléncio. Naquele momento, ndo considerou o escindalo do mensaldo, préticas da velha politica.
E hoje, ao ler o programa de Marina Silva, eu vejo inimeras contradi¢des com tudo aquilo que
ela defendia no passado. Vejo Marina quase como uma metamorfose ambulante, trocando de
posicdes ao sabor das circunstancias. O Brasil pagou um preco carissimo pela inexperiéncia da
atual presidente da Republica. O Brasil tem dois caminhos que se apresentam de forma muito
clara. O nosso possibilitard que a mudanca ndo apenas se inicie em 1° de janeiro do préximo
ano. Mas signifique melhoria na qualidade de vida das pessoas, avangos seguros na conducdo
da nossa econdmica e mais esperanca para aos brasileiros. O Brasil ndo merece uma nova
quadra de incertezas como viveu ao longo dos desses tltimos anos. O voto € seu. Cada um de
vocés vai decidir no momento certo em que momento pretende conduzir o Brasil. Eu quero
reafirmar as minhas convic¢des de que o nosso caminho € o caminho da coeréncia, dos quadros
qualificados, da experiéncia adquirida em dois mandatos como governador de Minas Gerais,
onde levamos o meu Estado, a ter a melhor educacdo do Brasil, para citar apenas um exemplo
do que a boa gestdo publica, sobretudo coerente, pode fazer para as pessoas. Pensem. Reflitam.

E eu tenho certeza: vocés vao escolher o melhor caminho para o Brasil”.

5.1.3.3 Atores

Figura 62 - Matéria - “Marina diz que altera¢des no plano de governo nao sdo para evitar
polémicas”
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corregoes feitas em seu plano de governo menos de
24h apés ele ter sido divulgado.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)®

A ex-senadora anunciou o programa em solenidade
na sexta-feira, (29) mas dois dos pontos mais

B

polémicos, relativos a politica de produgéo de energia

A candidata a Presidéncia da Republica Marina Silva (PSB) em matéria veiculada no
jornal Folha de Sao Paulo “Marina diz que alteracdes no plano de governo nao sao para evitar
polémicas”, na sessdo Elei¢cdes 2014 do dia 30 de agosto de 2014, comenta “que que € cedo
para considerar uma vitéria em primeiro turno, ainda que esteja evoluindo nas pesquisas de
opinido”. Segundo o resultado da ultima pesquisa do Datafolha ela aparece empatada
tecnicamente em 1° lugar nas inten¢des de voto com a candidata do PT. Percebemos que a
estratégia de Marina Silva (PSB) € procurar se posicionar como uma terceira via quando a
mesma afirma que "respeito todas as candidaturas e o que eu estou buscando é mostrar que é
possivel unir o Brasil. Em lugar do embate, o debate. Em lugar da separa¢do, a unido em torno
do Brasil que queremos para que nosso pais nao entre na recessao como comegou a entrar, volte
a crescer e controle a inflacdo." Uma de seus principais objetivos € a despolarizacdo da

campanha eleitoral.

199

Figura 63 - Matéria - “Aécio diz que crescimento de Marina era 'esperado

83 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessio Elei¢des 2014 no dia 30 de agosto de 2014.
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Na nota Aécio Neves (PSDB) disse “que os dados refletem um momento do ja esperado

crescimento de Marina Silva” e que "nas proximas semanas, vai crescer a atengdo € o interesse

nas elei¢des, o que dard oportunidade a populagdo de conhecer os verdadeiros significados de

cada candidatura". Para Aécio o maior desafio é vencer o desconhecimento do eleitorado em

relag@o ao seu nome.

Figura 64 - Matéria - “Pesquisas mostram inegavel tendéncia de crescimento de Marina, diz
FHC”
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O ex-presidente Fernando Henrique Cardoso disse
neste sébado (30) que as tltimas pesquisas de
intencéo de voto mostram "uma inegével tendéncia
de crescimento" da candidata Marina Silva.

Antes da missa de sétimo dia do empresério Anténio
Ermirio de Moraes, questionado sobre o apoio do
PSDB a um eventual governo de Marina, FHC disse
que ainda é cedo para definir. "Deixemos ela ser
eleita primei depois decidi I
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64 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessio Elei¢des 2014 no dia 29 de agosto de 2014.
85 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Poder no dia 30 de agosto de 2014.
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O ex-presidente do Brasil Fernando Henrique Cardoso (PSDB) comenta que o resultado

en

das altimas pesquisas de intencdo de voto mostra “"'uma inegavel tendéncia de crescimento" da
candidata Marina Silva”. Contudo, afirma que ainda é cedo para definir um apoio do PSDB a
Marina Silva em um provdvel 2° turno, FHC completa dizendo: “Deixemos ela ser eleita

primeiramente, depois decidiremos.”

Figura 65 - Matéria - “Aécio diz que quem acreditar em 'caminho sobre as dguas' se frustrard”
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Aécio Neves, afirmou neste sébado (30) que se
frustraréa aquele que acreditar no "caminho sobre as
aguas".

Sem citar sua adverséaria Marina Silva (PSB), que é
evangélica, o tucano disse em Sao José do Rio Preto
(a 438 km de Sao Paulo) que "a politica é um
exercicio da solidariedade”.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)®

O candidato do PSDB comenta sobre a pesquisa do Datafolha realizada nos dias 28 e
29 de agosto que o coloca em terceiro lugar nas inten¢des de voto. Segundo Aécio: "Eu ndo
estou vendo pesquisa, eu estou trabalhando. Obviamente houve uma mudanca no quadro
eleitoral a partir da morte de Eduardo Campos, mas estou confiante que temos a melhor

proposta para o Brasil".

86 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Poder no dia 30 de agosto de 2014.
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Figura 66 - Matéria - “Coordenador da campanha de Aécio diz esperar alianca com Marina no
2° turno”
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Embora nio cite a pesquisa do Datafolha o coordenador da campanha de Aécio Neves
(PSDB) a Presidéncia, o presidente do DEM, José Agripino Maia (RN), sinaliza para uma
possivel alianca entre PSDB e PSB em um 2° turno. Para ele, o objetivo principal de ambos
partidos € derrotar o PT, independente de qual deles va concorrer com Dilma Rousseff (PT) em
um provdvel 2° turno. A matéria “Coordenador da campanha de Aécio diz esperar alianga com
Marina no 2° turno” veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo na sessao Eleicoes 2014 no dia 01
de setembro de 2014, cita os resultados da pesquisa, contudo ndo associa a fala do coordenador

da campanha aos resultados da pesquisa.

5.1.3.4 Inferéncias sobre Polo Institui¢des Mididticas — Jornal Folha de Sao Paulo

Em suas reportagens sobre a pesquisa Datafolha o jornal Folha de Sao Paulo deixa
transparecer sua predilecao em abordar alguns pontos especificos da pesquisa, como o provavel
2° turno, a taxa de rejei¢do dos candidatos e a avaliagdo do governo segundo a opinido dos
eleitores. Percebe-se em uma andlise do conjunto de matérias publicadas, que existe uma

provavel preferéncia do periddico pela candidatura do tucano Aécio Neves pelo fato de quase

67 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessio Elei¢des 2014 no dia 01 de setembro de 2014.
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todas as matérias levantar pontos negativos da candidatura petista e quase sempre realizar uma

comparacao pro Aécio Neves (PSDB).

5.1.3.5 Inferéncias sobre as relagdes entre usos do campo politico midiatizado e usos do

campo especificamente mididtico

Fica claro que o movimento discursivo dos candidatos e os atores politicos por meio da
Folha de Sao Paulo e pelo guia eleitoral gratuito na televisdo, constitui-se conforme os
percentuais obtidos no resultado da pesquisa de intencdes de votos do Datafolha.

Sobre a pesquisa do Datafolha de 28 e 29 de agosto de 2014 que coloca Marina Silva
(PSB) com 34% das intengdes de voto, empatada tecnicamente com Dilma Rousseff (PT), a
candidata do PSB continua prudente em seu posicionamento. Prefere argumentar no sentido de
se diferenciar em relagdo aos outros dois candidatos Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves
(PSDB). Sua principal estratégia é propor um terceiro caminho, evitando neste momento da
disputa a polarizacdo da campanha. Conforme sua fala na reportagem da Folha de Sao Paulo:
“Marina diz que alteracdes no plano de governo ndo sdo para evitar polémicas”, na sessao
Elei¢des 2014 de 30 de agosto de 2014, Marina evita ataques aos adversarios, colocando-se
como uma candidatura que representa a unido do que existe de melhor em relacdo aos
adversarios.

Quanto ao guia eleitoral gratuito na televisdo, Marina Silva (PSB) utiliza como
redirecionamento estratégico um discurso em que se diz preparada por ser a unica candidata
que apresentou um programa de governo. Verificamos que utilizou parte do tempo destinado
aos programas para defender-se dos ataques feitos pelas outras duas candidaturas,
especialmente em relacdo ao seu posicionamento quanto ao Pré-sal.

Quanto a repercussdao da pesquisa do Datafolha nos comentdrios de membros da
coligacdo do PSDB observamos opinides ndo muito convergentes. O candidato Aécio Neves
em um primeiro momento, conforme a matéria “Aécio diz que crescimento de Marina era

9

'esperado”’ veiculada no jornal Folha de Sdo Paulo, na sessao Elei¢cdes 2014, no dia 29 de agosto
de 2014, avalia que o crescimento de Marina Silva (PSB) jid era esperado e aposta na
continuidade da campanha para que seu nome e propostas sejam mais conhecidos pelo
eleitorado. J4 no dia 30 de agosto de 2014 em outra reportagem “Aécio diz que quem acreditar
em 'caminho sobre as dguas' se frustrard” veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo na sessdo
Poder, o candidato do PSDB afirma que ndo estd vendo pesquisas e que estd trabalhando, o que

demonstra certa irritacdo com o resultado da pesquisa, ja que no dia anterior o mesmo afirma
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ser natural o crescimento de Marina Silva (PSB). Outros membros da coligagdo psdebista, como
o ex-presidente do Brasil Fernando Henrique Cardoso e o coordenador da campanha da
coligacdo José Agripino Maia, além de assumirem que a tendéncia de crescimento de Marina
Silva (PSB) € inegével, fazem conjecturas para uma possivel coligacao entre PSDB e PSB em
um 2° turno, seja qual for dos dois partidos que va para 2° turno. Percebemos, através dos
comentdrios no meio jornalistico, que a coligacao do PSDB assimilou a entrada de Marina Silva
(PSB) na disputa com uma concorrente em potencial. O guia eleitoral na televisao de Aécio
Neves (PSB) por meio de seu discurso nos leva a entender que a entrada definitiva da candidata
do PSB e o seu respectivo desempenho na pesquisa de 28 e 29 de agosto do Datafolha,
incomoda a coligagdo psdebista. Em sua estratégia discursiva ele tenta desacreditar o
“fenomeno Marina” afirmando que a candidata foi omissa na €poca do caso “mensalao” mesmo
sendo Ministra do Governo Lula. Além disso, afirma que a candidata € inexperiente, conforme
a citacdo: “Para governar, para fazer acontecer, é preciso ter uma equipe sélida, ideias ja
testadas e, principalmente, for¢a politica para fazer a mudanca acontecer de verdade. Sem
experiéncia, sem forga politica, o sistema engole as boas inten¢des da noite para o dia. E, ai,
tudo o que tem que mudar ndo muda, fica como estd”. Nota-se, através desses indicios, que o
fato da candidatura de Marina Silva ter tido um bom desempenho na dltima pesquisa divulgada
pelo Datafolha foi provavelmente o motivo para tal direcionamento estratégico da candidatura
do PSDB.

Por meio das declaracdes de membros da coligacdo petista sobre o crescimento do
percentual de inten¢des de voto de Marina Silva (PSB) e o empate técnico com a candidata do
PT, percebe-se que estdo analisando até onde vai esse “fendmeno”. Acreditam que € consistente
e que representa uma parcela dos sentimentos das ruas, porém, avaliam com naturalidade, sem
preocupacio em demasia.

Todavia, reagindo a matéria ‘“Petistas ja temem vitéria de Marina no primeiro turno”
veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo na sessao Elei¢coes 2014 no dia 29 de agosto de 2014,
integrantes do comando petista afirmam ter receio que Marina Silva (PSB) venca no 1° turno,
por conta da migracao dos votos de Aécio Neves. Para o PT, o candidato ideal para um provavel
2° turno é Aécio Neves (PSDB). A reportagem ndo cita os nomes dos declarantes. Ja Gilberto
Carvalho Secretério-geral da Presidéncia da Republica e membro da ctpula petista acredita que
o crescimento nas intencdes de voto de Marina Silva (PSB) se deve ao fator emocional pela
morte de Eduardo Campos (PSB) e pela exposicdo que a candidata do PSB teve no Jornal
Nacional da Rede Globo de Televisao. No guia eleitoral na televisdao o discurso petista,

apresenta-se no sentido de utilizar o posicionamento da candidata rival Marina Silva (PSB)
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quanto ao Pré-sal e a independéncia do Banco Central do Brasil como mote para ataci-la, onde
percebemos visivel preocupacdo do PT com a entrada de Marina Silva (PSB) na disputa
eleitoral e seu desempenho na mais recente pesquisa do Datafolha. Compreendemos por meio
da andlise das matérias que a estratégia petista nesse momento € procurar uma aproximacgao
maior com segmento empresarial, que julgam ser um ponto fraco de Marina Silva (PSB), como
também, sinalizar ajustes na economia para recuperar a credibilidade do governo com o setor

empresarial e com o setor financeiro da economia.

5.1.3.6 Inferéncias de conjunto

Figura 67 - Fluxo Informacional — P3
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O fluxo informacional da pesquisa de intengdes de voto realizada pelo Datafolha
nos dias 28 e 29 de agosto, a qual para fins de andlise denominaremos de P3 apresenta até entdao
como diferencial, no campo politico, a inscricdo no ambiente-circuito das interagdes da

institui¢do midiatizada partido politico no guia eleitoral gratuito na televisao.

5.1.3.6.1 O ponto zero — a génese

Assim como na P1, percebe-se que o elemento ou o fato ativador da formagado do
ambiente-circuito deve-se a inscri¢do como institui¢io midiatizada no campo jornalistico da
pesquisa de inten¢do de votos realizada pelo Datafolha no dia 29 de agosto de 2014. A partir de
entdo passa-se a configurar o ambiente-circuito relativo a esse macro acontecimentos da P3,
quando apds a divulgacdo da pesquisa de inten¢do de votos é desencadeado o processo de
circulagdao por meio das diversas institui¢des (mididticas e midiatizadas) e atores individuais

(especialistas e comentaristas inscritos no campo jornalistico).

5.1.3.6.2 Os propulsores — A3, B3 e C3

Como na pesquisa P1 e na P2, verificamos na P3 a inscricao da pesquisa de intengdo de
votos no campo jornalistico verificamos interacdes quase sincronas, entre 0s campos
jornalistico — A3, econdmico — B3 e o politico — C3. Diferente a P1 e P2, nesta pesquisa o
campo politico — C3 instala-se antes do campo jornalistico — A3, talvez por conta do inicio do
guia eleitoral gratuito na televisdo. Ademais, observamos uma proeminéncia maior de
direcionamentos estratégicos do discurso no campo politico — C3 do que nos outros campos

sociais estudados no caso.

5.1.3.6.3 A2 — Usos do campo jornalistico

Quanto a pesquisa de intencdo de votos — P3, verifica-se pela figura 67 que os usos do
campo jornalistico envolvem a instituicdo mididtica o jornal Folha de Sdo Paulo — A3.1, os
comentaristas (colunistas) — A3.2 e a institui¢do midiatizada Datafolha — A3.3, ou seja, todos
os atores e institui¢des inscritos no campo e previstos no ambiente-circuito do caso. Nota-se
que o decurso de tempo de um dia, entre a inscricdo da P3 no ambiente-circuito e as matérias

veiculadas pelos trés polos, evidencia um tempo de repercussiao curto, porém com relativa
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concentracdo quanto ao fluxo de interacdo com a P3, um comportamento bem parecido com a

pP2.

Quanto as noticias que estabelecem relacdes entre os indicadores econdmicos e a
pesquisa de intencdes de voto na P3, vé-se que as relacdes da pesquisa de intencdes de voto e
os indicadores econdmicos surgem apds a repercussao da P3 no campo jornalistico e nesta
pesquisa verificamos que diferentemente da P2, a quantidade e o decurso de tempo entre a
instalacdo da pesquisa no ambiente-circuito ¢ bem menor e mais concentrado.

Com o inicio do guia eleitoral gratuito na televisdo podemos perceber mais claramente
a atuacdo do campo politico diante do resultado da pesquisa de inten¢des de voto. O fato novo
nesse ambiente-circuito da P3 vem a ser a entrada da instituicdo midiatizada “partido politico”
ou “coligac@o” no rol de repercussdes sobre a pesquisa de inten¢des de voto. Percebemos que
os redirecionamentos estratégicos dos discursos do polo C3.1 dao-se de forma velada quanto
ao que foi exposto pela pesquisa P3, em certa medida, é no polo C3.1 que o campo politico
propriamente dito, pode se reposicionar, e o faz por meio do guia eleitoral gratuito, ja que no
polo C3.2 os atores politicos sdo provocados e editados pelo campo jornalistico. Verificamos
uma relevancia quantitativa dos discursos do polo “guia eleitoral gratuito” — C3.1 em relagdo

ao polo “atores politicos” que se manifestam no campo jornalistico -C3.2.
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6 PESQUISA 4

6.1 PESQUISA DE INTENCOES DE VOTO DO DATAFOLHA - 08 E 09 DE SETEMBRO
DE 2014.

A pesquisa do Datafolha apresenta como principais destaques: o empate técnico entre
Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB) no 1° e 2° turno, com uma pequena vantagem da
petista; a primeira vez que a candidatura Marina Silva (PSB) registra um declinio nas intencdes
de voto.

1° Turno: Segundo a pesquisa, no 1° turno Marina Silva (PSB) e Dilma Rousseff (PT)
estariam empatadas na lideranca, com a oscilacdo positiva na preferéncia pela petista,
acompanhada de oscilacdo negativa da adversdria. Isso alterou ligeiramente o quadro registrado
pelo Datafolha na pesquisa anterior, com a diferenga entre as duas passando de 1 para 3 pontos
percentuais. Nesta, Dilma tem 36% das intengdes de voto (ante 35% no levantamento anterior)
e Marina tem 33%, (tinha 34%). E a primeira vez que a candidata do PSB tem oscilagdo negativa
em suas intencdes de voto desde que entrou oficialmente na disputa, na segunda quinzena de
agosto. Em terceiro lugar, aparece Aécio Neves (PSDB), que oscilou de 14% para 15%, no
intervalo da pesquisa. Em seguida PSC, PV e Psol, Pastor Everaldo Eduardo Jorge, Luciana
Genro, com 1% cada. Os candidatos Z¢ Maria (PSTU), Levy Fidelix (PRTB), Mauro lasi
(PCB), Rui Costa Pimenta (PCO) e Eymael (PSDC) ndo atingiram 1%. H4 ainda 6% dos
eleitores votaria em branco ou anulariam o voto, € 7% nao opinaram.

2° Turno: A simulagdo de segundo turno entre as candidatas que lideram a disputa pela
Presidéncia da Republica apresentou mudanga significativa desde a primeira semana de
setembro. Nessa, havia vantagem de Marina sobre Dilma (48% a 41%). Na pesquisa deste
periodo, hd um empate técnico, no limite da margem de erro (47% a 43%). Em pesquisa
realizada na ultima semana de agosto, a vantagem de Marina era ainda maior (50% a 40%).
Existe, portanto, uma mudanca de posicoes das duas candidatas que lideram a disputa.

Nesta disputa, hd ainda 6% que votariam em branco ou nulo, € 4% que nio opinaram.
Se o segundo turno fosse entre Dilma e Aécio, a petista teria 49% das intengdes de voto, ante
38% do tucano. Uma fatia de 9% votaria em branco ou nulo, e 4% nao declararam sua opinido.
A simulacd@o de uma disputa direta entre Marina e Aécio tem a candidata do PSB com 54% das
intencdes de voto, ante 30% do adversario. Os votos em branco ou nulo somam 10%, e 5% nao

opinaram.
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Na pesquisa espontinea, quando os nomes dos candidatos ndo sdo apresentados aos
eleitores, Dilma tem 28% das inten¢des de voto (na semana anterior tinha 27%), e Marina Silva
tem 24% (mesmo indice do levantamento anterior). As indicacdes espontidneas ao nome de
Aécio também ficaram estaveis (em 10%). Uma fatia de 6% afirma votar em branco ou nulo;
29% nao quiseram ou nao souberam indicar um nome espontaneamente (na pesquisa anterior,
30%). Ap6s cair de 49% para 32% entre a primeira e a segunda quinzena de agosto, periodo em
que teve inicio o hordrio eleitoral na TV e radio, a porcentagem de eleitores que ndao apontam
sua inten¢do de voto espontaneamente se estabilizou, com oscilacdes dentro da margem nos
dois levantamentos realizados desde entdo.

A rejeicdo a candidatura de Dilma Rousseff recuou, oscilou de 33% para 32% entre a
primeira e a segunda semana de setembro. Nesse intervalo, a parcela dos que nao votariam de
jeito nenhum em Marina passou de 16% para 18%, assim como ocorreu com Aécio Neves (de
21% para 23%). Além deles, Pastor Everaldo enfrenta a rejeicdo de 22% do eleitorado
brasileiro. Em seguida, Zé Maria (18%), Levy Fidelix (17%), Eymael (16%), Rui Costa Pimenta
(15%), Luciana Genro (15%), Eduardo Jorge (14%), e Mauro lasi (13%). A fatia dos que nao

rejeitam nenhum deles fica em 9%, enquanto 3% rejeitam todos e 7% ndo opinaram.

6.1.1 Usos do campo jornalistico

Escolhemos algumas matérias para inferir sobre os usos que o campo jornalistico fez
das pesquisas de intengdes de voto realizada pelo Datafolha nos dias 08 e 09 de setembro de

2014
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6.1.1.1 Jornal Folha de Sao Paulo

Figura 68 - Matéria - “Dilma oscila para cima e empata com Marina no 2° turno, mostra
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)®

Em seu texto a matéria descreve o resultado da pesquisa realizada pelo Datafolha nos
dias 08 e 09 de setembro e enfatiza o empate técnico no 1° e no 2° turno da elei¢do presidencial
entre as candidatas Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB), com um destaque para a

simulacdo do 2° turno onde Marina Silva (PSB) aparece na frente da candidata petista.

88 Noticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Elei¢cdes 2014 - 10 de setembro de 2014.
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Figura 69 - Matéria - “Dilma mantém estratégia de atacar Marina apds crescer em pesquisa”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)®

O texto da matéria traz um panorama do momento, na perspectiva do comité de
campanha de Dilma Rousseff (PT). Para os integrantes da ctipula do partido “a estratégia de
bater em Marina de forma "tematica" gerou resultados positivos nos Estados”. Segundo eles o
resultado da pesquisa Datafolha divulgada dia 10 de setembro mostra que as inteng¢des de voto
de Dilma Rousseff (PT) em relacdo a Marina Silva (PSB) voltaram a crescer. A reportagem cita
os principais movimentos estratégicos da campanha petista: desvinculagdo de alguns ministros
de seus cargos para se dedicarem mais intensamente a campanha e os pontos tematicos que o
PT deve utilizar em seus programas de TV para avangar nos Estados do Rio de Janeiro e na
Regidao Nordeste. Porém, a matéria aborda o que podemos chamar de “calcanhar de Aquiles”
do PT na campanha, a ligacdo do ex-Diretor da Petrobras Paulo Roberto Costa ao tesoureiro do
PT Jodo Vaccari Neto no caso dos desvios da Petrobras, afirmando que a cdpula petista se
preocupa com esse fato por conta da vantagem em percentuais de intencdes de voto que Marina
Silva (PSB) possui em Sao Paulo, o maior colégio eleitoral do Brasil, e pela imagem de

corrupgdo que estd atrelada ao partido no Estado.

89 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 11 de setembro de 2014.
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Figura 70 - Matéria - O texto “Sem calmaria”
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Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢ao online)”

A matéria faz uma andlise do cendrio da campanha eleitoral com base na dltima pesquisa
divulgada pelo Datafolha. Na andlise defende-se que embora o crescimento de inten¢des de
voto de Marina Silva (PSB) tenha se estabilizado e a candidata do PT tenha recuperado alguns
pontos percentuais, as circunstancias ndo levam a um diagndstico de “calmaria”. Para o jornal
“Torna-se impossivel, além disso, afirmar que a petista estdi num caminho ascendente,
aproveitando o refluxo do vagalhdo. Talvez o préximo levantamento autorize conclusdes mais
peremptorias. Até 14, a pequena oscilagdo serd motivo de orgulho tanto para o entourage
dilmista como para o séquito marinista.” Quanto ao candidato Aécio Neves (PSDB) com 15%
de intencdes de voto na pesquisa Datafolha, o editorial cré em um caminho dificil afirmando
“que resta uma fragil esperanca”. Por fim, a matéria conclui que Marina Silva continuard sendo

atacada em tréguas pelos candidatos do PT e PSDB.

70 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo Sessdo Opinido — Editorial, no dia 12 de setembro de 2014.
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6.1.1.2 Comentaristas

Figura 71 - Matéria - A matéria “O que nos dizem as pesquisas”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢ao online)”

Na opinido do economista Luis Carlos Mendonca de Barros os mercados financeiros no
Brasil vivem em estado neurdtico por conta da expectativa do resultado da eleicao presidencial.
Embora o titulo da coluna proponha mostrar o que dizem as pesquisas eleitorais, o autor
propriamente quase ndo aborda esse assunto, prefere fazer conjecturas sobre o voto da “classe

média” brasileira.

71 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Colunistas — Luis Carlos Mendonga de Barros no dia 16 de setembro
de 2014.
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6.1.1.3 Especialistas

Figura 72 - Matéria -“Andlise: Reprovacdo a Marina atinge indice mais alto até hoje”
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Fonte: Jornal Folha de Sdo Paulo (edi¢do online)”

A pesquisa mais recente do Datafolha revela o que pode ser o inicio de uma queda em
percentuais de inteng¢des de voto para Marina Silva (PSB). Apesar disso, a matéria diz que
somente apés o proximo levantamento serd possivel confirmar esse declinio da candidata do
PSB. Conforme o jornal a Folha de Sao Paulo os ataques feitos pelos adversarios foram
responsaveis pelo aumento do indice de rejeicao da candidata e consequentemente, pelo seu
declinio na pesquisa de intencdes de voto. Para o jornal “a continuidade do crescimento de sua
taxa de rejeicdo — que oscilou de 15% para 18% desde o fim de agosto” € um componente que
pode indicar arranhdes na imagem da candidata. Ainda segundo a Folha os elementos da
pesquisa nesse momento da disputa eleitoral servem mais para desenhar o potencial de cada
candidato do que em definir se haverd um 2° turno. Percebe-se que com essa afirmacdo o
periddico implicitamente acredita haver possibilidade de a eleicdo ser definida em um 1° turno.
Observamos que no decorrer do texto € proposta uma acao estratégica a candidata Marina Silva
(PSB) ao associar a andlise dos resultados da pesquisa e sugerir uma a¢do de comunicacdo para
a campanha de Marina Silva (PSB) conforme citagdo: “Se nos préximos dias seus adversarios

nao conseguirem o feito, melhor do que se preocupar em responder aos ataques, Marina deveria

72 Noticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Elei¢des 2014 Andlise (Diretores do Datafolha) — 11 de
setembro de 2014
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se dedicar no programa a comunicar seu nimero. Apenas 25% dos que pretendem elegé-la

sabem dizer os algarismos que devem digitar na urna”.

6.1.2 Campo econdmico

6.1.2.1 Noticias estabelecendo relacdes entre indicadores econdmicos e pesquisa

Figura 73 - Matéria: - “Ap0s seis quedas, Bolsa volta a subir com resultado de pesquisa
Datafolha”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)”

A matéria relaciona a alta na bolsa de valores — Ibovespa ao resultado da pesquisa
Datafolha “Depois de ter perdido 6% em seis quedas consecutivas, o principal indice da Bolsa
brasileira registra alta nesta quinta-feira (11), com investidores digerindo o resultado da
pesquisa Datafolha divulgado na noite passada”, segundo o analista Ricardo Kim, da XP
Investimentos “o animo pode refletir o fato de "as especulagdes na véspera de que a presidente
Dilma Rousseff (PT) apareceria a frente da principal concorrente, Marina Silva (PSB), ndo se

confirmaram”.

73 Nnoticia veiculada no Jornal Folha de S3o Paulo — Mercado - 11 de setembro de 2014.
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Figura 74 - Matéria: - “Ap0s seis quedas, Bolsa volta a subir com resultado de pesquisa
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pontos. O volume financeiro foi de RS 6,172 bilhdes
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"Nos tltimos dias estava rolando um boato no mercado de que a presidente
Dilma Rousseff (PT) teria ultrapassado a Marina Silva (PSB) num eventual
segundo turno do leito de outubro. O Datafolha acalmou os &nimos dos

Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢ao online)™

A matéria da coluna Mercado aborda a relagdo entre o resultado das pesquisas de
intengdes de voto e o comportamento dos investidores na Bolsa de Valores brasileira. Segundo
Leandro Ruschel, diretor da Escola de Investimentos Leandro&Stormer "Nos udltimos dias
estava rolando um boato no mercado de que a presidente Dilma Rousseff (PT) teria ultrapassado
a Marina Silva (PSB) num eventual segundo turno do pleito de outubro. O Datafolha acalmou
os animos dos investidores ao mostrar que, mesmo em situa¢do de empate técnico, Marina

segue a frente de Dilma"
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6.1.3 Campo Politico

6.1.3.1 Guia Eleitoral

6.1.3.1.1 Candidatura Marina Silva (Coligagcdo PSB)

Figura 75 - Programa veiculado no dia 11 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:04 ao minuto 1:30
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 20147

Off: “Dilma do PT ataca Marina Silva, mas o didlogo de Marina é com o povo
brasileiro.”

Mediador: “Marina, como fica o Bolsa Familia no seu governo?”

Marina: “O Bolsa Familia vai continuar como um direito garantido para as familias
necessitadas terem acesso, mesmo quando mudarem os governos.”

Mediador: “Marina, como vai ser a exploragcdo do Pré-sal no seu governo?”

Marina: “Os recursos do Pré-sal sdo para a saide e educag¢do, ndo vamos permitir o
desvio para a corrupg¢do.”

Marina: “Marina, qual o papel do Banco Central no seu governo?”

75 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=AZaYjiDWhBg.
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Marina: “A autonomia do Banco Central é para nomear técnicos competentes. Definir
as metas que eles devem alcancar e garantir que eles trabalhem sem interferéncia daqueles
politicos que sé estido preocupados com as proximas eleicdes.”

Mediador: “Marina, eu queria saber como € que vai ficar no seu governo a educacio.
Nosso compromisso € antecipar as metas do plano decenal para o ensino basico. Em quatro
anos, ter o ensino de tempo integral em todos os estados.”

Mediador: “Marina, de onde vird o dinheiro de tudo que vocé propde?”

Marina: “Imagine o que podia ser feito com os 500 bilhdes que o BNDS deu para meia
dazia de empresérios falidos. O dinheiro estd sendo desviado pela corrupg¢ao, pelo desperdicio.
Tendo planejamento, gestdo eficiente e honestidade, vai ter dinheiro para as verdadeiras

prioridades do Brasil.”.

Figura 76 - Programa veiculado no dia 13 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:04 ao minuto 0:50
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 20147

Cenas gravadas na reunido de Marina no Clube da Engenharia do Rio de Janeiro
Mediador: “Marina, Presidente!”
Marina: “Eu colocava a camisa do Lula e ia combater cada preconceito que era lancado

contra ele. “Ndo tem experiéncia administrativa”, “Ndo tem como governar o Brasil”, é

analfabeto. Tudo que € defeito. E a gente ia para a frente de batalha para defender. Olha, eu

76 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=dtVcFtJ827s.
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nunca imaginei que eles iriam usar os mesmos preconceitos, as mesmas mentiras, nem criativos

sd0. Nao me abalo. O povo brasileiro vai fazer a sua escolha.”.

Figura 77 - Programa veiculado no dia 16 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:05 ao minuto 0:35.
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 20147

Cenas gravadas no comicio na Praca do Ferreira em Fortaleza/CE.

Mediadores: “Marina! Marina! Marina!”

Marina: “Dilma, vocé fique ciente! Nao vou lhe combater com suas armas. Vou lhe

combater com a nossa verdade. Com 0 nosso respeito € com as nossas propostas. Nos vamos

manter o Bolsa Familia.”.

77 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=ip8XjfL9mdo.



132

Figura 78 - Programa veiculado no dia 25 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:07 ao minuto 1:35
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 20147

Marina: “Toda mudanca provoca ddvidas e insegurancas. E os que estdo agarrados ao
poder, nessa hora, vem com histdéria de terror. Dizem que vocé vai perder seu emprego, sua
casa, sua comida. E como se o governo tivesse dado para vocé todas essas coisas. Como se
vocé, ndo tivesse conquistado com seu proprio esforgo e trabalho.”

Cenas gravadas no encontro com liderancas sindicais, Casa de Portugal — SP

Off: “No encontro desta semana com centenas de liderangas dos trabalhadores, Marina
lembrou suas raizes e reafirmou seus compromissos.”

Marina: “A sociedade brasileira acreditou que direitos ndao sdo favores. Direitos sdo
conquistas e conquistas ndo devem ser tratadas como favores, e a sociedade integrou o que
conquistou como direito. E em junho do ano passado, decidiu ir para as ruas pedir satide,
educacdo, seguranga, transporte, habitacdo, saneamento, emprego, trabalho, respeito. Marina
vai manter as garantias da CLT. Vai amparar os que ainda estdo na informalidade e em trabalhos
precarios. Vai rever o fator previdencidrio para beneficiar os aposentados. Queremos

estabelecer o didlogo. N6s queremos unir o Brasil.”.

78 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=my57nUQZiR8.
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Figura 79 - Programa veiculado no dia 27 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:07 ao minuto 0:30
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 20147

Marina: “Toda mudanca provoca ddvidas e insegurancas. E os que estdo agarrados ao
poder, nessa hora, vem com histéria de terror. Dizem que vocé vai perder seu emprego, sua
casa, sua comida. E como se o governo tivesse dado para vocé todas essas coisas. Como se

vocé, ndo tivesse conquistado com seu proprio esforgo e trabalho.”.
6.1.3.1.2 Candidatura Dilma Rousseff (Coligacdo PT)

Figura 80 - Programa veiculado no dia 13 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
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9 Disponivel emhttps://www.youtube.com/watch?v=AswbFQwSUGU.
80 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=AFXHp8MjkkE.
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Dilma: “O Brasil que queremos € este que inova, que tem compromisso com uma
Educagdo e Sadde de qualidade, que estd criando um novo modelo para a segurancga publica,
que garante a casa propria, que abre as portas para o ensino técnico e profissionalizante. Enfim,
um Brasil que estd sendo construido com muito trabalho. E n@o quer voltar atrds nem dar um
salto no escuro. Pelo contrdrio, quer é avancar cada vez mais. N6s estaremos sempre ao lado

desse Brasil. Continuando o que deu certo e corrigindo o que € necessario.”

Figura 81 - Programa veiculado no dia 18 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
7:35 ao minuto 10:15
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Cenas gravadas no ato de apoio ao Pré-sal e a Petrobras no Rio de Janeiro- RJ

Off: “Na segunda-feira, no Rio, Lula mobilizou populares, sindicatos, movimentos
sociais e estudantis num grande ato em defesa do Pré-sal e da Petrobras. Quem tiver errando,
que pague o precgo pelo erro, mas o que nds queremos € garantir a 200 milhdes de brasileiros
que a Petrobras continuard sendo a nossa empresa. O petréleo é nosso. O Pré-sal € nosso e ele
vai garantir que a nossa juventude tenha o direito que nés nao conseguimos ter.

Cenas gravadas na reunido com artistas no Teatro Oi Casa Grande, Rio de Janeiro - RJ

Off: “E a noite, ainda no Rio, centenas de artistas e intelectuais e representantes de

diversos setores declaram o seu apoio a Dilma. Muitos outros assinaram um manifesto em favor

81 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=sb4h20t16bQ.
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da reelei¢do da presidenta. Um grande movimento de quem luta por um Brasil com mais
mudangas e mais futuro.”

Mediador: “Revolucao € dar um outro rumo a vida do pais, pois Lula e Dilma fizeram
esse tipo de revolugdo. E ela nao pode ser perdida e nem desfeita.”

Mediador: “Politica como o Bolsa-familia, PROUNI, as cotas foram decisivas para as
nossas trajetorias e os Pontos de Cultura foram uma revolugao.

Mediador: “Nao podemos nos deixar conduzir por nem um tipo de aventura ou de
desventura. N6s sonhamos, mas temos juizo.”

Mediador: “Eu ndo posso compreender como alguém que diz que ndo gosta de politica
pode aspirar pelo posto politico mais alto da republica.”

Lula: “Nao € possivel a gente falar em nova politica, sem dizer como, aonde e com
quem. E € por isso que nds estamos aqui para apoiar a Dilma.”

Dilma: “Nés precisamos de nos conscientizar sobre o nosso proprio pais. E nds temos
de levar esse pais pelo caminho de mais inclusdo social. Mais inclusdo cultural, mas sobretudo

também de mais reparticao da riqueza. Eu acho que esse é o grande desafio do Brasil.”.

6.1.3.1.3 Candidatura Aécio Neves (Coligacdo PSDB)

Figura 82 - Programa veiculado no dia 11 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
3:57 ao minuto 4:35. (Programa diurno)
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82 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=nDC4V WI9HIE.
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Off: “Marina e Dilma t€ém muitas coisas em comum. Marina e Dilma foram contra o
Plano Real, que acabou com a inflagdo no Brasil. Marina e Dilma foram contra a Lei de
Responsabilidade Fiscal, que proibe os governantes de gastarem mais do que arrecadam.
Marina e Dilma, durante o escandalo do mensaldo, estavam juntas no governo do PT e 14
ficaram. Com tantas coisas em comum, dificil imaginar um governo diferente com qualquer

uma delas.”.

Figura 83 - Programa veiculado no dia 11 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
3:24 ao minuto 4:35. (Programa noturno)
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 20148

Off: “Esta eleicdo tem trés principais candidatos: Aécio, Dilma e Marina. Marina foi
ministra do governo do PT junto com a Dilma. Enquanto isso, Aécio era oposicdo e defendia a
mudanca. Durante o escandalo do mensaldao, Marina e Dilma continuaram no governo do PT.
Enquanto isso, Aécio era oposi¢ao e defendia a mudanga. Quando Lula escolheu Dilma para
ser sua candidata, Marina saiu do PT. Foi candidata pelo partido Verde e perdeu a eleicdo.
Marina entdo saiu do Partido Verde para criar outro partido. A REDE. Como ndo conseguiu,
Marina foi para o PSB, um partido que apoiou o governo do PT até alguns meses atras.
Enquanto isso, Aécio era oposicao e defendia a mudancga. Agora Marina e Dilma sdo candidatas.

Dilma promete as mudancgas que ndo fez. E Marina, a nova politica que nem sempre praticou.

83 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=bUT5BDkVeBE.
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Enquanto isso, Aécio segue defendendo a mudanca. Aécio presidente: o caminho seguro para

o Brasil mudar de verdade.”

Figura 84 - Programa veiculado no dia 13 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:00 ao minuto 1:00. (Programa diurno)
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Off: “Esta eleicao tem trés principais candidatos: Aécio, Dilma e Marina. Marina foi
ministra do governo do PT junto com a Dilma. Enquanto isso, Aécio era oposicdo e defendia a
mudanca. No escandalo do mensaldao, Marina permaneceu no governo do PT. E Dilma também.
Em quanto isso, Aécio defendia a mudanca. Quando Lula escolheu Dilma para ser sua
candidata, Marina saiu do PT. Foi candidata pelo partido Verde e perdeu a elei¢do. Marina
entdo saiu do Partido Verde para criar outro partido. A REDE. Como ndo conseguiu, Marina
foi para o PSB, um partido que apoiou o governo do PT até alguns meses atrds. Enquanto isso,
Aécio defendia a mudanga. Agora Marina e Dilma sdo candidatas. Dilma promete as mudancgas
que ndo fez. E Marina, a nova politica que nem sempre praticou. Enquanto isso, Aécio segue
defendendo a mudanca.”.

Texto semelhante ao do dia 11/09/14. Nao € idéntico nos dois programas. Onde 1é-se

“durante o escandalo do mensaldo” no dia 11, no dia 13, 1é-se “No esciandalo do mensalao”.

84 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=TVz_TZUHDII
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Figura 85 - Programa veiculado no dia 13 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
2:38 ao minuto 3:20. (Programa noturno)
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 2014%

Aécio: “Na verdade, eu vejo hoje uma enorme semelhanca entre a Dilma de quatro anos
atrds e a Marina de hoje, que propde o mundo, mas ndo sabe como fazé-lo. O Brasil ndo esta
preparado para um novo improviso, para novas experiéncias. E € por isso que eu tenho enorme
confianca, que no dia, 05 de outubro, quando apenas se inicia a mudanga, porque a mudanga de
verdade ndo se dard com um voto de protesto, ela se dard a partir do primeiro dia do préximo

ano com um governo eficiente, ético e corajoso. E isso que eu tenho a oferecer a voceé. E,

acredite, vocé vai se orgulhar muito do governo que juntos nds vamos fazer.”.

Figura 86 - Programa veiculado no dia 16 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
3:22 ao minuto 4:35. (Programa diurno)
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85 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=iCIXhOBDjvc.
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Fonte: Youtube — canal Elei¢coes 2014%¢

Off: “Esta eleicdo tem trés principais candidatos: Aécio, Dilma e Marina. Marina foi
ministra do governo do PT junto com a Dilma. Enquanto isso, Aécio era oposi¢ao e defendia a
mudanca. Durante o escandalo do mensaldao, Marina e Dilma continuaram no governo do PT.
Enquanto isso, Aécio era oposic¢ao e defendia a mudanca. Quando Lula escolheu Dilma para
ser sua candidata, Marina saiu do PT. Foi candidata pelo partido Verde e perdeu a eleicdo.
Marina entdo saiu do Partido Verde para criar outro partido. A REDE. Como nao conseguiu,
Marina foi para o PSB, um partido que apoiou o governo do PT até alguns meses atras.
Enquanto isso, Aécio era oposi¢do e defendia a mudanca. Agora Marina e Dilma s3o candidatas.
Dilma promete as mudancgas que ndo fez. E Marina, a nova politica que nem sempre praticou.
Enquanto isso, Aécio segue defendendo a mudanca. Aécio presidente: o caminho seguro para

o Brasil mudar de verdade.”.

Figura 87 - Programa veiculado no dia 18 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:55 ao minuto 2:38. (Programa noturno)
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Aécio: “Ola! Esse programa acontece em um momento muito especial dessa campanha.
No momento em que nossa candidatura volta a crescer em todas as regides do Brasil. E volta a

crescer pela consisténcia daquilo que nds estamos apresentando. A candidatura da Dilma tem

86 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=7t8 Ck_hvTNQ.
87 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=jGJ3NRodgwI.
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tido apoios de pessoas que t€m receio, que tém medo, por exemplo de perder seus beneficios.
Eu quero assegurar aqui, ninguém vai perder beneficio algum. Ao contrario, além de manter os
beneficios, nés vamos fazer o pais crescer. E ai os seus beneficios vao ser reajustados. Vao
valer mais. De outro lado tem gente dizendo que vota na Marina com medo da Dilma ganhar a
eleicdo. Eu quero assegurar a vocé hoje: quem ganha a elei¢do da Dilma, quem tira o PT do
governo somos ndés. Pela consisténcia de nossas propostas, pelos quadros qualificadissimos que
nds temos. Pela coeréncia daquilo que nés construimos ao longo de toda a nossa vida. Quem
vai derrotar o PT somos nés. E tenho certeza, com o seu apoio, para que sua vida melhore. O
que me move, 0 que me anima, o que faz estar aqui olhando nos seus olhos € porque eu acredito
que eu posso fazer o melhor governo da histéria desse pais. Me ajude a vencer essas eleicoes,
e vocé vai se orgulhar, a cada dia, nos pr6ximos quatro anos de um governo integro, decente,
mas, principalmente eficiente e com solidariedade para com aqueles que mais precisam. Esté
chegando a hora! Esta nas nossas maos. Eu acredito e acredito muito na nossa vitdria! Acredite

também e nos ajude a construir um Brasil diferente.”

Figura 88 - Programa veiculado no dia 20 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:02 ao minuto 0:16. (Programa noturno)
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88 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=bi33RcEo00c
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Mediador: “Se vocé ndo quer a Dilma e estd inseguro com a Marina, que no fundo, é
mais do PT outra vez, fique com quem tem experiéncia de governo comprovada e a forca

politica para mudar o Brasil! Vai de Aécio!”.

Figura 89 - Programa veiculado no dia 20 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
3:35 ao minuto 4:35. (Programa noturno)
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Off: “Esta eleicdo tem trés principais candidatos: Aécio, Dilma e Marina. Marina foi
ministra do governo do PT junto com a Dilma. Enquanto isso, Aécio era oposi¢ao e defendia a
mudanca. No escandalo do mensaldao, Marina permaneceu no governo do PT. E Dilma também.
Em quanto isso, Aécio defendia a mudanca. Quando Lula escolheu Dilma para ser sua
candidata, Marina saiu do PT. Foi candidata pelo partido Verde e perdeu a elei¢do. Marina
entdo saiu do Partido Verde para criar outro partido. A REDE. Como ndo conseguiu, Marina
foi para o PSB, um partido que apoiou o governo do PT até alguns meses atrds. Enquanto isso,
Aécio defendia a mudanga. Agora Marina e Dilma sdo candidatas. Dilma promete as mudancgas
que ndo fez. E Marina, a nova politica que nem sempre praticou. Enquanto isso, Aécio segue
defendendo a mudancga. Aécio, Presidente!”.

Obs.: Trecho do programa - 20/09/2014 (noite) foi igual ao trecho do programa do dia
13/09/2014 (tarde). Acrescentando apenas “Aécio, Presidente!”.

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=dyyShoAMahS.
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Figura 90 - Programa veiculado no dia 23 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
4:02 ao minuto 4:35. (Programa noturno)
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 2014%

Off: “Marina e Dilma foram ministras do governo do PT e permaneceram 14 mesmo
depois do mensaldo. Aécio era oposi¢ao e defendia a mudanga. Quando Lula escolheu Dilma
para ser candidata, Marina saiu do PT. Foi candidata pelo partido Verde e perdeu a elei¢ao.
Depois ndo conseguiu criar um outro partido. E foi para o PSB, que apoiava o PT. Agora, Dilma
promete as mudancas que ndo fez. E Marina, a nova politica que nem sempre praticou.
Enquanto isso, Aécio segue defendendo a mudanga.”.

Obs.: texto semelhante aos usados em outros programas. Mas hd a supressao de algumas

partes. Trata-se de um recorte de frases e ndo do texto fidedigno.

9 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=P1NBvSERgIU.
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Figura 91 - Programa veiculado no dia 25 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:00 ao minuto 2:03. (Programa noturno)
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Fonte: Youtube — canal Elei¢cdes 2014°!

Off: “Aécio cresce nas pesquisas e ja cola em Marina.”

Aécio: “Obrigado a vocé que vem fazendo a nossa candidatura crescer em todo o Brasil.
Vamos juntos ao segundo turno para mudar de verdade o Brasil.”

Off: “Aécio, o voto util para vencer o PT.”

Aécio: “Ola! Esse programa acontece em um momento muito especial dessa campanha.
No momento em que nossa candidatura volta a crescer em todas as regides do Brasil. E volta a
crescer pela consisténcia daquilo que nés estamos apresentando. A candidatura da Dilma tem
tido apoios de pessoas que t€m receio, que tém medo, por exemplo de perder seus beneficios.
Eu quero assegurar aqui, ninguém vai perder beneficio algum. Ao contrario, além de manter os
beneficios, n6s vamos fazer o pais crescer. E ai os seus beneficios vao ser reajustados. Vao
valer mais. De outro lado tem gente dizendo que vota na Marina com medo da Dilma ganhar a
eleicdo. Eu quero assegurar a vocé hoje: quem ganha a elei¢do da Dilma, quem tira o PT do
governo somos nds. Pela consisténcia de nossas propostas, pelos quadros qualificadissimos que
nés temos. Pela coeréncia daquilo que nés construimos ao longo de toda a nossa vida. Quem
vai derrotar o PT somos nés. E tenho certeza, com o seu apoio, para que sua vida melhore. O
que me move, 0 que me anima, o que faz estar aqui olhando nos seus olhos € porque eu acredito

que eu posso fazer o melhor governo da histdria desse pais. Me ajude a vencer essas eleicoes,

91 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=BsSS2BEbSQc.
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e voce vai se orgulhar, a cada dia, nos préximos quatro anos de um governo integro, decente,
mas, principalmente eficiente e com solidariedade para com aqueles que mais precisam. Esta
chegando a hora! Estd nas nossas maos. Eu acredito e acredito muito na nossa vitéria! Acredite
também e nos ajude a construir um Brasil diferente.”.

Obs.: Texto igual ao programa do dia 20/09/2014 (tarde).

Figura 92 - Programa veiculado no dia 27 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:00 ao minuto 1:47. (Programa diurno)
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Aécio: “Ola! Esse programa acontece em um momento muito especial dessa campanha.
No momento em que nossa candidatura volta a crescer em todas as regides do Brasil. E volta a
crescer pela consisténcia daquilo que nds estamos apresentando. A candidatura da Dilma tem
tido apoios de pessoas que t€m receio, que tém medo, por exemplo de perder seus beneficios.
Eu quero assegurar aqui, ninguém vai perder beneficio algum. Ao contrario, além de manter os
beneficios, nds vamos fazer o pais crescer. E ai os seus beneficios vao ser reajustados. Vao
valer mais. De outro lado tem gente dizendo que vota na Marina com medo da Dilma ganhar a
eleicdo. Eu quero assegurar a vocé hoje: quem ganha a elei¢do da Dilma, quem tira o PT do
governo somos ndés. Pela consisténcia de nossas propostas, pelos quadros qualificadissimos que
nds temos. Pela coeréncia daquilo que nds construimos ao longo de toda a nossa vida. Quem

vai derrotar o PT somos nés. E tenho certeza, com o seu apoio, para que sua vida melhore. O

92 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=8GLsvzM1-QM.
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que me move, 0 que me anima, o que faz estar aqui olhando nos seus olhos € porque eu acredito
que eu posso fazer o melhor governo da histdria desse pais. Me ajude a vencer essas eleicoes,
e vocé vai se orgulhar, a cada dia, nos pr6ximos quatro anos de um governo integro, decente,
mas, principalmente eficiente e com solidariedade para com aqueles que mais precisam. Estéd
chegando a hora! Esta nas nossas maos. Eu acredito e acredito muito na nossa vitdria! Acredite
também e nos ajude a construir um Brasil diferente.”.

Obs.: Texto igual ao programa do dia 20/09/2014 (tarde).

Figura 93 - Programa veiculado no dia 27 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto
0:00 ao minuto 0:14. (Programa noturno)
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Off: “A razdo estd voltando. Deu na Isto E. Aécio e Marina estio em empate técnico.

Aécio, o voto util para vencer o PT.”.

93 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=0NN31Qwh4yU.
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6.1.3.2 Atores

Figura 94 - Matéria: - “Marina diz que ird para o segundo turno em primeiro lugar”

2 "velho chico®: | W Lucy Alves—w | [ matéria: ‘marir | 3 Nova guia O Marinadiz x4
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ALINE MARTINS b
COLABORAGAO PARA A FOLHA, EM JOAO PESSOA Em Belo Horizonte, Dilma provoca s et ]
piiblico com critica a Marina

Acandidata do PSB & Presidéncia, Marina Silva,
disse na noite deste sébado (13), em Jodo Pessoa
(PB), que iré para o segundo turno em primeiro lugar
no préximo dia 5.

- = Pimentel diz licara ‘derrota
OBRE<~ - it s e e o o '
Minas

. Folha reine documentos
A pesquisa Datafolha finalizada nesta quarta-feira ELE. de Interesse da socledade

(10) mostrou um empate técnico entre Dilma

Rousseff (PT) e a ex-senadora na disputa pelo O e

Planalto. Na simulagio de primeiro turno, Dilma tem 3 s Pigina reiine
s s =

36% das intengdes de voto contra 33% de Marina. A margem d
pontos percentuais.

"No dia 5 de outubro, quando for divulgada a pesquisa bocadeurna,vamos  epyvie sua noticia
mostrar que iremos passar para o segundo turmo em primeiro lugar, e que o

povo brasileiro quer mudangas”, disse Marina, em comicio no Mercado :

Piblico de Mangabeira, o maior da capital paraibana.

siga a folha

A ex-ministra também rebateu Dilma e o senador Aécio Neves, candidato &

PSDB, que disseram que ela esté se fazendo de vitima ao reclamar dos ataques
que vem recebendo na campanha. Ela airmou que os adversérios estio & RECEBA NOSSA NEWSLETTER
fazendo uma olitica "verversa’’. mmm  folha

Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢ao online)*

Marina Silva afirma: "No dia 5 de outubro, quando for divulgada a pesquisa boca de
urna, vamos mostrar que iremos passar para o segundo turno em primeiro lugar, e que o povo
brasileiro quer mudangas”, em comicio no Mercado Publico de Mangabeira, o maior da capital

do Estado da Paraiba.

Figura 95 - Matéria: - “Dilma promove 'vale tudo' contra Marina, critica Aécio”
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94 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Poder no dia 13 de setembro de 2014.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)*

Embora o titulo da reportagem veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo
Elei¢des 2014 no dia 11 de setembro de 2014 seja “Dilma promove 'vale tudo' contra Marina,
critica Aécio” observamos as declaragdes do candidato Aécio Neves (PSDB) quanto a pesquisa
do Datafolha realizada nos dias 08 e 09 de setembro de 2014, que confirma a sua terceira
colocagdo na “corrida” eleitoral para Presidéncia da Republica. Segundo a matéria da Folha de
Sao Paulo “Aécio disse ver uma "estabilizacdo do quadro" das intengdes de voto, apds a
"mudanca muito rapida" desde a morte de Campos. Afirmou acreditar na possibilidade de
vitdria e citou o exemplo da eleicdo de Antonio Anastasia (PSDB), seu afilhado politico, ao
governo de Minas em 2010, quando ele comecgou atrds nas pesquisas e terminou vencendo no
primeiro turno.”. O candidato do PSDB afirma ainda: "Estamos vendo ataques pessoais na
televisao, tenho visto as propagandas na televisdo comparando a Marina a outros ex-presidentes
da Republica. Eu ndo fago esse tipo de ataque pessoal. Nao entro no vale tudo para ganhar a
eleicdo"”, quanto a postura de ataque de Dilma Rousseff (PT) a candidata Marina Silva (PSB),
percebe-se que no momento eleitoral, ele aposta que essa briga entre as duas primeiras
colocadas nas pesquisas faca com que os pontos fracos de ambas se mostrem mais claramente
ao publico eleitor, ficando no momento fora do foco de ataque das duas. Quanto ao seu
posicionamento a candidatura de Marina Silva (PSB) Aécio Neves (PSDB) disse "Apenas €
muito importante que a candidata Marina passe maior credibilidade em relacdo aquilo que
pensa". Portanto, prefere apontar supostas contradi¢des na trajetéria da candidata do PSB.

Figura 96 - Matéria - “'Nao me deixem passar por mentiroso', diz Aécio em MG”
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10) & Antonio Anastasia (Senado). -
O tucano afirmou que as gestdes do PT no Planalto prejudicaram Minas ¢ -
pediu ajuda para sua candidatura. Disse que Minas "ndo pode perdera
ol e SEsis;  envie suanoticla SEPHORAS
“Vooés ndo podem me deixar por mentiroso, porque falei para e . -
{repérteres do] o Bra agora hd pouco. Disse 14 e quero repetir aqui p
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢dao online)*

95 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢cdes 2014 no dia 11 de setembro de 2014.
9 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014, no dia 11 de setembro de 2014.
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Segundo reportagem “Nao me deixem passar por mentiroso', diz Aécio em MG”
veiculada no Jornal Folha de S@o Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 11 de setembro de 2014,
o candidato Aécio Neves (PSDB) se manifesta em discurso dizendo, "Eu néo acredito. Nio
posso acreditar que nds vamos deixar isso [derrota tucana em Minas] acontecer", pelo fato das
pesquisas de inten¢des de voto do Datafolha colocd-lo em segundo lugar com 26%, enquanto
Dilma Rousseff (PT) aparece na primeira colocagao com 33%. Para Aécio Neves (PSDB)
perder em Minas Gerais, seu Estado natal, € inconcebivel, e diz: "Vocés nao podem me deixar
passar por mentiroso, porque falei para [repérteres do] o Brasil inteiro agora ha pouco. Disse 14
e quero repetir aqui: vou ganhar as eleicdes em Minas Gerais, sim". O candidato tucano ataca
o PT afirmando "uma vitdria, que ndo posso acreditar que vai acontecer, Vocé€s se preparem,
[com] o PT aqui em Minas Gerais, aqui vai virar um balcao de emprego para essa 'petezada’
que vai perder a elei¢do no Brasil inteiro, vai vir para Minas Gerais para salvar o seu, € isso que

acontece quando eles perdem as elei¢coes".
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Em entrevista, Dilma disse que Marina se faz de "vitima". "Cada vez que a S aitientita

gente abre o debate, ela se d4 como vitima e diz que estamos atacando. Debate
politico tem que ser feito. Ninguém esta acima de qualquer suspeita.”

envie sua noticia

A presidente também chamou a adverséria de "leviana e inconsequente” nas
declaragdes que tem feito sobre as acusagdes de corrup¢io na Petrobras.

O Fotos B¢ Videos Relatos.

MORDE E ASSOPRA siga a folha === folha

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢ao online)”’

A matéria “Marina se faz de vitima, dizem Dilma e Aécio” veiculada no Jornal Folha
de Sao Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 11 de setembro de 2014, traz um panorama da
tensao que esta tomando conta da eleicao presidencial de 2014. A candidata Marina Silva (PSB)

€ criticada pelos opositores Dilma Rousseff (PT) e por Aécio Neves (PSDB) pela forma ripida

97 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢cdes 2014, no dia 11 de setembro de 2014.
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com que cresceu nas intengdes de voto segundo a pesquisa Datafolha. Tanto para a candidata
petista como para o candidato tucano a postura de vitima de Marina Silva (PSB) ndo condiz
com a de quem pretende ser lider de um pais. Para Dilma Rousseff, a candidata do PSB se faz
de vitima. Em sua fala na reportagem da Folha de Sao Paulo Dilma diz: “Cada vez que a gente
abre o debate, ela se dd como vitima e diz que estamos atacando. Debate politico tem que ser
feito. Ninguém estd acima de qualquer suspeita.”. J4 o candidato Aécio Neves (PSDB) é um
pouco mais brando, apesar de trocar farpas com Marina Silva pelo Twitter, respondendo a
acusacdo de que também estaria fazendo o mesmo trabalho de desconstru¢ao que Dilma
Rousseff (PSDB), o tucano rebate: "Na verdade, estou fazendo o debate politico. Fundamental

nn

para a democracia” "Quem imagina ser presidente da Republica precisa dizer quem é€". Todavia,
posteriormente Aécio defende Marina afirmando como “absolutamente inaceitdvel" a
comparacao petista entre ela e os ex-presidentes Fernando Collor e Janio Quadros. Em nossa
percepcdo Aécio Neves (PSDB) momentaneamente prefere ndo atacar diretamente Marina
Silva (PSB), pois pode precisar de seu apoio em um 2° turno, embora esteja no momento com
15% de intengdes de voto segundo a pesquisa Datafolha de 08 e 09 de setembro de 2014. A
candidata do PSB rebateu acusando o PT e o PSDB de espelhar boatos contra sua candidatura,

assim como foi feito em campanhas passadas contra o entdo candidato Lula (PT), Marina Silva

(PSB) preferiu criticar a gestdo do setor energético do governo Dilma Rousseff (PT).

Figura 98 - Matéria - “PT avalia que ataque a Marina deu certo e manterd ofensiva”
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Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢ao online)*

98 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢cdes 2014, no dia 12 de setembro de 2014.
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Segundo a matéria “PT avalia que ataque a Marina deu certo e manterd ofensiva”
veiculada no Jornal Folha de S@o Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 12 de setembro de 2014,
assessores da campanha de Dilma Rousseff (PT) consideram que a estratégia de dizer que se
Marina Silva (PSB) for eleita acabard com os Programas Bolsa Familia, o Minha Casa, Minha
Vida e a exploracdo do pré-sal, entre outros programas e investimentos do atual governo esté
dando certo, pois houve um recuo no percentual de inten¢des de voto de Marina Silva (PSB) na
ultima pesquisa do Datafolha em relagdo a pesquisa anterior. J4 Walter Feldman, coordenador-
geral da campanha do PSB afirmou: "O PT, quando se desespera, vira terrorista. E o que hd de
mais nojento. Isso € politica de extrema direita. A gente apela a histéria dos militantes do PT",

para ele o PT estd com “terrorismo eleitoral”.

Figura 99 - Matéria - “Dilma ndo perderia a eleicdo 'nem se a gente quisesse', diz Temer”
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Fonte: Jornal Folha de Sdao Paulo (edi¢ao online)*

Embora Dilma Rousseff (PT) esteja a frente de Marina Silva (PSB) levando em
consideracdo todas as Unidades da Federacdo do Brasil, especificamente no Estado de Sao
Paulo que € o maior colégio eleitoral do pais, a situagdo € diferente, a petista estd atrds de Marina
Silva (PSB) por 14 pontos percentuais segundo a ultima pesquisa do Datafolha. Por conta disso
o Estado vem recebendo uma atencao especial da coligagao petista. Na reportagem “Dilma nao
perderia a eleicao 'nem se a gente quisesse', diz Temer”, o Vice-presidente da Republica e mais
uma vez na chapa da presidente Dilma Rousseff (PT), Michel Temer (PMDB) em discursos

para o sindicato dos frentistas e para empresarios afirmou: "o Brasil estd crescendo

99 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessio Poder, no dia 11 de setembro de 2014.
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fantasticamente" e "nem que a gente quisesse, a gente ndo tem condicdes de perder a elei¢ao".
Para os empresarios, Temer destacou o perfil “privatizador” do governo Dilma, contrapondo ao
lado estatizante do governo, e citou como argumento as privatizacdes dos aeroportos e portos.
Notadamente o discurso de Temer tem por objetivo atrair o apoio de empresarios paulistas e

aumentar os indices de inten¢des de voto no Estado.

6.1.4 Inferéncias sobre Polo Instituicoes Midiaticas — Jornal Folha de Sao Paulo

Nas reportagens que abordam a pesquisa de intengdes de voto para Presidente da
Republica realizada pelo Datafolha nos dias 08 e 09 de setembro de 2014, percebe-se que o
campo jornalistico se mantém prudente em diagnésticos. Estando a menos um més da elei¢do
do 1° turno, verifica-se que o fendmeno Marina Silva comeca a perder forca, conforme
demonstra a pesquisa Datafolha e sua taxa de rejei¢do oscila para cima de 15% para 18%. O
que para o jornal Folha de Sdo Paulo ocorre devido a reagdo da campanha do PT. O jornal
também aborda a expectativa dos investidores € do mercado financeiro que conforme cada
avanc¢o em percentuais de intengdes de voto de Dilma Rousseff (PT) gera uma queda nas ag¢des
na bolsa de valores. Isso nos leva a refletir se os provaveis boatos do PT sdo um “terrorismo
politico”, entdo a repercussao sistematica da queda na bolsa de valores atribuida ao provavel

resultado eleitoral ndo seria um tipo de “terrorismo financeiro”?

6.1.5 Inferéncias sobre as relacées entre usos do campo politico midiatizado e usos do

campo especificamente midiatico

Verificamos que as posicdes discursivas das coligacdes partidarias que disputam a
eleicdo no guia eleitoral gratuito movimentam-se no sentido de se apropriar dos resultados da
mais recente pesquisa de inten¢des de voto do Datafolha. Especificamente na pesquisa de
intengdes de voto realizada entre os dias 8 e 9 de setembro de 2014 pelo referido instituto a
candidata Marina Silva (PSB) continua sendo alvo prioritario dos outros dois candidatos, Dilma
Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB).

Quando Marina Silva (PSB) utiliza como redirecionamento estratégico um discurso em
que diz estar sendo atacada injustamente por seus adversarios, observamos que seu discurso €
direcionado a responder aos ataques feitos pela coligacao petista no guia eleitoral gratuito. Em
determinados momentos usa um redirecionamento estratégico de cariter emocional, fazendo

uso de argumentos relacionados a sua vida pessoal para responder aos ataques petistas. A tdnica
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de sua estratégia discursiva nesse momento da campanha eleitoral é negar que vai acabar com
o Bolsa Familia e o Pré-sal.

Ja a coligacdo encabecada pelo PSDB usa a estratégia discursiva de ndo atacar a
candidata Marina Silva tao agressivamente como faz a candidata Dilma Rousseff (PT), na
perspectiva de té-la como aliada em um provavel 2° turno. O candidato Aécio Neves (PSDB)
redireciona seu discurso no sentido de tentar passar para o eleitor que Marina Silva (PSB) e
Dilma Rousseff (PT) estiveram juntas no Governo do ex-presidente Lula e, portanto, Marina
Silva (PT) é também corresponsavel pela politica conduzida pelo governo petista. Dessa forma
Aécio Neves (PSDB) tenta recuperar os percentuais de intengdes de votos destinados a Marina
Silva (PSB) e que rejeitam a candidatura petista justamente pela tentativa de associacdo da
candidatura petista a candidatura do PSB.

A estratégia discursiva da coligagao petista foca sua narrativa na relacdo de um provavel
governo Marina Silva ao termino ou diminui¢do de programas sociais como o Bolsa Familia e
pelo fim do projeto do Pré-sal. Percebemos esse direcionamento estratégico por conta dos varios
minutos destinados a esses temas no guia eleitoral da coligacdo. Essa tética parece estar dando
certo, pois a partir dessa pesquisa de intencdes de voto a candidatura de Marina Silva (PSB)
comeca a cair pela primeira vez desde que ela entrou na disputa.

Sobre a pesquisa do Datafolha de 08 e 09 de setembro de 2014, Marina Silva (PSB)
afirma que chegard no 2° turno a frente de Dilma Rousseff (PT) mesmo estando em percentuais
de inten¢des de voto atrds da candidata petista. A candidata do PSB considera que estd sendo
vitima de boatos espalhados tanto pelo PT como pelo PSDB, seu coordenador de campanha
chega a falar em “terrorismo politico”. Vé-se que a candidatura do PSB passa por um
crescimento acelerado desde a morte de Eduardo Campos (PSB), atraindo o foco da “artilharia”
dos adversérios.

Quanto a pesquisa do Datafolha, o candidato Aécio Neves em principio ndo nega os
dados da pesquisa, confirmando a sua 3* colocacdo com 15% das intengdes de voto. Mas,
percebemos que o candidato procura manter viva a possibilidade de ir para um 2° turno quando
utiliza como argumento o exemplo da elei¢io de Antonio Anastasia (PSDB), seu afilhado
politico, ao governo de Minas em 2010 que comecou atrds nas pesquisas e terminou vencendo
no primeiro turno. Em nossa compreensdo Aécio Neves aposta momentaneamente em que a
briga entre Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB) possa desgasti-las e com isso ele consiga
recuperar o terreno perdido. No entanto, ndo pretende fazer ataques pessoais a Marina Silva
(PSB) preferindo criticar o cardter dibio que a candidata apresenta durante a campanha

eleitoral.
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Ja para a coligacdo petista a estratégia adotada neste momento da campanha eleitoral é
tematizar os ataques afirmando que se eleita a candidata do PSB acabard com os Programas
Bolsa Familia e Minha Casa, Minha Vida, como também com a possibilidade de reduzir a
exploracdo do pré-sal, procurando “minar” seu desempenho nos Estado e regides onde
apresenta elevado percentual de intencdes de voto. Com isso o PT tem por objetivo de
desconstruir a imagem de Marina Silva (PSB) nesses lugares. Com relagdo ao Estado de Sao
Paulo, onde o PT encontra grande rejeicao por conta da associacdo de sua imagem com a
corrupg¢do, a estratégia percebida é a de estreitar as relacdes com o empresariado, buscando
ocupar os pontos fracos da candidata do PSB, ou seja, a pouca penetracdo que a mesma possui
junto ao segmento devido a seus posicionamentos distintos em relagdo ao agronegdcio e

sustentabilidade

6.1.6 Inferéncias de conjunto

Com o propésito de compreender as multiplas interacdes percebemos uma dialética
entre o julgamento politico (por meio da pesquisa de intencdo votos) e o fluxo informacional,
onde percebemos a existéncia de multiplas remissdes. Este julgamento politico a partir das
pesquisas de intencao de votos aciona um fluxo informacional, entdo passa a haver uma espécie
de dialética, nesta perspectiva a linha do tempo do corpus desta pesquisa detecta o seguinte

fluxo informacional.

Figura 100 - Fluxo Informacional — P4
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Fonte: elaborado pelo autor
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Por meio da andlise da linha do tempo do fluxo comunicacional podemos visualizar
com melhor acuidade o percurso do processo de circulacdo mididtica inerente a pesquisa de
intencdo de votos realizada nos dias 08 e 09 de setembro de 2014, a qual para fins de andlise
denominaremos de P4. Entao, dessa maneira, levantarmos inferéncias sobre o movimento dos

agentes no circuito-ambiente analisado.

6.1.6.1 O ponto zero — a génese

Assim como nas pesquisas anteriores, percebe-se que o elemento ou o fato ativador da
formacdo do ambiente-circuito deve-se a inscricdo da pesquisa de intencao de votos realizada
pelo Datafolha, no dia 09 de setembro de 2014. A partir de entdo passa-se a configurar o
ambiente-circuito relativo a esse macro acontecimentos da P4, quando apds a divulgacdo da
pesquisa de intencdo de votos é desencadeado o processo de circulagdo por meio das diversas
institui¢des (mididticas e midiatizadas) e atores individuais (especialistas e comentaristas

inscritos no campo jornalistico).

6.1.6.2 Os propulsores — A4, B4 e C4

Na P4 a inscri¢do da pesquisa de intencdo de votos no campo jornalistico dd-se quase
que simultaneamente, entre os campos jornalistico — A4, econdmico — B4 e o politico — C4.
Neste caso, observamos que o campo politico desempenha um papel protagonista em relagdo
ao campo jornalistico, muito provavelmente pela forca mididtica do guia eleitoral gratuito na
televisdo e radio. J4 o campo econdmico aparece com um leve desempenho, talvez por estar

ainda a espera de uma melhor definicdo de lideranca no desempenho da campanha eleitoral.

6.1.6.3 A2 — Usos do campo jornalistico

Quanto a pesquisa de inten¢do de votos — P4, verifica-se pela figura 100 que os usos do
campo jornalistico envolvem a instituicdo mididtica o jornal Folha de Sdo Paulo — A4.1, os
comentaristas (colunistas) — A4.2 e a institui¢do midiatizada Datafolha — A4.3, ou seja, todos
0s atores e institui¢des inscritos no campo e previstos no ambiente-circuito do caso. Nota-se
que o decurso de tempo de seis dias entre a inscri¢do da P4 no ambiente-circuito e as matérias
veiculadas pelos trés polos, um tempo de repercussdo relativamente curto, porém com maior

concentracdo quanto ao fluxo de interacdo para os primeiros dias apds a inscri¢do da pesquisa
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de inten¢cdes de voto no ambiente-circuito. Destacamos na P4 a discreta participacdo dos
comentaristas — A4.2 e dos especialistas — A4.3, com apenas uma noticia relacionada a P4 em
cada um dos polos.

Quanto as noticias que estabelecem relacdes entre os indicadores econdmicos e a
pesquisa de intencdes de voto na P3, nota-se que as relacdes da pesquisa de inten¢des de voto
e os indicadores econdmicos surgem apds a repercussao da P4 no campo jornalistico, nesta
pesquisa verificamos que somente os polos das noticias sobre indicadores econdmicos em
relac@o a pesquisa e os especialistas se manifestam sobre a repercussao da P4.

Percebemos que os redirecionamentos estratégicos dos discursos do polo C4.1
continuam a dar-se de forma oculta em relac@o a P4, ou seja, reage-se aos resultados da pesquisa
de inten¢des de voto, contudo, ndo se fala na pesquisa de intengdes de voto em si. Percebe-se
que o cendrio da pesquisa € analisado e que decisdes e operacgdes discursivas sdo feitas
embasadas nesse cendrio estatistico. Na P4 percebemos uma elevada reverberacao da pesquisa

de intencdes de voto no polo do guia eleitoral gratuito e em menor nimero no polo dos atores

politicos no ambiente midiatizado.
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7 PESQUISA 5

7.1 PESQUISA DE INTENCOES DE VOTO DO DATAFOLHA - 29 E 30 DE SETEMBRO
DE 2014.

A pesquisa do Datafolha apresenta como principais destaques: o crescimento do
percentual de intencdes de voto no 1° turno da candidata Dilma Rousseff (PT), com 15% de
lideranca em relagdo a segunda colocada Marina Silva (PSB); a provével vitéria da petista no
2° turno e a diminui¢do do percentual entre Marina Silva (PSB) e Aécio Neves (PSDB),
chegando a uma diferenca de 5% de intencdes de voto.

1° Turno: A candidata Dilma Rousseff (PT) entra na dltima semana de campanha pela
Presidéncia da Republica com vantagem de 15 pontos sobre sua adversdria mais proxima,
Marina Silva (PSB). A candidata Marina Silva (PSB) oscilou negativamente de 27% para 25%
nas intengdes de voto e Aécio Neves (PSDB) oscilou positivamente de 18% para 20%,
ocupando a terceira posicdo. Em seguida, aparecem Pastor Everaldo (PSC) e Luciana Genro
(PSOL), com 1% cada. Os candidatos Eduardo Jorge (PV), Levy Fidelix (PRTB), Mauro lasi
(PCB), Rui Costa Pimenta (PCO), Eymael (PSDC) e Z¢é Maria (PSTU) ndo atingiram 1%. Ha
ainda 5% dos eleitores votaria em branco ou anulariam o voto, € 5% nao opinaram.

2° Turno: A simulacdo de segundo turno entre Dilma Rousseff e Marina Silva mostra,
pela primeira vez, vantagem da petista sobre a adversdria fora do intervalo da margem de erro.
A petista tem 49% neste cendrio, ante 41% da candidata do PSB. Na semana anterior, elas
estavam empatadas no limite da margem de erro (47% a 43%). Em simulagao realizada no final
de agosto, Marina tinha 50%, e Dilma, 40% - foi a maior vantagem obtida pela pessebista.

Neste cendrio, no levantamento atual, hd 7% que votariam em branco ou nulo e 3% estao
indecisos. Nos votos vélidos, Dilma teria 54%, ante 46% de Marina. Se a disputa de segundo
turno fosse entre Dilma e Aécio os indices do cendrio anterior se repetiriam: a petista teria 50%
dos votos ante 41% do adversario. Uma fatia de 7% votaria em branco ou anularia o voto, € 3%
nao responderam. Na compara¢do com resultado do levantamento anterior, houve ligeira queda
de trés pontos na distincia entre a petista (50%) e o tucano (39%). Nos votos vélidos, Dilma
teria 55%, ante 45% de Aécio.

Na pesquisa espontanea, que indica uma preferéncia mais cristalizada entre os eleitores,
J4 que ndo ha apresentacido dos nomes dos candidatos, oscilaram de 14% para 16%, ha 5% que
declaram votar em branco ou nulo, € 22% nao souberam mencionar um candidato

espontaneamente (ante 25% na pesquisa realizada na semana passada).
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A taxa de rejeicdo a candidatura de Dilma Rousseff ficou estdvel na comparagdo com
pesquisa realizada na semana anterior, em 31%. No mesmo periodo, a rejeicdo a Marina Silva
passou de 23% para 25%, e a Aécio de 20% para 23%. Além deles, Pastor Everaldo enfrenta a
rejeicdo de 22% dos eleitores, e em seguida aparecem Levy Fidelix (20%), Z¢é Maria (18%),
Eymael (17%), Luciana Genro (16%), Rui Costa Pimenta (15%), Eduardo Jorge (15%), e
Mauro lasi (14%). A fatia dos que nao rejeitam nenhum deles fica em 7%, enquanto 3% rejeitam

todos e 7% nao opinaram.'®

7.1.1 Usos do campo jornalistico

Escolhemos alguns materiais para inferir sobre os usos que o campo jornalistico fez das

pesquisas de inten¢des de voto realizada pelo Datafolha nos dias 29 e 30 de setembro de 2014

7.1.1.1 Jornal Folha de Sao Paulo

Figura 101 - Matéria - “Datafolha mostra acirramento entre Aécio e Marina pelo segundo
lugar”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)'*!
O jornal afirma que nesta fase da campanha eleitoral e apds a divulgacdo da ultima
pesquisa do Datafolha realizada nos dias 29 e 30 de setembro, hd um maior acirramento na

disputa pelo segundo lugar, entre as candidaturas e Marina Silva (PSB) que aparece com 25%

100 Disponivel em:
http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2014/10/01/intencao_de_voto_e_avaliacao_presidente.pdf
101 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Elei¢des 2014 no dia 30 de setembro de 2014:
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e Aécio Neves (PSDB) com 20%. Para o jornal, a candidata do PT ja estd garantida em um
segundo turno, pois seu percentual de inten¢des de voto € de 40% segundo a pesquisa Datafolha.
A Folha de Sao Paulo acrescenta: “Na série do instituto, trata-se do quarto levantamento

seguido com queda ou oscilagdo negativa de Marina. E também o quarto com variag¢do positiva

de Aécio.”

Figura 102 - Matéria - “Andes”
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A jornalista trata do aumento de intensidade pela busca do segundo lugar nas inten¢des
de voto do eleitorado brasileiro entre os candidatos Marina Silva (PSB) e Aécio Neves (PSDB),
com 25% e 20% de intencdes de votos conforme pesquisa do Datafolha. Para Natuza Nery
“Aécio ndo pode ser considerado um cadaver”, segundo a jornalista: “Ha um més, a distancia
entre os dois, era de amplos 20 pontos. Mais do que atestado de vida, os nimeros mostram uma
disputa embolada no andar de baixo”, para ela “o petismo estd doido para enfrentar tucano de
novo. Nas internas, a rival do PSB, ainda que em viés de baixa e comprovadamente suscetivel
a ofensivas inimiga, € vista como mais perigosa para Dilma Rousseff™.

Figura 103 - Matéria - “Petista 'herda' 25% dos votos do terceiro colocado”

102 Noticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo - Eleigdes 2014 — Natuza Nery — 30 de setembro de 2014.
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Segundo a reportagem: “Dilma Rousseff (PT) caminha para "herdar" 25% dos votos do

terceiro colocado no segundo turno das eleicdes. Levantamento do Datafolha aponta que, seja

Aécio Neves (PSDB) ou Marina Silva (PSB) na disputa, a presidente deve conquistar 1 de cada

4 eleitores de quem ficar de fora da disputa”.

Figura 104 - Matéria - “PSDB d4 como certa ida ao 2° turno
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103 Noticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Elei¢des 2014 — 02 de outubro de 2014.

104 Noticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Elei¢des 2014 — Leonardo Souza 02 de outubro de 2014.
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Os tucanos estdo animados com o resultado da dltima pesquisa do Datafolha e acreditam
que vao dar a “virada” na candidata Marina Silva (PSB). A animacao baseia-se na sua estrutura
partidaria nos Estados e apostam que esse fato pode ser relevante ao final do 1° turno, ja que o

PSB nao possui uma “capilaridade” tdo bem estruturada como o PSDB.

7.1.1.2 Comentaristas

Figura 105 - Matéria - Senhores do universo”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢ao online)'®

O jornalista Fernando Rodrigues faz uma andlise da estratégia de campanha do PT,
julgando que: “Foi muito bem sucedida a estratégia petista de ataque a Marina. Numa elei¢do
tdo cheia de incertezas, ninguém duvida da presenca de Dilma Rousseff no segundo turno”.
Para Rodrigues, o caminho adotado pelo PT de “desossar” Marina Silva (PSB), expondo suas
inconsisténcias, deu certo. Ainda segundo o jornalista, o PT possui o “botdo” de acelerar a tatica
de guerrilha contra Marina Silva ou de alivid-la, conforme a avaliacdo de qual candidato serd
melhor para se enfrentar em um 2° turno eleitoral. A ctipula petista acredita ser melhor enfrentar
Aécio Neves do que Marina Silva em um 2° turno da elei¢do, pois “ela (ainda) incorpora o

sentimento de mudanga mais do que o tucano”, afirma Rodrigues.

105 Reportagem veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Colunistas Fernando Rodrigues dia 01 de outubro de
2014.
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7.1.1.3 Especialistas

Figura 106 - Matéria - “Andlise Datafolha: Chance de segundo turno é cada vez maior”:

[ Hotmail, Outiook, Sky | B3 Facebook f@ Instagram | © 9 GloboNews - Ao | PSDB d& como certa Senhores do universc Andlise Datafolha X+ - a X

5] uol.com.br #| = M O

eleicoes 2014

Anilise Datafolha: Chance de segundo 'ci2fambém
2 i ‘TSE multa Dilma em RS 25 mil devid
turno é cada vez maior TSE Dl em RS 25 il devido

MAUR -
OE DIR TSE reverte decisao e autoriza

candidatura de Soninha Francine

Campanha de Marina pede a0 TSE
investigagio sobre ataque a site
dentro da margem de erro na nova . eleicdes 2014
) afolha em intervalo de poucos dias & melfr e
pod a falsa ideia de estabilidade no quadro Sopa ﬂ( . s
Sucessério para presidente da Repiiblica. "hares & fhaos
" ug‘,x’&m Folha reiine documentos
Mas a manutengdo das tendéncias das curvas de de Interesse da socledade

Marina e Aécio e o patamar alcangado por Dilma i %. a
reforcam duas percepodes —aumenta a probabilidade - 4 4 e R

da ocorréncia de segundo turno e projeta-se uma . Pégina reiine
possivel disputa acirrada entre os candidatos da oposigio por uma vaga na 2 documentos, transcrigoes
final contra a presidente. e entrevistas

DATAFOLHA PRIMEIRO TURNO envie sua noticia

Intengso de votos, em

& Fotos B Videos / Relatos
% 5 36 o 40 ==Y Dilma siga a folha
» i fexonos] '

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)'%

Os Diretores do Datafolha fazem uma andlise das ultimas pesquisas do instituto e
acreditam que “a manuten¢do das tendéncias das curvas de Marina e Aécio e o patamar
alcancado por Dilma reforcam duas percepcdes — aumenta a probabilidade da ocorréncia de
segundo turno e projeta-se uma possivel disputa acirrada entre os candidatos da oposi¢ao por
uma vaga na final contra a presidente”. Para eles, “a desconstru¢do de Marina enfraqueceu o
discurso da "nova politica" e em alguns estados de tradi¢ao antipetista, foi o suficiente para
parte do eleitorado resgatar o PSDB como adversario”. Outro aspecto observado pelos Diretores
do Datafolha sobre a pesquisa € o grande desconhecimento por parte do eleitor do nimero de
Marina Silva (PSB), fato que pode prejudicar seu desempenho ja que em disputas acirradas

pequenos detalhes fazem a diferenca.

106 Nnoticia veiculada no Jornal Folha — Elei¢des 2014 (Diretores Datafolha) 01 de outubro de 2014.
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7.1.2 Campo econdmico

7.1.2.1 Noticias estabelecendo relacdes entre indicadores econdmicos e pesquisa

Figura 107 - Matéria - “Bolsa cai e délar sobe com alta de Dilma”.
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PT, nas tltimas pesquisas derrubou a Bolsa de POLEA naonos

Valores e fez o délar subir nesta segunda (29). > Soltia veilins & d6d

O mercado de acdes caiu mais de 4% —amaiorbaixa de Interesse da socledade

num tinico dia em trés anos, O délar subiu mais de - 1

2%, Doinido domés para b, salton deR$ azopars & I e

RS 2,44, a maior cotagdo desde dezembro de 2008, v Pagina retine

no auge da crise financeira global. 2o documentos, transcrigdes

e entrevistas

0 pessimismo foi detonado por uma reviravolta na avaliagao de investidores
sobre o cenario eleitoral. Até a dltima sexta-feira, muitos acreditavam que Ui crrs i
Marina Silva (PSB) tinha boas chances de vencer num segundo turno. envie sua noticia

© Fotos B Videos / Relatos

., mostrando que a vantagem de Dilma havia

e dgua fria no mercado e provocou uma onda siga a folha

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)'”’

A matéria traz a preocupacdo do mercado financeiro com o resultado da pesquisa do
Datafolha dos dias 29 e 30 de setembro. Segundo o jornal, “o susto do mercado financeiro com
o avango da presidente Dilma Rousseff, candidata a reelei¢do pelo PT, nas dltimas pesquisas
derrubou a Bolsa de Valores e fez o ddlar subir nesta segunda (29). O mercado de agdes caiu
mais de 4% — a maior baixa num Unico dia em trés anos”. Em sua matéria a Folha de Sao Paulo
inclui o depoimento do diretor de um banco estrangeiro sobre o atual momento da economia
brasileira, que alega: "O pais estd com crescimento zero, inflagdo a 6% e a presidente diz que
estd tudo bem. S6 podemos acreditar que ndo mudard nada num segundo mandato",

fundamentando a expectativa do mercado caso o atual governo ganhe as elei¢des presidenciais.

107 Nnoticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo — Elei¢des 2014, 30 de setembro de 2014.
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Figura 108 - Matéria - “Dolar avanca 9,7% em setembro e lidera ranking de investimentos”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)'%

A matéria aborda a repercussao negativa que o crescimento do percentual de intencdes
de voto da candidata Dilma Rousseff (PT) trouxe ao mercado financeiro apds a divulgagao da
ultima pesquisa do Datafolha. Para o jornal, “a recuperacdo da candidata a reelei¢ao Dilma
Rousseff (PT) nas pesquisas fez com que o délar liderasse, em setembro, o ranking de
investimentos elaborado pela Folha. A moeda americana subiu 9,7% no meés, na maior
valorizacdo desde setembro de 2011”. A reportagem também afirma que a Bolsa teve, em
setembro, o pior més desde maio de 2012 apds a recuperagdo da candidata Dilma Rousseff nas
eleicdes presidenciais. O texto relaciona o crescimento de Dilma Rousseff (PT) nas intengdes
de voto para Presidente da Republica na pesquisa Datafolha a um provavel afastamento dos

investidores do mercado financeiro.

7.1.3 Campo politico

7.1.3.1 Guia Eleitoral

A escolha dos materiais escolhidos do vasto banco de dados - imagens e textos - do guia
eleitoral teve como critério a sua proximidade com os embates discursivos entre os candidatos

em correlagdo com as pesquisas. Os fragmentos sdo, portanto, minimos em relagao ao conjunto,

108 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo Mercado, no dia 30 de setembro de 2014.
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onde € possivel inferir de que também hd um espaco de lutas, de forcas, para além do que esta

em torno das pesquisas. Mas esse nao € nosso objeto.

7.1.3.1.1 Candidatura Marina Silva (Coliga¢do PSB)

Figura 109 - Programa veiculado no dia 02 de outubro de 2014, extrato do discurso do minuto

00:00 ao minuto 02:00.
£ iniciar | B3 9 Facebook € ¢ Marina Silva Preside X - o X
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Fonte: Youtube — canal Elei¢des 20141

Marina: “A matéria prima da politica mais concreta tem um sonho. Eu sonhei um dia
com coisa muito simples. Muito simples. Sonhei em deixar de ser analfabeta. Quando eu fui
para a cidade, ganhei um diploma. Voltava para o meu seringal, ver milha familia falando o
portugués errado. Essa musica martelava na minha cabeca: Marina respeita os oito baixo do teu
pai. Tu pode ter aprendido essa lingua, mas ele sabe cortar seringa. Ele conhece os segredos da
mata. Aprendi respeito a diversidade. Na prética! Nao foi em teoria. Passe o tempo que passar,
eu vou continuar fazendo o que me determinei. Falar do nosso programa. Passe- livre, a
educacdo de tempo integral. Os 10% para a Satide. Quem ndo foi nem vereadora e vira
presidente do Brasil, ndo entende isso! Come pela boca do marqueteiro. Come pela boca do
assessor. Nao me venha chamar de mentirosa. Mentira € quem diz que nao sabe que tinha roubo
na Petrobras. Mentira € quem diz que nao sabe o que estd acontecendo na corrupg¢do desse pais.”

Off: “Coragem para mudar o Brasil. E vamos juntos com Marina.”

19 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=3yvz6Zg4TJo.
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7.1.3.1.2 Candidatura Aécio Neves (Coligacdo PSDB)

Figura 110 - Programa veiculado no dia 30 de setembro de 2014, extrato do discurso do
minuto 00:00 ao minuto 00:14 (Programa Diurno)

x [+
% = 4

S Anjos Capturados Por Caméra

do NOVO

Dilma Presidenta
Eleitoral - 02/10/2014

9 PESSOAS FAMOSAS QUE
FICARAM POBRES - O Pensador

oo -
FRESTDENT
-
COMEU TRAVESTI NAO PAGOU

Vice Aloysio Nunes
m =
53 visualizacbes

Aécio Neves Presidente - Programa Eleitoral - 30/09/2014 (Tarde)

amicoe Bleisdes 2014
2847 L oo

Fonte: Youtube — canal Elei¢des 201410

Off: “Aécio cresce. Empata com Marina. E se aproxima do segundo turno. Aécio, o voto

util para vencer o PT.”.

Figura 111 - Programa veiculado no dia 30 de setembro de 2014, extrato do discurso do
minuto 04:25 ao minuto 04:35 (Programa Noturno).
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Fonte: Youtube — canal Elei¢des 2014

110 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=75T{k71JnFw.
"1 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=1FuS46h31G4.
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Off: “Deu na Isto E: Aécio cresce, empata com Marina e se aproxima do segundo turno.

Aécio, o voto util para vencer o PT.”.

Figura 112 - Programa veiculado no dia 02 de outubro de 2014, extrato do discurso do minuto
04:22 ao minuto 04:35 (Programa Noturno).
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Fonte: Youtube — canal Elei¢cdes 2014112

Off: “Estd em todas as pesquisas: enquanto Marina cai, Aécio cresce a cada dia e ja

empata para ir ao segundo turno. Aécio, o voto util para vencer o PT.”.

12 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=dE4Bib5rpWec.
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7.1.3.1.3 Candidatura Dilma Rousseff (Coligacdo PT)

Figura 113 - Programa veiculado no dia 30 de setembro de 2014, extrato do discurso do
minuto 07:37 ao minuto 10:31 (Programa Noturno)
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Fonte: Youtube — canal Elei¢oes 2014!13

Mediadores: “Domingo teve debate na Record. E Dilma demonstrou mais uma vez
porque € a candidata mais preparada e porque lidera todas as pesquisas. Dilma mostrou
seguranca em todas as questdes. Reafirmou seu compromisso em combater a corrupcio. E
também deixou evidente as contradi¢des de seus adversarios. Vamos ver?”

Off: “As contradi¢cdes de Marina: bancos publicos.”

Dilma: “Nao se pode usar dois pesos e duas medidas. Nao se pode tomar uma posi¢ao
hoje e muda-la amanhd. No seu Programa de Governo consta justamente que a senhora vai
reduzir o papel dos bancos publicos. Isso significa candidata que toda a estrutura do Brasil, a
produtiva e a social, a ligada a esse crédito. Nao s6 a indudstria como a agricultura, o crédito
também que financia a educacdo, as pessoas que vao estudar. Tudo isso td ligado ao crédito
direcionado.”

Off: “As contradi¢cdes de Marina: Votagao da CPMFE.”

Dilma: “A senhora mudou de partido. Mudou de posicdo de um dia para o outro em

termos, em problemas de estrema importancia como a CLT, a homofobia e o Pré-sal. No debate

113 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=mlk4h_pOuBQ
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da Bandeirantes a senhora disse que tinha votado a favor da criagdo da CPMF. Qual foi mesmo
o seu voto candidata como senadora na questao da CPMEF.”

Off: “Segundo registros oficiais do senado, Marina, ao contrdrio do que diz, votou
quatro vezes contra a cria¢ao e prorrogacdao da CPMEFE.”

Dilma: “Governar o Brasil requer firmeza, coragem, posi¢des claras e atitude firme. Nao
d4 para improvisar. Entdo candidata, me estarrece que a senhora nao lembre como votou quatro
vezes contra a criacdo da CPMFE.”

Off: “As contradi¢cdes de Aécio”

Dilma: “O povo se lembra que o governo do PSDB quebrou o Brasil por trés vezes. Que
praticou as maiores taxas de juros de toda a histéria. Em marco de 1997, o senhor declarou que
pode ser inclusive que chegue o momento de discutirmos a privatizagao da Petrobras. Mas nao
serd agora. Recentemente, o senhor voltou ao tema dizendo: a Petrobras ndo estd no radar da
privatizacao do PSDB. Quais as privatiza¢des que estdo no radar?”

Off: “Combate a corrupgao.”

Dilma: “Uma coisa tem de ficar clara: quem demitiu o Paulo Roberto fui eu. Ao longo
de minha vida, eu tenho tido tolerancia zero com a corrup¢ao. Eu ndo varro crimes para debaixo
do tapete. Eu ndo criei nenhum engavetador geral da republica. Pelo contrario, sou a dnica
candidata que apresentou cinco propostas para combater a impunidade, que € a grande protecdo

do crime.”.
7.1.3.2 Atores

Figura 114 - Matéria - “'N6s estamos no segundo turno', diz Marina ao visitar favela em SP”
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)''*

Na matéria, o jornal cobre a visita de Marina Silva (PSB) a favela Paraisopolis em Sao
Paulo, onde a candidata afirma que estard no 2° turno das elei¢des presidenciais de 2014. Essa
declaracdo pretende reforcar seu posicionamento de segundo lugar como mostra a pesquisa do
Datafolha dos dias 29 e 30 de setembro com 25% das inten¢des de voto. Porém, numa nova
conjuntura: uma oscilacdo negativa em relacdo a pesquisa anterior € uma aproximacao ao
percentual de intencdes de voto do terceiro colocado Aécio Neves (PSDB) que cresceu de 15%
para 20%.

Em sua fala Marina Silva (PSB) diz: "Nés apresentamos a nossa proposta, enquanto a
presidente Dilma ndo apresentou. E, o governador Aécio fez isso a poucos dias da elei¢do,
quando nao hd mais tempo para discutir o programa". Marina ainda destaca que € a unica
candidatura que apresentou um programa para o Brasil, enfatizando o seu diferencial em relagcao
aos candidatos Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB). Em seu discurso a candidata do
PSB fala: "Tive minha primeira filha em um hospital ptiblico. Ndo tinha plano de sadde e sei
bem o que € isso". O parto foi complicado e, segundo Marina, ela correu risco de morrer, por
isso afirma que assume “o compromisso de construir o hospital que ainda nido tem aqui";
Segundo ela, a Presidente Dilma Rousseff (PT) prometeu construir e ndo fez. Marina Silva
(PSB) ainda rebate as acusacdes do PT de que ele ndo teria desvio de cardter assegurando:
"Falta de carater € vir numa comunidade como essa, prometer um hospital, e ndo cumprir depois

de quatro anos. Isso sim € mentira".

Figura 115 - Matéria - “Na TV, Aécio diz que PT destréi valores como 'ndo mentir € ndo
roubar”’
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114 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessio Elei¢des 2014 no dia 01 de outubro de 2014.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)'"

A matéria aborda a fala do candidato do PSDB Aécio Neves em seu programa eleitoral,
destacando os principais argumentos que o candidato utiliza para se referir ao Partido dos
Trabalhadores. Segundo o jornal Aécio Neves ataca o governo petista recorrendo diversas vezes
as palavras como “roubo” e “corrupcdo”, o tucano apela aos valores de familia a fim de justificar

sua fala, além de afirmar que o atual governo € incompetente em sua gestao.

Figura 116 - Matéria - “Aécio diz estar animado com pesquisas e que voltard a SP para o 2°
turno”
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Aécio afirmou estar "extremamente animado com essa reta final". Pesquisa envie sua noticia

Datafolha divulgada nesta terca-feira (30) mostrou um acirramento da © Fotos BN Videos / Relatos

disputa pelo segundo lugar na corrida presidencial. A diferenga entre Aécio

a ex-senadora Marina Silva (PSB), que ja foi de 20 pontos, caiu para 5. A siga a folha

pessebista agora tem 25%, o tucano alcanga 20%.

Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)''®

O candidato tucano declara: "Minha palavra hoje é de agradecimento aos brasileiros e
especialmente a Sao Paulo, pelos nossos resultados. Estou convencido que esse ciclo de
governo [PT] se encerrou e quem tem as melhores condi¢des de vencer somos nds. A populagdo
jé vai percebendo isso de forma muito clara". Encerrar a campanha de 1° turno em Sao Paulo
parece ser uma estratégia tucana para fortalecer ainda mais a posicao da candidatura de Aécio
Neves, pois no Estado o PSDB conseguiu eleger o Govenador no 1° turno, além de dar uma boa
vantagem pré Aécio Neves na disputa presidencial. Torna-se relevante afirmar que Sao Paulo

€ o Estado que possui o maior colégio do pais.

115 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 30 de setembro de 2014.

116 Matéria veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 01 de outubro de 2014.
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Figura 117 - Matéria - “Ao fazer apelo a mineiros, Aécio omite que Dilma nasceu em MG”
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O jornal cita as declaragdes do candidato do PSDB — Aécio Neves no programa eleitoral
de Minas Gerais, nele Aécio diz: "H4a mais de 60 anos Minas nio elege um presidente da
Republica pelo voto direto. N6s podemos agora, com as nossas maos, com o nosso trabalho,
resgatar esse sonho legitimo dos mineiros. Mas, para isso, preciso muito do seu empenho" e
"Agora eu posso ser presidente da Republica. [...] Eu nunca precisei tanto de Minas e dos
mineiros como preciso agora'". Para a Folha Aécio apela para o lado emocional do povo mineiro
e deixa de mencionar que a candidata Dilma Rousseff (PT), atual Presidente do Brasil, também
€ mineira, embora tenha feito carreira no Estado do Rio Grande do Sul. O pedido ao povo
mineiro aparentemente se justifica pela arrancada nas intengdes de voto que o candidato tucano
teve conforme a udltima pesquisa do Datafolha, alcancando 20% e encostando na candidata

Marina Silva (PSB) que possui 25% de intencdes de voto.

117 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Poder no dia 01 de outubro de 2014.
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Figura 118 - Matéria - “Empolgado com pesquisas, Aécio volta a criticar Dilma e Marina”.
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)''®

Empolgado com o resultado da dltima pesquisa do Datafolha realizada nos dias 29 e 30
de setembro, onde aparece com 20% nas inten¢des de voto, o candidato do Aécio Neves (PSDB)
recrimina a atual gestdo do governo da Presidente Dilma Rousseff (PSDB) e faz ponderagoes
as propostas de governo da candidata Marina Silva (PSB). Aécio diz: "Mais quatro anos desse
governo intervencionista serd tragico para pais. E a candidata Marina, infelizmente, nao
adquiriu as condicoes de governabilidade, ndo conseguiu superar as enormes contradi¢des que
permeiam a sua candidatura". Segundo o tucano "o problema ndo € o pais, € esse governo que
estd ai". O endurecimento do discurso de Aécio Neves aparentemente se d4 por conta de sua
aproximacao em termos de percentuais de inten¢des de voto as candidaturas e Dilma Rousseff
(PT) com 35% e Marina Silva (PSB) com 25%. O tucano, segundo a ultima pesquisa, aparece

com 20%. Para os assessores da campanha esse resultado animou a militancia nos ultimos dias,

0 que provocou um aumento de pedidos de material de campanha.

Figura 119 - Matéria - “Lula diz que ndo pode dar moleza a adversdrios e pede votos para
Dilma”

118 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Poder no dia 01 de outubro de 2014
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Fonte: Jornal Folha de Sao Paulo (edi¢do online)'"

Lula, ex-presidente do Brasil, fala: “A gente tem que trabalhar muito. Nao pode dar
moleza porque se a gente pensar que ja ganhou, os adversdrios podem atropelar a gente",
referindo-se ao resultado da ultima pesquisa do Datafolha que atribui uma recupera¢do no
percentual de inten¢des de voto da candidata do PT. O coordenador da campanha de Dilma em
Sao Paulo, Luiz Marinho, corrobora com as declara¢gdes de Lula afirmando que "nés mantemos
0 nosso planejamento, mas é o povo que define no final se vai ter ou ndo segundo turno". Isso
nos leva a crer que o PT, embora recuperando a sua lideranca nas inten¢des de voto mostradas
na pesquisa Datafolha, ainda se mantem atento ao jogo eleitoral, ndo se declarando vitorioso

antes do “final da partida”.

7.1.4 Inferéncias sobre Polo Instituicoes Midiaticas — Jornal Folha de Sao Paulo

Nas reportagens que abordam a pesquisa de intengdes de voto para Presidente da
Reptblica realizada pelo Datafolha nos dias 29 e 30 de setembro de 2014, entendemos que o
campo jornalistico retrata o acirramento da disputa pelo segundo lugar nas intencdes de voto
entre Marina Silva (PSB) e Aécio Neves (PSDB). Esse aspecto € identificado em vérias
matérias que tratam sobre o ambito dessa disputa. Noticias sobre a repercussao do resultado da

pesquisa do Datafolha no mercado financeiro € outro tema recorrente, segundo o jornal Folha

119 Veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 01 de outubro de 2014.
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de Sao Paulo, na perspectiva de uma vitéria de Dilma Rousseff (PT) o mercado financeiro reage

negativamente como consequéncia, as Bolsas caem e o Doélar tende a subir em relagdo ao Real.

7.1.5 Inferéncias sobre as relacoes entre usos do campo politico midiatizado e usos do

campo especificamente midiatico

Especificamente, na pesquisa de intengdes de voto realizada entre os dias 29 e 30 de
setembro de 2014 pelo referido instituto, embora a candidata Marina Silva (PSB) venha caindo
no percentual de intencdes de voto, percebemos pela anélise dos discursos dos candidatos no
guia eleitoral gratuito que Marina Silva (PSB) permanece sendo alvo prioritario dos outros dois
candidatos, Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB). Aparentemente existe uma
preferéncia entre os candidatos Dilma e Aécio em se enfrentarem em um provavel 2° turno
eleitoral.

Marina Silva (PSB) continua a usar como redirecionamento estratégico um discurso
emocional, ataca prioritariamente a candidata Dilma Rousseff (PT) afirmando ser uma
candidata fabricada por assessores em marketing eleitoral, fazendo um contraponto com a sua
(Marina) histéria de vida, citando sua origem humilde e sofrida nos seringais da Amazdnia.

O candidato Aécio Neves (PSDB) desenvolve uma abordagem discursiva voltada para
afirmar que estd aumentando seu percentual de intencdes de voto e que as pesquisas apontam
um empate técnico entre ele e a candidata Marina Silva (PSB). Diante disso, seu
redirecionamento estratégico volta-se para o “voto util” com a finalidade de buscar os provaveis
apoiadores da candidata do PSB e que rejeitam Dilma Rousseff (PT).

No final desse 1° turno, a candidata petista define sua estratégia discursiva no guia
eleitoral gratuito apontando as contradicdes e os pontos fracos dos seus adversdrios,
aproveitando o seu crescimento no percentual em intencdes de voto registrado na pesquisa do
Datafolha de 29 e 30 de setembro de 2014.

Sobre a pesquisa do Datafolha de 29 e 30 de setembro de 2014, Marina Silva (PSB)
afirma que ja estd no segundo turno, diferentemente do que dizia apds a divulgacdo da pesquisa
do Datafolha dos 08 e 09 de setembro, onde a mesma afirmava que chegaria ao 2° turno na
frente de Dilma Rousseff (PT). Essa mudanga da-se em grande parte pela oscilagdo negativa
que Marina Silva (PSB) vem obtendo nas duas ultimas pesquisas divulgadas pelo Datafolha. A
candidata caiu em 10% nas inten¢des de voto nos ultimos 20 dias, o que possibilitou Aécio
Neves, que era praticamente uma ‘“‘carta fora do baralho”, voltar a cena eleitoral de 2014. A

imagem de Marina Silva vem sendo descontruida paulatinamente pelo discurso do PT e agora
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também por Aécio Neves (PSDB) que comeca a perceber pode ter chances de brigar pelo
segundo lugar no jogo eleitoral.

A divulgacdo do resultado da pesquisa de intencdes de voto para Presidente da
Republica realizada pelo Datafolha nos dias 29 e 30 de setembro de 2014 torna-se um “divisor
de 4guas” para a campanha do candidato Aécio Neves (PSDB). Segundo o levantamento de
intencdes de voto, o candidato tucano cresce 5% em relacio a pesquisa anterior realizada pelo
Datafolha, apresentando atualmente 20%, restando apenas 5% para alcancar a candidata Marina
Silva (PSB) (que apresenta 25%) e €, até o momento, a segunda colocada na “corrida” eleitoral.
Em suas falas relatadas pelo campo jornalistico (Folha de Sdo Paulo), o candidato tucano
articula um discurso especifico ao eleitorado de Minas Gerais, apelando para o lado emocional,
por ser um mineiro concorrendo a eleicao para Presidente da Republica (embora a candidata
Dilma Rousseff também seja mineira também) e critica mais contundentemente tanto Dilma
Rousseff (PT) como Marina Silva (PSB) que estdo a sua frente 20% e 5% respectivamente,
empolgado com seu crescimento nas inteng¢des de voto.

J4 para a coligacdo do PT os dados da pesquisa do Datafolha realizada nos dias 29 e 30
de setembro s@o bem favoraveis, pois a candidata Dilma Rousseff volta a crescer e atinge 40%
em percentuais de intenc¢des de voto, distanciando-se de Marina Silva (PSB) que decresce 10%
em relacdo a pesquisa anterior. Contudo, segundo declaracdes do ex-presidente Lula, principal
lideranca petista, a campanha ndo pode descuidar "nem dar moleza" aos adversarios, para ele
tem-se que trabalhar muito, referindo-se que a elei¢cao nao estd ganha ainda. O coordenador da
campanha do PT em Sdo Paulo, Luiz Marinho, ratifica a fala de Lula ao dizer: "N6s mantemos
0 nosso planejamento, mas € o povo que define no final se vai ter ou ndo segundo turno".
Embora em situacdo confortdvel, o Partido dos Trabalhadores continua atento aos provaveis

sinais e preparado para um 2° turno eleitoral.

7.1.6 Inferéncias de conjunto

Figura 120 - Fluxo Informacional — P5
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Fonte: elaborado pelo autor

A partir da andlise da linha do tempo do fluxo comunicacional podemos visualizar com
melhor acuidade o percurso do processo de circulagdao mididtica inerente a pesquisa de inten¢@o
de votos realizada nos dias 29 e 30 de setembro de 2014, a qual para fins de andlise
denominaremos de P5. Entao, dessa maneira, levantarmos inferéncias sobre o movimento dos

agentes no circuito-ambiente analisado.

7.1.6.1 O ponto zero — a génese

O fato ativador da formacdo do ambiente-circuito deve-se a inscri¢ao da pesquisa
de intencdo de votos realizada pelo Datafolha, que no caso especifico, di-se no dia 30 de
setembro de 2014. A partir de entdo passa-se a configurar o ambiente-circuito relativo a esse
macro acontecimentos da P5, quando apds a divulgagao da pesquisa de intencdo de votos €
desencadeado o processo de circulagdo por meio das diversas institui¢des (mididticas e
midiatizadas) e atores individuais (especialistas e comentaristas inscritos no campo

jornalistico).

7.1.6.2 Os propulsores — A5, B5 e C5

Na P5 a inscri¢do da pesquisa de intencdo de votos no campo jornalistico di-se no
mesmo dia entre os campos jornalistico — A4, econdmico — B4 e o politico — C4. Observamos

que diferente da configuracdo dos fluxos comunicacionais anteriores, o campo jornalistico
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rivaliza com o campo politico mididtico (guia eleitoral gratuito) pelo protagonismo do
ambiente-circuito referente a P5. Verifica-se uma concentragdo de noticias relacionadas a

pesquisa P5 entre os dias 30 de setembro de 2014 e 02 de outubro de 2014.

7.1.6.3 A5 — Usos do campo jornalistico

Quanto a pesquisa de inten¢do de votos — P5, verifica-se pela figura 120 que os usos do
campo jornalistico envolvem a instituicdo mididtica o jornal Folha de Sdo Paulo — AS5.1, os
comentaristas (colunistas) — A5.2 e a institui¢do midiatizada Datafolha — A5.3, ou seja, todos
os atores e institui¢des inscritos no campo e previstos no ambiente-circuito previstos para o
caso. Percebe-se um maior destaque por parte das noticias geradas sobre a P5 na Folha de Séao
Paulo nas matérias que ndo envolvem os comentaristas — A5.2 e os especialistas — AS5.3,
identificamos apenas uma matéria para o polo dos comentaristas — A5.2 e uma matéria para o
polo dos especialistas A5.3, sendo que tivemos quatro matérias relacionadas de forma genérica
a pesquisa P5.

Quanto as noticias que estabelecem relacdes entre os indicadores econdmicos e a
pesquisa de intencdes de voto no ambiente-circuito relativo a PS5, vé-se, que as relagdes da
pesquisa de intengdes de voto e os indicadores econdmicos surgem apds a repercussiao da P5
junto ao campo jornalistico. Coincidentemente, as duas matérias que envolvem o campo
econOmico estdo inscritas no polo das noticias que correlatas aos indicadores econdmicos com
a pesquisa de intengdes de voto. Nessas matérias podemos perceber que o campo jornalistico
usa como aporte comentérios de agentes do mercado de capitais, embora tenhamos alocado
essas matérias no polo das relacdes entre os indicadores econdmicos e a pesquisa de intengdes
de voto.

O comportamento do fluxo informacional no campo politico relacionado a PS mostrar
uma equivaléncia entre o polo do guia eleitoral gratuito — C5.1 e o polo dos atores politicos
midiatizados no campo jornalistico — C5.2, dando uma visao de que neste momento da disputa
eleitoral, tanto o campo jornalistico quanto o campo politico, de certa forma, estio em
equivaléncia de for¢as, em grande parte pelo préprio poder comunicacional do guia eleitoral

gratuito.
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CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo primordial deste dltimo capitulo € apresentar as principais conclusdes e
recomendacdes da pesquisa, que buscou entender como se constituem as inter-relagdes e como
se adaptam as vdrias instituicdes e agentes posicionados diante da entrada de uma nova
informacdo em um circuito-ambiente midiatizado a partir da analise da circulacao mididtica dos
resultados das pesquisas de intencdes de voto divulgados pelo Instituto Datafolha nas eleicdes
presidenciais de 2014. Enumeramos nossas conclusdes conforme promessas iniciais.

A primeira é relativa ao estudo da dindmica da circula¢do mididtica eleitoral da pesquisa
de intengdes de voto. Ao observarmos os cinco circuito-ambientes acionados, que compdem o
corpus de pesquisa visualizamos que cada divulga¢do dos resultados das pesquisas de inteng¢des
de voto do Instituto Datafolha nos apresenta uma nova entrada de informag¢ao no sistema e seu
ambiente, no caso, em cada circuito-ambiente estudado. Nesse sentido, o ambiente nio é
entendido como o macro processo mididtico, mas o processo mididtico configurado por
determinados interlocutores - instituicdes e atores - escolhidos para andlise.

Cada nova informagdo, aciona o microambiente estudado, constituindo entdo uma série
de relagdes entre as instituicdes mididticas, as instituicdes midiatizadas e os atores sociais
envolvidos no processo de midiatizacdo estudado. Essas operacdes se dao por meio de
interagdes discursivas intra e intermididticas. Entende-se que em cada um dos circuito-
ambientes se dd a producdo de um meta acontecimento, este, produzido em parceria pela
instituicdo midiatizada Instituto Datafolha e a instituicio mididtica Folha de Sao Paulo,
ressaltando que ambas institui¢des pertencem ao mesmo grupo empresarial, o Grupo Folha'?’.

O olhar analitico nos mostrou um curso de circulacdo que indica um comportamento
similar em sua difusdo entre os circuito-ambientes que integram o estudo, num processo
recorrente:

a) iniciando pelas repercussoes dos resultados das pesquisas de intencdes de voto
do Datafolha na institui¢do midiética Folha de Sdao Paulo por meio da veiculagio
de noticias nas sessoes Eleicoes 2014;

b) o mercado econdmico e pelos articulistas que estdo inscritos nesse meio nas
colunas, matérias veiculadas na Folha de Sao Paulo sobre andlise das pesquisas

de inteng¢des de voto feitas pelo Datafolha, j4 como institui¢do midiatizada e;

120 http://www]1.folha.uol.com.br/institucional/
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¢) matérias veiculadas pela Folha de Sao Paulo onde atores politicos (campo
politico) comentam os resultados das pesquisas de inten¢des de voto.

d) O campo politico, como instituicio midiatizada, também repercutiu os
resultados das pesquisas de intengdes de voto usando os programas do guia
eleitoral gratuito na TV, neste caso o produto simbdlico foi constituido pelas
falas dos candidatos, mensagens com voz em off e grafismos e falas de
mediadores.

Outra questdao € relativa aos indicios de auto-referencialidade dos discursos de
especialistas, jornalistas e institutos de pesquisa. Segundo andlise dos empiricos, na 16gica do
ambiente, os resultados das pesquisas de inten¢des de voto do Datafolha agregam mais uma
informacao, e através de um movimento de auto-referencialidade essa informacao é afirmada
como referéncia do que estd acontecendo, nao é questionada enquanto operagao, pelo contrario,
€ reafirmada pelo campo jornalistico e por outros campos, como informag¢ao reconhecida.

Percebemos indicios de auto-referencialidade também na forma pela qual o veiculo de
comunicacdo Folha de Sao Paulo usa os resultados provenientes das pesquisas de intengdes de
voto realizadas pelo Instituto Datafolha para gerar noticias e matérias relacionadas ao processo
eleitoral de 2014. Conforme abordado anteriormente, tanto as duas instituicdes pertencem ao
mesmo grupo empresarial, o que no nosso modo de ver permite uma relagdo bilateral entre
ambos na produgdo de sentidos quanto aos resultados das pesquisas realizadas pelo Datafolha.
Nesse interim, existe espagco para que um e outro, distintamente como instituicao mididtica ou
como instituicdo midiatizada, possam produzir conteido discursivo no jornal Folha de Sao
Paulo como podemos observar por meio das andlises dos empiricos nas matérias, fortalecendo
o lugar dessa institui¢do no microambiente que € constituido por ela. Ilustramos abaixo.

“Diretor do Datafolha comenta ''forca de largada' de Marina Silva”121, noticia
veiculada no Jornal Folha — TV Folha 18 de agosto de 2014, onde em entrevista do Diretor do
Datafolha, Mauro Paulino ao TV Folha fala sobre o resultado da pesquisa do Datafolha
realizada nos dias 14 e 15 de agosto onde o mesmo comenta os pontos relevantes da pesquisa.
A énfase do seu comentdrio se dd sobre o desempenho da provavel candidata do PSB Marina
Silva nas pesquisas para 1° e 2° turnos da eleicao, contudo, faz pouca referéncia a lideranga que
Dilma Rousseff, lideranga essa que se mantém desde o comeco da rodada de pesquisas para

presidente

21http://www1.folha.uol.com.br/multimidia/videocasts/2014/08/1502789-diretor-do-datafolha-comenta-forca-
de-largada-de-marina-silva.shtml
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“Pesquisa aponta consolidacdo do voto anti-Dilma; veja analise em video”
veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo no dia 18 de julho de 2014, que em um fragmento do
texto traz a citagdo do editor interino da coluna Painel — Bernardo Mello Franco e do Diretor
Geral do Datafolha onde ambos respectivamente decretam que a pesquisa consolida o voto anti-
Dilma e que ela expressa uma “concretizacdo do desejo de mudanca” nos eleitores.

“Pesquisa espontinea indica Marina "na ponta da lingua"; veja debate”, noticia
veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo — Elei¢cdes 2014 - 30 de agosto de 2014, texto onde o
Diretor do Datafolha Mauro Paulino e o repérter especial Fernando Canzian, debatem sobre a
ultima pesquisa realizada pelo instituto, destacando o crescimento das inten¢des de voto da
candidata Marina Silva (PSB) na pesquisa espontanea, que subiram de 5% para 22%
considerando a pesquisa anterior.

A terceira questdo € sobre as analogias entre os discursos auto referenciais das
instituicdes mididticas e instituicdes do ambiente extra mididtico, mesmo que midiatizado.
Constatamos analogias quando na andlise do processo de circulacdo dos cinco circuito-
ambientes que compuseram o estudo, na sequéncia de bifurcacdes e acionamentos derivados da
pesquisa. Essas analogias sdo processuais, conforme podemos observar na comparagao dos
gréificos apresentados sobre as bifurcagdes.

Na investigacdo das inferéncias conjuntas dos fluxos informacionais percebemos que a
génese dos circuitos-ambiente se da pela inscri¢do do resultado das pesquisas de intencdes de
voto do Datafolha no jornal Folha de Sdo Paulo nos fluxos informacionais das pesquisas de
intencdes de voto P1 e P2. Contudo, nas pesquisas de intencdes de voto P3, P4 e P5, o campo
politico midiatizado, j4 presente nas P1 e P2 por meio dos comentdrios dos atores politicos
inscritos na Folha de Sao Paulo, se torna mais “encorpado”. Esse se inscreve nos circuitos-
ambientes o guia eleitoral gratuito na televisdo, que também repercute, através os ndmeros das
pesquisas de intengdes de voto, as reagdes aos seus resultados por meio de suas estratégias
discursivas.

E possivel inferir que a instituicio midiatizada Datafolha se comporta de forma
isondmica em relacdo aos campos sociais inseridos nos circuitos-ambiente. J& o campo
jornalistico, aqui representado pela Folha de Sao Paulo, direciona de maneira quase hegemonica
o fluxo de informacdes em circulacdo por entre as instituicdes midiatizadas inscritas no circuito-
ambiente (campo econdmico, atores politicos e articulistas).

Ja o desempenho campo econdmico midiatizado inscrito no campo jornalistico tem
como caracteristica reverberar os efeitos dos resultados das pesquisas de inten¢des de voto sob

a Gtica das reacdes do mercado financeiro. Percebemos que as operagdes discursivas se ddao um
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pouco depois do inicio da repercussao das pesquisas de intengdes de voto na Folha de Sdo
Paulo, contudo como sua longevidade em termos de producio de sentido se da por um horizonte
temporal maior, garante uma sobrevida também maior para o campo jornalistico, incorporando-
se aos comentarios, analises e inferéncias 'estabilizadas', incluindo os discursos dos atores
politicos.

O campo politico caracterizado no circuito-ambiente pelas operacdes discursivas no
guia eleitoral gratuito na TV e pela fala dos atores politicos inscritos no campo jornalistico por
meio do jornal Folha de Sao Paulo apresenta uma particularidade distinta para cada polo
estudado (o guia eleitoral gratuito e os atores politicos). O polo dos atores politicos inscritos no
jornal Folha de Sdo Paulo é acionado pelo campo jornalistico, ou seja, pela institui¢dao
midiatizada; ja o polo relacionado ao guia eleitoral gratuito na TV caracteriza-se como uma
institui¢do midiatizada e sua producdo de sentidos em relacdo aos resultados das pesquisas de
intengdes de voto se da de maneira autbnoma.

Aqui situamos uma questdo colocada: quais sdo indicios de redirecionamentos
estratégicos dos discursos do campo politico e/ou pactos com os discursos auto referenciais?
Ao analisarmos as operacdes discursivas produzidas pelo campo politico, identificamos dois
tipos de redirecionamento estratégicos no seu discurso. Um redirecionamento estratégico
inerente ao polo do guia eleitoral gratuito e outro, um relacionamento ao polo dos atores
politicos inscritos na instituicdo mididtica jornal Folha de Sao Paulo.

No polo dos atores politicos, entendemos que o redirecionamento estratégico é reativo.
Os atores politicos em suas falas no jornal Folha de Sao Paulo normalmente reagem aos
resultados das pesquisas de intencdes de voto do Datafolha, ndo do ponto de vista de questionar
a pesquisa e sim de promover um discurso conforme o desempenho do candidato do seu partido
na mais atual pesquisa de inten¢des de voto, conforme ilustramos abaixo:

Matéria: “'Preocupado’, Lula diz que eleicao de Dilma e Padilha é 'prioridade de
vida'”’, noticia veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdo Eleicdes 2014 dia 17 de julho
de 2014, onde no texto Lula diz “Nés, que fazemos politica, muitas vezes falamos que nao
acreditamos em pesquisa quando a gente estd por baixo e a gente acredita quando a gente esta
por cima", disse. "Mas, depois que a gente adquire a experiéncia que eu adquiri perdendo trés
eleicdes em situagdes muito dificeis, acho que a pesquisa serve apenas como referéncia do que
a gente precisa fazer a partir do momento em que recebe a informacdo", acrescentou. A
reportagem cita o empate entre Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB).

Matéria: “Temer diz que primeira pesquisa com Marina foi boa para Dilma”

veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo na sessao Elei¢coes 2014 no dia 18 de agosto de 2014,
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onde o texto diz Temer fala que ainda € cedo para avaliar definitivamente o impacto do ingresso
de Marina Silva (PSB) na disputa eleitoral”. Ele completa dizendo que "(a pesquisa) pareceu
muito boa para a presidenta Dilma. A presidenta Dilma nao caiu nas pesquisas, ficou no mesmo
patamar. Vamos esperar mais 10 ou 15 dias para ter uma avaliagdo mais correta" e que: "A
primeira sensacdo que tivemos € de os dados indicam que a presidenta podera ser reeleita".

Matéria: “Coordenador da campanha de Aécio diz esperar alianca com Marina no
2° turno” veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo na sessdo Elei¢des 2014 no dia 01 de
setembro de 2014, conforme texto: embora nao cite a pesquisa do Datafolha o coordenador da
campanha de Aécio Neves (PSDB) a Presidéncia, o presidente do DEM, José Agripino Maia
(RN), sinaliza para uma possivel alianca entre PSDB e PSB em um 2° turno. Para ele, o objetivo
principal de ambos partidos € derrotar o PT, independente de qual deles va concorrer com Dilma
Rousseff (PT) em um provavel 2° turno. A matéria “Coordenador da campanha de Aécio diz
esperar alianca com Marina no 2° turno” veiculada no Jornal Folha de Sdo Paulo na sessdao
Elei¢des 2014 no dia 01 de setembro de 2014, cita os resultados da pesquisa, contudo ndo
associa a fala do coordenador da campanha aos resultados da pesquisa.

Na matéria: “'Nés estamos no segundo turno', diz Marina ao visitar favela em SP”
veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo na sessao Eleicoes 2014 no dia 01 de outubro de
2014, em sua fala Marina Silva (PSB) diz' Noés apresentamos a nossa proposta, enquanto a
presidente Dilma ndo apresentou. E, o governador Aécio fez isso a poucos dias da elei¢do,
quando ndo hd mais tempo para discutir o programa". Marina destaca que € a tinica candidatura
que apresentou um programa para o Brasil, enfatizando o seu diferencial em relacdo aos
candidatos Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB). Em seu discurso a candidata do PSB
fala "Tive minha primeira filha em um hospital publico. Nao tinha plano de satde e sei bem o
que € isso". O parto foi complicado e, segundo Marina, ela correu risco de morrer. "Assumo o
compromisso de construir o hospital que ainda ndo tem aqui"; Segundo ela, a Presidente Dilma
Rousseff (PT) prometeu construir e ndo fez. Marina Silva (PSB) ainda rebate as acusagdes do
PT de que ele ndo teria desvio de carater afirmando "Falta de carater € vir numa comunidade
como essa, prometer um hospital, e ndo cumprir depois de quatro anos. Isso sim € mentira".

Ja no guia eleitoral gratuito na TV, os discursos seguem um redirecionamento
estratégico de adaptacdo aos resultados das pesquisas de intencdes de voto do Datafolha,
seguindo duas vertentes: um discurso onde nos programas produzidos pelas coligacdes
partidarias mostra-se os resultados das pesquisas em que o candidato esta se saindo melhor ou
estd ganhando pontos nas pesquisas perante os candidatos concorrentes € uma vertente onde

nos programas das coligagdes sdo abordados assuntos ou que enaltecem a candidatura ou



183

atacam o candidato concorrente que representa uma ameaca naquele momento da corrida
eleitoral, onde também ilustramos:

Programa veiculado no dia 04 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto 0:00
ao minuto 0:46, no texto Marina Silva fala “Temos um programa de governo para apresentar.
Nao vamos desperdicar nosso tempo com ataques e agressdes como fazem os adversdrios. O
Brasil precisa de firmeza e também de paz. Precisamos construir, sem destruir. Manter e
aperfeicoar as conquistas do passado, mas olhar para o futuro. Essa ndo pode ser uma disputa
do poder pelo poder, ndo pode ser um embate, mas um debate sobre um novo tipo de
desenvolvimento e uma nova forma de fazer politica. Sem arrogincia de quem quer mandar,
com a humildade de quem quer servir, nés acreditamos no Brasil e na democracia”.

Programa veiculado no dia 23 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto 4:02
ao minuto 4:35, onde em off diz “Marina e Dilma foram ministras do governo do PT e
permaneceram 14 mesmo depois do mensaldo. Aécio era oposi¢do e defendia a mudanca.
Quando Lula escolheu Dilma para ser candidata, Marina saiu do PT. Foi candidata pelo partido
Verde e perdeu a eleic@o. Depois ndo conseguiu criar um outro partido. E foi para o PSB, que
apoiava o PT. Agora, Dilma promete as mudancas que ndo fez. E Marina, a nova politica que
nem sempre praticou. Enquanto isso, Aécio segue defendendo a mudanca.”.

Programa veiculado no dia 30 de setembro de 2014, extrato do discurso do minuto 07:37

ao minuto 10:31, onde o texto apresenta a fala de mediadores, off e candidato:

Mediadores: “Domingo teve debate na Record. E Dilma demonstrou mais uma vez
porque € a candidata mais preparada e porque lidera todas as pesquisas. Dilma mostrou
seguranca em todas as questdes. Reafirmou seu compromisso em combater a corrupcio. E

também deixou evidente as contradi¢des de seus adversarios. Vamos ver?”

Off: “As contradi¢cdes de Marina: bancos publicos.”

Dilma: “Nao se pode usar dois pesos e duas medidas. Nao se pode tomar uma posicao
hoje e muda-la amanha. No seu Programa de Governo consta justamente que a senhora vai
reduzir o papel dos bancos publicos. Isso significa candidata que toda a estrutura do Brasil, a
produtiva e a social, a ligada a esse crédito. Nao s6 a industria como a agricultura, o crédito
também que financia a educacdo, as pessoas que vao estudar. Tudo isso t4 ligado ao crédito

direcionado.”
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Off: “As contradi¢cdes de Marina: Votagdao da CPMFE.”

Dilma: “A senhora mudou de partido. Mudou de posicdo de um dia para o outro em
termos, em problemas de estrema importancia como a CLT, a homofobia e o Pré-sal. No debate
da Bandeirantes a senhora disse que tinha votado a favor da criagdo da CPMF. Qual foi mesmo

o seu voto candidata como senadora na questao da CPMEF.”

Off: “Segundo registros oficiais do senado, Marina, ao contrario do que diz, votou

quatro vezes contra a cria¢ao e prorrogacdo da CPMFE.”

Dilma: “Governar o Brasil requer firmeza, coragem, posi¢des claras e atitude firme. Nao
da para improvisar. Entao candidata, me estarrece que a senhora nao lembre como votou quatro

vezes contra a criacdo da CPMFE.”

Off: “As contradi¢cdes de Aécio”

Dilma: “O povo se lembra que o governo do PSDB quebrou o Brasil por trés vezes. Que
praticou as maiores taxas de juros de toda a histéria. Em marco de 1997, o senhor declarou que
pode ser inclusive que chegue o momento de discutirmos a privatizacdo da Petrobras. Mas ndo
serd agora. Recentemente, o senhor voltou ao tema dizendo: a Petrobras ndo estd no radar da

privatizacao do PSDB. Quais as privatiza¢des que estdao no radar?”

Off: “Combate a corrupgao.”

Dilma: “Uma coisa tem de ficar clara: quem demitiu o Paulo Roberto fui eu. Ao longo
de minha vida, eu tenho tido tolerancia zero com a corrup¢ao. Eu ndo varro crimes para debaixo
do tapete. Eu ndo criei nenhum engavetador geral da republica. Pelo contrario, sou a dnica
candidata que apresentou cinco propostas para combater a impunidade, que € a grande protecao
do crime.”

Portanto, as relagdes entre instituicdes mididticas, instituicdes midiatizadas e atores
individuais midiatizados se articulam como uma relacao entre um dispositivo-sistema, que pode
criar um termo e seu ambiente, e regular as transformagdes do ambiente. Ou seja, hd uma

articulacdo, na medida em que existe um processo de adaptacdo dos atores e institui¢des a
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informacdo que irrita o sistema. Ela transforma o sistema, ela tem forca, mas essa forca se da
por si, como exemplo, auséncia de questionadores dessa informacao.

Por conseguinte, a informacao inserida pelo Datafolha se auto fortalece, sinergicamente
com as informagdes de mercado, ou seja, de certa forma essas informagdes transformam o
campo politico em um mercado. H4 uma mercantiliza¢gdo do campo politico, que entra em
sinergia com a l6gica do mercado econdmico e ambos trabalham em uma auto-referencialidade,
fortalecendo 16gicas que lhes pertencem. Isso caracteriza o que concluimos ser uma regulacao
de mercado, que estd em tensdo com os redirecionamentos do campo politico, conforme o
mercado politico, e os atores se debelam nesse espago tentando manter o protagonismo através
de uma agonistica.

O que ha de agonistica? Existe uma agonistica, uma luta profunda que os atores travam
com esse circuito ambiente que estd hegemonizado por légicas de transformagdes do campo
politico no mercado regulado pela pesquisa de inten¢@o, assim como o campo econdomico esté
regulado pela légica estatistica do proprio mercado. Essas duas 16gicas de subordinagdo ao
estatistico, transfere-se para o campo politico nas formas de discursos. Mas parte do campo
politico procura resistir a isso através de redirecionamentos, tensdes e agonisticas. Uma parte
do campo econdmico, pois outra parte através de suas estratégias dos partidos e dos atores a
l6gica que domina a estatistica, que € convergente com a ldgica da mercantilizagdo dos campos.

Concluimos que o campo mididtico ele traz a cena a pesquisa que regula as interacoes,
e, por esse caminho, transformar a discussdo de campo politico em uma discussao de mercado,
de audiéncia. Campo politico vira um mercado, para isso ele se fortalece inclusive por sinergia
com a légica do campo econdmico. H4, portanto, um auto fortalecimento dos campos midiético,

econOmico e parcela do campo politico convergente com essa perspectiva.
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ANEXO A - LISTA DE MATERIAIS DO CAMPO JORNALISTICO SOBRE
PESQUISAS ELEITORAIS

Data | Manchete

| Link

Pesquisa feita em 15 e 16 de julho de 2014, a primeira apds o inicio da campanha

eleitoral

17/07

Dilma lidera com 36%, mas
empata com Aécio no 2°
turno, diz Datafolha

http://www .folha.uol.com.br/poder/2014/07/14
87627-dilma-lidera-com-36-mas-empata-com-
aecio-no-2-turno-diz-datafolha.shtml

18/07

Empate técnico no 2° turno
com Aécio  surpreende
campanha do PT

http://www1.folha.uol.com.br/fsp/poder/176472-
empate-tecnico-no-2-turno-com-aecio-
surpreende-campanha-do-pt.shtml

18/07

Acdes de Estatais disparam
apés  pesquisa  mostrar
empate no 2° turno -
MERCADO

http://www]1.folha.uol.com.br/mercado/2014/07/
1487848-acoes-de-estatais-disparam-apos-
pesquisa-mostrar-empate-no-2-turno.shtml

18/07

Nordeste e mulheres ajudam
a explicar a oscilagdao
negativa de Dilma, diz
Datafolha — Eleicoes 2014

http://www 1.folha.uol.com.br/poder/2014/07/14
87822-nordeste-e-mulheres-ajudam-a-explicar-
oscilacao-negativa-de-dilma-diz-datafolha.shtml

19/07

A forca da rejeicio -
EDITORIAL

http://www .folha.uol.com.br/opiniao/2014/07/1
488352-editorial-a-forca-da-rejeicao.shtml

20/07

Aécio e Campos tem mais
chances~ de crescer -—
ELEICOES 2014

http://www .folha.uol.com.br/poder/2014/07/14
88601-aecio-e-campos-tem-mais-chance-de-
crescer.shtml

14 e 15 de agosto de 2014, realizada ap6s a morte do candidato Eduardo Campos

(PSB)

17/08

Reprovagdao ao Governo

Dilma recua em SP

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
01629-reprovacao-ao-governo-dilma-recua-em-
sp.shtml

18/08

Marina concretiza potencial
eleitoral de Campos -
ELEICOES 2104

http://www 1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
01906-marina-concretiza-potencial-eleitoral-de-
campos.shtml

18/08

0] retorno de Marina -
OPINIAO - EDITORIAL

http://www]1.folha.uol.com.br/opiniao/2014/08/1
501986-o-retorno-de-marina.shtml

18/08

Com 21% no 1° turno
Marina  empataria com
Dilma no 2° turno. - PODER

http://www .folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
01910-com-21-no-1-turno-marina-empataria-
com-dilma-no-2.shtml

18/08

Bolsa brasileira opera em
leve alta apds  forte
valorizacdo - MERCADO

http://www]1.folha.uol.com.br/mercado/2014/08/
1502080-bolsa-brasileira-opera-em-leve-alta-
apos-forte-valorizacao.shtml

18/08

Diretor do Datafolha
comenta forca de largada de
Marina Silva — TV FOLHA.

http://www 1.folha.uol.com.br/multimidia/videoc
asts/2014/08/1502789-diretor-do-datafolha-
comenta-forca-de-largada-de-marina-silva.shtml
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19/08 | Marina atrai eleitor jovem | http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
escolarizado e mais rico — | 02435-marina-atrai-eleitor-jovem-escolarizado-
ELEICOES 2014 e-mais-rico.shtml

19/08 | O que mudou - Hélio | http://www].folha.uol.com.br/colunas/helioschw
SCHTWARTSMAN - | artsman/2014/08/1502450-0-que-mudou.shtml
COLUNISTA

19/08 | Morre um lider nasce um | http://www1.folha.uol.com.br/colunas/clovisross
slogan — Clévis Rossi - | i/2014/08/1502512-morre-um-lider-nasce-um-
COLUNISTAS slogan.shtml

25/08 | Precos na Bolsa ainda tem | http://www1.folha.uol.com.br/colunas/mercadoa

muito a avangar dizem
analistas - MERCADO
ABERTO - COLUNISTAS

berto/2014/08/1505315-precos-na-bolsa-ainda-
tem-muito-a-avancar-dizem-analistas.shtml

28 e 29 de agosto de 2014, realizada apos a oficializacao do nome de Marina Silva
como candidata pelo PSB

25/08 | Corrida eleitoral  guiam | http://www]1.folha.uol.com.br/mercado/2014/08/
acoes da Petrobrds a maior | 1505695-corrida-eleitoral-guia-bolsa-ao-maior-
nivel em quase dois anos - | nivel-em-um-ano-e-meio.shtml
MERCADO

30/08 | Polarizou — FERNANDO | http://www]1.folha.uol.com.br/colunas/fernandor
RODRIGUES - | odrigues/2014/08/1508389-ofertas-de-
COLUNISTAS campanha.shtml

30/08 | Sucesso de ex Senadora | http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
depende da cristalizacdo do | 08453-analise-sucesso-de-ex-senadora-depende-
eleitorado — PODER - | da-cristalizacao-do-eleitorado.shtml
ANALISE

30/08 | Pesquisa espontanea indica | http://www1.folha.uol.com.br/multimidia/videoc
Marina na ponta da lingua | asts/2014/08/1508475-pesquisa-espontanea-
veja debate - Videocast indica-marina-na-ponta-da-lingua-veja-

debate.shtml

30/08 | Além de avango de Marina | http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
Datafolha detecta eleitor | 08524-alem-de-avanco-de-marina-datafolha-
sedento por mudancas - | detecta-eleitor-sedento-por-mudancas.shtml
ELEICOES

30/08 | Apoio dos mais pobres deixa | http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
de ser decisivo na eleicao, | 08568-apoio-dos-mais-pobres-deixa-de-ser-
aponta Datafolha - PODER | decisivo-na-eleicao-aponta-datafolha.shtml

30/08 | Pagina de Dilma no | http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
Facebook critica Marina, | 08626-pagina-de-dilma-no-facebook-critica-
uma “evangélica fervorosa”- | marina-uma-evangelica-fervorosa.shtml
ELEICOES 2014

31/08 | A mistica marinista — | http://www1.folha.uol.com.br/opiniao/2014/08/1
OPINIAO EDITORIAL 508551-editorial-a-mistica-marinista.shtml

01/09 | Marina Cresce no eleitorado | http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15

que prefere o PSDB -
ELEICOES 2014

08912-marina-cresce-no-eleitorado-que-prefere-
o-psdb.shtml

08 e 09 de setembro de 2014, que possui como aspecto relevante o inicio da queda
de Marina Silva (PSB) no percentual de intencoes de voto
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10/09

Dilma oscila para cima e
empata com Marina no 2°
turno mostra Datafolha —
ELEICOES 2014

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
14132-dilma-oscila-para-cima-e-empata-com-
marina-no-2-turno-mostra-datafolha.shtml

11/09

Andlise:  reprovacdo  a
Marina atinge indice mais
alto até hoje — ELEICOES
2014 (andlise feita por
diretores do DATAFOLHA)

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
14223-analise-reprovacao-a-marina-atinge-
indice-mais-alto-ate-hoje.shtml

11/09

Ap6s seis quedas Bolsa volta
a subir com resultado de
pesquisa Datafolha -
MERCADO

http://www]1.folha.uol.com.br/mercado/2014/09/
1514347-apos-seis-quedas-bolsa-volta-a-subir-
com-resultado-de-pesquisa-datafolha.shtml

11/09

Datafolha faz campanha de
Dilma manter tdtica de
desconstruir ~ Marina -
Eleicdes 2014

http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
14394-datafolha-faz-campanha-de-dilma-
manter-tatica-de-desconstruir-marina.shtml

12/09

Sem calmaria — OPINIAO
EDITORIAL

http://www .folha.uol.com.br/opiniao/2014/09/1
514763-editorial-sem-calmaria.shtml

19/09

O que nos dizem as
pesquisas — Luiz Carlos
Mendonca - COLUNISTAS

http://www]1.folha.uol.com.br/colunas/luizcarlos
mendonca/2014/09/1518275-0-que-nos-dizem-
as-pesquisas.shtml

29 e 30 de setembro de 2014, que apresenta a consolidacio de Dilma Rousseff (PT)
no 2° turno e um acirramento na disputa pelo segundo lugar entre Marina Silva
(PSB) e Aécio Neves (PSDB).

30/09 | Bolsa cai e dolar sobe com | http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
alta de Dilma 24584-bolsa-cai-e-dolar-sobe-com-alta-de-
dilma.shtml
30/09 | Dolar avanca 9,7% em | http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2014/09/
setembro e lidera ranking de | 1524738-dolar-avanca-97-em-setembro-e-lidera-
investimentos ranking-de-investimentos.shtml
30/09 | Datafolha mostra | http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
acirramento da disputa entre | 25042-datafolha-mostra-acirramento-da-disputa-
Aécio e Marina pelo | entre-aecio-e-marina-pelo-segundo-lugar.shtml
segundo lugar
30/09 | Andes http://www1.folha.uol.com.br/colunas/natuzaner
y/2014/09/1525125-anoes.shtml
01/10 | Senhores do universo http://www1.folha.uol.com.br/colunas/fernandor
odrigues/2014/10/1525143-senhores-do-
universo.shtml
01/10 | Chance de segundo turno € | http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/10/15

cada vez maior

25166-analise-chance-de-segundo-turno-e-cada-
vez-maior.shtml




ANEXO B - LISTA DE MATERIAIS DO CAMPO POLITICO SOBRE AS

PESQUISAS ELEITORAIS

Data \ Manchete

| link

Pesquisa feita em 15 e 16 de julho de 2014, a primeira apos o inicio da campanha

eleitoral

18/07

passe livre — Nessa
ele comenta
Datafolha
2014

Campos quer beneficiar 21
milhdes de estudantes com

matéria

pesquisa
ELEICOES

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/07/14
87922-campos-quer-beneficiar-ate-21-milhoes-
de-estudantes-com-passe-livre.shtml

18/07

turno diz
ELEICOES 2014

Sentimento de mudanca e
economia fraca, levam ao 2°
Aécio

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/07/14
88008-sentimento-de-mudanca-e-economia-
fraca-levam-ao-2-turno-diz-aecio.shtml

18/07 | “Preocupado”, Lula

“prioridade de vida’

diz que

elei¢dao de Dilma e Padilha é

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/07/14
88039-preocupado-lula-diz-que-eleicao-de-
dilma-e-padilha-e-prioridade-de-vida.shtml

14 e 15 de agosto de 2014, realizada ap6s a morte do candidato Eduardo Campos

(PSB)

18/08 | S6 1idiotas

Presidente do PSB -

pensam que
trabalho contra Marina diz

PODER

http://www 1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
02074-so-idiotas-pensam-que-trabalho-contra-
marina-diz-presidente-do-psb.shtml

18/08
20
expressivo
sobre

ELEICOES 2014

turno é
diz

Datafolha

Desempenho de Marina no

bastante
assessor

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
02121-desempenho-de-marina-no-2-turno-e-
bastante-expressivo-diz-assessor-sobre-
datafolha.shtml

18/08 | Temer

2014

diz que primeira
pesquisa com Marina foi boa
para Dilma — ELEICOES

http://www 1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
02416-temer-diz-que-primeira-pesquisa-com-
marina-foi-boa-para-dilma.shtml

18/08
defesa do
avesso a
ELEICOES 2014

Coordenador de Aécio faz
agronegocio
Marina

http://www .folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
02424-coordenador-de-aecio-faz-defesa-do-
agronegocio-avesso-a-marina.shtml

19/08

2014

Aécio diz que experiéncia
fard diferenca — ELEICOES

http://www .folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
02434-aecio-diz-que-experiencia-fara-
diferenca.shtml

19/08
com Marina diz
Eleicdes 2014

Aécio ndo deve polarizar

FHC -

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
02903-aecio-nao-deve-polarizar-com-marina-
diz-thc.shtml

20/08
turno diz lider do

Preferimos o PSDB no 2°

PT na

Camara — ELEICOES 2014

http://www .folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
03378-preferimos-psdb-no-segundo-turno-diz-
lider-do-pt-na-camara.shtml
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21/08

Com Lula cidpula da
campanha de Dilma avalia
Marina em 2° Ilugar -
PODER

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
04036-com-lula-cupula-da-campanha-de-dilma-
avalia-marina-em-segundo-lugar.shtml

28 e 29 de agosto de 2014, realizada apos a oficializacdo do nome de Marina Silva
como candidata pelo PSB

29/08

Programa de Marina € copia
do PSDB diz Ministro de
Dilma -

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
08332-programa-de-marina-e-copia-do-psdb-
diz-ministro-de-dilma.shtml

29/08

Petistas ja temem vitdria de
Marina no 1° turno -
PODER

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
08369-petistas-ja-temem-vitoria-de-marina-no-
primeiro-turno.shtml

29/08

Aécio diz que crescimento
de Marina era esperado -
PODER

http://www 1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
08391-aecio-diz-que-crescimento-de-marina-
era-esperado.shtml

29/08

Ministro vé superexposicao
e hiper remoc¢do em alta de
Marina — PODER

http://www 1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
08431-ministro-ve-superexposicao-e-
hiperemocao-em-alta-de-marina.shtml

30/08

Pesquisa mostram inegével
tendéncia de crescimento de
Marina — PODER

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
08534-thc-acena-com-apoio-do-psdb-a-um-
eventual-governo-de-marina.shtml

30/08

Aécio diz que candidato que
crer em caminho sobre as
aguas se frustrard - PODER

http://www 1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
08563-aecio-diz-que-candidato-que-crer-em-
caminho-sobre-as-aguas-se-frustara.shtml

30/08

Marina diz que alteragdes no
plano de governo nao sao
para evitar polémicas —
ELEICOES 2014

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
08601-marina-diz-que-alteracoes-no-plano-de-
governo-nao-sao-para-evitar-polemicas.shtml

30/08

PT avalia aproximagdo com
setor privado — ELEICOES
2014

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/08/15
08617-pt-avalia-aproximacao-com-setor-
privado.shtml

01/09

Coordenador da campanha
de Aécio diz que apoia
Marina no 2° turno -
ELEICOES 2014

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
09160-coordenador-da-campanha-de-aecio-diz-
que-apoia-marina-no-2-turno.shtml

01/09

Ministro ataca gestdo de
Marina e se diz preocupado
com queda de Aécio -
ELEICOES 2014

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
09235-ministro-ataca-gestao-de-marina-e-se-
diz-preocupado-com-queda-de-aecio.shtml

08 e 09 de setembro de 2014, que possui como aspecto relevante o inicio da queda
de Marina Silva (PSB) no percentual de intencoes de voto

11/09 | Dilma promove vale tudo | http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
contra Marina, critica Aécio | 14471-dilma-promove-vale-tudo-contra-marina-
— ELEICOES 2014 critica-aecio.shtml

11/09 | Nao me deixem passar por | http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15

mentirosos di~z Aécio em
MG - ELEICOES 2014

14722-nao-me-deixem-passar-por-mentiroso-
diz-aecio-em-mg.shtml
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12/09

Marina se faz de vitima
dizem ~Dilma e Aécio —
ELEICOES 2014

http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
14858-marina-se-faz-de-vitima-dizem-dilma-e-
aecio.shtml

12/09

PT avalia que ataque a
Marina deu certo e mantera
ofensiva — ELEICOES 2014

http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
14856-pt-avalia-que-ataque-a-marina-deu-certo-
e-mantera-ofensiva.shtml

13/09

Marina diz que ira para o
segundo turno em primeiro
lugar — ELEICOES 2014

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
15824-marina-diz-que-ira-para-o-segundo-
turno-em-primeiro-lugar.shtml

16/09

Dilma nao perderia a elei¢ao
nem se a gente quisesse diz
Temer — ELEICOES 2014

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
16754-dilma-nao-perderia-a-eleicao-nem-se-a-
gente-quisesse-diz-temer.shtml

29 e 30 de setembro de 2014, que apresenta a consolidacao de Dilma Rousseff (PT)
no 2° turno e um acirramento na disputa pelo segundo lugar entre Marina Silva
(PSB) e Aécio Neves (PSDB).

30/09

Na tv Aécio dia que PT
destroi valores como ndo
mentir € nao roubar

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/09/15
24785-na-tv-aecio-diz-que-pt-destroi-valores-
como-nao-mentir-e-nao-roubar.shtml

01/10

Lula diz que ndo pode dar
moleza a adversarios e pede
votos para Dilma

http://www .folha.uol.com.br/poder/2014/10/15
25370-1lula-diz-que-nao-pode-dar-moleza-a-
adversarios-e-pede-votos-para-dilma.shtml

01/10

Aécio diz estar animado com
pesquisas e que voltard para
SP no 2° turno

http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/10/15
25442-aecio-diz-estar-animado-com-pesquisas-
e-que-voltara-para-sp-no-2-turno.shtml

01/10

No6s estamos no segundo
turno dia Marina ao visitar
favela em SP

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/10/15
25450-nos-estamos-no-segundo-turno-diz-
marina-ao-visitar-favela-em-sp.shtml

01/10

Ao fazer apelo a mineiros
Aécio omite que Dilma
nasceu em MG

http://www .folha.uol.com.br/poder/2014/10/15
25643-ao-fazer-apelo-a-mineiros-aecio-omite-
que-dilma-nasceu-em-mg.shtml

01/10

Empolgado com pesquisas
Aécio volta a criticar Dilma
e Marina

http://www]1.folha.uol.com.br/poder/2014/10/15
25691-empolgado-com-pesquisas-aecio-volta-a-
criticar-dilma-e-marina.shtml
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