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RESUMO

O grande fluxo de novas informacdes e a concorréncia midiatica afetaram o
telejornalismo brasileiro. A partir de 2015, o Jornal Nacional, primeiro telejornal
transmitido para todo o pais, sofreu uma série de transformacgdes, marcadas pela
mudanca de cenario. O presente trabalho pretende verificar como a era digital
influenciou o Jornal Nacional nas mudancas recentes do programa. A partir de
conceitos discutidos por Ramonet (2013), Wolf (2015), Jenkins (2009), Franca
(2009). O objeto desta pesquisa sera estudado por meio da andlise de imagem em
movimento, a partir do método apresentado por Rose (2011). Por meio dessa
metodologia, pretende-se analisar a maneira com o Jornal Nacional utiliza a

linguagem e a narrativa, influenciado pela era digital.
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1 INTRODUCAO

A internet faz parte da vida dos brasileiros ha mais de 20 anos, e a divida em
relacdes ao futuro das outras midias ainda permeia o nosso imaginario. Durante
esses anos essa nova midia trouxe transformacdes tecnoldgicas e comportamentais
tanto por parte dos consumidores, quanto para os profissionais de midia. A era
digital também trouxe transformacdes profundas em toda a cadeia de valor do
audiovisual (producao, distribuicdo e consumo).

Novas possibilidades em relacdo a producdo de conteudo foram abertas
como a convergéncia dos meios de comunicagdo, a cultura participativa e a
inteligéncia coletiva, tematica abordada por Jenkins (2009). Para o autor
convergéncia é o fluxo de conteudo que através de multiplas plataformas de midia,
conceito que abrange transformacbes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e
sociais. Tudo isso também afetou, por exemplo, a economia dos meios de
comunicagao e implicou novos movimentos de ordem juridica que envolvem direitos
autorais. Porém, ao mesmo tempo em que o digital eleva a possibilidade de oferecer
uma gama de produtos diferenciados ao consumidor, os enfrentam o desafio de
remodelar industrias tradicionalmente consolidadas. Dessa forma, Ramonet (2013)
acredita que desafio dessa nova era ¢é prender a atencdo do
leitor/espectador/ouvinte/produtor.

Esses desafios e a influéncia nas novas possibilidades de producdo de
conteludo também afetaram o jeito analégico de fazer televisdo, e de fazer
telejornalismo. Novos formatos foram incorporados e, assim, as formas contar as
noticias tiveram modificagées. Para Wolff (2015) “A midia digital se tornou um
material para periodos curtos de atencao e energia incansavel, enquanto a televisao
transformou a narrativa em uma escala envolvente” (WOLFF, 2015, p.179).

O grande fluxo de novas informacdes e a concorréncia midiatica afetaram o
telejornalismo brasileiro. A partir de 2015 o Jornal Nacional, primeiro telejornal
transmitido para todo o pais, sofreu uma série de transformacgdes, marcadas pela

mudanca de cendrio, em comemoragao aos anos 50 da Globo.



6
O presente trabalho pretende verificar como a era digital influenciou o Jornal

Nacional nas transformacdes recentes do programa, analisando a linguagem, os
formatos e o conteudo do programa.

O método de documentacgdo, a partir de técnicas de pesquisa bibliografica e
pesquisa documental, sera um dos empregados neste artigo, a partir da técnica,
Stumpf (2009). O objeto desta pesquisa sera estudado por meio da analise de
imagem e movimento proposto por Rose (2011). Por meio dessa metodologia,
pretende-se analisar a maneira com o Jornal Nacional utiliza os formatos, a estética
e o conteudo do Jornal Nacional influenciados pela era digital e verificar quais os
recursos visuais que o programa usa nas abordagens de suas reportagens. Para
isso, esse artigo pretende analisar trés reportagens exibidas a partir de abril de
2015, quando houve a mudancga do telejornal. Foram escolhidas matérias da
editoria de economia, por se tratar de um tema sisudo, e conhecido por abordar
tematicas com seriedade e complexidade. As reportagens foram selecionas de
forma que abrangesse trés periodos dessa alteracdo no programa, a primeira de
maio de 2015, um més depois da estreia do novo formato, a segunda de dezembro
de 2015, pouco mais de seis meses depois, € a terceira de agosto de 2016, com o
modelo do telejornal j& consolidado. Dessa forma, o presente estudo pretende
verificar o que mudou no Jornal Nacional na forma e no conteludo das reportagens
de economia a partir da era digital, analisar quais sdo os recursos e as linguagens
utilizadas e entender como o programa aborda temas através de sua narrativa

visual.

2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Era Digital

Para discutirmos as mudangas no telejornalismo na era Digital, precisamos
entender o que € essa nova era. Ser digital é estar traduzido em uma representacao
Binaria (de 0 a 1), segundo Cannito (2010), hoje todas as midias tém uma versao
digital. Na comunicacéao este processo foi aprimorado e desenvolvido em trés etapas
diferentes, para Ramonet (2013). Na primeira, foram disponibilizados na internet
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apenas o0 conteudo da versdo impressa, na segunda, caracteristicas préprias do

meio digital comegam a ser exploradas e na ultima, sdo oferecidos conteludos
exclusivos digitais.

A partir desse cenario, produtos culturais passam a ser enriquecidos com
novos conteudos, como, levantado por Igarza (2008) os DVDs incorporam
conteudos extras; a televisdo passa se atualizar na internet, assim como as noticias
do radio e a imprensa ganham sonoridade nas web radios. Um cenario de mudancas

e influencia todas as midias:

Vivemos um periodo de profunda transformacgéo social e politica, e a
tecnologia digital € a maior revolugédo que ja ocorreu na histéria das midias. O
digital € mais que uma midia: é uma tecnologia - e, principalmente, uma
cultura- que contamina todas as outras midias. A internet é uma midia
especificamente digital, muitas vezes confundida com o digital em si. Mas o
digital € maior que a internet e esta transformando também o cinema, o radio,
a televisao e o telefone. (CANNITO, 2010, p.15)

Dentro do campo audiovisual, Cannito (2010) define o digital como um
conjunto de técnicas, que envolvem a captacao, finalizacao, distribuicao, recepcao e
reproducao de imagens, sons em diversos suportes, para o autor, “cada uma dessas
técnicas especificas, facilita determinados procedimentos de linguagem e ajuda a
criar novos objetos estéticos” (Cannito, 2010, p. 73).

A digitalizacdo envolve também o sinal de transmissdo e exibicdo da
televisdo, para Capanema (2008) essa fase também é caracterizada pelo avanco
das tecnologias de dispositivos moveis, da conexao em rede e da hibridizacao dos

meios:

Assim é que, além da imagem captada e transformada de forma
digital, a televisdo possui agora a possibilidade de ser transmitida para outros
dispositivos que ndo o aparelho de TV convencional. Assim, presente no
ciberespago, a televisdo digitalizada e em rede traz a superficie de nossa
cultura outras contradigdes, revela novas linguagens, novos regimes de
interface e recepcao, e resgata questdes ontoldgicas como a especificidade
dos meios. (CAPANEMA, 2008, p 198)

Neste contexto, o conceito de midia digital abrange o conjunto de etapas de
producao distribuicdo e consumo de produtos audiovisuais, de acordo com Cannito
(2010). Outro aspecto levantado pelo autor sdao as tecnologias das
telecomunicacgdes, que evoluem rapidamente e, nesse compasso, as novas técnicas
possibilitam mais retornos de usuarios, criando diferentes possibilidades interativas,
“a tecnologia de computacado e das telecomunicacdes juntas, dao origem as redes
entre computadores, item imprescindiveis no mundo digital” (Cannito, 2010, p. 74).
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Uma das caracteristicas da internet, de acordo com Ramonet (2013), é a

possibilidade de comunicacdo por meio de tecnologias simples e baratas. A rede
permite a producdo de um jornalismo novo, que concorre com o tradicional “cada
cidaddao tem acesso a informacdo, sem depender dos grandes meios de
comunicacao” (RAMONET, 2013, p.85-86). Assim, também possibilitando que os
cidadaos deixem de ser apenas receptores de informacgao, todos podem produzir
informacdo no mundo desenvolvido, dessa forma, Ramonet (2013) acredita que “o
monopdlio da informacdo, que os meios de comunicacdo dominante exercem em
nossas sociedades vai chegando ao fim” (RAMONET, 2013, p.85-86).

Dessa forma, com a digitalizagdo do sinal de transmissédo da televiséo e de
suas plataformas, Capanema (2008) acredita que, também a partir da digitalizacao
da imagem vieram a tona novas questbes epidemioldgicas, despertando
inquietacdes que vao ao encontro de questdes especificas dos meios:

Assim, ao perpassar por varias plataformas, a televisdo potencializa
seu poder de hibridizacdo, absorve, de forma mais intensa, linguagens e
propriedades de outros meios, além de também contamina-los. (CAPANEMA,
2008, p.194)

As novas formas de producdo, distribuicdo e de consumo audiovisuais
possibilitaram mais um aspecto significativos da evolugcdo digital: o rapido
desenvolvimento multimidia. Segundo Santaella (2007), as quatro formas principais
da comunicacdo humana: o documento escrito, 0 audiovisual, as telecomunicag¢des
e a informatica foram difundidas e esse processo € referido como “convergénia de

midias”.

Convergéncia Digital

Convergéncia, conforme Jenkins (2009) é o fluxo de conteudos através de
multiplas plataformas de midia, esse conceito define transformagdes tecnoldgicas,
mercadologicas, culturais e sociais, esse fendbmeno nao ocorre por meio de
aparelhos, ocorre dentro dos consumidores.

A tecnologia foi o alicerce para discussao convergéncia, Puhl (2013) acredita
que envolve o uso de diversas funcionalidades através de um Unico suporte ou
dispositivo. Quando se fala especificamente na relacao entre televisdo e web, a
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autora acredita que aumenta as aproximagdes a partir das possibilidades de

publicacao de videos online.

No requisito constituicao técnica, as novas midias se misturam, segunda
Capanema (2008), por serem todas da mesma natureza, a digital, 0 que possibilita,
em maior intensidade o carater multimidia, defendido pela autora. Dessa forma, o
processo de convergéncia pode ser compreendido, de acordo com Finger (2013)
com a utilizacao das trés telas: televisdo, computador, smarthphones.

Entretanto a convergéncia de midias abrange além da tecnologia, “a
convergéncia altera a relagdo entre tecnologia existente, industrias, mercados,
géneros e publicos” (JENKINS, 2009, p.43). As novas relagdes entre audiéncia e
midia, segundo Finger (2013) foram potencializadas pela web, o que faz com que se
exija uma tentativa de quebrar as barreiras entre producéo e recepcao, dessa forma
a légica de operacdo da industria midiatica € modificada, assim como a l6gica pela
qual os consumidores processam a noticia e o entretenimento. “O que significa dizer
que ja houve uma alteracdo nos conteudos dos telejornais, com novos modos de
atuacao, tanto profissionais como da audiéncia” (FINGER, 2013, p. 116)

A convergéncia gera mudancas no publico e nos produtores de conteudo,
para Jenkins (2009) essa transformacéao exige que as empresas de midia repensem
antigas suposicdes, afetam decisbes, tanto na programacao quanto no marketing, o
que modifica o significado de consumir midia. Esses paradigmas levantam
questionamentos em relagdo ao futuro dos meios, principalmente em relacdo a
televisdo. Para o autor as alteracées no cenario sao inevitaveis e necessarias, mas

nao sao uma sentenga de morte das midias, pelo contrario:

O contetido do meio pode mudar (como ocorreu quando a televisao
substitui o radio como meio de contar histérias, deixando o radio livre para
tornar a principal vitrine do rock and roll), seu publico pode mudar (como
ocorre quando as histérias em quadrinho saem de voga, nos anos 1950, para
entrar em um nicho, hoje) e seu status social pode subir ou cair (como ocorre
quando o teatro se desloca de um formato popular para um formato de elite)
mas uma vez que o meio se estabelece, ao satisfazer alguma demanda
humana especial ele continua a funcionar dentro de um sistema maior de
opcoes de comunicacao. (JENKINS, 2009, p 41)

A convergéncia desconstroi a ideia de que novas midias substituiriam as
antigas, segundo Jenkins, esse era o paradigma da evolucao digital, entretanto, “o
paradigma da convergéncia presume que novas midias e antigas midias irdo

interagir de forma cada vez mais complexas” (JENKINS, 2009, p.33)
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Televisao

A televisao digital se expressa como uma plataforma tecnolégica eficaz
em realizar convergéncia entre servicos de comunicacao, dessa forma, as fronteiras
entre as industrias culturais se aproximam, segundo Bolanos e Brittos (2007).
Historicamente, a TV tem uma maneira prépria de transmitir informacéao. Isso se da
por possuir caracteristicas proprias como meio de divulgacdo, como som e imagem,
“a linguagem, o tempo e ritmo sédo peculiares, se comparados com outros meios de
comunicacao” (CURADO, 2002, p. 20). Esse veiculo tem capacidade de atrair o
publico, como ressalta Souza (2004):

A televisao ocupa um papel excepcional, pela possibilidade que tem
de cercar e capturar a consciéncia do publico por todos os lados,
aproximando-se daquela meta que Adorno define como “a totalidade do
mundo sensivel em uma imagem que alcanga todos os érgaos, o sonho sem
sonho. (SOUZA, 2004, p. 23)

Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia 2014, realizada pela secretaria de
comunicacao Social da Presidéncia da Republica, mesmo com o avanco da internet,
a televisdo continua predominando os lares brasileiros, 97% dos entrevistados
afirmaram ver TV “um habito que praticamente une todos os brasileiros, com
independéncia de género, idade, renda, nivel educacional ou localizacao geografica”
(BRASIL, 2014, p. 7).

Em um contexto de outras midias, a internet e o radio também
sao presentes no cotidiano dos brasileiros, porém, com menos expressividade: 61%
das pessoas costumam ouvir radio e 47% acessam também a internet diariamente.
A leitura de revistas e jornais € menos frequente, representam: 15% e 25%
respectivamente. O meio de comunicacao preferido dos brasileiros € a TV (76,4%),
seguido pela internet (13,1%), pelo radio (7,9%).

Souza (2004) afirma que ndao é s6 no Brasil que a televisdo tem essa
importancia. O pais que mais produz e comercializa programas no mundo € o0s
Estados Unidos. O mercado de televisdao esta em constante evolugdo, de acordo
com o autor. Para atender esse mercado, a televisdo brasileira procura acompanhar

0 exemplo das grandes redes internacionais.
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Ribeiro, Sacramento e Roxo (2010) acreditam que a televisdo faz parte da

vida nacional. Os autores argumentam que ela esta presente na estrutura politica,

da economia e da cultura brasileira:

No nosso entender, ndo é possivel uma histéria que nédo seja
elaborada para mostrar como os processos televisivos e sociais de se
constituem especifica e mutuamente a ponto de ndo existir, sendo de modo
simplificadamente convencionado, televiséo e sociedade como dois campos
distintos. A televisdo na sociedade e a sociedade na televisdo ndo existem
como meros reflexos de um no outro, mas como balizas dinamicas,
intercambiaveis, negociaveis e em disputas. E a dialética que nao se pode
perder (RIBEIRO, SACRAMENTO E ROXO, 2010, p. 8).

Os autores argumentam que uma casa de quarto e sala de um pequeno
municipio do interior do pais e um apartamento moderno, recheado de tecnologia
tém em comum o aparelho de televisdo. Sdo muito poucas as casas que nao tém ao
menos um aparelho, para Ribeiro, Sacramento e Roxo (2010), até onde a
eletricidade nao chegou, por vezes, a televisdo esta 14, funcionando a éleo. Os
autores defendem que a televisao é o principal meio de entretenimento e informacao
de grande parte da populacao do pais, quando ndao é o unico. Eles acreditam que
atualmente ela é onipresente, suas imagens pontuam e mobilizam a vida e as agdes
das pessoas.

Essa relacdo do brasileiro com a televisdo é uma paixao antiga, de acordo
com Finger (2013). No inicio da midia no Brasil foi conhecida pelos chamados
televizinhos, amigos se reuniam na casa de quem possuia o aparelho para assistir
aos programas de televisdo. Hoje a TV ocupa outras funcbes sociais assim como
outros comodos da casa, segundo a autora a televisdo na sala ganhou um lugar
especial, mais tecnolégico, com home theater, tela plana, subwoofer e surround, e
continuou sendo um lugar de reunido entre amigos, porém apenas em ocasidoes
especiais, assim, o aparelho invadiu varios cémodos da casa e foi em busca do
telespectador mais especifico, Finger (2013) acredita que dessa forma, a televisdo
também passou a atender demandas de conteldos diferenciadas.

Televisdo sempre frustrante e decepcionante...Por isso continuamos
a servir dela sem estarmos satisfeito e sem querer verdadeiramente conhecé-
la, pois ela continua a ser a companheira das nossas soliddes, testemunha de
nossa vida cotidiana, meméria do tempo imével. (Wolton, 1996, p.11)

O sucesso popular da televisdo foi sempre visivel desde o seu inicio,
entretanto, Cannito (2010) acredita que esse sucesso acaba incomodando muita
gente e, por isso “ela se tornou a midia mais criticada da historia” (CANNITO, 2010,
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p.31). Perante essa mudanca tecnologia e o surgimento de novas possibilidades

com a internet, € comum ouvir teorias do fim da televisdo, Franca (2009) chama os
tedricos que defendem essa posicao de alarmistas e rebate que novos meios nao
vém para substituir os anteriores, em outros momentos da historia essas teorias
apocalipticas ja surgiram. Para a autora, esses momentos provocam modificacoes e
adaptacdées, o ambiente midiatico de uma sociedade estd em constante
reconfiguragcdo. A televisdo também tem uma grande vantagem nesse novo cenario

da comunicacao:

Diferentes midias se alimentam e se estimulam reciprocamente; a TV tem
sabido conviver bem com a internet, se apropriar de seus recursos e
estabelecer com ela uma relacdo ndo de concorréncia, mas de extensao
(FRANGA, 2009, p. 28)

A televisdo tem o poder de adaptacéo, e junto com o crescimento das novas
midias ela pode se destacar e como midia ancora na era da convergéncia, e é por
isso que Finger (2013) acredita que a TV esta longe do seu fim, ao contrario do que

chegou a ser anunciado:

Ultrapassada essa ideia de que a televisdo esté prestes a acabar e que algo
novo deve surgir em seu lugar, ou que uma midia (jornal, radio, TV, internet)
vai vencer outra na concorréncia por um mesmo publico, é hora de pensar em
retroalimentacéo e confluéncia. (FINGER, 2013, p.114)

A experiéncia de assistir a televisdo tem caracteristicas proprias, para Cannito
(2010), e sao esses aspectos que mantém a midia existindo nesse ambiente de
convergéncia € que “0S NOVOoS sucessos serdo programas que dialoguem com - e
potencializem - os habitos tradicionais do publico” (CANNITO, 2010, p.16). O autor
acredita que nao sé a televisdo, mas todas as midias permanecem, interagem e se
complementam. Nesse cenario digital, a televisdo podera efetivar ainda mais suas
particularidades. Miller (2009) reforca esse pensamento, ele defende que a internet
seria mais um jeito de enviar e receber televisdo, dessa forma ela se tornaria mais
popular, ndo menos, a midia esta passando por um processo de transformagao.

A televisdo esta em constante mudanca e isso ndo é novidade, desde
0 seu inicio, se modifica acompanhando as evolugdes tecnoldgicas e sociais, e
segundo Francga (2009) também se altera de acordo com a dindmica cultural de casa

sociedade:

Fazendo parte do tecido social, e como uma de suas instancias, a TV
acompanha seus movimentos e tendéncias, € instrumento de veiculagéo de
suas normas e valores, mecanismos de reproducdo e manutengdo da ordem
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dominante. Instancia ativa, lugar de expressao e circulacdo de vozes, do
cruzamento de representacoes e constituicdo de novas imagens, a televisao
€ também um vetor de dinamismo e modificacdo do seu entorno. (FRANCA,
2009, p.30)

A discussao sobre a televisao vai além das novas tecnologias e possibilidades
da era digital, j& sabemos que a televisdo nao vai morrer, que esta em um periodo
de adaptacéo, e de aprendizagem de como usar esse novo cenario a seu favor. Mas
0 publico ndo se preocupa apenas com a tecnologia, Cannito (2010) defende que o
publico de televisdo quer consumir conteudos televisivos agradaveis e
diversificados, que a preocupacdo € com a melhora dos conteudos e com a
facilidade de acessa-los. Entdo, quem manda na televisdo € o conteudo. E junto
com o conteldo a linguagem televisiva nessa nova era também é um desafio e para
isso, Wolf (2015) afirma que a televisdo se transformou em uma narrativa
envolvente, em uma escala épica e moral, ja a midia digital possui materiais para
periodos curtos de atengao e energia incansavel.

A televisdo € uma midia que permite - e promove - a recepgao coletiva,
enquanto o computador € de uso pessoal. Para dar “todo poder ao usuario”, a

internet é - e sempre sera - superior a televisao:

Mas a televisdo também tem seus segredos e qualidades. Acredito
em sua importancia como midia apta a expressao artistica, assim como midia
fundamental para catalisar a comunicacao entre as pessoas, contribuindo
para a constru¢do de uma sociedade mais democratica. (CANNITO, 2010, p
28)

As transformacdes sofridas pela comunicacdo nos ultimos anos provocam
alguns efeitos na televisdo, Franca (2009) destaca inovacdes tecnoldgicas e de
linguagem, a disputa entre emissoras, o0 surgimento de um nudcleo de producao
inovador. A autora acredita que um dos tragos da sociedade contemporénea é a
busca pelo entretenimento e pelo prazer e, dessa forma, o traco da diversao, do
ludico, do descontraido “ultrapassa os géneros marcantes inscritos na categoria
entretenimento (telenovelas, programas humoristicos, de auditério, infantis, etc.) e

penetra no antes sisudo campo da informacao” (FRANCA , 2009, p. 34).
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Jornalismo Audiovisual e o Jornal Nacional

O jornalismo caminha junto a televisdo desde a sua criacdo, e assim
como a midia, sofreu diversas modificacées, seja tecnologias ou de aspectos
técnicos, politicos, sociais, econémicos e de producdo. Como reflexo dessas
mudancas, Siqueira (2012) acredita que estdo os formatos utilizados para a
divulgacao da noticia.

No surgimento da televisdo no Brasil, na década de 1950, os
telejornais tinham como caracteristica a heranga da técnica e da producao do radio,
de acordo com Souza (2004), assim, “os programas jornalisticos eram mais falados
do que visuais do ponto de vista da diversidade de imagens” (SIQUEIRA, 2012,
170).

A chegada do Videotape, a partir da década de 1960, permitiu uma evolugéo
tecnolégica e na forma que as noticias eram apresentadas na TV. Siqueira (2012)
afirma que foi nessa época que a televisdo comecou a se tornar um veiculo popular.
A década de 1970 trouxe ainda mais mudancgas para o telejornalismo brasileiro,
como a transmissao via satélite, TV em cores, e a implantacdo da rede nacional de
micro-ondas, para Tourinho (2009), foi essa ultima que permitiu a transmissado de
programas para todo o Brasil. Nesse contexto, foi ao ar o primeiro noticiario
Brasileiro em rede, o Jornal Nacional estreou em primeiro de setembro de 1969.

A década de 1980 e 1990 é marcada, de acordo com Siqueira (2012),
pelo comportamento dos cidaddos com a televisdo, e a partir dessa realidade, o
fenbmeno do zapping “obrigou os profissionais da area a criar estratégias para a
apresentacao das informacoes jornalisticas, que interferiram e ainda interferem nos
formatos, no tempo de duragdo das noticias, na estrutura dos telejornais
(SIQUEIRA, 2012, p. 172).

Foi na década de 1990 que comecaram 0S primeiros passos para a
digitalizacao das emissoras, segundo a autora, mas apenas na década de 200 que
se consolidou 0 uso desse novo sistema “as mudancas ocorreram tanto no registro
das imagens quanto na edicado, que deixou a ser linear e passou a ser nao linear”
(SIQUEIRA, 2012, p. 173) 0 que, para a autora, facilitou a criacdo de novos formatos
para as noticias nos telejornais. Nesse periodo surge um novo conceito, a

hipertelevisdo. Essa fase identificada por Gordillo (2009) e ressaltada por Siqueira
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(2012), presume trés modelos, que se complementam: “a televisdo generalista; a

multitematica (de diferentes plataformas) e a que & convergente com a telefonia
moével” (SIQUEIRA, 2012, p. 173).

Ao mesmo tempo em que ocorreram essas transformacdes na televisdo
brasileira, o Jornal Nacional também se modificou, de acordo com as demandas de
cada época. De acordo com o Memérias Globo, o conceito de noticiario que deveria
interessar todo o pais foi criado pela Globo com o telejornal “os assuntos tinham de
atrair a atencéo de todos os telespectadores, de Manaus a Porto Alegre.” Mesmo ja
existindo o Videotape, o Jornal Nacional comecou fazendo suas reportagens com
filme 16mm preto e branco, depois passou para o filme em cores, depois 0 VT e em
2013, o telejornal passou a ser inteiramente produzido, editado e exibido em alta
definicao, segundo o Memdérias Globo.

Junto com as mudancas tecnoldgicas, o Jornal Nacional sofreu alteragdes na
apresentacao, nas reportagens, no cenario, no formato do telejornal. Em 27 de abril
de 2015, em comemoracao dos 50 anos da Globo, O JN entrou no ar comum novo

cenario, de acordo com o Memorias Globo:

Renata Vasconcellos e William Bonner comegaram a apresentar o telejornal
em uma nova bancada, mais moderna. O espago, mais amplo e claro,
garante mobilidade e permite que os jornalistas circulem livremente pelo
estudio, transmitindo noticias na bancada e também de pé, em diversos
angulos. As conversas em tempo real com correspondentes e equipes de
reportagem, feitas pelo teldo, estdo mais livres e interativas.

Pela primeira vez, um apresentador levantou da bancada do telejornal, o teldo
possibilitou conversas com os repdrteres, e ocorreram alteracoes estéticas como nos
enquadramentos e na nova identidade visual do programa, Gadret (2016) destaca
que essas mudancas geraram uma informalidade maior na ancoragem, o que

provocou muitos comentarios nas redes sociais:

O fato é que, nos Ultimos anos, o Jornal Nacional acompanha um
movimento de transformacgao nas praticas jornalisticas provocado em grande
medida pelas novas configuragbes dos sistemas de midia e pelos novos
habitos dos telespectadores em relagcdo a televisdo. Novos contextos de
producgéo e circulagdo de conteldos, desde os anos 90, tém provocado uma
queda de audiéncia nos canais abertos, inclusive da Rede Globo e do seu
principal telejornal. As Transformacdes nos formatos dos programas aliadas a
inser¢ao de conteudos nos portais das Organizagdes Globo e em aplicativos
para dispositivos moveis buscam recuperar a audiéncia (agora,
Compreendidos como usuarios) e reverter a diminuicdo de aporte financeiro
na TV. (GADRET , 2016, p.103 e 104)
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A modificacdo do cenario trouxe mudancas no dinamismo do telejornal, o

presente trabalho pretende analisar como a era digital influenciou no Jornal Nacional
a partir das transformacdes de abril de 2015.

3 METODOLOGIA

Para desenvolver o trabalho proposto sera utilizado um conjunto de métodos
e técnicas que dardo suporte a realizagdo da pesquisa. A partir do que ja foi
apresentado, verifica-se 0 uso da pesquisa bibliografica e pesquisa documental. A
pesquisa bibliografica sera utilizada para melhor compreensao das questdes que
serdo estudadas. Sobre a técnica, Stumpf (2009, p.51) destaca:

E o planejamento global inicial de qualquer trabalho de pesquisa que
vai desde a identificacdo, localizacdo e obtencdo da bibliografia pertinente
sobre o assunto, até a apresentacdo de um texto sistematizado onde é
apresentada toda bibliografia que o aluno examinou, de forma a evidenciar o
entendimento do pensamento dos autores, acrescido de suas préprias ideias
e opinides.

Objeto desta pesquisa serd estudado por meio da andlise de imagem em
movimento, a partir do método apresentado por Rose (2011), que ira colaborar para
0 objeto de estudo. Para a autora, o processo de analise de materiais audiovisuais
envolve transladar. Ela defende que a translacdo, normalmente toma forma de
simplificagdo, enfatizando que a escolha de cada translado € muito importante,
principalmente dentro de um campo multiplo, que é o caso dessa analise. Rose
(2011) argumenta que nunca havera uma analise que capte uma verdade Unica do
texto. Em materiais televisivos, as transcricoes transbordam o verbal, por isso é
preciso tomar decisbes de como transcrever o visual, especialmente sobre a
inclusdo de pausas e hesitacbes na fala e como descrever os efeitos especiais,
como musica ou mudancas na iluminacédo. A televisdo como um meio audiovisual,
exige a descricdo do visual, bem como a dimensao verbal, segundo a autora. Ela
defende que os dois modos, o visual e o verbal, irdo contar a mesma historia, pois €
uma convencao da televisdo. Entretanto, Rose (2011) alerta para os detalhes, pois
argumenta que é impossivel descrever tudo o que esta na tela, que as decisdes
sobre transcricdo devem ser orientadas pela teoria. De acordo com a autora, a
primeira etapa da pesquisa € a escolha de uma amostra, posterior a isso, 0s
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programas serao selecionados, dependendo do topico da area a ser pesquisada e

da orientacao teorica.

A partir do apresentado por Rose (2011) se estabeleceu os seguintes passos
para analise de textos audiovisuais propostas nesse trabalho.

1. Escolher um referencial tedrico e aplica-lo no objeto empirico.

2. Selecionar um referencial de amostragem — com base no tempo ou no
conteudo

3. Selecionar um meio de identificar o objeto empirico no referencial teérico

4. Construir regras para a transcricdo do conjunto das informacdes — visuais e
verbais

5. Selecionar citagdes ilustrativas que completem a analise.

De acordo com os conteudos exibidos no Jornal Nacional, a partir de 27 de
abril de 2015, quando houve a mudanca do telejornal. Escolheram-se como
amostragem trés reportagens da editoria de economia, por se tratar de um tema
sisudo, e conhecido por abordar tematicas com seriedade e complexidade. As
reportagens foram selecionas de forma que abrangesse trés periodos dessa
alteragdo no programa, a primeira de maio de 2015, um més depois da estreia do
novo formato, a segunda de dezembro de 2015, pouco mais de seis meses depois, e
a terceira de agosto de 2016, com o modelo do telejornal ja consolidado. A analise
sera buscando observar a linguagem utilizada, como a construcao da narrativa e os

elementos graficos e visuais.

4 ANALISE DOS RESULTADOS

Reportagem: Pelo quinto ano seguido Brasil perde posi¢cées na lista das
economias mais competitivas do mundo.
Data: 28/05/2015

Tempo: 2:55
Dimenséao Verbal: Dimenséao audiovisual:
Reporter em off: Responde ai, pra vocé A matéria comeca com imagens de arquivo
competitividade é tipo jogar em um time que de um jogo da selegcdo de volei brasileiro
tem uma baita chance de ganhar um feminino no Macth point. O Brasil conquista a
campeonato? E t4 em um grupo de elite vitéria e o time comemora. Na sequencia
durante toda uma maratona? E ta na pista imagens de outros esportes como corrida e




Pilotando um carro que parece um aviao de
tao rapido

Reporter em passagem: Entdo, mas pros
economistas competitividade é a capacidade
gue uma empresa tem de competir com outra,
que pode ser de fora, de igual para igual, os
economistas chamam isso de ambiente de
negocio, ou seja, quanto mais facil for para
uma empresa funcionar no pais, mais
competitivo ele é. Mas s&o muitos os
ingredientes que fazem essa receita dar certo
ou ndo. Uma alternativa é, sei |4, pensar em
uma receita de bolo, sendo assim, a receita
brasileira ja peca no comego, nos primeiros
ingredientes.

Entrevistado Carlos Arruda (professor de
inovacao e competitividade da Fundacao
Dom Cabral): O sistema é desfavoravel, a
carga tributaria é alta, é dificil achar méao de
obra na qualificagcdo que a empresa esta
precisando, entdo o problema néo é entrar o
problema é operar, e isso vale para empresas
estrangeiras e empresas nacionais.

Reporter em off: E trazendo isso para o
mundo culinario, quer dizer que...
Entrevistado Carlos Arruda: Nossa farinha
ta velha, ela t4 baseada na forma de moer
antiga, que nao é uma farinha compativel
com a qualidade do bolo que eu t6 querendo
fazer.

Reporter em off: Palavras de quem
participou de uma pesquisa mundial, analisou
a fundo os nossos indicadores de economia,
governo e infra-estrutura. E nesse jogo da
gente com o resto do mundo, o bolo brasileiro
ndo segue a receita correta. O certo seria
misturar a tal farinha e os outros ingredientes
na batedeira, mas é como se a gente batesse
na mao por causa da nossa infra-estrutura
ruim. E tem outra, nossos juros sao muito
além da conta, o que também anda
acontecendo com a nossa inflagdo. Mas
também tem boa noticia. O investimento
internacional veio maior que o esperado, e a
taxa de desemprego ainda ta melhor que a
média mundial.

Entrevistado Carlos Arruda: O Brasil ainda
ta na quinta posicao entre paises que mais
atraem investimentos estrangeiros entre os
61 colocados, é interessante entrar no Brasil.
O Brasil tem mercado, tem potencial e tem
perspectiva de futuro, o presente do Brasil
que é dificil.

Reporter em off: E o fundamental para a
nossa receita foi frustrante no ano passado,
invés deu ma colher cheia de fermento pra o
crescimento da economia, a gente sé pés
uma pitadinha de nada. Ah, e tem um

formula 1. Na passagem, o rep6rter posiciona
as maos com as palmas para cima e entra em
arte sobre as maos dele de forma orografica,
icones representado empresas do Brasil e
dos estados unidos, que acompanham o
movimento das maos do repérter. Ele junta as
mé&os, consequentemente as imagens
também e entra em lettering Ambiente de
negocio segundo o movimento. A imagem
comecga fechada no repérter e abri no meio
para mostrar um mesa ao lado dele, sobre
ela, potes com ingredientes para o bolo. Em
arte a bandeira do Brasil é projetada na
parede em cima dos potes entra o lettering
“receita de competitividade”. As imagens que
cobrem os offs sdo takes fechado de um
preparo de um bolo. Quando sao
acrescentados ingredientes, lefferings em
artes surgem como se estivessem saindo dos
potes e caindo na bacia junto a farinha e o
acUcar. Os termos vao aparecendo de acordo
com a fala do repérter e algumas palavras
também surgem como se estivesses escritas
na farinha sobre a mesa. Bananas podres sao
colocadas junto ao bolo e a forma é colocada
no forno, a imagem aparece da perspectiva
de quem esta colocando o bolo no forno, com
uma lente grande angular. O bolo é
desenformado, quebra e fica torto em um
prato, enquanto um cozinheiro tenta moldar
colocando chantilly. O Bolo fica feio e é
colocado em uma vitrine com outros bolos
bem feitos e muito mais bonitos com a arte do
balcdo ‘ranking de competitividade’ e o
ndmero 56° junto com a bandeira do Brasil
em cima do bolo. Colocacdes e bandeiras de
outros paises surgem em cima dos outros
bolos.
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probleméo, a gente acrescentou nessa
receita o mais podre dos ingredientes, a
corrupcao. Mesmo assim a massa vai para o
forno, é assada, desenformada, e meio
montada do jeito que d&. E a produtividade,
que podia esconder essa feiura toda, nao
cumpre esse papel. Pronto! Eis 56° pior bolo
do mundo. E o que a gente faz é colocar esse
bolo na vitrine junto com outros 60, que
cuidam bem melhor do processo de
producdo. Ai eu te pergunto, diante de todos
esses bolos, vocé compraria o brasileiro? O
jeito é torcer pra que no futuro seja melhor
preparado, quem sabe um dia ele fique
assim.

19

Reportagem: Crise econbmica faz adolescentes comegarem a trabalhar mais

cedo
Data: 23/12/2015
Tempo: 3:07

Dimensao Verba

Dimensao Audiovisual

Reporter em Off: Essa caminhada é para
ndo perder a hora. Poliana tem 17 anos e a
um trabalha como vendedora em Niterdi,
regiao metropolitana do Rio.

Entrevista Poliana: Eu pego de uma as oito e
meia, chego em casa por volta de nove e
meia.

Reporter em Off: se fosse s6 isso ok, mas a
jornada da poliana comegou bem antes as
seis e meia da manha para estar as sete em
sala de aula, ela espera concluir o ensino
médio agora no fim do ano, mas nao tem sido
facil .

Entrevista Polianna Borges (estudante):
Admito que isso prejudica um pouco pela falta
de atencao, e eu fico com sono.

Reporter em Off: entdo porqué trabalhar?
Entrevista Polliana: Eu ajudo em casa, pago
luz, pago tudo que for necessario.

Reporter em Off: O que for necessario para
ajudar a mae cuidadora e o pai que esta sem
emprego. O Pai de Natan também ficou sem
trabalho, mas ele ndo, garantiu uma vaga
como estagiario em uma cafeteria pra onde
vai depois da escola.

Entrevista Natan: A minha atencéo, na sala
de aula piorou um pouco, diminuiu um pouco
o rendimento

Reporter em passagem: A gente costuma
dizer que jobem tem energia de sobra, sera?
Uma pesquisa inédita mostra que nao é bem

No primeiro Off aparecem imagens da
Polianna andando na rua olhando para o
relégio e chegando em uma loja.

No segundo off, voltam imagens na Polianna,
quando a repérter fala que a jornada da
menina comegou antes a primeira imagem da
matéria, quando ela caminha pela rua e olha
o reldgio é colocada de tras para frentes, com
o efeito de acelerar o video. Continua com
imagens dela no colégio e com alguns
colegas na sala de aula,

Na passagem a camera vai passando por
varios adolescentes, no que parece um
corredor de sala de aula, até enquadrar a
reporter.

Aparece uma imagem aberta de um saguao
de colégio, quando a reporter fala nos dados
surgem nameros no chao, como se fossem
totens inseridos no sagudo do saguéo. A
matéria segue com imagens do colégio,
quando sao narrados dados numéricos
novamente, a representacéo grafica aparece
em uma parede.

Para representar os estados onde foram
feitas as pesquisas surgem na mureta de uma
escadaria os estados especificos como se
estivessem pintados na estrutura.

Quando a reportagem aborda a personagem
Raquel, as imagens mostram a menina
caminhando por uma rua estreita mexendo do
celular e corta para ela entrando em uma




assim, os adolescentes que precisam encarar
a sala de aula e o trabalho diariamente,
sofrem as consequéncias da dupla jornada, e
sdo muitos enfrentam essa rotina hoje no
Reporter em Off: Quase 30% dos alunos do
ensino médio em escolas publicas estudam e
trabalham, se somar com os que fazem bicos
ou ja trabalharam esse namero passa dos
50%. A pesquisa foi feita em cinco estados
brasileiros.

Entrevista Mary Castro (pesquisadora):
Complicado, porque esses alunos inclusive
moram na periferia, tem problemas de
transporte, ou deslocamento casa e trabalho,
guase nao tem tempo de estudar em casa,
entao, as tarefas, o tempo de estudos é sé
aquele na sala de aula.

Raquel Azarias (estudante): Olha eu falto
bastante, por causa disso, porque as vezes
que trabalho até tarde no dia seguinte eu nao
consigo vir a escola.

Reporter em Off: € que depois da escola
raquel vai pra casa onde comega uma nova
tarefa, agora de avental e touca. Ela faz
doces e bolos sob encomenda, quis ajudar a
mae com os gastos.

Entrevista Raquel: As coisas que eu preciso
assim, como meu celular, roupa essas coisas
assim, eu consigo comprar com esse
dinheiro.

Reporter me pergunta: E vocé fica cansada
na escola?

Bastante, ndo é sempre, mas quando tem
uma encomenda grande eu fico bem
cansada.

Reporter em Off: Durante um ano e dois
meses, Gisele dividiu os estudos com o
trabalho em uma loja de departamento, mas
viu a frequéncia e as notas na escola,
desabarem.

Entrevista Giselle Martins (estudante): Eu
estava mal e ainda estou mal, eu ndo se eu
VOU conseguir passar.

Reporter em Off: Por causa disso, decidiu
largar o emprego.

Entrevista Giselle: Varias vezes eu dormia
na aula, nao porque, ai, eu vou dormir, é
porque eu dormia sem querer. Jovem se
cansa também e muito.

cozinha, que segundo o off é na casadela. E
de acordo com a narracgao ela coloca o
avental e a touca. Na imagem seguinte, a
imagem da Raquel ao fundo faz um bolo e a
camera se aproxima como se o cinegrafista
estivesse caminhando em direcdo a ela. Ela
da a entrevista para matéria enquanto modela
uma cobertura.

As imagens voltam para o colégio enquanto a
reporter fala sobre outra estudante.
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Reportagem: Economia do Brasil recua 0,6%, é o sexto semestre seguido de

queda.
Data: 31/08/2016
Tempo: 2:10



Dimensao Verbal

Dimensao Audiovisual

Reporter em Off: Olhar para os numeros da
nossa economia é olhar uma tabela onde o
gue mais se vé € menos: agropecuaria,
servigo, consumo das familias, do governo.
Todos antecedidos pelo mesmo sinal,
negativo. Resultado do PIB nesse trimestre -
0,6%.

Reporter em passagem: O que os nimeros
hoje mostram é que a economia brasileira
continua em rota de descida, na comparacao
do segundo trimestre desse ano, abril maio e
junho, em comparagdo ao ano passado o PIB
recuou quase 4%. E o sexto trimestre seguido
de queda.

Reporter em Off: E dependendo do ponto
onde se olha essa devida é mais ingreme. O
acumulado dos quatro trimestre o PIB
encolheu 4,9%, é o pior resultado desde
1996. Em 2016, a economia brasileira ja
recuou 4,6%.

Reporter em passagem reporter: A boa
noticia é que nesse trimestre dois setores
subiram um pouco a ladeira industria e
investimento. Investimentos primeira alta
depois de 10 trimestres de quesa. Sao
ndmeros bem timidos mas para os
pesquisadores e economistas podem indicar
uma pequena melhora na confianga na
economia

Entrevista Claudia Dionisio (ger. contas
trimestrais - IBGE): Tivemos uma melhora
nas expectativas, né, mas olhando para a
economia como um todo os servicos pesam
muito. E hoje a gente viu que a industria, ela
melhorou um pouco em relagdo ao que tava
no primeiro trimestre, mas os servigos...
ainda continua segurando um pouco isso.

Reporter em Off: Mas daqui pra frente quais
serdo 0s proximos passos pra onde vai levar
essa laderia.

Rodrigo Alves Melo (economista-chefe
Itacu/Vanguarda): A gente observou uma
retomada do investimento depois de muito
tempo de contragdes consecutivas. Ele é um
componente do PIB que na maioria dos ciclos
indica: olha, eu estou saindo de uma
recessao ou eu estou entrando em uma
recessao, entdo ele € um componente do pin
qgue anda na frente ai no que se refere ao
ciclo de atividades economicas

O VT comeca com imagens rapidas em
sequéncia: uma fabrica de automéveis, um
saldo de beleza, uma obra, uma maquina
agricola na colheita, uma estante de
supermercado com a camera em movimento.
Em sequéncia entra uma arte grafica, fundo
azul com feixes de luz que forma linhas. Na
tela estdo um trator, um carrinho de
supermercado um casal com um filho e o
palacio do planalto em 3D, a arte entra
simulando um efeito de caAmera, enquanto os
feixes de luz se movimentam nas linhas. Os
icones representam setores da economia,
que de acordo com a narragao do repérter
vao entrando os nomes dos setores e 0s
numeros do PIB.

Na passagem do repoérter, ele comega em
plano fechado, com fundo claro neutro. A
edicao corta para camera aberta, que pega
uma rua ingreme, de frente, o repérter esté
em cima da lomba, enquanto o cinegrafista
esta embaixo. O repérter comega a descer a
rampa enquanto surge do chéo o lettering
com os valores do PIB em comparagéo ao
mesmo periodo do amo passado, casando
com a locugao.

Imagens da rua ilustram o off e novamente,
quando o texto fala em nameros surge do
calgamento uma tabela com um grafico
mostrando o acumulado nos ultimos quatro
trimestres. A imagem permanece estética
enquanto 0os numeros e gréaficos se modificam
na tabela, sempre acompanhando os dados
da locucao.

O reporter volta em um segundo boletim,
também na rua, dessa vez ele esta na
calgada, o cinegrafista esta na calgada do
outro lado e o enquadra de corpo inteiro.
Lettering sobem a ladeira e cruzam pelo
reporter, enquanto ele fala do crescimento em
alguns setores.

No Off, imagens do funcionamento de alguns
setores da economia e na primeira sonora €
uma coletiva. Na sequéncia a locugéao faz
analogia com descida e voltam imagens da
rua com ladeira, com a cdmera bem perto dos
degraus, como se estivesse subindo e
imagens com movimento rapido de 180°.
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5 DISCUSSAO

Assim como ja debatido anteriormente nesse artigo as reportagens
apresentaram uma busca por narrativas envolventes, como defende Wolf (2015)
para uma tendéncia da televisao na era digital. Os rep6rteres se apropriaram do uso
de linguagem informal e de girias para abordar assuntos sisudos e complexos.
Observou-se uma preocupagao estética muito grande, com o uso de grafismo,
animacodes, enquadramentos e movimentos de camera diferentes do convencional.
Demonstrando o defendido por Franca (2009) quando a autora afirma que o
entretenimento esta ultrapassando barreiras e penetrando no campo da informacgao.

Na primeira reportagem sobre Brasil perder posi¢des na lista das economias
mais competitivas do mundo, o reporter tenta estabelecer uma conversa com o
publico, comecando o off com uma pergunta direta em segunda pessoa, usando
girias e falando palavras de forma curta como “t6”, “t4”, “pros”. Imagens de esportes
com corte rapido chamam a atencado, o assunto é introduzido a partir do conceito de
competitividade. A partir da passagem do repérter € apresentado o tema na matéria,
usando como analogia a receita de um bolo, para isso grande parte das imagens
apresentam uma cozinha, com enquadramentos muito fechados e normalmente com
ac6es como ingredientes sendo acrescentados. O Grafismo é muito presente nessa
reportagem, sempre se fazendo de elementos do cenario, com bastante animacao,
como na passagem quando o repérter fala sobre elementos com artes que se
estende da palma de sua mao, que se movimenta.

A matéria sobre a crise econdmica e os adolescentes no mercado de trabalho
também utilizou elementos graficos inseridos, mas em menor quantidade. A
reportagem se apropriou das histérias dos personagens, com linguagem informal
para construir a narrativa, com imagens dos adolescentes em atividades e usando
recursos como aceleracao e imagem de tras para frente. A repérter contou a historia
de quatro adolescentes na mesma escola, entretanto casando com imagens e
ambientes diferentes como o local de trabalho da primeira personagem e a casa da

terceira adolescente da matéria, sem se preocupar com uma continuidade.
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Assim como a primeira reportagem apresentada, a matéria sobre a queda do

PIB também comeca com vérias imagens com cortes rapidos, e tem a presenca de
elementos graficos em grande parte da reportagem. Para falar sobre os nimeros da
economia no Brasil o repérter usa como analogia uma rua ingreme para demonstrar
a subida e a descida dos indices econémicos no pais. O repoérter usa de duas
passagens para compor a estrutura narrativa da matéria, nas duas letterings surgem
no chao, como se fossem compostos do mesmo material da rua. Essa reportagem
apresenta muitos dados e numeros comparativos, a linguagem informal os
elementos graficos e a analogia ajudam a compreender melhor a informagcéo que
esta sendo passada. Enquadramentos diferenciados como uma pan de 180° pela
rua, e a imagem da camera passando bem perto dos degraus como se estivesse,
realmente, subindo as escadas, assim como as artes graficas grandes com

animacgdes tornam a matéria mais atrativa.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

A era digital trouxe consigo um cenario de grande concorréncia audiovisual,
atrelado as novas tecnologias e possibilidades da construcao de contetudo. Produzir
conteldo passou a ser uma forma complexa de informar, a internet viabilizou
técnicas e narrativas que extrapolam os meios tradicionais, € preciso pensar em
convergéncia de midias, cultura participativa, inteligéncia coletiva e a televisdo tem
papel chave nesse momento de transformacdes. Para isso, ndo basta com um meio
conversar com outros e preciso ser atrativo, para que faca sentido o publico se
interessar pelo tipo material transmitido pela televisdo e possa querer consumir 0s
conteudos propostos além do aparelho.

Este estudo mostrou de que forma o Jornal Nacional esta sendo influenciado
pela era digital, demonstrando a partir das reportagens de economias que técnicas o
programa esta utilizando para chamar a atencao do publico. A televisdo sempre teve
o poder de encantar, de maneira que o entretenimento e a diversdo, tdo marcantes
nesse meio, ultrapassaram géneros e se misturam com a informagao. O antes tao
sisudo campo da economia ganhou elementos que deixaram as reportagens mais

leves. Dessa forma, acredita-se que a noticia também entretém. Com a imagem e o
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audio a TV valoriza o conteudo: cenario, o repérter na rua, os enquadramentos de

camera, a iluminacao, artes graficas, animacoes, tudo isso ja chama a atencdo do
publico. A televisao tem uma proporcao de publico enorme, muito também em razao
do misto, informacgéo e entretenimento.

Este estudo apresenta uma nova possibilidade no jeito de construir a noticia,
desafia o jornalista a pensar os diferentes jeitos de passar informacdo para o
publico. Pensando tanto novas possibilidades, na convergéncia dos meios e na
expansao da informagdo quanto na maneira com que podemos usar 0s recursos da

televisdo para atrair a atencéo para o meio.
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